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I. FUNDAMENTOS DE LA INVESTIGACION

“Para la persona que huela papel y tinta.”
Ediciones GAGA

1. Introduccion

Este es el Proyecto de Tesis de Grado para optar al Titulo de Disefiador Grafico de la Universi-
dad de Chile.

En un comienzo se planted la idea de crear un periddico de disefo, pero en el transcurso de la
investigacion se encontraron varios obstaculos que hicieron dar un cambio de rumbo al proyecto
hacia una revista, pero siempre manteniendo la idea de poder informar a los disefiadores en Chile
y ser un medio de referencia para ellos a la hora de buscar informacidn. Junto con ayudar a gene-
rar opinién y a estar al tanto de lo que sucede con su disciplina.

Entre los inconvenientes detectados para la creacién de un periddico, es cefiirse al concepto de
periodicidad implicito. La idea de un periédico es entregar informacién dia a dia, cosa que se tor-
na dificil, uno por el costo que esto implica y segundo porque la generacidn de noticias dia a dia
se transforma en algo mucho méds dificil a la hora de hablar de un grupo de la sociedad, como

lo serian los disefiadores, ya que se puede llegar a un punto tal, que por generar informacion se
entregue mucha que a nadie interese.

Por otro lado la generacién de noticias, mas caracteristico de un periddico, si es importante
porque ellas nos orientan como sociedad como también la crean, es por esto que al hacer una
revista se pueden generar estos mismos contenidos pero de real interés para el lector.

Sumado a todo lo anterior dentro de la investigacion se encontrd la crisis que estdn sufriendo
profundamente los periddicos escritos como medio de comunicacién. Aun asi se expone en la
investigacion lo recopilado en torno a este tema.

El proyecto se divide en 4 grandes capitulos; El primero, Fundamentos de la investigacidn, el
segundo, Marco Referencial, el tercero Proyecto y el cuarto Bibliografia y otros. Fundamentos
de la investigacion incluye introduccidn, los fundamentos y motivaciones, definiciéon y descrip-
cién del proyecto, objetivos y metodologia ocupada, el segundo capitulo incluye la informacién
tedrica para este proyecto, el tercero es el desarrollo proyectual del trabajo y el cuarto incluye
la bibliografia, anexos y glosario.

EL proyecto adquiere el nombre de “Formato Magazine” y es un Revista escrita quincenal de
disefio y comunicacidn visual para todos los disefiadores y aquellos interesados en las discipli-
nas creativas. La mision de “Formato Magazine” es activar las emociones de lectory ala vez
entregar informaciéon que sea de utilidad para él; nuevas tendencias, nuevos recursos, los con-
cursos que se estan realizando, reportajes, bolsas de trabajo entre otros.

Para esto se ha investigado en el marco referencial sobre comunicacidn escrita y las diferentes
tematicas que puedan aportar al desarrollo de la revista para tener claro que puntos deben ir sf
o si para desarrollarlo como ese medio de comunicacidén. Por otro lado se ha desarrollado una
propuesta grafica y formato diferente a una revista, para entregar una nueva propuesta al usuario.
La revista estard apoyada con una pagina web y una estrategia digital.

11 -
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1 Ediciones Gaga
“[ enlinea]Editorial
Primer nimero” <www.
edicionesdaga.com> [
consultado el Junio 2010]
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2. Fundamentos de investigacion y motivaciones

Motivaciones personales

En la busqueda sobre informacidn de disefio, se tuvo acceso a un periddico- magazine espafiol
gratuito que trata sobre disefio industrial, disefio grafico, arte, arquitectura entre otras disci-
plinas creativas y que ademas incorpora concursos, nuevos proyectos y noticias, bajo un disefio
dirigido especificamente al publico objetivo. Ello lleva a reflexionar sobre la informacién que
interesa a los disefiadores y como el quehacer disciplinario lleva a la busqueda constante de
informacidn, inspiracién y referentes. En Chile no existe un medio gratuito de este tipo (periddi-
co- magazine) que proporcione estos elementos.

Por otro lado los medios que existen no tienen mucha informacidn escrita, que por lo general
son visuales lo que provoca que cada vez se lea menos, es por esto que esta revista apostard a
que seleamasy se generen espacios de opinidn con mayor y mejor manejo de herramientas e
informacién de la disciplina.

Surge asi la idea de crear una revista que retina toda esta informacién, apoyada por una pagina
web y una estrategia digital, y con un disefio atractivo para usuario.Una publicacién de este tipo
activaria emocionalmente al lector, aspecto fundamental en el rol deberian cumplir los disefia-
dores y mas aun si es dirigido a personas que aprecian este tipo de publicaciones, como lo son
los disefiadores y comunicadores visuales.

Definicion del problema

En Chile se han desarrollado pocos medios escritos gratuitos relacionados con disefio y discipli-
nas creativas que proporcionen informacién actualizada sobre el temay que, a su vez, entreguen
un valor agregado a través del formato.

Muchos de estos medios han tenido efimera existencia, por lo cual parte de la propuesta es
lograr que esta revista se mantenga en el tiempo para poder entregar la informacién y ser un
medio de consulta confiable para los usuarios.

Justificacion

En la actualidad existen pocos medios escritos que se dediquen a entregar informacién exclusi-
vamente de disefio, ya que la mayoria se dedica a las artes en general o se encargan de entregar
informacién de una manera meramente visual, siendo que somos una disciplina visual es parte
fundamental poder tener acceder a contenido sobre nuestra disciplinay alo que estd sucedien-
do con el disefio en el mundo, pues el estar informados nos ayuda a ser profesionales con una
opinién y fundamentos mucho mas fuertes .

Serd una edicién impresa, porque ésta, como medio de comunicacién, ha sido un elemento de
vital importancia en el desarrollo social y cultural, permite fijar y compartir ideas, experiencias
e historias. Ha sido un importante elemento para configurar las relaciones entre los individuos,
conteniendo y transportando en si las cargas politicas, estéticas, ideoldgicas y culturales de
quienes los crearon, desde los folletines politicos, hasta los documentos cientificos.

Por otro lado un medio escrito permite tener una relacién diferente con el usuario a la que se
establece con los medios virtuales (sin olvidar valor implicito del disefio); se puede leer —usar

en otro lugar que no se internet, es decir es transportable, se puede tocar, oler y mirar, “... la
riqueza del formato reside en su manipulacién; intima, amable y completa”.1

La idea con esta revista también es rescatar el “ritual de leer” tan perdido en estos tiempos y
revalorizar la relacién con los objetos por parte del humano.

Laintencién de realizar esta revista como un medio escrito es entregar una experiencia distinta al usuario,
porque este medio tiene vida, en cierta forma su papel estd muriendo literalmente con el paso del tiempo y
através del disefio y por medio de la formay el material se apela a activar los sentimientos de quien lo ve.
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Sumado a lo anterior al ser una revista especializada, se cuenta con que el publico objetivo esta
interesado, que valora el objeto, es decir valora, en este caso, el papel, el material con que se
estd haciendo, larevista en si como un objeto de disefio o arte visual.

Formato Magazine es una revista especializada en disefio, entregando la informacién breve a
modo de datos, noticias breves para incitar la accién del lector y un reportaje y entrevista cen-
tral, con mayor profundidad, todos con una linea de opinién. La periodicidad es quincenal por
el costo que implica producirla.

Para finalizar la distribucién seria gratuita para potenciar la lectura del mismo.

3. Definicidon y descripcidn del proyecto.

“Formato Magazine” serd una revista escrita gratuita quincenal de disefio (gréfico, industrial,
modas, teatral, interior, etc), que da cuenta del estado del disefio en Chile y el Mundo, y que a
su vez lo promueve, difunde y potencia como un instrumento de desarrollo.

La misién de “Formato Magazine” es activar las emociones de lector y a la vez entregar infor-
macion que sea de utilidad para él.

Descripcidn proyecto.

Formato Magazine serd una revista escrita gratuita de tamafio medio mercurio, pero presenta-
do con plisados para un recorrido diferente y a la vez cdmodo, y que una vez abierto conforma
un afiche de regalo para el lector. La dindmica de lectura de la revista estara guiada por los plisa-
dos de éste.

Cdémo la misién de Formato Magazine es activar las emociones del lector, se hara potenciando
el formato diferente que posee éste.

La revista se conformara de noticias, reportaje, entrevista principal, opinién ( en algtn caso),
concursos, tendencias, exposiciones, charlas - seminarios — workshops, comentario de libros,
revistas, recomendaciones de Web/Blogs y datos de utilidad.

Las tematicas posibles a tratar son variadas, tales como fotografia, arte, ilustracion etc, pero
todas relacionadas con el disefo.

Formato Magazine estara dirigido tanto a en estudiantes, como profesionales del drea, pero de
facil entendimiento para cualquier persona interesada en esta disciplina.

La revista tendra apoyo en una pagina web y una estrategia digital. La periodicidad es quince-
nal por el costo que implica sacarlo.

_13_
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2 Herndndez Sampieri,

Fernandez y Baptista.

Metodologia de la
investigacion, 2001.
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4. Objetivos

4.1. Objetivo General

Desarrollar una publicacién que dé cuenta del estado del disefio en Chile y el mundo, que a su
vez lo promueva y difunda vy se transforme finalmente en un referente en Chile mediante una
publicacién periddica impresa y virtual.

4.2. Objetivos Especificos

- Lograr que el disefiador profesional y estudiante encuentre en esta revista un referente de
un medio de informacién de disefio y comunicacidn visual.

- Lograr un material de informacidn totalmente actualizado con el mundo del disefio y que sea
un real aporte al disefiador.

- Motivar a los disefiadores, tanto a nivel profesional como estudiantes a participar en la comu-
nidad de disefio de la revista.

- Desarrollar una estrategia de difusidn para que el periédico llegue a los disefiadores.

5. Metodologia

Para el desarrollo de la revista se usara una metodologia de trabajo descriptiva, ya que el objeti-
vo de la metodologia descriptiva, “es indagar la incidencia y los valores en que se manifiesta una
0 mds variables” “ el procedimiento consiste en medir..una o generalmente mds variables y propor-
cionar una descripcién”2 y es en base a esto que se investigara las propiedades, caracteristicas y
rasgos relevantes de los medios de comunicacidn escrita para poder obtener parametros para
la construccidon de la revista y las caracteristicas que pueden ayudar a potenciar la entrega de
informacién sobre disefio.

Respecto de Disefio se investigaran las secciones que pueden ser importantes de comunicar en
una revista, se realizaran encuestas e investigaciones sobre las secciones que deberian estar en
larevista segun los intereses de los disefiadores y para entender el nivel de lectura de los mis-
mos.

Se hard una investigacidon correlacional, pues se trata de “también una descripcién pero no de
variables individuales sino de sus relaciones” por lo cual se investigard la relacién entre el disefio
y los medios de comunicacidn.

Sumado a lo anterior se hard una investigacién exploratoria en la bisqueda de nuevas formas
de diagramacién y de maquetacion de la revista para que éste sea mds atractivo para el publico
objetivo. Por otro lado se explorara en la complementacién de la revista escrito con su respetiva
web para que se integren en informacidn sin perjudicarse.









Il. MARCO REFERENCIAL
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1. www.hiru.com “Prin-
cipales formatos para
una publicacién.”[en
linea] <www.hiru.com/
es/komunikabideak/
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html>[ consultado Julio
2010]

2. www.hiru.com “Princi-
pales formatos para una
publicacion.”[en linea]
<www.hiru.com>[ consul-
tado Julio 2010]
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Il. MARCO REFERENCIAL

1. PRENSA ESCRITA

En un comienzo se manejd la idea de generar un periddico de disefio pero por diferentes facto-
res explicados mds adelante se llegé a la conclusidn de generar una revista, sin embargo aquf
se plantea parte de la investigacion en torno a los periédicos y a la prensa escrita, siendo esta
ultima un término que incluye a la revista por la importancia que reviste para la investigacion.

1.1. Introduccidn Prensa escrita

Se analizara la prensa escrita para comprender, qué es, cdmo se compone, cémo funciona 'y
que aspectos estdn faltando en la actualidad, para ver cdmo realizar en un comienzo el periddi-
co, por ahora la revista Formato Magazine y como potenciar las dreas que fallan.

1.1.1. Definicion Prensa escrita

“La prensa escrita es el conjunto de publicaciones impresas en papel que tienen como objetivo
informar y entretener a la sociedad.” !

Dentro de la prensa escrita podemos encontrar tanto publicaciones diarias dedicadas a la infor-
maciodn de la actualidad como a cémics. Los periddicos de informacién diaria conforman la varie-
dad de prensa escrita de mayor difusiény ofrecen informacién general sobre todos los temas.

1.1.2. Formatos Prensa Escrita
Segun la sitio educativo Hiru % cuatro son los principales formatos de publicacién:

Formato sabana (broadsheet) — Se trata de tamafo 60 x 30 centimetros, aproximadamente.
Ha sido el mas empleado por los periédicos mas prestigiosos del mundo, aunque muchos lo han
cambiado ultimamente por el tabloide o el berliner.

Formato tabloide - Tiene un tamafo de 43 x 28 aprox centimetros. En un principio, lo emplea-
ron los periddicos sensacionalistas, aunque cada vez se estd extendiendo mas.

Formato berliner — Sus medidas son aproximadamente de 47 x 30 centimetros. Utilizado por los
diarios Le Monde, La Vanguardia y The Guardian.

Formato arrevistado - Es el tamafo mas pequeno definido por la editorial de la publicacion, que
por lo general quiere aprovechar de mejor forma el pliego de papel; es empleado, habitualmen-
te, por revistas o publicaciones semanales, mensuales etc.

1.1.3. Géneros

Los géneros periodisticos son las formas literarias que se emplean para narrar la informacidn.
Por lo general existen tres tipos: informativo, opinidn e interpretativo.

El objetivo del género informativo es simplemente narrar o describir lo ocurrido. La noticia y

el reportaje informativo son las herramientas que se emplean para ello. La opinién expresa el
punto de vista del periodista o la opinién de la publicacién (periddico, revista etc) a través del
editor. Finalmente, el género interpretativo combina informacién objetiva y opinién. (Ocupado
en crénicas, reportajes interpretativos y entrevistas)
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1.1.4. Rol en los medios de comunicacion

El papel del medio de comunicacidn consiste en distribuir, transmitir, hacer llegar el contenido
de la comunicacidn a un publico deseado, como también ser el vehiculo de transmisién de
cultura, es decir los medios de comunicacién, son mds que solo emitir informacién o entrete-
nimiento, tienen la capacidad de fundar miradas, y desde el lenguaje visual, gestual, escrito y
sonoro, instalar opciones en el debate publico y en las preferencias conductuales de las perso-
nas, produciendo cambios en sus costumbres y en los grupos humanos. Todo indica que este
proceso se hace mas acentuado, mas acelerado y mds amplio, en la medida que los medios se
hacen masivos.

Permiten la diseminacién masiva de informacidn facilitando la construccién de consensos socia-
les, la construccién y reproduccién del discurso publico y ciertos niveles de interaccidn principal-
mente de los nuevos medios independientes, alternativos y comunitarios, ayudando a la demo-
cratizacién de las sociedades, pero un analisis del estado actual de los medios de comunicacidn
sobre todo en esta época de globalizacién ilustra los nuevos desafios que reubican el papel de
los medios de comunicacidn dentro de una sociedad de saberes compartidos.

Es necesario destacar también que en el contexto de la globalizacidn, la informacién “digital”
se ha transformado en una mercancia mds que circula de acuerdo a las leyes del mercado de

la oferta y la demanda. Segtin esta [dgica, los medios no estan vendiéndoles informacion a los
ciudadanos, estdn vendiendo los ciudadanos a los publicistas. En esta medida, los contenidos
resultan en distorsion de la realidad, fortaleciendo los estereotipos y reduciendo claramente la
diversidad de los contenidos distribuidos.

En el articulo “Los medios de comunicaciény su rol en el cambio cultural de los ultimos 30
aflos” de Sebastian Jans, se sefiala como los medios de comunicacién son los lenguajes, y que
los artefactos o tecnologias de cada época son los instrumentos que favorecen la accién co-
municativa, o sea artefactos o ingenios de mediacién. En esa mediacién se producen cambios
significativos, empero, cuando los instrumentos implican nuevas formas de lenguaje, lo que
produce cambios estructurales en la cultura.

La tecnologfa remite ahora no solo a nuevos aparatos sino a nuevos modos de percepciény de
lenguaje, a nuevas sensibilidades y escrituras, de tal modo que, la revolucién tecnoldgica intro-
duce no solo cantidades y cualidades de nuevas mdaquinas o artefactos, sino un nuevo modo de
relacién entre los procesos simbdlicos que constituyen lo cultural.

Los medios de comunicacidn tienen un rol importante dentro de nuestra sociedad pues ellos
permiten ser participes de la sociedad y ayudan a generar cambios culturales. Es importante te-
ner en cuenta como un medio de comunicacién desarrollado para un nicho en particular puede
producir cambios en las personas que fortalezcan su opinidn del mundo desde la perspectiva de
su disciplina y que a la vez lo movilice a ser generadores de cambios.

1.1.5. Periodismo visual

El periodismo visual se hace cargo del curso y la manera que adopta la mayoria de los lec-
tores al enfrentarse a la prensa escrita. Las investigaciones demuestran que la mayoria de
los lectores hojea, recorre y salta gran parte del texto. “Para el lector promedio, el diario

es una coleccién de fotos, titulos, lecturas de fotos, graficos, ilustraciones, una historia o 3. Pdf, Ver, leer y enten-
dos y los primeros parrafos de dos o tres mas”. 7 En resumen, el periodismo visual tiene der noticias. Cristébal

por objetivo informar a los lectores con elementos visuales llamativos y textos destacados. Edwards, Facultad de
Comunicaciones Pontifi-
cia Universidad Catdlica
de Chile, 2010.
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Existen cinco etapas de seduccidén del lector al contenido informativo:

1. El lector se fija en un elemento visual llamativo, como una foto, una ilustracién o un gréfico.
Ese elemento visual genera intriga o curiosidad.

2. El lector lee el titulo. Se confirma la intriga del lector.

3. El lector lee otros elementos textuales de alta visibilidad, como citas destacadas, lectura de
fotos y la bajada. Se produce un gancho de interés hacia la unidad informativa.

4. El lector lee el texto principal para enterarse del contenido de la unidad informativa. Se man-
tiene la atencidn.

5. El lector termina de ver y leer todos los elementos de la unidad informativa.

Se genera una satisfaccion cuando se logra el mayor consumo informativo con el menor esfuer-
zo posible.

10 formas de sacar provecho del periodismo visual. Por Cristébal Edwards:

I. Involucrar a los lectores: Promover la atencién, la interaccién y la memoria.
Ya que los lectores buscan razones para dejar de leer

* Los elementos visuales atraen la vista; los titulos atraen a los lectores. El disefio de noticias
bien hecho puede involucrar a los lectores y promover su comprensién de la informacion.

¢ Los elementos visuales ayudan a recordar lo que se ha leido.

¢ Un estudio sobre atencién visual del Poynter revela que los elementos visuales son los mas
atractivos para los lectores, y que mientras mas largo sea el articulo, menos se lo lee completa-
mente.

e Las fotos documentales grandes y en color, y los titulos elocuentes captan la atencién de los
lectores de diarios de tamafio estandar, mientras que la navegacion es lo principal para los lec-
tores de noticias en la web.

e Las lecturas de foto son muy leidas.

e En medios impresos y la web, se presta mds atencidén a los mapas y las infografias que a los
graficos.

¢ El buen disefo puede ayudar a involucrar a los lectores y promover la comprensién informativa.

1l. Entender la informacion.
e Conocer las mejores fuentes y revisar el contenido de los graficos con expertos.

e Revisar bibliografia ilustrada para obtener ideas, y aprender de éxitos y fracasos anteriores
para dominar las fortalezas y las debilidades de los elementos graficos.
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lll. Fotografiar lo real, ilustrar lo abstracto y graficar lo cuantificable.

e Usar una ilustracion cuando la informacién no sea fotogénica o los detalles de una foto dis-
traigan del tema central.

¢ A veces es conveniente combinar fotografia e ilustracién.
e Se puede ahorrar tiempo al usar fotos en un grafico en vez de ilustraciones.

e Los lectores perciben facilmente las diferencias visuales y los detalles. Se debe elegir el ele-
mento visual mas apropiado segun la naturaleza del relato.

IV. Usar la “razén dato-tinta”.

Edward Tufte, autor de varios libros sobre la representacién visual de la informacidén cuantitati-
va: “La excelencia grafica es lo que entrega la mayor cantidad de ideas en el tiempo mas corto,
en el menor espacio y con la menor cantidad de tinta”.

e El tamafio de los elementos graficos debe tener relacién con la informacién que dan.
e Eliminar la redundancia y la distraccidn.
V. Disefar una foto, un gréfico o una ilustracion.

Al contrario de los largos articulos, las entrevistas y los reportajes, un paquete de informacion
visual debe estar estructurado como una pirdmide invertida: Lo mas importante debe mostrarse
primero o al centro.

e El espacio es un commodity; tiene un valor preestablecido.

¢ Cada elemento visual debe tener un objetivo informativo y su tamafio debe ser consecuente
con su aporte.

e Los grandes elementos visuales llaman la atencidn, pero el lector puede cuestionar su real
aporte al relato.

e Los temas serios requieren un uso serio de los elementos visuales.
VI. Usar el color con un sentido.

e El color llama la atencidn, pero no necesariamente hace que la gente lea lo que ve. Los tonos
brillantes o fuertes son mds atractivos que los suaves, pero los primeros pueden fatigar la vista.

e Usar tonos suaves en el fondo de graficos y recuadros, y los brillantes con cuidado para desta-
car sdlo los aspectos centrales. Asi se construye jerarquia informativa con el color.

VII. Editar para enfatizar.

e El contraste y el equilibrio son dos de los principales principios del disefio de noticias.
Enfatizar significa usar el contraste con una razdén.

¢ Cada caracteristica o diferencia que el lector pueda percibir -tipografia, color, forma, estilo

grafico—, debe tener una justificacion informativa.

VIIl. Inspirarse en las buenas ideas, pero no copiarlas.
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e Los buenos ejemplos del periodismo visual del pasado pueden ayudar el disefio de noticias de
hoy. Pero esas buenas ideas se deben adaptar al contenido noticioso y al estilo del medio impre-
so o de la web.

e Respetar la fuente: Evitar copiar y pegar. En vez, destacar las fuentes de inspiracién con un
nuevo uso de sus elementos visuales.

IX. Respetar a los lectores y construir credibilidad.
e Las mentiras, los engafios y las exageraciones en la cobertura noticiosa pagan un alto precio.

Los errores también. La credibilidad puede verse erosionada, la confianza de los lectores se
quiebra, las ventas caen y, a veces, los medios terminan cerrando.

e En el disefio de noticias, es critico usar la tipografia, el color, la grilla y otros elementos visua-
les con buen juicio.

e El buen disefio, como la buena redaccién, toma tiempo y requiere talento y habilidades, pero
genera credibilidad.

e Entre otras cosas, la gente juzga un diario, una revista o un sitio web segun su apariencia. Si
se ve competente, los lectores probablemente asumirdn que el contenido ha sido reporteado,
redactado y editado con competencia. También lo contrario.

X. Un método: El funcionalismo en el disefio de noticias.

Edmund Arnold (1913-2007), el “padre del disefio de periddicos”: “No es suficiente reportear,
redactar, editar, disefiar e imprimir; la comunicacién ocurre cuando el mensaje es entendido por
los lectores”.

e La forma sigue al contenido: El disefio debe ser funcional al contenido, la noticia.

¢ Cada elemento visual debe jugar un rol con eficiencia en la pagina con el fin de captar la aten-
cién de los lectores y cautivar su interés.

El funcionalismo se logra con la respuesta a dos preguntas:

1. ;Cumple una funcién necesaria el elemento visual? Se deben eliminar los elementos que no
funcionan o que funcionan mal.

2. (Puede ser realizada esa funcién mejor, mas rapida y mas efectiva? Se deben considerar las
opciones mas efectivas.

¢Cémo se puede saber si el elemento visual funciona bien o no? Hay que preguntarle a los lecto-
res si les ayudd a entender las noticias.
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1.2. Peridodico

1.2.1. Definicién periddico

“Un periddico es un medio de comunicacién impreso que permite informarles a los lectores, con
claridad y veracidad, lo que sucede a su alrededor.”

Puede ser diario, semanal, quincenal, mensual, bimestral, semestral, anual, etc. A diferencia
de otros medios, el periédico entrega informacién de tltima hora, abarca mas temas, perma-
necer en el tiempo, en el espacio como una fuente confiable de informacién y puede ser leido
cuantas veces se quiera.

Los periddicos de circulacidn general tienen una influencia muy importante sobre su drea de
alcance.

El problema editorial en los periddicos de circulacion general presenta dos facetas:

1. La necesidad de contar siempre con informaciones y opiniones confiables, originales y frescas
para formar y conservar su publico.

2. La responsabilidad politica que se esconde detras de cada decisién editorial (qué publicar, en
qué parte, de qué tamafio, con qué enfoque, quién puede considerarse apoyado o atacado, etc.)

1.2.2. Breve historia del periédico en Chile

La prensa de Chile tiene sus origenes en el primer periédico nacional, la Aurora de Chile (perid-
dico ministerial y politico), que fue publicada el 13 de febrero de 1812.Contaba cuatro péaginas
impresas a dos columnas, y se publicaba semanalmente todos los jueves.

Hasta el momento de su publicacidn, los tinicos periddicos impresos provenian de Lima, Buenos
Aires y Espafia y llegaban al pais con mucho retraso. La Aurora de Chile plasmd en sus pdaginas
los principios de soberania popular, la facultad de los pueblos para gobernarse y elegir a sus au-
toridades, la separacion de poderes y los agudos y acertados comentarios de Camilo Henriquez
(quien dirigia el periédico en esos momentos) acerca del acontecer del reino de Chile. El1de
abril de 1813 se transformd en El Monitor Araucano.

En la actualidad algunos periddicos se publican durante toda la semana (diario) o semanal o
quincenalmente (periddico). Los diarios y periddicos chilenos, en su gran mayoria, se agrupan
en la Asociacion Nacional de la Prensa.

En la Actualidad contamos con mads de 11 publicaciones sdlo en Santiago y mds de 30 en regiones.
Entre los mas conocidos se cuenta con el Mercurio, La Tercera, Las Ultimas Noticias y La Nacion.

1.2.3. Secciones del peridédico

Aqui conoceremos las partes que conforman un periédico para poder entender los contenidos
que van en cada seccidn, su orden e importancia.

Secciones de un periddico:

e Primera pdagina: La primera pagina viene a ser como la tarjeta de presentacién del periddico y
debe ser un reflejo fiel de lo que se ofrece en el interior. Hay zonas, como la cabecera, que cons-
tituyen un emplazamiento privilegiado para la informacion.

e Internacional: noticias ocurridas en los diversos paises extranjeros, asi como todas las infor-
maciones que proceden de las organizaciones internacionales.

e Politica nacional: noticias nacionales de todo tipo politicas etc.
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e Economia. Incluye hechos referentes al mundo econémico tanto en el ambito nacional como
internacional.

* Opinidn. Presenta opiniones sobre los hechos de actualidad En parte (el editorial) refleja la
manera de pensar del periddico ante un determinado hecho o de determinadas firmas que ex-
ponen sus opiniones (articulo o columna).

e Cultura. Noticias relativas al teatro, los libros, el cine, la musica, las bellas artes, el pensamien-
to.

e Local. Difunde noticias referidas a la localidad en la que se edita el diario, que se supone es el
area de mayor influencia del mismo.

e Deportes. Suelen aparecer todos los dias pero con una mayor amplitud los lunes
e Sociedad. Es un gran cajon de sastre, donde caben todo tipo de noticias.

Otras secciones suelen aparecer no a diario sino en dias determinados, por ejemplo:
e Educacidén. El mundo de la escuela, de la Universidad, de la ensefianza, de la pedagogia, etc.
e Ciencias. La investigacion, temas cientificos, ultimos descubrimientos.

Y ademas: Anuncios publicitarios, Programacion televisiva, Noticias Finebres, Informacién bur-
satil, Horéscopo y entretenimiento.

1.2.4. Importancia de las prensa

“Los medios de comunicacién son una de las fuentes de observacién mas activas de las que
disponen los ciudadanos para captar y comprender el clima politico, econdmico y social.”

En la actualidad vivimos en total dependencia de los medios de comunicacién, ya sea para
conocer lo que estd sucediendo en el mundo o para formarnos una idea u opinién de los acon-
tecimientos y tendencias. Los medios son insustituibles en este papel de retratar la actualidad
y, al mismo tiempo, establecer las coordenadas del ambiente social en cada momento, lo que
los ayuda a situarse socialmente a posicionarse politicamente y a poder tomar decisiones de su
quehacer. Cuando una persona comparte el punto de vista de una medio, éste le ayuda a refor-
zar su opinién y a poder expresarse de un mejor modo sobre lo que le interesa.

1.2.5. Crisis de los periddicos camino hacia revistas.

La facultad de comunicaciones de la Pontificia Universidad Catdlica en 2005 publicé un informe
sobre la llamada “Crisis de pérdida de lectores”, que se da con fuerza en Europa, Estados Uni-
dos y también en Latinoamérica.

Se plantean tres principales causas de la crisis: “La mas importante de ellas, falta de interés del
publico por el contenido, pues la gente encuentra que éste no sirve, que no afecta a sus vidas.”
El publico quiere noticias que pueda usar, que sean Utiles o que les ayuden a entender sucesos
que ocurren en sus vidas.

Es por esto que cada vez se habla mas de la especializacion de las publicaciones, pues no pueden
abarcar todo y una especializacion ayuda a llegar de una mejor formar al publico al cual se dirige.

La segunda razén por la que los lectores estdn abandonando los periddicos es, la falta de tiem-
po. Por las diversas actividades y el poco tiempo que se le dedica a la lectura.
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Otros factores que se mencionan recurrentemente son las dificultades de distribucién y una
sociedad mds mdvil con pocos lazos con su comunidad.

También se ha analizado que la falta de credibilidad en los medios, ha hecho que existan menos
lectores, es por esto que es muy importante crear un medio creible y que logre que el usuario
vea en él una fuente confiable de informacidn.

Un diario para el lector

Con el fin de ganar lectores se estd tomando mayor conciencia respecto a la importancia de
considerar las necesidades de los lectores y orientarse mas a ellos ofreciendo un producto mas
atractivo. El cambio de disefio y presentacion que han asumido numerosos diarios en la década
recién pasada es parte de esto. Pero también se plantea la urgencia de mejorar la calidad perio-
distica.

La publicacidn de la Universidad Catdlica sefiala que una cosa esta clara: “la orientacién de la
industria de periddicos debe dirigirse mas al cliente o publico que hacia el producto mismo.”Es
decir tomar en cuenta al publico que va enfocado y no pensar en la publicacién por si sola sin
pensar en el lector.En el caso de algunos diarios, el primer paso es hacer el producto mas atrac-
tivo y de mayor valor para los lectores. Esto implica redisefiarlo, incluir el color y elementos gra-
ficos, una presentacién de secciones mas clara, estudios de mercado para saber qué le gusta a
la gente, hacer promociones y mejorar la entrega.

Hay también otras demandas de los lectores que los periddicos deben satisfacer. “Quieren noti-
cias breves y muy locales”. Sin embargo, esto no descarta totalmente a las noticias largas.

Camino hacia revistas.

Actualmente se han hecho varios anuncios del término de la edicién impresa de varios diarios y
cada vez se habla mas del arrevistamiento de los periddicos.

Con la creacién de la revista Time, se cred un nuevo género periodistico, los diarios se vieron
paulatinamente forzados a tratar algunos temas en forma mds extensa y explicativa.

También se vieron enfrentados a nuevas tecnologias de impresidn, nuevos sistemas de compa-
ginacion, presion por la competencia y a la reduccién de la pagina a un formato mas estrecho.
(En un esfuerzo por disminuir los costes de impresion).

Asi, una de las formas para captar mas lectores es lo que se ha llamado el arrevistamiento de los
diarios, en que a través de suplementos se trata de abarcar un mayor espectro de areas especifi-
cas y competir con las revistas usando mas la interpretacion.

Algunos creen que el arrevistamiento puede ser la tabla ser salvacidn para los periddicos, pero
no como un suplemento de éste sino como un cambio interno del periddico hacia la revista.
“Siempre y cuando tengamos en cuenta que es una decisién que no afecta sélo al disefio sino
también a los contenidos del medio. Arrevistar el diario implica un cambio de mentalidad: mas
reportajes, mas andlisis, mas contextualizacién y menos ‘Ultima hora’ (por llamarlo de alguna
manera) y noticia pura y dura.”4

Se necesitan ciertos factores de las revistas para captar la atencién de los lectores, los periddi-
cos estan en bajada y se pone en crisis su edicién impresa (cada vez se anuncia mas el cierre de
estos), a pesar de esto no se puede dejar de lado el valor del periddico, como medio generador
de noticias y opinidn, pero toda esta crisis nos hace reflexionar sobre lo que en este momento
serfa de utilidad para el disefiador. La generacién de noticias dia a dia, primero que todo se hace 4. Egaleradas.com “Perio-

complicado por la misma periodicidad, es decir por el costo que implica una publicacién diaria dicos, versus Revistas”
gratuita exclusiva de disefio y segundo por la generacién de noticias dia a dia, ya que esos generar [en linea ] <www.egale-
contenidos se transforma en algo mucho mas dificil a la hora de hablarle a un grupo de la so- radas.com/periodicos-
ciedad especifico, como lo serfan los disefiadores, ya que puede llegar a ser dificil general esta vs-revistas-otro-punto-
informacidn por falta de contenido (por falta de generacién de noticias de disefio en la socie- de-vista> [ consulta 22
dad) como también, por la posibilidad de generar contenido que no sea de real interés para el de Agosto 2010]

publico objetivo por el solo hecho de buscar noticias de disefio para la revista.
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5. www.mailxmail.com
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revistas> [consulta: 23

de agosto de 2010]
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Con larevista se puede profundizar mucho mds en los temas que se quieren tratar y que son

de real interés para el disefiador, “La revista se diferencia del periédico en que éste trabaja prin-
cipalmente con noticias y aquélla con articulos. Por éste, entre otros motivos, la publicacion del
periddico interesa dia a dia, en tanto que la revista tiene mds vigencia.”5y que pueden ser de real
utilidad. Las noticias tienen un valor importantisimo, pues nos orientan en la sociedad, como
también la crean es por esto que no pueden dejarse de lado en la revista, pero no podemos abo-
car toda la publicacidn a la generacién de noticas mas dia a dia, si es que esto no genera ningtin
aporte real al disefador.

Por todo este andlisis e investigacion se ha decidido hacer una revista Formato Magazine.

1.3. Revista

“Hay dos factores importantes a considerar en considerarse una revista. Primero, una revista es un
vehiculo de contenido. Texto, fotos y disefo trabajan juntos para presentar una vision mediada de
un asunto o asuntos. [...] Segundo, una revista es siempre parte de und serie, un proyecto en desa-
rrollo que se publica bajo una tinica cabecera. La periodicidad puede ser semanal, mensual, quince-
nal, anual o irregular. Pero siempre se estd de camino un nuevo ndmero.” 6

1.3.1. Definicién

Una revista o magazine (por su denominacién en inglés) es un medio de comunicacién impreso
o virtual, con una periodicidad semanal quincenal, mensual o bimestral, que se compone de
una variedad de articulos sobre varios temas o alguno en especifico. A diferencia de los diarios
o periddicos, orientados principalmente a ofrecer noticias de actualidad mas o menos inme-
diata, las revistas ofrecen una segunda y mds exhaustiva revision de los sucesos, sea de interés
general o sobre un tema mas especializado. Tipicamente estdn impresas en papel de mayor
calidad que los diarios, con una encuadernacién mas cuidada y una mayor superficie destinada a
la grafica.

1.3.2. Historia

Las primeras revistas en sus inicios reunian una gran variedad de informacién que era de inte-
rés para los lectores. Una de las primeras fue una publicacién alemana: “Erbauliche Monaths-
Unterredungen” (Discusiones Mensuales Edificantes), que aparecié entre los anos 1663 y 1668.

Pronto las revistas fueron surgiendo en otros paises de Europa como: Francia, Inglaterra e Ita-
lia. Hacia 1670 se dieron a conocer al publico algunas revistas de contenido ligero (o de entrete-
nimiento) y divertidas. La mas conocida de todas ellas para esa época fue “Le Mercure Galant”,
que se conocid en el afio de 1672.

La publicacidn de revistas se fue consolidando como actividad altamente rentable en todo el
planeta a medida que el tiempo transcurria, que se especializaban y que por ende su consumo
aumentaba. Es por esto que hoy en la actualidad es uno de los medios escritos mas vendidos y
consultado por personas de todo tipo de edad.
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1.3.3. Estructura

En cuanto a la estructura de una revista, esta posee secciones que se definen segtn la especiali-
zacion de esta, pero al igual que un periédico poseen por lo general un reportaje de importancia
y una entrevista. También incluyen noticias tendencias aunque no todas.

En la estructura externa, nos encontramos con la portada, en ella se encuentra el titulo o logo-
tipo; el lema, que es una frase que muestra la tendencia o filosofia de la revista; el calendario
que contempla la fecha, el nimero, el afio, el volumen y el precio; el sumario, que desempefia el
papel de indice y enuncia el contenido de la revista o los titulos de los articulos; finalmente lleva
ilustraciones de colores que son lo mas atractivo.

Los creadores de estas publicaciones procuran que su presentacién sea llamativa y alegre para
que incite al placer de la lectura.

El tamafio es funcional, disefiado para que se a cdmodo o para aprovechar mejor los pliegos de
papel. Puede ser a todo color y/o a blanco y negro, aunque es mdas comtin ver la revista a color.

1.3.4. Tipos

En la actualidad se conocen muchos tipos de revistas, que sirven a diferentes audiencias.
Las revistas se clasifican en:

1. Especializadas
Informativas.

De entretenimiento.

oW

Cientificas.

1.3.5. Nimeros en torno a las revistas

Actualmente el nimero de lectores de revistas sigue creciendo en forma constante: el 75% de
los jévenes lee revistas, siendo los menores de 34 lo que leen.

En EE.UU los consumidores gastan mas de US$82.000.000 por semana en una simple copia de
una revista.

Los consumidores de revistas buscan un formato de larga duracién de periodismo con una mag-
nifica fotografia y un disefio acorde.

Por otro lado las suscripciones van en ascenso:

En el 2007 322 millones pagaron su suscripcidn, en el 2008 , otros 325 y ya en el 2009 aumento
un 10%. Un dato no menor es que % de los nuevos suscriptores provienen de internet, por lo
cual es una buena plataforma para inscribir posibles suscriptores.

Revista actual Love

o

victimas

e

pREEHERE

coLoRrs

Ray Gun por David Carson
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7- Frascara Jorge, Disefio
grafico para la gente,
pag. 19.

8. ldem

9. Maldonado Tomés,
1989,43/197 4,208.
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2. Rol del disefio
2.1. ;Qué es el disefio?

“El disefo se ocupa de las formas de las cosas” nos dice Guillermo Tejeda en su Diccionario Cri-
tico del Disefo, es por esto que el disefio a afecta a todas las personas pues nos relacionamos a
cada momento con las formas que nos rodean, una cita de David Pye en el mismo libro nos ha-
bla de esto: “el arte del disefio, que decide que las cosas que vamos a usar sean como son, tie-
nen un impacto mucho mas amplio y sostenido que cualquier otra de las artes. Todo el mundo
estd expuesto a él durante todo el dia. En nuestras ciudades apenas hay algo a la vista que no
haya sido disefiado.” Siendo asf el disefio estaria con nosotros en todo y casi a cada momento
y aportaria en cada disciplina de una forma diferente, es por esto que a su vez estas disciplinas
también influyen en el proceso de disefio y en lo que las formas son (sin dejar de lado en cémo
la cultura o la sociedad influye en cada proceso.)

Por otro lado el disefio como disciplina dedicada a la produccién de comunicacidn visual, se diri-
ge a afectar el conocimiento, las actitudes y el comportamiento de la gente, cosa que nos hace
pensar en el rol que cumple el disefio.

2.2. Rol del disefo

El rol del disefio no solo se aboca a la produccidn y distribucién de lo disefiado sino también a

su efecto sobre la gente. “La motivacién para su creacién y el cumplimiento de su propdsito se
centra en la intencién de transformar una realidad existente en una realidad deseada.”’ Y no a
un efecto caprichoso o sobre supuestos sino a un “campo creado entre la realidad actual de la
gente y la realidad a la cual se desea arribar después que se encare con los mensajes” 8 es decir
se debe tomar en cuenta tanto la realidad de las personas a la que se quiere enfocar nuestro
mensaje o disefio como también lo que se quiere producir con ély es tal el efecto que se puede
producir que es de vital importancia tener claro que se esta cumpliendo ese rol como disefiadores.

Para que el disefio, ya sea de forma comunicacional o mas puramente de formas pueda afectar
0s conocimientos actitudes o comportamientos de las personas deben ser un disefio-mensaje
I t titud t tos de | deb d

etecta iscrimina atractivo, comprensi convincente, es por esto que es eviden
detectable, d ble, atractivo, ble ente, est ee dente
que no se puede ignorar las caracteristicas especificas del grupo elegido. “Deben ser construi-
das (el disefio- mensaje) sobre la base de un buen conocimiento de la percepcién visual y de la
psicologia del conocimiento y la conducta, y considerando las preferencias personales, las habi-
lidades intelectuales y el sistema de valores culturales del publico al que se dirigen.”

Por otro lado cuando se habla de definir nuestra tarea “debe ser claro que el hecho importante
no es encontrar una definicion abstracta (o literaria) sino una definicién operativa, es decir, ade-
cuada a los requerimientos de la realidad y que pueda ayudar a guiar nuestra accién con éxito.

Sin embargo, una definicion operativa no sélo debe formular claramente determinados objetivos;
debe también indicar los métodos que permitan alcanzarlos. Y esto todavia no es todo. Tanto los
objetivos como los métodos, incluso cuando se los define con el rigor mds empirico, devienen tran-
sempiricos si desde el principio no cuestionamos nuestra capacidad técnica, cientifica o meramente
profesional para percibir esos objetivos y aplicar esos métodos.» 9

Sumado a lo anterior es necesario tener una capacidad politica para poder lograr que los pro-
yectos sean implementados.

El disefio a su vez debe relacionarse con otras disciplinas para poder entender a cabalidad a las
personas que quiere dirigir su disefio, a su vez debe tener un rol mas activo en la iniciacién de
proyectos y en la coordinacién de su implementacidn.

Es necesario, sin embargo, relacionarse con el publico de una manera ética, es decir, reconocer-
lo como un grupo de personas individuales, cada una con una manera diferente de entender,
sentir y actuar. Esto no es sélo indispensable como principio fundamental para la creacién de
comunicaciones éticas, sino también para la creacién de comunicaciones efectivas.
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2.3. El disenador

El disefiador es quien ‘“da forma visual a las comunicaciones”. Los procesos de decisién se ca-
racterizan por implicar muchas variables, y la informacidn disponible acerca de ellas es siempre
incompleta. Los disefiadores siempre deben tratar de basar sus decisiones, tanto como sea po-
sible, en informacidn confiable y explicable, pero el proceso de dar forma siempre requiere «un
salto al vacio», de una serie de recomendaciones hasta la creacién de una forma visual; es un
proceso que precisa demasiadas decisiones para que puedan ser tomadas en una forma lineal y
digitalmente controlada.

El andlisis racional del problema, y la articulacién verbal tanto del problema como de la accidon
propuesta, son elementos indispensables en la comunicacidn entre el disefiador y el cliente.

Consecuencia, la articulacién verbal y racional del problema de disefio, comenzando por la defi-
nicién del problema mismo, forma parte esencial del trabajo del disefiador.

El proceso de dar forma en disefio requiere algo mds que la observacidn de las recomendacio-
nes de la investigacion social y de mercado: entra en el terreno del arte, en el sentido de que
es un acto creativo que va mas alla de la aplicacién mecanica de informacidn. La dificultad de
la tarea del disefiador grafico reside en el hecho de que un cuerpo genérico de conocimientos
debe ser aplicado a situaciones especificas de experiencia humana.

_29_
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Frascara Jorge,
Disefio gréfico para la
gente, pag. 19.

1. Costa, Joan.
Disefiar para los
Ojos, pag. 63.
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3. COMUNICACION

“Sirealmente quiere comunicar, debe recordar que la gente puede comprender sélo aquello que se
relaciona con algo que ya comprende. Si no se usa el lenguaje de la audiencia, tanto en términos de
su estilo como de su experiencia, no es posible comunicarse.” 10

“La comunicacién no constituye una parte de la psicologia, sino el principio mismo que rige las rela-

ciones entre el hombre y el mundo, entre el individuo y la sociedad, determinando la fenomenolo-
gia del comportamiento humano”. 11

canal

)

Emisor «——Mensaje «—sReceptor

W

utlllzando decodifica
codlgo

codlﬁca

contextualiza interpreta
apoyandose en/
Contexto
3.1 Definicion Comunicacién

La comunicacion es el proceso mediante el cual se transmite informacion de una entidad a otra.
Los procesos de comunicacidn son interacciones mediadas por signos entre al menos dos agen-
tes que comparten un mismo repertorio de signos y tienen unas reglas semidticas comunes.
Todas las formas de comunicacidn requieren un emisor, un mensaje y un receptor. En el proceso
comunicativo, la informacidn es incluida por el emisor en un paquete y canalizada hacia el recep-
tor a través del medio. Una vez recibido, el receptor decodifica el mensaje y proporciona una
respuesta.

El acto de comunicacion es el acto por el cual un sujeto que conoce un hecho perceptible, aso-
ciado a cierto estado de conciencia, a saber un deseo de colaboracidn, realiza este hecho para
que otro sujeto reconstituya en su propia conciencia el deseo del primer sujeto.

La comunicacidn es de vital importancia para el disefio, pues nos dedicamos a la produccién de
comunicacién visual. El disefiador comunica a través del lenguaje visual y en lenguaje escrito,
utilizando simbolos visuales o audiovisuales y escritos. La gracia de la utilizacidn del lenguaje
visual, es que tiene un campo de accién enorme, ya que ignora los limites del idioma, del voca-
bulario y de la gramatica.
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Cabe resaltar dos caracteristicas en cuanto a la comunicacidn visual: Una, la capacidad potencial
de las comunicaciones visuales como formas de transferencias de mensajes y otra, la importan-
cia de la comunicacidn visual como objeto de orientacién, conocimiento y desarrollo humano.

3.2. Elementos del proceso de la comunicacién.

A continuacién se describe los elementos que existen para que se realice el proceso de
comunicacion.

Emisor o codificador: El emisor es aquel objeto que codifica el mensaje y lo transmite por me-
dio de un canal o medio hasta un receptor. El emisor es aquella fuente que genera mensajes de
interés o que reproduce una base de datos de la manera méds fiel posible sea en el espacio o en
tiempo.

Receptor o decodificador: Un receptor es quien recibe una sefial, cédigo o mensaje emitido por
un transmisor o emisor.

Mensaje: El mensaje es el objeto de la comunicacidn. Esta definido como la informaciéon que el
emisor envia al receptor a través de un canal determinado o medio de comunicacidn. El mensaje
es el conjunto de elementos informativos que el emisor envia a quien cumplird la funcién de
receptor. Entonces, es sdlo a través del mensaje que el fendmeno comunicativo puede gene-
rarse ya que si de otro modo las personas por su simple existencia no estarian estableciendo
necesariamente conexién alguna. Para poder llevar a cabo la comunicacién de manera apropia-
da, es de vital importancia que ambas partes reconozcan y comprendan el lenguaje en el que el
mensaje estd establecido.

Cédigo: Conjunto de normas y procedimientos que relacionan significantes con significados. Es
un elemento compartido que permite la inteligibilidad entre los interlocutores.

Canal: soporte a través del cual se trasmite el mensaje (periddicos, tv, cine...).

Es el medio de transmisidn por el que viajan las sefiales portadoras de la informacién que pre-
tenden intercambiar emisor y receptor.

Los canales pueden ser personales o masivos: los canales personales son aquellos en donde la
comunicacion es directa. Voz a voz. Puede darse de uno a uno o de uno a varios. Los canales
masivos pueden ser escritos, radiales, televisivos e informaticos.

Para acercar un poco este modelo a continuacién una ejemplificacién de esto ligado al disefio:

Empresa: Emisor del mensaje.

Disefiador: Codificador. Interpreta los cddigos del emisor y los hace entendibles para el recep-
tor.

Producto de disefio: Mensaje. Actia en un contexto que lo condiciona.

Medio difusor/canal: Transmisor del mensaje.

Consumidor: Receptor. Segin su cédigo de valores condiciona al mensaje.

_31_



FORMATO MAGAZINE | PILAR ALTAMIRANO

12.

13.
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Reduce y Comparte,
Paulina Gajardo Monje,
proyecto de Titulo,

2010

Frascara, Jorge. Disefio
grafico y Comunica-
cién, 2000.

3.3. Objetivos del Mensaje

Jorge Frascara en su libro El Disefio de Comunicacién nos habla de los objetivos del mensaje,
desde el punto de vista del disefio. Estos objetivos pueden ser variados e interconectados.

3.3.1 Informacion

Refiere a la comunicacidn objetiva de los eventos. Valores funcionales, utilitarios y racionales.
Para la creacidn de estos mensajes informativos se requiere tener una alta capacidad para pro-
cesar, organizar y presentar la informacidn. El objetivo final es de la transmisidn de datos, ideas,
emociones, habilidades, etc. y para ello se deben disponer de una manera éptima y comprensible.

3.3.2. Persuasion

Procura convencer al receptor de que no existe mds que una eleccién razonable, a través de va-
lores emotivos. El mensaje esta destinado a afectar el conocimiento, las actitudes y el compor-
tamiento de la gente. Es por ello que se encuentra presente en la publicidad, en la propaganda 'y
en las comunicaciones de interés social.

Enlos “Anuncios No comerciales, la intencion persuasiva funciona de manera muy distinta a la
de la publicidad comercial. Por lo general se utiliza un lenguaje mucho mas directo y no apela
tan profundamente a motivaciones psicoldgicas o estéticas como lo hacen los comerciales de
consumo, sino que estdn fundadas mas en larazény la emocién, aunque la intencién final sea
igualmente el de persuadir.” 12

3.3.3. Educacién.

El disefio para educacion tiene como fin la participacion activa del usuario y para ello utiliza re-
cursos de la persuasién y la informacién.

El disefio educativo busca principalmente que los usuarios piensen, juzguen, tengan una par-
ticipacién activa y desarrollen ciertos tipos de juicios o reflexiones frente a lo que se les esta
presentando.

Generalmente en el disefio de educacidn al igual que en el de persuasidn se busca que los recep-
tores modifiquen sus conductas, pero la diferencia radica en que los de educacién buscan que
este cambio sea favorable para el receptor y que los ayuden a crear juicios y reflexiones.
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4. DISENO DE INFORMACION

El disefiador de informacién segtin Joan Costa ha sido descrito como un transformador de in-
formacién en modelo visual capaz de revelar su esencia mediante un lenguaje particular. Es un
esquematista que fusiona datos y estética, forma y funcion.14

4.1. Definicién Disefio de informacidén
El disefio de informacidn por otro lado lo define como “La parte del disefio grdfico orientado
especificamente a difundir mensajes utiles y utilizables para los individuos y la sociedad.” 15

De sus 12 axiomas, se destaca que lo mds importante dentro de la visualizacién de esquemas es
el valor monosémico, con significado e interpretacion tnica por todos los usuarios, debe ser
implicante, constituye un lenguaje Idgico, estructurado, codificado y abstracto.

Por otro lado Peter Wildbur y Michael Burke definen que el disefio de informacidn “consiste en
la seleccidn, organizacién y presentacion de la informacién para una audiencia determinada” Cuya
funcién primordial es la “comunicacién eficiente de la informacién, y esto implica que el contenido
sea correcto y objetivo en su presentacién.” 16

Pamela Cabrera'’dice que el disefio de informacién “abarca, tanto el conjunto de los recursos
graficos, como formas del lenguaje visual, que son susceptibles de ser aplicados y combinados

en la elaboracién de toda clase de mensajes informacionales”

Ella plantea tres campos del disefio de informacidn:

* Informacién funcional: cuyo fin es facilitar informacion del tipo técnico, que esté en c6digo o 14. Costa, Joan. La esque-
sean indicaciones, como los mapas, planos y sefialética. matica. Visualizar la

informacion. Publicidad

. s L . . - o i I !
Informacidn diddctica: cuyo fin es presentar contenidos, informar y ensefiar o transmitir cono y Disefio, 1998, pag.222.

cimientos.

e Informacidn persuasiva: como ella sefiala, “buscan el impacto de laimagen sobre la sensacién:

i : . 15. Costa, Joan. Disefiar
la pregnancia formal y el efecto de fascinacién sobre la racionalidad”.

para los Ojos, Books

Google, pag. 103.

A continuacion se analizara la infografia, por ser el tipo de disefio de informacién mas relaciona-  16. Wildbur, Peter; Burke,

do con el proyecto Formato Magazine Michael. Infografica. Ed.
Gustavo Gilli, Barcelona,
4.2. Infografia 1998, pag. 6
4.2.1 Definicién 17. Cabrera, Pamela. Desa-
Para Alberto Cairo,'é “La infograffa consiste en el uso de presentaciones graficas con fines co- rrollo y Difusién de una
municativos. Mapas, tablas, graficas y diagramas, o una combinacién de todos ellos, pueden ser identidad para la Provin-
considerados infograficos” Venkatesh Rajamanickam apoyando esto dice que la “Infografia se cia de Curicd como zona
consideran tradicionalmente como elementos visuales tales como grdficos, mapas o diagramas que de turismo vitivinicola.
ayudan a la comprension de un determinado contenido basado en texto.” Proyecto de titulo 2002,

La infografia, consiste en la representacion de datos y hechos por medio de diagramas y esquemas.
La infografia es uno de los medios mds importantes que poseen los periddicos y las revistas para
transmitir informacidn clara, asequible y precisa, mediante textos, imagenes, mapas, graficos y
todo tipo de iconos. La infografia hace posible la lectura “por encima’ de un periddico o revista,

es instrumento de motivacién y de utilidad méxima para cualquier trabajo de investigacién. multimedia en Epoca-Edi-
tora Globo, en S3o Paulo,

Brasil. CAIRO, Alberto.
“Qué es infografia?”
[articulo en linea] <http://
www.visualopolis.com/es/
que-es-infografia.html>
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pag. 46
18. Espafiol, actualmente
director de infografia'y



FORMATO MAGAZINE | PILAR ALTAMIRANO

19. Basado en el articu-
lo sobre el libro El
periddico en las aulas.
Andlisis, produccion e
investigacion». Editado
en Huelva por el Grupo
Comunicar.
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4.2.2. Caracteristicas de la infografia
Segun el articulo La infografia de prensa, publicado por el Dr. José Luis Valero Sancho, de la

Universidad Auténoma de Barcelona, ésta tiene un total de ocho caracteristicas peculiares.
Estas son:

-Que dé significado a una informacidn plena e independiente.

-Que proporcione la informacién de actualidad suficiente.

-Que permita comprender el suceso acontecido.

-Que contenga la informacidn escrita con formas tipograficas.

-Que contenga elementos icnicos precisos.

-Que pueda tener capacidad informativa suficiente y sobrada para tener entidad propia o que
realice funciones de sintesis o complemento de la informacién escrita.

-Que proporcione cierta sensacidn estética, no imprescindible.

-Que no contenga erratas o faltas de concordancia.

4.2.3. Utilizacién de la infografia en un periédico o revista. 19

“Una infografia, en un periédico o revista, es un disefio gréfico que consta de variedad de infor-
macién tanto escrita como icdnica. La infografia, es un elemento eminentemente didactico, que
acerca al lector con mayor sencillez a la informacién, poniendo a su alcance, por medio de ima-
genes que se fusionan al texto datos que, de otra forma, es imposible integrar en la noticia.

La infografia siempre se basa en imagenes, a las que se acompafia texto o graficos. La impor-
tancia diddctica radica en la facilidad con que sugiere al lector lo mds significativo de la noticia y
los elementos que la hacen mds asequible.

Una infografia puede poseer entidad y valor suficiente como para que ella sola contenga la
informacién completa que el lector necesita. Normalmente, las infografias han sido el resumen,
complemento gréfico y didactico de la noticia escrita. Con frecuencia se pueden ya encontrar en
periddicos y revistas, infografias que son ellas mismas la noticia completa. El mapa del tiempo,
por ejemplo, tiene los elementos necesarios como para que no sea imprescindible leer el texto.

Motiva hacia el texto

La infografia es un gancho mas para entrar en el texto, motivando hacia la lectura. El lector
es captado por los dibujos, los graficos o los mapas, y si necesita mayor cantidad de datos lee lo
escrito. La labor didactica de la infografia se encuentra en su propia capacidad de generar nece-
sidades informativas, de completar referencias, relaciones y nuevas circunstancias para enten-
der con mas claridad la complejidad de una noticia.

Puede por otro lado la infografia acumular informacién de varios dias.”
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4.2.4. Retos para el disefo de una infografia.

Por otro lado Venkatesh Rajamanickam , profesor de origen hindu de la School of Info- Commu-
nications Technology en el Politécnico de Singapur, en su papper de “INFOGRAPHICS SEMINAR
HANDOUT”, propone 3 retos en el disefio de una exitosa infografia:

1. Entender claramente qué tipo de informacion que esta tratando de comunicar

2. Concebir una representaciéon adecuada de la informaciéon como un conjunto coherente- en su
conjunto que es mas que la suma de sus partes constituyentes.

3. Elegir un medio apropiado para la presentacion.

Esto se traduce en:
1. Tipo de informacidn: Espacial, Cronoldgica, Cuantitativa.
2. Tipo de representacidn: Diagramas, Mapas, Grdficos.

3. Método (en la infografia misma): Estdtico, Motion, Interactivo.

_35_
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5. LIBRO OBJETO

Para entender un poco mas la importancia de una publicacidn escrita, se intentara entender el
libro como objeto de disefo y deseo, para revalorar el formato de papel y la edicién en si.
Este capitulo estd basado en libros, por una forma de encontrar mas informacién sombre la
relacion publicacién- objeto.

EL libro objeto o bien la publicacién objeto, se manifiesta como un contenedor de sentidos y
fuerzas sugeridas, como un vehiculo de expresién, como un objeto estético de deseo, que am-
plia la experiencia del espectador.

En la publicaciéon de Antonio Godmez “Del lenguaje visual al libro - objeto”, se puede observar
una reflexién en torno al libro - objeto que también puede ser aplicada a cualquier tipo de
publicacidn.

Para comenzar esta reflexion debemos comenzar por pensar en torno al lenguaje visual.

“La difusiéon que del lenguaje visual se esta haciendo en estas dos ultimas décadas hace que se
nos presente como un lenguaje novedoso. Las caracteristicas que definen el lenguaje visual son
la conjuncidn perfecta de elementos visuales y el uso de simbolos de distintos cédigos de comu-
nicacion, teniendo en cuenta y asignandole un valor al soporte donde se realiza la obra.

Es evidente que un pensamiento solamente puede manifestarse a través de un lenguaje. Este
lenguaje solo puede ser verbal o de signos. Si llamamos lenguaje verbal al discurso organizado a
base de signos univocos con significacion preestablecida y fijada de antemano y lenguaje de sig-
nos o simbolos al discurso que emplea signos ambiguos de significado vago y cambiante. Vemos
que mientras uno es concreto como sus conceptos, el otro es abstracto y su intencionalidad es
la de sugerir, moviéndose para ello a nivel de la sensibilidad, sintetizando y clasificando una
serie de percepciones y sensaciones visuales.

Pero el creador visual no rechaza el lenguaje verbal o natural. Hace de él un material mds para
utilizar en su trabajo. Este lenguaje que usamos a diario, es empleado dandole nuevas significa-
ciones, aludiendo a unas cosas por medio de otras.

El lenguaje visual busca dentro de estructuras (libros) nuevas formulas de asociacion y crea con
formas propias nuevos cédigos de comunicacidn. Utiliza conjuntamente nuevos signos y simbo-
los, elementos fonéticos y visuales, elementos tipograficos. Valora el color y la forma, valora el
signo semantico como tal signo y el espacio o soporte donde va a desarrollarse la obra, dando-
le a la pagina la categoria de espacio artistico en potencia, espacio donde se puede exhibir un
trabajo. Junto al lenguaje semdntico busca el estético.

Los libros que el lenguaje visual plantea, son realidades auténomas, autosuficientes y se pue-
de considerar mas internacionales que el tradicional libro escrito - muchos de ellos no necesi-
tan ser traducidos.

Al margen ya de contenidos, un libro, un continente de lenguajes, es un objeto con un peso y
unas medidas que nos dan un volumen en el espacio, con su propia realidad exterior estan suje-
tos a unas condiciones de percepcidn que proporcionan nuevas maneras de comunicar.

Estos libros, vistos como objetos auténomos en el espacio ofrecen al lector-espectador, nuevas
alternativas y con ellas estan potenciando las posibilidades de comunicacién de todos los géne-
ros literarios y de cualquier otro sistema de signos o simbolos.

En este tipo de publicaciones nada tiene consistencia aisladamente, la estructura del libro obje-
to, laforma, la suma de todos sus elementos y el mensaje final que oferta al lector es el libro en
si, el libro en su totalidad.

Ante todo, un libro-objeto no es un mero soporte de palabras, es mas bien una secuencia de
espacios desarrollados en cualquier lenguaje escrito y en cualquier sistema de signos. El crea-
dor de libros-objeto, hace libros, utiliza eficientemente las posibilidades espaciales de la pagina,
explota su potencialidad tactil y propone formas, medidas y colores adecuados. Es el tinico res-
ponsable de que el libro alcance a ser un hecho real.



FORMATO MAGAZINE | PILAR ALTAMIRANO

Las medidas, la forma, los colores y los materiales empleados nos proporcionan una experiencia
visual, tactil y hasta olorosa, pudiendo darse el caso de ser mds importante y enriquecedora que
el propio contenido ofrecido por el texto.”

Podemos darnos cuenta entonces cada libro o publicacién objeto adquiere un valor y traspasa,
el contenido textual para dar paso a un sinfin de sensaciones y deseos.

La idea de Formato Magazine es lograr ser una publicacién objeto, para producir el deseo de ser
poseida y coleccionada, ser un universo por descubrir. Para eso se deben considerar aspectos
como el formato, la diagramacion, tipografia, elementos que analizaremos mas adelante.

En la charla” Instrucciones para enlatar un poema” dada por el Colectivo LA LATA, creadores
de larevista LALATA en Espafa, se reflexiono en torno al libro objeto y en cémo se ha adquirido
una valoracién por parte del publico interesado en el disefio y las artes visuales en el objeto mas
alld de la escritura, siendo que esta publicacion es principalmente visual a modo de objeto con-
creto, nos muestra sobre las nuevas fronteras de las publicaciones y en los nuevos modos de
atraccidén para el lector, en como la publicacidn objeto es una contenedora de sentidos, ya no
es solo una representacién es un universo por develar.

Revista La Lata, Espana

Revista La Lata, Espaia
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6. LECTURA EN CHILE
6.1. Los chilenos no entendemos lo que leemos

El informe “Nivel lector en la era de la Informacién” PISA( Programme For International Student
Assessment) de la OCDE (Organizacién para la Cooperacién y el Desarrollo Econémico) realiza-
do el 2001 muestra que mas del 80% de los chilenos entre 16 y 65 afios no tiene el nivel de lectu-
ra minimo para funcionar en el mundo de hoy.

La educacidn superior no logra mejorar esta situacién. La capacidad de comprender lo que se
lee de los chilenos con un titulo en ella es similar a la de los norteamericanos que solamente
finalizaron el colegio y a la de los suecos con ensefianza media incompleta.La situacién es pre-
ocupante ya que ni los lideres superan la brecha; menos del 10% de los profesionales y gerentes
de nuestro pais tienen un buen nivel lector y mds del 50% estan bajo el minimo adecuado para
funcionar de a cuerdo a las necesidades actuales. A la hora de leer, nuestra elite se parece a los
operadores de maquinas y ensambladores de Alemania y Estados Unidos y es peor que los mis-
mos operadores de maquinas y ensambladores de los paises ndrdicos.

El nivel lector alcanzado por un individuo determina poderosamente su calidad de vida. Lo mis-
mo ocurre con los paises: el nivel lector de su poblacién influye de manera decisiva en la econo-
mia y los indices de bienestar.

Nivel de Lectura en Chile

M No entiende lo que lee

M Entiende lo que lee
20%

6.2. Comportamiento lector de los chilenos

El estudio Chile y los Libros 2008 realizado por la Fundacién La Fuente Adimark da cuenta de
que cerca del 50% de la poblacién no lee y de la otra mitad, cerca del 60% lee sélo ocasionalmen-
te, esto quiere decir que leen en alguna oportunidad del dltimo afio.

Porcentaje de Chilenos que lee

M 50 % no lee
B 50% lee

50%

Otro dato importante con respecto al estudio que realizo Adimark sobre la lectura de libros es
que se asocia positivamente al uso de Internet. Ademas, los lectores frecuentes son personas
activas y desarrollan otras ocupaciones como ir al cine o hacer deportes, la Unica actividad que
resulta opuesta a la lectura de libros es la television.En chile pocos leen
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6.3. Nivel de lectura de los disefiadores y comunicadores visuales.

En la encuesta que realice en junio del 2010 sobre los habitos de lectura de los disefiadores y
comunicadores visuales, sobre una muestra que se conformaba tanto por hombre como por

mujeres (52% y 48%) principalmente entre las edades de 20 a 30 afios (87%), y 31 a 40 (8%), con-
formado en conjunto el 95% de muestra, pude detectar ciertos pardmetros sobre los habitos de

lectura de este grupo.

Periodicidad de Lectura

El 91% de los disefiadores y comunicadores visuales leen algun tipo de publicacién o reportaje
diariamente o semanalmente.

Con cuanta periodicidad lee alguna publicacion o reportaje

M Diariamente
M Semanalmente
M Quincenalmente
Q 55%

[l Mensualmente
[ Casi nunca

Para mayor sorpresa, el mas alto porcentaje de lectura se da diariamente.

Tipo de publicacién que se lee
Los tipos de publicaciones que se leen mds son periédicos y revistas, conformando el 90% si-
guiéndole documentos para los estudios o trabajo y libros.

Qué tipo de publicacion lee

B Libros 25,17 %

M Periodicos
¥ Revistas
15,44 %
/ 9,40 %
4%

B Fanzines
B Documentos de trabajo
21,48 %

[ Otro
24,5%

Cabe destacar que un 9% lee blogs o documentos online (musica, comic, documentos cientificos)
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20. Reportaje “La eviden-
cia que enfrenta al libro
tradicional con la lectu-
ra digital” de La Terce-
ra, www.latercera.com,
seccion Tendencias.

17 Julio 2010,

-40 -

Materia de Lectura
Las materias de interés para la lectura son Disefio y actualidad con un 96%. Le siguen temas
relacionados al Arte y la Comunicacién audiovisual.

Lee articulos o publicaciones referentes con

B Disetio
M Arte

¥ Arquitectura
B Audiovisual

B Publicidad

10,7 %

4,9%

10,3 %

[ | Poh’ticg 8,8 %
Actualidad
Humor
Moda 6,7 %
Otro 9%
8,8 %

16,6% 7,6%

La encuesta posee un 2% de error producto que ese porcentaje corresponde a personas no
relacionadas con el disefio y la comunicacién visual que respondieron esta encuesta.

20
La evidencia que enfrenta al libro tradicional con la lectura digital

El sdbado 17 de julio de 2010 el diario La Tercera, publico un articulo sobre evidencias basadas
en cuatro grandes investigaciones que muestran que” la lectura de textos digitales genera en
el usuario un menor nivel de reflexién y analisis sobre lo leido. La explicacién radicaria en la co-
nexiones cerebrales”.

“A pesar de que en la era de internet se han detectado ventajas derivadas del uso de la web
(mas habilidad viso espacial y capacidad para realizar miltiples tareas a la vez), una serie de
investigaciones plantea que la lectura digital esta dando origen a una generacién de “pensado-
res superficiales”, cuyas mentes buscan respuestas rapidas e inmediatas. En otras palabras, que
nuestro cerebro se parece cada vez mds a un computador, incapaz de reflexionar profundamen-
te acerca de lo que estd leyendo.

Los especialistas son cautos y advierten que deberdn transcurrir décadas hasta poder compro-
bar los verdaderos efectos que el paso del mundo impreso al digital esta ejerciendo en el ser
humano.”

Los especialistas se cuestionan si este resultado es un proceso de adaptacién a nuevas tecnolo-
gfas, en donde ocurren cambios o si realmente estd disminuyendo nuestra capacidad de aten-
cién a nivel cerebral.

Papel versus la pantalla

“Uno de los estudios mds recientes en esta direccién fue realizado por Jakob Nielsen, (uno de
los fundadores del Grupo Nielsen), quien compard la velocidad con que lefan las personas a
través de medios digitales, versus quienes lo hacian en papel. El estudio comprobé que la lectu-
ra en los e-books es mas lenta: aquellos que lefan en un iPad lo hacian a un ritmo 6,2% mas bajo
que un libro tradicional, mientras que aquellos que usaban el Kindle lo hacian un 10,7% mas len-
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to. Sandra Amodt, coautora del libro Bienvenido a tu cerebro explica en dicho texto que en la
pantalla de un PC, la lectura llega a ser hasta en un 20% a 30% mas demorosa.

En otro estudio, de la U. de Stanford, investigadores realizaron pruebas cognitivas a 49 jévenes
que usaban plataformas digitales para estudiar (e-readers, internet, libros digitales), versus 52
estudiantes que recurrian sélo a textos en papel. Los primeros mostraron un peor desempefio
en todas las pruebas, se distraian mas facil y tenfan una capacidad de atencién mucho mas baja.
Resultados que son radicalmente opuestos a los obtenidos cuando se ha analizado el efecto de
los libros impresos. Un reciente estudio de la Universidad de Tennessee que, durante tres afos,
entregd 12 libros a mas de 800 nifios para que llevaran a sus casas al terminar el afio escolar,
descubrié que la capacidad lectora de los menores era “significativamente superior” ala de

los nifios que no contaron con este beneficio. Esta investigacion se suma a otra realizada en 27
paises, que comprobd que aquellos nifios que crecian en hogares donde existian muchos libros
rendian mejor en sus estudios.”

{Qué pasa en el cerebro?

Segun explica a La Tercera la sicéloga de la U. de Tufts y autora del libro Proust and the Squid:
The Story and Science of the Reading Brain, Mariane Wolf, el problema radica en que cada vez
que aprendemos algo nuevo, el cerebro forma nuevos circuitos que reconectan las estructuras
previas. Y se ha comprobado que los altos niveles de concentracién que se alcanzan al leer un
libro impreso favorecen el desarrollo de estas conexiones neuronales, las que dan forma a la
reflexion profunda que caracteriza al ser humano. No ocurre lo mismo con la lectura digital.

Al leer en una pantalla, estamos mas expuestos a una distraccion permanente, la lectura es mas
lenta porque se necesita un mayor esfuerzo para alcanzar los niveles adecuados de concentra-
cion (lo que no siempre ocurre), y nuestro cerebro es incapaz de establecer las conexiones neu-
ronales que se necesitan para una capacidad de analisis profundo.

Una explicacion en la que se fundamenta también la tesis de autores como Nicholas Carr, que
en su reciente libro The Shallow plantea que internet nos esta haciendo menos inteligentes.

Lectura digital

Una verdadera paradoja si consideramos que, como nunca antes en la historia, internet demo-
cratizé el acceso a una cantidad sin precedente de informacion. El problema, asegura Carr, es
que los medios digitales impiden la concentracidn de las personas, transformandonos en lo

que llama “pensadores superficiales”. Un tema que también aborda el conocido columnista de
The New York Times, David Brooks: el problema de fondo, dice, radica en la forma en que las
personas se ven a si mismas cuando se involucran con la lectura, ya sea a través de internet o

la literatura impresa. Cuando se trata de textos impresos, dice Brooks, hablamos de un mundo
jerarquizado, donde los lectores ganan sabiduria a medida que se sumergen, libro tras libro,

en el mundo de las letras. En el caso de los nifios del estudio que les proporcionaba libros, por
ejemplo, el interés en la lectura crecia en la medida que iban construyendo su propia biblioteca
y, por tanto, una imagen de si mismos como lectores.

Con la lectura digital, en tanto, se vive una aproximacién mas igualitaria: los jovenes son mds
expertos que los viejos, los nuevos medios mds atractivos que las antiguas formas de comunica-
cién. ¢El resultado? Segun Brooks, el mundo de la literatura sigue siendo mas apto para generar
personas cultas, mientras que el digital, a lo sumo, llega a generar mejores conversadores, siem-
pre al tanto de las modas y aquello que esta ocurriendo en el mundo.

Algo sorprendente de todo este estudio es que a pesar de los bajos niveles de lectura en Chiley
del entendimiento de esta, los disefiadores y comunicadores visuales si estan preocupados de
informarse de temas relacionados a su disciplina, lo cual ayuda mucho la revista, ya que no se en-
cuentra en ninguna publicacién de este tipo en el medio lo cual ayudaria mucho a su valoracién.
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7. ESTADO DEL ARTE

7.1. Prensa escrita desarrollada en Chile.

El tipo de prensa recopilada aqui esta vinculada al disefio y la comunicacién o son ejemplos para
entender el impacto que producen este tipo de publicaciones sobre un nicho determinado.

7.1.1. Periddicos

a. La panera

Es un periddico mensual de arte y cultura.

“El pan como alimento esencial para el cuerpo, asi también lo son el arte y la cultura para el
espiritu”. Asi define al medio Susana Ponce de Ledn, directora y editora en jefe de La Panera,
que nacid bajo la Corporacién Cultural Arte+, Patricia Ready y su familia, con el fin de exhibir las
artes a través de este medio gratuito financiado por privados.

La edicidon mensual se distribuye el segundo sédbado de cada mes en centros culturales y ga-
lerfas y a través de la Dibam llega a todas las bibliotecas y museos de Chile. El medio que fue
acogido por la Ley de Donaciones Culturales. Lanzada este afio 2010, lleva tres nimerosy es
de distribucién gratuita.

b. Bulp

http://www.bulb.cl

Bulb! Portal y Revista orientado al mundo de la Publicidad, el Marketing, El disefio, mediosy la
comunicacion. Ideas y Tendencias.

De distribucion gratuita

c. CTRL +Z

Es una publicacién de Consorcio Periodistico de Chile S.A. Dedicada a entregar informacion
principalmente para universitarios a modo de pequefios datos informativos, con un lenguaje
coloquial. Se distribufa principalmente en universidades, pero no logro mantenerse en el tiempo
llegando a finalizar el afio 2009.

d. El Pluralista 2006-2007

Periddico para el Departamento de Direccidn de Comunicaciones del Univesidad de Chile, corre-
gido y creado por Juan Guillermo Tejeda y Miguél Vélez. El periddico muestra una gama grande
de contenido hecho cada mes por los estudiantes y los profesores de la universidad.

e. The Clinic

http://www.theclinic.cl/

The Clinic fue fundado hace 10 afios por Patricio Fernandez y seguin sus propias palabras se tra-
ta de un medio enemigo acérrimo de las grandes empresas periodisticas chilenas (El Mercurio,
Copesa, Condorito), aunque sus integrantes aceptan de buena gana colaborar para ellas. En su
sitio web theclinic.cl se refrien los articulos semanales de la edicidon de papel y otros mas viejos,
mas algunos aportes originales. La empresa como postura defiende a cualquiera de la censura y
la persecucion.

6.1.2. Revistas

Una revista, magazine (por su denominacién en inglés) es una publicacién periddica, gene-
ralmente financiada por publicidad o por los lectores, que es editada por afios y en los que se
entregan datos Utiles. Su finalidad es amenizar el ocio de los lectores, y entretener en algunos
casos, dependiendo del tipo de revista.

a. Guia Grafica, Vas (packaging), DFG ( grafica digital), Plus Grafica, Via Grafica, Tono.
Desarrolladas por Jorge Soto Veragua; él ha desarrollado muchas revistas en torno a la discipli-
na del disefio, siempre en busca de publicidad que las sustente. A opinién de muchos lectores,
sus reportajes no tienen mucha profundidad pero se muestran en una excelente presentacion.
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b. Ronda

Revista Ronda se echd andar por un grupo de jévenes que querian comunicar sobre temas cul-
turales que de mucho interés (mucho arte, moda, reflexiones sociales), entrevistas, tendencias;
que buscaba persistir ante la aparente indiferencia del publico y perdurar con un concepto inte-
resante y una estética muy cuidada.

La distribucidn es gratuita en tiendas de ropa, galerias, museos y algunos restaurantes y cafés,
para luego venderse a través de suscripcion.

La revista se financiaba principalmente por publicidad de alta ganancia como Puma o maracas
reconocidas. Llego a término hace un par de afios.

c. Joia

JOIA Magazine, es una revista de arte y disefio reconocida por profesionales y estudiantes de
estas dreas y por un publico amante de las tendencias, la vanguardia y la estética.

Durante tres afios se han publicado, interrumpidamente, cuatro ediciones anuales, las cuales
se han destacado por su novedoso layout y contenido de calidad. Del mismo modo, JOIA Ma-
gazine cuenta con un publico cautivo y fiel, ademads, ha recibido el reconocimiento de editores
y directores de otros medios impresos, para quienes la revista se ha convertido en un referente
enrelacidn a las publicaciones chilenas. Este 2010 JOIA Magazine sigue avanzando como publi-
cacion; se editardn cinco nimeros anuales, los que daran mayor periodicidad a la revista, ademas
de sumar nuevas secciones las cuales vienen a refrescar el contenido, instruyendo en mas areas
del disefio a nuestros ansiosos lectores. Algunas portadas han sido trabajos realizados exclusi-
vamente para la revista, por algunos de los disefiadores y artistas mas reconocidos del dltimo
tiempo a nivel global.

d. Oblongo Magazine

Revista Oblongo nace en el afio 2007, comenzando a contar su historia como un E-zine, con
ediciones descargables en formato PDF publicando 3 ediciones, mostrando lo dificil que es
mantener una publicacién impresa en Chile, luego de eso, al final del 2009 presentan ediciones
impresas.

Su intencidn fue crear un espacio para difundir todo el portencial Latinoamericano en dreas
como el Disefio y las Comunicaciones Visuales, (Disefio en sus distintos formatos, Fotografia,
Publicidad, Artes visuales), principalmente de la escena Hispanoparlante.

e. Patrimonio cultural

Revista Patrimonio Cultural es una publicacién trimestral de la Direccién de Bibliotecas, Archivos
y Museos (Dibam); institucidn del Estado de Chile dependiente del Ministerio de Educacién. Se
publica desde 1995 y cada edicién aborda un tema en especial entendido como fenédmeno cul-
tural, que influye en la sociedad, modificando hdbitos, concepciones, identidades e imaginarios
colectivos.

Con un tiraje de cinco mil ejemplares por ndmero, revista Patrimonio Cultural es un espacio de
reflexién y difusidn cultural que se distribuye en todo el pafs, a través de la red institucional de
la Dibam, suscripciones, librerias y quioscos.

f. Extravaganza

Es una revista que ya tiene 20 afios de vida, dedicada a la musica, con una periodicidad men-
sual. Su distribucidn es gratuita y se puede descargar en formato pdf en si pagina web.

La importancia de nombrar esta publicacién es los afios que lleva en circulacién y el valor que
el lector interesado le da ya que lo considera una revista objeto, aprecia su contenido, edicién y
disefio.

Revista Ronda

Revista Extravaganza
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7.1.3. Fanzines y pasquines

Fanzines

Un fanzine (abreviatura en inglés de fan’s magazine, revista para fanaticos) es una publicacion
temadtica realizada por y para aficionados, uno de los tipos de Zine.

El desarrollo de esta actividad no suele ir acompafiado de remuneracién econdmica, siendo los
fanzines tradicionalmente gratuitos o con un coste minimo para pagar los gastos de produc-
cion. El fanzine es un formato de “guerrilla”, sin publicidad en la mayoria de sus casos (ideal-
mente). No necesariamente debe informar o entretener a lo mejor educarnos en la relacién
mano/ojo.

El término se origind en octubre de 1940 con el fanzine de ciencia ficcién “Detours” de Russ
Chauvenet.

Los fanzines son publicaciones no profesionales producidas por seguidores de un fenémeno
cultural particular (como puede ser un género literario, musical o histérico) para el placer de
otros que tienen los mismos intereses.

Su ventaja indiscutible es contar con especialistas en su materia, publicando de forma libre y
directa sin ataduras ni intereses para con terceros.

Los problemas habituales de los fanzines son su dependencia de las ganas desinteresadas de
sus colaboradores en un trabajo no remunerado que debe obtenerse del tiempo libre y sus pro-
blemas para distribuirse llegando a su publico potencial. Al depender del tiempo y el esfuerzo
desinteresado de sus creadores no suelen durar mucho, ya que no reciben compensacién mo-
netaria.

Pasquines
Se llama pasquin al escrito anénimo que se fija en sitio publico, con expresiones satiricas contra
el gobierno o contra una persona particular o corporacién determinada.

a. Ediciones Gaga
http://www.edicionesdaga.com/
Es un fanzine lanzado en mayo del 2010 que pretende mantenerse en circulacién y produzca

i v -

Durante muchos afios se han desarrollado muchos fanzines poco conocidos, aqui el nombre de
alguno de ellos: La chiva, La firme, La nueva novela, La bicicleta, El carrete, La poesia chilena,
Tiro y Retiro, Pichicata, Beso Negro, Ariete, La Castafia, Acido, Matucana, Equis -U, Bandido,



FORMATO MAGAZINE | PILAR ALTAMIRANO

Anarkitectura ( creada por estudiantes de Arquitectura de la Universidad de Chile), La mancha,
Trauko, La Gota Pura, Raff, Noreste, Catalejo, Kiltraza entre muchos otros.

7.2. Publicaciones, revistas similares desarrollados fuera de en Chile

Producto que en exterior existen muchas mds publicaciones que en Chile daremos una pequefia
resefia de algunas de ellas.

a. d[x]i magazine

d[x]i es una publicacién trimestral dedicada a la creacién contemporanea. En sus paginas pue-
des encontrar contenidos sobre disefio industrial, disefio grafico, moda, interiorismo, ilustra-
cién, fotografia, arte, arquitectura y demas disciplinas creativas.

d[x]i es un soporte 100% experimental, que trasciende los limites de lo editorial, generando

un espacio libre e independiente en el que confluye una gran variedad de visiones en torno a

la creacion y cultura contemporaneas. Fundada en el afio 2000 en Valencia (Espafia), en la ac-
tualidad cuenta con un TROFEO LAUS (2007) en el apartado de disefio a revista completa, una
medalla FAD al mérito cultural (2004), el primer premio en el Certamen de Disefio Injuve (2002),
el trofeo cDIM que otorga la Feria del Mueble de Valencia (2001), entre otros reconocimientos.
d[x]i magazine se distribuye gratuitamente en librerias, espacios comerciales, centros cultura-
les, museos y galerfas de arte asi como en Universidades y Escuelas de ensefianza de disefio,
arte, moda, interiorismo y arquitectura de toda Espafia. Se hace llegar a las principales escuelas
de disefio del resto del mundo. Asimismo se envia también por correo postal a mas de 19.000
suscriptores nacionales e internacionales.

b. Public Library
http://www.publiclibrary.cl/projects/
Fanzine dedicado mas que nada a la gréfica.

c. Protein
http://prote.in/
Magazine Londinense dedicado desde 1999 totalmente al disefio, de distribucidn gratuita.

f. IDN

http:/fidnworld.com/

IdN revista es una publicacidn internacional para las personas creativas en una misién para am-
pliar y unificar a la comunidad del disefo en Asia y el Pacifico y otras partes del mundo. Ha sido
un activo organizador de varios eventos relacionados con el disefio. Estd dedicada a los disefia-
dores, a comunicarlos, aayudarlos a aprender e inspirarse los unos a los otros.

Se ha convertido, segtin palabras de sus creadores n lo que sus iniciales proclaman: una nueva
red de disefiadores internacionales.

Revista IDN
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Actualmente las revistas y publicaciones cada dia intentan adoptar nuevas formas y sorprender
al lector, a continuacién una pequefia muestra de ejemplos de revistas que intentan tener otro
tipo de formato para entregar al lector

g. New_Papers
Es creada por estudio de disefio Disismaineim. Es una publicacidn que mantiene el formato de
un periédico, pero que se descompone en una serie de carteles/obras de autor.

Ricardo Judrez, uno de los creadores, cuenta que eligieron el formato porque les gustaba “el ro-
llo ‘mala calidad’ que da el periddico”. También porque es como “un fanzine fotocopiado pero
en grande y en color, porque no tiene grapas y se puede desmontar facilmente y, sobre todo,
porque es un formato muy barato”.

Los nimeros son temdticos, y tienen titulos como “Maquina del tiempo” o “Efectos secun-
darios”. Tiran alrededor de 3.000 ejemplares (salvo ediciones especiales) que se distribuyen
gratuitamente por locales selectos de Madrid, Barcelona y Bilbao. También pueden ustedes
comprar a través de su web.

PENA

MMURCIA, 978

SIN TITULO

Revista New Papers
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h. Is not magazine

Is Not Magazine es una revista de origen Australiana en forma de un cartel - afiche situado

en las calles de una cuidad, hasta el momento ya ha expuesto en 50 sitios al aire libre en el del
centro de la ciudad de Melbourne (Australia). Es una publicacién independiente, no lleva publi-
cidad y es, entre otras cosas, un experimento de contenido real. Sus creadores la definen como
un desafio de disefio y un experimento de lectura, un dispositivo de ahorro de papel, un bastion
de la complejidad de redaccién y una zona para el lector exigente. Utilizan la ciudad como un
lienzo y llevan la lectura a la vida. No tiene un solo objetivo editorial o ideologico, sino que es
una coleccidn de puntos de vista dediferentes colaboradores y ofrece una libertad creativa a
los escritores e ilustradores. Es tanto una pieza de arte de la calle como un proyecto editorial.
También permite a los lectores a que contribuyan de manera mds inusual, ya que pueden captu-
rar con el celular la nota y leer mas tarde, rellenar el crucigrama ahi mismo o escribir su opinién
sobre la revista. Esta disponible para su compra, es barato en el precio y es tnico en todo el
mundo.

Revista Is not Magazine

i.Swiss etc.

Es una publicacién a cargo Onlab, agencia de disefio radicada en Berlin, Alemania.

Swiss etc, es una de las tantas publicaciones de la serie ETC, cada publicacién es tematicay en
formato periddico. Posee autores de diferentes origenes y diferentes lugares de todo el mundo
que declaran su situacién personal ya sea de forma escrita o visual.
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7.3 Industria Editorial

En los ultimos tiempos ha nacido una enorme cantidad de pequefias aventuras editoriales

en forma de revista. Pueden ser iniciativas de lujo y desenfreno o ediciones casi artesanales,
pero todas llegan a sus lectores cargadas de una mezcla de audacia, falta de prejuicios y ganas
de estirar los limites de lo impreso.

A continuacién una pequefia muestra de las editoriales relacionadas con disefio, que nos de-
muestran como las publicaciones independientes y relacionadas con el disefio y las artes visua-
les no pierden vigencia:

a. Nieves

http://www.nieves.ch/

Nieves es una casa editorial independiente creada en Zurich, Suiza.

Fundado en 2001, el foco de Nieves es en la industria editorial de los Libros de Artistas y Revis-
tas.

Su labor es casi meramente visual, publicando material de artistas como pintores, ilustradores,
grabadores y fotégrafos. Las obras son diversas, pero de gran calidad todas ellas. Los métodos
de impresién son diversos, desde fotocopias, offset a duotono o cuatricromia. Las extensiones
de los libros son generalmente pequefias, promedian las 20 paginas de extensidn y su valor
radica entre los 15 y 20 ddlares. Realizan envios a todo el mundo y es posible solicitarlos por
internet.

b. No.Zines
No. Zines es una publicacidn en linea para la edicién independiente. Lejos de desaparecer, el ma-
terial de impresidn se realiza la innovacién con proyectos mas experimentales e innovadores.

Las mas conocidas son:

c. Taschen

Es una editorial fundada en 1980 por Benedikt Taschen en Colonia, Alemania. Taschen es reco-
nocida dentro del mundo editorial por sus libros de arte de excelente calidad a muy bajo precio.
Tambien vende publicaciones de tipo revistas.

d. Contrapunto
Desde 1989, Editorial Contrapunto tiene como objetivo la distribucién y edicidn de libros y revis-
tas de excepcional calidad gréfica y sélidos contenidos.

En este sitio, usted encontrard los mas importantes y atractivos libros y revistas del mundo en
temas como arte, arquitectura, disefio, dibujo, fotografia, publicidad, cine, historia y literatura
infantil.

e. Blume
Editorial Espafiola, dedicada al las artes visuales y variados temas.

f. Gustavo Gili
Editorial Espafiola especializada en publicaciones de arquitectura, construccién, urbanismo,
paisaje, disefio, arte y fotografia
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7.4 Festivales

Como apoyo de como los impresos cada dia adquieren mas vigencia, a continuacion se presen-
taran los festivales en torno a edicién que se estdn realizando por estos tiempos.

Chile

a. Festival iberoamericano de Publicaciones independientes

Creado en el afio 2008 como parte del programa de gestion del Centro Cultural de Espafia para
contribuir al fortalecimiento sectorial de la edicién en Chile y, de igual forma, en el drea de for-
maciodn y organizacién. Compartiendo experiencias y conocimientos en torno al oficio editorial
independiente en Chile y su amplio espectro de propuestas.

Este afio 2010 se celebra su segunda version.

Exterior a Chile
a. Autoplacer- festival de la autoedicién

Pretenden mostrar en una fiesta una de las mds importantes razones para la autoedicién de
maquetas o fanzines, que es la principal e invencible necesidad de crear obras fuera del cauce
comercial, con sus propios pardmetros técnicos y expresivos, que satisfagan inquietudes y
aporten diversién. Para eso, no es necesario saber informatica ni ser un crack de las redes so-
ciales. Como dicen los chicos basta tener manos, ideas y corazdn, prueba de ello es la patente
vuelta que vivimos a antiguas maquinas y viejos procesos de produccién editorial y musical, con
trastos que, cuanto mas antiguos, mas atractivos nos resultan.

Los conciertos, fanzines, maquetas y discos autoeditados que se presentan en esta fiesta son
llevados a cabo con un altisimo porcentaje de esfuerzo y uno muy bajo de dinero (pero que muy
bajo).

b. De Zines

Es una especie de exposicidn-biblioteca, es una sala grande llena de ejemplares de revistas, al-
rededor de 400 titulos diferentes. Un paraiso de la innovacién editorial. Una experiencia ideal
para todo aquel que sienta una emocién e intriga cuando abre por primera vez una revista an-
sioso por descubrir las sorpresas encerradas en su interior.

La idea de De Zines es poner el foco sobre las creaciones editoriales y en cémo cumplen un
papel muy importante en su relacién con la produccidn artistica y con su entorno, tanto social
como cultural.

Esta informacién ha sido importante para constatar que las personas si se encuentran interesa-
das por las publicaciones de papel, al punto que se ha creado un movimiento fuerte en torno a
la autogestion de ediciones. Es importante ver que la gente quiere escuchar y leer a otras per-
sonas en torno a temas que le parecen interesantes. Las nuevas tecnologfas por su parte son
las nuevas herramientas para la a creacién de estas nuevas publicaciones.

De Zines
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8. DISENO EDITORIAL

El disefio editorial debe moldearse de acuerdo al mercado y a lo que se quiere comunicar.
El contenido define el disefio a realizar y su enfoque define todo un complejo sistema de
tendencias de disefio.

8.1. Diagramacion

La diagramacioén, también llamada maquetacidn, se encarga de organizar en un espacio, con-
tenidos escritos, visuales y en algunos casos audiovisuales (multimedia) en medios impresos y
electrénicos, como libros, diarios y revistas.

Estrictamente, el acto de diagramar tan solo se relaciona con la distribucién de los elementos
en un espacio determinado de la pagina. En el caso de un diario, la diagramacién sigue los ob-
jetivos y lineas gréficas y editoriales de ese impreso. Las principales lineas editoriales para la
diagramacidén de un diario incluyen la jerarquizacién de los articulos por orden de importancia.
Las consideraciones graficas incluyen legibilidad e incorporacién balanceada y no-obstructiva de
los anuncios publicitarios.

8.2. Reticula

Todos los trabajos de maquetacion, deben llevar una guia a través de una estructura estudiada y
de tamafios fijos. Para ello usamos, la reticula, que consiste en una guia de los elementos de la
maquetacidn, con la finalidad de conseguir, un orden, coherencia y estética. Las reticulas se sub-
dividen a su vez en superficies bidimensionales o tridimensionales, en campos mds pequefios en
forma de una reja. Ya que la reticula es una plantilla, muy util, cuando necesitamos componer
un documento con muchas paginas para que éste tenga un orden, sea claro y legible, sumado
a que una vez definida permite a muchas personas trabajar sobre una misma reticula.

El dilema de un disefiador editorial se centra en cdmo encontrar el equilibrio entre el orden que
impone la estructura reticular, y la necesidad de evitar la monotonia y lograr cierta dosis de
creatividad a la maquetacidn, para que sea atractiva para el lector y para que represente lo que
se quiere comunicar.

Es por esto que debemos conocer el tipo de reticulas que existen para un posterior disefio.

a. Reticula Construida

Algunos tipos reticulas construidas.

Reticula de manuscrito: esta es la estructura mas simple y fundamentalmente es para estos tex-
tos largos y continuos. Su estructura principal es para el bloque texto y una estructura secunda-
ria para detalles esenciales como el tamafio y posicidn del folio, titulos, numeracién y notas al
pie si es necesario. Para producir interés visual en este tipo de composicién es necesario ajustar
las proporciones a los margenes. El cuerpo de la tipografia al igual que la del interlineado y del
material secundario es muy importante, ya que pequefios cambios dan lugar a diferencias muy
significativas a la hora de percibir la jerarquia de la informacién.

Reticula de columna

Este tipo de reticula sirve para la informacién discontinua ya que es muy flexible. La anchura

de las columnas depende del cuerpo de la letra y del largo del texto. En general mientras mds
anchos sean los margenes, menos es la tensidon ya que, los ojos son forzados al interior. En estas
reticulas la linea de flujo que se distingue es la linea superior de la informacién. Es importante
mencionar que se pueden mezclar reticulas de dos o tres columnas en un mismo trabajo.

Reticula modular

La reticula modular generalmente se utiliza para proyectos con un mayor grado de complejidad
en cuanto al tipo de informacién y a la forma en que se desea presentar la informacién. Es una
reticula de columnas con muchas lineas de flujo horizontales que subdividen el espacio en mé-
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dulos. La proporcién del modulo puede ser determinada tanto por la longitud del parrafo medio
en un cuerpo determinado, asi como también por el tipo de imagenes que se vayan a utilizar,
esto permite que se relacionen armdnicamente los distintos elementos.

Reticula jerarquica

Estdn basadas mas bien en la disposicidn intuitiva de alineaciones vinculadas a las proporciones
de los elementos y no a intervalos regulares. Se debe partir por analizar la interaccién de los
elementos y a continuacién hay que elaborar una estructura racionalizada que los coordine.

b. Reticula deconstruida

La decisién de utilizar una reticula siempre se deduce de la naturaleza del contenido de cada
proyecto. Actualmente, la capacidad del publico para captar y digerir captar y digerir informa-
cién se ha vuelto cada vez mds sofisticada ya que las personas estan habituadas a enfrentarse
a experiencias complejas de comunicacidn, tanto en internet, television como otros medios. Es
por esto que los disefiadores han investigado formas nuevas de investigar la experiencia visual
y es asi como han llegado a la deconstruccién de la reticula.

La deconstruccién de una reticula es desmontar un espacio racionalmente estructurado, de
modo que se obligue a los elementos que se encuentren en él a establecer nuevas relaciones
entre si. 21

Se puede comenzar con una reticula muy sencilla, y experimentar de forma intuitiva.

La estructura puede alterarse de diferentes formas:

- A través de recorte y desplazamiento horizontal y vertical (La informacién desplazada puede
terminar detrds o encima de alguna otra informacidn, si el desplazamiento se acompafia con un
cambio de cuerpo, interlinea, o densidad).

- Cambio de ejes de alineacién, de descomposicion de una estructura convencional para crear
un espacio arquitecténico mas dinamico mediante diferentes ejes de alineacidn, este tipo de
deconstruccién enfatiza los rasgos visuales de las distintas estructuras que participan en la inte-
raccién. Los cambios de densidad o escala pueden ayudar a distinguir tipos especificos de infor-
maciodn, a la vez que generan un espacio interactivo, pero todavia geométrico y comprensible.

8.3. Autoedicién y maquetacion

La autoedicion, publicacion de escritorio o desktop publishing (DTP) en inglés, consiste en
sistemas informaticos de tratamiento grafico que combinan un computador personal y un pro-
grama de diagramacién de péaginas (maquetacién) y una impresora o un econémico dispositivo
multifuncional para crear documentos de publicidad, tanto para publicacién a larga escala, o
salida y distribucién a baja escala. Es un trabajo que implica la aplicacién de software en el
disefio editorial.

Se crean disposiciones de pagina (maquetas) con texto, graficos, fotos y otros elementos vi-
suales mediante el empleo de un software para autoedicién como PageMaker, QuarkXPress,
Adobe InDesign, RagTime, el software libre Scribus, Microsoft Publisher o Corel Ventura, Apple
Pages y, en alguna extension, cualquier software grafico o procesador de texto que combine
texto editable con imagenes.

Alincrementarse el acceso a un mas amigable software de publicacién de escritorio hizo que el
manejo del software fuese una habilidad secundaria siendo sustituido por la direccién de arte,
disefio grafico, desarrollo de multimedia, comunicaciones de comercializacién entre otros.

Reticula deconstruida

21.

scribd.com, “Decons-
truccion de Reticula” [
en linea] < http://www.
scribd.com/doc/27577875/
deconstruccion-de-una-
reticula> [ consulta 23 de
Octubre 2010]
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8.4. Legibilidad tipografica en el disefio editorial

Es necesario no perder de vista que ante todo una publicacidn debe ser legible, ya que sélo de
esta manera se podra transmitir el mensaje correctamente. Para lograr una lectura placentera
no sélo es importante la organizacion general del texto y laimagen, sino que la eleccidn tipo-
grafica también es decisiva. Una mala decisidn en cuanto a la tipografia -su tamafio, interletraje,
interlineado y color- puede producir textos ilegibles. Por el contrario, la decisidn correcta dard
por resultado un texto de fdcil lectura para los receptores. Hay que tener en cuenta:

Tipografia:

La tipografia es el vehiculo del contenido. Ademads, es parte de la informacién visual del disefio
general y debe ser acorde al tema y al tipo de publicacidn. No es recomendable elegir muchas
tipografias, ya que esto suele producir desorden y dificultar la lectura. Hay que seleccionar una
o dos teniendo en cuenta el mayor grado de legibilidad tipografica, y trabajar con sus variantes
(cuerpo, color, inclinacién, etc.). La eleccién también variard segin la extension del texto. Si

se trata de un texto largo, los caracteres deberan ser abiertos, proporcionados y regulares. En
caso de querer emplear una tipografia decorativa, ésta debera usarse en poca cantidad de texto
—como titulos por ejemplo-, ya que posee menos legibilidad; también habrd que considerar que
sea coherente con el estilo de la publicacién.

Color:

El mayor nivel de legibilidad se logra si hay un contraste maximo entre tipografia y fondo -ne-
gro sobre blanco o viceversa-. Se pueden buscar variaciones de color, siempre que se tenga en
cuenta este principio de contraste.

Cuerpo:

La eleccion del cuerpo tipogréfico depende de varios factores, tales como el interlineado, el an-
cho de las columnas y la cantidad de texto. En cuanto a esto ultimo, si se trata de un bloque de
texto, el tamafio tipogréfico debe oscilar entre 8 y 11-12 puntos, de acuerdo con el tipo de letra
seleccionado y el publico al que se dirigen la publicacién.

Interlineado:

El espacio existente entre las lineas se debe determinar segun el cuerpo tipografico elegido. El
interlineado tiene que facilitar el pasaje de una linea a otra, y para eso el criterio convencional es
que sea un veinte por ciento mayor que el cuerpo utilizado (por ejemplo: 10/12, es decir, cuerpo
10, interlineado 12). Las lineas demasiado juntas dificultan la lectura porque al leer se mezclan,

y las lineas demasiado separadas también lo hacen, ya que se dificulta la unién entre ellas. Por
otra parte, la medida del interlineado depende también de la anchura de las columnas, ya que,
cuanto mds anchas sean, mas interlineado se necesitard para mantener la legibilidad.

Interletraje:

La medida de interletraje -el espacio entre las letras- determinard la densidad visual del texto.
Los distintos interletrajes permiten, por una parte, adaptar el texto a las formas elegidas. Por
otra, permiten generar una textura diferente. Asi, si se aumenta el interletraje se puede obtener
un texto mas ligero y elegante. Si se reduce -manteniendo la legibilidad- se puede crear un texto
con mayor continuidad.
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8.5. Formato, soporte y material.

Formato

El formato es el drea total de la que se dispone para realizar un disefio. Incluye los mérgenes y la
caja tipografica.

Los margenes -espacios blancos que rodean la composicidn- tienen una funcién estética y una
funcién préctica. Por un lado, permiten que la lectura sea mas agradable. Por otro, facilitan la
encuadernacién de la publicacién.

Hay diferentes tipos de formatos segtn la cantidad de columnas que se incluyan:

- Formato de una columna: se utiliza para los libros; en general se muestra sélo texto o sélo imagen.
- Formato de dos columnas: facilita la combinacién de textos e imagenes.

- Formato de tres columnas: ofrece muchas posibilidades para combinar imdgenes y textos de
diferentes tamafios.

Formato de cuatro columnas: generalmente se utiliza en periddicos y revistas dado que facilita
la composicién cuando hay mucho texto.

En todos los casos hay que tener en cuenta el tamafio de las columnas, ya que segun éste se
determinard el tamafio de la tipografia.

Material y soporte

Para las publicaciones impresas existe actualmente una amplia gama de papeles que varian en
gramaje, textura y color. La eleccién del papel varia segin el tipo de edicién y su presupuesto. A
la hora de pensar el disefio editorial de una publicacién es necesario tener en cuenta la calidad
del papel a utilizar, ya que ésta es clave, por ejemplo, para la eleccién de las imagenes y para el
uso de los colores.

En el caso de la revista se deberd tomar en cuenta un papel que sea de buena calidad pero ala
vez no muy caro, ya que serd de distribucidn gratuita pero contara con un afiche de regalo por
lo cual debe ser perdurable y resistir de buena forma los colores, a la vez que resista los plisados
para la forma. Ademéds se debe elegir el formato de pliego mds conveniente para evitar el des-
perdicio de papel, de acuerdo con el tamafio de la pagina del libro, revista o periddico a disefiar.
Se deberan dejar margenes de seguridad teniendo en cuenta el corte final, como también los
posibles defectos en la medida original del pliego. Ademas se deben considerar algunos centi-
metros mds en el lado del pliego en el que las pinzas de las mdquinas impresoras toman el papel
al momento de imprimir. Para la revista se estd pensando un formato mediano para el facil tras-
lado y lectura, junto con un ahorro en papel y dinero.
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Ill. PROYECTO
1. Desarrollo proyectual

1.1. Grupo Objetivo

El grupo objetivo es el grupo hacia el cual queremos dirigir nuestro proyecto.
El proyecto estd dirigido a profesionales del drea de disefio y estudiantes, tanto de disefio grafi-
co, industrial, como de otras especialidades; interior, vestuario, teatral, modas, entre otros.

Para dirigirnos a un grupo debemos saber los ‘““lengudjes, las necesidades, las percepciones y
los valores culturales del publico a que se dirige” 1 es por esto que se ha elegido a este grupo,
porque el disefiador profesional y estudiante valora las publicaciones como un objeto, el cual
puede coleccionar y recurrir.

Sumado a lo anterior existe un grupo no menor de 29.000 2 disefiadores aprox. en Chile, sin
contar los estudiantes, lo cual nos indica un gran nimero de profesionales a los cuales les seria
de utilidad la publicacidn.

Por otro lado este grupo no posee una publicacidn asi dentro del mercado a la cual pueda acudir.

Geograficamente se ha elegido al grupo que se encuentra en el sector de Santiago en una pri-
mera etapa para luego pasar a sectores regionales, el “publico debe ser alcanzable” es decir

que con los medios que se posean se logre llegar a este grupo, es decir que la distribuciény la
pagina web , junto con toda la estrategia digital, logren llegar al grupo “Es esencial un andlisis
especifico del publico en cuestidn en relacién con su contacto con los medios, asi como también

un andlisis del tipo de publico de cada medio.” 3 y los disefiadores se encuentran en constante
contacto con los medios digitales y fisicos (lugares de distribucién) para poder relacionarse con
la publicacién.

“Cada medio produce su propio publico, creando una suerte de segmentacién del mercado. La
seleccién de medios debe basarse en un conocimiento del segmento especifico de publico que es
alcanzable a través de cada medio especifico en cada momento especifico. También es importante
que el producto, servicio o idea promovidos sean compatibles con el grupo buscado”. 4

1.2. Imagen de Marca

“Porque el que no tiene nombre no existe” decia Joan Costa. La imagen de marca es fundamen-
tal para diferenciarse entre otros productos o servicios, con un nombre que lo distinga de su
competidor.

Una marca nos dice Joan Costa es fisicamente y perceptiblemente con un doble significado, al
mismo tiempo verbal y visual. Es verbal porque su funcidn es la intercomunicacién, que vive con
la gente y entre la gente, “porque la marca por ella misma materializa el intercambio, tanto en el
sentido comercial como en el comunicacional.” Por otro lado es visual por que la palabra, el nom-
bre, el sonido, “es voldtil, desaparece, y la marca debe ser cristalizada y estable sobre sus diversos
soportes materiales.... y porque la memoria visual es mds potente y persistente que la memoria
auditiva.”.He aqui la doble naturaleza verbo- icénica de la marca como signo de identidad.

Por otro lado juridicamente la marca es “un signo que diferencia a los productos de sus con-
currentes y que certifica su origen”, y que cumple con las funciones de identificar la fuente y
diferenciar.

Frascara Jorg. Disefio

grafico para la gente

Encuesta de
Caracterizacion

Socioecondmica CASEN

Frascara Jorge. Disefio

grafico para la gente

Idem.
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1.2.1. Nombre del Proyecto

El Naming es una de las técnicas para la creacién del nombre de la marca o en este caso del pro-
yecto. Para esto la marca debe plantearse objetivos, dentro de los cuales podemos encontrar:

e Diferenciarse de tus competidores.

e Reforzar una plataforma de posicionamiento Unica.

e (Crear un positivo y duradero compromiso con su audiencia.
e Serinolvidable.

e Serviral (expandirse).

e Serlagénesis de una marca que destaca por sobre los beneficios y servicios que provee.

El nombre del proyecto es Formato Magazine.

Formato Magazine valiéndose de los objetivos del nanming, distinguimos que como nombre,

se diferencia de sus competidores, se posiciona como Unico, es inolvidable, pues se relaciona
con términos de disefio, puede ser viral ya que es recordable y es una marca que se destaca por
sobre los beneficios y servicios que provee, ya que formato nos habla del formato de disefio por
ser termino de disefio y hace referencia al formato que posee la publicacién.

En un comienzo se pensé en el nombre D+D por el hecho que iba a ser un diario de disefio y
aludia ala D de diario y ala D de disefio, a la unién de ellos como una suma, alianza, pero pro-
ducto que cambio a revista y que el nombre cai en algo muy comtin, ya que las publicaciones de
disefio por lo general ocupan la letra D, hacia que no se diferenciara de sus competidores, ni se
posicionaran como unico.

Producto que es una revista y buscamos que se diferencia de otras publicaciones y se relacione
con disefio se ha elegido el nombre de “Formato Magazine”.

La palabra Formato segun la Real Academia Espafiola significa conjunto de caracteristicas técni-
cas y de presentacién de una publicacién. Forma y tamaio de un impreso, libro, etc.

Estructura de un disco dividido en campos y pistas segtin un determinado sistema operativo, lo que
permite almacenar en él informacién.

El nombre es elegido porque es una palabra reconocible dentro del disefio, a la vez hace refe-
rencia al formato poco comun que tiene la revista y porque dentro de sus significados encon-
tramos la palabra forma (forma de la publicacién), que es un modo simbdlico de lo que quiere
lograr la revista con la mente de los disefiadores, en el sentido de poder formar nuevos pensa-
mientos y conocimientos sobre la disciplina y asi motivar a la busqueda de nuevas conocimien-
tos y ala creacién de opinidn.

Se ha utilizado la palabra magazine, en reemplazo de revista ya que es mas utilizada para reco-
nocer publicaciones de este tipo. Sumado a lo anterior magazine es visualmente mas atractivo
para un disefiador que revista como parte del nombre de la publicacidn, junto con esto el dise-
Aador reconoce perfectamente la palabra aun cuando no se encuentre en castellano, ya que se
relaciona con publicaciones de este tipo extranjeras.
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1.2.2. Logotipo

Un logo es la expresion gréafica tipogréfica de la marca de una persona, empresa, institucion o
producto cuya funcién es identificar a la misma, en este caso “Formato Magazine”.

El logo es clave pues ayuda a que la empresa, persona, producto etc. sea reconocida e identifi-
cada. También es importante para lograr una buena comunicacién del mensaje e interpretacién
por parte de receptor.

Conceptos para el logo fueron:

Forma.

Movimiento (por plisado, por movimiento de contenido).
Informacioén.

Diferenciacion

Se han elegido estos conceptos por diferentes razones; forma se ha elegido porque se quiere
transmitir a través del logo que la revista posee una forma diferente, y “forma” sensaciones
diferentes en las personas.

Movimiento se ha elegido por el movimiento que posee la publicacién con los plisados, su for-
ma de lectura y vista del afiche final y también por el movimiento de la informacién desde el
papel a la mente de los disefiadores para llegar a activar sus inquietudes y conocimientos.

Informacidn se ha escogido porque es lo que se transmite en la revista y que puede transfor-
marse en conocimiento.

Y finalmente diferenciacién porque primero que todo la revista es una revista especializada solo
en disefio, lo cual ya marca una pauta con el resto de la publicaciones en Chile, ya que no existe
otra solo dedicada al disefio y porque debe destacarse y diferenciarse de las que si ya existen.

Existen ciertas propiedades de un logo para que sea efectivo.
Informacién: El logo debe lograr una transcripcion fiel y segura del mensaje que quiere trasmitirse.
Identificacién: El logo debe leerse como Unico y original en su contexto.

Representatividad: El logo debe representar los significados mds cercanos a su género.
Legibilidad: El logo debe lograr una compresidn rdpida y correcta de las formas.

Persuasién: El logo debe generar una imagen seductora y atractiva.

Sintesis: El logo debe lograr la maxima economia posible de recursos sin que esto implique la
pérdida de funcionalidad o calidad del mismo.

Memorable: El logo debe tener una alta fijacion en el tiempo en la memoria de quien lo mira.
Perdurabilidad: El logo debe contar, a partir de la estética y las herramientas con las que se lo
desarrolle, de la posibilidad de permanencia y actualidad al margen de las modas.
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Los primeros intentos de logotipos no tuvieron fruto, ya que no representaban ninguno de los
conceptos que se habian planteado.

FORI‘T\FITO formato

magaz (ne

En base a las propiedades y conceptos para el logo planteados se ha disefiado el siguiente logo-

I:DEIVIEITU
W%@@ZWB

12pt FORMAOTH
THagazine

7o FORMOTT
magazine
-0 FHRMOTH
magazine
oo FLRMITL]
magazine

. ~OEMATL]
magazine

FULEMAOT L
magazine
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1.2.3. Tipografia

La tipografia es el arte y técnica del manejo y seleccion de tipos(es una familia de uno o més
conjuntos de moldes de letras disefiadas con unidad de estilo). Es la forma de registrar el len-
guaje, cddigo universal, mediante el cual los seres humanos nos comunicamos.

La tipografia trata sobre el tema de las letras, nimeros y simbolos, impresos sobre un sistema
fisico o tangible y electromagnético y en muchas veces intangible, con detalles tales como di-
seflo, tamafio, forma, las relaciones visuales que se establecen entre ellos y diferencias casi no
visibles para la vista humana.

“El disefio de letras, finalmente, se alimenta de la necesidad de devolverle al texto escrito la vivaci-
dad del habla. La tipografia es la interfaz visual de la conversacién y del discurso.” 5

Es por esto que la eleccién de la tipografia para el logo es de suma importancia pues la tipogra-

ffa es quien le da la vivacidad la logo.

La tipografia usada para el logotipo es Superconductive, que puede descargarse gratis en el
blog de la revista NEO2.

Fue disefiada por Sven Stiiber® especialmente para la revista.

SUOBE CONOUCTIVE

AODOCODEGHIJKLMNNOQOOEBSTUVWXYZ

aocoocrgniivemnaopoorstuvw Xuyz
12345578307 V" 4=/ ¥ ] %BE

Se ha elegido esta tipografia display (sans serif ) que al no ser una tipografia convencional pro-
voca impacto y es llamativa, junto con lo anterior la forma que posee la tipografia no es regular
lo cual hace referencia al formato que posee la publicacién, al movimiento que tiene su recorri-
do y vista final y a la interaccion que se efectiia con él.

Las tipografias display sirven para la visualizacién de palabras mds que para la lectura, es por
esta razén que solo se utiliza en el logo, por lo mismo también se han hecho leves modificacio-
nes para una mejor lectura.

La tipografia usada para la palabra “Magazine” es Gabriola, que podria considerarse una
neohumanista, ya que es sans serif y posee cualidades caligraficas.

Se utilizd esta tipografia para dar un sentido mas caligrafico a la palabra magazine, como una
forma de simbolizar la escritura que se desarrolla en el interior, mostrandola como una revista
no solamente visual.

Por otro lado a su vez contrasta con la palabra formato y se destaca.

Gabriola
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ s

disefio. Tipografia, 2006

abcdefghij k[mnﬁopqrstuvwxyz
1234567890 ?.’”.,:;+=/ *<) %& 6. www.superieur -

graphique.com
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7- ProyectaColor,
“significados del color
[en linea] <http://
www.proyectacolor.
cl/significados-del-
color/color-a-color/>
[consultado 19 de

octubre 2010]
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1)

1.2.4. Colores
“Para usar el color con acierto se debe saber que suele engafiar continuamente” Josef Albert

Producto que la revista se hard en cuatricromia, no existe mayor problema de utilizar varios
colore en el logotipo, aun se han elegido dos para no saturar y dar cierta limpieza.

El color elegido para formato, es el celeste que es un matiz del azul.

El azul celeste se considera un color noble, da confianza.

Dentro de sus significados encontramos fidelidad, verdad y libertad. Representa las cualidades
intelectuales, dentro de ella la inteligencia, la sabiduria, la cienciay la concentracidn.

El azul y sus matices son el color preferido por la mayoria de la gente.
Gracias a este color podemos transmitir que Formato Magazine es una revista con contenido
fidedigno y verdadero y que por lo tanto es confiable a la hora de acudir por informacién.

CMYK:82,7,0,0
Pantone solid coated:
312c

El color elegido para magazine es el violeta o purpura, este color tiene relacién con la sabiduria,
la creatividad, la independencia y el poder.

Producto que es la unidn de rojo y azul, simboliza lo masculino y lo femenino.

Lo interesante de este color elegido para la palabra magazine, es que “Combina el sentimientoy
el entendimiento” es decir logra simbolizar la activacion de emociones en el receptor junto con
el conocimiento, idea que se tiene desde un principio con la publicacién.

“En él se funden todos los opuestos. Marca el limite entre lo visible y lo invisible... Simboliza el lado
inquietante de la fantasia, el anhelo de hacer posible lo imposible. En el esoterismo, el violeta co-
rresponde al color del cerebro, donde se unen los sentimientos con el entendimiento.” 7

CMYK : 69, 100, 4, 1
Pantone solid coated:
2612c
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1.2.5. Isotipo

El l isotipo se compone de un icono, (dibujo, esquema, linea) que identifica la identidad de una
marca y prescinde del uso de tipografias. El objetivo es comunicar informacidn a través de un
sencillo medio no-verbal.

Para la creacidn del isotipo se ocuparon los mismos conceptos que para el logotipo, pero se
recalco principalmente en la de forma y movimiento.

En un comienzo hubo varias versiones pero ninguna satisfactoria, siendo que se relacionaban
con una representacion de formato por el cuadrado y en movimientos de sus partes, eran muy
abstractas o se relacionaban con otras cosas.

Se volvié a reformular pero bajo los mismos conceptos y se llego a una forma representativa
del movimiento del papel.
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1.2.6 Isologotipo

El Isologo integra el isotipo con el logotipo, es decir, la tipografia con el icono.

MEORMOTH
magazine

Para uso de intervenciones se debe usar el isologotipo, pero en caso de videos o interactivos
pequefios se puede ocupar solo el logotipo.

1.3. Maqueta revista
1.3.1. Formato revista

El formato elegido es medio mercurio 54 x69 centimetros (restandole 5 mm para los cortes en
imprenta), plisada 4 veces dando como resultado hojas de 1/16 mercurio que equivale a 17,25 x
27 centimetros, adoptado forma de revista y una linea de lectura normal.

Se definié que solo sera una hoja por edicién para reducir costos, pues al ser solo plisado no usa
corchete ni ninguin tipo de pegamento o empastado.

Por otro lado el formato al ser diferente al comtin, entrega una experiencia diferente para el
usuario, activando sus sensaciones, por la forma en cémo se despliega y descubre el afiche en
su interior y en como uno se relaciona con la revista en su lectura.

Sumado a esto al no ser un formato tan grande, no se entrega una cantidad enorme de informa-
cion, pero si la suficiente como para ser leida, de forma que el contenido si llegue al disefiador

y sea un real aporte, y no solamente contenido visual, sumado a lo anterior permite también
motivar a la busqueda de mas informacidn si es que de verdad se lo desea.

>
T

(@
L
m

contra-Portada Portada 1 2
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1.3.2. Tipografias

Para la eleccidn de la tipografia para el texto deben considerarse 4 punto principales: la econo-
mia (espacial) de la tipografia, la integridad de su disefio original, las caracteristicas técnicas de
reproduccién y los gustos del momento.

Es importante usar una tipografia de 10 puntos para arriba en los textos de la publicacién para
ayudar a la legibilidad, la idea es “establecer un tamafio de letra grande para maximizar la legibili-
dad y al mismo tiempo proporcionar un nimero suficiente de palabras por linea.” 8

Para los titulos son entre 56 - 29 puntos, como estandar pero se considera que se puede modifi-
car para realizar algun tipo de diagramacidon especial.

Para las bajadas se utilizara entre 14-16 puntos.

Y para los textos 9-10- 11puntos. (Se utilizara 9 puntos para descripciones al pie de foto u otros
escritos similares.)

Interlineado, trackign y kerning.

En estos tres factores se debe tener especial cuidado a la hora de diagramar un texto.

El interlineado es la distancia entre una linea de texto y la siguiente. El interlineado tiene que
facilitar el pasaje de una linea a otra, y para eso el criterio convencional es que sea un veinte por
ciento mayor que el cuerpo utilizado (por ejemplo: 10/12, es decir, cuerpo 10, interlineado 12).
Las lineas demasiado juntas dificultan la lectura porque al leer se mezclan, y las lineas demasia-
do separadas también lo hacen, ya que se dificulta la unién entre ellas. Por otra parte, la medida
del interlineado depende también de la anchura de las columnas, ya que, cuanto mds anchas
sean, mas interlineado se necesitara para mantener la legibilidad.

Para los tamafios elegidos se usara una interlineado 9/12, 10 / 12, 11/13, 14-16 /18, pero se ird regu-
lando si es que existe alguna anomalia.

El Tracking o interletraje es el espacio entre las palabras y el kerning que es el espaciado entre
letras. La medida del tracking determinard la densidad visual del texto.

Los distintos interletrajes permiten, por una parte, adaptar el texto a las formas elegidas. Por
otra, permiten generar una textura diferente. Asi, si se aumenta el interletraje se puede obte-
ner un texto mas ligero y elegante. Si se reduce -manteniendo la legibilidad- se puede crear un
texto con mayor continuidad. “En los programas computacionales los espacios entre caracteres
se pueden alterar simultdneamente, sea apretdndolos o soltdndolos; esta funcién se conoce como
tracking o interletrado y es distinta del kerning, pues siempre involucra mds de dos caracteres” 9
Es por esto que segun cada diagramacidn de texto, se adoptaran diferentes determinaciones
con respecto al tracking y kerning.

El trackign y kerning se utilizan para evitar que queden pdrrafos con viudas las cuales dejan
entrever problemas visuales y sobre todo desperdicio de espacio.

Las tipografias elegidas son san serif para dar una lectura mucho mds sueva, acorde a la linea
grafica de la revista y por el hecho que no serdn grandes reportajes, en los que exista mucho
bloque de texto, en el cual se necesitaria una tipografia serif, al igual que si los tamafios de las
tipografias fueran muy pequefio (menor 10 ptos.), lo cual no es el caso.

g, Letrag, “Tipografias
para periddicos”, [en
linea] <http://es.letrag.
com/artigo.php?id=11>
[consulta: 30 de
septiembre 2010]

9- Educacion Tipografica,
Francisco Galvez pag. 156
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Las tipograffas elegidas son:

Tipografias titulos:
1.Qlassik Bold

Disefiada por Dimitri Castrigue, posee 1 estilos y se puede descargar gratis en la pagina http://
www.fontsquirrel.com/

Qlassik Bold

La creatividad de los disenadores

Empanada de pino o de queso?

Chile pais de diseno i
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijRlmnnopqrstuvwxyz
1234567890 2;i!".5+=/ *() %&

"Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim
ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla
pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa
qui officia deserunt mollit anim id est laborum.”

2.0blik Bold
Disefiada por Tour de Force, posee 1 estilos y se puede descargar gratis en la pagina http://
www.fontsquirrel.com/

Oblik Bold

La creatividad de los disefiadores

Empanada de pino o de queso?

Chile pais de diseino .
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmninopqrstuvwxyz

1234567890 ?4i!".,:;+=/ *() %&

"Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex
ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia
deserunt mollit anim id est laborum."
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Tipografias texto / bajada:

1. PT Sans

Disefiada por Paratype, posee 8 estilos y se puede descargar gratis en la pagina http://www.
fontsquirrel.com/

PT Sans

La creatividad de los disenadores

Empanada de pino o de queso?

Chile pais de diseno .
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz
1234567890 ?4i!".,;;+=/ () % &

"Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aligua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex
ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia
deserunt mollit anim id est laborum.”

2. Andika basic

Disefiada por SIL International, posee 1 estilos y se puede descargar gratis en la pagina http://
www.fontsquirrel.com/

Andika Basic

La creatividad de los disefiadores

Empanada de pino o de queso?

Chile pais de disefo .
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXY Z
abcdefghijklmnﬁoqurstuvwxyz

1234567890 7;i!”.,;;+=/ *( ) %&

"Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex
ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia
deserunt mollit anim id est laborum."
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3.District Thin

Disefiada por GarageFonts, posee 1 estilos y se puede descargar gratis en la pagina http://www.
fontsquirrel.com/

DistrictThin

La creatividad de los disefiadores

Empanada de pino o de queso?

Chile pais de diseno .
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz

1234567890 2" w+=/*() %&

"Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna
aligua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum
dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt
mollit anim id est laborum."

Tipografia display:

Las tipografias Dislpay pueden ir variando segtin cada publicacién, para poder dar mas dinamis-
mo a la informacién o para relacionarlo directamente con el tema.

Para la edicién nimero 1 se ocupo la tipografia Corintia.
1. Corintia

Disefiada para la revista NEO2, posee 1 estilos y se puede descargar gratis en la pagina www.
neo2.es/blog

CORINTIA

LA EREATIVIDAD DE LOS DISENADORES

EMPANADA DE PINOG © DE QUESO

CHILE PA ¢ DE DISENO
ABEDEFCHIJKLMNNOPQRSTUVVWVWXY2
ABEDEFCHIJKLMNNOPQRSTUVVWXY2
1234567890



FORMATO MAGAZINE | PILAR ALTAMIRANO

1.3.3. Reticula

La reticula de disefio es una plantilla que consiste en una guia de los elementos de la maqueta-
cién, con la finalidad de conseguir un orden, coherencia y estética.

Esta organizacién coherente de la informacidn y de las imagenes ayuda a la legibilidad de la
publicacién y permite que la tarea de disefiar sea mucho mas facil.

Lareticula permite subdividir el campo visual en campos o espacios mas reducidos a modo de
reja. Los campos o espacios pueden tener o no las mismas dimensiones.

A continuacidén una lista de los conceptos que hay que tener en cuenta la hora de realizar una
reticula.

El formato: Es decir el tamafio del impreso, longitud y anchura de la plana.

Margenes: Espacio que queda en blanco en cada uno de los cuatro lados de la pagina.
Columnas: que son cada una de las partes en que se dividen las planas por medio de una linea
que las separa de arriba abajo.

Se crearan dos reticulas, una para los noticias/ tendencias y recomendaciones y otra para la
seccidon de reportaje, ya que esta ultima debe abarcar mucha mds informacidn, por lo cual la
lectura se dificulta si la columna es muy pequefia.

Se usara reticula construida de columnas para ambos casos ya que estas crear un orden dentro
de pagina y una linea de lectura. La reticula para las noticias y entrevista sera de 3 columnas
por el ancho del formato y para lograr una buena lectura, junto con la apreciacidon de las piezas
graficas dependiendo del caso. Y en el caso del reportaje sera de 2 columnas para una mejor
lectura.

Ejemplo 3 columnas

o2

Almohad:
Tif‘??ﬁsﬁ despertac

agencia Hyperakt titulado “Ten-  Un proyecto original de
go PSD", sobre el uso de Photos- fiadora de Corea del Sur

i

Royal
ponceau

iilippe Starck

asta la nueva imagen y la
acion de un hotel de lujo Le
Monceau, disefiado por el
\brado disefador Philippe
.El hotel dispone de un

3 salén con una superficie

) m2,una biblioteca de
sntemporaneo, un cine,y la
zacién de dos restaurantes.

Bookseat

ieto hello v como sede de

hop en el mundo real. Herra-
mientas graficas y los detalles
estan muy presentes en este
cortometraje dirigido por Julia
vaksi Pollock. Echa un vistazo a
un video después del salto.

Jun Jeong esta almohadz
reemplazo de la alarma
pertar en la mafnana. De
tiene un timbre provocai
aumento gradual durant
dia, dependiendo del ust

it

Workshop Q

We Love Pattern

por Gaston Caba
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Reticula 2 columnas

E se Diseﬁa" destacadas e innovadoras de nuestra discipli
to en el &mbito académico como en el profe:
en las areas Retrospectiva, Académica, Profes
lo, presente y futuro de Disefio Sustentable”
fio nacional se reu_nlm “En'Chile se Disefia, la gente podra familiari:
10 ’ tras catorce afios con la cultura del Disefio y apreciar Disefio d
ncia, en la IV Bienal de calidad,que no es lo mismo que simplement
“ . . = _n bonito. Se dara cuenta de como esta disciplit
Chlle se dISEhG : es transversal, estd presente en lo mas cotidi
su vida.
2 se realizara en la Estacién Mapocho
2 noviembre y el 12 de diciembre,es Entre los principales expositores de la Biena
i la Facultad de Disefio de la Universidad Mariana Amatullo (EE.UU.),Jurgen Bey (Holar
oy la Escuela de Diserio de la Pontificia David Carlson (EE.UU.), Carlos Fernandez (Mé
Zatélica de Chile, con el apoyo de la Andrés Fredes (Austria/Chile), Marva Griffin (
2 Empresas de Disefio QVID. Jaime Hayon (Espafia), Victor Margolin (Italia;
Nemirovsky (Argentina),Joao Ramos (Brasil),
tros cuadrados de la Estacion Mapocho  Taborda (Brasil) y Peter Zec (Alemania). Tamb
los por lo més destacado, destacando taré con la participacién de los principales e
ralor de éste en dreas como Transporte, tes del disefio a nivel nacional.
a, Economia, Obras PUblicas, Cultura,
banismo, entre otras.

ienabar, Decano de la Facultad de
UDD, explica que “la idea de refundar
iebe a que el Disefio es una discipli-
: cambiar el rostro de un pais. Casos
:0s son los de Finlandia, Suecia y )_.........,:........:...“":::...

paises en los que se desarrolla el
ndinavian Desing, que abarca el mo-
industrial desarrollado a la par con la
¢ las artes plasticas”.

10 de la UDD,‘la Bienal es el punto de
las ideas y tendencias més relevan-

o contemporéaneo, donde se mostrara

:L Disefio como un aporte de valor en

as productivas, como Transporte, Salud,
omia, Cultura, Obras Publicas, Vivienda y
ntre otras’, afirma Amenéabar.

io Ubilla, Director de la Escuela de
Pontificia Universidad Catdlica de Chile,
"la Bienal dara a conocer y

s propuestas mas representativas,

En el caso de la paginacion, éstas se colocé en el margen inferior derecho, con fondo celeste
manteniendo al linea grafica de la revista, en los caso que se encuentre publicidad en ese sector,
la paginacién no se coloca.

1.3.4. Jerarquias

“Lajerarquia es el orden de los elementos de una serie segtn su valor”.10 En el caso de la re-
vista se deben crear una jerarquia que diferencie claramente la seccién del titulo, la bajaday el
texto, y que estos ultimos se diferencien entre si, con el fin que el lector perciba la informacién
de forma eficiente.

Para cumplir esto se establecié la siguiente jerarquia:

Nombre seccidn: Se sitda en la parte superior izquierda de la pagina, e indica la seccidn en la
que se estd, orientando asi sobre la informacién que se encuentra mas abajo. Esta escrita con
tipografia Oblik bold, tamafio 36 pts, color blanco sobre un recuadro de color que en cada caso
es diferente y que va de acuerdo al estilo grafico de la revista.

internacional_nacional

||

10. Aros,, Matias. Proyecto
de Titulo Editorial
Impresindible, 2009.
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Titulo:

En el caso de las secciones Noticias/ Tendencias y Recomendaciones, el primero titulo que indi-
ca el contenido se encuentra esta en tipografia Qlassik Bold, tamafio 16.

En los casos de la entrevista y el mini reportaje, lo titulos adoptan una tipografia mucho mas
grande llegando a un maximo de tamafio 56 pts.Esta tipografia es Oblik, o alguna display como
ene la caso de la entrevista.

Se hace esta diferencia entre las secciones “noticias y recomendaciones” con respecto a la “en-
trevista y a el mini reportaje”, porque en el caso de noticias y recomendaciones el titulo indica
una especificacion de la seccién como “internacional_ nacional”’, en cambio en el caso de la
entrevista y mini reportaje el titulo indica el tema central de la seccidn, es por esto que adopta
un tamafo mayor.

k!

v
3

- e

Bajada: Se ha definido que tenga un tamafio inferior al titulo para destacarse sobre él, se utili-
zan tamafios de 14- 16 ptos. Las tipografias elegidas como antes se menciono son Andika Basic
y PT Sans.

El pasado, presente y futuro
del disefio nacional se reunira
este 2010, tras catorce anos
de ausencia, en la IV Bienal de
Disefio “Chile se diseha”.

Texto: En todas las secciones se utiliza la tipografia PT Sans, en tamafio 10y 11 ptos, que per-
miten una visualizacidn liviana y una buena lectura. Se utiliza un interlineado entre 12-13 depen-
diendo de la tipografia que se eligid, como se explico anteriormente.

Los 2.000 metros cuadrados de la Estacion Mapocho
seran invadidos por lo mas destacado, destacando
el aporte de valor de éste en areas como Transporte,
Salud, Mineria, Economia, Obras Publicas, Cultura,
Vivienda y Urbanismo, entre otras.

Pie de fotografia: Se utiliza la tipografia DistrictThin, tamafio 9 y sirve para aclarar el contenido
de la fotografia, se utiliza mayormente en la entrevista y el mini reportaje.

Destacados: Se realizan con la utilizando bold o cursiva de PT Sans, se evita la utilizacién de
solo mayusculas ya que resulta muy incémoda para la lectura, por su gran presencia visual.
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11. Galvez, Francisco.
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1.3.5. Alineacién
“La alineacion es la forma que toman los bloques de texto con respecto a los bordes de las co-
lumnas.” 11

Para la revista se ha elegido una alineacién a la izquierda, ya que es ideal para la lectura, y crea
una letra y un espacio entre palabras muy equilibrado y uniforme.

Para que el texto se ajuste bien se opto por la utilizacion de palabras cortadas o también llama-
da hibernacidn, lo que permite al programa cortar las palabras en silabas. Aun asi se debe revisar
toda la revista por si existe algiin problema, como que se generen dos cortes seguidos o que se
genere un corte en un palabra dejando menos de 3 letras en la otra linea, para todo esto se pue-
de optar por la opcién de no corte o ajustar el interletraje o el kerning, dependiendo del caso.

1.4. Conformacion comité editorial

El Comité Editorial, es el encargo de definir y coordinar las lineas editoriales, buscando equilibrio
entre ellas en cuanto a su contenido y autores. El Comité debe preocuparse de conocer lo que
sucede con la demanda de contenido por parte de los lectores para poder apuntar también
hacia sus intereses junto con abordar lo que quiere el comité.

Para este proyecto se ha definido el siguiente comité editorial:

Director

Editor General
Disenador
Fotégrafo
Periodistas
Asesor comercial
Colaboradores

Se ha creado un comité editorial en base a personas relacionadas con el mundo del disefio, tan-
to grafico, industrial como de otras dreas y a 2 periodistas, a un ingeniero comercial, un fotdégra-
fo, todos personas reales y con su profesion actual, pero que para esta publicacion solo cuentan
como nombres, ya que no trabajan en la edicién real de este numero o.

Director
Pilar Altamirano

Editor General
Barbara Nufiez

Disenador
Pilar Altamirano
Barbara Nunez

Fotégrafo
Patricio Mardones

Periodistas
Mylai Gianelli
Jaime Caro

Asesor comercial
Mario Martinez

Colaboradores
Andrea Viterbo
Cristian Vidal
José Nieto
Natalia Farifna
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1.5. Eleccion y desarrollo contenido
La seleccidn de contenido se ha hecho en base a contenidos no encontrados en todas las
publicaciones actuales y

El periédico se conformara de:

e  Noticias (nacional internacional)

e  Reportajes

e Entrevista serd el central que se relacionara con el afiche de regalo en la parte posterior
del formato.

e Concursos.

e Tendencias.

e  Charlas — seminarios — workshops - Exposiciones.( con un calendario)

e Recomendaciones de Web/Blogs.

e Bolsas de trabajo.

El orden sera:
e Portada
e Editorial
e indice (con comité editorial / tipograffas ocupadas)
e Noticias / Tendencias
e Reportaje
e Entrevista

e Recomendaciones: de Web/Blogs, charlas- seminarios- wordshop- exposiciones, concursos

e Bolsas de trabajo

El desarrollo del contenido se hard en base a noticias y datos reales, pero puede que alguno
quede descontextualizado al momento de la entrega.

1.6. Disefio maqueta - diagramacién
La diagramacién se ha hecho en base las reticulas elegidas, anteriormente explicadas.

En las consideraciones gréficas para la diagramacién se ha puesto especial cuidado en la legibi-
lidad deltexto y enla apreciacidn de las imagenes. Las imagenes es un elemento visual atracti-
vo para el lector, pues el sitia su mirada en ella de inmediato, es por esto que se ha incluido en
casi todas las areas.

Por otro lado se ha hecho una incorporacién balanceada y no-obstructiva de los anuncios
publicitarios.

El orden del contenido se ha hecho segin una jerarquizacién de orden e importancia, que se
definié anteriormente.
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1.6.1. Estilo grafico

El estilo gréfico se ha definido en base a colores y formas sdlidas. Se ha elegido una variedad
de colores tanto para titulos como para textos para dar mas viveza a la revista. Por otro lado se
han definido como parte del estilo recuadros- rectangulos de colores contendedores de titulos
o frases. También se ha utilizado, como apoyo a las formas solidas de los recuadros el uso de
linea diagonales de diferentes colores como parte también del estilo.

Se ha definido un estilo de esta forma por que entrega limpieza y claridad en la jerarquia, de las
secciones y los titulos.

Recuadros contendores:

Paleta de colores para recuadros:

Para los textos se han utilizado colores llamativos y gris en caso de que se encuentre mucha
informacion y dificulte su lectura.
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1.6.2. Disefio portada

El disefio de la portada tiene relacién con la entrevista central y el afiche de regalo, es por eso
que es netamente visual y muestra de que se trata la entrevista principal e indica parte del
contenido de la revista.

Desde un punto de vista comunicacional, la idea es atraer al lector con un estilo, ya que la ima-
gen central de la portada es una muestra del estilo del disefiador estrevistado, por lo cual varia-

ra en cada edicién, aunque mantendra la grafica de la revista definida por las lineas diagonales y
los recuadros de color.

MEORMOTO
magazine -

noviembre 2010 // distribucion gratuita
www.formatomagazine.cl

4

A
@

,'j, _

4’

entrevista'z
HAH =
Cordova

2 /'y afiche de regalo!
reportaje

4° Bienal de Diseiio 2010
ademas NOLICIAS, CONCUrsos

y mucho mas!

v
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internacional_nacional

2

7

'T Almohada
UP;???C,RSPD[ despertador

agencia Hyperakt titulado “Ten-  Un proyecto original de la dise-
go PSD’, sobre el uso de Photos- fiadora de Corea del Sur Seung
hop en el mundo real. Herra- Jun Jeong esta almohada con el
mientas graficas y los detalles  reemplazo de la alarma y des-

Le Royal estan muy presentes en este pertar en la mafana. De hecho,

cortometraje dirigido porJulia  tiene un timbre provocando un

Monceau vaksi Pollock. Echa un vistazoa aumento gradual durante el

& Philippe Starck un video después del salto. dia, dependiendo del usuario.

Aqui esta la nueva imagen y la
renovacion de un hotel de lujo Le
Royal Monceau, disenado por el
renombrado disefiador Philippe
Starck. EL hotel dispone de un
amplio salon con una superficie
de 300 m2,una biblioteca de
arte contemporaneo, un cine,y la > ;
privatizacién de dos restaurantes. 17

Workshop:
il We Love Patterns

El Bookseat

Un objeto bello y como sede de
a coleccion titulada “Bookseat. Un
concepto concebido por Mani
Mani originalmente produci-

das en el taller Fishbol, pero . S—
en la actualidad esta mejoran- Poor DES|gner L de 10 16 horas

do con la Fishtnk empresa. El Primera tienda online de pro-
lanzamiento esta previsto para ductos de disefio en Colombia. & pw.m_ H
principios de 2011. www.poordesigner.com ot COBMANE.  emeciio

_76_



FORMATO MAGAZINE | PILAR ALTAMIRANO

1.7. Contenedor de revista

Se ha disefiado un contenedora modo de revistero para la revista para ubicar en los puntos de
distribucién, siendo que algunos serdn en agencias o entregados a disefiadores, personalmente,
se considera una buena forma de presentacidn para la revista y para su conservacién. Este con-
tenedor es gratuito, para los puntos de distribucion.

Se ha definido un contenedor metdlico para su mayor perdurabilidad y te una tamafio no muy
grande para poder ser colocado en cualquier lugar de los lugares de distribucidn.

El contenedor - revistero es de color blanco para destacar la revista, el isologotipo y para com-
binar con los disefio de portada futuros.

1.8. Merchandising

Se crearan una serie de piezas graficas con el fin de reforzar el posicionamiento de la marca. Se
han definido piezas de bajo costo, para no aumentar demasiado los costos del proyecto.

Las piezas que se crearan para reforzar el posicionamiento de la marca, serdn chapitas, stikers y
una postal con el afiche de regalo del mes en edicidn limitada.

Para la creacidn de chapitas y stikers se utilizara el isotipo de la revista. Junto a lo anterior algu-
nos meses se sorteara un par de camiseta- polera con algun trabajo del entrevistado principal,
esta actividad se hard a través de la pagina web pero vincula a la revista, es decir para poder
concursar se vinculara alguna informacion de la revista impresa con la web.

Chapita
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2. Desarrollo técnico
2.1. Tipo papel

El tipo de papel elegido es couché mate de 200 grs, tamafio 70 X100 centimetros, ya que asf se apro-
vecha de mejor forma el tamafio del papel pues la revista posee un tamafio de medio mercurio.Se
cotizaron otros papeles de mejor calidad pero el tamafio no era de acorde con la revista por lo
cual se producia una pérdida de papel importe y eran mas caros.

(Se considera si la posibilidad de crear una maqueta con algtin papel de mejor calidad por el
hecho de no contar con impresién en offset en el momento de la presentacién por lo caro que
puede significar la maqueta)

Este papel no entrega brillo, es ideal para entregar un buen afiche de calidad y no posee un
costo muy alto, lo cual ayuda al financiamiento ya que la revista es gratuita, ademds estd reco-
mendado para impresos de excelente calidad, como libros, revistas, catdlogos entre otro.

2.2. Impresion

La impresidn serd en la imprenta Puerto Madero Impresores, parte del diario La Nacién o en
Morgan, en donde estamos a la espera de la maqueta.

La impresidn se realizara en prensa plana, offset, MAN, modelo Roland 700, 4 colores + unidad
de barniz en torre. Imprime formato 70 x 100 cm, lo cual es ideal por el formato que posee la
publicacién.

Esta maquina imprime hasta papeles de 350 grs, también ideal ya que el elegido es de 200 grs.
Impresidn en cuatricromia para darle mayor atractivo a la publicacién y para reproducir fidedig-
namente la imagen en la parte posterior de la publicacidn.

2.3. Tintas

Se usara cuatricromia para darle mayor atractivo a la publicacién y para reproducir fidedigna-
mente la imagen en la parte posterior de la publicacidn.

2.4. Plisado
Formato magazine, cuenta con 4 plisados, unos vertical y tres horizontales. Sumado a lo ante-

rior tiene un corte en la parte central como indican las imagenes.
El plisado se realiza también en la Imprenta.

+
Y
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3. Estrategia de Medios

3.1. Estrategia de Medios

Como ya analizamos en el marco referencial el panorama actual de Edicién pasa por un proceso
de reconfiguracion de sus caracteristicas. Actualmente los formatos impresos tradicionales (dia-
rios, revistas, libros, etc.), deben compartir espacio con los medios electrénicos, es por esto que
hoy es dificil pensar en medios separados, dado el cardcter integrador de los dispositivos elec-
trénicos, que no hacen desaparecer los medios tradicionales, sino que los repotencian. Por esta
razdén es que Formato Magazine a través de su pagina web, busca repotenciar y complementar
lainformacién entregada en el impreso.

Primero que todo para relacionar la informacién entregada en el impreso con la entregada en
el sitio web se ha creado un link tipografico indicando para la revista impresa en la que se indica
que si se quiere obtener mas informacién complementaria se dirija al sitio web.

Para mas www.formatomasazine.cl

El plan de medios considera el lanzamiento de la revista el dia 15 de marzo de 2011, ya que en
esa fecha seretoma en general las actividades de trabajo, tanto en agencias, universidades,
como en los lugares que se han definido para la distribucién de la revista.

El lanzamiento considera la distribucién gratuita de la revista.

Una vez realizado el lanzamiento se deben utilizar técnicas de promocién para atraer a los usua-
rios hacia el sitio y la revista.

Banners publicitarios: Ya sea desde sitios web externos pero relacionados tematicamente con
el sitio a promocionar, o desde el mismo sitio web cuando lo que se promociona es un sub-sitio
0 seccidén interna.

Inclusién en buscadores y directorios: La inclusidon del sitio web en indices y motores de bus-
queda es la técnica mas eficiente para atraer usuarios.

Campafias de correo electrénico: Crear una base de datos con correos electrdnicos de usuarios
potenciales, e informar directamente a estos usuarios del lanzamiento del sitio y la revista.

Media Kit Crear pequefio Media Kit que contiene imagenes, banners y una resefia de la revista.
Su utilizacidn estard a libre disposicién el objetivo de poder informar a potenciales
auspiciadores o amigos.
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12. weblog.citricox.com
“ Cuanto dura un
Banner”[ en linea]

http://weblog.citricox.

com/cuanto-dura-
un-banner-212.php [
Consultado Octubre
2010 ]
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3.1.1. Diseflo banner

El banner es unformato publicitario para Internet, cuya idea es incluir la pieza publicitaria dentro
de una pagina web (externa) con el objetivo de atraer trafico hacia el sitio web del anunciante.

Los banners se crean con imdgenes (GIF, JPEG o PNG), y con animaciones creadas a partir de
tecnologias como Flash. Estan disefiados con la intencidn de llamar la atencién y resultar no-
torios. Se ha pensado en dos tamafios de banner para las paginas amigas para poder promo-
cionar la pagina web y publicacién. Los tamafios son basados en los espacios que otras paginas
destinan a los banner exteriores, cuando no son su principal link.

Los tamafos son 300 x 100 pixeles (rectangular ) y 120 x120 (cuadrado).

Los motivos de los banner son simples e informan de una nueva revista de disefio, para llamar a
los interesados en ella. Se utilizan los colores del logotipo, para crear coherencia con laimagen

de marca.

A medida que la revista se haga conocida se crearan nuevos banner para informar sobre alguna
noticia en particular o por el reportaje central de la revista como una forma de atraer a los dise-
fladores.

El primer banner creado estara en otras paginas por alrededor de 2 meses, ya que después de
ese tiempo disminuye notoramiamente la cantidad de clicks que se aplican para llegar a la pagi-
na “segtin un estudio de E-planning, refleja que el 51.43 por ciento de las impresiones realizadas en
sélo un dia corresponden a banners subidos hace menos de un mes, mientras que el 13,85 por cien-
to pertenece a los que ya llevan subidos entre 30 y 60 dias.” 12

. b | |
NUEVA REVISTA
‘ DE DISENO

3.2. Sitio Web del Proyecto

El sitio web del proyecto serd. www.formatomagazine.cl

Se ha utilizado “.cI” porque se hace referencia a que es una publicacién chilena, que habla del
disefio pero desde Chile. Por otro lado el tiraje sera solo en Chile en un comienzo por lo cual es
mas acorde con el publico objetivo.

El sitio sera administrado por Wordpress ya que es un software de gestidén de contenidos, por
lo cual permite crear contenidos en minutos sin necesidad de FTP, los creas directamente en
laweb y se pueden editar, borrar o afiadir nuevos contenidos cuantas veces se quiera con un
sistema de archivo y organizacién por categorias y tags muy simple de navegar y sencillo de
utilizar.

Estos detalles ayudan a administrar y categorizar los contenidos para una mejor bisqueda por
parte del usuario y por parte de la administracidon de Formato Magazine, ya que al contar con
varias secciones, es mucho mds ordenado poder administrarlos asi.

Ademds Wordpress ofrece un excelente soporte, y miles de recursos que pueden afadirse a
para dotarlo de mayor funcionalidad.

Sumado a lo anterior es una plataforma gratuita por lo cual el coste del software es nulo, a su
vez trae estadisticas incorporadas desde el segundo que se abre, por lo que no hay que usar
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un sitio externo para verlas, lo cual sirve mucho para poder negociar futuras publicidades o
promociones.

Por otro lado, como ya planteamos, el sitio web pretende ser un complemento a la informacién
que se entrega en el impreso, sin esto desmerecer la informacién entregada ahi.

El sitio web se considera importante como un medio de comunicacién con el lector y como
medio para la difusién de la revista.

3.2.1 Hosting y dominio

Hosting

El hosting elegido para la pagina es ihosting (http://www.ihosting.cl), que posee planes de hos-
ting para pequefias empresas que requieran tener presencia en internet a bajo costo. Se plan-
tea en un futuro aumentar la capacidad dependiendo de las visitas que se hagan a la pagina.

El plan escogido es el “Plan 600” que cuenta con
e 600 MB de Espacio
e 10 Gb de Transferencia Mensual
e 2 Subdominios

Cuenta con correos electronicos (autorespuestas lista correo, antispam, antivirus, webmail)

Dominio

El dominio serd www.formatomagazine.cl

Se ha elegido el dominio “.cl” ya que representa alos dominios inscritos en Chile (y administra-
dos por NIC Chile) lo cual reforzara que Formato Magazine es una revista que habla de disefio
desde Chile.

3.2.2 Posicionamiento y descripcién

Una de las ventajas de utilizar Wordpress es que Google ama a Worpress y a su sistema de ar-
chivo de contenidos. Wordpress esta optimizado para darle a los buscadores lo que quieren a
través de los metatags y es por eso que aumentan las visitas.

Para ayudar al posicionamiento de la pagina en los buscadores de internet como Google o
Yahoo( ya que son responsable del 75% del trafico en la web), se aplicaran mas metatags (eti-
queta/ tag oculta) ala pagina web.

Junto con lo anterior también se puede potenciar el posicionamiento o ranking con los enlaces
entrantes y salientes de la pagina y con el contenido mismo de ella, ya que al tratar temas sobre
disefio, las palabras ocupadas lo relacionaran.
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3.2.3 Redes Sociales

Se utilizaran todas las redes sociales para potenciar la difusion de la revista y de la pagina.

Para que el usuario sepa que existen estas redes sociales, se desprenden vinculos desde la Web
a otras redes sociales, como una forma de ampliar su difusién.

Las redes sociales ayudan a comunicar sobre novedades respecto a la revista, a su difusion
como antes nombramos y a crear un feedback con los usuarios.

Se creard en un inicio la cuenta Facebook,para luego, una vez lanzada la revista, dar paso a la
cuentas Twitter, Vimeoy Youtube.

facebook.com/formato.magazine

facebook ar Inicic  Perfil Cuenta =

FORMATO_MAGAZINE
Muro Informacién Fotos Video +

N . Crear un anundio
£Qué estds pensando?

e @ % @ 8 a-

Opciones

FORMATO_MAG ELLIOTUPAC - El king de los afiches chicha peruanos
en Formato este 16 - Pronto, didembre 2010!

Burberry ®

Wer fotos en las que aparezco (485)
Wer videos en bos que aparezco (8)

Editar mi parfil

Click "Like" to join the
officizl Burbamy Fan Page

wiww.formatomagazine.cl
for exchesive videos and

images, a5 well zs the

T lstest news.
irmaTis s A Isadora Videlz Olives le
- gusts esto,
a if
EE El Martes 2 las 18:42 - Me gusta * Comentar + Compartir 1 Me uta
1 A Joia Mag y otras 40 personas més les gusta esto, Manicure ®
groupon.d
I Ver los 15 comentarios r
Andrea Torres Morales maestrot o ]
- El migrcoles 2 lzs 13:00 © Me gusta * ¢ 1 persona + Denundiar (Y ~® 0
Ver todos Lucho Chumpitazi El king v el unico, los demas, burdos
& imitadores,..el estilo y zporte son v be partenecen 2 TU FAMILIA
Tus manos bo dicen todo,
master, eso es un orgullo que hay que cuidar et Gk
El migrcoles 2 las 17:48 + Me gusta * €3 1 persona + Denundiar Io lindz que eres
uan Pablo B= b== i = =
Alejandro Solis MafiaFamilyz ®
Soto Dufflocg A . ) m com
Hernandez ﬂwo E Bienal De Disefio Chile Hola chic@s

Les recomendamos conocer el evento de la "Bienal de Disefio [ Chile 20107
z que se realizard en Estacidn Mapocho entre &l 26 de noviembre hasta el 12
de didembre.

Cuenta Twitter:
http:/[twitter.com/formato_magazine
Canal de video Vimeo y Youtube.
http://vimeo.com/ formatomagazine

http://www.youtube.com/user/ formatomagazine

You

=
=
@
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3.2.4. Arquitectura de la informacién y estructura

La Arquitectura de la Informacién es definida como el arte y la ciencia de organizar espacios de
informacién con el fin de ayudar a los usuarios a satisfacer sus necesidades de informacién. La
actividad de organizar comporta la estructuracion, clasificacion y rotulado de los contenidos del
sitio web (Toub; 2000).

Para la mayoria de los usuarios “la interfaz es la aplicacion” puesto que es la parte que veny

a través de la cual interacttian (Hartson; 1998), pero la usabilidad de la aplicacién depende no
sélo del disefio del interfaz, sino también de su arquitectura estructura y organizacién, en otras
palabras, del componente no visible del disefio. La arquitectura tiene gran influencia en la usabi-
lidad del sistema, he alli su importancia para llegar a una buena usabilidad por parte del usuario.

Por otro lado definir una correcta arquitectura de informacidn facilita al usuario la recuperacién
de informacidn. Esto se consigue por un lado posibilitando que el usuario pueda encontrar
informacion (disefio y definicidn de indices, clasificaciones, taxonomias y sistemas de recupera-
cién de informacion o sistemas de busqueda en el sitio web ), y por otro lado posibilitando que
cada elemento de informacién pueda ser encontrado (findability) ( descripcidn a través de me-
tadatos y optimizacion del sitio para buscadores).

Estructura

La “estructura” del sitio web se refiere a las conexiones y relaciones entre paginas, a la topo-
logia de la red entre ellas, asi como a los elementos de informacién contenidos en las mismas y
a las posibilidades y forma en que cada pagina presenta las opciones de desplazamiento hacia
otras paginas.

Es un esquema de organizacidn, funcionamiento y navegacion del sitio. El home o index es la
pagina central y desde ahi se encuentran los links hacia las otras paginas y vinculos a las redes
sociales.

Home
1. Los botones

Home

Revista (vista papel digital, Descarga pdf revista)
Distribucion

Nosotros

Contacto

Buscar

2.Links

Categorifas (Noticias / tendencias, Entrevista, reportaje, Recomendaciones, Bolsa de trabajo)
Amigos

Banner

Redes sociales ( Facebook, twitter, Vimeo, Youtube)
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Home: Es la pagina central en donde se encuentran todos los otros botones y links.

Revista: Vista papel digital y Descarga pdf revista.
Distribucion: Son los puntos donde puede encontrarse la revista gratuitamente.

Nosotros: informacién sobre los integrantes de la revista y la misién de ésta.
Contacto: Es la seccidn para dejar dudas y comentarios, como también para indicar la direccién

de la revista.
Buscar: Botdn de bisqueda de informacidn en el interior del sitio web.

Categorias: Noticias / tendencias, Entrevista, reportaje, Recomendaciones, Bolsa de trabajo

Amigos: links de paginas de amigos.
Banner: Banners de publicidad, que pueden ser por intercambio o por pago para estar en el sitio web.

Redes sociales: links de las redes sociales de la revista.

Estructura de navegacion

Descarga Papel
pdf revista digital
\ 2
\ K4
\ ¥4
Amigos Revista Distribucion
Facebook
\\"
Red 1
Twitter , EEES I d
....... C Nosotros
sociales naex
Vimeo A
Youtube
Banner . Contacto
Categorias
s ‘N,
o S\ S
Noticias ’ ‘\ Belkm

Fd \‘ de trabajo

]
H
/ ]
4 H \
]
]
]
]
.

4
.

.

1
1
1
|‘
[} \
1
1
|‘
[} Reportaje
[

Tendencias

Entrevista Recomendaciones

Otras tareas a llevar a cabo en la fase de estructura es definir sistemas de clasificacion para los
contenidos elaborando indices, aplicar metadatos a cada una de las paginas y sub elementos de

informacion.
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3.2.5. Diseno visual de Sitio

Los sitios web son sistemas hipermedia formados por conjuntos de paginas interrelacionadas
por enlaces unidireccionales, pudiendo cada una de estas paginas contener sub-elementos con
entidad propia, contenidos multimedia y herramientas interactivas.

\ .
Isologotipo ———— EENe1Ne]clo)y[Jo)
. . . - ———— Redes sociales
SR =T . oo | nosoros | comaco | | Buscar
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nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea
commodo consequat.
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O _
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exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo laboris nisi ut aliquip ex ea
Ofertas ——— _
Laborales gréfico industrial interior
nostrud exercitation ullamco  nostrud exercitation ullamco  nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip exea laboris nisi ut aliquip exea laboris nisi ut aliquip ex ea
nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip exea  nostrud exercitation ullamco  nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip exea laboris nisi ut aliquip ex ea
P
Disefio

En esta fase se especifica el aspecto visual del sitio web: composicidn de cada tipo de pagina,
aspecto y presentacién de elementos externos, como banner y redes sociales.

El disefio visual se ha hecho de acorde con estilo grafico de la revista y de a cuerdo con la paleta
de colores. Es importante mantener una coherencia y estilo comun entre todas las paginas,
proporcionando una consistencia visual a todo el sitio.

La idea es lograr un disefio comprensible, facil de usar, amigable, claro, intuitivo y de facil
aprendizaje para el usuario.

Con el objetivo de evitar la sobrecara informativa, en el disefio se deben distribuir los elemen-
tos de informacién y navegacion segun su importancia en zonas de mayor o menor jerarquia
visual, es por esto que la primera informacién que se ve en la pagina (sin contar botones y lo-
gotipo), es la entrevista central de la revista, articulo vinculado al afiche de regalo en la revista
impresa. Sumado a lo anterior para dar aun mas jerarquia a este articulo, la fotografia y el espa-
cio ocupado es mucho mayor que los otros articulos.

Los titulos de mayor importancia se ha definido con el color celeste del logotipo y para los bo-
tones se ha tomado en consideracidn, el contraste con los colores de fondo, para una buena
lectura.
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4. Planificacion, Gestion, Plan de financiamiento

“Una arana efecttia operaciones que semejan las manipulaciones del tejedor, y la construccién de
los panales de las abejas podria avergonzar, por su perfeccion, a mds de un maestro de obras. Pero,
hay algo en que el peor maestro de obras aventaja, desde luego, a la mejor abeja, y es el hecho de
que, antes de ejecutar la construccién, la proyecta en su cerebro. Al final del proceso de trabajo,
brota un resultado que antes de comenzar el proceso existia ya en la mente del obrero”.

KARL MARX

“El capital. Critica de la Economia Politica”’, Tomo 1

4.1. Sistema de trabajo - flujo grama de trabajo.

Periodistas
Asignacion
entrevista / mini
reportaje

__J

Revision redaccion flisefiadores

Fotografos
Toma fotografias

|

Comite editorial

Definicion temas Disefiadores

centrales / — Entrega material —— Dijagramacién
Gestion Revistas
entrevista
Disefiadores <! [ 1
— Busqueda noticas / ————— Imprenta Web
recomendaciones Impresion revista Subir material
Asesor comercial
— Distribucion

Gestién publicidad

Envio imagenes publicidad

Empresas externas

1. Primero se definen los temas centrales a tratar por el comité editorial es decir la entrevista

y el mini reportaje, ya que se deben evaluar contenidos para todos los tipos de disefadores y

no ser repetitivos en ediciones seguidas. Es asi como se va creando un calendario con los temas
tratados, las préximas noticias importantes que no pueden faltar en X nimero, como también la
preocupacion de abarcar todas las areas de disefo.

El comité editorial se encarga de gestionar la entrevista principal.

2. Una vez definido lo anterior se asigna a los periodistas la realizacidn de la entrevista y el re-
portaje, paralelamente se le asignan a los fotdgrafos la toma de fotos si esto es necesario y la
blsqueda de mini noticias en general y en torno a temas que no han sido abarcados, recomen-
daciones y bolsa de trabajo a disefiadores.
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En este momento también se inician las gestiones para la publicidad que estard en la revista y
en la pagina web, por parte del asesor comercial.

3. Los disefiadores entregan la informacién recopilada a los periodistas para su revision y co-
rrecta redaccion.

4. Entrega del material por parte de periodistas, fotégrafos y colaboradores ( si se da el caso en
alguna edicién, como la entrevista por parte de un periodista externo) a los disefiadores para su
diagramacidn y para el material complementario web.

También se entregan las imagenes de las publicidades por parte de las empresas que fueron
contactadas por el asesor comercial.

5. Diagramacién.
6. Mandar a imprenta, paralelamente disefio de material complementario para web.

7. Distribucion

4.2. Gestion
Para plantearnos una estrategia de gestion debemos tener ciertos puntos claros:

Precio
Como ya planteamos primeramente la revista es de cardcter gratuito

Plaza o distribucion:

Se han definido los lugares donde seran distribuidas la revista.
Para los puntos de distribucién como museos o tiendas se ha definido una distribucién de 30
ejemplares, para el caso de agencias se ha definido 10 por cada una.

Los lugares escogidos por su relacién con personas vinculas al disefio son:

- Escuelas de disefio de la Regién Metropolitana a través de los docentes, para que no se pro-
duzca perdida de material.

- Librerias relacionadas: como Contrapunto, Metales pesados, Qué Leo

- Museos: como Bellas Artes, MAVI, Galeria Plop

- Centro culturales y tiendas: como Centro Arte Alameda, LoviT Store, Cémodo.

-Agencias de Disefio

- Se entregara un porcentaje directamente a personas relacionadas con el medio, ya que hace
que el lector se sienta valorado y aprecia el periddico- objeto, lo cual a su vez ayuda a que exis-
ta una base de datos de quienes lo leen.

Volumen e impresién

Actualmente existe un grupo no menor de 29.000(encuesta de Caracterizacion Socioecondmica
CASEN) disefiadores aprox. en Chile, lo cual nos indica un gran nimero de profesionales a los
cuales les serfa de utilidad la publicacién, sumado a e esto seguin un catastro que he realizado,
en la actualidad en la Regién metropolita, lugar donde se entregaran las revistas, existen 17
escuelas que imparten la carrera de disefio (grafico, industrial, vestuario y textiles, teatral, en
comunicacién visual, ambientes), en su conjunto dan alrededor de 10.000 estudiantes.

El total de disefiadores en Chile segun estas cifras en muy grande, por esto se distribuirdn 15.000
ejemplares en la Region Metropolitana, para tratar de llegar a la mayor cantidad de disefiadores.

Para este volumen de ejemplares se puede gestionar el negociar con una imprenta por la can-
tidad y por realizarlos con ellos regularmente, por lo cual nos podriamos ahorrar algtn porcen-
taje estimado por la imprenta. Se pueden hacer convenios por contrato o comisién por llevar a
gente (que esté vinculada a la revista o que salga en un reportaje) a la imprenta.
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Una vez claro estos puntos, planteamos una estrategia de posicionamiento y posibilidades para
obtener auspiciadores y patrocinadores.

Marketing | Estrategia de posicionamiento

Basados en la Ley de la Categoria (Las 22 Leyes inmutables del Marketing, Al Ries y Jack Trout) si
no se pude ser el primero en una categoria, se debe crear una en la que se pueda ser el primero,
ya que es preferible ser el primero que el mejor, pues el primero es que queda en la mente de
los consumidores, explica Ries & Trout, sumado a a lo anterior la primera marca tiende a mante-
ner su liderazgo y a menudo el nombre se convierte en genérico.

Por todas estas razones y porque ya existen las revistas y las revistas gratuitas, creamos la nueva
categoria, “primera revista gratuita exclusivamente de disefio”, cosa que para entrar en la men-
te de los consumidores se recalca en el sitio Web de Formato Magazine y en la revista misma.

Auspiciadores/ Patrocinadores

Los auspiciadores y patrocinadores son importantes a la hora de conseguir apoyo y dinero.

Por un lado los auspiciadores ofrecen un servicio propio (como colocar publicidad de la revista
en su propia sitio web o medio), mientras que los patrocinadores ofrecen ayuda financiera, es
decir dinero.

La idea es que el asesor comercial logre contactar auspiciadores antes del lanzamiento de la
revista, sin embargo los patrocinadores podran buscarse una vez iniciada la revista, en donde
ellos puedan ver el media kit y tener resultados de lectura y compra, ya que necesitan cifras
para saber si les conviene.

Por otro lado se puede incentivar a las empresas a través de la Ley de Donaciones Culturales,
esta ley fue hecha con el objeto de favorecer sus propdsitos personales e institucionales y ayu-
dar al desarrollo cultural del pafs.

La Ley de Donaciones Culturales, es un mecanismo que estimula la intervencion privada (em-
presas y personas) en el financiamiento de proyectos artisticos y culturales. Apunta a poner a
disposicion de la cultura nuevas fuentes de financiamiento y se encamina a asegurar un acceso
regulado y equitativo a las mismas, para beneficiar a la mas amplia gama de disciplinas, activida-
des, bienes y proyectos artistico-culturales.

Este cuerpo legal tiene por finalidad establecer un nuevo modo de financiar la cultura, a saber,
el Estado y el sector privado participan por igual en la calificacién y el financiamiento de los pro-
yectos que se acogen a este beneficio.

El Fisco aporta al financiamiento, mediante un crédito equivalente a la mitad de la donacién, lo
que significa en la practica una renuncia del Estado al cobro de esa parte del tributo. Vale decir,
para las empresas que tributan por el Impuesto de Primera Categoria, aquella parte de la do-
nacién que no pueda deducirse como crédito (50%), constituird gasto necesario para producir
la renta (el otro 50%). Lo que permitira en la préctica a quienes tributan en Primera Categorfa,
deducir de su Impuesto a la Renta hasta el 100% del monto donado.

_91_



FORMATO MAGAZINE | PILAR ALTAMIRANO

BN

1s
9"780123745678

ISSN

9%7701

_92_

2374

567

87

6

01

90000

4.3. Licencias

Para la creacion de la revista se deben cumplir ciertos aspectos legales:

4.3.1. Asignacién de nimero de ISSN (International Standard Serial Number)

ISSN es la obtencidn de un ndimero de identificacion tnico para publicaciones seriadas (revista,
boletin, anuario, series monograficas, etc.) que estan por publicarse o que ya se estan publican-
do. EI'ISSN es un cédigo de identificacidn tnico, que se rige por la norma ISO 3297, facilitando
el acceso a los titulos de publicaciones seriadas, ya sea en formato impreso u otro formato. El
ISSN esta formado por ocho digitos, en bloques de cuatro nimeros separados por un guidn,
que incluye en su ultimo digito un cédigo verificador, que en muchos casos puede correspon-
derle una X. Siempre esta precedido por la sigla ISSN, y representado de la siguiente forma:
ISSN XXXX-XXXX.

Para obtener una ISSN para la revista Formato Magazine existe una Unica entidad responsable
en asignar los nimeros del ISSN en Chile y esta es la Comisién Nacional de Investigacion Cienti-
fica y Tecnoldgica (Conicyt), y para realizar el tramite de debe ingresar a la pagina web http://
www.chileclic.gob.cl/1542/w3-article-46387.html

El costo por la asignacién del nimero ISSN es un procedimiento que no tiene costo.

4.3.2. Derechos de autor

Para inscribir la revista Formato Magazine

La ley N°17.336 de 1970 sobre Propiedad Intelectual protege los derechos que, por el solo hecho
de la creacién de la obra, adquieren los autores de obras de la inteligencia en los dominios lite-
rarios, artisticos y cientificos, cualquiera sea su forma de expresién; y los derechos conexos que
ella determina. El derecho de autor comprende los derechos patrimonial y moral, que protegen
el aprovechamiento, la paternidad y la integridad de la obra.

Costo

Dependiendo del tipo de obra la inscripcién tiene el siguiente costo:

-Proyectos de ingenieria y arquitectdnicos, programas de computacion: 35% de una UTM.
-Obras cinematograficas, incluidos videos: 40% de una UTM.

-Cualquier otra inscripcién: 10% de una UTM.

Por lo cual el costo de larevista es de 10% de UTM

Observaciones
Validez: Indefinida.
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4.4. Financiamiento

Si bien el inicio del proyecto se considera con un financiamiento privado, mas publicidad, se con-
sideran otras alternativas para poder sustentar el proyecto y posteriormente poder asociarse
con alguna empresa de disefio interesada en el revista.

Dentro de las alternativas se consideran los Fondos Concursables y el pago de la publicidad.

Financiamiento por Fondos Concursables

Una de las alternativas mas viables es el Fondo del Libro: Linea de apoyo a la difusién y las co-
municaciones. Modalidad: Medios de Difusién Escritos

Esta modalidad contempla el financiamiento de iniciativas de difusion de la obra de autores
nacionales, de la creacién y actividades literarias, del cémic y del fomento de la lectura; y cam-
pafas de difusién en torno al derecho de autor, a través de medios impresos (publicaciones
periddicas: revistas, suplementos, diarios, etc.).

Financiamiento maximo: 7.000.000 millones.

Financiamiento por Publicidad

Las revistas por lo general tienen sustento a través de la publicidad. Para conseguir publicidad
se cuenta con un Media kit (antes mencionado); un media kit es paquete de medios o paquete
de prensa. Se trata de un conjunto de elementos informativos sobre la revista en este caso, que
se envia a otros medios o anunciantes con informacién relevante para ellos: fotos, dossier, des-
cripcion de la empresa, lista de clientes, productos, servicios, etc.

Para crear un media kit de la revista podemos contar las secciones de; presentacidn, perfil del
consumidor, contenido, eventos y actividades en los que participa, distribucién y circulacién,
espacios publicitarios, marketing online y finalmente contacto.

El asesor comercial es quien estd a cargo de entregar este media kit y hablar con potenciales
clientes que quieren colocar publicidad en la revista.

Por otro lado algo que estdn realizando muchos medios editoriales es potenciar las suscripcio-
nes para obtener recursos desde ese sector. La suscripcién es un buen modo de obtener recur-
SOs y suaumento va en ascenso, a casi un 10% anual, ademas el suscriptor siente una relacién
diferentes con la revista por el hecho de que ésta llega a su hogar.

Un dato no menor es que los lectores que pagan por la suscripcidn de una revista leen la pu-
blicidad, no como los suscriptores de otros medios de comunicacién que evitan la publicidad.13
Este dato es de mucha importancia porque una vez lanzada la revista, puede incluirse en el
media kit y usarse como una forma de acercar a a posibles, publicidades, auspiciadores o pa-
trocinadores.

13.

“The Twenty
Tweetable Truths

About Magazines”

http://www.youtube.
com/watch?v=YmGSf
Vo2NUw&feature=pla

yer_embedded#)
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Costos Publicidad

Costos Publicidad

Cantidad Valor Total
Contratapa 1 3.000.000 3.000.000
Pagina interior entera 0 1.300.000 (o
Medias paginas 0 700.000 (0]
Un Cuarto 2 400.000 800.000
Un Octavo 5 200.000 1.000.000

Sub Total 4.800.000

El valor de la publicidad han sido fijado un poco mas alto que los costos del mercado en relacién
a una publicacion de este tamafio (entrevista Directora revista Televitos, consulta valores Cope-
sa) ya que se ofrece alos anunciantes el beneficio de contar con la atencién de esa audiencia
especifica.
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4.5. Costos Generales

Los costos generales estan orientados a sefialar los gatos iniciales del proyecto, es decir la pri-
mera quincena y su sustentacidn una vez iniciada la primera inversidn.

En un comienzo al no contar con una oficina propia, los gastos de oficina no son contabilizados.
Por otro lado los costos profesionales, son contabilizados como un trabajo de 27 horas quince-
nales, por lo cual los sueldos son inferiores a uno mensual del mercado.

Impresién Revista Cantidad Valor unitario Total
Impresion 4/ 4 + Plisado Quincenal 15.000 131,63 1.974.500

Distribucion Quincenal 15.000 185 925.000

Sub Total 2.899.500

Sitio Web

Hosting Unidad 1 24.000 24.000
Dominio.cl Unidad 1 18.900 18.900
Disefio Unidad 1 250.000 250.000

Sub Total 292.900

Profesionales

Asesor comercial Mensual 1 350.000 350.000

Colaboradores (disefiadores) Mensual 1 150.000 * 150.000
Disefiador Mensual 2 300.000 600.000
Editor Mensual 1 300.000 300.000
Fotégrafo Mensual 1 200.000 200.000
Periodista Mensual 2 300.000 600.000

Sub Total 2.200.000
* Los colaboradores son 4, pero participa uno por mes.

Total costo Produccién Revista 1 quincena (sin sueldo
+ sitio Web) 3.192.400

Total costo Produccién Revista 2* quincena de todos los meses 5.392.400

Total costo Produccién Revista 1* Quincena ( Excluyendo Sitio Web) 5.099.500

Impresién+ plisado: Cotizacién en Maval Editora e Imprenta.
Distribucién: cotizacion correos de Chile
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4.6. Total

El total recaudado por publicidad es de 4.800.000, casi el total de los gastos de una quincena,
por lo cual se deduce que la revista puede sustentarse sola, pero si se ganan los fondos concur-
sables, la revista podria partir sin platas en contra y sustentarse bien por dos meses, cosa de
lograr ganar la confianza de las publicidades.

Financiamiento: 11.800.000

Gastos: 5.099.500
Total: + 6.700.500
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5. Conclusiones finales del proyecto

Luego de este largo proceso de investigaciény creacidon de Formato Magazine, queda
una sensacion de satisfacciéon y de energias para continuar construyendo sobre este
camino, ya que la misién de generar un medio que entregue informacién exclusivamen-
te alos disefiadores y que a su vez sea un medio de referencia para ellos, no queda
aqui, debe continuar y debe principalmente partir por nosotros los disefiadores, quie-
nes somos los que construimos esta comunidad y la informacién misma.

En el trascursos de este semestre y de toda la investigacion, quise constatar y plas-
mar la importancia que tiene el disefio y de cémo un medio dedicado solo a este rubro
no es algo iluso o falso sino mas bien algo necesario. El disefio en la actualidad esta
tomando renombre en la sociedad, es decir ésta (la sociedad) se estd dando cuenta
de la importancia que el disefio tiene para el diario vivir de ella y de los individuos que
la componen. Un claro reflejo de esto es la IV Bienal de Disefio que refleja el auge de la
disciplina en Chile y el mundo y que ha tenido una gran convocacién de disefiadores o
personas interesadas en esta disciplina y a suvez mucha atencidn por parte del resto
de la sociedad.

El proyecto siempre tuvo el norte de generar un espacio articulado especialmente
para los disefiadores, tanto a nivel impreso como a nivel virtual. No fue facil el camino
al enfrentarme con todas las nuevas tecnologias y el descenso de la impresidn en el
mundo, aun asi el mundo y los disefiadores no dan espacio para el fin de las publicacio-
nes impresas, por eso a nivel independiente las publicaciones editadas en papel han
vuelto con fuerzay es por lo mismo y porque no deben morir es que se continuo en

el camino de entregar un medio impreso a disefiadores, pues creo firmemente en que
una publicacién impresa siempre sera valorada por el disefiador como un libro objeto.

Creo que el proceso de este proyecto ha sido arduo pero satisfactorio y considero que
siguen, y ya se estan haciendo, mas proyectos e ideas que nos unan como profesiony
gue nos ensefien nuevas cosas, porque una vez adquiridos esos conocimiento y asu-
miendo nuestro rol de agente de cambios en la sociedad, podemos relacionarnos con
el mundo de una forma mucho mas responsable y consciente de él.

Para finalizar a nivel personal y de una experiencia que no solo conlleva el proyecto de
titulo en si mismo, me siento profundamente feliz de mi formacién, de la universidad y
del grupo de personas que han estado junto a mi en el proceso educativo, porque creo
que nos han dado las herramientas para poder enfrentar cualquier situacidn y salir
victoriosos de ella.

GRACIAS!
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Trabajo Portada, Manuel Cérdova

En este nuestro primer numero queremos contarles un poco sobre Formato Magazine, la nueva
revista gratuita exclusivamente de diseno.

Formato Magazine tiene la mision de entregar informacion que dé cuenta del estado del diseno
en Chile y el mundo,y que a su vez lo promueva y difunda. Esta dirigida exclusivamente a dise-
nadores, pero puede ser leida por cualquier persona interesada en la disciplina.

Para hacerla mas interesante y de acuerdo a los gustos de los disenadores, nos hemos propues-
to en cada numero entregar un afiche de regalo con un trabajo exclusivo del entrevistado o del
reportaje central que se esté realizando, que en este caso se trata de Manuel Cérdova.

Queremos que la revista se transforme finalmente en un referente en Chile como publicacién
de diseno gratuita y que sea un aporte para el disenador.

Esperamos que la disfruten!
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-reportaje

4ta Bienal de Diseno 2010

“Chile se Disena”

El pasado, presente y futuro
del disefio nacional se reunira
este 2010, tras catorce anos
de ausencia, en la IV Bienal de
Disefio “Chile se disefa”.

El evento, que se realizara en la Estacion Mapocho
entre el 26 de noviembre y el 12 de diciembre, es
organizado por la Facultad de Diseno de la Universidad
del Desarrollo y la Escuela de Diseno de la Pontificia
Universidad Catolica de Chile, con el apoyo de la
Asociacién de Empresas de Diseno QVID.

Los 2.000 metros cuadrados de la Estacion Mapocho
seran invadidos por lo mas destacado, destacando
el aporte de valor de éste en areas como Transporte,
Salud, Mineria, Economia, Obras Publicas, Cultura,
Vivienda y Urbanismo, entre otras.

Alejandra Amenabar, Decano de la Facultad de
Diseno de la UDD, explica que “la idea de refundar
la Bienal, se debe a que el Diseno es una discipli-
na que puede cambiar el rostro de un pais. Casos
emblematicos son los de Finlandia, Suecia y
Dinamarca, paises en los que se desarrolla el
concepto Scandinavian Desing, que abarca el mo-
derno diseno industrial desarrollado a la par con la
arquitectura y las artes plasticas”.

Para la Decano de la UDD,“la Bienal es el punto de
encuentro de las ideas y tendencias mas relevan-

tes del Diseno contemporaneo, donde se mostrara

el impacto del Diseno como un aporte de valor en
todas las areas productivas, como Transporte, Salud,
Mineria, Economia, Cultura, Obras Publicas, Vivienda y
Urbanismo, entre otras., afirma Amenabar.

En tanto, Mario Ubilla, Director de la Escuela de
Diseno de la Pontificia Universidad Catdlica de Chile,
comenta que” la Bienal dara a conocer y

potenciara las propuestas mas representativas,

destacadas e innovadoras de nuestra disciplina, tan-
to en el ambito académico como en el profesional,
en las areas Retrospectiva, Académica, Profesional y
de Diseno Sustentable”.

“En’Chile se Disena; la gente podra familiarizarse
con la cultura del Diseno y apreciar Diseno de alta
calidad, que no es lo mismo que simplemente lo
bonito. Se dara cuenta de como esta disciplina, que
es transversal, esta presente en lo mas cotidiano de
su vida.

Entre los principales expositores de la Bienal, estan
Mariana Amatullo (EE.UU.),Jurgen Bey (Holanda),
David Carlson (EE.UU.), Carlos Fernandez (México),
Andrés Fredes (Austria/Chile), Marva Griffin (Italia),
Jaime Hayon (Espana), Victor Margolin (ltalia), Lila
Nemirovsky (Argentina),Joao Ramos (Brasil), Felipe
Taborda (Brasil) y Peter Zec (Alemania). También con-
tara con la participacion de los principales exponen-
tes del diseno a nivel nacional.

Presentando esta invitacién, el ings
ratuito, desde una hora antes del
Invitacién vilida para una persos
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Manuel Cérdova, Disenador Grdafico de la Universidad de Chile, junto a su mujer
Myrna Cisneros, tienen un pequefio estudio de disefio llamado Junta Editorial de
las Comunas Unidas. Actualmente reparte sus dias entre la docencia universitaria
y proyectos independientes como Latin Lover Fest, entre otros.

Disefio para Afiche Disefio por Chile

¢ Tu primer acercamiento al disefio?

Al “disefo” como tal, el afio 98 cuando entré a estudiar esa carrera a la
U de Chile. Antes de eso, el camino clasico: de chico me gusto dibujar,
luego las clases de artes plasticas en el colegio y algunos talleres de
pintura en la adolescencia. En el 2004 con un grupo de amigos forma-
mos la Junta Editorial de las Comunas Unidas. De ese equipo inicial
solo quedamos Myrna y Yo. EL amor es mas fuerte.

¢Como docente de diseno, cuales son tus roles y responsabilidades en
oposicion a sélo ser disenador?

No creo que sean roles opuestos. Son distintos, pero no anténimos
directos. En lo académico mi interés principal esta en los procesos y
el aprendizaje, mas que en los resultados. En lo profesional —aunque
uno no lo quiera— pesan mas los resultados, lo concreto. Como profe-
sor mi rol es intentar facilitar y poner a disposicion ciertos contenidos
para que los alumnos puedan aprender algo. Es una dinamica donde la
generosidad y el entusiasmo son esenciales.

Como disenador se dan 2 situaciones: cuando disenamos para otros
(encargo) y cuando hacemos algo para nosotros (la micro-PYME fami-
liar). La primera situacion suele ser mas compleja porque tenemos que
negociar y “traducir” visualmente lo que quiere esa persona o institu-
cion, puede ser algo muy duro, pero en general nuestras contrapartes
(hasta ahora) conocen nuestro “perfil’, nos dejan ser y hacer. La micro-
PYME familiar es una especie de laboratorio, un relajo o lujito donde
nos damos permiso para explorar y fracasar sin tanto riesgo.

;Crees que el estilo “formal” es la mejor manera de educar disefiadores?

No sabria decir cual es la mejor manera de ensenar. El disefno es un tema
en constante cambio y eso implica que se deben revisar sequidamente las
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Puente Alto
maneras de ensenar y los conte-
nidos. Yo estudie en una escuela
ligada a cosas como Ulmy la fa-
mosa “metodologia proyectual” (de
hace 60 anos!)... o sea, pareciamos
mas cientificos que gente dedica-
da a las formas. Nada de intuicion
0 espacio para el humor. Ahora,
habian ciertas cosas que nos orde-
naban la mente, pero en general
era algo bien opaco. Con esto no
quiero decir que haya que fomen-
tar el “styling” o la cosa posera
(que es el otro extremo), sino que
hay que buscar ciertos equilibrios
entre teoria/practica, proyecto/
realidad, métodos/experimentos,
solemnidad/diversion.

¢Cuales son tus ideas en relacion
al estado en que se encuentra el
desarrollo de la grafica en Chile?

Pienso que de a poco se ha ido Z/f
madurando, empiezan a repetirse

gazine

idnworld.com/spanish

Libros, revistas, dvd, suscripciones & mas!

Proceso de trabajo

Libro Micros
algunos nombres y eventos, se
fijan ciertos estandares y hay una
consolidacion mas menos Logi-
ca. Las modas cada vez son mas
efimeras y al final sélo destacan
los que tienen un lenguaje propio
y calidad. Me parece que existen
algunos perfiles bastante defi-
nidos en ese sentido: cierta ala
interesada en la tipografia, muy
seria, dedicada y rigurosa. Hay otro
grupo mas espontaneo ligado a
la autogestion, la ilustracion y las
exposiciones. Otra rama bien es-
tablecida es el diseno para grupos
de musica y sellos independientes.
De todas maneras hecho de me-
nos algo mas critico, una cosa mas
discursiva, posturas, pero bueno,
imagino que eso se ira dando de

a poco.

 Paramas www.formatomagazine.cl




Concursos

PRIMER CONCURSO DE POLERAS

Tu Diseno

Concurso diseno poleras, chilenas.
De 1 de nov.- 10 de diciembre.
www.tudiseno.cl

IDERS
JOJENES

Ideas Jovenes

Ideas para la sensibilizacién en torno
a las conductas de riesgo asociadas
al consumo de alcohol y siniestros de
transito. Entrega del 21 al 26 Nov.
www.ideasjovenes.cl

Proyecto C3: Contra el maltrato
infantil

Se convoca a personas que se desem-
penan en el area de las comunicacio-
nes a crear piezas visuales contra el
maltrato infantil. Plazo de recepcidn el
30 de nov. www.proyectoc3.org

5to Concurso de
Murales Bicentenario

Se convoca a generar un mural histori-
co representativo los doscientos anos
de independencia.

Realizacion del 3 al 5 de diciembre.
Bases en www.corporacionlacalera.cl

Empresa: BlackSitu | Lugar: Cirujano Guz-
man 62, Santiago.

Agencia diseno&publicidad digital requie-
re disenadora grafica media jornada. La
renumeracion es de 500.000 mas bonos y
premios por objetivos.

Contacto: amartinez@blacksitu.com

Empresa: Bogar | Lugar: Providencia
Necesitamos Disefnadores interesados en
el Motion Graphics que trabajen en After
Effects y 3D. |

Enviar portafolio online a info@bogar.tv

Empresa: Grakarte | Lugar: Lonquen

Se Buscan los mejores disenadores grafi-
€os, con gran visién artistica y dominio de
programas en 2d, 3d, etc.

contacto: oscarellojeldrinis@yahoo.com

PRENDAS
PUBLICAS

Diseno vestuario

Web chilena sobre diseno de vestuario
y moda con reportajes, eventos, anali-
sis de colecciones, pasarelas y fotogra-
fias.www.prendaspublicas.com

Packaging

Blog espanol dedicado totalmente al
diseno de packaging y sus distintas
aplicaciones, con articulos, disefiado-
res, ideas y recursos.
http://packagingspain.com

Reutilizacion

Sitio de la marca MODULAB, una linea
quese basa en la reutilizacion de ma-
teriales de desecho. www.modulab.cl

Chapas

Empresa dedicada a la creacion de
chapas publicitarias.
www.chapaspublicitarias.net

Lanzamiento MansasTypas

Miercoles 17 de Noviembre
Lugar: Biblioteca de Santiago
Matucana #151 / 18:00 hrs.

LatinLover

Jueves 18 al 24 de Noviembre
Lugar: Centro Cultural de Espana
Providencia # 927,19:30 hrs

4a BIENAL

IV Bienal “Chile se Disefa”

Viernes 26 de Nov. al 12 de diciembre
Inaguracion 19:00 hrs
Estacion Mapocho.

Empresa: TOYZU | Lugar: www.toyzu.cl
Se necesita Disenador (a) Industrial con
manejo en programas CAD (Autocad, Rhi-
noceros, 3D Studio, Photoshop, etc).Enviar
CV a secretaria@toyzu.cl

Empresa: Dvanguardia | Lugar: AV. Italia
1624 ,Santiago.

Busco Disenador industrial o de objetos y
ambientes para el desarrollo de mobilario.
Enviar pretensiones de renta y portafolio a
pf@dvanguardia.cl

Empresa: Diseiio Corporativo

Empleo a Disenadores Industriales.Deben
tener experiencia en mobiliario publicita-
rio para el retail Enviar curriculum y porta-
folio a fsalvatierra@disenocorporativo.cl ﬂ

Empresa: Creatika Comunicacion Digital |
Lugar: Santiago, Chile

Busco Disenador interior o de objetos y
ambientes para el desarrollo de mobilario.
Enviar mail a contacto@creatika.cl

Vestuario

Empresa: Tienda Mey Chiang | Lugar: Can-
delaria Goyenechea 3820 local 11
Modelista de vestuario, que realice prototipos
para tienda de ropa. CV a secretaria@toyzu.cl

Empresa: Falabella | Lugar: Providencia

Se buscan disefnadoras que realice prototi-
pos y disenos para tienda de ropa.

CV a contacto@falabella.cl







