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Empaque, la experiencia del rito del vino

Resumen

Este proyecto pretende facilitar por medio del empaque la introduccién y comprensién
de la cultura del vino, con el fin de aportar con el desafio propuesto por la industria
vitivinicola respecto a incrementar el reconocimiento y valor a su producto a nivel nacional
e internacional.

Este reconocimiento como la misma industria lo ha definido, se logra por medio de la
educacion del consumidor en aspectos que tienen relacion con la cultura en torno al vino.

La situacion problematica desde el disefio se centra en dos puntos

* Deficiencia del empaque en facilitar una experiencia que permitan introducir a la
cultura del vino, entendiendo que la cultura de éste va mas alla del propio producto en si.

* Deficiencia del empaque en aspectos que contribuyan a la diferenciacion respecto
a su origen.

El analisis da como resultado un empaque que por medio de una experiencia en torno
al rito, pone en valor la cultura del vino, reforzandola con aspectos que den cuenta de su
origen y con ello diferenciandola

La participacion del empaque como instrumento introductor del mundo del vino,
implican un nuevo concepto de uso y significado del elemento, el cual se hace lugar en
el rito.
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