UNIVERSIDAD DE CHILE
FACULTAD DE ARQUITECTURA Y URBANISMO
CARRERA DE DISENO

MENSION GRAFICO

PROYECTO DE TiTULO
PROFESOR GUIA: MAURICIO VICO

ALUMNA: GABRIELA DUARTE
13 DICIEMBRE 2004

Imagen Corparativa para el Sello gﬂm‘scn‘grgmcn‘ Independiente Alge Receords




1. INTRODUCCION

2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
2.1. PROBLEMA

2.2. NECESIDADES

2.3. DESARROLLO DEL PROBLEMA

3. OBJETIVOS
3.1. OBJETIVO GENERAL
3.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

4. ESTUDIO DEL PROBLEMA

4.1. ANTECEDENTES

4.2. LA INDUSTRIA DISCOGRAFICA INDEPENDIENTE EN CHILE
4.3. EL SELLO “ALGO RECORDS”

4.4, ANALISIS DE TIPOLOGIA EXISTENTE

4.5. ESTUDIO DEL USUARIO

5. PROCESO DE DISENO

5.1. ALGO RECORDS

5.2. REGISTRO GRAFICO DEL DESARROLLO DE LA IMAGEN CORPORATIVA
5.3. PROPUESTA GRAFICA

(SN, BN S, IS |

10
18
33
37

39
39
40
45

O®VO®



5.4. PERCEPCION VISUAL DE LA MARCA

5.5. EL STENCIL COMO TECNICA UTILIZADA PARA EL DISENO DE LA MARCA “ALGO RECORDS”
5.6. DESCRIPCION DE LA MARCA

5.7. USO LIBRE DE LA MARCA

6. APLICACIONES DE LA MARCA
6.1. PAGINA WEB

6.2. PAPELERIA

6.3. AVISO EN REVISTA

6.4. PROMOCION CALLEJERA (APLICACION DEL STENCIL)

6.5. CHAPITAS

6.6. AUTOADHESIVOS

6.7. POLERAS

6.8. VOLANTES

6.9. APLICACION DE LA MARCA EN AFICHES PROMOCIONALES DE BANDAS PERTENECIENTES AL SELLO
6.10. APLICACION DE LA MARCA EN FLYERS DE BANDAS PERTENECIENTES AL SELLO

6.11. APLICACION DE LA MARCA EN CARATULAS Y DISCOS DE BANDAS PERTENECIENTES AL SELLO

7. COSTOS
8. CONCLUSIONES

9. BIBLIOGRAFIA

45
47
55
58

60
60
65
67
68
68
68
69
70
70
71
72

73

74

75

O®VLE®



, introducciion

Firmar un contrato con un sello musical
transnacional parecia ser el Unico camino
que tenia una banda para mostrar su arte en
algunos casos, o en otros, para saltar a la
fama. Sin embargo, hoy existe una alternativa
igualmente valida para lograr que las personas
escuchen a los artistas: la produccion de

discos con bajos recursos.

Las nuevas tecnologias, lideradas por la
creacion de softwares que permiten grabar,
mezclar, samplear y hacer todo lo que se
quiera con la musica, permiten la instalacion
y desarrollo de verdaderos "estudios caseros”
donde producir discos. De ahi al tema de la

distribucion hay un pequefisimo paso.

Sin embargo, los sellos nacionales
independientes, al no contar con los recursos
de los sellos transnacionales, no pueden
promocionarse de la mejor manera, por lo
tanto no logran abarcar un gran publico. Es
por esto que la difusion para ellos es muy

importante en su desarrollo como empresas

musicales, a pesar de que el interés principal
de éstos no es crecer lucrativamente, sino
que la musica independiente se amplie y se

propague masivamente.

Para ser un aporte a esta causa enfocaré mi
proyecto especificamente al desarrollo de
una nueva imagen corporativa y aplicaciones
de esta para el sello discografico Algo Records,
ya que son fieles representantes de la musica
independiente chilena, especificamente rock,
los que han producido discos de alrededor de
cinco bandas, las cuales se encuentran en un
gran apogeo en este momento. Por otra parte
no poseen ninguna clase de identidad grafica,
lo que amplia mucho mas el interés por el

desarrollo en este ambito.
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2.1. PROBLEMA

El sello discografico independiente Algo
Records, ansia llegar a un pUblico mas amplio,
esto a través de las bandas que han grabado
en su estudio y para esto necesitan de la
difusion en distintos ambitos, uno de estos
ambitos corresponde a la grafica, ya sea en
cuanto a una imagen corporativa que de a
conocer su identidad como sello, como todo
lo que abarca la produccion de esta (la imagen

de marca a través de variados soportes).

Sin embargo, Algo Records, al ser un sello
relativamente nuevo, autogestionado y
representante de bandas emergentes, no
posee los recursos necesarios para poder
financiarla, ya que no ha habido grandes
organizaciones que ofrezcan crear una imagen
que identifique su sello. Por otra parte al
reconocerse como sello discografico
independiente, tampoco les interesa ser
auspiciados por empresas burocraticas que

vayan en contra de sus pensamientos, como

2 planteamiento del problema

difusores de musica que en algunos casos es

contestataria.

2.2. NECESIDADES

Las necesidades que existen para crear una
imagen grafica del sello independiente Algo
Records, son el hecho de que esto no exista,
de que esta “empresa” no posea una identidad
grafica, ya que se dan a conocer solo por un
nombre que no se logra reconocer

visualmente.

Los fines insatisfechos que sugieren el
problema, son que Algo Records no logra
abarcar mayor cantidad de bandas que graben
en su sello, a no ser que sea por contactos.
Por lo tanto, al tener una mayor difusion
(visual en este caso), podrian alcanzar mas
bandas que quieran formar parte de ellos,
asi como dar a conocer una mayor calidad,
ya que una imagen consolida a una empresa,
si es que esta imagen es buena y concuerda
con la identidad y lo que desea expresar Algo

Records.

2.3. DESARROLLO DEL PROBLEMA

Este es un problema que afecta
principalmente al sello discografico Algo
Records, ya que ellos son los perjudicados
al no hacer crecer su empresa de una manera
mas optima. Sin embargo no solo les afecta
a ellos mismos, si no también a bandas
emergentes que no poseen un estudio en
donde puedan grabar sus temas y discos (y
deseen contactar uno), ya que no tienen la
posibilidad de hacerlo si no conocen este
sello, que puede resultarles mas conveniente,
ya sea por el estilo musical, como por la
calidad y la economia. Por otro lado, bandas
que ya han grabado antes, podrian buscar
otras alternativas de estudios de grabacion,
bajo otros sellos si éstos no han satisfecho

sus necesidades.

El problema es prioritario, ya que no puede

darse facilmente a conocer una marca si no
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tiene imagen, a pesar de que en los circulos
que rodean los ambientes del rock nacional
independiente las bandas se conozcan, sin
embargo no se comprueba que se conozcan
todos los sellos, puesto que, a su vez existe
una cantidad significativa. Por consiguiente,
es importante tanto como para el mismo sello,
como para todo el circuito anteriormente
nombrado. La importancia de esto recae en
que otros sellos discograficos independientes,
dan a conocer su identidad, mediante la
imagen que proponen, la que va ligada a
pequenas publicidades y difusiones, desde
pequenos stand que se dan a conocer en
eventos musicales, hasta los mismos elementos
que se comercializan, entre volantes, chapitas,

autoadhesivos, poleras y los mismos discos.

Sobre el nivel de comprension del problema
que tienen los afectados, este podria llegar
a ser mayor, puesto que en un principio no
se ven muy afectados, no obstante, al observar
la competencia crean una mayor conciencia

en cuanto a su desarrollo propio. En este

2 planteamiente del problema

caso, el disenador que propone la
identificacion grafica, se encarga de motivar
esta importancia y a su vez, el sello, reconoce
dicha falta y demuestra un entusiasmo positivo
para esto, ya que ven la conveniencia de lo

que se propone.

El problema se origind, en primera instancia,
por la existencia de sellos transnacionales
reconocidos, de ahi nace la creacion de los
sellos independientes. En Chile, estos sellos
estan tomando fuerza y alcanzando gran
cantidad de bandas adeptas, sin embargo
deben competir no soélo con las
transnacionales, si no también entre ellas
mismas, por lo tanto deben posicionarse de
manera efectiva dentro del ambito de los
sellos independientes para lograr el desarrollo
y una mayor filiacion de bandas, es por esto
que el sello Algo Records debe poseer una
imagen y una difusion que le permita ser

parte de esto y ganar terreno.

Los sellos discograficos independientes surgen

de una revolucion social en que se compite
con los sellos transnacionales. Se crea una
alternativa diferente para difundir la musica
que no posee los recursos necesarios para
grabar en un sello mundial. Ademas se
originan con ciertos estilos de musica que en
un comienzo intentan expresar una idea
distinta del mundo conservador, es por eso
qgue nacen a través de musica punk, rock,
entre otros, con la idea de mostrar una
ideologia propia y a su vez no fomentar la
masa burocratica que representan los
transnacionales, esto asocia los aspectos
politicos, sociales, econdmicos,
institucionales, tecnoldgicos y administrativos.
Estos aspectos se conjugan, al crear nuevas
empresas y autogestionarlas (administracion),
poseer sus propios estudios de grabacion
(tecnolodgico), no poseer los recursos de
bandas que estan en la fama o que poseen
recursos por casos fortuitos (econémicos),

crear organismos que se diferencian
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(institucionales), expresiones artisticas de la
mUsica fuera de lo tipico y tradicional de un
modo mas bien rebelde, desde la creacion de
sus letras hasta los sonidos y la estética

(sociales-politicos).

Este problema nace de un problema mayor,
los sellos discograficos independientes, pero
se encausa en si mismo al ser uno de los sellos
de esta clasificacion, que no posee una

difusion ni una imagen grafica determinada.

La informacion que se obtiene para justificar
el problema e investigarlo es suficiente, ya
que viene de un amplio repertorio, desde
notas bibliograficas, criticas y por supuesto

del mismo sello.
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3 objetivos

3.1. OBJETIVO GENERAL:

Crear una imagen grafica representante del
trabajo que realiza el sello discografico
independiente “Algo Records”, para que se
den a conocer alin mas dentro del ambiente
de la musica que propone un sello propio, asi
como las bandas que participan dentro de
este, para que otras bandas tengan un estudio
en donde puedan grabar, ademas de

promoverse por este mismo.
3.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS:

- Dar a conocer desde otra perspectiva
(grafica), la identidad del sello discografico
independiente “Algo Records”.

- Invitar a conocer la alternativa de
grabar un disco con un sello independiente
para las bandas emergentes.

- Demostrar, a través de las bandas
que ya participan en el sello, las posibilidades
que existen para progresar en el ambito

musical.

- Difundir la musica como parte de la
cultura de nuestro pais, especificamente para
los que no tienen recursos como para grabar
en un sello transnacional.

- Ampliar las posibilidades del sello
Algo Records, en cuanto a cantidad de bandas
que lo prefieran, asi como el publico que

acceda a comprar los discos.
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4.1. ANTECEDENTES

A modo de introduccion podemos sefialar que
lo habitual es distinguir entre sellos
transnacionales (manejados por grandes
corporaciones, con presencia en la mayor
parte de los paises del hemisferio occidental)
que manejan a grandes artistas, con gran
cobertura de medios y una gran disponibilidad
de dineros para ediciones, propaganda y
representacion de las bandas y cuentan
ademas con la posibilidad de pagar grabacion
y masterizacion para la obra. Por otro lado
tenemos a los sellos independientes,
comUinmente nacionales, de menor
envergadura, con presupuestos mucho mas
limitados. Estos Gltimos pueden estar
legalmente constituidos (en forma de
sociedades) o ser colectivos de mdusicos,
situacion que puede conllevar a una mejor
administracion de los fondos comunes y a la
mejor obtencion y cumplimiento de metas.
En estos casos es poco usual que el sello

cuente con fondos para producir un disco y

masterizarlo, dedicandose mas que nada a

distribucion y promocion de la obra ya editada.

Alrededor del mundo, los sellos independientes
se han consolidado como una competencia
solida ante el imperio de las multinacionales.
Tienen un publico propio, estable, y sus costos

de produccion son mas bajos.

Es un hecho que la historia de las grandes
corrientes musicales no ha sido mérito de las
grandes companias discograficas, sino de
pequenas iniciativas que en su momento fueron
catalogadas, incluso, de "saludo a la bandera”.
Mas aun, el nacimiento del rock and roll, en
los '50, estuvo estrechamente ligado al trabajo
de los nunca bien ponderados "sellos

independientes”.
4.1.1. Sellos Discograficos Transnacionales
Los sellos discograficos transnacionales, son

aquellos que poseen la mayor edicion y

distribucion de discos en el mundo. Cuentan

con avanzadas tecnologias y elevadas
cantidades de dinero para producir y
publicitarse en los cinco continentes, ademas
cada una de estas empresas posee sub sellos
pertenecientes a las mismas, por lo que se
clasifican segun estilos musicales, continentes
y paises. Las transnacionales tienen el
monopolio de las industrias discograficas y es
muy dificil que los sellos independientes
logren llegar a estos niveles, ya que en cierta
medida, no serian independientes.
Cabe senalar que los artistas mas reconocidos
mundialmente, forman parte de estas

companias.

Los sellos discograficos transnacionales son

los siguientes:

Sony Music
Universal Music Group
Warner Music Group

Emi Group

O®VLEO®
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4.1.2. Sellos Discograficos Independientes

Chilenos

En Chile, aparecen, cada vez, mas sellos
discograficos independientes, los que
representan a distintos estilos musicales y se

clasifican principalmente por este criterio.

Estos sellos no poseen las mismas
caracteristicas, es mas, pueden llegar a ser
muy diferentes en cuanto a sus recursos y
administracion, ya que unos se han
consolidado mucho mas que otros, llegando
incluso a afiliarse en la distribucion con las
grandes transnacionales. En comparacion,
existen sellos de muy bajo presupuesto, que
ni siquiera poseen una imagen corporativa

que los identifique.

Cabe seialar, ademas, que también tienen
su respectivo “peso”, segln el tiempo que
llevan como empresa, como es el caso del
sello Alerce, que existe hace alrededor de 28

anos.

Los sellos discograficos independientes

chilenos son los siguientes:

Alerce, la otra musica

Big Sur

Capsula Discos

Mutante Discos
Quemasucabeza
Corporacion Fonografica Autéonoma
Mundovivo

Machi

Sello Azul

Estacion 1215

Combo Records

Masapunk, ruido de libertad
Backstage

Bolchevique Records

La Calle

Gatomo

Deifer Records

Dnw Records

Toxic Records

Virus Music

Massivo Reccords

Céndor Music

Fusion

Luna Musik

Ojo de Apolo

Mylodon Records
Aguasénica Producciones
Sello Eolo

Crisis Records

4.2. LA INDUSTRIA DISCOGRAFICA
INDEPENDIENTE EN CHILE

La suerte de firmar un contrato con un sello
musical transnacional parecia ser el Unico
camino que tenia una banda chilena para
mostrar su arte en algunos casos, 0 en otros,
para saltar a la fama. Sin embargo, hoy existe
una alternativa igualmente valida para lograr
que las personas escuchen a los artistas: la

produccion de discos con bajos recursos.

Hace no muchos anos, en Chile, para ser

rockero habia que tener una pequeia dosis
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de talento y mucha, pero muchisima suerte.
Habia que tocar y tocar en todos los lugares
posibles hasta que, en una de esas, uno de
aquellos miticos "descubridores de talentos"
observara el desempefo de la banda y -
terminada la actuacion- le entregara su tarjeta
de presentacion. Recién ahi se podia comenzar
a visualizar la posibilidad de un contrato con

alguno de los pocos sellos dedicados al estilo.

Hoy la situacion es muy distinta, si bien hay
muchos musicos que tratan de seguir la clasica
y anacronica linea de tiempo antes enunciada,
la mayoria ha encontrado soluciones practicas
y asequibles econdmicamente para publicar
y difundir su trabajo artistico. Esto
corresponde, evidentemente, a la industria

discografica independiente en Chile.

4.2.1. Aparicion De Los Sellos Discograficos

Independientes En Chile

Los sellos discograficos independientes en

Chile, nacen a partir de una revolucion

musical, que se encausa primeramente en el
estilo punk, en donde tanto el sonido como
los mensajes transmitidos en las letras de las
canciones, eran de caracter contestatario,
queriendo dar a conocer una propuesta
rebelde que se imponia como critica a la
sociedad. Los influjos del anarquismo se
comienzan a sentir fuertemente (cosa habitual
en las culturas punk en muchas partes del
mundo). Aparecen bandas y casets
antifascistas, antisexistas, por los derechos
de los animales, ecologistas radicales,

antihomofdbicos, y otros tantos.

Esta automarginacion tiene mucho que ver
con las pautas de discurso que imponen, a
veces dictatorialmente, por esto es que se
transforman en enemigos de las disqueras
transnacionales, ya que no pretenden ser

parte de ellas.

Sin embargo, la industria nacional
independiente, cada vez fue abarcando mayor

cantidad de estilos musicales. Aunque en sus

origenes hayan sido especificamente
provenientes del punk, no solo eran éstos los
que deseaban transmitir mensajes
revolucionarios con respecto a la sociedad,
entonces se suman el hip-hop, que ya posee
un origen de controversia: barrios marginales,
a partir del Bronx en Estados Unidos y que
en Chile también surge en poblaciones que
son parte la pobreza y los problemas que
ésta acarrea. Asi sigue el rock, como
propuesta ya existente, a pesar de que
muchas bandas en el mundo sean parte de
las transnacionales, pero los seguidores sin
recursos y consecuentes con sus ideologias,
se introducen facilmente en la industria
independiente chilena, llegando a ser la
corriente que mas representa a dichos sellos.
Por otra parte, no solo estos estilos, un tanto
marcados por la juventud, han sido parte de
los origenes de los sellos independientes en
Chile, ya que existe otro estilo que a pesar

de tener otras tendencias, han marcado hitos
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en la historia de nuestro pais, por lo que pasa
a ser de los mas importantes; me refiero al
folklore chileno, que en cierta medida tuvo
un “boom”, marcado por la revolucion del
poder popular, manifestando claramente una
posicion contraria, en este caso al capitalismo
y a lo que sucedia en Chile y Latinoamérica
en aquellos afnos. Muchos misicos y bandas
de aquel estilo, se apoyaban puramente en

los sellos independientes chilenos.

Por otra parte, vale decir, que los primeros
sellos discograficos independientes de Chile,
fueron creados por las mismas bandas o por
personas que se han motivado al estar cerca
de ellas. Hoy en dia podemos encontrar gran
variedad de asociaciones, entre muasicos o
agentes externos como autogestionadores de
su propia industria musical, asi como también
podemos encontrar una amplia gama de
estilos musicales, que se enmarcan dentro

de clasificaciones muy diversas.

4.2.2. Desarrollo De Los Sellos Discograficos

Independientes En Chile

Los musicos independientes chilenos, han
unido esfuerzos y gustos en sus propios sellos.
Existe una amplia gama de estilos, tendencias
y sonidos, los que se han ido desarrollando a
la vez en conjunto con las mismas casas

discograficas.

Dia a dia, en Chile, los jovenes se acercan
cada vez a la musica y al instinto creativo,
esto lo podemos observar claramente en la
nuevas carreras universitarias o de institutos
que se apegan a la tendencia musical. Cada
ano se abren mas puertas para aquellos que
no desean seguir con los tradicionales estudios
y buscan para sus vidas algo que le haga
apasionarse y a la vez disfrutar la época en
que viven. Es asi como toman riesgos para
llegar a la satisfaccion personal. Muchos de
estos jovenes fracasan en el intento, pero
otros siguen adelante sin evadir sus suenos,
que muchas veces son llegar a la fama y

transformarse en estrellas de rock.

Sin embargo, no todos los musicos estudian
musica, la mayoria lo son por esencia y es
este el importante punto de partida para el
desarrollo de los sellos discograficos

independientes.

Aparecen bandas y mas bandas que al ir
surgiendo mediante calidad y entusiasmo,
llegan a querer concretar sus proyectos, es
aqui en donde comienzan los procesos de
busqueda de un sello que les permita llevar
su trabajo a la realidad. Muchos comienzan
por autogestionarse y no ser parte de un sello
por mas independiente que sea, ya que las
bandas muy principiantes, por lo general no
poseen ningln recurso. Claro esta, que llegado
a un punto en que el profesionalismo se impone
y las metas son mas altas, las bandas buscan
desarrollarse de mejor manera, es ahi cuando
entran a participar con las discograficas
independientes, las que les brindan un apoyo

mayor, asi como una mejor tecnologia.
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Es por esto que los sellos comienzan a
desenvolverse con mayor rapidez y a
formalizarse en cierta medida, comienzan a
adoptar a aquellas pequefas bandas y asi
comienza también el desarrollo de los

pequenos sellos.

No es extrafio que cada afio aparezcan mas
y mas sellos, a pesar de que el interés no sea
lucrar, el trabajo de los independientes les
llena y no es para ellos un problema, todo lo
contrario se transforma en un constante
estimulo, puesto que los representantes estan
siempre ligados a la mUsica, que al fin y al
cabo es lo que mueve a las masas, creandose

una pasion inigualable por ésta.

Se puede concluir, por ende, que el desarrollo
de los sellos discograficos independientes en
Chile va creciendo cada vez mas, pero ojo,
como toda empresa requieren de
responsabilidad, ya que no todos los sellos
que han aparecido siguen existiendo hasta

hoy.

4.2.2.1. Competencia con las

transnacionales

El tema de la competencia con los sellos
transnacionales ha dejado, en cierto modo,
de ser un problema para los independientes,
puesto que las bandas emergentes ya no
estan prefiriendo ser parte de estas por el
hecho de no tener los recursos, si no mas
bien prefieren formar parte de los
independientes, ya que éstos, han demostrado
una buena calidad y una buena distribucion

en nuestro pais.

Aunque no solo por esto es que las nuevas
bandas se acercan a los pequefos sellos, si
no también por la ideologia musical, lo que
muchas veces esta ligado incluso al desprecio
de las multinacionales, que para muchos son
parte del capitalismo, de la pérdida de
identidad y del manejo ajeno de la
creatividad. Es por esto que hay que aclarar
que bandas a las cuales me refiero no son

producto del mercado ni de la moda popular,

si no que son bandas que realmente desean
expandir su musica y es creada por ellas

mismas.

Para las transnacionales, los artistas son otros,
por una parte como argumenté anteriormente,
las nuevas bandas ya no quieren acceder a
sus servicios, entonces jQuiénes son los que
desean ser parte de ellas? Claramente,
“artistas”, si se les puede llamar asi, que han
sido cazados por los expertos en marketing
que apuestan por figuras mediaticas como
por ejemplo Anita Alvarado, Porto Babhia,
Porto Seguro, Axé Bahia, entre algunas
agrupaciones o cantantes decadentes y de

bajo perfil.

Para este ano el escenario de los grandes
sellos es pobre. A excepcion de Warner que
concentra la mayoria de los artistas locales
y que todavia no quiere develar sus proyectos,

su competencia no hara mucho. En Sony se
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trabajo, como gran cosa, en el nuevo disco
de Javiera y Los Imposibles. En EMI aprecio
el debut solista de Quique Neira y un nuevo
disco de Alberto Plaza. En BMG solo les queda
Glup. Y en Universal se lanzan con el debut
solista de Daniel Guerrero, el regreso de

Cecilia Echenique, Alvaro Véliz y Luis Jara.

Como podemos ver, la competencia entre las
multinacionales y los sellos independientes
es indirecta, ya que pueden ambos pueden
abarcar bandas y musicos nacionales, pero
de muy diferentes estilos e ideologias, aunque
existan algunos que han compartido en ambas
clases de sellos. Por otra parte, el publico
objetivo también es distinto, ya que no se
puede comparar entre personas que escuchan
a Fiskales Ad-hok o a Cristian Cuturrufo, (por
dar algunos muy distintos, pero de gran calidad
y trayectoria) con auditores de Miriam

Hernandez o de Super Nova.

Entonces los pequenos sellos no se sienten

muy presionados por las multinacionales,

ademas de saber que si estan realizando un
buen trabajo a un costo muchisimo mas bajo
que incluso contribuye con mayores ganancias
para las bandas, éstas van a continuar
participando o en ultimo caso, como también
es de esperarse, que comiencen a
autogestionarse, que vendria a ser una
competencia mucho mas directa y mas

peligrosa a la vez, es decir, entre ellos mismos.

4.2.2.2. Tecnologia y recursos

En cuanto a tecnologia y recursos, cabe
senalar lo obvio si nos ponemos en el caso
de las transnacionales con los independientes,
puesto que las grandes casas discograficas
tienen muchisimos mas recursos y la mas alta

tecnologia.

Para los sellos independientes, la cuestion
es diametralmente diferente, las tecnologias
y los recursos varian entre ellos, seguin el

tamano de la empresa.

Los sellos como Azul, Big Sur y Alerce, son
los que poseen una mayor tecnologia y
recursos, debido a su mayor crecimiento, y
en el caso de Big Sur, el estar asociado con
Sony para la distribucion de los discos. Estos
sellos, ademas son mas antiguos y poseen
muchas bandas dentro de su repertorio, vale
mencionar que muchas de éstas en si se han
logrado posicionar mas en la escena musical
y no representan tanto el sentimiento anti
capitalista o anti marketero como otras bandas
de caracter mas revolucionario, anarquista
o social, las que siempre preferiran formar
parte de sellos mucho mas independientes,
asi como por lo mismo realizan sus tocatas
0 conciertos a un bajo costo, dando a mayor
cantidad de publico la posibilidad de que los

puedan ver y escuchar.
Para los sellos independientes, la posibilidad

de contar con sus propios estudios de

grabacion y sus humildes expectativas de
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abordar el mercado con publicaciones de 500
copias por album en buena parte de los casos,

los hacen prolificos.

Un sello independiente gasta, cuando mucho,
5 millones de pesos en grabar y promover un
disco. Una multinacional invierte alrededor
de $20 millones en hacer lo mismo, pero con

mejores condiciones técnicas.

Ademas, hoy existe la tecnologia para no
grabar necesariamente en un estudio, los que
cuestan alrededor de 15 mil y 30 mil pesos
la hora, en cambio para los pequenos sellos
esto se reduce aproximadamente a la mitad,
e incluso, (como es el caso del grupo Solar)
se puede realizar en perfectas condiciones
en la misma casa, tan solo preocupandose de
detalles menores, como la aislamiento y una
buena acustica, pero que son facilisimos de

resolver.

4.2.2.3. La autogestion

La autogestion musical es un fendmeno que
hasta hace cinco afos era un recurso casi
desconocido entre los artistas chilenos. Sin
embargo, este sistema es bastante aplicado
en paises como Inglaterra y Estados Unidos,
donde la proliferacion de bandas va "in
crescendo” a la par con las nuevas vanguardias

musicales.

Es asi como surgen desde la década de los
'80 sellos independientes como el inglés Too
Pure, que maneja bandas como Stereolab y
a la cantante PJ Harvey, y la firma
norteamericana Matador Records, Yo la Tengo,
Pavement y Jon Spencer Blues Explosion!,
quienes visitaron Chile este ano. El nacimiento
de estas disqueras y su éxito en el mercado
musical, han dado la pauta para el surgimiento
de nuevas empresas de autogestion en
diferentes partes del mundo como Australia,

Japodn, Canada y Alemania.

La autogestion, como vemos, tiene varios
motivos para ser un instrumento valido a la
hora de definir la manera de como mostrar
el arte que se pretende mostrar, y lo que es
mejor, esta independencia promete la
proliferacion de corrientes estético-musicales
mas diversa que la que impone el negocio de

las grandes transnacionales.

Aqui, pese a que algunos recién estén
aprendiendo los significados de términos como
"autogestion”, "autonomia” o "medios
alternativos”, esos mismos hace rato editan
revistas, casets y organizan eventos. Porque,
ojo, frente a la escasez de dinero se pone el
trabajo voluntario como acelerador. No es
raro que en los sellos independientes una o
dos personas se encarguen de muchas labores.
Desde grabar a vender los cds. También es
usual echar mano de cuanto recurso se pueda
disponer. Internet ha sido una herramienta

reciente para promover, intercambiar y vender.
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Existen varias bandas que no forman parte
de ningln sello especifico, dentro de las
cuales algunas se proponen crear el suyo
propio como proyecto de autogestion. Es el
caso del grupo Guiso, liderado por los
hermanos Gomez, quienes al autogestionarse
crearon el sello Algo Records (fin de esta
tesis), y al paso ya han trabajado con cinco
bandas en su estudio. Para Nicolas Neumann,
vocalista de la banda Dion 4, la autogestion
es una de las mejores opciones, actualmente
se manejan con un productor y entre sus
planes esta el formar su propio sello

discografico.

La autogestion significa mucho mas trabajo
y dedicacion para las bandas, pero también
es un gran ahorro, ya que en cuanto a
ganancias, los sellos discograficos obtienen
cerca de un 50% de estas si son independientes
y si hablamos de las trasnacionales pueden
llegar a quedarse con cerca de un 95%. Sin
embargo la autogestion significa invertir y a

actuar de manera eficiente para que esta

lleve a buenos resultados. En el caso de Dion
4, ellos gastan en grabar con el productor
alrededor de 500 mil pesos, ademas de invertir
80 mil pesos para 200 discos (incluida la
caratula). La distribucion corre por cuenta
propia, llevandolos ellos mismos a las tiendas

especializadas en su estilo musical.

4.2.2.4. El derecho de autor

"Del ingenio humano nacen las obras de arte
y de invencion. Esas obras garantizan a los
hombres la dignidad de la vida. El Estado
tiene el deber de proteger las artes y las
invenciones”. (UNESCO)

El autor de una obra tiene sobre ella, por el
solo hecho de haberla creado, un derecho de
propiedad, exclusivo y oponible a todos,

denominado "derecho de autor".

El concepto de "derecho de propiedad artistica
y literaria” tiene su origen en la Revolucion

Francesa, y se consolida internacionalmente

en la primera mitad del siglo XIX. A partir de
ese momento, la mayoria de los paises del
mundo crea una legislacion para proteger la
propiedad intelectual, considerando dos

razones:

1. La necesidad de dar una expresion
estatutaria a los derechos morales vy
economicos de los creadores sobre sus
creaciones y a los derechos del publico en el

acceso a estas creaciones.

2. La necesidad de promover la
creatividad y divulgar sus resultados, ademas
de estimular el comercio honesto que

contribuira al desarrollo economico y social.

En Chile, particularmente, la Ley 17.336 sobre
Propiedad Intelectual asegura el derecho del
autor sobre sus creaciones artisticas o
intelectuales, estableciendo con respecto a

las obras musicales, lo siguiente:
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1. Para utilizar piblicamente una obra
musical se debe obtener la autorizacion del

autor, por medio de una licencia.

2. Para utilizar publicamente un
cassette, disco compacto u otro fonograma,
es necesaria también la licencia de los artistas
intérpretes y de los productores. Estos no son
derechos de autor, sino los denominados

derechos conexos.

El principio fundamental de justicia y respeto
hacia la labor desarrollada por los creadores,
sustento los derechos de autor y conexos, es
reconocido mundialmente. Por ello, una de
las tareas fundamentales de la Sociedad
Chilena del Derecho de Autor (SCD), consiste
en difundir y trabajar por la comprension de
sus postulados, para defender asi la creacion

artistica e intelectual.

Dos son los tipos de derechos administrados

principalmente por SCD:

A) Derecho de Ejecucion Publica

1. Derechos de Autor

Es aquel que la ley establece en favor de los
autores de obras literarias, dramaticas,
musicales y dramatico-musicales para
autorizar o prohibir la comunicacion al publico
de sus obras por cualquier medio o
procedimiento, incluyendo su radiodifusion

y su transmision en redes.

2. Derechos Conexos

Son aquéllos que la ley establece en favor de
los artistas, intérpretes, ejecutantes y
productores de fonogramas, para autorizar
el uso de sus grabaciones, la difusion por

radio o TV o para su comunicacion al publico.

B) Derechos Fonomecanicos o de Reproduccion

Es la facultad que tiene el autor o dueno del

derecho de autorizar la produccion de su obra

musical en un soporte fonografico, entre los
que cabe mencionar los cassettes, discos
compactos, mini discs, grabaciones

publicitarias, peliculas, etc.

La distribucion de los montos recaudados por
SCD, entre los respectivos titulares de

derechos, se efectlla sobre la base de:

Las informaciones recibidas por parte de los
miembros de SCD en la declaracion previa de
sus obras ante ella, las informaciones recibidas
de parte de las sociedades de autores
extranjeras, los programas de obras difundidas
o reproducidas entregados por los usuarios,
los sistemas de informacion selectiva o de
muestreo cuando es practicamente imposible
obtener programas, o el detalle de las obras
difundidas (por ejemplo, discotecas), los

montos pagados por los usuarios.
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4.3. EL SELLO “ALGO RECORDS”

El sello discografico independiente Algo
Records, mas que un sello propiamente tal
es una plataforma que se puede usar para

difundir la musica.

Nace como un proyecto de autogestion de la
banda Guiso, para luego transformarse en un
sello que trabaja con otras bandas, las que
forman parte del circuito rockero chileno,
estando estas muy bien posicionadas en la

escena musical.

Algo Records, es una empresa de bajos
recursos, pero que hasta el momento ha
funcionado muy bien, aunque ultimamente
ha tenido un desarrollo un tanto inactivo por

decirlo de alguna manera.

Se caracteriza principalmente por su
familiaridad, ya que es dirigido por dos
hermanos pertenecientes a la banda Guiso y

Perrosky, ademas de tener la participacion

activa de amigos de otras bandas.

Algo Records no cuenta con una imagen grafica
que lo caracterize, mas bien sus bandas son
las que proyectan a la empresa. Solo cuentan
con un isologotipo que no se logra reconocer

facilmente.

4.3.1. Creacion De Algo Records

Algo Records nace a partir de la banda Guiso,
en donde los hermanos Alvaro y Alejandro
Gomez deciden crear un sello propio, como
un proyecto de autogestion, en vista del mal
desempeno que tuvo la banda al grabar en

otro sello.

En el ano 2001 madura y afianza el sonido de
la banda. Guiso viaja a regiones y lanza un
demo con ocho canciones, tres o cuatro

radialmente sustentables.

La idea de crear un sello independiente es

la misma de todos los que crean sellos

independientes y son muUsicos: grabar a las

bandas propias y de amigos.

El proyecto comenzd a tomar fuerza cuando
en la casa que habitan los hermanos Gomez

se construyeron salas de ensayo.

En poco tiempo empezaron a ensayar las
bandas paralelas de los integrantes de Guiso;
L' patina la frente, Nifios de Tucuman y se
sumaron Yajaira, The Ganjas, Diacatorce,
mas otras pasajeras. Comenzo a formarse una
red solidaria con bandas que no sélo
pertenecian a la casa: Griz, Mota, Hielo Negro,
The Pendex, Orate, Familia Miranda y otras
mas que durante un tiempo revitalizaron la

escena tocando juntos y revueltos.
4.3.2. Funcionamiento Del Sello

El sello Algo Records, funciona de la siguiente

manera: Los hermanos Gomez realizan los
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proyectos de las dos bandas en que ellos
participan, Guiso y Perrosky. Por otro lado,
tienen, hoy, a The Pendex y a Ramires!,
produciendo en su estudio, entre los cuales
Alvaro Ramirez, vocalista de la banda recién
nombrada aporta en produccion. Sin embargo,
el sello, al ser una empresa familiar en la
cual todos los mUsicos son amigos, se abre a
varias opiniones, recibiendo propuestas en
cualquier ambito que les proporcione mejores
formas de desarrollar la produccion de los

discos.

Como toda empresa, siempre existen los
directores que estan a cargo de tomar las
decisiones finales en cuanto a como se maneja
el sello, esta responsabilidad recae en los
hermanos Gomez, que ademas son los duefios

de la pequefa casa discografica.
4.3.2.1. Gestion y produccion

La gestion de la empresa es finalmente una

autogestion, Algo Records, proporciona la

infraestructura, es decir, el estudio (el lugar
y los equipos de sonido) y por otro lado la

amno de obra, esto es el sonidista.

Pero en el fondo, para las bandas participantes
esto resulta como una autogestion, ya que el
resto de las tareas de produccion corre por
cuentas independientes, es decir por cada
banda. Cada una de éstas, se dedica por si
misma a crear sus cds, la cantidad que
requieran y la elaboracion de las caratulas
(disefio), asi como la promocion y la
distribucion. Estas bandas llevan sus discos
a diferentes tiendas, obviamente, a lugares

ad-hok a sus estilos.

Deben pensar que todo gasto relacionado con
su trabajo es, al fin y al cabo, una inversion.
Mas si se trata del dinero que se utiliza para

lanzar una produccion fonografica.

La presentacion de un cd es una parte
fundamental del trabajo comercial que se

pretende hacer con un album. De nada sirve

la calidad sonora, ni la genialidad musical si
se entrega el material en un soporte mediocre

y de discutible profesionalismo.

El tiraje usual de copias de un cd es de 100
unidades, sacandose uno nuevo en cuanto
esta por agotarse. Por esta cantidad los costos

no son tan elevados.

Las caratulas se hacen en una imprenta, pero
se pueden hacer minimo en 500 unidades, lo
que te garantiza disponibilidad para el tiraje
siguiente o también un exceso, que puede
ocasionar una pérdida de dinero si las ventas

no van bien.
No obstante, si hablamos de inversion, la
plata gastada podria llegar a doblarse si las

bandas logran vender todas las copias.

En cuanto a costos estas son las fabricas que

prefieren los muasicos independientes de Algo

O®VOV
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Sol Song, los que no requieren de cantidades
minimas. Esta cuenta con una promocion que
deja el precio del disco terminado a $ 790
(cd + impresion, cd + estuche, cd + sellado)
solo para el caso de que se encarguen 500

unidades.

De 1 unidad a 250 un. se cotiza a § 975, de
250 un a 500 a $ 890. Sol Song cuenta con
imprenta propia y 500 caratulas offset cuestan
$ 180.000.

En TDV si existe un minimo de copias: 500.
El precio por unidad, con todo incluido es de

0,98 dolares americanos.

Los discos, una vez listos y ya en las tiendas,
tienen valores que flucttan entre los $4000
y los $6000, segln la banda y la cantidad de

temas que tenga el cd.

Para estas bandas, no hay mas gastos, asi
como para el mismo sello, ya que no poseen

los recursos para una promocion publicitaria

y todo lo que requiera de imagen, es creada

por ellos mismos o por amigos.

4.3.2.1.1. FODA

Fortalezas:

-Empresa propiedad de integrantes de algunas
de las bandas participantes.

-Estudio y equipos de sonidos propios
(infraestructura).

-Bajos costos de produccion.

-Calidad sonora.

-Prestigio por bandas las bandas participantes,
las que estan muy bien posicionadas en el

circuito rockero santiaguino y nacional.

Debilidades:

-Bajos recursos para ampliar la empresa, ya
sea en infraestructura como en difusion.
-Reducida cantidad de gente a cargo de la
produccion.

-Pocas bandas participantes.

Oportunidades:

-Aparicion de bandas emergentes que buscan
sellos independientes en donde grabar.
-Fabricas de cds que ofrecen bajos costos de
produccion.

-Crecimiento del publico objetivo.
-Buen indice de ventas de los discos editados
por el sello.

-El estilo rockanrrolero se presenta como un

atractivo actual.
Amenazas:

-El resto de los sellos independientes. La
mayoria presenta un constante crecimiento
(competencia directa).

-La difusion publicitaria de las multinacionales
(competencia indirecta).

-Bandas que prefieren autogestionarse y no

ser parte de un sello previamente constituido.
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4.3.2.2. Difusién

Al hablar de difusidon por parte de Algo
Records, se llega a un punto muy importante,

puesto que lo que encausa esta investigacion.

El sello tiene una difusion, la que se expresa
a través de los contactos que poseen las
bandas, entre estos contactos estan otras
bandas amigas o del circuito, musicos y el
publico objetivo, entre los cuales estan los
fans, los rockeros, o simplemente los amantes
de la musica. Esta difusion tiene sus efectos
a través de los conciertos o tocatas que se
realizan, es ahi en donde se comienza a
conocer sobre las bandas y quienes estan

detras de ellas.

Por otro lado, los medios, revistas, periddicos,
television, radio e internet dan a conocer la
musica, opiniones y bibliografia de las bandas,
a partir de estas se llega al sello propiamente
tal. Dentro de estos medios estan: El canal

de musica Via X, el que presenta videos clips,

y entrevistas, datos y programacion en el
programa Rockaxis.tv. Revistas musicales
como Wikén, Picnic y Rolling Stones, ademas
de algunos fanzines. Programas radiales
especificos en que dan un espacio para las
nuevas tendencias musicales independientes
chilenas, como las radios Universidad de
Chile, Rock and Pop y Concierto. Y por Gltimo
y a gran escala, internet, que posee una gran
cantidad de sitios y articulos sobre las bandas

pertenecientes a Algo Records.

Otra forma de difusion, se da en las disquerias,
las que en sus vitrinas, han incluido a esta
“otra musica”, dando asi una oportunidad al
sello y a las bandas en una relacion directa
con los consumidores. Unas de estas disquerias
son Extravaganza! y Kraftwerk, de la galeria
Interprovidencias de Santiago, asi como
muchas oras ubicadas en sitios de musica
“under”, como el Portal Lyon en Providencia

y la galeria Eurocentro en el Paseo Ahumada.

Por cierto, la distribucion siempre esta

presente en recitales y tocatas, ya que los
motivados grupos llevan sus productos y en
pequenos rincones exponen sus trabajos,
desde discos hasta autoadhesivos, parches o
chapitas con el nombre de la banda.
Cabe senalar por otro lado, que la empresa
Algo Records en si, al ser propiedad de los
hermanos Gomez, quienes forman parte de
Guiso y Perrosky, se da a conocer a través de
éstas bandas Unicamente, lo que puede
generar problemas o disgustos por parte de

las otras bandas participantes del sello.
4.3.2.3. ldentidad e imagen

Si hablamos de identidad, es algo que llega
a caracterizar muy bien a este sello, esto se
enuncia debido a varios conceptos, pero el
mas importante es el “Rock and Roll”, ya que
la imagen se proyecta en relacion al sonido,
un sonido analogo entre las bandas, lo que

identifica a Algo Records como un sello
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rockanrrolero de variadas tendencias
pertenecientes a este amplio estilo musical.
Por consiguiente, esta identidad no sélo se
ve reflejada en la mUsica, si no también en
las personas, la actitud y la estética visual
de cada uno impone esta mirada que los
clasifica dentro de algo, esto se enuncia es
sus acciones, comportamientos, convicciones
y pensamientos, los que destacan una especie
de rebeldia atada al concepto del rock. A su
vez la estética representada externamente
en sus personalidades, también los encasillan,
desde chaquetas de cuero, pantalones
rasgados, poleras de bandas, parches,

zapatillas, peinados, maquillaje y toda clase

de accesorios que expresan lo que son o0 a

4.3.2.4. Objetivos y/o metas

Al hablar sobre los objetivos que desean lograr
los representantes de Algo Records, con
respecto a su sello, relacionan inmediatamente
este funcionamiento con sus bandas, es por
esto que estas metas son muy similares para

ambos proyectos.

Ellos proponen "reivindicar la cancion rock”,
"popularizar la movida independiente” y "llegar
a un publico lo mas amplio posible” porque
como asegura Alejandro Gomez, "se puede

ser popular sin vender tus principios”.

Por esto las metas son claras, sin importarles
mucho lo que suceda, para ellos el seguir
haciendo musica y continuar en la escena del
rock junto con las bandas asociadas es lo que

les llevara a cumplirlas.

Hasta hoy estan tranquilos y con mucha
energia, preocupados de grabar discos y

realizar buenas tocatas, pues de esto se

desprende la consecuencia de que el sello

siga hacia delante.

No se proponen grandes ambiciones, no
suefian con ser el sello mas importante de
Chile, sin embargo si esto llegara a sucederles
obviamente seria una gran oportunidad para
el futuro de sus bandas. Esto no significa que
les de lo mismo lo que ocurra con Algo
Records, ya que de igual modo estan felices
con lo que han logrado hasta ahora y para
ellos es muy importante que éste crezca y
asi tener mas recursos para realizar con
mayores comodidades su trabajo y por cierto
darles oportunidades a las bandas que los

necesiten en la produccion.
Segln ellos lo que falta para que la escena

crezca y llegue a mas gente es que “las bandas

se la crean y hagan buenos shows".
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4.3.3. Bandas Participantes

Las bandas que han participado en el sello
Algo Records son: Guiso, Perrosky, Ramires!,
The Pendex, L' patina la frente y The Ganjas.
Sin embargo no todas contintian sus funciones
con el sello, es el caso de L' patina la frente,
la cual ya no existe y por otro lado The Ganjas,
que efectlio su produccion a medias con un
nuevo sello Irrepetible, el cual alin no se ha

consolidado.
Guiso

Esta es una banda formada en 1999 y desde
un principio se propusieron seguir el rock and
roll puro de bandas como Jon Spencer Blues
Explotion o The Cramps, por ello las guitarras
de Alejandro Gémez (voz) y Alvaro Guerra,
mas la bateria de Alvaro Gémez, se convertian
en los ingredientes precisos para un sonido
crudo y conciso. Mas tarde, en julio de 2001,
con la incorporacion de Bernardita Martinez

en el bajo, se terminaria por dar la forma

definitiva al grupo, que de inmediato comenzo
su recorrido por el circuito capitalino. De
esta manera, tomando influencias de bandas
tan disimiles y a la vez cercanas, como
Mudhoney, Pixies, Nirvana o Sonic Youth,
comenzaba a gestarse lo que seria el sonido

definitivo de Guiso... puro rock and roll.

El afio 2001 editaron un demo homénimo y
el 2002 lanzaron su esperado album debut
titulado "Sintonizar El Ruido". Ahora pretenden
editar mas copias y "hacer un mejor trabajo
de promocion”. Sin embargo el camino
independiente, por momentos se hace muy
duro y esquivo para muchas bandas que
quieren dar a conocer su propuesta. Guiso
tomo cartas en el asunto y creo su propio
sello independiente llamado Algo Records,
debido a que, seglin dicen, esta es la Unica
manera de trabajar y ayudar a otros grupos
para que editen sus producciones: "Las
multinacionales ademas de no recibir ninguna
propuesta nueva, siguen con lo mismo de

siempre, que ya no nos entrega nada y que

solo contribuye al estancamiento artistico.
Lo que falta en esta pequena empresa
independiente, son personas que se la
jueguen para administrarla y llevarla de
alguna forma a los medios de comunicacion
para que el movimiento logre ser masivo. Es
por lo que estamos luchando muchos de
nosotros y en particular, nuestro propio sello,
Algo Records", (representa Alvaro Gomez,

baterista de la banda).

Asi, las expectativas de esta joven agrupacion
siguen creciendo, pues pretenden consolidar
su disquera en nuestro pais y desde ahi,
apuntar hacia otros mercados para meterse
de lleno en el extranjero. Por lo pronto, y
en lo estrictamente musical, quieren editar
su segundo trabajo en el transcurso de este
ano, para lo cual ya tienen varias canciones
listas y probadas frente a su publico en las

actuaciones en vivo.
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Estos son los desafios de esta banda de rock
and roll latino (como ellos mismos se definen),
quienes al amparo de toda la crudeza y ese
rock directo que proponen, buscan ganarse

un merecido espacio en el medio nacional.

Perrosky

Perrosky es una banda constituida el ano 2002
por los hermanos Alejandro (guitarra) y Alvaro
Gomez (bateria). Los que han tenido un buen
desenlace en los Ultimos anos.

En un comienzo el primer disco anunciaba
"folk a cuatro pistas”, ahora, mas que lo
acustico del folk, las nuevas canciones tienen

lo eléctrico del blues.

El coleccionable y economico cd es el
encargado de aglutinar las canciones que
arrancan con el tema que le da titulo al disco,
y que junto con ‘La rancherita’, ‘El hombre
sincero’, el bonus track ‘La pena’ y 'Run- run-
run’ (original de The Velvet Underground)
muestran como Perrosky ha logrado dar una

mirada propia a un sonido foraneo.

Sus patentes influencias del folclor
latinoamericano como Atahualpa Yupanqui 'y
Roberto Parra, con su escuela de jazz
huachaca, son elementos que unidos a
referentes clasicos en la materia como Reed,
Presley, Dylan o Johnson, forman un resultado
lleno de sensibilidad e introspeccion que habla
del amor, las penas y alegrias de un hombre

sincero.

Hijos de la nortina Copiap6, ambos integran
ademas el grupo de rock Guiso, pero en
Perrosky tocan una musica mas intimista.
"A Alejandro le importa mucho mas el ritmo,
los pequenos detalles y sutilezas, mas que

grandes arreglos”, explica el baterista.

Perrosky se clasifica como “rockeros a la
chilena” con el ritmo y la armonia del blues,
pero la parte melddica y el fraseo de la voz,

chileno. O sea folclor chileno.

La dupla se caracteriza ademas por su estilo,
ya que cada vez que tocan frente a un publico,
se visten de terno y corbata, esto tras ver un
video de musicos de blues. "Quedamos
peinados para atras con Howlin’ Wolf, John
Lee Hooker. "Era para rendir tributo a lo que
podemos llamar nuestras influencias”, explica.

Y uno no va a rendir tributo vestido de

cualquier manera.
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Ramires!

Para crear el mito, la banda da como su fecha
de nacimiento el 11 de septiembre del 2001,
el de las torres gemelas. Los ensayos habian
comenzado un poco antes y los convocados
eran viejos amigos de la infancia que por fin
se encontraban en una banda. Antes, en los
90s, habian formado parte del olvidado
movimiento stoner made in Chile en grupos
como Moff Potter, Astrocabroén, Arida y Match
4, pero ahora, con el espiritu de los nuevos
tiempos la intencidon era otra: buenas

canciones, espectaculo y rock and roll.

Los integrantes de Ramires! se hacen llamar
por pseudonimos: Ramires! Himself, a cargo
de voz y guitarra, Mat Lee Rock, en la bateria,
Agent Mitnik, en el bajo y El Camino Cruz en

guitarra y segunda voz.

Ellos dicen “el diablo nos junté cuando ain
éramos ninos, y apenas tuvimos el cuerpo

para colgarnos una guitarra ya estabamos

haciendo ruido y gritando canciones. Pero
solo el tiempo nos pudo ensenar lo que hoy

sabemos”.

En sus inicios sentian que la mUsica era lo
mas importante, por sobre el mensaje, por
sobre el sonido y, ciertamente, por sobre el
espectaculo. Y es que eso eran: nifios del
demonio haciendo musica. Pero las letras no
tenian sentido, los instrumentos eran solo lo
que se podian conseguir, y en los conciertos,
los que mas entretenidos eran ellos mismos.
El tiempo fue pasando y las influencias se

fueron haciendo cada vez mas profundas.

Desde sus raices negras hasta el punk
setentero, el rockanroll siempre fue la opcion
transgresora dentro del dial, y para Ramires!
siempre se habia sentido asi, por lo que el
asunto les resultaba en realidad facil. Pero
lo que solo la experiencia les termind
ensefiando es que desde Chuck Berry hasta
los Ramones, el rockanroll ademas de ser

trasgresor ha sido siempre masivo, record de

ventas, éxito de taquilla o gusto de

multitudes.

El mensaje habia estado guardado en sus
cabezas como una bomba de tiempo, y la
explosion les mostro la luz. El espiritu sagrado
debia ser predicado por siempre, el rockanroll
seria el Unico camino. Fue asi como
aprendieron que la linea mas corta entre
ellos y el publico estaba en las palabras, por
lo que el mensaje debia ser directo, facil de

reconocer y dificil de olvidar.

“Si llamas la atencién estas dentro, vy si
aburres, estas fuera!” proclama Ramires!
para quienes la tarea no ha sido sencilla y
el camino, sin dudas, ha sido largo. Pero
nuestra conviccion es ain mas grande, hoy
estan seguros de lo que hacen: mdusica
subversiva para las masas, o como dicen en
Ramires!: "rockanroll barato y sonido

rebelde".
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Hoy tienen un disco muy particular, titulado
“Rock guerrilla vol. 17, el que se caracteriza
por estar compuesto solo por tres entretenidos
y rocanrroleros temas. Sin embargo tienen
muchos mas, los que ya estan siendo grabados

para su proximo y esperado disco.

The Pendex

El album debut de este cuarteto santiaguino
es una muestra enérgica de canciones de
molde punk y rocanrrolero, melddicas, que
apoyan sobre las posibilidades de la guitarra
eléctrica una actitud impensable en un adulto
(de ahi el origen del nombre). Se escucha a
Pendex buscando claves de filosofia juvenil,

como lo hace quien traduce las letras de los

Strokes, y no es esa banda neoyorquina un
mal referente para este rock retro, pero que
apunta al futuro de quien prefiere demostrar

mas energia que técnica.

Crudo aunque cuidado, el rock de Pendex se
permite cierto misterio, con temas
instrumentales y largos pasajes eléctricos que
se privilegian sobre el estribillo como ganchos
de atencion. Pendex suenan imaginativos sin

cantar, y furiosos cuando abren la boca.

“Es facil darse cuenta, que todo esta mal, el
pobre quiere plata, la chica quiere mas”,
dicen en “Chuck”, y alin guardan energia para
pedir, por favor, “un gobierno militar que no
vuelva mas” o una despedida definitiva en
“No te quiero ver”. El de Pendex es un corazon
joven y furioso; “aguerrido”, segun ellos. Y
bombea sangre fresca que mantiene firme el

musculo del oido.

Sus integrantes son Cristobal Dumay (voz y
bajo), Ricardo Halabi y Alejandra Elgueta

(guitarras) y Felipe Bawlitza (bateria).

The Ganjas

The Ganjas, banda integrada actualmente
por Aldo Benincasa (bateria), Samuel Maqueira
(guitarra y voz), Luis Felipe Saavedra
(teclados) y Rafael Astaburuaga (bajo y voz),
es una de aquellas agrupaciones lideres dentro
del circulo independiente chileno. Su
homénimo debut discografico, grabado en
los estudios de Algo Records en septiembre
de 2002 y editado por el nuevo sello
independiente Irrepetible, da a luz una

notable coleccién de siete canciones que
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muestra un esqueleto Rock de guitarras, que
navega desde el Blues y el Reggae, hasta la
Sicodelia, sin poner freno alguno a la libertad

creativa.

‘Comes from the sun’, es el corte encargado
de abrir los 59 minutos del disco que, con
sedantes melodias, se mueve por el Blues
alucinégeno del ‘Rock de la ganja’, un reggae
mental con ‘Let’s go to the beach’, la
melodramatica ‘Peluson’, un viajado
encuentro latino con Santana en ‘This is the
time’, el rotundo enigma sonico de ‘Dark
side’ y, para finalizar, un pasaje de once

minutos de vuelo por ‘New reactor’.

Lo selecto y desprejuiciado de este trabajo
no es casualidad, ya que las diferentes
escuelas que se unen en este proyecto,
ademas de la libertad para admitir
colaboradores, explican el resultado final.
Maqueira, guitarrista de una de las
agrupaciones madres del Rock independiente

chileno, Yajaira, da la consistencia necesaria

a las seis cuerdas, apoyado por su companero
de banda, Miguel “Comegato” Montenegro,
en la misma funcioén. Luis Felipe, proveniente
de las inteligentes bUsquedas Post Rock de
Mota, aporta un lenguaje espacial, que en
vivo cobra una importancia medular en el
sonido de The Ganjas. Ambos, junto a Aldo
en bateria (ex Bombaqueso) y el cadencioso
bajo de Pape Astaburuaga, componen los
ingredientes de esta lisérgica idea que cuenta,
ademas, con la colaboracion de Alvaro Gomez

(Guiso) en las percusiones.

El debut de The Ganjas, producto de las
complicaciones del accionar auténomo,
aparece con un desfase en el tiempo que
muestra las primeras busquedas de este
cuarteto. Musica para cerrar los ojos y echar
a volar la cabeza, que hoy por hoy, al
enfrentarla en directo, cobra un estado sonoro
mucho mas hipndtico y sicodélico, que habla
de la evolucion de una de las bandas mas
interesantes y promisorias de la escena

independiente nacional.

4.3.3.1. Estilos musicales

Dentro del sello Algo Records, aparecen varios
estilos musicales, todos estos parte del rock
and roll, lo que crea en parte un estilo Unico

pero a la vez variado.

Esto se hace real segln las bandas
pertenecientes al sello, las que presentan sus
propias ideas musicales, pero siempre
agrupando tendencias que les llevan a crear
estilos propios que algunas veces no son
Unicas, pero que ha todos les han favorecido

y llevado al éxito.
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En el caso de Guiso, la influencias parten por
el rock clasico y el blues, como por el garage,
punk y similares. Se apoya en los sonidos de
bandas como Mudhoney, Pixies, Nirvana o
Sonic Youth, entre otros, sin dejar de lado a
las bandas rocanrroleras como Jon Spencer

Blues Explotion o The Cramps.

Para Perrosky existe un estilo mucho mas
definido, una mezcla entre blues y el folk,
con un sonido mas tranquilo, pero sin olvidar
el rock. Dentro de sus influencias estan Lou
Reed, Elvis Presley y Bob Dylan por un lado,
y por el otro Atahualpa Yupanqui y Roberto
Parra, a simple vista muy diferentes, pero
como lo comprueba Perrosky, algo bueno

puede salir de esta mezcla de estilos.

Ramires!, sin duda la banda mas rockera del
sello, su estilo es puro rock entretenido y con
animo, entre sus influencias existen muchas
bandas, aunque la que mas se acerca a su
estilo es la banda sueca Hellacopters, entre

otras que han ifluido en su mdsica estan Los

Beatles, Los Rollings Stones, The Who, MC5
y los Ramones, ademas de todo el grunge y

Gltimamente The Strokes.

The Pendex, es por si de un estilo mas cercano
al punk y al rock melédico, sus influencias
van desde Chuck Berry hasta los Ratones

Paranoicos.

Y por Ultimo, The Ganjas, quizas la que mas
se escapa dentro de las tendencias, puesto
que su musica se adentra en los estilos reggae,
blues, dub, sicodélicos, latinos,
manchesterianos y rockeros. Dentro de sus
influencias estan Santana, The Verve, Agustus
Pablo, King Tubby, Spacemen 3 y Bob Dylan,

entre otros.

4.3.3.1.1 Rock and Roll

Al revisar lo estilos que marcan el sello Algo
Records, creando asi una identidad, podemos
concluir en un solo y gran concepto abarcador

de esta imagen: El Rock and Roll, es por esto

importantisimo fundamentar esta vision, a
través de una resefa que deje mas claro el

porqué de de esta gran corriente.

Dices que esta musica es para pdjaros, y que
no puedes entender una palabra, pero, carifo,
si lo entendieras, se te saltaria la tapa de
los sesos, pues, baby, eso es rock and roll!
The Coasters, ‘This Is Rock And Roll’.

Hablar de musica es hablar de liberacion.
Liberacidon de energias, de sentimientos,
emociones y percepciones. Zafarse de los
esquemas, de lo rigido, de lo establecido. Es
liberacion del concepto de masa para llegar
a la individualizacion, para conformar un
todo interno y Unico. Ser individuales en la
creacion y colectivos en la identificacion,
definir gustos, origenes y tendencias. Unificar
actitudes y acciones. La individualidad de la
creacion musical se convierte en colectividad

al traspasar las fronteras de la mente y del
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papel. La magia de la mUsica refleja los
sentimientos y emociones que produce la
creacion de un hombre para llegar a muchos
otros bajo la subjetividad personal. No hay
limites para la apreciacion, para el goce. La
mulsica es eterna y Unica, pero los
sentimientos cambian, las percepciones
cambian, asi como las disposiciones. Todo

vale, todo pesa, todo influye.

Desde remotos tiempos, la misica ha sido
parte de la cultura y de la vida de los hombres,
reflejando formas espirituales, sentimentales
o de identidad del clan. Partiendo de esa
base, que la musica es un complemento
obligado e imprescindible para el desarrollo
del hombre, la eleccion que cada uno realiza
segln sus gustos depende, ademas, del
desarrollo social en que estamos envueltos.
Nosotros somos hijos de la generacion del
Rock, una apreciacion colectiva que nos
identifica, que nos iguala pero a la vez nos
separa. Somos hijos de una dominacion de

estilos, modas y emociones, que van mas alla

de lo Unicamente sonoro, ya que ahora se
agregan elementos visuales y de percepcion
que llevan a la mUsica a un nivel mas completo

y complejo.

El Rock surge a principios de los anos ‘50 de
los estratos proletarios, de la fusion entre el
rythmn & blues, expresion de los negros de
Estados Unidos, y el country, provenientes
de las regiones surefias. Mas adelante recibe
la influencia del folk norteamericano y del
rock inglés de Liverpool, representado por
Bob Dylan y The Beatles, los que le agregan
contenido y humanismo al discurso del rock.
Es asi como podemos sefalar que el rock
surge como una subversion intuitiva,
considerada por la sociedad norteamericana
como el simbolo de la perversion. Se considera
al rock como parte integrante de un complot
para corromper la moralidad de la juventud.
Se asocia con libertinaje, con sexualidad
inmoral y como un camino para romper con
la hegemonia blanca a través de la fusion de

las razas.

El Rock aparece como la forma de expresion
contraria a los siglos de dominacion de la
individualidad, como una forma de expresion
de lo anti autoritario: “No mas represion, no
mas masa no pensante y silente”. Por eso
decimos que “el rock es actitud”. Una forma
de pararnos frente al mundo, al desarrollo
de nuestra existencia, de desenvolvernos
libremente con movimientos, estilos y
mensajes. Una actitud honesta y rebelde,
contestaria y poética, sencilla y compleja.
Una actitud que identifica, que individua,
que te convierte en un ser de clan, que
delimita algunas acciones y pensamientos.
El rock es un estigma que se lleva marcado
a fuego en el corazén. Es como un virus que
consume y modifica, que manda, regula y

ordena y que ciertamente hipnotiza.
La imagen de la actitud del rock es polarizada

y amplia. Se debate entre la suficiencia de

los mensajes positivos y la mordaz atraccion
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de los negativos. Amor y oscuridad, alegrias
y suicidios, rabia y pasividad, todo se combina
en una sola actitud. Y aunque los estilos cada
vez son mas variados, confirmando un arbol
evolutivo del rock tan extenso y variado, la
actitud es una e identificatoria. El rock es
como un virus que se extiende y va mutando,
que va buscando las ramificaciones biologicas
para sobrevivir, que no se deja avasallar por
los cambios y se adapta o se rehuye para
esperar su nueva oportunidad, consciente del
movimiento ciclico de su estructura. Nuestra
muUsica también se puede analizar como
fenomeno artistico y cultural que aporta a la
individuacion de la sociedad, que entrega
una oportunidad Unica para la expresion, no
solo del sonido sino de poesia, de literatura,
de politica o ideologias, de sentimientos,
emociones o, simplemente, abstracciones.
No hay parametros, no hay control... es la
expresion de la honestidad del artista,
convirtiéndose, por lo mismo, en una
expresion democratica y tolerante, no ataca

ni discrimina las formas ni los contenidos,

acepta la imagen como forma de identificar
un concepto y de difundirlo, porque a pesar
de ser considerado subterraneo o
underground, el rock se ha transformado en
un virus masivo y gigantesco, capaz de
movilizar a millones de personas. Una actitud
evasiva y liberal, honesta y original que busca
la expresion, tan solo la expresion de la
singularidad de un pensamiento, de la
subjetividad de una percepcion y de un

sentimiento.

Ese virus se ramifica y se expande. Busca los
cruces y se transforma sin complejos, sin
miedos, imponiendo la trascendencia de la
actitud como el fin ultimo. No importa si
toma elementos de otros estilos para
enriquecerse. No importa si se apropia de
elementos del pop para acrecentar su ambito
de dispersion, para sobrevivir a los tiempos
en que los antidotos del mercado buscan la
forma de matar el virus actual, incapaces de
matar al esencial, el original, el puro. Ciclos

de vida y muerte, de creatividad y de

abandono, de luz y sombra. Esa es la mecanica
ciclica del rock, y ahi esta el entendimiento
de su naturaleza. Sabe cuando explotar y
cuando retraerse, sabe con quien o con que
aliarse y de quien alejarse. Conoce sus
debilidades y sus fortalezas, pero nunca olvida
que a pesar de todo y ademas de todo, el
rock es diversion, es alegria, es fiesta. Por
eso se aprovecha de los mercados, explota
imagenes y crea seres que dan espectaculo,
busca la impresion, lleva todo a los limites,

explora.

El rock ha sido el elemento mas popular del
desarrollo del underground. A través de sus
casi cincuenta anos de existencia ha
desarrollado todo un sistema ideoldgico que
ha terminado por constituirse en el referente
tematico mas importante del arte del siglo
XX. Sus letras constituyen, tal vez, la muestra
mas representativa y fundamental de la poesia

actual. Por eso el rock también es discurso,
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y que para que no suene como objeto de
estudio e intelectualizacion, es entretencion.
Es un arma y es un sentimiento que funciona
como mecanismo de defensa. Esa es la
dualidad contradictoria que cruza, que une
y complementa. El rock acerca posturas,
libera odios y resalta sentimientos. El rock
es una forma de vida, la que justamente

elegimos para nosotros.

4.3.3.3. Expresiéon artistico-musical

Al referirnos a la expresion artistico-musical,
damos inicio a la expresion grafica, en como
las bandas del sello y el mismo sello se
presentan mediante afiches o imagenes que
representan su musica. Existen variados estilos,
asi como variados usos tipograficos, cromaticos
y de diagramacion, pero cabe destacar que
al ser Guiso la banda digamoslo asi,
representante del sello, hay que ponerle
muchisima atencion a su trabajo grafico,
puesto que desde ese punto nacen las ideas

para una nueva imagen y promocion del sello.

Este se caracteriza principalmente por el uso
de tipografias gruesas que denotan un caracter
retro aludiendo al comic, con colores planos,
mayoritariamente negras que le dan fuerza
al nombre y lo sobrepone en el espacio.
Ademas esta presente la serigrafia, ya que
las figuras son simples y en muchos casos de
alto contraste, asi como también el stencil,
dando asi el caracter lUdico de la marca, ya
que puede variar de tonos, tanto en fondos

como en dibujos o tipografias.

Por otra parte nos solo las tipografias se
asemejan a lo que es el estilo comic, si no
también los elementos o figuras que siempre
vana acompafnando a la marca Guiso, por

decirlo asi.

Esto pretende demostrar un estilo juvenil y
alternativo, ya que al tomar referentes
graficos artesanales y antiguos, crean una
“onda” diferente y alternativa. Puede ser
que el estilo musical propiamente tal no se
refleje en la grafica que presenta la banda,

pero si esta diferencia y esta proclama juvenil.

Perrosky, banda que también representa al
sello, maneja mas o menos las mismas
tendencias que Guiso, un poco mas pobresy
menos desarrolladas, intentan manejar los
mismos conceptos, sin duda por ser ambos
musicos integrantes de la banda anteriormente
nombrada. Se podria agregar que sus imagenes
pasan a ser menos divertidas, un poco mas
apagadas, pero no siempre, no hay un estilo
grafico que los identifique bien, mucho menos

que tenga relacién con sus estilo musical.
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Con Ramires! la cosa varia un poco mas, a
pesar de utilizar colores planos, figuras
simples y contornos que reflejan el alto
contraste, existe mucha mas sicodelia y
elementos que conforman los espacios, con
colores vivo y fuertes, se manejan entre el
amarillo, el rojo, el negro y el blanco, a
partir de imagenes pregnantes y notorias.
Estas pueden comparase con las de Guiso,
pero son mucho menos infantiles, es decir
presentan un caracter mas agresivo. En cuanto
al caracter tipografico, este también se aferra
a lo grande, a lo pesado, pero mejor utilizado

y un tanto mas sicodélico.

En el arte de Ramires! podemos apreciar su
musica, se entiende el rock, la diversion, el

movimiento y la accion.

Muchas veces las imagenes los reflejan a ellos
mismos, COmo personas, con posiciones en
actitud, en un escenario, bailando, o con un

instrumento en la mano.

En es caso de The Pendex, la situacion es
similar a la de Perrosky, la falta de identidad
grafica es notable, quizas se consigue rescatar
la caratula de su disco, que podria representar
a su estilo, mas moderno y con tipografias

sueltas, casi escritas con un plumon.

Ademas también presentan el alto contraste
y las figuras planas, lo al paso no es muy

original.

pendex

The Ganjas tampoco tiene una buena
representacion grafica, si hablamos de la
estética como critica que puede elaborar un
disefador grafico, sin embargo acceden a su
nombre “The Ganjas”, que es una de las
tantas identidades de la marihuana, es por
eso que tanto en sus afiches como en su disco,
no es extrano encontrar una hoja de la famosa
cannabis sativa. Esto puede ser un poco obvio,

pero por lo menos logra identificar su estilo
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musical, el que como ya nombramos
anteriormente, tiene mucho que ver con el
reggae y los ritmos lentos y sicodelicos de
los anos 70, de los que la marihuana es fiel
representante. También esta presente la
sicodelia en muchos de sus carteles, lo que
en parte logra identificar a la banda, por los
mismos sonidos y estilos anteriormente
nombrados. Esta sicodelia se expresa

principalmente en la tipografia.

4.4, ANALISIS DE TIPOLOGIA EXISTENTE

En este capitulo se analizaran graficamente,
las imagenes de marca de cada uno de los
sellos discograficos independientes chilenos,
pasando por la composicion, el logotipo, el
isotipo, estilo tipografico y colores, ademas
de dar a conocer un argumento critico segin
la representacion de cada uno en la relacion
imagen-concepto, asociado a los estilos

musicales que existen en cada sello.

4.4.1. Sellos Discograficos Independientes

Chilenos

Alerce: Posee una composicion basica, simple
y centrada, el isotipo es la representacion de
un arbol junto con un arco iris, de lineas
simples que forman el objeto solo con el
contorno de las figuras. De inmediato se
percibe un caracter infantil y agradable,
tranquilo y artesanal, da la idea de ser haber
sido creado en otra época, lo que en cierto
modo refleja los conceptos del sello, es decir,
cumple con representar las ideologias y los
estilos musicales que lo conforman. En cuanto
a la tipografia utilizada también es simple,
al simular tablas por sus cortes y lineas rectas,
lo que se asocia muy bien a la imagen. En
cuanto a los colores, no presenta variedad,
solamente blanco y negro, lo que puede haber
comenzado por una restriccion economica,

que en todo caso existio tiempo atras.

ALERCE

LA OTRA MUSICA

Big Sur: Es mas bien moderno y acogedor a
la vez, la marca se conforma solo por el
logotipo, que posee un fondo que le da el
caracter contemporaneo en base al color. Se
utiliza el verde fosforescente para iluminar
y actualizar la imagen, mientras la tipografia
de color negro hace una buena combinatoria,
ademas de proponer amabilidad al ser tan
redonda y un caracter lidico y juvenil al
agrandar la letra “g” que aparece centrada.
No es una gran representacion de su musica

pero se entiende y actlia bien al respecto.

BiJSur

MUSIC

Capsula Discos: Con un concepto mas bien
moderno, esta imagen del sello lo clasifica
dentro de lo que es, un sello de musica
alternativa, mas que de rock. Las tipografias
son de un estilo nuevo, simples, sin serif y

de muy buena lectura. El isotipo es una
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representacion figurativa de una capsula
circular que ademas puede ser interpretada
como un cd o un vinilo, aqui se utiliza colores
fuertes como rojo y naranjo, mientras que
el logotipo es negro, lo que le da sobriedad

a la imagen.

carsuLaQ

discos

Mutante Discos: Imagen moderna y a la vez
infantil, el isotipo corresponde a un robot, al
estilo graffiti, esto lo relaciona de inmediato
con su estilos musicales que abarcan el hip
hop y la electronica en una mezcla de sonido
que se ven representados por este tipo de
técnica y esta clase de imagenes. El logotipo
es sencillo con una tipografia impact, que le
da peso a la marca, pero de forma sutil, ya
que los factores cromaticos de la imagen
completa son muy similares y recorren variados

matices de azul.

Quemasucabeza: Es muy simple, pero directo,
es fuerte y diferente por ser una palabra
Unica, con una tipografia blanca y gruesa,
que corresponde a arial black cursiva, la que
se encierra en un rectangulo de bordes curvos
y blancos, todo este conjunto se apoya en un
fondo negro que proporciona que se destaque
el logotipo. A su vez, puede representar
claramente a una banda de rock o a una banda
alternativa, pero no es un aporte y no otorga

nada nuevo a la grafica.

quemasucabeza

Mundovivo: Este isologotipo, no expresa nada
y ni siquiera cumple con los minimos

parametros de diseno. El logotipo esta inserto

en una especie de burbuja, gota o pelota
(que seria lo Unico que lo podria a acercar
al estado de naturaleza y relajacion que
expresan sus artistas), que incluso no permite
leer el nombre completo. Se utiliza una
tipografia de palo seco, nada especial y los

colores tampoco dicen algo al respecto.
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Sello Azul: Es un sello simple un tanto
anticuado, pero e la medida que aborda
distintos estilos musicales puede funcionar
bien. La A central alude evidentemente al
nombre del sello, mientras que lo que la
rodea es una especie de trébol azul, ambas

figuras son amables y sencillas.
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Masapunk: Representa muy evidentemente
el estilo musical que abarca, a pesar de que
el mismo nombre lo dice, el isologotipo esta
muy bien creado para ello, ya que la tipografia
es desordenada vy sin desigual, y la A de al
medio se transforma en el signo de la anarquia,
lo que viene muy de la mano con las bandas
punk. En cuanto a lo cromatico, es solo de
color negro por lo que se puede utilizar con
variados fondos, dando una mayor libertad,
asi como en la postura punk se transgreden

las reglas.

MASPUNK

Bolchevique Records: Este es otro de los
isologotipos que no representan en nada a
sus musicos, las tipografias son gruesas, no
hay elegancia, no hay sutileza. Esta marca
podria representar perfectamente a una
discoteca en la playa donde los jovenes hacen
surf, no asi a bandas o musicos de jazz. Los
factores cromaticos tampoco los representan,
el rojo en un juego de par en par con el negro

no son los mas adecuados para esto.

La Calle: Esta marca, al igual que la anterior
deja mucho que desear, ni siquiera logra
interpretarse como representacion de algo,
menos con la imagen de un sello perteneciente
a un grupo hip hop. El nombre es lo Unico que
los puede asociar, pero a simple vista ni
siquiera se entiende. Existen problemas de

composicion, de color y de uso tipografico.

LA CALLE RECORDS

PRODUCCIONES

Massivo Reccords: Este sello tiene entre sus
participantes a bandas muy desconocidas y
de estilos muy diferentes, sin embargo, a
pesar de no tener una imagen estéticamente
aceptable, al menos se da a conocer como
sello discografico (la nota musical a la altura
del oido humano). En cuanto a colores estos
reflejan un poco de frio y modernidad, asi

como la tipografia que al intentar ser pionera,

vuelve afos atras para llevarnos a los afos
80. La imagen total esta bien compuesta y
centrada, por lo que no hay nada mas que

acotar.

Condor Music: En definitiva expresa a su
grupo objetivo, no asi por el nombre, pero el
diseno del isotipo es claramente
contemporaneo y minimalista, unos cuantos
trazos sin circunferencias, todos muy rectos,
le dan el caracter que necesita. En cuanto al
logotipo, es una tipografia de la misma indole
que la figura, la que no ocupa gran espacio
y en conjunto expresa limpieza.Los colores
en este caso son blanco y negro, pero estos
varian en formatos digitales desde amarillos
y verdes con transparencias blancas que
representan alin mas el caracter de la musica

electronica.
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Ojo de Apolo: Tal vez esta marca no se logre
comprender mucho en cuanto a su analisis
grafico, ya que es muy simple y lo Unico que
se destaca es la flecha que traspasa el nombre.
La tipografia es una arial simple sobre una
flecha de borde banco, que se encasillan
sobre un fondo rojo.

A decir verdad no existe un aporte grafico y
como en un caso anterior podria ser la imagen

corporativa de cualquier otra cosa.

- 0jo de apolo m))
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Milodon Records: Esta imagen de marca es
muy especial, no existen conceptos claros

para clasificarla dentro de su contexto rockero

progresivo, ya que un milodén es un animal
de la prehistoria, tal vez el hecho de querer
hacer historia. Los factores cromaticos son
clasicos, el dorado en conjunto con el negro
proponen elegancia, lo que no es lo mas ad-
hok a un sello de rock, quizas esta marca se
acerca mucho mas a una productora de cine
de anos anteriores, ya que los elementos que
la componen se asimilan a ese tipo de

identidades. Ademas de poseer una tipografia

setentera.

Crisis Records: La imagen de crisis refleja
muy bien el nombre del sello, al utilizar una
tipografia manchada, asi como colores blanco
y negro, ademas representa a los estilos
musicales que graban alli, con tendencias
oscuras, es un isologotipo muy simple, pero

acertado.
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4.4.2. Algo Records

La imagen de marca es lo Unico que posee
Algo Records en cuanto a imagen grafica, sin
embargo este pequefo isologotipo, esta
presente pero no muy aceptado por la
empresa, no se produjo con dedicacion y se
creo solo para poder editar un disco y dejar

constancia.

De todas maneras intentd expresar una idea
retro adoptada de signos televisivos de los
anos 60, en donde las figuras son dos 6valos
que se unen al medio, bordeados por unos

semicirculos sin relleno.
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En cuanto al logotipo, este es solo la palabra
Algo, la que ocupa todo el interior de los
ovalos, repartiéndose las letras en la mitad,
lo que crea una composicion central.
La tipografia que se utiliza es simple, gruesa
y sin serif, una arial black, que le da peso a

la figura.

Es claro que hay que hacer variaciones muy
significativas en esta imagen de marca, pero
si se quiere, la idea de un estilo mas antiguo
puede quedar muy buena si se buscan mayores
alternativas y si se trabaja mas a fondo con

los conceptos que quiera representar el sello.

Otro tema importante es el nombre, “Algo”
nos puede parecer un tanto extrano, sin
embargo presenta la originalidad de como la
palabra lo dice “algo” (algo como...?). A pesar
de que se asocia a lo recién mencionado, su
origen corresponde a los nombres de los
gestores del sello, Alvaro Gomez y Alejandro
Gomez, los que utilizaron las primeras dos

letras de sus nombres y de su apellido.

4.5. ESTUDIO DEL USUARIO

Cuando hablamos del estudio del usuario, nos
estamos refiriendo al grupo objetivo del sello
Algo Records, es decir para quienes funciona
el sello. Entre los integrantes del grupo
objetivo, evidentemente estan las bandas
participantes como primer grupo, pero de
este ya he hablado anteriormente, ademas
el sello se constituye de estos mismos, por lo
que estos, ademas pasan a pertenecer a este.
Por otra parte existen dos clases de grupos,
las bandas que no poseen sello y necesitan
ser parte de alguno o que buscan
oportunidades econdmicas y el publico que
compra los discos de las bandas pertenecientes
al sello, ademas de los seguidores de éstas,
los oyentes y todos aquellos que viven por el

rock.

4.5.1. Bandas Emergentes, Sin Sello o

Nuevos Participantes

Hoy en dia existe una gran cantidad de bandas
emergentes y otras que adn no han tenido

la posibilidad de grabar un disco.

Por lo general las bandas emergentes, graban
demos en sus primerisimas experiencias
musicales, a partir de esto llegan a
cuestionarse una mayor calidad, seglin cuales
sean sus desafios. Algunos optan por la
autogestion, trabajan con productores y se
encargan ellos mismos de todo lo demas,
esto para abaratar costos, sin embargo se
pueden correr muchos riesgos si no se tiene
la certeza de con quien o quienes se produce.
Para estas bandas esta disponible el sello
Algo Records, el que busca a un publico
objetivo que tenga sus influencias en la base
del rock y que quiera surgir dentro de la

escena.
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Por otra parte también aparecen las bandas
que no han quedado conformes con el
desarrollo de los sellos en que han grabado
y entonces comienzan a buscar nuevas

alternativas, es decir otros sellos.

En Chile existen muchisimas bandas que nunca
han formado parte de un sello, bandas que
a pesar de esto, han presentado su mdsica
en muchas tocatas. Existe de todo, bandas

buenas y malas y de diferentes estilos.

Es imposible nombrar a cada una de las bandas
que hay en nuestro pais ya que en este mismo

instante podria estar formandose alguna.

Dentro de esta infinita cantidad existen varias
que ya comienzan a afianzarse como: Linterna
Verde, Dion 4, Control Remoto, Sindie,
Pirémanos del Ritmo, Camion, Gatos Negros,
Condor de Fuego, Sangre Aborigen, Auto,
Arena, Sinestesia, Borde, Chinaski, Lizard,
Al Puritano, Pizarra Magica, entre otras. Todas

estas siempre con la base del rock.

4.5.2. Publico Auditor y/o Consumidor

Entre el publico auditor se encuentran aquellas
personas que han oido a las bandas
pertenecientes al sello, éstas pueden ser
seguidores de las bandas, o simples auditores
que buscan escuchar propuestas nuevas del
rock emergente chileno. Cabe sefalar que
las bandas que trabajan con Algo Records,
poseen un excelente posicionamiento dentro
de las bandas nuevas, cada vez se suman mas
y mas seguidores y su trabajo es cada vez
mas valorado por los medios, quienes ya han
escrito resefas positivas y entrevistas a todas
las bandas del sello. Incluso puede afirmarse
que conforman, junto otras y pocas bandas
mas, la cabecilla de las bandas
independientes. Es por esto que el publico
objetivo auditor crece, asi mismo como el
consumidor que la mayoria de las veces forma

parte del anterior.

Aunque los consumidores de discos no son

tantos como los que asisten a las tocatas o

recitales, las bandas convencen cada vez
mas, lo que lleva a generar mayores
oportunidades de ventas. Por ende se amplia
la cantidad de personas que desean adquirir

los discos.
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5.1. ALGO RECORDS

Estudio de grabacion de funcionamiento
independiente que ofrece servicios de
produccion de discos para bandas emergentes
que apoyen esta iniciativa y quieran expresar

sus ideas a través de la musica rock.

Antes de comenzar el proceso de diseno, cito
tres canciones de las bandas Guiso y Ramires!,
expresion del sentido de Algo Records, en
donde estos mensajes se transmiten también

al disefo en la creacion.

El Sonido, Guiso

A todos los que fueron
los mejores que existieron,
quien dejo el sonido

no les puedo pedir mas!

Te pido, que me digas por favor,
no me olvido, lo de antes fue mejor,
te pido, que me digas por favor,

no me olvido, lo de antes fue menor!

Gracias, Griz, Mota, Orate, Yajaira, Ramires!,
Le patina la frente, Familia Miranda, Dia 14,
The Ganjas, The Pendex, Hielo Negro,

gracias, gracias y muchas mas!!!

Sintonizar el Ruido, Guiso

En tu mente, inconsciente,
no hay nada mas, que buscar,
nada mas, no hay nada mas,

que buscar, nada mas!

Hay sintonizar el ruido,
hay que sintonizar el ruido,
hay que sintonizar el ruido,

hay que sintonizar!!!

Accién!, Ramires!

Accion!
rockanroll barato y sonido rebelde
una pelea que vas a perder

rockanroll barato, sonido rebelde!!!

Como no hay, nada que hacer
todo esta igual, o esta peor que ayer
nada va, nunca a cambiar

siempre que estés, listo para luchar
Accion! Rockanroll barato y sonido rebelde...

Como estas, un paso atras
vas a poder, verme llegar
y no sera, la primera vez

es solo el comienzo, de lo que puede ser
Accion! Rockanroll barato y sonido rebelde...

Yo te ensefo a preparar, una bomba que es
un coctail

solo la tienes que lanzar y después tienes
que correr

entonces todo cambiara y seras parte de la
accion

en el ejercito del mal, cantaremos un
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Rockanroll barato y sonido rebelde...

No hacen falta explicaciones para darse cuenta
de que Algo Records, es una revolucion del
Rock and Roll, en donde el sonido, el ruido,
y la accion son parte de los ejes que mueven
a este sello y por ende ejes que justifican el

desarrollo grafico de su nueva imagen.

5.2. REGISTRO GRAFICO DEL DESARROLLO
DE LA IMAGEN CORPORATIVA

Desde el inicio de las ideas hasta la imagen

final.

1.- La primera propuesta, cuenta con el isotipo
que representa una radio antigua en blanco
y negro, lo que tiene que ver con un caracter
mas bien alternativo que rockero, al hacer
alusion a una imagen sintetizada y retro, en
donde los sonidos de las bandas del sello se

escuchan a través de este medio.

Por otra parte, el logotipo se presenta
solamente con la palabra “Algo” en un caso
y en el otro con “Algo Records”, esta
diferencia se crea porque la marca original
solo tenia esta palabra. Las tipografias
utilizadas también aluden a lo alternativo,
en el primer caso, “Cherub” que es lidica y
con movimiento y en el segundo, “Balls on
the rampage” la que alude a luces como las
que se utilizan en escenografias donde los

artistas exponen sus identidades.

2.- A partir de las segundas propuestas nace
la idea de crear no so6lo una marca, sino un
conjunto con ciertos iconos representativos
que senalan elementos musicales, guitarra,
audifonos, microfono y amplificador, los que
presentan el mismo estilo grafico en blanco
y negro. Ahora se alude mas al rock, pero
considerando la simpleza de los dibujos para
darle un sentido iconografico. Sin embargo
existe una diferencia, en el segundo caso,
los instrumentos poseen lineas o rayas que
simbolizan el sonido, lo que se relaciona con

la onomatopeya del ruido en el comic.

En cuanto a los logotipos respectivos, en el
primer caso cada uno de éstos tiene una letra
de la palabra Algo, para usarse como grupo
y en el segundo caso, cada isotipo se apoya
en el logotipo que se define con el nombre
completo del sello. Al igual que en la primera

propuesta, se utilizan las mismas tipografias.
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3.- Acercandose mas a la imagen final, esta
vez se estudia mas al grupo objetivo, en los
cuales encontramos el uso del stencil para
dejar huellas de sus bandas, por esto se aplica
el mismo medio para la creacion de la marca,
ya que ademas posee una justificacion
acertada acerca de lo que significa esta técnica
a nivel de pensamiento. Se sigue con la idea
de la palabra “Algo” actuando por si sola, sin
embargo se busca un signo Unico a nivel de
isotipo, por lo tanto se escoge la guitarra
como icono mas representativo del rock y de
la mUsica, a la que ademas se le agregan estas

rayas que aluden al sonido.

Para esta nueva propuesta la tipografia cambia
y se utiliza una que posea mayor movimiento
e inestabilidad, asi como un grado de
“suciedad” que se asemeje al trabajo del
stencil callejero, cabe sefalar que esta fuente
“Broken 15”, se asemeja a otros tipos
utilizados por bandas clasicas del punk-rock

como “The Clash”.

En este caso la palabra “Algo” también se
prueba sola como logotipo, ya que posee todo
este nuevo caracter del stencil que la

acompana.

Es importante rescatar que a partir de esta
propuesta la idea del stencil seguira hasta el
final, por lo tanto la marca ya no sera una
imagen vectorizada, sino mas bien una imagen
completa y Unica, sin posibilidades de desglose

digital.
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4.- Continuando con la idea del stencil, esta
vez se concluye que es primordial que el
logotipo posea el nombre completo de la
marca, Algo Records, en donde la palabra
“Algo” predomina en tamano, mientras la
palabra “Records” acompana al isotipo que
en esta ocasion son elementos cinéticos
asociados al comic, representando el ruido,

el impacto y la accion.

La palabra “Records” de disena en color rojo,
mientras que para el resto de la marca se
utiliza el negro, esta variante duocromatica,
propone un equilibrio en la imagen total.
En cuanto al tratamiento tipografico, se
seguira utilizando “Broken 15” en mayusculas,
ya que resulta ser la fuente mas adecuada

para expresar la identidad de la empresa.
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5.- A la idea anterior se le agregan tres iconos
musicales, micrdéfono, guitarra y bateria, lo
que se simplifican alin mas en imagenes planas
de un solo color, negro, aludiendo a la técnica

grafica de figura y fondo.

Se plantean dos usos, en primer lugar, la
palabra “Algo” se inscribe dentro de cada
uno de los iconos musicales, contrastandose
en color blanco. A partir de esto, los elementos
que simulan el sonido aparecen desde
perspectivas diferentes segin de donde
provenga esta resonancia en cada caso,
ciertamente se aprovechan las partes
circulares para hacer mas compacta la imagen.
Entre tanto la palabra “Records” continta de
color rojo y participando de la misma manera.
En el segundo lugar, la composicion cambia,
la palabra “Algo” cambia a rojo, esta fuera
del icono y usa el lugar que poseia “Records”,
mientras ésta se integra dentro de una de las
figuras del sonido, en color blanco para
contrastar, ademas de perder un tamafo

necesario, lo que hace dificil su lectura.
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6.- En esta nueva proposicion, se crea un
todo, en donde el término “Algo” se une
inseparablemente, de “Records”, a través de

“parche” que envuelve esta palabra y que
ubica cubriendo una pequena parte de la
silaba “GO”.

Cromaticamente, se vuelve al blanco y negro,
mas bien por la facil utilidad que propone en
cuanto al stencil, como a los impresos

posteriores.

Se establecen dos opciones que se diferencian
en el parche que contiene la palabra
“Records”, en el primer caso, éste se observa
con un borde grueso e irregular, dejando un
fondo blanco y en el segundo caso, éste es
completamente negro, en donde “Records”
cambia a blanco para lograr resaltar, por otra
parte esta opcion posee una leve inclinacion
que cubre un poco mas que la otra la silaba
“GO”.

Estas composiciones, se afirman mucho mas
al ser imagenes Unicas que se observan como
composicion estable, creando una sola

estampa.

7.- Sin dejar de lado la idea inicial de crear
varios objetos identificatorios, aparecen
audifonos, microfono y guitarra, con el mismo
caracter de un color plano (negro) y la técnica
de figura y fondo, a los que se les aplican las
marcas recién disefiadas, en dos versiones.
La primera en donde la marca se sitla dentro

de cada uno de los iconos, contrastadas en

version negativa y la segunda donde la marca
se ubica bajo cada uno de éstos en su version

original, creando asi isologotipos compuestos.
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8.- Siguiendo con lo anterior, se propone un
icono mas, para asi compensar la palabra
“Algo” y dar una armonia y mayor
entendimiento a esta idea. Este corresponde
a un disco, por lo que ademas se asocian los
cuatro a un estudio de grabacion. Esta vez,
los iconos se adectan de acuerdo a la tipografia
“Broken 15” y se les da un grado mayor de
“suciedad”, sin embargo en las primeras cuatro
alternativas, estas se exceden de ruido, por
lo que en la segunda alternativa se limpian

un poco sin perder esta caracteristica.

A partir de este momento se establece una
marca Yy un sistema iconografico de esta,
compuesto por cuatro iconos que se
acompanan en forma paralela y claramente
visible, aunque no poseen las mismas
ubicaciones, lo que propone un dinamismo

entre las cuatro.

9.- Por ultimo, se define la marca final, siendo
la opcion que propone el parche de contorno
grueso e irregular. Ademas de presentarse su
opcidn en negativo para ciertas utilidades

que sean necesarias posteriormente.
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5.3. PROPUESTA GRAFICA

5.3.1. Imagen Corporativa De Algo Records

Se ha disenado una imagen corporativa
correspondiente a la nueva marca del sello,
esta se compone principalmente por el uso
tipografico tratado y ciertos elementos que
lo acompanan, entre los que se encuentran
figuras como manchas y un “parche” que
alude a un recorte irregular el que contiene

la palabra “Records”.

Intercepcion de la L con
el "parche” Records en
el punto medio

horizontal de la marca.

Negativo como doble
propuesta de la marca

seglin usos.

5.3.2. Sistema Iconografico De La Marca

Ademas se han creado cuatro iconos de apoyo
a la imagen corporativa para aplicaciones.
Este sistema iconografico se componen por
cuatro isotipos diferentes, una guitarra, un
disco, un micréfono y unos audifonos, los que

a su vez van acompanados por la marca.

g ~n

Senalizacion del rectangulo virtual (tamafos
iguales) y rectangulo que delimita la ubicacion

y posicion de la marca (idem).

5.4. PERCEPCION VISUAL DE LA MARCA

Las técnicas de la comunicacion visual
manipulan los elementos visuales con un
énfasis cambiante, como respuesta directa
al caracter de lo que se disena y de la finalidad
del mensaje.

Para justificar la imagen corporativa de Algo
Records con respecto a la percepcion visual
que nos indica, sefalaré tres items que estan

estrechamente relacionados con esta.
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5.4.1. El Contraste

La técnica visual mas dinamica es el contraste,
que se opone a la técnica opuesta, la armonia.
Las técnicas visuales se han ordenado en
parejas de opuestos no solo para poner de
manifiesto y acentuar la amplia gama de
opciones operativas posibles en el disefo y
la interpretacion de cualquier formulacion
visual sino también para expresar la gran
importancia de la técnica y el concepto del

contraste para todo medio de expresion visual.

El contraste es, en el proceso de la
articulacion visual, una fuerza vital para la
creacion de un todo coherente. En todas las
artes el contraste es una poderosa
herramienta de expresion, el medio para
intensificar el significado y, por lo tanto, para
simplificar la comunicacion. Es una
organizacion de los estimulos visuales
orientada a la consecucion de un efecto
intenso. Pero la intensificacion del significado

va todavia mas alla de la simple yuxtaposicion

de elementos visibles. Consiste también en
la cancelacion de lo superficial y lo
innecesario, lo cual lleva a enfocar lo esencial

de modo natural.

Dentro de las técnicas aplicables para la
obtencion de soluciones visuales, (existen
muchas) a continuacion nombraré las que se
aplican directamente a la imagen corporativa
de Algo Records, disponiéndolas en pares

opuestos:

Contraste: Espontaneidad, Asimetria, Audacia,
Transparencia, Distorsion, Profundo, Actividad,
Irregularidad, Yuxtaposicion, Angularidad,

Representacion.

Armonia: Predictibilidad, Simetria, Sutileza,
Opacidad, Realismo, Plano, Pasividad,
Regularidad, Singularidad, Redondez,

Abstraccion.

Podemos ahora, confirmar el contraste como

técnica utilizada fielmente en la creacion de

la marca, tanto por la conceptualizacion

recién nombrada como por forma y color.
5.4.2. Positivo y Negativo

Esta relacion estructural dentro del mensaje
visual presenta una intensa conexion con la
secuencia de ver y absorber informacion.
Crea una secuencia de la vision que se
denomina de vision positiva y negativa. La
significancia de lo positivo y lo negativo
denota simplemente, que hay elementos
separados pero unificados en todos los
acontecimientos visuales. En otras palabras,
lo que denomina la mirada en la experiencia
visual se considera elemento positivo, y
elemento negativo, aquello que actla con

mayor pasividad.
Los elementos mas anchos parecen mas

cercanos a nosotros dentro del campo de la

vision. Sin embargo, la distancia relativa es
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mas claramente perceptible utilizando la
superposicion. Los elementos luminosos sobre
fondo oscuro parecen ensancharse y lo
elementos oscuros sobre fondo claro parecen

contraerse.

Lo positivo y lo negativo, en el caso de la
marca Algo Records, es muy importante, ya
que la inversion que produce este efecto se
utiliza constantemente en las aplicaciones

de esta.
5.4.3. Simbolismo

La abstraccion hacia el simbolismo requiere
de una simplicidad ultima, la reduccion del
detalle visual al minimo irreductible. Un
simbolo, para ser efectivo, no solo debe verse
y reconocerse sino también recordarse y
reproducirse. Por definicion, no puede suponer
una gran cantidad de informacion detallada.
Cuando mas abstracto es el simbolo, con
mayor intensidad hay que penetrar en la
mente del publico para educarla respecto a

su significado.

El simbolo, como medio de comunicacion
visual y significado universal de una
informacion empaquetada, no existe solo en
el lenguaje. Su uso es mas amplio. ELl simbolo
debe ser sencillo y referirse a un grupo, una
idea, un negocio, una institucion, un partido
politico, etc. De esta forma se convierte en
un codigo que sirve de auxiliar al lenguaje
escrito. Todos estos sistemas han sido
desarrollados para sintetizar la informacion,
de modo que sea posible registrarla y

comunicarla a una audiencia masiva.

En el caso del sistema iconografico creado,
los isotipos son simbolos que representan
elementos musicales que se utilizan en un
estudio de grabacion, cabe sefalar que se
usan en algunos casos como simbolos y no
como marcas y que por ende cumplen con la
sencillez y claridad de representacion que

se detallo anteriormente.

5.5. EL STENCIL COMO TECNICA UTILIZADA
PARA EL DISENO DE LA MARCA “ALGO
RECORDS”

El stencil corresponde a una técnica de
impresion utilizada a través de plantillas que
contienen una imagen, la cual se recorta para
luego pintar sobre el sobrante de esta y

plasmar una imagen en serie.

5.5.1. Justificacion Ideolégica Del Uso Del

Stencil Callejero

El stencil es una forma de intervencion urbana
muy interesante y creativa, de caracter
contestario y trasgresor, la que queda
justificada por un doble intento: el de registrar
una expresion popular vulnerable a la
desaparicion por blanqueo de muros y el de
ser un llamado de atencion, o convocatoria
perceptual, sobre esas pequefas sehales que

resultan sorpresivas para quien las ve, ya que
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generalmente el stencil se desarrolla de forma
callejera. Es asi como se vincula
estrechamente al graffiti, otra de las técnicas

comunicativas existentes en las calles.

Por lo general el stencil, es realizado por
jovenes que pretenden expresar algo propio,
es decir, identidades que los hacen pertenecer
a ciertos grupos o pensamientos comunitarios,
ya sea en forma de protesta o de expresion

artistica.

Uno de estos creadores y participantes del
stencil son muchas veces los mUsicos de bandas
de rock o punk y sus seguidores, ya que
intentan expresar sus ideas musicales a través
de esta técnica que los logra representar muy
bien, dandole énfasis a un sentido de rebeldia,
por el hecho de ser estampados callejeros sin

autorizacion legal.

Cabe senalar el bajo costo ademas que esto
significa, ya que con muy pocos recursos se
pueden lograr muchas copias de un mismo

diseno.

5.5.2. Algo Records y El Stencil

Algo Records, al ser un sello discografico
independiente y alternativo, representante
de la mUsica rock, intenta expresar estas
caracteristicas a través de las bandas que lo
componen, las cuales han generado
expresiones graficas representativas utilizando
la técnica del stencil, con la que imprimen
su identidad en muros, poleras, autoadhesivos,

afiches y chapitas.

En el caso de la banda representante del
sello, Guiso, han utilizado esta técnica en
varios soportes, tanto en muros como en

poleras y autoadhesivos, a través de iconos

que representan su estilo.

En el caso de The Pendex, existen registros
de la utilizacion del stencil, pero mas bien
de forma callejera, es decir en los muros,
mostrando un estilo ingenuamente agresivo

mas ligado al punk.

Ramires! se expresa con un trabajo mas
refinado del stencil, desde la caratula de su
disco en donde existe un juego de figura y
fondo entre los integrantes, mas bien acercan
el stencil a un trabajo computacional de
limpieza de la imagen, lo mismo sucede con
las chapitas que han creado, en donde el

juego de figura y fondo es muy claro y simple.

Estas bandas, al pertenecer a un sello
independiente como Algo Records, se acercan
a este tipo de técnicas para representar sus
identidades, por lo que esta misma significa
a nivel ideoldgico, por lo mismo se acerca a
ellos, por lo que comunican como musicos

rebeldes de tendencia rockera alternativa,
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la diferenciacion en cuanto a lo establecido
y la pertenencia a ciertos grupos que se
definen de la misma forma, los que han
existido hace varios ahos en cuanto a
tendencias musicales alternativas, utilizando
esta técnica. Desde el punk en los 80 hasta
hoy, donde estas nuevas bandas siguen los
pasos de los viejos rock star y ciertamente
sus maneras de expresarse visual y

graficamente.

5.5.3. Registro Fotografico De Tipologia

Existente

A muestra de ejemplo, estos casos representan
lo que ya se ha hecho en el ambito del stencil

en relacion a bandas y a discursos de variada

indole que estampan sus marcas en las calles.
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5.5.4. Elaboracion De La Marca A Través
Del Stencil

El stencil, al ser un método de impresion,
esta estrechamente ligado al disefo grafico,
puesto que muchas veces se utilizo para
estampar imagenes, asi como la serigrafia.
Hoy en dia se utiliza mas de los modos
particulares que nombrabamos
anteriormente, sin embargo en el pasado el
stencil cumplié una funcion muy importante
en cuanto a la reproduccion de imagenes,
sobre todo en periodos de los afios 70 y 80

en nuestro pais.

Al revisar el uso del stencil por ciertos grupos
de hoy, particularmente por las bandas
pertenecientes a Algo Records, es evidente
que la manera mas o6ptima de seguir junto
con estos principios es elaborar la marca a
través de la misma técnica, ademas de unir
a todos estos iconos representativos bajo una

misma identificacion grafica.

5.5.5. Etapas De Elaboracion

Una vez creado el diseno, se debe tener en
cuenta un tamaino que permita la creacion
del stencil y que cumpla con leerse bien al
ser impreso, todo esto pensado al modo del
stencil callejero, por lo tanto el tamafo no
puede ser muy pequeno si se tienen detalles
como palabras que deben entenderse, puesto
que esta técnica al ser rapida en su estampado

no es limpia, si no mas bien manchada.

Para transformar el disefio en plantilla, hay
que definir las zonas que van a quedar
impresas y las que no, para esto se trazan las
marcas de corte en donde se uniran los
elementos que contiene la imagen para que
sea un todo armado y los elementos no se

separen.

Una vez convertido el disefo en plantilla, se
recorta lo que quedara plasmado haciendo

alusion a “figura y fondo”.
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Al estar listo para imprimir, se buscan los
soportes adecuados, en este caso para la
presentacion de la marca, se imprime sobre
carton con aerografo o spray, ya que es la
pintura mas utilizada en el stencil callejero,
lo que ademas le da un aspecto mas sucio y
corroido al disefio. Este disefio de marca ha
sido creado en un solo color, ya que es una

pieza Unica.

5.6. DESCRIPCION DE LA MARCA

5.6.1. Analisis Semantico

Conceptos y connotaciones

Diferenciacion: La visualizacion de lo
alternativo en la imagen proyectada, muestra
esta diferenciacion en cuanto a otras marcas
de sellos independientes, creando una
identidad propia, reflejando el significado
de lo independiente, segln lo que proclama
el sello en este sentido, y del estilo musical

que posee Algo Records, el que se distingue

de inmediato sin dar cabida a otros estilos
musicales, por ejemplo, no existe una relacion
con el jazz o con la salsa, a simple vista el
estilo rock punk es lo que se vincula a la

imagen y por lo tanto la connotacion es clara.

Ruptura: Se crea a través de la no utilizacion
de los parametros clasicos, en donde la imagen
promueve un quiebre estructural, donde se
expresa la rebeldia que promueve la musica
rock creada por las bandas pertenecientes a
este sello. Hay movimiento y libertad en el

mensaje, resaltando su autonomia.

Simplicidad: No posee complicaciones visuales
ni mucho menos de tratamiento grafico, al
ser creada a través del stencil, ya requiere
simpleza en cuanto a su reproduccion, de
este mismo concepto se connota lo barato,
lo sencillo, lo cercano a un publico que
tampoco cuenta con demasiados recursos
para grabar un disco. Por otra parte la imagen
en si es precisa y coherente con lo que

expresa, ademas de poseer claridad visual a

pesar del ruido que crea el quiebre de

formalidad.

Musica y Rock: Evidentemente nos connota
musica, no sélo por el mensaje que incluye
la palabra “Records”, sino también porque la
imagen se asocia a diferentes bandas de culto
que han utilizado tipografias similares, lo que
siempre esta en la memoria del grupo objetivo.
De lo mismo se desprende el concepto de
“Rock”, ya que es lo que encausa esta cultura

musical.

Por otra parte, si nos enfocamos en el sistema
iconografico, queda claro este vinculo, incluso
en lo que se refiere al concepto de “estudio
de grabacion” por lo elementos que se han
utilizado, en este caso la mezcla entre

guitarra, disco, microfono y audifonos.

Juventud: Se connota claramente este

concepto, puesto que a primera vista podemos
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darnos cuenta de que no es un producto para
personas mayores ni para nifos, ciertamente
por lo codigos utilizados dentro de los que se
presentan los conceptos anteriormente

nombrados.

5.6.2. Analisis Sintactico

Imagen Corporativa

Uso cromatico: Imagen monocromatica, se
usa negro. Esto puede variar segiin para lo
que se utilize, dependiendo del fondo en que
actte. Sin embargo también puede variar en
sus aplicaciones, esto se especifica dentro

de las restricciones de la marca.

Uso tipografico: La tipografia utilizada es
Broken 15 mayuscula, la que esta trabajada,
ya que no se aplica directamente sino que
pasa por el proceso del stencil, lo que cambia
su forma original y con esto pierde su caracter
de pureza, puesto que al utilizar esta técnica

la palabra se ensucia y esa “suciedad” es

parte de la grafica del isologotipo, asi como
los cortes que deben hacerse para formar las

plantillas.

Esta tipografia se caracteriza por su desnivel
en cuanto a la alineacion de las letras para
conformar una palabra, asi como las pequeias
manchitas que rodean a cada letra, las cuales
en ciertos casos intentan mostrar un
rectangulo que encuadra a estos tipos, esto

ocurre principalmente en la letra A.

ABCPEFGHIJKLWNOPQRS
TUVHWXYZ

Tamanos: La palabra “Records” esta
disminuida al 30% del tamano de la palabra
“Algo”, por lo que esta resalta ante la otra
en primera instancia. Por otra parte la figura
en que se encuadra el término “Records”
utiliza un poco mas de la mitad de la longitud
del término “Algo”. Esto crea una composicion
a partir del tamafo, dandole mayor

importancia y pregnancia visual a “Algo”,

puesto que este es el nombre que se ancla a
su identificacion de “Records”, el que le da

el significado de estudio de grabacion.

Morfologia: El isologotipo posee una forma
irregular, desde la tipografia que no sigue una
misma linea hasta el elemento que encierra
la palabra “Records”, el que se incluye como
parche que alude a un recorte. Si lo
delimitamos virtualmente aparece dentro de
un rectangulo justificado, lo que implica que
al observar la marca no exista un desequilibrio
formal. Vale rescatar que esta forma se logra
adaptar a las necesidades que le exijan las

aplicaciones en donde estara impresa.

Técnica: El stencil es muy importante en
cuanto a la visualizacidon de la imagen
corporativa ya que es lo que la identifica,
este al ser un proceso artesanal deja marcas
de su aplicacion lo que le entrega este caracter

significativo, en donde vemos lo casual y
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espontaneo de su forma y su interaccion entre

cada tipo y elemento.

De aqui se desprende el codigo de figura 'y
fondo, pues ese es el juego del stencil, al ser
una imagen monocroma se crea un contraste
con el fondo, con lo que queda en blanco,

dependiendo donde se aplique.

Sistema Iconografico De La Marca

Las cuatro alternativas que se proponen como
apoyo de la imagen corporativa, poseen sus
mismas caracteristicas semanticas y
sintacticas. Pese a esto existen diferencias
en cuanto a los isotipos, por ser figuras
distintivas, en ciertos parametros sintacticos
como forma y disposicion en el espacio. Cabe
sefalar que en relacion al tamaio, todos los
isotipos son de mayor volumen que la marca

en la misma proporcion.

Morfologias y disposicion en el espacio

Icono 1. Guitarra Eléctrica

Se encuentra encuadrada en un rectangulo
virtual apoyado por pequehas manchas que
forman parte de él, este presenta una
inclinacion hacia el lado derecho, por ende
los elementos que lo componen también. La
forma de este icono es irregular, la imagen
es anomala, caracter significativo que le da
el proceso de stencil, de esta se desprenden
pequeias manchas que apoyan este caracter
artesanal y desordenado. Su ubicacion es
central con respecto al rectangulo virtual,
ocupando el lugar mas importante dentro de

todo el espacio.

La marca se encuentra inclinada en el costado
superior izquierdo paralela al lado del
rectangulo, lo que genera una ruptura en su
presentacion formal por si solo. A pesar de
este juego espacial no pierde su capacidad
de reconocimiento y en conjunto con el icono

se crea una ruptura del orden clasico.

Icono 2. Disco

Al igual que la anterior, se encuentra dentro
de un rectangulo virtual, esta vez inclinado
hacia el lado izquierdo. El isotipo es irregular,
por lo tanto su forma circular no es perfecta,
la que también se da por el uso del stencil,
asi como las pequenas manchitas que ayudan
a encuadrar el total de la imagen. Su
ubicacion en el espacio ocupa una parte
importante sobretodo en la parte superior

del enmarque.

La marca se encuentra paralela al lado inferior
del rectangulo, apoyando esta idea virtual.
Esta vez la posicion no es tan radical,
levemente inclinada se visualiza facilmente

con respecto al isotipo.
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Icono 3. Audifonos

Esta vez el rectangulo virtual se inclina hacia
el lado derecho como la guitarra, sin embargo
los audifonos presentan una inclinacion
contraria, este también posee los rasgos
entregados por su elaboracion con stencil,
dejando una linea o mancha alargada que se
apoya en el lado inferior del rectangulo
virtual. El icono ocupa la parte central-
posterior del espacio dejando un area en
donde aparece la imagen corporativa, la que
afirma la composicion en la parte superior.
En esta posicion el quiebre no sorprende
tanto, ya que se acerca mas a los parametros
clasicos de diagramacion y disposicion, pese
a esto no pierde el vinculo que se establece
en conjunto con los otros iconos porque

también tiene una inclinacion.

Icono 4. Microfono

Al igual que el segundo icono, el rectangulo

virtual se inclina hacia el lado izquierdo, asi

como el isotipo, pero en diferentes grados,
el stencil deja rastros en la forma de este,
los que apoyan la delimitacion espacial.
Ubicado hacia el lado derecho superior del
total del area predeterminada se vincula con
el isologotipo que se encuentra en la ubicacion
contraria, que esta vez posee una inclinacion
casi vertical como en el caso del icono 1,
pero reflejada. Por lo mismo, en este caso,
se vuelve a mirar de una manera menos
tradicional, pero que al igual que en las
marcas anteriores identifica este
alternativismo representativo de la imagen

corporativa.

A pesar de las diferencias establecidas es
preciso sefalar que el sistema iconografico
se crea como conjunto, con caracteristicas
similares que las encasillan en este, sin dejar
de actuar por si solos segiin sea el modo en

que se apliquen.

5.7. USO LIBRE DE LA MARCA

La marca no restringe su uso, al ser coherente
con la ideologia del sello, se propone libertad
en su utilizacion. Esto es, variaciones en su
uso cromatico seguln las aplicaciones en que
se encuentre. Su tamano también, mientras
sea legible. Puede ocupar diferentes lugares
de un espacio determinado, asi como sus
coordenadas, lo que significa que su sentido

horizontal no es siempre estable.

Con respecto al sistema iconografico creado,
ocurre lo mismo, los iconos son libres de
utilizar en cuanto a color, tamano y ubicacion
espacial, por otra parte, es importante dejar
claro que puede utilizarse sélo el icono y
separarlo de la marca que lo acompana, esto
puede suceder en un sin nimero de casos,
asi como se muestra en las aplicaciones.
También es primordial sefialar que en el
sistema iconografico, cada icono puede actuar

de manera independiente, desglosados o no.
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Es muy importante tener en claro estas “no
restricciones”, para que se comprendan sus

variaciones en las aplicaciones desarrolladas.

Esta libertad se justifica por las mismas
connotaciones de la marca, es decir por la
filosofia del sello, tanto como quiebres que
dejan fuera los parametros clasicos en cuanto
a diseno, como en el significado mismo de lo

que produce y expresa Algo Records.
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Se disponen varias aplicaciones, segun lo que
representa el sello, es por esto que no sélo
se crea lo basico como papeleria y sitio web,
si no también chapitas, poleras y
autoadhesivos, los que forman parte

importante en este tipo de empresa.

6.1. PAGINA WEB

La pagina web corresponde a la aplicacion
mas importante, ya que es fundamental para
un sello discografico publicar informacion a
través de Internet. Es un sitio simple, pero
bastante reconocible y muy coherente con la
marca, lo que le da aiin mas identidad al
sello. Es importante tener claro que un sitio
web de un sello discografico, es informativo
y no necesita de mayores complejidades, por
otra parte marca una diferencia notable en
cuanto a otros sitios web de sellos discograficos

independientes chilenos.

La primera escena es una Intro creada en

flash la que comienza a partir de la aparicion

b aplicaciones de la marca

de una especie de rayos rojos, sobre un fondo
blanco, que aluden al ruido y al sonido segln
su onomatopeya en el comic, los que
parpadean al compas de un breve sonido
rockero de la banda Guiso, esto desaparece
y abre paso al isologotipo creado. Una vez
que aparece y esta todo estatico, la marca
es un boton para entrar al HOME, el que es
representado por fondo rojo, fuerte y a un
costado se encuentra un parche negro que
envuelve la estructura que seguira establecida
durante el resto de las escenas. Esta estructura
es un rectangulo blanco en posicion vertical,
en donde en su parte posterior se encuentran
alineados horizontalmente, la marca, y el
sistema iconografico, todos de color negro,
esto se mantiene a excepcion los iconos que
varian a rojo segin vayan cambiando las
escenas, puesto que cumplen la funcion de
botones. Al lado del rectangulo blanco se
unen los rayos del ruido, esta vez creados por
un colage de imagenes que representan a las

bandas, todas en blanco y negro.

ALER

INTRO
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b aplicaciones de la marca

El HOME, posee un rectangulo en posicion

vertical negro, que se alinea fentre los 'c,uatro A‘.&& @ 5 } :g;i"

iconos, en este aparece la informacion de ' A T
& C1a*

noticias (tocatas, lanzamientos de discos, RAMIRES! & TSUNAMIS

L
DEL Rock AND RoLLi [l ¢ s 1 de re en la _ \

etc.), para esto se utiliza la tipografia Isocpeur

de color blanco. En el espacio blanco contiguo, o s 9o et g
el 30 de noviembre), mujeres gratis hasta las 12:30
esta el slogan con la tipografia representativa, fre
THE PENDEX Y SU NUEVO DISCO
Broken 15, en color blanco sobre un parche e e
por el punk de los s
negro y bajo ésta, esta la figura plana en nosatras estanos (s
obtenerlo en GMBH, en el tal Lyon.
negro de un hombre tocando una guitarra. " e e ores

GUISO JUNTO A

Otra entretenida to

Arte Alameda, tocarén este jueves
noviembre, Guiso junto a a banda f

fiesta a cago del dj. J
entrada ests a sélo $1 te apuras y

pondremos en la lista. No te lo puedes perder!

HOME
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b aplicaciones de la marca

La escena BANDAS, se establece a partir del
boton representado por el icono microfono, A“

el que al dar paso a la pagina, cambia de y "ﬁﬁ @
color (negro a rojo). Como ya sefnalé
anteriormente, la estructura se mantiene,
no asi la informacion. Aparece un colage de
afiches y dibujos que identifican a las bandas,
todo en blanco y negro, el que se cubre en
el centro por un rectangulo en posicion
vertical negro, aludiendo a otro cartel que
contiene los nombres de cada una de las
bandas pertenecientes al sello, las que
aparecen escritas con la tipografia Brocken
15 en color negro dentro de parches blancos

que los rodean. Aqui, cada uno de estos

nombres y sus respectivos parches constituyen

BANDAS

un botén para asi ir a cada informacion

particular de las bandas.
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El boton representado por el icono audifonos,
da paso a la escena IMAGENES, en donde

existe un rectangulo vertical negro que se

78 CI1AA5

ubica desde la marca hasta el ultimo icono
(disco), ocupando gran parte del espacio

k_en vive de las
disponible. En el, aparecen centradas un
conjunto de fotografias, doce, en esta
ocasion, todas cuadradas y apegadas unas a
otras, generando un rectangulo de varios
colores e imagenes. Cada una de estas fotos
puede ser clickeada para ver la imagen en
mayor tamano. Estas fotografias relatan las
vivencias de las bandas del sello en tocatas
o diversas situaciones y algunas son en colores

y otras en blanco y negro. Para acompanar

este conjunto aparece en la parte posterior IMAGENES
una frase que ayuda como titulo, el que posee
la tipografia Broken 15, en negro, cubierta

por un parche blanco.
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b aplicaciones de la marca

El icono guitarra, corresponde a CONTACTOS,
y cambia a rojo como ha pasado con todos
los iconos anteriores. Esta vez aparece una

banda tocando efusivamente, en escala de

T

grises, dentro del espacio en blanco y en la
esquina inferior se ubica un recuadro para
escribir los datos y comentarios que
establezcan el contacto. Este rectangulo es
negro y se desprenden de él, los datos con

la misma tipografia utilizada anteriormente.

Por Ultimo, el icono disco, corresponde al

) camentario
boton LINKS. Esta escena corresponde a la
publicacion de otros sitios web que tengas

relacion con Algo Records.

CONTACTOS
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6.2. PAPELERIA

Hoja Carta: Posee una diagramacion simple,
en donde la imagen corporativa se encuentra
al centro en la parte superior, mientras que
los datos estan centrados en la parte inferior
de la hoja, lo que van acompanados por el
sistema iconografico, creando un conjunto
que apoya el texto, el que se encuentra dentro
de un parche negro. La tipografia utilizada

es Broken 15 de cuerpo 11, minuscula.

Cabe senalar que al ser Algo Records un sello
independiente de pocos recursos, se utilizaran
hojas de papel bond 2480 tamano carta, las
que estaran predisefadas al momento de
usarse, y seran impresas por una impresora
normal, es por esto que el disefio no abarca
gran parte de la hoja puesto que el uso de la

tinta es un costo mas.
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Tarjeta de Presentacion: A pesar de ser pocas
personas las que poseen cargos estables dentro
de la produccion del sello, las tarjetas de
presentacion, deben dar a conocer este
caracter alternativo, por lo tanto no
corresponden a una tarjeta tradicional, ya
que su forma es cuadrada de 5 x 5 cm, con
revés y derecho, en donde en el derecho esta
la marca en mayor tamafio y a continuacion
estan los datos, los que se encuentran
inclinados regidos por un dibujo que
representa el sonido y el ruido, ademas de ir
acompanados por el sistema iconografico. El
revés en cambio es de color negro y posee la
marca en negativo con la descripcion breve
del estudio y una frase que se utilizara como
slogan “La Revolucion del Rock and Roll”, la
que esta dentro de un parche lo que lo hace
aun mas identificatorio y coherente con le
resto de las piezas.

La tipografia utilizada es Broken 15 en toda
la tarjeta y en diversos tamaiios. Ademas esta
vez se utilizan tres colores, rojo, blanco y

negro.

b aplicaciones de la marca

Www.algerecords.c|

ALEQ

estudioc de qravacien multipista digital

LA REvOLUCION DEL ROCK AND ROLL!

Carpeta: Debido a que el uso de la carpeta
sera ocasional, el sello prefiere comprarlas
armadas directamente, preferiblemente de
color blanco, aunque para su uso se aplicara
un timbre con la imagen del sello, lo que le
dara la identificacion necesaria. Este timbre
sera impreso en la tapa de la carpeta, pero
su disposicion dentro de esta sera libre, por
lo tanto no incluye una diagramacién

establecida.
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b aplicaciones de la marca

6.3. AVISO EN REVISTA

Se eligid la revista Picnic para la publicacion
de un aviso, este ocupa la mitad de una
pagina, o sea de 8,5 x 17 cm. Esta es la medida

si no escuchas radio, sintoniza radidpoli:

mas economica que ofrece la revista para una —

publicacion publicitaria. Su posicion es

horizontal y se destaca por la uso del la marca %*-
urbesdnica
centrada y ocupando un espacio importante W
dentro de éste, esta es una composicion a la st iy RN radio
. vivido. Una : o Lunes a Viernes a pm
; . : packle s uarts e R e DE CHILE|
que se le ad]untan el Slogan, el S]Stema : i 1 produccin & conduceidn. antonelfa estévez e ignacio franzani

iconografico en variacion de colores, la
descripcion breve del estudio y la direccion
del sitio web en menor tamano. Todo el aviso

se encuentra dentro de un parche blanco

LA REvOLUCION DEL ROCk AND ROLLI

dejando un fondo negro que lo afirma. La G@.
tipografia utilizada es Broken 15, cuerpo 27, shuio de grabacin mullpist digtal e

para el slogan, mientras que para el resto de
los datos es Icsopeur, cuerpo 10. Se utilizan

tres colores: blanco, negro y rojo.
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6.4. PROMOCION CALLEJERA (APLICACION
DEL STENCIL)

El stencil puede variar su color, ya que
depende del spray que se utilize, en este caso
lo vemos negro sobre un muro gris, tanto la
marca como el sistema iconografico. Cabe
senalar que el tamano es de 50 x 70 cm. en
el caso de la marca y en el de los iconos de
25 x 20 cm. cada uno, lo que corresponde a
un tamano claramente visible si lo observamos

impreso en un muro al ir por la calle.

b aplicaciones de la marca

6.5. CHAPITAS

Las chapitas son circulares de tamano 3 x 3
cm. Estas incorporan la imagen corporativa
de sello y el sistema iconografico dividido.
Se usan negro, blanco y rojo en diferentes
variedades, rodeados por un circulo que

armoniza mas estas pequenas aplicaciones.

6.6. AUTOHADESIVOS

Al igual que en las chapitas poseen la marca
y los iconos cada uno, asi como los tres colores
antes nombrados en diferentes formas de
uso, sin embargo se restringe esta alternativa
para los autoadhesivos que contienen la
imagen corporativa, para no perder su
condicion mas estable se usa solo blanco y
negro. En el caso de los autoadhesivos que
utilizan el sistema iconografico, sus medidas
son de 6,5 x 5 cm. y en el de la imagen

corporativa son de 6,5 x 3 cm.
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b aplicaciones de la marca

6.7. POLERAS

Poseen revés y derecho, llevan estampada
en la parte de adelante, la imagen corporativa
en el costado superior derecho, mientras que
atras se encuentra el sistema iconografico
completo, en donde cada icono se envuelve
en una circunferencia, este se encuentra en

la parte inferior de la polera, lo que también

no corresponde a lo tradicional en cuanto a
vestuario de empresas, lo que marca un tanto
la diferencia.

Pueden ser blancas o negras, dependiendo

de esto el estampado es del color inverso.

ALEQ
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6.8. VOLANTES

Rectangulares con la informacion dentro de
un gran parche blanco. Son de tamano 11 x
11 cm. y seran impresos en papel bond 2480
a un solo color, negro. Poseen diagramacion
simple, en donde la marca madre ocupa la
parte superior de lado a lado en gran tamano,
resaltando a primera vista, luego viene la
informacion sobre lo que ofrece el estudio
de grabacion en cuatro frases en diferentes
inclinaciones que van acompanadas por los
cuatro iconos, al pie se encuentran datos
como direccion y teléfono y finalmente la
direccion del sitio web, los que van dentro
de un parche negro. La tipografia utilizada
es Broken 15 de cuerpo 14, todo en

mayUsculas, menos la direccion web.

b aplicaciones de la marca

\cloN wmp\su o

® goqupio DE cRASH
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@ GRABAGION MULTIPISTA PRO-TOOLS 64
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PROMOCIONALES DE
PERTENECIENTES AL SELLO

BANDAS

La marca va impresa para ser reconocida
formalmente y senalar el estudio de
produccion del disco. Su tamafo es menor y
es preferible no utilizar el sistema
iconografico, para determinar claramente su

origen.
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b aplicaciones de la marca

6.10. APLICACION DE LA MARCA EN FLYERS
DE BANDAS PERTENECIENTES AL SELLO.

Como en los afiches ocurre lo mismo con la
impresion de la marca.

Por otra parte cabe senalar que los flyers
pueden ser impresos o electrdnicos, esto es

que se promuevan a través de internet.

RVAES T

Imﬂfﬂl&l[lﬂl] I]m Atk g g e de g gk ek ko
RAMIRES HIMSELF
MAT LEE ROCK

EL CAMINO CRUI
AGENT MITNIK
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CINE ARTE ALAMEDA / ALAMEDA 139 / 73:00 HRS.

ALGO RECORDS, revolucion del roconrol, y GMBH DISCOS, e inviton ol lanzamienio de
ROCK GOERRILLA val. . el primes Single de Io banda nocionol RAMIRES!,
o realiiorse el dia jueves 16 de septiembre o fas 2300 his.
en el CINE ARTE . Bernordo 0'Higgins 139, Saniogo.
Conjuntomente, se presentara ACCION!, el ||1ma Video de |o bondo.
1e esperomas, no foifes.
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6.11. APLICACION DE LA MARCA EN
CARATULAS Y DISCOS DE BANDAS
PERTENECIENTES AL SELLO

La imagen corporativa debe estar impresa
tanto en la caratula como en el disco mismo,
en ambos casos es de tamafio pequeiio, solo
para dar cuenta del estudio en donde se
produjo. En la caratula posee una posicion
estabilizada y normalizada ubicada en el lomo
o franja identificatoria, que al ser un espacio
tan reducido es importante que el disefio se

reconozca bien.

Es primordial senalar que en este caso
especifico la marca debe ser genuina y no es

posible utilizar el sistema iconografico.

b aplicaciones de la marca
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7 castas

Es muy importante sefalar en este item, que
no todas las aplicaciones poseen costos. Al
realizar este trabajo sin fines de lucro y
teniendo en cuenta los bajos recursos que
posee el sello, es necesario aclarar cada uno
de los costos que se invierten para la

realizacion de las aplicaciones.

PAGINA WEB
No cuenta con costos, puesto que el disefo
de esta es gratuito por parte del disenador

grafico.
PAPELERIA

HOJA CARTA
Costos de impresion en casa, tintas

alternativas y resma de papel bond 2480

CARPETAS
Cantidad 100 $5.000

TIMBRE
Cantidad 1 $4.000

TARJETAS DE PRESENTACION
Cantidad 100 $10.000

AVISO EN REVISTA
Aviso mensual $250.000

PROMOCION CALLEJERA (APLICACION DEL
STENCIL)

Costos de spray y cartones para la matriz.

CHAPITAS
Cantidad 100 $15.000

AUTOADHESIVOS
Cantidad 1000 $45.000

POLERAS
Cantidad 25 $65.000

VOLANTES
Cantidad 5000 $45.000

Las aplicaciones: marca en caratulas y discos

de bandas pertenecientes al sello, en afiches

promocionales de bandas pertenecientes al
sello y en flyers de bandas pertenecientes al
sello, son independientes de Algo Records.

Cada banda se costea su produccion.

TOTAL: $439.000
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8 conclusiones

Hay bandas y hay mercado para ser
aprovechado. Algo Records es una oportunidad
para todas aquellas bandas que creen en la
independencia musical, para todas aquellas
agrupaciones que no se dejan llevar por la

imagen comercial de las transnacionales.

La globalizacién que destruye nuestro planeta,
nos lleva a pensar de forma convencional,
donde los suefios y la poesia revolucionaria
no existen, nos aleja de nuestros suenos y
emociones, que (finalmente) son los que nos
hacen vivir. Ese ritmo de lo vacio en donde
el hombre se transforma en un ser ambicioso
que busca el poder, ese espacio, es el que
como seres integros y primero que todo

humanos, es lo que debemos combatir.

Una de las corrientes que nos lleva a eso es
la mUsica, la verdadera musica, libre, que se
expresa sin miedos, que libera sensaciones y
sentimientos, de ahi nace la independencia,
con fuerza, representando una respuesta

contra el capitalismo.

La mUsica, debe existir como arte y no como
un negocio, si bien no nos podemos alejar
del todo, “Algo” por muy pequeno que
parezca, es una gran ayuda para seguir
adelante, por esto los sellos independientes
existen y por esto mismo nacieron, desde las

raices revolucionarias del rock.

Algo Records apoyando esta postura, necesita
de mayor difusion, en donde la grafica acta
como un arte que los hara reconocibles y asi

dar mayores pasos a la libertad de expresion.

Este proyecto se encausa en base a estas
posturas y se ramifica en el arte de crear
imagen que permita que los jovenes puedan
aportar con sus sonidos y poesias a construir
un mundo sin prejuicios, es decir en plena

libertad y conviccion.

Por otra parte fue muy importante para mi
como disefiadora grafica, llegar a aportar en
esta causa y ademas trabajar y conocer

aspectos relevantes del arte y el diseno

graficocomo es el método del estarcido, lo
que ademas genera una conviccion social y
a pesar de lo independiente y precario que
parezca se logra un increible equilibrio con
las nuevas tecnologias, asi como la creacion

de un sitio web, sin perder la raiz o escencia.

Por ultimo cito la frase del grupo sueco
independiente The Internacional Noise
Conspiracy : “Capitalism Stole My Virginity”

(El capitalismo robo mi virginidad).
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9 vibliografia

Revistas:

Revista Super 45

Zona de Contacto, Diario El Mercurio
Wikén, Diario El Mercurio (6 de febreroy 5
de marzo del 2004)

Revista Picnic (abril, mayo y noviembre 2004)

Revista Rolling Stones (enero 2004)
Sitos de Internet:

www.rockaxis.com
www.especial35.com
www.emol.com
www.fotolog.net/mundoguiso/
www.fotolog.net/ramires/
www.fotolog.net/theganjas/
www.capsuladiscos.cl

www. latercera.cl
www.bandasdechile.cl
www.ramires.cl
www.theganjas.tk
www.blondie.cl

www.scd.cl

www.bmg.com
www.emi.com
www.universal.com
WWwWw.sonymusic.com
www.warnermusic.com
www. noticiasdot.com
www.fotorock.cl

www.stencilrevolution.com

Libros:

"L' age du rock”, Alain Dister, Ediciones
Gallimard 1992.

"El Discurso del Comic”, Robert Gubert.
"El Comic y su Utilizacion Didactica, los tebeos
en la ensefanza”, J. L. Rodriguez Diéguez.
"La Sintaxis de la Imagen”, D. A. Dondis.
"Grafismo Musical”, Ediciones Gustavo Gili,
México 96, Version castellana de Eugeni Rosell

Miralles.

Documentos y/o Capitulos:

indice de Manual de Disefio segin Rodrigo
Walter.
Lectura de “Steve Canyon”, Analisis del

Mensaje y El Lenguaje del Comic.
Entrevistas:

Alvaro Ramirez, vocalista del grupo Ramires!
Nicolas Neumann, vocalista de la banda Dion4.

Alvaro Gomez, baterista de las bandas Guiso

y Perrosky, gestor de Algo Records.
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