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1 CAPITULO I: INTRODUCCION

1.1 ANTECEDENTES

La produccion de cerveza data desde tiempos muy antiguos, registrandose los primeros
indicios de esta actividad en la antigua sumeria, pasando luego a los egipcios y a medida
gue avanzaba la historia esta tradicion fue traspasandose de una cultura a otra.

Hoy en dia la cerveza es la segunda bebida alcohdlica mas consumida a nivel mundial con
un 36% de participacion, después de las espirituosas (destiladas), las que representan el
45% del consumo mundial, en tercer lugar se posiciona el vino con un 26%. (Fuente:
http://www.24horas.cl/tendencias/la-cerveza-es-la-segunda-bebida-alcoholica-mas-
consumida-en-el-mundo--1375525).

Chile y el mundo entero han presentado incrementos marcados en el consumo de cerveza
durante la Ultima década, alcanzando Chile el afio 2015 los 44 litros per cépita. (Fuente:
http://www.economiaynegocios.cl/noticias/noticias.asp?id=219718).

La cultura cervecera de nuestro pais se ha ido ampliando, proliferando el consumo de
cervezas gque sean distintas. Ha sido esta variable la que ha impulsado el crecimiento del
mercado de las microcervecerias o cervezas de elaboracion artesanal, el cual representa
un 1% del mercado. (Fuente: http://www.economiaynegocios.cl/noticias/noticias).

1.2 OPORTUNIDAD DE NEGOCIOS

Aunque los principales consumidores de cerveza son hombres, parte del crecimiento se ha
dado por la incorporaciéon del publico femenino, segmento que no ha sido abordado de
manera correcta por los principales actores del mercado.

Hoy en dia hay una batalla por un segmento que constituye un mayor consumo femenino,
que lleva afios creciendo en Chile, esto funciona para categorias como cervezas, vinos
espumantes y vino blanco.



