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Resumen

Este informe prentende desarrollar el proceso que
se llevo a cabo para el disefo de una revista eléctronica
que rescata la grafica, los elementos y las experiencias
visuales que existen dentro de la cultura urbana y que
forman parte del patrimonio cultural de la ciudad y del pais.

Para este proyecto se investigaron fuentes
relacionadas con el desarrollo y disefio de una revista
digital, estudios sobre las nuevas subculturas urbanas o
tribus para poder entender la tématica de la revista.

Y por ultimo se presentd parte del proceso creativo
para estructurar, desarrollar y disefiar una publicacion
electronica online (ezine).



Introduccion

El patrimonio cultural de una ciudad es una de
sus principales riquezas, debido a que logra diferenciarla
a través de distintos elementos, como por ejemplo, sus
monumentos, sus atractivos turisticos, la arquitectura,
o sea el patrimonio tangible. Pero existen algunos
elementos dentro del patrimonio cultural que forman parte
del patrimonio cultural vivo o intangible que por lo
general no reciben el reconocimiento que debieran tener,
como por ejemplo la cultura urbana y mas exactamente la
expresion visual de ella, elemento que desde la perspectiva
del disefador genera interés y se transforma en una fuente
de inspiracion para el quehacer profesional.

De este modo, un rescate de estas expresiones
visuales urbanas, a través de una revista electronica,
les daria un reconocimiento desde el punto de vista
grafico y ademas una publicacion digital acercaria estos
elementos y experiencias estéticas para su apreciacion
debido a la cobertura y acceso que Internet posee.



MARGO TEORIGO

A continuacion se presentara el marco tedrico resultado de la investigacion de
fuentes sobre el proceso de desarrollo de publicaciones electronicas.



Las Revistas Electronicas

¢, Qué es una revista electronica?

La publicacion electrénica es en términos

generales similar a una publicacién tradicional en papel.
La diferencia radica principalmente en la forma de hacer
llegar la informacién a los lectores. Por la via tradicional es
necesario imprimir fisicamente los documentos y hacérselos
llegar al publico. En la publicacion electronica, la informacion
puede accederse mas rapidamente a través de Internet,
sin que necesariamente medie algun tipo de documento
impreso.

En un principio la publicaciéon electronica se
consideraba como una especie de suplemento a la version
impresa, un afiadido al formato tradicional de la publicacion.
En realidad era un fiel reflejo del producto impreso a nivel
de formato variando quizas en la extension del contenido
pero la principal diferencia estaba en el soporte de la
informacién. Su aparicion hace algunos anos fue dentro
de la comunidad cientifica como un complemento de las
revistas de difusion de este tipo, pero luego se fue
diversificando el contenido hasta llegar a abarcar casi todas
las areas tematicas en la actualidad.

Caracteristicas

Las revistas electréonicas son también revistas en
su sentido tradicional, entendiendo por estas ultimas las
publicaciones de aparicion periodica, con secciones
previamente establecidas. Pero las revistas electronicas,
por su condicion de documentos digitales, no deben ser
identificadas plenamente con las publicaciones periodicas
ordinarias, que emplean el papel como soporte. Aunque los
contenidos de ambos tipos de revistas son los mismos, los
formatos empleados y los medios de difusion son diferentes.
También es importante dejar constancia de que cualquier

informacién electronica sobre una revista no equivale
a una publicacion periddica electronica. Es decir, la
informacién que una editorial o institucion ponga en
linea sobre una revista no significa que la misma sea
una revista electrénica. Para que una revista electronica
sea considerada como tal debe cumplir un requisito
fundamental: que todo su contenido esté en un formato
electrénico, ya sea para su consulta gratuita o por medio
de servicios comerciales y recibe actualmente el nombre
de EZINE. Por tanto, hay que diferenciar entre  infor-
macion electrénica sobre revistas, publicaciones elec-
tronicas propiamente dichas y servicios de acceso a
las revistas electronicas. El primer concepto se refiere a
los recursos que dan informacion sobre una publicacion
periddica, tanto datos sobre su editorial, su frecuencia,
su contenido, etc., como sobre los sumarios de los dis-
tintos numeros publicados. La informacion electronica
sobre revistas y las fuentes de informacion electronica
sobre revistas son conceptos sinénimos, por tanto. En
cambio, hay que entender por revistas electrénicas pro-
piamente dichas la informacion que se ofrecen en los
sitios web que los editores emplean para dar acceso a
los articulos incluidos en cada volumen de una publi-
cacion periodica. Ademas, los servicios de acceso a las
revistas electrénicas son las distintas interfaces, servi-
dores y productos que empresas e instituciones desar-
rollan para consultar el contenido de las revistas que
estan accesibles en linea.

Si bien durante algunos afos atras las
tecnologias no se ajustaban a una constante
actualizacion y rapidez en el proceso de localizacién
y carga de la informacion, en la actualidad puede
afirmarse que las condiciones necesarias para la
expansion de las revistas electronicas se cumplen
holgadamente: existen tecnologias especificas, usuarios
inclinados a su uso y preparados para el mismo y
suficientes medios para la produccion de ellas.



Diseno de Revistas Digitales

Como ya se ha definido lo que son las revistas
electronicas ahora corresponde establecer los criterios que
van a ser claves en el proceso de su diseiio no soélo desde
una perspectiva técnica o estética, sino que hay que tener
presente unos criterios de caracter pedagogico y socio -
cultural que, por un lado, faciliten la contextualizacion de
los contenidos que se abordan, y por otro, se adapten al
colectivo de potenciales usuarios a los que se dirigen las
mismas, dado que de ello dependera el éxito y la aceptacion
de éstas.

Los puntos que se deben considerar son los siguientes:

“Definir previamente la arquitectura de las mismas,
para que posibilite la organizacion interna de los
contenidos, con objeto de proporcionar al usuario el apoyo
necesario para que se lleve a cabo una navegacion
significativa.

“Establecer un marco de referencia que guie al
usuario y estructure su progreso, permitiéndole realizar
asociaciones, profundizar en tareas o avanzar hacia otras
que puedan estar relacionadas.

“Propiciar la utilizacion de organizadores previos que
permitan estructurar las secciones y contenidos de los que
conste.

“‘Contemplar la utilizaciéon de indices, mapas
conceptuales y elementos para la sintesis y organizacion
de la informacion.

“Incluir ayudas instruccionales para facilitar la
seleccidn, organizacion e integracion de la informacion.

“Usar metaforas familiares para expresar el
contenido de la informacion y disefiar la interfaz.

“Presentar la informacion utilizando multiples y
complementarios simbolos, formatos y perspectivas, que
se adapten a la tematica, y que ilustren las diversas
posibilidades de actuacion.

“Estructurar las presentaciones e interacciones
para complementar los procesos cognitivos y reducir la
complejidad del procesamiento de la informacion.

“Ofrecer distintos tipos de asistencia tactica,
instruccional y de procedimientos (de un modo
intuitivo).

“En ultimo término, apostar por una adaptacion
dinamica de la interfaz tanto a los usuarios como a los
contenidos, capaz de generar un entorno de aprendizaje
significativo, cuyas caracteristicas reviertan en:

- Una facilidad de manejo, es decir, que no sea dificil
encontrar el modo de ponerlo en funcionamiento;

- Que sea original, capaz de motivar y de sorprender
al usuario;

- Transparente, que implique claridad tanto en la pre
sentacion de la estructura interna de los contenidos,
como en las ayudas y en las estrategias que utilice;

- Agil, dinamico;

- Homogénea, que incorpore la misma estructura o

parecida a lo largo de toda la  aplicacion;

- Versatil, capaz de adaptarse a distintos tipos de
actividades dentro de la misma aplicacion;

- Adaptable, que permita un uso personalizado en fun
cion de los distintos tipos de usuarios.

- Multimedial, que establezca una integracion de infor
macion a través de distintos formatos (texto, audio,
video, animaciones).



Matizando un poco mas en los aspectos que
deben tenerse en cuenta al disefiar una revista digital
multimedia, debemos atender a distintos aspectos:

Caracteristicas relativas al usuario y sus exigencias:

“‘Se debe lograr que éste pueda realizar
rapidamente las acciones, con un bajo porcentaje de errores,
y una alta satisfaccion.

“Es preciso saber a priori si dichos usuarios poseen
el conocimiento necesario pararealizar la tarea que resuelve
el problema planteado, o por el contrario, se debe incluir
un tutorial, a modo de ayuda, con una pormenorizada
explicacion.

“Evitar en la planificacion de la solucién los retrasos
innecesarios en el acceso a la informacion solicitada.

“Eliminar los elementos que puedan distraer al
usuario de lo que queremos que atienda.

“Reducir el nivel de ansiedad que puede generar en
el usuario, para que éste no se bloquee, o pierda el interés
en la realizacion de las actividades propuestas.

“Incluir elementos atractivos y estimulantes con el
fin de que sean capaces de llegar a ejecutar diversas tareas
que se les presentan.

“Evitar los errores, 0 al menos si éstos se producen,
que exista una solucion sencilla para subsanarlos.

Particularidades de la aplicaciéon “on line”:
Respecto a la velocidad:

“Disponer de distintas velocidades de ejecucion
en funcion de los usuarios (novatos y expertos).

“Incrementar la velocidad en la realizacion de
las actividades en la medida que las tareas sean mas
familiares y comprensibles para los usuarios.

Respecto al
sistema:

proceso de busqueda dentro del

“Especificar la informacion objetivo junto a sus
restricciones y parametros.
estructurales

“Indicar las  caracteristicas

(capitulos o secciones).

“Decidir el itinerario a seguir para llegar a la
informacion.

“Extraer los detalles apropiados de cada destino
relevante.

‘Integrar los detalles extraidos, y evaluar si
cumplen las especificaciones y los objetivos anteriores.

“Permitir la repeticion del proceso si la evaluacion
fuese negativa.



Introduccion

En este punto se explica cuales son los aspectos de
disefio que participan en un Sitio Web, como influyen y los
pasos que se deben dar para desarrollar la estructura de un
sitio y su forma.

Para comenzar el desarrollo de un sitio web, en
este caso una publicacion digital se deben empezar por
definirlos contenidos, organizar la informacion, tanto visual
como escrita, de este modo aparece lo que se llama la
Arquitectura de la Informacion, que a continuacion se
presentara:

Arquitectura de Informacioén

Es el conjunto de métodos y herramientas que
permiten organizar los contenidos, para ser encontrados
y utilizados por los usuarios, de manera simple y directa.

La Arquitectura de Informacién estara cumpliendo
sus objetivos cuando un usuario entre por primera vez al
sitio y pueda reconocer a quién pertenece el Sitio Web; lo
pueda entender en forma rapida y sin esfuerzo y encon-
trar la informacion ofrecida facilmente. Adicionalmente
eso entregara el beneficio de que quienes  producen
el sitio podran ubicar la nueva informacion sin tener que
crear nuevas estructuras y al mismo tiempo tendran la
libertad de incorporar nuevas iniciativas al sitio sin tener
que partir de cero.

Los elementos que se muestran a continuacion
constituyen la metodologia de la Arquitectura de
Informacion, mediante la cual es posible conseguir las
metas de organizacion y visibilidad de los contenido.

o Definicion de Objetivos del Sitio.

o Definicion de Contenidos del Sitio.

o Definicion de la Estructura del Sitio.

o Definicion de los Sistemas de Navegacion.

o Definicion del Diserio Visual.



Definicion de Objetivos del Sitio

A través de esta etapa se busca definir cuales seran
los objetivos centrales que debera tener el Sitio Web y
establecer |la forma de cumplirlos.

Se recomienda comenzar por generar un objetivo
central y luego definir varios objetivos secundarios; no
obstante lo anterior, es importante que estos objetivos sean
explicitados adecuadamente al comienzo del desarrollo, con
el fin de que siempre se mantenga claro el horizonte que
debe tener el proyecto.

Idealmente el listado de objetivos del sitio debe estar
acotado y no llegar a mas de cinco proposiciones. Este
nuamero, si bien es arbitrario, se indica como una forma de
sefalar que los objetivos no pueden ser tantos como para
impedir su cumplimiento; ni tan pocos como para que el sitio
sea poco ambicioso.

De cada uno de estos objetivos se pueden
desprender tareas concretas que permitan avanzar en el
cumplimiento de ellos.

Definiciéon de Contenidos del Sitio

Una vez que se han identificado los objetivos
del sitio y la audiencia, se debe proceder a hacer las
definiciones mas concretas que permitan decidir qué
contenidos son los que va a tener el Sitio Web que se
desarrolle.

Para identificar contenidos, se deben utilizar como
insumo los materiales que se hayan obtenido en la etapa
de identificacion de Objetivos y de Audiencias, ya que en
ambos la busqueda gir6 en torno a las necesidades que
tenian los usuarios del sitio.

Con las definiciones hechas hasta ahora, llega
el momento de poner en practica las metodologias
que permiten ordenar los contenidos, agrupandolos
en conjuntos coherentes y dandoles nombres que los
identifiquen.

Se deben agrupar las principales areas de
contenido que se hayan detectado y revisado en el
paso anterior. se van agrupando, hasta formar
conjuntos de elementos coherentes entre ellos. Luego, a
cada conjunto se le da un nombre (idealmente una sola
palabra) que identifique a todos sus contenidos.

Con esas agrupaciones hechas, se tendran los
elementos adecuados para generar posteriormente el
arbol de contenidos que, a su vez, permitira hacer el
sistema de navegacion.

Una vez que el proceso de “Etiquetado” ha
concluido, es bueno hacer comprobaciones empiricas
de la validez de los nombres escogidos.

Se deben responder las siguientes preguntas:

o ¢Qué significa este nombre?
0 ¢,Qué tipos de contenidos esperaria encontrar
en esta area?

Con las respuestas obtenidas se podra juzgar si
los nombres que se han usado son los mas adecuados
0, bien, hay que introducir modificaciones.

Por ejemplo, dentro de los nombres mas usados
para una de las secciones habituales de un Sitio Web
como es la de informacion corporativa, se cuenta: Acerca
de, Sobre, Quiénes Somos e Informacién Corporativa.



Junto con la busqueda de las areas de contenido
que debera tener el sitio, se debe trabajar también en la
definicion de lo que se busca que el sitio realice, es decir,
los tipos de interaccidn que se busca incluir.

Dentro de los servicios interactivos mas frecuentes
se cuentan las siguientes:

o Formulario de Contacto para envio de mensajes
electrénicos.

o Sistema de envio de una noticia por mail a un
amigo.

o Formato de impresion de los contenidos.

o Mapa del Sitio.

Dentro de las funcionalidades de mayor
complejidad, pero a las que todo sitio deberia aspirar, se
cuenta:

o Buscador interno del Sitio Web.

o Area de acceso privado para usuarios registrados

o Sistema de envio de boletines de noticias del sitio
a usuarios registrados

Sera importante que el sitio cuente con todos los
servicios interactivos descritos como minimos, para ofrecer
una mejor experiencia al usuario que lo visita.

Una vez que se ha hecho el trabajo de
identificacion de contenidos, se debe avanzar hacia las
definiciones relacionadas con la forma que tendra el sitio
que se esta desarrollando. Ello implicara trabajar en tres
areas concretas, a través de las cuales se definira la
estructura del sitio, el arbol de contenidos y los sistemas
de navegacion que se ofrecera a los usuarios para que
avancen a través de sus contenidos.

Las tres etapas se explican a continuacion:
Creacion de la Estructura

Se refiere al proceso de identificar la forma que tendra
el Sitio Web que se esta desarrollando. Basicamente
cual sera la experiencia que tendra un usuario cuando
accede al sitio. De esta manera se puede determinar
donde estaran ubicados los servicios interactivos
(buscador, sistemas de encuestas, areas de
contenidos).

Mapas Permanentes del Sitio

Se refiere al proceso de crear un arbol de
contenido en el que se muestre de manera practica
cuantas secciones tendra el sitio en desarrollo y
cuantos niveles habra dentro de cada uno. En este
sentido se debe evitar a toda costa que el arbol de
contenidos represente la estructura de la organizacion,
dado que ésta es conocida y comprendida internamente,
pero constituye una barrera de entrada para usuarios
externos. Si ellos llegan a buscar en una estructura
de contenidos basada en la forma en que funciona
la organizacion, primero deberan comprender como
funciona la entidad para luego encontrar lo que les
interesa.

En este sentido se sugiere el uso de dos tipos de
arboles posibles, Arbol Organizacional (Figura 1) y Arbol
Funcional (Figura 2).



Figura 1: Arbol Organizacional:, agrupa los contenidos de la manera cémo se organiza la institucion, pero no basado en su
estructura de funcionamiento, sino en su Iégica de actividad;

EZINE
Editorial Menu de Foros Exposicion
Contenido
I [ [
;Quienes Somos? Secciones Galerias

Contacto

Figura 2: Arbol Funcional, agrupa los contenidos de acuerdo a las tareas que se puedan realizar dentro del sitio;
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— Staff —| Entrevitas —| Topicos —| Inscripcién
I
—| Vanguardia
L_| Rincones



Dado lo anterior, las recomendaciones para la generacion
de este arbol son las siguientes:

Secciones:

Se debe intentar que sean las menos posibles, con
el fin de concentrar las acciones del usuario en pocas
areas; hay que considerar que cada una de las areas a
integrar en el arbol requerira de mantenimiento posterior en
contenidos, grafica y funcionalidad, lo que encarecera el
costo final de operacion del sitio. Dado lo anterior, se reco-
mienda que las secciones se situen entre 5y 7.

Niveles:

Se debe intentar que el usuario esté siempre a
menos de tres clicks del contenido que anda buscando. Por
ello no se deberia crear mas de tres niveles de acceso;
esto significa una Portada, una Portadilla de Seccion y los
Contenidos propiamente tales.

Contenidos relacionados:

Se debe considerar que habra funcionalidades que
estén presentes en todo el sitio. Entre ellas se incluyen
elementos como Buscador, Preguntas Frecuentes vy
Formularios de Contacto. Se recomienda que este tipo de
elementos quede fuera del “arbol” y “floten” sobre éste, con
el fin de indicar que desde todas las paginas habra enlaces
a ellos.

Definicion de los Sistemas de Navegacion

Una vez que se cuenta con los arboles de
contenido desarrollados en el punto anterior, lo siguiente
es generar los sistemas de acceso a dichos contenidos
en el Sitio Web. A través de estos, los usuarios podran
avanzar por sus diferentes areas, sin perderse. En la
generacion de dichos sistemas se debe atender a dos
elementos que seran muy importantes:

Textual:

Se refiere a que la navegacion se hara a través de
elementos concretos, tales como menus, guias, botones
y otros elementos que deben ser claramente distinguibles
dentro de la interfaz. Para generarlos se debe conseguir
que cada uno de ellos represente claramente la funcion
para la que fueron designados y no dejar lugar a dudas
sobre su funcién ni sobre la accion que desarrollaran al
ser usados. Es decir, un boton debe parecer tal y no sélo
un “parche” de color sobre la pantalla. Adicionalmente,
es muy importante que las palabras escogidas para indi-
car acciones, sean claras y precisas. En este sentido, si
un botdn necesita ser explicado, es mejor desecharlo y
buscar otra solucion.

Contextual:

Es todo lo referido a cdmo se presenta la infor-
macion, utilizando para ellos elementos basados en
texto, graficos o bien de entorno. Los elementos rele-
vantes en este caso, seran todos aquellos que permiten
mostrar la navegacion en la pantalla. Entre ellos, la gra-
fica utilizada, la redaccion de los textos que se muestran
e incluso el nombre del dominio (URL) que permitira que
el usuario sienta que esta en el lugar indicado.



Caracteristicas de los Sistemas de Navegacion

Al generar el sistema de navegacion, se deben tener
en cuenta las siguientes caracteristicas:

Consistente: El sistema debe ser similar en todo el sitio, en
lo referido a su ubicacion y disposicion en las paginas. Esto
se aplica también a aquellas instituciones que pueden tener
mas de un Sitio Web.

Uniforme: El sistema debe utilizar similares términos con
el fin de que el usuario que lo vea en las paginas, confie en
que sus opciones llevan siempre hacia los mismos lugares
dentro del sitio.

Visible: El sistema debe distinguirse claramente dentro del
sitio, con el fin de que el usuario cuente con él, como si
se tratara de una guia permanente en el area en que se
encuentre del sitio.

Se debe tener en cuenta que los buscadores de
Internet tienen la capacidad de indexar e incluir en sus
bases de datos, cualquier pagina del sitio, aun las mas
internas. Por ello, es de suma importancia que todas las
paginas del sitio cuenten con el sistema de navegacion,
especialmente si el Sitio Web esta desarrollado con frames
(o marcos) que normalmente impiden que se indique clara-
mente en cada pagina la informacién referida a la
navegacion general. De esta manera, si un usuario accede
al sitio por una pagina interior que estaba indexada en un
buscador, siempre contara con las herramientas adecuadas
para ir a la portada o realizar cualquier otra accion que le
interese.

Elementos de los Sistemas de Navegacion

Entre los elementos mas relevantes que

conforman el sistema de navegacién se cuentan los
siguientes:

o0 Menu General: Siempre presente en todo el
sitio, permite el acceso a cada una de las areas
del sitio.

o Pié de Pagina: Usualmente ubicado en la parte
inferior de cada pagina, indica el nombre de la
institucion, teléfonos, direccion fisica y de correo
electrénico.

o Barra Corporativa: Ofrece diversas opciones de
informacién respecto del sitio y tal como el ante
rior, se muestra en todas las paginas.

o0 Ruta de Acceso: Listado que aparece en la
parte superior de cada pagina y que muestra el
razado de paginas que hay entre la Portada del
sitio hasta la pagina actual que se esté revisando;
cada una de ellas debe tener un enlace, para
acceder al area de la cual depende la pagina.
Cada uno de los elementos que conforman este
camino debe tener un enlace que permita el
acceso a esas areas. En la literatura internacio
nal en inglés sobre este tema, se llama a este
elemento como “breadcrumbs”.

o Fecha de publicacion: Para saber la vigencia
de publicacion del contenido desplegado.

0 Botdén Home: Para ir a la portada.

o0 Boton Contacto: para enviar un mensaje al
encargado del sitio. p—



Definicion del Diseno Visual

Una vez que se ha terminado el trabajo en la
estructura, ya se cuenta con los insumos suficientes como
para avanzar hacia la generacion del disefo visual de las
pantallas del sitio, momento en que se utilizaran todos
los insumos que se han ido generando en las etapas
anteriores.

Para ello la recomendaciéon es trabajar en cuatro
etapas sucesivas y ascendentes, que se describen a
continuacion:

Disefo de las Estructuras de Paginas

Esta etapa considera la generacion de dibujos sélo
lineales que describen los componentes de cada una
de las pantallas del sitio, con el objetivo de verificar la
ubicacién de cada uno de ellos. El ideal es que se dibujen
diagramas con todas las pantallas que tendra el sitio,
ya que de esta manera sera posible que disenadores y
desarrolladores tengan un documento concreto de tra-
bajo, a través del cual resuelvan todas las dudas de los
elementos que componen esta pagina. Si bien este trabajo
es largo y puede resultar tedioso, su ventaja es que ningun
elemento en las paginas queda puesto al azar sino que
responde a necesidades puntuales que se han detectado y
que se resuelven por esta via.

Lo ideal es que estos dibujos no tengan ningun
elemento grafico o visual concreto, sino que sélo incluyan
lineas y bloques que representen objetos de contenido
(como logos, vifietas o fotos). Nuevamente, como en ese
caso, el uso de estas imagenes ayudara a que la discusion
sobre cada pantalla se centre en la funcionalidad y no en
temas mas subjetivos como colores o calidad de los ele-
mentos de disefio en la pagina.

Bocetos de Disefio

Esta etapa consiste en la generacion de dibujos
digitales acabados de la forma que tendran las paginas
principales del sitio que se desarrolla, considerando
como tales la Portada, Portada de Seccion y Pagina de
despliegue de contenidos.

Para desarrollar los elementos graficos se
utilizan como insumos los dibujos de estructura que se
han generado en la etapa anterior.

La idea es que en esta etapa se trabaje en
software grafico para facilitar el proceso de correccion,
ya que habitualmente habra mucha interaccién con los
usuarios.

Los elementos que se deben tener presentes en
esta etapa, son los siguientes:

o Imagen Corporativa: Se deben seguir los lineamientos
que identifican la imagen que la revista definié para su
sitio web.

o Criterios de Usabilidad: Cuando las personas quieren
realizar una tarea de una forma sencilla y eficaz y en
este caso particular, la deben realizar frente al computa-
dor en un entorno grafico como la web, la usabilidad
ayuda a que esta tarea se realice de una forma sencilla
analizando el comportamiento humano, y los pasos nec-
esarios para ejecutar la tarea de una forma eficiente.



Principios Generales de Usabilidad en Sitios Web:

- Anticipaciéon, el sitio web debe anticiparse a las
necesidades del usuario.

- Autonomia, los usuarios deben tener el control sobre el
sitio web. Los usuarios sienten que controlan un sitio web si
conocen su situacion en un entorno abarcable y no infinito.

- Los colores han de utilizarse con precaucion para no
dificultar el acceso a los usuarios con problemas de
distincion de colores (aprox. un 15% del total).

- Consistencia, las aplicaciones deben ser consistentes
con las expectativas de los usuarios, es decir, con su
aprendizaje previo.

- Eficiencia del usuario, los sitios web se deben centrar en la
productividad del usuario, no en la del propio sitio web. Por
ejemplo, en ocasiones tareas con mayor numero de pasos
son mas rapidas de realizar para una persona que otras
tareas con menos pasos, pero mas complejas.

- Reversibilidad, un sitio web ha de permitir deshacer las
acciones realizadas.

- Ley de Fitts indica que el tiempo para alcanzar un objetivo
con el ratén esta en funcion de la distancia y el tamafio del
objetivo. A menor distancia y mayor tamano mas facilidad
para usar un mecanismo de interaccion.

- Reduccion del tiempo de latencia. Hace posible optimizar
el tiempo de espera del usuario, permitiendo la realizacion
de otras tareas mientras se completa la previa e informando
al usuario del tiempo pendiente para la finalizacion de la
tarea.

- Aprendizaje, los sitios web deben requerir un minimo
proceso de aprendizaje y deben poder ser utilizados
desde el primer momento.

- El uso adecuado de metaforas (iconos y accesos)
facilita el aprendizaje de un sitio web, pero un uso
inadecuado de estas puede dificultar enormemente el
aprendizaje.

- La proteccion del trabajo de los usuarios es prioritario,
se debe asegurar que los usuarios nunca pierden su
trabajo como consecuencia de un error.

- Legibilidad, el color de los textos debe contrastar
con el del fondo, y el tamafo de fuente debe ser
suficientemente grande.

- Seguimiento de las acciones del usuario. Conociendo
y almacenando informacion sobre su comportamiento
previo se ha de permitir al usuario realizar operaciones
frecuentes de manera mas rapida.

- Interfaz visible. Se deben evitar elementos invisibles de

navegacion que han de ser inferidos por los usuarios,
menus desplegables, indicaciones ocultas, etc.



Criterios de Accesibilidad

La accesibilidad de un Sitio Web se refiere a
su capacidad para presentar contenidos a personas que
cuentan con discapacidades fisicas, que les impiden usar la
informacién disponible de una manera tradicional y por ello
emplean ayudas técnicas. Un ejemplo de esto son el uso de
un lector de voz o un magnificador de pantalla en el caso de
los discapacitados visuales, que les permiten interpretar el
texto que se muestra en la pantalla.

La accesibilidad corresponde a una de las
tendencias que se ha impuesto con mucha fuerza en los
ultimos dos afos, gracias especialmente a los avances
conseguidos en los sitios del Gobierno de Estados Unidos
(pais que promulgé la Act 508 para reglamentar esta forma
de mostrar los contenidos). Esta tendencia se ha asociado
mundialmente a la actividad de los sitios web de Gobierno
Electronico, debido a que, por el hecho de pertenecer a
instituciones publicas, deben asegurarse de que todos los
ciudadanos accedan a la informacion que se les ofrece por
esta via, sin que existan barreras para ello.

Para comprobar que un Sitio Web cumple con las
normas de accesibilidad, la iniciativa WAI (Web Accesibility
Initiative) de la W3C (World Wide Web Consortium) propone
la realizacion de las siguientes pruebas:

o Verificar la accesibilidad con herramientas automaticas
y revision humana. Los métodos automaticos son
generalmente rapidos y convenientes, pero no pueden
identificar todos los problemas de accesibilidad. La revision
humana puede ayudar a garantizar la claridad del lenguaje
y la facilidad de navegacion.

o Utilizar los métodos de validacion desde las primeras
etapas del desarrollo. Los problemas de accesibilidad que
se identifican temprano son faciles de corregir y de evitar.
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Entre dichos métodos de validacion, se cuentan los
siguientes:

o Utilizar una herramienta automatizada de
validacion de la accesibilidad y la navegacion.
Se debe tener en cuenta que las herramientas o
programas de revisidn no contemplan todos los
problemas de accesibilidad, como lo comprensible
qgue puede ser un enlace de texto, o el contenido de
un texto alterno, etc.

o Validar la sintaxis de programacion de las paginas
con las herramientas ofrecidas por el W3c; de esta
manera se determinara si se utiliza apropiadamente
el lenguaje que se haya elegido (Ej., HTML, XML,
etc.) y Validar las hojas de estilo (Ej., CSS).

o Utilizar un emulador o navegador solo-texto.

- Utilizar varios navegadores graficos, con:

- sonidos y graficos cargados

- graficos no cargados

- sonidos no cargados

- sin mouse

- marcos, scripts, hojas de estilo, y applets
sin cargar.

o Utilizar varios navegadores, antiguos y nuevos.

o Utilizar un navegador con conversion texto-voz, un
lector de pantalla, un programa de magnificacion,
una pantalla pequefia, etc. Varios de esos software
se pueden obtener desde el Sitio Web de Fonadis
(http://www.fonadis.cl/ index.php?seccion=25).

A
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o Utilizar un revisor gramatical y ortografico. Una persona
que lee una pagina con un sintetizador de voz puede no ser
capaz de descifrar la pronunciacion que emite ese disposi-
tivo de una palabra que tiene un error ortografico. Eliminando
los problemas gramaticales se aumenta la comprension.

0 Revisar el documento en cuanto a su claridad vy
simplicidad. Las estadisticas delegibilidad, como las que
generan algunos procesadores de texto, pueden ser utiles
indicadores de la claridad y simplicidad. Mejor aun,
consultar con un editor (humano) experimentado para revisar
el contenido escrito en cuanto a su claridad. Los editores
pueden también mejorar la usabilidad de los documentos,
al identificar problemas potenciales de sensibilidad cultural
que pueden presentarse, debido al uso del lenguaje o de
los iconos.

o Invitar a personas con discapacidad a revisar los
documentos. Los usuarios con discapacidad, noveles o
expertos, proporcionan valiosa informacién sobre Ia
existencia de problemas de accesibilidad o usabilidad y la
seriedad de la falla.

Borradores de Pagina

Una vez que se ha aprobado la etapa anterior, se
toman los bocetos de disefio que hayan sido aprobados y
se genera un prototipo (paginas “clickeables”) mediante el
cual se pueda comprobar directamente la forma en que se
desempenan, cuando se les aplica la tecnologia HTML de
construccion de paginas web. La intencion de esta etapa
es usar el disefio de pantalla que se ha creado, contando
con enlaces reales que permitan ver la forma de usar sus
atributos (cada enlace tiene los estados de Enlace, Flotante,
Activo y Visitado) y revisar la forma en que se despliegan

las paginas que se van a desarrollar.

Adicionalmente, en esta etapa sera posible hacer
la comprobacioén efectiva del peso de las paginas una
vez construidas y se podran optimizar los elementos
que queden fuera de norma por peso o tamano.

Maqueta Web

Es la etapa final y consiste en generar todo el
sitio en tecnologia html utilizando imagenes y conteni-
dos reales.

En el caso de un sitio estatico, esta etapa
correspondera a la construccion del sitio. En el caso
de un sitio dinamico, las paginas que se generen per-
mitiran que el disefiador genere las plantillas de trabajo
y el desarrollador de software las utilice como elementos
para introducir la programacion que sea necesaria para
la creacion del sitio.

Es importante considerar que todas las tareas y
actividades incluidas en esta etapa pueden ser aborda-
das por un disefiador que tenga experiencia en disefio
web. Esto debe ser parte de los requerimientos solicita-
dos a las empresas proveedoras de este tipo de servi-
cios.

Diseno de la Experiencia del Usuario

En forma paralela al desarrollo de las interfaces,
todo proyecto web debe tener en cuenta la experiencia
que vivira el usuario al navegar por sus paginas. A
ese concepto se le denomina experiencia del usuario
y el objetivo siempre sera el de que cada persona que
visite el sitio encuentre lo que esta buscando de manera
simple, de tal manera que regrese al sitio y le cuente a
otros sobre su contenido y funcionalidades.






En este capitulo se explicara el concepto de Cultura Urbana
y los elementos que la conforman y que son utilizados para
desarrollar los contenidos de la revista electronica.

INTRODUCCION

Segun la UNESCO la cultura es considerada con el
conjunto de los rasgos distintivos espirituales y materiales,
intelectuales y afectivos que caracterizan a una sociedad o
a un grupo social y que abarca, ademas de las artes y las
letras, los modos de vida, las maneras de vivir juntos, los
sistemas de valores, las tradiciones y las creencias.

Segun Fernandez y Guzman (2001) sefalan que
un concepto moderno incluye tanto los monumentos como
las manifestaciones del pasado (sitios y objetos
arqueologicos, arquitectura  colonial e  historica,
documentos y obras de arte). Lo que se conoce como
patrimonio vivo; las diversas manifestaciones de la cultura
popular (indigena, regional, popular y urbana), las
poblaciones o comunidades tradicionales, las lenguas
indigenas, las artesanias y artes populares, la indumen-
taria, los conocimientos, valores, costumbres y tradiciones
caracteristicas de una etnia.

Con estas definiciones la cultura urbana se inserta
dentro del patrimonio cultural de un pais, que definido
por la UNESCO es el que abarca monumentos, grupos
de edificios, y sitios que tienen valor histérico, estético,
arqueoldgico, cientifico, etnoldgico o antropoldgico.

De este modo considerando estos conceptos, cuando
se habla de Cultura Urbana se refiere a las intervenciones
del ambiente (ciudad o espacio urbano) que son realizadas
por el habitante en su afan de desenvolvimiento, tratando
de hacer de su lugar donde habita un emplazamiento en
el que su accion se vea en su alrededor. Por consiguiente

se puede calificar como una expresiéon del ciudadano
ejercida sobre su ambiente.

El analisis de la nueva escena sociocultural en el
contexto de la post modernidad, es util para comprender
en un sentido amplio las formas culturales urbanas que
pueden sintetizarse en cinco procesos que describen las
modificaciones que se estan dando actualmente:

“‘Un redimensionamiento de las instituciones y
los circuitos de ejercicio de lo publico, manifestado
en una pérdida de peso de los organismos locales y
nacionales en beneficio de las organizaciones de alcance
transnacional.

“‘Una reformulacion de los patrones de
asentamiento y convivencia urbanos, dada por la
diseminacion poli céntrica de la mancha urbana”.

“La reelaboracion de lo propio, por el predominio
de los mensajes propios de una economia y una cultura
globalizadas sobre los generados en la ciudad y la nacion
a la cual se pertenece”.

“La redefinicion del sentido de pertenencia e
identidad, organizado cada vez menos por entidades
locales y cada vez mas por la participacion en
comunidades transnacionales y desterritorializadas de
consumidores”.

“El pasaje del ciudadano como representante de
una opinion publica al ciudadano consumidor, interesado
en tener una cierta “calidad de vidac.

Las modalidades audiovisuales y masivas de orga-
nizacion de la cultura estan subordinadas a criterios
empresariales de lucro y a un ordenamiento global que
desterritorializa sus contenidos y formas de consumo.



En este contexto el mercado aparece como eje
del impulso cultural, a través de un crecimiento acelerado
del consumo y de la difusién de las industrias culturales
que favorecen la internacionalizacion y el arraigo de una
cultura de masas ligada al ocio. Pero la misma muestra sus
contradicciones al desmoronarse los mecanismos que
sostuvieron la modernizacion, transformando
diferencialmente las condiciones de vida.

Introduccion a las Tribus Urbanas

Las Tribus Urbanas se insertan dentro de la cultura
de la urbe como una de sus manifestaciones mas actuales
y representativas. De este modo, el entendimiento de este
concepto nos lleva a comprender de qué se trata la cultura
urbana como manifestacion.

Tribus Urbanas

Ya no se escucha hablar de los hippies ni del New
Wave. Ahora se explica la presencia juvenil como la emer-
gencia de un sujeto autonomo postmoderno, mientras que
en la sociedad va predominando la onda retorno. Una de las
expresiones mas radicales de este nuevo sujeto juvenil son
las tribus urbanas, que, por eso mismo, hace mas facil su
lectura.

Es el tiempo, entre otros, de los Goticos (vestidos de
negro, con cara palida, cruces colgando, y cautivados por lo
oscuro), los Celtas (seguidores de la cultura nacida en tierra
irlandesa, llena de magia y duendes), los Punk (devotos
del cuero y las cadenas, con pelo descolorado), los Skat-
ers (aduefandose de la calle mediante la tabla, utilizando
ropa ancha, pantalones caidos, y cadena en bolsillo tra-
sero), y los Rastafari (pelo motudo, vegetarianos, y religio-
sidad afro). Todos ellos conviven en la misma ciudad, pero
dentro de esta crece la brecha entre la realidad adulta y la

urbe juvenil de la Discoteca Blondie, del Barrio Yungay,
la Plaza ltalia, el Barrio Bellavista, y el Parque Forestal.
Ya no se trata tan so6lo de una diferencia generacional sino se
esta frente a una verdadera cultura distinta, con sus propios
significados, simbolos e identidades. La juventud ya no
es tan so6lo una etapa previa a la adultez, sino ha creado
su propio mundo y sus propios codigos.

Para entender el concepto de Tribus Urbanas

El mundo adulto suele tener una idea prede-
terminada de la juventud, predominando el estereotipo
del rebelde sin causa, apatico, andémico, y agresivo.
Ademas, toda actividad juvenil que no se relaciona con
la economia, el trabajo y el consumo no recibe una valor-
acion ni una apreciacion social. En una palabra, el joven
es considerado un problema o, en el mejor de los casos,
como una etapa pasajera, pero de todas maneras un ser
que es preciso domesticar para integrarlo a la sociedad
existente.

Un cambio de época, y no una simple época
donde hay cambios pero sin mutacién de referentes fun-
dantes, se percibe basicamente en el ambito de lo cog-
nitivo (modo de pensar) y lo normativo (la valoracion de
lo bueno y de lo malo), expresandose en las practicas
cotidianas (estilos de vida, de vestir, de hablar, de rela-
cionarse, etc.).

La construccién de la identidad del joven esta
actualmente mas cerca de lo ritual (simbolos comparti-
dos) que de lo social contractual (institucional), mas afin
a la presencia (el cara a cara) que al logos (el discurso).
La crisis de las instituciones modernas y la impersonali-
dad urbana inciden directamente en la busqueda de otro
estilo de convivencia.

La reaccion frente al anonimato y la despersonal-
izacion de las relaciones sociales inherentes al sistema
y a la sociedad actual produce la tribalizacion con cédi-



gos éticos y sociales propios, ajenos al sentido de funcio-
nalidad caracteristicas de las sociedades industrializadas,
con fisicalidad proveniente del encuentro, con emocionali-
dad desarrollada en el encuentro cercano, inmediato, fes-
tivo.

La ciudad contemporanea se comprende a partir de
la dialéctica masas (polo englobante) y tribus (polo neoco-
munitario). El concepto de tribus, acufiada por el socidlogo
Michel Maffesoli, subraya la busqueda de espacios de rehu-
manizacion mediante la formacion de comunidades en una
sociedad deshumanizante. En medio de la incertidumbre
y el vacio comunicacional, la tribu surge como una respu-
esta social y simbdlica frente a la excesiva racionalidad
burocratica de la vida actual, al aislamiento individualista
al cual somete la gran ciudad, a la frialdad de una socie-
dad extremadamente competitiva, a una cultura consumista
que diariamente rinde culto a la imagen en detrimento de
lo vivencial. La tribu se plantea como una instancia agrega-
dora frente a un poder disgregador, devolviendo el protago-
nismo al joven y ofreciéndole a la vez una proteccion de
pertenencia.

La consolidacién de la masificacion (sociedad masa)
produce la proliferaciéon de pequefios grupos (comunidad)
como respuesta al proceso de des-individualizacion. Este
fendmeno ha significado una evolucion en las relaciones
interpersonales: (a) de la importancia de la organizacion
politico-econémica se pasa al anonimato de la masa; (b)
del sentido del individuo, establecido segun su funcién en la
sociedad, se pasa al valor de la persona, apreciado en su
rol social correspondiente; y (c) de los grupos contractuales
se pasa a las tribus afectivas. Asi, el sujeto escapa el indi-
vidualismo reinante mediante la pertenencia a comunidades
emocionales (contra racionalidad formal, instrumental, pro-
ductiva, calculista), aprovechando una energia subterranea
(frente a la uniformidad y la verticalidad se busca la expe-
riencia grupal vital), entablando una nueva forma de socia-
bilidad (alejada de lo politico y centrada en la creacion

de un ambiente, no en funcion de una sociedad imper-
sonal sino como parte de un grupo no jerarquizado), y
buscando espacios fisicos donde otros individuos com-
parten los mismos simbolos (espacio local e intimista
contra globalizacién uniforme y metropolitana).

La politica ya no es considerada como un eje
articulador de sentido totalizador, como una causa capaz
de dar significado a la propia vida tal como ocurria en
los afios sesenta y setenta. El desencanto de las ide-
ologias comporta el escepticismo frente a la posibilidad
de explicar la realidad social desde una sola totalidad de
pensamiento. Por ello, en medio de la ausencia de un
relato explicativo totalizador surge el pluralismo radical y
la busqueda de sentido en lo micro, lo vital, lo experien-
cial y lo plural.

Cabe destacar que en esta ezine se exploraran
todas las expresiones visuales de la cultura urbana,
incluyendo expresiones provenientes de minorias sex-
uales o indigenas que de alguna manera intervengan
visualmente la ciudad o presenten algun codigo intere-
sante para rescatar ya que estos también forman parte
del patrimonio visual del pais.
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Proyecto

Revista Electronica online (ezine) que rescata:
grafica, elementos y experiencias visuales inmersos dentro
de la cultura urbana.

Fundamentacion

El patrimonio cultural de una ciudad es una de
sus principales riquezas, debido a que logra diferenciarla
a través de distintos elementos, como por ejemplo, sus
monumentos, sus atractivos turisticos, la arquitectura,
o sea el patrimonio tangible. Pero existen algunos
elementos dentro del patrimonio cultural que forman parte
del patrimonio cultural vivo o intangible que por lo general
no reciben el reconocimiento que debieran tener, como
por ejemplo la cultura urbana y mas exactamente la
expresion visual de ella, elemento que desde la perspectiva
del disenador genera interés y se transforma en una fuente
de inspiracion para el quehacer profesional.

De este modo, un rescate de estas expresiones
visuales urbanas, a través de una revista electronica,
les daria un reconocimiento desde el punto de vista
grafico y ademas una publicacién digital acercaria estos,
elementos y experiencias estéticas para su apreciacion
debido a la cobertura y acceso que Internet posee.

Objetivo General

Realizar una publicacion electronica que desde la per-
spectiva del disefiador rescate y exponga la expresion
visual urbana y que se insertan dentro del patrimonio
vivo o intangible de la ciudad.

Objetivos Especificos

Crear una vitrina electronica en donde elementos
visuales de la cultura urbana sean expuestos para su
apreciacion

Acercar experiencias visuales en ambientes urbanos en
donde se genere una estética caracteristica.

Facilitar la apreciacion de piezas graficas que estan en
distintos sitios de Santiago por medio de expo reportajes
visuales en una revista electronica.

Crear a través de la revista un espacio donde estos

diferentes tipos de expresiones visuales se reunan para
ser apreciadas.



Caracteristicas de la Publicacion
Linea Editorial

Es unarevista electrénica online (ezine) que rescata,
desde una perspectiva grafica, elementos y experiencias
visuales que estan inmersos dentro de la cultura urbana y
que forman parte del patrimonio cultural de la ciudad y del
pais.

Con esta publicacion se pretende rescatar y exponer
elementos graficos, codigos visuales y , a la vez, acercar
experiencias visuales urbanas facilitando su apreciacion
como patrimonio de la ciudad.

De este modo, forman parte de este rescate: los
distintos tipos de expresion grafica que existen en las
calles de la ciudad, la estética que se genera dentro
un ambiente urbano determinado, piezas graficas que
forman parte de la historia visual de nuestro pais, y las
manifestaciones visuales que distintos grupos urbanos
establecen como propias.

Tipo de Publicacion

Esta publicacion sera de tipo digital y su contenido
sera expuesto solo y en su totalidad a través de Internet
mediante un Sitio Web. Esta decision, obedece a que una
publicacién digital es un medio en donde los costos de
publicacién son menores ya que se trata de una publicacion
independiente de una editorial o empresa que aporte con
los costos de impresion y publicacion , al estar en Internet
debido a la masificacion y globalizacién de la informacion
personas de distintos lugares del mundo pueden acceder a
ella. Ademas el presentar su contenido a través de Internet
es una forma actual para presentar una publicacion de este

tipo.
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Grupo Obijetivo

Estara dirigido a personas jovenes de entre 18
y 25 afnos, con interés en la grafica y las expresiones
visuales. Son personas que reconocen la importancia
de la manifestacion humana a través de la imagen, de
la auto expresion del ser que necesita identificarse con
algun grupo, aprecian las nuevas tendencias en ropa,
musica, etc, en definitiva aquello que los diferencie
de la masa, sin ser necesariamente vanguardista pero
manteniendo una identidad caracteristica. Pero ademas
al ser una publicacion electronica online (ezine) un
universo distinto al publico objetivo puede acceder a
la revista ya sea para consulta o para utilizarla como
referente.

Contenido

Se presentaran reportajes visuales, a través de
fotografias, dedicados a la expresién urbana (grafittis,
rayados y otros dibujos que existen en las calles y muros
de Santiago).

Se expondra grafica popular como por ejemplo
letreros artesanales, pinturas publicitarias del mismo
tipo.

Otro tipo de muestra seran las de recorridos
visuales por lugares y rincones iconograficos de
Santiago que destaquen por su particularidad visual.

Las tribus urbanas proyectaran reportajes sobre
su moda y estética, asi como a sus lugares de reunion
y la grafica aplicada a su entorno.

También habra una seccién de fotografia en
donde exponentes jévenes podran mostrar su trabajo.
Estas imagenes tienen que ver con la tematica urbana
de la revista.
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Presentaciéon del Contenido

La revista constara de una pagina de advertencia
en donde se explicara que es el sitio de la revista Avenida
Grafica y que se necesita descargar el flash player cinco
para ver todo su contenido. Desde esta pagina se puede
acceder una vez descargado el player, si es que no se
cuenta con él, al intro en flash con lo cual se presentara la
revista y desde este acceder al menu.

El Contenido de la revista sera a través cinco
secciones de reportajes y una especialmente dedicada
a series de fotografia. Los reportajes se presentaran
mediante un enlace en el menu principal, este tendra
las caracteristicas de una pequena portada para dar una
idea de lo que trata el reportaje, desde alli se accedera
al reportaje, el cual tendra una pagina inicial con una
breve explicacion del tema a exponer, en esta existira un
acceso a las galerias de imagenes en donde finalmente se
desarrollara.

Habra una seccion de regalos o downloads en donde
habran fondos de escritorio para los visitantes con ima-
genes acerca de los reportajes.

Ademas el sitio contard con un link a la tienda
online de la revista en donde se venderan productos como:
poleras, postales y tarjetas alusivas a los reportajes realiza-
dos en la misma.

Y por ultimo, dos secciones, una para los enlaces de
interés o relacionados con la tematica de la revista y otro
enlace para dar a conocer a los responsables del sitio.

El Contenido solo se podra ver a través de Internet
pudiendo descargarse exclusivamente los fondos de escri-
torio de la seccion del mismo nombre. Esto debido a que la
revista necesita que los navegantes visiten el sitio para que
vean los anuncios publicitarios que en ella se exponen. Los
anuncios son para financiar las ediciones de la revista.

— —

Realizacion

El sitio sera realizado en formato HTML ya que
este tipo de programacion posee caracteristicas que
dentro de nuestra realidad referente al acceso a Inter-
net, facilitan la navegacion ya que la velocidad de des-
carga del sitio es mayor y la navegacion a través de este
es mucho mas expedita al reconocer los comandos del
navegador no como en el caso de la programacion flash.
Pero si contara con animaciones de este tipo ya que le
daran dinamismo al sitio. Este estara optimizado a una
resolucion de 800 x 600 pixeles. (760 x 395 conside-
rando el tamano de la ventana del navegador y elemen-
tos como el scroll).

Estrategia de comunicacion

La revista quiere darse a conocer por el tipo de
contenido que expone, por el rescate de los elementos
visuales de la cultura urbana y la grafica patrimonial
chilena. De este modo, el ezine expondra la informacion
con un caracter objetivo en cuanto a posturas politicas
0 sociales, manteniendo su eje central en la perspec-
tiva grafica de las piezas. La revista quiere llegar a su
publico objetivo a través de un lenguaje actual y simple.
Ademas desea establecer un caracter “independiente” ,
es decir, que por su contenido y por los codigos visuales
utilizados refleje una identidad asociada la autogestion
e independencia editorial.

Periodicidad

La revista sera un publicacion que cada dos meses
tendra una edicion, siendo un total de 6 ediciones por
ano, ya que por la tematica que aborda y la recopilacién
en terreno se estima como un tiempo adecuado para su
realizacion.

—
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A continuacion se desarrollara el marco conceptual de este
proyecto, en donde se analizara la tiopologia existente y se
estipularan los conceptos que representan la revista.

Tipologia Existente.

El estado actual de las revistas electronicas en Chile:

Actualmente en Chile las revistas electronicas o
e-zines estan insertas en un proceso de maduracion, tanto
por el mercado como por el tipo de contenido ya que si
bien existen revistas electronicas cientificas en su mayor
proporcion también las hay como magazines, orientadas
hacia tematicas relacionadas con el mundo de las artes,
musica vy letras. Estos tipos de publicacion caben dentro
de la denominacion de ezines ya que son exclusivamente
on line y no poseen una version impresa, lo que no repre-
senta que hallan derivado de alguna edicién predecesora
en papel. Distinto es el caso de revistas impresas que han
sacado su version digital como un indice o sumario de los
contenidos que apareceran en la mas reciente publicacion
de la version en papel y que utilizan el mailling para promo-
cionarla, previa inscripcion en su base de datos, llegando a
esta a través de la misma pagina o por sitios relacionados
que la promocionan mediante la entrada a concursos si se
ingresan los datos personales, por ejemplo www.picnic.cl y
www.revistatambor.cl , ambas son derivabas de la version
impresa y sus sitios son mas que nada herramientas de
promocion aunque ofrezcan un vistazo a los numeros ante-
riores, pero también hay que destacar el mérito que las ver-
siones impresas son gratuitas y la base de datos sirve de
inscripcion para que las revistas lleguen al domicilio como
en el caso de la revista tambor que un principio opto por
este servicio para luego al igual que Picnic retirar las revis-
tas en puntos de distribucion también de modo gratuito

EN PICNIC JUNIO
PODRAS ENCONTRAR:

BREVES

FRANZ FERDINAND
BUCK 65
PHANTOM PLANET
THE WARLOCKS
THE ELECTED
CONDORMUSIC
MORRISSEY

JOSH ROUSE
MINIMAL

USTED NO
AKINETON RETARD
NICANOR PARRA

2 SUSCRIBETE A PICNIC - Miciosoft Intemet Explorer

@I, 0RA VMAS FACIL!!
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Es pertinente hacer la diferencia entre las revistas impresas de magazine orientado hacia el arte, disefio, moda que
solo poseen un indice de contenidos de la version impresa y la utilizan como promocién, contacto, informacién corpo-
rativa e inclusive de servicios relacionados con el disefio grafico, la produccion de eventos, dentro de estas estan:
www.playmagazine.cl, www.lat33.cl , www.blank.cl, www.frentesonora.cl .

Nﬁ%’g@ ® n umrm upumos Nwm Ncon
A DEVENTA COMERCIAL TACTOS

BACK ISSUES
GALLERY
DISCOGRAFIA
Starr & .
DESTACADOS h - A
035 jumnio.2004
interviews
= HUMBERTO MATURAHA
= MARCELO TRIVELLI
i IVAH GUERRERO
visual
= CARTONES COLECCIOHABLES
fashion
i FAIRY TALES
i TRASH

®play!

home contacto

historia

staff Edicidn 11_ Mayo_ 2004

galeria

suscripeion

publicidad Massive Attack_'palabras que
distribucion ? '

nimeros anteriores Entrevista exclusiva con "3D' del Naja, nos cuentan acerca
arGhirosb de su visita a Chile, su relacién con la prensa y politica.
eventos

play! disefia Jorge Olguin_ 'rompiendo el mito'

| 3l director pi en explorar el

Una ista p
género del terror en el cine nacional.

—_— —
— - —



Las ezines son revistas exclusivamente electronicas y como tales no poseen version impresa. En Chile las
e-zines que actualmente se encuentran activas son pocas y la mayoria frutos del experimento grafico de colectivos
artisticos o de disefio.

La principal caracteristica que poseen las e-zines es que estan ligadas a lo subterraneo a lo underground, ser el
reflejo de alguna subcultura en especial que puede estar ligado o no a la musica o la expresion artistica por ejemplo:
www.loop.cl es una revista digital de la escena electronica nacional en la que todos sus articulos estan on line

LCCP

SECTIONS
HOME
INTERVIEWS
AEVIEWS
ARTICLES
INFO
LEFTFIELD

VA LOOD O) Mp3free-download compilation

14 cutting-edge artists worldwide

REVIEWS SEARCH / BUSCAR
Danieto. ¥/ A, The Noise and The

ity L 1

El ruido de 30 ciudades
cormo fuente de

El chileno Daniel Mieto
es un mdsico creativo
| de talla internacional

LIMKS

ARTISTS
LABELS
RADIOS
ORDERS
E-ZINES
EVENTS
SEND LINK

Supercilious

El francés Alexandre

| vaudin presenta buenas

dosis de ruidos v
armonias,

Propergol y Colargol

Los franceses Manu C,
Reno B poseen una

f rndsica hipndtica
@ basada en drones....

Daniel Givens

MC, 0] v productor con
% Loz

DPM [Disruptive
Pattern Material]

Libro de estudia
enciclopédica del
carmuflaje ...

Tom Carter & Wanessa
Armn /The Moglass

| Mueva edicidn en el
| =ello ucraniano
|| Mexzound ..

.Thomas Fehlmann

Mueva CO del pionero

% del techno en Berlin,

Article

Este caracter underground obedece a la raiz que tiene el e-zine en los boletines experimentales y fanzines que
no obedecian a las lineas “ tradicionales” que las revistas impresas poseen, tanto en disefio como en lineas editoriales
y contenido. (ver anexo Subculturas en Chile y El inici6 de las revistas electronicas de musica extrema). Pero ademas de
reflejar la identidad visual de la subcultura deben poseer ese aire under para conservar dicha identidad, generalmente
el publico objetivo de estas revistas suele ser un poco mas amplio que el grupo al cual se hace alusion dentro de ella ya
que el rebalse siempre es también a grupos que no se definen totalmente de un determinado movimiento.

El que una revista sea underground tiene que ver directamente con la tematica de esta pero también se centra
en que es ayudado por el poco conocimiento en general que se tienen de estas y de sus direcciones web ya que su
promocion es un lugares fisicos y virtuales idoneos.

También hay que mencionar que la vida al parecer de estas revistas es bastante relativa, que algunas desapare-
cen y vuelven a parecer, tienen pausas bastantes largas entre un numero y otro, evolucionan a versiones impresas, etc.
Todo al parecer obedece a razones disimiles y particulares y otras comunes como el financiamiento y aspectos técnicos
de servidores y hosting.

Todos los contenidos se abren en la misma ventana.
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En Chile podemos encontrar de distinto tipo y aunque algu-
nas aun permanecen escondidas en la web a continuacion
se describiran e-zines chilenas de distinta indole pero que
representa algo del espectro editorial electronico under-
ground de nuestro pais:

www.codigovisual.cl

Codigo Bisual

Caodigo Visual

Revista electronica chilena con imagenes de la creacion
grafica en nuestro pais, permite descargar gratuitamente su
revista desde la web en formato flash. En un principio fue
una de las mas conocidas dentro del ambito de disefio uni-
versitario, su contenido solo se veia descargando el archivo
flash, no era en linea. La linea de diseio obedecia a codi-
gos recogidos de los reportajes que traia cada edicién |,
que se basaban en muestras fotograficas, notas a ilustra-
dores, disefio grafico, etc. Formalmente el acceso era a una
sola pagina de inicio y portada en donde solo existia un link
para descargar la revista, en términos de disefo era total-
mente aleatorio en cuanto a la tematica de las ediciones
y obedecia solo a al identidad de la revista en si. El sitio
web estaba hecho en HTML. Actualmente esta se encuen-
tra fuera de linea.

Los contenidos se bajan no se abren desde el sitio.

www.est.cl

EEGTRTIESEGURNTN

Electron Security Team || E-zine

Usuaric

- Cormo grups editamos una revists que lleva el mismo nombre, |a revista tisne como mero obj
rmantenar informade a nuestras lactoras de los teras mas importantas que merodean |a Inforr
tales como: Programacién, Redes, Sisternas Operativos, Nusvas Tecnologias, Criptografia, Bugs
entre otros, Nuestra meta es ir creciende 2 medida que el tiempo pase, invitamos a nuestros le
enviar sus colaboraciones ya sean Articulos, Opiniones o Criticas,

Contrasefia

7 Recuerdame

® Electron Jecurity Team E-zine HO #04

cAln no tiene una
cuents aqui?
Si lo desea, puade
rrrrrrrrrrr

e
i2

cooczoooa
ESEAREERE

Electron Security Team: Revista electronica chilena
del underground informatico.

La revista tiene como mero objetivo mantener informado
a los lectores de los temas mas importantes que mero-
dean la Informatica, tales como: Programacién, Redes,
Sistemas Operativos, Nuevas Tecnologias, Criptografia,
Bugs y Exploits entre otros.

Hablando de disefo, su presentacion obedece a una
pagina bastante pobre, con la casi no existencia de
disefio en su elaboracion y que trata de mantener un
lenguaje visual asociado con la programacion y la infor-
matica pero que sacrifica lo estético. Una pagina que
solo presenta informacion a través de paginas y archivos
de texto sin diagramacion ni utilizacion de fondos (back-
ground blanco). Solo el Logo de la pagina parece haber
tenido una mayor preocupacion. El Isitio esta hecho en
HTML (frames).

Todos los contenidos se abren en la misma pagina y
también se pueden descargar.
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www.loop.cl

Revista sobre la musica electronica en Chile, aparece como un contenido totalmente en linea, con secciones
similares a las de un magazine: Entrevistas, Comentarios, articulos, informaciones, rescate de antiguos repor-
tajes de otras revistas electronicas de musica ya desaparecidas. Ademas de ofrecer secciones propias de la
web, como los links a otras direcciones de interés referentes a los reportajes o estructurando nuevas secciones
dentro de los links: radios, otras e-zines internacionales, eventos, contactos, etc. Utiliza ingles para nombrar las
secciones, esto les da un caracter moderno y vanguardista, la mayoria delas revistas de este tipo lo utiliza.

En términos de disefio la revista mantiene los codigos estéticos actuales que se usan en este tipo de sitios
relacionados al mundo de la musica electronica: Fondo Blanco, limpieza minimalista, un menu al costado para
acceder a los contenidos, utilizacion de fotografias pero en menos escala eso si que en otros sitios meramente
sobre musica electronica. El sitio esta hecho en HTML con frames.

También ofrece ver algunos de los reportajes en version PDF directamente desde la pagina o si se lo prefiere
descargarlo al PC. Pero todas las secciones se despliegan en la misma ventana.

LOO /A LOO]’J O\ MP3free-download compilation
14 cutting-edge artists worldwide

oIy nechan Larycs
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www.mediourbanos.cl

Este sito es una mezcla entre revista electronica y sitio de panoramas urbanos, ya que es mas conocido por
publicar las fiestas electronicas y o alternativas mas que su contenido anexo como revista ya que dentro del sitio es una
seccion pero que posee entrevistas, noticias, eventos y links. Interesante es el espacio para los links en donde agrupa
una gran cantidad de sitios llamados medios urbanos y son de una linea similar a esta pagina. Ademas Como este
sitio se relaciona con la musica, electronica para ser mas exacto, también presenta un disefio minimalista con fondo
blanco, con poca intervencioén fotografica, hecha en HTML con un menu superior pero que de igual manera sefala que
tratan de frames. También para seguir la linea de revistas internacionales y sitios similares utiliza musica “ambiental” para
acompanfar al navegante durante la visita, esta se puede cambiar a otras pistas o simplemente detener.

Todos los contenidos se despliegan en la misma ventana.

Juewes 09 Diciembre 2004
| spanoramas urbanos |___

ALUY - D) MEXICAND

Mombra: Mario Salinas

Edzd: Naci el 6 de febrero del 70, tengo 34 afios

Macionalidad: Mexicana

E=tilo: Bueno, mis estilos son el groowy morning beats, psychedelic sunshine trance, o cualquier
otro que se te ocurra por el estilo del morning trance o trance mafianera ... una amiga me definia
camo atmosférico... en eso de |a definician de estilos prefiero ser mas relajado, siento que a veces
se pierde algo a la hora de encasillar en estiles. ¥ bueno también me gusta musica mas lenta, mid-
tempo a downtempo v en ese sentido me gustan los beats del dub... eso =i, siempre con tintes
psicodélicos... parlo que se podria definir como psy-dub.

GQue te motive 3 ertrar en la onda electrénica v ser dj?

Respuesta:

Creo que &l ir a fiestas v wer la energia que se daba entre los danzantes v la buena onda que
se generaba entre todos. También el poder compartir de alguna farma lo que me gusta v me
prende.

Tienes alguna influencia?

medig

U¥binos

info @mediourbanos.cl

augio oo

» Reportaje

» Peliculaz
w Estila
» Moticias

» Ewventos

ARCHMNWD
Respuesta: Analog Pussy
Bueno influencias tengo muchas... Casitodo lo que esta a mi alrededor me motiva & influye en O mitmoan
i edc e o 1 o e e iam aLiebe o Afem e e edie ek i memm de am i Bdaamie ol emde LooLiomdo — -
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www.milkbox.cl

MILKBOX E-ZINE

Contenidos :

1.0 Mik Magazine

Reflex Expressions Repart 1.0
Nicolds Santa Maria Gigvanni Gellona Miranda!
agenda
20 MikBox
3.0 Convocatorias
4.0 Links

Esta Revista es quizas la mas elaborada en términos de disefio que hasta el momento se ha analizado, esta hecha en
flash en su totalidad, lo mas importante es la revista ya que otro tipo de informacion esta en segundo lugar en cuanto a la
disposicion a modo de punteo como se ve en la imagen consta de secciones de reportajes que cubren distintos puntos
de la expresion artistica, pero de un caracter menos underground ya que los personajes y los objetos de las entrevistas
son bastantes conocidos y solo marcan una diferencia mas que vanguardia propiamente tal.

Como ya se ha visto, es la tonica de este tipo de sitios el minimalismo y el fondo blanco, esta pagina también posee
musica para disfrutar mientras se navega, pero ademas sirve de portafolio a la empresa que realiza la revista, con sec-
ciones como las marcas realizadas, las producciones, etc. Algo que otras revistas no tienen. Esta revista también ofrece
participar en concursos si el visitante se inscribe en la base de datos para recibir mailing de este sitio.

Hay que mencionar que muchos de los contenidos estan llamados por una convocatoria permanente para de alguna
manera exponer a los nuevos talentos de la escena nacional del artes, fotografia, disefo, etc.

A pesar de estar hecha en flash los contenidos se despliegan en la misma tabla dentro de la misma ventana.
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www.fenelon.cl
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COMBAT ROCK

> Hoy se estrema en cines
"Malditos_La historia de
losg Fishales Ad Hok ",
documental gue subraya =a
una de lag bandaes punk
capitales de Ia
contraculture chilena.

par Vicious

(») Leer Articulo

@ ademas:

E-mail
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Bienvenidos
- (Mime Ariculo:
0322004
¥ Programacion v Disefio:
Erich hufioz - SO0 @rwtr.net

Fenel Arte

— R L2

Destacados Anteriores

iElvis! sacidete en

tu cripts
30-10-z002

Melingao y Tusz
d pensarnientos
tristes que =2
bailan

29-11-2002

Revista electrénica sobre pensamientos, poemas, versos y orientada al pensamiento social. Tiene un buen
numero de secciones en donde se puede leer todo el contenido pero solo en pantalla no ofrece alguna opcion
para bajar la informacién al PC a través de algun PDF. Su disefio es mas elaborado que otras de caracter
underground que se han analizado. Utiliza tablas para organizar la informacion, posee accesos a las sec-
ciones en ambos costados y bastante dinamica para ser una revista sobre pensamiento y poesia.

Los contenidos se despliegan dentro de la misma ventana, no se abre otra pagina.
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www.escaner.cl

Escaner Cultural es una revista virtual de arte y cultura, en donde se encuentra reportajes, opiniones, links,
criticas de literatura, espociciones. etc. Es quizas la de mayor tiempo de circulacion ya que lleva seis afos en la web.
Esta ofrece las opciones de ver el contenido en linea o bajar las revistas de niumeros pasados en formato pdf, ademas
de recibir la portada de la revista mensualmente en el mail previa suscripcidn gratuita en el sitio.

Esta realizada en HTML, pero con un disefio mas cuidado, limpio y funciona,l mantiene un parecido

e
Revista Yirtual N 58
de Arte y Cultura e
4 Diciembra 200
Afo 6

Articulo . UNIvers(o) |

ARTE ¥ SIMBOLOS PATRIOS II. I ENCUENTRO DE COLECTIVOS

ESTADOS UNIDOS LLAVE MAESTRA EN RID DE JANEIROD
Por: Iris México Por: Clemente Padin

= CHAT @

Qué se teje
EXPOSICIONE

actividades

culturales

Nidmeros
Anteriores
112124
Deliruny I I
LAS HLM.!\.‘_S MUERTAS En el'[laminn 9 j10|11]12
Por Mauricio Otero ESA COSA DEL EPIGRAFE
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Tipologia Existente Fuera de Chile

http://www.togglemagazine.com/

Es una revista electrénica sobre arte y disefio experimental. Cada edicion se basa en un tema que se escoge
al azar y después es explorado por dos artistas que desarrollan el trabajo basandose en el tema que escogieron y
trabajan por separado al principio. Después juntos crean la revista de los pedazos individuales hasta llegar a un punto
en que creen que esta listo. La idea de esta revista es crear inspiracion artistica como ellos mismos dicen. El proyecto
artistico lo realizan cuatro veces al ano y lo exponen al publico a través de un archivo descargable desde el mismo sitio

en formato PDF.

El sitio cuenta con nueve secciones en donde se explica el proyecto, se informacién de contacto, se presentan
los archivos para descargarlos y también se ofrece merchardasing de la revista.
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Los numeros de Toggle Magazine estan en formato PDF pero no se pueden modificar ya que su contenido esta
protegido por una password. Lo que resguardaria la propiedad intelectual de la revista.
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Vistas del Archivo
PDF de Toggle

22 Adobe Acrobat Professional - [FRONTCOVER. eps]
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www.tiger.com

Tigre magazine es una ezine que trata sobre moda, ilustraciones, grafica experimental, y reportajes escritos.
Y quizas el rasgo que mas la caracteriza es que utiliza en concepto “on screen” para presentar su contenido. De este
modo la revista se presenta cono si fuera un publicacion impresa abierta, o sea con las paginas enfrentadas, dando la
sensacion que el lector esta viendo la revista de la manera tradicional en que abriria una versién impresa pero con la
diferencia que es a través de un monitor. Cabe destacar que el tamafno de la revista es bastante pequefo a diferencia
de otras publicaciones que estan en linea, ocupa quizas un quinto del monitor. Todos los numeros de la revista estan
disponibles para ser vistos pero no se pueden descargar al computador del lector.

Welcome to the tiger

& SCREEEMN MAGAZINE
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Cabe destacar la sencillez del sitio web que aloja a la revista, dandole mas importancia a esta ultima. Ademas
el sitio cuenta con seis secciones dentro de el, una para dar informacion editorial, otras para navegar por los nimeros
anteriores y revisar el actual y otra para contacto.
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Financiamiento

Las lineas de financiamiento contempladas para la
revista las encontramos en auspicios por medio de banners
publicitarios en el menu de inicio de la misma y a través y
a través de la habilitacion de una tienda virtual en donde se
podran adquirir productos relacionados con la publicacion
como merchandising y otros.

Los avisos tendran tres espacios como banners pub-
licitarios, espacios que se venderan a posibles tiendas o
locales comerciales cuyos rubros sean coherentes con la
revista y quieran publicitarse en ella.

La lista de las posibles tiendas que avisaran en la
revista son las siguientes:

- TRAFFIC Disqueria de musica independiente, Local
0104, EUROCENTRO.

- EL PUNTO Accesorios, parches y chapitas, Local 0108,
EUROCENTRO.

- TOP GAME Venta de Videojuegos (Play Station), Local
0113, EUROCENTRO.

- MANGA Tienda de animacién japonesa (anime), Local
105, EUROCENTRO.

- METALIUM Tienda de articulos rock metal, Local 0132,
EUROCENTRO.

- EURO@NET Cibercafé y articulos de ROLL, Local 0133,
EUROCENTRO.

- PUNKY  Boutigue Hombre y Mujer,
EUROCENTRO.

Local 0103,
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- OWNER Polerones y Poleras HIP HOP, Local 0117,
EUROCENTRO

- HOT MUSIC Disqueria alternativa, Local 0118, EURO-
CENTRO.

- PUNTO REFLEX , Anime y cinema cult, Local 0118,
EUROCENTRO.

- THE KNIFE,
EUROCENTRO.

Ropa Hardcore, Local 0125,

- BOUTIQUE TRAUCO, Ropa Gotica, Local 0125,
EUROCENTRO.

- TIERRA DE NADIE, Drag Queen Fashion, Local 209,
EUROCENTRO.

- CHIC, \Vestuario vy
EUROCENTRO.

accesorios, Local 211,

- PETIT CHOICE, Ropa negra glam, Local 212,
EUROCENTRO.

- EL 2 TRECE, Ropa Hip Hop,
EUROCENTRO.

Local 213,

- BLOCK, Zapatillas, ropa y accesorios skater, Local 222,
EUROCENTRO.

- ONLY OLD STYLE, Skaters, Local 222,
EUROCENTRO.
- BOLA 8, Tatuajes y Piercing, Local 323,
EUROCENTRO,



- ZOYA, Animacion
EUROCENTRO.

Japonesa, Local 315 -A,

- STAR FANTASY, Jmusic, Local 307, EUROCENTRO

- NOSTALGIC,Ropa Vintage, Bandera 273.

La otra linea de financiamiento es a través de la
Tienda Grafica Online, la que vendera productos derivados
de los reportajes que la ezine realiza, lo que les da un
caracter exclusivo. Por ejemplo: Poleras, Postales y Tarje-
tas.

El sistema de venta de la Tienda sera por medio de
un enlace de la revista en donde existira un catalogo online
de los productos que estan a la venta con sus respectivos
modelos, motivos precios y tallas. Pudiendo llenar un formu-
lario de contacto para realizar el pedido, acordando la forma
de envio, esto es, acordando un dia y lugar de entrega del
pedido, o envio por pagar a través de encomienda o bien
pudiendo ir directamente a buscarlo a la direccién de la
boutique que patrocina a la tienda virtual LULU LA BELLE,
en Huérfanos 3051.

Cabe mencionar que existe una boutique que patro-
cina a la tienda virtual para servir de local de despacho de
pedidos y venta de las poleras, postales y tarjetas de la
revista como articulos exclusivos. Este patrocinio se debe
a que esta boutique tuvo un acuerdo previo con el editor
de la revista y se realizaron proyectos en conjunto previos.
(pagina web).

El financiamiento del proyecto esta enfocado a recu-
perar la inversion inicial y como disefador y creador man-
tener el proyecto a través del tiempo. Para ello dentro de
los costos mensuales que tendra este proyecto se incluyen
los honorarios por disefio para mantener el sitio, asi como
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los gastos para que este se mantenga publicado vy los
gastos en infraestructura.

Sin embargo no se incluira como capital inicial las
herramientas tecnoldgicas y mantencion de estas para
realizar la revista, ya que estos se incluyen en los hon-
orarios del disefador.
items antes

A continuacién un desglose de los

mencionados:



Hosting y NIC

El alojamiento del sitio web sera a través de los servicios de la empresa Red6 y Cia. Ltda. Rut:
78.582.490-3 Direccion: Europa 2176, Santiago, CHILE. Y la inscripcion del dominio www.avenidagrafica.cl
en www.nic.cl sera a través de la misma empresa como tramite interno ya que forma parte de la oferta de los
planes pero se debe realizar previo pago en Nic Chile de $20.170 IVA incluido por dos afos de extensién.cl y
extensiones .com, .nety.org US $ 25+IVA por afo.

Caracteristicas del Hosting

El plan U60 tiene una tarifa ANUAL* de $12.000 + IVA e incluye lo siguiente:

1.- Alojamiento de la direccion WEB http://www.SuEmpresa.cl (.com,.net, etc...)
Espacio web+email de 60 Mb. Trafico web+email 12 Gb.
Interfaz web de administracion cPanel (funciones basicas incluyen soporte).
Formularios, contadores vy libro visitas preinstalados.
Acceso pleno a scripts CGl, lenguaje PERL y PHP.
Acceso a estadisticas muy completas.
NO incluye MySQL.
Servidores de Nombre DNS, primario y secundario.

2.- Direcciones EMAIL nn@SuEmpresa.cl (servidor Mail.SuEmpresa.cl)
Hasta 60 cuentas e-mail estandar POP3 y SMTP.

Acceso Webmail (Interfaz web a las cuentas de correo).

Respondedor automatico y redirecciones email.

Antivirus EXIM. Filtros Email.

3.- Acceso FTP sin restricciones. Direccion ftp.SuEmpresa.cl.

4.- Servidores (equipos y ancho de banda) asignados en USA.

Multiple Internet connection with the US Commercial Backbone.

Indice de disponibilidad superior al 99% posible de medir por via externa.
Sistema Operativo Unix Linux. Servidor Web Apache.
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Contrato del Hosting
Contrato de Servicios de Presencia en Internet

En Santiago de Chile, a ....... de ....., del 2004, entre Servicios Computacionales RED6 y Cia. Ltda., RUT 78.582.490-3, representada por Eduardo
Lucero MUller ye.....ccooevveiiieiiniieenns y RUT s , giro comercial .........c.coevevneenn. , domiciliado en ........ccccooiiiiiiiiiie. , comuna de
, teléfono ... , representado por don(fa) .......cccceeeriiiiiiiieie e , se celebra el siguiente convenio
para la contratacion del Servicio de Presencia en Internet:

Primero: REDG6 ofrecera los servicios de Presencia en Internet, enumerados en el Anexo Contrato Servicio de Presencia en Internet, para el uso
que el usuario estime conveniente, siempre que su uso no atente contra las normas que establece la ley en materia de manejo de la informacion
y cumpla con lo expresado en el Anexo Convenio de Uso.

Segundo: El Servicio de Presencia en Internet operara las 24 horas del dia, todos los dias del afio y se podra utilizar desde cualquier computador
con acceso a Internet, en el dominio WWW............oovvieeeiiiiiiiiiiiiinin.
(Plan U60)

Tercero: RED6 no se responsabiliza por suspensiones del servicio debidas a situaciones ajenas a su control (problemas de conexion de los
proveedores de conexion, latencias de conectividad por sobrecarga o fallas

de cables o satélites de comunicacion, etc.). Tampoco se responsabiliza por dafios causados directa o indirectamente por el uso del servicio, ni
por el contenido de la informacién obtenida a través de él, ni por pérdidas de informacién debidas a errores 0 mal manejo del sistema por parte
del usuario.

Cuarto: El servicio de Presencia en Internet tendra un costo anual de + IVA La modalidad de pago y facturacion es por afio adelantado. El pago se
hace mediante depdsito en la cuenta corriente N° 72-90783-3 del Banco Santander-Santiago a nombre de Red6 y Cia. Ltda., debiendo enviarse
comprobante de depdsito o traspaso como confirmacién al fax 3353817 o a nuestro email.

Quinto: El presente contrato tendra una duracion de 12 meses, al cabo del cual se renovara automaticamente por periodos iguales y sucesivos
de un afo, salvo que el usuario diera cuenta de su intencion de cancelar el servicio, mediante un documento escrito, con a lo menos 30 dias de
anticipacion a la fecha de expiracion del plazo de 12 meses o de la prorroga que estuviere en curso. Si la cancelacion del convenio se hace antes
de cumplir el periodo minimo, el usuario debera pagar la diferencia hasta completar la tarifa correspondiente al total.

Sexto: El costo anual de + IVA del servicio sera facturado al suscriptor del convenio, indicado en el primer parrafo, o en caso que
explicitamente se indique, a nombre de ... , RUT e, , QITO i , direcciéon
............................................... y sera despachado CON @tENCION @ .......ueeiiiiiiiiiiii et eenas

Séptimo: La personeria para representacion de RED6 y Cia. Ltda. Consta en escritura publica del 14 de Septiembre de 1994 ante don Jaime
Morandé Orrego, notario publico, titular décima séptima notaria de Santiago.

Nota sobre uso de publicidad en el sitio web o en los mensajes email RED6 no podra incluir publicidad o informacién no autorizada, explicitamente,
por el suscriptor del presente convenio.

Eduardo Lucero M.
Red6 y Cia. Ltda. USUARIO
Fecha:



Desglose:
Plan Economico Yy Costos.

T Tt oo T - -



Las ventas de la tienda desglosadas serian de la siguiente manera:

El Avisaje: a través de un banner dentro del menu de la revista tendra un valor mensual de $10.000, habiendo
tres espacios publicitarios que valdran lo mismo por su ubicacion. Entonces habra un total mensual de $30.000 por este
concepto.

La Venta de Poleras: Precio unitario de venta por polera $3.500 en donde el costo de produccion seria $700,
estableciendo un plan de venta de 25 poleras por mes la relacion seria la siguiente:

$3.500
- 700

$2.800 x 25 poleras mensuales = $70.000 mensualmente por concepto de poleras

El plan de ventas de las Postales es el siguiente:

El costo de cada postal es de $30 a un precio de venta de $300 y mensualmente se estima vender 30 postales
de esto se desprende que:

$300
- $30

$270 x 30 postales mensuales= $8100 mensuales por conceptos de postales.
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De este modo mensualmente por concepto de Hosting y Nick :

Dominio .CL en Nic Chile por dos afios: $ 20.170 IVA incluido.
Plan de Hosting Inet por un afio: $12.000 + IVA = $14.280

De lo cual se desprende:

$20.170 / 24 meses = $840 mensuales por concepto de dominio.cl.
$14.280 / 12 meses = $1190 mensuales por conceptos de hosting.

$ 840
+$1190

Mensualmente este item tiene un costo de: $2030

Los Honorarios del disefiador responsable del proyecto:

$300.000 / 4 semanas = 75.000
$75.000 / 5 dias= 15.000
$15.000 / 8 horas por dia = $ 1.875 por hora

En donde 40 horas mensuales de trabajo en la revista, incluyen disefio y recoleccion de material y herramientas de

trabajo (equipo)
De ese modo:
2 horas diarias

10 horas semanales
40 horas mensuales

$1.875 x 40 horas mensuales = $75.000 en honorarios del disefiador.
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Infraestructura (Acceso a Internet)
En donde el costo es de la Banda Ancha para actualizar y subir la revista mensualmente:
Costo de servicio de Internet $22.000 en donde se desglosa lo siguiente
$22.000/ 4 semanas= $5500
5.500/ 7 dias de la semana= $785

785/ 24 horas al dia= $30
30x 40 horas al mes= $1200 al mes por concepto de manutencién de la banda ancha para subir la revista.

En este item se agrega los gastos de traslado para la recoleccion de los reportajes el cual asciende a $5440. mensu-
ales.
Por lo tanto:

$ 1.200
$ 5.440

$ 6.640 en concepto de Infraestructura.
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Por lo tanto el costo del Proyecto mensualmente para que se mantenga por un ano es el siguiente:

Valor Mensual

ITEMS

Honorarios $ 75.000
NIC y Hosting $2.030
Instalaciones $ 6.640
TOTAL $ 83.670

Y la ganancia estimada mensualmente que se necesitan para llegar al punto de equilibrio es la siguiente:

Ingreso Mensual

Producto

Postales $8.100
Tarjetas $9.300
Poleras $ 70.000
Avisos menu $ 30.000
TOTAL $117.400
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El nombre de la publicaciéon

El ezine se llamara Avenida Grafica. Este nombre fue elegido
porque representa lo que la revista es y quiere ser; por una
parte quiere rescatar grafica y codigos visuales en la cultura
urbana por ejemplo: la identidad visual de las tribus urba-
nas, lugares icono de Santiago, etc. Y por otra parte estos
elementos se encuentran en las calles o en las avenidas, o
si estan en las personas estas transitan por las avenidas,
para llegar a estos lugares se circula por avenidas en donde
a la vez como ya se dijo encontramos mas electos graficos.
La idea de avenida también tiene que ver con ser una vitrina
principal en donde estos elementos tienen su espacio y de
alguna manera generan un recorrido.

Los Conceptos

En jerarquia los conceptos que representan a la revista
son:

-Urbana
-Visual
-Diversa
-Moderna

Urbana porque su contenido esta inmerso dentro de la Cul-
tura Urbana y esta debe reflejarlo en los codigos visuales
que utilizara.

Visual porque la revista es de indole visual por ende debe
llamar la atencion o crear impacto a través de las imagenes
que en ella se expongan.

Diversa por los distintos tipos de elementos y aspectos que
caben dentro de la expresidon urbana y que deben ser refle-
jados en la grafica de la revista.
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Moderna porque va dirigida a un publico joven y porque
hace referencia visualmente a codigos actuales o del
pasado que son rescatados hacia el presente.
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En esta parte del informe se explicaran las
desiciones del contenido en cuanto al porque de los repor-
tajes y la justificacion conceptual del disefio de la grafica de
la revista.

Eleccién de Reportajes

Estas decisiones tuvieron que ver con aspectos
particulares a cada tema y su posible impacto en la primera
edicion de la revista.

Graffiti

Este tema aparece en la revista debido a que se
trata de una manifestacion netamente urbana ya que es uti-
lizada como medio de expresion por grupos de jovenes en
una afan de plasmar su vision de la sociedad y de sus reali-
dades. Ademas este tipo de manifestacion establece sus
propios cédigos visuales: elementos de composicion vy uti-
lizacion de recursos graficos muy caracteristicos, mismos
que desde la perspectiva de la grafica o la del disefador
resultan interesantes y por la tanto destacables en un repor-
taje visual que rescataria desde los muros de las calles
de la ciudad distintos graffiti que destaquen por la utilizacion
de los recursos ya antes mencionados y el manejo del color
y la estética sean interesantes desde la perspectiva de la
grafica.

Cabe destacar que un reportaje visual sobre el graf-
fiti, ademas de rescatar estas piezas, se lograrian registrar
de una forma perdurable ya que estas obras suelen no
estar por mucho tiempo ya que usualmente los muros que
sirven de soporte para estas son reutilizados y pintados otra
vez con otros graffiti. Ademas estas piezas al estar expues-
tas dentro de un sitio web se presentan a través de una
vitrina que valida desde la perspectiva estética o grafica su
importancia.
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La recopilacién de estos graffiti se realizara mediante
fotografias en los lugares en donde se encuentran para
mostrar el contexto en donde se ubican. Estos lugares
surgen del deambular por la ciudad y en los viajes
urbanos del dia a dia.

Este tema fue escogido porque se trata de un fiel repre-
sentante de la expresion urbana, ademas de ser recon-
ocido dentro de la perspectiva grafica como fuente de
inspiracion o experimentacion grafica. Y como reportaje
para la primera edicion de la revista logra representar lo
que esta pretende proponer como tematica central.

El nombre de este reportaje es CodigoGraffiti porque
es esto lo que se quiere exponer en la revista, son
los elementos que formando el conjunto logran crear
una propuesta que desde la perspectiva grafica es
interesante.
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Boletos de Micro.

Es un rescate del patrimonio grafico de nuestro pais
a través de elementos que intervienen dentro de lo urbano
directamente en el dia a dia de las personas que viajan
por el gran santiago y que a través de estas interacciones
guardan también un valor agregado al visual. En este caso
Boletos de Micro.

Los Boletos utilizan codigos propios y elementos
que plasman periodos de nuestro pais. El Boleto de micro
es un impreso breve cuya grafica involucra distintas visio-
nes de mundo, que confrontan sus términos dentro de un
pequeno formato. Alli han habitado dos tradiciones predom-
inantes que intercambian sus signos, pese a la merma gen-
erada en el ultimo tiempo por los cajeros automaticos y sus
boletos en papel fax.

Una de las tradiciones referidas es la grafica repub-
licana, legible principalmente en el ornamento geométrico;
apelando a éste, el boleto buscé por mucho tiempo ser
reconocido como lo que en rigor es: un documento valo-
rado, pariente de billetes, estampillas o cheques. Comple-
mento del ornamento geométrico pudo ser la tipografia con
sheriff de ascendencia romana. Dicha grafica encuentra su
raigambre en el grabado y la impresion tipografica. Es un
lenguaje proveniente de las grandes instituciones publicas
o privadas que se remonta a los albores nacionales y la ins-
tauracion del papel moneda.

La otra tradicion sehalada aqui es el oficio autodi-
dacta de la pintura popular; maestros que por largo tiempo,
ornamentaron la carroceria de la locomocion colectiva con
grandes zonas de colores planos, interpretaciones del comic
o de los dibujos animados, imagineria asociada a determi-
nados lugares y versiones poco academicistas de la tipo-
grafia. Dicha grafica encuentra su raigambre en el pincel y el
esmalte sintético. Es un lenguaje proveniente de las bases
sociales que se remonta a los inicios de la vida urbana y
hasta hoy reconoce la importancia de la visualidad.

De esta manera los boletos se hacen intere-
santes por los elementos graficos, la utilizacién del espa-
cio util, etc. Por esto a través de una coleccion de boletos
de micro de los afios 80 y principios de los 90 recolecta-
dos en Santiago y que muestran las huellas de ese
deambular urbano en donde fueron rescatados, se hara
un reportaje a estas piezas donde se podran observar
todas estas caracteristicas y asi dar de alguna manera
cabida al patrimonio grafico.

El nombre del reportaje visual es 84 Boletos
de Micro porque esta expocision forma parte de una
coleccion de 84 boletos de micro.

Este reportaje al representar una parte de la




Plantillas

Las Plantillas forman unas de las formas de expre-
sion urbana mas sencilla pero mas potentes y atractivas
visualmente ya que a través de una sintesis logran “estam-
par” una idea o concepto en los muros de las calles de la
ciudad en donde las personas que viajan a través de ella
son expuestas a estas piezas, causandoles diversos tipos
de reacciones.

En las calles de Santiago existe una amplia variedad
de plantillas que destacan por ejemplo por su utilizaciéon
de la ya nombrada sintesis visual en la representacién de
la figura que se quiere reproducir, ademas del mensaje o
idea que también se quiere comunicar. Es por esto que una
recopilacion de las Plantillas que existen en las diversas
calles de la ciudad parece adecuada, ya que crea un reg-
istro de piezas que en este momento estan en los muros
y que ademas reflejan un poco la actualidad social que
vive nuestro pais. Por lo tanto seran expuestas dentro de la
revista como un reportaje visual de rescate de la expresion
social en la ciudad.

Cabe destacar que las plantillas ademas son un
método de impresién muy econémico que puede ser apli-
cado a variados tipos de soporte y reutilizar numerosas
veces.

El nombre del reportaje es Plantillas porque, aludi-
endo a la sintesis y claridad con que estas plasman y comu-
nican una idea, el nombre del reportaje visual de la misma
manera debe ser claro sobre lo que trata. Por eso que sim-
plemente se decidioé llamarlo por lo que esta en su interior.

Las Plantillas fueron elegidas para estar dentro de la
primera edicion de la ezine porque representan otra de las
expresiones urbanas visuales y es una de las que mas es
utilizada actualmente en las calles como medio de expre-
sion tanto por su rapidez en la realizacion como en los
costos de esta. Ademas es fomentada por Sitios Web dedi-
cados a la expresion y experimentacion grafica en donde
se pueden descargar plantillas para realizar.
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Bailame la Grafica.

La expresion visual urbana tiene multiples formas de
mostrarse dentro de la ciudad, una de las mas actuales y
que se enmarca dentro de las llamadas tribus urbanas o
subcultura, es la de los simuladores de baile. Esta forma
de expresion parte como un tipo de entretenimiento a través
de los video juegos y se estableci6 como un negocio de
los locales de video juegos pero lo interesante esta en que
se ha expandido como movimiento y forma de interaccion
urbana hasta el punto de crear comunidades dedicadas
a este tipo de juegos y que a través del baile han catal-
izado intereses comunes como por ejemplo el gusto por la
animacion japonesa o anime y por la musica de Japon o
Jmusic, aparte obviamente del gusto por el baile. Es de este
modo que entorno a esta forma de expresion, se ha creado
un ambiente visual en donde la grafica interactua con las
personas y de forma inmediata exige un comportamiento
para seguir interactuando con ella. Este entorno genera una
estética atractiva desde el punto de vista de la grafica que
hace que incluso personas que no estan relacionadas con
este tipo de entretenimiento observen el ambiente visual
que se genera.

De alguna manera esta estética esta lejana a muchas
personas debido a factores como la edad, el tiempo para
asistir a estos verdaderos torneos que existen en locales
como Entretenimientos Diana y porque no forma parte de
su interaccion diaria con la ciudad.

Por consiguiente un recorrido visual por la estética de los
simuladores de baile y el entorno visual que generan, la
acercaria y facilitaria su apreciacion.

El nombre del recorrido seria Bailame la Grafica.
Este nombre fue elegido porque de alguna manera carac-
teriza la interaccién que se produce frente al simulador de
baile y ademas como se trata de videojuegos deberia tener
un nombre con caracter ludico.

Este recorrido forma parte del primer numero de
la ezine porque es un tipo de enfoque de la grafica,
a través de recorridos visuales por entornos o lugares
icono, que la revista va exponer, y que presentandolo
desde la primera edicion, se daria mas facil a conocer
una linea o tipo de reportaje a seguir. Y ademas porque
toca un tema muy actual en cuanto al nivel de creci-
miento que han tenido sus seguidores y a los elementos
anexos que mueve, como por ejemplo ropa, accesorios,
musica. Sitios Web, etc.

((bailame|lajurafica))
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Avisame Margarita

La Revista Nacional “Margarita”, editada por ZIG
- ZAG desde 1939 hasta la década del cincuenta, forma
parte innegable del patrimonio grafico nacional debido a
que en sus paginas quedo el registro de cdmo se hacia la
publicidad en ese periodo de la historia de Chile. Margarita
ademas de traer secciones de bordado, costura, novelas y
reportajes a distintas ciudades nacionales e internaciona-
les, traia una extensa variedad de avisos publicitarios con
productos de la época en donde se pueden observar la uti-
lizacion de distintos elementos graficos mismos que sien-
tan un directo precedente para la grafica y publicidad en la
actualidad.

Es debido a esto que rescatar, en un comienzo para
acotar el reportaje, los avisos publicitarios de la revista
“‘Margarita”, es interesante desde la perspectiva grafica y
llevarlo desde este mismo enfoque a la primera edicion de
la revista da a esta, una linea en donde también el rescate
de elementos de la grafica de antafo se haran presente de
vez en cuando en ella.

La utilizacién de este material grafico se fundamenta
en que estas revistas en si son piezas que han sido rescata-
das en lugares donde se venden o intercambian revistas
de todo tipo dentro de mercados informales y que surgen
de una necesidad econdémica pero que se llega a ellos a
través del deambular por la ciudad y de una interaccion
social donde el traspaso de la informacion se hace de boca
en boca.

El nombre del reportaje obedece a al tipo de len-
guaje que estos avisos tenian, uno coloquial y circunstan-
cial. Ademas de llevar en si el nombre de la Revista de
donde se recopilaron los avisos.
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Marca Avenida Grafica

Para reflejar la apariencia de los distintos métodos
utilizados por la expresion urbana visualmente, como lo son
las plantillas, los graffiti, los rayados, etc. Para esto se pre-
firio utilizar una tipografia cuyo trazo reflejara esta imperfec-
cion caracteristica de estas formas de expresion, para ello
se escogio la tipografia As man. Para complementar este
codigo las palabras fueron rotadas para dar la idea que tal
como las piezas en los muros la mayoria de las veces no
estan completamente derechas.

La frase ezine visual fue utilizada para especificar
cual es el area o rubro de la marca y se utilizo para ello
una tipografia son sheriff como la arial para facilitar su lec-
tura ya que por jerarquia deber ser menor en tamafo que el
nombre de la revista y ademas se quiso utilizar esta familia
tipografica en el interior de los reportajes para facilitar la lec-
tura pero a la vez para realzar la intencion de especificar los
contenidos y no interferir con los elementos que se quieren
rescatar.

Avenida Grafica y ezine visual tiene las misma alin-
eacion para unirlas visualmente.

También se decidié establecer un elemento de apoyo
a la marca que sirviera de isotipo aplicable dentro de la
revista. Para esto se escogio un ser vivo que representara
de alguna manera las caracteristicas de la revista. Asi el
seleccionado fue un insecto, un matapiojos o libélula.

La libélula representa la versatilidad con la que los
reportajes son desarrollados visualmente ademas de ser
una muestra de la expresion urbana ya que este insecto fue
tomado de una plantilla que se encontraba en las calles.

Este ser, representa el deambular por la ciudad en
busca de elementos de la expresion visual urbana para
realizar los reportajes de la publicacion que analégicamente
se refieren a la busqueda de alimento de estos insectos.
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Ademas los matapiojos viven cerca de los rios y
asentamientos de agua como lo es Santiago.

Este insecto fue escogido por sobre otros insectos
porque sus caracteristicas y el como es visto por la gente lo
aleja de las connotaciones negativas que los insectos como
las cucarachas, moscas y hormigas poseen. Las libélulas
le dan un caracter asociado con la versatilidad de su vuelo,
ademas de ser inofensivo al hombre y hasta ayudarlo al ali-
mentarse de insectos perjudiciales como las moscas y los
mosquitos.

Cuando se habla de versatilidad del vuelo se refiere
a que este insecto es capaz de volar de diversas formas,
hacia delante o hacia atras, en linea recta, subir o bajar en
vertical, girar en el aire sobre su cuerpo, detenerse en pleno
vuelo y planear.

A primera vista el matapiojos puede causar temor
en las personas, al igual que las expresiones urbanas hasta
qgue son entendidas.

El matapiojos vuela a través de la ciudad y en la
revista vuela a través de las paginas. Este presenta un
codigo de ilustracion simulando el haber sido pintado como
una plantilla ademas de utilizar un color muy usado en ellas,
el rojo el cual ofrece un buen contraste para ser usado en
general sobre cualquier fondo. El cédigo visual de este fue

usado para establecer y dar una idea de la naturaleza
urbana de los contenidos visuales que la ezine quiere
rescatar y exponer.

Codigo residual de la plantilla utilizado en el isotipo.

[y a .l'
av e"&aﬁ ca.

Ejemplo de aplicacion del Isotipo al Logotipo.



Portada

La portada del sitio refleja las caracteristicas que la revista contiene. De esta forma la utilizacién de un muro con
la pintura descascarada como fondo de esta, dejando ver un trozo de calle nos traslada inmediatamente a las calles de
la ciudad, dandonos la idea de lo urbano.

Para graficar la idea de avenida se utilizo el un mapa de las calles de la ciudad pero uno hecho a mano con lapiz
y papel, como los que hacen las personas cuando se quiere dar una direccion y especificar su ubicacion en la ciudad y
orientar el rumbo para llegar a destino. Este codigo fue utilizado para seguir en la linea de la expresion visual urbana.

El dibujo simula las calles de una ciudad vista desde arriba y los nombres de estas fueron reemplazados por los
topicos que toca la revista. Estos textos estan escritos en una tipografia de trazo mas regular como es la arial ya que al
ser mas pequefios necesitan leerse claramente, ademas de obedecer a la especificacion de que todo los textos peque-
nos y que explican el contenido deben estar en un tipografia sin sheriff como la arial para facilitar su comprension.

_codigos visuales
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Con estos elementos la portada trata de representar las calles de la ciudad, con sus calles y a la vez con una
avenida principal dejando un espacio mayor para ubicar el nombre de la revista como si fuera la calle mas grande en
donde las mas pequefias desembocan. Esta idea tiene que ver con el objetivo que maneja la revista de ser un punto en
donde converjan y expongan las distintas expresiones visuales urbanas.

entrar

codigos visuales

Para presentar el sitio se utilizd la marca o logotipo Avenida Grafica ezine visual y el matapiojos como isotipo.

En el muro de fondo aparece el isotipo, el matapiojos ocupando un gran espacio, esto es para introducirlo como
parte de la marca y a la vez describir el contenido visual que habra dentro de la revista.

También dentro de los que vendrian siendo los edificios del esquema de ciudad, esta un asterisco rojo de la
misma familia tipografica que la marca Avenida Grafica, este asterisco es el isotipo que representa a la tienda virtual que
la revista posee y que esta dentro del sitio.

La composicion obedece a un equilibrio visual en donde se prioriza el impacto por medio del tamaino y color en la

figura del matapiojos usando el principio de figura y fondo a la vez que se une a la palabra avenida grafica asociandose
a ella como un isotipo.

a— — -



indice de Contenidos

La estructura del indice obedece a una propuesta por parte de la revista para presentar el menu de acceso
generando a través de imagenes mas grandes que los tradicionales botones. En donde la importancia de los contenidos
establece su jerarquia y tamafo de la imagen.

Como todo indice 0 menu da cuenta y ofrece los temas que la revista trae en esta edicion. Es por esto que cada
reportaje posee un enlace directo creado como si fuera una pequena portada con los codigos caracteristicos de dichos
reportajes.

Los cinco reportajes tienen la misma jerarquia de importancia y por ende fueron ordenados usando un criterio
basado en el equilibrio y contraste del color. De esta manera, los enlaces que poseen unos colores mas fuertes y
contrastantes fueron puestos al centro para generar alli la atencién. Ubicandose todas en la parte superior del indice ya
que por su importancia ocupan un lugar destacado.
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Luego en la parte inferior, a los costados y ocupando
menor espacio, se encuentran:

Al costado izquierdo se encuentra el acceso a la
seccion de series fotograficas Expofotonica, esta seccion
es menos extensa que las demas es por eso que ocupa un
menor tamano.

Al costado derecho se encuentra el acceso a la
tienda grafica online de la revista el cual posee un tamafo
menor que el acceso antes mencionado, debido a que este
se refiere mas a los ingresos de la revista y en relacion con
los reportajes tiene una menor jerarquia.

En esta se utilizé el color negro para generar con-
traste ya que al no tratarse de un reportaje no poseia un
codigo caracteristico se le asigno la misma tipografia de la
marca de la revista para darle un sentido de pertenencia a
esta. Bajo ella se alineo el llamado online, el que especifica
el tipo de tienda. Y ademas se desarrollo como isotipo un
asterisco rojo tomado como la indicacion de que algo debe
ser revisado, algo es importante aca y deber ser revisado
y el color es para seguir la linea de la marca de avenida
grafica.

Bajo el enlace de la tienda se encuentran los botones
de las secciones internas del sitio; descargables (wallpa-
pers), los enlaces o links y quienes somos. Las tres pre-
sentan el mismo coédigo visual por tratarse de secciones
que apuntan al mismo objetivo que es dar mas informacion
sobre la revista y su linea editorial. Estas utilizan la misma
familia tipografica As man (Avenida Grafica) para seguir
una coherencia visual. El fondo de los botones es el mismo
entre las tres por la misma razén pero se diferencia en que
esta vez es un muro con los residuos de afiches que fueron
pegados y despegados de el, manteniendo el concepto de
los muros de la ciudad y expresion urbana visual que se ha
venido manejando.

EXNADFOTEICA

ALMAS «CEMENTO

Fotografias de Alberio Tapia

Enlace seccion de Fotografia de la ezine
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84 Boletos de Micro

Al tratarse de una coleccion de 84 boletos de micro se decidié denominar de esta manera al reportaje y utilizar
elementos como los mismos boletos y los numeros de serie de estos. También se quiso representar el cuaderno escolar
y en mal estado en el que estos boletos se encuentran, debido a esto se dispuso como fondo una hoja de cuaderno
lineal, sacada de la misma coleccién, en la cual se desplegaron los demas elementos como por ejemplo los textos y los

boletos.

La marca de esta muestra fue realizada como si se tratara de uno de los dibujos centrales de los boletos pero
acompafnado de elementos mas actuales como la tipografia para darle el caracter de marca. Los colores utilizados
obedecen a los tonos que mas se observan dentro de la coleccion, por ejemplo el rojo y el magenta. También se utiliza

una micro tomada de uno de los boletos porque es un elementos distintivo de los boletos de esa época, ya que es una
micro de las llamadas liebres ademas de servir de apoyo y unirse al titulo de la marca.
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Los numeros de serie y los prepicados resultante del corte de los boletos fueron utilizados para darle un estilo rustico
a la exposicion mismo estilo que la muestra en papel posee pero que aca se mezcla con mayor interactividad. Estos
elementos y su disposicion espacial aportan dinamismo a la muestra ya que la inclinacion de los textos nos da la idea
de fluidez a través de las paginas.

Cabe destacar entonces que como estos boletos de micro fueron recolectados muchas veces desde las calles, estos no
se encontraban en buenas condiciones, este caracter es lo que hace interesante a la muestra ya que se puede observar
las huellas que la ciudad ha dejado en ellos. Es este caracter el que se quiso rescatar visualmente en la ambientacion
de las paginas. Ademas este gran detalle es el que diferencia la muestra de otro tipo de colecciones de boletos o en
general.

Las Galerias de imagenes al ser cuatro y por ende ser el reportaje de mayor extension se decidié establecer una pagina
previa a las galerias para de este modo dar mayor importancia a la muestra. En ella se utilizan cuatro boletos los cuales
ya poseian los numeros que fueron aprovechados para identificar las galerias. Pero en general esta pagina mantiene los
conceptos y los elementos que en la pagina de introduccion se utilizaron.
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Dentro de las galerias se utiliza el mismo tipo de fondo
pero con otros detalles en menor opacidad para variar las
presentaciones anteriores y definir que se trata de una
galeria.

Las Imagenes son presentadas en uno de los costados
en un tamano mayor que permite apreciar con mas detalle
las caracteristicas de estas. En el otro costado se desar-
rollo una especie de mosaico en donde aparecen trozos por
cada imagen que se expone en dicha galeria. Estos frag-
mentos cuadrados corresponden a algun detalle particular
de la imagen pero que no alcanza a establecer de cual se
trata. Pueden haber sido sacados de la parte que tiene color
o lailustracion del boleto o del numero de serie.

La idea consiste en que al pasar con el puntero del Mouse
por encima de estos fragmentos se despliegue al costado
la imagen en grande, lo que se denomino como mosaico de
despliegue contiguo.
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Las Galerias fueron ordenadas usando criterios como por ejemplo: color, numeros, viajes fuera de santiago, variedad y
pertenencia a la AGMTP (Asociacion gremial metropolitana de trasportes de pasajeros).
Por Color: Los Boletos puestos dentro de esta categoria presentan colores fuertes y llamativos.

Por Numeros: Son los que poseen un numero en su escudo y que varia segun el recorrido pero por lo general pertenecen
al mismo gremio.

Por Variedad: en esta categoria estan los boletos que nada tienen que ver entre si, no poseen un elemento que los
pueda unir a una categoria especifica por ende se incluyen en una de caracter miscelaneo.

Viajes fuera de Santiago: Aca estan aquellos boletos que no son de los recorridos de la comunas de santiago, por
ejemplo: Vifa del Mar, Valparaiso, San Bernardo, Pefiaflor, Colina, Etc.

Pertenencia a AGMTP (Asociacion gremial metropolitana de trasportes de pasajeros): Son todo aquellos que pertenecen
a recorridos de esta asociacion y que poseen en su centro el escudo de esta, variando solo su recorrido y color
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Plantillas

I igual que con los otros reportajes en este se trata de utilizar los mismos cédigos que el reportaje en si posee.
Asi elementos como los bordes difusos de las letras o las marcas de los calados que se hacen para poder hacer una
plantilla fueron utilizados en el titulo del reportaje y en los accesos a las dos galerias.

De fondo se ocupo una de las plantillas recolectadas la cual fue seleccionada por tener un caracter expresivo en
si y porque representa representa el coédigo que se quiere exponer.

La imagen utilizada como fondo en la pagina de presentacion expresa el principal concepto que las plantillas
llevan consigo, el de la libre expresion tanto en su contenido como el lugar en donde es realizada. Esta fotografia fue
seleccionada por la figura que representa, una mujer gritando, y por los colores de la misma.

La introduccion al tema mantiene la idea de escribir los textos mas pequeinos y que sean la explicacion de algo,
con la tipografia Arial, aca solo se ha aplicado un efecto de outher glow o halo para mejorar el contraste con el fondo y
asi tener una mayor legibilidad.

PLANTILIAS

Plantillas de todo tipo: politic jes , propaganda de
~ pensamientos, etc. La idea es Iograr dibujos homogéneos al
~pintar con pintura en spray, consiguiendo por una parte un

- gran impacto visual a la vez que se nomiza pintura. La
~ idea es que sea vista al pasa algo cause ...jque
. cosa?...lo que a cada uno le plazca pero algo al fin y al cabo.
Ademas como soporte Es |la forma ma il y barata de pintar
la misma imagen una y otra vez en distintas superficies y
lugares.




Las Galerias utilizan la misma estructura de mosaico y despliegue contiguo, utilizando de fondo dos distintas
plantillas para variar un poco la composicion. Los criterios de seleccion y ordenamiento de las imagenes obedecen a la
cantidad y variedad de piezas recolectadas, no hay suficientes de un tipo determinado como para hacer una categoria
especifica por galeria, de este modo las galerias son variadas.

El visor utiliza un marco como si fuera el residuo de haber pintado el mosaico como una plantilla. Los colores
utilizados son los mismos que se utilizan en las plantillas pero en todo caso, no es una variable que pudiera coartar la
gamma cromatica ya que estas utilizan una gran variedad de estos. Ademas el utilizar estas imagenes nos adentra en
los cédigos que se quieren rescatar y exponer.

- POLICIA CUA
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En la Marca se utilizaron caracteres japoneses
debido que son estos los que aparecen en las pantallas de
juegos y que llevan su traducciéon como bajada o llamado.
Y la utilizacién de filetes con colores intensos es debido a
que las animaciones que en ellos aparecen poseen colores
intensos con el amarillo y el magenta. Y para traducirla se
escribio como se ha hecho en todos los reportajes cuando
se explica un reportaje, con una tipografia sin seriff para
facilitar su lectura y comprension.

Si bien la palabra en japonés dice bailame no
expresa la totalidad del nombre del reportajes por razones
de composicion y espacio al hacerse demasiado extensa.

También fueron sintetizados elementos de los simu-
ladores de baile como los son las flechas y circulos que indi-
can los pasos que se deben realizar segun la cancion que
se esta jugando. Estos elementos fueron ocupados como
un complemento visual para darle una mayor consistencia
visual a la paginas.

Para la pagina de presentacion y para las de galerias
se utilizo un marco o visor para presentar el contenido como
si fuera la pantalla de un video juego, de este modo se
norman los tamanos de las imagenes en el caso de las
galerias y se logra una mejor lectura de la explicacion en el
caso de la portada.

Desde la Primera pagina se emplearon imagenes
qgue nos situan dentro de lo que se trata la experiencia,
como por ejemplo el utilizar una plataforma de baile como
fondo.

La composicion es simple, ya que lo importante son
las fotografia. Los elementos se ubican en el centro para
generar alli la atencion y facilitar la apreciacién de estos al
navegar por el sitio.

Las Galerias al tener fotografias de una experiencia
visual se decidi6 establecer una interaccion para mantener
la idea de facilitar una experiencia pero no especificar el
recorrido , de esta manera en el mosaico estan puestas en
un orden aleatorio para que siempre sea el visitante quien

decida cual sera la fotografia que le llame la atencion y
quiera ver primero, tal como si estuviera en el reciento
de video juegos y tuviera que decidir para donde mirar
y dirigirse al simulador que mas le atraiga o ver distintos
elementos de estos, como las luces, los colores, la gente
que esta jugando en ese momento o tratar de seguir la
grafica en pantalla.




Caodigo Graffiti

Enla cotidianidad, se le da el apelativo de graffiti a todo escrito o rayado en una
pared. Es un tégmino proveniente del italiano grafficar, tan significativo como su
simil espanaltdibujar, escribir, pintar, etc. sobre una superficie, siendo el graffiti
todo aquélescrito hecho mediante estos medios con el fin de inscribir sobre ella.
La diyersidad de esta forma creativa no oculta los numerosos rasgos comunes
qué hacen de ella una verdadera unidad de creacion artistica en lo que a sus
Valores expresivos y técnicos se refiere, Este es producido por un grupo humano
caracterizado en el espacio urbano, cuyos miembros se reconocen entre si por
su actividad mas o menos clandestina en el espacio publico, de este modo
debemos tener en cuenta constantemente la naturaleza criptica del graffiti.

El graffiti muestra una riqueza de significados y matices que nos sorprenden en
nuestro recorrido por la ciudad pero que quedan en el camino por su ubicacion
geografica. Este exporeportaje tiene como propdsito principal rescatar algunas
de estas manifestaciones pictoricas y darle una vitrina en donde se puedan
apreciar sus codigos e impregnarse de su estética.




Como elemento recurrente dentro del reportaje se utiliza la saturacion de colores y formas, que a través de las
galerias podemos observar en las imagenes que se dispusieron como fondos.

De esta manera se considero utilizar los elementos como si fueran parte de una sola pieza, al tener un visor que
se desprende del fondo y que deja desnuda la muralla como si fuera el muro en donde se llevaran a cabo las pinturas
y que enmarca a través de un filete grueso al mosaico de visualizacion y a la fotografia de mayor tamano. Este detalle
forma parte de los cédigos que se quieren rescatar pero a la vez cumple la funcion de contrastar de mejor manera la
figura del fondo.

Cabe destacar que las fotografias de los graffiti muestran ademas detalles como la calle y el muro en que se
encuentran para poder contextualizar la pintura.

En estas paginas se mantienen los elementos caracteristicos del graffiti pero se mantiene la estructura formal
del ezine, es decir una portada en donde se ofrezca una explicacion del tema, la marca del reportaje y el acceso a las
galerias.
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Avisame Margarita

En este reportaje los avisos publicitarios de la revista margarita son los que determinan los cédigos de color y
diagramacion.

La marca de este reportaje visual corresponde al manejo tipografico que en estos avisos se puede observar,
ademas de la utilizacion del color, que en la mayoria de los casos es el negro.

El estilo visual de este reportaje es simple, limpio, ya que se basa en el rescate de las ilustraciones y la diagram-
acion formal de los avisos, elementos que fueron tomados y utilizados en la portada, en donde la marca esta en un plano
preferencial al ubicarse en la parte superior de la pieza, estableciendo los limistes de justificacion de los demas elemen-
tos, como por ejemplo la nota de explicacion que como tal se presenta como los textos que incluian estas publicidades
y que iban dirigidas en un tono personal, como si se tratara de un verdadero consejo. A la vez existen dos ilustraciones
una principal que nos da la bienvenida a la pagina y se une ademas con el titulo e avisame margarita como si fuera parte
de un dialogo. Y esta la segunda, que al igual que avisos para la cocina nos invita a entrar en las galerias de imagenes

para disfrutar de la exposicion.
isam@
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Los avisos publicitarios en la revista Margarita

Internauta:
Vea esta interesante muestra de antiguos avisos
publicitarios de la revista Margarita, son parte de
nuestro patrimonio e historia visual, haga click y
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y aproveche esta oportunidad unica en internet.
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El papel de estar revistas se encuentra envejecido por el paso del tiempo, ya-que estas datan de la época del 40
y del 50, detalle que ha querido ser rescatado en los fondos de las paginas porque visualmente resulta interesante y nos
da una idea mas especifica de la publicacion.

Las Galerias presentan fondos con elementos de los avisos como si se trataran de patrones o motivos de fondo.

Porque el enfoque y estructuracion de estos reportajes es actual y para poder dar dinamismo a las galerias se
recurrioé a estas piezas.

Los mosaicos esta vez se encuentran mas separados por el mismo motivo y ademas para dar mas fluidez a los
espacios.

Las imagenes de los reportajes poseen una especie de fondo con la marca como membrete, este fondo
obedece a la necesidad de establecer una norma de tamafo para las publicidades ya que no todos tienen las mismas
dimensiones.
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Expofotonica

EXPOFOTONICA

“Intentar abrir los ojos del ser humano y que

vea el alma que se esconde tras las barreras de lo inerte”

El Cementerio es un verdadero Paisaje de Cemento, lugar

donde |a arquitectura y esculturas cobran vida. Estas fotografias

tienen por finalidad rescatar ese instante, momento en el cual el cemento

y fierro se mezclan (bajo el contexto de un lugar donde la vida y la muerte se cruzan

frente a frente, desafiandose), para crear, ya no por las manos de un Dios sino por las del

hombre, las Almas que transitan por aguel Paraiso Gris. ALMA S de CEM ENTO

Fotografias de Alberto Tapia




El fondo de la portada fue utilizada porque es una imagen que forma parte de la serie fotografica lo que nos
inserta en la tematica .

El texto se ubica en la parte superior ofreciendo un juego tipografico con la marca de la muestra, que en comun
acuerdo con el fotografo responsable de ella se realizo, estableciendo que fuera de estilo tipografico y que representara
el instante en que dos elementos como fierro y cemento se unen bajo el contexto de un lugar en la vida y la muerte se
cruzan frente a frente, desafiandose. Por esto se opto por una tipografia concisa o mas definida para la palabra Alma,
considerandola como la parte que finalmente posee la consistencia espiritual y otra mas irregular para caracterizar al
cemento que moldea la forma de esta alma.Y por ultimo la bajada del titulo es para dar a conocer al autor.

Este tipo de diagramacion no se habia ocupado en otras secciones debido a que en esta se quiso dar otro
estilo de diagramacion para darle identidad a la seccion y diferenciarla de la estructura establecida para los reportajes.
Ademas la cantidad de material es menor en comparacion con los demas reportajes lo que la diferencia aun mas.

Para presentar las fotografias en las paginas de galerias, se opto por utilizar los cielos que en ellas aparecen
para dar una sensacion etérea referente al instante invisible en que la vida y la muerte se cruzan y desafian.

Se opto por disefar un fondo blanco que sirviera de visor y que de este modo no interfiriera con las imagenes.
Asi como también no se utilizo mosaico para generar una vista contigua, solo miniaturas de las fotografias.

Para dar variacion visual en la segunda galeria, la ubicacion de estos elementos cambia, estructurandose desde
otra perspectiva, ya que las fotos ahora tienen un formato vertical y no horizontal como en la primera galeria.

/gal;ﬁ

ALMAS i CEMENTO rotografias de Alberto Tapia galerta 2

{

ALMAS ¢ CEMENTO Fotografias de Alberto Tapia
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Conclusion

Al final de esta investigacion y una vez concluida la recoleccion del material, se logré
realmente comprender la existencia de un mundo urbano, de una cultura con un tremendo
potencial sin diluir, una fuente de inspiracion y experimentacion que los disefiadores debemos
considerar y quizas, dejarnos influenciar en nuestro trabajo, por el pratimonio visual que el
pais posee.
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Direcciones WEB de Revistas Digitales y otros sitios de tribus urbanas utilizadas para el analisis de

tipologia existente en Chile.

www.picnic.cl
www.revistatambor.cl/suscripcion/
www.loop.cl
www.escaner.cl
www.playmagazine.cl
www.lat33.cl
www.blank.cl
www.frentesonora.cl
www.codigovisual.cl
www.est.cl
www.mediourbanos.cl
www.milkbox.cl
www.fenelon.cl
www.vampiros.cl
www.mascarada.cl
www.animeportal.cl/links/
www.bandasdechile.cl
www.punk.cl/
www.chilehiphop.cjb.net/
www.blondie.cl
www.toggle.com
www.tigermagazine.com

— — — =
— —_——
— —

—
— -
— — R



-

-

-

95
>









