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Resumen:

El tamafio del sector editorial grafico en Chile no supera el 0,6% del PIB en el periodo 2001-2004. La
industria del libro corresponde a una fraccion de este sector, cifra que en los diversos estudios toma un valor maximo
de 0,3% del PIB. La produccion doméstica muestra una mejora progresiva en cuanto a nuevos titulos y ejemplares en
circulacion, aunque el valor de dicha produccion no es claro en su tendencia. Las importaciones oscilarian entre 35 y
39 millones de dolares a precio CIF para el periodo 2001-2006, que en términos relativos equivale a un descenso
como porcentaje del PIB, desde un 0,05 a un 0,03%, con una tendencia de aumento en precios y de una caida en
cantidad de libros importados, mientras que para diccionarios y enciclopedias se observa un deterioro tanto en
cantidad como en precio. Si bien parece cierto que el tamafio de las importaciones es mayor a la produccion
domestica, no es claro que la primera mantenga siempre una proporciéon desmesuradamente mayor a la segunda, y
menos si se considera la produccion doméstica de textos escolares, donde las diferencias se acortan en forma
significativa.

Por otro lado, en la estructura y comportamiento de la industria del libro existen distintas fallas de mercado
que producen resultados que son adversos, en especial a efectos tales como mayores precios, subproduccion de obras
y subproduccion de servicios especializados. Estas fallas son: i) Externalidades en el consumo, como capital
humano, diversidad e identidad cultural; ii) Ciertos rasgos de bien publico para algunos usos “colectivos” del libro;
iii) Competencia imperfecta entre los agentes de la cadena de valor, tales como competencia monopolistica tanto a
nivel de creadores como en editoriales, y competencia espacial en librerias (donde en las Gltimas los atributos de
competencia son precio y lugar); iv) Economias de escala, en especial en los costos de impresion, de transporte de
materiales importados y servicios de comercializacion; v) Integracion vertical, en especial por la existencia de
externalidades verticales (como la doble marginalizacion) y horizontales (como en la provision de servicios
especializados); y, vi) Integracién horizontal, que significa una alta concentracion en editoriales y en librerias. Para
cada una de estas problematicas la teoria econdmica recomienda distintas alternativas de accion para la politica
cultural.
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Introduccion

Este trabajo tiene por objetivo comprender las dindmicas de estructura y comportamiento
gue estan presentes en la industria del libro, para lo que se buscan respuestas para determinar el
tamano de la actividad, las relaciones con la industria grafica, la composicion por tipologias
segun origen (produccién doméstica e importada) y contenidos (literatura, textos escolares,
técnicos y académicos, diccionarios y enciclopedias, y de interés general), las fallas de mercado y
sus soluciones, entre otros topicos.

¢Por qué los libros son importantes? O mas bien ¢por qué deberian ser importantes en una
sociedad? La pregunta evoca aspectos economicos, sin duda, pero también tecnologicos,
institucionales y de politica cultural. Se pueden realizar distintas argumentaciones, algunas
apuntando a las implicancias econdmicas y de organizacion industrial de los mercados de estos
bienes, pero también se puede argumentar un aspecto artistico e, incluso, una historia
trascendental sobre el rol del hombre como agente pensante y reflexivo. Lo que es un hecho claro
es que al referirse al libro, de inmediato se despierta en el oyente una serie de preguntas que
sugieren la necesidad de mayor investigacion.

En nuestro mundo actual, la predominancia del lenguaje econdémico en los distintos
ambitos de la vida cotidiana relega a una segunda posicion algunas de las otras visiones
anteriormente mencionadas, aunque puede ser una herramienta de analisis potente al combinarla
con ellas, al responder preguntas que son de interés practico sobre los determinantes del
comportamiento de estos mercados. Y algunos de estos aspectos son los que se refieren al tamafio
de la actividad, los incentivos a los que responden los actores y las relaciones que entre ellos
realizan, como también el responder hacia donde focalizar los esfuerzos de la politica cultural que
desea un mayor desarrollo del sector y que enfrenta restricciones en los presupuestos asignados
para el cumplimiento de sus objetivos. Por esta razdn, este estudio pretende realizar un aporte a la
comprension de la industria del libro, que por medio de las herramientas de la organizacién
industrial permita identificar las principales fuerzas y dinamicas que atraviesan su estructura y
comportamiento. El lucus de referencia es el caso chileno.

La tesis se distribuye en dos grandes capitulos. En el primero se realiza un intenso analisis
cuantitativo con el fin, primero, de identificar las tendencias en el tamafio, cantidad y precio del
sector libro y, segundo, para comprender las dindmicas organizacionales de papeleras, editoriales
e imprentas insertas en el sector gréfico. En el segundo capitulo se exploran las fallas de mercado
mas relevantes que afectan a estos mercados, prestando especial atencion a la existencia de
externalidades, bienes publicos, competencia imperfecta, economias de escala e integracion
vertical y horizontal. Luego de ello se expresan las principales conclusiones de la investigacion,
recomendaciones de politica cultural y lineas de futuras investigaciones.
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especial a quienes en el fluir de sus suefios y realidades chocaron con las mias, durante esta
aventura de la universidad, experiencias que enriqueciéronme en el &mbito mas relevante de
todos: lo no material. Al grupo de ajedrez de la facultad donde compartimos no s6lo maravillosas
partidas de juego, sino que también muestras de sincera amistad. Al grupo de la revista La Mano
Invisible, con quienes compartiamos el suefio de depositar nuestras profesiones al servicio de un
mejor pais. Al grupo del Taller de Justicia, que no solo fue un enriquecimiento intelectual por la
complejidad de los temas estudiados sino que también por la bondad de desear cortar las
injusticias sociales. Al grupo de trabajo en el CIEDESS, quienes me soportaron durante el ultimo
afio y ensefiaronme que es posible construir proyectos concretos a partir de la tolerancia de las
diferencias. A los actores de la industria del libro que accedieron a la realizacion de entrevistas
para enriquecer los analisis de este estudio, en especial a Paulo Slachevsky, de editorial LOM;
Eduardo Albers, de libreria del mismo nombre; Jorge Montealegre, del Consejo del Libro; Juan
Carlos Séez; de editorial del mismo nombre; a Alejandro Urbina y/o Carlos Cuneo, de la Camara
Chilena del Libro y, por supuesto, a Barbara Negrén, por su colaboracion para acceder a un
numero importante de ellos. Paciencia mas que reconocida para mi profesor guia, Jorge Katz, con
quien armamos y rearmamos multitud de veces la estructura de la investigacion para encontrar el
mejor diagnostico del sector. Para terminar, y a quien esta dedicada no sélo la presente tesis sino
que todo el esfuerzo de afios para continuar con el estudio de la economia: A mi familia: A mi
madre Maria Margot y a mis hermanos José Miguel y Camilo, que en resumidas cuentas hemos
aprendido juntos un aspecto esencial: Vivir.

Universidad de Chile



Indice

T € oo [0 Toxod o] o RSSO PP PP PRSPPI 4
1. La industria del lDro. ..o 7
1.1, Tamafio, CaNtIdAd Y PreECIO.....cceiirieriiiiiiieiee ettt 7
1.2.  Sector papel, editorial @ IMPrentas...........ccevveieiieiiece e 19
Conclusiones sobre la industria del lIhro..........cocoiiiiiii s 28
2. Fallas de IMEICAUO.........ccui ettt et eaneesre e e aneenes 30
2.1.  Externalidades y bien pUbIICO........ccccooiiiiiiiiiieeee s 30
2.2.  Poder monopdlico y competencia imperfecta...........cccooveveeiieieeieciese e 34
2.3, ECONOMIAS 0 BSCAIA.......eeierieieiece et 39
2.4. Integracion vertical y horizontal...........ccoooveviiiiie i 42
Conclusiones sobre fallas de MErcado...........ccooviviiiiiiiieies s 46
CONCIUSIONES TINAIES ......veeieeiiecie ettt e s et et e sneesreeaeaneesneeneas 49
=] o] ITo o = - USSP 52
Anexo 1: Ensayo sobre [hros VIFTUAIES ..........c.ocoiiiiiiiiiicceee e 54
ANEXO0 2: ENSAY0 SODIE ESCIITONES ....viiviiiiieiecie ettt ens 57

Anexo 3: Indice de produccion sector papel, editorial e imprentas (INE — Banco Central).62
Anexo 4: Papel, editorial e imprentas (encuesta ENIA - INE)........ccccoovevviivvieeiecceneeeeee 76

Universidad de Chile



1. La industria del libro

Para comenzar cualquier analisis del sector relevante es conocer el tamarfio de la actividad
y comparar tal magnitud con el nivel de actividad de otros sectores relevantes, como también con
la situacion del sector en otros paises. Los estudios nacionales son muy precarios en este sentido
y los que se han realizado muestran resultados ambiguos e, incluso, de tendencias y efectos
contrapuestos. En la primera parte de este capitulo se realizara una revision de la bibliografia,
complementandola con el uso de nuevas fuentes disponibles referidas a la industria del libro en
nuestro pais, con especial orientacion al tamafio, cantidad y precio del libro. En la segunda parte
se abordaran otros aspectos cuantitativos pero para el sector grafico, con orientacién en estructura
de renta, ingresos, costos, utilizacion de mano de obra y remuneraciones, entre otros topicos.

1.1. Tamano, cantidad y precio

En primer lugar, algunos estudios han tratado de cuantificar el tamafio de la industria
editorial doméstica utilizando datos del Banco Central, el que en su matriz de insumo-producto
considera un item para las actividades de edicion e imprenta. No obstante, el uso de tal indicador
significa otorgar una interpretacion amplia al trabajo de “elaboracion de contenidos” de las
editoriales, como también a las labores de imprentas, pues tal clasificacion incluiria no sélo la
produccion de libros, sino que también de otros impresos como diarios y revistas, folletos y
catalogos, productos de otras plataformas como CD, Internet o audiovisuales. Este conjunto de
actividades se denominardn como “sector grafico”. Con esta observacion en mente, la
investigacion del CNCA (2003) arroja algunos resultados interesantes de la actividad del sector
editorial y de otras industrias culturales®, donde las Gltimas al afio 2000 tienen una participacion
equivalente a un 1,8% del PIB (ver Cuadro N° 1). La tendencia temporal revela que este valor en
el afio 2000 era el doble a la participacion en 1990 y, ademds, se observa una dinamica
relativamente prociclica al de la economia y de mayor crecimiento en periodos expansivos. Al
desagregar la informacion, el estudio indica que en la Gltima parte de la década el sector editorial
e imprentas tuvo una participacion igual o superior al 50% del total de las industrias culturales?,
es decir con un 0,9% del PIB, y concluyen que el dinamismo del sector cultural se explica mas
por las actividades de sectores culturales distintos al de editoriales e imprentas. Este analisis
sugiere que el sector editorial se ha estancado o que posee poco dinamismo, por lo que urge

1 En CNCA (2003) definen Actividades Econdmicas Caracteristicas de la Cultura (AECC) para comprender el
estudio de lo que aqui se entiende como industrias culturales. La definicion es amplia y considera actividades
tradicionales del sector como editoriales, musica, cine, artesanias, etc., e incluye otras como tv, radios, actividades
deportivas, juegos de azar, etc.

2 Con 45% de participacion relativa de las actividades de esparcimiento (CNCA 2003, pag 37-38).
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preguntar: ;Cuanto de este indicador corresponde al sector editorial grafico, cuanto al sector
editorial libro y cuanto corresponde al sector de imprentas®? ¢ Tienen procesos de destruccion
creativa de baja intensidad y/o efectos que se contraponen?*.

Cuadro N°1
Industrias culturales y sector editorial e imprentas en Chile
Evolucion 1990-2000

Afio PIB corriente PIB real industrias culturales editoriales e imprentas
$MM de cada afio $MM de 96 $MM de 96 % del PIB $MM de 96 % del PIB

1990 9.622.316 19.172.873 172.556 0,9 n.d. n.d.
1991 12.720.049 20.700.658 207.007 1 n.d. n.d.
1992 16.123.188 23.241.995 255.662 11 n.d. n.d.
1993 19.276.480 24.868.712 298.425 1,2 n.d. n.d.
1994 23.174.702 26.289.586 315.475 1,2 n.d. n.d.
1995 28.309.222 29.084.524 349.014 1,2 n.d. n.d.
1996 31.237.286 31.237.287 499.797 1,6 281.136 0,9
1997 34.722.634 33.300.694 532.811 1,6 299.706 0,9
1998 36.534.875 34.376.599 584.402 1,7 309.389 0,9
1999 37.138.542 34.115.040 579.956 1,7 307.035 0,9
2000 40.575.316 35.646.492 641.637 1,8 320.818 0,9

Fuente: Elaboracion propia con datos de Banco Central y CNCA (2003)

Con el fin de despejar tales inquietudes, en la presente tesis se recopilan algunas fuentes
para construir un indicador de produccion del sector en el periodo 1960-2007. El Instituto
Nacional de Estadisticas (INE) realiza desde 1980 la Encuesta Nacional Industrial Anual (ENIA),
basandose en la matriz de insumo producto del Banco Central, y existen dos clasificaciones
relacionadas con la industria del libro: i) Produccion de papel y ii) Editoriales e imprentas. Antes
del ENIA se realizaba una encuesta similar y que va para el periodo 1960-1980, aunque esta serie
no diferencia entre indices de produccion fisica y de ventas como si lo hace la serie de 1980 a
2007. La metodologia para la construccion de este indicador consiste en tomar las variaciones de
las cinco series encontradas y descontar tales variaciones del Gltimo valor disponible (del afio
2007, con base en el afio 2002)°. Los resultados de este ejercicio se presentan en el Grafico N° 1.

En primer lugar, dada la caracteristica de los datos encontrados, en el periodo 1960-1980
los indices de produccion de ventas y cantidades presentan similares variaciones (recordar que no
se realizaba tal distincidn), tanto para el sector papel como para el de edicion e imprentas. Aln
asi, en este periodo se observan dos caracteristicas: i) Una tendencia de crecimiento desde 1960
que alcanza sus niveles mas altos a comienzos de los 70s; v, ii) Un periodo de baja que se inicia
exactamente después del peak maximo y con los mas bajos niveles de produccién registrados.
Este resultado es consistente con las politicas culturales que se realizaron en ambos periodos, en

® La respuesta esté en la seccién 1.2, donde se indica que el valor de editoriales es el doble al de imprentas.

* Precaucién con los datos, pues no reflejan necesariamente el comportamiento de la industria del libro, pues el
indice contiene a otros mercados que podrian ir en direccién contraria (incluye edicion de libros, folletos, partituras y
otras publicaciones, edicion de periddicos, revistas y publicaciones periddicas, otras actividades de ediciéon como
fotografias, grabados, tarjetas, postales, horarios, formularios, carteles, reproducciones de obras de arte, etc. Las
actividades de impresién considera a tales como publicaciones periddicas, libros, mapas, partituras, carteles,
catalogos, sellos postales, papel moneda. Ademas, las organizaciones consideradas son editoriales, productores,
organismos publicos, etc. Las actividades de servicios relacionados con la impresion son: encuadernacion,
produccion de caracteres de imprenta, planchas de impresion, etc. y edicion de grabaciones. CNCA 2003, pag. 34)

> Todas las series originales, como también el indicador final se encuentra en el Anexo 3: Indices de produccion.
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donde en el primero se ejecutan politicas expansionistas, como con la construccion de nuevas
editoriales y fomentando tirajes que no se han repetido en la historia editorial de nuestro pais,
mientras que el segundo periodo coincide con el apagén cultural que fue mas intenso en los
primeros afios de la dictadura (Subercaseaux 2000).

En segundo lugar, el periodo que va desde 1980 al 2007 revela una clara tendencia alcista,
la que es particularmente progresiva para el sector productor de papel, el que en la actualidad
presenta los niveles mas altos de produccion. El sector de edicion e imprentas presenta una mayor
volatilidad y revela algunos subperiodos interesantes: i) El primer quinquenio de los ochenta, que
significa un periodo de paulatina recuperacion, pero con niveles estables de produccion; ii) Desde
1985 a 1995 revela una tendencia de crecimiento progresivo que se acentta con mayor fuerza a
finales del mismo periodo, recuperando los niveles de produccion previos a la dictadura e,
incluso, los mas altos niveles de produccion registrados durante los gobiernos de la Concertacion
(en 1995); iii) Un nuevo retroceso que culmina en el afio 2001; y iv) Un periodo de expansion
que se mantiene hasta en la actualidad, en el 2007.

i GraficoN° 1
Indice de Produccién de papel, editoriales e imprentas
Evolucion 1960 — 2007*
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*datos son promedios anuales
Nota: dato de 2007 es promedio simple de los indices de produccion de Enero a Mayo.

Fuente: Elaboracion propia con datos de Banco Central e INE
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Estos resultados contradicen lo expuesto en CNCA (2003), pues indican un alto
dinamismo del sector, bastante mas cercano a las intuiciones y procesos que se observan en tales
periodos. No obstante, nuevamente surge la duda de cuanto de este dinamismo es a cuenta del
sector editorial y cuénto se debe al sector de imprentas, pues los datos van en conjunto. INE y
Banco Central desagregaron la informacion a partir del afio 2002, por lo que desde esta fecha
podemos observar el comportamiento y tendencia de los tres sectores, resultados que se muestran
en el siguiente Cuadro N° 2 y en el Grafico N° 2. Recordando lo expuesto mas arriba, estamos
observando un periodo de expansion, que se inicié precisamente en el afio 2002. En primer lugar,
el sector editorial revela el mayor dinamismo con un crecimiento cercano al 25% al final del
periodo (tanto en cantidad como en precio). Por otra parte, el sector de imprentas muestra un
comportamiento volatil en el periodo y el indice de produccién ventas es el que ha experimentado
el menor crecimiento, lo que significa que en este sector se produce, hoy, alrededor de un 12%
mas en cantidad, aunque a un precio del producto similar, o incluso menor, que al comienzo del
periodo, comportamiento que es disimil al de los otros dos sectores, donde se produce mas
cantidad y a mayor valor. Estos resultados son importantes, puesto que se muestra que en efecto
existen tendencias contrapuestas entre el sector editorial y de imprentas, que anulan los efectos de
tendencia de uno y otro, por lo que observar el indicador global (que incluye edicion e imprentas
en un indice) so6lo entrega una mirada parcial sobre lo que sucede en la industria.

3 Cuadro N° 2
Indices de produccion doméstica
Evolucion 2002-2007

Produccion fisica Produccion venta
Afio Fabricacién Actividades A§t|V|daq?s Fabricacion Actividades Agt|V|daq<?s
de papel y o de impresion|]  de papel | - de impresion
. de edicion . . de edicion .
derivados y derivados| derivados y derivados|
2002 100,03 100,02 100,00 100,00 100,00 99,99
2003 107,35 109,13 112,13 106,56 107,12 95,94
2004 112,97 125,08 118,88 112,63 125,30 105,30
2005 114,43 128,71 108,41 110,93 129,09 97,52
2006 115,05 121,98 116,77 112,03 120,69 98,83
2007 148,16 126,12 112,54 141,84 125,52 108,84

Nota: dato de 2007 es promedio simple de los indices de produccién de Enero a Mayo.
Fuente: Elaboracion propia con datos de Banco Central e INE
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i Gréfico N° 2
Indice de Produccion de papel, editoriales e imprentas
Evolucion 2002-2007
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Nota: Dato de 2007 es promedio simple de los indices de produccion de Enero a Mayo.
Fuente: Elaboracion propia con datos de Banco Central e INE

De momento se dejara a un lado la informacion disponible de Banco Central e INE, en
cuanto a la produccion del sector papel, editorial e imprentas, aunque mas adelante en la seccion
1.2 se volvera a esta fuente para desmenuzar algunas dindmicas de los patrones de estructura y
comportamiento, en especial aquellos referidos a la estructura de ingresos y costos, rentas, nivel
de empleo y salarios, entre otros topicos. Siguiendo el analisis con el fin de identificar el tamafio
de la industria del libro, existe un estudio de Saez (2003), usualmente referido en el sector, que
indica un valor total de la industria, considerando produccion doméstica e importaciones, cercano
a 110 millones de ddlares al afio 2003, equivalente a 0,15% del PIB corriente. ;Qué tan correctos
son estos resultados? ¢Cual es la composicién por produccién doméstica e importaciones? ¢ Cual
es la composicién de produccién segin contenidos®? ;Se esta sub o sobre estimando el tamafio
del sector? En el Cuadro N° 3y 4 se presenta una seleccion de los resultados de este estudio.

® Es necesario hacer una distincién sobre la tipologia de libros. En esta tesis se considerara la siguiente clasificacion
a la que frecuentemente se volvera: i) Literatura; ii) Didacticos o textos escolares; iii) Cientificos y técnicos; iv)
Diccionarios y enciclopedias; y v) Interés general. Esta clasificacion es similar a la que realiza el Centro Regional
para el Fomento del Libro en América Latina y el Caribe (CERLAC) para sus estudios sobre el sector, aunque
suprime la clasificacion de literatura infantil y juvenil por literatura. Una descripcion sobre estos contenidos es la que
sigue: i) Literatura: los libros de este tipo son los primeros que asoman en mente cuando se menciona la palabra
libro, y estos a su vez presentan una amplia diversidad de géneros: novela, cuento, poesia, cronica y ensayo. Los
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Cuadro N° 3
Valor de produccién domestica e importaciones (sin textos escolares)*
Evolucion 1992-2003

Nacional Importaciones Total
Ano US$ miles % del total US$ miles % del total US§ miles | SOMO %o del PIB
corriente
1992 32.178 29,40 77.255 70,60 109.433 0,25
1993 44.755 47,65| 49.160 52,35 93.915 0,20
1994 54.438 46,60 62.372 53,40 116.810 0,21
1995 54.970 38,06 89.457 61,94 144.427 0,20
1996 59.287 36,11 104.885 63,89 164.172 0,22
1997 36.070 27,66 94.353 72,34 130.423 0,16
1998 36.997 24,56 113.622 75,44 150.618 0,19
1999 34.152 34,30 65.425 65,70 99.577 0,14
2000 28.758 26,79 78.573 73,21 107.332 0,14
2001 34.360 29,85 80.752 70,15 115.112 0,17
2002 28.270 28,01 72.642 71,99 100.912 0,15
2003 24.508 34,11 47.337 65,89 71.845 0,10

* Valores estan a precio de venta publico
Nota: Cuadro no considera produccion doméstica ni importaciones de textos escolares.

Fuente: Elaboracion propia a partir del estudio de Saez (2003)

primeros, en términos simples, construyen historias que presentan mayor ndmero de personajes, ambientes y
subhistorias, principalmente escritos en prosa. El segundo, muchas veces considerado el hermano mediano de la
novela, narra historias méas breves, con menos personajes y menor extension de los hechos. El tercero se distingue, en
la forma, por su composicién en versos (aunque por supuesto existe poesia en prosa) donde alguna vez predominé el
uso de una meétrica lirica (estructura de los versos y estrofas), aunque hoy el recurso del verso libre entre los
creadores es de amplio uso (sobretodo desde comienzos del siglo XX) a la vez que el amparo de las metéforas es la
principal figura literaria demandada por los creadores de este ambito. El cuarto, la cronica, se puede considerar un
hermano cercano de la novela (incluso algunos tienden a clasificarla como un subgénero de ésta), pues basada en
hechos reales construye una historia de fantasia. El cuarto y altimo, el ensayo, se refiere a escritos de reflexion sobre
los mas diversos tépicos. Dejando a un lado las clasificaciones segin la FORMA que toman los escritos literarios, el
FONDO de lo que transmiten puede tomar cualquiera de las clasificaciones presentadas arriba, es decir, es
perfectamente plausible escribir sobre el amor, la muerte y la ética (cualquiera de estos, por ejemplo) en forma de
novela, cuento, poesia, cronica o ensayo, aunque se distinguird en ellos la utilizacion de los recursos literarios
mencionados para cada tipologia. Sin embargo, usualmente al género de novela es al que mas subgéneros se le
reconocen: novela policial, social, politica, ciencia ficcion, y la cada vez mas demandada, hoy, novela rosa (sobre el
amor). ii) Didacticos incluyen los textos escolares y otros que son de apoyo a la educacion, los que son elaborados
principalmente por contenidos minimos exigidos por el Estado, para la educacién basica y media, aunque existe una
tendencia a que los mismos editores compitan entre si para ofrecer los materiales con algunas de estas exigencias
elementales. En muchas naciones este item significa el uso de recursos significativos de la industria del libro, y
despierta las dinamicas mas intensas en su interior, ya sea en &mbito de elaboracion y edicion de contenidos o de
distribucion de los materiales. iii) Cientificos y técnicos son los que difunden el conocimiento de las ciencias
especializadas como las sociales con economia, derecho y sociologia, y las ciencias exactas como la fisica, medicina,
biologia y quimica. También en este apartado se presentan los libros que son manuales de estudios para
universitarios y profesionales. Ademas, en esta tipologia se encuentran los trabajos del &mbito académico donde se
suele distinguir entre aquellos estudios que son aportes generales a la ciencia (por ejemplo, promover o renovar la
tedrica de la relatividad) y entre los que significan un conocimiento aplicado (por ejemplo, cdmo generar energia con
los recursos naturales de nuestro pais). De igual forma, aqui se retnen las publicaciones auspiciadas y patrocinadas
por instituciones publicas y privadas orientadas a la Investigacion y Desarrollo, y otras como Centros de
Pensamiento. Por Gltimo, es frecuente la exposicién de que la produccidn doméstica de este tipo de publicaciones es
escasa, en varios de los indicadores que existen sobre la materia. iv) Diccionarios y enciclopedias comprenden
principalmente libros de referencia y consulta general, relacionados con la lengua como lo son diccionarios en
espafiol o espafiol-otro idioma, ademas de las archiconocidas enciclopedias especializados en ciencias y areas del
conocimiento. Este tipo de libros significé por siglos el instrumento por excelencia en la difusion de conocimiento de
todas las areas del saber. v) Interés general abordan diversos temas como los de arte, esoteria, religion, deporte y
salud, nutricidn, entre otros.
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Séez determina el volumen de las importaciones utilizando como fuente los registros de
Aduana, mientras que el tamafio de la produccion doméstica lo estima a partir del registro de
nuevos titulos en el sistema International Standard Book Number (ISBN) incorporando una serie
de supuestos como tiraje y precio de algunas tipologias de libros segun contenidos. Pese a las
reticencias que despierta el uso de tal metodologia para cuantificar el tamafio del sector, este
estudio es la fuente mas utilizada para realizar una aproximacion cuantitativa. EI Cuadro N° 3
considera tipologias de libros segin contenidos como literarios, diccionarios y enciclopedias,
técnicos académicos y de interés general, pero no incluye los textos escolares, los que de hacerlo
modifican los resultados y se exponen en el Cuadro N° 4. Entonces, sin considerar textos
escolares, los resultados de su estudio establecen que el valor del mercado es, para el afio 2003,
equivalente a 72 millones de dolares a precio publico, equivalente a 0,10% del PIB corriente,
donde un 34% corresponde a produccion doméstica y un 66% a importaciones. La evolucion de
la serie indica que a comienzos de los noventas se observa un periodo de expansion que significa
tocar los mayores niveles de valor del mercado, alcanzado su peak en 1996 con una cifra igual a
165 millones, afio desde el que se observa un deterioro progresivo de la industria hasta llegar al
2003 con los niveles de valor més bajos. Al estudiar el comportamiento por tipologias de origen,
se observa que tanto la produccion nacional como las importaciones muestran un
comportamiento similar al del total del mercado. Por Gltimo, a comienzos de los noventa la
participacion relativa de la produccion doméstica y de las importaciones por sobre el total del
mercado era similar, mientras que al avanzar en ella se muestra un deterioro progresivo de la
misma. Ahora, al incorporar a este andlisis los textos escolares (ver Cuadro N° 4), observamos
que la tendencia global se mantiene, en cuanto a un primer ciclo expansivo, para llegar a un peak
en 1996 con un valor de la industria de 202 millones de dolares a precio publico, afio desde el
cual se observa un deterioro del mismo hasta obtener la cifra manejada con frecuencia en el
sector, esto es, 112 millones de dolares para el afio 2003 (0,15% del PIB), el nivel méas bajo del
periodo bajo estudio. Una observacién a este analisis es que al incorporar los textos escolares a
este estudio es presumible que la composicion del mercado diferenciando por produccion
doméstica e importaciones se vea alterado a favor de una mayor participacion relativa de la
primera, observando que para el afio 2003 igual tamafio para ambos subsectores.

Cuadro N° 4
Valor de produccion doméstica e importaciones (con textos escolares)*
Evolucion 1992-2003

Nacional Importaciones Total
Afio US$ miles % del total US$ miles % del total US$ miles como % del PIB
corriente
1992 57.024 41,45 80.552 58,55 137.576 0,31
1993 71.789 57,21 53.694 42,79 125.483 0,26
1994 82.848 55,78 65.673 44,22 148.521 0,27
1995 79.198 45,14 96.241 54,86 175.439 0,25
1996 89.693 44,49 111.887 55,51 201.580 0,27
1997 52.836 33,99 102.612 66,01 155.447 0,19
1998 54.779 30,78 123.218 69,22 177.997 0,22
1999 51.597 40,89 74.590 59,11 126.187 0,17
2000 51.105 36,81 87.734 63,19 138.838 0,18
2001 60.122 40,44 88.550 59,56 148.672 0,22
2002 54.326 39,22 84.185 60,78 138.511 0,21
2003 55.399 49,67 56.137 50,33 111.535 0,15

* Valores estan a precio de venta publico
Fuente: Elaboracién propia a partir del estudio de Saez
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Asi, el estudio de Saez es atractivo al abordar aspectos que deberian manejarse con
claridad en el sector, aunque la metodologia utilizada en sus estimaciones requiere de distintas
reservas para futuros perfeccionamientos como, por ejemplo, la tendencia a agrupar el valor
acumulado en vez de observar los totales anuales y sus respectivas participaciones relativas, el
uso de un precio constante para la estimacion de la produccion doméstica, como también es
sospechoso los bajos y decrecientes niveles en el valor de la produccion doméstica (cuando la
intuicion indicaria que la situacion es inversa, de notable mejoramiento respecto de comienzos de
los 90s). Del estudio de S&ez se concluye que existe un periodo de alta expansion que se
mantiene hasta 1996, luego del que se observa un periodo de deterioro con los niveles mas bajos
de produccion para el afio 2003. La primera parte de su estimacion coincide con lo expuesto
antes, con el indice de produccion del sector editorial e imprentas, que revela una tendencia al
alza desde fines de los 80s y que se mantiene hasta altos niveles de expansion, hasta 1995, luego
del que se observa un periodo de deterioro que finaliza en el afio 2001, luego del que comienza
un nuevo periodo de expansion, con un crecimiento del 25% para el sector editorial en todo este
periodo (2002-2007), esto ultimo que es contradictorio a lo que indica S&ez (una caida progresiva
en el periodo 2000-2003).

Ahora se abordaran los 6rdenes de magnitud de las importaciones de libros segun datos
del Boletin Indicadores de Comercio Exterior, elaborado por el Banco Central de Chile. En
primer lugar (ver Cuadro N° 5), se observa un ciclo en el valor total de las importaciones,
partiendo al afio 2000 y 2001 con una cifra cercana a 35 millones de doélares (a precio CIF), para
luego mostrar una tendencia a la baja que se mantiene en valores cercanos a 27 millones de
dolares para el afio 2003 y 2004, para luego tomar una tendencia creciente con un valor igual a 39
millones de ddlares en el 2006; este ciclo esta altamente influenciado por el comportamiento del
valor total de las importaciones de libros, mientras que diccionarios y enciclopedias muestran una
tendencia persistente a la baja, lo que es consistente con la mayor oferta de contenidos de este
tipo en la red Internet, lo que afecta a una caida en la demanda por este material impreso, con el
consiguiente impacto en la reestructuracion de la oferta’. En segundo lugar, se observa una caida
en la cantidad de importaciones y un aumento en el precio de las mismas, donde tales variaciones
estan nuevamente influenciadas por el comportamiento de las importaciones de libros, donde el
precio es un 55% superior al comienzo del periodo y la cantidad es un 25% inferior, mientras que
diccionarios y enciclopedias revelan caidas en ambos valores, con una variacion de un 17% en
precio y de un 12% en cantidad. Estos resultados van en linea con los resultados de Séez para este
periodo, donde efectivamente se observan bajos niveles de importacion en el afio 2003 y 2004,
aunque después se observa una reactivacion, en especial para el valor de las importaciones de
libros. Sin embargo, dos indicadores relativos, el valor de la importacion de libros respecto de las
importaciones nacionales totales y respecto del PIB corriente, revelan un deterioro progresivo en
la serie bajo estudio, alcanzando valores en el 2006 que son cerca de 50% inferiores a los del afio
2000. Por dltimo un ejercicio con estos datos: si consideramos que cada libro pesa, en promedio,
200 gramos®, entonces, excluyendo a diccionarios y enciclopedias, obtenemos que en el afio 2005
se incorporaron mas de 17 millones de ejemplares, cifra inferior a los 21 millones de ejemplares
producidos en forma doméstica en ese mismo afio (ver Cuadro N° 9). Ademas, con esta
estimacién de ejemplares importados, se observa que el valor del libro a precio CIF se acerca a
$1.000 para el afio 2006.

"En el Anexo 1 se presenta un breve ensayo sobre los libros virtuales.
8 200 paginas, por lo que cada titulo pesa 200 gramos.
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Cuadro N°5
Importaciones de libros y de diccionarios y enciclopedias
Evolucion 2000-2006

Libros Diccionarios y enciclopedias Total

Cantidad Precio Valor Total Cantidad Precio Valor Total Cantidad Precio Valor Total

Afio % de las
CIFUS$ | miles de US$ CIFUS$ | miles de US$ CIFUS$ | miles de US$| importaciones % del PIB
toneladas por tonelada CIF toneladas por tonelada CIF toneladas por tonelada CIF domésticas corriente
2000 4.427 6.888 30.493 751 6.491 4.875) 5.178 6.690) 35.368 0,21 0,05
2001 3.792 7.892 29.926 991 5.742 5.690 4.783 6.817 35.617 0,22 0,05
2002 3.403 7.375 25.097 926 5.654 5.236 4.329 6.515 30.333 0,19 0,05
2003 2.756 8.440 23.261 1.090 4.207 4.586 3.846 6.324 27.846 0,16 0,04
2004 2.507 9.742 24.423 923 3.823 3.529 3.430 6.783 27.952 0,12 0,03
2005 2.956 10.338 30.559 525 5.357 2.812 3.481 7.848 33.372 0,11 0,03
2006 3.325 10.677| 35.500 665 5.414 3.600 3.990 8.045 39.100 0,11 0,03

Fuente: Elaboracion propia con datos de Banco Central

Una segunda aproximacion para la caracterizacion de la importacién de libros se puede
realizar con datos del Centro Regional para el Fomento del Libro en América Latina y el Caribe
(CERLAC), el que nos permite situarnos ademas en el contexto Iberoamericano. Segun éste (ver
Cuadro N° 6), el valor total de las importaciones oscila entre 33 y 40 millones de délares a precio
CIF durante el periodo (cifra que es siempre superior a la entregada por el Banco Central, aunque
éste Gltimo oscila entre 27 y 40 millones). Ademas, el gasto por habitante es de 2,6 ddlares para
el 2004 (cifra que muestra un comportamiento inestable entre 2 y 2,6 dblares), el que es menor al
de un importante productor como Espafia (6,2) y México (3,8) y muy superior al de Peru (1,3),
Argentina (1,15) y Colombia (0,8), todos valores para el afio 2004. Este dato es interesante y nos
permite nuevamente realizar una comparacion con los niveles de produccion doméstica: si
consideramos el total de produccion nacional y la relativizamos por el nimero de habitantes,
obtenemos que se producen 1,3 libros por habitante, en el afio 2005; siguiendo esta linea de
analisis, y considerando que el valor promedio de un libro nacional es significativamente mayor a
2 ddlares (ya sea el precio de distribuidor, y ain més para precio de consumidor), se observa que
los niveles de produccion domésticos, medidos ahora en términos de valor, son cercanos mayores
a los de importacion a precio CIF®. Por otra parte y siguiendo con CERLAC (ver Cuadro N° 7),
las importaciones chilenas de libros equivalen al 5% del valor total de las importaciones que
realiza América Latina'®, cifra que muestra una participacion creciente en el tiempo. Ademés, en
términos relativos a las importaciones totales, nuestro pais presenta bajas cuotas de importacion
respecto a otros productos (0,18% para el 2004 segun CERLAC y 0,12% para el mismo afio
segun los datos de Banco Central). Por Gltimo, los principales proveedores de material importado
para nuestro pais son, en orden decreciente de importancia en su valor y para el afio 2004,
Espafia, Per(i, Colombia, Argentina y México. Por Gltimo, seria de importancia conocer los

% Una autocritica: si bien éste ejercicio de calculo de valor de los libros se realiza para el afio 2005, realizar lo mismo
para el afio 2004 arroja un valor, aproximado, de 0,5 libros por habitante, mientras que para el 2003 este valor es
igual a 1, y hacia atras decreciente.

19 En primer lugar se encuentra México, con el 47%, seguido de Venezuela (8%), Brasil (6,5%), Argentina (5,3%) y
Ecuador (5,1%), todos datos del afio 2004. Mientras México muestra un comportamiento relativamente estable, la
participacion de Brasil, Argentina y Colombia muestran una tendencia a la baja, contrario efecto al de Chile junto al
de Ecuador y Venezuela.

1 A nivel latino, también para el afio 2004, el principal proveedor es Espafia, quien otorga el 29% del total, seguido
de USA con 24%, y otras zonas de habla hispana concentra 29% (primero Colombia con el 13%, México con el 5%,
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tipos de materiales que son importados y su evolucién en el tiempo, para realizar la comparacion
con la produccion doméstica y comprender las dinamicas en donde ambos sectores se
complementan y sustituyen; no obstante, la informacion secundaria recopilada no muestra estos
antecedentes.

Cuadro N° 6
Importaciones de libros
Evolucion 2000-2004
Valor CIF

. Valor Total |Gasto per capita % de las % de las
Afio importaciones de importaciones
M US$ US$ America Latina domésticas
2000 40.150 2,64 4,0 0,19
2001 39.060 2,54 4,0 0,19
2002 33.601 2,16 3,9 0,22
2003 37.057 2,10 4,5 0,21
2004 40.895 2,56 4,8 0,18

Fuente: Elaboracion propia con resultados de CERLAC (2006)

Cuadro N°7
Importaciones de libros en América Latina y Espafia
Evolucion 2000-2004
Miles de US$ a precio CIF

Pai Afo

as 2000 2001 2002 2003 2004
MEXico 15335 400.630]  405.386] 395425 395.047
Venezuela 70.640, 88.018 66.944 77.994 67.580)
Brasil 125.218]  118.625 90.138 60.254 54.829
Argentina 142.877 121.007 24.232 25.640 44.601
Ecuador 17.274 30.912 42.883 39.210 42.927
Chile 40.150 39.060 33.601 37.057 40.895
Colombia 42.143 43.867 45.761 37.568 35.840
Perd 30.793 28.921 32.019 31.633 35.559
Guatemala 24.136 26.532 29.332 30.384 32.934
El Salvador 20.547 18.648 23.917 23.336 24.352
Honduras 8.359 12.445 16.372 12.604 13.425
Nicaragua 7.564 7.741 14.973 11.927 11.320
Bolivia 6.961 7.836 6.700 6.384 8.367
Paraguay 7.352 6.250 3.502 5.428 4.197
Uruguay 436 681 295 262 181
Subtotal 996.657| 988.205| 871.975| 832.108| 846.672
Espafia 151.664| 159.729| 192.783|  223.204| 248.986
Total Ameérica Latina y Espana 1.226.077| 1.237.256| 1.121.117| 1.118.785| 1.180.191

Fuente: Elaboracion propia con resultados de CERLAC (2006)

Argentina con el 4%, Cuba con el 3%, y Perd con el 2%). Chile, con el 0,9% de las importaciones que absorbe la
region, muestra una tendencia a la baja como proveedor.
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Ahora se realizard una nueva aproximacion a través de los niveles de produccién
nacionales (ver Cuadro N° 8). Segun antecedentes de la Cdmara Chilena del Libro, con el registro
International Standard Book Number (ISBN), en Chile se producen, en el afio 2005, 3.565
titulos, equivalentes a 21.683.273 ejemplares en circulacion, donde un 43% tiene un tiraje igual o
inferior a 1000 copias'?, con un ntimero inferior a 500 paginas (95%), en formato radstico (91%),
correspondiente a sus primeras ediciones (91%). No existen mayores antecedentes sobre el precio
promedio de las obras, aunque un reciente estudio de la asociacion de Editores en Chile revela,
para el 2007, una cifra de $6.896 como precio promedio de venta a publico (IVA incluido) para
un conjunto de publicaciones editadas en el pais*®. De los géneros, literatura y educacién son los
predominantes en los intereses de produccién nacional, con el 31 y 18%, respectivamente. En
literatura, el subgénero predominante es narrativa chilena (7,5% del total), seguido de cerca por
poesia chilena (7%); mientras, en educacion el subgénero predominante es el material dedicado a
la ensefianza basica (10% del total), seguido de educacién media (4%). Una evolucion en el
tiempo revela que los actuales niveles de produccion doméstica son mas de 3 veces a los de 1993
(afio de inicio del registro ISBN en Chile), tanto en ndmero de titulos como en numero de
ejemplares en circulacién, y los géneros de literatura y educacion presentan siempre los mayores
niveles relativos de participacion por sobre el resto de las demas materias. Ademas, respecto del
afio 2004, el volumen de ejemplares experimentd un crecimiento exponencial de un 150%, cifra
que por lo demas significa los mas altos niveles de produccién doméstica en el periodo bajo
registro. Con esto, entonces, se observa que el mercado de produccion doméstica encuentra sus
principales dindmicas en respuesta a lo que ocurra en los submercados de literatura y textos
escolares, que en conjunto “mueven” la mitad de las nuevas obras, aunque no necesariamente se
replique este comportamiento al considera el valor de cada tipologia segun contenidos.

Cuadro N° 8
Produccion doméstica
Evolucion 1992-2006
Nuevos titulos y ejemplares

Nuevos titulos Ejemplares impresos

Afio Variacion anual Variacion anual

Ne (%) No (%)
1992 1.006 n.d. n.d. n.d.
1993 1.305 29,7 n.d. n.d.
1994 1.569 20,2 nd. nd.
1995 1.556 -0,8 nd. nd.
1996 1.966 26,3 nd. nd.
1997 2.092 6,4 nd. nd.
1998 2.380 13,8 n.d. nd.
1999 2.555 74 n.d. n.d.
2000 2.420 -5,3 n.d. n.d.
2001 2.582 6,7 6.570.825 n.d.
2002 2.835 9,8 10.715.675 63,1
2003 3.420 20,6 16.420.931 53,2
2004 3.151 -7,9 8.721.320 -46,9
2005 3.565 131 21.683.273 148,6
2006 3.614 1,4 n.d. n.d.

Fuente: Elaboracion propia con datos de Camara Chilena del Libro

12 Otro 23% extra se encuentra en el rango 1000 a 1500.

3 SECH (2007). EI célculo se realizd sobre un catalogo de 3.554 titulos pertenecientes a 21 casas editoriales
asociadas a tal institucion. El mismo analisis indica que 14% de los titulos posee un precio inferior a $3.000, un 55%
tiene un precio menor a $6.000 y, por Gltimo, un 83% posee un precio inferior a $10.000.
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En Espafia, la produccion promedio de los editores es de 23 libros anuales, mientras que
en Chile s6lo 36 editores publican 20 o méas nuevas obras (en el 2005). Como se vio, el nimero
de nuevos registros de libros, como indicador de la produccién doméstica, ha experimentado un
crecimiento sostenido en los Gltimos 10 afios. En el Cuadro N° 9, segun datos de CERLAC
(2006), se presenta un comparativo sobre la producciéon de nuevos titulos para los paises de
América Latina (sin Brasil) y Espafia, donde se observa que nuestro nivel de produccion se
podria catalogar como “medio” respecto a las dindmicas de la region, en el que predomina con
creces la actividad editorial espafiola, seguida por la de Argentina y Colombia.

Cuadro N°9
Produccion de nuevos titulos en Ameérica Latina y Espafia
Evolucion 2001-2005

Pai Afo

als 2001 2002 2003 2004 2005
Argentina 12.368 9.534 13.022 16.040 17.231
Bolivia 384 446 570 646 911
Chile 2.580 2.833 3.420 3.148 3.565
Colombia 7.600 8.914 9.185 9.640 10.383
Costa Rica 998 2.023 1.316 2.474 2.390
Cuba 1.433 1.474 1.469 1.075 633
Ecuador 1.250 1.276 1.629 2.060 2.736
El Salvador 144 291 250 332 284
Guatemala 517 585 445 411 522
Honduras 209 418 289 273 321
México 5.214 6.644 1.599 2.212 2.331
Nicaragua 300 212 306 397 398
Panamé 430 443 507 569 697
Paraguay 353 479 395 438 618
Perii 1.392 1.599 2.254 3.016 3.892
Republica Dominicana 621 623 724 586 883
Uruguay 500 480 1.146 644 1.192
Venezuela 3.100 2.867 2.061 2.867 3.723
Total AL 39.393 41.141 40.587 46.828 52.710
Espafia 53.528 55.797 63.530 62.715 62.820
Total América Latina 'y Espaia 92.921 96.938] 104.117] 109.543]  115.530

Fuente: Modificado de CERLAC 2006

En conclusion de esta parte 1.1, el estudio de la informacion disponible sobre tamafio,
cantidad y precio arroja relevantes conclusiones. Todos los indicadores arrojan que el valor del
sector es menor al 1% del PIB nacional, cifra que considera un concepto amplio de las
actividades, dando cabida a tareas de edicion e impresion de folletos de publicidad, diarios y
revistas, ademas de libros. El estudio de Sdez determina un valor para la industria del libro
equivalente a 111 millones de ddlares para el afio 2003 (a precio publico y considerando textos
escolares) compuesto en un 50% por produccion doméstica y en un 50% por importaciones y
equivalente a 0,15% del PIB. Del mismo estudio se concluye que al extraer los textos escolares,
el valor de la produccion cae a 72 millones de dolares, compuesto en 34% de produccién
domestica y en un 66% de importaciones.
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Por otra parte, la evolucion de las importaciones muestra un deterioro constante en los
indicadores relativos al total de las importaciones domésticas y, también, respecto al producto
interno bruto. Ademas, siguiendo datos del Banco Central, se observa un aumento en precios y
una caida en cantidad para libros importados, mientras que para diccionarios y enciclopedias se
observa un deterioro tanto en cantidad como en precio, ambos resultados para el periodo 2000-
2006.

La evolucion del sector editorial grafico doméstico parece estar en los Gltimos afios en un
periodo de expansion (iniciado en el afio 2002), segun los datos del Banco Central-INE, y
también la produccion doméstica de libros medida con el indicador de nuevos titulos inscritos y
ejemplares producidos, segun datos de la Camara Chilena del Libro a través del registro ISBN.

No obstante, toda la informacion aqui reunida es muy insuficiente para responder con
certeza las dindmicas que estan ocurriendo en el sector, sobre todo porque no existe ninguna
institucion que realice un seguimiento constante y orientado especificamente a la industria del
libro, como si ocurre en otros sectores de la economia. Fundamental es que las futuras
investigaciones respondan a las preguntas sobre el tamafio del sector libro considerando (a lo
menos) el valor total de las ventas, nimero de titulos y ejemplares en circulacion, todo esto
diferenciando por medio de tipologias de libros segin origen (si es produccién doméstica o
importaciones) y segun tipologias de contenidos (como literatura, textos escolares, cientificos y
técnicos, diccionarios y enciclopedias, y de interés general).

1.2. Sector papel, editorial e imprentas

Pues bien. Se acaban de observar algunas cifras macro de este sector que permitieron
comprender el contexto industrial en el que esta inserto, como también se concentrd el analisis en
dos atributos relevantes para cualquier bien bajo estudio econémico, que son precio y cantidad.
En esta seccion se continuara identificando algunas tendencias de comportamiento del sector,
pero relacionados con su estructura organizacional, es decir, se identificaran aspectos de rentas,
ingresos, costos, mano de obra utilizada y salarios, entre otros tdpicos, con especial orientacion a
las actividades de edicion del sector grafico. Se utilizara la base de datos de la Encuesta Nacional
Industrial Anual (ENIA) elaborada por INE, la que es un insumo relevante en la determinacién de
las cuentas nacionales que realiza el Banco Central de Chile. Como se menciond mas arriba, en
este documento, la clasificacion para estas actividades considera no sélo a aquellas estrictamente
vinculadas a la industria del libro, que seria el ideal para esta investigacion, puesto que asocia a
actividades de edicion para el sector publicitario, diarios y revistas, entre otros. No obstante, aun
cuando se tenga una definicion amplia del sector editorial, esto permitird comprender tendencias
de comportamiento organizacional de los actores, mientras que en el futuro seria interesante
realizar un andlisis similar realizando una limpieza de datos que permita identificar las tendencias
en estructura y comportamiento de los tres sectores.

Para partir, en nuestro pais, segun datos de la Camara Chilena del Libro, al afio 2005
existian 1.666 editoriales registradas (ver Cuadro N° 10); por otra parte, CERLAC (2006) revela
que ese afio el numero de editores que realizaron inscripciones de nuevos titulos es igual a 463
actores, mientras que la encuesta ENIA realizada por el INE indica que el total de editores es de
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154 para el afio 2004. Siguiendo la fuente de CERLAC (2006), el total de actores activos en
Latinoamérica (incluyendo a Espafia y Brasil), es decir de aquellos que realizaron inscripciones
de titulos en el registro ISBN, es igual a 16.752, mientras que los editores industriales son 2.221
en total para la region y 66 en total para el caso chileno, todos antecedentes del afio 2005.

Cuadro N° 10
NUmero de editoriales

Ao Cémara CERLAC ENIA-INE
2001 1.282 n.d. 126
2002 1.382 n.d. 139
2003 1.448 n.d. 147
2004 1.538 n.d. 154
2005 1.666 463 n.d.

Fuente: Elaboracion propia con datos de Camara Chilena del Libro, CERLAC y ENIA-INE

Con estos antecedentes surgen dudas de la real capacidad productora del sector editorial
en nuestro pais, frente a tamafia diversidad de resultados en las fuentes bajo estudio. Como ya se
indico, en esta parte nos concentraremos en el periodo 2001-2004, con base en ENIA-INE, donde
los datos entregados distinguen, ademas, entre pequefias empresas (con 10 o mas trabajadores y
menos de 50) y medianas y grandes empresas (con 50 o mas trabajadores), por lo que se
realizaron consolidaciones a las tabulaciones entregadas en los documentos disponibles en el sitio
web del INE. En primer lugar se estudiaran las caracteristicas del numero de empresas y del
factor trabajo utilizado en los tres sectores™, donde el resumen estadistico de estos topicos se
expresan en el Cuadro N° 11.

Cuadro N° 11
N° de empresas y trabajadores en sector papel, editorial e imprentas
Evolucion 2001-2004

N° de empresas N° de empleo
Afo papel editoriales imprenta total papel editoriales imprenta total
2001 124 126 46 296 12.921 7.728 1.924 22.573
2002 136 139 66 341 13.090 6.724 3.178 22.992
2003 144 147 82 373 12.547 7.818 2.936 23.301
2004 160 154 78 392 12.940 7.790 3.206 23.936

Fuente: Elaboracion propia con datos de INE-ENIA

Lo primero que se observa es el numero de empresas activas, que en total corresponden a
392 para el afio 2004, distribuidas en un 40% al sector productor de papel, en un 39% al sector
editorial y el restante 21% a imprentas. EI 70% de estas empresas se concentran en las pequefias
empresas, cuya participacion se acentlla a medida que avanzamos en la cadena de valor (son
pequerias empresas el 59% de las productoras de papel, el 75% de las editoriales y el 79% de las
imprentas). La evolucion temporal en el nUmero de empresas muestra un crecimiento total de

14 Se presentan en este texto los resultados mas relevantes de la seleccion de antecedentes. Para mayores detalles se
puede acceder al Anexo 3: Sector papel, editorial e imprenta.
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30%, donde los tres 3 sectores mejoran en cantidad de competidores, aunque destaca el
crecimiento mayoritario de méas de un 60% del sector imprentas.

Luego y en segundo lugar, para el 2004, observamos que el total de trabajadores es algo
inferior a 24 mil personas, donde el sector productor de papel es quien méas concentra mano de
obra, con el 54%, seguido del sector editorial (33%) y del sector imprenta (13%). A diferencia de
lo que sucede en otros sectores econdémicos, al estudiar la distribucion de la mano de obra por
tamafo de empresa encontramos que las pequefias concentran un 23%, aunque su participacion
aumenta cuando se avanza en la cadena de valor (del total de trabajadores en cada sector, las
pequefias empresas concentran el 16% en el sector productor de papel, un 28% en el sector
editorial y un 40% en el sector imprenta). Se observa, ademas, que la evolucién temporal del
numero de trabajadores utilizado por los tres sectores se mantiene relativamente constante en los
cuatro afos bajo estudio, aunque con diferencias en comportamiento entre sectores, incluso
contrapuestas, donde el sector editorial e imprenta parecen ser los mas dindmicos en cuanto a
rotacion de la fuerza de trabajo.

En tercer lugar y estudiando el grado de capital humano utilizado en toda la cadena, se
observa que el 56% del factor trabajo es destinado a labores de administracion o a trabajos
calificados, seguido de 42% de mano de obra no calificada o destinada a servicios, y solo un 2%
del personal corresponde a duefios. Por sector, se observa una diferencia en esta distribucion para
el sector productor de papel, donde 48% de la mano de obra es calificada, mientras que en el
sector editorial lo es un 69% y en imprenta lo es un 58%. Se observa entonces, que el sector que
demanda mayor mano de obra especializada es el sector editorial, lo que respaldaria la tesis que
se plantea en el capitulo dos sobre la necesidad de especializacidn en esta area. Ahora, ¢;cuales
son las tendencias segun el tamafio de la empresa? Como se indic anteriormente, un 23% de la
mano de obra utilizada por todo el sector es contratada por la pequefia empresa, donde se observa
una alta demanda por mano de obra calificada, la que ocupa un 53% del total de este recurso
utilizado en los tres sectores. Al continuar el estudio de los patrones de contratacion del tipo
trabajo en las pequefias empresas, pero ahora distinguiendo por sectores, se observa que del total
de duefios de empresas trabajando en ellas, en todos los sectores es mayor o igual a un 74%, cuyo
valor es creciente a medida que se avanza en la cadena de valor. En la misma linea, un 25% del
personal calificado para el sector editorial es absorbido por las pequefias empresas y un 38% del
personal de este tipo en el &rea de imprenta. Por Gltimo, y en la misma linea también, se observa
una alta concentracién de personal no calificado en las areas de impresion donde, del total del
personal disponible para la industria, un 40% se encuentra en las pequefias empresas.

Cuadro N° 12
Gasto en remuneraciones
Evolucion 2001-2004 (en Miles de pesos de cada afio)

Total remuneraciones
Afo papel editoriales imprenta total
2001 55.960.294 50.096.967 8.376.867| 114.434.128,
2002 61.328.707 43.870.648 14.541.879| 119.741.234
2003 62.846.650 50.633.909 12.613.586| 126.094.145
2004 65.203.653 52.666.864 13.583.266| 131.453.783

Fuente: Elaboracion propia con datos de INE-ENIA
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En cuarto lugar, se presentan los niveles de remuneracion de todos los sectores. La
evolucion temporal (ver Cuadro N° 12) revela que en general se observa una tendencia al alza en
casi todos los sectores, aunque sus variaciones son de pequefia magnitud. En promedio, el salario
que perciben los trabajadores de los tres sectores es superior a $600.000, bastante mayor al
promedio total de la economia, el que es cercano a $350.000. Al observar los salarios promedios
mensuales por sector, se observa que el sector editorial es quien otorga las mayores rentas, con un
promedio superior a $700.000 (ver Cuadro N° 13), seguido de produccion de papel ($665.000) e
imprenta ($484.000). Esto quizés se explique por la necesidad de contar con un mayor nimero de
mano de obra calificada del sector editorial para realizar sus actividades (ver punto 2.3 de esta
tesis). Al ver las remuneraciones promedios, pero por tamafio de empresa, se observan altas
diferencias entre, por un lado, pequefias y, por otro lado, medianas y grandes, donde las primeras
perciben algo mas que la mitad de lo que perciben las segundas. El estudio por grado de
calificacion de competencias también muestra altas diferencias, donde los mas calificados
perciben un 77% mas que los menos calificados, relacion que se mantiene cercana para el sector
de papel e imprentas y es algo menor para el sector editorial. Por tamafio de la empresa, no se
observan cambios significativos en este patrén de comportamiento.

Cuadro N° 13
Tipo de empleos y gasto en remuneraciones sector editorial
Evolucion 2001-2004 (en Miles de pesos de cada afio)

item Afio
2001 2002 2003 2004

N° de establecimientos 126 139 147 154
Empleo
N° propietarios y familiares 158 157 169 167
N° adm. y personal calificado 5.465 4.836 5.246 5.373
N° personal no calificado 2.105 1.731 2.403 2.250

Total empleo 7.728 6.724 7.818 7.790
Remuneraciones totales ($M)
Total remuneraciones adm, y trab.
Calificados 50.096.967 43.870.648| 50.633.909| 52.666.864
Total remuneraciones trab. No
Calificados 9.946.430 8.873.272| 12.646.372] 13.039.248

Total remuneraciones| 60.043.397 52.743.920| 63.280.281| 65.706.112
Remuneraciones mensuales

(promedio)

Remuneraciones mensuales promedio

adm y trab. Calificados 763.906 755.973 804.326 816.844

Remuneraciones mensuales promedio

trab. No calificados 393.762 427.175 438.562 482.935
Remuneraciones mensuales

(promedio total) 647.466 653.677 674.515 702.890

Fuente: Elaboracion propia con datos de INE-ENIA
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En conclusion, se observa que los tres sectores reunen a algo menos de 400 empresas,
concentradas en un 80% entre el sector productor de papel y de editoriales, donde se reparten a
partes iguales el numero de empresas activas. En conjunto, los tres sectores generaron algo
menos de 24.000 puestos de trabajos (0,4% del total de la fuerza de trabajo nacional), donde mas
de la mitad se concentro en el sector productor de papel, seguido del sector editorial con un 33%.
Ademaés, se observa una alta demanda por mano de obra calificada, en especial para el sector
editorial, mientras que los trabajadores de mayores competencias reciben rentas superiores a los
de menor calificacion y mayores, también, a los del promedio de toda la economia. Ademas, el
analisis por tamafio de empresas muestra que las pequefias constituyen el 75%, participacion que
es menor en el sector de produccion de papel, idéntico en el sector editorial y superior en el sector
de imprentas. A diferencia del comportamiento observado en otros sectores de la economia, las
pequefias empresas concentran un bajo nimero de trabajadores, con el 23% del total de recursos
utilizados en los tres sectores, aunque esta cifra muestra un comportamiento creciente a medida
gue se avanza en la cadena de valor. También se observan altos requerimientos de mano de obra
calificada, también concentrados mayoritariamente en las editoriales, donde nuevamente se
observan altos niveles de remuneraciones respecto al
significativamente inferiores a las remuneraciones que otorgan las medianas y grandes empresas.

de toda la economia, aunque

En el siguiente Cuadro N° 14 se presenta la informacion sobre los margenes de utilidades,
costos e ingresos totales, para todos los sectores, mientras que en el Cuadro N° 15 se presenta
informacion mas detallada para editoriales. Ambos Cuadros consideran la evolucion en el periodo

2001-2004.
Cuadro N° 14
Ingresos totales, costos totales y utilidad bruta de sectores
Evolucion 2001-2004
Ingresos (Miles de $) Costos (miles de $)

Afio Papel Editoriales  Imprentas Total Papel Editoriales Imprentas Total

2001 1.653.741.440 262.066.951 142.770.648| 2.058.579.039 867.502.225 95.436.040 39.149.337| 1.002.087.602

2002 1.743.983.359 255.972.158 72.876.483| 2.072.832.000 949.078.317 92.454.220 80.340.373| 1.121.872.910

2003 1.756.547.437 216.864.332 119.291.702 2.092.703.471 967.501.610 126.098.336 72.253.779| 1.165.853.725

2004 1.929.054.446 270.114.853 137.778.997| 2.336.948.296] 1.037.744.076 166.094.615 76.000.151| 1.279.838.842

Ingresos (% PIB corriente Costos (% del PIB corriente)

Afio Papel Editoriales Imprentas Total Papel Editoriales Imprentas Total

2001 3,80 0,60 0,33 4,73 1,99 0,22 0,09 2,30

2002 3,76 0,55 0,16 4,47 2,05 0,20 0,17 2,42

2003 3,45 0,43 0,23 4,11 1,90 0,25 0,14 2,29

2004 3,33 0,47 0,24 4,04 1,79 0,29 0,13 2,21

Utilidad Bruta Utilidad Bruta (% ingresos)

Afio Papel Editoriales  Imprentas Total Papel Editoriales Imprentas Total
2001 786,239,215 166,630,911 103,621,311| 1,056,491,437 48% 64% 73% 51%
2002 794,905,042 163,517,938  -7,463,890 950,959,090 46% 64% -10% 46%
2003 789,045,827 90,765,996 47,037,923 926,849,746 45% 42% 39% 44%
2004 891,310,370 104,020,238 61,778,846] 1,057,109,454 46% 39% 45% 45%

Fuente: Elaboracion propia con datos de INE-ENIA y Banco Central
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Cuadro N° 15

Ingresos totales, costos totales y utilidad bruta de sector editorial
Evolucion 2001-2004 (en Miles de pesos de cada afio)

ftem Afio

2001 2002 2003 2004
Ingresos totales por venta de productos y
trabajos efectuados ($M) 262.066.951| 255.972.158| 216.864.332| 270.114.853
Ingresos como % del PIB 0,602 0,552 0,426 0,466
Costo total de los bienes recibidos y trabajos
efectuados ($M) 95.436.040| 92.454.220] 126.098.336| 166.094.615
Costos como % del PIB 0,219 0,200 0,247 0,287
Utilidad Bruta ($M) 166.630.911| 163.517.938| 90.765.996 104.020.238
Utilidad Bruta (% ingresos) 63,58% 63,88% 41,85% 38,51%
Valor Bruto produccién ($M) 263.269.430| 261.551.690( 225.846.828| 294.720.643
Valor Agregado ($M) 166.523.298| 168.606.175| 99.871.952 131.071.902
Valor Agregado (% ingresos) 63,54% 65,87% 46,05% 48,52%
Ingresos / costos 2,75 2,77 1,72 1,63

Fuente: Elaboracion propia con datos de INE-ENIA

Los resultados muestran una tendencia progresiva en el total de ingresos y costos, aunque
el crecimiento de estos Ultimos ha sido de mayor intensidad, efecto que ha resultado en un menor
margen de utilidad bruta, que en el afio 2001 era un 51%, para terminar el afio 2004 con 45% de
utilidad sobre los ingresos totales. El sector productor de papel es el que revela un
comportamiento mas estable, resultado que es inverso en el sector de imprenta, el que revela
mayor volatilidad e, incluso, arroja un resultado de utilidad negativa para el afio 2002, afio en que
los ingresos fueron los méas bajos del periodo y afio, también, en el que el costo de este sector se
duplicd; esto ultimo seguramente se traspasoé al sector de editoriales, aunque de forma mas lenta,
donde en el afio 2004 los costos eran mayores a un 80% respecto al 2002, mientras que los
ingresos de los editores aumentan en menos de un 10%. Asi, todos los sectores muestran una
caida en los margenes de utilidad, aspecto que es de mayor cuantia para el sector de editoriales,
quienes en el afio 2001 rentaban con un 64% para terminar el periodo con rentas del 39% por
sobre los ingresos.

Otro aspecto de interés resulta el valor de las ventas de cada sector como porcentaje del
Producto Interno Bruto (PIB) corriente. Como se aprecia en el mismo Cuadro N° 14, esta cifra se
empina a un 3,3% para papeleras, un 0,47% para editoriales y un 0,24% para imprentas, para el
afio 2004. El analisis evolutivo revela una tendencia de caida en estas cifras para el periodo bajo
estudio y para todos los sectores. Un primer comentario a esto es destacar la alta participacion
relativa del sector de papeleras en la economia nacional, donde ese valor relativo es similar, por
ejemplo, al gasto anual del sector publico en educacién. Por otra parte, es interesante observar
que editoriales e imprentas suman un total de 0,7 puntos del PIB para el afio 2004, mientras que
al comienzo, en el afio 2001, se acerca a 0,9 puntos. Este resultado es interesante y se asemeja a
lo expuesto por CNCA (2003) que, como se vio al comienzo de esta tesis, revelaba un valor
estable de 0,9 puntos del PIB para editoriales e imprentas durante fines de la década del 90.
Ademas, se observa que la participacion relativa del sector editorial es de 2 veces al del sector de
imprentas, por lo que es posible corregir la estimacion realizada por dicho estudio. Para finalizar,
una conclusion relevante: el tamafio de la industria del libro no puede tomar un valor mayor, esto
es porque, como se explicd, estos datos consideran las actividades de edicién para publicidad,
diarios y revistas, lo que nos lleva a sugerir que el tamafio de la industria es una fraccion (tal vez
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la mitad o menos) de este resultado (recordar que el estudio de Séez indica que el valor de la
industria, para el afio 2003 es igual a 0,15% del PIB).

Hasta aqui se llegara con la distincion entre los tres sectores, en adelante se estudiaran
algunos aspectos evolutivos para el sector de editoriales, en topicos de estructura de ingresos y
costos. En el Cuadro N° 16 se presenta esta evolucion para la estructura de ingresos. En primer
lugar, se observa el predominio creciente en el tiempo de las ventas de productos propios, en
desmedro de trabajos solicitados por terceros, pues al comienzo de la serie se observaba una
participacion relativa similar entre ambos, para terminar el afio 2004 con una clara tendencia de
mayor ventas de productos propios. Al desmenuzar esta informacion por tamafio de editoriales, se
observa que las pequefias empresas (durante todo el periodo) sus ventas principales eran por
concepto de productos propios, mientras que las empresas de tamafio mediano y grande son las
que durante el primer periodo (2001-2002) manejaban volimenes significativos de ventas para
terceros. Por otro lado, se observa ademas que mayoritariamente la produccion es vendida en el
mercado doméstico, mientras que las ventas hacia el extranjero muestran deterioros en términos
absolutos y relativos al total de las ventas. A diferencia del sector editorial, las papeleras realizan
un porcentaje significativo de sus ventas al exterior, con valores cercanos al 50%, lo que les
permite una mayor competitividad en las formas productivas al acceder a mercados méas amplios.

Cuadro N° 16
Estructura de ingresos de sector editorial
Evolucion 2001-2004 (en Miles de pesos de cada afio)

Tipo de venta Afio
P 2001 2002 2003 2004
Productos vendidos fabricados por establecimiento
En mercado doméstico 122.958.207 130.648.234 179.639.113 231.283.788
En mercado extranjero 10.709.238 5.193.983 1.034.925 4.546.907
Total produccidn propia 133.667.445 135.842.217 180.674.038 235.830.695
Total Reventa 9.492.163 12.429.478 14.383.266 22.245.543
Trabajos para terceros
Encargos y uso de materiales de terceros 118.850.651 107.638.235 21.761.760 4.815.931
Reparacion, conservacion e instalacion para terceros 56.692 62.228 45.268 7.222.684
Total terceros 118.907.343 107.700.463 21.807.028 12.038.615
Total venta 262.066.951 255.972.158 216.864.332 270.114.853
Fuente: Elaboracion propia con datos de INE-ENIA
Cuadro N° 17
Estructura de costos de editoriales
Evolucion 2001-2004 (en Miles de pesos de cada afio)
item Afio
2001 2002 2003 2004
Materias primas 87.591.684 68.607.209 102.918.120 123.982.671
Agua consumida 162.742 174.413 195.934 266.001
Electricidad comprada 1.398.231 1.701.095 2.327.223 2.851.477
Combustibles y lubricantes 976.723 1.342.480 713.062 1.004.127
Articulos comprados para reventa 4.268.711 10.563.516 11.373.549 11.661.587
Costo de los trabajos efectuados por contrato 1.037.949 10.065.507 8.570.448 26.433.716
Total costos 95.436.040 92.454.220 126.098.336 166.199.579

Fuente: Elaboracion propia con datos de INE-ENIA
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El andlisis de la estructura de costos resulta relevante para comprender cuales son las
caracteristicas de la actividad. Mas adelante, en la seccion 2.3, sobre economias de escala, se
tomaran distintos topicos de este ambito, aunque se puede adelantar que para el sector editorial de
la industria del libro, son relevantes los costos de impresion de materiales. En el Cuadro N° 17 se
exponen los principales componentes de costos de las editoriales, donde el item de materias
primas absorbe parte mayoritaria en todos los afios, aunque con un comportamiento relativo
decreciente, pues en el 2001 este item significé 92%, mientras que en el afio 2004 fue de un 74%.
El item de costos que reveld una mayor variacion fue el de los trabajos efectuados por contrato,
que mientras para el afio 2001 significan el 1%, en el afio 2004 subi6 a un 16% del total de
costos. El otro item que muestra una participacion importante, aunque con alta desviacion, es el
que se incurre por la adquisicion de articulos para la reventa, aspecto que es de especial interés
para el sector editorial de la industria del libro (y no tanto asi para el sector de publicidad, revistas
y diarios). Por otra parte, la mayor parte de la materia prima, principal item de costo, proviene del
mercado doméstico, valor que para el afio 2004 significd el 82% por este concepto.

Cuadro N° 18
Origen de materia prima en editoriales
Evolucion 2001-2004 (en Miles de pesos de cada afio)

Origen materia prima Afio
2001 2002 2003 2004
Mercado nacional 66.806.469| 57.944.121| 90.572.284| 101.176.406
Mercado extranjero 20.785.215| 10.663.088| 12.345.836 22.806.265
Total costos|] 87.591.684| 68.607.209| 102.918.120| 123.982.671

Fuente: Elaboracion propia con datos de INE-ENIA

Cuadro N° 19

Estructura de gastos indirectos de editoriales
Evolucion 2001-2004 (en Miles de pesos de cada afio)

Servicio solicitado Afio
2001 2002 2003 2004

Gastos de exportacion 51.475 152.192 62.551 161.110
Fletes 5.403.186 2.865.838 3.903.460 4.040.717
Primas de seguros 1.421.565 959.708 1.634.071 1.463.801
Arriendos 2.881.473 2.565.230 4.282.434 7.712.681
Comunicaciones 2.517.488 2.280.075 2.876.324 2.725.446
Gastos de representacion y publicidad 11.856.914 8.879.527 11.215.215 10.015.278
Servicios de almacenamiento 63 0 6.146 38.219
Licencia y asistencia técnica extranjera 271.523 371.257 464.254 23.199
Asesoria juridica, técnica y contable 9.773.403 3.030.362 10.264.561 10.660.878
Otros servicios 13.807.630 3.496.532 5.446.932 19.397.529
Comisiones a distribuidores y representantes 964.026 478.855 1.386.970 5854 421
Mantencién y reparacién 1.618.830 66.844 2.177.923 326.597
Total gastos indirectos 50.567.576 25.146.420 43.720.841 62.419.876
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Estudiando ahora la estructura de gastos indirectos de editoriales, que se expone en el
Cuadro N° 19, se observa un comportamiento volatil en cuanto al principal item en términos
relativos. Por ejemplo, los gastos en representacion y publicidad toman un valor mas menos
constante en 10 mil millones de pesos, aunque en el afio 2001 significé un 24% de los gastos
indirectos (segundo en términos relativos), en el 2002 un 35% (primero), en el 2003 un 26%
(primero nuevamente), y en el 2004 un 16% (tercero). El item otros servicios revela una alta
variacion en términos absolutos y relativos, siendo la principal partida de gasto para el 2001 y
2004. Un tercer comentario se puede referir a los gastos por transporte, que revelan una partida
de gasto cada vez menor respecto del total de los gastos indirectos. Por ultimo, otras partidas que
se podrian presumir como relevantes no se observan como tales (con al menos estos
antecedentes), como lo es el item de gasto por transporte y de exportacion que tienen valores
infimos respecto del total de gastos indirectos.

Para terminar este estudio, el analisis de los gastos por concepto de pago de impuestos
(ver Cuadro N° 20) indica que el concepto por IVA es el principal causal de gasto por
obligaciones tributarias, valor que es de 12 mil millones de pesos para el afio 2004, equivalente al
68% de los gastos por pago de impuestos. En el afio 2001 se observa un fuerte desembolso de
pago por otros tipos de impuestos, como patentes o derechos municipales, que esta influenciado
por el comportamiento de alguna editorial de gran tamafio que tuvo obligaciones financieras. El
pago del impuesto por la renta es casi siempre la segunda justificacion de gasto.

Cuadro N° 20
Estructura de gasto en impuestos de editoriales
Evolucion 2001-2004 (en Miles de pesos de cada afio)

Tipo de impuesto Afio
2001 2002 2003 2004

Contribucién de bienes raices 283.774 268.551 367.701 343.350
Alarenta 2.946.991 2.008.607 3.895.286 4.225.290
Ley de timbres y estampillas 133.317 170.754 177.224 200.867
Al Valor agregado 15.423.736 19.647.798 19.434.209 12.408.169
Otros (patentes, derechos municipales y produccion) 177.585.121 3.262.827 890.508 1.034.571
Total de impuestos 196.372.939 25.358.537 24.764.928 18.212.247

Fuente: Elaboracion propia con datos de INE-ENIA

En conclusion, en esta seccion 1.2 se contemplan distintos resultados novedosos y
relevantes para comprender la estructura y comportamiento del sector grafico en Chile.

En primer lugar, respecto a oferentes y capital humano utilizado, el total de empresas
muestra un crecimiento sostenido para el periodo, finalizando el afio 2004 con un total de 392
empresas, distribuidas en un 40% en papeleras, un 39% en editoriales, y el 21% restante en
imprentas. Por otro lado, el total de mano de obra utilizada es de 23.936 puestos de trabajo en el
2004, un 50% ocupada en papeleras, un 33% en editoriales, y menos de un 20% en imprentas; el
analisis evolutivo indica un crecimiento a nivel agregado, aunque por sectores se muestran
distintas variaciones. Ademas, existe una alta demanda por mano de obra calificada, en especial
para editoriales, quienes perciben remuneraciones mayores al promedio nacional.
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En segundo lugar, los margenes de renta revelan distintos comportamientos por sectores:
en papeleras existe una tendencia relativamente constante donde las utilidades oscilan entre un 45
y 48% de los ingresos totales; en editoriales se observa una tendencia decreciente que parte desde
un 64% inicial, en el 2001, para terminar con un 37%, en el 2004; en imprentas, la variacion es
mas intensa, obteniendo incluso valores negativos en el ejercicio del afio 2002. Ademas, los
ingresos de papeleras equivalen a un 3,3% del PIB, en editoriales un 0,47% y en imprentas un
0,24%, todos valores para el afio 2004, aunque el andlisis evolutivo revela una tendencia de caida
en la participacion relativa a la economia, medida a través de este indicador.

En tercer lugar, la principal fuente de ingresos para el sector editorial son las ventas de
productos elaborados por ellas mismas y ofrecidas al mercado doméstico, aunque al comienzo de
la serie la venta de servicios de edicion por encargos de terceros tenia una participacion
significativa sobre el nivel total de ventas, explicado por el comportamiento de las medianas y
grandes compaiiias.

En cuarto y ultimo lugar, el principal item de costo de editoriales corresponde a la
adquisicién de materias primas, equivalente al 74% de los costos totales en el afio 2004, valor que
viene en descenso desde el comienzo de la serie. Ademas, mayoritariamente la adquisicion de las
materias primas se realiza en el mercado domestico. Finalmente, el IVA es el principal pago de
las editoriales por concepto de impuestos, cifra que en el afo 2004 alcanza a 12 mil millones de
pesos.

Conclusiones sobre la industria del libro

El tamafio del sector editorial en Chile no supera el 0,6% del PIB. Esta es una
aproximacion optimista pues considera una definicién amplia de las actividades de edicién, al
incluir aquellas relacionadas con el sector publicitario, revistas y diarios. Asi, la industria del
libro significaria un porcentaje de este valor, que segun algunos estudios lo sitGan entre un 0,32%
del PIB (su nivel mas alto segun este indicador para el afio 1992) y un 0,15% del PIB (su nivel
mas bajo para el afio 2003).

El estudio de Séez determina un valor para la industria del libro equivalente a 111
millones de dolares para el afio 2003 (a precio publico y considerando textos escolares)
compuesto en un 50% por produccion doméstica y en un 50% por importaciones. Del mismo
estudio se concluye que al extraer los textos escolares el valor de la produccion cae a 72 millones
de ddlares, compuesto en 34% de produccion doméstica y en un 66% de importaciones.

Segun datos del Banco Central, las importaciones oscilarian entre 35 millones para el afio
2000 y 39 millones de dolares para el afio 2006, que en términos relativos significa un descenso
como porcentaje del PIB, desde un 0,05 a un 0,03%. Ademas, la misma fuente indica una
tendencia de aumento en precios y de una caida en cantidad de libros importados, mientras que
para diccionarios y enciclopedias se observa un deterioro tanto en cantidad como en precio.
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La evolucion del sector editorial doméstico parece estar en los Gltimos afios en un periodo
de expansion (iniciado en el afio 2002), segun los datos del Banco Central-INE y el indicador de
nuevos titulos inscritos y de ejemplares producidos entregado por la Camara Chilena del Libro.

El analisis del sector editorial en un sentido amplio (que podemos denominar como sector
gréafico) con base en la Encuesta Nacional Industrial Anual para el periodo 2001-2004 indica (ver
Cuadro Resumen N° 1) un ascenso en el numero de empresas, como también en el uso del factor
trabajo, donde estos Ultimos tienen remuneraciones mayores a los del promedio de la economia.
Por otro lado, los margenes de renta se han deteriorado progresivamente, partiendo desde un 64%
inicial, en el 2001, para terminar con un 37%, en el 2004. Los ingresos revelan una caida en el
periodo, aunque los costos experimentan un crecimiento cuya variacién es mayor a la variacién
en ingresos, lo que ha repercutido en la caida de los margenes de renta. La principal fuente de
ingresos son las ventas de productos elaborados por ellas mismas y ofrecidas al mercado
doméstico, mientras que el principal item de costo corresponde a la adquisicién de materias
primas, mayoritariamente adquiridos en el mercado domestico. Finalmente, el IVA es el principal
pago de las editoriales por concepto de impuestos, cifra que en el afio 2004 alcanza a 12 mil
millones de pesos.

Cuadro Resumen N° 1
Indicadores del sector editorial grafico
Evolucion 2001-2004

ftem Afo

2001 2002 2003 2004
Ne° de establecimientos 126 139 147 154
Empleo total (N° de trabajadores) 7.728 6.724 7.818 7.790
Gasto total en remuneraciones ($M) 60.043.397 52.743.920 63.280.281 65.706.112
Remuneraciones mensuales (promedio en $) 647.466 653.677 674.515 702.890
Utilidad Bruta ($M) 166.630.911| 163.517.938 90.765.996 104.020.238
Utilidad Bruta (% ingresos) 63,58% 63,88% 41,85% 38,51%
Ingresos totale ($M) 262.066.951 255.972.158 216.864.332 270.114.853
Ingresos totales (como % del PIB corriente) 0,60% 0,55% 0,43% 0,47%
Venta de produccién propia ($M) 133.667.445| 135.842.217 180.674.038 235.830.695
Venta de productos de terceros (SM) 118.907.343| 107.700.463 21.807.028 12.038.615
Costos totales ($M) 95.436.040 92.454.220 126.098.336 166.094.615
Costos totales (como % del PIB corriente) 0,22% 0,20% 0,25% 0,29%
Gasto en materias primas 87.591.684 68.607.209 102.918.120 123.982.671
Gasto en impuesto a la renta 2.946.991 2.008.607 3.895.286 4.225.290
Gasto en impuesto al valor agregado (IVA) 15.423.736 19.647.798 19.434.209 12.408.169

Fuente: Elaboracion propia con datos de ENIA - INE

Pues bien hasta aqui se han capturado algunos érdenes de magnitud que nos permiten
comprender y situar las actividades que se realizan en el sector de la industria del libro. Ahora, la
tarea sera comprender las dinamicas de estructura y comportamiento de este sector relacionadas
con las fallas de mercado: identificar cuales son, los resultados que inducen y las soluciones
recomendadas por la teoria econdmica. Todos estos topicos se estudian en el capitulo 2 y
siguiente.
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2. Fallas de Mercado

El estudio de la estructura de los mercados considera identificar la existencia de un
modelo de competencia o de un nimero importante de imperfecciones que inciden en resultados
suboptimos. En particular, en este capitulo se continuara el analisis para extraer las principales
fuerzas que empujan los desempefios del sector, con especial orientacion a fallas de mercado tales
como externalidades en el consumo y bienes publicos, competencia imperfecta entre productores
de la cadena de valor, economias de escala en los procesos productivos y diversos tipos de
integracién vertical y horizontal entre los actores.

2.1. Externalidades y bien publico

Condicion necesaria para el funcionamiento eficiente de un mercado es que los beneficios
privados sean iguales a los costos privados. El beneficio privado de los lectores sera el placer o
utilidad individual que cada lector del libro extraiga por su consumo, lo que dependera de sus
preferencias. Por ejemplo, dos personas pueden diferir en el placer que les reporta el leer poemas
de Vicente Huidobro: quizas una crea que es muy superficial y sin sentido, lo que hace que no sea
de su preferencia, mientras otra podra decir que es el mejor vanguardista latinoamericano, lo que
también es de su particular preferencia. Uno podria ir hacia la critica especializada, en esta area
que es la literatura, y podra estar de acuerdo o no conque se le reconozca efectivamente como
uno de los iniciales y fundamentales artistas vanguardistas de esta regién del mundo®, pero en
términos econdmicos nos preocuparemos de las preferencias particulares de las personas, quienes
si encuentran placer por el ejercicio lector, en este ejemplo por las obras de Vicente, entonces
este placer les significa un beneficio privado; asi, la suma de todos los beneficios individuales,
por este concepto, seran considerados los beneficios privados totales®®. Ahora, los costos
privados en este mercado seran aquellos en que los productores del libro deben incurrir como, por
ejemplo, los costos de creacion, edicion, impresion y distribucién: un libro de poemas de Vicente
Huidobro pasaré por esta cadena de actores en la etapa de produccion vy, su costo final, dependera

1> Recordemos que la obra de Vicente Huidobro (1893-1948) se encuentra en la primera mitad del siglo XX. Se le
considera el creador y principal exponente de la corriente “creacionismo”. Para una breve resefia de su obra, visite
http://es.wikipedia.org/wiki/Vicente Huidobro, también en el sitio web de www.memoriachilena.cl se encuentra
material del autor y de dominio publico (que han perdido los derechos de autor, véase el anexo de creadores, en este
mismo estudio), entre otros autores nacionales.

1% En las bases del pensamiento econémico se encuentra este aparentemente simple ejercicio. EI concepto detrés
corresponde a aquellas impulsadas por el utilitarismo (Bentham, Stuart Mill, John Harsanyi), corriente que establece,
con algunas diferencias sutiles por parte de cada autor, que las acciones deben ser ejecutadas si los beneficios netos
son positivos (beneficio neto es igual a beneficio bruto menos costo, o placer menos dolor como se establecia en sus
inicios con Bentham). Si bien este concepto elemental en economia est4 presente en todo este documento, sera de
especial atencion cuando se estudie los incentivos de los agentes econdmicos que interactGan en esta industria (;Qué
prima mas, los beneficios monetarios u otros no pecuniarios -como desarrollar el arte, por ejemplo-?)
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de la eficiencia en la asignacion de recursos destinados para su produccion (es decir, pueden
existir dos empresas que incurran en distintos costos por elaborar el mismo producto,
supongamos el poemario Altazor). Se dice que en un mercado existird equilibrio si la suma de los
beneficios marginales sociales por consumirlos es igual a la suma de los costos marginales por
producirlos; sin embargo, en este mercado existen ciertas particularidades que permiten afirmar
que los beneficios y costos privados no son iguales a sus respectivos beneficios y costos sociales.
Las argumentaciones son diversas, pero se identifican dos fuerzas no convencionales principales:
existen beneficios sociales de caracter cultural y beneficios sociales asociados a acumulacion de
capital humano.

Lo primero hace referencia a que el ejercicio de la lectura resulta en que los lectores
absorben elementos de la cultura productora del bien libro, interiorizdndose de ciertas practicas o
elementos idiosincréasicos de ella; ademas, la comunidad se ve beneficiada de un mayor
reconocimiento de si misma por medio del ejercicio lector de sus integrantes: si estos libros
poseen contenidos domésticos, entonces se puede establecer que las personas se reconocen en
estos bienes, lo que fortalece la identidad del pais'’. Si estos bienes poseen contenidos de otras
culturas (nacionales o internacionales), se puede decir que el consumo de ellos fortalece la
diversidad cultural, al permitir el intercambio de experiencias recogidas en las obras,
experiencias poco o nada frecuentes en el pais doméstico™®. Bajo un anélisis econémico
evolutivo, la diversidad es sindnima de mejor funcionamiento de la libertad de eleccion, lo que
implica un mayor funcionamiento, también, de los mercados.

Siguiendo esta linea, de externalidades en el consumo como fortalecimiento de identidad
y diversidad cultural, es posible hacer una distincién de acuerdo a lo expuesto en el primer
capitulo, en cuanto a las tipologias de libros. La ampliacion de contenidos por medio de las TIC,
y en particular la oferta de libros virtuales, es un claro ejemplo de como se acercan distintas
culturas al permitir el intercambio de obras por medio de la red Internet, cuyo consumo fomenta
la diversidad cultural del pais que permite y desarrolla un mayor acceso a los contenidos
virtuales. Por otro lado, el crecimiento de la oferta de contenidos domésticos va en direccion del
fomento de la identidad, ademas de la diversidad cuando los oferentes de contenidos se insertan
en un marco de competencia (no existen restricciones a los flujos de contenidos); la literatura y
textos escolares, que son el motor de la industria nacional, también inducen en forma
significativa al desarrollo de estos beneficios sociales™.

" En particular, la identidad social es un aspecto relevante de estudio para la sociologia, con autores como Alain
Tourain, Anthony Giddens, Pierre Bourdieau e, incluso, el Nobel Amartya Sen, economista y filésofo, quien otorga a
la preocupacién de la identidad social, y aspectos relacionados con la cultura, un rol indispensable para el desarrollo,
y no s6lo econdémico, de las sociedades (ver PNUD 2004, en especial capitulo I).

18 Se pueden diferenciar dos mercados: uno en que el bien posee elementos culturales de nuestro pais (es decir, fue
creado o editado en nuestro pais) y otro en el que el libro contiene elementos culturales de otras naciones. En ambos
casos los beneficios sociales de aumento en capital humano pueden ser igualmente importantes. Sin embargo, si
consideramos al primer mercado, es claro que en este existe un mayor fortalecimiento de la identidad social (pues
contiene caracteristicas de nuestra cultura), mientras que en el segundo mercado, cuando los libros son importados,
pueden ser mas relevantes los beneficios sociales asociados al intercambio de conocimiento entre las culturas.

19 Al respecto, es frecuente la discusion en el sector si la actual diversidad de contenidos, en todas sus tematicas, es
suficiente, lo cual puede ser algo dificil de cuantificar, por el caracter subjetivo del sentido. Creo que tal vez la
pregunta se deberia orientar a como hacer para que exista mas diversidad de contenidos, tanto domésticos como
foraneos. Por ejemplo, sobre los contenidos nacionales: ¢los textos escolares recogen la diversidad de visiones que
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Lo segundo refiere a que el ejercicio de la lectura desarrolla habilidades que permitiran a
las personas un mayor desempefio de sus competencias basicas; si esta absorcion de
conocimientos y habilidades se utilizan en las labores de trabajo, se habla de una mejora en el
capital humano de la fuerza de trabajo, lo que es un beneficio social extra para la sociedad al
aumentar la productividad de este factor?®. Considerando que los niveles de capital humano en
nuestro pais son bajos para las actuales exigencias de un mundo competitivo y abierto a los
demés?, el fomento del consumo de libros aparece complementario a los actuales esfuerzos para
fomentar tanto una mayor calidad de la educacion como también un robusto Sistema Nacional de
Innovacion (SNI).

En conclusion, el modelo econdmico tradicional afirma la existencia de una falla de
mercado, con las caracteristicas tipicas de una externalidad positiva a nivel de consumo. El
resultado es que los niveles de equilibrio son menores a los dptimos sociales o, de igual forma,
los beneficios sociales por el consumo del bien libro superan a los beneficios privados. Esto tiene
claros efectos sobre la politica cultural éptima. En el Grafico N° 3 se muestra la problemética de
las externalidades en el consumo, donde el subindice “p” denota privado, mientras que el
subindice “s” denota social. Asi, en esta figura la cantidad de equilibrio de mercado, Qp, es
menor al equilibrio social, Qs, el que si incorpora el beneficio por las externalidades
mencionadas.

También es posible esgrimir que el producto de los autores, de los escritores, tiene
conocimiento, lo que nos permite salir del andlisis del mercado del libro y caer al analisis del
mercado del conocimiento. En esta situacion también existen externalidades positivas por la
demanda de este bien: la sociedad se beneficia de un mayor consumo sobre las formas de
producir bienes y servicios, sobre los diversos pensamientos de los autores, sobre las realidades
que ven los escritores, sobre sus 6rdenes de mundos en los que creen, y se beneficia también por
la mayor comprension en las formas que toman los distintos estilos de vida, en los mecanismos
inherentes en las relaciones entre personas. En esta situacion, en este mercado del conocimiento,
también se observa, como en el mercado del libro, que el equilibrio de mercado, o privado, es
menor al equilibrio social. Importante es notar que los productores de conocimiento tienen
desincentivos a producir mas obras porque la apropiabilidad de los beneficios es dificil de hacerla
efectiva. El ya todo un clasico ejemplo del software es claro sobre el asunto: producir un nuevo
programa computacional podria reportar bajos ingresos al productor si la obra es facil de copiar y

existen en el pais? ¢En literatura existen géneros no explorados por los autores nacionales? ¢ Cuales son las areas de
conocimiento técnico por desarrollar, general o aplicado?

20 Algunas de las habilidades que desarrolla el ejercicio lector respecto al capital humano son: i) Mejora de la
memoria de corto y largo plazo; ii) Permite la identificacién de problemas concretos junto a sus causas; iii) El
importante desarrollo de la imaginacion estimula la organizacion equilibrada del entorno inmediato de trabajo del
sujeto; iv) El consabido enriquecimiento linglistico mejora notablemente el trato con el cliente al poder exponer en
forma clara y significativa las prestaciones de la empresa; y, v) Asimismo, la comprensién de amplios argumentos
literarios (dramaéticos, poéticos, histéricos) y el desarrollo grupal de los conceptos relevantes en él son clave en la
deteccion de las necesidades de los clientes o asociados, sin dejar de lado que lo mismo se aplicaria a diferentes
departamentos de una empresa.

21 En Brunner (2003), pag. 14, se muestra un resumen de la situacion del pais. Por ejemplo, al afio 1998, s6lo 14,9%
de la fuerza de trabajo posee las competencias para la actual sociedad de la informacion. Indicadores y estudios
negativos sobre este tdpico abundan, y no sélo en lo que respecta a la formacion de capital humano, sino que también
a capital humano avanzado (conocimiento técnico y especializado), lo que significa una amplia capacidad de
desarrollo, relativo a nivel doméstico e internacional.
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transmitir entre consumidores; similar situacién ocurre en una industria relacionada al libro, es
decir, en la industria cultural de la mésica?.

Grafico N° 3
Externalidades positivas en el consumo
Oferta
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Fuente: Elaboracion propia

Mientras se hacen algunos andlisis sobre las caracteristicas de las externalidades, es
necesario indagar en las peculiaridades referidas a la rivalidad y exclusion del bien libro, donde
algunas variables, como el uso del bien y el tiempo de consumo, parecen relevantes para
clasificar si un determinado libro presenta algunas de estas dos caracteristicas.

La no exclusién en el consumo de un bien ocurre cuando, dado un determinado nivel de
producto, el costo de incluir a un individuo mas en el consumo es bajo (o cero). Es posible pensar
que algunos libros provistos por instituciones publicas muestran rasgos de baja exclusion, como
por ejemplo las bibliotecas (publicas o privadas, universitarias o escolares), donde sus costos de
operacion estan determinados con la administracion de los espacios y de los catalogos, y no varia
con el nimero de visitantes lectores (suponiendo que el recinto no esta saturado). Otro ejemplo se
da en aquellos libros compartidos con familiares y/o amigos, donde no existe un cobro extra
luego de haber adquirido el bien. La exclusién es clara en aquellos libros ofrecidos por los
mecanismos tradicionales de venta como librerias, es decir, en la primera adquisicion del libro y
no en sus posteriores usos (privados o publicos).

Es cierto que la lectura de libros no es posible realizarla, al menos en la forma corriente,
entre dos personas al mismo tiempo, lo que sefiala la existencia de rivalidad en su consumo. Sin
embargo, cuando la exposicion es oral, como en recitales de poesias 0 cuentos, se observa que no
existe rivalidad, la que estara limitada por la capacidad técnica de los espacios y medios
utilizados. Si el horizonte de tiempo es mas amplio, también se observa cierto grado de no

22 Més adelante se profundizara sobre esta problemética y los incentivos para la produccién de obras, es decir, los
derechos de propiedad intelectual.
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rivalidad: El que un libro esté al alcance de distintas personas solo exige un nivel de
competencias lectoras y de conocimientos indispensables para ser consumido.

Véase un libro en una biblioteca: cumple con las caracteristicas tipicas de un bien publico:
no es posible hacer un cobro por su uso ni existe rivalidad en su consumo (al menos en un
horizonte de tiempo amplio y con baja demanda). (Es posible hablar de bien puablico para
aquellos libros dispuestos en nuestra biblioteca? Si no es una herramienta de uso constante (lo
que dependera de los oficios del duefio, por ejemplo un manual de macroeconomia para un
economista, o un libro de Nietzsche para un filésofo) puedo hacer circular el libro entre amigos
y/o familiares para que puedan disfrutar de aquella obra: se observan ciertas caracteristicas de los
bienes publicos. Relacionado con esto, la iniciativa “Libro Libre” promueve el consumo de un
bien con las caracteristicas tipicas de un bien publico, donde distintas personas dejan titulos en
espacios abiertos para que estos sean recogidos por otros lectores quienes, una vez leida la obra,
vuelven a dejar el libro en otro sitio para que sea recogido por otro lector, recorriendo asi el libro
distintas localidades?®. Observando la oferta del sector privado, abastecer a un lector més
involucra desembolsar mayores recursos para producir mas unidades del bien, y los actuales
niveles de producto “rivalizan” entre distintos lectores que desean la obra: Aqui el bien es
observado como un bien privado.

Asi, cuando el libro tiene peculiaridades de bien publico, no se hace referencia a los libros
para consumo individual en el sentido tradicional, sino a usos “colectivos”, como en bibliotecas
publicas y privadas, o iniciativas comunitarias como libro libre, o intercambio con otras personas:
un libro en una tienda no es un bien publico, un libro en un colegio si lo es. Ademas, se debe
considerar la variable tiempo, que permita la no rivalidad en el consumo. Por tanto, las dindmicas
de comportamiento de los libros cuando presentan caracteristicas de bien pablico no pasan por el
sistema de precios.

En conclusién, se observa que la existencia tanto de externalidades positivas como la de
ciertas caracteristicas de bien publico incentivan a que el mercado otorgue una solucién menor al
Optimo social. Las soluciones para corregir esta falla de mercado se presenta por medio de dos
alternativas tradicionales recomendadas por la economia: subvenciones al consumo (si lo
relevante es la externalidad), permitir la discriminacion perfecta en precios (si el bien posee
caracteristicas de bien publico) o determinar por medio de la accion colectiva los niveles 6ptimos
a proveer (ya sea por medio del sector publico o privado).

2.2. Poder monopolico y competencia imperfecta

A menudo se menciona que la industria del libro presenta altos niveles de concentracién
del mercado, en especial en algunos componentes de la oferta, como en editores y distribuidores.
Si bien alta concentracidn no significa necesariamente ejercicio de poder monopélico, si es una
sefial de precaucion. ElI poder monopolico genera serias distorsiones en el mercado, como i)

23 Para més antecedentes véase www.librolibrechile.cl para conocer la experiencia chilena en esta accién, donde la
primera “liberacién de libros” se promovio a mediados del 2006.
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Péerdida de bienestar social; ii) Traspaso de recursos desde consumidores de libros a oferentes; iii)
Genera barreras a la entrada de otros competidores; y, iv) Limita el accionar de otros
competidores y/o actores del proceso productivo. Lo primero se produce a causa de producir un
menor nivel de producto (respecto al optimo social), generando el “peso muerto” por todas
aquellas unidades que son deseadas socialmente pero que finalmente no se producen. Lo segundo
significa que el ejercicio de poder monopdlico, traducido en un mayor precio y menor cantidad
del producto respecto del equilibrio competitivo, captura las disponibilidades a pagar de los
lectores, aumentando los beneficios marginales de los productores. En tercer lugar, los actuales
oferentes (editoriales y distribuidores con poder monopdlico) establecen normas de
comportamiento que dificultan la entrada de otros oferentes, realizando acciones como amenazas
de guerras de precios (en especial con comportamientos predatorios) o de cantidades, etc. Lo
cuarto es similar al anterior, pero a los actuales oferentes se les restringe la entrada a
determinados mercados, se establecen contratos exclusivos entre editoriales y distribuidores,
editoriales pueden discriminar precios en desmedro de los actores mas pequefios o de los mismos
distribuidores. En definitiva, el poder monopdlico ejerce serias distorsiones en el mercado y
limita la competencia, produciendo pérdidas sociales.

La existencia de esta competencia imperfecta puede tomar distintas formas y puede variar
de un sector a otro. Lo primero, sobre las formas a nivel general, se refiere a seis tipos de
comportamientos, donde cuatro consideran al producto como homogéneo (el bien es similar al
ofrecido por otros productores) y dos identifican diferenciacion en los productos. Los cuatro
primeros modelos son: i) Monopolio simple: Un s6lo productor determina precios y cantidades
del mercado para abastecer a la demanda; ii) Cournot: Un oligopolio maximiza sus beneficios en
funcién de la cantidad de producto, asumiendo que las cantidades de los deméas productores es
una variable exdgena (estd dada); de este modo, el precio de equilibrio del mercado sera
determinado en forma residual a este proceso de optimizacion conjunta; iii) Bertrand: Similar al
anterior, con la distincion en que la optimizacion esté en funcion del precio; asi, las cantidades de
equilibrio estarian determinadas por la magnitud de la demanda; iv) Stackelberg: Existen
oferentes que actan como lideres y otros como seguidores, donde los Gltimos determinaran sus
cantidades de equilibrio una vez los primeros realizan su maximizacion individual (este modelo
es una variacion del oligopolio Cournot)®. Los segundos modelos, que introducen el concepto de
diferenciacién en los productos, son: i) Hotelling: Los productores compiten en precio y en una
ubicaciéon determinada (competencia espacial), esto Gltimo con el fin de capturar al mayor
namero de consumidores que frecuentan tal lugar; y, ii) Chamberlain: Este Gltimo modelo indica
que los productores poseen el monopolio sobre un determinado bien, y compiten con otros
monopolios cuyos productos poseen similares caracteristicas al bien ofrecido. Estos son los
modelos que entrega el analisis de organizacion industrial. ;Cual de estos predomina en la
totalidad del sector? ;Se observan diferencias por tipologias de libros? ;Permiten explicar el
comportamiento de los agentes de la cadena de valor? Estas inquietudes son las que hay que
responder para comprender las formas que toma la competencia imperfecta en esta industria,
aspecto que a continuacion se estudia.

Revisando la competencia por la cadena de valor, y partiendo con los autores, es
tradicional la indicacion de la existencia del monopolio de estos sobre sus obras, resguardados
por los derechos de autor, cuyo comportamiento es similar al que insinla la competencia

24 También existe un quinto modelo similar al estilo lider seguidor, pero donde la variable de competencia es precio.
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monopolistica en organizacion industrial (el modelo Chamberlain). Como ya se mencioné mas
arriba, existen ciertas problematicas en el mercado que incentivan una baja apropiabilidad de los
beneficios para los creadores de obras (e, incluso, para los deméas productores), lo que incentiva
el establecimiento de medidas de resguardo para proteger estos derechos que permiten generar
rentas. Habitualmente, es candente la discusion entre quienes defienden los derechos de autor con
quienes desean una libre difusion del conocimiento. Estos ultimos argumentan que el ejercicio
monopolico de los derechos de autor generaria desincentivos a este libre acceso por parte de los
usuarios consumidores, e incluso para los mismos creadores que también son demandantes de
este conocimiento. ¢Se requiere alguna modificacion en las reglas del juego que establecen el
tiempo y condiciones en que los autores son duefios de sus obras? ;Se deberian permitir
plataformas de difusion que bajen las obligaciones por derechos de autor en beneficio de éste al
lograr mejor cobertura del publico? En lo personal, creo que cualquier iniciativa que promueva la
libre circulacién del conocimiento es positiva y, por tanto, se deberian buscar mecanismos que
incentivan su difusion (mas circulacién de obras, tanto en soportes fisicos como virtuales, para
todos los tipos de contenidos). En cuanto a las rentas que se deben otorgar a los escritores, se
deben buscar mecanismos que fomenten un mayor acceso a editoriales y otros de difusion,
ademas de los apoyos estatales y de otros organismos privados y publicos que estén interesados
en el desarrollo de la creatividad, como también el otorgar rentas por actividades
complementarias (participacion en seminarios, talleres, uso de imagen, merchadising, publicidad,
etc). En definitiva, los escritores, una vez elaborada su obra, mantienen el monopolio sobre la
creacion (o se traspasa a las editoriales) y compiten con otros escritores monopdlicos que tratan
de cautivar la atencion del publico lector. Al estudiar esta competencia por los tipos de
contenidos, se observa que la competencia monopolistica es particularmente importante para
autores de obras de literatura y de obras cientificas y técnicas, y no tanto asi para textos escolares,
para diccionarios y enciclopedias y para libros de interés general, donde en estos son més bien las
editoriales quienes contratan a determinados creadores para elaborar contenidos, y son las
editoriales quienes mantienen los derechos de autor sobre los materiales (por tanto, éstas
mantienen una competencia monopolistica en este tipo de obras).

Mientras los escritores enfrentan una competencia imperfecta con alta diferenciacion en
sus productos, a la Chamberlain, para llegar al publico, también se observa otro tipo de
competencia entre ellos, pero esta vez en la entrada al mercado, donde existe un alto nimero de
oferentes con sus distintos manuscritos y obras que buscan la atencién de editores. Un orden de
magnitud interesante se cita en Katz (2006)%, donde dado el alto nivel de produccién de
manuscritos elaborados por los autores se traduce en que sélo un porcentaje pequefio de ellos son
presentados para su evaluacion de publicacion (3 o 4 de cada 10 mil®®). Asi es como surge la
necesidad de los editores de usar un filtro en las obras elaboradas solicitando los servicios de
algtin agente literario, quien representa a un conjunto de autores (Caves)?’. Este comportamiento

2 pag. 11

%% En el caso de la industria farmacéutica, el ratio de llegada al mercado es menor, donde 1 de cada 5.000 productos
finalmente son puestos en él, a diferencia del sector libro, donde s6lo 1 de cada 10.000 finalmente lo hace. Asi,
gueda expuesta la alta incertidumbre que enfrentan los creadores de obras, en especial literarias, para lograr obtener
rentas por la publicacién de sus trabajos.

?’ No obstante, la figura del agente literario parece més relevante para el caso de industrias del libro méas
desarrolladas y con mayor ndmero de participes. Caves presta una alta atencion a este agente, pues esta pensando las
problematicas que enfrenta la industria del libro norteamericana, donde la necesidad por esta figura es mas relevante
que para el caso chileno.
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transforma la competencia a un modelo del tipo O. Lewis, similar al que revelan otras industrias
culturales, y en particular la industria del disco y el cine, donde existen mayors e indies que
rivalizan el acceso a los mercados. En conclusion, dos tipos de competencia se observan entre los
autores, primero una intensa competencia en la entrada al mercado, mientras que una vez en €l
preservan los monopolios sobre sus obras que se diferencian del resto y cautivan distintos
segmentos de la demanda lectora®.

Siguiendo con la cadena de valor, ahora con editores, se observa un comportamiento
similar a los creadores, en cuanto a competencia monopolistica, donde las casas editoras poseen
los derechos de los autores que estan bajo su licencia, ademas de aquellos cuyos contenidos son
elaborados a solicitud de la editorial, aspecto que les permite la diferenciacién entre sus pares del
mercado. Ademas, los catalogos son generalmente especializados a temas especificos (literatura,
educacion, artes, etc.), lo que también es un incentivo a la diferenciacion para la competencia
monopolistica. Ahora, una vez establecido el catalogo de contenidos, los editores determinan la
cantidad a ofrecer dependiendo de la experiencia y de como estiman que responda la demanda, y
asi determinan un precio de venta recomendado a distribuidores y comercializadores, sobre el que
realizan los descuentos. Por otra parte, las editoriales compiten entre si para captar las demandas
lectoras, como también lugares privilegiados en los lugares de exposicion en las distintas
plataformas de venta a puablico. Por dltimo, las editoriales, en especial trasnacionales, importan
contenidos desde el extranjero, como también impresos desde la matriz u otras sucursales
regionales, sobre los que también posee derechos exclusivos que incentivan la competencia
monopolistica.

A nivel de distribucion se observa un comportamiento distinto al de los anteriores actores,
en particular en lo que respecta sobre la exclusividad de las obras. Por un lado, los distribuidores
mayoristas, que pueden actuar como intermediarios entre editores nacionales (o editoriales y
distribuidores en el extranjero) y canales de venta directa, conforman sus catalogos de acuerdo a
la red de proveedores y distribuidores minoristas que construyan; por ultimo, existe cierto grado
de especializacion de contenidos (por ejemplo, materiales de literatura, enciclopedias y obras de
referencia, etc.) pero no es intensa. Por otro lado, los distribuidores minoristas o canales de venta
directa no poseen un grado de especializacién pronunciada, tanto asi que se pueden nombrar por
materias: arte (editorial y libreria Contrapunto), derecho (editorial y libreria Andrés Bello),
medicina (libreria Ariel, distribuidora y libreria Mediterraneo) y religion (editorial y libreria
Paulinas, editorial y libreria Don Bosco, editorial y libreria San Pablo). Dos aspectos parecen
relevantes para la competencia en este nivel de la cadena de valor: precio y ubicacion. Por una
parte las librerias escogeran aquellos materiales que ofrezcan el menor precio de venta con
descuento de la editorial o del distribuidor, e incluso tienen incentivos, para el caso de las
importaciones, a salir a buscar ellos mismos hacia el extranjero en busqueda de mejores precios
que los que ofrece la editorial o el intermediario. Por otra parte, la concentracién de librerias o
canales de venta directa en lugares concurridos por la demanda potencial también es muy
marcada; prueba de ello es lo que se observa en localidades como el centro de la capital, el barrio
Lastarria, barrio San Diego y los centros comerciales como mall. De acuerdo a antecedentes de la
Cémara Chilena del Libro®, el total de librerfas es cercano a 100 unidades, con un 25% de ellas
ubicadas en el sector céntrico, un 40% en sector oriente y un 30% en regiones. Este

%8 Més antecedentes se pueden encontrar en el anexo creadores de esta tesis.
29 Listado de librerias disponible en el sitio web www.camlibro.cl
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comportamiento de las librerias resulta en la competencia del Modelo Hotelling, con alta
concentracion de negocios en determinadas zonas (por la competencia espacial) y precios
similares entre los que se encuentran en aquel segmento, lo que produce descobertura de la
demanda como también precios estables.

Siguiendo con el nivel de distribucion, las ventas on-line estdn influidas por el
comportamiento de Amazon, quien tiene una alta concentracion de las ventas del mercado y
mayores precios en comparacion a otras alternativas de adquisicién de libros por Internet®.
¢Significa que el producto que ofrece este actor es distinto al que ofrecen otros sitios de Internet y
plataformas fisicas, como librerias, en donde los servicios extras otorgados por Amazon permiten
absorber estas rentas y transformar la competencia a la Chamberlain?. Al parecer asi es el
comportamiento de este oferente en la red Internet, donde el proveedor ha logrado posicionar una
marca de servicios relacionados que permite una diferenciacion idiosincrasica respecto a los otros
canales de venta directa, no importando tanto asi la variable precio o cualquier otro atributo
cuantificable. En el caso chileno no se observa una alta oferta de contenidos por medio de
plataformas virtuales, aunque algunas editoriales y otros centros de venta directa ofrecen la
alternativa de compra virtual.

Por otra parte y segun el andlisis de tipologias por soporte, se observa que en la red
existen diversas paginas que concentran un numero importante de obras, que se especializan en
los contenidos vy, a la vez, van adquiriendo un monopolio sobre su oferta. Muestra de lo anterior
es el mencionado caso de Amazon, como también lo es Librodot (con miles de libros virtuales en
esparfiol), Google Books (con libros gratuitos y restringidos), Wikipedia (como material de
consulta general y referencia), Memoria Chilena (con material de patrimonio literario de nuestro
pais), Biblioteca Cervantes (con material literario hispanohablante), por mencionar algunos casos.

En conclusidn, se observa que a nivel de creadores y editoriales existe una competencia
imperfecta predicha por el modelo Chamberlain, o competencia monopolistica, que se traduce en
que la oferta de contenidos y materiales es de propiedad exclusiva de los oferentes, quienes
compiten con otros que entregan productos con similares caracteristicas. Por otra parte, se
observa que para la entrada al mercado existe una alta competencia entre escritores, de los cuales
solo algunos logran insertarse en el mercado, lo que se traduce en una competencia entre mayor,
0 de mayor tamafio, e indies, o de menor tamafio. Finalmente, a nivel de distribucion se observa
una competencia a la Hotelling para librerias, donde los atributos de competencia son precio y
lugar, lo que parece contraproducente al efecto de diversidad que genera la competencia
monopolistica a nivel de editores, y que s6lo algunos canales de venta directa especializados (por
tematicas, no tanto asi por servicios conexos Yy relacionados u otros atributos) han logrado
posicionar una marca de productos que compiten por otros tipos de libros, como también la
experiencia de algunas plataformas en Internet que especializan sus contenidos de oferta.

%0 Ver Katz (2006), pag. 12.
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2.3. Economias de escala

Las economias de escala son otra expresion de la existencia de barreras a la entrada. En el
sector del libro se ha mencionado que éstas existen en la impresion de las obras, pero esto es sélo
parte del problema, aunque mas adelante, en esta misma seccion, se estudiara tal situacion. El
problema de las economias de escala se manifiesta cuando la produccién u oferta de libros se
produce a niveles anteriores a los de la escala minima eficiente, e incentiva la aparicion de
monopolios naturales cuando la demanda es menor a este nivel. Las economias de escala se
expresan en cuatro situaciones: i) Existen altos costos fijos cuya amortizacion es en el largo
plazo, ii) Se requiere de especializacion en el trabajo, iii) La experiencia juega un rol fundamental
en las formas de produccion (learning by doing) y, iv) Existen economias de reserva.

Lo primero, sobre los altos costos fijos, es claro cuando los actores deben invertir en los
espacios donde realizaran su produccién, como también en el equipamiento tecnoldgico e
infraestructura inmobiliaria: En las editoriales destaca la adquisicion de catdlogos y la
mantencién de inventarios, en las imprentas la maquinaria Optima para sus procesos, en las
librerias el stock de muestra y la plataforma adecuada para la exhibicidn y venta, incluso en las
ventas on-line aparecen algunos rasgos de economias de escala, como la necesidad de construir
una base de datos adecuada con los catalogos que se ofrecerdn a los puablicos objetivos, el
software necesario para mostrar la informacion principal y la complementaria (como datos del
autor, libros del mismo o de tematicas cruzadas), como también el stock o contratos de
disponibilidad de materiales que permitan la distribucion oportuna frente a los requerimientos de
la demanda.

Lo segundo se refiere a los requerimientos de la mano de obra, la que debe estar
interiorizada de todos los procesos productivos necesarios y de sus tecnicidades: En el caso del
libro se puede considerar este efecto despreciable comparado a otros mercados como, por
ejemplo, el farmacéutico o tecnoldgico. No obstante, al igual que cualquier actividad, la
especializacion de la mano de obra requiere un trabajo de las herramientas adecuadas. Escritores
deben manejar el lenguaje y las tematicas de las ideas y realidades que pretenden explorar.
Editores requieren conocer los procesos productivos relacionados con el trabajo de edicion, como
también conocer los catalogos, los procesos de impresion y alternativas de distribucién®!. En
librerias se requiere conocer a los clientes, sus preferencias, los tipos de relaciones a entablar con
distribuidores, como también conocer el catadlogo que se ofrece. Ademas, todos los actores deben
conocer los beneficios y costos que significa la aparicion de Internet y el desarrollo de la digital
economics. En definitiva, ain cuando la especializacion no requiere de mayores complejidades
como en otras areas, cientificas por ejemplo, si es relevante la necesidad de la especializacion en
la actividad, lo que va en beneficio de los mismos actores de la cadena de valor como también es
beneficio desde un punto de vista social, al facilitar y optimizar los procesos de produccion.

La experiencia claramente da ventajas a los participantes, en especial por la captura del
know how o como se hace: Los escritores requieren manejar la forma en que plasmaran sus

31 En el 2007 se ofrece en el mercado académico la primera carrera especializada para esta area, como lo es el
Magister de edicion de libros y revistas, lo que es una muestra de la creciente demanda por especializacion y
perfeccionamiento en el area.
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trabajos (en el caso de los escritores de novelas, por ejemplo, generalmente significa un esfuerzo
de un afio 0 mas), las teméticas a desarrollar, etc.; los editores deben aprender a definir cuales son
los catalogos especializados a los que se dedicaran, las formas de relacion (contratos) que
estableceran con actores relacionados (como autores, agentes literarios, imprentas vy
distribuidores), deben construir la estrategia de negocios, conocer los tiempos que requieren los
procesos productivos, etc.; las distribuidoras deben definir cuales son las plataformas fisicas
(ndmero y lugar) en la que tendran contacto con los lectores, qué servicios complementarios
ofreceran, etc.; por ultimo, los lectores también se ven beneficiados a medida que van explorando
sus lecturas, surfeando entre clasicos o entre recomendados, por amigos, familiares o autores, lo
que les facilita las alternativas a la hora de elegir qué y dénde adquirir la obra.

En el cuarto punto se hace referencia a la necesidad de mantener ciertas inversiones para
enfrentar contingencias desfavorables, en especial si hay bajos niveles de demanda (o un mayor
nivel de especializacion y sofisticacion de ella) o recesiones econdmicas que aumentan los costos
de produccion, por ejemplo.

A menudo se menciona que los costos de impresion son decrecientes a medida que el
tiraje sea mayor. En general, los procesos de produccion de las imprentas se realizan a través de
maquinas off-set, las cuales significan actividades de diagramacion y disefio de placas que
concentran gran parte de los costos fijos. El papel es un costo menor, por lo que el costo de
impresion promedio varia sustantivamente desde una edicion que realiza un tiraje de 100 copias a
otra cuyo tiraje es de 3.000, es decir, puede significar reducciones en el valor promedio del libro
de incluso méas de un 50%. En nuestro pais, tal como se mostro en el primer capitulo, cerca del
50% de los nuevos titulos se realizan con un tiraje igual o menor a 1.000 copias, y un 75% utiliza
un tiraje menor o igual a 1.500 copias, cuya justificacion principal (por parte de editores, que son
quienes determinan el tiraje) es que la demanda no responde a mayores niveles de produccion.
Esto explica en parte la creciente demanda, por parte de editoriales y escritores, de las imprentas
digitales, donde los costos promedios de la obra son fijos y es una alternativa de impresién
atractiva cuando los tirajes son bajos (por lo general igual o menor a 500 copias), otorgando obras
on-demand. Aln asi, y con el predominio de las imprentas off-set, el resultado de la principal
tecnologia usada en el sector es que se produce una deficiencia en el nimero de ejemplares en
circulacién y, por tanto, afecta a un mayor precio de la obra. En el Grafico N° 4 se muestra este
comportamiento de las economias de escala en la impresion, donde se observa que los niveles de
equilibrio (Q,) se realizan a cantidades menores a los de la escala minima eficiente (Qn,), donde
P, > Ppm; incluso, el gréfico indica que se podrian tener niveles de precio intermedios (como Py)
con un nivel de producto mayor a la situacion actual (Q;) y de los de la escala minima eficiente
(Qm) si consideramos una expansion considerable de la demanda (Demanda 2). Una politica
comunmente recomendada en economia en estas situaciones es fomentar el uso de la escala
minima eficiente o reducir los costos medios, para ampliar el mercado e incentivar
comportamientos mas competitivos. En la situacion del mercado del libro, se deberian buscar
mecanismos que incentiven el uso de las economias de escala en la impresion (por ejemplo
premios por niveles, por cambios en estrategias de comercializacién, por ampliacion de
mercados, etc.), como también crear incentivos para ampliar la demanda del mercado.
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Gréfico N° 4
Economias de escala en la impresion

Precio A Oferta

Demanda 2

Fe e D

> Cantidad

Fuente: Elaboracion propia

En otros paises de la region, que muestran mercados mas desarrollados y competitivos
(ver Cuadro N° 21), se observa un claro aprovechamiento de las economias de escala, es decir,
con tirajes mayores a 4.000 copias, lo que resulta en una mayor difusion de las obras y, también,
en un menor precio de venta pablico. Al desagregar esta informacion segin los contenidos de los
materiales se observa que aquellos con mayor circulacion corresponden a los libros didacticos o
textos escolares, comportamiento que presumiblemente se repita en nuestro pais, mientras que el
de menor tiraje es para las obras cientificas y técnicas, lo que es consistente con la mayor oferta
de contenidos virtuales de este tipo.

Cuadro N° 21
Tiraje promedio en Hispanoamérica

Afio 2004
. . Pais
Tipo de contenido Espafia Colombia México Brasil
Didéctico 4.269 4.389 13.288 14.442
Interés general 5.791 4.590 5.284 10.399
Cientifico y técnico 2.073 3.519 2.921 6.437
Religion n.d. 4.477 13.151 1.904
Promedio total 4.579 4.350 6.885 9.183

Fuente: CERLAC 2006

Ademas, siguiendo con las economias de escala, es importante indicar aquellas que
enfrentan las importaciones. La variable méas relevante que enfrentan los importadores, y que
encarece los costos de produccion, son los que refieren al transporte, depdsito e inmovilizacién
del capital, donde a mayor nimero de ejemplares importados, menor es el costo promedio de los
materiales, en especial aquellos que son transportados desde regiones mas lejanas, como
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Colombia, Mexico y Espafia, donde la preferencia es por el transporte en barco, donde se pagan
derechos por “cubo”, el que tiene un costo fijo y una capacidad especifica de transporte.

Por ultimo, los canales de venta enfrentan altos costos de comercializacion, como en
todos los sectores de la economia, que requieren de inversion en activos fijos de magnitud
relevante, como por ejemplo en equipo inmobiliario, arriendo de locales, servicios de venta,
plataformas virtuales, complementacion de catalogos, otros servicios de atencion al cliente
especializados, etc. Como se verd méas adelante, en la siguiente seccion, existen distintas
problematicas en el mercado que significan que la inversidbn en estos servicios de
comercializacidn sea siempre suboptima, lo que es una sefial de precaucién para fomentar la
especializacion en el sector.

En conclusién, se observa que los distintos actores presentan actividades y procesos que
requieren costos por concepto de la operacion, donde se considerardn aspectos de inversiones
fijas, especializacion de la mano de obra, experiencia y economias de reserva. Particularmente, en
el sector el costo por estas actividades parece ser menor al que requieren otras actividades de la
economia. No obstante, un aspecto de economia de escala podria manifestarse por los costos de
impresion, donde se presume un nivel de produccion anterior a la escala minima eficiente, donde
de seguir aumentando los niveles de produccion significaria obtener costos promedios de
impresion menores y, por tanto, menores niveles de precio de venta final. Otra economia de
escala se manifestaria con las importaciones, donde los costos por transporte son fijos y tienen
una capacidad o volumen determinados, la que es un desincentivo a la importacion frecuente de
materiales, pues se esperaria recomposiciones de stock de acuerdo a una merma significativa en
las bodegas segun los requerimientos de la demanda lectora. Por dltimo, los canales de
comercializacién enfrentan también costos de inversion elevados, y en especial aquellos referidos
a la entrega de servicios especializados. La solucion a estos problemas es permitir mecanismos
que fomenten el uso de mayores niveles de produccion, como también crear mecanismos de
subsidio o de franquicias tributarias u otros incentivos para fomentar tales inversiones.

2.4. Integracion vertical y horizontal

En un marco de competencia los agentes otorgan un dinamismo al mercado que se traduce
en la aparicion y desaparicion de actores, de relaciones entre ellos y determinacion de productos
y precios finales. En esta seccion veremos que el estudio de las relaciones entre los actores de la
industria del libro permite comprender el grado de integracion entre ellos, integracion que puede
ser del tipo vertical u horizontal. EI primero significa que una entidad agrupa a distintos actores
de la cadena de valor (por ejemplo, una empresa que es editorial y distribuidor), mientras que el
segundo significa que una empresa absorbe a otras del mismo proceso productivo (por ejemplo,
varias editoriales concentradas en un sello principal).

La integracion vertical centra la atencidn en las relaciones contractuales entre los agentes
de la cadena de valor. Algunas de estas relaciones derivan en “restricciones verticales”, lo que
significa que los comportamientos de los agentes parecen similares a los de una integracion
vertical completa, aunque estos mantienen la autonomia de su propiedad. Ademas, las relaciones
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nacen tanto por fortalecer el vinculo en el proceso de la cadena (por ejemplo, asegurar el
abastecimiento de insumos o garantizar la distribucion de libros producidos o importados), como
también establecer la forma de pago entre los actores (precios lineales -como descuentos-, suma
fija -pago por concesiones o derechos de franquicia- y contratos de agencia). Las obligaciones
que asumen los distintos actores pueden reportar en fijacion de precios de venta (resale price
maintenance, ya sea un valor maximo o un valor minimo), exclusividad horizontal (exclusive
terrories, por ejemplo monopolios de provision y distribucion del bien para determinadas zonas)
y exclusividad vertical (exclusive dealing, por ejemplo adquirir s6lo insumos de un determinado
proveedor o, también, distribuir sélo los libros de determinado productor).

Las principales causas reconocidas en la literatura de la organizacién industrial son
cuatro: i) Costos de transaccion, ii) Externalidades verticales, iii) Externalidades horizontales; y,
iv) Ejercicio de poder monopolico. Los costos de transaccion sefialan que un agente de la cadena
de valor incorporara determinado proceso a su produccion si y solo si el costo por acudir al
mercado es mayor. De esta manera, los editores no tienen incentivos a incorporar o adquirir
imprentas por la alta competencia que se observa en el sector de impresos, éste ultimo fortalecido
por la demanda de folletos, materiales publicitarios, los envios al exterior, como también los
bajos costos de produccién de los insumos de celulosa en nuestro pais (ver punto 1.2 de esta
tesis). De igual forma, los escritores enfrentan altos costos de comercializacién si desean entregar
ellos mismos sus obras al publico, por lo que delegan estas tareas a editoriales, quienes enfrentan
menores costos marginales de distribucion de libros en comparacion a creadores individuales. Por
ultimo, la teoria de los costos de transaccion también reconoce que existen costos de busqueda
elevados, de aprendizaje de la nueva relacion, incertidumbre sobre el cumplimiento de los
acuerdos, todos aspectos que desincentivan la bdsqueda de agentes en el mercado por parte del
principal, por lo que se disefian contratos con caracteristicas cercanas y proximas a las
restricciones verticales.

Las formas de externalidades verticales son: i) Doble marginalizacion y ii) Externalidades
por servicios de venta. El primero parte del supuesto que tanto productores (editoriales) como
distribuidores (y canales de venta directa) tienen algun grado de poder monopdlico (o pueden
influir en el precio); asi, el productor ofrece al distribuidor un precio de venta mayor al de su
costo marginal, mientras que después el distribuidor establece un precio de venta a publico mayor
al costo marginal en el que incurre (es decir, un precio mayor al que pagdé al productor),
optimizacion que le significa al productor una merma en la demanda por su producto, por lo que
entrega al distribuidor un precio mayor, desincentivando ain més la cantidad de producto en el
mercado. Por supuesto, este efecto de doble marginalizacion tiene consecuencias muy por debajo
de la competencia (es decir, menor cantidad y mayor precio), e incluso aun peores que los
resultados de un monopolio conjunto (entre editor y distribuidor como un ente). Para corregir esta
problemética algunas de las soluciones son: i) Integracion absoluta entre editor y distribuidor, ii)
El editor establece un precio de venta maximo, que restrinja la doble marginalizacion del
distribuidor y aumente los niveles de venta vy, iii) Contrato de agencia, donde el distribuidor
recolecta un porcentaje sobre el nivel de ventas.

La segunda externalidad vertical se refiere a que editoriales se benefician de los esfuerzos
del distribuidor por entregar servicios de venta y comercializacién especializados, pues aumenta
la demanda lectora y se fortalece la fidelizacion del cliente con el producto, pero el costo es
completamente asumido por el distribuidor, lo que genera desincentivos a la provision optima de
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servicios de venta. Las soluciones a esta problematica son: i) El editor recibe una suma fija, como
un derecho de marca o franquicia, mientras que el editor vende al distribuidor a costo marginal
del libro, y este ultimo recolecta todos los beneficios por los costos incurridos en servicios de
venta; v, ii) El editor subsidia al distribuidor con algunos de estos costos por servicios.

Por el lado de las externalidades horizontales se observan dos tipos: i) Free riding; vy, ii)
Conflicto de incentivos. EI primero es sobre los problemas de aprovechamiento gratuito entre los
distintos agentes de un eslabon de la cadena de valor, y en particular en esta industria la
problematica es entre distribuidores y canales de comercializacion, quienes se benefician por los
esfuerzos en servicios de venta al cliente entregados por los competidores. Algunos canales de
venta se enfrentan a la disyuntiva de ofrecer mas servicios o competir con otros canales de venta
que discriminan por precio u ofrecen servicios de venta atada como, por ejemplo, supermercados
o tiendas comerciales que pueden ofrecer libros a costos marginales (e, incluso inferiores a ellos)
como parte de una estrategia de promocion por la compra productos que son el core del negocio.
Asi, los canales de venta tradicionales, en especial librerias, no se pueden apropiar de todos los
beneficios que genera tal costo en servicios, por lo que genera un desincentivo en su provision.
Las soluciones son: i) Precio de reventa minimo, que significa eliminar la competencia en precios
y aumentar la provision de servicios de venta especializados®?; y, ii) Exclusividad horizontal, que
editoriales otorguen monopolios a los canales de venta en determinadas zonas geograficas.

El conflicto de incentivos primero identifica a un distribuidor, 0 a un canal de venta
directa, que ofrece titulos de distintos productores. Este distribuidor, o canal de venta directa,
tiene incentivos a disminuir los servicios de venta de determinados productos cuando cree que se
vera compensado por un aumento en la demanda de otros titulos que reaccionan positivamente
ante las caidas de los servicios de venta de los primeros. Un ejemplo de esto puede ser el caso de
las reediciones, donde la Gltima version de un libro concentra los esfuerzos de los distribuidores
respecto a servicios de venta para cautivar la demanda lectora.

Entonces, asi como se estudian las tendencias de la integracién vertical, también es
relevante la dindmica del mercado en cuanto a la integracion horizontal que se observa en él. Este
tipo de integracion se refiere a los procesos de concentracion y asociacion entre actores del
mismo eslabédn de la cadena de valor, es decir, entre escritores, editoriales y distribuidores. A
continuacion estudiaremos tales tendencias.

Primero veamos a creadores. El proceso de creacion de obras generalmente es individual
y no requiere de esfuerzos colectivos o en sociedad. Ya en un nivel anecdotico, existe un
mercado de solicitudes de trabajo a pedido, donde algin personaje, por lo general de notoriedad
publica (farandula, politica), encarga a un creador (0o a un grupo de ellos como escritores,
periodistas) la elaboracion de memorias o andlisis de contingencia o de la realidad del pais,
trabajo que una vez realizado espera por la firma del demandante, quien hace pasar la obra como
suya. Por otra parte, a menudo existen asociaciones y gremios de escritores (u otros creadores)
para proponer y tomar cursos de accion en conjunto, ya sea realizando actividades al interior de la

%2 La politica de Precio de Venta Unico, también conocida como precio fijo, permite solucionar esta problematica de
subproduccion de servicios de ventas especializados en librerias, como también corrige la problematica de la doble
marginalizacion, fomentando mayores niveles de venta y menores precios de venta a publico: La politica actuaria
tanto de precio minimo como de precio maximo.
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colectividad o ante otros actores del mercado y del Estado. En nuestro pais existe la Sociedad de
Escritores de Chile (SECH)®, como la més importante asociacién. También existen asociaciones
del tipo que permiten construir editoriales para promover sus obras.

En las editoriales es méas evidente el proceso de integracion horizontal. En Chile existen
algunas pocas editoriales que concentran y representan a una gran cantidad de sellos extranjeros
(ver Cuadro N° 22), y que por tanto poseen parte o todo los derechos de la distribucion nacional.
Si bien la oferta en el extranjero es amplia (en Hispanoamérica 16.752 editores inscribieron
titulos nuevos o reediciones en el registro ISBN en el afio 2005%*) no deja de llamar la atencion el
proceso de seleccion y concentracion de catalogos entre los editores de mayor tamafio. Como ya
se menciono, generalmente esto significa importaciones de material desde otras naciones que
utilizan las economias de escala, por lo que el valor del libro es menor a si se realizara en forma
domeéstica, por lo que es un incentivo a las importaciones de materiales de bajo tiraje.

Cuadro N° 22
Integracion horizontal en editoriales

Editorial Catalogo que representa Total

Editorial Planeta Editorial Planeta (editorial principal, espafiola), Booket (ediciones de bolsillo, libros actuales,
de bajo precio y disefio de portada funcionales), Columna Edicions (publicaciones en catalan),
Ediciones del Bronce (obras no occidentales, como asiaticos y africanos), Ediciones Destino,
Ediciones Martinez Roca (entretenimiento, salud, conocimiento interior, libro practico),
Ediciones Minotauro (incorporada desde el 2001, ciencia-ficcion), Ediciones Paidés Ibérica
(sicologia, filosofia, sociologia, historia y pedagogia), Editorial Seix Barral (principal sello
literario del grupo), Ediciones Temas de Hoy (actualidad, filosofia, critica, ensayos), Editorial
Ariel (libros especializados para el estudiante), Editorial Critica (filosofia, economia,
actualidad, politica, divulgacion politica, arqueologia, antropologia, etc), Editorial EMECE
(Argentina), Editorial Espasa (publica autores después de la Guerra Civil Espafiola), Editorial
Geoplaneta (informacién turistica, cartografia y guias de viaje, Lonely Planet), Esencia
(fundada en enero de 2007, novela romantica, por y para mujeres), Libros Clpula (autoayuda
practica, libros ilustrados), Plawerg Editores, Quinteto (libros de bolsillo, de 5 editoriales
espafiolas independientes: Anagrama, Edhasa, Peninsula/El Aleph, Salamandra y Tusquets,
Publicacoes Dom Quixote (Portugal), Timun Mas Narrativa (incorporada desde 2002, épica
juvenil), Editorial Planeta Argentina, Editorial Planeta Chile, Editorial Planeta Colombia,
Editorial Planeta Ecuador, Editorial Planeta México, Editorial Planeta Uruguay, Editorial
Planeta Venezuela, Editorial Planeta, Grandes Publicaciones, Infantil y Juvenil (cuatro
colecciones, Destino Infantil y juvenil —publica &lbumes ilustrados y libros de ficcion-, Planeta
Oxford —en 2004, en asociacion con la Universidad-, Timun Mas —desde 2003- y Planeta janior
—para nifios-), Planeta Publishing Corp (USA)

31

Arrayan Alianza Editorial, Anaya Educacion, Anaya Grandes Obras, Anaya Infantil Juvenil, Anaya
Multimedia, Aique, Algaida, Anaya Touring Club, Barcanova, Catedra, CECSA, CISS Praxis,
Corimbo, Ediciones Morata, Edimar, Editorial Médica Panamericana, Educar, Escuela
Espafiola, Eudema, Fundacién German Sénchez Ruipérez, Instituto Geogréfico Militar, J.
Mestas, Juventud, Limusa, Multimedica, Narcea S.A. de Ediciones, Noveduc, Oberon, Oikos-
Tau, S.L., PirAmide, Reverte, Roycan, Rubifios, Stampley, Tecnos, Vox Bibliograf.

32

Random House Mondadori | Cisne, De bolsillo, Montena, Debate, Mondadori, Lumen, Grijalbo, (originaria de Espafia),
Arete, Plaza y Janez, Collins, Rosadelvents

11

Santillana Aguilar, Alfaguara, Algafuara infantil y juvenil, IUP, Mi jardin, Punto, Punto de lectura,
Richmond, Santillana (especializada en textos escolares), Santillana docentes, Santillana
evaluacion, Suma, Taurus

13

LOM Universidad de Chile, Ed. Universitaria de Santiago, DIBAM, Le monde diplomatique,
Autoediciones, Comunicacion arte y cultura, Universidad Catélica Silva Henriquez, Ediciones
CECATP.

Fuente: Elaboracion del autor con informacion de sitio web de editoriales y de www.camlibro.cl

38 \www.sech.cl
% CERLAC (2006), pag. 33.
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En librerias, por otra parte, en nuestro pais existen algunas experiencias en cuanto a
integracion vertical. Por ejemplo, usando los antecedentes disponibles en el sitio web de la
Camara Chilena del Libro, el principal canal de venta directa especializado es la Feria Chilena
del Libro, con 14 locales y con una intensa presencia en centros comerciales. En segundo lugar se
encuentra Libreria Antartica, con 10 locales y, también, con alta presencia en centros comerciales
como mall. Sigue en tercer lugar Libreria José Miguel Carrera con 7 locales, con una alta
presencia en sectores de la zona oriente de la capital. Destaca ademas la expansion de librerias
especializadas como Libreria Contrapunto, que con su area tematica de arte contempla una red de
8 locales; Libreria Mediterraneo, especializada en salud y con 7 locales; y, por ultimo, al reunir
librerias especializadas en contenidos religiosos, como Libreria Paulinas, San Pablo, y Cruzada
Cristina, se observan 14 locales de venta en conjunto. Para finalizar, es importante observar que
no se encuentra presencia de librerias multinacionales en nuestro pais, ya sean provenientes de
lugares con mercados mas desarrollados como Espafia, Argentina, Colombia o México (este
ultimo se representa a traves de libreria Fondo de Cultura Econémica, con un local en nuestro

pais).

Conclusiones sobre fallas de mercado

En este capitulo se identificaron y estudiaron las principales fallas de mercado presentes
en el sector libro, como también las implicancias sobre el desempefio del sector y las soluciones
que recomienda la teoria econdmica. Todos estos aspectos se presentan en el Cuadro Resumen N°
2.

En primer lugar, la existencia de externalidades positivas (capital humano, identidad y
diversidad cultural) y de ciertos rasgos de bien publico incentivan, ambas, una subproduccion de
obras respecto del dptimo social. Las soluciones para corregir esta falla de mercado se presenta
por medio de dos alternativas tradicionales recomendadas por la economia: Subvenciones al
consumo (si lo relevante es la externalidad), permitir la discriminacion perfecta en precios (si el
bien posee caracteristicas de bien publico) o determinar por medio de la accion colectiva los
niveles dptimos a proveer (ya sea por medio del sector pablico o privado).

En segundo lugar, se observa competencia monopolistica a nivel de escritores y editores
insertos en el mercado, que se traduce en que la oferta de contenidos y materiales es de propiedad
exclusiva de los oferentes, quienes compiten con otros que entregan productos con similares
caracteristicas. Ademas, los escritores enfrentan una alta competencia para acceder a este
mercado, lo que se traduce en una competencia entre mayor, o de mayor tamario, e indies, 0 de
menor tamafio. Finalmente, a nivel de distribucion se observa una competencia a la Hotelling
para librerias, donde los atributos de competencia son precio y lugar.
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Cuadro Resumen N° 2
Fallas de mercado

Falla de mercado

Descripcion

Resultado

Solucion

Externalidad

En el consumo de libros

Subproduccion de obras

i) Subvenciones al consumo
ii) Provision puablica o privada

Bien publico

En consumo “colectivo’ de
libros

Subproduccion de obras

i) Provision publica o privada
ii) Discriminacion perfecta en
precios

Competencia
monopolistica

En creadores y editoriales

Diferenciacion del producto

Competencia espacial

En librerias

Descobertura de la demanda
y precios estables

Incentivos para lugares con
descobertura

Economias de escala

En impresion off-set

Subproduccion de obras y
precios altos

Incentivar uso de escala minima
eficiente

En inversion de activos fijos

Subproduccién de servicios

Incentivos tributarios, subsidios,
asociacion, etc. (similar a
problemas de pymes)

En importaciones

Subproduccion y precios
altos

Incentivos tributarios, subsidios,
asociacion, etc. (similar a
problemas de pymes)

Integracidn vertical

Doble marginalizacion

Subproduccion y precio alto

i) Integracion total
ii) Precio de venta maximo
iii) Contrato de agencia

Externalidad vertical en
Servicios

Subproduccién de servicios

i) Editor recibe cuota fija
ii) Editor subsidia costos

Externalidad horizontal en
Servicios

Subproduccién de servicios
y competencia en precios

i) Precio de venta minimo
ii) Exclusividad horizontal

Integracion
horizontal

En editoriales

Concentracion

Tribunal de la Libre
Competencia

En librerias

Concentracion

Tribunal de la Libre
Competencia

Fuente: Elaboracion propia
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En tercer lugar, un aspecto de economia de escala podria manifestarse en los costos de
impresion, y se presume un nivel de produccion anterior a la escala minima eficiente, donde de
seguir aumentando los niveles de produccion significaria obtener costos promedios de impresion
menores y, por tanto, menores niveles de precio de venta final. Otra economia de escala se
manifestaria con las importaciones, donde los costos por transporte son fijos y tienen una
capacidad o volumen determinados. Por ultimo, los canales de comercializacion enfrentan
también costos de inversion elevados, como también enfrentan desincentivos a la provision de
servicios especializados. La solucion a estos problemas vendria determinada por permitir
mecanismos que fomenten el uso de mayores niveles de produccion, como también crear
mecanismos de subsidio o de franquicias tributarias u otros incentivos para aquellas de mayores
inversiones.

En cuarto y ultimo lugar, sobre la integracién entre los actores, esta puede tomar la forma
de vertical y horizontal. La integraciéon vertical no es un fendmeno extendido, aunque si se
observa la existencia o la necesidad de restricciones verticales que fomenten un mejor desempefio
del sector. La existencia del problema de doble marginalizacién, entre editores y distribuidores,
fomenta a un resultado subdéptimo de producto y a un precio de venta final mayor al de
competencia perfecta. Las externalidades verticales y horizontales en los servicios de venta
generan desincentivos a que distribuidores y canales de venta inviertan en estos. Ademas se
observa, en cuanto a la integracion horizontal, una fuerte concentracion de sellos editoriales en
unas pocas editoriales, como también de algunas redes de distribuidores, lo que es una sefial de
precaucién ante eventuales comportamientos anticompetitivos.
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Conclusiones finales

A menudo se confunde en los estudios del sector entre las actividades propias de la
industria del libro con la industria gréfica. Esta ultima considera, ademas de libros, los trabajos de
contenidos para publicidad, diarios y revistas. Si bien es cierto que la relacion entre ambos
sectores es cercana, relevante es lograr separar tales subsectores para comprender sus propias
dindmicas de estructura y comportamiento.

El estudio del sector grafico nos permite un primer acercamiento al sector de la industria
del libro ante la escasez de datos mas precisos. El analisis de la Encuesta Nacional Industrial
anual (ENIA) revela que el tamarfio (segun las ventas totales) del sector editorial grafico en Chile
no supera el 0,6% del PIB. Otros resultados interesantes para el periodo 2001-2004 son los
siguientes: i) Existe un crecimiento en el niUmero de empresas, como también en el uso del factor
trabajo, donde estos ultimos tienen remuneraciones mayores a los del promedio de la economig;
i) Los margenes de renta, medidos como porcentaje de la utilidad bruta sobre el total de las
ventas, tienen un comportamiento decreciente a través del tiempo, partiendo desde un 64%
inicial, en el 2001, para terminar con un 37%, en el 2004; esto se explica, por una parte, por una
caida progresiva en los ingresos (medido como % del PIB) y, por otra parte, por un importante
incremento en los costos (tanto en términos absolutos como relativos al PIB); iii) La principal
fuente de ingresos son las ventas de productos elaborados por editoriales, las que en su mayoria
son ofrecidas al mercado doméstico; iv) El principal item de costo corresponde a la adquisicién
de materias primas, mayoritariamente adquiridos en el mercado domestico; y, v) El IVA es el
principal pago de las editoriales por concepto de impuestos, cifra que en el afio 2004 alcanza a 12
mil millones de pesos.

Con esto, el tamafio de la industria del libro tendria un valor menor al 0,6% del PIB, que
segun Saez (2003) significaria entre un 0,32% del PIB (su nivel mas alto segun este indicador
para el afio 1992) y un 0,15% del PIB (su nivel mas bajo para el afio 2003). EI mismo estudio
determina un valor para la industria del libro equivalente a 111 millones de dolares para el afio
2003 (a precio publico), compuesto en un 50% por produccién doméstica y en un 50% por
importaciones. Al extraer los textos escolares el valor de la produccién cae a 72 millones de
dolares, compuesto en 34% de produccion doméstica y en un 66% de importaciones.

Segun datos del Banco Central, las importaciones oscilarian entre 35 millones para el afio
2000 y 39 millones de dolares para el afio 2006, que en términos relativos significa un descenso
como porcentaje del PIB, desde un 0,05 a un 0,03%. Ademas, la misma fuente indica una
tendencia de aumento en precios y de una caida en cantidad de libros importados, mientras que
para diccionarios y enciclopedias se observa un deterioro tanto en cantidad como en precio.
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Por otro lado, en la estructura y comportamiento de la industria del libro existen distintas
fallas de mercado que producen ciertos resultados que son adversos, en especial a efectos tales
como mayores precios, subproduccion de obras y subproduccion de servicios. Estas fallas son
externalidades, bien publico, competencia imperfecta, economias de escala e integracion vertical
y horizontal, en donde para cada una de ellas la teoria econdémica recomienda distintas
alternativas de politica cultural (ver Cuadro Resumen del Capitulo 2).

La existencia de externalidades positivas (capital humano, identidad y diversidad cultural)
y de bien publico incentivan, ambas, una subproduccién de obras respecto del 6ptimo social.

Sobre la competencia imperfecta se observa que: i) A nivel de escritores y editores existe
competencia monopolistica, que se traduce en que la oferta de contenidos y materiales es de
propiedad exclusiva de los oferentes, quienes compiten con otros que entregan productos con
similares caracteristicas; ii) Los escritores enfrentan una alta competencia para acceder a este
mercado, lo que se traduce en una competencia entre “mayor” e “indies”; iii) A nivel de
distribucion se observa una competencia a la Hotelling para librerias, donde los atributos de
competencia son precio y lugar.

Las manifestaciones de economia de escala se encuentran en: i) Los costos de impresion,
y se presume un nivel de produccion anterior a la escala minima eficiente, donde de seguir
aumentando los niveles de produccion significaria obtener costos promedios de impresion
menores Y, por tanto, menores niveles de precio de venta final; ii) las importaciones, donde los
costos por transporte son fijos y tienen una capacidad o volumen determinados; v, iii) los canales
de comercializacion, quienes parecen tener elevados costos de inversion en activos fijos, como
también enfrentan desincentivos a la provision de servicios especializados.

La integracion vertical no es un fendmeno extendido, aunque si se observa la existencia o
la necesidad de restricciones verticales que fomenten un mejor desempefio del sector. La
existencia del problema de doble marginalizacion, entre editores y distribuidores, fomenta a un
resultado suboptimo de producto y a un precio de venta final mayor al de competencia perfecta.
Las externalidades verticales y horizontales en los servicios de venta genera desincentivos a que
distribuidores y canales de venta inviertan en estos.

Por ultimo, en cuanto a la integracion horizontal, se observa una fuerte concentracion de
sellos en unas pocas editoriales, como también de algunas redes de distribuidores, lo que es una
sefial de precaucion ante eventuales comportamientos anticompetitivos.

A partir de esta tesis se desprenden ademas una serie de posibles futuras investigaciones,
entre las que destacan:

v Determinar el tamafio del sector libro considerando (a lo menos) el valor total de las
ventas, nimero de titulos y ejemplares en circulacién, todo esto diferenciando por medio
de tipologias de libros segun origen (si es produccién doméstica o importaciones) y segun
tipologias de contenidos (como literatura, textos escolares, cientificos y técnicos,
diccionarios y enciclopedias, y de interés general).
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v' Comportamiento de los creadores (en anexo se incluye un breve ensayo)

v Estructura organizacional del sector editor de libros. Considerando aspectos como los
estudiados en la seccién 1.2 para el sector editorial grafico, es decir, identificando
aspectos de rentas, estructura de ingresos, costos, numero de actores y utilizacion de los
factores de trabajo y capital.

v’ Estructura organizacional de los canales de comercializacion, en especial librerias.
Similar comentario al anterior.

v Impacto de la politica de precio de venta Unico. Considerando los efectos esperados en
variables tradicionales (por ejemplo precio, cantidad y librerias) como también sus
implicancias en resolver las actuales fallas de mercado aqui estudiadas.

v Estudio de precios, para produccién doméstica e importaciones y diferenciando segun
contenidos. También se puede realizar un estudio de diferenciacion de precios entre
aquellos ofrecidos en plataformas tradicionales y soportes virtuales.

v’ Efecto sustitucion entre libros fisicos y virtuales (en anexo se incluye un pequefio ensayo
sobre los libros virtuales).

v" Impacto de las tecnologias de la informacién y de las comunicaciones (TIC) sobre la
cadena de valor.

v Impacto de las politicas culturales al sector libro (por ejemplo en acceso y consumo,
creacion, produccién editorial, difusion de la red de distribuidores, etc).
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Anexo 1: Ensayo sobre libros virtuales

Las Tecnologias de la Informacion y de las Comunicaciones (TIC), en particular Internet,
han permitido la transformacidn virtual de diversos contenidos que antes sélo se encontraban en
formato fisico, con la consecuente ampliacion y difusion en oferta de obras. Esto ha significado,
por ejemplo, la elaboracion de catalogos y materiales que antes habrian sido muy dificiles o
derechamente imposibles de adquirir, lo que en términos econdmicos significa que los costos de
transaccion (aquellos que se incurren por la busqueda de informacion, por la seleccién de titulos,
por el transporte de envio, etc.) para acceder a aquellas obras era demasiado alto. Quizas el
proceso de digitalizacion de los libros comenzé cuando los mismos lectores comenzaron a
transcribir sus obras favoritas, para luego intercambiar con otros que estaban interesados, y asi es
posible encontrar en la red paginas exclusivas dedicadas a autores de las mas diversas lenguas, y
en las mas diversas lenguas tambiéen. Si bien existen derechos de autor comprometidos, y que por
tanto las editoriales se encuentran en una nueva batalla legal, al igual que con la pirateria
tradicional, este fendmeno no se ha estancado ni parecen existir incentivos a desaparecer, primero
por los bajos costos que requiere la transformacion a un archivo virtual (word, pdf, excel u otro) y
por la misma necesidad de los usuarios de la red por intercambiar informacién®. Sin embargo,
hay actores de la industria que interiorizan este fenémeno y asi es como aparecen los e-books, los
que son entregados por oferentes especializados en el sector o en industrias relacionadas y se
pueden descargar al computador (o en cualquier otro como i-pod o notebook, por ejemplo) previo
pago de un derecho, los que, ademés, no pueden ser leidos en ningtn otro dispositivo®. Pese a
esto, a la existencia de conflictos con los derechos de autor, algunos creadores han renunciado a
ellos con el fin de obtener una amplia difusion de sus obras, en especial para las generaciones
mas jovenes que invaden la red con blogs de novelas en linea, pequefios cuentos, poesia y otros
que antes sélo eran posibles de encontrar en libros impresos. También las TIC han permitido el
intercambio de contenidos por medio de la mensajeria movil, destacando el caso de Jap6n donde
ya se han creado obras literarias a traves de los celulares. ElI fendmeno de digitalizacion de las
obras impresas a formatos virtuales, sin duda, ha afectado toda la estructura de comportamiento
de los actores del sector editorial y no solo del libro, a lo que se puede agregar la experiencia y
tendencia de algunas editoriales de periddicos a exponer diariamente sus publicaciones en forma
completa y gratuita en la red®’. Por Gltimo, editores de instituciones como centros de
investigacion publicos y estatales estan disminuyendo los tirajes impresos de sus investigaciones,
anuarios, balances e informacion estadistica, privilegiando la difusion de estos contenidos a
través de sus sitios en Internet®®.

% Similar situacion se observa en otras industrias culturales afectas a las TIC, como sellos discogréficos, productoras
y distribuidoras cinematograficas y, por supuesto, y cada vez con mayor fuerza, canales de television.

% |dem comentario a la nota anterior. Agregar que en el caso de Amazon, la tienda virtual por excelencia, ofrece
ademas de libros con estas peculiaridades, extractos de diversos diarios u otras fuentes, por los que también se debe
pagar antes de hacer la descarga. Por otra parte, a mediado del afio 2007 diversas tiendas virtuales especializadas en
contenidos han comenzado a disminuir las restricciones de su oferta, es decir, permiten un uso progresivo de estos
contenidos en diversos dispositivos, lo que facilita el intercambio de las obras.

3" Editoriales periodisticas como La tercera y EI Mercurio, para el caso chileno, son muestras recientes y relevantes
de este comportamiento, lo que no ha significado una merma en los tirajes de sus ediciones impresas.

% En el 4&mbito de instituciones relacionadas con economia, se puede visitar los sitios del Banco Central, de los
distintos Ministerios (educacién, salud, vivienda, etc.), Centros de pensamiento (Expansiva, Centro de Estudios
Publicos, Instituto Libertad y Desarrollo, etc.), universidades (en sus distintas facultades e institutos) y organismos
internacionales (ONU, CEPAL, BID, etc.). Estos son a modo de ejemplo de la tendencia a ofrecer amplios catalogos
gratuitos, aunque aun se ofrecen obras por las que se deben pagar un determinado precio.
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Asi como se forma una “cultura de la digitalizacion” alrededor de las obras, ésta también
afecta a las tareas de rescate patrimonial, donde publicaciones que perdieron sus derechos de
autor, y que son consideradas de gran valor para el patrimonio cultural de una nacion, han
concentrado actividades para recogerlas de los archivos inescrutables de bibliotecas, acercdndolas
al publico por medio de la red. En este &mbito, resalta el trabajo de la DIBAM* a través de su
portal Memoria Chilena*, donde se encuentran las primeras obras publicadas y editadas en
nuestro pais como, por ejemplo, el primer libro impreso a comienzos de la Republica (“Carta de
un americano al espafol”, 1812), o el primer libro que habla sobre nuestras tierras (“La
Araucana”, de Alonso de Ercilla, 1559), o el primer diario nacional (“La Aurora de Chile”,
dirigido por Fray Camilo Henriquez, 1812). A nivel mas general de la lengua espafiola destaca el
portal de la Biblioteca Virtual Miguel de Cervantes*!, comandado por el escritor peruano Mario
Vargas Llosa, donde su catalogo retne y vincula las obras de distintas regiones de habla hispana.
Otro sector que realiza esfuerzos titanicos en la Red por exponer amplios catdlogos de material
digital es el de compafiias proveedoras de software y servicios de Internet, como Google y
Microsoft. EI primero, que en asociacién de prestigiosas universidades y bibliotecas
norteamericanas e inglesas ha montado la digitalizacion de documentos histdricos para la
consulta de los usuarios cibernéticos. La misma empresa otorga un servicio de busqueda para
navegar por contenidos académicos como también de libros que se encuentran en venta,
permitiendo a las editoriales asociadas un complemento a sus estrategias de difusién y promocién
de los catélogos, a la vez de permitir a los lectores reducir los costos de bisqueda de materiales®.
Por otro lado, Microsoft desarrolla dos lineas similares a las de su competidor Google: busqueda
de contenidos académicos (Live Search Academic®) y soporte de difusién para editores (Live
Search Books*").

Otro tipo de libros virtuales son los llamados hipertextos, los que son documentos con
vinculos directos a otros archivos virtuales. En este sentido, la presente tesis es un hipertexto, al
hacer referencias a documentos pdf y sitios web. En los libros tradicionales las citas y
bibliografias permitian acercarse a otros que trataran sobre temas relacionados, pero para acceder
a ellos se debia ir a una biblioteca o adquirirlos en alguna libreria, mientras que hoy es posible
hacerlo con sélo un clic. Las paginas web que trabajan con gran variedad de contenidos poseen
con frecuencia un alto nimero de vinculos a otras fuentes relacionadas, siendo el ejemplo méas
significativo el de Wikipedia, quien con frecuencia ha sido mencionada como el sustituto por
excelencia de las enciclopedias, sitio a partir del cual se puede acceder a una amplia diversidad de
contenidos (y en diversas lenguas), aunque éste se concentra en informacién generada en los
ultimos afios, y no tanto en “trabajos enciclopedistas” de temas mas especializados como artes,
ciencias y otros afines.

Lo ultimo que se puede sefialar sobre el libro virtual es el adn incipiente desarrollo del
“papel digital”, tecnologia que simula el trabajo de elaboracion tradicional, es decir, un papel y
un lapiz, pero ambos con nueva tecnologia digital que permite el traspaso instantaneo a un editor
de textos. Esta modalidad es frecuente en el uso de palms y artefactos similares, pero la

% DIBAM: Direccion de Bibliotecas, Archivos y Museos de Chile. http://www.dibam.cl

“0 http://www.memoriachilena.cl

! http://www.cervantesvirtual.com

*2 para més informacion visitar http:/books.google.es, para la versién espafiola de éste buscador especializado.
*® http://academic.live.com

* http://books.live.com
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exploracion e investigacion en el area apuesta a crear “cuadernos digitales” al estilo de block de
notas o blocks de dibujos tradicionales: todo esto refleja la desvinculaciéon progresiva de los
artefactos tradicionales utilizados en los procesos de produccién de un libro fisico. Relacionado
con la tecnologia, algunos dispositivos se han desarrollado para reemplazar el soporte fisico del
libro y que simulen el ejercicio de la lectura, como es el caso del anuncio a comienzos de abril
por parte de Sony Reader sobre la disponibilidad de su dispositivo que posee caracteristicas
similares a las de los libros tradicionales, en tamafio del aparato y en tamafo del texto, el que
permite la lectura de hasta 50 libros virtuales (nimero que se puede expandir al introducir mas
memoria 0 memory stick), la descarga de e-books y la transferencia de algunos documentos desde
el computador personal®. Una competencia cercana a Sony Reader se presenta con iLiad, de iRex
Technologies, de Philips®, el que presenta similares propiedades ademas de permitir la edicién
de los textos en el artefacto, todo esto con un precio del dispositivo, hoy, mayor al del Sony
Reader. En definitiva, la aparicion de estos nuevos soportes tecnoldgicos significa la aparicién de
un mercado cuya competencia se acentuara en adelante, sobre todo considerando el reciente
anuncio de Bill Gates por sumarse a esta carrera, y que va en efecto sustitucién a los libros en
soporte impreso.

En conclusion, al referirnos a las diferencias entre libros fisicos y virtuales emerge como
importante la presencia de un cierto efecto sustitucion en desmedro de los primeros, impulsado
por un componente generacional, donde demandantes y oferentes de edades mas jovenes con
mayor nivel educativo y con acceso a las TIC comienzan a intensificar los usos de éstas,
privilegiando el acceso a contenidos virtuales que antes solo eran posibles de encontrar en lugares
fisicos. En la red Internet se encuentra una amplia oferta de contenidos e intercambios de obras,
tanto de aquellas que perdieron sus derechos de autor como de aquellas que adn tienen derechos
comprometidos, tanto ya sea de libre acceso o no gratuitos. Ademas, el desarrollo de soportes
tecnologicos como el papel y cuadernos digitales, ademas de dispositivos que simulan la lectura
tradicional de un libro, también va en efecto sustitucién de los tradicionales soportes fisicos.
¢Cudl es el impacto de estas tendencias sobre el mercado tradicional? Se puede indicar que los
mas perjudicados seran los canales de distribucion tradicionales como librerias y procesos
productivos como imprentas, y quienes se ven mas beneficiados son escritores, editoriales y
lectores.

Notar que pese a que se realice una distincion entre libros fisicos y virtuales, les une la
concepcion de bienes que transmiten contenidos de informacion, y que tal como el desarrollo de
la imprenta significé otorgar una mayor difusion de obras, ampliando el mercado, la aparicion de
las tecnologias de la informacidn apunta en la misma direccion, abriendo nuevas dinamicas de
comportamiento en esta industria.

** La salida al mercado est4 programada para Octubre del 2007 y ya se encuentra disponible la venta en el sitio web
de la empresa, http://www.learningcenter.sony.us/assets/itpd/reader/
* http://www.irextechnologies.com/products/iliad
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Anexo 2: Ensayo sobre escritores

El proceso de destruccion creativa toma mayor fuerza, y en especial simbolica, cuando es
analizado en el caso de los creadores de obras. La actividad artesanal en el proceso de confeccion
de un libro significa un constante ajuste a su obra, al menos en la mayoria de los casos: Agregar y
eliminar elementos, personajes, situaciones, andlisis. “A mi me gusta mucho una artesania metida
adentro de la lirica como de cualquier cosa. Artesania no es sino fijeza de ojo, calma de la
mano, confrontacion constante y rectificacion innumerable, todo esto, pura reverencia de la
palabra”, decia Gabriela Mistral*’. En las tierras europeas también existe una visién compartida,
al menos por la de Friedrich Nietzsche, quien indica que “A los artistas les interesa que se crea
en las instituciones repentinas, en las llamadas inspiraciones... en realidad, la imaginacion del
buen artista o pensador produce constantemente lo bueno, lo mediocre y lo malo; pero su juicio
extremadamente aguzado, ejercitado, rechaza, elige, combina... todos los grandes hombres son
grandes trabajadores, infatigables, no s6lo para inventar, sino todavia para rechazar, modificar,
compulsar, arreglar™*®. También es posible ver este proceso de destruccion creativa a las
intenciones revolucionarias o antisistémicas tradicionales de algunos creadores, con el objeto
(consciente 0 no) de lograr una ruptura de los paradigmas predominantes. Bajo un analisis
netamente econdmico se puede observar la dindmica entre creadores que entran y salen de este
mercado. Si bien no existe abundante informacidn estadistica para entregar robustez, se intuye
que este proceso se intensifica en las edades mas tempranas, mientras que las incorporaciones
mas estables se dan en las edades més tardias. Tomando antecedentes del Consejo Nacional de la
Culturay las Artes (CNCA 2002) se observa que existen 60 talleres literarios (donde 13 son de la
I regidny 9 en RM, en la V' y en la 1X). Esto muestra una deficiencia para la creacion profesional
de actores de la industria. EI nimero de escritores registrados en la Cartografia es de 1.349 (mas
330 cantores a lo poeta), de los cuales 335 se encuentran en la Region Metropolitana (mientras
que los cantores a los poeta se concentran mayoritariamente, con 167 actores, en la VI region).
De la misma fuente se muestra que existen 41 investigadores registrados. Siguiendo con la
formacion profesional, segin datos del Consejo Superior de Educacion (CSE), al afio 2004
existen 12 carreras de literatura de pregrado y 7 carreras de postgrado. EI nGmero de matriculas
en carreras de literatura en pregrado es de 850 alumnos (16% del total de matriculas de
humanidades en el sistema de educacidon superior y 34% sobre el total de matriculas de
humanidades dictadas en universidades del consejo de rectores), mientras que el nimero de
matriculas en postgrado es de 199 (16% del total de matriculas de humanidades dictadas en el
sistema de educacion superior y 21% del total de matriculas de humanidades dictadas en
universidades del consejo de rectores). Estos ordenes de magnitud permiten visualizar la baja
participacion relativa de la formacidon creativa en literatura respecto de otras formaciones
profesionales.

Sobre los incentivos se pueden distinguir entre pecuniarios y no pecuniarios. En el
segundo capitulo se mencion6é que existen desincentivos para la produccion de obras, y en
particular porque los productores privados no se pueden apropiar de los beneficios de su
actividad, ya sea porque existen externalidades positivas (como mejoras en capital humano,
identidad o diversidad cultural), o ya sea al considerar las particularidades del libro como bien

*"\Ver La Gracia en la poesia, pag. 25, 1927. Extraido del libro Recados para hoy y mafiana
*8 Friedrich Nietzsche en Humano, Demasiado Humano, aforismo N° 155 o Creencia en la inspiracion.
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libro o como bien del conocimiento. Los derechos de propiedad apuntan en direccion de
resguardar a los autores ante eventuales abusos de terceros, y mas en particular para otorgarles
estabilidad en la generacion de rentas. Segun antecedentes manejados por la Camara Chilena del
Libro, los ingresos de los autores significan cerca de un 10% sobre el valor de las ventas al precio
publico.

De todas formas, parece ser que los incentivos monetarios no son suficientes para permitir
al autor una dedicacion exclusiva a su actividad creadora, por lo que se ve forzado a derivar la
labor creativa como segundo trabajo, situacion que es compartida en otras industrias culturales
(ver CNCA 2003). Soélo algunas excepciones, principalmente por su condicion de best-seller o
por tener una larga trayectoria (aunque esto Gltimo no es condicion suficiente) son capaces de
dedicarse en forma exclusiva. En la actual Politica Nacional del Libro y la Lectura (CNCA 2006),
una de las ocho medidas en el ambito de la creacion apunta a otorgar becas para la dedicacién
exclusiva de autores profesionales. EI Consejo del Libro, perteneciente al Consejo Nacional de la
Cultura y las Artes, ha impulsado una linea de fomento a la creacion que ha evolucionado con
mayores aportes fiscales en los ultimos afios, situacion que también esta siendo experimentada
por otras industrias culturales relacionadas, en especial las de cine y masica.

Otros incentivos de la industria para creadores son el otorgar premios a obras destacadas,
como el Premio Nacional de Literatura, los que otorga el mismo Consejo del Libro, de editoriales
e instituciones privadas, etc. Sobre los premios es importante mencionar que estos generan
expectativas en los distintos actores de la industria; por ejemplo, para los escritores es un
reconocimiento a los esfuerzos realizados en su trabajo, es una potencial sefial de calidad de su
obra y pueden establecer contratos especiales con algunas editoriales; también se debe indicar
que para las editoriales significa el desarrollo de un potencial talento, el tener la exclusiva del
mismo, etc., mientras que para los lectores les puede ayudar en la busqueda de sus lecturas. Los
concursos literarios también apuntan a otorgar incentivos monetarios y de prestigio para los
autores, y destacan los entregados por el Consejo.

Siguiendo con los incentivos no monetarios de los escritores encontramos respuestas que
abundan por la diversidad. Sin embargo, se pueden extraer algunas conclusiones a partir de mi
propio sesgo de seleccion de algunos autores. Nuestra Nobel poetisa Gabriela Mistral, como ya se
mostrd, destacaba la importancia de dominar el lenguaje, antes que esperar a ser invadido por
alguna fuerza iluminadora y/o divina. En el otro lado, pero de la montafa, es decir en Argentina,
Julio Cortazar no parece decidirse si por una o por otra (aunque hay que reconocer que €s un gran
domador, notable), porque “En mi caso, la gran mayoria de mis cuentos fueron escritos —como
decirlo- al margen de mi voluntad, por encima o por debajo de mi conciencia razonante, como si
yo no fuera mas que un médium por el cual pasaba y se manifestaba una fuerza ajena”*’, pero
reconoce que su incentivo es encontrar otras realidades ocultas porque “En mi caso, la sospecha
de otro orden mas secreto y menos comunicable y el fecundo descubrimiento del Alfred Jarry,
para quien el verdadero estudio de la realidad no residia en las leyes, sino en las excepciones a
esas leyes, han sido algunos de los principios orientadores de mi busqueda personal de una

* Julio Cortazar en Algunos aspectos del cuento. Extraido de la Introduccién del libro Las Armas secretas, pag. 58,
Edicidn de Susana Jafkalni. Editorial Catedra, Letras hispanicas, 2001)
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literatura al margen de todo realismo demasiado ingenuo™°. Esto Gltimo es bastante recurrente
en algunos escritores como Roberto Bolafio®!, Jaime Collyer, Vicente Huidobro®, Jorge
Tellier®®. ;Curioso sesgo poético o curiosa vision poética? Hurgando sobre otras motivaciones,
también destacan en la literatura la necesidad de mostrar las realidades de las sociedades, tal
como el Premio Nobel 2006, Orhan Pamuk, lo indicaba sobre la experiencia de Turquia. O el
gran maestro Dostoievsky, con sus épicas novelas sociales como “Crimen y Castigo”, “Los
hermanos Karamazov” y “El Idiota”, por mencionar algunas. Otros prefieren hacerlo por
diversién, también como terapia, otros para enfrentar sus miedos, algunos para desarrollar ideas,
y otros simplemente no saben porqué lo hacen, sino que lo hacen tan so6lo. Pasando a los
creadores de obras mas cientificas (sociales 0 exactas), a estos les impulsa profundizar y generar
conocimientos, ya sea para desarrollar la propia especialidad, para disefiar propuestas de politica,
para ayudar los problemas de la sociedad, etc.

En tercer lugar, y sobre los costos que enfrentan los escritores se puede sefialar que, en
general, estas son de baja magnitud en comparacion con otros bienes. Para desarrollar la obra se
requiere de un lapiz y un papel, y un computador en la actualidad, lo cual permite que un amplio
espectro de agentes oferten sus creaciones. Se podria agregar que otros elementos juegan en el
sistema para determinar la continuidad del ejercicio creativo, como por ejemplo la perseverancia
o el deseo de crear u otra de las motivaciones no pecuniarias mencionadas anteriormente®*. De
igual forma, estos bajos costos permiten un mayor acceso a personas interesadas en desarrollar el
arte de su interés, ya sea de forma amateur o profesional. Como se indicé en esta tesis, la
aparicion de las TIC han facilitado la difusion de obras que antes no estaban a disposicion de los
lectores, 0 que eran de dificil acceso. Por lo tanto, se observa una amplia oferta de contenidos por
las condiciones naturales que no restringen con barreras a la entrada. También existen otros
costos como aquellos insumos necesarios para despertar la creatividad de los escritores, los que
divergen de acuerdo a los incentivos que respondan, pero se pueden mencionar asuntos como el
mantener el ejercicio lector (recomendacion de Stephen King en “Mientras Escribo”, 2002),
consumo de bienes culturales (o cientificos si se es del ambito académico), conversaciones,
conocer realidades, etc.

Sobre las conectividades del escritor con otros actores de la industria, también se
descubren algunos aspectos interesantes. Si consideramos que el autor requiere de generar

% Julio Cortéazar en diario La Nacién, Buenos Aires, Argentina, pag. 1963. Extraido de la Introduccion del libro Las
Armas Secretas, pag. 57, Edicion de Susana Jafkalni. Editorial Catedra, Letras Hispanicas, 2001.

> “La realidad es la cultura” Roberto Bolafio en Llamadas telefonicas.

52 “Por que cantais a la rosa, joh poetas! - Hacedla florecer en el poema.- Sélo para nosotros - viven todas las cosas
bajo el sol. - El poeta es un pequefio Dios.” Vicente Huidobro, extracto de Arte poética

53 “E] poeta es un ser marginal... [y puede] acceder a otro mundo, més all4 del mundo asqueante donde vive”, Jorge
Tellier en el prélogo “Sobre el mundo en donde realmente habito”, del libro Muertes y Maravillas.

5 Si bien en términos econémicos se establece que un autor se dedicara al ejercicio de su labor dependiendo del
nivel de rentas promedio observado en el mercado, se podria considerar una evaluacién social que incluya como
beneficios, ademas de las rentas, estos otros beneficios expuestos en este capitulo (por ejemplo, se puede realizar un
indicador de difusién como beneficio del autor, con ndmero de obras fisicas circulando, referencias en diarios,
revistas, Internet u otros medios) descontando los costos que correspondan, que permitan delinear el comportamiento
de los escritores bajo un razonamiento utilitarista-econémico actualizado. Aln asi, y en contra de esta necesidad de
evaluacién, es frecuente la indicacion de que ciertos potenciales escritores no tomaron la dedicion de dedicarse a la
profesion por percibir que recibirian bajas rentas, por lo cual es posible predecir que si los niveles de renta aumentan
(por el mecanismo que sea, es decir, por ejemplo, fortaleciendo los derecho de autor) entonces mayor seré el nimero
de especializados en el rea (autocritica: ¢y cual es la elasticidad?).
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audiencias para obtener rentas (u otro aspecto) nos encontramos que una vez establecida su obra,
tiene la alternativa de ofrecerla por si mismo o derivar el trabajo en alguna editorial. Si el escritor
decide llegar el mismo a los canales de distribucion deberd incurrir en costos de transaccion
como, por ejemplo, identificar su pablico objetivo, disefiar las caracteristicas de su bien
(presentacion del producto), informarse sobre sus competidores mas cercanos, levantar
mecanismos de promocién para motivar a las audiencias como conferencias, foros y paginas
virtuales, flyers o similares con caracteristicas de su obra, etc. Es claro que para un escritor de
ingresos medios y bajos, estos costos en los que debe incurrir sobrepasan con creces sus ingresos
disponibles, con lo que puede desistir de hacer estos esfuerzos y preferir delegar la tarea a los
editores para que estos sean quienes finalmente incurran en estos altos costos fijos. Se observa,
entonces, ciertas caracteristicas de economias de escala en estos costos de transaccion, y es mas
rentable a las editoriales reunir un amplio abanico de escritores para disminuir el costo medio de
difusion o, como ya se menciond, recurrir a los servicios de agentes literarios. También resulta
interesante fomentar la asociatividad entre varios escritores para que constituyan editoriales que
permitan disminuir los mencionados costos para llegar a las audiencias.

Siguiendo la orientacion de vincular al autor con las audiencias, con la demanda, podemos
encontrar que existen algunas formas de generacién de estas ultimas. Los medios de
comunicacion que otorgan fama a un creador le permiten una exposicion publica de gran
cobertura, donde los potenciales lectores reciben interés por conocer la obra; algunos casos como
los de Don Francisco, la Geisha chilena, el Juez Guzman, Enrique Lafourcade, Marco Antonio de
la Parra, Rafael Gumucio, Jaime Bayly, Susana Rocatagliata, Villegas, asoman como ejemplos de
este topico. Por supuesto, los politicos también cautivan a un puablico mediaticamente
influenciado. De igual forma, la tematica tratada también despierta el interés del puablico, en
especial si ésta es novedosa, como Pedro Lemebel y Pablo Simonetti al referirse sobre la
homosexualidad, Alberto Fuguet con las crénicas de una juventud en dictadura y Hernan Rivera
Letelier por las historias de las salitreras del norte. Un tercer aspecto puede ser el reconocimiento
de la especialidad, donde profesionales, académicos e investigadores apuntan sus estudios a
conocer el pensamiento de los mas respetados como, en el caso de la economia, ir a los clésicos
pensadores o a los actuales. Un cuarto aspecto, relacionado con el primero, es el desarrollo de las
TIC, que ha permitido méas acceso a audiencias, en especial para las generaciones mas jovenes.

En conclusién, se observa que potencialmente se encuentra una oferta infinita de
escritores, por los requerimientos elementales que exige: lapiz, papel, PC y escritura. Sin
embargo, esto no es del todo cierto, pues tal como uno afirma esta situacion se puede decir
también que existe una oferta infinita de carpinteros, electricistas e, incluso, periodistas o
investigadores, por ejemplo. Es cierto que las tecnologias de la informacion han ayudado en la
disminucion de costos de herramientas necesarias para el ejercicio de labores artisticas, pero este
efecto parece mas significativo para sectores culturales como la masica, el cine y la fotografia, y
no tanto para la literatura. EI impacto de las TIC apunta méas hacia la difusion de las obras de los
autores, en especial para los méas jovenes. Al estudiar la especializacion en este tipo de creadores,
se observa una baja oferta de estas alternativas, tanto a nivel académico como profesional no
académico, tanto de areas relacionadas con literatura como con las de profesionales técnicos. Aun
asi, se observan exigencias crecientes por la necesidad de una mayor especializacion en el area.

Universidad de Chile



Los incentivos pecuniarios son relevantes para modelar el comportamiento de los
creadores, pero no son los Unicos y existen otros incentivos al menos igual de significativos que
generalmente se pueden calificar como personales o relacionados con el ejercicio artistico.

La existencia de altos costos de transaccion necesarios para llegar a las audiencias, sobre

todo para un autor novel, significa buscar alternativas a la autoedicion, como por ejemplo realizar
contratos con agentes literarios o con las propias editoriales.
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Anexo 3: Indice de produccion sector papel, editorial e imprentas (INE —

Banco Central)

Cuadro 3.1
Indicador global

Universidad de Chile

e Produccion fisical ., Produccion venta
Afo Produccion fisica sector editorial € Produccion venta sector editorial ¢
sector papel . sector papel .

imprentas imprentas

1960 32,61 55,10 33,88 49,07
1961 41,74 60,54 43,36 53,91
1962 40,15 59,33 41,71 52,84
1963 45,16 62,07 46,92 55,28
1964 45,09 63,17 46,84 56,26
1965 50,02 70,37 51,97 62,67
1966 54,02 71,52 56,13 63,70
1967 52,55 72,24 54,60 64,33
1968 57,58 69,60 59,83 61,98
1969 60,64 62,29 63,00 55,48
1970 56,54 61,73 58,74 54,97
1971 58,78 97,98 61,07 87,26
1972 57,69 71,26 59,94 63,46
1973 66,91 54,12 69,52 48,20
1974 41,36 42,00 42,97 37,40
1975 35,60 39,80 36,99 35,44
1976 37,01 37,09 38,45 33,03
1977 34,96 32,41 36,32 28,87
1978 36,37 36,14 37,78 32,18
1979 41,04 27,62 42,64 24,60
1980 37,23 51,10 38,33 48,12
1981 40,55 51,24 37,23 47,95
1982 33,84 46,43 34,28 42,43
1983 38,89 45,15 40,20 42,17
1984 40,50 45,99 41,00 43,06
1985 42,68 40,69 43,35 37,91
1986 45,37 48,51 47,49 45,51
1987 45,93 51,81 46,23 49,07
1988 50,21 55,42 49,32 52,77
1989 51,08 65,68 50,81 62,62
1990 53,48 68,84 51,52 66,75
1991 59,02 82,88 56,00 79,38
1992 73,53 92,42 65,07 88,58
1993 73,62 102,28 74,31 98,27
1994 78,30 110,32 80,68 104,39




1995 83,12 127,84 74,98 120,63
1996 84,60 125,62 80,21 120,26
1997 82,14 125,95 79,58 119,13
1998 84,03 120,32 83,41 114,21
1999 86,96 105,74 94,68 100,77
2000 90,70 111,78 82,03 107,71
2001 92,34 88,11 102,98 86,66
2002 100,03 100,01 100,00 100,00
2003 107,35 110,63 106,56 101,53
2004 112,97 121,98 112,63 115,30
2005 114,43 118,56 110,93 113,30
2006 115,05 119,38 112,03 109,76
2007 148,16 119,33 141,84 117,18

datos de 1960 a 1968, afio base 1953=100

datos de 1969 a 1979, afio base 1968=100

datos de 1980 a 1990, afio base 1979=100

datos de 1990 a 2002, afio base 1989=100

datos de 2002 a 2007, afio base 2002=100

Este indice se construy0 en base a las variaciones de las distintas series entregadas por el Banco
Central e INE, segln la Encuesta Nacional Industrial Anual (ENIA). De 2002 a 2007, para
editoriales e imprenta se calculé un promedio del indice para homogeneizar la serie completa.
Los datos sementados se presentan a continuacion.
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) Cuadro 3.2
Indice 1960-1979

valor indice variacion

Ano fabricacién de mprgntas, fabricacion '”.“pr?”tas'

papel y eqnorlalgs e de papel y ef:htorlalcgs e

) industrias - industrias
derivados derivados
conexas conexas

1960 170,40 100,30 n.d. n.d.
1961 218,10 110,20 0,28 0,10
1962 209,80 108,00 -0,04 -0,02
1963 236,00 113,00 0,12 0,05
1964 235,60 115,00 0,00 0,02
1965 261,40 128,10 0,11 0,11
1966 282,30 130,20 0,08 0,02
1967 274,60 131,50 -0,03 0,01
1968 300,90 126,70 0,10 -0,04
1969 94,7 110,5 0,05 -0,11
1970 88,3 109,5 -0,07 -0,01
1971 91,8 173,8 0,04 0,59
1972 90,1 126,4 -0,02 -0,27
1973 104,5 96 0,16 -0,24
1974 64,6 74,5 -0,38 -0,22
1975 55,6 70,6 -0,14 -0,05
1976 57,8 65,8 0,04 -0,07
1977 54,6 57,5 -0,06 -0,13
1978 56,8 64,1 0,04 0,11
1979 64,1 49 0,13 -0,24

Este primer indice de produccion no distingue entre produccion fisica y produccion de ventas, por
lo cual la serie global incorpora las mismas variaciones porcentuales en este periodo (para fisica 'y
venta). Fuente: Indiciadores econémicos y sociales, 1960-2000, Banco Central de Chile.

Cuadro 3.3
Indice 1979-1990
valor indice
produccion fisica produccion ventas

Ao fabricacion mprgntas, fabricacion '“?p“?”tas'

de papel y eFjltorlalgs e de papel y eqnorlalgs e

. industrias - industrias
derivados derivados
conexas conexas

1979 100,00 100,00 100,00 100,00
1980 90,70 185,00 89,90 195,60
1981 98,80 185,50 87,30 194,90
1982 82,46 168,10 80,38 172,48
1983 94,75 163,46 94,28 171,43
1984 98,67 166,50 96,16 175,03
1985 103,98 147,31 101,66 154,11
1986 110,55 175,63 111,37 184,99
1987 111,92 187,58 108,43 199,46
1988 122,33 200,63 115,67 214,51
1989 124,45 237,79 119,15 254,56
1990 104,70 104,80 101,40 106,60

Fuente: Banco Central, indicadores econémicos y sociales, 1960-2000.
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Cuadro 3.4

indice 1990-2002

Datos mensuales

Universidad de Chile

Produccién fisica Produccién venta
Mes del afio | Fabricacion de  ~‘ctividades dej . ign gl Actividades de
edicion, edicion,
p_apel Y impresion y| p_apel Y impresion y|
derivados derivados| derivados derivados|
Dic-02 195,85 152,25 196,83 159,68
Nov-02 199,10 125,20 209,50 137,00
Oct-02 218,00 145,60 200,50 144,40
Sep-02 203,00 146,60 209,80 148,00
Ago-02 201,00 214,90 191,80 214,50
Jul-02 209,70 214,50 213,30 215,10
Jun-02 183,00 143,60 186,40 150,60
May-02 189,50 107,50 195,70 115,40
Abr-02 168,30 182,20 186,50 194,30
Mar-02 205,60 149,00 217,20 158,30
Feb-02 183,90 104,30 184,80 113,10
Ene-02 193,20 141,40 169,60 165,80
Dic-01 192,80 124,30 208,90 136,50
Nov-01 191,40 139,60 176,00 143,50
Oct-01, 187,50 114,10 291,90 117,60
Sep-01 176,30 93,20 177,90 96,40
Ago-01 184,90 133,90 196,10 130,60
Jul-01] 188,50 151,90 226,90 147,80
Jun-01 185,00 161,00 243,30 162,50
May-01 175,40 114,50 230,50 121,30
Abr-01 170,40 132,70 180,60 136,30
Mar-01 170,30 155,80 232,60 159,00
Feb-01, 166,00 152,50 135,90 157,30
Ene-01 180,80 136,10 131,70 151,90
Dic-00 179,80 198,00 129,30 203,90
Nov-00 174,10 142,00 123,60 146,70
Oct-00 193,60 180,90 164,80 181,30
Sep-00 176,40 131,50 139,50 126,90
Ago-00 191,20 173,80 157,70 166,10
Jul-00, 188,00 216,30, 211,20 217,50
Jun-00 173,40 162,30 149,70 164,50
May-00 177,20 168,40 154,80 174,10
Abr-00 148,50 137,10 196,10 141,60
Mar-00 180,30 176,50 180,00 180,50
Feb-00 168,50 166,00 150,80 163,90
Ene-00 179,80 189,40 180,10 197,00
Dic-99 178,30 196,00 213,30 194,90




Nov-99
Oct-99
Sep-99

Ago-99

Jul-99
Jun-99

May-99
Abr-99
Mar-99
Feb-99
Ene-99
Dic-98

Nov-98
Oct-98
Sep-98

Ago-98

Jul-98
Jun-98

May-98
Abr-98
Mar-98
Feb-98
Ene-98
Dic-97,

Nov-97|
Oct-97
Sep-97,

Ago-97

Jul-97
Jun-97,

May-97
Abr-97,
Mar-97|
Feb-97
Ene-97
Dic-96

Nov-96
Oct-96
Sep-96

Ago-96

Jul-96
Jun-96

May-96
Abr-96
Mar-96
Feb-96
Ene-96
Dic-95

Nov-95

Oct-95

Universidad de Chile

173,70
183,40
171,20
182,30
174,90
165,00
169,20
153,30
174,40
155,30
162,00
168,60
170,30
171,90
169,20
168,40
175,70
147,80
165,40
155,90
175,20
148,90
156,90
168,90
162,20
173,20
157,70
158,00
176,20
156,60
157,50
137,30
170,30
152,80
159,00
153,10
169,20
177,70
156,20
167,80
176,10
165,20
168,70
160,60
167,90
154,40
170,60
154,20
165,60
166,20

176,80
151,40
166,40
161,30
199,90
190,90
179,20
104,60
153,10
126,90
125,30
162,70,
194,60
197,40
193,20
237,30
211,40
185,60
155,20
170,70
166,20,
169,90
154,00
212,70
197,60
240,30
169,40
222,80
194,10
163,90
210,60
199,40
164,80
117,40
207,90
191,80
210,40
243,00
234,50
205,90
199,40
157,30
171,00
169,20
180,40
155,20
176,80
193,50
200,20

212,50

154,50
187,90
187,30
183,60
211,90
159,20
199,00
183,00
189,30
178,50
188,80
186,60
217,80
179,00
140,80
125,00
120,40
116,80
156,50
196,70
258,30
141,20
130,90
122,40
119,40
147,10
157,10
133,50
165,50
170,80
155,40
182,50
213,50
128,40
184,00
161,50
147,40
146,80
148,10
148,20
163,40
178,60
220,00
196,90
149,70
116,60
117,40

96,80
116,40
134,00

172,80
147,80
159,90
157,30,
195,80
187,80
179,10
107,90
154,50
133,20
140,00
163,80,
190,20
188,60
185,20
230,00
206,70
183,00
155,50
170,90
168,90
175,20
170,60
226,30
194,20
226,60
157,70
213,00
185,90
164,00
207,80,
198,80
166,50
125,40
216,70,
185,60
203,20
237,20
231,30
200,60
194,70
159,70
171,00
169,80
189,00
165,10
197,30
196,50
187,60
197,60




Sep-95
Ago-95
Jul-95
Jun-95
May-95
Abr-95
Mar-95
Feb-95
Ene-95
Dic-94
Nov-94
Oct-94
Sep-94
Ago-94
Jul-94
Jun-94
May-94
Abr-94
Mar-94
Feb-94]
Ene-94
Dic-93
Nov-93
Oct-93
Sep-93
Ago-93
Jul-93
Jun-93
May-93
Abr-93
Mar-93
Feb-93
Ene-93
Dic-92
Nov-92
Oct-92
Sep-92
Ago-92
Jul-92
Jun-92
May-92
Abr-92
Mar-92
Feb-92
Ene-92
Dic-91,
Nov-91]
Oct-91
Sep-91

Ago-91]
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155,70
161,50
171,70
160,20
169,50
162,50
170,80
152,70
162,10
148,50
155,00
158,40
148,20
162,10
150,90
153,90
160,40
152,00
154,30
140,00
155,80
150,70
148,90
139,00
136,90
148,20
150,40
140,50
148,40
137,90
150,10
134,90
143,70
135,00
149,60
145,80
149,50
155,70
157,00
137,40
142,20
134,00
147,80
135,00
138,40
134,50
137,00
128,20
109,50
116,30

214,20
214,80
200,10
186,20,
183,00
196,00
193,20
156,70
185,20
181,70
175,00
167,20,
173,40
194,40
185,40
151,60
164,50
154,10
159,30,
154,20
154,60
162,40
158,10
149,30
143,20
172,40
197,50
171,50
142,50
136,50,
157,30
131,60
146,30
143,80
143,10
150,60
147,20
165,30
156,50
143,40
122,10
129,60
127,50
118,40
140,90
131,80
129,80
131,90
111,60

129,10

137,70
150,60
160,50
194,90
155,20
165,50
167,00
146,50
145,90
151,80
155,20
154,60
145,40
161,90
146,60
154,40
171,00
164,60
183,30
157,60
159,20
193,00
169,90
153,40
157,20
130,70
139,50
159,10
136,30
137,80
155,60
120,40
102,30
131,80
118,30
131,00
120,80
123,00
131,80
136,70
103,90
132,80
152,40
109,80
144,50
128,00
121,20
113,80
121,60
112,40

200,20
205,60
198,90
185,40
182,60
197,90
199,80
167,20
192,30
183,50
167,00
156,80
163,30,
189,20
179,10
152,80
165,10
154,40
163,00
160,20,
166,00
162,80,
154,50
145,60
142,60
172,10
195,50
172,80
144,50
139,10
164,30
135,60
153,70
156,80
141,00
146,90
139,10
160,80,
153,70
144,80
123,80
131,70
129,60
116,10
153,20
138,00
122,20
127,00
113,00
122,70




Jul-91
Jun-91
May-91
Abr-91
Mar-91]
Feb-91

Ene-91

118,00
109,30
110,80
103,50
111,30

99,20
109,00

141,10
130,80
109,00
112,30
120,40
116,20

150,20

108,90
90,80
135,10
97,30
109,30
94,00
90,30

143,00
131,90
110,00
113,50
122,70
122,80
154,30

Fuente: Elaboracion propia con datos de Banco Central e INE.
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Cuadro 3.5

indice 1990-2002

Variacion indice mensual

Universidad de Chile

Produccién fisica Produccién venta

Mes del afio | Fabricacién dg| ctvidadesdel o G cion g Actividades de
edicion, edicion,
papel Y impresion y papel Y impresion y

derivados deri derivados i
erivados| derivados|
Dic-02 -0,02 0,22 -0,06 0,17
Nov-02 -0,09 -0,14 0,04 -0,05
Oct-02 0,07 -0,01 -0,04 -0,02
Sep-02 0,01 -0,32 0,09 -0,31
Ago-02 -0,04 0,00 -0,10 0,00
Jul-02 0,15 0,49 0,14 0,43
Jun-02 -0,03 0,34 -0,05 0,31
May-02 0,13 -0,41 0,05 -0,41
Abr-02 -0,18 0,22 -0,14 0,23
Mar-02 0,12 0,43 0,18 0,40
Feb-02 -0,05 -0,26 0,09 -0,32
Ene-02 0,00 0,14 -0,19 0,21
Dic-01 0,01 -0,11 0,19 -0,05
Nov-01 0,02 0,22 -0,40 0,22
Oct-01, 0,06 0,22 0,64 0,22
Sep-01 -0,05 -0,30 -0,09 -0,26
Ago-01 -0,02 -0,12 -0,14 -0,12
Jul-01] 0,02 -0,06 -0,07 -0,09
Jun-01 0,05 0,41 0,06 0,34
May-01 0,03 -0,14 0,28 -0,11
Abr-01 0,00 -0,15 -0,22 -0,14
Mar-01 0,03 0,02 0,71 0,01
Feb-01, -0,08 0,12 0,03 0,04
Ene-01 0,01 -0,31 0,02 -0,26
Dic-00 0,03 0,39 0,05 0,39
Nov-00 -0,10 -0,22 -0,25 -0,19
Oct-00 0,10 0,38 0,18 0,43
Sep-00 -0,08 -0,24 -0,12 -0,24
Ago-00 0,02 -0,20 -0,25 -0,24
Jul-00, 0,08 0,33 0,41 0,32
Jun-00 -0,02 -0,04 -0,03 -0,06
May-00 0,19 0,23 -0,21 0,23
Abr-00 -0,18 -0,22 0,09 -0,22
Mar-00 0,07 0,06 0,19 0,10
Feb-00 -0,06 -0,12 -0,16 -0,17,
Ene-00 0,01 -0,03 -0,16 0,01




Dic-99
Nov-99
Oct-99
Sep-99
Ago-99
Jul-99
Jun-99
May-99
Abr-99
Mar-99
Feb-99
Ene-99
Dic-98
Nov-98
Oct-98
Sep-98
Ago-98
Jul-98
Jun-98
May-98
Abr-98
Mar-98
Feb-98
Ene-98
Dic-97
Nov-97|
Oct-97
Sep-97,
Ago-97|
Jul-97
Jun-97,
May-97
Abr-97|
Mar-97|
Feb-97
Ene-97
Dic-96
Nov-96
Oct-96
Sep-96
Ago-96
Jul-96
Jun-96
May-96
Abr-96
Mar-96
Feb-96
Ene-96
Dic-95

Nov-95
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0,03
-0,05
0,07
-0,06
0,04
0,06
-0,02
0,10
-0,12
0,12
-0,04
-0,04
-0,01
-0,01
0,02
0,00
-0,04
0,19
-0,11
0,06
-0,11
0,18
-0,05
-0,07
0,04
-0,06
0,10
0,00
-0,10
0,13
-0,01
0,15
-0,19
0,11
-0,04
0,04
-0,10
-0,05
0,14
-0,07
-0,05
0,07
-0,02
0,05
-0,04
0,09
-0,09
0,11
-0,07

0,00

0,11
0,17
-0,09
0,03
-0,19
0,05
0,07
0,71
-0,32
0,21
0,01
-0,23
-0,16
-0,01
0,02
-0,19
0,12
0,14
0,20
-0,09
0,03
-0,02
0,10
-0,28
0,08
-0,18
0,42
-0,24
0,15
0,18
-0,22
0,06
0,21
0,40
-0,44
0,08
-0,09
-0,13
0,04
0,14
0,03
0,27
-0,08
0,01
-0,06
0,16
-0,12
-0,09
-0,03

-0,06

0,38
-0,18
0,00
0,02
-0,13
0,33
-0,20
0,09
-0,03
0,06
-0,05
0,01
-0,14
0,22
0,27
0,13
0,04
0,03
-0,25
-0,20
-0,24
0,83
0,08
0,07
0,03
-0,19
-0,06
0,18
-0,19
-0,03
0,10
-0,15
-0,15
0,66
-0,30
0,14
0,10
0,00
-0,01
0,00
-0,09
-0,09
-0,19
0,12
0,32
0,28
-0,01
0,21
-0,17

-0,13

0,13
0,17
-0,08
0,02
-0,20
0,04
0,05
0,66
-0,30
0,16
-0,05
-0,15
-0,14
0,01
0,02
-0,19
0,11
0,13
0,18
-0,09
0,01
-0,04
0,03
-0,25
0,17
-0,14
0,44
-0,26
0,15
0,13
-0,21
0,05
0,19
0,33
-0,42
0,17
-0,09
-0,14
0,03
0,15
0,03
0,22
-0,07
0,01
-0,10
0,14
-0,16
0,00
0,05
-0,05




Oct-95
Sep-95
Ago-95
Jul-95
Jun-95
May-95
Abr-95
Mar-95
Feb-95
Ene-95
Dic-94
Nov-94
Oct-94
Sep-94
Ago-94
Jul-94
Jun-94
May-94
Abr-94
Mar-94
Feb-94
Ene-94
Dic-93
Nov-93
Oct-93
Sep-93
Ago-93
Jul-93
Jun-93
May-93
Abr-93
Mar-93
Feb-93
Ene-93
Dic-92
Nov-92
Oct-92
Sep-92
Ago-92
Jul-92
Jun-92
May-92
Abr-92
Mar-92
Feb-92
Ene-92
Dic-91,
Nov-91]
Oct-91

Sep-91

Universidad de Chile

0,07
-0,04
-0,06

0,07
-0,05

0,04
-0,05

0,12
-0,06

0,09
-0,04
-0,02

0,07
-0,09

0,07
-0,02
-0,04

0,06
-0,01

0,10
-0,10

0,03

0,01

0,07

0,02
-0,08
-0,01

0,07
-0,05

0,08
-0,08

0,11
-0,06

0,06
-0,10

0,03
-0,02
-0,04
-0,01

0,14
-0,03

0,06
-0,09

0,09
-0,02

0,03
-0,02

0,07

0,17

-0,06

-0,01
0,00
0,07
0,07
0,02

-0,07,
0,01
0,23

-0,15
0,02
0,04
0,05

-0,04

-0,11
0,05
0,22

-0,08
0,07

-0,03
0,03
0,00

-0,05
0,03
0,06
0,04

-0,17

-0,13
0,15
0,20
0,04

-0,13
0,20

-0,10
0,02
0,00

-0,05
0,02

-0,11
0,06
0,09
0,17

-0,06
0,02
0,08

-0,16
0,07
0,02

-0,02
0,18

-0,14

-0,03
-0,09
-0,06
-0,18
0,26
-0,06
-0,01
0,14
0,00
-0,04
-0,02
0,00
0,06
-0,10
0,10
-0,05
-0,10
0,04
-0,10
0,16
-0,01
-0,18
0,14
0,11
-0,02
0,20
-0,06
-0,12
0,17
-0,01
-0,11
0,29
0,18
-0,22
0,11
-0,10
0,08
-0,02
-0,07
-0,04
0,32
-0,22
-0,13
0,39
-0,24
0,13
0,06
0,07
-0,06

0,08

-0,01
-0,03
0,03
0,07
0,02
-0,08
-0,01
0,19
-0,13
0,05
0,10
0,07
-0,04
-0,14
0,06
0,17
-0,07
0,07
-0,05
0,02
-0,03
0,02
0,05
0,06
0,02
-0,17
-0,12
0,13
0,20
0,04
-0,15
0,21
-0,12
-0,02
0,11
-0,04
0,06
-0,13
0,05
0,06
0,17
-0,06
0,02
0,12
-0,24
0,11
0,13
-0,04
0,12
-0,08




Ago-91
Jul-91
Jun-91]
May-91
Abr-91
Mar-91]

Feb-91]

Fuente: Elaboracion propia con datos de Banco Central e INE
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-0,01
0,08
-0,01
0,07
-0,07
0,12

-0,09

-0,09
0,08
0,20

-0,03

-0,07,
0,04

-0,23

0,03
0,20
-0,33
0,39
-0,11
0,16
0,04

-0,14
0,08
0,20

-0,03

-0,07
0,00

-0,20




Cuadro 3.6

indice 2002-2007

Serie mensual

Produccién fisica Produccién venta

derivados, edicion derivados| derivados edicion derivados

2002 100,03 100,02 100,00 100,00 100,00 99,99
enero| 99,20 92,50 96,20 88,20 91,60 173,60
febrerg 95,40 102,50 69,10 94,80 101,80 96,50
marzo 103,40 106,80 77,60 102,50 108,30 94,80
abril 93,30 95,30 84,20 96,80 95,00 81,60
mayo| 96,80 106,40 76,90 104,20 109,40 64,30
junio 95,20 93,60 60,40 97,90 94,10 68,10
julio 105,90 99,90 96,50 105,20 100,60 124,70
agosto| 103,90 99,20 108,10 100,00 99,80 82,60
septiembre 97,80 90,00 97,60 101,60 88,80 59,00
octubre 101,10 97,90 150,90 99,60 96,60 80,30
noviembre 99,60 107,50 142,10 101,40 106,40 126,00
diciembre] 108,80 108,60 140,40 107,80 107,60 148,40
2003 107,35 109,13 112,13 106,56 107,12 95,94
enero| 107,70 104,40 114,80 104,40 103,40 179,50
febrerg 102,70 90,50 85,60 103,70 85,20 104,80
marzo 113,40 109,80 95,20 105,10 100,80 88,80
abril 103,20 111,70 97,80 102,70 111,30 88,70
mayo| 105,90 118,20 86,00 94,60 118,10 64,90
junio 105,80 105,00 96,10 95,60 104,80 68,70
julig 106,80 115,90 75,10 112,80 115,20 62,40
agosto| 110,80 102,70 106,10 115,60 101,70 66,80
septiembre 106,70 104,50 116,90 115,30 105,40 59,30
octubre 113,60 110,50 152,90 108,10 109,60 88,40
noviembre 103,50 116,40 136,80 106,70 112,90 109,10
diciembre] 108,10 120,00 182,30 114,10 117,00 169,90
2004 112,97 125,08 118,88 112,63 125,30 105,30
enero| 122,40 102,80 162,80 121,90 103,50 204,80
febrerog 107,20 111,10 99,90 104,20 112,20 126,10
marzo 118,40 132,90 129,70 133,10 133,90 99,70
abril 106,70 122,10 104,40 98,70 123,10 87,00
mayo| 114,00 124,30 107,70 116,20 124,30 87,50
junio 110,00 113,80 96,90 112,90 111,40 95,20
julig 114,00 126,80 107,30 106,50 124,40 74,30
agosto 114,00 149,60 120,40 105,50 152,90 89,00
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septiembre|
octubre|
noviembre
diciembre|

2005

enero
febrero
marzo
abril

mayo
junio]

julio
agosto
septiembre|
octubre|
noviembre
diciembre|

2006

enero
febrero
marzo
abril

mayo|
junio

julio
agosto
septiembre|
octubre
noviembre
diciembre

2007,

enero;

109,90
108,80
110,10
120,10

114,43

112,80
111,70
116,00
114,30
116,40
107,90
111,80
115,10
118,20
113,30
112,30
123,30

115,05

119,50
111,10
123,50
107,80
116,20
109,70
115,60
118,90
116,00
114,50
110,80
117,00

144,30

144,30

152,30
119,80
120,10
125,30

128,71

130,20
105,50
133,40
129,40
134,80
119,70
132,90
137,20
125,10
129,70
139,60
127,00

121,98

134,30
118,00
125,60
123,20
116,50

98,90
108,70
105,50
133,20
132,30
134,90
132,70

134,90

134,90

110,60
116,10
124,30
146,40

108,41

135,60
111,70
99,10
95,90,
100,70
95,80
87,90
103,10
109,20
119,10
113,70
129,10

116,77

140,90
106,20
107,20

97,60

98,10,

88,70
119,20
166,00
104,60
125,00
124,90
122,80

144,70

144,70

107,10
120,70

98,00
126,80

110,93

98,70
114,20
114,80
117,80
106,90
111,20
102,70
117,20
115,00
106,30
112,00
114,30

112,03

108,20
110,50
117,30
113,10
113,30
108,40
103,60
111,00
111,30
116,80
116,30
114,60

117,50

117,50

158,80
116,80
117,80
124,50

129,09

131,10
103,10
131,70
128,60
133,50
116,80
136,20
139,80
125,00
133,80
140,10
129,40

120,69

136,60
118,60
121,80
120,30
113,40

95,90
105,70
104,30
132,20
131,10
135,40
133,00

137,30

137,30

81,90
93,30
107,00
117,80

97,52

152,60
136,20
95,90
84,50
86,50
88,20
70,00
75,40
75,20
83,80
91,20
130,70

98,83

144,90
126,40
105,90
83,50
80,80
72,50
89,20
71,10
68,40
89,20
100,40
153,60

164,80

164,80

Fuente: Elaboracion propia con datos de INE.
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David A. Ceballos Correa Industria del Libro

Gréfico 3.1
Evolucion indice de produccion fisica 2002-2007
Datos mensuales

indice

50,00 +— — ; — ; — ;
T RIPRRIE8BBI®E8LRRLPTRRS§8ZT&88888 °8 8 3
mes

‘ ——a— fabricacion de papel ——li—— actividades de edicion = actividades de impresion

Fuente: Elaboracion propia con datos de INE

Gréfico 3.2
Evolucion indice de produccion venta 2002-2007
Datos mensuales

170,00

I 110,00

an "'"""\r 'ﬂ‘v O
AR

50,00 T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T
mes

‘—Q—fahicacimdepepd —J— actividades deedicion —— actividades deinpresion ‘

Fuente: Elaboracion propia con datos de INE
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Anexo 4: Papel, editorial e imprentas (encuesta ENIA - INE)

Cuadro 4.1
Factor Trabajo
Valores en miles de $, Afio 2004

Factor trabajo 2004

item Mediana y grande Pequefia Total
Papel Editoriales  Imprentas Total Papel Editoriales  Imprentas Total Papel Editoriales  Imprentas Total
N° de establecimientos 65 38 16 119 95 116 62 273 160 154 78 392
Empleo
NC° propietarios y
familiares 37 41 13 91 104 126 54 284 141 167 67 375
N° adm. y personal
calificado 5.332 4.051 1.155 10.538 886 1.322 720 2.928 6.218 5.373 1.875 13.466
N personal no calificado| 5 o o 1.496 753 7.768 1.062 754 511 2.327 6.581 2.250 1.264 10.095
Total empleo 10.888 5.588 1.921 18.397 2.052 2.202 1.285 5.539 12.940 7.790 3.206 23.936
Remuneraciones
totales ($M)
Total remuneraciones
adm, y trab. Calificados 59.452.047 44.650.878  9.903.163 114.006.088 5.751.606 8.015.986 3.680.103 | 17.447.695 | 65.203.653 52.666.864 13.583.266 | 131.453.783
Total remuneraciones
trab. No Calificados 34.147.223  10.024.465  3.444.126 | 47.615.814 | 3.950.762  3.014.783  1.624.146 | 8.589.691 | 38.097.985 13.039.248  5.068.272 | 56.205.505
Total remuneraciones| 93.599.270  54.675.343  13.347.289 | 161.621.902 9.702.368  11.030.769  5.304.249 | 26.037.386 | 103.301.638 65.706.112 18.651.538 | 187.659.288
Remuneraciones
mensuales (promedio)
Remuneraciones
mensuales promedio
adm y trab. Calificados 929.171 918.516 714514 854.067 540.971 505.294 425.938 490.734 873.856 816.844 603.701 764.800
Remuneraciones
mensuales promedio
trab. No calificados 515.601 558.404 381.156 485.054 310.010 333.199 264.864 302.691 482.424 482.935 334.142 433.167
Remuneraciones
mensuales (promedio
total) 716.379 815.368 579.008 703.585 394.021 417.453 343.985 385.153 665.260 702.890 484.808 617.653
Cuadro 4.2
Factor Trabajo
Distribucion en cada sector, Afio 2004
Factor trabajo 2004
item Medianay grande Pequefia Total
Papel Editoriales  Imprentas Total Papel Editoriales  Imprentas Total Papel Editoriales  Imprentas Total
N° de establecimientos 550 32% 13% 100% 35% 42% 23% 100% 41% 39% 20% 100%
Empleo
N© propietarios y
familiares 0% 1% 1% 0% 5% 6% 4% 5% 1% 2% 2% 2%
N° adm. y personal
calificado 49% 72% 60% 57% 43% 60% 56% 53% 48% 69% 58% 56%
N° personal no calificado] 5,4, 27% 39% 2% 52% 34% 40% 42% 51% 29% 39% 2%
Total empleo 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Remuneraciones
totales ($M)
Total remuneraciones
adm, y trab. Calificados 64% 82% 74% 71% 59% 73% 69% 67% 63% 80% 73% 70%
Total remuneraciones
trab. No Calificados 36% 18% 26% 29% 41% 27% 31% 33% 37% 20% 27% 30%
Total remuneraciones 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Remuneraciones
mensuales (promedio)
Remuneraciones
mensuales promedio
adm y trab. Calificados 130% 113% 123% 121% 137% 121% 124% 127% 131% 116% 125% 124%
Remuneraciones
mensuales promedio
trab. No calificados 72% 68% 66% 69% 79% 80% 7% 79% 73% 69% 69% 70%
Remuneraciones
mensuales (promedio
total) 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
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Cuadro 4.3
Factor Trabajo
Valores en miles de $, Afio 2003

Factor trabajo 2003
item Mediana y grande Pequefia Total
Papel Editoriales  Imprentas Total Papel Editoriales  Imprentas Total Papel Editoriales  Imprentas Total
\° de establecimientos 65 38 13 116 79 109 69 257 144 147 82 373
Empleo
N° propietarios y
familiares 36 34 10 80 81 135 84 300 117 169 94 380
N° adm. y personal
calificado 5.665 4.235 1.025 10.925 700 1.011 709 2.420 6.365 5.246 1.734 13.345
N personal no calificado] 5 59, 1.753 510 7557 m 650 598 2019 6.065 2.403 1.108 9576
Total empleo 10.995 6.022 1.545 18.562 1.552 1.796 1.391 4.739 12.547 7.818 2.936 23.301
Remuneraciones
totales ($M)
Total remuneraciones
adm, y trab. Calificados | 58.892.807 45.996.008 8.761.442 113.650.257 3.953.843 4.637.901 3.852.144 12.443.888 | 62.846.650 50.633.909 12.613.586 | 126.094.145
Total remuneraciones
trab. No Calificados 29.600.625 10.454.570  2.635.943 42.691.138 2.609.025 2.191.802 2.616.497 7.417.324 32.209.650 12.646.372  5.252.440 | 50.108.462
Total remuneraciones| 88.493.432 56.450.578 11.397.385 | 156.341.395 6.562.868 6.829.703 6.468.641 19.861.212 | 95.056.300 63.280.281 17.866.026 | 176.202.607
Remuneraciones
mensuales (promedio)
Remuneraciones
mensuales promedio
adm y trab. Calificados 866.325 905.077 712.312 827.905 470.696 382.287 452.767 435.250 822.816 804.326 606.189 744.443
Remuneraciones
mensuales promedio
[trab. No calificados 465.946 496.985 430.710 464.547 281.996 281.000 364.618 309.205 442.562 438.562 395.039 425.388
Remuneraciones
mensuales (promedio
total)] 670.710 781.172 614.746 688.876 352.388 316.894 387.529 352.270 631.335 674.515 507.097 604.315
Cuadro 4.4
Factor Trabajo
Distribucion en cada sector, Afio 2003
Factor trabajo 2004
item Mediana y grande Pequefia Total
Papel Editoriales  Imprentas Total Papel Editoriales  Imprentas Total Papel Editoriales  Imprentas Total
N° de establecimientos | 540, 33% 11% 100% 31% 42% 27% 100% 39% 39% 22% 100%
Empleo
N° propietarios y
familiares 0% 1% 1% 0% 5% 8% 6% 6% 1% 2% 3% 2%
N° adm. y personal
calificado 52% 70% 66% 59% 45% 56% 51% 51% 51% 67% 59% 57%
o "
N° personal no calificado] g, 29% 33% 1% 50% 36% 43% 43% 48% 31% 38% 1%
Total empleo 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Remuneraciones
totales ($M)
Total remuneraciones
adm, y trab. Calificados 67% 81% 7% 73% 60% 68% 60% 63% 66% 80% 71% 2%
Total remuneraciones
trab. No Calificados 33% 19% 23% 27% 40% 32% 40% 37% 34% 20% 29% 28%
Total remuneraciones 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Remuneraciones
mensuales (promedio)
Remuneraciones
mensuales promedio
adm y trab. Calificados 129% 116% 116% 120% 134% 121% 117% 124% 130% 119% 120% 123%
Remuneraciones
mensuales promedio
trab. No calificados 69% 64% 70% 67% 80% 89% 94% 88% 70% 65% 78% 70%
Remuneraciones
mensuales (promedio
total) 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
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Cuadro 4.5
Factor Trabajo
Valores en miles de $, Afio 2002

Factor trabajo 2002
ftem Mediana y grande Pequefia Total
Papel Editoriales  Imprentas Total Papel Editoriales  Imprentas Total Papel Editoriales  Imprentas Total
N° de establecimientos 65 29 15 109 71 110 51 232 136 139 66 341
Empleo
NC° propietarios y
familiares 36 28 9 73 89 129 66 284 125 157 75 357
N° adm. y personal
calificado 5.800 3.684 1.352 10.836 599 1.152 608 2.359 6.399 4.836 1.960 13.195
N° personal no calificado| 5 74 1.212 762 7.678 862 519 381 1.762 6.566 1731 1.143 9.440
Total empleo 11.540 4.924 2.123 18.587 1.550 1.800 1.055 4.405 13.090 6.724 3.178 22.992
Remuneraciones
totales ($M)
Total remuneraciones
adm, y trab. Calificados 57.934.723 39.178.143 11.728.933 | 108.841.799 3.393.984 4.692.505 2.812.946 10.899.435 | 61.328.707 43.870.648 14.541.879 | 119.741.234
Total remuneraciones
trab. No Calificados 30.377.463  7.199.858 3.333.617 40.910.938 2.802.570 1.673.414 1.042.536 5.518.520 33.180.033  8.873.272 4.376.153 | 46.429.458
Total remuneraciones| 88.312.186 46.378.001  15.062.550 | 149.752.737 | 6.196.554  6.365.919  3.855.482 [ 16.417.955 | 94.508.740 52.743.920 18.918.032 | 166.170.692
Remuneraciones
mensuales (promedio)
Remuneraciones
mensuales promedio
adm y trab. Calificados 832.395 886.223 722.937 813.852 472.174 339.446 385.546 399.055 798.676 755.973 618.277 724.309
Remuneraciones
mensuales promedio
trab. No calificados 443.804 495.040 364.569 434.471 270.937 268.692 228.026 255.885 421.109 427.175 319.055 389.113
Remuneraciones
mensuales (promedio
total)] 637.725 784.897 591.245 671.289 333.148 294.718 304.540 310.802 601.660 653.677 496.068 583.802
Cuadro 4.6
Factor Trabajo
. . -, ~
Distribucion en cada sector, Aiio 2003
Factor trabajo 2002
item Mediana y grande Pequefa Total
Papel Editoriales  Imprentas Total Papel Editoriales  Imprentas Total Papel Editoriales  Imprentas Total
N° de establecimientos 60% 27% 14% 100% 31% 47% 22% 100% 40% 41% 19% 100%
Empleo
N° propietarios y
familiares 0% 1% 0% 0% 6% 7% 6% 6% 1% 2% 2% 2%
N° adm. y personal
calificado 50% 75% 64% 58% 39% 64% 58% 54% 49% 2% 62% 57%
N° personal no calificado] 9, 25% 36% 21% 56% 29% 36% 40% 50% 26% 36% 21%
Total empleo 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Remuneraciones
totales ($M)
Total remuneraciones
adm, y trab. Calificados 66% 84% 78% 73% 55% 74% 73% 66% 65% 83% 7% 72%
Total remuneraciones
trab. No Calificados 34% 16% 22% 27% 45% 26% 27% 34% 35% 17% 23% 28%
Total remuneraciones 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Remuneraciones
mensuales (promedio)
Remuneraciones
mensuales promedio
adm y trab. Calificados 131% 113% 122% 121% 142% 115% 127% 128% 133% 116% 125% 124%
Remuneraciones
mensuales promedio
trab. No calificados 70% 63% 62% 65% 81% 91% 75% 82% 70% 65% 64% 67%
Remuneraciones
mensuales (promedio
total) 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
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Cuadro 4.7

Factor Trabajo
Valores en miles de $, Afio 2001

Factor trabajo 2001

ftem Medianay grande Pequefia Total
Papel Editoriales  Imprentas Total Papel Editoriales  Imprentas Total Papel Editoriales  Imprentas Total
N° de establecimientos 61 21 1 93 63 105 35 203 124 126 46 296
Empleo
Ne propietarios y
familiares 48 25 10 83 81 133 39 253 129 158 49 336
N° adm. y personal
calificado 6.278 4.314 715 11.307 518 1.151 439 2.108 6.796 5.465 1.154 13.415
N° personal no calificado] 5 5y 1.650 410 7.281 775 455 311 1541 5.996 2.105 721 8.822
Total empleo 11.547 5.989 1.135 18.671 1.374 1.739 789 3.902 12.921 7.728 1.924 22.573
Remuneraciones
totales ($M)
Total remuneraciones
adm, y trab. Calificados 53.175.217 45.389.024  6.158.172 104.722.413 2.785.077 4.707.943 2.218.695 9.711.715 55.960.294 50.096.967 8.376.867 | 114.434.128
Total remuneraciones
trab. No Calificados 27.126.530 _ 8.517.970 1.625.937 37.270.437 2.580.520 1.428.460 885.619 4.894.599 29.707.050 _ 9.946.430 2.511.556 | 42.165.036
Total remuneraciones] 80.301.747 53.906.994  7.784.109 141.992.850 5.365.597 6.136.403 3.104.314 14.606.314 | 85.667.344 60.043.397 10.888.423 [ 156.599.164
Remuneraciones
mensuales (promedio)
Remuneraciones
mensuales promedio
adm y trab. Calificados 705.841 876.778 717.736 766.785 448.050 340.859 421.165 403.358 686.192 763.906 604.915 685.004
Remuneraciones
mensuales promedio
trab. No calificados 432.971 430.201 330.475 397.882 277.475 261.623 237.304 258.801 412.873 393.762 290.286 365.640
Remuneraciones
mensuales (promedio
total) 579.528 750.083 571.520 633.711 325.424 294.058 327.874 315.786 552.507 647.466 471.605 557.193
Cuadro 4.8
Factor Trabajo
Distribucion en cada sector, Afio 2001
Factor trabajo 2001
item Mediana y grande Pequena Total
Papel Editoriales Imprentas Total Papel Editoriales  Imprentas Total Papel Editoriales Imprentas Total
N° de establecimientos 66% 23% 12% 100% 31% 520 17% 100% 42% 43% 16% 100%
Empleo
N© propietarios y
familiares 0% 0% 1% 0% 6% 8% 5% 6% 1% 2% 3% 1%
N° adm. y personal
calificado 54% 72% 63% 61% 38% 66% 56% 54% 53% 71% 60% 59%
N° personal no calificado] 5, 28% 36% 39% 56% 26% 39% 39% 46% 27% 37% 39%
Total empleo 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Remuneraciones
totales ($M)
Total remuneraciones
adm, y trab. Calificados 66% 84% 79% 74% 52% 7% 71% 66% 65% 83% T77% 73%
Total remuneraciones
trab. No Calificados 34% 16% 21% 26% 48% 23% 29% 34% 35% 17% 23% 27%
Total remuneraciones 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Remuneraciones
mensuales (promedio)
Remuneraciones
mensuales promedio
adm y trab. Calificados 122% 117% 126% 121% 138% 116% 128% 128% 124% 118% 128% 123%
Remuneraciones
mensuales promedio
trab. No calificados 75% 57% 58% 63% 85% 89% 72% 82% 75% 61% 62% 66%
Remuneraciones
mensuales (promedio
total) 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Universidad de Chile




Universidad de Chile

Cuadro 4.9
Factor Trabajo

series

N° de empresas

Afo papel editoriales imprenta total
2001 124 126 46 296
2002 136 139 66 341
2003 144 147 82 373
2004 160 154 78 392
Variacion en N° de empresas
Afio papel editoriales imprenta total
2002 10% 10% 43% 15%
2003 6% 6% 24% 9%
2004 11% 5% -5% 5%
N° de empleo
Afo papel editoriales imprenta total
2001 12.921 7.728 1.924 22.573
2002 13.090 6.724 3.178 22.992
2003 12.547 7.818 2.936 23.301
2004 12.940 7.790 3.206 23.936
Variacién en N° de empleo
Afio papel editoriales imprenta total
2002 1% -13% 65% 2%
2003 -4% 16% -8% 1%
2004 3% 0% 9% 3%
Total remuneraciones
Afio papel editoriales imprenta total
2001 55.960.294 50.096.967 8.376.867| 114.434.128
2002 61.328.707 43.870.648 14.541.879| 119.741.234
2003 62.846.650 50.633.909 12.613.586| 126.094.145
2004 65.203.653 52.666.864 13.583.266| 131.453.783
Variacion en total de remuneraciones
Afio papel editoriales imprenta total
2002 10% -12% 74% 5%
2003 2% 15% -13% 5%
2004 4% 4% 8% 4%
Remuneraciones promedio
Afio papel editoriales imprenta total
2001 552.507 647.466 471.605 557.193
2002 601.660 653.677 496.068 583.802
2003 631.335 674.515 507.097 604.315
2004 665.260 702.890 484.808 617.653
Variaciéon en remuneraciones promedio
Afo papel editoriales imprenta total
2002 9% 1% 5% 5%
2003 5% 3% 2% 4%
2004 5% 4% -4% 2%




Cuadro 4.10
Rentas

Valores en miles de $, Afio 2004

item

Rentas del sector 2004

Mediana y grande Pequefia Total

Papel Editoriales Imprentas Total Papel Editoriales Imprentas| Total Papel Editoriales Imprentas Total
Ingresos totales por
venta de productos y
trabajos efectuados
($M) 1.843.713.816 224.011.764 103.380.992| 2.171.106.572|85.340.630 46.103.089 34.398.005|165.841.724] 1.929.054.446 270.114.853 137.778.997(2.336.948.296
Costo total de los
bienes recibidos y
trabajos efectuados
($M) 985.581.370 145.401.236  57.423.744| 1.188.406.350[52.162.706 20.693.379 18.576.407| 91.432.492| 1.037.744.076 166.094.615 76.000.151|1.279.838.842
Utilidad Bruta ($M) | 858.132.446 78.610.528 45.957.248| 982.700.222[33.177.924 25.409.710 15.821.598| 74.409.232] 891.310.370 104.020.238 61.778.846|1.057.109.454
Utilidad Bruta (%
ingresos) 46,54% 35,09% 44,45% 4526%| 38,88%  5511%  46,00% 44,87% 46,20% 38,51% 44,84% 45,23%
\Valor Bruto
produccion ($M) 1.885.841.255 247.975.420 103.014.072| 2.236.830.747|85.689.021 46.745.223 34.749.385|167.183.629| 1.971.530.276 294.720.643 137.763.457|2.404.014.376
\Valor Agregado
($M) 920.843.302 105.069.823  46.073.050( 1.071.986.175(34.548.553 26.002.079 15.943.634| 76.494.266] 955.391.855 131.071.902 62.016.684|1.148.480.441
\Valor Agregado (%
ingresos) 49,95% 46,90% 44,57% 49,38%| 40,48%  56,40%  46,35% 46,12% 49,53% 48,52% 45,01% 49,14%
Ingresos / costos 1,87 1,54 1,80 1,83 1,64 2,23 1,85 1,81 1,86 1,63 1,81 1,83




Cuadro 4.11
Rentas
Valores en miles de $, Afio 2003

item

Rentas del sector

Mediana y grande Pequefa Total

Papel Editoriales Imprentas Total Papel  Editoriales Imprentas Total Papel Editoriales Imprentas Total
Ingresos totales por
venta de productos y
trabajos efectuados
($M) 1.695.368.642 179.704.528 81.900.045| 1.956.973.215| 61.178.795 37.159.804 37.391.657| 135.730.256| 1.756.547.437 216.864.332 119.291.702| 2.092.703.471
Costo total de los bienes
recibidos y trabajos
efectuados ($M) 931.415.855 108.536.260 52.255.141| 1.092.207.256| 36.085.755 17.562.076 19.998.638| 73.646.469| 967.501.610 126.098.336 72.253.779| 1.165.853.725
Utilidad Bruta ($M) 763.952.787 71.168.268 29.644.904| 864.765.959| 25.093.040 19.597.728 17.393.019| 62.083.787| 789.045.827 90.765.996 47.037.923| 926.849.746
Utilidad Bruta (%
ingresos) 45,06% 39,60% 36,20% 44,19% 41,02% 52,74% 46,52% 45,74% 44,92% 41,85% 39,43% 44,29%
Valor Bruto produccion
($M) 1.739.717.387 188.369.291 81.586.182| 2.009.672.860( 61.181.399 37.477.537 37.501.973| 136.160.909| 1.800.898.786 225.846.828 119.088.155| 2.145.833.769
Valor Agregado ($M) 801.548.141 80.194.177 29.991.640| 911.733.958| 25.538.304 19.677.775 17.667.450| 62.883.529] 827.086.445 99.871.952 47.659.090| 974.617.487
VValor Agregado (%
ingresos) 47,28% 44,63% 36,62% 46,59% 41,74% 52,95% 47,25% 46,33% 47,09% 46,05% 39,95% 46,57%
Ingresos / costos 1,82 1,66 1,57 1,79 1,70 2,12 1,87 1,84 1,82 1,72 1,65 1,79
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Cuadro 4.12
Rentas

Valores en miles de $, Afio 2002

item

Rentas del sector

Mediana y grande Pequefia Total

Papel Editoriales Imprentas Total Papel Editoriales Imprentas| Total Papel Editoriales Imprentas Total
Ingresos totales por
venta de productos y
trabajos efectuados
($M) 1.688.681.485 222.293.562 114.057.876| 2.025.032.923| 55.301.874 33.678.596 28.712.772(117.693.242(1.743.983.359 255.972.158 142.770.648|2.142.726.165
Costo total de los
bienes recibidos y
trabajos efectuados
($M) 917.583.384 77.102.544 64.475.021| 1.059.160.949| 31.494.933 15.351.676 15.865.352| 62.711.961 949.078.317 92.454.220 80.340.373|1.121.872.910
Utilidad Bruta ($M) 771.098.101 145.191.018 49.582.855] 965.871.974|23.806.941 18.326.920 12.847.420] 54.981.281] 794.905.042 163.517.938 62.430.275|1.020.853.255
Utilidad Bruta (%
ingresos) 45,66% 65,31% 43,47% 47,70% 43,05% 54,42%  44,74% 46,72% 45,58% 63,88% 43,73% 47,64%
Valor Bruto produccion
($M) 1.714.388.422 227.789.526 114.155.895| 2.056.333.843|56.259.501 33.762.164 28.353.759|118.375.424|1.770.647.923 261.551.690 142.509.654(2.174.709.267
\Valor Agregado ($M) 796.947.131 150.257.011 49.346.526| 996.550.668| 24.904.455 18.349.164 13.021.783| 56.275.402| 821.851.586 168.606.175 62.368.309|1.052.826.070
\VValor Agregado (%
ingresos) 47,19% 67,59% 43,26% 49,21% 45,03% 54,48%  45,35% 47,82% 47,12% 65,87% 43,68% 49,13%
Ingresos / costos 1,84 2,88 1,77 1,91 1,76 2,19 1,81 1,88 1,84 2,77 1,78 1,91
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Cuadro 4.13
Rentas

Valores en miles de $, Afio 2001

Rentas del sector

ftem Mediana y grande Pequefia Total

Papel Editoriales Imprentas Total Papel Editoriales Imprentas| Total Papel Editoriales Imprentas Total
Ingresos totales por
\venta de productos y
trabajos efectuados
($M) 1.599.200.296 227.568.549 55.234.138| 1.882.002.983| 54.541.144 34.498.402 17.642.345|106.681.891|1.653.741.440 262.066.951 72.876.483|1.988.684.874
Costo total de los
bienes recibidos y
trabajos efectuados
(3M) 835.834.158  79.961.786 31.157.381| 946.953.325| 31.668.067 15.474.254 7.991.956| 55.134.277| 867.502.225 95.436.040 39.149.337|1.002.087.602
Utilidad Bruta ($M) 763.366.138  147.606.763 24.076.757| 935.049.658| 22.873.077 19.024.148 9.650.389 51.547.614| 786.239.215 166.630.911 33.727.146| 986.597.272
Utilidad Bruta (%
ingresos) 47,73% 64,86% 43,59% 49,68% 41,94% 55,15% 54,70% 48,32% 47,54% 63,58% 46,28% 49,61%
Valor Bruto
produccion ($M) 1.624.764.934 228.765.412 58.418.696| 1.911.949.042| 55.012.389 34.504.018 17.965.874|107.482.281]|1.679.777.323 263.269.430 76.384.570/2.019.431.323
Valor Agregado ($M) | 814.245.265 147.471.287 27.120.751| 988.837.303| 23.344.185 19.052.011 9.926.579| 52.322.775| 837.589.450 166.523.298 37.047.330|1.041.160.078
\VValor Agregado (%
ingresos) 50,92% 64,80% 49,10% 52,54% 42,80% 55,23% 56,27% 49,05% 50,65% 63,54% 50,84% 52,35%
Ingresos / costos 1,91 2,85 1,77 1,99 1,72 2,23 2,21 1,93 1,91 2,75 1,86 1,98
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Cuadro 4.14

Estructura de ingresos
Valores en miles de $, Afio 2004

Estructura de Ingresos ($M)

Tipo de venta Mediana y grande Pequefia Total
Papel Editoriales Imprentas Total Papel Editoriales Imprentas Total Papel Editoriales Imprentas Total
Productos
vendidos
fabricados por
establecimiento
En mercado
doméstico 832.991.628 191.085.380 87.464.350( 1.111.541.358| 75.885.827 40.198.408 32.912.749| 148.996.984| 908.877.455 231.283.788 120.377.099|1.260.538.342
En mercado
extranjero 992.807.589 4.289.411  7.771.918| 1.004.868.918, 739.608 257.496 13.724| 1.010.828| 993.547.197 4.546.907 7.785.642|1.005.879.746
Total produccion
propial 1.825.799.217 195.374.791 95.236.268| 2.116.410.276] 76.625.435 40.455.904 32.926.473| 150.007.812]1.902.424.652 235.830.695 128.162.741|2.266.418.088

Total Reventa]  13.503.738 16.935.942  4.351.528 34,791.208] 8.487.234 5.309.601 1.118.816| 14.915.651] 21.990.972 22.245543 5.470.344| 49.706.859
Trabajos para
terceros
Encargos y uso de
materiales de
terceros 2.230.729 4.516.828 3.793.196 10.540.753 221.235 299.103 326.840 847.178 2451964 4.815.931 4.120.036| 11.387.931
Reparacion,
conservacion e
instalacion para
terceros 2.180.132  7.184.203 0 9.364.335 6.726 38.481 25.876 71.083 2.186.858 7.222.684 25.876 9.435.418

Total terceros 4.410.861 11.701.031  3.793.196 19.905.088 227.961 337.584  352.716 918.261 4.638.822 12.038.615 4.145.912| 20.823.349
Total venta 1.843.713.816 224.011.764 103.380.992| 2.171.106.572| 85.340.630 46.103.089 34.398.005| 165.841.724|1.929.054.446 270.114.853 137.778.997|2.336.948.296
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Cuadro 4.15

Estructura de Costos
Valores en miles de $, Afio 2004

Estructura de costos ($M)

item

Mediana y grande Pequefa Total
Papel Editoriales Imprentas Total Papel Editoriales Imprentas| Total Papel Editoriales Imprentas Total

Materias primas 847.140.909 108.777.132 49.523.553)1.005.441.594|44.775.432 15.205.539 15.885.388|75.866.359] 891.916.341 123.982.671 65.408.941/1.081.307.953
Agua consumida 1.016.590 192.717 77.743 1.287.050 96.592 73.284 38.576) 208.452 1.113.182 266.001 116.319 1.495.502
Electricidad comprada 52.054.845 2.337.678 756.821] 55.149.344| 757.351  513.799 296.646 1.567.796| 52.812.196 2.851.477 1.053.467| 56.717.140
Combustibles
lubricantes Y 47.158.902 803.187 210.636] 48.172.725| 627.973  200.940 105.536| 934.449] 47.786.875 1.004.127 316.172| 49.107.174
IArticulos comprados
para reventa 9.384.093 8.542.274 3.739.670, 21.666.037| 4.693.086 3.119.313 1.222.282 9.034.681| 14.077.179 11.661.587 4.961.952 30.700.718
Costo de los trabajos
efectuados por contrato 28.826.030 24.829.600 3.115.321] 56.770.951f 1.212.272 1.604.116 1.027.979 3.844.367| 30.038.302 26.433.716 4.143.300 60.615.318

Total costos| 985.581.369 145.482.588 57.423.744/1.188.487.701/52.162.706 20.716.991 18.576.407|91.456.104] 1.037.744.075 166.199.579 76.000.151]1.279.943.805
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Cuadro 4.16
Estructura de gastos indirectos
Valores en miles de $, Afio 2004

Gastos indirectos ($M)

Servicio solicitado Mediana y grande Pequefia Total
Papel Editoriales Imprentas Total Papel Editoriales Imprentas| Total Papel Editoriales Imprentas Total

Gastos de exportacion 9.419.679 141.164 90.697| 9.651.540 36.865 19.946 9.485 66.296| 9.456.544 161.110 100.182]  9.717.836
Fletes 24.215.003 3.657.333 1.284.604] 29.156.940| 941.063 383.384  203.106| 1.527.553] 25.156.066 4.040.717 1.487.710, 30.684.493
Primas de seguros 10.374.583  1.295.440 460.764) 12.130.787| 236.339 168.361 107.977, 512.677| 10.610.922 1.463.801 568.741 12.643.464
Arriendos 4.453.738 6.938.249 1.041.092| 12.433.079| 1.072.424 774.432 561.072| 2.407.928] 5.526.162 7.712.681 1.602.164] 14.841.007
Comunicaciones 2.971.414 2.122.568 459,550  5.553.532] 474.519 602.878 270.4000 1.347.797] 3.445.933 2.725.446 729.9500 6.901.329
Gastos de representacion y
publicidad 7.842.305 9.241.330 1.276.926/ 18.360.561| 302.382 773.948 113.277| 1.189.607| 8.144.687 10.015.278 1.390.203| 19.550.168,
Servicios de
lalmacenamiento 229.739 32.174 0 261.913 344 6.045 0 6.389 230.083 38.219 0 268.302
Licencia y asistencia
técnica extranjera 5.547.400 17.430 17.104  5.581.934 84.137 5.769 0 89.906( 5.631.537 23.199 17.104  5.671.840
Asesoria juridica, técnica |
contable 5.234.154 9.313.037 1.128.881] 15.676.072 1.711.845 1.347.841 868.361 3.928.047] 6.945.999 10.660.878 1.997.242] 19.604.119
Otros servicios 10.872.539 17.291.321 5.643.957| 33.807.817| 1.275.492 2.106.208 707.482 4.089.182] 12.148.031 19.397.529 6.351.439] 37.896.999
Comisiones a
distribuidores y
representantes 6.415.894 5.483.437 1.244.220, 13.143.551] 156.365 370.984 74.536) 601.885( 6.572.259 5.854.421 1.318.756| 13.745.436)
Mantencidn y reparacion 1.940.961 272.404 441542  2.654.907 58.908 54.193 48.288 161.389] 1.999.869 326.597 489.830| 2.816.296)

Total gastos indirectos| 89.517.409 55.805.887 13.089.337 158.412.633| 6.350.683 6.613.989 2.963.984| 15.928.656| 95.868.092 62.419.876 16.053.321| 174.341.289
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Cuadro 4.17

Estructura de gasto en impuestos

Valores en miles de $, Afio 2004

Gastos en impuestos ($M)

Tipo de impuesto Mediana y grande Pequefia Total
Papel Editoriales Imprentas| Total Papel Editoriales Imprentas| Total Papel  Editoriales Imprentas| Total

Contribucion de bienes
raices 1.083.357 292.061 97.768| 1.473.186] 53.671 51.289 39.193  144.153] 1.137.028 343.350  136.961] 1.617.339
A la renta 20.714.025 2.776.146 1.050.402| 24.540.573| 2.102.768 1.449.144  775.324) 4.327.236| 22.816.793 4.225.290 1.825.726| 28.867.809
Ley de timbres y
estampillas 593.299 195.436 81.607] 870.342] 19.104 5.431 8.969 33.504] 612.403 200.867 90.576  903.846
Al Valor agregado 14.595.598 8.825.337 4.147.131f 27.568.066| 3.907.335 3.582.832 1.789.632] 9.279.799| 18.502.933 12.408.169 5.936.763| 36.847.865
Otros (patentes,
derechos municipales y
produccion) 2.948.523 852.164  507.272| 4.307.959] 229.079 182.407 56.596) 468.082| 3.177.602 1.034.571  563.868 4.776.041

Total de impuestos| 39.934.802 12.941.144 5.884.180 58.760.126] 6.311.957 5.271.103 2.669.714 14.252.774] 46.246.759 18.212.247 8.553.894 73.012.900
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Cuadro 4.18

Estructura de inversiones
Valores en miles de $, Afio 2004

Estructura de Inversiones ($M)

Tipo de inversion nueva Mediana y grande Pequefia Total
Papel Editoriales Imprentas Total Papel Editoriales Imprentas| Total Papel  Editoriales Imprentas Total
Terrenos 385.150 21.000 43.000 449.150 0  469.418 362| 469.780| 385.150  490.418 43.362 918.930
Edificios 4.043.855 27.017.670 95.959| 31.157.484 126.734  462.429  123.134] 712.297| 4.170.589 27.480.099  219.093| 31.869.781
Maquinaria, equipos,
herramientas e instalaciones| 70.228.662 15.889.221 1.847.350| 87.965.242| 1.872.494 1.487.363 1.076.400|4.436.257| 72.101.156 17.376.584 2.923.759| 92.401.499
\ehiculos 716.837 312.407 63.289] 1.092.533] 132.980 104.246 54.127| 291.353] 849.817  416.653  117.416| 1.383.886
Total inversion nueval 75.374.504 43.240.298 2.049.607| 120.664.409] 2.132.208 2.523.456 1.254.023| 5.909.687| 77.506.712 45.763.754 3.303.630| 126.574.096
Cuadro 4.19
Estructura de adicion de activo fijo
Valores en miles de $, Afio 2004
) ) B Estructura de Capital Fijo ($M)
Tipo de Activo Fijo ] ~
adicional Mediana y grande Pequeiia Total
Papel  Editoriales Imprentas Total Papel Editoriales Imprentas| Total Papel Editoriales Imprentas Total
Terrenos -62.995  -177.577 43.000 -197.572| -47.884 525918 -9.829| 468.205| -110.879 348.341 33.171 270.633
Edificios 3.671.126 25.463.635 95.959| 29.230.720| 161.314 657.949  123.134| 942.397| 3.832.440 26.121.584  219.093| 30.173.117
Maquinaria, equipos,
herramientas e
instalaciones 68.652.284 15.216.559 4.456.490| 88.325.333|-293.112 1.601.457 1.075.926|2.384.271| 68.359.172 16.818.016 5.532.416| 90.709.604
\Vehiculos 558.996 137.108 46.018 742.122| 104.695 81.193 50.821] 236.709] 663.691 218.301 96.839 978.831
Total de Activo Fijo
Adicional] 72.819.411 40.639.725 4.641.467| 118.100.603| -74.987 2.866.517 1.240.052| 4.031.582| 72.744.424 43.506.242 5.881.519| 122.132.185
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