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Capitulo 1

INTRODUCCION

El aumento explosivo de los intercambios comersjafendmeno que se ha
intensificado en las ultimas décadas, siendo éstejamplo manifiesto de los efectos
de la globalizacion, han obligado al derecho irgelonal hacer eco de las divergencias
y problematicas que se originan en razén del migmque entorpecen el libre
intercambio transfronterizo de bienes. El intercanae bienes entre distintas naciones,
ha condicionado la colisibn normativa y practicasolo de consideraciones de indole
econOmica, sino también en materias tan disimib@socel medio ambiente, derechos

humanos y propiedad intelectual e industrial.

Con el objeto de fortalecer sus relaciones y fazaréa integracion, las distintas
naciones han celebrado ya de larga data, tratack@snacionales con miras a
reglamentar en forma armonica materias de inteega pada uno de los estados
firmantes. Sin perjuicio de lo anterior, la ext@msde los mismos es acotada, toda vez
gue estos versan sobre materias pormenorizadgsglsumado a detentar un caracter
vinculante relativo, -las normas contenidas en &@mmu son solo vinculantes e
imperativas para los suscribientes-, impiden lxisbencia armdnica con otros tratados
de igual naturaleza entre otras naciones, e inckm® Acuerdos tendientes a
reglamentar en forma integral las materias antexioeadas. A la luz de lo anterior,
ha sido necesario coordinar la entrada en vigedeianstituciones y regimenes que
propendan a reglamentar en forma integral aquelteterias que ocasionan



controversia, entendiendo que la deficiencia dedat® internacional es la ausencia de
una institucionalidad central que permita la cr@aale una normativa general, cuya
aplicacion y extension sea conducida con miras refmar el desarrollo de la
comunidad internacional. Al respecto las organ@aes internacionales encargadas de
regular y fiscalizar el eficiente intercambio der®s y servicios, ya sea GATT, OMC,
etc., han entendido que ya no solo basta con regoitamiras ha evitar la existencia de
barreras arancelarias, discriminacion entre lasteparcontratantes en iguales
condiciones y competencia desleal, sino que etiglatiempo se ha hecho gravitante
la reglamentacién de un nuevo elemento que enterjascrelaciones comerciales: La
Propiedad Intelectual. Es asi como al alero de MCQorganizacién que desde su
entrada en funcionamiento el afio 1994 ha lograddifadil cometido de lograr la
coexistencia armonica y la interrelacion econongieasus estados Miembros, es que
nace el acuerdo sobre los ADPIC (Acuerdo sobreAspectos de la Propiedad
Intelectual en el comercio), conocido como TRIP$e&gient, encargado de armonizar
la normativa internacional existente en materialiirechos de Propiedad Intelectual y
de regular aquellas materias que en tratados argerihabian sido excluidas,
extendiendo en este respecto, su campo de accitategias tan controversiales como

la salud, difusién del conocimiento, alimentaciéedycacion.

Entre algunas de las materias tratadas por el Aouse cuentan la institucion
“indicaciones geograficas o denominaciones de ofjgeomenclatura utilizada en el
comercio para identificar un determinado producion@ oriundo u originario de un
territorio en particular, considerando como faalier conexion que hace posible la
denominacion una determinada calidad que no seariraputable principalmente a su
origen geografico. La OMC ha entendido que es ti# whportancia implementar una
normativa internacional que siente las bases dghrhiento de las indicaciones
geogréficas, de forma de evitar la proliferacion iddicaciones falsas que puedan
inducir a error a los consumidores y desincentitanbién la produccion, al perder

mediante estas los productores una determinadajaex@tmparativa.



En el marco de la proteccion de productos origigane un determinado
territorio reviste especial importancia para nuegtais la proteccion que se da en el
plano nacional e internacional a las indicaciorssgygaficas de la industria vinicola, ya
gue es reconocido a nivel mundial la calidad desinag vinos y cepas, calidad solo
posible en virtud de las condiciones climaticas ey slielo en las que éstas son
producidas. En virtud de lo anterior, reviste Ivitmportancia determinar las
implicancias normativas y productivas de la entreraigencia del Acuerdo ADPIC en
la industria vitivinicola, y a mayor abundamieritis efectos de la implementacion del
sistema de registro de indicaciones geogréaficaa paros y bebidas espirituosas.
Determinar si las modificaciones introducidas parLey 19996 a nuestra Ley de
Propiedad Intelectual, las que redundaron en ldaunscion de un sistema de
zonificacion territorial para sustentar el uso @énktitucion “denominacion de origen”
produjeron el aumento de la produccion y exportacié vinos con denominaciéon de
origen; si el hecho descrito condicion6 el naciteme un nuevo mercado local para
los vinos sin denominacién de origen y vinos dearesncluso cotejar si el uso de
signos distintivos en mercados internacionales risoen el posicionamiento de los
vinos nacionales, son cuestiones que revisteniui@artancia, toda vez que a partir de
estas es posible establecer las implicancias paactie la entrada en vigencia del

TRIPs Agreement.

Entendemos que al importar la materia descrita gm@amplejidad, lo que
sumado a que su a regulacion integral en el dernetbimacional se materializa solo a
partir de la entrada en vigencia del Acuerdo ADPI€Es necesario sistematizar su
tratamiento, logrando que este material de esttahstituya una herramienta ordenada
gue permita entender el funcionamiento del Acusgrths extensiones del mismo. Con
este objetivo en miras, los dos primeros capit@esabocan a la introduccion y
conceptualizacién de la institucion “indicacionesgraficas” y “denominaciones de
origen”, refiriendose en extenso al origen del nidie proteccion, las caracteristicas,
funciones y especificamente los elementos que halde concurrir para hacer
procedente el resguardo en materia de propiedateamal mediante el uso de esta
nomenclatura. Comprender ha cabalidad los caraciatdnsecos de la institucion,



permiten sentar las bases de su estudio y fadditanalisis de sus alcances normativos
y comerciales. En una segunda parte, comprendidapés los capitulos tercero y
cuarto, nos abocamos al desarrollo integral dedelacion internacional regulatoria de
los signos descritos. De esta forma, el capitutcete se refiere a la legislacion
internacional vigente Pre-Acuerdo ADPIC, constituigsta por el Convenio de Paris,
Arreglo de Madrid y Arreglo de Lisboa, entre otrosymativa que sienta las bases de
la consagracion de las indicaciones geograficasoaelamento distintito en el derecho
de propiedad intelectual. En el capitulo cuarto referimos en propiedad al Acuerdo
ADPIC, indicando en forma exhaustiva las materilssajue se extiende su aplicacién,
los niveles de proteccién en el consagrados, detdonos en tres materias que cuyo
analisis resulta esencial para entender los efeeio&cuerdo suscrito en el marco de la
OMC en la industria vitivinicola chilena, sienddass la proteccion adicional otorgada
por el Acuerdo para vinos y licores; la creacion we sistema multilateral de
notificacion y registro de indicaciones geografigas efectos internacionales de la

entrada en vigencia del Acuerdo.

Finalmente, la tercera parte del presente matdeaéstudio, se centra en la
realidad legislativa y comercial chilena. De estarfa, en el capitulo quinto nos
referimos a la legislacion nacional vigente Pre-¢xdo TRIPs, a la Ley 19996, ley que
introduce modificaciones a la Ley de Propiedad I&cteal con motivo de las
obligaciones impuestas por el Acuerdo ADPIC, y 8 [fectos comerciales y
productivos de la misma en la industria vitivinec@hilena, cuestion que se concluye
de la observancia y analisis comparativo de log@sdde productividad del vino de la
ultima década. Junto a lo anterior, mencionamogadasales reuniones que se suceden
en el seno del Consejo ADPIC, encuentro en el geedscuten materias
pormenorizadas del Acuerdo y cuya conclusién satisfia permitira que la aplicacion
y caracter imperativo del mismo beneficie a todasnlaciones Miembro, materias estas
gue se refieren a la creacion definitiva del sistenultilateral de notificacion y registro
de indicaciones geograficas, a la reparticion de dostos de funcionamiento del

registro y la decision de la insercion voluntarianperativa al mismo, cuestiones que

10



influirdn ostensiblemente en la realidad econdémpmaijtica y social de los paises
menos favorecidos y en vias de desarrollo queratelg OMC.
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Capitulo 2

LAS INDICACIONES GEOGRAFICAS
2.1 ¢Qué son las Indicaciones geograficas?

Las indicaciones geograficas son entendidas como #&igno, nombre o
mencion que permiten identificar un determinadadpobo como oriundo u originario
de un territorio, region o localidad en particutzonsiderando como factor de conexién
gue hace posible la denominacién una determinadidada reputaciéon u otras
caracteristicas que no sean sino imputables palmgnte a su origen geografico.

La utilizacidn y regulacion de éstas se hizo ingmsi una vez que los
intercambios comerciales aumentaron cuantitativauglitativamente, considerando
ahora los consumidores a la hora de optar poreal fwroducido por un determinado
oferente, no solo en el fin para el cual los bicinesan destinados, sino también las
caracteristicas intrinsecas de estos, las queigain@ente se configuran en virtud de la
elaboracion, creacion o manufacturacion de losyros de una forma y no otra. Fruto
de lo antes expuesto es que los productores defiearten la producciéhelementos

gue les permitan individualizar sus productos.

! Dentro del concepto de produccién entiéndase cemdiio el de comercializacién y marketing, etapas
productivas que deben ser consideradas para entetd® afecta la utilizacién de una indicacién
geografica a una determinada actividad productiva.

12



El concepto de indicaciones geograficas ha sidardalde no solo en la
normativa internacional que regula esta instituaéhderecho de propiedad industrial
sino también por la doctrina nacional e internagipdiferenciandose cada una de las
definiciones por darle al concepto un caracter Iinditado o mas flexible. ElI Acuerdo
sobre los Aspectos de los Derechos de Propiedadedhndal relacionados con el
Comercio (ADPIC) — en adelante también en su sglangles, TRIPS — define a las
indicaciones geograficas corfequellas que identifiquen un producto como origioa
del territorio de un Miembro o de una region o lbdad de ese territorio, cuando una
determinada calidad, reputacién, u otra caractedstdel producto sea imputable

fundamentalmente a su origen geografio”.

De la definicion entregada por el acuerdo podemosclair que son
considerados como factores de conexion una detadaicalidad la que implica un
atributo positivo o caracteristicas “fisicas” atilies a la mercaderia; la reputacion o
impresion favorable que el producto produce ercdrsumidores y otras caracteristicas
gue pueden consistir en un atributo como colorfutexo fragancia que haga al

producto facilmente identificable de entre el resto

Por su parte, el Arreglo de Lisboa relativo a laot€rcion de las
Denominaciones de Origen y su Registro internatienan adelante Arreglo de
Lisboa-, define a las denominaciones de origen cthandenominacién geografica de
un pais, de una regiébn o de una localidad que sipa@a designar un producto
originario del mismo y cuya calidad o caracteriasc se deban exclusiva o
esencialmente al medio geografico, comprendidosdo®res naturales y los factores

humanos™

De la redaccion del Arreglo de Lisboa se lee qumetepto de “reputacién” no

es considerado como factor de conexion a la hordedegnar un producto con una

2 Anexo 1C del Acuerdo de Marrakech. Acuerdo solme dspectos de los derechos de propiedad
intelectual relacionados con el comercio. arti@2ol

3 Arreglo de Lisboa relativo a la Proteccién deDamominaciones de Origen y su Registro Internationa

Adoptado el 31 de Octubre de 1958, revisado encBktm el 14 de Julio de 1967 y modificado el 28 de

Septiembre de 1979, articulo 2.1
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indicacion geografica, siendo por tanto un concepés restringido que permite a un
producto adquirir la proteccion de una indicaci@ogyafica solo en virtud de factores
objetivos como detentar una calidad superior oaprdluyan en el caracteristicas que

lo individualicen.

Al observar ambas definiciones podriamos conclug fa reputacion” de un
bien fue incluida en el texto final del Acuerdo PS8l de 1994, buscando diferenciar la
institucion Indicacion Geogréfica de la definicidada para las Denominaciones de

Origen por el Arreglo de Lisboa, el que data de81'95

Si bien es ampliamente reconocido, tanto nacionaiccinternacionalmente,
gue el Acuerdo TRIPS trata a las indicaciones gdmgis en forma genérica,
integrando en la definicion del articulo 22 los ceptos de denominacion de origen,
indicacion de procedencia e indicaciones geogmafizapiamente tales, la omisién de
los factores naturales y especialmente humanos game integrante de la calidad de
un determinado producto — elementos fundamentalds éefinicion de denominacion
de origen- se puede prestar para futuras malapiataciones de lo que efectivamente
el Acuerdo quiere decir, dado el grado de flextlaidl que este otorga a las Partes en
cuanto a la interpretacion y fijacion de limitess por esta razon que parece mas
correcto definir y regular el concepto en forma é@a, pero haciendo una clara
diferenciacion de las distintas categorias consenah el mismo, para no dejar espacio
a dudas sobre los elementos que deben concurarspdicitar el registro en cada una

de éstas.

Por tanto seria correcto definir una Indicacion @afica como aquella que
“designa a un producto agricola o alimentario quene una calidad determinada, una
reputacién o alguna otra caracteristica que puedadbairse a su origen geografico,

cuya produccion, transformacion o elaboracion saliman en la zona geografica

* Si bien el Arreglo de Lisboa fue suscrito en Omtube 1958, la ultima modificaciéon de este fue
efectuada el afio 1979.

14



determinad&® y consecuencialmente definir denominacién de arigemo aquella que

“designa a un producto agricola o alimentario cugaidad o caracteristicas se deben
esencial o exclusivamente al medio geografico dal se originan, comprendidos los
factores naturales y humanos, y cuya proteccidéandformacion y elaboracion se

realizan en la zona geogréfica delimitadd”.

Parte de la doctrina ha tomado precisamente elntapontrario a la posicion
diferenciadora antes planteada. Es el caso ddadaaanacional Carmen Iglesias Mufioz,
quien entrega una definicién de denominacion dgeari- categoria de las indicaciones
geograficas-, sefialando que sanguellas que identifican un producto como originar
del pais, region o localidad del territorio nacidpa@uando la calidad, reputacion u
otra caracteristica del mismo sea imputable fundatadenente a su origen geografico,
teniendo en consideracion factores nacionales ydma®, cuya extraccion de las
materias primas, produccion, transformacion o elawion se realicen dentro de una

zona geogréafica delimitada”.

El problema de esta definicion es que amalgamadnseptos de denominacién
de origen y denominacion geografica. Las primecamén parte de las indicaciones
geograficas, existiendo entre éstas una relacionergéespecie. Ambas son
indicaciones “calificadas o cualificadas” que pdemial publico asociar a cierto
producto determinadas caracteristicas o cualidadas, son producto del lugar
geografico del cual procede. Lo que diferencia daaominacién de origen de una
indicacion o denominacion geografica, es que gritaera ademas existen elementos
naturales y humanos que le otorgan calidadeslyuahs especiales. Lo que las asemeja
es que ambas son indicaciones de procedencia,tamia ambas establecer vinculos

con el lugar de origen del producto.

> GOMEZ MUCI, Gileni. Interpretacién del Acuerdo TR e identificacion de acciones necesarias para
su aplicacion en los paises de América Latina y Gdribe. En Sistema Econémico
Latinoamericano/SELA. Nuevas Politicas de propiedéelectual, ¢,arma de negociacion o instrumento
de desarrollo? 1° ed., 1995. pp. 103-106.

® GOMEZ MUCI, Gileni. Ob. cit. P4g. 104

" IGLESIAS MUNOZ, Carmen. Estudio JurisprudenciantErcas y patentes. Editorial Lexis-Nexis
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Mas alla de como sea conceptualizada la institugefa propiedad intelectual
“indicacion geografica”, es necesario comprender lguimportancia de ésta supera la
proteccion legal que otorga, siendo ademas un mpdra entregar informacion
relevante sobre el producto que es posicionadd ererado. No solo comunican al
consumidor donde han sido elaborados, manufactsimagwoducidos los bienes, sino
gue también revelan la presencia de cualidadesdidadas que pueden ser apetecidas
por ésté Es a partir de la informacion que entregan lagaumiones geograficas que se
pueden identificar las distintas categorias en spi€lasifican, reconociéndose entre
éstas la indicacion de procedencia, que identiéichugar geografico donde ha sido
producido el bien, sin asignarle a este ninguni@adlo caracteristica en particular; la
denominacion de origen, que asigna a un produdccaldad apetecible y que merece
reconocimiento, junto con indicar donde ha sidadpoido y finalmente la indicacion

geografica, término genérico que incluye las caiegantes sefialadas.

2.2 Origen de la Institucion Indicaciones Geograf@s y sus variantes

El concepto de indicacion geografica es consecaeaieila diferenciaciéon que
buscan los productores en relacion a sus produtdodemostrar ante el mercado que el
producto es especial y diferente a los demasijtiawilo al consumidor la eleccion final
y fortaleciendo la libre competencia, como bieridigco esencial. Si bien la existencia
del concepto es de larga data, encontrandose uddasu existencia incluso en
jeroglificos egipcios y textos biblicos, la protécclegal del mismo solo se inicia a
fines del afio 1800. Por lo anterior es que se pabdealar el origen del concepto desde

un plano consuetudinario y otro normativo.

Histéricamente han existido relaciones entre lamagédza de un lugar o region y
la calidad o atributos de los frutos que de él eanakn la antigiedad, conocido fue el
caso del trigo de Egipto o los textiles de los poelarabes, es mas, en Roma y Grecia

los vinos eran designados por el nombre de sumgriggra distinguirlos de bebidas de

8 NUDMAN ALMAZAN, Verénica Alejandra. Proteccion latnacional de la Denominacién de Origen
Pisco Chileno. Tesis (Memoria de Prueba para cgtgjrado de Licenciado en Ciencias Juridicas y
Sociales). Santiago, Chile. Universidad de Chikguela de Derecho, 2007. 6 h.
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otras localidades, pero la importancia de asignarptoducto a un territorio o

procedimiento emerge de la industria vitivinicola.

En la Edad Media se plantaron en Francia viiedesindelos al consumo y
deleite de los nobles y sefiores feudales. Esfusdos fueron creados por 6rdenes
religiosas y los“chateaux”, adquiriendo prestigio tanto a nivel nacional como
internacional. Se terminG por asociar a dichasn@sleeligiosas y localidades con la
calidad y caracteristicas de ciertas bebidas alwaisocomo el vino o la cerveza, sin
embargo esta asociacion no estaba revestida dglacmnte legal, dado que no existia
normativa al respecto. Fue solo por el afio 1300 equérancia aparecieron ciertas
normas que establecieron que no se les podia otanga vifiedos de una localidad o

region, el nombre de otra de aquel de donde feador.

Ya en tiempos mas modernos, el fortalecimientocdehercio en Europa y el
creciente aumento de las importaciones y exportasiadesde Oriente y América
hicieron necesario proteger los productos, por un afan aifgador. Asi, las
denominaciones de origen, por ejempfagton primero implantadas en Francia en el
siglo XIX y luego pasaron a paises vecinos comafizspltalia y Portugal.? Estas
nacieron ademas, como una manera de defendersas desurpaciones de nombres
geograficos, esto porque las enfermedades de lgpnmomas de la época provocaron
gue se establecieran vifiedos fuera de las zordisitmr@ales —las que se encontraban
infectadas con la aparicion de filoxera- lo queepoid6 a nuevas zonas como

productoras de vino (Bordeaux, Bourgogne, Champagne

El origen normativo de la institucion viene dadam da dictacion en 1883 del
Convenio de Paris para la proteccién de la Progdigdgelectual, el que incluia en su
ambito de aplicacion a las marcas de fabricaciombres comerciales, indicaciones de
procedencia y denominaciones de origen. Esta Careriue el primer instrumento

internacional que consagro y protegio la institnai@ las denominaciones de origen e

® ALVAREZ ENRIQUEZ, Carmen. Ob. cit. P4g. 94
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indicaciones de procedencia, sin definirlas dimreetate. Esto se puede haber debido a
la integracion econdmicy la apertura de nuevos mercados que hicieron agoes
otorgar una proteccion a ciertas ventajas que di@tilmente han poseido ciertos
productos, como un privilegio que otorga la proptedhdustrial. Esto con el fin de
proteger legalmente a ciertos bienes que se proderceina zona determinada, contra
productores de otras zonas que quisieran aprovetbaen nombre que han creado los

originales.

En 1905 Francia fue el primer pais que emitié eyaeh la materia, la que tenia
por objeto reprimir los fraudes de mercaderias gdpetos alimenticios y como
sefalara SCHIAVONC mediante ésta, se fijaron lamgnas delimitaciones fronterizas

de las denominaciones de origén

Otro hito importante en el desarrollo legal denstitucion tuvo lugar en 1947
cuando la asamblea general de la Organizaciombtemal del Vino (OIV) define el
concepto de denominacién geograficaefialando quel& denominacién de origen
vitivinicola es un derecho de uso colectivo del Iwan calificando un lugar de
produccion y sirviendo para designar un vino o wguardiente procedente de este
lugar’. Lo que busca la OIV con esta definicion es pyetetanto a oferentes como
consumidores de productores inescrupulosos quesnpl@h usurpar un nombre
geografico que ya detenta cierta reputacion pararka de su prestigio, vulnerando los
derechos ya adquiridos de los verdaderos prodsctimiebien.

En 1958 se firmo el Acuerdo de Lisboa, primero mracun sistema de registro
internacional para denominaciones de origen. Segfa una denominacion debe ser

primero registrada en su pais de origen, para leéggiuar el registro en [aficina de

19 SCHIAVONC, ELENA, Indicaciones Geograficas. :Emerechos Intelectuales: indicaciones
geogréficas, competencia desleal, conocimientdsctomales, invenciones biotecnoldgicas, E-commerce
Tratado de cooperacion en materia de Patentes (F&Egntes y proteccion de datos en la OMC.
Buenos Aires, Editorial Astrea, 2003, pp.93

1| a gran mayoria de la normativa existente en riaatker “Indicaciones geograficas”, tiene como objeto
de proteccion a las “denominaciones de origendpdaque este concepto involucra mas elementos y de
alguna forma al tratar a este, se reglamenta ictdingente las demas categorias. Por tanto, dadtasjue
denominaciones de origen constituyen un “tipo”mtidacion geografica, cada vez que hagamos alusion
a estas, nos estaremos refiriendo también a lasridnes geogréficas en forma genérica.
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Administracion, la que informara a las demas pat&#\cuerdo. La innovacion de esta
normativa es que consagra el principio “First te"tf o “primero en registrar”, dado
gue en el numeral 6 del articulo 5, donde se tedtaegistro, sefiala que si la
denominacion era utilizada por un tercero con @ridad al registro, este tiene un

plazo para poner fin a su uso, predominando laiptEén.

2.3 Clasificacion de las Indicaciones Geograficas

Como se indicara anteriormente, las ktlines Geogréficas tienen un caracter
geneérico, encontrandose integradas en éstas teniodicaciones de procedencia como
las denominaciones de origen. Es debido a su earédis general que el Acuerdo
TRIPS las adopta, haciendo posible al otorgarletepcion, el amparo de las demas

categorias.
Es de esta forma que las indicacionegmdicas se pueden clasificar corho

2.3.1. Indicaciones geograficas simples o Indicaciones geocedencia:éstas reconocen
un territorio, region o localidad como el centroldgroduccion o transformacion
de productos, sin que detenten una determinaddadab caracteristicas que sean
atribuibles a su origen geogréafico.

Las indicaciones de procedencia no otorgan a slartiningin derecho de uso

exclusivo y por tanto no son objeto de inscrip@degistro.

2.3.2. Indicaciones geograficas calificadasse refieren a un nombre geografico que
designa un bien como originario de un territorggion o localidad, producto que
presenta cualidades, caracteristicas y un recoimtion favorable del publico,

12 Chapter 12 Protection of intellectual property. [en linea],

<www.meti.go.jp/english/report/data/g400112e.hpjliltima visita 3 de Mayo de 2011].

13 SCHIAVONE, Elena. Indicaciones Geograficas: Berechos Intelectuales: indicaciones geograficas,
competencia desleal, conocimientos tradicionafesriciones biotecnolégicas, E-commerce, Tratado de
cooperacién en materia de Patentes (PCT), Patgmiesteccion de datos en la OMC. Buenos Aires,

Editorial Astrea, 2003, pp. 19-20
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condiciones que se deben fundamental a su origegrd@feco, comprendidos los
factores naturales y humanos. A esta clase pedrrias denominaciones de origen

y las indicaciones geograficas propiamente tales:

2.3.2.1) Indicaciones Geogréficas:indicaciones o nombre de
una region que sirve para identificar un produaie gosee una
cierta calidad, reputacion u otra caracteristgae pueda
atribuirse a dicho origen geografico y cuya elaboracion y

produccién se efectda en la zona geografica eriénes$

2.3.2.2) Denominacién de Origen:nombre de una region que
sirve para designar un producto agricola o alinsentriginario
de dicho lugar, cuyas caracteristicas y cualidadpecialese
deben fundamentalmentd origen geogréfico, incluyendo los
factores naturales y humanos y por cierto, cuyaacibe,
elaboracion y transformacion se realicen en elitbeis en

cuestion.

A todas luces ambas categorias difiereelegrado de imputabilidad que se le
atribuye a las cualidades y caracteristicas praggaproducto en relacion a su origen
geografico. En las denominaciones de origen, pamente es la zona geografica en
cuestiéon la que detenta caracteristicas particadds, las que contribuyen a dotar de
cualidades y caracteristicas deseables a los pgosju esto se debe que la definicion
de las mismas indique que las determinadas caistatas y calidad del bien se deben
“esencialmente” al origen geogréafico de éste. Eg italicaciones geograficas en

cambio, si bien puede que la zona geografica nosepte particularidades

14 CLARO SWINBURN, Felipe. Decisiones del Panel d®©IIC en Materia de Marcas e Indicaciones
Geograficas. Directiva Europea Vs. Acuerdo TRIPsstfalia y USA Vs. Unién Europea. Efiemas
Actuales de Propiedad Intelectual, Estudios en Hhajeea la memoria del Profesor Santiago Larraguibel
Zavala. fed. Santiago, Chile. Editorial Lexis Nexis, 200p. $15-416.
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especialmente favorables en cuanto a sus fact@®sates o humands,el origen
geografico incide en la atribucion de cualidadesputacion del producto.

En cuanto a las diferencias entre las indicaso geograficas simples y
calificadas, al igual que en las denominaciones odgen versus indicaciones
geograficas propiamente tales, la diferenciacidiceaen el grado de imputabilidad que
existe entre las caracteristicas y cualidades dmdugto respecto del lugar de su
produccion u origen. Sin embargo esto no es enteugingrado de correlacién que
existe entre los factores expuestos y el origergm@éico del producto, sino a la
existencia o no de cualidades que puedan impusalseona en cuestion. En cuanto a
las indicaciones geograficas simples, éstas salwan el lugar de procedencia del
producto, sin atribuirle calidades que lo haganemedor de mayor proteccion. En
cambio, las indicaciones geograficas calificaddmle®m mediante la utilizacion de un
nombre geografico que un bien detenta un valoddorentalmente debido a su origen.
Las circunstancias antes sefialadas justificanoi@qeion diferenciada que cada una de
estas instituciones tiene. Por una parte, la pcaiede las indicaciones de procedencia
se centra en las figuras de la competencia degleaproteccion al consumidor, toda
vez que su amparo solo se configura cuando lasaaidines se utilizadas de forma

falsa 0 engafiosa.

En las indicaciones geogréficas calificadasggsentregan a su titular un derecho
de uso exclusivo que lo faculta para evitar queeteis se beneficien de sus particulares
atributos, esto justifica su registro y la protéocimediante disciplinas como la

propiedad intelectual.

| as especiales cualidades naturales que puedstateten territorio se refieren a factores como la
calidad del suelo para la produccién de un detexdarbien, el clima, el microclima, la latitud geéfiga,

las caracteristicas topogréficas, variedades viegetic. Por ejemplo en el caso del vino es adis

gue las regiones mas aptas para su cultivo se minaneen dos franjas del planeta, dentro de lassque
encuentran el nicho trascaucasico, Europa, ChiaetgBimérica, el cono sur de América Latina, eldsur
Africa y Oceania. La produccion vitivinicola enasstregiones podria detentar la proteccion mediante
denominaciones de origen, no asi otras zonas dameduccion de vino no es propia de la regién.
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2.4 Caracteristicas de las Indicaciones Geograficas

Las denominaciones geograficas, como ya se hazado a partir de la
definicion que se ha dado de las distintas catagode éstas, no solo entrega
informacion relevante relativa al lugar de prodaocdel producto, sino que también
hace notar al consumidor que este detenta cuadadaracteristicas que lo distinguen
del resto. Aun cuando en el caso de algunas indmas, el territorio que permite
adquirir un determinado nombre geografico prespatticulares caracteristicas que le
son inherentes (tal es el caso de las denominacideeorigen), lo cierto es que la
necesidad de proteccidén solo nace una vez queodugio en cuestidn adquiere un
reconocimiento favorable por parte del publicodesir, es poseedor de una reputacion
tal que lo hace merecedor de proteccion por partia @utoridad la que se materializa

mediante el registro o inscripcion de los bienes.

Al respecto nos remitiremos a lo indicado porRBAEN PAZ ALVAREZ,
quien sefala “el nacimiento del concepto de denacmdm de origen es natural
consecuencia de la existencia de un producto d#adaton reconocido prestigio, cuyo
objetivo es proteger al consumidor y al producter ld imitacibn de productos,
competencia desleal.®Lo anterior de alguna forma indica porqué es neizesda
proteccion mediante la institucién indicacionesggéabcas, ya que existe un producto
gue tiene una connotacién relevante para el pyblicee hace necesario proteger a
estos de practicas fraudulentas y también evitad@giproductores pierdan el incentivo
productivo que los derechos exclusivos otorgan.m#sno, sefiala caracteristicas

propias de las indicaciones geograficas, comodtepcion de derechos adquiridos.

Distintos autores han sefialado las que seaarcadracteristicas propias de las
Indicaciones Geogréficas (IG). Conocerlas no solmale un factor descriptivo, sino
gue también permiten entender porque se justificanstauracion como medio de

proteccion de productos.

% ALVAREZ ENRIQUEZ, Carmen Paz. Derechos del Vinendminaciones de origer? dd. Santiago,
Chile, Editorial Juridica de Chile, 2001. 143p.
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Segn Valenzuela Garcia- Huidobtsus caracteristicas principales son:

1. Singularizacion geogréficala 1G, es asignada a un producto en particular
debidamente singularizado dentro de un catalogopmeuctos agricolas,
vinicolas o alimentarios, y a una zona, territari@gion determinada.

2. Precisan de un reconocimiento ofici@n Chile, éstas existen solo en virtud de

2 fuente&®:

» Por disposicion legal, como lo prescrito por eidkglor en la Ley N° 18.455 y su
reglamento. En este caso el legislador ha queridictdmente establecer como
indicaciones geogréficas “ciertos productos”.

» Por Decreto Supremo del Presidente de la Republicado a través del Ministerio
de Agricultura. En este caso, el Presidente megi@ecreto designa determinadas
zonas como vitivinicolas en virtud de las cualidadspecificas del suelo, tierra,
entre otras, adquiriendo la categoria de “indiradgjeograficas” cada producto
extraido y producido en estas zonas.

3. Constituye un derecho inmutablkee refiere a que una vez creada la indicacion
en virtud de un Decreto del Presidente de la Reglho puede ser alterada,
modificada o anulada por la accién de particulamepor la intervencion del
Presidenté?

"VALENZUELA GARCIA-HUIDOBRO, Maria Ignacia. Anteckentes que Justifican la Proteccién
Legal de las Denominaciones de Origen en ChileisTmara optar al grado de Licenciado en Ciencias
Juridicas. Pontificia Universidad Catdlica de Chll@96.

18 ALVAREZ ENRIQUEZ, Carmen Paz. Op. cit. P4g.7

Y9 E| caracter de derecho inmutable no ha estado @j@ontroversias, las que se han suscitado erl\de

lo indicado en el inciso final del articulo 28 delley 18.455, Ley de Alcoholes chilena, el que réda
Presidente de la Republica, en uso de la facultpgease refiere el articulo 27, no podra alteradificar ni
suprimir las denominaciones de origen estable@dasste articulo ni las que se establezcan erdwiguo
dispuesto en el articulo anterior.” Segin estoreblpma se produciria en 2 posibles esferas, yasisea
consideramos que las indicaciones geograficas artoug derecho de propiedad industrial, que comstitu
un verdadero derecho de dominio (con ciertas lointges, como la facultad de disposicién), o solo un
derecho de uso exclusivo que &ncto sensuno constituye derecho de propiedad. En el prinasioda
intervencion estatal vendria a lesionar de tal foehderecho de propiedad que el titular de lacaidn
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Es razonable el caracter de inmutabilidad del dereque recae sobre la
indicacion, en el entendido de operar éste commedio de proteccion de los
derechos adquiridos sobre el uso de la indica@odnira terceros que quieran
proceder al registro de idénticas indicaciones gdmgs con la intencion de
beneficiarse de las ventajas asociadas a la degignde productos mediante
estas, o de la afeccion que pudieran sufrir losnmssderechos al introducirse
modificaciones a la ley que los origina o al Dezr@tipremo que individualiza
la zona vitivinicola. Sin embargo no puede serraditth como la imposibilidad

de alterar con posterioridad las condiciones ensguegistra la indicacién, toda
vez que la actividad productiva, y el objeto demiama, es indefectiblemente

evolutivo.

En ultimo termino, la proteccién del derecho anldidacion geografica y al uso
de la misma estaria asegurada mediante la Ley eletcERetroactivo de las
Leyes, normativa que consagra la teoria del redguale los derechos

adquiridos.

Compromiso moral con el productoda proteccidon de las indicaciones
geograficas constituye un mecanismo por el cualegislador estimula y
promueve la inversion en ciertas y determinadaszonlocalidades, al mismo
tiempo que de este modo perfecciona y mejora loslystos objeto de la
proteccion. Sin embargo el legislador también aslguuna obligacion con los
productores, la que consiste en asegurar la fidaldrexclusiva de los derechos

gue emanan del registro de la IG.

Exigencias Productivasel hecho de que un producto objeto de proteccion

exclusiva lleva aparejada la obligacion de sometersexigencias legales y

detenta, que seria constitutivo de un acto de @ig@can. Por el contrario, en el caso de que krugncion
estatal modifique los derechos de uso constituidste acto generaria un perjuicio, lo que acaedari
responsabilidad del Estado, responsabilidad fun@edéa privacion de las legitimas expectativas lgue

misma Ley u érgano ejecutivo genera
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administrativas. En el caso del vino, la ley estebllas condiciones en que este
debe ser elaborado, embasado o etiquetado paraséacerecedor de la
proteccion, en conjunto con calidades que el primdpcopiamente tal debe
poseer (por ejemplo la graduacion alcoholica, tadalen parte del tiempo de

fermentacion).

6. Configura un monopolio para el productoya sea por ley o por Decreto
Presidencia, el Estado otorga a los productordsietees con ciertas calidades
especificas un verdadero derecho patrimonial queadace en la facultad para
utilizar en forma exclusiva un nombre geogréaficob®n este derecho no lo
adquiere un productor en particular, sino todoshos que produzcan un bien
acorde a la calidad exigida y origen geograficoresto de la poblacién debe

respetar este derecho, evitando su alteracion fizexdn o supresion.

Lo sefalado en el dltimo apartado nos permite irefes a otras caracteristicas que

me parecen especialmente relevantes y que fuexéadals por el autor antes sefialado:

1. Derecho Colectivoya que puede ser utilizado por todas aquellogasugue
produzcan productos alimenticios, vinicolas o aja& cumpliendo con ciertos
requisitos y que realicen su actividad dentro deolaa geografica delimitada,

aun cuando no haya solicitado el registro.

2. Derecho Imprescriptibleya que no procederia la extincion del derechospor
no uso ni tampoco el uso exclusivo que realice wodyctor le permitiria
“adquirir” el derecho de forma que le permita exchilos demas. Si bien lo
dicho anteriormente encuentra asidero en la dectracional e internacional y
especialmente en la obligacion de proteccion qué&sthdo tiene sobre el
derecho adquirido por los productores, podria clemarse una forma de
prescripcion del derecho toda vez que una indicag@bgrafica devenga en una

indicacion genérica. Lo anterior se debe a queverajue el producto pierde su
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caracter distintivo su proteccion mediante el tegiso se sigue justificando,

por tanto ahora cualquier persona podra procederimscripcion’.

Las indicaciones geograficas de vinos o bebidasitggas no pueden devenir
en indicaciones genéricas, por tanto podemos dpar para ésta especial
categoria de productos protegidos, los derechoguestion si constituyen

derechos imprescriptibles.

3. Derecho limitadolos derechos que devienen de la proteccion déngliacion
geografica estan subordinados a al existencia dbiem raiz, siguiendo por
tanto — en virtud de las reglas de Derecho Privadomo derecho accesorio, la
suerte del inmueble en razén del cual existen. Airpde este hecho es

necesario mencionar 2 cuestiones:

e el caracter de derecho subordinado al bien raipliden que este no puede ser
enajenado en forma separada del inmueble, corstitioy por tanto un derecho

inalienable.

* Aun cuando reviste el caracter de un derecho agoetorelacion que los derechos
provenientes de la indicacion geografica tieneneldren raiz es solo una relacion

de hecho, por tanto estos derechos no pierdenr&cteaautbnomo.

Otra forma de caracterizar a las Indicaciones GHmgis es respecto de las ventajas

0 beneficios econdmicos que reportan a los Estagasticulares que las adoptan:

1. Las indicaciones geograficas constituyen un fad@rdiferenciacion de
productos, facilitando de este modo que los condoes se interesen y

prefieran el producto, configurandose la clientetaestion altamente

20 CORNEJO AGUILERA, Pablo. Las Denominaciones deg@rtiy el Fundamento de su Proteccion.
Derecho y Humanidade®niversidad de Chile, Santiago, Chile. 1(10):-288, 2004.
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apetecida por los productores, porque les permadeperar la inversion que

supone posicionar un producto en el mercado.

2. Permiten que los productos trasciendan de los miescaacionales a
mercados internacionales. Ciertas categorias delugims dada su
elaboracion se trasforman en productos exclusiyos,son principalmente
demandados por consumidores instruidos por tantexpansion a otros
mercados aumenta las posibilidades de comerciaiizae los mismos.

3. La utilizacién de una indizacién geografica le dis productos un valor
agregado lo que aumenta su reputaciéon en el mesctmlerasforma en un
producto mas apreciado por los consumidores, pemdid el retorno de la

inversion realizada por los productores.

4. La proteccién de las Indicaciones Geograficas dost una forma de
politica publica, que permite a las autoridadeseiatar el desarrollo de
ciertos sectores de la economia nacional. Al deléanse productos de
calidad en actividades econdmicas tan irregulao@socla agricultura o la
actividad agropecuaria y asegurar los derechogsgitamente asociados a
la utilizacion de una indicacion geogréfica, seagtiza a estos productores

gue su inversion tendra el retorno econémico edpera

5. En dltimo lugar, pero no por ello menos importapErmite proteger a los
consumidores en el sentido de asegurarles el aegasmluctos de calidad y

a una variedad de productos a los que de otra footi@ndrian acceso.

En definitiva, para entender en toda su magdnitomo funcionan las
Indicaciones Geograficas, es necesario comprenderégtas no solo se definen

respecto de sus caracteristicas intrinsecas, aimoién respecto de sus efectos.

2.5. Funciones de las Indicaciones Geogréficas
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Una de las caracteristicas principaleslas indicaciones geogréficas es su
caracter de signos distintivos y como tales desémpeiertas funcion&sque tienen

por finalidad favorecer los intereses de produstgreonsumidores, siendo estas:

2.5.1 Funcion indicativa de procedencia

Esta consiste en la capacidad que tienandlicacion de informar a los
consumidores cual es la region geografica dontééealha sido producido, elaborado o
transformado. Esta constituye una de las funcigmesordiales de las indicaciones
geograficas dado que los derechos que estas ew@dimega sus titulares estaran
supeditados a que la especial calidad de sus posleste se deba a donde estos tienen

Su origen.

2.5.2 Funcién indicativa de calidad

Para que una zona productiva sea guarecetiante una indicacion geogréfica
es necesario que los bienes en esta producidoslamropn criterios objetivos de
calidad que la Ley o la autoridad ejecutiva exjge,tanto el registro de una indicacion

geografica como tal confirma que estas si detdataalidad requerida.

2.5.3 Funcidn indicativa de prestigio

Si bien de las definiciones antes dadas de inidicageografica se desprende
gue la reputacion de una zona geografica o dertmduptos elaborados en esta puede
ser la condicidbn que haga merecedora la proteq@on lo que se entiende que el
reconocimiento del publico puede ser anterior aegjstro o resguardo efectivo), la

instauracion de una indicacién constituye un metraai que permite cristalizar la

ZLMARONO GARGALLO, Maria del Mar. “La proteccion jigica de las denominaciones de origen en
los Derechos Espafiol y Comunitario”. Marcial Pdfdiciones Juridicas y Sociales S.A, Madrid, 2002.
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buena fama del producto entre los consumidores yambo se satisface la expectativa
social de calidad que respecto a este ya existe.

2.5.4 Funcion individualizadora

La utilizacién de un signo distintivo permite & Iproductores distinguir sus
productos en un mercado, una condicion que dadarékcter altamente competitivo
gue tiene la economia en nuestra época constituyalor agregado a las mercaderias

gue se ponen en circulacion.

2.5.5 Funcidn publicitaria

Esta condicién de las indicaciones geograficaa dsectamente relacionada
con su “funcion individualizadora”, siendo de hecho efecto de ésta. Desde el
momento en que un nombre geografico cumple suduardistintiva de productos en un
mercado, produce la atraccion de los consumidpesjitiendo que las caracteristicas
del mismo sean puestas en conocimiento de los @ulops y por tanto aprovechadas
por los empresarios en la colocaciéon de sus product

Ademas de las funciones antes analizadas, kglgwierta forma son efecto de
las caracteristicas propias de las indicacionegrgéoas y que por tanto constituyen
funciones inherentes a la instauracién de una dievamiin, estas también desempefian
una funcion economica, por ejemplo contribuyenduce los costos de busqueda de
informacion para el consumidor, informacion solareXistencia de otras indicaciones u
otros productos del mismo tipo; crean incentivosapgue las empresas inviertan en
calidad y publicidad, porque asi obtendran pretdesprimer nivel” que contribuiran a
valorizar su capital intangitiey permite a los productores asegurar la rentatullide

sus inversiones en el prestigio y calidad de laslpetos, dado que estos costos suelen

22 DIAZ, Alvaro. “América Latina y el Caribe: La progiad Intelectual después de los tratados de libre
comercio”. CEPAL, Naciones Unidas, Febrero 2008;. R&3
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no ser recuperables y la cuantia de los mismos sastender considerablemente

cuando se trata de introducir un producto nuevel @mercado.

La importancia econdmica de estas categoriapraogiedad intelectual es de
indole informativa. En caso de no contar con edtss,productos de mala calidad
posiblemente desplazarian del mercado a los deabuoelidad, debido a que los
consumidores no podrian percibir con anterioridasliaconsumo, las diferencias ni
sabrian si el mayor precio de un producto en etauer es un real reflejo de una mejor
calidad. De igual forma, constituyen un mecanismee qyuda a valorizar las
exportaciones agricolas de alta calidad, porquepéemite adquirir prestigio en los

mercados mundiales.

2.6 Ambito de aplicacion de las Indicaciones Geodiéas

No es irrelevante establecer que produsarian susceptibles de ser protegidos
por una indicacion geografica, sobre todo consitrajue en la materia la legislacion
ha dejado un gran campo de accidén a cada EstadestBéorma, de no existir claridad
al respecto podrian pretender proteger mediant&acidnes productos que solo
adquirieran la calidad o reputacion que detentamirtnd de la intervencion humana,
cuestion que en virtud de la definicion anteriorteedtada de Indicacién Geografica no

seria posible.

En un comienzo, las indicaciones geogréaficagetan como ambito de
aplicacion los productos vinicolas, ya que la ad&d vitivinicola solia constituir la
base econdmica de muchos paises, sin embargo sedsesaria la extension de la
proteccion y en la actualidad el ambito de aplivacinaterial de las Indicaciones
Geograficas lo comprenden tanto productos vinicotamo agricolas y alimentarios,
manteniéndose la necesidad de vinculacibn de suactedsticas y especiales

cualidades a su origen geogréafito.

% ALVAREZ ENRIQUEZ, Carmen Paz. Derechos del Vinendminaciones de origerf dd. Santiago,
Chile, Editorial Juridica de Chile, 2001
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Los productos masificados @ommoditiesagricolas como aceites, frutas o
verduras, no son susceptibles de esta proteccédmqué solo queda entregada a
productos fruto de una actividad artesanal, enggildi a ésta como aquella que se
desarrolla en forma manual, mediando la intervenhiimana. De lo anterior podemos
concluir que la institucién tiene intrinsecamente afan de estimular la fuerza
productiva humana, toda vez que su intervenciénnesequisito esencial para hacer

posible el resguardo.

Respecto de los productos industriales, larihacinternacion&freconoce que
estos no pueden ser objeto de la proteccion mediamdicaciones Geogréficas,
guedando estas reservadas para los productosnafeEssagricolas. Esta declaracion no
me parece correcta si entendemos como se desdaodletividad productiva en la
actualidad. La unica forma en que la elaboraci@omyercializacién de bienes puede
ser rentable para un productor, o0 a mayor escala lpaeconomia de un pais, es
logrando producir en masa los productos, para tke fesma disminuir los costos
productivos implicitos en cualquier actividad eomiga. Por lo demas, que los
productos sean desarrollados industrialmente noligenpque estos no detenten
especiales cualidades que solo encuentren fundangntsu origen geografico. El
hecho de que éstos sean elaborados o manufactamamente por maquinarias no
quita el que la materia prima con la que se pradisea originaria de una determinada

region.

A pesar de lo antes mencionado, se reconocesfaecategoria de productos —
productos industriales y artesanales no agricolssle-puede ser protegida mediante

indicaciones de procedencia.

Respecto al ambito de aplicacion de las Indices Geograficas segun como

estas son tratadas en el Acuerdo TRIPS, el artRlbdel mismo sefala “indicaciones

24 SCHIAVONE, Elena. Ob. cit. P4g. 20
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geograficas son las que identifiguenpmducto como originario del territorio de un
Miembro o de una regién o localidad de ese teiatot

La definicion, en el idioma originario del acde, se limita dgoods”, entendida
esta como bienes o0 mercancias, lo que implica lgdeuerdo excluyo de la proteccién

a los servicios, los que no podrian ser atribuados territorio en particular.

Las indicaciones geograficas dirigen su prafecca las “especialidades
alimentarias”, concepto que contiene las categaegsoductos vinicolas, alimentarios
y agricolas. Estos productos tienen especialesidagi@ls que los transforman en
productos diferenciados y con valor agregado. gattcular clase de productos, dada
su calidad requieren un aumento constante de iveten de inversion por parte de los
productores, lo que solo puede ser retribuido nméeliaun mayor precio de
comercializacién del producto y los derechos queadgquieren en razon de la

proteccion.

2.7. Elementos que determinan la proteccién mediamtuna Indicacién Geografica.

Los elementos que deben concurrir pak@rhalausible la proteccion de un
producto mediante una indicacién geogréfica difieem cada una de las categorias

contenidas en esta institucion, sin embargo emalkgeastas coinciden.

En el caso de las Indicaciones geograficaslesrmpindicaciones de procedencia
solo es necesario que la produccién o transformad& producto se realice en un
lugar determinado. Si bien cualquier producto feoder objeto de proteccion mediante
esta categoria, esta solo es solicitada respecpadieictos producidos en zonas que

% Article 22.1 TRIPS AGREEMENT, “Geographical indicms are, for the purposes of this agreement,
indications which identify a good as originary imetterritory of a Member”. En este caso, utilizo la
definicion de Indicacion Geogréfica en el idiom&ial del Acuerdo TRIPS, la que sefiala como ambito
de aplicacion de éstas a “goods”, esto porquealdugtion a “productos” no me parece precisa para el
punto en andlisis, pudiendo (dependiendo de lanid&h que se utilice de productos), incluir la
categoria de los servicios.
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son reconocidas por su alto nivel industrial osameal en la elaboracion de ese bien en

cuestion.

Para las indicaciones geograficas propiamente, tatesecesaria la concurrencia de

dos factores:

1. Que el producto detente una calidad, reputaciénseg caracteristicas que no
sean faciles de encontrar en productos del mispm trtasformandolo no solo
en merecedor de la proteccion, sino que esta se riegesaria como un factor

individualizador;

2. Que la calidad especial de la que habldbamos emumleral anterior, sea

imputable al origen geografico.

Ambos elementos deben concurrir copulativamentepd®ontrario la indicacion

geografica podria devenir en una categoria distinta

Respecto a las denominaciones de origen peraep procedente la proteccion
de estas deben concurrir los dos elementos des@itteriormente, pero con ciertas
variantes. Dado que de la definicion de denomimageografica se advierte que en la
calidad del producto se consideran los factoresamas y naturales, estos factores

determinan el nacimiento y posterior consolidadérias denominaciones de origen

1. Factores naturaleson aquellos que guardan relacion con la nazaale

del suelo, clima, indice de lluvias, humedad, tenampea, distribucion
de agua, luminosidad, etc., en definitiva condieoque son propias de
un territorio y no de otro. Es en cierta forma weataja comparativa,

gue solo se posee por estar o producir en dicha zon

% ALVAREZ ENRIQUEZ, Carmen Paz. Ob. cit. P4g. 95
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2. Factores Humanogs aquél constituido por el aporte del hombrea pear

elaboracion y produccion de las mercaderias, siefauplos de esto el
sistema de riego utilizado, drenajes, practicasudivo y elaboracion,
conservacion de suelos, etc. Este elemento eseetliderencia a una

denominacion de Origen de una denominacion Geaografi

Estos dos elementos le otorgan al productouestidn la calidad y especialidad
en relacion a otros del mismo tipo, lo que facidlaconsumidor la eleccion y le

permiten relacionar sus caracteristicas con swepgarwia geografica.

2.8. Naturaleza Juridica de las Indicaciones geadgficas.

Antes de referirnos a la naturaleza delhaicaciones geogréaficas es necesario

precisar que se entiende por “naturaleza juridica”...

Determinar cual es la naturaleza juridica deit@icaciones geograficas es una
tarea que ha resultado particularmente dificil daraloctrina, esto dado porque la
proteccion de las mismas difiere dependiendo deatadn en la cual se efectia la
proteccion. De esta forma el resguardo de est#ucigin puede estar entregado al
derecho privado, al aparato administrativo, o teswdo proteccion constitucional. En
Chile, por ejemplo, las indicaciones geograficae $oeron protegidas como tales a
partir de la dictacion de sucesivas leyes que tomipor finalidad regular la produccion
y comercializacion de bebidas alcohdlféaspero primeramente se abocé a la
proteccion de estas, de una forma indirecta, ee@wr Privado y la Constitucion

Politica de la Republica.

Bien es entendido que las indicaciones geamsficonstituyen una de las
manifestaciones del Derecho de propiedad intelecjuaomo tal la proteccion del

Derecho de dominio consagrado en nuestro codiglarmiplica la proteccion de éstas.

271.1) Ley N °© 11.256 de 1952; 1.2) Decreto conZaate ley N © 1 de 1967; 1.3) Ley N © 17.105 de
1969; 1.4) Decreto N © 2.753 de 1979; 1.5) Dedetd257 de 1979; 1.6) Decreto N °© 82 de 1980.
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Nuestro Codigo Civil define el derecho de pedgid o0 dominio en su articulo
582 como“el derecho real en una cosa corporal, para gozadigponer de ella
arbitrariamente; no siendo contra la ley o contrarélcho ajeno”.De la misma forma,
el propio c6digo en su articulo 584e remite a leyes especiales como la legislatura
pertinente para tratar los derechos de propiedateotual, aun cuando de la redaccion
del articulo se entiende que solo hace referentda derechos de autor y no a los de

propiedad industrial.

De lo que hemos sefalado, salta a la vistanqueay claridad respecto a cual es
la verdadera naturaleza de las indicaciones gaogsakin embargo la doctrina, a partir
del 6rgano que efectiua la proteccion de la ins@itue- entre otros aspectos — ha

elaborado cuatro tesis al respecto:

2.8.1.-Indicacion geografica como bien inmaterial o inteleal

Esta teoria ubica a las indicaciones gdmgs dentro de los derechos de
propiedad”? Estos signos distintivos constituirian una nuewtegoria de bienes,
distinta de las categorias de bienes incorporalesrgorales ya tratadas por nuestro
Cadigo Civil, y esta nueva categoria serian todascteaciones del intelecto humano o
valores emergentes de signos distintivos, cuyaegieesenta un valor patrimonial para
los beneficiados por este y estan dotadas de anteaiconceptual autbnomo. Esta tesis
se funda en lo prescrito por nuestro Codigo Cinileéarticulo 584, el que sefiala que
“Las producciones del talento o del ingenio son pr@piedad de sus autores. Esta
especie de propiedad se regira por leyes espetjabsto ha sido entendido por al

doctrina como una referencia al derecho intelectuatiustrial.

% Ccédigo Civil de la Republica de Chile, Articulo&8Las producciones del talento o del ingenio son
una propiedad de sus autores. Esta especie degaopse regira por leyes especiales”.

2 VINAMATA PASCHKES, Carlos. “La propiedad inteleat, Editorial Trillas, S.A. de C.V., México,
Junio 1998. Pag. 11
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La problematica respecto a esta teoria se tausciatendemos a la especial
redaccion del articulo en el cual se sustenta. Bbteacer alusion a las “producciones
del talento o del ingenio”, esta hablando de loseeEBl@os de Autor, subclasificacion de
los derechos intelectuales, pero que trata matariabnente distintas a contempladas
por los derechos de propiedad industrial los quieiesi pertenecen al ambito de los
derechos de creacion intelectual, estan formadoslpmnjunto de derechos que sirven
para proteger a las personas fisicas o0 moralesl@gesan reservar sus creaciones, pero
referidos al ambito de la industria y el comer&ao. conclusién, mediante esta via las
indicaciones geograficas no son caracterizadasctdireente como derechos de
propiedad, lo que constituye una importante omidiéia ley, dado que reconocido que

si detentan esta calidad.

2.8.2.-Indicaciones geograficas como estimulo econémico

El hecho de que una zona, territoriogiae sea beneficiado con la proteccion de
sus productos mediante la utilizacion de una imifca geografica, estimula la
inversion de capitales en esta area de la economispecialmente en la zona
geografica en cuestion. Sin embargo, la situacEscrita constituye un efecto propio
de la proteccion de las indicaciones mediante gistre o0 inscripcion o el efecto
buscado por los empresarios al solicitar el restpyano siendo por tanto posible
considerarlo como la naturaleza juridica de lagcamiones geogréficas puesto que este
elemento es intrinseco a la institucion y no supddial acaecimiento de otros actos.

2.8.3.-Indicaciones geograficas como marcas

A esta asociacion se ha llegado debidaeatgnto las marcas comerciales como
las indicaciones geogréficas comparten caraciagsten comun, por ejemplo, ser
ambas signos distintivos utilizados para indivitaal productos. A esto se suma el
hecho de que el Acuerdo TRIPs hace expresa alaséditas al prescribir que es posible

— en ciertos casos — registrar una marca comegtial contenga una indicacién
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geografica. Sin embargo la doctrina ha sido tajamesefalar que seria posible el
registro solo mediante marcas de certificacion ocascolectivas.

Al respecto se dice que las indicaciones gdiogsatendrian el caracter de
marcas colectivas de caracter publitodado que se entrega a un conjunto de
productores de una zona el uso exclusivo de lacdcthn para diferenciar sus
productos y porque la denominacién de una zonargéog proviene del Presidefite
sin embargo también es entiende que la indicac®nerstrega a un grupo de
empresarios a los que se les concede la tituladgatbs derechos y que tienen por
deber garantizar el origen, naturaleza o calidadsleroductos y este especial deber es

propio de las marcas de certificacion.

Otra teoria que permite asociar la figura deitaicaciones geograficas a la de
mas marcas comerciales es la de “Marca Notoria’gu@ se sustenta en una
interpretacion amplia del articulo 6 bis del Conwette Paris para la Proteccion de la
Propiedad Industrial. Segun esta tesis, la Convanmiorga resguardo contra el uso de
terceros no solo de marcas comerciales registramhmsampliando la proteccién a otros
signos diferenciadores cuyo reconocimiento searioopmr parte del publico, es decir
gue hayan adquirido una calidad tal que los condoires los diferencien del resto sin
necesidad de inscripcion. En virtud de lo antelasrindicaciones adquieren la misma
calidad juridica que las marcas, aun sin contar iogoripcion, toda vez que han
adquirido un prestigio que merece proteccion en gesasegurar la expectativa social
de calidad que con anterioridad se ha alimentadossconsumidores.

El problema con esta teoria es que otorgarsandicaciones geograficas la
misma naturaleza juridica que las marcas comesciatplica desconocer que ambas

instituciones difieren en cuestiones sustanciadea gue sea plausible la protecciéon de

% LORENZINI BARRIA, Jaime. El Régimen de Propiedattustrial en la OMC. Santiago, Chile,
Editorial Juridica Conosur Ltda., 2000. Pag.107

31 NUDMAN ALMAZAN, Verénica Alejandra. Proteccién latnacional de la Denominacién de Origen
Pisco Chileno. Tesis (Memoria de Prueba para ogltgrado de Licenciado en Ciencias Juridicas y
Sociales). Santiago, Chile. Universidad de Chiksuela de Derecho, 2007

32 En esta caso se hace alusién a la realidad chiéendonde se entiende que es el Presidente de la
Republica el que mediante la zonificacion de uggdredecreta que esta es merecedora de proteceion d
una indicacién geogréfica, sin embargo, esto difien cada caso. En algunos paises la proteccién
proviene de la Ley, de la autoridad administrativ@ras.
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cada una y de los derechos por estas conferidosgjpmplo: la inscripcion de una
marca comercial constituye el nacimiento de loec®rs para su titular, en cambio
respecto de las denominaciones geograficas loslieeya existen en virtud de la
calidad de los productos asociado a su origen géogry la inscripcion solo
constituye un medio mediante el cual se protegérs eterechos de la usurpaciéon de
terceros; las marcas pueden ser objeto de enaj@ngicide negociaciones en forma
separada del bien al que individualizan, las irdar@es en cambio son accesorias al
bien raiz instaurado como zona geografica protegidar tanto inalienables; el titular
de los derechos marcarios es quien detenta sure@s las indicaciones en tanto esta
condicion depende del ordenamiento juridico enual se efectle la proteccion, pero
por lo general beneficia a un grupo de productofesimente, las indicaciones
geograficas tienen un objeto limitado, prohibiémdda proteccidon de servicios
mediante la inscripcion de una denominacion, caesjue no ocurre con las marcas,

estas entre otras diferencias.

2.8.4.-Indicaciones geogréficas como institucion de lagiedad industrial

Las indicaciones geograficas serian umand especifica de la propiedad
industrial, cuestién que tiene asidero si revisataaefinicion de propiedad industrial,
siendo estadquella rama del Derecho Intelectual que se refiaréos derechos de
creacion intelectual, pero especialmente referidgdscampo de la industrial y el
comercio, permitiendo a las personas fisicas y mesraroteger sus creaciories®
elementos que coinciden con la institucion de &sodchinaciones. Un ejemplo de este
hecho es el caso del vino, el que constituye ueacdn intelectual toda vez que
requiere en su “creacion” de la participacion defgsionales del area de la vinicultura,
agregando el componente de que la zona geogréfida eual se produzcan debe
presentar caracteristicas especiales que hagaweadera la proteccion y la proteccion

mediante estas se otorga tanto a un productor goensona natural como a una

3 VINAMATA PASCHKES, Carlos. Ob. cit. P4g. 123
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colectividad de productores. Esta a mi parecea ¢ésdria que mejor permite explicar la
naturaleza juridica de las indicaciones, no sold@antes dicho, sino debido a que no
excluye ninguna de las caracteristicas propiagsslenismas y en definitiva constituye
la rama del derecho donde esta institucion tuvorgen, o que permite conocer tener

certidumbre sobre la legislacion aplicable.

2.9. Fundamento de la proteccion de las Indicaciosgeograficas

La justificacién de la necesidad de proi@n de las indicaciones geograficas ha
sido un tema abordado por la doctrina tradicionatmelesde tres prismas, ya sea
mirando el interés del consumidor final del produdb que se manifiesta en la
satisfaccion que éste espera recibir del bien,lanterés del productor del bien, o
teniendo como fundamento el interés de fortalecdegarrollo econémico de una zona
geografica en particular. Sin embargo, todos esmssibles” argumentos solo
constituyen efectos, dado que en el interés depani@ en particular no se puede
justificar la proteccién sin esta se convierta éstéculo al comercio legitimo y que

implique un trato desigual para con los integradesna economia.

Dado lo anterior, una correcta fundamentaciénadnecesidad de proteccion se
cimentara en dos pilares: por una parte, la coreidin de las indicaciones geograficas
como signos que entregan informacién a los consanesg resguardando una
expectativa que ya existe y esta reconocida poreldss sociales; y por otra, las

indicaciones geograficas como derechos de propiedad

El primer elemento a considerar es la capacidad tiene este signo distintivo
para entregar informacion a los consumidores, t isformacién relacionada con la
especial calidad que detentan los productos obgtia proteccion, sino primeramente
sobre la existencia de un bien que puede ser apet@or los receptores de la

informacion. Lo anterior confirma la idea que ladicaciones geograficas “tutelan una
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imagen que ya tiene un reconocimiento sotialfo que se traduce en que las
indicaciones, a diferencia de las marcas — coguasson frecuentemente comparadas —
0 crean una expectativa de calidad en el consumisioo que reafirman una

expectativa ya existente.

De esta manera, el interés principal en lagoabn de las indicaciones
geograficas se encuentra en la necesidad de reésguara expectativa ya existente,
pero este hecho tiene dos efectos igualmente lo@sefs que la proteccion en si: En
primer lugar, esto asegura a los consumidores best&dar de calidad ofrecido se
encuentra verdaderamente en el bien. A la veznleega de informacion permite
diferenciar entre diversos bienes a los que sattdsiyen determinadas caracteristicas
similares, lo que se traduce en una reduccion dectistos de busqueda de los

productos, ademas de evitar la confusién de loswidores.

Una segunda fundamentaciéon de la proteccidlagiendicaciones ( caracter que
sin duda esta directamente relacionado con el fuedto de proteccion anterior), lo
constituye el interés de los productores en logua sus productos sean diferenciados
en el mercado, diferenciacion que sin duda redandar que los que relnan
caracteristicas reconocidas como deseables paotmmimidores, sean preferidos por

estos.

Lo que se busca en este caso es que el titelaterecho de propiedad, cuente
con un incentivo para dar un uso valioso al biebreseel que recae el derecho en
cuestion. En el caso de las indicaciones geoggatancentivo sera consustancial al
otorgamiento del derecho de propiedad sobre euéopermitira mantener en caracter

distintivo y la veracidad de la informacién entréga

En definitiva, la proteccion de las indicacisrgeograficas se fundamenta en la
necesidad de proteger a un ente social especiameiterable, el consumidor, por

tanto, mediante la implementacion de éstas se aedgu las expectativas de calidad

3 VALENZUELA GARCIA-HUIDOBRO, Maria Ignacia. Ob. ciPag.17
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respecto a un bien que ya existe y que por tametitoyen la razén primordial de

compra del consumidor final.

Una prueba de que es el consumidor la pringpsicupacion de los legisladores
es que se han constituido especiales limitacioaes Ips productores, por ejemplo, los
derechos de propiedad que detentan los producyopse les permiten utilizar con
exclusividad la indicacion no son trasferibles, poanto quien produce el bien es
también un componente que determina la calidaanisgho y su modificacion podria

confundir al consumidor y alterar sus conductasamepra.
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Capitulo 3

PROTECCION DE LAS INDICACIONES GEOGRAFICAS EN LA
LEGISLACION INTERNACIONAL

3.1. Tratamiento en la Legislacion Internacional déas Indicaciones Geogréaficas.

Como indicaramos en apartados anteriores, la existade las indicaciones
geograficas es de larga data, sin embargo solorta da fines del Siglo XIX se
reglamenta la instituciéon. En los siglos anteriprés ausencia de convenios
internacionales en la esfera de la propiedad industlificultaba las posibilidades de
lograr la proteccion de derechos sobre nuevas awees marcas o denominaciones
geograficas. Esto debido a las enormes diferefeigslativas existentes entre un pais y
otro y porque en materia de marcas o indicaciqueas, obtener la proteccidén en paises
distintos al de origen de los productos, la salttiiebia ser impetrada practicamente al

mismo tiempo en cada uno de estos.

A inicios del siglo XIX, algunos paises, condicidna por el aumento de los
intercambios comerciales, inician un proceso de¢adién de leyes que permitieran
regular las materias de propiedad industrial. Estasovaciones legislativas
promovieron el deseo general de armonizar las ley@stentes y crear por tanto

instrumentos de alcance internacionales que pemauitiregular la materia. El aumento
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del comercio y de las corrientes tecnoldgicas elise paises, fue haciendo mas

necesaria dicha armonizacion.

Luego de la celebracion de varios congresos int@nales en los que se
destaco la conveniencia de establecer una normiatieenacional en esta esfera, una
Conferencia Diplomatica celebrada en Paris en t888luyd con la aprobacion y la
firma del Convenio de Paris para la Proteccionaderbpiedad Industrial (en adelante
llamado “el Convenio de Paris”). El Convenio dei®dme firmado por 11 Estados:
Bélgica, Brasil, El Salvador, Espafia, Francia, Guaila, Italia, Paises Bajos, Portugal,
Serbia y Suizd. Cuando entr6 en vigor, el 7 de julio de 1884 habian sumado
también Gran Bretafia, Tunez y Ecuador, con lo dueueero inicial de paises
miembros fue de 14. Al terminar el siglo XIX, elméro de paises miembros ascendia
a 19. Fue sélo durante el primer cuarto del sigloa, y después, sobre todo, tras la
segunda guerra mundial, que aumenté en forma masidevable el niumero de

miembros del Convenio de Paris.

Después de su conclusién en 1883, el Convenioeftisado en siete ocasiones,
a saber, en Bruselas en 1900, en Washington en @811 Haya en 1925, en Londres

en 1934, en Lisboa en 1958 y en Estocolmo en 1967.

Al 15 de abril del 2001, 162 Estados eran paisesnimios del Convenio de
Paris. Cada una de las conferencias de revisipartat de la Conferencia de Bruselas
de 1900, finaliz6 con la aprobacion de un Acta sada del Convenio. Con la
excepcion de las Actas concertadas en las confaseme revision de Bruselas y
Washington, que ya no estan vigentes, todas las @irtas siguen teniendo validez, si
bien la gran mayoria de los Estados miembros sde ga la mas reciente de esta
Actas, la de Estocolmo de 1967.

%" Seminario de la OMPI para los paises andinos slbabservancia de los derechos de propiedad
intelectual en frontera, [en linea],
<http://www.wipo.int/meetings/es/html.jsp?url=htfpnvw.wipo.int/edocs/mdocs/lac/es/ompi_pi_sem_b
og_02/ompi_pi_sem_bog_02_4.de¢UItima visita 3 de Mayo de 2011].
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Al Convenio de Paris le siguieron el Arreglo de MadRelativo a la represion
de las indicaciones de procedencia falsa o engagbgae fue firmado el 14 de Abril
de 1891 y los consiguientes Protocolos y Reglanserttcargados de precisar su
alcance, y el Arreglo de Lisboa cuya entrada eand@ data desde el 31 de Octubre de
1958.

Si bien la proteccion y definicién de las indica®e sigue difiriendo segun la
normativa existente en cada pais, estos deben tmeronsideracion las normas
internacionales en materia de denominaciones geagA las que emanan de
Convenio, Tratados y Reglamentos, entre otras égent

A continuacion nos referiremos a la forma en quedsslacion Internacional ha
abordado la problemética de las instituciones gdmgis, analizando para estos efectos,
en forma cronoldgica los distintos Convenios y glws que han buscado responder a
las interrogantes propias de una sociedad glol@izean materia de Propiedad
Industrial.

3.1.1. Indicaciones Geograficas en el Convenio dari®

El Convenio de Paris para la Proteccion de la Bdaul Industrial constituye el
primer instrumento que se aboco al estudio denktgtuciones propias de esta rama del
Derecho de Propiedad intelectual, constituyendo tma avance para la época, solo
comparable a los efectos de la entrada en vigeletiacuerdo TRIPS.

El Convenio de Paris fue adoptado el 30 de marzd 883, creandose una
Union de paises para la defensa de los derechm®piedad industrial, tal como indica

en su articulo 1%

El objeto de aplicacion del Convenio esta consageadel articulo 1° N° 2, el

gue sefala‘La proteccion de la propiedad industrial tiene pobjeto las patentes de

2 Convenio de Paris, Articulo 1.1: “Los paises adoales se aplica el presente Convenio se constituy
en Unién para la proteccién de la propiedad inéalstr
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invencion, los modelos de utilidad, los dibujos adelos industriales, las marcas de
fabrica o de comercio, las marcas de servicio,a@hbre comercial, las indicaciones de
procedencia o denominaciones de origen, asi comepaesion de la competencia

desleal”.

El articulo antes enunciado, es una clara muestigud el Convenio desarrolla
solo someramente los conceptos propios de la mtagiendustrial, dado que entrega
nociones solo referenciales e imprecisas de loeguena indicacién de procedencia y
denominacion de origen. El problema redunda enequésta legislatura internacional
el tratamiento de los conceptos de indicacioneprdeedencia y denominaciones de
origen es conjunto, existiendo por tanto una sim@mientre ambos conceptos. Sin
perjuicio de lo anterior, el aumento del comerecans$fronterizo, sumado éste a la
existencia de consumidores cada vez mas informddus,obligado a la legislacion
internacional a ser cada vez mas rigurosa en laepbnmalizacién y desarrollo de las
instituciones que habran de ser representativdasdealidades y caracteristicas de los
distintos productos. Hoy no es posible confufidss conceptos de indicaciones de
procedencia y denominaciones de origen. Ambaduegines’ como hemos esbozado
en el capitulo anterior, difieren considerablemgrtpecialmente en el hecho que las
indicaciones de procedencia no son indicadorasatigad de los productos, sino solo

del origen productivo o de elaboracion de estos.

Si bien a lo largo del Convenio no se hace diratitgion a las indicaciones
geograficas y a como debe efectuarse la protecd@restas, es procedente hacer

aplicable la normativa contemplada para el resgudel las marcas de fabrica o de

2 Hablamos de confusién toda vez que en la detenidinalel campo de aplicacién de la normativa, se
asimilan ambos conceptos. Si la intencién del Coivéuera estudiar a estos en forma conjunta me
parece absolutamente necesario diferenciar suscalsatoda vez que es innegable la problematica que
puede surgir de la utilizacién de una denominaeibrnez de otra

*E| “Acuerdo sobre los aspectos de los derechogasigrlad intelectual,”, que recoge la experiencia y
conocimiento adquirido por la doctrina internacioma materia de indicaciones geograficas, disgngu
con claridad el concepto denominacion de origenddehdicacion de procedencia, lo que lo diferencia
en forma categorica del Convenio de Paris, el gumilaba ambos conceptos. Las practicas comesciale
actuales y la forma en que cada una de estasugisties es utilizada (la caracteristica del prazatt
gue hacen alusién), nos permiten concluir que ablv€nio de Paris confunde los conceptos antes
sefialados, toda vez que al utilizar la conjuncihhiace uno equivalente al otro.
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comercio, en virtud de cémo han sido redactadosseatticulos y del hecho que
plantean como hipétesis que hace necesaria lacpidte el que sea utilizada una

“indicacion falsa o erronea”.

El Convenio consagra dos niveles de proteccidomsléndicaciones geograficas.
En un primer término el articulo ¥Gse refiere a la utilizacién de una indicaciéndals
sea esta directa o indirecta, para indicar la plemeia del producto objeto de la
proteccion, es decir, que la indicacion utilizadaapsindicar el origen del producto no
corresponda a donde este ha sido producido o eldba@fectivamente. El articulo en
cuestiéon alude al hecho objetivo de que un empeedansque aprovechar los
beneficios de una indicacidén ya protegida parael@ochinacion de sus productos, no
siendo necesario que los consumidores incurramren &in embargo no se refiere a la
posible utilizacion de indicaciones que sin sdsa® pueden resultar engafiosas o
inducir a error al publico consumidor, o a la pdslad de utilizar indicaciones
geograficas unidas a vocablos deslocalizadoresjestis que en la practica no son
indicaciones falsas, pero que producen los misrsasas respecto del resguardo de los
derechos conferidos en virtud de la indicacion.eEatticulo no solo se limita a
establecer las condiciones que deben concurrir Ipgzar improcedente la utilizacion
de la indicacion, sino también establece sancioresjtiéendose al articulo que le

antecedé? consistiendo estas en el embargo de los prodatiosportarse en aquellos

3L Articulo 10 [Indicaciones falsas: embargo a lgpamacion, etc., de los productos que lleven
indicaciones falsas sobre la procedencia del ptodueobre la identidad del productor, etc.]: “LBs
disposiciones del articulo precedente seran aglcath caso de utilizacion directa o indirecta de un
indicacion falsa concerniente a la procedenciapdetiucto o a la identidad del producto, fabricamte
comerciante. 2) Serd en todo caso reconocido carte nteresada, sea persona fisica o moral, todo
productor, fabricante o comerciante dedicado adadyxccion, fabricacion o el comercio de ese pramuct
y establecido en la localidad falsamente indicagtacclugar de procedencia, o en la regidon donde esta
localidad este situada, o en el pais falsamenieadd, o en el pais donde se emplea la indicacilsa f

de procedencia”.

32 Articulo 9 [Marcas, nombres comerciales: embardm ianportacién, etc., de los productos que lleven
ilicitamente una marca o un nombre comercial]: TdéjJlo producto que lleve ilicitamente una marca de
fabrica o de comercio o un nombre comercial serbaggado al importarse en aquellos paises de la
Union, en los cuales esta marca o este nombre cahégngan derecho a la proteccion legal. 2) El
embargo se efectuara igualmente en el pais dondaysehecho la aplicacion ilicita, o en el paisddon
haya sido importado el producto. 3) El embargo feeteara a instancia del Ministerio puablico, de
cualquier otra autoridad competente, o de parteréetida, persona fisica o moral, conforme a la
legislacion interna de cada pais. 4) Las autorisiadeestaran obligadas a efectuar el embargo erdeas
transito. 5) Si la legislacion de un pais no admitembargo en el momento de la importacién, el
embargo se sustituira por la prohibicién de impoé@a o por el embargo en el interior. 6) Si la
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paises de la Unién para la proteccion de la prepieddustrial en los cuales la

indicacion geografica tengan derecho a protec@gall

El segundo nivel de proteccién esta consagrado leartieulo 10 bis®,
constituyendo éste una norma de clausura dado bligaca los paises miembros
asegurar la proteccion contra las practicas de etanpia desleal, pudiendo incluir

dentro de estas cualquiera que sea contraria“‘agos honestos en el comercio”.
Junto a lo antes dicho, hay ciertos aspectos dentiento de las indicaciones
geograficas en el Convenio de Paris que es negésditar, dado que fueron avances

significativos en la materia en la época de enteadgigencia del instrumento:

+ Extension del Objeto de Protecci@ Convenio de Paris, en su articulo

1.2 establece el objeto de proteccion, pero no seldimita a las
instituciones propias de la propiedad industri@hosque se refiere
expresamente a los productos que se ven resguardaeitiante estas,
siendo uno de estos el vino. Esto constituye ucardgxcidad, dado que
los instrumentos internacionales encargados délest& la normativa
bésica en esta materia solo se han limitado a are@@hlambito de
proteccion en forma genérica, nunca individualizdos, por tanto
respecto al Convenio de Paris no hay lugar a dqgdasla regulacion
efectuada por este es pertinente para la proteadera industria

vitivinicola.

legislacion de un pais no admite ni el embargolenagnento de la importacion, ni la prohibicion de

importacion, ni el embargo en el interior, y en erapde que dicha legislacion se modifique en
consecuencia, estas medidas seran sustituidasapoackciones y medios que la ley de dicho pais
concediese en caso semejante a los nacionales”.

33 Articulo 10bis [Competencia desleal]: “1) Los paigte la Unidén estan obligados a asegurar a los
nacionales de los paises de la Unién una prote&fiéaz contra la competencia desleal. 2) Congituy
acto de competencia desleal todo acto de compatenatirario a los usos honestos en materia industri
o comercial. 3) En particular deberan prohibirsecdalquier acto capaz de crear una confusion, por
cualquier medio que sea, respecto del establedimikxs productos o la actividad industrial o coonr

de un competidor; 2. las aseveraciones falsas] ejereicio del comercio, capaces de desacreditar e
establecimiento, los productos o la actividad imdaiso comercial de un competidor; 3. las indioaes

0 aseveraciones cuyo empleo, en el ejercicio daleccio, pudieren inducir al pablico a error solae |
naturaleza, el modo de fabricacién, las caractesiist la aptitud en el empleo o la cantidad de los
productos”.
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* Consagracion del Principio “Trato Naciona#l Convenio en su articulo

2.1, consagra el principio de Trato Nacional en fomma similar a la
retratada en el GATY* estableciendo que los nacionales de los paises
miembros de la Uniébn — Unién para la proteccion lalepropiedad
industrial — gozaran en cualquiera de los paises apnforman esta
“asociacion”, en lo que se refiere a la protecailenlos derechos de
propiedad industrial, de los mismos beneficios gieeguen las leyes a

sus nacionales.

La inclusion de este principio es un claro ejemgé afan de esta
normativa por evitar que el resguardo de los dede propiedad
intelectual en general se trasforme en una regince limitacion del
comercio internacional, por cuanto si considerargoe en algunos
casos la delimitacion de una zona geografica coneoecedora de
resguardo mediante el uso de una indicacion previEnuna decision
gubernamental, los paises podrian intentar fodalgcpromover un
determinado sector productivo, no solo con el afénfomentar la
produccion y asegurar la calidad, sino como menamigara proteger la

industria nacional entorpeciendo el libre intercande bienes.

Hay ciertos aspectos de la forma en que el Conveai®aris trata el
Principio de “Trato Nacional” que lo distinguen lds demas acuerdos
gue lo consagran. Por ejemplo, la obligacién degatoa los nacionales
de los demés paises miembros la misma protecci@rseentrega a los
nacionales de un pais de la Unidn en particulasentimita solo a los
paises Miembros, extendiéndose también el tratdomalc a los

nacionales de paises que no son parte del ConveaioParis,

condicionando el resguardo al requisito de estaricibados en un pais

#Acuerdo General sobre Aranceles Aduaneros y Comé@ATT), acuerdo que tiene por finalidad
regular el comercio internacional de mercaderigsntado a lograr la participacion de cada unowe s
integrantes en condiciones de igualdad, no disneaidn y libre competencia. Su entrada en vigeseia
produce el afio 1994.
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miembro o tener un establecimiento industrial o exmal “efectivo y

serio” en tal paig>

La expresion “domicilio” no se interpreta en el tsghm juridico estricto
del término, sino que se considera a una persomaciiada si vive en
un lugar determinado de forma mas o menos permareamaque esta no
sea su residencia legal. La mera residencia, aamdoufuera diferente al

domicilio legal, es suficiente.

En el caso de personas juridicas, el establecimieamercial o
industrial de un pais no miembro debe estar doial en forma
“efectiva y seria” en un pais de la Union. En ciiteantes expuesto se
entiende como la necesidad de que se realice emafefectiva una
actividad comercial en el lugar geografico sefial&lon perjuicio de lo
anterior, dado que el criterio de efectividad yiestad en la actividad
realizada constituye un factor subjetivo que puedear en cada
productor o persona que exija la proteccion, lerespondera a las
autoridades del pais en que se pretenda hacerelaieto nacional la

calificacion del establecimiento.

 Consagracion de la Teoria de “Marcas Notoriamewpmocidas® el

articulo 6 bis del Convenio de P&fjsregula la proteccién de aquellas

% Seminario de la OMPI para los paises andinos slebabservancia de los derechos de propiedad
intelectual en frontera, [en linea,
<http://www.wipo.int/meetings/es/html.jsp?url=htfpnivw.wipo.int/edocs/mdocs/lac/es/ompi_pi_sem_b
og_02/ompi_pi_sem_bog_02_4.d¢d)Itima visita 3 de Mayo de 2011]

3 Articulo 6 bis [Marcas: marcas notoriamente conasjd“l) Los paises de la Unién se comprometen,
bien de oficio, si la legislacién del pais lo pdganbien a instancia del interesado, a rehusavaidar el
registro y a prohibir el uso de una marca de fabdcde comercio que constituya la reproduccion,
imitacion o traduccion, susceptibles de crear cgigfy de una marca que la autoridad competente del
pais del registro o del uso estimare ser alli oente conocida como siendo ya marca de una erson
qgue pueda beneficiarse del presente Convenio igadd para productos idénticos o similares. Ocurrir
lo mismo cuando la parte esencial de la marca itoystla reproduccion de tal marca notoriamente
conocida o una imitacién susceptible de crear @dfucon ésta. 2) Debera concederse un plazo minimo
de cinco afios a partir de la fecha del registra peclamar la anulacién de dicha marca. Los pdisds
Unién tienen la facultad de prever un plazo eruel debera ser reclamada la prohibicién del usdd3)
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marcas que aun cuando no cuenten con registro deaaquellas

respecto de las cuales se reconoce notoriament@egtenecen a una
persona que pueda beneficiarse de la proteccioRa®enio. En este
punto se suscita una cuestion particular. Sobrenagas se ha dicho
gue los derechos que de estas emanan nacen cerigradd al registro,
ya que este es el que les da existencia realnddargo, con las “Marcas
notoriamente conocidas” ocurre lo contrario, eledbp existe con

independencia del registro y es justamente esteaklo que ha llevado a

la doctrina a asociar a las Indicaciones Geografioa esta figura.

En conclusién, y tal como dijéramos cuando analogsaha naturaleza juridica

de la institucion denominacion geografica, las msraotoriamente conocidas se

asemejan y comparten caracteristicas propias dadasciones geograficas, como es

el hecho de que los derechos nacen con antericaldagistro y este constituye solo un

mecanismo de proteccion y, en el caso de las icdicas, una forma de asegurar la

calidad de los productos.

Consagracion del Principio de Prioridaskegun éste, la solicitud de

registro de una indicacién en alguno de los Estado®s del Convenio
les otorga a las partes solicitantes la facultagakar de un determinado
periodo de tiempo, hasta que se concrete la irg@npdentro del cual
cualquier solicitud de registro de simbolos distod para productos
similares sera denegada. El principio funcionaadsiguiente forns: a
partir de la fecha de presentacion de una solicitednscripcion, el
solicitante podra en un periodo determinado — el segun lo indicado
en el articulo 4° del Convenio es de 6 meses paranbrcas de fabrica y

comerciales, a las que se asimila a las indicasiageograficas —

se fijara plazo para reclamar la anulacién o ldibioion de uso de las marcas registradas o uldizale

37 El Derecho de la Propiedad Intelectual y el DeveElconémico Internacional. Pag. 24. [en linea],
http://www.iij.derecho.ucr.ac.cr/archivos/documeida/derecho%20economico%20internacional/2005/
Elizondo%20Soto%20Miguel/Propiedad%20Intelectualy#8R0Derecho%20Economico.pdf[Ultima
visita 3 de Mayo de 2011]
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solicitar la proteccion en cualquiera de los defstmdos parte y, estas
Ultimas, seran consideradas como presentadas ehomdia de la
primera solicitud. Con ello, estas tendran priatid@ente a otros
solicitantes ubicados dentro de aquél periodo. tstitita y economiza
el registro de indicaciones geograficas, por cuardose le exige al
solicitante que presente las solicitudes de praiacen su pais y otros
paises extranjeros al mismo tiempo y del mismo naidogya un plazo
de reflexion a los productores, dentro del cualdpuedecidir con

propiedad en que paises de la Union solicitaraesgluardo.

El aporte legislativo entregado por el ConvenidPagis, no se limita solo a la
consagracion de los principios de trato naciondkeyprioridad, entre otros, sino que
constituye el instrumento de mas amplia tradicidnmaterias de propiedad industrial,
el que como primera normativa establecié el marddico minimo de proteccion en el
ambito internacional para las distintas categaledsDerecho de Propiedad Industrial.
A lo anterior se suma el hecho de representar ordiaa adhesion, ascendiendo a la
fecha las Partes Contratantes a*171® que lo trasformo en alguna época en el tnico
instrumento internacional en materia de propiedaelectual de amplia aplicacion y

difusion en la comunidad internacional

3.1.2. Indicaciones geograficas en el Arreglo de Med

El “Arreglo de Madrid relativo a la resion de las indicaciones de procedencia
falsas o0 engafiosas en el comercio”, en adelateegjlo de Madrid, fue firmado el 14
de abril de 1891, siendo por tanto su entradagaemneia contemporanea al Convenio de
Paris.

%0rganizaciéon Mundial de la Propiedad IntelectuaVi@). Tratados y Partes Contratantes, [en linea],
<http://www.wipo.int/treaties/es/ShowResults.jspdoy_id=ALL&start_year=ANY&end_year=ANY
&search_what=C&treaty id=% [Ultima visita 3 de Mayo de 2011]
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Si bien el Arreglo de Madrid entrega un tratato general de esta especial
institucién de la propiedad industrial, omitiendefidir conceptos tan importantes
como qué entiende por indicacion de procedencraizacion geografica propiamente
tal, presenta un importante avance en la materigue se caracteriza por regular
exclusivamente la proteccion de aquellas indicasaque resulten falsas o engafiosas
en el comercio, a diferencia de anteriores instniosinternacionales que regulaban el
registro y funcionamiento de las marcas comergciala@siendo aplicable por analogia la

normativa existente para estas a las indicacioeegrgficas.
Aunque la extension del Arreglo de Madrid esnangllegando a regular solo
ciertos aspectos de las IG, resulta importantategtalgunos de los aportes legislativos

gue entrega en la materia:

» Objeto de la Protecciérl Arreglo de Madrid no entrega, a diferencia de

otros tratados o instrumentos internacionales, amncepto claro de
cuales son los signos distintivos que se ven pidiegoor el. Del titulo
del Arreglo podria entenderse que la aplicaciorsie esta solo referida
a las indicaciones de procedencia, las que con@&adijos, solo son
indicativas del lugar de origen del producto, simbargo, el articulo 1°
N° 1*° hace alusién a la utilizacién en el comercio dedittaciones
falsas o engafosas”, no definiendo a que clasedilgaciones se refiere,
permitiéndonos por tanto inferir que entrega urgulecion genérica,

resguardando por tanto a las indicaciones geoggaéin general.

La problematica con el articulo 1° radica en qudo sprotege a
consumidores y productores ante la utilizacion da indicacion que
identifique productos como originarios de una zomagion que no es el

verdadero lugar de origen, omitiendo la protec@dte la eventualidad

39 “Arreglo de Madrid Relativo a la Represién de badiiones Falsas o Engafiosas en los productos”.
Articulo 1° N°1: “Todos los productos que llevenaumdicacion falsa o engafiosa en virtud de la cual
resulten indicados directa o indirectamente, coais p como lugar de origen alguno de los paises a |
cuales se aplica el presente Arreglo, o un lugammdo en alguno de ellos, serdn embargados al ser
importados en cada uno de los dichos paises.”
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de que el lugar indicado sea verdaderamente el eyarigen pero que
pueda inducir a error a los consumidores, al facijue estos asocien al
producto ciertas calidades que en la practica nentee Tampoco se

refiere al uso de vocablos deslocalizadores uratloembre geografico.

Proteccion mediante sanciones diferencia de otros instrumentos, el

Arreglo de Madrid no efectia una proteccién direfgdas indicaciones
geograficas, por ejemplo a través de la limitacide registrar
indicaciones que ya existan para el mismo tipo dedyxctos, sin
embargo consagra un resguardo tacito a través dmplieacion de
sanciones ante la utilizacion de indicaciones falsaengafiosas. Al
respecto, en el articulo 1° parrafo primero y sigtes se establece el
embargo de los productos importados mediante legadion de una
indicacion falsa, realizandose el embargo en cada de los paises
donde estos hayan sido importados, en todo lugatedta indicacion de
procedencia haya sido colocada o donde el produaeisto de una

indicacion engafiosa haya sido introducido.

Como dijéramos con anterioridad, la reglamentadéas indicaciones
geograficas diferirA dependiendo del pais en el seaejecute la
proteccion. Por lo mismo, el Arreglo contempla lpdtesis segun la
cual el pais donde son importados los productogeha@a uso de una
indicacion falsa, no considerara en su legisla@brembargo de las
especies como sancién. En este caso, seran apldalsl acciones que
las leyes del pais en cuestion consideren para casolares. Ante la
inexistencia de sanciones que repriman la util@aae indicaciones
falsas o engafiosas, se aplicaran analogamentésfassidiones legales
correspondientes a las leyes sobre marcas y nomdamasrciales.

Induccién a error mediante la utilizacion de puble engafiosasi bien

el Arreglo de Madrid no inhibe la utilizacién dedioaciones que aun
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sefalando el verdadero lugar de origen induzcamoa, i se refiere a
esto en una etapa productiva determinada, la verpasicion u oferta
de los productos. El articulo 3 ffisdel instrumento prohibe la
utilizacion de indicaciones falsas en publicidacbalquier otra forma de
anuncios publicos, cuestidbn que siendo observadadetencion nos
permite inferir que dicho Arreglo busca mediantenisercion de este
precepto que las indicaciones no sean utilizadasdinecta ni

indirectamente en un sentido que pudiese prodocifusion o error al

publico, dado que es en la etapa de puesta en gehproducto y en la
etapa publicitaria del mismo donde este se poneosmacto con el
consumidor y este puede tomar conocimiento de sdiciones

especiales de la mercaderia.

» Indicaciones genéricagstas se encuentran reguladas en el articulo 4°

del Arreglo de Madritf el que se refiere a estas en forma bastante
superficial, simplemente sefialando que le corredg@dna los tribunales
de cada pais determinar que indicaciones geogséafiaa adquirido el
caracter de indicaciones genéricas, quedando pto &xcluidas de la

proteccion entregada por ese Arreglo.

El instrumento en comento omite la exposidi@ncuestiones tan importantes
como qué se entendera por indicacion genérica leswson las circunstancias que

condicionan la conversiéon de una indicacién gedgpafegistrada en una, elementos

0 Arreglo de Madrid relativo a la represion de ladi¢aciones de procedencia falsa o engafiosa en los
productos. Articulo 3 bis: “Los paises a los que apdica el siguiente Arreglo se comprometen
igualmente a prohibir el empleo en la venta, eexfaosicién o en la oferta de los productos, destdas
indicaciones que tengan caracter de publicidadan ssisceptibles de equivocar al publico sobre la
procedencia de los productos haciéndolos figurarestas insignias, anuncios, facturas, tarjetagivels

a los vinos, cartas o papeles de comercio o salalguier otra clase de comunicacién comercial”.

*1 Arreglo de Madrid, Articulo 4° “Los Tribunales deada pais tendran que decidir cudles son las
denominaciones que, en razén de su caracter gendéecsustraen a las disposiciones del presente
Arreglo, no incluyéndose, sin embargo, las denoonimes regionales de procedencia de los productos
vinicolas en la reserva especificada por esteudatic

54



gue al ser desconocidos por los paises miembroslemmue estos puedan tomar las
medidas necesarias a priori para evitar el devaaiuna indicacion utilizada para
identificar productos en el mercado en una ind@agenérica, perdiendo por tanto los

derechos que en consecuencia le corresponden.

Sin perjuicio de lo antes expuesto, el Arredeo Madrid aporta un grado de
proteccion a cierto tipo de productos desconocildofecha, consagrando de esta forma
una especial proteccion para los productos vincolal mismo articulo antes citado
prohibe a los paises miembros utilizar a las imdticees geogréaficas de vinos para
designar sus productos de forma tal que estas puwdasformarse en términos
genérico¥ perdiendo por tanto la proteccién que las dispmsis de ese Arreglo le

otorgan.

La circunstancia antes expuesta constituyerlenera proteccion especial
otorgada a los productos vinicolas lo que es uro dladicador de que incluso en la
época de entrada en vigencia del Arreglo ya existéaespecial consideracion por esta
categoria de productos debido al importante rol egtes cumplian y cumplen en la
actualidad en la economia de muchos paises.

El nivel de proteccidn para las indicacionesggéficas consagrado en el Arreglo
de Madrid excede al ofrecido por el Convenio dasPaiado que este instrumento se
refiere Gnicamente a las indicaciones falsas o feosges, como Unica categoria de los
derechos de propiedad industrial resguardada, exedifia del instrumento que le
antecede, en el cual las indicaciones geografmasratadas en forma indirecta, siendo
solo posible la proteccidon de estas en la medigasgan consideradas como marcas

comerciales.

2 JINGUA ZOU, “Rice and cheese, anyone. The FigteroMRIPs geographical indications continues”,
Brooklyn Law School, Brooklyn Journal of Internatad Law, 2005, [en linea],
http://www.lexisnexis.com/us/Inacademis/searchhiRansearch.do?csi=7327&searchTerms=TITLE%
28NOTE%3A+RICE+AND+CHEESE%3F+THE+FIGHT+OVER+TRIPSEGGRAPHICAL+INDIC
ATIONS+CONTINUES%29&secondRedirectindicator=true&z0.45197657222189¢0Itima visita

3 de Mayo de 2011]
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Lamentablemente el aumento en los nivelesrdiegrion de las indicaciones
geograficas no fue suficiente aliciente para imgnula suscripcién del Arreglo de un
numero considerable de paiéédp que permitiera darle al mismo un grado de
legitimidad mayor a nivel internacional, estandduso Chile dentro de los paises que

se han negado a formar de este instrumento.

3.1.3 Indicaciones Geograficas en el Arreglo de lbsa

El Arreglo de Lisboa relativo a la Paatién de las Denominaciones de Origen y
su Registro Internacional entra en vigencia el 81Qttubre de 1958 siendo los
mayores suscribientes del mismo los principalesesavinicolas, esto debido a que el
instrumento consagra el Primer Sistema de Registesnacional de las Indicaciones

geograficas.
El Arreglo de Lisboa constituye un nuevo intepor fortalecer la proteccion de
las indicaciones geograficas, siendo los princigpaportes legislativos de este los

siguientes:

» Definicion del Concepto “denominacién de orige®s el primer

instrumento internacional en abocarse a la definiade lo que se
entiende por denominacién de origen, indicando lerariculo 2°
gue esta e€4a denominacién geografica de un pais, de una degd
de una localidad que sirva para designar un produatiginario del
mismo y cuya calidad o caracteristicas se debenusx@ o

esencialmente al medio geografico, comprendidos flxgores

3 Desde su entrada en vigencia el 14 de Abril dd 58 34 paises han ratificado el Arreglo de Madri
constituyéndose en partes contratantes, siends: ésmania, Argelia, Brasil, Bulgaria, Cuba, Egipt
Eslovaquia, Espafia, Francia, Hungria, Iran, Irlandaael, Italia, Japon, Libano, Liechtenstein,
Marruecos, Ménaco, Nueva Zelanda, Polonia, PorfiReiho Unido, Republica Arabe Siria, Republica
Checa, Republica de Moldova, Republica Dominic&en Marino, Serbia, Sri Lanka, Suecia, Suiza,
Tldnez y Turquia. [en
linea],<http://www.wipo.int/treaties/es/ShowResults.jspttoy id=ALL&start_year=ANY&end_year=
ANY&search_what=C&treaty id=3&treaty id=10&treatg=i2>, [Ultima visita 3 de Mayo de 2011]
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naturales y los factores humanod’a definicion de denominacién
de origen prescrita en el Arreglo tiene como amtente directo la
definicion de “appellations d'origine” aportada par legislacion
francesa, dado que Francia fue el primer pais é@alaeen su

normativa una nocion de este concepto.

La definicion de indicacion geografica consalgr en este Acuerdo constituye
uno de los elementos mas rescatables de la er@nadigencia del mismo, dado que la
instauracién por primera vez de una definicién ghmaominaciones de origen implica
un reconocimiento de la especial naturaleza juidie las mismas, naturaleza juridica
gue es distinta a la de las marcas, institucionladeropiedad industrial a la que

tradicionalmente se ha asociado.

Para hacer procedente la proteccién mediatéeaguerdo los solicitantes deben
evidenciar la concurrencia de los elementos quesbezan en la definicion, es decir,
las caracteristicas y especial calidad de los mtodusolo pueden deberse esencial o
exclusivamente al medio geogréfico, consideradofdm$ores naturales — como las
caracteristicas del suelo, clima, cepas, etc.fagtmres humanos, como por ejemplo las

técnicas de cultivo o almacenaje de los productos.

La definicibn de Denominacién de Origen otdaydéa adquirido el caracter de
paradigma en la materia, siendo recogida en lejisias posteriores de distintos paises
para explicar las caracteristicas de la institycsimembargo la nocion contemplada en
el Arreglo no esta exenta de limitaciones. El Adoede Lisboa solo consagra la
proteccion de las denominaciones de origen, lascque explicaramos en apartados
anteriores son una especie de indicaciones geocasafimitiendo el resguardo de otras
categorias como las indicaciones de procedenciaso indicaciones geograficas

propiamente tales.

Sin duda la situacion descrita se debe a gei@roductos registrados mediante

una denominacion de origen tienen una calidad supegue los diferencia en el
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mercado haciendo por tanto indispensable su ingérippara evitar de esta forma la
induccién a error a los consumidores por empresanescrupulosos. Con todo, esta
omision resulta discriminatoria para aquellos pobdes que elaboran bienes que
tienen una calidad y caracteristicas con un vateomocido —como los productos
inscritos bajo una indicacibn geografica — la queede o no deberse
predominantemente al medio geografico, con lo quegenera un desincentivo al
desarrollo de productos de alta calidad, dado gusenasegura a los empresarios que
los bienes posicionados en el mercado seran fadiémédentificados por los

compradores y por tanto la inversién podria nortehestorno esperado.

« Contenido de la Proteccives el articulo 3° del referido Acuefdo

el que define el nivel de proteccion. El margemd#eccion de las
denominaciones de origen aplica para cualquier pasign o

imitacién, sin el Pre-requisito del riesgo de iridw errof® a los

consumidores. Es decir, se prohibe la utilizaciénimtlicaciones
geograficas que ya han sido registradas por otrggesarios, aun
cuando el origen indicado en el producto se vemtdad® pudiendo
ni siquiera utilizarse el nombre geografico tradocy elementos
deslocalizadores como “tipo”, “clase”, etc., presiendo, por tanto,
el nivel de proteccion prescrito del factor subjetde induccién a

error al publico.

Este sistema de proteccion tiene las caratitmssde un régimen objetivo de
proteccion, dado que el legislador no recurre atofade “induccion a error” al
consumidor como supuesto necesario para hacer daoige la prohibicion de

utilizacion de la indicacion geografica, con lo lcsmextrema el resguardo.

* Arreglo de Lisboa relativo a la Proteccion de Benominaciones de Origen y su Registro
Internacional, Articulo 3: “La proteccion sera asegla contra toda usurpacion o imitacion, inclusa s
verdadero origen del producto figura indicado dasidenominacion se emplea en traducciéon o va
acompafiada de expresiones tales como “generod;; timanera”, “imitaciéon” o similares.

5 Seminario de la OMPI para los paises andinos slebobservancia de los derechos de propiedad
intelectual en frontera. Pag. 5, [en linea]
<http://www.wipo.int/meetings/es/html.jsp?url=htfpnivw.wipo.int/edocs/mdocs/lac/es/ompi_pi_sem_b

og_02/ompi_pi_sem_bog_02_4.do¢Ultima visita 3 de Mayo de 2011]
58



Reconocimiento de instrumentos internacionalesrianés en el

articulo 4° del Arreglo de Lisboa se hace un reconnto expreso
de la proteccién otorgada a las denominacionesrigeroen los

instrumentos internacionales anteriores a su eatead vigencia.
Esto constituye todo un avance legislativo, dad® lguisumatoria de
los sistemas de proteccion consagrado en cadadenios acuerdos
antes descritos otorga un completo nivel de resiguaa las

indicaciones. Todas aquellas materias omitidasajgumo — como la
falta de definicion de indicacién geografica erCehvenio de Paris

— pueden ser salvadas con el resguardo prescrat@n

Denominaciones genéricaso existe una definicion expresa de lo

gue entendera para efectos del Arreglo como inidices genérica,
sino solo se sefiala que una denominaciéon registnadgodra
adquirir el caracter de denominacion genérica egum pais de la
Union mientras se mantenga la proteccion de la mismsu pais de
origen. De esta forma se indica que la proteccamsagrada en el
pais de origen condiciona la mantencién de losctese que el

registro asegura.

Sistema de Registro Internacional de las Denononasi de Origen

este es sin duda, el principal aporte del Arregho Lasboa, la
instauracion del primer sistema de registro dedEsominaciones
de origen, lo que reporta beneficios tanto a prtmtas como
consumidores. A los primeros, porque mediante gk® en una
institucion de reconocimiento y alcance internaaicse asegura a
éstos, que los productos tendran una protecci@yrialt y en cada
uno de los paises suscribientes del Arreglo y gienal forma se hace
mas cierta la posibilidad de retorno de la inversitiecha para
posicionar el producto en el mercado. Para los wuoigores en

cambio, un sistema de registro disminuye los cod¢oblusqueda de
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los productos y asegura el acceso a informacidispedsable para
seleccionar con propiedad las mercaderias mas iagesppara sus
expectativaskl sistema de registro descrito, no es contempdacdel
Arreglo respecto de otras instituciones propias lalgropiedad
industrial, como es el caso de las marcas y paehteanterior se
debe en parte a las caracteristicas inherenteslaa waa de estas
instituciones. Por una parte, asociamos el conceptd'marca’,
como mecanismo de individualizacion de productosraon de
caracteristicas que son aportadas al mismo popmdictores y
comercializadores, las que tienen por objeto ebrrecimiento del
bien en el mercado. En esto se asemeja a las demcones de
origen, sin embargo, en estas Ultimas el rasgntigt se asocia al
lugar de “origen”, del producto, la zonificacionogeafica en la que
el mismo es producido y extraidos las materias gripara su
elaboracion. Las marcas, en cambio, se asocianemeatos
descriptivos de los caracteres del producto, sumatietiquetado
con logotipos distintivos. La obtencién de una ptgeen cambio,
dice relacion con la innovaciéon y desarrollo depaducto o un
procedimiento nuevo que soluciona un determinadiblpma o
satisface una determinada demanda, actividad yemsfuque se
“premia” transformando esa creacion, a través adtancion de una
patente, en un derecho de propiedad industrial, puede ser
objeto de transacciones comerciales de distipt3®iPues bien, el
hecho de ser las marcas y patentes instrumentioslige@ualizacion
de bienes en materia de propiedad industrial, psociados estos a
la inventiva y consolidaciéon en el mercado de losdpctos,
procesos que son posteriores a la elaboracionsdmikmos, facilita
su reconocimiento en distintas latitudes, sin laesglades de un

sistema de registro internacional para su proteccio

46

INSTITUTO

NACIONAL DE PROPIEDAD INDUSTRIAL, [en Hea],

<http://www.inapi.cl/index.php?option=com_content&wi=article&id=17&Itemid=5&lang=es,
[Ultima visita 2 Mayo 2011]
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Esta especial caracteristica del sistema dateqmion de las Indicaciones

geograficas lo distingue de otras institucionesigglar naturaleza v finalidad, como es

el caso de las marcas y patentes, toda vez que @stauentan con un sistema de

registro de alcance internacional que les permits sroductores beneficiados con su

uso, esperar y exigir su respecto en cada unasdeationes suscribientds| sistema

de registro para marcas y patentes solo alcanZeolateras del pais donde se solicita
su resguardo, sin tener mas alcances internacgogake el reconocimiento que puedan

obtener de los consumidores por su utilizacion.

Bajo el Acuerdo de Lisboa, las denominaciae®rigen son registradas en la
Oficina Internacional de Propiedad Intelectual, agancia de la Organizacion Mundial
de la Propiedad Intelectual (OMPI) — 0 mas conogidiosu sigla en inglés, WIPDEI
sistema contemplado consiste en el registro de el@aordinaciéon en la Oficina
Internacional, a peticion de la Administracion qmis particular que solicita la
proteccion, el que por supuesto lo hace en repi@sén de las personas naturales o
juridicas, publicas o privadas, que detentan lalatidad del derecho a utilizar la
denominacion, en virtud de la legislacion existeatesu pais de origen. Una vez
efectuado el registro, la Oficina Internacional ificd este hecho a las
Administraciones de todos los paises integrantesadenion y del mismo modo
procede a la publicacion de los registros hechasampertorio periédico, lo que tiene
un fin de publicidad tanto para los consumidoresp@ para aquellos productores que
pudiesen tener la intencion de solicitar la instdp de una denominacién ya

registrada.

La notificacidon de registro hecha por la @i&cno obliga inmediatamente a los
paises de la Unidn a prometer su resguardo. Estosemen la facultad de declarar —la

*JINGUA ZOU, “Rice abd cheese, anyone?. The Figler &RIPs geographical indications continues”,
Brooklyn Law School, Brooklyn Journal of Internatad Law, 2005, [en linea],
http://www.lexisnexis.com/us/Inacademis/searchpiRansearch.do?csi=7327&searchTerms=TITLE%
28NOTE%3A+RICE+AND+CHEESE%3F+THE+FIGHT+OVER+TRIPSEGGRAPHICAL+INDIC
ATIONS+CONTINUES%29&secondRedirectindicator=true&dz0.451976572221896Ultima visita

3 de Mayo de 2011]
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Administracion del pais en cuestion-, que no pueasegurar la proteccion de la
indicacidon geogréfica, negativa que debera seficedia a la Oficina Internacional en
el plazo de 1 afio contado desde la recepcion deicam de registro, indicandose
también los motivos que impiden la proteccion. itaagion antes descrita no altera en
forma alguna la proteccién de las denominacionegrigen en los demas paises de la
Union, lo que nos permite afirmar que existe ungespncion de proteccion” en el
sistema de registro contemplado en el Arreglo dbda. Se entendera que todas las
indicaciones registradas gozan de amparo si eareddurso de 1 afio, computado desde
la notificacién de registro, ningun pais suscrit®ettel acuerdo comunica su inaptitud

para proteger en su territorio la denominacion.

La declaraciéon hecha por la Administracion pgals particular, indicando la
imposibilidad de asegurar la proteccion de la iacii@n, debera ser comunicada al pais
solicitante, en el plazo mas breve posible, quedlagidinteresado facultado para
ejercitar en dicho pais todos los recursos admatigds y judiciales que la legislacion

nacional de la nacion requerida contemple.

Sin duda uno de los puntos principales de¢siatde Registro Internacional que
el acuerdo instaura es el reconocimiento de losctles adquiridos por terceros sobre
ciertas denominaciones de origen con anterioridad iscripcion. Segun lo indicado
en el numeral 6 del articulo 5, referido al registriternacional, si una denominacion
admitida a proteccion en su pais de origen endritisu inscripcion fuese ya utilizada
en el mismo pais con anterioridad a la notificaai@nregistro, la Administracion del
pais en cuestion estara facultada para otorgalazo pge gracia para poner fin al uso de
la indicacion, el que no podra exceder los 2 aiifls.plazo entregado por la
administracion para regularizar la utilizacion dedenominacion, debe ser informado
por esta a la Oficina Internacional, esto paraae\d colusion de derechos entre los
titulares de la denominacion de origen registradguellos terceros que de “buena fe”,
hayan hecho uso de esta con anterioridad. El pi@éegal no se remite expresamente
a la buena fe como elemento que debe concurrirhzarer procedente el otorgamiento
del plazo de gracia, sin embargo, este princigiorma al derecho internacional en su
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conjunto, adquiriendo especial preponderancia €mpriacticas comerciales, siendo por

tanto vital obrar conforme a este.

El problema fundamental con el Arreglo de Lebes su baja adhesion,
habiéndolo firmado a la fecha sd@ paise®, dentro de los que no se cuenta Chile.
Muchos paises que tradicionalmente habian martdiestderés en la extension de la
proteccion de indicaciones geograficas se han megad suscripcion, esto debido a su
enfoque excesivamente restringido. Las provisiodek Arreglo, disefiadas para
cumplir con los requerimientos de la proteccionndicaciones geograficas para vinos,
parecen no ser aplicables en su mayoria para fnasiproductos designables mediante
una indicacion geografica. Dado que el Arreglo Lagboa presupone un sistema
nacional de proteccion parecido al sistema frardEsproteccion de “appellations
d'origine”, otras formas existentes de proteccibam(o el amparo a través de la
legislacion de competencia desleal contra la atiizn engafiosa de las indicaciones
geograficas), no cumplen con los requerimientosrétumento para la proteccion en
el pais de origen. La definicion de denominaciérougen entregada por el acuerdo se
cuenta entre las razones que desalientan la adhdsidiertos paises, esto al no contar
con productos susceptibles de adaptarse a lossieguexigidos en la proteccion. Las
caracteristicas de los productos permitian a akywmpresarios acogerse a factores
naturales o a factores humanos como vinculo Unieocdnexion con el origen
geografico, sin embargo el Arreglo de Lisboa prepée estos deben concurrir
copulativamente para hacer procedente el resgdardo.

8 Desde su entrada en vigencia el dia 31 de Octihf958 solo 27 paises han ratificado el Arreglo de
Lisboa constituyéndose en partes contratantesg@iestos: Argelia, Bulgaria, Burkina Faso, Congo,
Costa Rica, Cuba, Eslovaquia, Francia, Gabén, Georgiti, Hungria, Iran (Republica Islamica del),
Israel, Italia, La Ex Republica Yugoslava de MagedpMéxico, Montenegro, Nicaragua, Peru, Portugal,
Republica Checa, Republica de Moldova, RepubliqgauRo Democratica de Corea, Serbia, Togo, Tunez,
[en linea],
<http://www.wipo.int/treaties/es/ShowResults.jsp2toy id=ALL&start_year=ANY&end_year=ANY
&search_what=C&treaty id=3&treaty id=10&treaty id=qUltima visita 2 de Mayo de 2011]

*9 Simposio sobre la proteccion internacional derascaciones geograficas. Perspectiva de futura par
la proteccion de las indicaciones geogréficas. [en linea],
<www.wipo.int/edocs/mdocs/geoind/es/wipo_geo_mvdwidd geo _mvd_01_ 10.dodklltima visita 2

de Mayo de 2011]
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Otro importante factor, que contribuye a evij@ae mas naciones suscriban el
instrumento es el tema de las indicaciones gersrieh Arreglo no se refiere a la
existencia de términos que ya se hayan convertidgeméricos en algunos paises
miembros, no excepcionandolos por tanto de la peair, como seria procedente. Esta
es la principal razén por la cual Estados Unidagtreeotros-, se ha negado a suscribir
el acuerdo. El tema de las indicaciones genérieamtiuso afectado el proceso de
negociacion del Acuerdo TRIPs, el que utiliza dhtreo alto estandar de proteccion

contemplado en el Arreglo de Lisboa como uno dersdelos guia.

Aun cuando podamos comprender — en virtud darggmentos esgrimidos — la
reticencia de ciertos paises a suscribir el Arregld.isboa, sobre todo entendiendo que
en la época de entrada en vigencia del mismo @lcambio comercial transfronterizo
no alcanzaba el volumen ni la repercusion inteomatique en la actualidad detenta,
por tanto las naciones no consideraban la espeuipbrtancia que revestiria la
utilizacion de indicaciones geograficas para irdlralizar productos en el mercado, ese
Arreglo contemplaba una salida que permitia a kisgs negarse a la proteccion de

indicaciones geograficas en sus fronteras.

Sin bien es evidente que el incremento en lesles de exigencia para hacer
posible la utilizacidon de indicaciones geografiqag representa el Arreglo de Lisboa,
los requerimientos para hacer procedente el registiternacional de las
denominaciones no debiesen ser un obstaculo pheaiesd al acuerdo, toda vez que el
mismo contempla una clausula de reserva, segumdhun pais que se considere
impedido de asegurar en su territorio la protecd®mna denominacion de origen cuyo
registro se ha solicitado puede negarse a su megsh que esto afecte la inscripcion
de la indicacion en los demas paises integrantésacieerdo. Esta clausula de
salvaguarda, que suele ser pasada por alto, poabir sido un factor determinante a

considerar por los paises que dudaban de adhargase Acuerdo.
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Capitulo 4

PROTECCION DE LAS INDICACIONES GEOGRAFICAS EN EL AC UERDO
SOBRE LOS ASPECTOS DE LOS DERECHOS DE PROPIEDAD
INTELECTUAL RELACIONADOS CON EL COMERCIO

4.1. Régimen de Proteccion vigente Pre-Acuerdo TR8

La normativa dispuesta para la Proteccion de ldeadciones Geograficas con
anterioridad a la entrada en vigencia del “Acuesdbre los Aspectos de los Derechos
de Propiedad Intelectual relacionados con el Cawieno la encontramos en un solo
cuerpo legal, sino muy por el contrario, dispersaistintas fuentes, siendo la principal
fuente de derechos y obligaciones los Tratadognateonales. Sin embargo, dado el
bajo grado de adherencia obtenido por los Acuedigmiestos para reglamentar estas
materias, la proteccion se efectia también en gunsi® nivel, la legislacion interna de

cada Estado.

De esta forma se abocaron al tratamiento de loedbes Industriales —dentro
de los cuales se circunscriben las Indicacionegrgéoas — el Convenio de Paris para
la Proteccion de la Propiedad Industrial en 1888edlo de Madrid de 1891 y Arreglo
de Lisboa para la Proteccion de las Denominaciah@sOrigen y su Registro
Internacional en 1958, cuyas disposiciones y fodmabordar la problematica de las
Indicaciones Geograficas ya ha sido explicada oteriaridad.

Uno de los problemas fundamentales que preserddbgislacion internacional

en materia de Indicaciones geogréficas con anigaidra la entrada en vigencia del
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Acuerdo TRIPs, era la falta de claridad respecta@uk se entenderia por Indicacién
Geografica, Indicacion de Procedencia o Denomimadi® Origen, y si cada una de
estas tendria una reglamentacion distinta, hahidata de las especiales caracteristicas
detentadas por cada una. Fue asi como los Acuardes indicados fueron aplicados
indistintamente a cualquiera de las categoriagiatias en el concepto de Indicaciéon
Geografica, provocando por tanto confusion en msemidores y el desincentivo de
los productores, quienes entendieron que no erasago elaborar bienes de calidad,
dado que aun cuando solo se indicara el lugar aegdencia del producto este gozaria
de la proteccién dispuesta para productos muchasetaborados y con una reputacion
consolidada en los distintos mercados.

En un segundo nivel, se aboco a la protecciongathcaciones geograficas la
legislacién interna de cada uno de los paisesisa€lios, la que resulté insuficiente. Los
errores cometidos en el plano internacional seomiéncrementados, cuestion que se
produce toda vez que la dictacion de estas leyesstwvo seguido de un estudio
acucioso del tema y de las implicancias de est@a esonomia nacional de cada pais,
sino muy por el contrario, lo que los legisladohéseron en su gran mayoria, fue
extraer lo plasmado en los distintos Acuerdos haeionales vigentes a la época —
incluso aquellos que no habian sido suscritos poatie en cuestion — y reproducirlo. A
todas luces esta practica no contribuyé a mejdraivel de proteccion prescrito para
las categorias de propiedad industrial en gendaalp que la legislacién obtenida no

era un reflejo de la realidad econdmica y comeraaional.

La adhesion a los Acuerdos mencionados — aun cuaaden debido a la
presion de la comunidad internacional por regudar finaterias sobre derechos de
propiedad intelectual — fue bastante menor, louqudo a la falta de regulacion de los
derechos de propiedad industrial en las legisl@siaracionales (habida cuenta de ser
esta una materia de incipiente desarrollo en laomayle las legislaciones), entorpecia
el intercambio comercial de bienes de origen a@mjotuestion que fue evidenciada
principalmente por los paises con una economiaagrdesarrollada, como es el caso

de Europa, los que alegaron la necesidad de estahle estatuto de proteccion de las
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distintas categorias de los Derechos de Propiadalittual que se relacionaran de una

u otra forma con el comercio.

4.2.¢:Qué es el Acuerdo TRIPs?

El Acuerdo sobre los Aspectos de los Blewe de Propiedad Intelectual
relacionados con el Comercio (ADPIC) o Acuerdo T&Rplr sus siglas en inglés, es un
acuerdo de caréacter multilateral, nacido en el s#mda Organizacibn Mundial del
Comercio y que se encarga de sistematizar logliesede propiedad intelectual. Nace
como respuesta a la necesidad de regular las amtetacionadas con los Derechos de
Propiedad Intelectual, las que adquirieron espeelal/ancia con ocasion del aumento
del intercambio comercial transfronterizo. Estateaido en el Anexo 1C del Acuerdo
de Marrakech, por el que se establece la Organdizablundial del Comercio,
produciéndose la firma del tratado el 15 de al&ill894. EI Acuerdo, cuya entrada en
vigor se produce el 1 de enero de 1995 busca estalhormas y disciplinar el campo
de la propiedad intelecti?dl aumentando los niveles de proteccién que pais est
materias se disponian en anteriores Convencione8cyerdos internacionales.
Mediante el establecimiento de niveles minimos dmepcion el Acuerdo TRIPs
intenta reducir las distorsiones y obstaculos detercio internacional y fomentar una
proteccion eficaz y adecuada de los derechos geeplad intelectual evitando que esta
proteccion se traduzca en el entorpecimiento et lintercambio de bienes entre las

naciones contratantes.

El Acuerdo TRIPs — en adelante TRIPs — es, fedha, el instrumento mas
comprensivo y de mayor alcance legislativo que s§ahsuscrito, al regular
practicamente todas las materias de propiedacattel®>? De esta forma el acuerdo se

aboca a la armonizacion en un solo cuerpo de lasasosustantivas incluidas en forma

*1 LORENZINI BARRIA, Jaime. El Régimen de Propiedattluistrial en la OMC. Santiago, Chile,
Editorial Juridica Conosur Ltda., 2000. Pag. 60

*2 SANTA CRUZ, Maximiliano. La Propiedad Intelectugl los Acuerdos Internacionales. Eiianza
Chilena por un Comercio Justo y Responsable. Losdbes de Propiedad Intelectual y el libre comercio
Santiago, Chile, Editorial Oxfam, Noviembre 2008gP23
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dispersa en los convenios de Paris, Berna, WasmngtRoma, en sus respectivos
campos. Ademas de lo antes dicho, el TRIPs incarpemregulacion de aspectos e
instituciones del derecho de propiedad intelectuaica antes tratadas en acuerdos
sobre la materia, como es el caso de la informawdddivulgada y los conocimientos

tradicionales.

No obstante lo ya dicho sobre el Acuerdo stdseaspectos de los Derechos de
Propiedad Intelectual relacionados con el Comereso preciso sefialar ciertas
caracteristicas poseidas por este , las que someeadas a continuacién y cuyo
conocimiento es esencial para el correcto enteeditmide los beneficios del TRIPs:

1. El Acuerdo TRIPs efectia un tratamiento integlalla propiedad
intelectual, al integrar en un solo cuerpo praotieate todas las formas
en gque esta se manifiesta. Esto constituye un sibtenavance en el
tratamiento de los derechos de propiedad intelectekativos al

comercio, dado que no es necesario para las patéessadas, como en
épocas pasadas, negociar acuerdos especificoopiedad intelectual
para proteger los derechos inherentes a una stdaiangeEl Convenio de
Berna trataba derechos de autor y derechos con€xosenio de Paris
relativo a la proteccion de los derechos de pr@ueddustrial; etc.),

encontrdndose incluso tratadas en este acuerddideaxtéss nuevas 0 no
universalmente aceptadas como las indicaciones r@fetas e

informacion confidencial.

2. El Acuerdo TRIPs, como dijéramos en apartaddsrianes, esta
contenido en el Anexo 1C del Acuerdo de Marrakemheb cual nace la
Organizacién Mundial del Comercio. De este mods, 1163 miembro$

gue a la fecha integran la OMC se comprometenpetasel acuerdo y

a implementarlo en sus legislaciones internas psole hecho de ser

3 Organizacion Mundial del Comercio (OMPI), [en tihe

<http://www.wto.org/spanish/thewto_s/whatis_s/tibrgh_s.htr, [Ultima visita al 2 de Mayo de 2011]
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partes integrantes de la OMC. El nUmero de paisssitos al TRIPs es
a toda luz mayor que en instrumentos internacignalateriores,
cuestion que le otorga mayor legitimidad al acuerdqmermite que los
sistemas de proteccion de las distintas modalidateespropiedad

intelectual contemplados en el mismo cumplan sjetigbs.

Otro de los beneficios de la entrada en vigedei Acuerdo TRIPs al alero de la
OMC es que esta ultima constituira de ahora en ehdmievo foro internacional de
debate y desarrollo de la propiedad intelectualval multilateral® con lo cual se
asegura, al menos formalmente a las partes comtigatéa participacion en la toma de

decisiones y de modificaciones efectuadas al Acuerd

3. Aun cuando el Acuerdo establece niveles de geiite con creces
superiores a los establecidos en instrumentosnexd@nales anteriores
es reconocida la flexibilidad del mismo, mecanisque permite la
integracion de este sistema de proteccion en paieas distintas
realidades econémicas y comerciales, y por tantartereses distintos.
La flexibilidad de la que hablamos se encuentrasagrada en el
Articulo 1° N° P° del Acuerdo, el que sefiala qtieos Miembros
aplicaran las disposiciones del presente Acuerds imiembros podran
prever en su legislacion, aunque no estaran oblga@ ello, una
proteccion mas amplia que la exigida por el preseAcuerdo, a
condicion que tal proteccion no infrinja las dispmsnes del mismo.
Los Miembros podran establecer libremente el métadiecuado para
aplicar las disposiciones del presente Acuerdolenaco de su propio
sistema y practica juridicos.’El articulo resefiado grafica como se
manifiesta la flexibilidad del acuerdo, prescrildlen

> LORENZINI BARRIA, Jaime. El Régimen de Propiedattluistrial en la OMC. Santiago, Chile,
Editorial Juridica Conosur Ltda., 2000. Pag. 60

® Articulo 1° N° 1 del Acuerdo sobre los Aspectos ks Derechos de Propiedad Intelectual
relacionados con el Comercio.
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3.1Que las partes son libres de establecer nivelggateccion superiores
en sus legislaciones internas, sin embargo, ddbeereos garantizar los
niveles minimos de proteccion fijados en el acue@ln esto se logra
adecuar la implementacion del TRIPs en paises parhistoria reciente

respecto a la proteccién de los derechos de pragiedelectual.

3.2Que seran las partes contratantes las que podegir el mecanismo
para asegurar la proteccion exigida, lo que guardeecta relacion con
la modalidad de propiedad intelectual que las partetendan fomentar
y con el sistema de proteccion existente en lasl&gdn nacional en

cuestion.

3.3El TRIPs concede un plazo de gracia a las partesratantes para
adecuar su legislacion nacional a las exigenciakenadas por el
acuerdo, periodo transitorio cuya extension dep@ndie la calidad
social y economica detentada por el pais en cueddé esta forma, y a
la luz de lo dispuesto en el articulo 65 del Acoef@RIPS®, se establece
un periodo general de 1 afio para todos los Miemlom#ado desde la
entrada en vigencia del acuerdo, en el cual lasegpano estaran
obligadas a dar aplicabilidad a las disposicionB® K. Posteriormente,
en el numeral 2 se incrementa el periodo sefalatlaf@s, adicionales
al periodo general indicado, esto para los paisedesarrollo, nuevo
periodo que les permitira aplazar la fecha de apiin de las normas
decretadas en el acuerdo, con excepcion de lasasogue guarden
relacion con los principios de trato nacional ynéeion mas favorecida
contenidos en los articulos 3 y 4. En ultimo téorse cuenta un nuevo

periodo dispuesto para paises menos adelantadds, hesbida

5 Acuerdo sobre los aspectos de los Derechos déeflampIntelectual relacionados con el Comercio.
Articulo 65: Disposiciones Transitoria&l. Sin perjuicio de lo dispuesto en los parrad2o8 y 4, ningun
Miembro estara obligado a aplicar las disposiciotelspresente Acuerdo antes del transcurso de un
periodo general de un afio contado desde la fectentlada en vigor del Acuerdo sobre la OMC. 2.
Todo pais en desarrollo Miembro tiene derecho azaplpor un nuevo periodo de cuatro afios la feeha d
aplicacién, que se establece en el parrafo 1,9disposiciones del presente Acuerdo, con excemaon
los articulo 3,4y 5"
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consideracion de las especiales condiciones ecgadmisociales,
culturales y legislativas que estos presentanu®lgs impide poner en
practica con celeridad las disposiciones del acudRéspecto a estos el
ADPIC establece en el articulo 66 numerdl un periodo de 10 afios,
adicional también al periodo transitorio generéhieiecido en el articulo
1 N° 1, plazo que incluso puede ser prorrogable @npeticion fundada

de un pais menos adelantado.

4. La entrada en vigencia del Acuerdo materialitaegfuerzo de
armonizacion legislativa realizado por sus preaescel que se efectia
a través del establecimiento de estandares mirdengsoteccion los que
deben ser respetados por todos los paises, independde las

condiciones de desarrollo que estos detenten.

Aun cuando para el establecimiento de los nivelegsimos de
proteccion consagrados en el acuerdo se tuvo esidemacion los
sistemas de resguardo consagrados en anteriordsumesatos
internacionales sobre la materia, el TRIPs elevasiderablemente la
proteccion antes establecida para las distintasahaadies de propiedad

intelectual.

Si bien el establecimiento de un nivel minimo detgucién no cumple
con las expectativas de los paises desarrolladegramtes de la OMC,
quienes instaronla creacién de un acuerdo que regulara estas amteri
cuestion que se debe a que éstos al poseer uneidampgroductiva

mayor permiten la creacion de bienes altamenteamis en el mercado

" Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos deid®faqb Intelectual relacionados con el Comercio.
Articulo 66 N°1: Paises menos adelantados Miemtitoslabida cuenta de las necesidades y requisitos
especiales de los paises menos adelantados Mignd@asus limitaciones econdmicas, financieras y
administrativas y de la flexibilidad que necesitama establecer una base tecnoldgica viable, nindan
estos Miembros estard obligado a aplicar las disjpoes del presente Acuerdo, a excepcion de los
articulos 3, 4 y 5, durante un periodo de 10 abosaclo desde la fecha de aplicacion que se establec

el parrafo 1 del articulo 65. El Consejo de los ADPcuando reciba de un pais menos adelantado
Miembro una peticién debidamente motivada, condegedrrogas de ese periodo”.
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en los cuales el reconocimiento internacional efispensable para
mantener las ventajas comparativas — si asegurangcienes menos
desarrolladas, carentes de sistemas de protecdécuados, puedan
implementar los niveles prescritos, consumandosexiaresion que

“menos es mas”.

5. La caracteristica que a continuacion se indicadn directa relacion
con la antes enunciada. Las obligaciones estabkecal las partes
contratantes en virtud de TRIPs deben ser cumphideabalidad de lo
contrario arriesgan sanciones comerciales antecelmplimiento. Las
sanciones impetradas a un pais Miembro y cualaepirar controversia
gue se suscite entre las partes seran sometidascahismo de solucion
de diferencias establecido por el acuerdo en sue pguinta,

principalmente en el articulo 63.

Del articulo resefiado se desprende que el dousg remite al mecanismo de
solucién de diferencias de la ONfCcomo el medio idéneo para perseguir el
cumplimiento de las disposiciones comprendidad @fR#’s y para imponer sanciones
en el caso que un pais integrante incumpla lo lesidb. Esto es perfectamente
comprensible si recordamos que el ADPIC nace abale la Organizacion Mundial
del Comercio, estando contenido en el Anexo 1(Adakrdo de Marrakech por el cual

entra en funcionamiento la OMC.

8 Acuerdo sobre los aspectos de los Derechos déeflampIntelectual relacionados con el Comercio.
Articulo 64: “Solucidén de diferencias: 1. Salvomlisicion expresa en contrario en el presente Aoyerd
para las consultas y la solucidon de diferenciaseer@mbito del mismo seran de aplicacion las
disposiciones de los articulo XXII y XXIlI del GATTe 1994, desarrolladas y aplicadas en el
Entendimiento sobre Solucién de Diferencias. 2.abte un periodo de cinco afios contados a parta de
fecha de entrada en vigor del Acuerdo de la OMGQa & solucion de diferencias en el ambito del
presente Acuerdo no seran de aplicacion los p&afy y 1 c) del articulo XXIII del GATT de 199%.
Durante el periodo a que se hace referencia erdreafp 2, el Consejo de los ADPIC examinara el
alcance y las modalidades de las reclamacionespdeprevisto en los parrafos 1 b) y 1 ¢) del attc
XXIII del GATT de 1994 que se planteen de conforadidcon el presente Acuerdo y presentara
recomendaciones a la Conferencia Ministerial pararobacion. Las decisiones de la Conferencia
Ministerial de aprobar esas recomendaciones o angllperiodo previsto en el parrafo 2 solo pod&mn
adoptadas por consenso, y las recomendacionesaga®Burtiran efecto para todos los Miembros sin
otro proceso de aceptacién formal”.

¥ SANTA CRUZ, Maximiliano. Op. Cit. P4g., 23.
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4.2.1. Materias Tratadas en el Acuerdo TRIPs

Como ya se indicara en apartados anésj@ Acuerdo TRIPs se caracteriza por
ser el acuerdo mas comprensivo de la propiedateattal, conteniendo en un solo
instrumento todas las modalidades de propiedadeattal conocidas a la fecha,
tratadas con anterioridad en forma dispersa ennttist convenios y arreglos, e
incorporando instituciones de la propiedad inteigict que solo poseian un
reconocimiento relativo, como es el caso de lagcawmibnes geograficas y la

informacion no divulgada.

El Acuerdo TRIPs no indica en forma expresalesu@don las categorias de
derechos de propiedad intelectual tratados en a&mmi a diferencia de otros
instrumentos internacionales, por ejemplo el Coivee Paris el que en su articulo 1
numeral 2 individualiza las distintas expresioneslal propiedad intelectual que son
objeto del convenio. EI ADPIC en cambio, si biefisda en su articulo £2que las
materias objeto del mismo seran todas las cateygdeigropiedad intelectual — al igual
gue en el Convenio de Paris, obviando la concdpagibn de que se entendera por
propiedad intelectual — de la misma forma nos gatta tarea de revisar cada una de

las secciones de la su Parte segunda para con@tes son protegidas, siendo estas:

Derechos de Autor y Derechos Conexos
Marcas de Fabrica o de Comercio
Indicaciones Geograficas

Dibujos y Modelos Industriales

Patentes

Esquemas de trazado (Topografias) de los circuntegrados

N o g s~ w D PRE

Informacion Divulgada

8 Acuerdo sobre los aspectos de los Derechos déeflampIntelectual relacionados con el Comercio.
Articulo 1.2: “A los efectos del presente Acuertibexpresion “propiedad intelectual” abarca todes |
categorias de propiedad intelectual que son obgetas secciones 1 a 7 de la Parte 11”.
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La necesidad de definir el concepto de propiedéelectual no es antojadiza,
dado que comprendiendo que se entiende como tahpasldeducir que categorias de
derechos serian potencialmente resguardados mede&nsistema destinado a la

propiedad intelectual y su proteccion.

El Derecho de Propiedad Intelectual se entiemuaieo el “Derecho de Creacion

Intelectual”®*

el que comprende el conjunto de normas que protEgeconcepciones
intelectuales del ser humano, entregando un catadtey derechos que tendran por
efecto estimular las creaciones del intelecto ipVarsion en estas. Estas concepciones
pueden referirse a la literatura y caeran por tent@l campo del Derecho de autor y
otras se referiran al mundo comercial o industiiddando comprendidas por tanto en

el campo del Derecho de Propiedad Industrial.

4.2.2.Paises suscritos al Acuerdo

Como se ha indicado en apartados anéstidns paises suscriptores del ADPIC
son todos aquellos que forman parte de la Orgadizdaternacional del Comercio,
debiéndose esto a que el Anexo 1C del Acuerdo deakkch forma parte del acuerdo
por el cual entra en funcionamiento la OMC, suceslet sistema comercial instaurado
por el GATT. En este contexto, es evidente queueharo de paises contratantes es
infinitamente mayor a lo presentes en la mayoridgoddanstrumentos internacionales
anteriores, que regulaban las materias de propiedeléctual, con excepcioén de uno,

el Convenio de Paris. Este Ultimo, registra a &ndel 70 paises adheridd$,niimero

1 VINAMATA PASCHKES, Carlos. La Propiedad Intelectugiditorial Trillas, junio 1998, Pag. 12

%2 pajises suscriptores del Convenio de Paris: AlpAfémania, Andorra , Angola, Antigua y Barbuda,
Arabia Saudita, Argelia, Argentina, Armenia, AuBfa Austria, Azerbaiyan, Bahamas, Bahrein,
Bangladesh, Barbados, Belaris, Bélgica, Belice,irBeBhutan, Bolivia (Estado Plurinacional de),
Bosnia y Herzegovina, Botswana, Brasil, Bulgariarkha Faso, Burundi, Camboya, Cameruin, Canada,
Chad, Chile, China, Chipre, Colombia, Comoras, @orgosta Rica, Coéte d'lvoire, Croacia, Cuba,
Dinamarca, Djibouti, Dominica, Ecuador, Egipto, Elvador, Emiratos Arabes Unidos, Eslovaquia,
Eslovenia, Espafa, Estados Unidos de América, Bstérederacion de Rusia, Filipinas, Finlandia,
Francia, Gabén, Gambia, Georgia, Ghana, GranadegidrGuatemala, Guinea, Guinea Ecuatorial,
Guinea-Bissau, Guyana, Haiti, Honduras, Hungridialnndonesia, Irdn (Republica Islamica del), Jraq
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ligeramente superior a los paises adscritos al ®oUERIPS, sin embargo no por esto
goza de mayor legitimidad respecto a la protecd@nas distintas modalidades de la

propiedad intelectual.

El Acuerdo TRIPs regula en forma integral largmayoria de las materias de
propiedad intelectual que se relacionan con el comen la actualidad, a diferencia
del Convenio de Paris que regulaba solo las materé&s comunmente conocidas la de
propiedad industrial, como marcas y patentes. R&sple las indicaciones geograficas
no efectuaba un tratamiento formal de las mismead due su proteccidén se aseguraba
en la medida que estas eran homologadas a lastalistcategorias de derechos

marcario$®

En conclusion, si bien el numero de paisesriéidscal Convenio de Paris es
superior al del Acuerdo TRIPs, esto no implica guenismo sea reconocido como el
instrumento capaz de sentar las bases de un sigtéem@acional de proteccion de los
derechos de propiedad intelectual relacionadostoamercio, cuestion que si permite
la entrada en vigor del TRIPs, dado que en un mi=megpo se tratan todas las materias
de propiedad intelectual.

Irlanda, Islandia, Israel, Italia, Jamahiriya Arabibia, Jamaica, Japon, Jordania, Kazajstan, Kenya,
Kirguistan, la ex Republica Yugoslava de Macedobesotho, Letonia, Libano, Liberia, Liechtenstein,
Lituania, Luxemburgo, Madagascar, Malasia, MalaMali, Malta, Marruecos, Mauricio, Mauritania,
México, Ménaco, Mongolia, Montenegro, Mozambiqueanhbia, Nepal, Nicaragua, Niger, Nigeria,
Noruega, Nueva Zelandia, Oman, Paises Bajos, BakiBanama, Papua Nueva Guinea, Paraguay, Peru,
Polonia, Portugal, Qatar, Reino Unido, Republicablr Siria, Republica Centroafricana, Republica
Checa, Republica de Corea, Republica de MoldovaUuBRi&Ea Democratica del Congo, Republica
Democratica Popular Lao, Republica Dominicana, Régad Popular Democrética de Corea, Republica
Unida de Tanzania, Rumania, Rwanda, Saint Kittseyiy San Marino, San Vicente y las Granadinas,
Santa Lucia, Santa Sede, Santo Tomé y Principeg8krSerbia, Seychelles, Sierra Leona, Singapur, S
Lanka, Sudafrica, Sudan Suecia, Suiza, Surinamezifmdia, Tailandia, Tayikistan, Togo Tunez, ,
Tonga, Trinidad y Tabago, Turkmenistan, Turquiardd@, Uganda, Uruguay, Uzbekistan, Venezuela
(Republica Bolivariana de), Viet Nam, Yemen, ZambiaZimbabwe, [en linea],
<http://www.wipo.int/treaties/es/ShowResults.jspg@s&treaty id=2>, [Ultima visita 1 de Mayo de
2011]

%3 Las Indicaciones Geogréficas son protegidas p6oakenio de Paris solo mediante el reconocimiento
de las mismas como marcas comerciales, principaénmarcas de certificacion o marcas colectivas,
dado que con estas comparten mas elementos distessupuesto fue recogido por el Acuerdo TRIPs el
que en sus articul@l.4 y 24.5se refiere a la proteccion de indicaciones geamadftontenidas e marcas
comerciales, sin embargo, de igual forma el TRB¥sagra un sistema de proteccion independiente para
las indicaciones geogréficas, reconociendo de festaa su naturaleza juridica como derecho de
propiedad intelectual.
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4.3. Origen del Acuerdo TRIPS. Periodo de Negociaii

La incorporacion del tratamiento de lagiedad intelectual en el marco de la
OMC se produce a iniciativa de un grupo de paisssirdollados, encabezados por
Estados Unidos, esto dada la necesidad de frenfnawde y la defraudacion de
derechos marcarios. De esta forma, el primer adéste directo del Acuerdo TRIPS,
guardando las proporciones, lo encontramos erfAgreement on Measures to
Discourage the Importation of Counterfit Goodgtoyecto de acuerdo al que llegan en
1979 Estados Unidos en conjunto con la Comunidaddea. Este acuerdo tenia como
objeto la proteccion de los derechos marcarioscasacterizaba por el establecimiento
de sanciones ante la exportacion de bienes queawdih marcas falsas. El proyecto en
cuestion fue presentado en la etapa preparatoteaRReunion Ministerial del GATT de
1982, pero aun cuando en etapas anteriores se $whado a Estados Unidos y a la
Comunidad Europea, la aprobacién y apoyo de Jap@anada, el acuerdo no fue

aprobado, siendo sus principales opositores |l@epaiesarrollados en su conjunto.

Aun cuando el acuerdo no vio la luz, EstadogldBino desistio en su intento por
lograr que las materias de propiedad intelectuasdn tratadas en el GATT, para de
este modo reconocer su importante incidencia emoelercio internacional. Las
posteriores iniciativas de Estados Unidos se raaliz en el marco de la Ronda de
Uruguay de 1986, en donde se inicio un proceso ed@aiacion para mediante la
integracion de las propuestas de los paises Pref@ouTRIPs y los grupos que se
mantenian suspicaces ante los beneficios del tratémintegrar de los derechos de
propiedad intelectual, concluir en la redaccion we acuerdo que aunara las

necesidades de todas las partes involucradas.

En el periodo de negociacién, destacan lasuasips de Estados Unidos, la
Comunidad Europea y el Grupo de paises en desarfofi que si bien se oponian
inicialmente a la inclusion de materias de propiettaelectual en el sistema GATT

(sucedido por la OMC), entendieron que la Unicanfoirde manifestar su negativa al
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nivel de proteccion solicitado por los paises deflados y defender sus propios
intereses era participar del proceso de negociaciéon

Es asi como en una primera etapa el presidéeitegrupo de Negociacion
“TRIPs”, procedi6 a la elaboracion de textos quepiporaran las propuestas de los
grupos comandados por Estados Unidos por una part@épmunidad Europea; y un
grupo de paises en desarrollo, los que en estetidomieeron asesorados por la
Secretaria de la UNCTAD. Disponiendo de un textmsotidado que aunara las
proposiciones de todas las partes se procedidf@necion de grupos de discusion,
integrados en igual cantidad por paises desarodlgicen vias de desarrollo. Como es
evidente, los ultimos solo tuvieron — dada su rethucapacidad negociadora — la
posibilidad de informarse de las decisiones ac@sl@th cada grupo, sin tener por tanto

una verdadera participacion.

Lo anterior, no solo se debe a las ostenstifesencias econémicas existentes
entre cada una de las partes contratantes (engrei@d conformado por los paises en
desarrollo y los industrializados), sino a la cararde especialistas en materias de
propiedad intelectual que representaran a los paiselesarrollo, cuestion que deja en
evidencia que al menos en el proceso de negocigaitiscusion de la dictacion de un
acuerdo que regulara en su totalidad las mategagrapiedad intelectual, el GATT
descuido su obligacién de entregar asistenciadaealas partes mas vulnerables en un
proceso de negociacion, de modo que las conclusignelecisiones tuvieran en
consideracion las capacidades econdmicas de taslgmites contratantes, otorgandole

mayor legitimidad al Acuerdo concluido.

Respecto a la modalidad de la propiedad intgécque nos convoca, se
registraron algunos de los mayores conflictos emagico del proceso de negociacion.
Existia consenso, al menos entre los paises diésdo%y de la necesidad de regular en
profundidad las materias que guardaran relaciona®derechos marcarios, patentes y
de incorporar un sistema de solucién de diferengias permitiera resolver con

celeridad e imponer sanciones, si fuesen necesanasl ambito de los derechos de
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propiedad intelectual relacionados con el comersio,embargo las posturas de los
paises industrializados entran en conflicto prialkciente en lo referente a la proteccion

de productos agroalimenticios y de variedades aet@d y animales.

Para la Comunidad Europea resultaba esemrcjaoteccion de las indicaciones
geograficas, como un mecanismo de politica puldica les permitiera fortalecer y
estimular el sector de la agricultbfiacomo pilar fundamental de su politica de calidad
en la produccion agricola. Por los demas, la ¢apidon del sector agricola en los
paises europeos, genera numerosos puestos deotrabanismo tiempo que la
exportacion de productos individualizados por iadiones geograficas genera

considerables ingresos a las arcas fiscales, éoréado la economia Europea.

Por su parte Estados Unidos, cuya economiastergaba en la innovacion, las
inversiones y la transferencia de tecnologia, digpde un numero comparativamente
menor de indicaciones geograficas, por lo tantosaqgustificaba su proteccion, al
menos no en los niveles que era solicitada poolauhidad Europea, sustentando por

tanto su propuesta de Acuerdo en el “proteccionisool6gico®.

Los paises en desarrollo, los que hasta abril989 se oponian ferozmente a la
inclusion de las indicaciones geograficas como n@atie proteccion en el Acuerdo,
optaron sabiamente por no continuar con su negatoé&rima, y concentrar sus
esfuerzos en conseguir un tratamiento de esta rdadale |la propiedad intelectual que
se ajustara a sus necesidades. De esta forma wiensigque solo para vinos y bebidas
espirituosas se contemplara un régimen especigbrdieeccion, disponiéndose un
régimen general para cualquier otro producto sudgdepde resguardo mediante la
utilizaciéon de indicaciones geograficas, cuestiogae veremos con detalle en las

sucesivas paginas.

% RAUSTIALA, Kal y MUNZER, Stephen R., “Global Strlegover geographical indications.” Pag. 2
% CORREA, Carlos. Acuerdo TRIPs, Régimen Internagliotie la Propiedad Intelectual. Editorial
ciudad Argentina, 2° edicion, Buenos Aires 1998).P4.
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El periodo de negociacion que antecedernitrada en vigor del Acuerdo fue
complejo, debiendo las partes involucradas cedele@rminados aspectos, con el afan
de conseguir mayores niveles de proteccion en oadade los apartados que eran
imprescindibles para la proteccion y fortalecimiede sus respectivas economias. De
esta forma el texto final del Acuerdo evidencianotable pragmatismo, pues se pueden
identificar en varios articulos excepciones que sel explican por la posicion de uno o
algunos de los paises, aceptadas en pos de unamisprpor los demas. Un ejemplo
claro de esto lo constituyen la proteccion de mascaciones geograficas, respecto de
las cuales la Comunidad Europea logra su cometilboen parte, dado que respecto de
la mayoria de los productos resguardados — exaagtuanos y bebidas espirituosas —
se contempla un régimen de proteccion general] ena¢ es necesaria la induccion a

error al consumidor para que se reprima el regdgrta indicacion.

4.4. Tratamiento de las Indicaciones Geograficas exl Acuerdo TRIPS

Si bien las Indicaciones geograficas tiingn una institucion que ha sido
objeto de proteccion internacional a lo largo dbifdoria, esta protecciéon nunca se ha
caracterizado por ser uniforme, siendo por taiadias de distinta forma dependiendo

del ordenamiento juridico o de la normativa ques§iera a ellas.

No obstante ello, el Acuerdo TRIPS ha venidargformar la institucion,
identificando dos sistemas de proteccion. Estoersms determinan un resguardo
diferenciado dependiendo si la indicacidn geogaatjone se pretende proteger existia
con anterioridad a la entrada en vigencia del AdudiRIPS o nace con posterioridad a
este. Si bien hemos indicado que son 2 los sistedesdro de cada uno de estos se
establecen distintos niveles y formas de protecdépendiendo del producto al que se

proteja y la forma en que se materializa la profecde la Indicacion.
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4.4.1 Niveles de Proteccion de las Indicaciones @eaficas

4.4.1.1 Proteccion de las Indicaciones Geograficaigientes anteriores al Acuerdo

Este sistema de proteccion se consagrdosnarticulos, el primero y que se
describe a continuacion se refiere a la protecdi@n indicaciones geograficas
registradas o inscritas como tales, es decir, aimtervencion de otras formas de
propiedad industrial. Y el segundo sistema es amesliante el cual una indicacion
geografica esta contenida en una marca comeycis,la marca en cuestion la que es
objeto de registro. El legislador limita la utilién de trademark®® como

mecanismo de proteccion solo a las marcas deicaciihn y marcas colectivas.

4.4.1.1.1. Proteccion de Indicaciones propiamergkes:

Esta se consagra en el articulo 24.4 del TRIPS ehgeat, rezando lo siguiente:
“Ninguna de las disposiciones de esta seccion irdpbna un Miembro la
obligacion de impedir el uso continuado y simila wha determinada indicacion
geografica de otro Miembro, que identifique vinosbebidas espirituosas en
relacion con bienes o servicios, por ninguno derssonales o domiciliarios que
hayan utilizado esa indicacion geografica de maneoatinua para esos mismos
bienes o servicios, u otros fines, en el territat@ese Miembro a) durante 10 afios
como minimo antes de la fecha de 15 de Abril d&,18%) de buena fe, antes de
esa fecha.”Esta excepcion se refiere a derechos adquiridosanterioridad a la
entrada en vigencia del Acuerdo, y se optd por emantlos mismos, dado que la
puesta en marcha del Acuerdo no puede vulneragdestias que en virtud de la

legislaciéon anterior regia para los productores.

Respecto de este nivel de proteccion es necesares kiarias precisiones:

% Termino de origen anglosajén cominmente utilizaai@ referirse a los derechos marcarios.
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Esta excepcion es solo aplicable para indicacigieegyraficas que identifiquen
vinos y bebidas espirituosas, con lo cual se etieque un productor que ha
utilizado una indicacion geografica para produalsintos, tales como “queso”,
aun cuando el uso sea de buena fe o con al ménad8ds de anterioridad a la
entrada en vigencia del Acuerdo, debera renunciarmoteccion que detentaba.
Este hecho es extrafio si consideramos que los g@oxslcomo el vino y las bebidas
espirituosas son considerados mas controversialaneyecedores de mayor
proteccion que otros productos comprendidos emeéitéd de aplicacion de las IG.
Por tanto, es respecto a los restantes productodeferia existir excepciones 0 no

las que favorezcan a los productores de vinos ioteggas.

El alcance de la excepcion esta restringido aldesesas indicaciones solo dentro
del territorio nacional de una Parte del Acuerdw,|lp cual no se permite el uso de
indicaciones geograficas en otros mercados distiéb nacional. Por lo demas esta
excepcion solo beneficia a los “nacionales o ddmr@s”, es decir a ciertos
productores particulares que detentan el derechaanterioridad, y no al pais del

cual estos proveng&h

La excepcién utiliza el concepto de “buena fe”, oorondicionante para hacer al
“nacional o domiciliario” merecedor de la mantemcide la proteccion de la

indicacion, sin embargo el concepto “buena fe” ataexcepto de controversias.
Por parte de quien adopta la indicacion geografisde podria alegar que ha
cumplido con el requerimiento de obrar de buengafgue creia que sus acciones
no violaban ninguna disposicion, aun cuando estavée conocimiento de que en
territorios extranjeros productores usaban la misrdaacion. Por el contrario un

productor que se opone a la excepcion propondrdagoeena fe sugiere que quien
detente o pretenda el uso de la indicacién delmeriastar en conocimiento o no

tener una razén para estar en conocimiento qumelieaicion ya habia sido adoptada.

" LORENZINI BARRIA, Jaime. El régimen de propiedaddistrial en la OMC. Santiago, Chile.
Editorial Juridica, Conosur Ltda. 2000. 300p.
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Dada la materia a la cual se refiere el AcoerRIPS®, la buena fue no puede
sino ser entendida en un sentido objetivo. Lasoaes de “mala fe” implican
conductas injustas y erroneas, y en el contextoeodal las conductas injustas son

tipicamente aquellas contrarias a las normas legale

* En dltimo termino es extrafio que la excepcion $ereea “bienes o servicios”,
dado que cuando el Acuerdo define en el articuld 22concepto de Indicaciones
geograficas se refiere solo a bienes o mercadesiakiyendo de la proteccion a los
servicios, atribuyendo esto al hecho de que laladlde los servicios no puede ser
atribuida a un territorio en particular. Es absugde con anterioridad al Acuerdo
TRIPS los servicios pudieran ser protegidos mediamdicaciones, pero no con

posterioridad.

La referencia a los servicios se debe a la utiimapropia en la industria de los
vinos y bebidas espirituosas de servicios de pdblic o del hecho de listar los
vinos en menus de restaurantes y otros. Sin emb@@gterior no se desprende del
sentido o tenor literal de la norma, y constitupdosuna hipétesis que podria
explicar como los redactores del Acuerdo decidi@nocarporar este concepto, si de
las negociaciones previas a la constitucion dehmise nota la negativa de las

Partes a incorporar a los servicios como objetprdgeccion.

4.4.1.1.2Indicaciones protegidas por intermedio de marcasnaciales:

Aunque no fue establecida directamente duranteradepo de negociacion del
Acuerdo TRIPS como un sistema de proteccion dec@otbhnes geograficas, el
legislador no tuvo otra opcion mas que respetadésschos adquiridos mediante la

proteccion de las indicaciones en marcas comesciale

% E| Acuerdo fue creado al alero de la OMC, sucesleréa institucionalidad creada por el GATT, por
tanto y tal como su nombre lo dice- Acuerdo sobseAspectos de los derechos de propiedad intelectua
relacionados con el comercio- el tratamiento dedie®chos de propiedad intelectual se hace desde la
esfera de los derechos comerciales.
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La excepcion a la utilizacion de marcas comerciaka contenida en el articulo
24.5 del TRIPS Agreement, el que versa de la sigiforma:‘cuando una marca

de fabrica o de comercio haya sido solicitada oisggda de buena fe, o cuando
los derechos de una marca de fabrica o de comeeibayan adquirido mediante

el uso de buena fe:

1. antes de la fecha de aplicacion de estas disposmsi@n ese Miembro, segun lo
establecido en la Parte VI; o
2. antes de que la indicacion geogréafica estuvieratggma en su pais de

origen...".

La excepcion contemplada en este articulo exigeisigs similares de existencia,
los que estan referidos a tiempo y a la preserglidadtor “buena fe”, por tanto

merece ciertas consideraciones:

Si bien en el articulo 22.3 y en el 2%.2os gestores del Acuerdo expresamente
excluyeron de proteccion a las marcas comercialesogntuvieran indicaciones
geograficas, en este inciso, el respeto a las mamaerciales ya inscritas o con
solicitud de inscripcion iniciada se efectu6 conmonmecanismo para mantener los
derechos que las partes ya habian adquirido mediarihscripcion de estas. Por
tanto, los articulos 24.4 y 24.5 muestran el itdirdeseo de los precursores del
Acuerdo por no solo uniformar la normativa existeah esta area de la propiedad

intelectual, sino también por erradicar ciertascficas que con anterioridad eran

% Anexo 1C del “Acuerdo de Marrakech”, Acuerdo solre Aspectos de los derechos de propiedad
intelectual relacionados con el comercio, arti@2a3 sefiala: “Todo Miembro, de oficio si su legiga

lo permite, 0 a peticion de una parte interesadaegdara o invalidara el registro de una marca loticta

o de comercio que contenga o consista en una tidicgeografica respecto de productos no origisario
del territorio indicado, si el uso de tal indicatién la marca de fabrica o de comercio para esos
productos en ese Miembro es de naturaleza tal mpiezéa al publico a error en cuanto al verdadero
lugar de origen.

Articulo 23.2 indica: “De oficio, si la legislaciétle un Miembro lo permite, 0 a peticion de unaegart
interesada, el registro de toda marca de fabrida comercio para vinos que contenga o consista&n u
identificacién geografica que identifique bebidapigtuosas, se denegara o invalidara para losswino
las bebidas espirituosas que no tengan ese origen”.
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reconocidas como habituales, pero que se enterdigionaban la institucién de
las indicaciones geogréficas y le impedian dedarsa con luz propia.
e Para que se haga efectivo el respeto a la protecetéoactiva de las indicaciones

geograficas contenidas en una marca comercialoesaio:

1. Que se haya solicitado el registro o se hayantradis las marcas de
buena fe.
2. Que hayan sido adquiridos por el uso de buena fe.

El criterio de buena fe no ha sido definidorop@odria significar que un
competidor no tenga intenciones de tomar ventajastas, 0 que quien registra o
solicita el registro tenga una creencia razonableguk sus acciones no son contrarias

con principio legales presentes en su propia jioGsah.

De cualquier forma, no existe claridad en cuantaando estamos en presencia de
un competidor que ha obrado de buena fe, por loetjamalisis de este hecho debera
hacerse caso a caso y por lo general ante el 6dgsolucion de controversias que el

mismo Acuerdo contempla en su Parte V.

* En cuanto al factor temporal, la excepcion es édata 2 circunstancias:

1. El registro de una marca debe haber sido solicitaddquirido o el uso de
la misma se debe haber iniciado antes de la entadagencia de esta
seccion del TRIPS para el pais en cuestion (queeexidel registro), o

2. Antes de que la indicacién sea protegida en sudea@sigen

4.4.1.2. Proteccion de las Indicaciones geograficpssteriores a la entrada en
vigencia del TRIPS

Este sistema de proteccion se diversifica en funaél producto que solicita la

proteccion dada sus especiales caracteristicasaljdades. Es asi como para los
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productos alimentarios y agricolas se contemplapuoteccion general y respecto de
los productos vinicolas y bebidas espirituosas @lefdo establece una proteccion
adicional. Si bien en las sucesivas reuniones @uesbstenido las Partes integrantes
del Acuerdo con posterioridad a su entrada en \@gtas han manifestado su interés en
extender la proteccion adicional, hasta ahora soltemplada para los vinos a los
demas productos, esto no se ha producido, siegdiidarel hecho de que la proteccién
diferenciada esta supeditada a las especialest@dsticas de la industria vitivinicola,

la que desde antiguo ha sido conflictiva y pordanerecedora de mayor proteccion.

4.4.1.2.1. Proteccion de las Indicaciones geograsien general

Esta contenida en el articulo 22.2 del TRIPS el spf@ala:‘En relacién con las
indicaciones geograficas, los Miembros arbitrar@s imedios legales para que las
partes interesadas puedan impedir:

1. la utilizacién de cualquier medio que, en la desaigon o presentacion del
producto, indique o sugiera que el producto de gadrate proviene de una
region geogréafica distinta del verdadero lugar diégen, de modo que induzca
a error en cuanto al origen geografico del prodycto

2. cualquier otra indicacion que constituya un actoabenpetencia desleal, en el

sentido del articulo 10bis del Convenio de Pari8g1)°

En el articulo trascrito se establecen los est@sdaésicos de proteccion de las

indicaciones geograficas, es decir, se estableagaveh minimo de proteccion de

0 Convenio de Paris para la proteccion de la Pragiddtelectual del 20 de marzo de 1883. articulo
10bis sefiala: “1) Los paises de la Union estargatiis a asegurar a los nacionales de los paidas de
Union una proteccion eficaz contra la competeneislehl. 2) Constituye acto de competencia desleal
todo acto de competencia contrario a los usos hasmes materia industrial o comercial. 3) En patéc
deberan prohibirse: 1) cualquier acto capaz de araconfusion, por cualquier medio que sea, tspe
del establecimiento, los productos o la actividadustrial o comercial de un competidor; 2) las
aseveraciones falsas, en el ejercicio del comemapaces de desacreditar el establecimiento, los
productos o la actividad industrial o comercial ude competidor; 3) las indicaciones o aseveraciones
cuyo empleo, en el ejercicio del comercio, pudieretucir al publico a error sobre la naturaleza, el
modo de fabricacién, las caracteristicas, la aptituel empleo o la cantidad de los productos.”
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las indicaciones, dejando al arbitrio de las Padegosibilidad de extender este

criterio.

De la forma en que ha sido redactado este artiseélgpueden ver que ciertos
elementos o circunstancias el legislador ha quegde se tengan en especial

consideracion, siendo estas:

Los Miembros “arbitran” los medios legales para plimse hace referencia a los
medios legales, con la intencion de indicar que ls@npartes quienes pueden
seleccionar de una amplia variedad de métodos elggaliales son los mas
pertinentes dada las especiales caracteristicased®nomia o comercio nacionales.
Esto puede incluir proteccion a través de la lagiéh nacional de competencia
desleal, el registro de marcas colectivas o madeasertificacion, el registro de

indicaciones geograficas y mecanismos administrativ

Los medios legales estan dispuestos para que #atespinteresadas”:¢ Qué quiere
decir el Acuerdo con esto? Qué los medios lega&lesconados para la proteccion
solo estaran disponibles para quienes tengan aitgnés directo en el resguardo de
una indicacion geografica? Esto genera controvemd#mo que si un Estado
Miembro opta por proteger las indicaciones mediéntictacion de una ley, quiere
decir que solo podran hacer uso de la ley en dideede exigir el respeto de la
indicacion quienes sean titulares del derecho.i€i bs l6gico que las leyes solo
son aplicables respecto de aquellos que se enauneeitr la situacion que la ley
configura como supuestos de hecho para su aplicac® es menos cierto que el
caso de instituciones que en algun sentido beagfioi perjudican a toda una
Nacion, es justo que todos los miembros de la dadigengan acceso a los a

medios coercitivos para propender a su resguardo.

Lo cierto es que el hecho de que los medios legatetan para que las partes
interesadas puedan impedir la transgresion dedoschos adquiridos mediante el

registro o utilizacion de una indicacion implicaegestos se extienden mas alla de la
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autoridad gubernamental, hacia personas titulagededechos en la indicacion en

cuestion.

» La referencia que hace el Acuerdo a la expresiditizacion de cualquier medio”,
es un claro indicador que para TRIPS es indiferenferma en que se materializa
la indicacién, pudiendo realizarse esta mediantgilaacion de un nombre de un
pais, cuidad o regibn o nombre geografico (Indimaaiirecta), o mediante la
utilizacion de simbolos o signos que inviten a tmhsumidores a asociar el
producto con un determinado territorio (indicaciadirecta). La indicacion solo
necesita “evocar” territorio, indicando o sugiriengue el producto tiene su origen
en una zona en particular. Esta evocacion se logdiante la utilizacion de medios
graficos que permitan la asociacion, como por efenmeluir una bandera o algun
simbolo del pais o region con la cual se esperaiasel producto, como una

imagen de la torre Eiffel.

» La limitacién clave en la definicion del articulagcrito, es que la indicacion debe
“inducir a error al publico” respecto del verdadéugar de origen del producto,
respecto del verdadero lugar donde este se halamkeelaborado, manufacturado,
etc. Este constituye por tanto el elemento objetixigido para determinar que se
esta en presencia de una indicacion que no es edemrec de proteccion. El
problema con este elemento es que la Unica formmet#irlo efectivamente es
respecto de la reaccién del potencial destinat®ita indicacior. pero ¢ Bajo que
circunstancias sera una indicacion entendida cajuellas que inducen a error al
publico? EIl “publico” podria ser entendido como tmmsumidores generales con
un conocimiento limitado respecto al origen degasductos, 0 como un grupo mas
especializado de consumidores que a menudo adquéste tipo de producto,
pudiendo discernir facilmente si el origen indicadoel etiquetado es el correcto.
Por ejemplo, sin duda un consumidor corriente, maaeje informacion moderada
respecto de los productos que adquiere, probabtenarcomprar “Champagne”
sabra de antemano que esta no es originaria dei&@oun cuando en la actualidad

"L LORENZINI BARRIA, Jaime. Ob.cit. P4ag. 109.
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se le exige a productores distintos de Francigatiuna denominacién distinta de
la denominacion “Champagne”, llegando a ser la amagliamente aceptada “vino
espumeante”), sin embargo no todos los consunsdaranejan informacion
detallada de la industria vitivinicola, como poeraplo el hecho de que ciertas
zonas de Chile son mejores para la produccion e @hardonnay y otras para la
elaboracion de Cabernet Sauvignon. Quien esperepraonel mejor Cabernet
Sauvignon chileno probablemente sera engafiado isidleacion no refleja con
precision el lugar en que este vino es elabordtw.tanto, para poder entender con
claridad la necesidad de induccién al publico aredeben ser caracterizadas las

expresiones “publico” y “error” apropiadamente.

Los redactores del Acuerdo comprendieron que no swdiante la induccion a

error al publico sobre el verdadero origen del pobol podia abusarse de los
derechos otorgados mediante el registro de indinasi geogréficas, por lo cual en
la parte b del mismo articulo extiende la protet@bdaquellas practicas que son
entendidas contrarias a las reglas de la competelgsieal. Esta materia ya era
tratada por el Convenio de Paris, por tanto el Aluese remite a este, dando
muestras de su afan de unificacion de la normativéa materia. No estd de mas
preguntarse porqué los redactores creyeron negesafuir la induccion a error

sobre el origen del producto en forma separadaegehocimiento de las reglas de
competencia desleal como limitante, dado que sensidmde que esta es una
practica anticompetitiva en el comercio y por targpudiable, sin embargo no es

del todo ilogico.

Dado que el TRIPS constituiria el primer acuerde trataria todas las materias
referentes a la propiedad intelectual en el corner@rincipalmente trataria en su
plenitud la institucién de las indicaciones geoigaH, a los redactores les parecio
necesario dejar de manifiesto que el origen de plasiuctos o mercaderias

constituye la razén de su proteccién de estas astifn

2 Anexo 1C, Acuerdo sobre los aspectos de los desedé propiedad intelectual relacionados con el
comercio, Seccion 3: Indicaciones Geograficas,cahti 22 N°1.
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4.4.1.2.2. Proteccion adicional para indicacionggograficas de los vinos y

licores.

En un comienzo las indicaciones geograficas estabbnasociadas a productos
como el vino y licores y solo después de un tied@pproteccion se extendio a
otras categorias de productos. Por tanto, no ewfiextque los paises mas
importantes del orbe, entre estos la Comunidadgear,chayan presionado durante
la etapa de negociacion del Acuerdo, por logrartgo® el vino como las bebidas
espirituosas tuvieran una proteccion adicional moieestuviera condicionada a la

induccién a error a los consumidores.

La proteccion adicional esta consagrada en eludotiz3.1, el que rezdCada

Miembro establecera los medios legales para quepkases interesadas puedan
impedir la utilizacion de una indicaciones geogcafique identifique vinos para
productos de ese genero que no sean originarioslugr designado por la
indicacion geografica de que se trate, o que idiepte bebidas espirituosas para
productos de ese genero que no sean originarioslugr designado por la
indicacion en cuestion, incluso cuando se identdicel verdadero origen del
producto o se utilice la indicacion geografica traida o acompafnada de

expresiones tales como “clase”, “tipo”, “estilo”, imitacion” u otras analogas”.

La proteccion consignada para vinos y licores tews$ caracter de adicional, dado
gue no esta supeditada a la posibilidad de indocaiérror al publico respecto al
verdadero lugar de origen del producto, siendo hogable a la responsabilidad
objetiva contemplada en el Derecho Civil. La proi@c de los vinos reviste un
caracter sustancial para la economia de muchasneagies por esto los redactores
se han negado a dar posibilidad a la utilizaciommt indicacion geografica para
productos distintos de los protegidos con el nongmegrafico, no pudiendo
utilizarse ni siquiera elementos deslocalizadoresi\a “tipo”. Esta medida se

adoptd en un intento de evitar que las indicacigrega vinos Yy licores devengan
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en indicaciones genéricas, perdiendo su caractividualizador y haciendo

innecesaria la proteccion.

Al igual que con los demas niveles de protecciéspecto de la proteccion de
indicaciones geograficas para vinos y espirituossisnecesario hacer algunas

precisiones:

La utilizacion de la expresion “lugar designado’pliva que el Acuerdo solo se
refiere a las indicaciones directas, siendo sotasésbjeto de proteccion. Esta
cuestidn genera controversia si consideramos questnnivel se busca otorgar
completa proteccion a las indicaciones. Segundaado en el articulo, no puede
ser impedida la utilizacion de una indicacion géfiga para productos vinicolas
gue tengan un origen distinto al del verdaderamesgestrado, si esta versa en

simbolos o imagenes que solo “evocan” e invitaasmCiar” los productos.

Como se indica en el N° 2 del mismo articulo, faBdaciones para vinos y bebidas
espirituosas son también protegidas en el sengdongedir que sean registradas
marcas comerciales que las contengan. Si bien yastbabia sido ilustrado en

referencia a la proteccion a productos en generakste caso se sigue la misma
linea del articulo 23.1, en el sentido de protegedun cuando no haya peligro de

error en cuanto al lugar de origen.

4.4.2. Disposiciones referentes a futuras negociaoes

La entrada en vigencia del ADPIC estgupeditada a las conclusiones vy al

texto obtenido una vez concluido el periodo de negidn dispuesto por el GATT, y

en este contexto y tal como dijéramos anteriormast@sencial entender que las partes

contratantes debieron ceder en muchos de sus magr@Eos para lograr un nivel de

proteccion que satisficiera, al menos en partejritesseses de todas las naciones que

formaban parte del sistema GATT. En virtud de Iteaor es que el mismo Acuerdo
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dispone que en el futuro se sucederdn negociagiteesjue tendran por finalidad
resolver cuestiones que no fueron abordadas ccenpdeite por el TRIPs en su

momento o responder a posteriores solicitudessdpddes adhirientes.

4.4.2.1. Creacion del Sistema Multilateral de Noti€acion y Registro de

Indicaciones Geograficas para vinos y bebidas esfiirosas.

La entrada en vigencia de un instrumeuo regulara con claridad la institucion
de las Indicaciones Geograficas no era suficieat@ psegurar la proteccién de los
productos individualizados mediante éstas en cadade las partes contratantes , sino
gue también era necesaria la instauracion de tensasde registro que permitiera a los
productores confiar que los productos comerciabigagibzarian del mismo resguardo
gue en sus paises de origen, en las demas nacidhesdas al Acuerdo. Es por esto
que el Acuerdo TRIPs en su articulo 23.4 estalijeeépara facilitar la proteccién de
las indicaciones geograficas para los vinos, ecehsejo de los ADPIC se entablaran
negociaciones sobre el establecimiento de un SastEmotificacion y registro de las
indicaciones geograficas de vinos que sean suddesgtile proteccion en los Miembros
participantes en ese sistema”.

La Declaracion Ministerial de Doha en su parrh8 se refiere de igual forma a
la necesidad de negociar el establecimiento déstensa de proteccion de indicaciones
geograficas, lo que se expresa del siguiente mtmbot miras a completar la labor
iniciada en el Consejo de los Aspectos de los Deeale Propiedad Intelectual
relacionados con el Comercio (Consejo de los ADP#0bre la aplicacion del parrafo
4 del articulo 23, convenimos (los Ministros) ermgomar el establecimiento de un
sistema multilateral de notificacion y registro lds indicaciones geograficas de vinos
y bebidas espirituosas para el quinto periodo deis®es de la Conferencia

Ministerial”.

Si analizamos con detencién la redaccion didudo 23 parrafo 4 ya descrito, es
evidente que el Acuerdo no se compromete al esiablnto de un sistema de
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notificacion y registro internacional de las indicames geogréficas, sino solo a
promover la realizacion de “negociaciones”, enca@s a su consecucion, con lo que
descansa en la voluntad de los Miembros la coogiitudel mismo. Dado que paises
como Estados Unidos y aquellos que son reconoado® paises en desarrollo se
opusieron desde la génesis del Acuerdo a la intEgrale las indicaciones geograficas
como materia tratada, es facil concluir que hoyp@eo estaran de acuerdo con el
establecimiento de un sistema de registro de ldiedoiones, dados los costos que
acarrearia la implementacion del mismo, lo que eojustifica si el numero de
indicaciones geogréficas susceptibles de inschipdétentadas por estos paises es
reducido. Del mismo modo, el articulo 23.4 establgae para hacer procedente el
registro, la proteccion debe ser susceptible deegatse en los paises Miembros. Con
esto, entrega a la legislacion nacional de lasepatontratantes la definicion de que

indicaciones geograficas podran gozar de registrestion que relativiza el registro.

En la actualidad, la proteccion de las indicaes geogréficas — junto a las demas
modalidades de propiedad industrial — se rige ppriecipio de territorialidad, con lo
cual en primera instancia estas se encuentranpsotegidas en el lugar de origen de
los productos objeto de la proteccion. Conformeste decho, el resguardo de una
indicacion geogréfica en su pais de origen, noeth@ven la proteccion de la misma en
los demés paises que integféren este caso, el ADPIC. El titular debera solidia
proteccion de la indicacion geografica en cadadenlos paises en que requiera o desee
gue los productos individualizados por la misma@&enun reconocimiento especial que
facilite la eleccién del consumidor, cuestion quedas luces implica un aumento en
los costos de posicionamiento del producto en etad® los que por lo general serian

traspasados a los consumidores en el precio desadn de los bienes.

Por otra parte, el principal problema que a@zata existencia del principio de
territorialidad como base de la proteccion de hakcaciones geograficas radica en la

extemporaneidad con que seria protegida la indica@n otras naciones — en

> NUDMAN ALMAZAN, Alejandra. “Proteccién internacianl de la denominacién de origen Pisco
chileno”. Memoria para optar al grado de LicenciatoCiencias Juridicas y Sociales. Santiago, Chile,
Universidad de Chile, Escuela de Derecho, Deparitoree Derecho Internacional, 2007, Pag. 38
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comparacion a la fecha de registro en el pais ideror~ con lo cual se otorga tiempo
suficiente a productores inescrupulosos que quia@ititar la proteccion de la
indicacion a sabiendas que los derechos por estgados ya son detentados por otros.
En virtud de lo anterior es que en el Ultimo tienfngase en consideracion que en
teoria en la actualidad el Acuerdo debiera habeadn en vigencia en todos los paises
Miembros de la OMC, habiéndose cumplido el perit@dmsitorio dispuesto en los
articulo 65 y siguientes del Acuerdo TRIPS), la dniEuropea — comunidad que
detenta el mayor numero de indicaciones geografisaperando las 5.000 — ha
reclamado en el Consejo de los ADPIC por el estahlento de un sistema de registro
multilateral, cuestion a la que se han opuestodsimntes integrantes de la OMC.

Aun cuando es cierta la tesis esgrimida por pagses que se oponen al
establecimiento del sistema de registro y notifiraenultilateral, la que apunta a que
el mandato expreso de celebrar negociaciones c¢dateen el articulo 23.4 solo
establece que el sistema adoptado debe “facil#apioteccion de las indicaciones, no
siendo necesario extremar los requisitos del megpsira lograr este cometido, no esta
demas recordar que el Arreglo de Lisboa, cuya éatem vigencia se registra en el afio
1998 ya contemplaba un sistema de registro queirliyera los costos a las partes
solicitantes, sin embargo, no es menos cierto @mfie la baja adhesion al mismo se

debié en gran medida a la implantacion de estersast

Asi las cosas, en el seno del Consejo de RBIA se discute la instauracién de
un sistema de registro multilateral desde el affiv 18entrandose la discusion en dos
posiciones, ademas de una propuesta conciliadooalutida por China, cuyos puntos

esenciales indicamos a continuacion:
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4.4.2.1.1. Unién Europed'

El sistema de registro propuesto por Gamunidad Europea consiste,
brevemente, en la notificacion, por parte de losrivbros, de sus indicaciones
geograficas al organismo administrador del sisteshajue en un comienzo seria la
OMC, el que cumpliria con la mision de informaros demas paises miembros la
“solicitud de proteccion” impetrada, procediéndasda publicacion de todas las
indicaciones geograficas contenidas en la mismanesitio de Internet, al que tendrian
acceso los Miembros de la OMC vy el publico en ganddna vez informada la
notificacion, se contara el plazo de 18 mesesppiaial dentro del cual los paises que
se vean imposibilitados de asegurar la proteccrorswes territorios podran efectuar
reservas a la proteccion. Las reservas efectuastas seguidas por un proceso de
negociaciones bilaterales entre los paises imgladsolicitante de registro y quien se
opone al mismo — las que deberan también conclairsgl mismo plazo de 18 meses
antes mencionado. Concluido este periodo, aquslidisitudes que no hayan sido
objeto de reservas, o aquellas que hayan conclemddorma beneficiosa para el

solicitante, seran inscritas en un sistema de ‘Rexgde Indicaciones Geogréficas”.

De esta forma funciona, a grandes rasgoss&tnsa propuesto por la Unidn
Europea, pero es necesario indicar con precisigumak elementos del mismo, que lo

distinguen de otras propuestas:

» El sistema de registro multilateral no estariatid a productos viticolas, con lo
cual en forma indirecta la Comunidad Europea logia® de sus cometidos,
extender el sistema de proteccion adicional digpusslo para vinos y bebidas
espirituosas a todo tipo de productos susceptiideser individualizados por una

indicacion geografica.

™ Ver “Indicaciones Geogréficas”, comunicaciones lds Comunidades Europeas. Organizacion
Mundial del Comercio, Consejo de los Aspectos @deDerechos de Propiedad Intelectual relacionados
con el Comercio, Sesion Extraordinaria. Documen®/®C/W/547; TN/C/W/26; TN/IP/W/11, de 14 de
Junio de 2005, [en linea], <http:/ /docsonline.otg/gen_search.asp?searchmode=simple>. [Ultima
visita 2 de Septiembre de 2008]
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Las indicaciones geograficas que sean notificadas yn pais Miembro al
organismo administrador del sistema de registroedeb ser conformes a lo
estipulado en el articulo 22.1 del ADPIC, es dedéberan concurrir en estas los
elementos que caracterizan al nombre geograficoocama indicacion, haciendo
procedente la proteccion. Del mismo modo se estallemo requisito para lograr
el resguardo de la indicacion en otras nacionesegiaese encuentre protegida en su
propio territorio. Ambos requisitos tienen por figrcefectuar un primer filtro de

las indicaciones cuya notificacion se solicita.

Las notificaciones se haran sobre la base de amator el que sera adoptado por el
Consejo de los ADPIC, cuestion que facilitara edtpoor sistema de registro, dado
gue este formato contendra la informacion esendeid indicacion cuya proteccion

se intenta.

Las reservas efectuadas deberan ser fundamentm@géndose como posibles

motivos:

1. la falta de conformidad de la indicacion geograéida definicion indicada en el
articulo 22.1 del TRIPs. Esta argumentacion sezialguna forma redundante,
dado que en una primera instancia el cumplimiento edtos requisitos
condiciona la notificacion, por lo que resulta imgyensible que con
posterioridad se utilice el argumento para neggrsteccion;

2. la indicacion geografica, aun siendo verdaderauamto al lugar de origen de
los productos, induce a error al consumidor al pcay en estos la asociacion de
las especiales caracteristicas del producto aigenf®

3. La indicacion geografica ha adquirido el caraceendmbre genérico en el pais
gue interpone la reserva, con lo cual se entienddas cualidades que antes era
esencial proteger, se ha perdido, haciéndose isagada individualizacion del

producto.

S NUDMAN ALMAZAN, Verénica Alejandra. Proteccién latnacional de la Denominacién de Origen
Pisco Chileno. Tesis (Memoria de Prueba para cgtgjrado de Licenciado en Ciencias Juridicas y
Sociales). Santiago, Chile. Universidad de Chikgugla de Derecho, 2007
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4. El registro de las indicaciones geograficas estandenido en una base de datos
en linea de libre acceso, con lo cual disminuyteesipo de busqueda.

La Propuesta de la Unidon Europea, al menos enrhaafexpuesta, implica
asumir altos costos para la implementacion y maidardel sistema, dada la necesidad
de publicar periddicamente las indicaciones geagrafcuya proteccion se solicita al
organismo administrador, de notificar a los paiddgembros, y desarrollar
negociaciones bilaterales serian desproporcionaddsnemos en consideracion que

muchas de las partes contratantes poseen poceisoiminguna indicacion geogréfica.

El ADPIC, toda vez que es parte integrante dek8iatOMC, debe cumplir con
los principios que informan al mismo, los que norekeren solo a estimular la
actividad econdémica, disminuyendo los obstaculosoatercio, sino también cumplir
un rol de apoyo constante a aquellas nacioneslegmseidas o inestables intentando
gue estas se incorporen al intercambio comerciéd deejor forma, entendiendo que la
participacion de mas naciones en el intercambibielees beneficia a todas las partes
involucradas. Pues bien, la propuesta antes regeiigbrta una evidente traba al
comercio, toda vez que aumenta los costos de m@ilesistema para naciones que no

recibiran nada a cambio.

La Comunidad Europea entendié que la propuestaaeforina planteada
impondria requisitos mayores de los que muchasnesiestarian en condiciones de
cumplir, generandose de esta forma un rechaz@eofaiesta. En virtud de lo anterior
es que introduce modificaciones a la propuestaainitas que tendrian por finalidad
disminuir los costos de incorporacion al sistemspeeialmente para “developing

countries”’® las que consisten en:

1. Se propone que los paises, a solicitud de los Miesnbotificantes, entreguen

informacion sobre la existencia de marcas come@siahteriores que contengan

® Termino anglosajéon que identifica a aquellas me@soque en virtud de sus indices econémicos,
sociales y de salud no han alcanzado la categeni@aides desarrollados, encontradndose en viasloe se
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0 consistan en una indicacidbn geogréfica, cuestile permitird a los
productores conocer con certeza en que paisestecpion de una indicacion
geografica se traducird efectivamente en la utiia sin problemas de la

misma por el titular del derecho.

Las negociaciones bilaterales que sucederianradgosicion de reservas a la
proteccion constituyen solo una posibilidad paraMeémbro notificante, no
siendo una consecuencia automatica de la misma,lcaual el Miembro
debera analizar su opcion, ponderando si los bmogfique otorgarian la
proteccion en el pais en cuestion justifican losta® que implica el desarrollo

de negociaciones bilaterales.

Los gastos vinculados a las obligaciones inhereatesistema (como la
notificacion a los paises, analisis del cumplinoet los requisitos del articulo
22, etc.), asi como el funcionamiento general dekmu correrian
principalmente a cargo de lo solicitantes que impiEn indicaciones
geograficas en el registro multilateral, sin embaftgs Miembros participantes
gue detenten la categoria de paises menos adelamsihran exentos del pago

de estos cargos.

La manera en que se costearian los gastos inherahtestablecimiento del

sistema no constaba en la propuesta inicial d€tasunidades Europeas, con lo que

sin duda esta constituye la principal modificaciéonsiderando que la negativa de los

demas paises Miembros de la OMC al establecimigatan sistema multilateral de

notificacion y registro se debe en su mayoria adlss costos que acarrearia la

implementacion del mismo para paises de escasasosc

En definitiva, la propuesta de las Comunidades [geas intenta al extender el

registro a todo tipo de productos susceptibles ribkvidualizacion mediante una

indicacion geografica, que los beneficios reporsador las indicaciones geograficas

alcancen a todos los paises, dado que por lo ddosrpaises subdesarrollados y en
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vias de desarrollo concentran sus fuerzas comesogal productos como el maiz, café,
etc., los que en virtud de lo establecido en el ADRo podrian participar del registro
multilateral de indicaciones. Del mismo modo, la @&egura una reduccién de los
gastos en solicitud de proteccion, dado que elgaliogento seria centralizado, sin

tener que recurrir a cada uno de los paises denpgeetende obtener la proteccién.

Aun cuando la CE introdujo modificaciones a su pegta inicial, tendientes a
disminuir los costos de entrada al sistema, se umgmbn las reticencias de ciertos
paises respecto a la instauracién de un sistemadudrio” de registro. Es en este
contexto que un grupo de paises, entre estos @dsenta una propuesta paralela, la
gue tiene por fin cumplir con el mandato de celeegociaciones, pero solo en el

sentido de “facilitar” la proteccion de las indicates geograficas.

4.4.2.1.2. Propuesta Conjuntd

El grupo de paises que integra la denominada “@stpuconjunta® entiende
la necesidad de establecer un sistema que fatdliteotificacion y registro de las
indicaciones geograficas en cada uno de los pMsanbros, pero del mismo modo
tiene en consideracion que en el seno de la OMMergan naciones de poderio
econdémico y social muy disimil, con lo cual es imgsada la instauracién de un sistema
obligatorio, el que podria desmejorar la posiciémédciones en desarrollo. En virtud de
lo anterior es que presenta un sistema que setearacpor la voluntariedad, es decir,
las partes contratantes pueden o no participanmigino sin que este hecho tenga

implicancias econdémicas o juridicas. En princidigistema se refiere solo a los vinos

""“Propuesta de Proyecto de Decisién del ConsejosiADPIC sobre el establecimiento de un Sistema
Multilateral de Notificacién y Registro de las lndciones Geogréaficas de Vinos y Bebidas Espiritipsa
comunicacion de Argentina, Australia, Chile, CandfldSalvador, Ecuador, Honduras, Estados Unidos,
México, Nueva Zelanda, Republica Dominicana, Ta{pleino. Consejo de los Aspectos de los Derechos
de Propiedad Intelectual relacionados con el Coime@rganizacion Mundial del Comercio, 1 de Abril
de 2005, documento [en linea], <http:/ /docsoniit@.org/DDFDocuments/v/tn/ip/w10.doc>. [Ultima
visita 12 de Septiembre de 2008]

8 Los paises que se cuentan como promotores derdgui®sta Conjunta” son: Argentina, Australia,
Canada, Chile, Ecuador, Estados Unidos, México evduZelanda. También son incluidos en la
propuesta como copatrocinadores: El Salvador, Hasgdla Republica Dominicana y Taipei Chino.
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y bebidas espirituosas, dado que respecto de estgise el ADPIC ha entendido debe

extremarse la proteccion.

Este sistema consiste basicamente en el registi@sdedicaciones geograficas
en una base de datos publica, a la que tendrarscatarto los paises que decidan
participar del mismo como quienes se abstengan.pamicipacion se configura
mediante la notificacion por escrito de la soliditie registro a la Secretaria de la OMC,
la que efectuara un revision similar a la contedgplgpara la notificacion de
indicaciones geograficas en la propuesta de la ésEdecir, se constatara que las
indicaciones cumplen los requisitos enunciados| emtieulo 22.1 del TRIPs para ser
consideradas como tales. El aviso a la OMC sewgegtimediante la utilizacion de un
formulario uniforme adoptado por el Consejo de ABPIC, el que contendra la
informacion esencial de la Indicacién. Con postatam, la Secretaria de la OMC
procedera al registro de las Indicaciones Geogsfien la base de datos,

concluyéndose con esto el proceso de inscripcion.

El sistema, aun cuando simple, cumple con la fund&disminuir los costos de
basqueda de indicaciones geogréficas, al mismopteque permite participar del

sistema a naciones que no forman parte de la OMC.

Sin duda, el principal inconveniente que preseat®lopuesta Conjunta se
refiere a la falta de pronunciamiento respectod@aacseran solventados los gastos del
sistema. A nuestro parecer estos deberian seradost@ prorrata por todas las partes
gue decidan voluntariamente participar del sistelam,que entendemos seran por lo
general aquellas naciones que detentan un numersidesable de indicaciones

geograficas
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4.4.2.1.3. Propuesta de Chifa

Tal como se indicara en apartados anteriores, dauesta China se reconoce
como una propuesta conciliadora, al aunar elementbsdos en las propuestas de la
Unién Europea y la Propuesta Conjunta. De estaddumciona sobre la base de un
sistema de notificacion similar al propuesto poClamunidades Europeas, pero solo
con efectos juridicos y econdmicos vinculantes pasgpartes que decidan participar
del sistema, concluyéndose por tanto el caractevotientariedad del sistema. Solo
tendran la obligacién de asegurar la proteccidtadedicacién geografica al Miembro
notificante los “Miembros participantes”, entendlése estos como aquellos que han
requerido al organismo administrador la inclusiérsds indicaciones en el Registro de
Indicaciones geograficas, sin perjuicio de lo ca&lreconoce el derecho a denegar la
proteccion si en conformidad con su legislaciorrnma, sus autoridades judiciales o
administrativas juzgan aplicables cualquiera dedasnes contenidas entre los articulo
22 y 24 del Acuerdo TRIPs.

El registro de las indicaciones se efectia una gae el organismo
administrador ha constatado que se cumplen lasaftades exigidas (indicacion del
titular del derecho, Miembro participante que pnégela notificacion, informacion

sobre la indicacion geografica, etc.).

En virtud de lo expuesto podemos concluir que lap&esta de China es
bastante ecléctica, reuniendo en un mismo cuerpmegltos aportados por las
propuestas de las restantes partes integrantes @C, sin embargo, es necesario
enumerar algunas precisiones hechas por la mismeang se incluyen en ninguna de

las anteriores iniciativas:

9 “Sistema Multilateral de Notificacién y Registre@ das Indicaciones Geograficas sobre la base del
parrafo 4 del Articulo 23 del Acuerdo sobre los ADP Comunicacion de Hong Kong, China,
Organizacion Mundial del Comercio, Consejo de lepéctos de los Derechos de Propiedad Intelectual
relacionados con el Comercio, Sesion extraordin@a@umento TN/IP/W/8, de 23 de Abril de 2003,
[en linea], <http:/ /docsonline.wto.org/gen_seasph?searchmode=simple>,[Gltima visita 1 de Mayo de
2011]
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1. En su parte introductoria se refiere al caractad&mentalmente territorial de
los derechos de propiedad intelectual, con lo ené&ndemos que el registro
multilateral de las indicaciones geogréaficas eswedmpre supeditado a lo
consignado por la legislacion interna de cada uadod paises Miembros,
guedando impedida la obligatoriedad de protecciorlesentido propuesto por

la Comunidades Europeas.

2. Se establece que el sistema de registro, cualgggeréa forma que este detente,
en su implementacion y mantenimiento no podra impaeargas financieras y
administrativas indebidas a los Miembros. Este deshbien parecia no haber
sido entendido tan claramente por las ComunidadespEas, es evidente si
entendemos que la proteccién de las indicacionegrgicas se promueve
como un intento de fortalecer la economia agridelaodas las naciones, fin
gue no se lograria si los costos de ingresar g#ns&s son mayores que sus

beneficios.

3. El registro de las indicaciones tendra una validez0 afos, plazo que podra
ser renovado a solicitud de partes, previo pagte Escho permite asegurar de
alguna forma que las indicaciones geograficas qoeerg de registro
continuaran siendo utilizadas, no cayendo en desusasformandose en
indicaciones genéricas, toda vez que su registamyantencion del mismo esta

supeditado la pago de una tasa.

4. En dltimo lugar la propuesta consagra el caractduntario del sistema, sin
perjuicio de lo cual se establece que las mategfasentes a la participacion de
los Miembros de la OMC en el mismo deberan seralemtdas una vez
trascurrido el plazo de 4 afios desde la instaurat®d sistema. Este hecho nos
parece especialmente importante, porque reconatgumaterias relacionadas
con la economia y el comercio estan en constardki@gn, con lo cual la
legislacion que las regula no puede tener un aarastatico. Del mismo modo
permite a las naciones menos desarrolladas o enddadesarrollo evaluar
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empiricamente los efectos del registro de indicesogeograficas en sus

economias.

4.4.2.2. Extension de la Proteccion Adicional denis y bebidas espirituosas a todo

tipo de productos.

La problematica respecto de esta materia de negjogiae produce dado que el
TRIPs Agreement no establece un mandato expresegtgciacion, que obligue a las
partes integrantes del mismo a celebrar reuniomedidntes a concluir si es 0 no
pertinente extender el nivel de proteccion adi@iamontemplado para vinos y bebidas
espirituosas, a todo tipo de productos. Al respsoto existe la Declaracion de Doha la
gue sefiala que el Consejo de los ADPIC abordaeire con arreglo al parrafo 12 de
la misma® el que trata las materias relativas a la aplicediél Acuerdo. Aun cuando
la Declaracion de Doha se refiera en forma expeesa necesidad de regular con
“prioridad” las cuestiones referentes a la apli@actdel Acuerdo, no establece un
mandato expreso que obligue a los Estados Miemdroslebrar negociaciones con
miras a extender el nivel de protecciéon ya conskgr&ste ha sido el principal
argumento esgrimido por las naciones que se oparianextension de la proteccién

adicional a todo tipo de productos para negarsdedoar negociaciones.

Por otra parte, aun cuando la Declaracion de Detablece un procedimiento
gue permite salvar la ausencia de mandato expreseedociacion, requiere que la
materia objeto de controversia se refiera a lacapion del Acuerdo. Pues bien, a mi
parecer la extension del nivel de proteccion adalia todo tipo de productos no
constituye una materia relativa a la aplicacion TRIPs, sino muy por el contrario,
referente a las obligaciones y derechos que estergeyara las partes contratantes,

constituyendo por tanto la extension una modifiracde la parte sustantiva del

8 Declaracion de Doha, “Plan de Doha para el Deiatr@®arrafo 12 (el que establece 2 procedimientos
para tratar las materias relativas a la proteccit@))en los casos en que establecemos un mandato d
negociacion especifico en la presente Declaratadm;uestiones de aplicacion pertinentes se tratama
arreglo a ese mandato; b) las demas cuestionesepé&ssl relativas a la aplicacion seran tratadas con
caracter prioritario por los érganos competentedad®MC, que, no mas tarde del final de 2002,
presentaran informe al Comité de Negociaciones Caales, establecido en virtud del parrafo 46 infra
con miras a una accién apropiada”.
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acuerdo. Las cuestiones relativas a la aplicacgdrAduerdo, en cambio, se refieren a

la parte procedimental del mismo.

El tema de si la Declaracion de Doha confiere umdat expreso de
negociacion para analizar la extension del nivepdeccion ha pasado a un segundo
plano, concentrandose la controversia en torno saplasturas entregadas por la
Comunidad Europea por una parte — en conjunto ¢gunas paises en vias de

desarrollo como India o Pakistan — y los restapééses participes del Acuerdo.

4.4.2.2.1. Planteamientos Pro- extension del niveé proteccion adicional a todo

tipo de productos?®*

La Comunidad Europea ha planteado - al igual quspecto de la
implementacion de un Sistema multilateral de re#dion y registro de indicaciones
geograficas — que esta contribuiria a mejorar tiaasion econémica y comercial de
paises en vias de desarrollo, cuyas economiasgarcen el desarrollo de productos
como el café, lacteos, frutas, etc., al igual qaeeristen razones ni comerciales ni
econdémicas que justifiquen la diferenciacion enrivgles de proteccién dependiendo

del producto.

La extension consistiria, al igual que el nivel peoteccion actualmente
existente para vinos y bebidas espirituosas, enpuoiccion objetiva, sin que sea
necesaria la concurrencia del factor de conexiddutcion a error” al consumidor, con
lo cual se impediria la utilizaron de una indicacigeogréafica protegida, por una
persona distinta de la autorizada, aun cuando rsdi@ado el pais de origen del

producto, impidiéndose de la misma forma la utdiga de elementos deslocalizadores

81 “Extension de la Proteccién Adicional de las ldiones Geogréficas a productos distintos de los
Vinos y Bebidas espirituosas”, comunicacién de Brifg Chipre, las Comunidades Europeas y los
Estados Miembros, Cuba, Eslovenia, Georgia, Hungdnidgia, Islandia, Kenya, Liechtenstein, Malta,
Mauricio, Pakistan, Republica Checa, Republica ¥sla, Rumania, Sri Lanka, Suiza, Tailandia y
Turquia. Consejo de los Aspectos de lo Derechd®rdgiedad Intelectual relacionados con el Comercio,
Organizacion Mundial del Comercio. Documento IP/€388, de 24 de Junio de 2002 e “Indicaciones
Geograficas”, comunicacion de las Comunidades Ea®pDocumento WT/GC/W/547; TN/C/W/26;
TN/IP/W/11, de 14 de Junio de 2005, ambos [en Jjnedisponibles en: <http:/
/docsonline.wto.org/gen_search.asp?searchmode=estiflltima visita 16 de Septiembre de 2008]
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(“clase”, “tipo”, “estilo”, etc.), o la designaciode la indicacion geografica traducida.
En la practica, esto se traduciria en la eliminaciél numeral 1 del articulo 22, el que
establece un nivel de proteccion “general” parainascaciones geograficas y de la
misma forma, en la inclusibn de los restantes pimdu susceptibles de

individualizacion mediante una IG en el articulod28 TRIPs.

Dentro de los argumentos manifestados por los defer y promotores de esta

propuesta se cuentan:

« La extension de la proteccion evitara que existagorigruencias en la
implementacion del Acuerdo en las legislacionesritgs de cada pais Miembro, al

ser necesario establecer solo un sistema de pi@geara todos los productos.

En una primera etapa parece cierto este plantetms&n embargo pierde validez
si consideramos que el mismo Acuerdo en su Artituldfaculta a los partes para
establecer niveles de proteccion mayores de logemiados en el mismo. De esta
forma — aun cuando en la practica es altamenteoivajple que se produzca —
cualquier pais podria establecer niveles de prigteatstintos dependiendo de los

productos, siempre que se cumpla con el “nivelmdniexigido por el TRIPs.

« Las Comunidades Europeas principalmente, alegan aues paises estan
“usurpando” sus indicaciones geograficas, perdisadde esta forma la ventaja

comparativa que significa producir bienes que datean reconocido prestigio.

» Ciertos paises en vias de desarrollo, como essel @& India, argumentan que la
extension del nivel de proteccion permitira resgaarsus productos agricolas
unicos A este respecto es necesario plantear la probleanstifrida por India en
relacién al producto altamente reconocido “arrosrBati”®base de su dieta

nacional y uno de los principales productos expatgoor este paisén 1997 la

82 E| Arroz Basmati es un arroz aromatico de grangolajue tradicionalmente se caracteriza por crecer
en ciertas regiones de India y Pakistan.
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compafiia Americana, RiceTec Inc., obtuvo una patetdrgada por la USPT¢)
segun la cual se le autorizaba para producir mdlaal “arroz aromatico”
producido en regiones distintas de India “BasmiatiTeniendo en su poder la
patente que le otorgaba derechos sobre la utifimadiel nombre “Basmati”,
RiceTec Inc., podia no solo designar de esta fammarroz producido para ser
vendido en Estados Unidos, sino también etiquetadyztos que utilizaran esta
indicacion para ser exportados. Este hecho tuvasseonsecuencias para India. La
utilizacion de esta patente no solo afectaria lpog&cion de arroz basmati a
Estados Unidos, un importante mercado para India, gue implicaria la pérdida
de la posicion comercial obtenida en otros mercadoso la Comunidad Europea,
Inglaterra y Asia. De la misma forma, este hechmdpjo consecuencias a nivel
cultural y social en India, dado que la plantacipmduccion y venta de este

producto forma parte de la historia y tradiciértaral del paig®

4.4.2.2.2. Planteamiento Contrario a la extensionetl nivel adicional de proteccion

a todo tipo de productos.

En el otro extremo, quienes se oponen a la exterddd nivel adicional de

proteccion a todo tipo de productos — Chile entreso- argumentan que a la fecha no

8 La USPTO es la sigla utilizada para designar atited States Patent and Trademark Office,
institucién encargada de otorgar patentes de midtepara marcas en los Estados Unidos.

8 JINGUA ZOU, “Rice and cheese anyone?. The Figler &RIPs geographical indications continues”,
Brooklyn Law School, Brooklyn Journal of Internat@d Law, 2005.[en linea]
<http://lwww.lexisnexis.com/us/Inacademis/searchfifRunsearch.do?csi=7327&searchTerms=TITLE
%28NOTE%3A+RICE+AND+CHEESE%3F+THE+FIGHT+OVER+TRIRSEOGRAPHICAL+INDI
CATIONS+CONTINUES%29&secondRedirectindicator=trua&d=0.4519765722218967>. [Ultima
visita 7 de Mayo de 2010]

8 Aun cuando India resulté vencedora en su intentonpgar la utilizacién de patentes que contuvieran
el nombre “Basmati” para ser usada en regionestiistde la propia, varios autores argumentan gize e
victoria es limitada, toda vez que Estados Unidilea el producto como una indicaciéon genérica. La
responsabilidad del incidente al que hiciéramosi@tu(patentamiento del arroz basmati en localisade
distintas a India), es solo de India, la que pretgbpatentamiento de productos naturales en sotefas,
con lo cual obliga a quienes pretenden obtenerfices®e de la explotacion del producto a solicitar |
proteccion en otras latitudes. Otro inconveniente ndia a debido sortear es la creencia arraigada
algunos autores en el sentido que el nombre “drasmati” no se circunscribiria en lo que se engend
por Indicacion geografica en el sentido del TRIElstermino no constituye una indicacion geografica
per se, al no sugerir una fuerte conexion ent@aducto y su origen geografica. Esto se explicga@o
dificil de precisar con exactitud el origen deloarbasmati, el que es originario de mas de un@medg
India y Pakistan.
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se ha comprobado que el actual nivel de protecdiSpuesto para este tipo de
productos (distintos del vino y bebidas espiritsdpssea deficiente o insuficiente.

Respecto del hecho evidente de que no existiriaones que justificaran la
diferenciacion en la proteccién en virtud del tige producto, si bien esta parte
concuerda, manifiesta que consintié en el nivgbrdeccion adicional dada la presion
ejercida por las Comunidades Europeas, siendo amcesonciliar en estas materias
para obtener el beneplacito de la misma en materdéssimportantes para los paises en
vias de desarrollo como los derechos marcarios tgntes o0 el fomento de la

trasferencia de tecnologia.

Dentro de las razones esgrimidas por los promotdeessta propuesta se

cuentart®

1. La extension del nivel de proteccion sera de difimplementacion en las
legislaciones nacionales de cada pais, si consmergue muchos de estos no
cuentan con un sistema de registro para indicasigeegraficas distintas del
vino 0 bebidas espirituosas. La adecuacion de dislézion interna a lo
dispuesto en el Acuerdo TRIPs implicé un arduo ez economico y
legislativo, sobre todo para los paises en desarroken razon de lo cual se
contempl6 para estos plazos adicionales para daplouiento al TRIPs — el
gue en el caso de algunas naciones aun no ha mmclu

2. El requerimiento de la Comunidad Europea expongarente a la luz publica
los conflictos entre el “viejo mundo” y el “nuevoumdo”. La solicitud de

extension no responde sino a la necesidad de mstéenes de incrementar su

8 «Extension de la Proteccién Adicional de las ldiones Geogréficas a productos distintos de los
Vinos y Bebidas espirituosas”, comunicacién de Brifg Chipre, las Comunidades Europeas y los
Estados Miembros, Cuba, Eslovenia, Georgia, Hungdnidgia, Islandia, Kenya, Liechtenstein, Malta,
Mauricio, Pakistan, Republica Checa, Republica ¥sle, Rumania, Sri Lanka, Suiza, Tailandia y
Turquia. Consejo de los Aspectos de lo Derechd®rdgiedad Intelectual relacionados con el Comercio,
Organizacion Mundial del Comercio. Documento IP/€388, de 24 de Junio de 2002 e “Indicaciones
Geograficas”, comunicacion de las Comunidades Ea®pDocumento WT/GC/W/547; TN/C/W/26;
TN/IP/W/11, de 14 de Junio de 2005, ambos [en Jjnedisponibles en: <http:/
/docsonline.wto.org/gen_search.asp?searchmode=sirilitima visita 25 de Abril de 2011]
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poderio econdmico en desmedro de los paises mpes#dédos, ya que no es
correcto argumentar que la extension del nivelrdéepcion beneficiaria a estos
paises, si consideramos que el nimero de indicaxigeograficas detentado
por estos es bastante reducido y en algunos casmsEn razén de esto no se
justifica aceptar lo solicitado por la Comunidadrdpnea dado que resultaria
para el grupo de paises opositor demasiado caro keportaria beneficios

reales en el corto y mediano plazo.

3. Respecto de la acusacién de “usurpacion de indicasi geograficas”
impetrada por la CE, esta parte argumenta que tal gsle consentir en que Si
han sido utilizadas indicaciones geograficas pdeatificar productos que no
son autéctonos de la region indicada, esto se aeibmegable aumento de las
inmigraciones en el ultimo siglo. En la gran magode los casos, los
inmigrantes — quienes han contribuido a consolitéividades econdmicas en
los nuevos paises en que se han avecindado — wamtifabricando y

produciendo los bienes “well knowH"en sus nuevos hogares.

En definitiva, la controversia respecto a la extenslel nivel de proteccion de
las indicaciones geograficas se desarrolla en tetes. En primer lugar es necesario
determinar si existe o no mandato expreso que wblaylas naciones adherentes al
TRIPs a negociar la ampliacion del resguardo yeguisdo lugar se requiere aunar
voluntades de modo tal que los acuerdos que secaliegproduzcan beneficios mas o

menos igualitarios en cada una de las economikos gaises contratantes.

87 Expresion anglosajona que en su traduccion afiessa refiere al reconocimiento popular que cirto
productos han adquirido, entendiéndose que estos‘lien o muy conocidos”. Si se traduce por
separado cada no de los términos que componerptasidn encontramos que “well” significa bien,
bueno o muy, siendo por tanto utilizado por lo gahpara acompafiar a un verbo y dar mayor énfasis a
este. En tanto “Known” se entiende como la conjifga@n pasado participio del verbo “Know”,
refiriéndose en conclusién a aquello que es congsabido o entendido.
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4.5 Régimen de Proteccion vigente Post-Acuerdo TRE

La entrada en vigor del Acuerdo sobre los Aspedeslos Derechos de
Propiedad Intelectual relacionados con el ComeramAcuerdo TRIPs por sus siglas
en Inglé&® — el afio 1994 constituyé un importante avance ledesarrollo de la
proteccion de las distintas categorias de los Heseae propiedad intelectual y
consecuencialmente contribuyd a incentivar distirdgatividades productivas, lo que

agilizo el intercambio transfronterizo de bienes.

Con la entrada en vigencia del Acuerdo, el resguatd las indicaciones
geograficas, tratadas entre los articulos 22 ge2drRIPs Agreement, se configura de

la siguiente forma:

4.5.1. Proteccién de las Indicaciones Geograficas vigenteaon anterioridad al

Acuerdo

Las distintas Rondas de Negociacién que se suocedates de dar forma a lo
gue hoy conocemos como Acuerdo ADPIC debieron,@hento de definir como se
efectuaria la proteccion de las Indicaciones Gdiogisay sus modalidades, tener en
consideracion el hecho de que a la fecha ya existial menos de facto — un namero
considerable de Indicaciones Geogréficas, las @ueia;m para designar productos
altamente competitivos en los mercados interna@eneSin duda, aun cuando la
proteccion de esta institucion antes de la enteadéuncionamiento del TRIPs fuera
irregular, debia de alguna forma asegurarse euaedg y el mantenimiento de los
derechos adquiridos sobre aquellas indicacionesutji@adas. De esta forma el
Acuerdo reconoce los derechos adquiridos sobreate una Indicacion geografica o
de una indicacion contenida en una marca comepaia designar productos, siempre
gue la utilizacion de esta se haya efectuado daabteey/o en un periodo de tiempo

prolongado.

8 Annex 1C, Trade-Related Aspects of IntellectuapertyRights (TRIPS).
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4.5.2. Proteccion de las Indicaciones Geograficasogieriores a la entrada en
vigencia del TRIPs.

Respecto de las Indicaciones geograficas cuyazatihn para designar
productos fuese posterior a la entrada en vigorAdelerdo, el mismo contempl6
niveles de proteccién diferenciados dependienddiael objeto de resguardo. De esta
forma para cualquier producto agricola, distintd vWleo y bebidas espirituosas, se
establece un nivel de proteccion general, esto vedague no se impide la proteccion
de una indicacién geogréfica a todo evento, sifo soando el nombre geogréfico
contenido en el producto induzca a error al pubtespecto del verdadero lugar de
origen del mismo. Por el contrario, para vinos gitas espirituosas no es necesaria la
comprobacion del factor de conexion “induccion ao®r impidiéndose la
individualizacion de un bien si este sefiala congadwle origen uno que no tenga real
conexién con la calidad del misrfib.

Respecto de las Indicaciones geograficas que hdgaamido en una Indicacion
Genérica, contempladas en el articulo 24.6 del ADPlel Acuerdo concluye que a
estas no se les aplicaran las disposiciones taedienprotegerlas en cada uno de los
Estados Miembros. Lo anterior es comprensible serelemos que una vez que el
nombre geografico de un producto se convierte dortaa habitual para designar al
mismo pierde la ventaja comparativa que la indigihacion geografica le entrega, ya
gue la forma de designarlo, la que antes le pexraéf advertido con facilidad por el

8 JUNGUA ZO0U, “Rice and cheese, anyone? The Figkt @RIPs geographical indications continues”,
Brooklyn Law School, Brooklyn Journal of Internatad Law, 2005, Pag. 8. [en linea]
<http://www.lexisnexis.com/us/Inacademis/searchpiRansearch.do?csi=7327&searchTerms=TITLE
%28NOTE%3A+RICE+AND+CHEESE%3F+THE+FIGHT+OVER+TRIRSEOGRAPHICAL+INDI
CATIONS+CONTINUES%29&secondRedirectindicator=trua&d=0.4519765722218967 [Ultima
visita 3 de Mayo de 2011]

% Articulo 24 “Negociaciones internacionales: exdepes”, N ° 6) Nada de lo previsto en esta seccién
obligara a un Miembro a aplicar sus disposiciomeglecaso de una indicacién geografica de cualquier
otro Miembro utilizada con respecto a bienes oisew para los cuales la indicacion pertinente es
idéntica al termino habitual en lenguaje corrieqie es el nombre comun de tales bienes o sengaios
el territorio de ese Miembro. Nada de lo previgtoesta seccion obligara a un Miembro a aplicar sus
disposiciones en el caso de una indicacion geagréi cualquier otro Miembro utilizada con respecto
productos viticolas para los cuales la indicacigmesinente es idéntica a la denominacién habiteal
una variedad de uva existente en el territoriosgeMiembro en la fecha de entrada en vigor del Alue
sobre la OMC.
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consumidor ahora es compartida con todos los ptodutel mercado no siendo por
tanto un indicador de calidad.

En Gltimo término, respecto de las Indicacionesdg&ficas homénima$,cuyo
tratamiento se consagra en el articulo 23.3 del I8P el mismo se remite al articulo
22.4%para especificar la forma en que se autorizarésgluardo de estas. De la
lectura de los dos articulos trascritos se conclyye las indicaciones geograficas
homonimas para vinos no gozaran de resguardo seblgistema de proteccion
adicional contemplado para esta categoria de ptoslusino que les sera aplicable el
nivel de proteccion dispuesto para cualquier prtmuwgricola distinto de vinos y
bebidas espirituosas. Ademas de lo anterior, étéld 23.3 ADPIC hace nuevamente
un reconocimiento expreso de la flexibilidad delugo al permitirle a los Estados
Miembros establecer a su propio arbitrio cual strienecanismo mas adecuado para
diferenciar entre si las indicaciones homdnimasbign existen otras distinciones
incorporadas por el Acuerdo respecto de la pradecde las distintas manifestaciones
de la institucion “Indicacion Geogréafica” — como ek caso de la proteccion de
indicaciones geograficas contenidas en una maroamial, pudiendo ser estas marcas
colectivas o de certificacion — estas no seraades en este apartado, toda vez que ya

han sido estudiadas en la seccion Il de este @apit

Sin perjuicio de la existencia del Acuerdo TRIRdeytratamiento que este hace
de las Indicaciones Geograficas y demas categatéasderechos de propiedad

intelectual, ha sido necesario mantener la pradecconsagrada para las mismas en las

L El termino linglistico “homonimia” se entiende awrfcualidad de homénimo”, con lo cual, al
aplicarlo por analogia a la problematica de lagcamlones geograficas, comprendemos se esta nefirie

a aquellas que indicaciones geograficas que redguigroductos distintos de una forma similar.

92 Articulo 23 “Proteccién adicional de las indicawés geogréficas de vinos y bebidas espirituosas”,
N°3) En el caso de las indicaciones geograficasdmimas para los vinos, la proteccion se concedera a
cada indicacion con sujecién a lo dispuesto eraelfo 4 del articulo 22. cada Miembro establetasa
condiciones practicas en que se diferenciaran esitlas indicaciones homénimas de que se trate,
teniendo en cuenta la necesidad de asegurarse eléogjuproductores interesados reciban un trato
equitativo y que los consumidores no sean inducdesor.

9 Articulo 22 “Proteccién de las Indicaciones gefiges”, N° 4) La proteccion prevista en los parsafo
1, 2 y 3 sera aplicable contra toda indicacion giftga que, aunque literalmente verdadera en cugnto
territorio, region o localidad de origen de los qirotos, de al publico una idea falsa de que esos s
originan en otro territorio.
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normativas locales de cada Estado Miembro, conféaeticia que ahora estas deben
homologarse a lo establecido en el ADPIC, con k&l sa asegura un nivel minimo de

proteccion para las distintas modalidades adoptaolasis denominaciones geogréaficas.

Aun cuando el Acuerdo TRIPs entrega un esquenensisizado de tratamiento
de las indicaciones geograficas, este no ha siiitente para sortear las exigencias del
intercambio comercial actual — considerando quexb final del mismo debia reflejar
las necesidades de todas las partes contrataafstar beneficios para todos — por lo
cual ha sido necesario aumentar el nivel de pritectarea que se ha llevado a cabo a
través de la conclusion de Tratados internaciondéekibre Comercio (TLCs), entre

distintas naciones, normativa a la que se ha llaraauvel doctrinario “TRIPs Plu¥

4.6 Efectos a nivel internacional de las normas sabindicaciones geograficas en el
Acuerdo TRIPS

4.6.1. Europa

La observancia de la normativa dictada en Europenateria de indicaciones
geograficas en razon de la entrada en funcionamigelt Acuerdo TRIPs no reviste
mayor analisis, esto si tenemos en consideraci@ fge a solicitud de los paises
miembros de la Comunidad Europea que se accedidregllacion de la propiedad
intelectual en un solo apartado normativo. Tal yncodijeramos en apartados
anteriores, Europea requeria la proteccion de gsdgaciones geograficas para
productos agricolas, como un mecanismo para pmoteg@roduccion nacional y
mantener las ventajas comparativas obtenidas eméosados en virtud de la excelsa
calidad detentada por algunos de sus productos.

% DIAZ, Alvaro, “América Latina y el Caribe: La prigglad Intelectual después de los tratados de libre
comercio, CEPAL, Naciones Unidas, Febrero 2008
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La preocupaciéon en la Comunidad Europea se protheze vez que sus mas
famosos nombres geograficos comienzan ha seradilizy registrados como marca en
Su pais por productores “extranjeros” para disimgus propios productos. Una clara
muestra de lo sefialado lo encontramos en las palaltel portavoz de la oficina
comercial de la Unién Europea, el que una vez tac@esente que “no podemos
exportar jamon “Parma” a Canadd, porque una corapedihadiense ha registrado
como marca ese nombre. Tenemos que llamarlo “Jaénl o Super Ham” o de
cualquier otra forma@®. En este y en otros casos similares, la marcadoarsgistrada
de acuerdo con las leyes de ese pais y antes dseqgientara el registro de la
indicacién geogréfica. Ahi yace la dificultad paoa productores europeos. El bien
asentado principi&irst in Time First in Righfrustra la posibilidad de los productores
europeos de resguardar nombres que ellos considaesolo les pertenecen a ellos,
dado que individualizan productos que detentarcteniaticas y/o calidades que solo se
encuentran en aquellos producidos en regiones ap&u

Europa, en la etapa de negociacion del Acuerdol esere de la Ronda de
Uruguay solicitaba una proteccién exhaustiva de iladicaciones geograficas,
exigiendo que el nivel adicional de proteccion k@puesto solo para vinos y bebidas
espirituosas fuese extensible a todos los biengwoductos susceptibles de ser
individualizados mediante una indicacion geograficaxigencia que no se concreto
dada la necesidad de aunar voluntades para poddeglamidad y nacimiento al
TRIPs — esto porque cualquier proteccidon menoripoafectar en forma negativa los
niveles de proteccion ya obtenidos en la legistaaierna. Con esto entendemos que
el nivel de proteccion minimo exigido en el TRIPs igual o incluso menor al
resguardo dispuesto por la legislacion local euagpera las indicaciones geogréficas
con anterioridad a su entrada en vigencia, coruéd no fue necesaria la adecuacion
legislativa que si se sucedio en innumerables paiseAmerica Latina, el Caribe, Asia

y otras latitudes.

% FULLER, Thomas, “California Chablis? No such thifuropeans say” Erfthe New York Times,
Late Edition, 26 de Julio de 2003, p. C3.
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Sin perjuicio de lo anterior la entrada en vigod d&RIPs si introdujo
modificaciones en la Comunidad europea en el tiataim de las indicaciones, en el
sentido de que para obtener a cabalidad los nidelgzroteccion perseguidos, Europa
se vio en la necesidad de suscribir sucesivos doatdnternacionales de Libre
Comercio (acuerdos que en la nomenclatura juridécarecibido el nombre deRIPs
Plus), los que importan obligaciones maydPesn materia de propiedad industrial, con
lo cual se obliga a las partes suscribientes a icanmbas radicales y sustantivos en sus
legislaciones interndjue los acaecidos en virtud del TRIPs. Un ejemplbdanterior
fueron los sucesivos acuerdos bilaterales celebraoel afio 1999 por la Unién
Europea y Suiza, los que permitieron poner fin aifputa por la utilizacion de la
denominacion de origen Champagne, la que en deéinfue reservada para el

espumoso francés.
4.6.2. Estados Unidos

Estados Unidos fue uno de los paises mas interesad@l tratamiento
internacional de los derechos de propiedad intedakelacionados con el comercio,
razén por la cual introdujo el tema en las Rondas\Ndgociacion en el marco del
GATT. Su intencion primordial no era el resguarde ihstituciones como las
indicaciones geograficas o las variedades vegetaies lograr la proteccion de
derechos marcarios ademas de instaurar un mecargs® permitiera frenar la

defraudacion.

Un hito importante en la proteccion dispuesta pgarpgropiedad industrial lo
encontramos en el aflo 1984, mediante la modificag@la Seccion 301 de la “Trade

Act”, en la que se regulaban derechos de propiedatkctual que tuvieran incidencia

% A las obligaciones en materia de Propiedad Inteféqentiéndase esta como derechos de autor y
derechos conexos; y derechos de propiedad indystrgaidas en virtud de la suscripcion de Tratatios
Libre comercio se les ha conocido como TRIPs Pasip porque constituyen una extension del
tratamiento entregado en el Acuerdo a las disticaesgorias de propiedad intelectual, pero de $anai
forma permiten a las partes contratantes definglesuson sus necesidades en materias tales como
indicaciones geogréficas y ajustar las obligacignéerechos a esa realidad.

°” COOPER CORTEZ, Rodrigo, “Modificaciones a la Le§.089 y su adecuacién al espiritu de los
ADPIC y TLCs", En: Temas Actuales de Propiedadlé&ttial, Estudios en homenaje a la memoria del
profesor Santiago Larraguibel Zavala. p.,291
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en las actividades comerciales del pais-, la qt@riaaba al poder ejecutivo a aplicar
sanciones comerciales en casos relacionados copiegad intelectual que
constituyeran practicas “injustificadas e irregeddf’. Dicha seccién fue producto de
una eficaz accion de sectores industriales bieanizgdos e interesados en llevar a una
escala universal y con estandares mas elevadogroleccion de la propiedad
intelectual, como es el caso de la industrial fadémn#ca. Si bien en teoria este sistema
aseguraba niveles un nivel de proteccion eficigratea las distintas categorias de la
propiedad intelectual y aparecia operando de fosmalar al sistema comercial
instaurado en el GATT, era la autoridad americanaencargada de “fiscalizar y
decidir” que practicas tenian el caracter de iifjnatlas e irregulares, lo que a todas
luces era discriminatorio para con las demas nasioa las que al momento de

intercambiar bienes y servicios con estados Unidssseria aplicada la normativa.

Considerando que este era el panorama de protededtas indicaciones
geograficas en Estados Unidos con anterioridadeatiada en vigencia del TRIPs, las
modificaciones legislativas introducidas con poste&tad importan grandes avances en
el tratamiento de esta institucion. De acuerdo adtal legislaciébn en vigor, las
indicaciones geogréficas son protegidas como mateaertificacion, cuestion que si
bien no cumple a cabalidad los requerimientos dgua&do minimo contemplados en
el TRIPs a la luz de los articulos 22 y 23 del nuisge circunscriben en lo planteado en
el articulo 24 segun el cual se permite el reg@érindicaciones geograficas contenidas
en marcas comerciales, pudiendo ser estas soloasnae certificacion o marcas
colectivas’ Segln la legislacion americana, el registro exedido siempre que se
evidencie que la indicacion geografica viene siendilizada como marca de
certificacion para indicar el origen de productddemas de esta forma de proteccion,
se asegura el amparo de la institucion, entre atmodos, por los principios que

reprimen la competencia desleal.

% CORREA, Carlos. Ob. Cit.

% El Acuerdo TRIPs no menciona en forma expresalgsiéndicaciones geograficas solo puedan ser
registradas como marcas comerciales, cuando estasnarcas de certificacion o colectivas, pero la
doctrina si lo ha entendido de esta forma, toda i@z con estas la institucion comparte mayores
caracteristicas, como es “certificar” que el praduen cuestién detenta la calidad sefalada, o @pie |

titulares de los derechos son una colectividad ymeopersona en particular.
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Como podemos apreciar, la entrada en vigencia dee®o TRIPs generd la
necesidad de adaptar las legislaciones naciondesiaeva dimension adquirida por
los derechos de propiedad intelectual en el parmraondial, de lo contrario la entrada

a los mercados comerciales se dificultaria.

4.6.3. America Latina y el Caribe

En contraposicién a todo lo que se pudiera petesaprobacion del ADPIC en
América Latina y el Caribe fue bastante expeditd menos en su mayoria — contando
a solo tres afios de su entrada en vigencia con a9 de la Region como

suscribientes del mismo.

Lo anterior tuvo como primera consecuencia y casiaen un efecto doming,
una oleada de adhesiones a los tratados multikedetla propiedad intelectual vigentes
a la fecha, siendo los mas importantes los acuesalm® los ADPIC, la Convencion de
Berna, la Convencién de Paris y el Tratado de |e&POsbbre derechos de autor, los que

fueron suscritos por alrededor de 34 paises degioR .

La segunda consecuencia fue que en la décadamiguela suscripcion del
Acuerdo sobre los ADPIC se difundié un conjunto amante de reformas en las
legislaciones nacionales sobre propiedad intelecmaindustrial, cuestion que
representa uno de los mas importantes objetivaegeaidos por la dictacion del TRIPs.
Dentro de las mas significativas modificaciones islagivas se cuentan las
experimentadas por paises como Brasil y Argentiftes de las més importantes
naciones de nuestra region, los que pasaron easeutso de dos o tres afios de tener
una legislaciéon local que no regulaba con propiddadndicaciones geogréficas y las
materias de propiedad intelectual en general, siesths tratadas de forma indirecta en
la legislacion Marcaria o en los respectivos Cdsligdimentarios, a poseer una

normativa en materia de propiedad industrial guenfiiera fomentar la utilizacién de

10 piAZ, Alvaro, “América Latina y el Caribe: La pragdad Intelectual después de los tratados de libre
comercio”, CEPAL, Naciones Unidas, Febrero 2008imma76
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indicaciones geograficas en el mercado, haciéndesesta forma un reconocimiento

expreso del aporte comercial del uso de estas.

En Argentina, la regulacion de las Indicaciones Geograficasamarrioridad a
la entrada en funcionamiento del TRIPs no existigpipmente tal, sino solo a través
del tratamiento de ciertas elementos de estas mnativas de distinta materia, por
ejemplo en el Codigo Alimentario en sus articuld8,237 y 1135 se hace alusion a las
denominaciones geograficas pero solo como un na&vanpara reafirmar la defensa
contra la competencia desleal y la proteccién akamidor. El articulo 236 prohibe la
utilizacion de indicaciones geogréaficas para preoakicprovenientes de regiones
distintas de la indicada solo en la eventualidael @gta accion pueda inducir a error al
consumidor, lo que nos indica que la protecciéa dsgigida a aquellos consumidores

menos informados.

Por su parte, el articulo 1135, referente a laizatlon de indicaciones
geograficas en bebidas alcohdlicas, prescribe querchibira el uso de un “nombre
geografico” para productos que no sean los destgpdr ellos, salvo que se los haga
preceder por los vocablos “tipo”, “calidad”, “cldse de cualquier otro adjetivo que
indique el verdadero origen geografico. Respectedde articulo se ha dicho que “se
trata de una disposicidon que consagra el engaf@anaitir la posibilidad de su uso aun
cuando se use la palabra “tipo” u otras similag€duién ha de saber si un vino tiene el
tipo del Saint Emilion, del Margaux o de cualquitto de especiales caracteristicas?,
sin duda pocos consumidores. La norma debid habaijdo el uso de los nombres a

quienes no producen en las zonas respectias”.

Otras disposiciones relativas a las denominacidaewigen las encontramos en
la Ley de Marcas y Designaciones, Ley N° 22.362L9@1, la que en su articulo 3°
literal c)*° prohibe el registro como marca de aquellos signos constituyan

denominaciones de origen. El aporte de esta leyndal en que entrega la Unica

11 OTAMENDI, Jorge, Derecho de Marcas, 3° ed., Buekioss, Abeledo — Perrot, 1999, p. 100.
192 Articulo 3° ¢) Ley de marcas argentina
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definicion de denominacién de origen existenteafesha, la que toma el modelo de
definicion respectiva consagrado por la “Ley ti@sglos paises en desarrollo sobre la
proteccién de las denominaciones de origen y ldicaciones de procedencid®
sefialando que se trata del “nombre de un pais,nderegion, de un lugar o area
geografica determinables, que sirva para designgpraducto originario de ellos, y
cuyas cualidades y caracteristicas se debe exatnsivte al medio geografico”.

La Ley de Lealtad Comercial, Ley N° 22.802 en sticalo 7° prohibe
identificar un producto con una denominacion dgericuando el primero no provenga
de la zona mencionada, sin perjuicio que reconarmntiene los derechos adquiridos

respecto de aquellas marcas inscritas con antiaoba la entrada en vigencia de la Ley.

Las primeras leyes relativas a denominaciones igeroipropiamente tales las
encontramos el afio 1994, en las leyes provinctitédadas en Mendoza, Ley 5999/93
y en San Juan 6524/94, las que teniendo en coasiderel caracter republicano del
Gobierno Argentino, solo eran vinculantes respeito las zonas indicadas. Sin
perjuicio de lo anterior, estas constituyen el eedente directo de las primeras leyes
sobre indicaciones geograficas, la Ley 25.380,Ua gstablece el régimen legal de
indicaciones de procedencia y denominaciones dgerorde productos agricolas y
alimentarios, y la Ley 25.163 que estatuye las masrnpara la designacion y
presentacion de vinos y bebidas de origen vinicta EItima se vuelve operativa a
partir de la promulgacion del Decreto 57 de 2004jue aprueba su reglamentacion.
Esta ley define tres tipos de designacion, siestiisdas indicaciones de procedetféja
indicaciones geograficas y las denominaciones dgerrcontroladas — las tres
modalidades que puede adoptar el término genémmicaciones geograficas’-, las

gue siguen una linea similar de proteccion a laetoplada en el TRIPs.

193 |ndicaciones geograficas de los vinos en el MERGRS

104 Articulo 3° de la Ley Argentina N° 25.163: “La fhdicacién de procedencia), es el nombre que
identifica la procedencia de un producto originaigoun area geografica menor que el territorioare|
expresamente definida y reconocida por el InstilNaxional de Vitivinicultura, teniendo en cuenta
limites administrativos y/o politicos de referencyapodra usarse en las etiquetas, solo para fasvi
mencionados en el articulo 3° de la Ley N° 25.16@ gumplan las condiciones de produccion y
elaboracién correspondientes en vigencia, o lassgudicten en el futuro al respecto, conforme a las
Leyes N° 14.878 y 21.764".
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La realidad de la propiedad intelectualBnasil con anterioridad al afio 1996,
era bastante similar al caso Argentino. La ley qpgeilaba estas materias, Ley N° 5772
databa del afio 1971 — con lo cual se entiende hiafreecho eco de los avances en
propiedad industrial registrados en el mundo - rawieh diferenciacion entre
indicaciones de procedencia y las denominacionesrigen, o que constituia una
laguna grave, habida consideracion de las espsa@alacteristicas revestidas por cada
una de estas categorias. Respecto del registrasdmdicaciones geograficas, en su
articulo 68% se prohibia el registro como marca, esto dadamqueoseian una funcién

distintiva.

Considerando la pobre reglamentacion dispuesta pasa indicaciones
geograficas, la entrada en vigencia de la Ley dpi€dad Industrial, Ley N° 9279 del
afo 1996 import6 innovaciones importantes en esii@na, la primera de ellas fue la
conceptualizacién de las indicaciones de procedentas denominaciones de origen
de forma semejante al sistema francés, que adaptadsignacionemdications de
provenancey appellations d”origin€®. La definicién de que se entiende por indicacién
de procedencia la encontramos en el articulo’ A7 en el articulo 178% la de
denominacion de origen respectivamente. Si biesenmcluye una definicion general
de indicacion geografica, los dos institutos aptescritos adicionados coordinan con

la nocidn general de indicacion geografica contewtgplen el ADPIC.

La Ley N° 9.279 si bien se caracteriza primordialteepor sistematizar por

primera vez en Brasil el tratamiento de las espede indicacion geografica que

195 Articulo 66 Ley Brasilefia N° 5772: “No sera regasta la marca que contenga los elementos que
caractericen otras denominaciones o indicacionelsisive en lengua extranjera que induzcan a falsa
procedencia de calidad”.

1% DE SOUSA BORDA, Ana Lucia, Estudio de las indicags geograficas, marcas de certificacion y
las marcas colectivas. Su proteccion en Brasilgomtancia en el contexto internacional. Exerechos
Intelectuales.

197 Articulo 177 Cédigo de Propiedad industrial de dfiraLey N° 9.279: “constituye indicacién de
procedencia el nombre geografico de un pais, cjudsgion o localidad de su territorio que se haya
vuelto conocido como centro de extraccion, produta fabricacion de determinado producto o de
prestacion de determinado servicio”.

198 Articulo 178 Cédigo de Propiedad Industrial dedfird ey N° 9.279: “se considera denominacion de
origen al nombre geografico de un pais, ciudaddreg localidad de su territorio que designe praasic

0 servicios cuyas cualidades o caracteristicabardexclusiva o esencialmente al medio geograéfico,
incluidos los factores naturales y humanos”.
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existen, impidiendo de esta forma incurrir en ealoconsumidor u otorgar excesivos
beneficios a los productores, incorpora 2 elemegt@sno han sido abordados en otras
legislaciones nacionales ni en el Acuerdo TRIPs)agon: la extension del objeto de
la proteccion a servicios — clara muestra de lartéal entrega por el Acuerdo a las
legislaciones nacionales para imponer una protecsigerior a la contenida en el
TRIPs — vy la restriccion para el uso de la indidactcontemplado en su articulo 182, el
que prescribe que el uso de las mismas estaranggdtr a los productores y
prestadores de servicio establecidos en la lochlig® se trate, cuestion que si bien ha
sido entendida de esta forma por la comunidadnatéonal en pleno, no habia sido

incluida expresamente en ninguna legislatura.

Otros ejemplos de la adecuacion legislativa al ADRividos en la region los
encontramos en la “Ley de marcas, nombres comesc&lindicaciones geograficas”,
Ley N° 1.292 deParaguay, promulgada el 6 de Agosto de 1998, la que entstub
57*%° define indicacion geografica, definicién adoptaglee aun cuando en derecho
comparado se conoce como “denominacion de origense opone a las exigencias del
TRIPs. En Uruguay, la “Ley de marcas, nombres coiaks e indicaciones
geograficas”, Ley N° 17.011 dictada el 25 de sepmlbiee de 1998, reglamentada (forma
en que se hace operativa), por el Decreto 34/99defebrero de 1999, la que define
entre sus articulos 73 y 75 que se entiende eeretllo uruguayo como indicacion de
procedencia y denominacién de origen. Al igual ueaormativa de Paraguay, no se
hace expresa alusion al concepto de indicacionrgéog, sin embargo de lo prescrito
en su articulo 75, el que reza “constituyen indmaes geograficas las indicaciones de
procedencia y las denominaciones de origen”, serefg que el primero contiene estas
dos especiales categorias y que lo que buscaigbldgy es entregar la proteccion mas

amplia posible.

199 Articulo 57 Ley de marcas, nombres comercialeadicaciones geograficas, Ley de Paraguay N°
1.292: se entiende por indicacion geografica: ighe que identifique un producto como originarioute
pais, region, localidad u otro lugar, cuando deiggida caracteristica del producto o su reputaciésef
atribuible fundamentalmente a ese origen geografico
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De la revision de las modificaciones legislativapegimentadas por varios
paises de la region, podemos concluir que hasteelento se han sorteado con éxito
las adecuaciones legislativas, en materia de iodicas geograficas, en aras de
adaptarse al TRIPs, sin perjuicio de que la tateare ha terminado, dado que aun
faltan otras areas de la propiedad intelectualddutas por el Acuerdo que no han sido

incluidas en las legislaciones nacionales.

4.7. Problematica de las Indicaciones Geograficas ¢éa Legislacion comparada.

Si bien la industria vitivinicola nacional no hapeximentado controversias
concernientes a la utilizacion de la Indicacionesggaficas (cuestion que en apartados
posteriores analizaremos), estas si se han redpstespecto de otros productos de
nuestra industria, como es el caso del Pisco, @mudtica entre Chile y Perd que se
centro en el derecho a utilizar la denominacionodgen. Junto a lo anterior, el
mercado de numerosas naciones del orbe ha debido fiante a las disputas que se
han suscitado respecto de la utilizacion de denaciones de origen de ciertos
productos cuando mas de una localidad product@tenqute utilizar un nombre de alto
reconocimiento comercial. Es justamente esto loapomtecid con la utilizacion de la
denominacion de origen “Champagne”, utilizada padavidualizar un tipo de vino
espumost® elaborado conforme al método “Champenoise” eed@n de Champafia-
Francia. La obtencién de la proteccién al prodyipel Estado francés se remonta al
afo 1892, DO que es ratificada un afio despuéspoomvencion de Madrid. La region
identificada como de “origen” del champan se extepor las regiones de Chalons-
sur-Marne, Reims y Epinay asi como algunas areassihe. Fuera de la geografia de
esta DO quedo la regién de Aube. La obtencion gedteccion por Francia se centro
en dos aspectos, al hecho de que la producciostdevimo espumoso y los atributos

propios del mismo fue atribuida al lugar de origesh mismo, la region de Champana,

"9 WEILER CEDIPI, Astrid. ‘“Indicaciones geograficas yde origen”. [en linea],
http://archivo.abc.com.py/2008-11-16/articulos/4A0®Andicaciones-geograficas-y-de-origen [Ultima
visita 3 de Mayo de 2011]
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pero también a las técnicas de elaboracién utdiggshra el desarrollo productivo del

mismo.

La problematica por la utilizacion de la DO Chamgpdiene como primer
antecedente el intento de utilizacién de la misara tiquetar los vinos espumosos de
productores espafioles. Justificaban su derecho etnhecho de que éstos eran
elaborados con la misma técnica y mediante lazation de iguales cepas, con lo cual
se obtenia un producto de idénticas caracteristicasstion que tiene su ldgico
corolario en la fuerza migratoria francesa quedleglas regiones espafiolas y que
conociendo la produccion de champafia permitieroelddoraciéon de un producto
idéntico. La problematica se zanjo finalmente, fae@ndo a los productores franceses,
toda vez que el caracter esencial de la denomimamdcentraba en la conexion del

vino con la region de origen en que este era middu

Con posterioridad una nueva controversia se susataviticultores de la localidad
suiza de Champagne se ponen en pie de guerra danpahibicion de utilizar la
denominacion en las etiquetas de los vinos prodso@h su localidad. Argumentan a
su favor puntos similares a los alegados por lodymtores espafoles con anterioridad
(cepas utilizadas y método de produccion), perest@ caso se agrega el hecho de que
la region en la que se centra la produccion de phémposee el mismo nombre que la
localidad francesa. El problema nuevamente se lkesaa beneficio de los productores
franceses, en virtud de acuerdos bilaterales @deBrentre Suiza y la UE que el afio
1999 reserva la utilizacion de la denominacion gbegne al espumoso francés,
estableciendo como ultimo plazo para eliminar thaacion de los productos suizos el
afio 2004.

Sin duda para los productores del vino espumosncdsa reviste suma

importancia la mantencion de la proteccion exchusie la indicacion geografica

Champagne si tenemos en consideracion que la mioduanual de esta glamorosa
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bebida alcanza las 321.7 millones de botellas agudlreservando para la venta local
cerca de 180 millones de botellas. Los 140 millomkes botellas restantes se
comercializan en mercados exteriores, siendo elgurpais de destino de la produccion

de Champana francesa el Reino Unido.

Otro producto amparado mediante la utilizacién ale denominacion de origen
gue es interesante analizar es el queso gruyeneiladero queso originario se
denominalLe Gruyére AOC para diferenciarse del resto de producciones, ures
gueso suizo que recibe su nombre de Gruyére, tntaligel Canton de Friburgo, Suiza,
donde se produce. Se caracteriza por se un quase fbricado con leche de vaca y

cuajd*? triturado.

Fuera de las fronteras suizas, durante mucho tidemngenominacién Gruyere
era genérica y permitia designar tanto al quesposcomo a cualquier otro queso
elaborado en otras regiones o incluso con otragctisticas, bajo el nombre de
Gruyére. Es de esta forma que el queso Emmentesoqde cabra elaborado en los
valles del rio Emme, Alpes suizos, fue durantepsimeros afios comercializado bajo
la denominacién Gruyére. Hoy se habla de quesds f@enilia del Gruyére, en la cual
estan englobados los quesos Comte, Beaufort y Daramplia difusion del termino
emmental redundo en la perdida de la protecciGnocdenominacién de origen,
siendo en la actualidad este considerado una deacidn genérica para designar
gquesos provenientes de las regiones de AlemaniatriAu Francia, Finlandia,

Dinamarca e Irlanda.

El queso gruyére, que describieramos en un comieagoreconocido e
identificado por los consumidores de todo el mupdo los agujeros que en el se
advierten. El proceso de elaboracion de este auqogso se lleva a cabo gracias a la

11 COMITE CHAMPAGNE, Bureau du champagne en Espafiagn [ linea),
<http://www.champagne.es/champagne/news_articleipbp@=141&back=../index.phpn [Ultima
visita 3 de Mayo de 2011]

112 gystancia presente en el abomaso de los mamifeniantes, contiene principalmente la enzima
llamada renina (EC 3.4.23.4), se le conoce tamb@no quimosina, utilizada en la fabricacion de
guesos cuya funcién es separar la caseina (el @dé&kimadamente del total de proteinas) de su fase
liquida (agua, proteinas del lactosuero y carbakid), llamado suero.
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participacion de las bacterias, que hacen queahipcan estos agujeros tan tipicos del
gueso. Sin embargo este rasgo caracteristico poop# del queso gruyére, sino del
gueso emmentdlos agujeros se forman gracias al acido carbonieosg desenvuelve
a lo largo del lento proceso de maduracion. El saaoticular del emmental se

desarrolla durante este procesb.

En un afan por dar termino a las confusiones sdarst por la utilizacion de la
denominacion Gruyere para individualizar quesoslge@os en localidades distintas a
la Gruyere y con técnicas diversas, es que a peti26 de Julio del afio 2001 este
gueso se beneficia de la Certificacibn de OrigenSdé&a, extendiéndose la zona
protegida por los territorios de los cantones sut& Friburgo, Neuchatel, Vaud, Jura
y Berna. La nacidén francesa no se ha quedado deodreruzados frente a la
prohibicién de utilizar la denominacién de origenu@re para designar los quesos
elaborados en sus territorios y han impulsado wyeguoto de proteccidon para su
homonimo franceés, sin perjuicio de lo cual si geetener éxito deberan diferenciar su

producto de su par helvético.

De la informacion contenida en parrafos anteri@gpertinente preguntarnos
¢es Francia merecedora de la proteccion de la deaocidn de origen Gruyére para
individualizar sus quesos?¢es solo gravitante pharaner la proteccion el origen vy
calidad del producto, o es igualmente importanéeclementos asociativos que la gente
relacione con el producto?. En el caso en cuestiEgspecto de los consumidores
medianamente informados (entre los que me inclugs)decir conocedores de las
propiedades del producto, es evidente que para estalta gravitante la presencia de
los referidos agujeros para reconocer que estapresencia de un queso Gruyere,

siendo muchas veces este el elemento distintivdoguenpulsa a adquirir el producto.

Teniendo a la vista lo anterior es evidente queitibzacion de la indicacion

geografica Gruyere en forma exclusiva por los pctahes lacteos suizos producira

13 a leche y los agujeros, [en linea],
<http://lwww.swissworld.org/es/switzerland/espec#ieeso_suizo/la_leche_y los_agujeros>., [Ultima
visita el 3 de Mayo de 2011]
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confusién en los consumidores, los que se encantran los mercados con quesos
denominados Gruyeére, pero desprovistos de losteaistacos agujeros con los que se
han hecho mundialmente conocidos. De esta formaendogra uno de los fines

principales del Acuerdo TRIPs en materia de pradecde indicaciones geograficas y
denominaciones de origen que es evitar la confud#olos consumidores, evitar el uso
de falsas indicaciones geograficas que puedan imduwerror respecto de la identidad,
origen y modo de fabricacion del producto. Lo cieds que en esta pasada la
legislacion suiza debid privilegiar los elementos ¢os que se identifica el producto

mas que la region geografica en que es produadidia, Yez que la fama mundial del

gueso suizo gruyére se debe en gran medida adanmia de los agujeros.

Un ultimo conflicto al que haré referencia sobreaufidizacion de indicaciones
geograficas se produce respecto del uso de losnesrgbeograficos vinicolas “La Rioja
Argentina y El Rioja”, denominaciones de origent@eecientes a Argentina y Espafia

respectivamente para identificar los vinos elabosagh sus territorios.

Con el nombre de La Rioja fue bautizada la zondadle a la Cordillera de los
Andes por la Corona de Castilla. Con el paso dainpio la region se ha ido
convirtiendo en una prolifera zona productora ¢@yaun cuando el cultivo del vifiedo
tiene solo una importancia reducida (solo alredegoocho mil hectareas se destinan a
este cultivo), y limitada geograficamente y solmdotal “Valle de Famatina”, que fue
reconocida como indicaciones geografica por Regmiudel Instituto Nacional del
Vino de 29 de Julio de 2004 al amparo de la Ley635%%

Se elaboran en esta region vinicola vinos generdbrde mesa, es decir, de la
gama inferior dentro del sistema de clasificaci@ los vinos argentinos. Se han
comercializado tradicionalmente en el mercado dingeny gozan de cierta nombradia

en el mercado nacional y en el de paises vecinos.

114 COELLO MARTIN, Carlos y GONZALEZ BOTIJA, Fernando“Sobre el conflicto de nombres
geograficos vinicolas: La Rioja Argentina y El RiGj [en linea],
<http://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codij@94323>
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En Espafia, a diferencia de Argentina, la utilizacite la denominacion de
origen —la que detenta la titularidad de la denawidn de origen desde el afio 1925 en
virtud de la Ley de Propiedad Industrial de 1982-ha caracterizado por individualizar
vinos de excelsa calidad. La zona de producci@nsaentra situada al norte de Espafia,
a ambos margenes del rio Embro, y se extiendelpatealor de 63.593 hectareas, lo
que con creces supera las 8 mil de La Rioja Argeiifi

Las vides cultivadas en la region, entre las quieséaca la elaboracion de toda
clase de vinos, blancos, tintos y rosados, gozgwektigio tanto a nivel nacional como

internacional.

La controversia se suscita por la homonimia endEsominaciones, las que
ademas son utilizadas para individualizar produd®da misma naturaleza. Espafia
acusO a Argentina de aprovecharse del renombrea dadicacién geografica para
estimular la producciéon y comercializacion de su®s, ante lo que los productores de
la region de La Rioja respondieron primeramentgaaido el caracter territorial propio
del derecho de propiedad industrial, y luego qué poarian aprovecharse de las
ventajas comparativas de denominar los vinos piddsen sus tierras con el nombre
homonimo si estos eran solo comercializados a naelonal y con escasa presencia en
los paises cercanos en el continente. Lo cierguedo argumentado por Argentina no
goza de asidero en la realidad si tomamos nota deento entre los afios 1996 y 1999
por introducir sus vinos en el mercado eurdped.a tentativa, que claramente era
atentatoria del Derecho comunitario, fue impedida lps autoridades espafolas. La
mencion al derecho comunitario cobra vital impartaren esta disputa. En virtud de
este, Espafia gozaba de proteccion no solo en ehdweinterno, sino también en el
régimen de intercambio con terceros paises y npEsi#igamente mediante el régimen
de proteccioriure conventionien los sucesivos acuerdos bilaterales celebradols po

Union Europea. Uno de los problemas es precisamespecto de la elaboracion de los

“yUna  Regién  privlegiada para una  viticultura de idmd, [en linea],
<http://riojawine.com/es/viticultura.php?opl=1&opZ=@c=1>. [Ultima visita 2 de Mayo de 2011]
H8COELLO MARTIN, Carlos y GONZALEZ BOTIJA, Fernando“Sobre el conflicto de nombres
geograficos vinicolas: La Rioja Argentina y El RiojOb cit.
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vinos. La unidn europea tenia especiales repatasirdernacion de vinos argentinos,
toda vez que en sus procesos de elaboracion adiaimcinaterias prohibidas en la

region*’

La controversia se ha zanjado en la practica & piitarticulo 23.3 del ADPIC
referente a indicaciones geograficas homonimasuel germite la coexistencia de
ambas, mientras no se induzca a confusion a lcsuocodores, cuestion que debera ser

resuelta caso a caso.

En definitiva debemos entender de los ejemplosdegaque el principio
principal que debe informar a las materias de pagad intelectual al alero del ADPIC
es que las indicaciones utilizadas no induzcanndus@n a los consumidores. Si esto
es cierto ¢ seria posible admitir la coexistencidistintas latitudes de denominaciones
homonimas si los consumidores pueden advertir ecilidad las diferencias de los
productos?, si el TRIPs como acuerdo adscrito emaeto de la OMC, debe propender
al incremento de la productividad en los paises, ggria una barrera al desarrollo
econdémico impedir el uso de una determinada noratmel identificatoria con el
pretexto de que esta ya es detentada por otramambre todo si tenemos en cuenta
gue son esencialmente los paises en vias de desguignes viven de la produccion

en base a materias primas agricolas?.

4.8. Indicaciones geograficas conflictivas en lagislacion nacional

En nuestra realidad legislativa y econdmica y conéa lo que entendemos
como indicaciones geograficas a partir de lo caovaig en apartados anteriores,
podemos concluir que en nuestro pais se cuentarBd@, siendo estas: Pajarete, Vino

Asoleado y Pisco y es respecto de esta ultimediagoversias que se han suscitado.

117y/éase por ejemplo sobre la utilizacién del aciddico, el Reglamento (CE) 527/2003 del Consejo de
17 de marzo de 2003 por el que se autoriza laaoferntrega para el consumo directo humano de
determinados vinos importados de Argentina que @uédber sido sometidos a practicas enolégicas no
autorizadas.
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La denominacion pisco es utilizada para individialiuna bebida espirituosa
elaborada en base a la destilaciéon de uvas duloekigda en Chile y Perl desde
tiempos inmemoriales. Sin perjuicio de que el liesrfabricado en ambos paises, lo
cierto es que el origen del mismo o su invenciéddbemos a la introduccion de las

vides y los procesos de destilacidon en el conteantericano por los espafioles.

La historia de la produccion del brebaje en nugstiis se remonta al afio 1546,
fecha en que se le atribuye la introduccion dedavduan Jufré de Loaysa y Montasa —
precursor en la elaboracion de vinos al recibiPddro de Valdivia las encomiendas de
Macul y Nufioa-, y al clérigo Francisco de Caravamfeien el afio 1548, habria traido
al pais las primeras cepas para fines litargit&on posterioridad, durante los siglos
XVI'y XVII aun cuando la produccion del licor eseparia se registran los primeros
envios de este al PétY el que se intensifica a fines del siglo XVII yifmipios del
XVIII, toda vez que el afio 1687 se registra unet@wto en Perd que deviene en la
destrucciéon de gran parte de los territorios dévautle uva y otros productos agricolas
en la region, convirtiéendose por tanto Chile enpsincipal proveedor. Tal como
sefialaramos al inicio de este capitulo —al refesira la historia de la produccion del
vino en nuestra region-, el creciente nivel delyagpdad alcanzado por la produccién
vinicola generd el temor espafiol de que sus vilgosesan progresivamente perdiendo
terrenos en los mercados indianos, razén por ld euano 1774 se prohibe la
exportacion de la bebida hacia Nueva Espafia (Mgx®io perjuicio de lo anterior,
una vez levantada la prohibicién se reincentivastimulo a esta industria, lo que se
traduce en términos cuantitativos en que el afadl 1&dstian en Chile cerca de

19.664.901 pies de vifias oficialmente registradssiel Atacama a ConcepciGh.

18 NUDMAN ALMAZAN, Verénica Alejandra. Proteccion latnacional de la Denominacién de Origen

Pisco Chileno. Tesis (Memoria de Prueba para ogdtgrado de Licenciado en Ciencias Juridicas y
Sociales). Santiago, Chile. Universidad de Chikxuela de Derecho, 2007. 68 h.

119 CORPORACION DE DEFENSA DE LA SOBERANIA: “La GuerReruana contra el Pisco Chileno,

Parte I: Los Derechos Histéricos de Chile para peodPisco”. Documento actualizado al 21 de Enero
de 2006. [en linea], <http:/ /www.soberaniachilpisco.html>. [Ultima fecha de consulta al 10 de
Noviembre de 2009]

120 NUDMAN ALMAZAN, Verénica Alejandra. Proteccion latnacional de la Denominacién de Origen
Pisco Chileno, Ob. Cit.
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Uno de los hitos en la historia de la elaboracig@roduccion del pisco chileno
se registra en enero del afio 1936, cuando a tdevEsiniciativa del entonces diputado
radical por La Serena, don Gabriel Gonzalez Vidsdgpromulga y entra en vigencia la
Ley N° 5798, por medio de la cual se cambia el mendel pueblito elquino de “La
Unién” por el de “Pisco Elqui”. Sin duda la mediflee estratégica, y tenia por fin
asegurar la futura produccion del destilado bajmtalacion de “Pisco”, e impedir que
el Peru pudiera erigirse como el unico y exclugwaductor del licor. Esta zona en la
actualidad se reconoce como la zona de elaboraciabricacion por excelencia de

esta bebida.

La historia de la produccién peruana de esta bedimzholica se remonta a la
llegada del toledano Francisco de Caravantes dasdslas Canarias con la vid, lo que
al poco tiempo, ya en el afio 1560 se traduce epriaeras elaboraciones viniferas de
un producto de muy baja calidad al que se llamaueEoo aloquillo. Ya con
posterioridad, a mediados del siglo XVII la vitimrh estaba muy difundida y se
cosechaba gran variedad de uvas, siendo las plasipepas: mollar, albilla, moscatel,
blanca y negra entre otras. Ya en el afio 1630tragisnportantes exportaciones desde
el puerto de Pisco y desde Nazca. Sin perjuicila d@ma mundial que cobro Pera en la
época, de la mano de la exportacion de licoresieldo es que esta no se centro en el
envio de Pisco, sino en otros derivados de laao@ap es el caso del vino, aguardiente
de uva y vinagre, cuestibn que marca una importdifiegencia con la produccion

iniciada en nuestro pais, la que se centro espesidk en vino y pisco.

A principios del siglo XIX la actividad agricola dns valles vinicolas se
enfrenta a condiciones adversas dada la perdidd,ip@, de parte importante de los
mercados a los cuales exportaba. Se cuentan astrazones la crisis minera en Potosi,
el aumento en el consumo de aguardiente de uvala¢m filoxera que afecto a los
cultivos en la época y los resabios del terrematorrado en Perd, entre otras. Es
durante este periodo que Chile experimenta un alzasu produccion licorera,
considerando que su principal competidor se enabaten una desmejorada posicion,
sin perjuicio de lo cual, trascurridas las difiadkés Perl se recupera y ya en el afio
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1890 la produccién era ya de tres millones deditte pisco y de diez millones de litros

de vino!#

Como se puede apreciar, la historia productivaRisto en Chile y Peru esta
llena de puntos de encuentro, con lo cual a pdetiestos elementos es dificil concluir
si la elaboracion y utilizacién de la denominacitieh licor es exclusiva para un pais u
otro. Empero, probablemente el reconocimiento lety®, tanto en la legislacion
nacional como internacional, que esta bebida haddenlo que sumado al
reconocimiento que las demas legislaciones hagastdepodra permitirnos concluir si

tienen asidero las reivindicaciones intentadasPeod.

La primera Ley de Alcoholes en Chile se registrafid 1902, la Ley N° 1.515,
que si bien no hacia referencia ni establecia mageegulacion particular para la
elaboracion del producto, consagraba la obligaladede registro para operar como
fabrica de alcoholes o bebidas alcoholizas. Corteposidad, el afio 1931 se creo
oficialmente la denominacién de origen Pisco comsigmn del DFL N° 18%2 al que se
atribuye el cometido de limitar la zona productdeaaguardiente. En la actualidad, la
denominacion de origen pisco se encuentra reg@adal Decreto Ley N° 18.455 del
afio 1985, que Fija Normas sobre Produccion, Elabmray Comercializacion de
Alcoholes y mas importante aun la Ley N° 19.99%adi® 2005 la que se encargo de
adecuar nuestra legislaciéon con las obligacionagraiolas en virtud del Acuerdo
ADPIC de la OMC. Junto a esto Chile ha suscritoeswos Tratados de Libre
Comercio con economias mundiales y un Acuerdo deiAsion con la Comunidad
Europea, los que en la nomenclatura legislativermaicional han recibido el nombre de
TRIPs Plus, cuestion que nos ha permitido obteheeanocimiento de nuestros
productos y adquirir derechos cuyo respeto y maidares esencial para mantener los
buenos tratos con estas economias y la certedécpue debe primar.

1ZLNUDMAN ALMAZAN, Verénica Alejandra. Proteccién Internacional d®énominacion de
Origen Pisco Chileno, Pag. 88. Ob. Cit.

122 Diario Oficial nim. 15.972, de 15 de mayo de 19R&copilacién de Decretos con Fuerza de Ley,
Afo 1931, desde D.F.L. N° 1 a N° 360. Biblioteck@@ngreso Nacional. Santiago de Chile, 1933.
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Respecto de Pert mucho se ha dicho en materiamammng de produccion del
vino, entre otras cosas que la elaboracion delapgebe ha caracterizado por su
excesiva rusticidad y caracter artesanal, perodsida la informacion que menos
asidero tiene en la realidad es la que planteaalta fle consagracion legislativa
respecto de la fabricacion de bebidas alcohdlitas.primera ley en materia de
alcoholes que se registra en Per( data del afig 926y N° 5.10% exoner6 durante
un afo del aumento del impuesto a los alcoholedugidos en la zona sur del Peru,
con posterioridad, el alo 1940 mediante la resoluti® 1.207** se efect(ia la primera
referencia al Pisco como denominacién de origerghy el afio 1990 la Resolucién
Directorial N° 072087 introduce la definicibn madade Pisco, la que la declara como
una denominacion de origen peruana para los proslatttenidos con la destilacion de
caldos resultantes de la fermentacion exclusivande madura. En la actualidad la
denominacién de origen pisco se encuentra protegid&l Derecho peruano en el
Decreto Legislativo N° 823, Ley de propiedad indabktque el afio 1996 recoge el
concepto contenido en el Arreglo de Lisboa relati@ola proteccion de las
denominaciones de origen. En el plano internacjoglal6 de Febrero de 2005 Peru
adhirio el Arreglo de Lisboa y el 19 de Mayo debkmo afio solicita ante la Oficina
Internacional de la OMP* el registro de la denominacién de origen piscnalnente
el organismo de registro de la OMPI accede a leepetdn encontrandose esta inscrita
bajo el N° 865.

La proteccion otorgada al pais vecino podria haseconcluir que el organismo
a privilegiado a Peru con el dominio exclusivo deutilizacion de la denominacion
para individualizar, pero lo cierto es que la imégrcion de la OMPI en materia de
propiedad intelectual se circunscribe a revisarc@hplimiento de los requisitos
conforme al Acuerdo en virtud del cual el paisdtaite requiere la proteccién —en
este caso el Acuerdo de Lisboa-, y una vez accedidsta notificar a los paises

integrantes la autorizacion conferida para utilizar denominacion siendo luego

123 NUDMAN ALMAZAN, Verénica Alejandra. Proteccion Inteacional de la Denominacion de Origen
Pisco Chileno, Pag. 117. Ob. Cit.

124 NUDMAN ALMAZAN, Verénica Alejandra. Proteccion Inteacional de la Denominacion de Origen
Pisco Chileno, Pag. 118. Ob. Cit.

125 Organizacién Mundial del Comercio.
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privativo de cada uno de los paises suscribieatesder a reconocer la denominacion
en sus legislaciones internas. A la fecha en qué &ebeneficiado con la protecciéon
Chile ya mantenia Tratados de libre comercio comahos 9 naciones de las 23
suscribientes del arreglo, lo que devino en la tnvagade estas de acceder al

requerimiento de Perd.

En la actualidad la controversia no se ha zanjaglaugo de la denominacion no
se ha dado en exclusiva ni a Chile ni Perq, sijuisgs de lo cual se reconoce a Chile
como el pais exportador por excelencia de Pisconddoemos podido advertir, son en
definitiva los tratados internacionales celebragdos Chile, que en la actualidad se
cuentan con mas de 40 naciones (TRIPs Plus enndglgléos que le han permitido
gozar del beneficio del reconocimiento al produ€on todo, es importante precisar
gue en ninguna medida ha sido la pretensiéon dermouegsis gozar en exclusiva de la
denominacion “pisco”, lo que se advierte a travédadinclusion en dichos convenios
de clausulas de homonimia a favor de nuestro vegaisi?®La problemética descrita
podria ser solucionada si tanto Chile como Perupcendieran los beneficios de usar
de consuno la denominacion. El “Pisco Chileno” y“Bisco Peruano”, reunen
caracteres que los diferencian y estan dirigiddsstintos segmentos de consumidores

con lo cual nada impide la cohabitacion en el wstad.O.

4.9. Titularidad del uso de Indicaciones GeogréafiGa Ventajas y Desventajas de la

pérdida de la proteccion.

Durante la etapa de discusion que precedié a dictac posterior entrada en
vigencia del Acuerdo TRIPs, los principales argutmenesbozados por los grupos
partidarios de la incorporacion de disposicioneslitntes a proteger la propiedad de

las IG sobre ciertos productos (cuéntense entos éstcomunidad europea y EEUU),

126 En |os Tratados internacionales celebrados comdZarChina, Estados Unidos y Jap6n la proteccion
obtenida ha sido para la Denominacion de OrigesctiChileno”, con lo cual nada se opone a la
posibilidad de conseguir igual resguardo para l@.DPisco Peruano”. Otro ejemplo de lo anterior lo
encontramos en el Acuerdo con Centroamérica, equelse consagra expresamente la Clausula de
Homonimia a favor de terceros paises.
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giraban en torno a los beneficios econémicos quebsendrian de la utilizacion de
éstas, lo que permitiria el reconocimiento del pobd por los consumidores y otorgaria
por tanto ventajas comparativas a los bienes coatiegezlos en los mercados

mundiales. Se cuentan dentro de estas posiblesjashds siguientes:

1. constituye un elemento de desarrollo econémic@ t@t que es una estrategia
efectiva de resguardo de los productos nacionglesnite el desarrollo de
industrias y facilita el acceso a mercados glob&les

2. constituye una herramienta de proteccioén, porqatege al productor contra las
falsificaciones y la competencia desleal y a suprerege al consumidor contra
enganos.

3. en virtud de la utilizacion de Indicaciones geoigesd, el precio de
comercializacién de los productos bajo estas esrmrp®®

4. constituye una herramienta de desarrollo ruralgya el uso de una IG esta
asociado al lugar geogréafico en que esta tengargrigon lo cual el valor

territorial aumenta.

Sin embargo durante las deliberaciones que diangarlal Acuerdo TRIPs
nadie menciond — ni siquiera los grupos opositoris potenciales ventajas que

podrian devenir en virtud de la perdida o negad@®neconocimiento.

Al respecto, es menester sefalar la experiencidtatia. Esta nacion, ante la
prohibicion de la Comunidad Europea de utilizar ladicacion Geografica
“Champagne” (solo los vinos hechos en la regiéndesa de Champagne y producidos
por el método champagne estan autorizados paiaautla 1IG “Champagne”, aun

cuando se permite la utilizacién de la nomenclatolase” o “tipo Champagne” para

127 ARELLANO QUIROZ, Marco A., Indicaciones geogréaficaDifusion del Acuerdo de Asociacion
entre Chile y La Unién Europea, Departamento deiedad Industrial, Ministerio de Economia, Chile,
Pagina 9. [en linea], http://www.direcon.cl/pdf/INDICACIONES%20GEOGRAFIpdt>, [Ultima
visita 3 de Mayo de 2011]

128 OMPI, “Taller de la OMPI sobre signos distintiveemo herramientas de competitividad empresarial”.
OMPI y Registro de Propiedad Intelectual de Guaten@iudad de Guatemala, 23 y 24 de Febrero de
2006. [en linea], http://www.wipo.int/edocs/mdocs/lac/es/ompi_pi_gd@/ompi_pi_gua_ 06_4.pdf
[Ultima visita 3 de Mayo de 2011]
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algunas otras naciones como es el caso de Estatides) para individualizar la
produccion de vino espumoso en sus regiones sé ablacblsqueda de nuevas cepas y
a la exploracion de nuevas extensiones de tiereal@permitieran hacer frente a las
necesidades del mercado. Es de esta forma queshai® espumoso “Proseccd®
Producido a partir de la uva variedad Prosecco arggimiento tiene lugar en la
provincia de Treviso, en la region de Véneto encete de Italia. Esta cepa florece en
las colinas entre el Conegliano y Valdobbiad®hembas regiones al norte de Venice.
A la ubicacion geografica de la produccion de esfza se debe el que las versiones de
Prosecco beneficiadas con la utilizacién de denacndm de Origen son: Prosecco di
Conegliano — Valdobbiadene; Prosecco di ConegljeRmsecco di Valdobbiadefié

El Prosecco es producido bajo el método Charmatjuel se caracteriza
principalmente por tener una segunda fermentacitaeques a presiéon y no en la
botella, lo que permite preservar el joven y fresabor de las uvas. Es un vino
espumoso frutoso, pero no por esto sdave.as versiones mas apreciadas son
efervescentes y espumosas, aun cuando también meeden vino tranquilo. Su
suavidad permite que sea utilizado en toda ocas@&rendo por tanto una utilidad
mucho mas extensa que el Champagne. Su rapidoi@sigento en los mercados,
principalmente europeos y americanos, se debere@iohde poder reemplazar al
Champagne como vino efervescente a un muy bajo eedtcoste de una botella de
Prosecco se encuentra entre los 9 y 20 dolareyréraposicion al Champagne, el que
dependiendo de su calidad puede ir desde los @& 200 dolarés™, y a la posibilidad
de ser degustado a temprana edad, toda vez qterendia de la champafia, su proceso

de fermentacion no tiene lugar en la botella. Toltiss factores con anterioridad

129 En Espafia también es producida una variedad @eegpumoso, Cava, producto elaborado por el
mismo método tradicional utilizado para el cham elméthode champenoisadaptado a las
variedades autdctonas del Penedés o de las denss egpafiolas de produccion.

130 Intowine, [en linea], kttp://www.intowine.com/prosecco-champagne-sexjjaitacousin>, [Ultima

visita 3 de Mayo de 2011]

131 Intowine, [en linea], kttp://www.intowine.com/prosecco-champagne-sexjjaitacousirr, [Ultima
visita 3 de Mayo de 2011]

132 5parkling wine vs. Champagne: Part 2, [en linghftp://www.ehow.com/video 2344844 sparkling-
wine-vs-champagne-part.htm] [Ultima visita 3 de Mayo de 2011]

133 Tiny Bubbles: Prosseco vs. Champagne, [en linea],
<http://www.edgeboston.com/index.php?ch=food_drink&&sc2=features&sc3=&id=55644 [Ultima
visita 2 de Mayo de 2011]
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mencionados han permitido que Prosecco alcanceaeactualidad un nivel de

produccion cercano a los 3.2 millones de botellasiet®*.

Como se puede apreciar, la imposibilidad de indi@idar sus vinos espumosos
bajo la DO Champagne fue vista como una oportunptadlos viticultores italianos
para elaborar un producto de calidad, altamentepettfivo en los mercados
internacionales, el que si bien esta dirigido alimiente al publico consumidor de su
“variante francesa”, alcanza un rango de utilidaiihitamente mayor, toda vez que
puede ser degustado en cualquier ocasion, con éoequ principio se ratifica la
posibilidad de alcanzar los beneficios que laagdion de DO asegura, sin la necesidad
de esta. Sin perjuicio de lo anterior, para ladradaliana se han suscitado una serie de
problemas, los que tienen su corolario en el hetthgue Prosecco no constituye el
nombre de una regién (requisito para gozar deldesana DO, impidiendo por tanto
gue esta sea utilizada en naciones distintas), dinie una variedad de cepa. Es este
hecho el que ha posibilitado que otras naciongsuselan abocar a la produccion y
comercializacion del espumoso Prosecco en susnegigin por esto contravenir el
derecho internacional. Un claro ejemplo de lo amtdp constituyen los viticultores
australianos de King Valley en Victoria, quienesnén en sus lustrosos y verdes
campos la variedad ceparia Prosecco, lo que Igeimaitido elaborar un vino de igual
calidad al italiano y utilizar la misma indicacidi. bien la produccion de Prosecco en
Australia se remonta solo unos afos atras, essidbasuficiente para que el producto
adquiera reconocimiento en el mercado y se apdpjgereciados espacios de difusion,
como es la economia norteamericana, un importamtsuenidor de vino espumoso y
gue en razén de la cercania geografica ha prefdadproduccion australiana en

desmedro de la italiana, lo que ha entrampado tsadena los mercados americands.

Sin duda ltalia tiene importantes razones para tesndien la nacién europea

se caracteriza por producir vinos espumosos darladad Prosecco de altisima calidad

134 I Portale Dell'ltalia Culturale, [en linea], h&p://www.italianculture.net/espaniol/vinos.html

[Ultima visita 3de Mayo de 2011]
135 prosecco vs. Champagne, [en lineddits://www.whereiskingvault.com.au/2009/10/15/prasevs-
champagne-the-batlle-of-the-bubbfegUItima visita 2 de Mayo de 2011].
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y reconocimiento local e internacional, tambiéndoice una serie de vinos ordinarios
bajo la rotulacion “Prosecco”, lo que ha facilitaelodesplazamiento de estos por las
mejores variedades elaboradas en Australia. Enclaaléddad se cuentan en los
mercados de la nacidbn oceanica vinos espumosos adevatiedad Prosecco
pertenecientes a las vifias Dal Zotto 4a que ha etiquetado a su variedad Prosecco
comoL inmigrante Prosecco sparklifij, una clara referencia hay caracter exégeno
de la cep&’- , Chrismont y Brown Brothery recientemente durante el trascurso del

afio 2009 se ha incorporado la versién de Prosectm chsdSan Miranda™**®,

Como podemos apreciar, la imposibilidad de indiglithar bienes con
indicaciones geogréaficas pertenecientes a otrogluptores no necesariamente
constituye un factor de desincentivo econdmico pem@acion afectada, pero hay que
estar plenamente conscientes de que el camino geiggamiento del producto en el
mercado serd mas arduo, toda vez que no hay umdifichecion previa de los

consumidores con el bien, y hay un desconocimidatas propiedades del mismo.

En nuestra realidad nacional, en los ultimos af@oehido lugar un fenémeno
similar al italiano, pero fundado en consideracfoudeéstintas. En la VII Region del
Maule, mas precisamente en la comuna de Huelafiéaeno de 2009 fue posible
apreciar en su plenitud la precaria realidad quejaca la pequefia industria viticultora.
Los vifiateros de esta zona, en sefial de protestea@m de los bajos precios
experimentados por la cepa Pais —principal exigteme la zona descrita- regalaron
mas de media tonelada de esta uva. El sectornididtor vivia una de sus mas crudos
momentos, llegando el valor de la cepa a $40 petdsilo. Afortunadamente la
experiencia descrita motivo a los pequefios prodestba agruparse buscando nuevas
alternativas para la venta de su variedad. En atmj lo anterior tuvo lugar en la zona,
uno de los mayores proyectos de produccion vinimdéstrados en el dltimo tiempo.

136 | a traduccion al espafiol de la palabra anglosagsnaspumante, centelleante, brillante, chispeginte
cuando es utilizada en la nomenclatura “sparklingely dicese del vino espumante o espumoso.

137 Sparkling Wine, [en linea], ktp://www.dalzotto.com.au/page2/index.himl [Ultima visita 20 de
Abril de 2011]

138 prosecco vs. Champagne, [en lineddits://www.whereiskingvault.com.au/2009/10/15/prasevs-
champagne-the-batlle-of-the-bubbtegUltima visita 20 de Abril de 2011]
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La Vifia Miguel Torres de Curicé, primera en compaacepa a los pequefios vifiateros,
desarrollo en conjunto con la Fundacién para InoidvaAgraria del Ministerio de

Agricultura y la Universidad de Talca un proyeatéditd® ataludado en méas de $400
millones de pesos, trasformar la cepa pais ennm de calidad, en un espumante de

categoria.

Después de tres afios de pruebas y experimentgspycto dio resultados
positivos, obteniéndose un espumante rosado, 1@0f#édad pais, y elaborado con el
método tradicional “champenuas”, aquel en que Gursga fermentacion, donde se
producen estas burbujas del champagne, se proeéuate dle la botella. El espumante

producido recibié el nombre déanta Digna Estelado**

y es 100% chileno,
espumante ubicado en la categoria de los Brut] miga acompafarlo con comidas
livianas. En los proximos meses saldra a la veotaup valor de $6.000 (seis mil),
pesos la botella. Serd también exportado a Estadio®s, Japdn y a algunos paises de

Europa.

La produccion desarrollada esta directamente daiga beneficiar a los
pequefios productores de la cepa pais. Adicionatmamuevo espumante se vendera
bajo la certificacion “comercio justo”, sello delidad que garantiza que los
productores cumplen con estandares de sustentabiidboral y medioambiental. Los
primeros efectos positivos de la incipiente prodsigta saltan a la vista, toda vez que
en la actualidad el kilo de la uva pais se comkxzeiaa valores sobre los $220
(doscientos veinte) pesos, lo que sumado al heehqud los dineros que ingreses por
concepto de “comercio justo” irdn directamente a pequefios vifiateros, lo que
mejorara en forma sostenida la realidad de la peguelustria vitivinicola de la zona

del Maule.

139 Espumante de exportacién, Reporteros, [en linehjip:/tele13.13.cl/reporteros/espumante-de-
exportacior>. [Ultima visita 13 de Marzo de 2011]

10 Una prueba fehaciente del hecho de no ser aunrciaiiEado el vino espumante “Santa Digna
Estelado”, se desprende del hecho de no enconfyess®cionado para su venta en la pagina web de la
vifia, la que oficia de medio de comercializaciorregonocimiento de sus productos. Los vinos
actualmente disponibles para su compra los encooaen la pagina web de la vifia. [en linea],
<http://www.torreschile.com/wps/portal/tch/vinos?WCEBLOBAL_CONTEXT=/WebPublicaTorresCh
ile/es/MenuPrincipal/Vinos/&tipo=Tipo&variedad=Vadad&premios=Premios&maridajes=Maridajes
&cata=Cata&paramz=>, [Ultima visita 20 de Marzo de 2011]
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Desafortunadamente, los resultados del proyectooeddo por la Fundacion
para la Innovacion Agraria del Ministerio de Agticwa en colaboracién con la

Universidad de Talca no se encuentran aun dispmibl

En la especie se advierte que la falta de zoniboaterritorial, que permita
amparar la produccion de vinos bajo una denominad origen, y la ausencia de
mercados para la comercializacion de vinos de taljdad en el extranjero, pueden
constituir una aliciente para proyectos de invesi@n y desarrollo de vinos y
espumantes que puedan competir de igual a igumd arbducciones internacionales.
Visto de este modo, la negacién de registro dedenaminacion de origen para vinos y

licores no perjudica en si misma la entrada a ndexca

4.10 Comercializacién local y exportacion del vinahileno. El Por qué de la
ausencia de conflictos en materia de Indicacionese@graficas y Denominaciones

de origen.

Tal y como mencionaramos en apartados antericaesdustria vitivinicola y
mas especificamente, la venta de vinos en nueaisoypel extranjero ha estado exenta
de controversias en materia de utilizacion y domihe Denominaciones de Origen,
cuestidon que se debe principal Zonificaciéon Vitieala promulgada por nuestro Estado
el afio 1995 a través del Decreto N° 464, y a landoren que se efectia la

comercializacién de este brebaje. En virtud deicald 1° del Decretd® antes

141 Decreto N° 464, Zonificacién Viticola y Denominatide Origen, 26 de Mayo de 199§ticulo 1°.
Establécese la siguiente Zonificacién Viticola aateinacidn de origen, para los vinos que se praauzc
en el pais.

1.- REGION VITICOLA DE ATACAMA: abarca la lll Regid Administrativa e incluye las siguientes
Subregiones: Valle de Copiap6 y Valle del Huasoyps limites se extienden a las provincias de igual
nombre.

2.- REGION VITICOLA DE COQUIMBO: abarca la IV RegiéAdministrativa e incluye las siguientes
Subregiones: Valle del Elqui, Valle del Limari yIMadel Choapa, cuyos limites se extienden a las
provincias de igual nombre. El Valle del Elqui coemde las Areas de Vicufia y Paiguano, que
corresponden a las comunas del mismo nombre y iauca de La Serena. El Valle del Limari
comprende las Areas de Ovalle, Monte Patria, Pguiita Rio Hurtado, que corresponden a las comunas
del mismo nombre. El Valle del Choapa comprendd\tess de Salamanca e lllapel, que corresponden a
las comunas del mismo nombre.
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3.- REGION VITICOLA DE ACONCAGUA: abarca la V RegiAdministrativa e incluye las siguientes
Subregiones: Valle del Aconcagua, Valle de CasahlanValle de San Antonio y el Area del Valle del
Marga-Marga de la comuna de Quilpué. El Valle debricagua comprende las provincias de San Felipe
de

Aconcagua y Los Andes, y en él se encuentra el AeeRanquehue que corresponde a la comuna del
mismo nombre. El Valle de Casablanca comprendeadrauna del mismo nombre. El Valle de San
Antonio comprende a la provincia de igual nombrenyél se encuentra la zona Valle de Leyda que
corresponde a las comunas de San Antonio y Santarigo y en la que se incluye el area de San Juan
gue comprende a la comuna de San Antonio.

4.- REGION VITICOLA DEL VALLE CENTRAL: se extienddesde la provincia de Chacabuco de la
Regién Administrativa Metropolitana, hasta las pmoias de Cauquenes y Linares, de la VIl Region
Administrativa. Incluye las siguientes Subregionéalie del Maipo, Valle del Rapel, Valle de Curigd
Valle del Maule.

A) Valle del Maipo: comprende todas las provindasla Region Administrativa Metropolitana, y en él
se encuentran las siguientes Areas:

a) Santiago, que incluye las comunas de PefialdlénRjorida.

b) Pirque, que incluye la comuna del mismo nombre.

c) Puente Alto, que incluye la comuna del mismo lo@m

d) Buin, que incluye la comuna del mismo nombrigsyde Paine y San Bernardo.

e) Isla de Maipo, que incluye la comuna del mismmbre.

f) Talagante, que incluye la comuna del mismo n@npias de

Pefaflor, El Monte y Padre Hurtado.

g) Melipilla, que incluye la comuna del mismo nombr

h) Alhué, que incluye la comuna del mismo nombre.

i) Maria Pinto, que incluye la comuna del mismo boen

B) Valle del Rapel: comprende las provincias delapoal, Colchagua y Cardenal Caro de la VI Region
Administrativa, y en él se encuentran las sigue#ignas: Valle del Cachapoal y Valle de Colchagila.
Valle del Cachapoal comprende las provincias daligombre, y en él se encuentran las siguientes
areas:

a) Rancagua, que incluye la comuna del mismo nogmtless de Graneros, Mostazal, Codegua y Olivar.
b) Requinoa, que incluye la comuna del mismo nombre

¢) Rengo, que incluye la comuna del mismo nombtas yle Malloa y Quinta de Tilcoco.

d) Peumo, que incluye la comuna del mismo nomblas ge Pichidegua, Las Cabras y San Vicente.

El Valle de Colchagua comprende la provincia decRagua y Cardenal Caro, y en él se encuentran las
siguientes Areas:

a) San Fernando, que incluye la comuna del mismabne.

b) Chimbarongo, que incluye la comuna del mismo brem

¢) Nancagua, que incluye la comuna del mismo nombleede Placilla.

d) Santa Cruz, que incluye la comuna del mismo membla de Chépica.

e) Palmilla, que incluye la comuna del mismo nombre

f) Peralillo, que incluye la comuna del mismo noenbr

g) Lolol, que incluye la comuna del mismo nombre.

h) Marchigue, que incluye la comuna del mismo nanbr

C) Valle de Curicé: comprende la provincia de Guyda comuna de Rio Claro de la provincia de Talca
de la VII Regi6n Administrativa, y en él se encuantlas siguientes Zonas: Valle del Teno y Valle de
Lontué.

El Valle del Teno comprende las comunas de TenandRal, Rauco y Hualafié de la provincia de
Curicd, y en él se encuentran las siguientes Areas:

a) Rauco, que incluye la comuna del mismo nombla dg Hualafié.

b) Romeral, que incluye la comuna del mismo nombl@de Teno. El Valle del Lontué comprende las
comunas de Curicé, Molina y Sagrada Familia derdeipcia de Curico y la comuna de Rio Claro de la
provincia de Talca , y en él se encuentran lasesiges Areas:

a) Molina, que incluye la comuna del mismo nombtasyde Rio Claro y Curico.

b) Sagrada Familia, que incluye la comuna del misorabre.
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mencionado, se establece la Zonificacién viticoRemominacion de origen para los
vinos producidos en las distintas regiones de meghis, constituyendo la
nomenclatura “Zonificacion Viticola” una sinonimieon el término ampliamente
conocido denominacion de origen. En razén de estaénominaciones de origen son
establecidas en relacion al lugar geografico ddymcion y no en virtud de método de
produccion o de la directa conexion que debe haditee el bien y la calidad del mismo.

En segundo termino, la ausencia de conflictos be da gran medida a la forma
en que es llevada a cabo la comercializacion pedportacion del vino. Tanto en las
exportaciones de vino a granel o embotellado, nba® alusion a un nombre de

“fantasia” del producto constituido en razén desggen, sino que la venta tiene lugar

D) Valle del Maule: comprende la provincia de Talcan excepcion de la comuna de Rio Claro, la
provincia de Linares y la comuna de Cauquenes gedeaincia del mismo nombre de la VII Regién
Administrativa, y en él se encuentran las sigue@ienas: Valle del Claro, Valle del Loncomilla yl\a
del Tutuvén. El Valle del Claro comprende las coasude Talca, San Clemente, Pencahue, Maule,
Pelarco y San Rafael de la provincia de Talca, §le@ encuentran las siguientes Areas:

a) Talca, que incluye la comuna del mismo nombfasyle Maule y Pelarco.

b) Pencahue, que incluye la comuna del mismo nambre

¢) San Clemente, que incluye la comuna del misnmobme.

d) San Rafael, que incluye la comuna del mismo memEl Valle del Loncomilla comprende las
comunas de San Javier, Villa Alegre , Retiro, Ratiaares y Yerbas Buenas de la provincia de lésar

y en él se encuentran las siguientes Areas:

a) San Javier, que incluye la comuna del mismo memb

b) Villa Alegre, que incluye la comuna del mismamniwe.

c) Parral, que incluye la comuna del mismo nompia,de Retiro.

d) Linares, que incluye la comuna del mismo nompia de Yerbas Buenas. El Valle del Tutuvén
comprende la comuna de Cauquenes de la provintimidmo nombre, y en él se encuentra el Area de
Cauquenes, que corresponde a esa misma comuna.

5. REGION VITICOLA DEL SUR: se extiende desde laoyincia de Nuble de la VIII Region
Administrativa, hasta donde las condiciones edafiticas permitan el desarrollo de la vid. Incllge
siguientes Subregiones: Valle del Itata, ValleRBielBio y Valle del Malleco.

A) Valle del Itata: comprende las comunas de Ohill@oelemu. Ranquil, Quillén, Portezuelo, Ninhue,
Treguaco, Quirihue, San Nicolas, Bulnes y San Gattola provincia de Nuble y la comuna de Florida
de la provincia de Concepcién de la VIII Regién Adistrativa, y en él se encuentran las siguientes
areas:

a) Chillan, que incluye la comuna del mismo nomplas de Bulnes y San Carlos.

b) Quillén, que incluye la comuna del mismo nomptas de Ranquil y Florida.

c) Portezuelo que incluye la comuna del mismo nempfas de Ninhue, Quirihue y San Nicolas.

d ) Coelemu, que incluye la comuna del mismo nompta de Treguaco.

B) Valle del Bio-Bio: que comprende las comuna¥ dmbel, Nacimiento, Mulchén, Negrete y Laja de
la provincia de Bio-Bio de la VIII Region Adminiativa, y en €l se encuentran las siguientes areas:

a) Yumbel, que incluye la comuna del mismo nomjpta,de Laja.

b) Mulchén, que incluye la comuna del mismo nomipias de Nacimiento y Negrete.

C) Valle del Malleco: que comprende las comunag\dgol, Collipulli, Ercilla, Los Sauces, Lumaco,
Purén, Renaico, Traiguén y Victoria de la provirdgaMalleco de la IX Regién administrativa, y ersél
encuentra el Area de Traiguén que incluye la conaehanismo nombre.
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publicitando la variedad ceparia de que se trata gasa vinatera encargada de la
misma (wine brandf. Es asi como en los mercados mundiales es altamen
reconocida la variedad Cabernet Sauvignon de la @éncha y Toro por ejemplo,

indicandose generalmente solo en la leyenda dellgizona geografica en que este es

producido y la utilizacién de DO conforme nueségislacion.

Lo anterior sin duda puede ser visto como una jeentada vez que impide el
desarrollo de conflictos por al utilizacion de I8, que lleva aparejados gastos que
podrian encarecer la venta del producto, sin enobngiendo a la vista la redaccion
del Acuerdo TRIPs, los caracteres que debe reanian para hacerse merecedor de la
proteccion y reconocimiento internacional, y laedfios asociados a estos, no podria
hablarse de que en nuestro pais la Industria vitgla esta amparada por un sistema

de proteccién que incentive la diferenciacién dedmductos en los mercados

42| o anteriormente dicho puede ver corroboradoaiisit el sitiovww.winesofchile.cl.org/en donde

se ofrece el vino, indicando las regiones en quereducido, las cepas que caracterizan la industria
vitivinicola chilena y las distintas vifias en lagegtiene lugar su elaboracion, un claro ejempldade
ausencia de utilizacién de Denominaciones de Origky como son entendidas conforme el Acuerdo
TRIPs.

140



Capitulo 5

EFECTOS DEL ACUERDO TRIPS EN LA INDUSTRIA VITIVINIC OLA
CHILENA

5.1. La historia de la industria vitivinicola en Chle

La historia de la industria vitivinicola en nuespais se remonta a la época
colonial, donde con la llegada de los espafioleseatros territorios y considerando la
avanzada evangelizadora por estos instauradaduten la vid para producir el vino
utilizado en las misas, de hecho se ha sefialadalguecuerdo a las crénicas de la
época, el sacerdote Francisco de Carabantes, qggga trajo a Chile las primeras
plantas de vid, por alla por el afio 1888sin embargo el Abate Molina relata en sus
cronicas que encontrd vides silvestres en siticghat@tados de la Cordillera de los
Andes, frente a la ciudad de Curico, y tambiéngsade uvas negras de la variedad
Moscatel, lo que equivaldria a suponer que la plaTt cuestién es autdctoffa
empero, la situacion descrita no ha sido acreditegtgificamente, por tanto solo vale
reconocer que las cepas que hoy son utilizadasppadaicir los vinos que abastecen el
mercado nacional e internacional son aquellasdntiolas en nuestros campos y que
dadas las condiciones favorables de suelo y ckmadaptaron de buena forma. Si bien
se reconoce que la introduccion de la vid en nogsdis se debe a la irrupcion de las
empresas de conquista, no existen antecedentegeguéan precisar con claridad el

momento en que esto se produce aun cuando seyatidblas campafias lideradas por

143 SANCHEZ M., FranciscaGuia de vinos de ChiléEditora de Publicaciones, Santiago, Chile, 1994,
Pag. 15
144 ALVAREZ ENRIQUEZ, Carmen Paz. Ob. cit. Pag. 21
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Diego de Almagro y Pedro de Valdivia este hechegUd cartas de Pedro de Valdivia
—en las que informaba el avance de sus campaffad5%l se consumian uvas en

Santiago y La Serenay en 1556 ya se daba coméefaztabricacion de vind¥.

La plantacion de los primeros vifiedos se registréos inicios del siglo XVI,
nombrandose como el primer viticultor chileno a Ddancisco de Aguirre, quien en
sus encomiendas en Copiapod y La Serena plantaitosrps. A partir de este entonces
la produccion de vino en el pais se incrementaaladp los vinos nacionales competir
de igual a igual con los vinos europeos, aun cu&spafia, en un afan de defender su
produccion de vinos y aguardientes impone medidaigraxias, limitando la cantidad
de plantaciones, restringiendo el volumen de virpodado para destinarlo, por el

contrario, a la produccion nacional.

Aun cuando la produccién se incrementaba, la altalos vinos no permitia
gue estos fueran preferidos por consumidores idssuy esto si tenemos en
consideracion que los vinos que se fabricaban asndiversas uvas eran chicha, el
chacoli, el moscatel, el vino ordinario licorosbrmsto y el asolead®, razén por la
cual se hace necesario importar las cepas masdafn presentes y preferidas en los
mercados europeos. El Frances Claudio Gay en 1§&&tgriormente el aristocrata y
empresario Silvestre Ochagavia en 1854, importdesn principales variedades
europeas, entre ellas el Cabernet Sauvignon, Samviglanc, semillon, Pinot y
riesling. De igual forma, el primero plantea al igobo la necesidad de la creacion de
una Quinta Normal de Agricultura en Santiago enqle se introducen plantas
cultivadas y ornamentales provenientes de Europaag latitudes, con lo que se da
inicio a la experimentacion agricola. Afortunadateeras parras se adaptaron
facilmente al clima chileno y se cree que las detuaepas son los Unicos clones de
uvas anteriores a la epidemia de filox&rgue existen en el mund&

145 BRAVO POBLETE, Olga. La industria vitivinicola esu triple aspecto: econdmico, social y legal.

Memoria de Prueba para optar al grado de LicenaéadGiencias Juridicas y Sociales de la Universidad
de Chile, Santiago, Chile, 1945, Pag. 14

146 ALVAREZ ENRIQUEZ, Carmen Paz. Ob.Cit. Pag. 23

147 Epidemia que se caracteriza por el ataque detoséemipteros, oriundos de América del Norte,
parecidos al pulgén, de color amarillento, de mateommedio milimetro de largo, que atacan primeso la
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A partir de los hechos descritos, el afio 1851 sdyme una expansion de la
industria vitivinicola, la que se encontraba en osade las mas importantes familias
aristocraticas, las que junto con la importacion cgpas, contrataron a expertos
franceses e italianos para educar a los profegsmeacionales respecto de las practicas
enolégicas que hicieron del viejo mundo el principapductor de vino. Durante el
siglo XIX llego a ser tan exitosa la comercializaciy exportacion de nuestros vinos
gue la calidad de los mismos fue destacada intemamente en las exposiciones de
Burdeos el afio 1882 y de Paris en 1889.

Los afios venideros no serian faciles. A la pronuifgade la Ley de Alcoholes
el aflo 1938 —afanada en disminuir el consumo dehalcen el pais aumenta los
impuestos a esta actividad-, se suma la caidasderézios de la uva y la disminucion
de las exportaciones y de la importacion de magaininicola producto de la Segunda

Guerra Mundial.

La recuperacion y estimulacion de la industria réeia el afio 1974 con la
entrada en vigencia del Decreto Ley N ° 261, la geeoga las prohibiciones
introducidas por la ley de alcoholes. Esto se reamticon la introduccidén durante la
década de los ochenta (80) de nuevas tecnologids groduccion, con la apertura
econdémica a mercados internacionales y con laigaslide estimulo a la exportacion
instauradas por el gobierno de la época. Los navdneron la década de la
consolidacion en los mercados internacionales, exqrortaciones a Europa, Estados
Unidos y principalmente Asia. Esto fue posible gra@ las modificaciones legislativas
desarrolladas en el pais, tanto en la legislace&aldoholes como en la de propiedad
industrial, a la adhesion a Acuerdos internacianalemo el TRIPs Agreement y el
Convenio de Paris y a la suscripcién de sucesivatados de libre comercio los que
han sido reconocidos en la doctrina como TRIPs. Plus

hojas y después los filamentos de las raices deidas, y se multiplica con tal rapidez, que engooc
tiempo aniquila los vifiedos de una comarca.

148 MULLER, Katrina. Chile vitivinicola en pocas patals, Facultad de Ciencias Agronémicas,
Departamento de Agroindustria y Enologia, Univeadide Chile.
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En la actualidad, la industria vitivinicola nacibmsta intentando traducir en
nameros las mejoras a la normativa nacional en riaatge proteccion de las
indicaciones geograficas. Segun Informe de producade Vinos Chilenos 2006
elaborado por el Servicio Agricola Ganadero, labalacion de vinos con
denominacion de origen aumento en un 13,6%, cordparan el afio 2005, en tanto
gue aquellos que carecen de esta condicion dismiaoyen un 17,8%.

5.2. Caracteristicas del Vino chileno

La obtencién del vino la debemos al desarrollo nahtwe un proceso
bioquimico: la fermentacién alcohdlica del md&tode uvas, realizado por
microorganismos denominados levadiitasLas plantas de vid que permiten la
produccion vinifera son las denominadésis vinifera que tienen origen europeo,
americano Yy asiatico, existiendo cerca de cincovariedades de estas, aun cuando son

cultivadas y comercializadas con éxito solo unatieea de ellas.

La alta calidad del vino chileno se debe, como ®eiy® sefialado, a las
ubicaciones geogréafica de nuestro pais y principaten de las zonas donde son
elaboradas y producidas las distintas cepas pessent nuestra industria vitivinicola.
Internacionalmente se reconoce que las regioness qura el cultivo de la vid se
encuentran en dos franjas del planeta: en el henagiforte entre los paralelos 20 y 42
a 50; en el hemisferio sur, entre los paralelog 38 a 42. Justamente entre estas zonas
se encuentra el Cono sur de America Latina, losgueado a la exitosa adaptacion de
las cepas europeas en nuestro’pai&l clima mediterraneo de lluvias concentradas
durante invierno y una larga estacion de verano qguiacteriza a la zona en la que

Chile se emplaza constituyen condiciones favorapéea el desarrollo y cultivo de la

19 Se le denomina Mosto al zumo que se obtiene dekpp de ruptura del grano de uva.

150 ALVAREZ ENRIQUEZ, Carmen Paz. Ob. Cit. P4g., 19

51 En la actualidad las cepas cultivadas en Chile tigen un origen europeo, son las (nicas que
mantienen las propiedades presentes en estas oioadad a la epidemia de filoxera que sacudia a
industria del vino en el pasado.
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vid y lo cierto es que en Chile confluyen tres o flactores que determinan la calidad
del producto vinico: clima, suelo y cepa.

La alta calidad de los vinos chilenos descansa@&ammedida en la composicion
varietal de los mismos, ya que se cultivan lasedades mas selectas de la vitis
vinifera. Las cepas de vino blanco que destacda produccién vitivinicola nacional
son el Savignon Blanc, originario de Burdeos (FHancepa con la que se produce la
mayoria de los vinos blancos chilenos; Chardonpengcedente de Borgoia (Francia) y
gue permite la elaboracién del mas fino vino blam® la zona; Riesling, cepa
proveniente de Alemania; Semillon, provenientagahl que el Savignon Blanc de la
region de Burdeos, siendo la cepa de vid mas adiven nuestro pais;
Gewurztraminer, proveniente de Alemania y finalnree@henin-Blanc, cuyo origen lo

encontramos en la zona del Loire (Francia).

Los vinos blancos de caracterizan por posee aramgsntensos y penetrantes
a frutos citricos y tropicales los cuales los certen en favoritos. Son vinos largos,
con una leve viscosidad, causada debido a su agerglicerina y en etanol. La cepa
mas caracteristica y famosa del vino blanco eshErddnnay por su sabor equilibrado,
sin excesos de dulzor ni acidez; ademas por eliamgrigo de sabores que despliega
dependiendo de dénde crece y como se le fermamaepdesarrollar un gusto que va

desde el semi dulce al declaradamente acido.

Las cepas para vino tinto cultivadas en la region €abernet Sauvignon,
proveniente de la region de Burdeos cuya adaptamifms suelos chilenos fue tan
provechosa que en la actualidad permite desartotlade los vinos que goza de mayor
reputacién a nivel internacional. La fuerza de esga permite que la calidad de la
misma se mantenga e incluso beneficie con su menclaotras cepas. En segundo
lugar encontramos las cepas que reconocidas comla grmustria como los vinos
“Burdeos”, siendo estas Cot, Merlot y Verdot; PiMaiir es una de las cepas mas
distinguidas de Chile, homologable al lugar quepacel vino blanco Chardonnay.
Proveniente de la zona de Borgofia, goza de reaqoi@td internacional, cuestion que
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no se ve reflejada en venta nacional, razén peou#d la superficie dispuesta para su
cultivo es bastante reducida. Finalmente las c§zagan y Pais, si bien no forman

parte de la “nobleza” varietal de la vitis vinifese caracterizan positivamente por su
productividad y por el alto nivel de comercializatide los productos elaborados en
base a estas en nuestro pais. Son de origen ewomsonal> respectivamente y su

cultivo y desarrollo se relega a la produccion ohes de baja calidad. La cepa Pais se
caracteriza por una marcada rusticidad, condicianes le permiten adaptarse a los
suelos de secano de condiciones poco favorablesr gu resistencia a enfermedades.
El “pipefio” y la “chicha”, piezas claves en nuesttdtura popular son elaborados en

base a esta cepa.

En definitiva el vino tinto chileno se caracterfar gozar de un intenso aroma
frutal, dotado de un excelente color ya que coetieen gran cantidad antocialtdy
polifenoles®. Ademaés son vinos suaves ya que sus taninos nmadurg rapido y los

vinos de guarda se armonizan en muy corto tiempo.

Las especiales caracteristicas del vino sumade mdaificaciones introducidas
a la Ley de Propiedad Intelectual en materia deicamibnes geograficas y
denominaciones de origen, han contribuido a eséimial industria del vino tanto a
nivel nacional como internacional, razon por lal@rafuturos apartados analizaremos
la repercusion cuantitativa en la industria delovithe la entrada en vigencia del
Acuerdo TRIPs y de las modificaciones legislatimasivel internacional impulsadas

por este.

152 A nivel doctrinal existe la creencia de que lpaéais constituye una de aquellas traidas por los
espafioles colonizadores en el siglo XVI siendotanto una de aquellas cepas que da origen a nuestra
industria

133 gustancia colorante responsable del color rojosiginos tinto.

134 Antioxidantes naturales presentes en el vino qouepieservan de alteraciones oxidativas,
incrementando su estabilidad.
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5.3. ¢ Esta el vino chileno protegido por las Indic@ones Geograficas?

La entrada en vigencia del Acuerdo sobre los Aggede los derechos de
propiedad intelectual relacionados con el comerefcuerdo TRIPs-, sin duda
modificé el panorama internacional para el registrproteccion de las indicaciones
geograficas. Con anterioridad a este solo exis@arerdos cuyos efectos eran solo
vinculantes para los paises suscriptores. Chiléhadmia suscrito ninguno de estos
acuerdos y de hecho la institucion indicacionesggd@as no estaba ni siquiera

incluida en la ley de propiedad intelectual vigente

El TRIPs Agreement, toda vez que se incluyel é&ceerdo de Marracheck que
da origen a la Organizacion Mundial del Comercgiaklece derechos y obligaciones
vinculantes para todos los paises miembros deudtiteo en materia de propiedad
intelectual. Consecutivamente, el posicionamien® uah sistema uniforme vy
multilateral para proteger los derechos de propiedtelectual, insto a los paises a
suscribir otros acuerdos en esta materia, cuegtiéren el caso de Chile se concretiza
en la década de los noventa mediante la suscrip@b@onvenio de Paris. Finalmente,
dentro de las obligaciones establecidas en el AouERIPs se cuenta la de adaptar la
legislacién nacional a los niveles minimos de prciten contemplados en el TRIPs, lo

gue Chile lleva a cabo, luego de muchos problesiasgjo 2005.

La produccidn vitivinicola se encuentra efeatiente protegida por la ley de
propiedad intelectual N ° 19.996 vigente desde fed 2005, sin embargo, este
resguardo se ve debilitado y en algunos casosrpada en virtud de la ley de
alcoholes N ° 18.455. La primera fija formas y ihdgede proteccion concordantes con
el TRIPs, sin embargo, la ley de alcoholes confunegos conceptos relevantes en la
materia lo que sumado a las fuentes que dan oades indicaciones desincentiva el

registro de las mismas por parte de productordscgs.
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5.4. Tratamiento de las Indicaciones Geograficas pael vino en el Derecho
Comparado.

Como ya hemos sefalado, el origen de la protecd®nlas indicaciones
geograficas lo encontramos en la legislacion ewopenera en el resguardo y registro
de esta modalidad de propiedad industrial. Daddasia historia legislativa en la
materia, nos resulta esencial analizar como saotgta en la actualidad la proteccion
de las indicaciones geograficas —en especial dddasminaciones de origen-, en la
Comunidad Europea, sin embargo y aun cuando Frdooma parte de la misma,
haremos mencidn explicita del resguardo para I@udisto en la normativa francesa,

por cuanto el pais en comento constituye la mayiot@ncia en materia vitivinicola.

5.4.1.Indicaciones Geograficas en la comunidad europea

A nivel comunitario europeo y para efectos de hat&s eficiente la proteccion
de la produccién vitivinicola, pueden distinguirdes grandes categorias de vinos
individualizados mediante el uso de una indicagiéagrafica, siendo estos: los vinos
de mesa y los vinos de calidad producidos en regiateterminadas (VCPRD). Los
vinos incluidos en la primera categoria corresponde aquellos que utilizan
indicaciones geogréaficas de la categoria reconqmdda doctrina como “indicaciones
geograficas propiamente tales”, toda vez respeetoestos no existe un control
exhaustivo de produccion y elaboracion, junto alsencia de exigencias en materia de
calidad. En el segundo grupo en cambio, converdementos de procedencia del
producto y de calidad determinada por la concuraethe factores naturales y humanos,
lo que sumado a las exigencias en materia de pc@gunos permite reconocer que las
indicaciones geogréaficas utilizadas para indivichaalos corresponden a

denominaciones de origen.

Los VCPRD son vinos designados por medio de una&doimhn geografica
directa, la que hace alusion al nombre de la zomalel han sido producidos, cuestidon
gue obligatoriamente debe constar en el etiquetado.anterior se adiciona el deber

de complementar el etiquetado con una leyendavalat modo de elaboracion, tipo de
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producto, nombre de la variedad de vid, etc., es,daformacion que permita advertir
con claridad al consumidor las cualidades del prtdgue adquiere.

Al igual que en nuestra legislacién, para que urowuletente la calidad de
VCPRD debe haber sido producido y elaborado enztmificacion vitivinicola”
establecida para estos efectos, es decir, en d$imieograficos perfectamente
delimitados, sin embargo lo que mas distingue eatagoria de vinos analizada es la

concurrencia de caracteristicas cualitativas ea[ssCi

Si bien la comunidad europea no utiliza la nomeocda“denominacion de
origen” para designar este grupo de vinos, la dasign VCPRD cumple con las
mismos requisitos y funciones, es decir, son vipeducidos en regiones
geograficamente delimitadas, elaborados inspirén@osla blusqueda de una calidad
especifica, mediante el uso de practicas enolégjoasaseguran el caracter y calidad
de las bebidas elaboradas. Adicionalmente, loso%ioon calidad producidos en
regiones determinadas” deben poseer una ciertaieadd o prestigio en el mercado, lo
gue les permita distinguirse de la competencia ggasr asi el resguardo de
consumidores y productores. La exigencia de “netlad o prestigio” para la
utilizacion de la denominacion VCPRD para vinosdoi@dos en la comunidad europea,
difiere en forma manifiesta con el modo en que dsjpuesta y pensada la legislacion
en nuestro pais. En el caso chileno, el reconontmig registro de los vinos se realiza
con la intencién de certificar la concurrencia tmrentos de calidad que los distinga
de otros productos similares, con el deseo deadgaieran en razén de la preferencia
del publico prestigipcon lo cual la proteccion se enfoca hdom productoreskn la
comunidad europea en cambio, la calidad de recdas@s requisito para que opere la
proteccion, con lo cual podemos concluir que sedpsoteger a losonsumidoresal
evitar que productores inescrupulosos denominerbigumnes con nombres geograficos

gue ya gozan de reconocimiento en virtud de sdaali

Para concluir el analisis de la legislacién en metde IG en la comunidad

europea debemos mencionar que aun cuando el calgria produccion vinicola es
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exhaustivo, de igual forma la comunidad permitecigrto espacio de flexibilidad

legislativa, o que se traduce en la dictacion demas bésicas, permitiendo a los
Estados miembros la determinacion de las condisigmepias que cada vino ha de
cumplir, en armonia con la legislacion comunita&a. el fondo, la normativa de la

comunidad europea opera en forma similar al Acudi@tPs, estableciendo niveles
minimos de proteccion, esto toda vez que son mulgsasaciones, con realidades
econdmicas diversas para las que sera vinculanegislacion en comento. En esta
linea, cada Estado ha de confeccionar una lista gue figuren los VCPRD que haya
reconocido, con especial mencion de la normaticallque regule su elaboracion y
produccion, la que se comunidad a la Comision paeaesta proceda a su insercién y

publicacion en el Diario Oficial.
5.4.1.1.Indicaciones Geograficas en Francia

Francia constituye el pais del viejo mundo con &s wasta historia en materia
vitivinicola, caracteristica que se ha mantenidstdhanuestros dias, siendo en la
actualidad, junto a ltalia, el mayor productor delindo. Esta cualidad ha hecho
necesario desarrollar una politica de proteccidregonocimiento de los terrenos y
productos privilegiados, los que se han valorizasilomedio del uso de una tecnologia

eficaz.

El sistema francés, como mecanismo para resgulasi@roductos vinicos con
cualidades reconocidas, utiliza las designacioimedications de provenancey
appellations d’origin€®, siendo homologables a las indicaciones geograficas

propiamente tales, y denominaciones de origengoispmente.

Dada la rigurosidad técnica con que son elaborkxdoginos en el pais europeo
y las especiales caracteristicas que revisteretosnios en que estos son producidos, la

appellation d’origine controlée (AOC) o denominaei® de origen calificada o

135 SOUSA BORDA, Ana LuciaEstudio de las indicaciones geograficas, marcaseftficacion y las
marcas colectivas. Su importancia en Brasil e ingmaocia en el contexto internaciondtn: Derechos
Intelectuales, Editorial Astrea, Buenos Aires, Arga, 2003.Pag. 73
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controlada viene a ser la mas importante designage productos, certificando la
calidad y origen de los mismos.

Los origenes de la denominacién de origen contaotedremontan al siglo XV,
cuando el queso Roquefort fue regulado medianteettecparlamentario. Con
posterioridad y ya a comienzos del siglo XX, laidncde “appellation d origine” se
posiciono como un medio para hacer frente a |paitin de epidemias de filoxera y las
crisis econdémicas. El establecimiento y consoligfaciel sistema no ha sido tarea facil,
ha sido necesario asegurar a los viticultores cjrates victimas del periodo de crisis
vivida, que la utilizaciébn de signos para indivitizexr productos en el mercado es
provechosa. Afortunadamente, el éxito del sistemaitio evidente, puesto que en la
actualidad se registran alrededor de 350 denonaineside origen controladas en los
vifiedos franceses. La administracién del proceseg@acion de vinos le corresponde
a la INAO, siglas que identifican al Instituto Nacal de Denominaciones de origen,
dependiente del Ministerio de Agricultura. Junto abarato administrativo, la
legislatura francesa se aboco durante el siglo Xitar sucesivas leyes, las que tenian
como denominador comun la obligacion de utilizar sello en los vinos que
identificara las denominaciones. El sello en cdessieria estampado en la etiqueta del
producto y para evitar la interpretacion erronea cdelquiera de los caracteres
expuestos, ninguna parte del nombre de una denoidimpuede ser utilizada en otro

producto.

De acuerdo a la legislacion francesa, la elabonagioventa de productos
identificados por medio de denominaciones de origge® no cumplan los requisitos

establecidos constituye una préactica ilegal.
Los criterios o0 requisitos indicados por la legigla francesa como aquellos

gue deben concurrir para hacer posible el otorgaimig un producto de los derechos a

utilizar una denominacion de origen calificada son:
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1. que en los procesos de elaboracion y/o envejecimidel mismo, participen
ingredientes provenientes —exclusiva o principabteerde la zona geogréfica
delimitada.

2. La elaboracion del vino debe ser realizada bajacestcumplimiento de las

practicas enoldgicas que caracterizan la zona.

Aun cuando la normativa francesa es bastante ctaspecto de los
requerimientos técnicos y naturales que deben conem la elaboracion de vinos y
establecer criterios que elevan el nivel minimgugeccion consagrado en la mayoria
de los acuerdos internacionales o demas legiskesitmtales, debe conciliarse con las
normas basicas prescritas por la Comunidad Eurdpeaesta forma, los vinos con
denominacion de origen controlada, junto con losinsV délimités de qualité
supérieure”, o vinos delimitados de calidad supemonstituyen la aplicacién a la
viticultura francesa de la legislacion sobre VCP&Itemplada presente en Europa en
pleno. Los vinos indicados estan sometidos a regj#aiones de control, establecidas
por los mismos productores, pero bajo la supenvisiél aparato publico, el que esta
encargado de la delimitacion de las zonas viticolds la zonificacion vitivinicola y de

la fijacion de las variedades de vid que podramusadas en su elaboracion.

5.5. Historia Legislativa Pre- Acuerdo TRIPS

Como dijéeramos en capitulos anteriores, la utii@acde Indicaciones
geograficas como mecanismo para individualizar ypectabs se inicia a partir de la
Industria del vino y de los licores en general,ata®z que el intercambio de estos
bienes era lo que repostaba mayores gananciasbaltawzas de pago de las distintas
economias, sumado a que la Industria vitivinicelsdeé su inicio estuvo asociada a las
elites, con lo cual la comercializacién de estasdpctos podia efectuarse a precios
superiores a otros bienes provenientes de la pcamiu@gricola. Teniendo esto en
consideracion, no es de extrafiar que el Acuerd®3 Rhtregara un nivel de resguardo
superior a los vinos y demas bebidas espirituosas.
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La industria vitivinicola en Chile se remonta &fsoca colonial, sin embargo el
poder legislativo reparo en la necesidad de prdeegmlo a partir del siglo XX,
mediante la dictacion de leyes que tuvieron paliilad limitar su desarrollo. Recién
el aflo 1974 las leyes nacionales se avocan aitaustion de la misma, con lo cual se
entiende que nuestra historia legislativa en laenmeates bastante reciente. Lo recién
expuesto es razén suficiente para concebir la mmksde analizar el derecho
comparado en materia de indicaciones geografices yaos, lo que nos permitira
comprender la evolucion que ha tenido nuestralbgin hasta el dia de hoy y como la

misma se desarrollara en el futuro.

Si bien en la actualidad el vino chileno es recamaenundialmente por su
calidad debemos reconocer que este producto noiggeaonaturalmente en nuestras
tierras, sino que la utilizacion del mismo se pama partir de la llegada de los
espafioles a estas latitudes. La Corona espafiolefieany en la evangelizacion de los
indigenas de la zona opta por la introduccion dies/ipara la celebracion de la
Eucaristia, llegando a difundirse a tal punto psé&tica que incluso en casas ubicadas
dentro de las ciudades se disponia de un espaciospacultiva™>® A comienzos del
siglo XVIII se observa una expansion de la indastcanzando la produccion del vino
cantidades nunca antes imaginables, lo que desierécelo de la Corona, dictandose
medidas arbitrarias para defender de la competehdena a los vinos y aguardientes
espafioleS’, las que se traducen en la prohibicién de casitididad de plantaciones
de vifias en America. Ya en el siglo XIX el Gobiermpulsa una politica destinada al
fomento de la industria vitivinicola, proceso qo#sse materializara el siglo siguiente,
donde Chile experimenta un aumento en Sus expom@gi Sin embargo, esta
prosperidad se ve frenada por la dictacion el & lde la primera Legislacion de
Alcoholes, la que constituye el primer referentgidiativo en materia de “protecciéon”

de esta incipiente industria.

%6 DEL POZO, JoséEl vino chileno: rasgos de su evolucion histériBavista Universitaria. Dossier: el
vino en cuerpo y alma. Publicacion Trimestral dBdatificia Universidad Catolica de Chile, Pag., 32
157 ALVAREZ ENRIQUEZ, Carmen PazDerecho del vino: denominaciones de origétditorial
Juridica de Chile, Santiago, Chile, 2001. Pag., 51
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Aun cuando en la actualidad nuestra legislacionefextuado importantes
intentos por incorporar los requerimientos estatiec en el TRIPs Agreement, el
analisis de la historia legislativa chilena nosnméra observar como las indicaciones
geograficas han sido y son reconocidas exclusiveemgor la Industria vitivinicola y

del pisco.

5.5.1. Ley N ° 1.515 de 1983

Esta ley en su mayoria se refiere a la fijacioimgauestos al desarrollo de esta
actividad productiva, imponiéndose altas cargadbutairias a los fabricantes,
destiladores, comerciantes al por mayor y a loonapores se bebidas alcohdlicas, lo
gue se entiende como un intento por frenar el avate esta industria. Establece
requerimientos administrativos como la obligaciénddr aviso a la Administracion del
Impuesto Sobre Alcoholes si se desea establecefalmiga y omite referirse a la
calidad que deberan detentar las bebidas alcokdhtaicadas.

5.5.2. Ley N ° 6.179 de 1958

Esta nueva ley de alcoholes constituye una extend@ la normativa antes
enunciada, manteniendo las limitantes a la Indusfitivinicola. Tiene como objetivo
principal combatir el alcoholismo y regular el com® interno, lo que se posibilita
mediante la limitacién de las plantaciones de vo8eddemas de establecer impuestos a
la produccion, sin perjuicio de lo cual mantien@tactica de no pronunciarse respecto

de la calidad de los vinos producidos.

5.5.3. Ley N ° 11.256 de 1952

La Ley de Alcoholes dictada el afio 1952 mantiensitizacion existente, es
decir, prohibe la plantacién y transplantes de svifiaconserva altos impuestos y
patentes, sin embargo, introduce un elemento edgrania la materia en discusion. En

suarticulo 5 impone la obligacion de sefalar el origen detipoto en caso de qles

138 Diario Oficial N ° 125 del 20 de enero de 1902leBim de las Leyes y Decretos de Gobierno. Libro
LXXII, primer trimestre, 1902, Santiago de Chile.

159 Diario Oficial N ° 17.989 del 10 de febrero de 89®Recopilacion de leyes por orden numérico,
Ministerios y materias. Tomo XXIV. Contraloria Gealede la Republica, Secretaria General, 1938.

10 Diario Oficial N ° 22.897 del 16 de julio de 1954.
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productores de bebidas alcohdlicas decidan regist@mo marcas sus productdSi

bien aun no existe un reconocimiento de la ingttude las Indicaciones geogréficas y
solo se concibe el registro y resguardo de un mtodmediante la enunciacién del
mismo en una marca comercial, constituye el priavestamiento de lo que la doctrina

nacional e internacional reconoce hoy como “indimade procedencia”.

Un segundo factor positivo introducido por la ley @mento lo constituye la
instauracion de un sistema de proteccion y regiderdbebidas alcohdlicas, lo que
contribuyo a fomentar la industria del vino si ddesamos que en la actualidad incluso
los mas pequefios productores vitivinicolas tienggistrados sus productos como
marcas comerciales, contdndose aproximadamentd Gr@icas registradas en la

categoria clase marcas N ° 33, destinada a laddehlicohélicas®

5.5.4. DFL. N ° 1 de 1967

Esta normativa constituye formalmente el primeronecimiento de la
institucion de las indicaciones geograficas. Seijak esta modalidad para designar
productos se concede solo a los vinos — lo ques\garo a reafirmar la teoria de que es
este producto el que posibilita el nacimiento de Iladicaciones Geograficas como
modalidad de la propiedad intelectual-, segun lasaateristicas y el lugar de

procedencia.

Sin perjuicio de constituir un importante avancenmaivo, el decreto en
comento incurre en un error —recurrente por cigdbatribuir los elementos sefalados,
es decir, especiales caracteristicas del produtiigay de procedencia del mismo a la
categoria que en la actualidad se reconoce commrdeacion de origen. Es respecto
de esta que el decreto hace un reconocimiento dristencia, aun cuando los factores
gue deben concurrir para posibilitar la individmation del producto vino mediante
esta son propios de las indicaciones geografiagsigmente tales, toda vez que omite

incorporar los factores naturales y humanos.

181v/er en Departamento de Propiedad Intelectual. Pangr informacion visitar: www.dpi.cl
182 Djario Oficial N ° 26.858 de 3 de Octubre de 1967
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Junto con definir que se entendera por denominadédorigen, establece una
limitacion para el registro de las mismas al sefitasu articulo 1° letra i) que no se

podran registrar como marcas comerciales.

5.5.5. Ley N © 17.105 de 1969

Esta ley conserva la definicion de denominaciéoritgen entregada por el DFL
del afio 1967, sin embargo incorpora un elemento spréga gravitante para la
proteccion que en el futuro se dispondria paradastria vitivinicola. Faculta, en su
articulo 13°, al Presidente de la Republica patabéecer una zonificacidn vinicola, es
decir, le permite a este identificar que zonasyidnd de las caracteristicas de suelo,
cepas en él cultivadas, etc., es susceptible déupiroproductos para individualizar

mediante una indicacién geografica.

5.5.6. Decreto Ley N ° 2.753 de 1979

El Decreto en cuestion vino a reemplazar el LibronBro de la Ley de
Alcoholes N ° 17.105 de 1969 y se caracterizo pdibleralidad de las normas en el
consagradas, poniendo fin a la politica de resfmcde la produccién vinicola. Este
cambio legislativo trajo como consecuencia un aumen la actividad productiva. En
materia de indicaciones geogréficas, el aporte sigisficativo de éste lo constituye la
consagracion de las denominaciones de origen pisgarete y vino asoleado, las que

con posterioridad serian desarrolladas por suceseyas.

5.5.7. Ley N ° 18.455 de 1985 que fija normas sqgtmaduccion, elaboracion y

comercializacién de alcoholes etilicos, bebidastaticas y vinagre$®

Si tenemos a la vista la legislacion de alcoholeslg antecede, la que se avoco
a la liberalizacion de la industria de productdkcets, no es sino l6gico concluir que la

ley que la sucediera, la Ley N ° 18.455 deberi@rt@omo objetivos fundamentales

163 Diario Oficial N ° 27.318 de 14 de abril de 19609.
184 Diario Oficial N ° 30.400 de 28 de junio de 1979
185 Diario Oficial N ° 32.318 de 11 de Noviembre de89
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asegurar la categoria productiva alcanzada, pdo tee preocupa de resguardar el
prestigio y calidad de los vinos, determinar suaaeéo, y proteger las denominaciones

de origen de productos regionales, entre otrasdogs.

El titulo V de esta ley se conoce cofiide las denominaciones de origery
define entre sus articulos 27 y 30 en virtud de agtes administrativos o legislativos
se dara nacimiento a las denominaciones de orjgetg con indicar las atribuciones
del Presidente de la Republica en esta materizesbeforma, el articulo 27 de la
misma faculta al Presidente mediante la dictaciénud Decreto Supremo (fuente
administrativa), a establecaonas vinicolas y denominaciones de origerLas
primeras se refieren a las zonas geograficas remampor su calidad productiva y que
son establecidas por el Presidente como aquelladedsepuedenproducir vinos y
licores en general susceptibles de ser identifisaediante una indicacion geogréfica.
En la practica esta denominacion ha sido mal eitangor el legislador y por los
productores en general, toda vez que la han idsadd con la institucion
“denominacion de origen”. En definitiva, la proceda geografica, en este caso
definida por el Presidente como las “zonas ving&ole es el Unico requisito para que
un vino sea identificado de entre el resto por der@ominacion de origen, a esto debe
estar asociada la calidad obtenida por el prodeatovirtud de la concurrencia de
factores naturales y humanos, cuestiones que abmxdadas con posterioridad a la luz

de la actual legislacion en materia de propiedtaldéntual.

En materia de vinos esta ley crea dos denominazialee origen (fuente
legislativa), Pajarete y Vino asoleado, en las muevamente se pueden evidenciar la
confusién conceptual en la que incurre el legislaBespecto a estas el Unico elemento
gue nos permite identificar que se trata de denaciones de origen es que el decreto
asi lo establece literalmente, junto con el reauiento incluido en el articulo 28 de la

misma ley en la que se hace alusion a la proceglgecgrafica de los productos. Pues

16 ey de Alcoholes N ° 18.455, Articulo 27 Inc.“El Presidente de la Republica, por decreto supremo
expedido a través del Ministerio de Agriculturad@oestablecer Zonas Viticolas y denominaciones de
origen de vinos y destilados en determinadas @®&lgsais cuyas condiciones de clima, suelo, vatiesia
de vides, practicas culinarias y enoldgicas seamlgéneas”.
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bien, como dijéramos en el capitulo | de esta ma&anpara estar en presencia de una
denominacion de origen es necesario que concudi@iomaalmente a la procedencia
geografica del producto, requisitos de calidad iaslec a factores naturales y/o
humanos, cuestiones que no se observan para ldsgws en cuestion, con lo cual de
lo seflalado en la Ley 18.455 solo podemos congué estamos en presencia de
“indicaciones geograficas propiamente tales”. PAhsarez®’, las denominaciones
Pajareté®® y vino asolead® se trata de denominaciones que tienen por objeto
solamente un incentivo regional del producto, adedgconstituir un monopolio para
el productor, que obtiene la exclusividad para usaapelativo que distingue una zona

o region del pais.

El articulo 27 incisos 3 precisa una limitacioraa facultades del Presidente de
la Republica en materia de fijacion de denominaesate origen, al mencionar que este
“no podra alterar, modificar ni suprimir las denon@ciones de origen establecidas en
este articulo ni las que se establezcan en vireutbd dispuesto en el articulo anterior”.
A todas luces, esto guarda perfecta concordancra looprescrito por nuestro
ordenamiento juridico en pleno, en el sentido qu@ureden eliminarse ni modificarse
por leyes posteriores derechos adquiridos coniantiad a su entrada en vigencia, sin
embargo, en el caso en cuestion se configura wtardiancia que cobrara relevancia
en el futuro. El legislador no considero la necagdiflitura de precisar que se entenderia
por “denominacion de origen” a la luz de lo esteidle en el Acuerdo TRIPs, concepto
gue dista mucho del que se ha definido como téh &y N ° 18.455. Por lo tanto los
productores que quisieran obtener la identificaciérsus productos mediante el uso de
una denominacion de origen, deberan en el futunopbiu requisitos mayores que los

exigidos primitivamente para las denominacioneguasiadas mediante esta ley, con

187 ALVAREZ ENRIQUEZ, Carmen Paz. Derecho del Vino,ndminaciones de origen. Editorial
Juridica de Chile, Santiago, Chile, 2001. Pag., 106

188 Reconocido en la Ley N ° 18.455 como “Denominaciéservada al vino generoso genuino
producido y envasado en unidades de consumo, eadames lll y IV, provenientes de vides plantadas
en dichas regiones”.

189 Reconocido en la Ley N ° 18.455 como “Denominaciéservada al vino generoso, genuino,
producido y envasado en unidades de consumo, éreal de secano comprendida entre los rios
Mataquito y Bio-Bio, proveniente de vides plantadasl area mencionada”.
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lo cual sus productos podrian encarecerse y sagani@ en un mismo sistema distintas

reglas de participacion.

Finalmente, en su articulo 30, la ley 18.455 establrestricciones a la
utilizaciéon de denominaciones de origen para designoducto, en un sentido similar
al consignado en el Acuerdo TRIPs en su articuloy28s., al sefalar que esta
“prohibido designar con las denominaciones de omigestablecidas o que se
establezcan a productos distintos de aquellos qee asnparan con tales
denominaciones, como asimismo, a aquellos que ciemaiilares o iguales, se
produzcan o envasen en otras areas o region8satendemos a como esta redactado
el articulo, se aprecia la ausencia del factorateexion “induccion a error”, con lo cual,
el nivel de proteccion consagrado es a todo evguatieciéendose mas a la proteccion

destinada en el Acuerdo a los vinos y bebidasiaspsas.

Para finalizar el analisis de las normas de la deyAlcoholes N ° 18.455,
vigente hasta la fecha, podemos concluir que @std@sin saberlo las primeras lineas
para definir en nuestra legislacion el conceptolradbcacion Geografica en sentido
general.

5.5.8. Decreto N ° 464 del Ministerio de Agriculiurde zonificacion vitivinicola y

denominacién de origéff

Mediante la dictacion de este Decreto se concrdéizéacultad otorgada al
Presidente de la Republica en la Ley N ° 18.456 tqn@to en su articulo 1° fija cuales
seran las zonas vinicolas y las denominaciones rageno creadas por mandato
presidencial. Sin embargo el Decreto mal entieladatlibucion dada al Presidente al
homologar el concepto “zonificacién vinicola” al dgenominacién de origeh™

Como dijéramos anteriormente, el origen geograéisosolo uno de los signos que

10 biario Oficial de 26 de Mayo de 1995

1 Decreto N ° 464, articulo 1°: “Establécese la Eigte Zonificacién Vinicola o denominacién de
origen, para los vinos que se produzcan en el pais”
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integran la definicibn de denominacion de origeml yyecho de que un determinado
territorio detente una calidad superior —dadas#aacteristicas del suelo, clima, etc.-
no implica que los vinos en el producidos tengambién una calidad tal que los haga

merecedores del uso de denominaciones de origen.

En su articulo 2, el Decreto clasifica las distintategorias de vinos presentes
en el mercado nacional, distinguiendo expresamiestezinos con denominacion de
origen de aquellos sin una, difiriendo principalteeen que respecto de los primeros se
exige que provengan de las zonas geogréficas datias y que sean elaborados con las
cepas indicadas en el articulo 3 letra b) del mighecreto, pudiendo utilizarse solo
hasta un 25% de uvas provenientes de otras regi@muestion que tiene como
fundamento economico permitir a los productotewiwicolas producir vinos a mas
bajo costo. Los requisitos indicados para los “gicon denominacion de origen” son
insuficientes para concluir que estemos en pregateiuna denominacion de origen,
toda vez que se omite la exigencia de factoresradatl o humanos como

condicionantes de la calidad.

5.5.9. Ley de Propiedad Industrial N ° 19.039 de1t%

Esta ley se avoca a la proteccion de los derecageapiedad intelectual, sin
embargo no contiene normas que se refieran esmeodnte a las indicaciones
geograficas, salvo la prohibiciébn de registradasmo marcas comerciales, cuestion
que aparece tratada en su articulo 20 letras ¥Y3/ En conclusion, puede negarse el
registro como marca comercial de aquellas denonanes de origen que han sido

establecidas como tal por el Presidente de la Riepub

'7? Diario Oficial N ° 33.877 de 25 de Enero de 1991

3 Ley de Propiedad Industrial N ° 19.039, articuld €):" las expresiones empleadas para indicar el
genero, naturaleza, origen, nacionalidad, procederdestinacion, peso, valor o cualidad de los
productos, servicios o establecimientos; las qaa ske uso general en el comercio para designdacier
clase de productos, servicios o establecimientdss gue no presenten caracter de novedad o dascrib
productos, servicios o establecimientos a que daphecarse; f) las que se presten para inducira er
engafio respecto de la procedencia, cualidad o geéedos productos, servicios o0 establecimientos”.

160



Si bien la historia legislativa de nuestro paisrexteria de vinos es de larga data,
la regulacién de las indicaciones geogréficas pstas productos ha sido practicamente
inexistente, cuestion que ha retardado la consmfidade nuestras exportaciones
vitivinicolas, si tenemos en consideracion que poscipales productores de vino,
Francia e Italia, tienen historia en materia ddcaciones geograficas lo que les ha
permitido que la calidad de sus vinos sea recoaoaittrnacionalmente, ganando de
esta forma cada vez mas consumidores. En conseéayeommo se vera en el siguiente
titulo, la entrada en vigencia del Acuerdo TRIPs aliga al legislador chileno a
“modificar o adaptar” sus normativas a las exigande este acuerdo de la OMC, sino
gue lo llama a “crear legislacion” en materia déigaciones geograficas, toda vez que

esta no habia sido configurada como tal por nirsgiantado.

5.6. Legislacién nacional en materia vitivinicolarla actualidad

La entrada en funcionamiento del Acuerdo sobreAkectos de los Derechos
de Propiedad Intelectual relacionados con el Cameilcaiio 1994 obligdé a todos los
Estados Miembros de la Organizacion Mundial del €@ a modificar su legislacién
en materia de propiedad intelectual, consideraettrd de esta los derechos de autor y
derechos conexos y los derechos de propiedad madustin embargo tuvo en
consideracion que muchas de las naciones detentabatidad de paises en desarrollo
0 en vias de desarrollo, con lo cual debian coaségnplazos adicionales para la
adaptacion de su normativa, de modo que esto tagdeen forma negativa el normal

funcionamiento de su economia.

Chile, dada su categoria de pais en desarrolldjé deber puesto término al
proceso de adaptacion de su legislacion el 1° deoettel afio 2006* sin embargo,

solo con la promulgaciéon de la Ley de Propiedadistrial, Ley N ° 19.996 el 25 de

174 COOPER CORTES, Rodrigo. Modificaciones a la Ley029 y su adecuacion al espiritu de los
ADPICs y TLCs. EnTemas actuales de Propiedad Intelectual, Estiatidsomenaje a la memoria del
profesor Santiago Larraguibel Zavala. Editorial isbbexis, Santiago, Chile, 2006. Pag., 290
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febrero de 2005 se da cabal cumplimiento a lageexias normativas internacionales.
La ley en comento vino a modificar la hasta esorams vigente Ley 19.039, y
constituye todo un avance en la materia que nosocar al incluir en el objeto de
estudio de la misni&a las indicaciones geogréficas y denominacione®rigen.
Respecto de estas, la ley no solo se avoca al geioiento de las mismas como
derechos de propiedad industrial, sino que defire $p entendera por cada uno de
estos conceptos. De esta forma en su articulotégsla) y b) define los conceptos
indicacion geografica y denominaciéon de origen,iniefido a la primera como
“aquella que identifica un producto como originaridel pais o de una region o
localidad del territorio nacional, cuando la calidareputacién u otra caracteristica
del mismo sea imputable, fundamentalmente, a gemigeografico’ Por su parte, las
denominaciones de origen son caracterizadas cofaguella que identifica un
producto como originario del pais, o de una regmme una localidad del territorio
nacional, cuando la calidad, reputacién u otra cetexistica del mismo sea imputable
fundamental a su origen geografico, teniendo ersicmmacion, ademas, otros factores
naturales y humanos que incidan en la caracterimacdel producto? Ambas
definiciones son extraidas de los dos acuerdoggz@n de mas legitimidad en materia
de indicaciones geogréficas, es decir, el Acuer@®iP$ y el Arreglo de Lisboa
respectivamente. Lo que nuestra legislacion engigmut “indicacion geografica” es
una extrapolacion de lo indicado en el Acuerdo BREn embargo, al momento de
conceptualizar “denominacion de origen”, fue nedesaecurrir a otros instrumentos
internacionales, toda vez que el TRIPs Agreemaattisa una regulacién genérica de
las indicaciones geogréficas, refiriendose a estaatl forma que al momento de
regularla se estén regulando otras institucionessgulesprenden de la misma, como es

el caso de las indicaciones de procedencia y devammnes de origen.

15 Ley N © 19.996, articulo 1°:"las normas relatieak existencia, alcance y ejercicio de los deredo
propiedad industrial, se regiran por la presenge les derechos comprenden las marcas, patentes de
invencion, modelos de utilidad, los dibujos y dizefindustriales, los esquemas de trazado o topgagraf
de circuitos integrados, indicaciones geograficaslepominaciones de origen, y otros titulos de
proteccion que la ley pueda establecer”.
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A partir de las definiciones sefialadas podemosleongue los requisitos de
nuestra legislacion para hacer posible el reconeaitm de una denominacién de origen

son.

1. Factores Naturales: los franceses le otorgabante fastor la principal
ingerencia en la calidad de un vino, lo que ellesaininaban la concepcion
naturalista de la denominacion de origen. Entrefdotores naturales, los mas
importantes son los factores clima y suelo, comagtess ambos como
caracteristicas inherentes a una zona de prodd€tidms factores aludidos
constituyen lo conocido por los viticultores cdmembre dderrior que serian
las notas del entorno natural que se pueden apedaagustar un vino. Dentro
de los factores naturales que le imprimen al vin@aracter individual y Unico
son la naturaleza del suelo, cepajes utilizadodljreh, indices de pluviometria,
distribucion de lluvias, humedad ambiental, lumidad, temperatura y su

distribucion, latitud, altitud y viento.

2. Factores Humanos: se trata del conjunto de técnjicasocedimientos que
desarrolla el hombre y que son reconocidas en tigided viticultora como
practicas enoldgicas que se han trasmitido de geideren generacion o que se
incorporan con el adelanto de la ciencia y que paedentro de este tipo de
factores se cuentan el tipo de riego, drenajedhajwa de preparacion y
conservacion de suelos, practicas de cultivo, nsadejla vid, vinificacioh”,

materiales que se utilizan para la guarda, etc.

3. Procedencia geografica o zonificacion vitivinicaliice relacion con la region,
localidad o zona donde debe ser producido, tramsfdo o elaborado el vino, y
gue constituye el requisito en el que se circubseartanto los factores humanos

como naturales. En nuestro pais esta determinada lgpozonificacion

176 RIVELLIA EZIO. La Denominacién de origen como instrumento de paciéin en los mercados
Vinsud, Seminario Internacional de Viticultura, Eogia y comercializacion, 1996. Pag., 168 y ss.

Y7 a vinificacion dice relacién con el proceso dabeiracion del vino, en contraposicion a la vitierat
la que se refiere al cultivo de la vid, actividachediatamente anterior.
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vitivinicola efectuada por el Presidente de la Rdipa, por tanto, solo las zonas
establecidas por el Presidente -cuestion que setuafeteniendo en

consideracion las cualidades productivas inherentaszona-, pueden constituir
el origen geografico de productos que pretendaenthat la proteccion otorgada

por el registro de una indicacion geografica.

4. Tanto los factores naturales como humanos sorri@af@en que se estructura la
denominacion de origen, sin embargo de las denamimas de origen
establecidas por ley, solo el pisco cumple cabaenkrs requisitos. Respecto
de las denominaciones Pajarete y Vino asoleadogolude analizar
concienzudamente las legislaciones nacional enat&gwnal podemos concluir
gue estamos en presencia de indicaciones geogr@iiopiamente tal, toda vez
gue si bien es reconocida la especial calidad sleifms producidos, esta no se
debe a la confluencia de factores naturales y haman

Ademas de la entrega de conceptos, el objetiveipahde la Ley de Propiedad
Industrial que nos rige desde el afio 2005, es d@maola legislacion vigente en nuestro
pais en materia de propiedad industrial con la ramge en el &mbito internacional, en
un afan de homogenizar nuestra legislacion prinatmdnte con la de aquellos paises

con los que Chile suscribié o esta proximo a shscfratados de Libre Comercio.

Si tenemos en cuenta que antes de la Ley N ° 19rfi96e regulaba
expresamente la institucion indicacion geogréfinalae legislacion nacional, resulta
evidente que todo lo que en esta se diga respecédlal constituye una novedad y un
aporte normativo, es por esto que a continuaciseri@mnos los puntos mas importantes

tratados en la ley:

1. Extension del objeto protegido: EI hecho de que el tratamiento de las

indicaciones geograficas este contenido en unadeeropiedad Industrial y no
en lo Legislacion de Alcoholes, le permite al legier ampliar el objeto de
proteccion, no avocandose este solo al resguaedtimulo de la produccion de

164



vinos y bebidas alcohdlicas, sino a todo bien @elyecion agricola susceptible
de proteccion.

Reconocimiento y Registro:La proteccion de las Indicaciones geograficas se

efectla en 2 niveles. Primeramente mediante ehoaimiento de un nombre
geografico como IG, si se comprueba que concuresn daracteristicas
asignadas para el mismo en el articulo 92 de 18.996. Posteriormente se
procede a la inscripcion de la indicacion en uni®egespecialmente dispuesto
para estos efectos. La ley difiere un tanto deule icién sefialaramos. En su
articulo 94 inciso 1¥® indica que el reconocimiento de una indicacién se
efectia mediante el registro de la misma, sin egtbpara nosotros es evidente
gue previa a la inscripcidn existe un proceso detroby revision de las
caracteristicas de la indicacion, con lo cual sadeerte que estos especiales
elementos concurren, se le reconoce como indicaygografica a ese nombre

geografico en particular.

Limitaciones al registro: En el articulo 95 de la ley se enumera un catalogo

de expresiones y signos que no pueden ser utibzadono indicaciones
geograficas, prohibiéndose por tanto su reconoaimig registro. La mayoria
de las circunstancias en que se denegara el edestuna indicacion geografica

concuerdan con lo establecido en Acuerdo TRIPspoc@s el caso de

78 ey de Propiedad Industrial, Ley N ° 19.996, Autic 94: “El reconocimiento de una indicacion
geogréafica o denominacién de origen se hard pddeglartamento, mediante la incorporacién de la
misma en un Registro de Indicaciones Geogréafiddsnominaciones se Origen que se llevara a efecto”
179 ey de Propiedad Industrial, Ley N ° 19.996, Art&95: “No podran reconocerse como indicaciones
geograficas o denominaciones de origen los signaxpresiones: a) Que no se conformen a las
definiciones contenidas en el articulo 92 de estald) que sean contrarios a la moral o al orddrigny

c) que puedan inducir a error al publico sobre rlac@dencia geografica, la naturaleza, el modo de
fabricacion, las caracteristicas o cualidades,aptdaud para el empleo o el consumo del produdtoue
sean indicaciones comunes 0 genéricas para distelguroducto de que se trate, entendiéndose lfmor e
las consideradas como tales tanto por lo conocedi®rda materia como por el publico en generadpsal
que hayan sido reconocidas como indicaciones gicagao denominaciones de origen en virtud de
tratados internacionales ratificados por Chileq@ sean iguales o similares a otra indicacion rgéicg

o denominacion de origen para el mismo productoob&iante, tratandose de indicaciones geograficas o
denominaciones de origen homénimas para vinos, pesible la existencia de mas de un registro,
siempre y cuando incorporen elementos que aseguieios consumidores no serdn inducidos a error o
confusion.
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indicaciones genéricas, casos en los que no camcuwopulativamente los
elementos enumerados en las definiciones del Erti®e@, o aquellas que
induzcan a error al publico sobre el origen geagpafle los productos, sin

embargo, se advierten ciertas diferencias que nedesdante sefalar:

1. Indicaciones genéricasse prohibe expresamente la inscripcion de estas. A

respecto, el Acuerdo TRIPs se limita a sefialarngusera posible el registro de
las mismas, cuestion que es evidente si consideragne las indicaciones
genéricas se caracterizan por haber perdido el egieegado que les permitia
diferenciar el producto en el mercado, principabwdel uso de las indicaciones
geogréficas. EI Acuerdo TRIPs no sefiala como nvignd de que hechos se
vuelve una indicacién en genérica, y la doctringangariamente ha concluido
gue le correspondera a los Tribunales de Justefierminar que indicaciones
son genéricas y por tanto no susceptibles de regismpero, la ley 19.996,
determina que se considerara a una indicacion genérica toda vez que sea
reconocida de esta forma por el publico en gerepalr los mas conocedores en
la materia, permitiendo de esta forma que searpéaes afectadas por la

utilizacion de una indicacion quienes determinegsth se ha vulgarizado.

2. Indicaciones homénimasal igual que en el Acuerdo TRIPs, se permite la

coexistencia de 2 indicaciones geogréaficas hom&ipaa vinos, siempre y
cuando las partes interesadas en su registro im@r@lementos que permitan

distinguirlas entre si, evitando de esta forma oidal error a los consumidores.

Si bien el articulo resefiado en su gran mayoridierenel nivel de proteccion

consagrado en el Acuerdo TRIPs, la letra b) dehmisontribuye de cierta forma a

ampliar el nivel de proteccion, pero de un modotdrde ambiguo. Prohibir el

reconocimiento y registro de indicaciones geogaafi@arguyendo que estas son

contrarias a la moral y el orden publico constituye uso abusivo del poder

administrativo, toda vez que no se define con pi@eticuales son los atributos que

debe detentar una indicacion para considerarlaaata la moral o el orden publico.
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Esta letra guarda relacion con la restriccion agreda en la Constitucion
Politica de la Republica, referente a que estamaipdo el desarrollo de toda actividad
comercial, siempre que estas no sean contrariasreial y orden publico, pero tal y
como lo han entendido los constitucionalistas, ¢domceptos en cuestion no son

estaticos y por tanto mutan en concordancia alrd@kaque experimenta una sociedad.

4. Indicaciones geogréficas extranjerasel articulo 96° de la ley analizada

asegura el reconocimiento y registro de las indbcess geograficas extranjeras,
estableciendo como limitante, la circunstancia egtas estén registradas en sus
paises de origen y que la protecciébn en cuestiércaiga en desuso. Sin
perjuicio de la posibilidad de resguardarlas daligorma que las indicaciones
nacionales, el articulo en su inciso segundo haceeaonocimiento de los
derechos adquiridos por titulares nacionales etudsidel uso de indicaciones
para identificar los mismos bienes. De esta formoase podra privar del uso de
una indicacion geografica reconocida como extranjarlos nacionales o
residentes en el territorio nacional, cuando hag@mtificado sus productos
mediante su uso por un periodo razonable y medidnéoa fe, principio que
informa todas las practicas comerciales naciona&ednternacionales. El
precepto descrito se encuentra también incluidcelecuerdo TRIPs, sin
embargo el Acuerdo de la OMC solo hace alusion a@eterminado tipo de
productos: vinos y bebidas espirituosas. Esta ek@epal registro de
indicaciones extranjeras para vinos puede paremgudicial para la industria
vitivinicola, sin embargo si tenemos en considémacjue uno de los objetivos

primordiales de la entrada en vigor de este Acueydie las modificaciones a

1801 ey N © 19.996, articulo 96: “Las indicaciones geificas y denominaciones de o origen extranjeras
podran registrarse en Chile, de conformidad comdeimas de esta ley. No podran protegerse, o @arder

la proteccion si la tuvieran, cuando dejen de gstategidas o hayan caido en desuso en su pais de
origen. En particular, no estaran sujetas a laepoiin establecida en esta ley las indicaciones
geogréficas y denominaciones de origen extranjques identifiquen vinos y bebidas espirituosas en
relacion con bienes y servicios, y que hayan stiigados en forma continua por nacionales o regie

en el territorio nacional, para identificar, en IEhiesos mismos bienes o servicios u otros afides,
buena fe, antes del 15 de abril de 1994, o dudiateafios, como minimo, entes de esa fecha, sako q
se haya dispuesto lo contrario en un tratado extél ratificado por Chile.
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las legislaciones locales es la proteccion de tosumidores, se entiende que
no puedan ser alteradas las concepciones quetestas de los productos.

5. Titularidad: la ley distingue entre la titularidad del dereehasar la indicacion
y de la propiedad de la misma. El articulo 93 indssefiala que estas no podran
ser objeto de apropiacién que limiten o impidarusa por los interesados que
cumplan los requisitos, mientras en el articulo $63ndica que la titularidad
del derecho a usar las indicaciones le competal@sttps productores de la
zona delimitada, aun cuando no hayan participado ladesolicitud de
reconocimiento. Es interesante la especificaci@ctefda por la ley, toda vez
gue en la doctrina nacional e internacional exgstgroversia respecto a quien
detenta la titularidad de la indicacion. En nuestais la indicacion le
“pertenece” a la autoridad administrativa, la gaeufta a los productores que
cumplen las exigencias a utilizar indiscriminadateda indicacién, poniendo

como limitante la imposibilidad de oponerse al desda misma por otros.

En la actualidad la regulacién de las indicaciagesgraficas se reparte entre la
Ley 19.996, Ley de propiedad industrial y la Leyattoholes, siendo esta ultima la que
determina cuales son las fuentes en nuestro paissdéendicaciones geograficas,
encargandose la Ley de propiedad industrial en wardb sefalar los requisitos

copulativos que deben concurrir para hacerla rediira de proteccion.

5.7. Efectos del Acuerdo TRIPs en materia comercia&n la Industria Vitivinicola

La entrada en vigencia del Acuerdo TRIPs tiene cprimoer efecto en cada una
de las naciones suscribientes hacer nacer la clidiyae modificar las legislaciones en
curso o legislar en caso de vacio legal, sobrellaguaaterias tratadas en el Acuerdo,
exigiendose como minimo la mantencion de los névele proteccion en este
consagrados. Chile no fue la excepcion y recogidadmnsagrado es que nace a la
vida juridica la Ley de Propiedad Industrial el & Febrero del afio 2005, primera

legislacion en nuestro pais en tratar en formarsigtica las Indicaciones Geogréficas y
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Denominaciones de Origen en igual sentido que eleAln sobre los aspectos de los
Derechos de Propiedad Intelectual relacionadost@omercio.

La ley en comento unido a un sdlido sistema adtnatigo de zonificacion
vitivinicola a contribuido a los largo de la ultintgcada a estimular la Industria
Vitivinicola, en especial la produccién de vinoshcdenominacion de origen. Un
estudio sobre la evolucién de la produccion vifisita entre los afios 1996 y 2630
nos permite apreciar como ésta se ha incrementador®ma sostenida, alcanzando el
afo 1997 la produccion de 4.310.249 hectolitrdsa considerablemente inferior a los
9.152.384 (HL.) contabilizados el afio recién pasgiD8). Sin duda la medicién
reportada no nos permite concluir que las modiiaes legislativas y la suscripcion
del Acuerdo TRIPs hayan repercutido en un aumeatéadproduccion de vino con
denominacion de origen en nuestro pais, toda vezZgia incluye no solo a esta ultima
categoria de vinos, sino también a aquellos sioméracion de origen y vinos de mesa.
Sin embargo en virtud del cuadro que a continuacéra acompafado podremos

profundizar en nuestras conclusiones.

Evolucion de la Produccion de vino entre los af@86{1) y 2010(2) (Hectolitros):

gggoucnvo VINOS C/D.O. | VINOS S/D.O (3) | VINOS DEMESA (4)|  TOTAL

1996 2.013.395 1.358.791 450.967 3.823.693

1997 2.489.287 1.330.057 490.095 4.310.249
VARIACION 1 23,6% 1-2,1% 18,9% 112,7%

1998 2.996.983 1.443.082 825.438 5.265.503
VARIACION 1 20,4% 18,5% 1 68,1% 122.2%

1999 2.395.729 1.318.548 565.874 4.280.151]
VARIACION 1-20,1% 1-8,6% 1-31,4% 1-18,7%

2000 3.748.213 1.956.098 715.063 6.419.374
VARIACION 1 56,5% 1 48,4% 126,4% 1 50,0%

2001 4.460.397 583.290 408.098 5.451.785
VARIACION 119,0% 1-70,2% 1-42,9% 1-15,1%

2002 4.430.500 834.463 358.267 5.623.230

181 gervicio Agricola y Ganadero-SAG, Divisién de Ramion Agricola, Subdepartamento de Vifias y
Vinos, Sistema de Declaracion de Cosechas de Wh0,Z5obierno de Chile, Ministerio de Agricultura,
“Informe Ejecutivo Produccion de vinos 2010", [en  in€a],
<http://www2.sag.gob.cl/svyv/dec_cos/reportesIT4agpltima visita 15 de Marzo de 2011]
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VARIACION 1-0,7% 1 43,1% 1-12,2% 13,1%

2003 5.460.8685 947.611 273.745 6.682.221
VARIACION 123,3% 113,6% 1-23,6% 118,8%

2004 5.474.888 577.173 248.675 6.300.736
VARIACION 10,3% 1-39,1% 1-9,2% 1-5,7%

2005 6.303.217 1.047.796 534.403 7.885.411
VARIACION 115,1% 1 81,5% 1114,9% 125,2%

2006 7.163.043 861.365 424.369 8.448.777
VARIACION 113,6% 1-17,8% 1-20,6% 17.1%

2007 7.038.973 879.062 359.524 8.277.560
VARIACION 1-1,7% 12,1% 1-15,3% 1-2,0%

2008 6.919.6589 1.331.964 438.552 8.688.173
VARIACION 1-1,7% 1 51,5% 121,4% 13,9%

2009 8.665.659 1.152.065 275.198 10.092.923
VARIACION 1 25,2% 1-7,5% 1-37,0% 1 15,6%

2010 7.445.528 1.271.634 435.222 9.152.384

Cifras en Hectolitros (hl) [Lts.*100]

Evolucién calculada respecto del afio anterior

(1) Informacion 2005 obtenida a partir de Informe c la Produccién de Vinos 2005

(2) Informacién afios 2006-2010 obtenidos desdeSistema de Declaracién de Cosecha Vinos - SAG.
(3) Vinos Viniferos y Vinos de Variedad sin indicaién geografica (no incluye Mostos y Chichas)

(4) Vinos de Mesa (no incluye Mostos y Chichas)

Cuadro no incluye Vinos y Mostos Pisqueros

Como podemos observar “vinos con denominac@ordyen” es el item que ha
registrado el mayor aumento en su produccion autiima década, representando el
81,49%4°2 del total declarado el afio 2010, con lo cual pageroncluir que si bien la
entrada en vigencia de la Ley de Propiedad Indldicey 19.996) el aifio 2005 no
influyé considerablemente en la produccién vitigola general de nuestro pais, si lo
hizo la dictacion (en conjunto con la entrada eyovidel Acuerdo TRIPS), respecto de
las produccién vinifera con denominacion de origemaa vez que obligd a los a
productores agricolas y vinicolas a perfeccionas stcnicas de elaboracion, y
consecuencialmente aumento los niveles de exigeletiplblico consumidor de estos
bienes. Aun cuando la produccion de vinos con ehémacion de origen no
experimento una variacion considerable desde ladsten vigencia de la reformada

Ley de Propiedad Industrial, las existencias de gin denominacion de origen y vino

182 gervicio Agricola y Ganadero-SAG, Divisién de Ramion Agricola, Subdepartamento de Vifias y
Vinos, Sistema de Declaracion de cosecha de viGb8,250bierno de Chile, Ministerio de Agricultura,
“Informe Produccion de vinos 2010”, [en lineahttp://www2.sag.gob.cl/svyv/dec_cos/reportesiT1l.asp
>, [Ultima visita 15 marzo de 2011]

170



de mesa reflejaron una perceptible caida en suupctth. Lo anterior se debe
primeramente a la razonable incertidumbre que imparentrada en vigor de la Ley
N° 19.996, desconociéndose los alcances de lai@midn territorial por consagrada.
Conjuntamente con esto, la demanda de vinos siangeacion de origen y vinos de

mesa disminuyod, disponiéndose la produccion depesteabastecer el mercado local.

Al igual que los informes sobre Produccion Vinicela el pais, el Servicio
Agricola Ganadero (SAG) -entidad encargada delrobmtel cumplimiento de las
normas de zonificacion vitivinicola y de la fisealcion de la concurrencia de los
requisitos de elaboracion del producto viniferoapque este se haga acreedor de la
facultad de utilizar la denominacién de origen daligacion geografica para
individualizar el producto-, se ha abocado a lé#izaeaon de informes periddicos sobre
el volumen de existencia de vino en nuestro pafstmacion que se ha podido recabar
gracias a los antecedentes proporcionados por todugtores a través de las

declaraciones juradas de existencias que son asigitualmente por el Servicio.

La informacién entregada por los particulares eoriflen la elaboracion del
informe “Existencias de Vinos”, el que indica cuttivamente la produccion vinifera
en cada region y la proporcion de esta que correlgpa vinos con denominacion de
origen, sin denominacion de origen y vinos de m8egln este, la cantidad de litros de
vino por regién se ha incrementado desde el afié 49 fecha, experimentando su
mayor alza el afio 2000 y siendo el item mas reptatheo de esta alza el de “vinos
con denominacion de origen”. El cuadro que a coation se acompafa grafica con

claridad estos hechos:

171



Evolucion de las Existencias de Vino al 31 de Diddee entre los afios 1996 y 2009

(litros)'®?

ANO

PRODUCTIVO VINOS C/D.O. VINOS S/D.O (3) VINOCS DE MESA (4) TOTAL
1996 135.169.804 87.519.228§ 19.344.14(Q 242.033.177
1997| 175.671.044 99.355.647 26.687.277 301.713.969
1998| 224.729.831 98.068.500 34.887.535 357.685.863
1999| 186.035.029 107.976.074 33.667.102 327.678.204
2000| 355.207.662 120.440.37( 33.393.302 509.041.334
2001| 422.117.624 121.706.615 21.364.383 565.188.627
2002| 459.598.864 95.384.544 15.798.762 570.782.17(
2003| 517.275.967 70.183.358 12.671.888§ 600.131.213
2004| 454.557.377 62.161.175 9.399.397 526.117.949
2005/ 528.219.121 90.100.557 31.587.725 649.907.404
2006/ 705.624.359 77.142.381 19.420.713 802.187.453
2007 645.935.956 93.428.473 8.710.391 748.074.82(
2008| 669.596.858 125.498.308 13.688.181 808.783.347
2009| 737.925.912 89.957.614 13.810.174 841.693.702

La informacién nos permite concluir lo siguientex &laboracion y produccion
de vino se ha incrementado en forma sostenida delsdéo 1996 a la fecha, sin
embargo esto no ha acaecido en todos los itemgadieiqrion. Son los vinos con
denominacion de origen los que han experimentadovardadero aumento en su
elaboracion, lo que guarda relacion con el aumagola demanda por estos en
mercados internacionales. La entrada en vigeneh Atuerdo TRIPs y las
modificaciones que a su respecto se hicieron csteporidad a las legislaciones de las
distintas naciones suscribientes no solo senta®mases del sistema de proteccion y
reglamentacion en la elaboracion de bienes agsicelao que en gran medida creo un
nuevo nivel de consumidores, consumidores informadoe demandan suprema
calidad en los productos adquiridos, sin importaprecio pagado por estos. Aun

cuando a primera vista se pudiera pensar que hass\wion denominacién de origen

183 Gobierno de Chile, Ministerio de Agricultura, Seiw Agricola y Ganadero —SAG, Divisién de
Proteccién Agricola, Subdepartamento de Vifias y¥,itnforme Ejecutivo, “Existencias de Vinos al 31
de Diciembre de 2009".[en linea],
<http://www2.sag.gob.cl/svyv/dec_cos/inf_ej/INFORMEXISTENCIAS 2009.pdf [Ultima visita 19
de Marzo de 2011]
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tienen un costo altamente elevado para sus ado@sielo cierto es que en la
actualidad la gran oferta de vinos con D.O., hangeto a los consumidores acceder a
estos a costos impensados hace unos afios. En detedto ultimo es que podemos
concluir que otra ventaja (mediata en este casb)pcuerdo TRIPs la encontramos en
la accesibilidad que han alcanzado ciertos produaa especial el vino y demas
licores, en los mercados internacionales respeetosus pares (vale la pena la

aclaracioén, toda vez que sin duda un vino exporgsdmas costoso que uno local).

Las modificaciones introducidas a la Ley de Progaebhdustrial en el afio 2005
redundaron primeramente en el establecimiento distema de zonificacion territorial
gue permite identificar aquellas localidades emlas la produccion vinifera gozara de
proteccion mediante la nomenclatura de “denomimacié origen”. Junto a esto, se
tecnifica la produccion y elaboracion de vino enesito pais, obligando a los
productores a informar el volumen de existenciagfetias en sus territorios y cumplir
un estricto control de calidad, envasado y puldidide los bebidas desarrolladas. Otro
ventaja aportada por la adecuacion de nuestrddeis a las exigencias del ADPIC
dice relacion con la apertura del mercado locain@ssde menor calidad, aquellos
producidos sin denominacién de origen o vinos desamé&stos Ultimos, aun siendo
producidos con altas condiciones de calidad, fueetegados en beneficio de aquellos
vinos que gozaban de mayor prestigio en circulosrilieos y que fuera exportados
para el abastecimiento de los mercados interndei®n@on la zonificacion territorial a
la luz del ADPIC, la demanda de vinos con denonimade origen se incremento, lo
gue condiciono el mejoramiento de la venta de estass de “menor calidad”, en los
mercados locales, con lo que, y como se apreciarduadros anteriores, aumento a

produccion de vinos sin denominacion de origempyide mesa.

En sintesis, la entrada en vigencia del Acuerdo P§Rha significado
innumerables ventajas, a nivel econdmico, juridicsocial. En lo econémico se
cuentan el aumento en la demanda por bienes agidelcalidad, lo que ha obligado a
los paises a mejorar sus condiciones de produceidty juridico, la conformidad de
las legislaciones nacionales con el Acuerdo ha itilonque las “reglas del juego
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comercial” se uniformen, permitiendo a los prodaattaborados en distintas naciones
competir en condiciones semejantes; y en lo shaalonfigurado una nueva categoria
de consumidores, adquirientes informados que condae caracteristicas de los

productos ofrecidos, lo que les permite discrime@r propiedad y depurar el juego de

la oferta y la demanda en la economia mundial.

Los antecedentes aportados en materia de comeacidin y existencias de
vinos con denominacion de origen y sin esta, sidadoos permite a primera vista
advertir que la entrada en vigencia del acuerdo mpge compete a favorecido el
posicionamiento del vino chileno en los mercadosdrales, fortaleciendo por tanto
las exportaciones del mismo, a niveles impensados hlgunos afos, sin perjuicio de
lo anterior es menester que nos preguntemos si ledieera sido posible sin las
normativa y sistema de registro aportados por ePII3 en materia de indicaciones
geograficas y denominaciones de origen. Lo ciestgue Chile ha emprendido desde
larga data el desarrollo sostenido de la industiti@inicola, profesionalizando los
métodos de elaboracion, embasado de vino, innovanda produccion de vinos de
excelencia a partir de cepas solo producidas estnourritorio, como es el caso de la
cepa Pais, labor que le ha valido el reconocimidattos circulos mas especializados a

nivel mundial, trasformando al vino chileno en waducto de excelencia.

A todos luces, la entrada en vigencia del Acuerdbres los aspectos de
Propiedad Intelectual relacionados con el comdi&iaPICs/TRIPS), importd una serie
de ventajas relativas a la comercializacion y posamiento de productos de primer
nivel en los distintos mercados internacionales.ni¢mo tiempo, favorecido a los
consumidores, que hoy disponen de mayor informaeidla hora de abastecerse,
permitiendo que estos hagan una compra inteligamtsolo en cuanto a la calidad y
procedencia de los productos, sino también eniéelac los niveles de precio de los
productos con denominacion de origen, los que bBoyrazon de las altos indices de
competitividad han obligado a los productores e&ehatas accesible la adquisicion de
éstos. Sin perjuicio de lo anterior, es menestarta la vista también las consecuentes
desventajas que importa la entrada en funcionamientun acuerdo que tiene por

objeto regular en forma global los aspectos redatia la propiedad intelectual en los
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distintos productos elaborados y comercializados l@® naciones miembros de la
Organizacion Mundial del Comercio. Se advierte pramente las dificultades que
experimentaran los paises menos desarrollados/@agne desarrollo para adecuar sus
legislaciones a las obligaciones impuestas porcele/do, dificultades que estriban no
solo por la necesidad en muchos casos de creanexiatente legislacion en materia
de propiedad intelectual, sino también porque akain exige a sus suscribientes el
termino de la produccion de bienes sin denominag@®nrigen —las que sean a su vez
detentadas por otras naciones pertenecientes &M@-,Gn un plazo maximo de 10
afos desde la entrada en vigor del TRIPs, lo gdienda en la imposicién oculta de
barreras de entrada, esto porque las naciones nfamosecidas, las que viven
principalmente de la exportacion de productos agpoarios y alimenticios, se ven
impedidas de comercializar en mercados internal@enproductos que provengan
originariamente de otros paises miembros. La sdnadescrita es la que agueja
principalmente a paises latinoamericanos, los geeéiga su alzamiento como estados
independientes vivieron procesos de colonizacios,que condicionaron que en sus

territorios se produjeran bienes originarios datatitudes.

Las negociaciones iniciadas con motivo de la Ra®Boha primero, en la que
se sefialara que el Consejo de los ADPIC tratarénédsrias relativas a la aplicacion
del acuerdo respecto de indicaciones geografiaasuceglo a lo prescrito en el Parrafo
12 de la Declaracion, el que sefiala dos procediogea aplicar en materia de
negociaciones, siendo estos: “a) en los casos eneqtablecemos un mandato de
negociacion especifico en la presente Declaracias, cuestiones de aplicacion
pertinentes se trataran con arreglo a ese mankatas demas cuestiones pendientes
relativas a la aplicacion seran tratadas con aarggtioritario por los oOrganos
competentes de la OMC, que, no mas tarde del i@ee2002, presentaran informe al
Comité de Negociaciones Comerciales [CNC], estatdeen virtud del parrafo 46
infra, con miras a una accion apropiada.”, y luego aoméolo prescrito en el parrafo 4
articulo 23 del Acuerdo, han sentado las basessi@dgociaciones comerciales que
han tenido lugar desde el afio 2001. Las mismasydw@ado sobre la instauracion del

sistema de registro de indicaciones, el otorgamidataplazamientos a naciones menos
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desarrolladas y en vias de desarrollo para laagifin del Acuerdo, y sobre la posible
extension del nivel de proteccion establecido pamas y bebidas alcohdlicas a otros
productos alimenticios. Lo mas rescatable del @tperiodo de negociaciones, es que
los paises han entendido la necesidad de logapliacion integra del Acuerdo, pero
respetando los principios que informar a la OMCgle redunda en establecer un
“Trato especial y diferenciado”, en las materiasctdiéas, respecto de aquellas naciones
gue en la actualidad se ven impedidas de compatiercialmente en los mercados
mundiales con las nuevas reglas del juego impuestasl Acuerdo. Es asi como hace
unos dias se comunicara el informe concluido deudaion formal de negociaciones,
celebrada esta con fecha 3 de Marzo de P01é&n la que se incluyeran todas las
propuestas. Con miras a concluir el proceso dereoin de la completa entrada en
vigencia del Acuerdo ADPIC en los estados miembyda,instauracion del sistema de
registro multilateral de vinos y bebidas espiriagsen el extracto del informe
entregado se sefialaron los 6 puntos que habriandétair el objetivo del afio 2011 de

las negociaciones desplegadas, siendo&3tos

 notificacibn —por ejemplo, como se notificaria @énnino y qué Miembro lo
haria (también se relaciona con la “participaciér.’)

« registro —por ejemplo, cOmo se gestionaria el siatg cual seria la funcion de
la Secretaria de la OMC—;

- efectos/consecuencias juridicos del registro, erticplar compromisos u
obligaciones que entrafiaria para los Miembros gist®@ de un término
(también se relaciona con la “participacion”)—;

- tasasy costos —incluida la cuestion de a quiémnirian estas cargas—;

- trato especial para los paises en desarrollo é&brfieinte, “trato especial y

diferenciado”);

184 Organizacién Mundial del Comercio, OMC, Propiedtaelectual, Indicaciones Geogréficas-Reunion
Formal. [en linea], kttp://www.wto.org/spanish/news_s/news11_s/trip08snarll_s.htes, [Ultima
visita 29 de Marzo de 2011]

185 Organizacién Mundial del Comercio, OMC, Propiedtaelectual, Indicaciones Geogréficas-Reunion
Formal. [en linea], kttp://www.wto.org/spanish/news_s/news11_s/trip08snarll_s.htes, [Ultima
visita 29 de Marzo de 2011]
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- participacibn —si el sistema es totalmente voluotar si el registro de un

término tendria repercusiones para todos los Miemle la OMC—.

Como se advierte, los puntos sobre los que verdagafuturas y esperables
Ultimas negociaciones en materia de indicacionegrgéicas en el ADPIC, reconocen
la necesidad de instaurar un sistema de registtmtawio, que permita a las naciones
menos desarrolladas y en vias de desarrollo, emddida de sus capacidades
comerciales y sociales, integrarse al mismo. Dealigiorma los costes del
mantenimiento del sistema, debieran ser distritagdprorrata (insertar pie de pagina)
de la utilizacion y participacién en el mismo ds thstintas naciones, para mitigar de
esta forma los inconvenientes de la entrada enstnsa en aquellos paises cuya
capacidad productiva es menor. Finalmente el Cordejos ADPIC ha entendido que
el unico modo de lograr la aplicacién coherenteAdelerdo con los fines y principios
gue informan a la OMC, es considerar las condig@mndmicas particulares de cada
uno de los Estados Miembros, logrando asi que edcam éstos las ventajas de
publicidad, productividad y control entregadas lpaiegulacion integral de los aspectos

de la propiedad industrial en el comercio interoiaal.
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Capitulo 6

CONCLUSIONES

El Acuerdo sobre los Aspectos de la Propiedaddatedl Relacionados con el
Comercio (ADPIC), nace a la vida juridica con ejetd» de constituir un instrumento
gue permitiera el tratamiento integral y arménieotddas las materias relativas a la
propiedad intelectual. La necesidad de otorgareedaho internacional, herramientas
legislativas de caracter vinculante y no solo dives en materia de marcas,
indicaciones geograficas, patentes, difusion dabciniento, entre otras materias, se
plantea por primera vez en el seno de la Rondardgudy, celebrada ésta entre los
afios 1986 y 1995, sin perjuicio de lo cual, eldestnsolidado del ADPIC entra en
vigor el 1 de Enero de 1995. En los afios venidgraon motivo de la Cuarta
Conferencia Ministerial celebrada en Doha el aff@il2@l texto resultante de la misma,
la Declaracion de Doha se refiere en forma pormeada a las funciones y
competencias encomendadas al Consejo de los ARBICel objeto de obtener en el
menor tiempo posible consenso entre los estadaslns sobre aquellas materias que
entrampan la operatividad y extension de los beiosficomerciales y sociales del

Acuerdo.

Sumado a las dificultades que importa el tratamieistematizado de todas
aguellas materias relativas a la propiedad inteéécteguladas antes en forma dispersa
en Tratados de baja adhesion, se cuenta el hectemeleel deber el ADPIC, de lograr
conciliar y consagrar dentro de sus disposicioagedteccion de los particulares y sus
intereses privados ya sea en materia comercidglsmecondmica, junto con asegurar

la soberania de sus Estados Miembros para regidantereses publicos.
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Previo a la entrada en vigencia del Acuerdo ADR&S, materias relativas a la
propiedad intelectual e industrial eran escasantestiEdas en el derecho internacional,
lo que impedia a los productores contar con uriugstauridico que permitiera facilitar
y legitimar la utilizacion de signos distintivosetro de la Legislacion internacional
vigente previa al “nacimiento” del Acuerdo ADPICChile se contaba como Parte
contratante solo en el Convenio de Paris, textoopmeo observaramos en apartados
anteriores no desarrollaba en forma integral epaddiente las formas “indicaciones
geografica”, y “denominacion de origen”, lo que &n actualidad redunda en
confusiones, toda vez que entendemos que ambadiesem a distintas categorias de
productos, siendo incluso diversos los derechasflos y obligaciones asociados a
su utilizacion. Junto a lo anterior, el campo déeesion de éste texto legal era en
extremo restrictivo, lo que dificultaba el interdaimcomercial. La circunstancia de ser
los instrumentos legislativos “Convenio de Pari&ireglo de Lisboa”, y “Arreglo de
Madrid”, entre otros, Acuerdos de suscripcion vidunia, impedia el establecimiento de
un sistema de proteccion armonico y uniforme. kwjuel cumplimiento de la
normativa en estos consagrada, estaba tambiénitgued la voluntad de las partes
contratantes, toda vez que se reconocia la pakitlilde ratificar el Acuerdo con
limitaciones, ocasién en la que colisionaban lagd®s y obligaciones de las partes
suscribientes. El problema descrito, se resolvitaguractica internacional mediante la
suscripcion de Tratados Internacionales sobre matpormenorizadas, entre Estados
dispuestos a otorgarse derechos y cumplir obligasionultilaterales, sin embargo, la
extension y aplicacion de estos, sin lugar a ducastinud siendo limitada, toda vez

gue el Tratado tenia un caracter vinculante sota | Estados Contratantes.

La colisibn normativa descrita fue en gran medielsuelta con la entrada en
vigor del Acuerdo ADPIC el dia 1 de Enero de 194 cuando sus disposiciones y
los derechos por éste otorgados no se consolidardegha. Esta iniciativa legislativa
constituyé un innegable esfuerzo compilatorio, teda que se aboco a la tarea de
reunir en un solo texto los Acuerdos vigentes etern@ade Propiedad Intelectual -
especificamente en materia de indicaciones gecggfijue es la materia que nos
reune-, y ha desarrollar una labor de investigagiéegulacion de aquellas areas de la
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propiedad intelectual olvidadas por la legisladidernacional. Aseguraba la adhesién
al Acuerdo ADPIC el hecho de nacer éste en el genla Organizaciéon Mundial del
Comercio, con lo que los Estados Miembro se vieforzados a acatar las
disposiciones y disponer las medidas necesariasgukacuar sus legislaciones internas
a la aplicacion del Acuerdo, en principio, en elzol dispuesto para estos efectos en el
mismo Acuerdo. Sin perjuicio de la obligatoriedadl ADPIC, lo cierto es que quienes
plantearon la necesidad de regular en forma intdgsaaspectos de la propiedad
intelectual relacionados con el comercio fuerongwmpo de paises miembros, con lo

cual se legitima la aplicacion y caracter vincutaaé| texto del mismo.

En nuestro pais, los primeros efectos de la entemdaigor del Acuerdo se
observan en las modificaciones introducidas pdrela 19166 a la Ley de propiedad
intelectual, proceso legislativo que redundd eesthblecimiento de una zonificacion
territorial. Conforme a este proceso administratdoterritorio de produccién que se
entenderia beneficiado con la utilizacion de incimaes geograficas para identificar las
variedades viniferas y otros licores elaboradoda steterminada@ priori. Junto con
esto, entrd en funcionamiento un complejo y reglaado sistema de fiscalizaciéon, en
virtud del cual los productores se vieron en laigalgiéon de informar al Servicio
Agricola y Ganadero (SAG), el volumen de existenoimiferas, el volumen de
produccion anual correspondiente a cada una deatagorias, sean éstas vinos con y
sin denominacion de origen y vinos de mesa, de nealdite permitir a esta institucion
realizar un catastr6 de la produccion vitivinicaatando a la industria del vino de
herramientas para proyectar las futuras producsjateterminar cuantitativamente que
volumen de existencias se destinarian a la expéntag permitiendo el nacimiento de

un nuevo y mas exigente mercado local para lossuilgomesa.

Sin perjuicio de haber comprobado empiricamente euesu mayoria el
aumento del volumen de existencias de vinos coordgracion de origen no fue un
efecto propio de la entrada en vigencia del Acuetdda vez que observados estos
antecedentes entre el periodo 1996 y 2010 se g@neluaumento sostenido de este
item de produccién, no es menos cierto que el Alupermitié el establecimiento de

180



un tecnificado sistema de fiscalizacién en la poodin del vino, lo que sumado al
hecho de nacer el ADPIC al alero de la Organizabléndial del Comercio (OMC o
WTO en sus siglas en inglés), sitia a nuestro eaisin contexto multilateral de
comercio, facilitando el intercambio cultural y kienes, fortaleciendo las bases de un
comercio justo y trato igualitario, principios imfoativos de la OMC. Sumado a esto,
se cuenta el hecho de haber cimentado las basas wieevo mercado local, toda vez
gue el aumento del volumen de exportaciones deswioo denominacion de origen,
hizo necesario abastecer al mercado nacional, dasdproductos de calidad, lo que

contribuy6 a su vez a aumentar el volumen de exd&te de vinos de mesa.

En la actualidad, los beneficios de contar conextot legislativo de caracter
internacional, que regule en forma integra las naee instituciones de mayor
importancia en el area de propiedad intelectuah meronocidos por los estados
miembros de la OMC practicamente en su conjunto.g@rjuicio de lo anterior, la
consolidacion y aplicacion integra de las disposies de éste acuerdo se ha visto
retrazada, toda vez que en la actualidad aun satdign el seno del Consejo de los
ADPIC algunas de sus implicancias, especificament® que respecto a indicaciones
geograficas, materia que nos convoca. Sobre éstagjlantea primeramente por
algunos de los estados miembros, la posibilidadexkender el mayor nivel de
proteccion hoy consagrado solo para vinos y beledpsituosas, a cualquier producto
cuya denominacién sea posible mediante la utilimade indicaciones geograficas. Sin
perjuicio de la solicitud de regulacion, el Conseje los ADPIC se ha negado
aduciendo que las facultades reconocidas a éstaérgn la Declaracion de Doha,
dicen solo relacion con la creacion del sistemditatdral de notificacion y registro de
indicaciones, y con la determinacion del caractdurvario u obligatorio del mismo; y
con la fiscalizaciéon del cumplimiento de los plazies adecuacion de la legislacion
interna a la entrada en vigencia del Acuerdo. Aftatiamente para las naciones menos
favorecidas y en vias de desarrollo, los asisteptespresentantes de las distintas
posturas en el Consejo de los ADPIC, han comprenditiecesidad de tener a la vista
las condiciones de adaptabilidad al Acuerdo propiascada nacién, teniendo en

atencion su capacidad econdmica, social, comeyaaltural, entre otras. En razén de
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lo anterior es que actualmente se discute la Haasr@ue habra de tener el sistema de
notificacion y registro de indicaciones, es desira incorporacion de indicaciones en
el mismo y la necesidad de revision sera obligatarivoluntaria y si el registro
supondra una presuncion de cumplimiento de las icongs establecidas por el
ADPIC para la utilizaciébn de Indicaciones Geogrgic A lo anterior se suma la
extension de los plazos para adoptar los preceafgbg#\cuerdo, otorgandose plazos
diferencias dependiendo del nivel de desarrolléadenaciones. Lo anterior constituye
un reconocimiento del principio “Trato Especial ydbenciado”, el que los Estados
Miembros han reconocido tener a la vista a la hiwalegislar sobre las materias
inconclusas de tratamiento de indicaciones geag®fiDe este modo se asegura el
acceso igualitario de todas las naciones que mtelgr OMC a los beneficios y efectos
de la utilizaciones de indicaciones geograficasegotninaciones de origen para la
individualizacion de bienes, y permite suponer gueel futuro las naciones menos
favorecidas y en vias de desarrollo veran fortdeecisus balanzas comerciales si
tenemos en atencion que esencialmente su actiyidaductiva se centra en la
produccion de bienes agropecuarios, y provenietdesién de la agricultura y

vitivinicultura.
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