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Nomenclatura 

 

VE   Vehículo Eléctrico. 

CNIC   Consejo Nacional de Innovación para la Competitividad. 

SNIC   Sistema Nacional de Innovación para la Competitividad. 

PMK   Plan de Marketing. 

SIC   Sistema Interconectado Central. 

VCI   Vehículo de Combustión Interna. 

ANAC   Asociación Nacional Automotriz de Chile. 

GLP   Gas Licuado a Presión. 

GNC   Gas Natural Comprimido. 

THR   Tarifa Horaria Residencial. 

CARB   California Air Resources Board. 

ZEV  Zero Emission Vehicle. 

PEV   Plug-in Electric Vehicles. 

ERNC   Energías Renovables No Convencionales. 

RM Región Metropolitana. 

kWh Kilo Watt hora 

gCO2 Gramos de CO2 

NOx Óxidos de Nitrógeno 

SOx Óxidos de Azufre 


