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Aquel que tiene un porqué para vivir se puede enfrentar a todos los "coémos"

Friedrich Nietzsche
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...”Se dice que durante el siglo XIX una fragata extranjera tomo por asalto a una
pequefia isla del Pacifico Sur. La soldadesca arremetié contra sus habitantes,
sus almacenes y todos aquellos bienes que son requeridos por aquellos que
navegaban con pocos recursos a través de los mares apropiados por sus
designios imperiales. Sin embargo, a pesar de tantas humillaciones y
provocaciones, los islefios permanecian incélumes en el centro de una extrafa
tranquilidad, como sentados frente a un triste espectaculo de la ocupacién
colonial de ese entonces. Mientras mas se intensificaba el saqueo, se sentia
mas pasividad y estupor. Sin embargo, un grupo de forajidos se introdujo en un
modesto recinto, apropiandose de una caja tallada con cierto primor. A partir
de este momento todos los islefios de desataron de tanta tranquilidad y
procedieron a una terrible resistencia que termind por ahuyentar a los
invasores de ultramar. Esa pequeia caja de madera contenia el alma de su
pueblo y, por consiguiente, era lo Unico que no podia enajenarse de sus vidas
perdidas en el medio del Pacifico: esta es la real naturaleza del Patrimonio
Inmaterial de la humanidad”

Consejo Nacional de la Cultura y las Artes- “Chile y la Convencidn para la Salvaguardia del Patrimonio
Cultural Inmaterial”, 2008. p10

1. PRESENTACION




PRESENTACION

1. 1. SINTESIS DEL PROYECTO

La busqueda de desarrollo-pais, ha estado orientada
generalmente al crecimiento econdmico y se han dirigido las
energias y conocimientos a los productos o zonas que pueden
lograr en forma optima y en poco tiempo este cambio.

Hablar de nuestro pais hoy, se resume muchas veces en hacer
referencia a los productos que poseemos, “cobre” o “vino” y en
su zonas consideradas atractivas turisticamente, isla de pascua,
sur de chile o el norte grande.

La preocupacién mundial por la sustentabilidad, ha hecho que
nos replanteemos en como esta avanzando nuestro pais, bajo
que premisas logra su desarrollo y como la inclusién e igualdad
social se torna cada vez mas necesaria.

Estamos valorando lo nuestro, en forma enriquecedora, nuestras
tradiciones estan siendo reconocidas como las fundaciones de
nuestro desarrollo. Se han implementado nuevas formas de ver y
hacer pais, con planes que apuntan a reconocer no tan solo el
valor histérico y arquitectdnico de los lugares sino que ademas
valorar su conocimiento transmitido por generaciones.

Es este cambio de mirada lo que permite que el sector del
turismo tenga un valor mayor, ya que debe reconocer no solo las
bondades inmediatas de un lugar, sino, poder a través del
conocimiento de su cosmovisidn entregarnos lo propio de este.
En este contexto es que aparece el interés de desarrollar a partir
de esta nueva mirada un proyecto que fomente el turismo en la
VI region, especificamente en Cahuil.

Cahuil se ubica 12 Km al sur de Pichilemu, en el encuentro del
estero Nilahue y el Océano Pacifico, en el borde de la cuenca que
conforma la Laguna de Cahuil .El agua dulce de la cordillera se
funde con el mar. El viento, el sol y el trabajo de sus habitantes
construyen en los bordes de esta cuenca “las Salinas”. En un
trabajo conjunto, hombre y naturaleza extraen la Sal. El paisaje
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posee gran belleza, el verde se funde en el azul del cielo y en el
brillo de sus aguas, se reflejan las formas.

Sus habitantes se reconocen con el oficio del Salinero, su
memoria evoca mejores tiempos en donde la Sal y el Salinero de
la mano, podian formar comunidad.

Actualmente, las zonas rurales han ido perdiendo parte de sus
actividades de antafio, la cercania a centros urbanos ha
permitido que sus habitantes emigren en busqueda de nuevos
oficios, formacion u otras areas de desarrollo. Cahuil no ha sido la
excepcion y en los uUltimos afios ha disminuido su poblacion, los
jovenes salen a estudiar y el oficio del salinero se esta perdiendo.
La poblacidn envejece aferrada a su tradicién.

El desarrollo de un Turismo Sustentable aparece como la
herramienta para rescatar la memoria de Cahuil.

El area del turismo es hoy el principal sector productivo de
nuestro pais con grandes metas de crecimiento y en forma
primordial incluye las medidas para asegurar un desarrollo
sostenible.

La Regidon de O'Higgins, a pesar de poseer grandes atractivos
naturales y culturales, tiene bajos indices de turismo, recibe un
2.7% de los turistas nacionales y solo un 0.5% de turistas
extranjeros y un 4.6% de los viajes en alta temporada;
principalmente por falta de infraestructura, baja promocidn, una
baja conciencia turistica y falta de innovaciéon en su oferta.
Cahuil, debe orientarse como una zona turistica en potencia,
innovar en como mostrar sus productos y transmitir su riqueza
cultural. Rescatar el oficio del Salinero como parte del patrimonio
intangible
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El Proyecto nace como soporte para la difusidn de la actividad del
Salinero, transformdndose en el nodo central y distintivo del
“Circuito de la Sal”.

Mediante una plataforma de borde, que permita el
esparcimiento, que los nifios puedan interactuar con las
“salinas”, los turistas puedan recorrer y comprender el oficio del
salinero. Este centro posee salas de formacién para los
estudiantes y visitantes. Incorpora la Talasoterapia como una
nueva actividad a desarrollarse en Cahuil, mostrando en forma
completa las virtudes de la “Sal”, como mineral, condimento
(expo-gourmet) y como tratamiento en salud, colabora ademas
con la demanda hotelera de la zona

Capitulo 01

..”La expresiéon mds inmediata es que vivimos en un universo de
lenguaje a través del cual nos socializamos y en que, desde la boca
de la madre, escuchamos y aprendemos las palabras que aluden a
nuestras sensibilidades y manera de vivir en el mundo ...”
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1. 2. INTRODUCCION

Parte de la Arquitectura, es la observacion, a través de ella,
podemos contactarnos con los lugares y sus habitantes. Cahuil
tiene la particularidad de permanecer vinculado al oficio de la
Sal a través de la memoria oral. Ha logrado que la actividad del
“Salinero” se mantenga en el tiempo a pesar de los cambios en
la normativa, (que exige que la Sal tenga un proceso de yodado
para el consumo) y el desinterés de las nuevas generaciones por
continuar el oficio, esto ultimo debido a la disminucién del valor
del producto y las nuevas oportunidades dadas por la insercion
de Cahuil en las redes comunales, principalmente, el mayor
acceso a educacion y con esto la amplitud de posibilidades de
desarrollo.

Recordar es traer a la memoria con el corazén.

Cahuil hoy es “memoria”, sus habitantes se vinculan por la
relacion generacional con el oficio del “Salinero”. El sector a
pesar de la decadencia econdmica del oficio, ha permanecido
vigente, siendo parte de los atractivos turisticos del sector.

Es necesario poder conectar esta actividad local, con el mundo
global. El medio para esto, es potenciar a Cahuil, como cluster-
turistico, reafirmando su producto.

Desde antes de la conquista estas Salinas eran trabajadas por los
Picunches y luego los conquistadores, enriquecido por la
memoria-oral, intangible hasta hoy. Los “salineros”, son
patrimonio, reconocidos “Tesoros Humanos Vivos”, Cahuil debe
potenciar su valor Socio-Cultural.
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El proceso de titulacion, permite transmitir en forma activa la
percepcion del rol de la profesidon de Arquitecto, no tan solo en
el desarrollo de un proyecto sino en forma mas global, desde Ia
intervencion para reconocer la proyeccién de desarrollo de un
lugar. Poseemos las herramientas necesarias para ser actores y
utilizar las redes existentes para que nuestras ideas sean
concretas y logremos el actuar como parte esencial de un
sistema, que muchas veces no reconoce los lugares desde su
esencia.

Como arquitectos debemos conocer las posibilidades,
comunicarnos con los actores e insertarnos en las comunidades

para poder percibir sus necesidades y lograr que nuestra'I

intervencion sea un todo.

Cahuil
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1. 3. MOTIVACIONES

Las Motivaciones nacen de Ia
busqueda constante de lugares inspiradores. Durante mi periodo
de estudiante conoci el sector de Pichilemu, por las actividades
deportivas. Personalmente no practicaba estos deportes, me
comencé a cautivar por el lugar y sin entender como, me
encontré metida en el mar con una tabla, la que con dificultad
manejaba, descubri lo enriquecedor que puede ser este mar y
sus alrededores, no solo en dias festivos, sino, en cualquier época
del afio. Buscando lugares de mayor silencio los dias de verano,
llegue a Cahuil, ademas tenia la mision ese feriado de volver con
Sal de Mar. Me interne en un pueblo muy silencioso y sin mayor
actividad a la vista, me detuve en los locales del puente de
acceso, ahi estaban las personas que no vi en el caserio. No pude
comprar y un sefior me dice que siga el camino, que hay mas
negocios. Continué y fue satisfactorio ver que el pavimento se
difuminara y primara un suelo de tierra blanda y sombra, sombra
dada por un corte de borde de cerro verde y el atardecer. Me
cautivd el brillo del agua, agua que se empezé a ordenar y me
entrego la maravillosa imagen de las Salinas, completaba este
cuadro los animales comiendo y un hombre en el fondo
saludando, “salinero” lo reconoceria después.

10
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Aparece una pequefia casa, entre este camino y el agua, me
detengo, no existe letrero que me indique “aqui es”, entro y el
cuarto es “silencio” y sus colores “calma”, esta lleno de café y
blanco, distintos tonos de ceramicas le dan al café un matiz de
color y el blanco se impone, envases de distintos tamanos, atados
con una simple pita y escrito con plumon “Sal”, -encontré lo que
buscaba-, de fondo fotos de cultivos, me acerco y son las Salinas
en su esplendor, hasta ese momento desconocidas para mi,
luego de un “Alo”, aparece la Sra. Nancy y me explica las fotos
llena de conocimiento familiar y nostalgia (es la Unica de sus
hermanos que sigue en las salinas). La ceramica de su local, no es
competencia, pertenece a su hermana de Paiiul, ella las trae
porque Pafiul queda mas distante de los turistas. Salgo motivada
a conocer en forma mas profunda este Cahuil. La misma Sra.
Nancy me dice:- tenemos un libro.. Busquelo!, ahi nos
entrevistaron a todos!. Pido mis kilos de Sal y un par de pocillos
gue encantan, antes del adids, la Sra. Nancy pone en mi mano
dos pequefios sacos de tela con sal en su interior, diciéndome Sal
de Vida y deseandome un buen dia e invitdindome a volver, me
comenta que la cosecha es lo mas lindo y aunque no es “como
antes”, ahi podre ver y aprender... “como sabe-me dice- se queda
en Cahuil”.
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2. APROXIMACION AL TEMA

Yamamoto, Motoi. Artista- Laberintos de Sal
http://www.motoi.biz/



APROXIMACION AL TEMA

2.1 CAHUIL

Cahuil: “lugar de gaviotas”. (Mapudungun)

Esta Localidad ha estado desde tiempos antiguos, antes de la
conquista, supeditada a la actividad de la Sal

La “sal de mar” aparece por primera vez en registros escritos en
“Crénica y relacién copiosa y verdadera de los reinos de Chile”
(Gerénimo de Bibar). En esta crdnica uno de los capitulos hace
referencia a la busqueda que realizaron los espafioles tras la sal y
como la encontraron gracias a los lugarefios. Debemos tener
presente que la sal tuvo especial relevancia en los primeros
asentamientos primitivos, ademas de su consumo, fue clave en la
conservacién de los alimentos. Una de las culturas que registra
en épocas antiguas el uso de la sal es la china (S. XXVIl a.c.). En el
Imperio Romano se crearon rutas para facilitar su mercado. El
termino “Salario” deriva del latin salarium, que a su vez proviene
de “sal” y tiene origen en la cantidad de sal que se le daba a un
trabajador.

Esta valoracién de la Sal, Cahuil la ha tenido desde sus primeros
habitantes hasta hoy. Existié una época de apogeo, en la cual el
recurso era comercializado en forma masiva y en buenos
términos comerciales, por paga o trueque. Hace 2 generaciones
los trabajadores de la Sal, podian mantener a sus familias con
este trabajo.

Recordemos que las antiguas generaciones y mas aun en sectores
rurales, mantenian el respeto y valoracién del conocimiento de
los antiguos. Parte importante de la formacidn se transmitia en
forma directa de los padres. En Cahuil, los nifios crecian en torno
a la actividad de extraccidon de la Sal, desde los 6 afios muchos de
ellos visitaban a sus padres y colaboraban en tareas menores o
simplemente observaban y escuchaban relatos del oficio
(pedagogia silenciosa).

Capitulo 02

En las “salinas” se conformaba un espacio familiar y de formacion
(casa-escuela-las salinas) .

El sustento de la familia estaba dado por los meses de extraccion
de sal (Octubre a Marzo), complementado por actividades de
agricultura los otros meses. El Salinero valora su actividad por el
grado de libertad que ésta le entrega, es un trabajo solitario,
ligado al esfuerzo personal, (esfuerzo fisico y tiempo de
dedicacién) y en contacto directo con la naturaleza. Para obtener
buena sal el salinero debe conocer la naturaleza, los ciclos de
mareas, el viento, habilidades obtenidas durante la vida,
podemos reconocer esto en el andlisis de la actividad y en
expresiones como “Para que haya sal debe estar el tiempo
bueno” !

El salinero da una connotacién de mujer a sus salinas, las
compara con su mujer, debido a que la cuida, debe visitarla y asi
ellas responderan entregando buena sal.

Antiguamente el salinero trabajaba apatronado, recibiendo paga
durante todo el periodo, este método hacia menos equitativa las
ganancias y muchas veces desmotivaba Ila actividad.
Posteriormente en la mejor época, se trabaja en medieria, es
decir, el salinero trabaja las salinas y repartian la cantidad de sal
en partes iguales con los dueifos de los terrenos. Esta
metodologia se aplica hasta hoy.

El paso de una sociedad tradicional a una industrial, hizo que los
habitantes se desplazaran mas cerca de los nodo de desarrollo y
buscaran nuevas actividades. Los antiguos de Cahuil reconocen
gue quienes no iban por estudios, buscaban un trabajo de menor
esfuerzo que les proporcionara buena paga.

1. Carrasco, Solange vy Lillo, Constanza. “Sal y Memoria. Los antiguos salineros de Laguna Cahuil”. Consejo Regional de la Cultura y Las Artes, Santiago,

Chile, 2008. P. 70
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En la etapa de mayor fuerza de las salinas, un salinero podia
cosechar 2.500 a 3.000 sacos de 80 Kg. Hoy su extraccion no
supera los 1.500 sacos de 70 Kg. Parte importante de este
declive en la comercializacién se debié a las medidas
gubernamentales de prohibir el consumo humano de sal de mar
sin proceso de yodado y la explotacién de yacimientos de sal (sal
de mina- en el norte del pais, afios 70°). La explotacién en el
norte tiene una connotacién de caracter industrial, alejada del
oficio del salinero (sal de mar). Otra rama de comercializacién de
la Sal fue para deshielo de caminos, drea que aun tiene un
porcentaje de asignacién de ventas. (hoy se utiliza ademas para
la estabilizacién de caminos- "Programa Caminos Basicos 5000").
Cahuil, ha permanecido aferrado a sus tradiciones, anorando los
periodos de apogeo, y no ha permitido a pesar de su cercania con
Pichilemu que se pierda su identidad como localidad costera
particular. A pesar de esta imagen de localidad bajo Ia
administracion del Municipio de Pichilemu, no pierden su
identidad (la gente de Cahuil, distingue y enfatiza que son de
Cahuil y no de Pichilemu). Los habitantes de Cahuil se han
aferrado a su historia sin avanzar en el “coémo” mantener la
Memoria, esto principalmente fomentado por la disminucién de
la poblacidn (los jévenes emigran) y la poblacién adulta se resigna
a que el oficio se este perdiendo. Es en este momento, 2010,
donde iniciativas a nivel pais, colaboraron con la busqueda vy
valoracién de la identidad de la localidad. El reconocimiento de la
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actividad del Salinero como “Tesoro Humano Vivo”, permitié que
la localidad reflotara su espiritu y se incentivara a potenciar su
memoria.

El interés de las autoridades locales y la existencia de programas
de apoyo, permitié este ultimo afio (2012) grandes avances.

A pesar que aun el numero de Salineros es poco, y que las Salinas
no estan trabajando a un 100%, comienza a retomarse la
actividad. Los locales se motivan con los visitantes, aparecen
locales de comida para atender a los afuerinos en épocas
estivales y los antiguos disfrutan de responder con sabiduria
consultas de los primeros turistas. Agentes de apoyo entran en
accion y la incorporacion de privados en conjunto con la
comunidad estan estructurando una iniciativa de desarrollo de
un Cahuil para Chile.

1. Carrasco, Solange vy Lillo, Constanza. “Sal y Memoria. Los antiguos salineros de Laguna Cahuil”. Consejo Regional de la Cultura y Las Artes, Santiago,

Chile, 2008. P. 70
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2.2 LA ACTIVIDAD DE LA SAL

PARTES DE UNA SALINA'Y PROCESO

Capitulo 02

DESAGUE- DESBARRE- TRASVASIJE- CUAJE-CRISTALINIZACION- ENVASADO

PERFIL DE UNA SALINA

Fuerl. £

Corral o Corralén: estanque artificial donde se almacenan las aguas
provenientes de la laguna.

Fuerte: muro de contencién de barro y ramas, de h: 1.70 m y ancho:
0.5m, las aguas de la laguna pasan al corral mediante una compuerta
inserta en el fuerte.

Parapetos: sendero por donde transitan diariamente los trabajadores
para observar la produccion (calles).

La producciéon del sal comienza con desaglie, que consiste en la
eliminaciéon de agua dulce desde las salinas, luego se debe realizar el
“Desbarre” (octubre-noviembre) que consiste en la limpieza de los pisos
de los cuarteles (con la produccién la sal genera una capa impermeable
que permite poder tomar el barro de la superficie acumulado desde la
temporada anterior) , posterior a esto se abre la compuerta y se deja
entrar agua para que llene el Corral.

Posteriormente se va trasvasijando (“Trasvasije”) el agua por los distintas

REFERRNCIA : SITIO HWA piscinas, sancochadora-cocedora-recocedora, hasta el cuartel de “Cuaje”

Parapetns

en el que por accion del viento y el sol, se evapora el |, apareciendo en la
superficie los primeros granos de sal, “cristalizacién” para finalmente
luego de unos dias proceder al “envasado”.

.
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2.2 LA ACTIVIDAD DE LA SAL
HERRAMIENTAS utilizadas en el proceso

Las herramientas utilizadas en el proceso no han sufrido
modificaciones, solo se reemplazo el uso de angarilla por
la carretilla. Aun son herramientas nobles, de madera,
heredadas o confeccionadas como las de antafio con
madera del sector.

RASTRILLO PISON

ANGARILLA
(HOY REEMPLAZADA POR
LA CARRETILLA)

Capitulo 02

PALA

AGARRA
(proceso de
toma de la sal
desde los

cuarteles
A

BALDE (PARA
TRASVASIJE)
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CRISTALINIZACION

Imagenes- visitas terreno ene. 2012- nov. 2012
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APROXIMACION AL TEMA

2.3 SER SALINERO HOY

Ser “Salinero” hoy, es reconocimiento. Luego de la iniciativa de
reconocer el oficio como patrimonio cultural inmaterial, la
actividad se ha dignificado.

Este afo comienzan nuevos proyectos para el grupo de
salineros. Su comunidad los valora y se enaltece con su labor.
Esta nueva mirada de la actividad ha permitido que las
expectativas de desarrollo del oficio aumenten, existe un
mayor interés en los visitantes de conocer el oficio, ya no tan
solo obtener el producto, sino, poder recibir parte de su
sabiduria.

La actividad debe promoverse y tomar nuevamente los
cuarteles olvidados. Esta activacidn no es fécil, se debe esperar
un minimo de 2 periodos para que la Salina reactivada pueda
dar bien sal.

Se hace necesario entonces que el “Salinero”, conozca en
profundidad las oportunidades de desarrollo reales que su
oficio posee y que en conjunto con las entidades de apoyo,
logre complementar su conocimiento de tradicidon con las bases
técnicas que le permitan un desarrollo en conjunto con el resto
de la comunidad. Impulsar a partir de la actividad a Cahuil
como un atractivo turistico, no solo del oficio, sino también de
la Sal como producto de consumo, actuar para que puedan
abrir su conocimiento a ramas del mismo producto como lo es
la “flor de sal”, lo que permitird mejores precios de venta y un
reconocimiento a nivel internacional.

17
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2.3 SER SALINERO HOY
TESOROS HUMANOS VIVOS (THV)

El Programa de Reconocimiento: Tesoros Humanos Vivos CONSEJO NACIONAL DE LA CULTURAY LAS
(THV), dependiente de la Seccion de Patrimonio Cultural del ARTES

Consejo Nacional de la Cultura y las Artes (CNCA), es la

instancia oficial que canaliza el reconocimiento que el

Estado chileno otorga a personas y comunidades

portadoras de manifestaciones del Patrimonio Cultural

Inmaterial (PCl) nacional de alta significacién para el pais y TESOROS HUMANOS VIVOS

las comunidades locales, o bien, a aquellas expresiones en

peligro de desaparecer. Por éste y otros medios, el

progr?rna busc? establ?cegI las m?jorest herramientg para “COOPERATIVA CAMPESINA DE
una eficaz puesta en valor de nuestro patrimonio, asi como

promover su registro, transmision y salvaguarda. De este SALINEROS CAHUIL!

modo, la accién del Programa THV se proyecta mas BARRANCAS Y LA VILLA”

ampliamente a relevar y fomentar la pluralidad y diversidad

cultural de la comunidad nacional.

El reconocimiento de la calidad de Tesoro Humano Vivo es 24 de octubre de 2011
decision de un Comité de Expertos asociado al programa,

independiente del Consejo Nacional de la Cultura y las

Artes, que cumple las funciones de evaluar y seleccionar las PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL
expresiones postuladas en el proceso de postulacion que se

realiza anualmente. EI Comité también actua como entidad

asesora en la definicién de las actividades programadas

para la transmision de conocimientos en riesgo, las que son

adoptadas en conjunto con personas y comunidades que

han recibido la distincion de Tesoro Humano Vivo.

Y = =y
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APROXIMACION AL TEMA Capitulo 02

2.3 SER SALINERO HOY

TESOROS HUMANOS VIVOS
COOPERATIVA CAMPESINA DE SALINEROS CAHUIL, BARRANCAS
Y LA VILLA

Ubicados en la regién del Libertador Bernardo O’ Higgins,
en la provincia de Cardenal Caro, en el perfil costero se
encuentra las Salinas de Cahuil, Barrancones y la Villa. Las
salinas se encuentran emplazadas en terrenos bajos
ubicados en la riberas norte y sur de la laguna Cahuil, que
recibe aportes hidricos del estero Nilahue, y esteros
menores que desembocan llevando agua dulce.Es en estas
zonas proximas a las riveras donde se ha construido un
sistema de esclusas que reparten el agua del mar por
métodos pasivos a partir de desniveles entre el fondo de los
terrenos y el nivel del mar en un complejo entramado de
sitios contenidos por bordes de tierra. Estas zonas de
influencia maritima son denominadas "marismas" o areas
pantanosas localizadas al final de un ri6 y en este caso
actuan también por diferencias en la altura de las mareas.
Mediante un proceso de decantacion del barro y
evaporaciéon del agua, surge en la superficie de este
entramado geométrico construido en barro, la sal purificada
de agentes externos, posteriormente se extrae con medios
técnicos primitivos (palas, carretillas y bueyes) para ser
envasada en sacos en el mismo lugar.

SIGPA- Sistema de Informaciéon para la Gestion ) SE \'f

Patrimonial I{ND{SA[DWAR MRIESANIA = e 4

Fecha de registro en SIGPA: 24 de octubre de 2011
Tipo: Cultor colectivo
Composicion: Mixto

INVENTARIO DE RECONOCIDOS COMO TESOROS HUMANOS VIVOS
DE CHILE (Cap. 8 ANEXOS)
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@® DESCRIPCION DEL PROBLEMA

3.1 INDICES

ACTIVIDAD ECONOMICA REGIONAL

~ INACER

SECTOR

Varlaclén
Igual trimestre
afio anterlior

Silvoagropecuario

Pesca

Mineria

Industria Manufacturera

Electricidad, Gas y Agua

Construccion

Comercio, Restaurantes y Hoteles

Transporte y Comunicaciones

Servicios Financieros y Empresariales

Propiedad de la Vivienda

Servicios Sociales, Personales y Co-
munales

AV AN NN 33N

EMPLEO

Para el tercer trimestre la Fuerza de Trabajo
en la regién alcanzdé a 413.800 personas,
representando el 58,9% del total de la
poblacién en edad de trabajar. Con un
crecimiento de 1,7%en doce meses (6.810
personas) y un aumento de la variacién de
2,6% respecto al trimestre anterior (10.500
personas). La poblacidon ocupada representa
el 95,3% de la Poblacion Econédmicamente
Activa (PEA), compuesta por 62,9% hombres
y 37,1% mujeres. De estos ocupados, los
ocupados tradicionales representan el
mayor porcentaje de participacion (94,3%),
mientras que los ocupados ausentes
representan el 4,8% y los ocupados no
tradicionales el 0,9%. En esta ultima
condicidn las mujeres son quienes cuentan
con mayor porcentaje de participacién con
62,3% frente a 37,7% de los hombres.
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O’Higgins:

Poblacién por periodo segun situaciéon en

la Fuerza de Trabajo
(Miles de personas y Variaciones)

Poblacion de 15 afios y mas
Fuerza de Trabajo Fuems de
Region y peniodo Desoopados la Fusrza
Total .
Total | Ocupados Totl |C‘5m5 Buscan trab de )
praners vez| Trabajo
O'HIGGING
ONDI0 68923 406,90 38114 2585 2043 542 282 23]
OND 2011 702,83 41380 39449 1931 1590 342 239,03
Var. OND 11710 20 17 35 253 212 -36.9 24
En miles 13,60 681 3.4 454 454 ] 6,30)

Fuente: INE, Encuesta Nacional de Empleo

La poblacion desocupada representa el 4,7% de la PEA,
compuesta por 42,6% hombres y el 57,4% mujeres.
Respecto al afio anterior los desocupados disminuyeron
en 25,3%(6.540 personas). Los Cesantes representan la
categoria mas alta, dentro de los desocupados con
82,3%, mientras los que Buscan Trabajo por Primera
Vez representan el 17,7% (3.420 personas).




@® DESCRIPCION DEL PROBLEMA

3.1 INDICES
OCUPADOS

O’'Higgins:
Ocupados segun Rama de Actividad

(Miles de personas)

Rama de actrvidad

2010

2011

Oct-Dic  Ene-Mar Abr-Jun Jul-Sept Oct-Dic
Total 381,14 383,53 37235 35963 39449
Agncultura, ganaderia, caza y silviculiura 105,95 106,08 84.00 83.69 10924
Pesca 031 0.10 0,24 0.30 0.66
Explotacion de mmas y canteras 17,61 19,66 16.28 16.09 15.69
Industnas manufactureras 39.15 38.59 37.14 37.36 33.63
Summistro de electnicidad. gas v agua 3.5 441 3.34 3.79 2.63
Construccion 2278 2287 23,83 26.06 27.07
Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de
vehiculos automotores. motocicletas, efectos 60.23 60.32 64.74 61.79 61.28
personales v enseres domeésticos
Hoteles v restaurantes 15,99 10.33 10.94 12.54 1542
Transporte, almacenamiento ¥ COmMUNICacionss 20,03 19.51 22.18 20.53 22.24
Intermediacion financiera 274 343 2.66 243 2,88
Actrvidades mmobiharias, empresanales y de alquiler 16,74 21.20 21.80 11.46 17.86 °
Admnstracion publica y defensa; planes de segunidad
social de afiliacién obligatoria 1918 17.10 18,59 19.67 20,86
Ensefianza 2195 20.84 24 44 21.86 2289
Servicios sociales v de salud 11.38 12,98 12.87 13.48 11.99
Otras actrvidades de servicios connumttanios, sociales v 10.18 10.57 9.49 12.08 9.24
personales
Hogares privados con servicio domestico 13.35 15.55 19.79 16.51 20,88
Organwaciones v organos extraterntonales 0,00 0,00 0.00 0,00 0.00

Fuente: INE, Encuesta Nacional de Empleo
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Dos de las principales actividades de ocupacién
de la region han disminuido. Lo que indica que
existe una falta de oferta laboral (menos
talleres, menos hoteles) y una demanda no
cubierta de mano de obra. Esto puede deberse
a falencias en la oferta, calidad hotelera, que
haya generado el cierre de algunos centros o
disminucién en la contratacion de personal.



@® DESCRIPCION DEL PROBLEMA

3.1 INDICES
TURISMO REGIONAL

Las principales atracciones turisticas de la region corresponden
a playa y campo. Existe un bajo interés en los otros atractivos
de la regién, principalmente por la falta de promocidn y claridad
de los circuitos.

Cahuil posee Campo y la actividad desarrollada en el borde de la
laguna, puede atraer a la actividad con mayor demanda en la
region.

Debe existir un plan global que aumente la demanda en
atractivos  turisticos propios, Arquitectura patrimonial,
Gastronomia, Artesanias, Mineria del Cobre y Rutas tipificadas.

Respecto a lugares de alojamiento, en la zona la mayor
demanda la sigue teniendo la casa de familiares y en segundo
lugar el arriendo de casas o departamentos, lo que nos refleja la
necesidad de oferta mds atractiva para la pernoctacién, es
necesario el desarrollo de oferta hotelera , cabafas, hostales,
atractiva y que tenga una relacién mas clara con el lugar, que
logre distinguirse. En este aspecto Cahuil puede potenciar un
alojamiento diferente, estableciendo el silencio y su entorno
como uno de los principales atractivos.
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Otros

Arquitectura Patrimonial
——> Gastronomia
Mineria del Cobre

Ruta del Vino

e Artesanias

Actividades tipicas del campo
Reservas Nacionales
Rios y Lagos

——> Campo

MOntaia

40%

Soly Playa

Fuente: Encuesta de Turismo Emisivo Region Metropolitana Pulso SA.

Capitulo 03

Otro

Residencial

Cabanas

Hotel

Camping

Arrienda Casa o Departamento

56%

Casa de Familiares o Amigos

Casa Propia

Fuente: Encuesta de Turismo Emisivo Region Metropolitana Pulso S.A.



@® DESCRIPCION DEL PROBLEMA

3.1 INDICES
TURISMO- MUNICIPALIDAD DE PICHILEMU
(TURISMO PICHILEMU Y ALREDEDORES)

Los datos de visitas turisticas locales no son completos, debido a
gue corresponde a encuestas realizadas a los visitantes del Centro
Cultural Agustin Ross de Pichilemu. La muestra no es completa. A
pesar que se percibe un aumento en la demanda turistica general,
se refleja una disminucion en la visita de extranjeros.

La muestra no nos permite aplicar estrategias claras de accion que
apunten a aumentar el turismo de alguna de las categorias. Debido
a lo anterior las estadisticas y analisis se compararan con los indices
regionales y utilizaremos los indices del municipio para orientarnos,
pero las medidas de accion local se realizaran con datos obtenidos
en forma directa y los déficit regionales.
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ESTADISTICAS OFICINA DE INFORMACION TURISTICA

CENTRO CULTURAL ENERO DE 2011.

CUADRO 1: PROCEDENCIA DE TURISTAS NACIONALES

SANTIAGO 360 66.79
VALDIVIA 5 0.93
|\/\NA' DEL MAR 10 1.86
[SANTA CRUZ 2 0.37
NANCAGUA 2 0.37
PELEQUEN 2 0.37
TALCA 5 0,93
PUNTA ARENAS 4 0.74
CURICO 14 2,60
RANCAGUA 43 7.98
[CONCEPCION E 1.67
|SAN VICENTE 10 1.86
|CHILLAN 2 0.37
|TEMuco 3 0.56
PUCON 2 0.37
[SAN FERNANDO 8 148
IQUIQUE 2 0.37
QUIRIHUE 1 0.19
TALAGANTE 1 0.19
[CHILOE 1 0.74
CUREPTO 1 0.19
[ANTOFAGASTA 2 0.37
[COYHAIQUE 3 0,56
[ARICA 2 0.37
[CONCON 2 0.37
LINARES 1 0.19
MELIPILLA 3 0.56
lﬁ\lo 3 0.56
RENGO 12 2.3
LOS ANGELES 1 0.19
GRANEROS 1 0.19
MOLINA 1 0.19
|\/ALPARAISO 1 0.19
SAN JAVIER 2 0.37
QUILLOTA 3 0.56
LOLOL 11 2,04
LOS ANDES 1 0.19
TOTAL 539 700,00

CUADRO 2: PROCEDENCIA DE TURISTAS POR REGION

|I Region 2 0.37

Il Region 2 037
lll Region 0 -
IV Reion 0 -

V Region 17 3.15
RM 368 68,27
VI Region 83 15,40
VIl Region 33 6,12
VIl Region 18 3.34
X 5 0,93
X 4 0,74

XI 3 0,56

XII 4 0,74
TOTAL 539 100,00

CUADRO 3: TURISTAS EXTRANJEROS

BRASIL 7,04
VENEZUELA 1.41

o

[AUSTRIA 3 .23
[ALEMANIA 9 12,68
ESPANA 8 11,27
[ARGENTINA 13 18,31
ESTADOS UNIDOS 22 30.99
CANADA 1 563
ROMA 2 2,82
ITALIA 1 141
GERMANY 2 282
SUDAFRICA 1 141
RUSIA 2 282
|CHINA 2 2,82
[AUSTRALIA 2 282
|SUECIA 1 141
FRANCIA 1 141
|URUGUAY 5 7.04
TOTAL 71 100,00
CUADRO 4: TURISTAS POR GENERO

MASCULINO 393 64,43
FEMENINO | 317 | 5197 |
[ToTAL | 610 | 100 |

Capitulo 03

ESTADISTICAS OFICINA DE INFORMACION TURISTICA

CENTRO CULTURAL FEBRERO DE 2011.

CUADRO 1: PROCEDENCIA DE TURISTAS NACIONALES

SANTIAGO 369 65,54
[VINA DEL MAR 8 142
[TALCA 10 1,78
RANCAGUA 42 7.46
SAN FERNANDO 4 0,71
SANTA CRUZ 8 142
MELIPILLA 12 213
[ANTOFAGASTA 6 1,07
COYA 4 0,71
VALPARAISO 5 0,89
ICONCEPCION 15 2,66
RENGO 5 0,89
CURICO 13 2,31
[TALAGANTE 3 0,53
SALAMANCA 2 0,36
LINARES 7 1,24
|CONSTITUCION 1 0,18
COQUIMBO 12 213
|§AN VICENTE 4 0,71
MACHALI 3 0,53
RAPEL 2 0,36
POMAIRE 1 0,18
ICARTAGENA 1 0,18
QUINTA DE TILCOCO 1 0,18
PEUMO 7 1,24
PUCON 5 0,89
VALDIVIA| 4 0,71
LA SERENA 2 0,36
CHEPICA 3 0,53
REQUINOA 1 0,18
DONIHUE 2 0,36
[TEMUCO 1 0.18
[TOTAL 563 100,00

CUADRO 2: PROCEDENCIA DE TURISTAS POR REGION

IV 16

[/ 14 249
RM 385 68,38
VI 86 15,28
VIl 31 5,51
VIl 15 2,66
X 6 1,07
X 0 0,00

[XI 0 0,00

[XII 0 0,00
[XIV 0 0,00

XV 4 0.710479574)
[TOTAL 563 100,00

CUADRO 3: TURISTAS EXTRANJEROS

L 7 15,22
[ARGENTINA 11 23,91
ESPANA 4 8.70
SUECIA 1 2,17
ESTADOS UNIDOS 4 8.70
FRANCIA 8 17,39
VENEZUELA 1 217
[CANADA 1 2,17
COSTARICA 2 4.35
REPUBLICA CHECA 4 8,70
NORUEGA 1 217
[ALEVANIA 2 435
[TOTAL 26 46.00

CUADRO 4: TURISTAS POR GENERO
MASCULINO 319 51,45
FEMENINO | 301 | 48,55
|ToTAL | 620 | 100 |




@® DESCRIPCION DEL PROBLEMA

3.1 INDICES
PRINCIPALES DEFICIT DETECTADOS

Estacionalidad: Faltan ofertas atractivas para atraer turistas
durante todo el afo.

Calidad de Servicios y certificacion:

Los servicios que se prestan son de calidad poco homogénea lo
que perjudica la actividad turistica en su conjunto.

Falta de trabajo coordinado entre empresarios para potenciar
la actividad, asi como mejorar la coordinacién con el sector
publico.

Falta Conciencia Turistica de los habitantes lo que impacta
negativamente en el turista.

Escasa insercion en los canales de comercializacion.

Falta de imagen del destino, escasa vinculacion de elementos
diferenciadores; por ejemplo practica de deportes

nauticos como surf, windsurf, etc.

Falta de generacion de informacion estadistica para la toma de
decisién, planificacion y monitoreo del desarrollo

turistico.
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@® DESCRIPCION DEL PROBLEMA

Capitulo 03

3.2 ORGANIZACIONES SOCIALES

Sindicato de Pescadores de Cahuil.
Junta de Vecinos de Cahuil.

Sindicato de Salineros:
-Cooperativa de Salineros de Cahuil,
Barrancay La Villa.
-Cooperativa Salinas Lo Valdivia.

Mujeres por la Sal
Club Deportivo de Cahuil

Grupo de Artesanos de Paiiul

Dentro de las organizaciones sociales, la Junta de Vecinos de
Cahuil, tiene un rol primordial, debido a su constante
participacion en actividades y programas comunales,
colaborando con mantener informado a los lugarefos sobre los
avances en el municipio, los programas en desarrollo vy
transmitir en forma directa las necesidades de sus inscritos.

Como organizacidn, en segundo orden comunal se encuentra el
sindicato de salineros, que gracias a una iniciativa privada, logro
unificar a las cooperativas y asi lograr acceder a fondos
destinados a pequeiias empresas. Se logro la construccidn de
una planta de Yodado, la que permitira este afio realizar el

26

proceso de yodado de la Sal, ademds esta unién de las
cooperativas a contribuido al direccionamiento de los intereses
de los salineros hacia un crecimiento mayor y renovacion de su
actividad.

Mujeres por la Sal, nace del grupo de mujeres que durante
décadas han tenido el rol de acompafiar al salinero, ellas son
quienes mantienen los pequefios locales de venta existentes
hoy y transmiten el valor del producto, envasando en forma
mas decorativa la Sal y asi distinguir y hacer mas atractivo los
productos derivados de la sal (sacos de varios tamafios, sal con
especias, etc.)



@® DESCRIPCION DEL PROBLEMA Capitulo 03

3.3 ANALISIS PSR

PRESION ESTADO RESPUESTA
informaciéon
o ‘L Estado de Medio Ambiente Agentes Econémicos v
Actividades Humanas y los Recursos Naturales Medioambientales
Agricultura ire buenas condiciones Cooperativa de Aguas
Turismo presiones gua, contaminada por —informacién Cooperativa de Salineros
Forestal falta de alcantarillado y Junta Vecinales

Artesania —olantas de tratamiento _ Empresas

Respuestas SocialesCircuitos turisticos
recursos Tierra, contaminada por (Decisiones-Acciones)
drenajes
% de pobreza
% desempleo

Respuestas Sociales (Decisiones-Acciones)
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@® DESCRIPCION DEL PROBLEMA Capitulo 03

3.3 ANALISIS PSR

éCudl es el ESTADO de los recursos naturales y del medio ambiente?

Desde este enfoque, podemos visualizar la necesidad de extender a la brevedad la red de alcantarillado. Actualmente existe en Cahuil la
Cooperativa de agua potable y alcantarillado que abastece de agua potable a la localidad. Dentro de los planes del municipio se establece
como prioridad la extension de la red de alcantarillado. (en proceso). Los terrenos poseen una baja infiltracion pero se debe priorizar el
acceso a agua potable y sanidad de los habitantes.

El ambiente social se ve afectado mayoritariamente por los indices de pobreza, derivados de una masa joven desocupada y la falta de
empleo en Cahuil.

¢Qué y quién esta afectando los recursos naturales y el medio ambiente? (Presiones)

Los principales factores son el desarrollo de las actividades de produccidn, las que si estuvieran orientadas en un plan de desarrollo no
afectarian al medio. (agricultura-uso de recursos naturales)

Los factores que estan afectando el ambiente social y generando los indices de pobreza y desempleo, son principalmente la falta de oferta
de trabajo en Cahuil, esto generado por el declive de la principal actividad de produccidn (sal), desinterés por ocuparse en oficios (la masa
joven no quiere desarrollarse como salinero o agricultor) y falta de visidn de sus habitantes del potencial turistico que posee la localidad.

éQué esta haciendo la sociedad para mitigar o resolver los problemas ambientales y para fortalecer sus potencialidades? (Respuestas)
Los planes de extension de red de alcantarillado son prioritarios en la agenda municipal.

Los agentes administrativos comunales estan capacitando a los habitantes para que puedan postular a fondos de desarrollo.

Existe una iniciativa colectiva de desarrollo de la Sal. A través de fondos CORFO se obtuvo parte del financiamiento para una planta de
Yodado, lo que amplia las perspectivas del cultivo de la Sal en el sector. Es inminente el desarrollo turistico en la zona y las politicas a nivel
nacional y regional apuntan a un desarrollo turistico sustentable lo que permitird que este desarrollo se efectué considerando a la
comunidad como principal activo en este desarrollo.
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@ DESCRIPCION DEL PROBLEMA Capitulo 03
3.3 ANALISIS PSR
PRESIONES
La vision integrada de la Problematica -Causas y Efectos- se presenta en el siguiente esquema:
Concentracion Territoria Bajo nivel de gasto turistic
x* *
- oo - Inexistencia de estrategia
Inils'it;lg g-:le”;g::r?;lgma Baja tasa de ocupacion regional tpar_a el sector de
urismo
x* * *
. Descoordinacion de
Bajo aporte al PIB regiona Baja participacion enel fluj iniciativas institucionales e
y b]ajc %ctu multﬁ%adul de] tupﬁstasa nivel naci{;rmg? materia de promocion e
imagen turistica regional
* * *

Bajo desarrollo del Turisme como una industria econémica y productiva relevante para la Region de O'Higgins

Bajo nivel de desarrollo de la oferta turistica regional | Ausencia de una estrategia de difusion y posicionamiento turistico Bajo desarrollo del entorno institucional
* * * *
J Existencia dispersa e ]
Bajo aporte al PIB regiona incompleta para el Débil presencia en Canales de Inexistencia de estrategias de | | Insuficiente desarrollo de Bajo desarrollo del
y bajo efecto multiplicador | desarrollo de productos| | comercializacion de la industria marketing y comunicacion infraestructura de apoyo|| entorno institucional
turisticos de destinos
* x* * * 1 1 * *
. Falta de desarrollode Debil gestion de ; i
Bajo relacion precio- Agignﬁ;amdaii::auqnugtfgsﬂ}g O | estudios de Inteligencia | mercadeo por parte de Ejgﬁgnt: regr%ggigg E’; Falta coordinacion entre
calidad de los servicios & ey def.‘len:atbspa[rja mejorarl|  las empresas y/o : en.ri!{:i oe‘::gguﬁsti coe | elsector plblicoy privado
tivid <l Szl 4
* x* * ) * * *
. . R - Ausencia de unamarca | Insuficiente nivel del
%Eﬁpggg?ghnggﬁgs&%"; Escaso nimero de F:‘eerfga?j%pgg?:ggq gﬁ . de "Destino" que |  conocimiento del perfi Deficiente Baja asociatividad
e operadores turisticos Metionohtan 331 fortalezca la yconducta del turista| |  planificacion turistica empresarial
P identidad regional (demanda actual)
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@® DESCRIPCION DEL PROBLEMA

3.3 ANALISIS PSR
ACCIONES
OBIJETIVOS

Mejorar la distribucion de
la oferta de servicios
turisticos

*

Industria turistica regiona
incrementa su nivel de
desarrollo

*

Incremento del aporte al
PIB regional y mayor
multiplicador

*

Incrementa nivel de
gasto turistico

*

Incrementa tasa de

ocupacion

*

Incrementoenla

participacion de flujos de
turistas a nivel nacional

*

Definicion de estrategiad
regionales para el sector
turismo

x*

Mejora la coordinacion de
iniciativas institucionales
en materia de promocion|
e imagen turistica regiona

Turismo releva su
importancia regional por
constituirse en un eje
estratégico de desarrollo

*

Capitulo 03

Desarrollar y posicionar el turismo como actividad productiva relevante de la economia regional

Mejorar la distribucion de Desarrollo y aplicacion de una Estrategia de difusion y posicionamiento turistico, . e
s Aferts S seaiine Turstieos continuoy de impacto. Mejora el desarrollo del entorno Institucional
* * * x*
Mejorar relacion precio- Aumento desarrollo de Mayor presencia en Canales de Definicion estrategias de marketin i e i Mejora la cantidad y
G s e e productos comercializacion y difusion de la el de apoyo fortalecida calidad de sefializacion
1| (actividades y servicios) industria y técnica
* * * * & * * * *

: .. .. |lincrementa N® de Paquetes Mejora Aplica regulaciony Mejora coordinacion
Mejora profesionalizaciony| ; programas con Oferta| | conocimiento| | Desarollo Marcade | | Conocimiento mejora calidady || entre sector publicoy
calificacion de mano de obrz Regir i Crones "Destino delperfily | |Usodesoportes seguridad de los servicios privado

turisticaa | | especificasde| | Regional®que | | conductadel | | yelementos turisticos
través de gestion fortalece la turista comunicacion
mediosde || comercialcon identidad (demanda mejorados
* = difision || canalparaETR | regional actual) ¢ o *
eficaces
‘." f Planificacion turistica Mejora la gestion

. - - - lasmada en plan asociativa de las

A palariamin Nopx mmTEmte Mejora afluencia de turistas epstratégico paEa el empresas turisticas
oferta de servicio operadares turisticos provenientes de nuevos desarrollo de la industri regionales
mercados (Argentinay Brasil) turistica regional
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@® DESCRIPCION DEL PROBLEMA Capitulo 03

3.3 ANALISIS PSR

ACCIONES
ESQUEMA DE GESTION
\ 4
COMITE REFLEJO:

- Seremi de Economia (Presidente)
- Seremi Obras Publicas

- Seremi de Vivienda y Urbanismo
- Seremi de Agricultura )
- Seremi de Bienes Nacionales SERNATUR

- Seremi del Medio Ambiente
- Seremi de Educacion

- Director del Consejo de Culturay las Artes
- Representante del Consejo Regional

COMITE REGIONAL COMITE REGIONAL COMITE REGIONAL

Fomento e Inversion Pablica Promocion Turistica

Calidad y Sustentabilidad




@® DESCRIPCION DEL PROBLEMA

3.4 PROBLEMA ARQUITECTONICO

La Problematica Arquitecténica que se establece en el
proyecto, tiene dos lineamientos de accidn:

1. Establecer el desarrollo del Turismo Sustentable en
Cahuil. Las observaciones realizadas en terreno se replican
a nivel regional. Existiendo un gran potencial turistico
(belleza natural y productos identitarios de localidades,
vino, ceramica, sal, etc.)y falta de accidn en su desarrollo.
Las directrices de desarrollo apuntan a este sector y se han
establecido medidas para su practica, mantenido el
caracter del lugar y teniendo una visidn sustentable.
(comunidad- economia -ambiente)

2. El reconocimiento de la actividad del salinero, permite
poner en valor no solo la actividad, sino que la localidad. La
identificaciéon de Cahuil con la produccién de Sal de Mar,
reconoce no solo el peso de su historia sino su tradicion.

El proyecto nace como respuesta a estas problematicas.

A través de su configuracién permitira el reconocimiento
de las salinas y se establecerd como una plataforma de
esparcimiento local (plaza para los nifios y jovenes) y
observatorio turistico (reconocimiento de la actividad),
conteniendo las actividades formativas que involucran a la
comunidad con su memoriay al turista con sus virtudes.
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El 69% de los turistas
extranjeros llegan a Chile
motivados por actividades

vinculadas a la naturaleza y el
paisaje
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4. CAHUIL, MEMORIA Y PAISAIJE
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“.. la memoria no es historia. Ambas son representaciones del
pasado, pero la segunda tiene como objetivo la exactitud de la
representacién en tanto que lo Unico que pretende la primera es
ser verosimil. Si la historia apunta a aclarar lo mejor posible el
pasado, la memoria busca, mas bien, instaurarlo, instauracion
inminente al acto de memorizacién, La historia busca revelar las
formas del pasado, la memoria las modela, un poco como lo hace la
tradicion. La preocupacion de la primera es poner en orden, la
segunda esta atravesada por el desorden de la pasién, de la
emociones y de los afectos. La historia puede legitimar, pero la
memoria es fundacional. Cada vez que la historia se esfuerza por
poner distancia respecto del pasado, la memoria intenta fusionarse
en él”.

Candau Jéel, “Antropologia de la Memoria”. Editorial Nueva Visidn, Buenos Aires,
Argentina, 2001. p.55-57.



CAHUIL MEMORIA Y PAISAJE Capitulo 4

4.1 Caracteristicas
Ubicacion

Cahuil es un pequefio caserio chileno localizado a 15
kildmetros al sur de Pichilemu , en la desembocadura del
estero Nilahue, Region de O'Higgins.

Tiene conexién por Ruta I-500 con Pichilemu (camino
pavimentado, doble sentido) e I-504 con Punta de Lobos.

Se conecta al Sur a través de la ruta I-500 (Boyecura). Posee
rutas interiores menores que conectan a Cahuil con
localidades como Paiul y Los Ciruelos.
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LOBOS

.’"
/NAVIDAD

i
¥ UTUECHE [~

MARCHIGUE

LAS CAERAS
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MACHALI
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CAHUIL MEMORIA Y PAISAJE Capitulo 4

4.1 Caracteristicas

Geografia y Clima

Se asienta en el encuentro del estrecho Nilahue con el
Océano Pacifico, cercana a la Cordillera de la Costa. Su clima
es mediterrdneo con estacidn seca prolongada, con
precipitaciones que alcanzan los 700 mm anuales vy
temperaturas cuyo promedio anual oscila entre los 12 °Cy
los 15 °C. Estas condiciones facilitan el desarrollo del
bosque esclerdfilo laurifoliado donde se destacan especies
como litres, quillayes, boldos, espinos y peumos.

Hidrologia- Laguna de Cahuil

Estuario estacional

La marcada variabilidad estacional propia de las condiciones
climaticas mediterraneas se refleja en las variaciones del
gasto del estero, el que al desembocar en una costa
dominada por el oleaje, con fuerte transporte sedimentario
por la deriva litoral, es cerrado por una barra arenosa
durante los meses de verano. Las precipitaciones invernales
aumentan el caudal y el estero rompe la barra,
comunicandose con | mar, permitiendo el ingreso de la
marea dinamica y de salinidad.

Durante el periodo de estuario abierto, la distribucién de la
salinidad se comporta como la de un estuario fuertemente
estratificado. Durante el periodo de bajos caudales estivales
se forma la laguna, la cual presenta una salinidad
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homogénea con aguas salobres. La distribucién de los
sedimentos durante el periodo invernal presenta tres
ambientes de depositacion diferentes, una con predominio
de sedimentos marinos arenosos en la boca, otra con
dominio de sedimentos peliticos en el curso medio del
estuario y finalmente depdsitos con caracteristicas fluviales
en el curso superior, situacion que permite catalogarlo
como un estuario dominado por las mareas.




CAHUIL MEMORIA Y PAISAJE Capitulo 4

4.1 Caracteristicas
Contexto Socio-cultural.

Cahuil se ubica a pocos kildmetros de Pichilemu, pero ha
mantenido su individualidad cultural, debido a que solo en los
Ultimos afios existen buenas vias de conexién, en su origen
Cahuil podia estar semana o meses aislado, los caminos se
llenaban de barro y quedaban incomunicados. En este sector
se conformas actividades propias del campo vy fiestas
religiosas unen a Cahuil con los poblados cercanos, Los
Ciruelo y Paful.

Analisis Urbano-Rural

Cahuil se integro el 2005 al plan regulador de Pichilemu,
desde este afo se reconoce como sector urbano la calle
principal del pueblo. El camino se conforma desde la boca del
estrecho Nilahue hasta donde terminan las viviendas, el
pueblo se consolida alrededor de esta via y en ella podemos
encontrar los principales servicios, colegio, bomberos,
minimarket, restaurant.

Desde la bodega de Sal el camino se vuelve de tierra y se
inserta por el borde de la laguna, aparecen viviendas en
forma esporddica a ambos lados del camino, unas hacia el
borde de los cerros y otras insertas en la explanada, a un
costado de las Salinas.
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@® CAHUIL MEMORIA Y PAISAJE

z

4.1 CARACTERISTICAS

NORMATIVA
Pertenece al plan regulador de P

ilemu y Cahuil desde el afio 2005
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CAHUIL MEMORIA Y PAISAJE

4.1 CARACTERISTICAS

NORMATIVA
Pertenece al plan regulador de Pichilemu, localidad de Pichilemu y Cahuil
Zona residencial:

ZONA A3:  Zona Residencial mixta - 3
USOS DE SUELO PERMITIDOS:

Eesidencial: Vivienda vnifamiliar y vivienda en edificacidn colectiva; hosterias v residenciales.
Equipamiento: A escala Menor de: Salud. Educacion, Comercio, Servicios, Esparcimiento, Deportes, Culto cultura.
Areas Verdes:  Parques y plazas.
Infrasstructura  Sanitaria: estanques de distribucion de agua potable v sus redes respectivas;
Energética: redes.

USOS DE SUELO PROHIBIDOS:

Todos los usos de suelo no mencionados como permitidos. Se prohibe expresamente la infraestructura de telecomumnicaci
como antenas e instalaciones similares.

NORMAS DE EDIFICACION:

- Densidad bruta maxima 60 hab/ha.

- Coeficiente de Constructibilidad 04

- Coeficiente de Ocupacién de Suelo 40%

- Altura maxima Dos pisos mas mansarda o 9.0 mts

- Rasante Segin O.GU.C.

- Sistema de Agrupamiento Aislado, pareado. continuo

- Frente Mimimo. 10 mts

- Cierros 60% min. de transparencia a la calle, 2m altura max.
- Tamafio predial minmo 400 m?2

CONDICIONES ESPECIALES:
No se contemplan.

38

Capitulo 4



@® CAHUIL MEMORIA Y PAISAJE

Capitulo 4

4.1 CARACTERISTICAS
NORMATIVA- PLAN DE BORDE COSTERO

ChilE
PLAN REGULADOR INTERCOMUNAL
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@® CAHUIL MEMORIA Y PAISAJE Capitulo 4

4.2 .ACTIVIDADES PRODUCTIVAS
TURISMO- ATRACTIVOS TURISTICOS

RUTA DE LA SAL

+ COGUIL

RUTA DE SAN ANDRES

® CARDONAL Of PANILONCO

PLAYAS CERCANAS
PUNTA DE LOBOS

® CRUCE ARRAYAN

TURISMO

DEPORTES EN LA LAGUNA:
WINDSURF-KAYAK

LOS CIRUELOS:
MUSEO DEL NINO RURAL

PANUL:
ARTESANIA EN ARCILLA
MOLINO (1952)- QUINOA-TRIGO L 1N r

'-. LA PAMPA s

" .

OCEANO PACIFICO

ALTO RANIREZ puUTA DE

CAHUIL-BARRANCAS-LA VILLA J )7 i
SALINAS- SALINEROS EEER v

ESFIMNILLED

® RODELLD ;
PORADEL ©
EMCANTOg,

AVES DE CAHUIL ( { e A

i)

EL MACN

CELEBRACIONES: ,
FIESTA DE SAN ANDRES- LOS CIRUELOS- 30 NOVIEMBRE
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CAHUIL MEMORIA Y PAISAJE

4.2.ACTIVIDADES PRODUCTIVA

PESCA ARTESANAL

Sindicato de pescadores de Cahuil y Sernapesca.

Los permisos de Pescador artesanal, permite aquella
actividad pesquera extractiva realizada por personas
naturales en forma personal, directa y habitual y, en el
caso de las areas de manejo, por personas juridicas
compuestas exclusivamente por pescadores artesanales,
inscritos como tales. Ademas si se es duefio de hasta dos
embarcaciones se denominaria como armador artesanal;
si su actividad principal es la extraccion de mariscos, sera
mariscador y si realiza recoleccidn y segado de algas sera
alguero. La categoria de pescador artesanal es
importante ya que tiene la capacidad de realizar mayor
cantidad de actividades pesqueras. La actividad ha ido
perdiendo interés para los habitantes y son pocos lo que
se dedican, mayormente en épocas estivales, con la
llegada de turistas.

ARTESANIA EN CERAMICA

Esta actividad es desarrollada en el sector de Panul hace
16 afos, a 8 Km del centro de Cahuil, por un grupo
conformado por 8 familias que comparten esta actividad,
distribuyéndose el tipo de artesania a realizar vy
realizando esta labor en talleres individuales en sus
hogares.

Capitulo 4

SALINAS

El cultivo de las Salinas se ha desarrollado desde antes de
la conquista en esta localidad. Los ultimos afios ha
disminuido la actividad debido a factores econdmicos y
sociales. ( del auge de 200 trabajadores, quedan 40
salineros desarrollando la actividad)Hoy la actividad esta
teniendo un nuevo impulso gracias al desarrollo del
turismo vy la asociaciéon de salineros y su busqueda por
distinguir su producto.




@® CAHUIL MEMORIA Y PAISAJE Capitulo 4

4.2.ACTIVIDADES PRODUCTIVAS
SALINAS-CATASTRO

Octavia Lizana 1.
Huala 2.
Galarce 3.

El Peron 4.
Martinez 5.

El Cipres 6.
Aguirre 7.

El Sauce 8.
Leyton 9.

El Caulen 10.
Pavez 11.
Margarita 12.
Gaete 13.

Los Piures 14.
El Manzano 15.
El Maqui 16.
Lizana 17.
Santa Marta 18.
La Puerta 19.
La Isla 20.

El Cuatro 21.

El Risco 22.
Santa Estela 23.
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4.2 .ACTIVIDADES PRODUCTIVAS
SALINAS-CATASTRO

Arrano 24.

La Greda 25.

La Plaza 26.

La Puntilla del Litre 27.
La Villa 28.

El Camaron 29.
Las Pajillas 30.
Los Montecillos 31.
El Bronce 32.

El Pilon 33.
Bellavista 34.

El Bronce Chico 35.
Gaete 1. 36.

Gaete 2. 37.
Pejerreyes 38.
Pejerreyes 2 39.
La Quila 40.

La Quila 42.

Santa Elena 43.
Santa Elena 2 44.
Corralon 45.

Valle Grande 46.

43



CAHUIL MEMORIA Y PAISAJE Capitulo 4

4.2 .ACTIVIDADES PRODUCTIVAS
FLOR DE SAL Y DENOMINACION DE ORIGEN

Flor de Sal: Su cristalizacidon se produce a la caida del sol, por
contraste térmico, debido al enfriamiento de la salmuera que
reduce su solubilidad y propicia la precipitacidn (cristalizacion)
masiva de pequefios cristales de sal rica en magnesio y fluor
que, debido a la menor densidad que de la salmuera quedan en
superficie formando una especie de tela de una fina capa de sal,
que es la Flor de Sal . Este fendmeno es especialmente acusado
Salinas marinas tradicionales ,cuyas areas de cristalizacidon son
mucho mas pequefias y se construyen con cierta altura, para
evitar que el viento rompa la fina capa de cristales de Flor de Sal
y los cristales menos densos que el agua saturada , floten y se
cohesionen para formar la capa que posteriormente serd
recogida manualmente con sistemas tradicionales de forma
artesanal .

La produccidn de este nuevo producto aparece como una gran
potencialidad para Cahuil. En Octubre de este afio, se aprobd
ademas la denominaciéon de origen, que permite que la Sal
extraida en Cahuil sea reconocida a nivel mundial, como Unica
en su especie. Esta denominacion entrega un valor agregado al
producto extraido de las Salinas, ninguna sal en el mundo tiene PRODUCTO ONICO
las particularidades de la Sal de Cahuil.

SELLO DE

La Denominacién de Origen impulsa la preservacion y estimulo ORIGEN
de formas particulares de produccion tradicional de nuestro

pais, potenciando la asociatividad en las comunidades
territoriales de origen y favoreciendo el desarrollo econdmico de
los productores locales.

Denominacién de Origen: “Sal de Cahuil, Boyeruca y Lo Valdivia”,
La cosecha de la sal de mar es elaborada a través de un proceso
100% natural, en que cooperan el hombre, el mar, el viento, el
sol, y las condiciones naturales Unicas de esta zona.
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CAHUIL MEMORIA Y PAISAJE

4.3. MEMORIA'Y PAISAJE

Conocer Cahuil permite trasladarse en el tiempo y en los relatos
de cada habitante. En su mayoria evocan la época de gloria de las
Salinas.

Nacieron ligados a la actividad del salinero y hoy afioran su
regreso. Ver como hoy se mantiene la actividad y como quienes la
practican, pisan descalzos los cuarteles, trabajando bajo el sol por
horas, horas infinitas, que inmersos en las salinas parecen
inconmensurables. El salinero espera noviembre, desde el alba,
despierta con las salinas y al anochecer, mira la luna para saber si
habrd buena sal. Esta pasion por la actividad, a pesar del esfuerzo,
el cansancio, el sol y la soledad, es lo que hace reconocer la
actividad y Cahuil mas alld de su historia, debemos hacerlo a
través de su memoria.
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4.3. MEMORIA'Y PAISAJE

Recorrer Cahuil es perderse en lo natural. Su recorrido se
estructura en un camino de borde por sobre la laguna y las
salinas. Un gran muralldn verde acompafia el recorrido y la vista
se abre a la explanada (agua) que refleja las cumbres verdes del
otro lado de la laguna. Luego de adentrarse 5 Km, la vista de Ia
costa se pierde y nos rodea el verde, la laguna se transforma en
un gran contenedor, las aves se cobijan en este lugar y el silencio
envuelve, invitando a estar, detenerse y admirar lo natural. La
actividad del salinero se funde con este paisaje y las salinas se
unen a este borde y diluyen en el interior, pasando del café de la
tierra sutilmente al azul de la laguna, pasando por verde, naranjo,
rojo y amarillo, segun ilumina el sol. Se une memoria y paisaje en
las Salinas de Cahuil
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4.4 BIODIVERSIDAD

Parte de la riqueza natural de cahU|I esta compuesta
por la biodiversidad eX|stente el Ilstado corresponde
al catastro realizado por el sqg el afio 2005.
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4.4 BIODIVERSIDAD

COSCOROBA GARZA CUCA HUALA

PATO GARGANTILLO PERRITO PITOTOY PATO RINCONERO

PATO JERGON GAVIOTA PLAYERA

48



@® CAHUIL MEMORIA Y PAISAJE Capitulo 4

4.4 CONSERVACION DE ESPECIES NATURALES

JOTE CAFE

;.
LT
i ,11“

RANA CHILENA CHINCOL CHIRIGUE QUELTEHUE

SAPO AFRICANO
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PROPUESTA CONCEPTUAL

5.1 PROYECTO

El proyecto se reconoce como un medio para poder
destacar la actividad del salinero dentro de la comunidad y
a su vez relaciona a sus habitantes con la actividad, invita a
contemplarla.

La nueva mirada de desarrollo permite que todos los actores
integrantes del sistema de Cdahuil puedan ser no solo
usuarios sino que también parte del proyecto.

El crecimiento de Cahuil como cluster turistico y
agroalimentario, se consigue en un trabajo conjunto de las
organizaciones comunales, el estado (municipio, secretaria
regional. Sernatur, etc.)

Mediante la implantacidn en terreno, el proyecto acentua el
recorrido del borde de la laguna, permite la contemplacion
gracias a la ampliaciéon del borde e implementacion de
mobiliario comunal. Se reconoce como una plataforma de
interaccion social.

Su programa permite recibir la demanda turistica inminente,
permitiendo las muestras culinarias y el desarrollo de la
talasoterapia como un nuevo nicho de expansion turistica. El
silencio y la busqueda de desconexién inmersos en la
naturaleza, permitird el alojamiento entre sus cerros,
escuchando el agua y viendo el atardecer en el reflejo del sol
en sus aguas y la sal.
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PROPUESTA CONCEPTUAL Capitulo 5

5.2 LA ARQUITECTURA COMO ESTRATEGIA DE DESARROLLO- AGROALIMENTARIO Y TURISTICO

Reconocer las potencialidades y debilidades del lugar nos
permite orientar nuestro proyecto para el buen desarrollo
del turismo e incorporar en su programa las nuevas
actividades que aparecen como respuesta al desarrollo de la
SAL.

Es importante generar proyectos desde una visién global del
lugar y no solo para una respuesta inmediata de sus
necesidades. Cahuil posee debilidades en proceso de
solucién y a su vez aparecen potencialidades que si no las
consideramos dentro del proyecto, apareceran al momento
de iniciar su etapa activa.

Cahuil requiere:

Plataforma de promocidn de su Memoria

Distinguir al salinero como ser fundacional de la cultura de
Cahuil

Capacitar a sus habitantes sobre la importancia del turismo.
Capacitar a las nuevas generaciones en el oficio del Salinero
Aumentar la rentabilidad de la actividad del salinero
mediante la incorporacién de nuevos productos (flor de sal)
Especializarse en nuevos usos de la Sal- Talasoterapia.
Permanecer como localidad

Capacitar al turista-para que no daie Cahuil.
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5.3 CRITERIOS DE INTERVENCION
TURISMO SUSTENTABLE

En Septiembre del 2011 el SERNATUR AMBITO ECONOMICO

implemento el Manual de buenas practicas
para un turismo sustentable

SEDISTRIBUYE DE MANERA
AMPLIA Y EQUITATIVA
PROCURA QUELOS
BENEFICIOS ECONGMICOS LARGO PLAZD
DEL TURISMO
DE FORMA TANGIBLE

SEAN PERCIBIDOS POR LA
COMUNIDAD LOCAL

(+ empleos, equipamiento, servicios)

PARTICIPANDO
DEL DESARROLLO

VIABILIDAD ECONOMICA

SU GESTION DEBE CONSIDERAR PROSPERIDAD LOCAL

5 GRANDES TEMAS
CALIDAD DE EMPLEO

EQUIDAD SOCIAL

SATISFACCION DEL VISITANTE
Elaborzcidn: TURISTIKO consultores®

53



® PROPUESTA CONCEPTUAL Capitulo 5

5.3 CRITERIOS DE INTERVENCION

TURISMO SUSTENTABLE
AMBITO SOCIOCULTURAL
SEA UN FACTOR QUE APORTE
BIENESTAR A LA
COMUNIDAD LOCAL
PROCURA QUE PROMUEVA EL RESPETO Y LA VALORACION DE LA
EL TURISMO CULTURA E IDENTIDAD LOCAL

SEA UN MEDIO DE APOYD PARA LA PROTECCION DEL
PATRIMONIO HISTORICO CULTURAL

CONTRIBUCIGN AL

DESARROLLO LOCAL

SU GESTION DEBE CONSIDERAR BIENESTAR

4 GRANDES TEMAS DE LA COMUNIDAD
DESARROLLO DE OFERTAS

CON ELEMENTOS CULTURALES

PROTECCION DEL PATRIMONIO
HISTGRICO CULTURAL

Elaboracidn: TURISTIKD consultores®
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5.3 CRITERIOS DE INTERVENCION
TURISMO SUSTENTABLE

b

Turismo
Socioculturalmente
Sustentable

Fortalece
la identidad
de la comunidad local

EL CIRCULO VIRTUDSO DE
UN TURISMO SUSTENTABLE
EN EL AMBITO SOCIOCUL-

Facilita el trabajo
con la comuni-
dad, que se inte-

Genera valor de
la propia culturay

gra al turismo TURAL patrimonio
Construye un Incentiva la
destino turistico protecciény promocion
culturalmente atractivo del patrimonio por par-
y coherente te de la comunidad

Elaboracion: SERNATUR, Gobierno de Chile
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5.3 CRITERIOS DE INTERVENCION

TURISMO SUSTENTABLE

AMBITO MEDIOAMBIENTAL

Capitulo 5

-~

PROCURA QUE
EL TURISMO

SU GESTION DEBE CONSIDERAR
6 GRANDES TEMAS

Elaboracidn: TURISTIED consultores®

PROMUEVA LA CONSERVACION DE LA
BIODIVERSIDAD

HAGA UN USO RACIONAL Y EFICIENTE DE LOS
RECURSOS NATURALES

REALICE UN MANEJO RESPONSABLE

DE LOS IMPACTOS QUE GENERA

GESTION DEL TERRITORIO TURISTICO

GESTION DEL AGUA

GESTION DE LA ENERGIA

GESTION DE RESIDUOS SOLIDOS

CONSERVACION DE LA BIODIVERSIDAD

MEDICION DE LA HUELLA DE CARBONO
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5.4 DEFINICION DEL LUGAR

El Proyecto se ubica 5 km al interior del pueblo de Cahuil,
frente al mayor perfil que poseen las salinas.

Este lugar tiene la virtud de generar una precepcién en
360°rodeado de verde y naturaleza. Es el lugar mas
distintivo de Cahuil en su recorrido.

Se conforma como un escenario natural de las Salinas.
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5.5 DEFINICION DEL USUARIO

Salinero: Trabaja en las salinas y expone en el sector de
muestra exterior el proceso de cuajado de la Sal

Mujeres por la Sal: Encargadas de la promocién de los
productos de las Salinas, flor de Sal

Jovenes y nifos: habitan la plataforma-escenario de borde,
desarrollando actividades recreativas y haciendo participe de
sus actividades diarias a las salinas

Turistas: atraidos por esta imagen en valor de Cahuil, se

interesa por sus pasado y por lo propio y Unico de sus
producto, naturaleza, saly vida.
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5.6 DEFINICION DEL PROGRAMA

PLATAFORMA DE BORDE

CAPACITACION Y CIRCUTOS DE SAL

RESTAURANT

TALASOTERAPIA

HOTEL

\Ve

Capitulo 5

EXTENSION QUE PERMITIRA EL DESARROLLO DE ACTIVIDADES
COMUNALES Y CONTEMPLACION DE LAS SALINAS

NODO DE CONOCIMIENTO — SU FUNCION ES TRANSMITIR LA
CULTURA DEL LUGAR'Y EL OFICIO

PERMITE LAS MUESTRAS CULINARIAS Y USO DE SAL GOURMET EN
SUS PREPARACIONES.

BANOS CON AGUA DE MAR, EN DISTINTAS PRESIONES, DISTINTOS
NIVELES, DISTINTAS TEMPERATURAS, PARA RELAJARNOS Y
CONTEMPLAR EL ENTORNO EN SILENCIO

HABITACIONES CON ACCESO INDIVIDUAL QUE PERMITEN EL
DESCANSO Y LA DESCONEXION.
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5.6 DEFINICION DEL PROGRAMA

PLATAFORM

CAPACITACION

Y

A DE BORDE

CIRCUTOS DE SAL

RESTAURANT

TALASOTERAPIA

HOTEL
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PROGRAMA SUP. M2
2308
ACCESO Y ESPACIOS COMUNES 300
plataforma-plaza-exterior 1500
CIRCUITO DE SAL
AREA DE CAPACITACION 80
3 SALAS
|MUESTRA DE OFICIO-SALINEROS
ESTACION DESAGUE 40
ESTACION DESBARRE 40
ESTACION TRASVASIE 40
ESTACION CUAJE 40
ESTACION CRISTALIZACION 40
ESTACION ENVASADO 40
FLOR DE SAL-PROCESO 80
HOTEL
ADMINISTRACION 160
3 OFICINAS
SALA DE REUNIONES
HABITACIONES
15 (30) 450
RESTAURANTE
RESTAURANTE 250
[COCINA 80
TALASOTERAPIA
RECEPCION
CONSULTA MEDICA 25
CABINAS DE TRATAMIENTO 3 15
CABINA DE MASAIE 2 10
SALA DE FISIOTERAPIA 30
SALA DE ESPERA 6
CIRCUITO
RECEPCION PISCINAS 12
PISCINA DE HIDROTERAPIA a0
PISCINA SONIDO DEL MAR-SENSORIAL 75
PISCINA DE CASCADA 75
PISCINA DE CAMAS 75
BANO DE ALGAS 55
ISALAS TECNICAS 200
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5.7 MODELO DE GESTION

Sociocultural

Econdmico Ambiental

debe actuar con la
dirigirse a las
y reconocer sus

Sociocultural:
comunidad,
organizaciones
necesidades.
Ambiental: reconocer los posibles
dafios al medio ambiente, consumo de
energia, etc.

Econdmico: Analizar la vialidad de
desarrollo a través de fondos publicos
o de participaciéon conjunta (privado-
comunidad)

Capitulo 5

Fondos alos que se puede optar

INSTITUCION

INSTRUMENTOS

DESCRIPCION

CORFO

Capital Semilla

Este subsidio apoya a emprendedores innovadores en el desarrollo
de sus proyectos de negocios, mediante el cofinanciamiento de
actividades para la creacion, puesta en marcha y despegue de sus
emprendimientos.

Subsidio Semilla de
Asignacion Flexible
| SSAF ]

Es un subsidio que tiene por objetivo la creacion de un Fondo de
Asignacion Flexible [SSAF] que apoye a emprendedores innovadores
con proyectos de alto riesgo en el desarrocllo de sus empresas en
etapas tempranas para la creacidon, puesta en marcha y ejecucion de
éstas.

Capital de Riesgo
CORFO para Empresas
Innovadoras

Financiamiento para la creacion o expansion de empresas con
proyectos innovadores gue tengan un alto potencial de crecimiento.
CORFO lo entrega en la forma de un crédito de largo plazo a Fondos
de Inversion, para gue éstos inviertan en dichas empresas mediante
aportes de capital o créditos.

Redes de Subsidio que apoya la organizacién, formalizacidn y operacidn de
Capitalistas }mge[ﬁ Redes de Capitalistas Angeles, gque aumenten las inversiones en
empresas innovadoras de alto potencial de crecimiento.
Crédito CORFO Micre  Credito que financia inversiones y capital da trabajo de micro
y Pequeia Empresa ¥ pequefios empresarios. Se otorga a través de instituciones
financieras no bancarias con recursos de CORFO.
Innovacidn Subsidio gue apoya proyectos destinados a generar innovaciones de
Empresarial bienes, servicios, procesos, métodos de comercializacion o métodos
Individual organizacionales y que, ademas, involucren mayor riesgo.
Certificacidn para Programa que subsidia la contratacion de una consultoria para la
Servicios Turisticos implementacion y parte del costo de la auditoria de la verificacion de
de Calidad. sistemas de gestion de calidad de servicios turisticos en empresas de
este sector en base a las normas chilenas oficiales de turismo.
Programa de En =su constante esfuerzo por mejorar la gestion de las empresas
Emprendimiantos de menor tamanio y asi lograr una mayor competitividad del sisterna
Locales (PEL) productivo, CORFD apoya a los emprendedores de una localidad

a través del subsidio a inversiones gue les permitan acceder a
nuevas oportunidades de negocios, y desarrollar sus competencias y
capacidades.
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5.7 MODELO DE GESTION

Capitulo 5

CORFO Subsidio a Estudies ~ Subsidio destinade a cubrir parte de los costos de estudios o
v/ 0 Asesorias asesorias especializadas para evaluar la factibilidad de una
Especiglizadasenla  'nversion.
Etapa de Preinversidn
- Regiones
INDAP Turismo Rural El objetivo central de este programa es generar las condiciones
para constituir al turismo rural en una alternativa real de negocios
gue contribuya al desarrollo del/a pequediola) productor(a]
agropecuariolal y sus familias.
FOSIS Apoyo al El programa ofrece a personas mayorss de 18 afos, que tengan
Microemprendimients  aspiraciones de iniciar su propio negocio o microempresa, talleres,
capacitaciones y capital semilla para que puedan iniciar su
emprendimiento.
Apoyo a Programa que ofrece a trabajadores/as independientes o
Actividades microempresarios/as asesoria, asistencia técnica y financiamiento
Econdmicas para fortalecer la actividad econdmica que ya desarrollan.
Acceso al Este programa facilita el acceso al crédito para los
Microcrédito microemprasarios.
SERCOTEC Capital Semilla Tizne como objetivo el crecimiento y consolidacion de la microy
Empresa pequefna empresa. La finalidad es un aumento de ventas, aumento de
empleo, acceso a nuevos mercados, mejora de procesos.
Capital Semilla Tizne como objetivo promover y apoyar la generacion de nuevos

Emprendimiento

negocios. La finalidad es el nimero de empresas formalizadas con
mejores capacidades de gestion.

Iniciativas de Capturar las cportunidades reales de negocios. La finalidad es el

Desarrollo de aumento de ventas, insercion en nuevos mercados y aumento de

Mercado emplec.

Asesorias y Semvicios  Busca abrir la ventana de los servicios y la tecnologia para los

Empresariales emprendedores, como una plataforma gue potencia el crecimiento y

(ex gondolas) el aumento de la competitvidad de las microy peguenas empresas.
En este sentido, los productos que este afio se encuentran
disponibles son cinco: Pagina Web, Codigo de Barras, Servicios de
Asesoria Juridica [constitucion de E.|.R.L. y Seciedad] y Disefio o
Redisefio de Marca Empresarizl [Imagen Corporatival.

Promocidn y A través de este servicio, el micro o pequefio empresario/a con

Canales de iniciacion de actividades, podra acceder a espacios para difundir y/o

Comerciglizacion comercializar sus productos o servicios a través de su participacion

en ferias o eventos. Es un servicio cofinanciado, SERCOTEC aporta
hasta el 90% del valor de la prestacion y el empresario aporta comao
minimo el 10% restante.
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5.8 REFERENTES DE LA PROPUESTA

SEA BATH- KASTRUP, DINAMARCA- WHITE ARCHITEKTUR
2004

PISCINAS EN LECA DA PALMEIRAS- PORTUGAL - ALVARO SIZA

1961 / 1966
k|
D, C B A
N
| U
I
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PUNTA PITE- ZAPALLAR, CHILEE- TERESA MOLLER
2005

LAND ART- imagenes
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PARQUE CENTRAL NOU BARRIS- BARCELONA ESPANA —
CARME FIOL ANDREU ARRIOLA
1999

JARDIN BOTANICO- BARCELONA, ESPANA- CARLOS FERRATER
1995 /1999
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TERMAS DE PURITANA- SAN PEDRO DE ATACAMA, CHILE-
GERMAN DEL SOL
2000

TERMAS GEOMETRICAS- PARQUE NACIONAL VILLARRICA, X
REGION, CHILE- GERMAN DEL SOL
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6.1 CRITERIOS DE DISENO

ENTORNO NATURAL
DEBE INSERTARSE EN FORMA RESPETUOSA CON SU ENTORNO NATURAL Y SOCIAL

ENTORNO FISICO
DEBE RESPETAR LA ESCALA EXISTENTE EN EL LUGAR

ENTORNO SOCIAL
DEBE INCLUIR UN PROGRAMA QUE INCLUYA A LA COMUNIDAD Y SUS TRADICIONES

ENTORNO ECONOMICO
DEBE FOMENTAR UN DESARROLLO ECONOMICO PARA LA LOCALIDAD (TURISMO)

SUSTENTABILIDAD

INCORPORAR CRITERIOS DE AHORRO DE ENERGIA EN EL DESARROLLO DEL PROYECTO U EN SU PUESTA EN
MARCHA
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6.2. RECORRIDO

El proyecto se conforma en un
reconocimiento del borde de las salinas,
desarrollando una plataforma publica y
el programa interior en una inmersién en
la naturaleza.

Alejandose del camino para aislar las
actividades que requieren de mayor
concentracion y silencio.

-

RESTAURANTE CAPACITACION

TALASOTERAPIA
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6.3 PROPUESTA CONSTRUCTIVA
MATERIALIDAD-TEXTURAS

Se priorizara la utilizacion de materiales
propios del lugar, madera, piedra y tierra, asi
como los colores presentes en el entorno.
Sus texturas, el roce del agua con la madera
y las ramas entre los cuarteles que limpian
las aguas. (matices)
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6.3 PROPUESTA CONSTRUCTIVA
ESTRUCTURA

El proyecto se estructura en madera. Se apoya
en algunos puntos en el terreno para no dafiar
su superficie. Se posa y avanza sobre el borde
natural apoyandose en postes diagonales que
nos protegen de la luz y la lluvia.
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6.4 CONSIDERACIONES SUTENTABLES

SATISFACCION
DEL

GESTIGN DEL
VISITANTE TERRITORID
g GESTION DEL
cumnge 489 srsmowat
* T
3 )
S w
e TURISMO é L€ Rea oS
SUSTENTABLE -
CONSERVACION
:gu'lllll:'lllug I‘PIIIIII}!'EEIE‘SIIMII
7
CONTRIBUCION AL 0,{ 70:1 0‘305 MEDICION DE
DESARROLLO HUELLA DE
LOCAL CARBONO
BIEMESTAR PROTECCION
DE LA

COMUNIDAD OFERTA
CULTURAL

PATRIMONIO
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El proyecto serd construido con
materiales del lugar y mano de obra
local. Para su funcionamiento respetara
medidas de ahorro energético y manejo
de residuos
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6.5 PROCESO

P

T
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6.5 PROCESO
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6.5 PROCESO
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8.1 TESOROS HUMANOS VIVOS

INVENTARIO DE RECONOCIDOS COMO TESOROS HUMANOS VIVOS DE CHILE

2009

CRISTINA CALDERON

Ultima testigo del pueblo yagan,
Unica hablante de su lengua,
depositaria del pensamiento y
forma de vida de estos antiguos
habitantes del archipiélago
fueguino.

COMUNIDAD KAWESQAR
DE PUERTO EDEN

Una de las ultimas comunidades
del pueblo Kawéskar, que habita
una aislada localidad ubicada en
los canales occidentales de

Patagonia, se encuentra
actualmente con un alto riesgo de
desaparicién culturalmente,

contabilizdndose sélo 14 personas,
de las cuales apenas la mitad habla

en forma fluida su lengua.

BAILE PESCADOR CHINO

N210 DE COQUIMBO

Fundado en Coquimbo en 1810,
este baile chino tradicionalmente
compuesto  por familias de
pescadores, es uno de los mas
antiguos  participantes en la
festividad de la Virgen de
Andacollo, asi como también de
Sotaqui y otras celebraciones
religiosas del norte chico
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MARIA ANGELINA PARRA
Genuina representante de la
tradicion rural de la zona centro
sur. Ha ejercido el oficio de cantora
campesina, animando fiestas,
enseflando y transmitiendo su
saber. Exponente de un arte
aprendido de su madre, Alvarita
Parra, que se remonta a sus
abuelas paterna 'y materna,
Lastenia y Margarita, y su tia Rosa.
En su arte estd contenido todo el
saber antiguo, que transmiten en
base a sumemoria y talento

COMUNIDAD COLLA DEL
RiO JORQUERA Y SUS
AFLUENTES

Unica comunidad existente en el
territorio chileno. Posee un alto
grado de vulnerabilidad, se valora
el esfuerzo de esta comunidad por
poner en valor su cultura.

ARTESANAS DE RARI

Los aspectos identitarios del
conocimiento de la técnica y
tradicidn de la artesania de tejido en
Crin de Caballo y el valor identitario
de esta son reconocidos a nivel local
y nacional. La capacidad de
sustentabilidad que tiene esta
manifestaciéon 'y el aporte al
desarrollo local, son factores
importantes para este
reconocimiento. Se valora la
capacidad de articulacion de la
comunidad para esta postulacion.
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8.1 TESOROS HUMANOS VIVOS

INVENTARIO DE RECONOCIDOS COMO TESOROS HUMANOS VIVOS DE CHILE

2010

2011

PAULA PAINEN

Representante de la cultura
mapuche y reconocida por su labor
de epew dentro de la comunidad,
hablante de la lengua mapudungun
con una relevante capacidad de
transmisién de los conocimientos.

DOMINGO PONTIGO

Cantor a lo poeta: reconocido
como exponente sobresaliente de
esta tradicién y que presenta una
alta capacidad y voluntad de

transferencia de su conocimiento.

DOMINGA NECULMAN
Maestra artesana, ceramista y
textilera, probablemente la

maxima exponente de la ceramica
mapuche.

FEDERICO PATE TUKI
Importante cultor de la musica
tradicional Rapa-Nui, junto a su
hermano rescaté e inici6 a las
nuevas generaciones de la Isla de
Pascua en las précticas ancestrales
de la musica y relatos orales de la
isla siendo uno de los principales
responsables de la continuidad,
supervivencia y revitalizacion de la
tradicion y cultura de este pueblo.
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ALEJANDRO GONZALEZ
Destacado musico y compositor de
cuecas nortiinas vy musica
carnavaleia, ha dedicado su vida a
esta particular musica que integra
elementos andinos, aymaras-lican
antay y chileno mestizo.

AGRUPACION DE ADULTO
MAYOR
AFRODESCENDIENTE "JULIA
CORVACHO UGARTE"

Grupo de personas que se ha
preocupado por mantener y
entregar elementos indentitarios
Unicos a las nuevas generaciones
de afrodescendientes ariquefios.
Impulsores de esta identidad que
cobra fuerza dia a dia.

COMUNIDAD CRISTIANA DE
LORA/ BAILE DE LOS
NEGROS

Comunidad que realiza un conjunto
de actividades ceremoniales y
festivas de raices promaucaes -o
picunches- relacionadas con |la
celebracién de la Virgen del Rosario.
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8.1 TESOROS HUMANOS VIVOS

INVENTARIO DE RECONOCIDOS COMO TESOROS HUMANOS VIVOS DE CHILE

2012

LORENZO AILLAPAN
CAYULEO

Lorenzo Aillapan, conocido como El
Hombre Pajaro, es un sabio
conocedor de las manifestaciones
ancestrales de la cultura mapuche
del territorio Lafkenche, en la costa
de la Region de La Araucania. Es un
divulgador, investigador y agente
cultural de esta tradicién, siendo
conocido y admirado como
Uniimche (Hombre Pé&jaro) por la
originalidad de llevar el mensaje de
los valores culturales y
reivindicativos del pueblo
mapuche, a través de la ensefianza
y obra poética y literaria,
dedicando largos afios a cultivar y
desarrollar un género literario
Unico y original: la interpretacién
del canto de las aves, a través de la
onomatopeya.

MARIA VIRGINIA HAOA
Maria Virginia Haoa es una de las
fundadoras de la Academia de la
Lengua Rapa Nui, gestora del
“Programa de Inmersion” para
impartir el idioma Rapa Nui a nifios
de kinder a cuarto basico en el
colegio Lorenzo Baeza Vega. Segun
un estudio de competencia
lingliistica, la lengua Rapa Nui ha
disminuido drasticamente en los
ultimos afios. Ante esa realidad, la
motivacidon de Viki Haoa es la de
revitalizar, conservar y transmitir el
legado del idioma a las nuevas
generaciones.
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UBERLINDA VERA JOFRE

Uberlinda Vera es recopiladora de
productos pampinos y diversos
antecedentes de la historia local.
Nacida al interior de una oficina
salitrera, conserva costumbres vy
tradiciones artisticas propias de la
identidad del norte grande. Fundé
el grupo Hijas del Salitre, instancia
para unir y revivir a las familias que
quedan en el sector. Hace 30 afios
se dedica a la artesania de coronas
funebres en hojalata y diferentes
estilos de papeles, cuyo origen se
remonta a las oficinas salitreras de
principios del siglo XX. Manifiesta
un arraigo cultural y emergencia de
no olvidar la memoria histérica de
la pampa

BANDITA DE MAGALLANES

Agrupacién conformada un
afio antes del mundial de
fatbol del 62’ e integrada por
musicos profesionales
dedicados a tocar melodias
festivas en el estadio. Ligados
al  Club Deportivo de
Magallanes (club antecesor
de Colo-Colo), por mas de
medio siglo han cumplido un
rol social e identitario del
club. Han sobrevivido al
cambio en el
comportamiento de las
hinchadas, cultivando el
caracter familiar del futbol.
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8.1 TESOROS HUMANOS VIVOS

INVENTARIO DE RECONOCIDOS COMO TESOROS HUMANOS VIVOS DE CHILE

2012

ARPILLERISTAS DE LO
HERMIDA

El Colectivo de Arpilleristas de Lo
Hermida fue creado en 1975 como
una agrupacion de mujeres que
dieron expresion a hechos y
escenas de la cultura popular
chilena durante la dictadura
militar. Sus arpilleras y tapices se
convirtieron en manifiesto de lo
que vivian, creando imagenes que
fueron reflejo de sentimientos y
pensamientos. Pese a la censura,
tuvieron un rol activo relatando el
dolor de familiares de quienes
sufrieron atropellos a los derechos
humanos. Su  experiencia vy
testimonio se reflej6 en Ia
reconocida obra nacional “Tres
Marias y una Rosa”, inspirada en la

historia de las arpilleras.
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LOCERAS DE PILEN

Grupo de mujeres campesinas de la
localidad de Cauquenes, Regidn del
Maule, que se dedican a Ila
artesania en arcilla proveniente de
sus tierras. Su conocimiento vy
destreza en torno al disefio vy
calidad alfarera se ha convertido
incluso en un ambito de interés
turistico, dada la riqueza social de
su cultura popular, su patron de
género y sello dnico, con
influencias mapuche e hispanica.
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8.2 OBIJETIVOS DE DESARROLLO DEL MILENIO

ODM 7: Garantizar la sostenibilidad del medio ambiente

Meta 7C: Reducir a la mitad, para el afio 2015, el porcentaje de
personas que carezcan de acceso sostenible a agua potabley a
servicios basicos de saneamiento

El porcentaje de la poblacion mundial que utiliza fuentes
mejoradas de abastecimiento de agua potable pasé del 77% en
1990 al 87% en 2008, aumento compatible con la consecucién de
la meta de los ODM relativa al agua potable. No obstante, es
necesario un mayor esfuerzo para reducir las diferencias entre las
zonas urbanas y rurales.

Por otra parte, estamos muy lejos de la meta relativa al
saneamiento. En 2008 todavia habia 2600 millones de personas
sin acceso a aseos o letrinas higiénicos. Aproximadamente 1100
millones de personas seguian defecando al aire libre, con la
consiguiente contaminacion medioambiental y riesgo de
infeccidn por parasitos (anquilostomiasis, ascariasis), bacterias
(cdlera, shigelosis, salmonelosis) o virus (hepatitis). La situacién
mas grave correspondia a la Regién de Africa, donde el
porcentaje de la poblacién que utilizaba instalaciones de
saneamiento mejoradas solo habia aumentado del 30% en 1990
al 34% en 2008.

Actividades de la OMS

La OMS esta colaborando con los paises y con otros organismos
de las Naciones Unidas para:

* seguir los progresos hacia la consecucion de la meta relativa al
agua potable y el saneamiento mediante la actualizaciony
perfeccionamiento de las estimaciones realizadas en
colaboracién con el UNICEF en el Programa Conjunto Monitoreo
del Abastecimiento de Agua y del Saneamiento;
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 informar de la evolucién de las cuestiones normativas,
institucionales y financieras relacionadas con el saneamiento y el
agua potable a través de la Evaluacién Anual Mundial sobre
Saneamiento y Agua Potable del Grupo del Agua;

* elaborar directrices sobre la calidad del agua potable, el uso
seguro de las aguas residuales en la agricultura y la acuicultura y
la gestidn de aguas de recreo seguras;

* proporcionar a los paises orientaciones, fortalecimiento de la
capacidad y modelos de practicas dptimas. En este aspecto, se ha
procedido en mas de 20 paises al fortalecimiento de la capacidad
para crear sistemas de gestion de los recursos hidricos que
garanticen su sostenibilidad a largo plazo;

* gestionar redes sobre temas especializados, tales como la
gestidon del suministro de agua a comunidades pequefias; para
promover y difundir informacion sobre el tratamiento y el
almacenamiento seguro del agua doméstica, y para los
reguladores del agua potable;

* evaluar las necesidades y garantizar el saneamientoyy el
suministro de agua potable a los centros sanitarios y a los grupos
vulnerables durante las emergencias y los desastres naturales.



@ ANEXOS Capitulo 8

8.3 “CHILE Y LA CONVENCION PARA LA SALVAGUARDIA DEL PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL”,
DEFINICION DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL

Se entiende por “patrimonio cultural inmaterial” los usos,
representaciones, expresiones, conocimientos y técnicas —
junto con los instrumentos, objetos, artefactos y espacios
culturales que les son inherentes- que las comunidades, los
grupos y en algunos casos los individuos reconozcan como
parte integrante de su patrimonio cultural. Este patrimonio
cultural inmaterial, que se transmite de generacidon en
generacién, es recreado constantemente por las
comunidades y grupos en funcion de su entorno, su
interaccidon con la naturaleza y su historia, infundiéndoles un
sentimiento de identidad y continuidad y contribuyendo asi a
promover el respeto de la diversidad cultural y la creatividad
humana.

El patrimonio cultural inmaterial es:

Tradicional, contempordneo y viviente a un mismo tiempo:
el patrimonio cultural inmaterial no solo incluye tradiciones
heredadas del pasado, sino también usos rurales y urbanos
contemporaneos caracteristicos de diversos grupos
culturales.

Integrador: podemos compartir expresiones del patrimonio
cultural inmaterial que son parecidas a las de otros. Tanto si
son de la aldea vecina como si provienen de una ciudad en
las antipodas o han sido adaptadas por pueblos que han
emigrado a otra region, todas forman parte del patrimonio
cultural inmaterial: se han transmitido de generacién en
generacion, han evolucionado en respuesta a su entorno y
contribuyen a infundirnos un sentimiento de identidad y
continuidad, creando un vinculo entre el pasado y el futuro a
través del presente. El patrimonio cultural inmaterial no se

83

presta a preguntas sobre la pertenencia de un determinado
uso a una cultura, sino que contribuye a la cohesién social
fomentando un sentimiento de identidad y responsabilidad
gue ayuda a los individuos a sentirse miembros de una o
varias comunidades y de la sociedad en general.
Representativo: el patrimonio cultural inmaterial no se
valora simplemente como un bien cultural, a titulo
comparativo, por su exclusividad o valor excepcional. Florece
en las comunidades y depende de aquéllos cuyos
conocimientos de las tradiciones, técnicas y costumbres se
transmiten al resto de la comunidad, de generacién en
generacion, o a otras comunidades.

Basado en la comunidad: el patrimonio cultural inmaterial
solo puede serlo si es reconocido como tal por las
comunidades, grupos o individuos que lo crean, mantienen y
transmiten. Sin este reconocimiento, nadie puede decidir
por ellos que una expresién o un uso determinado forma
parte de su patrimonio

UNESCO, “éQué es el patrimonio cultural inmaterial?” . http://www.unesco.org/culture/ich/index.php?lg=es&pg=00002
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PLATAFORMA
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