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GLOSARIO 
 
CLAC, Coordinadora Latinoamericana de Comercio Justo. 
DAES, División de Asociatividad y Economía Social. 
ESS, Economía Social y Solidaria. 
ES, Economía Social. 
WFTO, World Fair Trade Organization. Organización Mundial de Comercio Justo. 
OPP, Organización de Pequeños Trabajadores. 
OT, Organización de Trabajadores. 
ULCJ, Universidades Latinoamericanas por el Comercio Justo. 
CNCJ, Coordinadora Nacional de Comercio Justo. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  


