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Los distintos deportes que se practican en Chile, requieren de un espacio masivo de
comunicacion, para asi lograr informar e incentivar a la poblacién de la préactica de
actividad fisica y deportiva, por sus multiples beneficios pero principalmente por los altos
indices de sedentarismo que ostenta actualmente nuestra sociedad.

El objeto de este estudio, es investigar el actual contexto sobre las enfermedades
asociadas a la falta de actividad fisica y como estas, estan afectando la calidad de vida
de las personas y a su vez el enorme gasto que debe incurrir el Estado de Chile para
poder subsanar esta dificultad.

A partir de aquello, se analiza este estudio mediante la metodologia cuantitativa de
investigacion social, para abordar la mayor cantidad de variables, dimensiones y
categorias para una mejor comprension de los objetivos, se introduce el concepto de
cultura deportiva, se comprende los tipos de deporte, los hitos nacionales y lo beneficios
del deporte. Se presentan las acciones que se estan desarrollando desde el gobierno,
para abordar el fomento deportivo, y se muestra evidencia de como el principal medio
de comunicacién masiva que cuenta el Estado, no aporta en la disminucion de la
inactividad fisica, sino mas bien, entrega contenidos con inequidad deportiva en términos
de ramas deportivas y de género.

Este trabajo profundiza en el andlisis de la encuesta nacional de deporte y actividad fisica
2018, la encuesta nacional de Salud 2016-2017, la encuesta nacional de television 2018
y sobre la Politica nacional de actividad fisica y deporte. También se aborda el estudio
Europeo sobre la relacion entre ver television deportiva, como un incentivo para practicar
deporte. A partir de esta investigacion el estudio define un problema social, que conforma
la base de un arbol de problema de causas - efectos, este analisis es propicio para
comprender porque se debe establecer esta franja deportiva.

En continuidad, se desarrolla el proyecto de evaluacion social ex ante, donde se
determina la factibilidad comercial, los principales costos, la estimacion de beneficios, el
impacto esperado y se define la conveniencia de este proyecto al conocer los resultados
de los beneficios netos sociales. Finalmente se determinan los pasos para la continuidad
de este estudio y se propone ademas, un proyecto de ley como una alternativa para el
financiamiento de la transmision de la franja deportiva.



Dedicatoria:

« Por politicas publicas entenderemos el ambito de las estrategias por medio de las
cuales el sector publico busca dar solucion a un conjunto de problematicas, que son
consideradas de importancia social. Consisten en lineas de accion y flujos de
informacion, cuyo objetivo publico es definido de forma democréatica. Son iniciativas
desarrolladas por el sector publico, pero que cuentan con la participacion activa de la
comunidad y el sector privado. Comprende aquellas actividades de la vida humana que
se cree requieren la atencién gubernamental y social, o por lo menos la adopcién de
medidas comunes ».

LAHERA, E. (2004). Introduccion a las politicas publicas. Santiago: FCE; Parsons, W.
(2007). Politicas Puablicas. Una introduccion a la teoria y la practica del andlisis de
politicas publicas. México, FLACSO.
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1. INTRODUCCION

La actividad deportiva es concebida como una preocupacion social del Estado Chileno,
es objeto de mdltiples politicas publicas, tal como sucede con la educacion, la salud o la
vivienda entre otros. En nuestro pais las politicas deportivas principalmente se han
concentrado en abordar materias de infraestructura, de financiamiento a potenciales
deportistas con talento y multiples acciones orientadas a incentivar la practica deportiva.
Sin duda existe una preocupacion por el desarrollo del deporte en nuestro pais, debido a
la importancia que las sociedades contemporaneas realicen actividades deportivas, se
justifica por sus mdaltiples y variadas expresiones, considerdndose como una de las
actividades sociales con mayor arraigo y capacidad de convocatoria, como un elemento
esencial del sistema educativo que contribuye al mantenimiento de la salud, de correccion
de los desequilibrios sociales, para mejorar la insercion social y fomentar la solidaridad
(Quiroga, 2000). El deporte en nuestro pais, se constituye como una actividad altamente
valorada por parte de la poblacion como hecho constitutivo de un entorno social idobneo
(Feller, 2012). Sin embargo, menos del 20% de los chilenos realiza actividad deportiva,
se configura como uno de los fenbmenos que concita mayor expectacion social, hecho
patente en la extensa cobertura que le otorgan los medios de comunicacion masivos;
cobertura comunicacional que se concentra principalmente en un deporte “el futbol”, que
a pesar que existe una variada oferta de disciplinas deportivas, estas otras, son
escasamente promocionadas y difundidas en los principales medios de comunicacion.
En tanto, las acciones que actualmente se ejecutan en materia de promocion y
masificacion del deporte, que es responsabilidad del Estado, funciona mediante los
lineamientos que ejecuta el Ministerio del Deporte (MINDEP) con la entrega de recursos
economicos a las federaciones deportivas, quienes son los encargados de desarrollar
esta labor, con los propios recursos que cuentan y con las distintas capacidades de
gestion que dispone cada federacion. Dejando a la libre competencia, el nivel de
desarrollo que pueda alcanzar cada organizacion en materia de masificacion y promocion
de las distintas actividades que ejecutan. Mientras tanto, la poblacion chilena destaca por
ser una de las mas sedentarias del mundo (Encuesta Actv. Fisica y deportiva, 2018);
llegando alcanzar un indice de 81% de poblacion sedentaria, ademas de presentar
elevados indices de sobrepeso u obesidad infantil (ENS 2016-2017), y de carecer de
logros deportivos en la alta competencia internacional, entre otras caracteristicas que se
identifican de la realidad actual de nuestra sociedad.

En este contexto, se presenta esté proyecto de evaluacion social, para ampliar la
cobertura de la oferta deportiva a nivel nacional, para asi mismo masificar su practica y
mejorar la cultura deportiva, esto mediante la valoracion de los beneficios y costos de
establecer una franja informativa en los noticieros prime (centrales) de la TV abierta, que
informe al menos durante 5 minutos, cuatro veces por semana, respecto los campeonatos
nacionales y las selecciones nacionales en sus géneros femeninos y masculinos de las
distintas disciplinas deportivas asociadas al Comité Olimpico de Chile. En esta
evaluacion, se considerara el rol que juegan actores privados (Deportistas, Dirigentes,
Canales TV, Periodistas), y publicos (Parlamentarios, TVN, Ministerios del deporte, salud
y hacienda) y como estos pueden participar e incidir en lograr establecer este propésito,
al conocer los relevantes efectos en materia de salud, intervencion social y la industria
del deporte por establecer esta franja deportiva.



2. OBJETIVOS DEL ESTUDIO

A. Objetivo General

Elaborar un proyecto de una franja informativa de las distintas disciplinas deportivas
mediante el principal medio de comunicacion, con el fin de disminuir el sedentarismo en
la poblacién de nuestro pais.

*Entendido como principal medio = Television abierta

B. Objetivos Especificos
e Analizar la importancia del deporte para una sociedad mas sana.

e Identificar y definir tiempo promedio mensual que dedica actualmente el canal de
television abierta en su noticiero prime (TVN) informacion relativa a los
campeonatos nacionales y a las selecciones nacionales de las distintas disciplinas
deportivas.

e I|dentificar y valorar los costos y los beneficios de una franja deportiva en los
noticieros de la TV abierta, para compararlos y decidir la conveniencia de su
ejecucion.

e Desarrollar indicaciones para proyecto de ley que fomente la cultura deportiva.



3. MARCO TEORICO

Dado que el enfoque central de este estudio estara puesto en el deporte, sera necesario
conocer tedricamente, en que consiste la cultura deportiva, la importancia y beneficios
del deporte, para posteriormente situarnos en como se desarrolla y organiza el deporte
en nuestro pais.

A. Técnicas de Recoleccion de datos

. Se recopilard bibliografia documentada de catalogos de libros y tesis de
bibliotecas, de esta manera, obtener informacién confiable para sustentar la veracidad
del estudio. Se visitara la biblioteca de la Facultad de Medicina y la Facultad de Ciencias
Fisicas y Matematicas de la Universidad de Chile. Ademas, de la recopilacion de archivos
documentales en el Ministerio del Deporte.

. Se analizaran los resultados de las encuestas nacionales de (Salud 2016-2017) y
de (Television 2017), entre otras.

. Se empleara el medio de internet, a través de los motores de busqueda de red
mas confiables, principalmente se utilizara Google Academic. Y se utilizaran las paginas
web que faciliten el acceso a la informacion.

. Se empleara la plataforma publica “portal transparencia” para requerir informacion
pasiva a organismos tales como: Ministerios, Intendencias, Gobernaciones, Gobiernos
regionales, Municipios, Fuerzas Armadas, Carabineros, Investigaciones, Organos y
servicios publicos creados para el cumplimiento de la funcién administrativa.

. Se analizara el tiempo de difusion televisivo en el canal publico TVN de las
tematicas deportivas y de actividad fisica, durante un mes.

. Se analizara trabajos de investigacion internacional respecto la relacion ver
actividades fisica o deportivas en la tv, con practicar mas deporte.



B. Cultura Deportiva

Puede entenderse como el conjunto de representaciones y significaciones sociales en
torno a la actividad fisica y el deporte, vale decir, la forma en que se conciben las ideas
con que se asocian y la valoraciéon que se le otorga (Sandoval y Garcia, 2014). En Chile,
antecedentes previos dan cuenta de la existencia de una cultura deportiva caracterizada
por una alta valoracion del deporte como espectaculo y también como un componente
constitutivo de un entorno social (o residencial) idéneo, pero con una escasa inclinacion
individual hacia su practica regular y sistematica.

Por otra parte, académicos nacionales concuerdan con que la cultura deportiva puede
definirse como un conjunto de ideas, practicas, costumbres, emociones y creencias que
refieren e interpretan la forma en que las personas y comunidades desarrollan o practican
actividades fisicas deportivas en funcidn de sus propias caracteristicas sociales,
culturales y econémicas.!

C. Importancia y Beneficios del Deporte

El deporte puede ser entendido como “cualquier forma de actividad fisica que, a través
de participacién organizada o no, tiene por objeto la expresion o mejoria de la condicidon
fisica y psiquica, el desarrollo de las relaciones sociales o la obtencion de resultados en
competicion a todos los niveles (Libro Blanco, 2007).

Asi, el deporte como medida de gobernanza puede hacer positivamente por el desarrollo
de una sociedad, incrementar el bienestar fisico, y mental de los ciudadanos, mejorando
la calidad de vida e incidiendo en el Estado de bienestar.

Mediante el deporte, se puede facilitar la unidad y cohesion de la sociedad, tiene la
capacidad para motivar sentimiento de orgullo e identidad social. Y como tal, es
conveniente valorar a los deportistas y al talento deportivo como un asunto de interés
para el Estado.

El deporte promueve mayoritariamente los valores y principios de las personas. El
caracter vivencial de la actividad fisico-deportiva, y el interés que suscita, hacen que el
deporte sea un medio de socializacibn con enorme potencial para la transmision de
valores y principios que, por otra parte, coinciden con los defendidos por las sociedades
democraticas. Entre otros: el cumplimiento de las normas, el sentido de la justicia, el éxito
basado en el mérito y el esfuerzo, el espiritu de union la solidaridad y la integracion social
de todas las personas (Tejero-Gonzalez, 2017)

Como medida de prevencion en salud, han dado luces claras las investigaciones acerca
de los beneficios de la actividad fisica y el deporte que suelen estar enmarcadas dentro
del discurso médico, que propende la practica de deporte con miras a disminuir la
probabilidad de ocurrencia de patologias de origen cardiaco, respiratorio, metabdlico,
entre otras (Ramirez, 2004). Aun mas, los beneficios de hacer ejercicio de manera

1 Sintesis de resultados de jornada de trabajo con el Consejo Académico Nacional de Escuelas de Educacién Fisica
(CANEF). Documento de trabajo interno. Ministerio del Deporte. Santiago, mayo 2016.
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regular, de acuerdo a la OMS? ayuda a prevenir enfermedades y a controlar el sobre
peso, ademas fortalece los huesos, reduce el riesgo de hipertension, cardiopatia
coronaria, accidente cerebrovascular, diabetes, caAncer de mama y de colon, depresion;
mejora la salud 6sea y funcional, y es un determinante clave del gasto energético, y es
por tanto fundamental para el equilibrio cal6rico y el control del peso. Ademas, advierte
que la inactividad fisica es el cuarto factor de riesgo en lo que respecta a la mortalidad
mundial (6% de las muertes registradas en todo el mundo). Ademas, se estima que la
inactividad fisica es la causa principal de aproximadamente un 23% de los canceres de
mamay de colon, el 27% de los casos de diabetes y aproximadamente el 30% de la carga
de cardiopatia isquémica.

Pero la no practica de actividad fisica, también esta ligada a otros problemas de salud
como los mencionados anteriormente. Existe evidencia importante que sugiere que la
practica de una actividad fisica puede mejorar las funciones cognitivas y propiciar un
mejor bienestar en personas que padecen de alguna enfermedad mental, como es el
caso de un trastorno de ansiedad o estrés. También se han determinado los beneficios
que puede tener sobre el rendimiento académico de nifios escolares (Hanneford 1995).

La actividad fisica puede también tener otras ventajas sociales que afecten la salud, por
ejemplo, la participacion de los individuos en un deporte o en un ejercicio fisico, puede
ayudar a construir una autoestima mas soélida (Sonstroem, 1984), una auto-imagen
positiva de si mismo entre las mujeres (Maxwell y Tucker, 1992), y una mejora de la
calidad de vida entre nifios y adultos (Laforge et al, 1999). Estas ventajas, probablemente,
obedecen a una combinacion de la actividad fisica y los aspectos socioculturales que
pueden acomparfiar esta actividad. El ser fisicamente activo puede también reducir las
conductas auto-destructivas y antisociales en la poblacion joven (Mutrie y Parfitt, 1998).
El deporte sin duda es un complemento a la educacion de los seres humanos, una
herramienta necesaria para un desarrollo integral que ademas de brindarnos ventajas en
salud, nos brinda alternativas en la adquisicion de habitos sanos, que, en si, conllevan a
una mejor calidad de vida.

Cuadros Resumen (1): Beneficios de la practica deportiva o actividad fisica.

Alimentacion Prevencion de
Saludable enfermedades cardiacas
Disminucion del Reduccion trastornos
sobrepeso y obesidad psicosociales

2 OMS, Organizacién Mundial de la Salud “Estrategia mundial sobre régimen alimentario, actividad fisica y salud”.
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CORRECCION DE LOS
DESEQUILIBRIOS
SOCIALES
DEPORTE
FOMENTAR LA ME]D'IQ.AR LA
SOLIDARIDAD INSERCION SOCIAL

HABITOS POSITIVOS

RESPOMNSABILIDAD HOMNESTIDAD LEALTAD

DEVOCION AL DEBER CONSTANCILA PACIENCIA Y TENACIDAD

Fuente: elaboracién propia en base a la biografia descrita

D.Tipos de Deporte en Chile

Se entiende por deporte a diversos juegos y actividades fisicas y mentales que se
encuentran reglamentadas y estructuradas. Sin duda existe una amplia gama de
actividades deportivas, lo cual permite poder clasificarlo en diversas categorias, en
nuestro pais se clasifican por federaciones que se encuentran asociadas al Comité
Olimpico de Chile (COCH), en la actualidad son 56 las federaciones Asociadas (Anexo)3.

El deporte funciona bajo cuatros lineamientos diferentes entre si, los cuales son:

1) Deporte Recreativo: es la modalidad definida como aquella practicada por placer
y diversion, sin ninguna intencién de competir o superar a un adversario. Acorde a
cualquier tipo de persona, teniendo en cuenta su estado fisico y edad, con el Unico
fin de realizar una mejora a la calidad de vida y a la salud de la poblacion.

3 Anexo — Tabla que detalla listado de las 57 Federaciones deportivas asociadas al Comité Olimpico de Chile
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2) Deporte Formativo: también conocido como deporte base, es el que nifio y jévenes
practican con el objetivo de competir en el alto nivel cuando alcancen la adultez
“Se entiende por formacion para el deporte la puesta en practica de procesos de
ensefianza y aprendizaje a cargo de profesionales o técnicos especializados
vinculados a la actividad fisica-deportiva, cuyo objetivo es el desarrollo en las
personas de aptitudes, habilidades y destrezas necesarias para la practica de los
distintos deportes; el conocimiento de los fundamentos éticos, técnicos y
reglamentarios de las especialidades deportivas, y la practica sistematica y
permanente de actividades deportivas para nifios, jévenes y adultos™.

3) Deporte Competitivo: El deporte competitivo, se define como aquel practicado
sisteméaticamente, sujeta a normas de cada deporte, y con programacion,
calendarizacion y organizacion de eventos de manera regular. Se lleva a cabo por
organizaciones que tengan un espiritu organizativo en torno a la estructura de la
competencia deportiva.

4) Deporte Alto Rendimiento: Se refiere al deporte que implica alta exigencia en su
participacion y una practica sistematica de la actividad. Seran deportistas de alto
rendimiento los que cumplan con las exigencias técnicas establecidas por el
Instituto Nacional de Deportes de Chile (IND) con el Comité Olimpico de Chile y la
federacion nacional respectiva afiliada a este ultimo. En ese sentido, se considera
de alto rendimiento a quienes integren las selecciones nacionales de cada
federacion.

E. Hitos del Deporte Nacional:

En Chile la realizacion de deportes y actividad fisica constituye una alternativa
ampliamente valorada por la poblacién. Sin embargo, menos del 20% de los chilenos
realiza actividad fisica con regularidad. Entre las causas que permiten explicar esta
situacion destaca la preeminencia de una concepcion solo recreativa de la importancia
del deporte a nivel nacional (Sandoval, 2014). Es decir, los deportes en Chile son
practicados principalmente de forma aficionada con excepcion del futbol, los motivos
pueden ser multiples, pero sin duda existe una relacién con la precaria valoracion de las
competencias nacionales y de los propios representantes a nivel internacional. Esta
valoracion se compone comunmente por la escaza exposicion informativa continua
(ejemplo seguimiento de una competencia o0 campeonato) y circunstancialmente por los
logros de exposiciéon mediatica. Esta ultima, es un espacio de valoracion que se
presenta en los medios de comunicacién masivos, solo cuando los deportistas llegan a
la cima de su disciplina. Ahora bien, cuando suceden estas excepciones que ademas de
ser por mérito propio como han sido los logros de Nicolas Massu y Fernando Gonzalez
con las medallas de oro olimpica y de Tomas Gonzéalez con el campeonato mundial de
gimnasia artistica, estos hitos no solo contribuyeron a la elevacion de la autoestima e

4 Ley N2 19.712. CHILE. Ley del deporte. Ministerio del Interior. 2001. Articulo 6
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identidad nacional, sino que también influyeron en el aumento de la practica de esos
deportes, esto en conjunto a todas las noticias relativas de aquellos triunfos deportivos
que a partir de una exposicion mediatica, logro entablar un periodo de informacion
continua de eso deportes.

Si bien, en nuestro pais son escasos los logros deportivos internacionales, a continuacion
se destacan los principales:

1928: Manuel Plaza Reyes medalla de plata en maratdén 1°medalla olimpica
1933: Marlene Ahrens medalla olimpica de plata lanzamiento jabalina

1949: Alberto Larraguibel Morales logra record mundial en salto de equitacién
1991: Colo-Colo campeo6n de la Copa Libertadores futbol

1999: Marcelo "Chino" Rios primero en el ranking de ATP tenis

2004: Nicolas Massu y Fernando Gonzalez 1° medalla de oro olimpica en tenis
2006: Campeon Mundial de Hockey sobre Patin femenino

2008: Campeon masculino de la Copa Mundial de Polo

2008: David Dubo logro medalla de oro en mundial de karate

2010: Toméas Gonzalez campedn mundial de gimnasia artistica

2012: Colo-Colo Femenino campeodn de la Copa Libertadores futbol

2015: Chile Campeon Copa América futbol

2016: Chile Campeodn Copa América Centenario futbol

De los principales logros deportivos a nivel internacional, como podemos observar, solo
13 logros contamos en nuestra historia, siendo (4) de futbol y (9) de distintas disciplinas
deportivas. Logrados (10) por género masculino y (3) por género femenino. Esta escasa
cantidad de logros deportivos, se sita como un alcance en nuestra historia, sin embargo
una observacion no menor, se manifiesta al graficar esta informacion.



Gréfico (1): N° Logros deportivos en la historia de Chile

n

N* Logros
L

b

20° 30" 407 S0 0" 70" 807 = 2000° 2010°
Decadas

Fuente: elaboracion propia

Un 80% de los logros deportivos mas importante en nuestra historia se han producido
durante las Ultimas 2 décadas, si bien, pueden ser multiple los factores que inciden en
esta apreciacion, lo importante de aquello, es como potenciar o complementar esta
seguidilla de logros para que se sustente o aumenten en el futuro.

Cabe informar en otro aspecto, los premios que se entregan anualmente a los deportistas
destacados de nuestro pais. En primera instancia, premio entregado por el Estado; el
Premio Nacional del Deporte de Chile, mientras que el circulo de Periodistas Deportivos
de Chile otorga el Premio al Mejor deportista de Chile (Anexo 1).

F. Fomento Deportivo desde el Ministerio del Deporte

Mediante la ley 20.686 del afio 2013°, se crea el Ministerio del Deporte (MINDEP), como
organo superior de colaboracion del Presidente de la Republica en materias referidas a
la Politica Nacional del Deporte, esté se organiza con un Ministro del deporte, la
subsecretaria del deporte, las secretarias regionales Ministeriales y el Instituto Nacional
del Deporte (IND). Entre sus funciones le corresponde en materia de fomento:

1) Proponer y evaluar la Politica Nacional del Deporte y los planes generales en
materia deportiva e informar periédicamente sobre sus avances y cumplimiento.

2) Formular programas y acciones destinadas al desarrollo de la actividad fisica y
deportiva de la poblacion, tanto de la practica del deporte convencional como
adaptado.

3) Establecer mecanismos que promuevan la ejecucion de programas de interés
sectorial, con organizaciones publicas y privadas.

5 Ley N2 20.686 del afio 2013, crea el Ministerio del Deporte
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4) Estudiar y proponer al Presidente de la Republica iniciativas legales,
reglamentarias y administrativas conducentes al fomento y desarrollo de la
actividad deportiva y, en general, todo otro tipo de normas e iniciativas que tiendan
a mejorar las bases del desarrollo de la educacion fisica y del deporte.

5) Definir las estrategias para difundir los valores, ideales y conocimientos relativos
a la actividad fisica y al deporte, y para el incentivo de su practica permanente y
sistematica en todos los sectores de la poblacion.

6) Proponer programas y planes tendientes a fomentar la practica deportiva de
personas en proceso de rehabilitacion por drogadiccion y alcoholismo en
instituciones especializadas, personas en situacién de discapacidad, personas
privadas de libertad en recintos penitenciarios y la poblacién menor de edad
considerada en situacion de riesgo social que esté bajo el cuidado o proteccion de
organismos dependientes del Ministerio de Justicia o de instituciones privadas de
beneficencia Programa de Promocion de Actividad Fisica y Deporte.

En concordancia con la Ley del deporte N° 19.712 del 20015, en su articulo 2°. Es deber
del Estado crear las condiciones necesarias para el ejercicio, fomento, proteccion y
desarrollo de las actividades fisicas y deportivas, estableciendo al efecto una politica
nacional del deporte orientada a la consecucion de tales objetivos. El Estado promovera
las actividades anteriores a través de la prestacion de servicios de fomento deportivo y
de la asignacion de recursos presupuestarios, distribuidos con criterios regionales y de
equidad, de beneficio e impacto social directo, que faciliten el acceso de la poblacion,
especialmente nifios, adultos mayores, personas en situacion de discapacidad y jovenes
en edad escolar, a un mejor desarrollo fisico y espiritual. Y en su articulo 3° establece
gue la politica nacional del deporte debera ajustarse a las disposiciones de la presente
ley, reconociendo y fomentando el ejercicio del derecho de las personas a organizar,
aprender, practicar, presenciar y difundir actividades fisicas y deportivas. Asimismo,
contemplara acciones coordinadas de la administracion del Estado y de los grupos
intermedios de la sociedad destinadas a impulsar, facilitar, apoyar y fomentar tales
actividades fisicas y deportivas en los habitantes del territorio nacional, en comunidades
urbanas y rurales, tanto para el deporte convencional como adaptado, como también a
promover una adecuada ocupacién de los lugares publicos y privados especialmente
acondicionados para estos fines, ademas de promover la prestaciéon de servicios de
difusion de la cultura del deporte.

En ambas leyes encontramos como funcién explicita del MINDEP la labor de fomentar el
deporte y promocionarlo en los distintos grupos intermedios de la sociedad, sin duda esta
labor es fundamental, ya que con ella se puede cautivar a que la poblacion conozca de
las distintas actividades deportivas existentes y a su vez se interese en practicar alguna

6 Ley N2 19.712. CHILE. Ley del deporte. Ministerio del Interior. 2001
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de estas, por ello es importante conocer cuales son los programas especificos que
actualmente esta desarrollando el MINDEP en materia de fomento deportivo:

FONDEPORTE: el Fondo Nacional para el Fomento del Deporte es una herramienta de
financiamiento para el desarrollo y proyeccion de la actividad fisica y deportiva en el pais.
Este fondo tiene como objetivo financiar total o parcialmente proyectos, programas,
actividades y medidas de fomento, ejecucién, practica y desarrollo del deporte en sus
diversas modalidades y manifestaciones. Este fondo esta constituido por la cuota
nacional y las cuotas regionales, las que se conforman con los recursos que les asigna
la ley de presupuestos, leyes especiales, recursos que destine el IND de su patrimonio y
las donaciones de que sea objeto de conformidad a la ley del Deporte. Este programa
financia los siguientes tipos de proyectos:

a) Proyectos de educacion fisica y de formacién para el deporte

b) Proyectos de desarrollo de la ciencia para el deporte (investigaciones y estudios)

c) Proyectos de desarrollo de organizaciones deportivas (capacitacion y
perfeccionamiento de recursos humanos de las organizaciones deportivas)

d) Proyectos de fomento y apoyo al deporte escolar y recreativo

e) Proyectos de apoyo financiero para el deporte de competicion comunal, provincial,
regional, y nacional

f) Proyectos de apoyo para el financiamiento del deporte alto rendimiento y de
proyeccién Internacional

g) Proyectos que financien total o parcialmente, infraestructura deportiva
(adquisicion, construccion, ampliacion y reparacion de recintos para fines
deportivos)’

Programa de Promocién de Actividad Fisica y Deporte®. es un componente del eje de
promocién y difusion establecido en la Politica Nacional de Actividad Fisicay Deporte. El
fin es aumentar la adherencia a la actividad fisica y deporte, a través de la difusion de
recomendaciones para estimular acciones voluntarias de practica para ser incorporadas
como parte de la vida cotidiana. El programa se desarrolla a través de diversas
estrategias que permiten potenciar las relaciones publico/privadas, articulando
programas y otras acciones que existan y/o surjan en diferentes espacios. En poblacién
escolar, se desarrolla a través de la implementacion de “Ferias de Promocion de la
Actividad Fisica y el Deporte” con participacion de estudiantes de establecimientos
educacionales con alto grado de vulnerabilidad segun IVE-JUNAEB de todo el pais, para
lo cual se establece acciones con rol informativo y educativo, que engloba elementos
atractivos para los beneficiarios a través de folleteria, charlas, actividades fisicas,
recreativas y deporte, muestras de cocina, entre otros, a la vez que genera un espacio

7 http://www.ind.cl/proyectos-deportivos/fondeporte/
8 http://eligevivirsano.gob.cl/programas/deporte-y-participacion-social/ pags. Consultadas el 01 de abril afio 2019
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de reconocimiento a deportistas y organizaciones locales que se destacan por promover
la actividad fisica y el deporte a nivel local.

Programa de Planes Comunales de Actividad Fisica y Deporte®: el programa es una
oportunidad de pensar y construir participativamente el desarrollo deportivo que se desea
para nuestro territorio. Se busca facilitar esta labor, para que en un trabajo conjunto y
coordinado de las autoridades regionales y locales, las organizaciones sociales y
deportivas, los vecinos y todos aquellos que se sientan comprometidos con la actividad
fisica, fomento, proteccion y desarrollo de la actividad deportiva, cada comuna logre
diseiar, implementar y evaluar el plan que requiere. El Ministerio del Deporte concibe los
Planes Comunales de Actividad Fisica y Deporte como un instrumento que se desprende
de un proceso dinAmico que involucra a las cuatro fases relevantes: 1.- Formacion y
organizacion del equipo responsable, 2.- Levantamiento de Informacion y Articulacion
Intersectorial, 3.- Elaboracion del Plan Comunal, 4.- Seguimiento a la implementacién de
planes.

Programa Crecer en Movimiento'®: Nuevo programa de deporte formativo, impulsado por
el gobierno para escolares y adolescentes de todo el pais. Consiste en formar un nuevo
modelo de educacion fisica que mejore los procesos de aprendizaje y los resultados
académicos, através de la practica y la ensefianza de los valores deportivos. El programa
tiene un modelo de desarrollo que comprende 3 lineas de accion: 1) jugar y aprender, en
los niveles medios y de transicion de la educacion parvularia. 2) del juego al deporte,
considerando el ler ciclo educacional desde lero a 4to basico.3) escuelas de eleccion
deportiva, considerando el 2do ciclo de 5to a 8avo basico y el ciclo de ensefianza media.

Programa Liderazgo Deportivo Nacional: incluye la corporacion ADO Chile es el apoyo
economico a las Federaciones Deportivas Nacionales para financiar proyectos de
planificacion estratégica que cumplan con las orientaciones técnicas definidas por el
Ministerio del Deporte, a través del Instituto Nacional de Deportes de Chile, promoviendo
el desarrollo de las disciplinas deportivas a nivel nacional e internacional. Durante el afio
2015, se aprobo6 un total de 153 proyectos deportivos, lo que permitio apoyar a 56
federaciones deportivas, beneficiando a un total de 1.651 deportistas

° http://eligevivirsano.gob.cl/programas/mindep-programa-de-planes-comunales-de-actividad-fisica-y-deporte/
10 http://www.mindep.cl/programa _crecer_en movimiento/ pag. Consultadas el 02 de abril afio 2019
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G. Financiamiento de la Actividad Deportiva

El aumento de programas ofrecidos a la poblacion ha sido un correlato de la creciente
inversion publica, principalmente entre los afios 2002 y 2014. Las inversiones han
permitido implementar los distintos programas que se han disefiado, los que han
evolucionado de manera distinta segun su categoria. La categoria en que mas se ha
invertido, desde el afio 2006, ha sido infraestructura, principalmente en la organizacion
del campeonato mundial femenino de futbol Sub 20 (2008), los juegos deportivos
suramericanos y para suramericanos (2014) y el campeonato mundial masculino de fatbol
Sub 17 (2015), mientras que, en segundo y tercer lugar, se encuentran el deporte de alto
rendimiento y los programas de masificacion'!, respectivamente, lo que se reflejé en un
aumento sostenido del presupuesto entre 2006 y 2012. Entre 2012 y 2014, la inversion
registr6 una baja y desde 2015 ha retomado su tendencia al alza, de la mano de una
mayor inversion en infraestructura y apoyo al deporte de alto rendimiento> (Politica
Nacional de Actividad Fisica y Deporte 2016-2025, pag. 44)

Bajo nuestro modelo nacional, el deporte cuenta como principal forma de financiamiento
para la actividad deportiva, por medio de estimulo o fomento, las que buscan apoyar
financieramente a las organizaciones deportivas y a los deportistas o ex deportistas, a
través de diferentes vias o con cargo fiscal mediantes los programas mencionados y los
dispuesto en la Ley del Deporte, que contiene los siguientes mecanismos: a) Fondo
Nacional del Fomento para el Deporte, b) Fondo de Infraestructura Deportiva, ¢) Subsidio
para el Deporte, d) Concesiones, e) Donaciones con fines deportivos, que se encuentran
sujetas a franquicias tributarias, f) Becas a deportistas y ex deportistas y g) Premio
Nacional de Deporte.

A su vez, tanto la Ley del Deporte como el Reglamento de Organizaciones Deportivas,
contiene la posibilidad de financiamiento privado, consistente basicamente en dos
formas, las cuotas ordinarias y extraordinarias cuyo monto debe ser fijado en los
respectivos estatutos (articulos 10 letra h)'? y 13 del Reglamento y 39 letra g)*2 de la Ley)
y, la organizacion de competencias deportivas por las cuales podran cobrar entradas.
Comentario aparte merece el proyecto ADO Chile (Asociacion de Deportes Olimpicos),
por cuanto consiste en un plan que se basa en la alianza publico privada cuyo objetivo
es el desarrollo del deporte federado de nuestro pais, a través del aporte econémico del
Estado (representado por el IND), las organizaciones deportivas (COCH) y empresas. El
dinero recaudado estara destinado al apoyo técnico y financiero de los deportistas, la
contratacién de entrenadores de alto nivel y la realizacién en Chile de competencias
internacionales (Ramirez, 2014). S6lo podran ser beneficiarios de este proyecto, aquellos
deportistas de alto nivel que sean propuestos por las respectivas federaciones, después
de un proceso de seleccién a cargo de una comision técnica; deportistas que, en todo

11 Agrupa a aquellos programas que desarrollan talleres, escuelas, eventos y competencias.
12 ey N2 19.712. CHILE. Ley del deporte. Ministerio del Interior. 2001
13 Reglamento de Organizaciones Deportivas. 2001
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caso, al ser beneficiados tendran ciertas obligaciones como cumplir con una pauta anual
de competencias y representar a las marcas auspiciadoras.

En consideracion a las fuentes de financiamiento, seria importante conocer cudl es el
aporte efectivo que realizan actualmente los privados y empresas deportivas por
concepto de patrocinio a los deportistas nacionales, ya que esa informacion no se
encuentra disponible, es materia para un posible estudio futuro de impacto, post
implementacion del proyecto social de franja deportiva que se propone.

EL ABANDONG A UN IDOLO Solé a modo informativo, Tomas Gonzalez destacado
deportista nacional sorprendi6 este afio 2019 al
anunciar que no cuenta con auspiciador... Mientras
que las principales marcas deportivas concentran sus
, ! auspicios en personajes de la farandula, como
- L Reebok auspicia a Felipe Avello (humorista), Adidas

"Notengo ni un auspiciador”™

Tomas Gonzatez a Mayte Rodriguez (modelo) y Puma a Augusto

§ )

Schuster (cantante).

Después de la consideracion anterior, cabe agregar el desglose de la ley de presupuesto
para el presente afio 2019, de los recursos asignados al Fondo Nacional para el fomento
del deporte:

Sub [Item Asig. Glosa Moneda Nacional
Titulo Denominaciones N°® Miles de $

GASTOS 4.615.344

22 BIENES Y SERVICIOS DE CONSUMO 233.657

24 TRANSFERENCIAS CORRIENTES 02,03 4.381.687

01 Al Sector Privado 2.377.970

346 |Formacion para el Deporte 695.174

347 |Deporte Recreativo 707.497

348 |Deporte de Competicion 947.505

349 |Ciencias del Deporte 27.794

03 A Otras Entidades Publicas 04 2.003.717

042 |Ciencias del Deporte 132.311

050 |Formacion para el Deporte 706.401

051 |Deporte Recreativo 521.577

052 |Deporte de Competicion 643.428

Estos recursos incluyen la cuota nacional y las cuotas regionales del fondo nacional para
el fomento del deporte, en cumplimiento al articulo 45 de la ley N°19.7124,

14 ey N2 21.125. CHILE. Ley de presupuesto del sector publico, Ministerio de Hacienda. 2019

14



4. ANTECEDENTES

A. Encuesta Deportiva y Actividad fisica

Con el objeto de conocer el contexto actual de la practica deportiva en nuestro pais, es
preciso considerar los principales resultados de la encuesta Nacional de hébitos de
Actividad Fisica y Deporte 2018 en la Poblacién de 18 afios y mas. A partir de este
instrumento, conoceremos cuales son los habitos de actividad fisica y deporte de la
poblacion adulta y cuales son los principales antecedentes previos para orientar las
politicas en materia de difusién de las distintas disciplinas deportivas.

Como se estructura esta esta encuesta:!®

Organismo Organismo Representatividad Modo de aplicacidn

responsable ejecutor

Entrevista personal

Ministerio Del Deporte Universidad de Concepcion Nacional y regional en hogares

Poblacion

. Tamano Muestral Error muestral
Objetivo

Poblacion nacional, de ambos sexos, de 18 afios y mads, 6025 personas A nivel nacional de 1,26%

residentes en hogares particulares de todos los niveles

socioecondmicos (ABC1, C2, C3, Dy E) en las dieciséis
regiones del pais, tanto en sectores urbanos como rurales.

\ J Periodo de aplicacidn

Octubre-Noviembre
de 2018

De la poblacion de muestra, cabe caracterizar que el 59% corresponde a mujeres y un
41% a hombres. Para facilitar la comprension de analisis de esta encuesta, cabe precisar
la diferencia entre una persona Activa Fisicamente, es decir que realiza actividad fisica
o deporte segun la recomendacion de la OMS, 150 min/sem de actividad fisica de
intensidad moderada o 75 min/sem de actividad fisica de intensidad vigorosa, y persona
Inactiva Fisicamente, quien realiza actividad fisica o deporte bajo las recomendaciones
minima de la OMS o no realiza ningun tipo de actividad fisica. Dadas las condiciones que
anteceden, tenemos como uno de los principales resultados de la encuesta que la
poblacién chilena en un 18,7% es activa fisicamente, mientras que en un 81,3% es
inactiva fisicamente. Es decir 8 de cada 10 chilenos/as, No realiza actividad fisica ni
deportiva segun las recomendaciones de la OMS. Si bien, los resultados son alarmantes

15 Resumen ejecutivo Encuesta Nacional de Habitos de Actividad Fisica y Deporte 2018, pag. 3.
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la comparacion de estos resultados con la encuesta del afio 2015, revela una leve
tendencia de crecimiento en los activos fisicamente, pasando de un 18,2% a 18,7% se
presenta un aumento 0,5 en los Ultimos 3 afios, a pesar de ello, el nivel de inactivos
fisicamente es muy alto. Con referencia a lo anterior, las caracteristicas de los inactivos
fisicamente llama la atencion en sus resultados que las mujeres son significativamente
mas inactivas que los hombres, donde las mujeres alcanzan un 74,2% mientras que los
hombres un 54,7%.

Gréfico (2): Inactivos fisicamente segun ingresos socioeconGmicos.

M Inactivos Activos

Graéfico (3): Inactivos fisicamente por rango etario

B Inactivos Activos

Fuente: Resumen Ejecutivo Encuesta Nacional de Habitos de AFD 2018

En el grafico (2) cabe destacar los niveles de inactividad fisica que son significativamente
mayores en los grupos de menores ingresos, en relacion a los estratos econdmicos mas
alto, Si bien la encuesta AFD no detalla tal precision, se encuentra relacionada esta
diferencia a la inequidad en el acceso a los espacios y actividades deportivas que se
desarrollan. Mientras que el grafico (3) presenta una clara escala ascendente que a
mayor edad, mayor es la inactividad.
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Entre otras consultas realizadas de importancia para este proyecto, corresponde a:
Grafico (4) ¢Qué hace usted en su tiempo libre? Las respuestas de mayor significancia
son; ver television y practicar deporte o actividad fisica.

M Hombre Mujer

Los resultados, llaman la atencion en el caso de las mujeres estas prefieren por sobre
realizar actividad fisica, destinar su tiempo libre a ver television. Esta respuesta en su
distribucién por rango etario, confirma la eventualidad que a mayor edad, menor interés
por practicar algun deporte o realizar actividad fisica a cambio de ver mas television.

Gréfico (5) Distribucidon rango etarios “Ver television o Practicar deporte”

M Veo television
Practico un deporte o actividad fisica (trotar, nadar, andar en bicicleta, ir al gimnasio)

Fuente: Resumen Ejecutivo Encuesta Nacional de Habitos de AFyD 2018

La practica de actividad fisica predomina en los grupos mas jovenes, que va desde un
19% en los menores de 29 afios, bajando constantemente hasta los 59 afios, con un leve
incremento en la poblacion adulto mayor. Cuando a los entrevistados se les consulta por
las 2 principales causas por las que no préactica actividad fisica o deporte, los resultados
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fueron categoricos con un significativo 55,3%, aquellos que afirman no realizar actividad
fisica ni deporte, aseguran que esto se debe a la falta de tiempo, seguido desde muy
lejos con un (12,9%) porque no le gusta. En el caso de las mujeres el nacimiento de un
hijo sigue representando el acontecimiento con mayor brecha de género en la continuidad
de préactica de actividad fisica y/o deporte, la falta de tiempo sigue siendo para hombres
y mujeres una de las razones principales para dejar de practicar AFyD?S,

En ese mismo sentido, cuando se les consulta ¢ quién cree usted que influyé mas en la
creacion y mantencion de sus habitos deportivos? Gréfico (6)

Mipadre T —0,3%
Mis amigos T
wjn 11,5%
Otros familiares [ — 15 1%

15%

Por si solo, motivacion propia | «sx

NS/NR s o
e B Hombres M Mujeres

5%

Un profesor de Educacion Fisica...
El colegio, la escuela —— 0%

b 1%

Los medios de comunicacion (TV, revistas) [ —125%

El club deportivo, liga, asociacion [l
Mimadre | 2

1,0

Recomendacion del doctor | 7%

Fuente: Resumen Ejecutivo Encuesta Nacional de Habitos de AFyD 2015/

En hombres, es mucho mas significativa la importancia del rol del padre como
influenciador (30,3%) y en segundo lugar identifica a los amigos con un 17,8%. En
mujeres, en tanto, se destacan “Otros familiares” (15,1%), amigos (13,3%) y medios de
comunicacion (12,5%). Este ultimo, destacan los medios de comunicacion al ser una
importante fuente de informacién, que sin embargo, en el ambito de influenciar y fomentar
el deporte no son significantes.

16 Resumen ejecutivo Encuesta Nacional de Habitos de Actividad Fisica y Deporte 2018, pag. 39.
17" Resumen final Encuesta Nacional de Habitos de Actividad Fisica y Deporte 2015, pag. 55.
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En cuanto a la consulta ¢ Qué lugar cree usted que ocupa la actividad fisica y/o deporte
en las prioridades de nuestro pais? Gréfico (7)

Fuente: Resumen Ejecutivo Encuesta Nacional de Habitos de AFyD 20188

La percepcion respecto a la importancia de la actividad fisica y deportiva dentro de las
prioridades de nuestro pais ha ido aumentando progresivamente, a pesar de ello, que
exista mas del 50% de la poblacién que no considere importante el deporte, corresponde
mas bien a una falta de cultura deportiva a nivel pais.

A modo de analisis de los datos obtenidos de la encuesta de actividad fisica y deportiva
afo 2018, es preocupante el nivel de inactividad fisica y deportiva de nuestro pais, si bien
estos niveles no van en aumento, el nivel de inactividad AFyD que tiene la sociedad
chilena es alarmante, mas aun considerando que a menor nivel socioeconémico es mayor
la inactividad deportiva y que a mayor edad, también son mayores los niveles de
inactividad. Cabe agregar, que las mujeres predominan considerablemente el nivel de
inactividad fisica, siendo como principales causas, segun las encuestadas la falta de
tiempo y el nacimiento de un hijo, representando el acontecimiento como una situacion
de continuidad de la brecha de género. Mientras que en el uso del tiempo libre, en todos
los tramos de edad corresponde a "ver television”, aumentando considerablemente en
los adultos mayores. En relacién con este ultimo, actualmente la TV nacional no es
significantemente influyente en el fomento de actividad fisica y deportiva considerando el
alto nivel de audiencia televisiva que cuenta este medio.

18 Resumen ejecutivo Encuesta Nacional de Habitos de Actividad Fisica y Deporte 2018, pag. 55.
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B. Costos Enfermedades Relacionadas al Sedentarismo

El enfoque de desarrollo humano reconoce la importancia de la actividad fisica y el
deporte en el bienestar y el mejoramiento de las condiciones fisicas y de salud de la
poblacion, permitiendo, asi, mantener y mejorar la fuerza laboral del pais v,
consecuentemente, aumentar el potencial de produccién econémica desde el nivel de
hogar hasta el nivel nacional. Este enfoque reconoce la necesidad de centrar los
esfuerzos, recursos y estrategias de los planes y programas de manera diferenciada y
acorde a las necesidades y particularidades de grupos de poblacién especificos, con el
fin de equiparar libertades y capacidades, potenciando asi el desarrollo equitativo del
pais’®. El deporte en este aspecto juega un rol fundamental, ya que es la herramienta
mas optima para desarrollar el bienestar de condiciones fisicas y de salud, y afrontar las
enfermedades desde la prevencion. En este aspecto, de acuerdo a la OMS la inactividad
fisica es el cuarto factor de riesgo en lo que respecta a la mortalidad mundial (6% de las
muertes registradas en todo el mundo). Ademas, se estima que la inactividad fisica es la
causa principal de aproximadamente un 23% de los canceres de mama y de colon, el
27% de los casos de diabetes y aproximadamente el 30% de la carga de cardiopatia
isquémica, como a modo de aproximacion, se define las enfermedades que derivan del
sedentarismo: obesidad, diabetes, enfermedades coronarias, depresion, osteoporosis y
enfermedades metabdlicas. En nuestro pais un 10% de las enfermedades crénicas no
transmisibles estan asociadas a este estado de vida inactivo?®, derivado de esto mismo,
contamos con una poblacion con un estado nutricional significativamente con sobrepeso
y obesidad, segun la Encuesta Nacional de Salud 2016-2017:

Grafico (8) Estado Nutricional de Prevalencia total Pais.

1,3% 24,5% 39,8% 31,2% 3,2%
Enflaquecido Normal Sobrepeso Obeso Obeso marbido

L

Fuente: Encuesta Nacional de Salud 2016-2017

19 Ppolitica Nacional de Actividad Fisica y Deporte 2016-2025, pag. 101
20 Encuesta Nacional de Salud - 2018
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Factores de riesgo como el alcohol, el sedentarismo y la malnutricion por exceso nos
desafian a buscar nuevas estrategias que ayuden a la poblacion a mejorar su condicion.
Se hace necesario fortalecer la implementacion de politicas publicas, sin perder de vista
la importancia del trabajo intersectorial como principal estrategia para mejorar la salud de
la poblacion, bajo el concepto de “Salud en todas las politicas™?.

Ahora bien, a partir de las enfermedades definidas por la OMS como derivadas del
sedentarismo: Obesidad, Diabetes mellitus tipo 2, Hipertension arterial (HTA), Infarto
al miocardio (IM), Depresion, Canceres de mama y Canceres de colon, podemos
estimar los costos efectuados por el Estado en el afio 2018 por concepto de tratamiento
de estas enfermedades, a partir de informacion respondida por ley de transparencia
desde Subsecretaria de Salud Publica (MINSAL) en el afio 2019 y respectivos informes.

Respuesta mediante Ordinario A/102 N°3374 del 23 de Julio 2019

El Estado de chile durante el afio 2018, gasto en miles $ pesos por concepto de
tratamiento de las enfermedades de:

*Canceres de mama en personas de 15 afios y mas: $40.434.286.800
*Canceres de colon en personas de 15 afios y mas: $20.883.065.910

Respuesta mediante Ordinario A/102 N°2613 del 4 de Junio 2019

Mediante el estudio de verificacion de costos por enfermedades de los 85 programas de
salud GES vigentes y 10 problemas de salud potencialmente nuevos, de acuerdo con las
metodologias de estimacion de demanda y determinacion de precios establecidos en el
estudio publicado en http:/desal.minsal.cl/publicaciones/apoyo-reforma-ges/, cabe
destacar, que son costos estimados y en ningun caso es el gasto real efectuado por el
Estado para las mencionadas enfermedades.

*Diabetes mellitus tipo 2: $174.253.621.000

*Hipertension arterial (HTA) en personas de 15 afios y mas: $94.241.960.000
*Insuficiencia cardiaca: $ 22.726.734.000

*Infarto al miocardio (IM): $6.252.670.000

*Depresion en personas de 15 afios y mas: $90.182.190.000

*Depresidn en adolescentes de 10 a 14 afios: $3.987.234.000

Informe Ministerio de Salud (2019) gastos en salud
*Tratamientos relacionados con la Obesidad: $1.120.000.000.000
Finalmente tenemos que el Estado, durante el afio 2018 desembolsé un total de

$1.572.961.761.710.- pesos 0 su equivalente en ddlares $2.247.088.231.- por
concepto de tratamiento en enfermedades derivadas del sedentarismo.

21 Resumen Encuesta Nacional de Salud — 2018, pag. 57.
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C. Diagnostico Ciudadano y Expertos Deportivos

En el énfasis de conocer la opinion y las demandas por parte de la ciudadania en relacion
a la actividad fisica y el deporte, se ha accedido a los resultantes de los didlogos
participativos que se llevaron a cabo para la construccion de la nueva Politica Nacional
de Actividad Fisica y Deporte, de ello se desprendieron diversas dimensiones de andlisis
junto a estrategias de quehaceres para el sector, en estos didlogos se conté con la
participacion de diversos actores, como funcionarios del Instituto Nacional de Deportes
en cada una de las regiones del pais, deportistas de alto rendimiento, actores del &mbito
del deporte paralimpico, con Federaciones Deportivas, Consejo Académico Nacional de
Educacion Fisica, consultas ciudadanas online, entre otros.

Un aspecto importante que surgié durante el proceso de consulta ciudadana fue el
desarrollo de la actividad fisica y el deporte en la poblacion infantil (Deporte Formativo).
Al respecto, uno de los temas recurrentes para la ciudadania que particip6 en los dialogos
fue el sedentarismo de la poblacién en edad preescolar y escolar, cuyas causas
principales serian la carencia de profesionales capacitados para formar y educar a los
nifos y niflas en el movimiento corporal, y el uso excesivo de la tecnologia. Quienes
participaron en los dialogos ciudadanos consideran que la falta de motivacion para
practicar actividad fisica y deporte que tiene la poblacion infantil se debe a dos aspectos:
primero, la escasa variedad en la oferta de actividades, que se reduce principalmente a
los deportes masivos y mas populares, y deja de lado los juegos para el aprendizaje y los
deportes no tradicionales, y la falta de infraestructura y profesionales capacitados en los
establecimientos educacionales. El segundo aspecto se refiere al nimero y utilizacion de
las horas practicas de educacion fisica en las mallas curriculares, las cuales son
insuficientes para el fortalecimiento de habitos deportivos??. En este aspecto, cabe hacer
mencion respecto a la escasa variedad en la oferta de actividades, que se contrapone
con la gran variedad de tipos de deportes existentes, en donde el factor obedece mas
bien a la falta de informacion de las distintas disciplinas.

En cuanto a la actividad fisica y el (Deporte de participacion social), la mayoria de las
personas que participaron de los dialogos ciudadanos indicaron que la oferta de actividad
fisica y deporte recreativo carece de atractivo, ademas de que no es sistematica ni
permanente. Asimismo, la poblacion considera que existe una falta de espacios publicos
y comunitarios que motiven y entreguen las condiciones 6ptimas para la adhesion y
practica deportiva. La actividad fisica y el deporte de participacién social también se ha
visto mermado por la escasa difusion de las actividades que se realizan desde distintas
instancias publicas y por la inexistencia de programas que promuevan de manera publica
la practica de actividad fisica y deporte de forma regular y sistematica durante todo el
curso de vida. Como puede observarse, se sostiene en la opinion de los participantes,
gue existe un déficit en la difusion en instancias publicas de forma regular y sistematica
de la actividad fisica y el deporte haciendo un llamado a mejorar los canales de difusion
e informacion.

En cuanto al (Deporte de rendimiento) fue la tercera tematica desarrollada en los dialogos
ciudadanos. Al respecto, los participantes sefialaron que existe una dificultad para
detectar y promover a los talentos deportivos, especialmente a nivel de regiones, donde
se percibe una falta de profesionales especialistas, conocimiento cientifico y

22 politica Nacional de Actividad Fisica y Deporte 2016-2025, pag. 90 - 92
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metodologias adecuadas, pues se siguen utilizando mecanismos basicos como la
observacion y los resultados parciales de pruebas aisladas y sin continuidad. Esto da
cuenta de que en Chile no hay ni un sistema de deteccion de talentos ni una estrategia
coordinada y continua de competencias publicas y privadas?®. Las demandas del dialogo
de deporte de rendimiento se esquematizan mediante el siguiente arbol de demandas:

Cuadros Resumen (2): Demandas ciudadanas para el deporte de rendimiento.

Capacitaciones
especificas de

Valorar mas técnicos, arbitros PR

los procesos Yy jueces los deportes
deportivos que los regionales

resultados estratégicos

Demandas Mayor
ciudadanas para valoracion
el deporte de social del
rendimiento deportista

Apovyar a las
dirigencias
deportivas

Preocupacion Competencias
por la poscarrera deportivas

i Mejorar la '
deportiva descentralizadas

deteccion de

talentos v el

apoyo de las
ciencias

Fuente: Elaboracion Division de Politica y Gestion Deportiva, Ministerio del Deporte.

Finalmente, la ciudadania y los deportistas perciben que la falta de difusién y promocion
del deporte, especialmente de aquellos que no son masivos o tradicionales, hace que la
poblacién esté poco informada de lo que sucede con el deporte de rendimiento en Chile
y los logros que se han alcanzado, debilitando las posibilidades de reconocimiento social
de los deportistas y las disciplinas que desarrollan.

23 politica Nacional de Actividad Fisica y Deporte 2016-2025, pag. 94
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D. Importancia TV abierta y sus Noticieros

En el mundo globalizado y conectado que nos encontramos, la Television (Tv) sigue
siendo el principal medio de comunicacion del pais segun la Encuesta Nacional de
Televisién 2018. Si bien el nivel de consumo de horas de TV se ha mantenido durante
los ultimos afios, mantiene un alto promedio de horas de consumo diariamente (2,23
horas) en el afio 2017%4.

Gréfico (10) Horas de Consumo de TV abierta, promedio diario, por afio
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Cuando se consulta por el medio de comunicacion mas importante para informarse, los
resultados son categoéricos, siendo la TV con un 76% el mas importante, seguido por
internet con un 36%, desplazando a la radio a un tercer puesto con un 30% en el afio
2017. Gréfico (11) Medio mas utilizado para Informarse.
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24 Resumen histdrico Encuesta Nacional de Televisién 2018, Fuente gréficos (9) y (10).
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De acuerdo a lo anterior, la Tv abierta sigue siendo de gran importancia para nuestra
poblacion, sin embargo esto no concuerda con la satisfaccion en el consumo de este
medio. Segun la Encuesta Nacional de Television 2018, los resultados del nivel de
satisfaccion de la tv abierta, reflejan un 57% de “Poco y nada de satisfaccion”, en contra
parte con un 41% los encuestados perciben la Tv abierta como “Muy y bastante
satisfecho”.

Gréfico (12) Satisfaccion Tv abierta
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Fuente: Encuesta Nacional de Television 2018

Es evidente a partir de estos resultados de insatisfaccion de la tv abierta, que
corresponden al contexto de cambios del mundo globalizado que vivimos, donde
producto de la nuevas tecnologias, estas han puesto en jaque a este medio de
comunicacion. Por ejemplo, Twitter, Facebook, Instagram y el propio Whatsapp, se han
convertido en los medios predilectos de las audiencias para criticar el modelo de la
television chilena, donde sus géneros mas reprochados han sido los matinales y
noticieros. Como antecedente extra el Sr. Bernardo Amigo, docente de la Universidad de
Chile, se ha encargado en investigar los cambios de la television durante los ultimos 15
afios, para él “la estandarizacion”?, es la caracteristica de la tv chilena, estd comenzado
a manifestar su agotamiento. Todos los noticieros son estructuralmente idénticos, los
matinales son en el mismo horario y hacen cosas muy parecidas, la parrilla programética
es muy similar en términos de género, lo mismo todos los dias y a la misma hora. Sefala
el docente, que en conjunto con la gran erupcion de internet y los programas de paga
asociado como Netflix, han delimitado el actuar de la tv abierta, influyendo en la
estandarizacion de la parrilla programatica para mantener un publico cautivo, para asi
conservar un promedio de rating, esto, sin importar la calidad de su informacién. Cabe

25 El mostrador, 2017, Académico expone la pobreza de la TV abierta "Estd en crisis, en parte, porque todos hacen
lo mismo y a la misma hora”
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mencionar, que muchas veces son los mismos rostros de la tv abierta que justifican la
parrilla programatica con opiniones “es lo que la gente quiere ver”. En este sentido, y de
acuerdo a los resultados de la Encuesta Nacional de la TV 2018, es preciso conocer la
satisfaccion y evaluaciéon de la poblacién encuestada sobre los noticiarios.

Gréfico (13) Opinion sobre los Noticiarios Tv abierta
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Si bien son variadas las opiniones criticas, existe una prevalencia que destaca en el afio
2017, corresponde a que “hay ciertas noticias que no se dan a conocer”, esta opinion
deja en manifiesto las dudas de la poblacion respecto al manejo de la informacién por
parte de los noticieros, es un tema que se viene planteando fuertemente como debate en
nuestro pais, solo que este Ultimo tiempo ha tomado mas fuerza debido a como los
programas de noticias estan abordando sus teméticas. En este sentido, esta opinion
publica concuerda con lo planteado en este proyecto “que no se informa en las noticias
respecto a las selecciones nacionales y campeonatos nacionales de las distintas
disciplinas deportiva”.

Lo siguiente es una muestra, a modo de resumen de las observaciones de lo que los
noticieros en television abierta son hoy en dia y de lo que estos nos ofrecen como
“informacion” diariamente:

— 20 minutos de situaciones relacionadas con delincuencia (siempre de las clases bajas,
nunca el delincuente de cuello y corbata), accidentes, siniestros y muertes.

— 10 minutos de politica, pero tratada de una manera superficial, casi a modo de chiste
con pequefias capsulas que mas que ser informacion es solo un lavado de imagen o
como también podemos denominarlo: meras relaciones publicas.

— 15 minutos de deportes, que a veces mas que informar sobre los logros de los
deportistas en su area, se enfocan mas en temas de la farandula y todo lo acontecido
con él deportista estrella y el futbol.

— 5 a 10 minutos de espectaculos sin profundidad de analisis, a modo de ejemplo,
tenemos el fendmeno Bad Bunny o Justin Bieber y lo que consigo trae para todos sus
fans en nuestro pais.

— El resto es lo que falte para completar la hora cronologica. Los noticieros actualmente
tienen bastante duracion, los cuales podemos dividir en: breve repaso internacional,
donde por lo general se nos muestra situaciones de los paises arabes levantando armas,
y la situacién de crisis de Venezuela; cualquier situacion en nuestro pais para llevar a una
situacion de moda general y que se acepte como pensamiento en comuin.?®

En el marco de las observaciones anteriores, estas se encuentran en directa relacién con
los resultados de la consulta ¢ Qué opina de los tiempos de los temas noticieros? De la
Encuesta Nacional de la TV 2018. Los resultados son bastante concluyentes referente a
las respuestas del afio 2017, donde la farandula cuenta con la mayor prevalencia 76%,
de la poblacion considera que es demasiado el tiempo en los noticieros, sigue con la
misma opinion con un 68% la politica, un 56% los temas de delincuencia y policiales y
con un 49% el futbol. Mientras que la tematica de Asuntos internacionales la prevalencia
corresponde a que “esta bien” el tiempo del tema en los noticieros con un 64%. A
continuacion detalles del grafico.

26 Sjlvio Scalpello, publicado en www.libertadexpresién.cl — consultado 9 abril 2019
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Gréfico (14) Opinion Tiempo Temas Noticieros (son demasiado)
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Fuente: Encuesta Nacional de Television 2018

28



En el mismo sentido anterior, pero en consideracion de la opinion de los encuestados
respectos las tematicas que cuentan con insuficiente tiempo en los noticieros se destacan
los siguientes: los Temas valéricos y espirituales prevalece con un 56%, el Arte y la
cultura con un 55%, la Ciencia y la tecnologia con un 54%, Medio ambiente con un 52%,
Asuntos comunitarios y locales con un 47% y Otros deportes con un 46%.

Gréfico (15) Opinion Tiempo Temas Noticieros (son insuficientes)
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Gréfico (15) Opinion Tiempo Temas Noticieros (son insuficientes)
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Podemos inferir, que estas son las tematicas que la poblacién esta requiriendo ver, ya
gue su tiempo de exposicidon son insuficientes en los noticieros de la tv abierta.



E. Analisis noticia central - deporte en TVN - abril 2019

De acuerdo con los razonamientos que se han venido realizando, y precisando con el
objeto de este proyecto social, se ha complementado la investigacion con el andlisis del
deporte en las noticias del canal publico de la TV abierta, para lo cual se ha cuantificado
el tiempo de duracién respecto el mes de abril del afio 2019, del canal TVN, noticiario
central horario prime, de la seccidén deporte. Observacion realizada con el objeto de
conocer codmo se distribuyen los tiempos en esta seccion del canal publico.

En primera instancia se definieron las variables de las teméticas a analizar, para asi,
segmentar los tiempos de duracion de acuerdo a la tipologia de interés para este analisis,
la definicién corresponde a las siguientes:

e FUTBOL_NACIONAL_ MASCULINO

e FUTBOL_FEMENINO

e FUTBOL_INTERNACIONAL

e FARANDULA FUTBOL (considera los temas extra programatico al deporte futbol)
e 10TRO_DEPORTE_NACIONAL

e 20TRO_DEPORTE_NACIONAL

e 30TRO_DEPORTE_NACIONAL

e OTRO_DEPORTE_FEMENINO

¢ OTRO_DEPORTE_MASCULINO

e HISTORIA_OTROS_DEPORTES_NACIONAL
e OTRO_DEPORTE_INTERNACIONAL

e PROPAGANDA_Y_OTROS

Segundo, se tomé el tiempo de la seccion de deporte durante los 30 dias del mes de abril
del afio 2019, directamente desde la transmisidn en vivo y complementada la informacion
desde el sitio web https://www.24horas.cl/noticiarios/24horascentral/, haciendo
seguimiento a la seccién completa de noticia, seccion deportes.

Tercero, se tomo el tiempo con reloj cronometro a fin, de precisar con mayor certeza los
tiempos, la medicion considero minutos y segundos, con objeto de mayor sintesis en las
sumas totales se aproximaron los segundos en minutos.

La planilla completa con el respectivo detalle de esta investigacion, se encuentra en el
(Anexo 2), los resultados significantes de esta investigacion son los siguientes:

e De los 30 dias analizados del programa de deporte de las noticias central del canal
abierto TVN, se transmitié un total de 393 minutos, con un promedio diario de 13
minutos.

e Del total de minutos transmitidos, se distribuyen en: (31) minutos propaganda y
otros, (55) minutos futbol nacional masculino, (10) minutos futbol femenino, (76)
minutos futbol internacional, (145) minutos farandula futbol, (37) minutos otros
deportes nacional, (5) minutos historia otros deportes nacional, (34) minutos otro
deporte internacional.
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Gréfico (16) Distribucién minutos noticias deporte TVN abril 2019
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Fuente: Elaboracion Propia

De acuerdo a la gréafica, podemos inferir que la distribucion de minutos en el mes de abril
del afio 2019 del deporte en las noticias de TVN, se concentran principalmente en el
futbol. En cuanto a los minimos de esta grafica, determina que lo menos que se muestra
en la TV es lo referente a la historia de otros deportes nacionales y el futbol femenino.

e Entre otros resultados significantes de esta investigacion, se encontré mediante la
suma de los totales de minutos, en relacién a los segmentos de “futbol” y “otros
deportes”, para ello, se configuraron las siguientes variables:

*SUMA_TOTAL_MINUTOS_FUTBOL _+ FARANDULA_FUTBOL
-se compone de la suma de las variables futbol nacional masculino, futbol femenino,
futbol internacional y farandula del futbol. La suma total de minutos corresponde a (286)

*SUMA_TOTAL_OTROS_DEPORTES_+_OTROS_DEPORTES_INTERNACIONALES
-se compone de la suma de las variables lotros deporte nacional, 2otros deporte
nacional, 3otros deporte nacional, historia otros deportes nacional y otros deportes
internacional. La suma total de minutos corresponde a (76)
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Gréfico (17) Suma total futbol v/s Suma total otros deportes
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Fuente: Elaboracion Propia

De esta grafica, podemos desprender a modo general que el futbol y todos sus
aconteceres ocuparon casi un 80% del tiempo que se considerdé en la parrilla
programatica del deporte en las noticias de TVN en el mes de abril. En esta grafica no se
consideré el tiempo correspondiente a la variable “propaganda y otros”.

e En otro andlisis de los datos, se configuré la suma de los totales de minutos
referidos al deporte masculino v/s deporte femenino, para ello se configuraron las
siguientes variables:

*SUMA_TOTAL_DEPORTE_FEMENINO

-se compone de la suma de las variables futbol femenino, otro deporte femenino, otro
deporte femenino internacional. La suma total de minutos corresponde a (15)

*SUMA_TOTAL_DEPORTE_MASCULINO

-se compone de la suma de las variables futbol nacional masculino, futbol internacional,
farandula del futbol, otro deporte masculino, otro deporte masculino internacional. La
suma total de minutos corresponde a (342)
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Gréfico (18) Suma total deporte Femenino v/s Suma total deporte Masculino
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De la presente figura, podemos identificar claramente la inequidad que se presento
durante el mes de abril en relacién al tiempo de informacion deportiva para el género
femenino. Tenemos una diferencia porcentual de un 91,6% de mas deporte masculino
gue femenino en la programacion, que en tiempo corresponde a 327 minutos, la grafica
es categodrica en sefialar la diferencia que se dedica para cada género. Como dato
complementario, del 4,2% de tiempo de deporte femenino, corresponde a un total de 15
minutos, estos fueron compuestos por 10 minutos de futbol femenino, 3 minutos de otros
deportes nacionales femeninos y 2 minutos de deporte internacional femenino.

e En otro aspecto relevante a analizar, se desprende al contrastar el tiempo de la
Suma total otros deportes nacional v/s farandula futbol, para ello se utilizaron las
siguientes variables:

*SUMA_TOTAL_OTROS_DEPORTES_NACIONAL

Se compone de las variables Otros deportes nacional 1, 2 y 3, variables que consideran
toda la informacidén presentada de otros deportes tanto campeonatos y selecciones
nacionales, masculino y femenino. (37) minutos.

*FARANDULA_FUTBOL

-Se compone de todo el tiempo dedicado a los temas extra programatico del futbol (145)
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Gréfico (19) Suma total otros deportes nacional v/s Farandula futbol
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Fuente: Elaboracion Propia

De la gréfica, podemos inferir que durante el mes de abril el tiempo dedicado a los temas
extra programaticos del futbol, superan un 60% al tiempo dedicado a otros deportes tanto
campeonatos o0 de selecciones nacionales. Este antecedente, expone la diferencia
significativa del foco informativo que concentro el canal publico en sus noticias durante el
mes de abril del afio 2019 en relacion al deporte. La diferencia de 108 minutos mas de
tiempo dedicado a la farandula del futbol, conlleva entre otros aspectos conocer como se
distribuye la variable “SUMA_TOTAL_OTROS_DEPORTES_NACIONAL”, la cual conto
durante todo el mes de abril con un total de 37 minutos, de los cuales 26 minutos
correspondieron al deporte tenis en la tematica selecciones nacionales, 5 minutos
correspondieron a informaciéon de otras selecciones nacionales y 6 minutos
correspondieron a informacion de campeonatos nacionales. Esto ultimo, al ser
comparado respecto el total de tiempo de informacion proporcionada durante el mes de
abril (393) minutos, tenemos que tan solo se proporciondé un 1,5% de informacion de
campeonatos nacionales, en cuanto a las selecciones nacionales de otros deportes se
transmitio un 7,9%

Grafico (20) Informacién de campeonatos nacionales

Tiempo Campeonatos Nacionales

M Total minutos deportes abril TVN

M Total minutos campeonatos
nacionales
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F. Enfoque de Género en el deporte televisivo

De acuerdo a los resultados obtenidos de la observacién de tiempo de deporte expuesto
durante el mes de abril del afio 2019 en el canal de TVN, noticiario horario prime, llama
profundamente la atencion el tiempo dedicado al deporte realizado por las mujeres (4,2%,
en comparacion al tiempo de exposicion del deporte masculino, las situacién es
completamente inequitativa. Esto se contrapone a lo ratificado por Chile en la Convencién
sobre la eliminacion de todas las formas de discriminacion contra la mujer (CEDAW?Y),
antecedente que ha servido como sustento para apoyar y profundizar en la incorporacion
del enfoque de género en todas las acciones, planes y programas que éstas emprendan.
Precisando en este mismo sentido, el MINDEP considera en su Politica Nacional de
Actividad Fisica y Deporte 2016-2025%8, |la importancia de la reduccién de la brecha de
género, puesto que cuando se da en condiciones adecuadas, ésta puede:

* Optimizar la salud de las mujeres, entregandoles asi mas oportunidades de interaccion
y empoderamiento en la sociedad.

* Promover la mejora en la autoestima y el autocuidado de las mujeres e incrementar la
sensacion de control sobre el propio cuerpo.

* Facilitar el acceso a posiciones de liderazgo y experiencia, ademas de promover
cambios en normas culturales de género que crean ambientes mas seguros y de mayor
control sobre sus propias vidas. (The Sport for Development and Peace International
Working Group, 2008)

De acuerdo al razonamiento de todos estos beneficios para la mujer en relacion al
enfoque de género, cabe preguntarse ¢Cuanto tiempo tardara aun la television en
incorporar el deporte femenino a sus noticiarios?, es un hecho palpable que en el contexto
de impulso de la igualdad de género, se considere esta desigualdad, considerando todos
sus efectos. El deporte ya no es solo fuente de salud y diversién sino también de prestigio,
es ademas una potente industria que tiene gran peso econdmico a traves de la publicidad,
los derechos de imagenes y de explotacion audiovisual (Consejo Audiovisual de
Andalucia, 2008).

Por ello, la television debe contribuir a que se alcancen modelos deportivos, no
discriminatorios por sexo, abriendo la programacién a actividades fisico-deportivas
femeninas e impregnando de valores sociales la difusion del deporte, valores que al
menos en los medios publicos, deben estar por encima de otros criterios como lo son la
rentabilidad econdémica o rating televisivo (Fernandez, CAA, 20082°).

27 Convencién para la Eliminacién de todas las Formas de Discriminacién contra la Mujer. Es un tratado
internacional de las Naciones Unidas firmado en 1979.

28 politica Nacional de Actividad Fisica y Deporte 2016-2025, pag. 103.

2% Carmen Fernandez, Consejera de Genero — Consejo Audiovisual de Andalucia, 2008

36



G. Relacion ver television - Practicar un deporte

La relacion de ver television y practicar un deporte ha sido una temética escasamente
estudiada. Si bien abundan los estudios respecto a que efectivamente ver television
incentiva al sedentarismo y los otros efectos adversos relacionados con la salud. Pero
¢ Qué pasaria si ver la television nos diera un nuevo deseo de salir y practicar deporte?
(IOSC-ESSEC, 2014). Un estudio inédito realizado por la Escuela de Negocios ESSEC
de Francia, que contd con la participaciéon de 13.867 personas, entre ellos de Dinamarca,
Suecia, Espafia, Italia, Alemania, los Paises Bajos, Polonia, Rumania, Francia y el Reino
Unido, sobre cuanto deporte practican vs cuanto ven en la televisién. Lo que encontraron
es sorprendente y alentador®.

A partir de los eventos deportivos mas vistos en el planeta (la copa de futbol del mundo,
version Brasil 2014), y de los juegos olimpicos de inviernos Sochi 2014, considerando
ademas de todo el impacto financiero y social que este tipo de evento generan, las
principales conclusiones de este estudio son las siguientes.

Como antecedentes de contexto, en Francia el 77% de los franceses practica al menos
una vez ala semana una actividad deportiva, el 5% de ellos practica el futbol, en Espafia
el 87% practica al menos una vez a la semana una actividad deportiva, (en comparacion
con Chile con un 18,7% que realiza una actividad fisica o deportiva).

Por otro lado, los franceses tienen poco interés por los deportes en la television, en donde
un 36% de los franceses no miran el deporte en television excepcionalmente en los
grandes eventos, un 14% los espafioles y un 16% los italianos.

En cuanto a las personas que se declaran muy entusiastas antes de ver deportes en la
television:

29% los franceses
45% los esparioles
48% los italianos
48% los ingleses

Cuando se les consulta por ¢ Ver deportes en la television les da ganas de hacer deporte?

Las personas que ven el mundial de futbol en la television, estan interesadas un 41%
mas en jugar al fatbol. En cuanto a los juegos olimpicos de Sochi, un 16% de los
franceses querian hacer mas deporte, y curiosamente un 7% mas en fatbol.

Al ser un estudio inédito, que no cuenta con puntos de comparacion anteriores, es
complejo realizar andlisis con mayor profundidad, pero a pesar de ello, este estudio
posibilita la idea de relacionar el ver deportes en la television con las de practicar un
deporte, considerando las positivas aproximaciones que presenta esta investigacion.

30 pagina Web: http://knowledge.essec.edu/en/sustainability/watching-world-cup-can-tv-encourage-physical-
activ.html. Consultada el 10 de abril del 2019.
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H. Costos Anuncios Publicitarios en TVN

Para conocer el detalle de los costos de los anuncios publicitarios en TVN, es importante
determinar la l6gica de funcionamiento de la television abierta chilena. El sistema
televisivo se caracteriza por ser generalista, es de orientacion comercial con participacion
de holdings internacionales en la propiedad. Los canales se regulan actualmente por la
Ley 20.750 de 2014, dicha Ley le encarga al Concejo Nacional de Television — CNTV, las
funciones de orientar y fiscalizar a los canales de television. También define, el “correcto
funcionamiento” como lo siguiente: <el permanente respeto (...) de la democracia, la paz,
el pluralismo, el desarrollo regional, el medio ambiente, la familia, la formacién espiritual
e intelectual de la nifiez y la juventud, los pueblos originarios, la dignidad humana y su
expresion en la igualdad de derechos y trato entre hombres y mujeres, asi como el de
todos los derechos fundamentales reconocidos en la Constitucion y en los tratados
internacionales ratificados por Chile y que se encuentren vigentes. La misma ley
establece que se entendera por “pluralismo”: el respeto a la diversidad social, cultural,
étnica, politica, religiosa, de género, de orientacién sexual e identidad de género. Es
decir, se fijan y definen una serie de principios que la programacion televisiva, tanto de
canales abiertos como de pago, que se deben respetar y observar> CNTV, 2018.

Television Nacional de Chile — TVN — el canal estatal, fue fundado durante el gobierno de
Frei Montalva en 1964, su financiamiento en un comienzo fue mixto, recibia fondos
directamente de parte del Ministerio de Educacion, pero también se financiaba con
publicidad. Pero debido a los altos costos de la produccion televisiva el canal fue
dependiendo cada vez mas de la publicidad comercial. Durante la dictadura militar hubo
variadas intervenciones del canal en la programacion, lo que motivé que, al regreso de la
democracia, se pusiera como prioridad contar con una nueva legislacion. Esto ocurrio en
1992, cuando se dictd la Ley N°19.132, que consagro su autonomia, imponiéndole el
deber de autofinanciarse, entre otras medidas3'. Actualmente TVN es controlado y
operado por el Estado de Chile.

Cuadros Resumen (3): Canales de Alcance Nacional, Controladores y origen.

CAMNAL CONTROLADOR / OPERADOR ORIGEN
Telecanal Alfa Tres S.A. (Grupo Albavision) EEUU
La Red Compania Chilena de TV S.A. (Grupo Albavision) EEUU

Corporacion de TV de la Pontificia Universidad Catdlica CL
ucv TV de Valparaiso — 10%

Media 23 SpA (The Walt Disney Company) — 90% EELU
Television Estado de Chile cL
MNacional de Chile

Red Televisiva Megavision S_A. (Grupo Bethia) — 72,5% CL
MEGA Discovery Communications, Inc.- 27,5% EEUU
CAMNAL 13 Inversiones TV medios Ltda. (Grupo Luksic) CL
Chilevisian Turner Broadcasting System, Inc. (Grupo Time Wamer) EEUU

Fuente: CNTV — Sistema de Televisioén Chilena 2018

31 CNTV - Sistema de Televisién Chilena, 2008, pag. 7.
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De acuerdo a lo anterior, con la autonomia y el deber de autofinanciamiento, TVN utiliza
como principal fuente de financiamiento los anuncios publicitarios. Para ello, mes a mes
anuncia los costos de su parrilla programética (Anexo 3), que corresponde al precio que
implica realizar un anuncio en cada uno de los horarios y programa que presenta el canal
durante la semana, estos se establecen por rangos de segundos. Los horarios cuentas
con distinta clasificacién de importancia (baja, media, alta), siendo alta, el mas importante,
y por ende un mayor costo por publicidad. El horario alto prime time, corresponde a la
programacién de 24 horas central Lu-Vi, que se encuentra en el horario de 20:30 a 22:10
hrs. Considerando que el presente proyecto busca establecer una franja informativa del
deporte en el horario alto prime time de TVN, a continuacién se detallaran los costos por
las distintas jornadas de esta programacion:

Cuadros Resumen (4): Tarifa Preferencial Anuncios por Segundos TVN - Abril 2020

Valor por segundaje 10" 15" 20" 25" 30" 35"
24 Horas Central Lu-Vi 1.583.000 | 1.813.000 | 2.167.000 | 2.333.000 | 2.500.000 | 2.917.000
24 Horas Sabado 950.000 1.088.000 | 1.300.000 | 1.400.000 | 1.500.000 | 1.750.000
24 Horas Domingo 1.520.000 | 1.740.000 | 2.080.000 | 2.240.000 | 2.400.000 | 2.800.000
Tanda Prime Lu-Vi 1.773.000 | 2.030.000 | 2.427.000 | 2.613.000 | 2.800.000 | 3.267.000
Tanda Prime Sab 1.045.000 | 1.196.000 | 1.430.000 | 1.540.000 | 1.650.000 | 1.925.000
Tanda Prime Dom 1.742.000 | 1.994.000 | 2.383.000 | 2.567.000 | 2.750.000 | 3.208.000

Valor por segundaje 45" 50" 55" 60" 65" 45"
24 Horas Central Lu-Vi 3.333.000 | 3.750.000 | 4.375.000 | 5.042.000 | 5.750.000 | 6.229.000
24 Horas Sabado 2.000.000 | 2.250.000 | 2.625.000 | 3.025.000 | 3.450.000 | 3.738.000
24 Horas Domingo 3.200.000 | 3.600.000 | 4.200.000 | 4.840.000 | 5.520.000 | 5.980.000
Tanda Prime Lu-Vi 3.733.000 | 4.200.000 | 4.900.000 | 5.647.000 | 6.440.000 | 6.977.000
Tanda Prime Sab 2.200.000 | 2.475.000 | 2.888.000 | 3.328.000 | 3.795.000 | 4.111.000
Tanda Prime Dom 3.667.000 | 4.125.000 | 4.813.000 | 5.546.000 | 6.325.000 | 6.852.000

Fuente: Red Parrilla TVN Abril 2019

Cabe sefalar que la emision de publicidad es para las 15 Redes: Arica, lquique, Calama,
Antofagasta, Atacama, Coquimbo, Valparaiso,O'Higgins, Maule, Bio Bio, Araucania,
Valdivia, Osorno, Puerto Montt y Austral, se debe considerar que los spot cuentan con
ubicaciones por tanda es decir el orden en el que se presentaran, para lo cual se adiciona
un porcentaje extra: cabeza de tanda 30% - 2do de tanda 20% - 3ro de tanda 10% y
cierre de tanda 20%. Estos valores excluyen IVA 'y costos por comision de agencia, ahora
bien todo anuncio debera ser previamente aprobado por TVN32,

32 Red Parrilla TVN abril 2020 - https://www.tvn.cl/comercial/parrillas-y-tarifas/ consultada el 20 de abril 2020
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I. Mapa Stakeholders Franja deportiva en los Noticieros

Con el objeto de identificar los principales actores que se relacionan al proyecto de franja
deportiva en los noticieros de la TV abierta, se ha definido utilizar la herramienta de
gestion de Analisis Organizacional, Mapa de Stakeholders. Considerando que la franja
de deporte en los noticieros de TV abierta serd un sistema complejo con multiple
organizaciones que participan e interactian en su desarrollo, y que para lograr el
propésito de este proyecto, sera necesario conocer el nivel de relacion y de
interdependencia entre los principales actores e instituciones.

Segun la guia metodoldgica de AO del Centro de Sistemas Publicos de la Universidad de
Chile®? para la deteccion de stakeholders se recomienda pensar en tres niveles: Politico-
Estratégico, el Técnico y los relacionados con los beneficiarios.

Nivel Politico-Estratégico: En el presente nivel se consideran como claves a los
politicos-estratégicos que pueden incidir en la implementacién de este proyecto, para ello
destacan como principales, los actuales 3 deportistas que son diputados del Estado de
Chile y que ademas son parte de la comision de deporte, ellos son; Sebastian Keitel,
Erica Olivera y Pablo Prieto ex futbolista de Rangers. Para efecto de concretar el ideal de
este proyecto, sera necesario contar con el apoyo mayoritario del parlamento, por ende
sera preciso ensefiar el proyecto a distintos politicos que puedan representar a los
diferentes partidos politicos, con este fin, generar un consenso que apoye esta politica
social. También, se consideran como actores claves en el nivel politico estratégico a las
autoridades de gobierno principalmente del Ministerio del Deporte y a los miembros del
consejo de TV nacional CNTV.

Nivel Técnico: Considera en este nivel a personas e instituciones de importante opinion
técnica para este proyecto, dadas estas condiciones se consideran como claves a los
miembros del directorio de COCH, por consecuente a los presidentes de las distintas
federaciones deportivas quienes representan y lideran este tipo de instituciones. En este
mismo sentido, también se consideran como claves a los productores ejecutivos y a los
comentaristas deportivos de la tv abierta, ya que, son quienes entregan y difunden la
informacion del deporte y pueden incidir directamente en la implementacion de este
proyecto.

Nivel - Relacionados con los Beneficiarios: En este nivel de actores relevantes, cabe
sefalar que el principal beneficiario sera la sociedad civil o los televidentes que podran
recibir la informacion de las distintas disciplinas deportivas. Pero sin duda en el aspecto
de relevancia en la propulsion de este proyecto, seran los deportistas quienes
comandaran la principal mision de influir ante los demas actores claves. Por ello se
determina a los deportistas destacados de gran trayectoria como actores claves del
entorno, ya que mediante su unidén y compromiso con el proyecto se posibilitara con
mayor acierto su implementacion.

Cuadros Resumen (5): Mapa Stakeholders Franja deportiva

33 Guia Metodolégica Analisis de Organizaciones y propuestas de mejoria, Waissbluth & Inostroza, 2013, pag. 10
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Fuente: Elaboracién propia

Las flechas indican la secuencia de relaciones que se sostienen entre los distintos
actores, donde las flechas de color verde significan una interrelacion moderada para
influir en el objetivo del proyecto, mientras que las flechas de color rojo se presentan
como altamente criticas para la implementacion y desarrollo de este. En este sentido, el
diagrama de sistema circular corresponde a la tv abierta, en donde cada capa
corresponde a actores influyentes al interior del sistema.
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5. METODOLOGIA
A. Preguntas de investigacion

Para orientar la investigacion se han establecido las siguientes preguntas y que tienen
como funcion el definir la estrategia metodologica e interpretativa:

1) ¢La informacién presentada actualmente por los programas deportivos de la TV
abierta permiten dar a conocer los principales acontecimientos de las distintas
disciplinas deportivas?

2) ¢Es posible cuantificar los costos y beneficios de una franja informativa de
promocion del deporte en los noticieros de la TV abierta para su implementacion
y puesta en marcha?

3) ¢Es socialmente rentable impulsar y masificar mediante este medio de
comunicacion la practica deportiva en la poblacion? ¢ es posible analizarlos y
comprenderlos desde una perspectiva de sustentabilidad social?

B. Metodologia

Para el desarrollo de este trabajo, se utilizard una metodologia cuantitativa, haciendo uso
de las técnicas e instrumentos que nos proporciona la vertiente cuantitativa de
investigacion social, con la finalidad de abordar la mayor cantidad de variables,
dimensiones y categorias de analisis que permitan una mayor comprension de los
resultados para los objetivos propuestos. El estudio propuesto, se constituye en una
evaluacion social Ex ante®*, donde el tipo de andlisis a utilizar sera “costo-beneficio”, el
analisis de disefo sera basado en la pertinencia y coherencia l6gica. (MIDEPLAN, 2000)

C. Justificacion

Para desarrollar el presente estudio, se defini6 como necesario un proyecto de evaluacion
social por el caracter social de la intervencion, el tipo de evaluacion ex ante por la practica
gue han alcanzado las metodologias disponibles para dicho tipo de evaluacion. Se
propone comprender qué nivel de rentabilidad social lograria alcanzar esta nueva franja
deportiva, para asi valorar la necesidad de asignar recursos al proyecto propuesto. Se
justifica la necesidad de este proyecto de promocioén del deporte en la TV abierta, debido
a los altos indices de sedentarismo en la poblacién®, y por otro lado, el gran efecto
influenciador que tienen los canales de television abierta en la percepcion de la poblacion
sobre los temas que se presentan?.

34 Entendido como examen o valoracién, de una propuesta de intervencién que busca solucionar o mitigar
problemas o necesidades que aquejan a una comunidad de personas antes que esta se realice.

35 Encuesta Nacional de Salud 2016-2017 — 86% sedentarismo en la poblacién chilena

36 Encuesta Nacional Televisién 2017
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D. Viabilidad

La presente investigacion se realizard en un periodo de 1 afio, en el cual se recopilara
informacion de las distintas instituciones deportivas (publicas o privadas), canales de TV
abierta y principales stakeholders involucrados en el presente estudio. Se analizara
informacion de fuentes secundarias, en relacién al campo de estudio, se investigara a
partir de su contexto histérico hasta la actualidad existente. La informacion se recopilara
a partir de documentos comprometidos con la materia, y de la informacion aportada por
las instituciones involucradas.

E. Poblacion de Estudio

En concordancia con el objetivo de este trabajo, el estudio se concentrard en los
noticieros de TV abierta y las federaciones deportivas asociadas al COCH, que
corresponde a 5 noticieros, y las 56 federaciones deportivas, todas estas pertenecientes
a la Region Metropolitana de Chile. Sin embargo, estas seran analizadas desde una
vision general, entendiéndose que la poblacion hace referencia al “conjunto de todos los
casos que concuerdan con una determinada especificacion” (Hernandez, R, 2006, p 304).
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6. PROYECTO Y EVALUACION SOCIAL EX ANTE FRANJA DEPORTIVA
A. Identificacion del Problema Social y Arbol de Problemas

De acuerdo al marco teérico y antecedentes previstos, podemos considerar indicios de
los problemas sociales y sus relaciones, sin embargo para una mejor deteccion y
descripcién de estos, previamente definiremos el concepto: ¢, Qué es un problema Social?
Para Fuller y Myers en1941, un problema social es “una condicion que se establece como
tal por un nimero considerable de personas como una desviacion de la normas sociales
habituales”. Ahora bien, “existe un problema social cuando un grupo de influencia es
consciente de una condicién social que afecta sus valores, y que colectivamente puede
ser remediada mediante una accioén colectiva” (Sullivan, Thompson, Wright, Gross y
Spader, 1980). Después de las consideraciones anteriores, un problema social se
compone de la siguiente manera:

Problema Condicion injusta Afectar Posibilidad de
Social = paraungrupode 4 negativamente 4 solucionarse
influencia publica sus valores colectivamente

Para el presente proyecto se definen 2 problemas sociales:

Problema social A= Alta incidencia de morbilidad por sedentarismo en la poblacion del pais
Problema social B= Bajo nivel de cultura deportiva en la poblacion del pais

Poblacién objetivo = Poblacion inactiva deportiva y fisicamente (81%) del pais, con alta
incidencia a enfermedades derivadas por el sedentarismo.

En cuanto a la construccion del arbol de problemas®’ este es un instrumento para separar
los efectos y las causas de un problema. El desarrollo de este arbol parte como elemento
central indicando el problema en forma negativa sumado a la poblacion objetiva. Los
efectos se encuentran en la parte superior del arbol, estos se ordenan por nivel de
interdependencia, comenzando el primer nivel desde el efecto mas cercano desde el
problema desde abajo hacia arriba. Lo inverso son las causas, estas se encuentran en la
parte inferior, se ordenan jerarquicamente de acuerdo a su relacion por niveles, siendo el
primer nivel el mas cercano al problema, ordenandose desde arriba hacia abajo.

A continuacion se presentara el Cuadros Resumen (6): Arbol de Problemas, de acuerdo
a los antecedentes revisado se ha podido diferencia los principales efectos y causas de
los problemas definidos. Fuente: Elaboracion propia.

37 Clase “Metodologia para Programas Publicos”, Jorge de la Fuente, MGPP, Universidad de Chile
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B. Franja deportiva en las noticias TV abierta

De acuerdo a los antecedentes previstos, que considera un alto indice de sedentarismo
(81,3%) de inactividad fisica en nuestro pais, lo que conlleva a un elevado costo a las
administracién del Estado por concepto de tratamiento de enfermedades derivadas por
el sedentarismo (2.250 millones de ddlares anuales). Que a pesar de las medidas que
adopta el ministerio del Deporte, estas no logran generar un impacto informativo relevante
para la poblacion, considerando ademas, que los medios nacionales de comunicacion
masiva no estan otorgando la informacion de los campeonatos y selecciones nacionales
de las distintas disciplinas deportivas, y de acuerdo a los otros antecedentes dados, como
los resultados del estudio realizado por la Escuela de Negocios ESSEC de Francia, de la
Encuesta Nacional de Television 2018, mas del diagndstico ciudadano y de expertos
Deportivos en la elaboracién de la politica nacional del deporte. Es por estos motivos,
gue se presenta este proyecto social que busca complementar las acciones que esta
efectuando actualmente el MINDEP en materia de masificacién de la actividad fisica y
deportiva, por lo que se busca desde los noticieros prime (centrales) de la tv abierta, que
se dé a conocer la existencia de las distintas disciplinas deportivas continuamente, con
el objeto de aumentar la cultura deportiva y la adherencia a la practica de actividad fisica
en la poblacién de Chile.

El proyecto consiste en lo siguiente:

Una franja informativa en los noticieros centrales de la TV abierta, que informe 4 veces
por semana, durante un periodo de 5 minutos, respecto a las noticias y acontecimientos
de los campeonatos nacionales y las selecciones nacionales en sus géneros femeninos
y masculinos de las distintas disciplinas deportivas asociadas al Comité Olimpico de
Chile.
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Estructura del proyecto:

La franja propone la entrega informativa de los distintos deportes asociados al COCH (56
federaciones con excepcion del futbol), de manera secuencial, es decir sucesivas
irrupciones noticiosas de los distintos deportes. Las 4 jornadas a la semana pueden ser
transmitidas a libre voluntad de las concesionarias de radiofusion televisiva, siempre y
cuando sean transmitidas durante los noticieros centrales. Los 5 minutos de duracion por
cada jornada, deben ser distribuidos en 1 minuto 15 segundos dedicados a campeonatos
nacionales femenino, 1 minuto 15 segundos dedicado a campeonatos nacionales
masculino, los restantes 2 minutos con 30 segundos dedicados a los representantes o
selecciones nacionales de mayor relevancia noticiosa, siempre considerando
equitativamente los tiempos para ambos géneros. Para la recopilacién de informacién y
produccién del material de esta franja, sera mediante la informacion proporcionada desde
las propias federaciones deportivas, quienes deberan presentar al menos 2 veces por
semana, video flash de 25 segundos sobre los acontecimientos tanto de campeonatos o
selecciones nacionales. Se entenderd como informacién de campeonatos nacionales,
todo lo referente a los resultados de las principales ligas federadas, informacion de los
clubes y deportistas que sean participes de estas ligas. Respecto a la informacion de los
representantes o selecciones nacionales, correspondera a los acontecimientos de los
equipos o0 deportistas individuales que representen al pais en competencias
internacionales.

C. Evaluacion Social - Franja Deportiva

La evaluacion social es el proceso de identificacion, medicion, y valorizacion de los
beneficios y costos de un proyecto, desde el punto de vista del Bienestar Social (desde
el punto de vista de todo el pais). La evaluacion social o socio econdmico de proyectos
consiste en comparar los beneficios con los costos que dichos proyectos implican para la
sociedad, de manera de determinar la verdadera contribucion de los mismos, al
incremento de la riqueza del pais. Con el propésito de comparar los beneficios con los
costos de la franja deportiva, cada costo y beneficio sera identificado, medido y valorado
(en términos monetarios), expresada en un indicador llamado Valor Actual Neto (VAN)
positivo. De acuerdo a las orientaciones del Manual de Evaluacion Social de Inversiones
Pudblicas (Contreras, CEPAL 2004).

¢Para quién se mide el proyecto?

Para el conjunto de la sociedad, el Estado con el respectivo gobierno y parlamento de
turno que apruebe implementar este proyecto.
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¢,Cudles son las alternativas?

El proyecto franja deportiva, se propone optimizar la situacion actual, donde la alternativa
al proyecto considera mantener el mismo ciclo informativo del deporte en las noticias de
la tv abierta actual.

¢Cual es el objetivo?

Disminuir la poblacion inactiva deportiva y fisicamente del pais, con alta incidencia a
enfermedades derivadas por el sedentarismo, y a su paso, aumentar la cultura deportiva
de la sociedad chilena.

Factibilidad comercial

Consiste en asegurar que existe la demanda suficiente, esto es una cantidad suficiente
de compradores por el producto o servicio que se pretende ofrecer en el proyecto. Para
lo cual, este proyecto considera como demanda, toda la poblacion chilena inactiva
fisicamente, es decir persona que no realiza actividad fisica o deporte segun la
recomendacion de la OMS, 150 min/sem de actividad fisica de intensidad moderada o 75
min/sem de actividad fisica de intensidad vigorosa. Segun datos de la encuesta nacional
de habitos de actividad fisica y deporte 2018, corresponden a un 81,3%2 de la poblacion
inactiva fisicamente. En este sentido, tomando esta representacion de muestra
poblacional, y considerando el dltimo CENSO 2017 del total de la poblacién en el pais
gue corresponde a 18.751.405 personas. Tenemos que la demanda estimada de nuestro
proyecto corresponde a 15.244.892 personas en Chile.

Costo sin proyecto

En el afio 2018, el Estado gasto por concepto de tratamiento de enfermedades derivadas
por el sedentarismo un total de $1.572.961.761.710 de pesos.

Antecedentes / Aparatado (B) Costos Enfermedades Relacionadas al Sedentarismo.

Al ser este proyecto una propuesta de propaganda en las noticias, el proyecto no
considera los costos o beneficios que se dejen de percibir producto de la propaganda de
las empresas privadas en la transmision de las noticias de TVN.

38 Encuesta Nacional de Hébitos de Actividad Fisica y Deporte 2018, pag. 3
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Costos Proyecto Franja Deportiva

Costo de Transmision - Para este proyecto se considera como principal costo los
minutos por anuncio televisados en tanda prime en el canal publico TVN. Segun Tarifa
Preferencial Anuncios por Segundos TVN - Abril 2019 (Anexos), 1 minuto en la seccion,
Tanda Prime Lu-Vi, tiene un costo $5.647.000, Este valor excluye IVA y costos por
comisién de agencia. Cabe sefialar que este costo implica solamente la transmisién en
TVN. Considerando que la franja que se propone dura 5 minutos, cada 4 dias por
semana, durante 4 afios, es decir un total de 208 semanas, tenemos una suma total de
4.160 minutos. El costo por establecer esta franja deportiva por tan solo un afo tiene un
valor de $5.872.880.000, mientras que para los 4 afios corresponde a $23.491.520.000
de pesos.

Costo de Produccién Material Audiovisual — Se presupuesta como costo, la
conformacién de un equipo de 7 profesionales, que gestionaran como intermediarios
entre TVN, Federaciones Deportivas y las Productoras Audiovisuales, la informacion
noticiosa entorno al deporte. Se considera un sueldo de $1.200.000.- bruto por (6)
profesionales y de $2.500.000 (1) profesional coordinador, durante 4 afios equivalentes
a $465.000.000. Concierne también, el costo por la realizacion de 9,984 capsulas
informativas para el transcurso de 4 afos, precio que se definio, mediante el promedio
cotizado por (3) distintas reconocidas productoras audiovisuales del pais “GRAPPI”,
“‘ADaudiovisual” y “CBRAFILMS” (Anexo 4), Se solicitdé presupuesto al canal TVN, sin
embargo decidieron no entregar respuesta sobre un precio final, por tanto el precio
promedio definido en este Item corresponde al de $523.038.268.

Costos de Operacion — Considera este item los gastos asociados para la operacion del
proyecto durante los 4 afios. Arriendo espacio fisico oficina $25.000.000, Materiales de
oficina varios $3.200.000, Pasajes de avion y traslados para regiones del pais
$15.000.000, Bencina $10.080.000. Organizacion de seminarios y servicios de Coffee
$8.000.000. Costo total de $61.280.000.

Costos de Administracion — Considera los costos basicos para la administracion
durante 4 afios. Personal Administrativo de orden documental (secretaria) por un sueldo
de $500.000 equivalente a un total $24.000.000. Se considera los costos por servicios
basicos mensuales de electricidad ($25.000), agua potable ($15.000), internet ($25.000)
todo por un total en servicios basicos de $3.250.000.

Costo de Inversidon — Correspondiente a la adquisicion de activos necesarios para los 4
afos, 2 automoviles para traslado de profesionales al interior de la region metropolitana
$16.000.000, bienes varios para la oficina de trabajo: (6) notebook $2.100.000, mesas de
escritorio $500.000, Sillas para escritorio $300.000, Pizarras paneles $350.000, Cafetera
$100.000, Refrigerador $300.000, Microondas $100.000, equipo aire acondicionado
$400.000. En total bienes varios $20.150.000.
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Tabla Resumen de Costos

ltem Afo 0 Ao 1 Afo 2 Afo 3 Ao 4 Totales Item
Transmision $0 | $5.872.880.000 | $5.872.880.000 | $5.872.880.000 | $5.872.880.000 | $23.491.520.000
RRHH gestor $0| $116.400.000| $116.400.000| $116.400.000| $116.400.000| $465.600.000
Productoras AV $0| $130.759.567| $130.759.567 | $130.759.567| $130.759.567| $523.038.268
Pr&gfe‘i‘i’;?” $0| $247.159.567| $247.159.567 | $247.159.567 | $247.159.567| $988.638.268
Arriendo $1.000.000[  $6.000.000|  $6.000.000[  $6.000.000|  $6.000.000|  $25.000.000
Materiales $0 $800.000 $800.000 $800.000 $800.000 $3.200.000
Traslados $0|  $3.750.000|  $3.750.000|  $3.750.000|  $3.750.000  $15.000.000
Bencina $0|  $2.520.000|  $2.520.000|  $2.520.000|  $2.520.000|  $10.080.000
Seminarios $0|  $2.000.000|  $2.000.000|  $2.000.000[  $2.000.000 $8.000.000
Operacién | $1.000.000| $15.070.000| $15.070.000| $15.070.000| $15.070.000  $61.280.000
Secretaria $0|  $6.000.000|  $6.000.000|  $6.000.000]  $6.000.000  $24.000.000
Serv. Basicos |  $130.000 $780.000 $780.000 $780.000 $780.000 $3.250.000
Administracién | $130.000|  $6.780.000[  $6.780.000|  $6.780.000|  $6.780.000|  $27.250.000
Automéviles | $16.000.000 $0 $0 $0 $0|  $16.000.000
Bienes Oficina | $4.150.000 $0 $0 $0 $0 $4.150.000
Inversion $20.150.000 $0 $0 $0 $0 $20.150.000
Totales Afio | $21.280.000 | $6.141.889.567 | $6.141.889.567 | $6.141.889.567 | $6.141.889.567 | $24.588.838.268

Impacto esperado proyecto franja deportiva

De acuerdo a los antecedentes presentados en la investigacion realizada por la Escuela
de Negocios ESSEC de Francia, que determiné entre sus resultados que las personas al
ver los juegos olimpicos de SOCHI en la television, un 16% de los franceses,
posteriormente querian hacer mas deporte. Considerando este estudio europeo, mas
todos los otros antecedentes presentados en esta investigacion, se propone con la
implementacion de la franja deportiva, un impacto transcurrido un periodo de 2 afos, de
disminucién de un 8% del sedentarismo actual de la poblacién chilena. Como hemos
definimos que nuestra demanda corresponde a 15.244.892 personas. Para este estudio
social, el costo se va determinar en razén del beneficio del 8% en un periodo de 2 afios
para el total de personas sedentarias, es decir, disminuir 1.219.591 las personas, un
tercer afio con un 2% para el total de personas sedentarias, y un cuarto afio con un %
minimo de disminucion de sedentarismo requerido para que el VAN quede sobre el valor

cero.

Si en el afio 2018, el Estado gastdé en tratamiento por enfermedades derivadas del
sedentarismo $1.572.961.761.710 de pesos, se espera disminuir con el proyecto el costo
por las personas sedentarias en proporcion del 10% del total de la poblacion sedentaria.
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Estimacién de beneficios

La estimacién de beneficios y costos sociales se consideraran bajo el enfoque de
eficiencia, por aumento del consumo, es decir, beneficio por mayor consumo valorado a
precios sociales.

Beneficios Netos Sociales = Beneficios Sociales - Costos Sociales

Para esto, se utilizara las equivalencias financieras, a modo de comparar los flujos de
dinero en el mismo periodo de tiempo. Utilizaremos la tasa social de descuento de
inversion publica de Chile fijada en un 6%.

La propuesta de este proyecto considera un periodo de 4 afos, por lo cual, se proyectara
como Valor Final al afio 2025, considerando el afio 2020 como afio 0.

Se determina los flujos de ingreso correspondiente a cada afio, de acuerdo al impacto
proyectado por la franja deportiva, en la cual se determind que en 2 afios disminuira 8%
la poblacion sedentaria, en su equivalente para fines de determinar el flujo de caja, para
cada afo fijaremos un 4% de disminucion de la poblacion sedentaria, equivalente a
609.795 personas por afo. Un tercer afio con una disminuciéon de 2% y un cuarto afio un
porcentaje minimo de disminucion.

Para la obtencion de los flujos afio 2021 y 2023, capitalizaremos el costo sin proyecto
gue corresponde a los gastos en salud por el afio 2018 de un total de $1.572.961.761.710
por el correspondiente 4% de reduccion para los 2 primeros afios, 2% para el tercer afio
y un % minimo de disminucién para el cuarto afo.

Flujo Beneficios afio 2021: $62.918.470.468
Flujo Beneficios afio 2022: $62.918.470.468
Flujo Beneficios afio 2023: $31.459.235.234
Flujo Beneficios afio 2024: $6.141.889.568

Mientras que el costo por establecer esta franja deportiva, tiene un valor total de
$24.588.838.268.
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Flujo de Beneficios y Costos

Afo 0

Afo 1

Afo 2

Afio 3

Afio 4

Flujo de

Beneficios

$0

$62.918.470.468

$62.918.470.468

$31.459.235.234

$6.141.889.568

Flujo de Costos

$21.280.000

$6.141.889.567

$6.141.889.567

$6.141.889.567

$6.141.889.567

Fluo de Caja
Neto

$21.280.000

$56.776.580.901

$56.776.580.901

$25.317.345.667

$1

VPN=-$21.280.000+

$56.776.580.901

$56.776.580.901

$25.317.345.667 $1

1,06

1,062

1,063

1,06%

VPN= -$21.280.000+$53.562.812.171+$50.530.954.878+$21.256.931.617+$1=

Beneficios Netos Sociales = $125.329.418.667

Mediante el presente indicador, podemos inferir que el costo de capital invertido es
rentable social y econdmicamente, al ser un VPN positivo, determina que si conviene
proyecto. Para un periodo de 4 afos,
$24.588.838.268. Los beneficios netos sociales hacienden a $125.329.418.667
equivalente a la reduccién de costos en salud derivado por el sedentarismo por un 4% el
primero y el segundo afio, 2% en el tercer afio y a un minimo rentable de 0,390466553%

hacer el

mediante una

en el 4 afio. Un considerable ahorro en gastos de salud para el Estado.
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D. Sugerencia para un Proyecto de Ley - Franja deportiva

En vista de los limitados recursos que cuenta el Estado para financiar politicas publicas,
el presente proyecto considera una alternativa para el financiamiento de transmision de
la franja deportiva en las noticias de TV abierta, mediante la gestion de un proyecto de
Ley, que obligue a los servicios de television a transmitir un minimo de propaganda de
cultura deportiva a la semana de acuerdo a las condiciones establecidas por esté
proyecto, tal como se logré establecer en el afio 2014, con la norma sobre transmision
de programas culturales. De esta manera, se podra generar que la informacién sea
proporcionada tanto por el canal publico y los demas canales privados, ampliando la
difusion en la poblacion del pais, consigo lograr mejores efectos en los problemas de
sedentarismo y aumentar la cultura deportiva en el pais.

Para la post continuidad de este proyecto, se establecen las siguientes acciones
orientadas a persuadir a la sociedad civil, el parlamento y el gobierno de acordar la
promulgacion de la “Norma sobre la obligacion de los servicios de television, de transmitir
un minimo de propaganda cultural deportiva a la semana”:

Paso 1: Larealizacion de un seminario dirigido a los deportistas de alto rendimiento y de
destacada trayectoria a nivel nacional e internacional, espacio donde se presentara los
principales antecedentes e informaciones expuestas en este proyecto, consigo se
solicitara el apoyo mediatico de parte de todos los deportistas, para la aprobacion de la
norma de cultura deportiva.

Paso 2: La realizacion de una campafia publicitaria, que implica un conjunto de
estrategias de marketing con el objetivo de dar a conocer la importancia de la
promulgacion de la norma de cultura deportiva, que se enfatiza, con el apoyo de los
deportistas destacados del pais.

Paso 3: La realizacion de reuniones informativas con parlamentarios, en este aspecto
seran considerados los politicos estratégicos que puedan incidir en la implementacion de
esta norma legal, se consideraran Sebastian Keitel, Erica Olivera, Pablo Prieto, actuales
parlamentarios miembros de la comision de deporte, y en otra instancia politicos
representantes de los distintos partidos politicos.

Paso 4: La realizacion de reuniones informativas con actores técnicos de las siguientes
instituciones COCH, MINDEP y del CNTV, con el propésito de dar a conocer la
importancia y los objetivos del proyecto, y a su vez propiciar el entorno, para posibilitar
con mayor acierto la aprobacion de la norma.

Paso 5: Creacion aplicacion Geo referencial — (Mapa del Deporte) para complementar la
difusion del deporte con informacion de acceso a la practica deportiva, actualmente se
encuentra en desarrollo la recoleccion de datos “http://www.chilehacedeporte.cl/” (Anexo 5).
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“Norma sobre la obligacion de los servicios de television de transmitir un minimo de
propaganda cultural deportiva a la semana”

VISTOS: Lo dispuesto en el articulo 19°N°12 de la Constitucion Politica de la Republica,
y en los articulos 1°,12°letra I) — en su texto modificado por el Art.1°N°8. f) de la Ley
N°20.750.

CONSIDERANDO: La importancia de la television como un medio masivo de
comunicacion, para el incremento y desarrollo de la cultura deportiva y de la practica de
actividad fisica, asi como para la valoracién de las competencias y los representantes
nacionales.

1. Las concesionarias de radiofusion televisiva de libre recepcion, estaran obligados
a transmitir, a lo menos 20 minutos semanales de programacion informativa
deportiva en los noticiarios centrales.

2. Se entendera como cultura deportiva al conjunto de representaciones y
significaciones sociales en torno al deporte y la actividad fisica, vinculados a las
ideas, practicas, costumbres, emociones y creencias que refieren la forma en que
las personas y comunidades desarrollan o practican actividad fisica deportiva, en
funcidn de las propias caracteristicas sociales y culturales que conlleva cada
disciplina deportiva o actividad fisica.

3. Para los efectos del cumplimiento de esta norma, seran considerados como
microprogramas informativos deportivos, la entrega de las irrupciones noticiosas
de los distintos deportes asociados al COCH, de manera secuencial mediante
cuatro jornadas a la semana, cada microprograma contara con una duracion
minima de 5 minutos.

4. La distribucion del tiempo minimo en cada microprograma deportivo, debe
considerar al menos 1 minutos con 15 segundos dedicados a campeonatos
nacionales femenino, 1 minuto 15 segundos dedicado a campeonatos nacionales
masculino, los restantes 2 minutos con 30 segundos dedicados a los deportistas
representantes o selecciones nacionales de mayor relevancia noticiosa.

5. Cada microprograma se compondra por distintos espacios noticiosos por disciplina
deportiva, donde podran ser categorizados de acuerdo a su rabrica, por ejemplo,
microreportajes; microdocumentales; nanometrajes; etc., cada uno de los espacios
por disciplina no podréa ser inferior a 25 segundos de duracion.

6. Cada jornada informativa debe ser integra y equitativa en su contenido, tanto para
las distintas disciplinas deportivas y en género.

7. Para la recopilacion de informacion, serd deber de cada radiofusion televisiva
recabar la informacion en coordinacion con las federaciones deportivas asociadas
al COCH, la informacién sera recaba y suministrada en conjunto a intermediarios
y con las distintas disciplina deportivas.
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7. CONCLUSIONES

Tal como esta investigacion lo ha demostrado, en el &mbito de las politicas pubicas dar
solucién al conjunto de las probleméticas sociales que son consideradas de importancia
social, requieren de iniciativas desarrolladas por el sector publico, pero que cuente con
la participacion activa de la comunidad y el sector privado. Y como tal, el deporte es objeto
de importancia para el Estado chileno, considerando las multiples actividades fisicas y de
la participacion organizada que conlleva su realizacién, la importancia en desarrollar el
deporte, es debido a todos sus beneficios en mejorar la calidad de vida e incidiendo en
el Estado de bienestar, generando mejoras en el estado fisico y mental de las personas,
como promotor de alimentacion saludable, en la prevencion de enfermedades cardiacas
y de todas las enfermedades derivadas del sedentarismo, en la reduccion de los
trastornos psicosociales, en la disminucion del sobrepeso y la obesidad, como facilitador
para la insercién social, fomenta la solidaridad y los habitos positivos que genera en las
personas como lo son; el sentido de responsabilidad, la honestidad, lealtad, trabajo en
equipo, devocion al deber, constancia, paciencia, entre otras.

Considerando todos estos atributos y beneficios del deporte, este trabajo ha contrastado
su importancia con los altos niveles de inactividad fisica que alcanza 81% en la poblacién
del pais, que a su vez, se contrasta con una ciudadania que genera altos costos por
concepto de enfermedades derivadas por la inactividad fisica y deportiva. Donde el
Estado tan solo en el afio 2018, desembolso por el tratamiento de estas enfermedades
alrededor de 2.300 millones de dolares. Para contrarrestar esta situacion, se han
impulsado un abanico de medida desde el Ministerio del Deporte, para generar un
impacto en estos altos niveles de inactividad fisica y deportiva, medidas que han logrado
detener su aumento, pero no asi la disminucién de manera significativa. Por otro lado, la
encuesta de TV ha demostrado una opinidn de insatisfaccion desde la ciudadania
respecto a las tematicas que se presentan actualmente en la television y de considerar
insuficiente los temas Valdricos, de Arte y Culturales, Cienciay Tecnologia, Medio
Ambiente, Asuntos Comunitarios y Otros Deportes.

A partir de estos antecedentes se ha propuesto como una medida complementaria, la
franja deportiva en los noticieros centrales de la TV abierta, tomando en consideracion
gue la television en nuestro pais continua siendo el principal medio que la sociedad utiliza
para informarse, por tal, las distintas actividades fisicas y deportivas tanto del nivel local
como internacional deben promocionarse e informarse en este espacio, situacién que
difiere drasticamente en la informacion que se proporciona actualmente en el programa
deportivo del noticiero de TVN que pudimos apreciar en esta investigacion. Donde
pudimos conocer como los distintos deportes no tienen cabida en la escena informativa,
ademas de la excesiva inequidad de género existente. Mediante el andlisis que se realizé
en este estudio pudimos conocer que en el mes de abril del afio 2019, de todo el tiempo
referido al deporte en la noticias centrales tan solo 7,9% trato de selecciones nacionales
de otros deportes, un 1,5% se dedico6 a informacion de campeonatos nacionales de otros
deportes y un 4,2% correspondio a informacion de deportes femeninos. Tal dedicacion
informativa es inequitativa e insuficiente para dar a conocer los principales
acontecimientos de las distintas disciplinas deportivas. En este contexto, con el objeto de
ampliar la cobertura informativa del deporte a nivel nacional, para asi mismo incentivar y
aumentar su practica, para mejorar la cultura deportiva en la poblacién y asi lograr
disminuir el alto indice de inactividad fisica y deportiva que se cuenta actualmente. Se ha
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valorado los beneficios y costos de establecer una franja deportiva en el noticiero central
de TVN, que considera una exposicion informativa continua, con equidad de género, de
las distintas disciplinas deportivas tanto de los campeonatos nacionales y los
representantes nacionales en las competencias internacionales. La evaluacion ex ante
de esta franja, logré determinar que los costos por un periodo de 4 afios de la exposicion
de este espacio informativo, es rentable social y econdémicamente, debido a los beneficios
equivalentes a la reducciéon de costos en salud por un 10,4% de la actual poblacion
sedentaria. Es decir disminuir un millon y medio de personas que no realizan actividad
fisica y deportiva en nuestro pais. Esto considerando ademas, todas las externalidades
positivas que producira para el &mbito del deporte este espacio noticioso.

Si bien la rentabilidad econémica que estima este proyecto logra alcanzar un indice
positivo, el deporte se debe considerar por sobre los criterios econémicos o de medicion
de sintonias televisivas, debido a la importancia que conlleva para las sociedades
modernas. Por otro lado, tampoco se debe considerar al conjunto de actividades
deportivas como un mercado en libre competencia, ya que, es en ese contexto
precisamente que se ha generado una amplia desigualdad de acceso de informacion
televisiva enfrente al principal deporte del pais, el futbol. Ahora bien, debemos
comprender que la television abierta en su conjunto, por si misma, no va ampliar su
espacio noticioso hacia los distintos deportes como se presenta en esta franja deportiva,
ya que no es rentable de acuerdo a sus mediciones de sintonias televisivas. Entonces
gueda el deber del Estado, de propulsar esta accion, ya que en la actualidad no se esta
desarrollando, incluso en el canal estatal TVN, como pudimos descubrir en la
investigacion realizada. A partir de esto, nace la importancia de profundizar desde el
ambito normativo, de establecer una Ley que obligue a los servicios de television de
transmitir un minimo de propaganda cultural deportiva a la semana, de acuerdo a la
sugerencia de proyecto de ley realizada en este trabajo y tal como se logré establecer en
el afio 2014, con la norma sobre transmision de programas culturales, de acuerdo a las
facultades que cuenta el Consejo Nacional de Television, esta situacion es posible de
normar a favor de la cultura deportiva. En este mismo sentido, la implementacion de
politicas publicas, no debe perder de vista la importancia del trabajo intersectorial como
principal estrategia para mejorar la salud, la educacién y la calidad de vida de la
poblacién, para ello se debe situar el deporte como una herramienta clave en esta labor
y desarrollar un trabajo en conjunto entre los distintos Ministerios para abordar el espectro
de oportunidades que puede beneficiar la exposicion de los distintos deportes.
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8. GLOSARIO

AFyD

CNTV

COCH

IND

MINDEP

MINSAL

OPS

OMS

VAN

TVN

Actividad Fisica y deportiva

Consejo Nacional de Television
Comité Olimpico de Chile

Instituto Nacional del Deporte
Ministerio del Deporte

Ministerio de Salud

Organizacién Panamericana de Salud
Organizacién Mundial de la Salud
Valor Actual Neto

Television Nacional de Chile
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10. ANEXOS

Anexo 1 — TABLAS: FEDERACIONES ASOCIADAS AL COMITE OLIMPICO CHILE

AEREA COMISION DE PATINAJE SOBRE
DEPORTISTAS HIELO
AEROMODELISMO | COMITE PARALIMPICO PELOTA VASCA
AIKIDO DEPORTES SUBMARINOS | PESAS
ANDINISMO ECUESTRE PENTATHLON
AUTOMOVILISMO | ESGRIMA POLO
ATLETICA ESQUI NAUTICO RODEO
BALONMANO FUTBOL REMO
BASQUETBOL GIMNASIA RUGBY
BADMINTON GOLF SKI
BEISBOL HOCKEY CESPED SQUASH
BIATHLON HOCKEY PATIN SURF
BILLAR JUDO TAEKWONDO
BRIDGE KARATE TENIS
BOCHAS KENDO TENIS DE MESA
BOWLING LUCHA TIRO AL BLANCO
BOXEO MOTOCICLISMO TIRO AL VUELO
CANOTAIJE NATACION TIRO CON ARCO
CAZA Y PESCA NAVEGACION A VELA TRIATLON
CICLISTA DE CHILE | PARACAIDISMO VOLEIBOL

PREMIO NACIONAL DEL DEPORTE DE CHILE

Afo Deportista(s) Disciplina
2002 Seleccion de fltbol sub-23 de Chile Futbol
2003 Copa Mundial por Equipos: Gonzélez, Massi'y Rios Tenis
2004 Carlo de Gavardo Motociclismo
2005 Alberto Gonzélez Velerismo
2006 Seleccion femenina de hockey patin de Chile Hockey patin
2007 Francisco Lopez Motociclismo
2008 Natalia Duco Atletismo
2009 Kristel Kébrich Natacion
2010 Bérbara Riveros Atletismo
2011 Tomaés Gonzélez Gimnasia
2012 Cristian Valenzuela Atletismo paralimpico
2013 Felipe Miranda Esqui acuatico
2014 Maria José Moya Patinaje
2015 Juan Carlos Garrido Levantamiento
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PREMIO AL MEJOR DEPORTISTA DE CHILE

Ano

1949

1951

1952

1953

1960

1961

1962

1963

1964

1965

1966

1967

1968

1969

1970

1971

1972

Deportista

Exequiel
Ramirez
Valero
Gustavo
Ehlers
Luis Ayala

Hilda
Ramos
Eliana
Gaete

Gilberto
Navarro
Irene
Veldsquez
Américo
Simonetti
Ricardo
Vidal
Godfrey
Stevens

Jorge

Jottar
Ivan
Moreno
Luis
Salvadores
Salvi
Luis
Salvadores
Salvi
Pradelia
Delgado
Raul
Choque
Miriam
Yutronic

Deporte

Ciclismo

Atletismo
Tenis
Basquetbol
Atletismo
Tiro Skeet
Basquetbol
Equitacion
Atletismo
Boxeo
Tiro skeet
Atletismo

Basquetbol

Basquetbol

Atletismo

Pesca
submarina
Atletismo

Aho

1972

1973

1974

1975

1976

1977

1978

1979

1980

1981

1982

1983

1983

1984

1985

1986

1987

Deportista

Héctor
Bravo

Alejandro
Urrutia
Hernan
Haddad

Alejandra
Ramos

Alejandra
Ramos
Patricio
Cornejo

Eliseo
Salazar
Fernando
Vera
Daniel
Walker
Elias
Figueroa
Jaime Fillol

Emilio Ulloa

Alejandro
Flores

Gert Weil
Omar

Aguilar
Hans

Gildemeister

Alfonso de
Iruarrizaga

Deporte

Esgrima

Ciclismo
Atletismo
Atletismo
Atletismo

Tenis
Automovilismo

Ciclismo

Equitacion
Fatbol
Tenis

Atletismo

Deportes
submarinos

Atletismo

Atletismo
Tenis

Tiro skeet
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Ano
1988

1989

1990

1991

1992

1993

1994

1995

1996

1997

1998

1999

2000

2001

2002

2002

2003

Deportista

Alfonso de
Iruarrizaga
Cristidn
Bustos
Carmen
Gloria
Bezanilla
Francisco
Fuentes
Ivan
Zamorano
Marcelo
Rios
Sebastian
Keitel
Marcela
Caceres
Sebastian
Rozental

Marcelo
Salas
Marcelo
Rios
Erika
Olivera
Carlo de
Gavardo
Nicole
Perrot

Miguel
Cerda
Christian
Yantani
Nicolas
Massu

Deporte

Tiro skeet
Triatléon

Atletismo

Hockey patin
Futbol
Tenis
Atletismo
Patinaje

Futbol

Futbol
Tenis
Atletismo
Motociclismo

Golf

Remo
Remo

Tenis

Aho
2004

2004

2005

2006

2007

2008

2009

2010

2011

2012

2012

2013

2014

2014

2015

2016

2016

Deportista
Nicolas
Massu

Fernando
Gonzalez
Alberto
Gonzalez

Matias
Fernandez
Fernando
Gonzalez
Fernando
Gonzalez
Kristel
Kbbrich
Toma3s
Gonzalez
Denisse
Van
Lamoen
Cristian
Valenzuela
Tomds
Gonzalez
Felipe
Miranda
Maria José
Moya
Juan
Carlos
Garrido
Claudio
Bravo
Barbara
Riveros
Jorge
Carinao

Deporte

Tenis
Tenis

Vela

Futbol
Tenis
Tenis
Natacidn
Gimnasia
Tiro con arco
Atletismo
paralimpico
Gimnasia
Esqui acuatico
Patinaje
Levantamiento
de potencia
paralimpico
Futbol
Triatlon
Levantamiento

de potencia
paralimpico
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Anexo 2 - Base Datos Deporte noticias central TVN abril 2019

TTEMPO DE

TIEMPO DE TIEMPO DE
DIA HORA DE INICIO HORA DE TENGD BURAEEN FUTBOL FUTBOL FUTBOL FARANDULA TEMA FARANDULERO FUTBOL
TERMINOG MINUTOS h;“:gﬁﬁﬁ'; FEMENINO | INTERNACIONAL FUTBOL
01-abr 21:59 22:10 11 6:45 0:00 0:00 0:00 #
02-abr 21:40 21:52 12 0:13 0:00 6:44 2:51 ALEXIS ENTRE LOS MEJORES PAGADOS
03-abr 21:53 22:05 12 6:20 0:00 1:47 3:53 PELICULA DE JADUE
04-abr 21:53 22:03 10 3:01 0:00 0:00 7:01 FURIA DE HERRERA, PINIGOL VUELVE,
ALEXIS TRANSFERIBLE
FELICEVICH COMO CONOCIO A ALEXIS Y
05-abr 21:52 22:08 16 0:00 0:55 0:00 10:48 VIDAL & PINILLA SE ENOIO & LA U
RECURRE A UN SAHUMERIO &
CANDIDATURA MUNDIAL FUTBOL
06-abr 21:40 21:56 17 5:19 0:00 3:25 0:00 #
07-abr 21:34 21:46 12 2:23 0:00 2:39 4:29 ALEXIS DIVIDE EL CAMARIN UNITED & EL
RETORNO DE PINIGOL
08-abr 21:50 22:01 11 1:23 0:00 1:29 6:20 LOS DE ABAJO CONTRA AZUL AZUL &
COLON EN GUERRA CON PINILLA
09-abr 21:46 21:59 13 2:41 3:20 1:31 3:20 ALEXIS VOLVIO A SONREIR & VIDAL SE
PASEA POR EL TEATRO DE LOS SUEROS
10-abr 21:50 22:04 14 0:23 0:00 0:56 8:13 HINCHAS MANCHESTER PIERDEN LA
PASCIENCIA & H1JO DE LUCHO NUREZ
RUEDA ANDUVO EN EL NORTE Y ESPERA
11-abr 21:50 22:00 10 3:42 0:00 1:17 2:44 QUIE ALEXIS Y BRAVO SUMEN MINUTOS
& HINCHA SE TATUA GOL DE RIVER SOBRE
BOCA
12-abr 21:48 21:59 11 4:58 0:00 0:00 4:02 ESTRELLA TV ARG COMPRA A SAN LUIS &
NINO IRAN{ FANATICO DE VIDAL
13-abr 21:44 22:04 10 4:01 0:12 3:40 2:47 BRAVO CUMPLIO 36 ANOS
14-abr 21:41 21:53 12 2:21 0:00 3:52 0:00 #
AMENAZAS EN EL FUTBOL & LOS
15-abr 21:29 22:01 32 4:08 0:54 0:00 14:11 FANTASMA DE LA U & PAREDES A 5
GOLES DEL RECORD
RUEDA MOLESTO POR LA
16-abr 21:54 22:04 10 0:00 0:00 4:45 4:58 CALENDARIZACION & BRAVO TRABAJA
DURO PARA SU REGRESO
ARTURO VIDAL OVACIONADO EN ESPARA
17-abr 22:01 22:09 8 0:00 0:00 0:17 7:50 & VIDAL ENVIA MENSAJE A SANCHEZ & LA
REVOLUCION EN AZUL AZUL, MEDEL
REGRESA A BOCA
18-abr 21:50 21:59 9 1:25 0:00 3:20 5:25 NUEVO TUNEL DEL ESTADIO DE COLO
COLO & ALEXIS VOLVERIA A SER TITULAR
19-abr 21:59 22:12 13 1:20 0:00 5:31 0:00 LA U BUSCA SALIR DE LA CRISIS
ARTURO VIDAL BRILLA EN EL BARCELONA,
20-abr 21:46 22:05 23 7:59 5:08 5:42 4:03 CR7 AGIGANTA SU LEYENDA EN ITALIA,
COLO COLO EMPATA CON POLEMICA EN
LA U SUMA 50 DIAS SIN GANAR,
JUGADOR DEL COLO COLO AGREDIO A
21-abr 21:56 22:16 20 5:58 0:00 5:20 2:10 PERIODISTA DE 24 HRS, PAREDES A 3
GOLES DEL HISTORICO, CRISIS EN EL
MANCHESTER CITY
MANO DERECHE DE HELLER ASUME EL
MANDO EN LA U, ESTADIO DE LA U SE
CONGELO & RUIZ TAGLE NO SERA
22-abr 21:53 22:05 12 0:00 0:00 0:00 10:39 REELECTO EN COLO COLO & BARCELONA
EXTENDERA CONTRATO DE VIDAL &
EQUIPO SALVADORERNO SERIA VICTIMA DE
BRUJERIA
23-abr 21:49 22:02 13 2:17 0:00 2:20 2:30 SE CONGELO EL SUENO ESTADIO DE LA U
MARIO SALAS ESCAPA DE LOS CASTIGOS
POR AGRESION DE PERIODISTA DE 24 HRS
24-abr 21:38 21:49 11 1:30 0:00 1:38 5:30 EL 21 DE ABRIL, MARIO SALAS ¥ EL
HISTORIAL DE SUS ENOJOS & LA GUERRA
FRIA ENTRE SUPERMAN Y JOHNNY
HERRERA EN LA U
RUEDA ACEPTO LA VUELTA DE BRAVO &
25-abr 21:39 21:49 10 2:20 0:00 0:00 2:31 SALA SE DEFIENDE LA CRITICAS POR LA
SUPUESTA AGRESION
26-abr 21:41 21:55 14 0:00 0:00 0:00 7:36 TRAILER PELICULA DE ALEXIS, PASION DE
TVN Y CT13 POR LA COPA AMERICA
27-abr 21:42 21:56 14 3:26 0:00 5:24 1:50 VIDAL ES CAMPEON CON EL BARCELONA
& LAS COPAS DEL REY ARTURO
BIELSA POR FAR PLAY SOLICITA A SU
28-abr 21:46 21:58 12 3:01 0:00 6:16 1:30 EQUIPO DEJAR HACERSE UN GOL, VIDAL
SUMA 8 CAMPEONATOS CONSECUTIVOS
EN EUROPA, MEJOR JUGADOR DE CHILE
(COLO-COLO) MOSA DIO EL GRAN GOLPE,
SUMO A HAROLD MAYNE-NICHOLLS & EL
29-abr 21:47 21:58 13 0:00 0:00 2:27 7:42 LARGO CALVARIO DE LA U, VIDAL ES EL
MEJOR JUGADOR DE LA HISTORIA DE
CHILE?
o . . . . . . EL PLAN MAESTRO DE HAROLD MAYNE-
30-abr 21:53 22:01 8 0:00 0:00 4:32 1:57 NICHOLLS EN COLO COLO
393 393 55 10 76 145
13 13,10 1,83 0,33 2,53 4,83
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1TIEMPO OTRO 2TIEMPO OTRO 3TIEMPO OTRO TIEMPO HISTORIA OTROS DEPORTES
1DEPORTE 2DE E DEl E I IA OTROS DEPORTES NACIONAL
DEPORTE NACIONAL PORT DEPORTE NAC PORT DEPORTE NAC 3DEPORT NACIONAL HISTORIA OTROS DEPORTES NACIO

0:00 # 0:00 # 0:00 # 0:00 #

0:00 # 0:00 # 0:00 # 0:00 #

0:00 # 0:00 # 0:00 # 0:00 #

0:00 # 0:00 # 0:00 # 0:00 #

0:00 # 0:00 # 0:00 # 0:00 #

0:54 RALLY MOBIL SELEC NACIONAL 0:41 ~NACATLETISMO CAMPEONATOS ORLANDO GL 0:00 # 0:00 #

0:30 RALLY MOBIL SELEC NACIONAL 110 MARATON DE SANTIAGO 0:40 MOUNTAIN BIKE NAC 0:00 #

0:13 TENIS SELEC NACIONAL 0:00 # 0:00 # 0:00 #

0:00 # 0:00 # 0:00 # 0:00 #

0:57 TENIS SELEC NACIONAL MASC 0:00 # 0:00 # 0:00 #

0:00 # 0:00 # 0:00 # 0:00 #

0:58 TENIS SELEC NACIONAL MASC 0:00 # 0:00 # 0:00 #

247 TENIS SELEC NACIONAL MASC 457 CICLISMO SAN PEDRO ATACAMA 0:00 # 0:00 #

339 TENIS SELEC NACIONAL MASC 0:00 # 0:00 # 0:00 #

0:57 TIRO SKEET - SELEC NAC FEM 0:00 # 0:00 # 0:00 #

0:00 # 0:00 # 0:00 # 0:00 #

0:00 # 0:00 # 0:00 # 0:00 #

0:00 # 0:00 # 0:00 # 0:00 #

0:00 # 0:00 # 0:00 # 0:00 #

0:00 # 0:00 # 0:00 # 0:00 #

120 TENIS SELEC NAC MASC 0:00 # 0:00 # 0:00 #

0:55 TENIS SELEC NAC MASC 0:00 # 0:00 # 0:00 #

6:39 TENIS SELEC NAC MASC 0:00 # 0:00 # 0:00 #

3:01 TENIS SELEC NAC MASC 0:00 # 0:00 # 0:00 #

459 TENIS SELEC NAC MASC 0:00 # 0:00 # 0:00 #

0:00 # 0:00 # 0:00 # 23 TENIS HISTORICOS SELEC NAC MASC
0:00 # 0:00 # 0:00 # 3.05 TENIS HISTORICOS SELEC NAC MASC
0:00 # 0:00 # 0:00 # 0:00 #

0:55 RALLY MOBIL SELEC NACIONAL 0:00 # 0:00 # 0:00 #

0:52 TENIS SELEC NAC MASC 0:00 # 0:00 # 0:00 #

29 7 1 5

0,97 0,23 0,03 0,18
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OTROS DETALLES MINUTOS DESCONTADOS
&7 USAIN BOLT EN CHILE ATLETA JAMAICANO PEDRO CARCURO & SOLABARRIETA USAINT BOLT ANDUVO EN ELLOLA PALUZA
231 LANCE ARMSTRONG CICLISTA AUTRALIANO PEDRO CARCURO & FERNANDO SOLABARRIETA ELUSO QUE HICIERON DEL VAR EN CHINA CON UNA HOJA DE PAPEL IMINUTO COMERCIAL
000 # FERNANDO SOLABARRIETAQ & GUSTAVO HUERTA ACTOR DE PATRON DEL MAL PERSONIFICA A SERGIO JADUE
000 # GUSTAVO HUERTA LAFURIA DEHERRERA POR LA POLEMICA DE LOS PREMIOS DELAU
000 # PEDRO CARCURO PINILLA SE ENOIO POR LOS QUE HACE COLON SANTA FE 6 MINUTO MENOS POR NOTICIA DE ULTIMO MINUTO
34 POLEMICO JUGADOR AREGENTINO DE RACING & INCREIBLE GOL DE HOCKEY CESPED PEDRO CARCURO
000 # PEDRO CARCURO IMINUTO COMERCIAL
19 RALLY INTERNACIONALAUTO SE ICENDIA 1MINUTO COMERCIAL
109 BASKETBAL EEUU - MEJOR JUGADOR DE LA HISTORIA PEDRO CARCURO & GUSTAVO HUERTA FUTBOL FEMENINO DESAMPARO U'LA CALERA MUJERES FUTBOLISTAS LESIONADAS 2MINUTOS COMERCIAL
HJO DELLUCHO NUNEZ SUFRE UN CALVARIO ALER DISCRIMINADO POR LA UC POR SER HIIO DE UN NARCO 3:09SEG, BIELSA SERIA EL
w BESBOLVENCAND CONTRATA ABUSADOR PEROCARCRO SALVADOR DE GAME OF THRONES ASI ES CONSIDERADO ENTRE LOS INGLES
204 TENIS FEMENINO ESPAROL PEDRO CARCURO ELTECNICO ESPANOL INCREPO A JUGADORA DE TENIS, COMENTARISTA CONSIDERAN QUE FUE ASPERO Y POCO CRITERIOSO
000 # GUSTAVO HUERTA
000 # GUSTAVO HUERTA SEINCORPORA NOTA APARTE CARRERA CICLISTA REALIZADA PARA LEVANTAR A SAN PEDRO DE ATACAMA
059 GOLF TIGER WOODS REGRESA A SER ELMEIOR GUSTAVO HUERTA GARIN SE CONSAGRA CAMPEON DE UN TORNEO DE ATP DETENIS IMINUTO COMERCIAL
255 (GOLF TIGER WOODS ELRENACER PEDRO CARCURO & FERNANDO SOLABARRIETA REPORTAJE A LAS AMENZAS QUE SE REALIZAN EN EL FUTBOL NACIONAL & FRANCISCA CROVETO DEPORTISTA MUJER 9MINUTOS COMERCIAL Y OTRO ESPACIO NO DERPOTIVO
0:00 # GUSTAVO HUERTA
000 # FERNANDO SOLABARRIETA
000 # GUSTAVO HUERTA
18 TENIS (DOKOVIC PERDIO) - BEISBOL(MATRIX) PEDRO CARCURO 4MINUTOS COMERCIALY OTRO ESPACIO NO DERPOTIVO
000 # PEDRO CARCURO REPORTAIE DE CHRISTIANE ENDLER IMINUTO COMERCIAL
TENIS MASCULINO - FABIO FOGNI CAMPEON EN MONTECARLO & EX MILITAR ESPANIOL AHORA ES CAMPEON DE
529 PEDRO CARCURO JARRYS PIERDE PERO ENTRA AL CUADRO PRINCIPAL POR LESION DE JUGADOR IMINUTO COMERCIAL
TRIATLON & DEPORTE EXTREMO EN PORTUGAL SALTAN DE AVIONES

000 # FERNANDO SOLABARRIETA EQUIPO DE FUTBOL DEL SALVADOR SERIA VICTIMA DE BRUJERIA IMINUTO COMERCIAL
000 # GUSTAVO HUERTA (GIOVANNI CARCURO COMENTA DE LA LESION DE MEDEL
000 # PEDRO CARCURO IMINUTO COMERCIAL

# PEDRO CARCURO
35 ‘TENNIS MUNDIAL - AUSTRIACO DOMINIC THIEM TECNICO MASSU PEDRO CARCURO & GUSTAVO HUERTA SEINFORMA DE LA MUERTE DEL PADRE DEL JUGADOR ARGENTINO EMILIANO SALA
000 # PEDRO CARCURO & GUSTAVO HUERTA
145 TENISINTERNACIONAL - FORMULA 1 GUSTAVO HUERTA SEINFORMA DEL ATP DE BARCELONA THIEM PUPILO DE MASSU CAMPEON ATP BARCELONA
000 # FERNANDO SOLABARRIETA SEREITERA LOS PROBLEMAS DIREGENCIALES - Y SE VUELVE A PREGUNTAR SI VIDAL ES EL MEJOR JUGADOR DE LA HISTORIA 2MINUTOS COMERCIALES
0.00 # PEDRO CARCURO
34 3
13 1,033333333
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SUMA TOTAL MINUTOS 393
PROMEDIO MINUTOS DIARIO 13
MINUTOS PROPAGANDA Y OTROS 31
SUMA TOTAL MINUTOS FUTBOL + 286 SUMA TOTAL OTROS DEPORTES + OTROS 76
FARANDULA FUTBOL DEPORTES INTERNACIONALES
SUMA CAMPEONATOS NACIONALES
SUMA TOTAL MINUTOS FUTBOL 141 6
OTROS DEPORTES
SUMA SELECCIONES NACIONALES OTROS
31 SUMA TOTAL DEPORTE FEMENINO 15
DEPORTES
SUMA TOTAL DEPORTE MASCULINO 342 OTROS DEPORTE PRINCIPAL SELECCIONES 26
NACIONALES (TENIS MASCULINO)
SUMA TOTAL OTROS DEPORTES
FARANDULA FUTBOL 145 CAMPEONATOS Y SELECCIONES 37

NACIONALES

1TIEMPO OTRO
DEPORTE NACIONAL

1DEPORTE

2TIEMPO OTRO
DEPORTE NAC

3TIEMPO OTRO

2 DEPORTE 3 DEPORTE

DEPORTE NAC

37

26

29

26

OTRO DEPORTE MASCULINO

OTRO DEPORTE FEMENINO

SUMA CAMPEONATOS NACIONALES OTROS
DEPORTES

SUMA SELECCIONES NACIONALES OTROS
DEPORTES

TENIS

OTRO DEPORTE MASCULINO

OTRO DEPORTE FEMENINO

SUMA CAMPEONATOS NACIONALES

OTROS DEPORTES

SUMA SELECCIONES NACIONALES
OTROS DEPORTES

OTRO DEPORTE MASCULINO

OTRO DEPORTE FEMENINO

SUMA CAMPEONATOS NACIONALES
OTROS DEPORTES

SUMA SELECCIONES NACIONALES OTROS
DEPORTES

32

OTRO DEPORTE MASCULINO

OTRO DEPORTE FEMENINO
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Anexo 3 - Parrilla programatica TVN Abril 2020

ROGRAMACGCION

¥t cLA

RED NACIONAL - ZONA METROPOLITANA

TVN.CL/

VALOR PREFERENCIAL

CACION DEFROSRAMAS

cLas

WMEDID

MIERCOLES JUEVES

DomMiNGO

micio

2w X23 ¥P3350.000

¥P3550.000

¥P3450.000

VP$600.000

¥PL650.000

VP$500.000

¥P$1.400.000

HORAS CENTRAL

X44 VPE2.500.000

MOTICIERD REGIONAL

TV TIEMPO Xa5 ¥P§2 750000

HERCAI

X44 VP$2.500.000
X42 VP$2.200.000

EMPLAZANTE

®32 YP$300.000

THE GOOD DOCTOR MEA CULPA 1
LL

K37 VP$1.300.000 X29 VP$650 000

MENOS PENSADO

nEDIANOCHE

X2z ¥P$325000

PUERTAS ABIERTAS

24 TARDE SABADO
X2T WP1500.000
HABIA UNA VEZ

X26 VFI450.000

CHILE INTIMO

X26 VPTA50.000
MAMA A LDS 15

X23 VP1350.000

SERVICIO Lo Meijor

X236 VPL450.000

SUPER CINE

X239 VPLE00.000

z4HoRAS SéBADG

X33 YP$1.500.000

cOc
NA

X41 ¥YP$2.000.000
EL DiA MENOS

PENSADO

%22 ¥P$325.000

samra misa

0o

=

o

1200

24 TARDE DOMINGO

X2T WP1500.000

a0

CHILE CONECTADO

X2T WP1500.000

prees

REYES DEL MAR

1530

X21 ¥P1300.000

)
130

DELFiN DEL MUNDD

1ra0

X23 VP1350.000

3

PETER

tr00

X23 VPL350.000

iz0

130

SUPER CINE

X293 VPE600.000

24 HORAS DOHINGD

X43 ¥P3$2.400.000

NACIONAL

337 YP$1.400.000

MEA CULPA

oo

X22 ¥P$325000

w30
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ELCANAL
TV B VALOR PREFERENCIAL
ABRIL 2020
|Vigente desde el 1 de Abril de 2020
Programa Cadigo Prog. | Clasificacién Bloque 5 10 5 20" 25" 30" 357 40" 45" 507 557 60" 65"

Elif 82324 Llta Prirme Tirme 443.000 887.000 1076.000 | 1213.000 | 1307.000 | 1.400.000 | 1633000 | 1867.000 | 2700.000 | 2.450.000 | 2.823.000 | 3.220.000 | 3.488.000
24 Horas Certtral Lu-Vi 70360 Alta Prime Time 792000 | 1583000 | 1813.000 | 2167.000 | 2333000 | 2.500.000 | 2.977.000 | 3.333.000 | 3750000 | 4375000 | 5042000 | 6750.000 | 6.229.000
24 Horas Sabado E5780 Alta Prime Time 475.000 950000 | 1088000 | 1.300.000 | 1400000 | 1.500.000 | 1750000 | 2000000 | 2250000 | 2.625000 | 3.025.000 | 3.450.000 | 3.732.000
24 Horas Dorningo 65781 Alta Prime Time 760000 | 1520000 | 1740000 | 2080.000 | 2240000 | 2.400.000 | 2800000 | 3.200.000 | 3.600.000 | 4.200000 | 4.840.000 | 5520.000 | 5.980.000
TV Tiempo Lu-Vi 10023 Alta Frime Time a71.000 1.742.000 1.994.000 2,383.000 2567.000 | 2.750.000 | 3.208.000 3.667.000 4.125.000 4.813.000 5.546.000 | £.325.000 | 6852000
TV Tiernpo Sab 1331 Alta Prirne Tirne 507.000 1013000 1160.000 1.387.000 1493.000 | 1.600.000 1.867.000 2.133.000 2.400.000 2.800.000 | 3.227.000 | 3.680.000 | 3.987.000
TV Tiernpo Dorn 2207 Alta Prirne Tirne 855,000 1710.000 1.958.000 2,340,000 2520000  2.700.000 | 3.150.000 600.000 4.050.000 4.725.000 | 5.445.000 £.210.000 £.728.000
Tanda Prime Lu-vi 70551 Llta Prime Tirme 8B7.000 | 1773000 | 2030000 | 2427.000 | 2613000 | 2.800.000 | 3267.000 | 3733.000 | 4200000 | 4900000 | 5.647.000 | 6.440.000 | 6977.000
Tanda Prime Sab 21983 Llta Prirme Tirme £23000 | 1045000 | 1795000 | 1430000 | 1540000 | 1.650.000 | 1925000 [ 2.200.000 | 2475000 | 2868000 | 3.328.000 | 2.795.000 | 4171000
Tanda Prime Dorn 82254 alta Prime Time 871.000 1742.000 | 1994000 | 2383000 | 2567.000 | 2.750.000 | 3.208.000 | 3667000 | 4725000 | 4813000 | 5546000 | 6.325.000 | 6.852.000
E stado Macional Prime 20401 Alta Prime Time 443.000 837.000 1076.000 | 1213.000 | 1307.000 | 1.400.000 | 1633000 | 1867.000 | 2700.000 | 2.450.000 | 2.823.000 | 3.220.000 | 3482.000
Hercai 82187 Alta Prime Time 792000 | 1583000 | 1813000 | 2767.000 | 2333000 | 2.500.000 | 2.5177.000 | 3.333.000 | 3750000 | 4375000 | 5042000 | 5750.000 | 6.229.000
The Good Doctar 82218 Alta Prime Time 412.000 523.000 943.000 1127.000 | 1213000 | 1.300.000 | 1577.000 | 1733000 | 1950000 | 2275000 | 2622000 | 2.990.000 | 3.239.000
Mea Culpa Jusves 82340 Alta Prirne Tirne 206,000 412.000 471.000 563.000 607.000 650.000 758.000 867.000 975.000 1.138.000 1.311.000 1.495.000 1.620.000
Maestros del Engafio 82335 Alta Prirne Tirne £37.000 1.392.000 1.595.000 1.907.000 2053000 | 2.200.000 | 2567.000 2.933.000 3.300.000 3.850.000 | 4.437.000 | S5.060.000 | 5482000
Cocina Fusién 82265 Llta Prime Tirme 633000 | 1267.000 | 1450000 | 1733000 | 1867.000 | 2.000.000 | 2333.000 | 2E67.000 | 3000000 | 3500000 | 4.033.000 | 4.600.000 | 4953000
El Reernplazants 75433 Llta Prirme Tirme 253.000 £07.000 £80.000 £93.000 747.000 800.000 933000 | 1067.000 | 1200.000 | 1400000 | 1613000 | 1840000 | 1.993.000




Anexo 4 - Cotizaciones Costo Produccion Material Audiovisual

COTIZACION

A NOMBRE DE: 5 de Marzo del 2020
Cotizacion N°¢ 000104

Status : Pago Pendiente

TN
60701405701

Jonathan Rodriguez
contacto@chilehacedeporte.cl
CHILE HACE DEPORTE

Chile

l,\

Cépsulas Deportivas

- Realizacion de 9,984 capsulas informativas para establecer una franja noticiosa del deporte en TVN.

- Se dividirdn en 4 jornadas a la semana, cada una de 5 minutos, las mismas se dividirdn en 12 capsulas de 25 segundos cada una por cuatro anos.
- El material mostrara informacion noticiosa de los campeonatos nacionales y de las selecciones nacionales de los distintos deportes que se
encuentren asociadas al comité olimpico.

*Precio de cada video (5 minutos): 404,600 IVA Incl.

-Camaras E Z1 4K y YI Cam 4K
- lluminacién Portatil Led

- Kit lluminacién / Difusores

- Croma Portatil 3 x 3 Mts

- Soportes de Camara.

- Camara Sony A7SII

- Camaras Sony A6300

- Camara Panasonic GH4
- Maleta con Opticas

- Lavalier Inalambrico - Kit Sonido Directo: Mixer 4 Canales
- Shotgun para DSLR Mixer 2 Canales
- Micréfonos Dinamicos -Sh?tgun Profesional

- Grabador Portatil Digital - Cana

- Montaje y Postproduccion La musica sera compuesta 0 se usaran

- Correccion de color temas de derechos libres
- Musicalizacion y efectos sonoros

- Postproduccién de Audio
- Intro y cortinas animadas
*Nota: El listado de equipos es 1

y no afectarc /0l

encial. El uso del equipamiento mencionodo variard segun los requerimientos de cada proyecto

. ter privado y esta f:': fa Total : $ 281,860,000
El pago del trabajo e; 50% pre\)io y 50% contra entrega. IVA: $ 53,553,400
iones finales del video san tres y los plazos Balance Total :  $ 335,413,400
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2019

~

CBRA

F I L MS

PROYECTO CHILE DEPORTE

WWW. CBRAFILMS COM

EQUIPAMIENTO TECNICO

- 2 CAMARAS 4K

- OPTICAS CINE

- DOLLY SLIDER MOTORIZADO

- ESTABILIZADOR

- DRONE 4K

=« ILUMINACION PORTATIL

- SONIDO DIRECTO PARA TESTIMONIOS

- GUION/PAUTA

- LOCUCION EN ESPANOL

-« ANIMACION DE TEXTOS Y GRAFICAS SIMPLE
- MUSICA LIBRE DE DERECHOS DE AUTOR
- MONTAJE Y POSTPRODUCCION

STAFF

-« 2 CAMAROGRAFOS
- 2 PERIODISTAS

- 2 MONTAIJISTAS

- PRODUCCION

TIEMPO DE
ENTREGA

2 DIiAS LABORALES
DESDE TERMINADO EL
RODAJE POR VIDEO

VALOR MENSUAL
sHoNSIONeIoIe + |V A

FORMA DE PAGO

50% ADELANTADO
509% CONTRA ENTREGA
7 =
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AD AUDIOVISUAL Y DISENO SPA
ACTIVIDADES DE PRODUCCION DE PELICULAS
CINEMATOGRAFICAS, VIDEOS Y PROGRAMAS DE
TELEVISION, SERVICIOS DE PUBLICIDAD PRESTADOS

RUT: 76.911.012-7

POR EMPRESAS CO;IE;E;ON
Casa Matriz: AVENIDA PROVIDENCIA #1208 DEPTO.1603,
Providencia SANTIAGO Fona: 22667770 - Email:
ventas@ADaudiovisual.cl
(Seﬁor{es) Jonathan Rodriguez / Chile Hace Deporte Fecha 05-03-2020
Teléfono Email Cliente
RUT -
Vendedor Christian Abascal Email Vendedor chris@ADaudiovisual.cl

L

T o o o )

Franja noticiosa del deporte en TVN $700.000
Edicion de videos informativos de 5 minutos que
contendran capsulas de 25 segundos cada una
aproximadamente. (hasta 12 en total) por video.
Editado en base a material audiovisual,
fotografico y textos enviado par el cliente.
Incluye GG MOTION GRAPHICS animados
actualizables cada dia.

intro y ending animado con logotipo CHILE
HACE DEPORTE o a definir.

Con titulos, Tabla de posiciones, punluaciones y
nombres.

No se considera voz en off ni misica ya que el
conductor del noliciero en el canal pondré la voz
en directo y la musica la definira el canal.

CAMAROGRAFO CORRESPONSAL 1 $120.000 Sl

Envio de camarografo corresponsal a solicitud
del cliente, segun este valor base.
Solo registro general, no incluye entrevistas.

NUBE ALMACENAMIENTO 1 $1.200.000 Sl

Gestion de contratacién de nube virtual para
envio y almacenamiento de video --- por 4 afos -

Observaciones

COTIZACION REALIZACION DE VIDEO

Aprobaciones via nube virtual o link en youtube (oculto) en canal de AD.

Entrega via link de descarga desde nube virtual.

Tres instancias para correcciones y visto bueno para disefio inicial de graficas animadas.
Cliente enviara videos y fotos por el medio digital que estime conveniente, el mas rapido posible.

- Contamos con sello Marca CHILE y con el apoyo de CDN Sercotec.
- Mas de 15 afios de experiencia en el rubro grafico y audiovisual.
- Utilizacion de softwares profesionales originales pagados.

Forma de pago: a convenir con el cliente

Pagos en CLP; Transferencia de fondos, deposito bancario, Tarjeta de crédito - debito (compra on-
line)

Pagos en USD; mediante PayPal (se agrega un recargo de 10% por concepto de comisiones y
variabilidad del délar).

Atte. Christian Abascal Silva / Director, Fimmaker
www.ADaudiovisual.cl - +56995791675 - chris@ADaudiovisual.cl
Santiago. Chile.

$ 537.600.000

$120.000

$1.200.000
Monto Neto: $538,920.000
Monto Exento: $0
IVA 19%: $102.394.800
Imp. Esp.: $0
Total: $641.314.800
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Anexo 5 - Pagina Web http://www.chilehacedeporte.cl/

* INICIO NOSOTROS PROYECTOS NOTICIAS CONTACTO SUSCRIBETE COMUNIDAD

cQué hacemos?

Chile Hace Deporte busca facilitar a las personas la informacién y el acceso a la préctica deportiva a lo largo de todo el pals

Mediante los proyectos que se proponen, se busca ser el nexo informativo entre las personas, organizaciones y recintos deportivos.

Mapa del Deporte

Franja Noticiosa TV

Tarjeta Deportiva Inteligente

(TDI)

Deporte
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o 00 o
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