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4.1. Predicción de Demanda . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 10

4.2. Modelo de Optimización . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 13

4.2.1. Primer Modelo de Optimización: . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 14

4.2.2. Segundo Modelo de Optimización: . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 20

5. Análisis y puesta en marcha 27
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