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CAPITULO1 |
PRESENTACION

1.1 Introduccion

“El vino hay que celebrarlo porque es una tarea que se hace una vez al
ano en la famosa vendimia. [...]La vendimia es toda la accién de cose-
char la uva para luego convertirla en vino que es algo bastante bonito. Y
eso se celebra porque es el trabajo de un afio del viticultor esperando a
que las uvas sean cosechadas para poder convertirlas en vino.”

Entrevista a Pablo Morandé, en6logo casablanquino, 2023.

En las celebraciones de cualquier tipo, un an-
fitrion por excelencia es el wvino. Este forma
parte de ellas, generando las interacciones so-
ciales interesantes, muchas veces siendo el pro-
tagonista més reclamado. La importancia del
vino trasciende en cada ambito para las regio-
nes productoras. De hecho, Chile logra posicio-
narse como un gran exponente en el extranjero.

En la gran mayoria de las regiones vitivinicolas
del mundo, la etapa de la vendimia correspon-
de a una de las mas relevante dentro del proce-
so de la elaboracién del vino. De esta manera, se
manifiesta la intencion de celebrar la culmina-
cion de todo el proceso de cultivo, reconocien-
do la labor del vitivicultor, dando como resultado
la Fiesta de la Vendimia. Por lo tanto, se celebra
que la uva estd madura, donde el vino se convier-
te en el protagonista, el cual congrega y da paso
a la fiesta, perpetuando el ritual en el tiempo.

Este proyecto de titulo, busca generar una pro-
puesta para la realizacion de dicha celebracion.
Se planteara desde la arquitectura efimera, un
espacio y estructura que acoja la festividad de la

vendimia. Una arquitectura que contenga y cele-
bre tal motivo. Se toma el enfoque temporal debi-
do a que es un acontecimiento que ocurre afio tras
afio y es un evento que se mueve por el territorio.

Se entiende esto como un largo proceso que culmi-
na en una fiesta que celebra el vino, como se ha he-
cho hace miles de afios. Entender por lo tanto, como
estd festividad ha ido transformandose durante el
transcurso del tiempo, como llegd a lo que es hoy
en dia y sus ediciones nacionales e internacionales.

Como resultado, se propone una red de espa-
cios publicos en Casablanca. Asi mismo, los ar-
tefactos que contengan los actos de la fiesta se di-
sefiaran en base al barril, como concepto que
guien el proyecto y guarde la esencia de este.

1.2 Motivaciones

El vino ha sido parte de nuestra cultura durante
siglos y ha tenido un impacto significativo en la
economia, la sociedad y la religién. La motivacién
parte comprendiendo que el vino va mas alla de la
simple bebida, sino que lo que esta conlleva, es de-
cir, el acto de compartir, conmemorar y celebrar.

Durante los tltimos afios, el vino ha sido parte de
mi vida ya que he tenido la oportunidad de desem-
pefiarme como garzona en algunas vinas del valle de
Casablanca. Es por esto que, gracias a mis experien-
cias yla zona donde vivo, me he visto involucrada en
la elaboracion, ventay festividad del vino, creando
una necesidad de aportar desde mi la arquitectura.

1.3 Tema

Alrededor del mundo, se realizan celebracio-
nes que estan vinculadas a las cosechas de la
uva. La fiesta de la vendimia es una de ellas, la
cual corresponde a la celebracion por la culmi-
naciéon del proceso de cultivo de la uva, cele-
brando, desde la tierra hasta los cosechadores.

Posterior a la plantaciéon y cuidado de las vides, la
vendimia es una de las fases mas relevantes para
la elaboracion del vino, debido que es la recolec-
ciéon de la materia prima del producto, dando paso
al proceso de vinificacion. Por esto, la festividad
se centra en el vino como el protagonista de ella.

Esta iniciativa se desarrolla en regiones vitivinicolas
importantes como Italia, Franciay Chile, sin embar-
go, este altimo podemos encontrar distintos matices
que las diferencian con las del viejo contiente. Es por
esto, que es relevante analizarlas para tener una vi-
sibn mas amplia con respecto al fiestade la vendimia.
Dependiendo de la region vitivinicola, la fiesta
de la vendimia presenta un programa en torno al
vino. En Chile, esta festividad promueve las tra-

El proyecto de titulo significa una instancia en la
cual se nos brinda la oportunidad de poder re-
flexionar y crear un proyecto innovador que abar-
que todos los conocimientos adquiridos y trans-
mitidos durante nuestra formacion en la carrera,
permitiéndonos de esta manera descubrir y aprove-
char nuestro potencial como futuros profesionales.

Dicholoanterior, considero crucial creer que nuestro
desempeiio como estudiante de arquitectura tiene
un impacto directo en la personas, y que un proyecto
exitoso puede contribuir e impulsar divesos &mbitos
comolacultura,laeconomiayel turismo, entre otros.

dicionales relacionadas con el campo y la desgus-
taciones de los vinos que se producen en la zona.

Su enfoque festivo y comercial, benecia a los pro-
ductores locales y atrae un masivo publico, gene-
rando un beneficio directo a la localidad vinico-
la. Por lo tanto, el publico objetivo es todo aquel
usuario que quiera disfrutar de un grato momen-
to acompanado de un buen vino, donde Chile ha
demostrado ser un gran anfitrién en esta materia.

En el contexto nacional, cada vez es mas frecuente
esta festividad y cada valle ha realizado varias ver-
siones permitiendo exibir los productos del afio de
las distintas vinas participantes. Ademas de reunir
un numeroso publico y los espectaculos cultura-
les que conlleva genera una atmosfera festiva, su
principal objetivo es acercar el vino a la gente.



1.4 Problematica

Seguin el catastro nacional de vides de vinifica-
cion del SAG, correspondientes al afio 2021, la
expansion del cultivo de la vid se ha expandi-
do hasta los extremos del pais, debido al cam-
bio climatico. Sin embargo, la mayor concen-
tracion se ubica en los valles centrales, con un
total de 113.400 hectareas aproximadamente.

Existen una gran cantidad de vifias de renombre
en los valles del Maule o en los valles del Maipo,
los cuales son relevantes por su historia y la cali-
dad de sus cepas tintas. Asi como existen estos
valles historicos, han surgido nuevos que des-
tacan internacionalmente, como lo es el caso
de Casablanca, siendo el valle pionero en la ca-
lidad de sus Sauvignon Blanc o Chardonnay.

Considerando lo anterior, el enoturismo en Chile se
haconsolidado graciasalacalidad desusvinos, gene-
randoun gran atractivo tanto para turistas naciona-
les como internacionales. Las rutas del vino ofrecen
la oportunidad de vivir la experiencia de aprender
sobre la produccién local, degustar sus vinos y
disfrutar la gastronomia local, contribuyendo
al desarrollo turistico y econéomico de los valles.

1.5 Objetivos

Objetivo principal

Proponer un nuevo enfoque de la fies-
ta de la vendimia para visibilizar y reva-
lorar la cultura vitivinicola a través de
nuevos espacios, contribuyendo al eno-
turismo y desarrollo econ6mico local.

Objetivos especificos

1.Crearunareddeespaciospublicosquepermi-
tala peregrinacion del pablico entorno al vino.

2, Distribuir las distintas activida-
des de manera estratégica entre los

De la mano del enoturismo, las fiestas de la ven-
dimia son relevantes para estas regiones vitivinico-
las y se tienen un gran potencial . Hoy en dia, en
Chile hay cerca de 20 ediciones de esta celebracién
en distintos valles de la zona central, las cuales se
realizan a finales de marzo y principios de abril.
Se desarrollan distintas actividades de caracter
tradicional de la cultural del campo chileno como
torneos de pisadores de uvas, representaciones dra-
maticas hasta elecciones de la reina de la vendimia.

Actualmente, Casablanca cuenta con 20 vifias en
sus alrededores y ocupan cerca de 3.700 hectareas
de plantaciones de vides viniferas. Su ubicacion es
estratégica, entre las dos ciudades méas grandes del
pais, siendo éstas Santiago y Valparaiso, por lo tan-
to hay una alta frecuencia de turistas y grandes con-
gregaciones cuando se realizan eventos masivos.

Es por esto, que el enfoque es la fiesta de la ven-
dimia de la comuna, llegando a congregar cerca de
miles de personas y busca generar una propuesta
para dicha celebracidon que acoja esta masividad.

espacios publicos seleccionados.
3. Disenar e implementar maulti-
ples puntos de cata de vino a lo largo
de la red propuesta, donde esta activi-

dad sea la mas relevante en la festividad.

4. Disenar un escenarios versatiles que
permitan la realizacion de presentacio-
nes culturales, actividades musicales y es-
pectaculos relacionados con la vendimia.

5. Disefar areas de descanso y esparcimien-
to bajo la logica de los parking day, distribui-
dos en la red de espacios publicos propuesta.



CAPITULOII |
ANTECEDENTES

2.1 El vino y su origen

El vino es una bebida alcoholica a partir de la fer-
mentacion de la uva, el cual ha sido protagonista
en grandes reuniones y banquetes a lo largo de la
historia. Su origen no es certero, sin embargo, en
2011, se hallaron vestigios en una excavacion den-
tro de una caverna de 6000 a.C, en la provincia ar-
menia Vayots Dzor, Armenia, donde hay indicios
de que el recinto fue destinado a la elaboracion del
vino. (Jauregui, 2015) Asi mismo, en el Antiguo
Egipto (3000 a.C), evidencias dan cuenta de ma-
chacado de uva con la intencién de reducirlo en be-
bida, la cual era reservada para sacerdotes y nobles.

En el mundo clasico, los griegos realizaban rituales
alrededor del vino y atribuian su invencién al dios
Dionisio, Dios de la Vendimia. Como lo evidencia la
literatura clasica, sus experimentaciones permitie-
ron crear vinos innovadores manteniendo un proce-
so de elaboracion riguroso, incorporando técnicas
variadas, como la mezcla del vino con el agua de mar,
como aditivo, cuyo objetivo era darle més cuerpo, co-
lory conservacion en el tiempo. (Garcia Soler, 1996)

Por otro lado, los romanos tenian su propia
adaptacion del dios griego, siendo este el Baco
, vinculado con las fiestas del ciclo del culti-
vo de la vid. Durante el periodo romano, se en-
cargaron de cultivar la vid en todos sus territo-
rios de conquista. Es pertinente destacar que, se
evidencia en sus testimonios literarios que, los
griegos y los romanos tenian un proceso de elabo-
racion muy parecido a la actual técnica artesanal.

Como se evidencia anteriormente, el vino esta es-
trechamente relacionado a la religion, dandole un

valor simbolico y tomando relevancia en las cele-
braciones de los fieles. En la Biblia se alude directa
e indirectamente a la bebida o a los trabajos rela-
cionados con ella, fragmentos donde se le atribu-
ye al vino un valor positivo, ligado con la riqueza y
que su consumo desmesurado trae consecuencias.

Asi mismo, se le identifica con la sangre, el sacrifi-
cio y la muerte de Cristo, y se hace presente hasta
el dia de hoy en la eucaristia. Inspirado en la lti-
ma cena, el sacramento de la eucaristia es un ritual
que canaliza la presencia de Dios, donde los par-
ticipantes de la celebracién consumen pan y vino,
transformandose en el cuerpo y la sangre de Cristo.

Por el contrario, tras el surgimiento de la religion
del Islam en el siglo VII, se prohibe la ingesta del
vino y se cosidera una bebida tabd. Sin embar-
go, esto no fue impedimento para su consumo y
solamente se redujo a una minima expresion.

Durante la edad media, las oOrdenes religisas
cultivan la vid y masifican la forma de almace-
namiento en barricas de madera. Ademaés, se
comienzan a consolidar los primeros valles pro-
ductivos en los valles de Bordeaux, Francia.

Posteriormente, con el descubrimiento de América,
los jesuitas comienzan a cultivar y producir vino de
manera artesanal, extendiendo su consumo en toda
la region. Hasta la entrada a la edad contempora-
nea, en Europa comienzan a industrializar la elabo-
racion del vino implementando nuevas tecnologias.

2.2 La construccion mediterranea del vino

Zonas aptas para el cultivo de la vid vinifera. Fuente: Elaboracién propia en base grafico de Schultz y Jones.

A través de los siglos se fue fortaleciendo el paisaje
cultural delaviticultura, la cual es la expresion resul-
tante de transformaciones e interacciones en distin-
tos aspectos tanto econémicos, sociales, politicos e
ideologicosdeunpobladoylugarespecificos (Unwin,
1991) Debido a la construccion cultural que envuel-
ve el vino, este se convirti6 en un artificio que guar-
da una estrecha relacion con su contexto geografico.

La relacion de estos conceptos, se puede simplifi-
can en la definicion del terroir. Esta corresponde
al conjunto de factores condicionantes del pro-
ceso de la elaboracion el vino como el suelo, el
clima, genotipo y el factor humano. Por lo tanto,
es pertinente estudiar las caracteristicas geogra-
ficas que perfilan las regiones vitivinicolas que
les brindan personalidades tnicas a los vinos.

Inicialmente, las regiones vitivinicolas se ubi-
caron entre las latitudes 30° A 50° Norte y 30° a

40° Sur, como se muestra en la figura 1. Esto se
debe a que en estas latitudes el isoterma varia en-
tre los 10° a 20° entre los meses de abril a octu-
bre en el hemisferio norte, y entre octubre a abril
en el hemisferio sur, los cuales propician el culti-
vo de la vid. (Schultz y Jones, 2010) Sin embar-
g0, esto puede variar en la practica, donde tGltima-
mente el cambio climéatico ha afectado ampliando
estas regiones por su aumento de temperatura.

En este sentido, no es coincidencia que sus inicios se
desarrollen en las orillas del mar mediterraneo, ya
que su clima propicia condiciones aptas para la pro-
duccidn del vino. El clima mediterraneo es un clima
templado, el cual presencia veranos muy calurosos
y secos y unos inviernos suaves y lluviosos. En la ac-
tualidad, los mayores productores de vino se desta-
can Italia, Francia y Espafia los cuales tienen directa
influencia del clima en su produccion(OIV,2023).
La gran mayoria de las cepas cominmente se



Principales productores de vinos en el afio 2020, cifras en millones de hectolitros
Fuente: Elaboracion propia en base a informe de datos estadisticos de la Organizacion Interna-
cional de la Vifia y el Vino (OIV).

producen bajo este clima, sin embargo existen
algunas que requieren de estaciones frias mas
largas para su maduracion,
como es el ejemplo de  Alemania.

Durante el ciclo vegetativo, la escasez de precipi-
taciones y la baja humedad que hay en estas re-
giones, afectan directamente en la maduracion de
la uva. La exposicion a las condiciones de tempe-
raturas altas y una elevada insolacion en las es-
taciones de primavera y verano, permiten una
buena maduracién, obteniendo una buena can-
tidad de azicar. Como consecuencia, los vinos
que provienen bajo este clima se caracterizan por
tener méas alcohol y amplio espectro de aromas.

Si bien, las temperaturas altas predominan en
este contexto, no se puede despreciar las tem-
peraturas minimas que alcanzan por la no-
che. Se considera que el contraste térmico
entre el dia y la noche permite obtener uvas de ca-
lidad que caracterizan la calidad del vino posterior.

En relacion con lo anterior, si las temperatu-
ras diarias son altas y por el contrario las noches
frias, se obtienen uvas con un buen nivel de azi-
car y se conservan los acidos, los aromas y el color.

Cabe destacar que, en el caso de las regiones que
estén méas cerca del mar estan influenciadas por

Factores relevantes para la elaboracién de un buen vino.
Fuente: Elaboracion propia.

el efecto de las temperaturas de la costa, donde el
mar se calienta y se enfria mas lento generando
otro impacto relevante para la vid. Esto afectara a
las estaciones que seran menos marcadas, donde
la primavera y el otofio seran méas largos, ademas
de que las temperaturas de los dias y las noches
no tendran un alto contraste como en el interior.
Este impacto generari en el vino que sea més sua-
ve, mientras que el continental, mas riguroso.

El suelo en que esta plantada la cepa es uno de los
factores que influyen en el resultado del vino, y si
bien existe un amplio abanico de suelos en las regio-
nes vitivinicolas, hay una que destaca. Las condicio-
nes geograficas inciden en la obtencién de un buen
vino, por lo que un suelo poco arenoso y rico en arci-
lla es ideal, ya que estos suelen retener mas el agua
y los nutrientes. Los ciclos de maduraciéon son mas
largos y permiten una acidez moderada para la uva.

Finalmente, considerando las condicio-
nes climaticas y geograficas, otro punto don-
de se debe poner atencion es que la diver-
sidad de la bebida radica en el trabajo de
los viticultores y su propio contexto humano,
donde cada quien afiade su sello personal.

2.3 Chile, pais vitivinicola

De la mano con el hito historico del descubrimiento
de América y los conquistadores espafioles, traen
consigo el vino y sus cepas, potenciando su produc-
cion en Peru, Chile y Argentina (Memoria Chilena,
2023) . La dieta mediterranea y la herencia cultural
hispanica se instal6 en el continente, donde el vino
era protagonista en los rituales y celebraciones de
la sociedad. A finales del siglo XVIII, el consumo
y produccidn vitivinicola fue destinada al consumo
personal e interno de la poblacién, sin embargo,
posteriormente se comenz6 a comercializar al ex-
terior. Durante este periodo, las regiones vitivini-
colas se ubicaban entre los valles del Biobio e Itata.

Sin embargo, esta situacién cambi6 luego de las
guerras de la independencia, ya que arrasaron con
los cultivos de la zona sur de Chile. En 1842, esto
dio paso a la replantacion de cepas francesas, a car-
go del naturalista francés Claudio Gay, el cual se
encarg6 de conformar “la Quinta Normal de Agri-
cultura, dotando al Estado chileno de un centro
de educacion y experimentacion agricola.”(Pen-
na, 2015). Posteriormente, se reemplaza la cepa
pais por cepas francesas como Cabernet Sauvig-
non, Malbec, Merlot, Pinot, Carmernere y Syrah.

Entre los afios 1863 a 1880, una plaga de filoxera
arrasd una gran parte de las cepas de las regio-
nes vitivinicolas del hemisferio norte y parte de
Sudafrica y Australia. Como la region chilena no
tenia contacto directo con estos territorios, po-
tenciaron su produccién e industria a nivel mun-
dial. (Aravena, 2015 como se cit6 en Penna, 2015)

A partir de 1950, comenz6 un proceso de moder-
nizacion e industrializacion de la actividad viti-
vinicola, ya que desde la conquista hasta la mitad
del siglo XIX, la produccion y los sistemas hispa-
nicos se mantuvieron. Esto fortalecio la actividad
econdmica del vino y tomo6 relevancia nacional e
internacional, generando mejoras en los sistemas
de transporte y comercializacion mas eficientes
(Memoria Chilena, 2023). Asi mismo, se logré es-
tablecer en la industria mundial, siendo reconoci-
da internacionalmente por la calidad de sus vinos.
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Fuente: Elaboracién propia

En la década de los 80, dos grandes inversio-
nistas de la industria del vino, el francés Lafi-
te Rothschild y el espanol Miguel Torres, invir-
tieron en nuevas tecnologias para la industria
chilena, como lo fue el uso del acero inoxida-
ble para las bodegas de vino.(Penna, 2015)

Con presencia de casi todos los climas extremos
del mundo, Chile ha sobresalido en la produccion
vitivinicola en las regiones cuyo clima mediterra-
neo se hace presente. Esto se evidencia en la zona
centro del pais, donde las temperaturas son altas
y existe una baja tasa de precipitaciones, propi-
ciando condiciones ideales para el cultivo de la

vid. Como se observa en la figura 2, la actividad vi-
tivinicola se desarrolla en los valles interiores, no
obstante la presencia del mar genera impacto en
los valles contenidos por la cordillera de la costa.

De este modo, existen dos factores a considerar
como lo es la influencia oceanica de la corrien-
te fria de Humboldt y la Cordillera de los Andes.
Por un lado, la corriente de Humboldt produce
vientos frescos permitiendo la regulacién de las
temperaturas de los valles. La cercania con el mar
genera un impacto en los cultivos de los valles in-
teriores contenidos por la cordillera de la costa,
especialmente en los de la zona central del pais.

Por otro lado, la presencia de la Cordillera de los
Andes actiia como un biombo natural contenien-
do los vientos que provienen del océano pacifico.
Asi como la ventilacion es relevante para los culti-
vos de vid, esta cadena montafiosa permite dismi-
nuir las temperaturas, aportando una oscilacién
térmica ideal para desarrollar buenos niveles de
acidez, color y sabores en la uva. A esto se suma,
la geografia predominante en el territorio chile-
no compuesta por una depresion intermedia con
suelos ricos compuestos por sedimentos volcani-
cos. (Aravena, 2015 como se citd6 en Penna, 2015)

De esta manera, el enoturismo se potencia en la
zona central de Chile, y se aprecia “una creciente
diversificacion y sotifiscacion del producto enotu-
ristico” (Rojas, G., 2020). Esto se debe a que las
bodegas, los productores de vino y la oferta com-
plementaria de los destinos han logrado una si-
nergia en el desarrollo de innovadores, sosteni-
bles y de mayor valor agregado, afirma Rojas. En
el informe de Turismo del Vino en Chile, se le da
cuenta de los atributos cualitativos de Chile como
destino turistico de referencia a nivel internacional:

1. Chile representa una sintesis del Viejo y
el Nuevo Mundo. heredero de la historia y
cultura de Europa.

2, Tiene una diversidad geogrdfica tinica a
nivel mundial.

3. Posee una viticultura organica y saluda-
ble.

4. Posee un Paisaje Cultural del Vino.

5. Produce algunos de los mejores vinos del
mundo.

Segtin la Oficina de Estudios y Politicas Agrarias
(ODEPA), actualmente la produccién del vino cuen-
ta con 1200 millones de litros por las 141 mil hec-
tareas de vinedo para vinificaciéon. En este sentido,
también presenta que las exportaciones de vinos y

mostos al afio 2017, fue de mas de 967 millones de
litros. Esto deja en evidencia que el vino correspon-
de a la industria emblematica de Chile y representa
su principal exportacion industrial, siendo el cuar-
to exportador mundial de vinos.(Lacoste, 2020)

Con la finalidad de seguir potenciando la eco-
nomia entorno al vino, se abre paso a la creacion
de la Ruta del Vino. La iniciativa nace en el Valle
de Colchagua, la cual propone un modelo asocia-
tivo como respuesta a la incipiente actividad del
enoturismo, en la década de los 90, combinan-
do las caracteristicas de una asociacidon gremial
con las de un operador turistico. (Rojas, 2020)

Tras esta pionera iniciativa, agentes publicos y pri-
vados, impulsaron las actividades turisticas vincu-
ladas al vino, visibilizando la riqueza que estaba
emergiendo en Chile y abriendo camino a los demas
valles de la zona central. Finalmente, esto permitio
establecer una sinergia delos puntos que se mencio-
na anteriormente, entre todos los actores relevan-
tes en el enoturismo de una localidad en especifico.

De esta manera, se realizaron distintas gestiones
como la promocion de las festividades relacionadas
con el vino, como la fiesta de la vendimia, la cele-
bracion de la poda, “encorche” o la Fiesta Nacional
del Vino.(Rojas, 2020) En la actualidad, hay doce
valles bajo este modelo y existe un creciente interés
por la realizacién de las celebraciones vendimiales.

Expuesto lo anterior, deja en claro la relevancia
que tiene el vino en materia de economia para
el pais, complementandolo con el turismo. Asi
mismo, la Ruta del Vino de los valles de la zona
central son pertinentes como caso de estudio.



2.4 La Ruta del Vino

Desde la iniciativa del Valle del Colchagua, nace la Ruta
del Vino, la cual es un modelo asociativo como respues-
ta a la incipiente actividad del enoturismo, en la década
de los 90, combinando las caracteristicas de una asocia-
ci6on gremial con las de un operador turistico. (Rojas, 2020)

Tras esta pionera iniciativa, agentes publicos y privados,
impulsaron las actividades turisticas vinculadas al vino,
visibilizando la riqueza que estaba emergiendo en Chi-
le y abriendo camino a los demas valles de la zona central.

VALLE DEL ACONCAGUA

Superficie plantada: 4.000 ha.

Latitud: 32° 45’ Sur

Tipos de cepas: Cabernet sauvignon | Syrah | Carméneére |
Sauvignon Blanc | Pinot | Chardonnay

Estevallequedaenlaregion de Valparaisoysedestacasuproduc-
cién devino de maneratradicional con sus cepa Cabernet sauvig-
non, En esta misma linea, han innovado en la integracion de ce-
pasblancas al valle como el Sauvignon Blanc, Pinot y destacando
el Chardonnay. Se caracteriza por su cercania a la Cordillera de
los Andes y por la influencia costera del Océano Pacifico. Desta-
cala vifia Errazuriz, como una de las mas importantes del valle.

VALLE DE CASABLANCA

Superficie plantada: 5.800 ha.

Latitud: 32° 13’ Sur

Tipos de cepas: Sauvignon Blanc | Chardonnay | Riesling |
Pinot Noir | Syrah

Este valle se comprende desde la cordillera de la costa hasta el
océano pacifico. Este es un descubrimiento reciente por parte
del endlogo pionero Pablo Morandé, ya que descubrié que este
valle presentaba condiciones propicias para las cepas blancas.
En un comienzo se plantaron cepas de sauvignon blanc, sin em-
bargo hoy se destaca por la chardonnay. Destacan vifias como
Indomita, Casas del Bosque, Kinston , Casablanca y Vina Mar.

VALLE DE CACHAPOAL Y COLCHAGUA

Superficie plantada: 41.539 ha.

Latitud: 34° 15’ y 34° 50’ Sur

Tipos de cepas: Cabernet sauvignon | Carménere | Syrah |
Malbec | Merlot | Chardonnay

Estos valles de la region de O’Higgins, cultivan principal-
mente las cepas tintas con 35.720 hectareas destinadas a
esas variedades. Gracias a su iniciativa pionera, la Ruta del
Vino comenzé a tomar relevancia tanto econdémica y turis-
tica para el valle central. Su clima es calido y seco, sin em-
bargo tiene una alta presencia de agua por el rio Tingiririca.

VALLE DEL MATPO

Superficie plantada: 10.559 ha

Latitud: 32° 55 y 34° 19’ Sur

Tipos de cepas: Cabernet sauvignon | Carmenere | Syrah |
Merlot

Se ubica en la region metropolitana y comprende su exten-
sion desde las faldas de la cordillera de los Andes hasta la cor-
dillera de la Costa. Al igual que en el Valle del Maule, en este
se plantaron las primeras cepas por los espafioles, por lo que
cuenta con gran relevancia en la historia chilena. Sus vinos
son considerados como frescos o densos. Aqui se encuentran
las vifias tradicionales més reconocidas en el extranjero como
Concha y Toro, Tarapaca, Santa Rita, Carmen, Cousino Macul.

VALLE DEl MAULE

Superficie plantada: 52.822 ha.

Latitud: 34° 58’ Sur

Tipos de cepas: Cabernet sauvignon | Carignan | Pais | Mos-
catel | Merlot | Malbec

Es considerada la “Cuna del vino chileno” , esta ubicado en
la VII region, es considerado el valle méas grande y uno de
los mas antiguos de Chile. Actualmente, de las 52.000 hec-
tateras se producen mayoritariamente cepas tintas, desti-
nando 39000 a ellas y 14000 hectareas para plantaciones de
cepas blancas (OVI, 2020). Destacan sus vinos fuertes y con
caracter, aunque por su diversidad climatica, produzcan vi-
nos frescos y jovenes. Aproximadamente existen 20 viflas
asociadas a la Ruta del Vino del Valle del Maule, sin em-
bargo hay alrededor de 60 vifias que componen este valle.



2.5 La Fiesta de la Vendimia

Vendimia en Vifia Concha y Toro, Chile
Fuente: conchaytoro.cl

La celebracién como “fiesta o acto solemne con el
que se conmemora un acontecimiento”(RAE, 2023).
Estrechamente vinculado a la temporalidad, el acto
de festejar permite la congregacion de grupo de per-
sonas con un motivo en comun, en el que el espacio
y el tiempo son derivadas importantes para su eje-
cucion. Esto conlleva a celebrar las festividades de
cada territorio, en que mayoritariamente se toman
el espacio publico y entienden este como un gran
escenario, donde todos son actores y espectadores.

En la gran mayoria de las regiones vitivinicolas
del mundo, la etapa de la vendimia correspon-
de a una de las mas relevante dentro del proce-
so de la elaboracién del vino. De esta manera, se
manifiesta la intenciéon de celebrar la culmina-
cion de todo el proceso de cultivo, reconocien-
do la labor del vitivicultor, dando como resultado

la Fiesta de la Vendimia. Por lo tanto, se celebra
que la uva estd madura, donde el vino se convier-
te en el protagonista, el cual congrega y da paso
a la fiesta, perpetuando el ritual en el tiempo.

El origen de esta celebracion se arraiga en Ita-
lia, en el ano 1930, por la iniciativa del gobier-
no italiano, cuya finalidad apuntaba a visibi-
lizar y valorar la cultura vitivinicola a través
de la fiesta y la celebracion.(Lacoste, 2020)

En la actualidad la fiesta a tomado un enfoque re-
creacional y comercial, dondela publicidad juega un
rolimportante para atraer al publico. Sumado a esto,
estas celebraciones se realizan finalizando la tempo-
rada de verano, entre los meses de septiembre-oc-
tubre en el hemisferio norte, mientras que en las zo-
nas del sur a finales de marzo y principios de abril.

Su prinicipal objetivo es exponer los productos de
la localidad vitivininicola por medio de venta y de-
gustaciones de vino. Sin embargo, alrededor del
mundo esta fiesta comparte actividades comunes
como las muestras gastronomicas, la musica fol-
clorica, el baile, las representaciones dramaticas y
la eleccidon de las reinas, entre otras. (Ponce, 2016)

Segun el portal de The Big Wine Theory, consta-
ta al menos 18 festividades alrededor del mundo
relacionadas con el mundo del vino, de las cua-
les menciona cinco ciudades latinoamericanas:

Fiesta de la Vendimia, Mendoza, Argentina
Fiesta de la Vendimia, Curic6, Chile

Fiesta de la Vendimia, Uruguay

Fiesta Internacional de la Vendimia, Ica,
Peru

Féte des Vendanges de Montmartre, Paris,
Francia

Niagara Wine Festival, Ottawa, Canada
Weinfest der Mittelmosel, Bernkastel-Kues,
Alemania

Vino Douja d’Or, Aisti, Italia

Fiesta de la Vendimia en Requena, Valencia,
Espana

Festa de la Verena a Alella, Barcelona, Espa-
na

Vindouro, La Fiesta Del Vino Del Douro,
Santarpém, Portugal

Weinfest der Mittelmosel, Bernkastel-Kues,
Alemania

Fiesta del Vino, Limasol, Chipre

Féte Du Raisin Et Du Vi, Grevenmache, Lu-
xemburgo

Fiesta de la Vendimia de Parava, Mikulov,
Repiblica Checa

Fiesta de la Vendimia de Neuchatel, Suiza
Fiesta de la Vendimia, Querétaro, México

Afiches publicitarios de la festividad vendimial. Fuente: enterreno.com



Vino Douja d’Or, Italia

Este evento vitivinicola data del ano 1967, nace
gracias al entonces presidente de la camara de
comercio Giovanni Borello, cuya finalidad era
promover la cultura del vino y valorar la re-
gion. Este festival otofial gener6 buenos resul-
tados hasta el dia de hoy, siendo una de las ce-
lebraciones de vino maéas reconocidas de Italia.

La fiesta tiene una duraciéon de diez dias, rea-
lizando actividades diarias en distintos puntos
de la localidad que disponen para su ejecucion,
no obstante sus ubicaciones cambian cada afio.

Su finalidad es mostrar los productos locales por
lo que se congregan exponentes y asociaciones
de vinos de los valles aledafios asi como de toda
la region italiana. Se dispone un programa cuya
tipologia corresponde a una red dentro de la ciu-
dad, aludiendo a una “peregrinacion del vino”.

El evento se desarrolla tanto en edificios historicos
que contienen actividades de caracter educativo
como en plazas apuntando a un enfoque més re-
creacional. Tiene estaciones donde se realizan actos
especificos como degustaciones y catas, clases ma-
gistrales, enotecas permanentes y mdviles, concur-
sos, representaciones artisticas, exposiciones, stand
de maridajes con gastronomia local, entre otros.

Estructura temporal donde se realizan catas y maridajes. Fuente: doujador.it

Enoteca movil donde exiben y venden el vino elaborado en la localidad. Fuente: doujador.it

Mapa de los distintos puntos donde se desarrollan las actividades del evento vitivinicola. Fuente:

doujador.it

Féte des Vendanges de Montmartre

Alasafuerasde Paris, surgieron en el siglo XIIlas pri-
meras plantaciones de vid y desarrollaron la produc-
cion del vino. Sin embargo, las celebraciones por las
vides se remontan al afio 1934, tomando relevancia
cada segundo fin de semana de octubre para festejar
la culminacién del proceso de cultivo: la vendimia.
Esta celebracion ha crecido exponencial-
mente ya que cada afho congrega mas ex-
ponentes y un gran public. Esto lo ha lleva-
do a ser considerado el tercer evento mas

importante de Paris, con una duracion de cinco dias.

Comunmente, las actividades programadas son
degustaciones de productos locales, visitas guia-
das a vifiedos, conciertos, exposiciones, fe-
rias gastronomicas, bailes populares, pasaca-

lles, espectiaculos pirotécnicos y conferencias.

La fiesta se apropia del espacio publico desarro-
llando sus actividades al aire libre, entre sus ca-
lles y plazas. En este sentido, las actividades se
planifican en distintos puntos del distrito gene-

rando una migracion permanente de la fiesta.

La disposicion de los stands de degustaciones
se reparten entre calles permitiendo que la cata
de los vinos sea la protagonista de la festividad.
Por otro lado, la fiesta se vincula directamente con
las vifias que conviven entre sus barrios y para esto-
proponen un recorrido para visitar estos patrimo-
nios. En cuanto a la propuesta musical, se proponen

en 3 espacios publicos, ya sean plazas o anfiteatros.

La fiesta se desenvuelve tanto en el dia como la noche. Fuente: francerevisited.com

Las degustaciones de vino y muestra gatronémica estan presentes entre las calles. Fuente:
mairie18.paris.fr

Las actividadas artiticas y musicales se desarrollan en anto escenarios temporales como anfitea-
tros. Fuente: afacettes.fr



Fiesta de la Vendimia, Mendoza

La Fiesta de la Vendimia en Mendoza es un referen-
te en cuanto a esta festividad en el cono sur, debido a
su longevidad e historia. Esta fiesta se realiza desde
1936 sin entorpecimientos hasta el dia de hoy. Du-
rante estas décadas, se han desarrollado distintas
versiones y esto acompanado de una serie de pabe-
llonesy escenarios vendimiales. (Marchionni, 2011).

Durante afios, la Fiesta de la Vendimia se traslado
por distintos puntos, hasta que en 1963 se establecio
un escenario definitivo: el Teatro Griego Frank Ro-
mero Day. El anfiteatro se emplaza entre cerros es-
tableciendo una relacion directa con el contexto na-
tural. Se compone bajo la l6gica del anfiteatro griego
cuyos elementos corresponden a un escenario, las
gradas y un edificio. Cabe destacar que tiene un ca-
pacidad para albergar un total de 20.000 personas.

La festividad se estructura en dos actos. Primera-
mente, se realiza cada fiesta en todos los sectores
de la provincia, donde se realizan degustaciones
de vino, venta de gatronomia local, espectaculos
musicales y elecciones de las representantes a rei-
na de su distrito. Cada una de ellas dispone de un
escenario, puestos de venta y areas de descanso.

Posteriormente, tras la realizacion en los 13 dis-
tritos, esta culmina en una gran fiesta donde
se concentran el escenario principal. Los actos
de la fiesta se emplazan en este escenario ta-
les como representaciones artisticas, ceremo-
nia coronacion de la reina, espectaculos musi-
cal y desfiles que recorren las calles de Mendoza
con carros alegoéricos de las aspirantes a reinas.
Sinembargo,enestepuntodelacelebraciénsedejade
ladoelvinoyse pone énfasis en lasotrasactividades.

En la actualidad, esta festividad realiza un concurso
para la propuesta de escenografia en dicho espacio.
Durante la dltima edicion de la fiesta del ano
2023, se elabor6 una serie de detalles ela-
borados a mano como: cestos gigantes, raci-
mos de uva de gran tamafo, botellas enor-
mes, entre otros. (Mendoza Ciudad, 2023)

El Teatro Griego Frank Romero Day conlinda con el Parque San Martin, Mendoza. Fuente:
mendoza-camara.org

Acto Central se realiza desde la decada de los 60 como el escenario principal. Fuente: vendimia.
mendoza.gov.ar

Al culminar las festividades en los distritos, se convoca en el Teatro Griego Frank Romero el
Acto Central de la Fiesta de la Vendimia. (Escenografia, 2022) Fuente: www.mendoza.gov.ar

2.6 La festividad a la chilena

Abril, mes i tos VeM

Portada Revista En Viaje, abril 1960. Fuente: memoriachilena.cl

Como se ha mencionado en secciones anteriores, el
vino tuvo un inicio local en Chile, en que las expor-
taciones fueron timidamente creciendo hasta lograr
la relevancia que tiene actualmente en el mundo.

Entre los afios 1930 a 1970, el mercado in-
terno del vino se desarrolld considerable-
mente y habia un consumo per capita de 50
litros anuales de la poblacion chilena. Esto signi-
ficaba que, el 1% fueran exportaciones al extran-
jero, lo cual era bajo en comparacién con el 70
% de su produccion hoy en dia. (Lacoste, 2020)

El mercado en esa época, correspondia a las mi-
cro y medianas empresas, comercializando prin-

Reina de la fiesta de la Vendimia, Fundo San Marcos, Parral, 1959. Fuente: enterreno.com

cipalmente el 92% del vino en cantidades suel-
tas. Como resultado, Lacoste afirma que, las
fiestas del vino tenia un caracter popular, lo cual
fue adquiriendo un arraigo en la poblacién a tra-
vés de la vida social y cultural del pais, sien-
do parte del patrimonio intangible de Chile.

En este sentido, el autor en Vino, fiesta y vendimia
en Chile (1930-1970), sefiala que el vino ya era pro-
tagonista en las fiestas patrias, conmemorando la
independencia. Esto se replicaba en las celebracio-
nes del fin de la cosecha, donde luego de cosechar la
uva en comunidad, se hacia un fiesta de asado, vino
y chicha, acompafiado de actividades folcloricas.



Pisoneo de la uva en la fiesta de la Vendimia de Panquehue, San Felipe. Fuente: elaconcagua.cl

Mas adelante, se comprendi6 que la fiesta de la
vendimia, tenia una potencial oportunidad de
promover la economia relacionandola con el tu-
rismo. Existen antecedentes que los primeros
dias de abril de 1943 se realiz6 la primera Fiesta
de la Vendimia se realiz6 en Isla de Maipo, dan-
do paso a la organizacion de nuevas iniciativas, de
caracter local, especificamente en el valle central.

Siete anos mas tarde, se realizd la primera edi-
cion de la festividad en Curico, sin embargo esta
tuvo repercusiones negativas, debido al con-
texto politico en que se envolvio, desviando el
progreso de la vendimia durante muchos afios.

Posteriormente, en 1986, un empresario y enblogo
espafiol, Miguel Torres, propone ante la munici-
palidad de Curic6 un proyecto de Fiesta de la Ven-
dimia, con actividades vitivinicolas mezclando las
tradiciones espanolas y chilenas. Esta se logro6 posi-
cionar como la Fiesta de la Vendimia méas popular
hasta el dia de hoy en Chile, entregando una oferta
variada en degustaciones, gastronomia y artesania.

Esto di6 paso a la consolidacion de la festivi-

dad en el valle central del pais, siendo parti-
cipes los valles de la ruta del vino, realizan-
dose a finales de marzo y principios de abril.

Considerando una vision global, existen diferencias
radicales entre las festividades que se realizan en
Europa y Latinoamérica. Si bien, su objetivo es el
mismo, estas radican en la propuesta de la Fies-
ta de la Vendimia, donde se aprecia que las fies-
tas vendimiales en Europa tienen un enfoque mas
cultural mientras que en Latinoamérica es mas
festivo, en cuanto a las actividades que proponen.

De hecho, en Chile, la fiesta se confunde con fiestas
como la Fiesta de la Chilenidad o Fiestas Costum-
brista, donde lo inico que la distingue de ellas es la
degustacion del vino. Generalmente, la propuesta de
distribucion de los elementos en el espacio y el pro-
grama es parecida en todas las localidades que cele-
bran la vendimia. Asi mismo, la festividad requiere
un programa mas variado con respectos las activi-
dades en torno al vino, tomando de referencia festi-
vidades exitosas como las expuestas anteriormente.

Actos de la Fiesta de la Vendimia en Chile

Pregon de la vendimia

Esta actividad da inicio a la celebra-
ci6on, donde existe una persona encar-
gada o animador que da un discurso de
bienvenida a la fiesta de la vendimia.

Pisoneo de la uva

Corresponde a una de las actividades tra-
dicionales de la produccion del vino, con-
virtiendo el pisoneo en una competencia
entre equipos de las vinas de la region.
Estos se conforman por cuatro personas,
donde las duplas se deben turnar para
pisar. La intencion es realizar variados

movimientos hasta no dejar uva sin pisar.

Degustaciones

Por medio de catas de vinos y ventas, las
vifias presentany dan a conocer la produc-
cion anual de sus cosechas al pablico. Esla
actividades més importantes de la fiesta,
ya que acerca el vino a la gente, generan-
do una instancia de encuentro y relacion
entre el productor y el consumidor final.
Generalmente, estas se ubican en stands
modulares para exponer sus productos.

Miusica folklorica

Artistas y musicos se presentan en
los escenarios de las fiestas de la ven-
dimia, tanto local como de -caracter
nacional e internacional. Estos com-
ponen una variada parrilla progra-
matica durante todos los dias y en ge-
neral se presentan en los escenarios.

Concurso Reina de la vendimia

Se realiza un concurso para elegir la re-
presentante de las tradiciones y cultura
de la regién vitivinicola donde se reali-
ce. Las candidatas realizan una serie de
actividades para competir por ganar-
se el titulo de la vendimia, estas acti-
vidades como bailes, pisoneo de uvas,
entre otras. Estas representan a los vi-
fiedos u organizaciones de la region.

Representaciones artisticas

Sobre escenarios se presentan artistas
con distintas presentaciones como ex-
posiciones y bailes folkléricos, siem-
pre ligados a las tradiciones del lugar.

Gastronomia local

Otro de los atractivos de la fiesta, es
la oferta gastronémica de la region. Al
igual que los moédulos de los vifiedos,
los locales gastronémicos se ubican con
su mobiliario e implementos para la
ejecuciéon de sus platos. Disponen ade-

mas, un area para comer con asientos.

Artesania local

Las artesanas y artistas de la regiéon ganan
un espacio enla fiesta dela vendimia, cuya
finalidad es exponer y vender el producto
local. También, bajo la légica de estruc-
turas temporales, se ubican con sus pro-
ductos en sus stands correspondientes.



CAPITULO III |
LOCALIZACION

3.1 Contexto general:
Valle de Casablanca

El Valle de Casablanca se encuentra al sur de la
Region de Valparaiso y sus coordenadas geo-
graficas son 33° 15 latitud sur. El valle cuen-
ta con una excelente accesibilidad, siendo un
nodo relevante para las comunas aledafas.

El valle esta contenido por cordones montano-
sos generando una depresion en el territorio,
donde la Cordillera de la Costa se impone como
un biombo natural. Asi mismo, tiene un clima
mediterraneo y cuenta con la influencia el mar
permitiendo atenuar las temperaturas del va-
lle. A diferencia de otros valles del pais, prescin-
de de un cauce en la superficie, sin embargo, su
hidrologia se basa en sus napas subterraneas.

Su ubicacion estraégica da cuenta de ser un lugar de
paso, pues su principal via es la Ruta 68, la cual co-
nectael Puertode Valparaisoyla capital Santiago. De
hecho, este determina el comportamiento del enotu-
rismo concentrando su ofertaentorno alaautopista.

Sumado a esto, dentro de sus hitos principa-
les se encuentra el Santuario de la Virgen de Lo
Vazquez, el cual cada afio congrega un masivo
publico. La peregrinacion por el dia de la Vir-
gen se desarrolla principialmente por la Ruta
68, reforzando la condicion de paso del Valle.

En la actualidad, posee aproximadamente 5.500
hectareas de plantaciones de vid y mas de 20 vinas
consolidadas en el valle, formando parte de las 12 lo-
calidades que cuentan con Rutadel Vino. Se destacan
sus vinos blancos, ya que sus condiciones climaticas
y geograficas propician un buen cultivo de estas, de

Casablanca

Valparaiso Ruta 68 Santiago

Casablanca se ubica estratégicamente siendo un nodo conector entre las principales ciudades del
pais, cuyo flujo se rige por la Ruta 68.
Fuente: Elaboracion propia

Valle de Casablanca

Comuna de Casablanca Valle del Aconcagua

La influencia del mar y la cordillera de la costa como elementos geograficos relevantes para un
6ptimo cultivo de la vid.
Fuente: Elaboracion propia

Cerro Pante6n Cordillera de la Costa

m— Ruta 68

= Via principal Zona Urbana de Casablanca

= Vias secundarias

Nodos

Santuario / Iglesia / Capilla

Vinas

Museos

Valle de Casablanca. Fuente: Elaboracién propia

las cuales las cepas Sauvignon Blanc y el Chardon-
nay,sonreconocidasanivel nacional einternacional.

Elturismoasociadoalvinohaestimuladolaeconomia
delacomunaenlosiltimos 30 anosdesde suimplan-
tacion en el Valle. Esto debido a que anteriormente,
la principal economia de la comuna era la agricul-
tura comtin como la cosecha de variedades de trigo.

Esto cambi6 cuando el endlogo Pablo Mo-
randé, estudi6 y proyect6 que el futu-
ro de las cepas blancas de Chile debian
implantarse en el valle de Casablanca por sus con-
diciones climaticas frias y su cercania con la costa.
La pionera decision de Pablo Morandé tuvo

un exitoso resultado y en la actualidad, el va-
lle de Casablanca va en crecimiento logrando
competir con vinos de renombre internacional.

“[...]JPablo Morandé, después de mucho buscar lugares
en la zona centro de chile. Venia llegando de un viaje
a California y haciendo clases alla en una universidad,
encontr6 que las similitudes para producir chardon-
nay y pinot noir eran increibles con la costa de la zona
central chilena, en cuanto a los lomajes de la Cordi-
llera de la costa y la vegetacion. El decia que esto era
realmente parecido. Entonces empez6 a buscar por la
zona central hasta que lleg6 a Casablanca. [...] Des-
pués de varios intentos pudo hacerlo teniendo la pri-
mera cosecha de chardonnay en el afio 1982 y de ahi

(el valle)Casablanca ya es conocida a nivel mundial.”

Entrevista a Pablo Morandé (Hijo), 2023.



3.2 Contexto especifico: Casablanca

Actualmente, la comuna de Casablanca esta com-
puesta por 13 distritos, de los cuales Casablanca
concentra una gran cantidad de habitantes. Si bien,
la comuna es la mas extensa de la Region de Val-
paraiso, esta no es la mas poblada de la misma.

Como se mencion6 anteriormente, debido a que la au-
topista bordea uno de sus limites, la localidad de Ca-
sablanca presenta una condicién de paso. Sin embar-
go, antes de construccion de la Ruta 68, se transitaba
por en medio de ella, lo cual reactivaba su desarrollo.

Asi mismo, su morfologia urbana nace a partir de este eje m—Ruta 68
principal que atraviesalalocalidad. Este eje no presentaun Hstero
L . . . . B Espacios pablicos

continuidad en el espacio, debido que su sentido se quie-

bra cuando llega a la Plaza de Armas de Casablanca. En

consecuencia, su expansion se determiné desde este espa-

cio publico por medio de una grilla de manzanas, de 100 x

100 metros. Posteriormente se rompié este patron, a me-

dida que comenz6 a crecer, desordenando su morfologia.

Por otro lado, su morfologia se encuentra contenida en
el norte por la autopista y en el sur por el Estero de Ca-
sablanca, presentando una condicion de patio trasero

m— Ruta 68

Estero

de la localidad. Generalmente, el estado de este espa- B Adwinistrativo
cio natural esta seco, por lo que los habitantes hacen un Educacional
mal uso del espacio, dando paso al deterioro del mismo. B servicos
Residencial
Alrededor de la Plaza de Armas, se concentran los usos Deportivo
comerciales, deportivos, administrativos, educaciona- Calto

les y servicios, cuya drea es considerada como “el cen-
tro de Casablanca”, careciendo de subcentros. Asi mis-
mo, se identifica que su principal uso es residencial, por
lo tanto se transfroma en una localidad dormitorio, es
decir, sus habitantes se debe trasladar a otras ciudades
mas grandes para realizar sus actividades cotidianas.

Sumado a esto, cuenta con pocos espacios publicos
considerando como los principales y de mayor exten-
sion: la Plaza de Armas, el Estadio y la Plaza Gabrie-
la Mistral. En ellos, se concentran la mayoria de los
eventos que se realizan. Estos estdn relativamente cer-
ca dentro de un radio de caminata de 5 minutos, per-
mitiendo una facil y rapida conectividad entre ellos.

mm— Ruta 68

= Vias principal Zona Urbana de Casablanca
Vias secundarias
Nodos

Estero

Espacios ptblicos de Casablanca, donde destacan tres relevantes con una fuerte conectividad.
Fuente: Elaboracion propia

En este sentido, la comuna de Casablanca presen-
ta un calendario variado de eventos durante el afo
vinculados a la ruralidad y a los vifiedos. Esto atrae
gran multitud de personas, en diferentes escalas, tan-
to local como internacional, reactivando la comuna
durante estas épocas. Hoy en dia estos eventos son
moviles, ya que no tienen un espacio adecuado don-
de poder recibir y celebrarlos, y se ven en la situacion
de acomodarse segin el espacio que esté disponible.

En general, la fiesta de la vendimia de Casablan-
ca se lleva a cabo en la plaza de la comuna, distribu-
yendo a su alrededor los stands y el escenario. Du-
rante las ultimas ediciones, su ubicacion ha sido
cambiada por motivos burocraticos, bloqueo de las
avenidas principales de la comuna y por falta de es-
tacionamientos de los alrededores. (Morandé, 2023)

Con la finalidad de potenciar el enoturismo y reacti-
var la localidad, se pretende desarrollar el proyeccto
en la zona urbana de Casablanca, identificando estos
espacios publicos como potenciales para desarrollar
la Fiesta de Vendimia. Para ello, es considerable anali-
zar como se desarrolla la festividad en la actualidad y
los espacios publicos propuestos para su intervencion.

Usos Plaza de Armas de Casablanca

Estadio Municipal

Plaza Gabriela Mistral



3.3 Espacios publicos a intervenir

Plaza de Armas

Monumento

Fuente

Paradero buses

Monumentos Monumento

Paradero taxis Generador eléctrico

Fuente: Elaboracion propia en base a archivos municipales. om 5m 10m

Se ubica adherida en un tramo del eje principal de Casablanca,
sin embargo la expansion de la ciudad no parte desde ella. A
su alrededor presenta infraestructura relevante para la comuna
como la municipalidad, supermercados, colegios, bancos, en-
tre otros. Se concentran la mayoria de las festividades como la
Fiesta de la Vendimia o el encuentro de Payadores, asi también
ferias costumbristas y artesanales. Para estos actos se disponen
de estructuras modulares temporales y un pequeiio escenario.

Proyectado / en construccion

/\

Estadio Municipal

Gradas Gradas

Canchas de tenis ~ Cancha de futbol Caseta Piscina en desuso

Fuente: Elaboracion propia en base a archivos municipales. | om 15m 30m

Este espacio cuenta con una gran extension, se llevaban a
cabo actos deportivos y festivos. Hoy en dia cuenta con can-
chas de distintas disciplinas (fatbol, basquetbol, tenis) y
se estd construyendo un polideportivo en sus inmediacio-
nes. Generalmente, se utiliza la extensiéon de la cancha de
pasto para eventos masivos y se puede ingresar por dos in-
gresos. Su cercania con el eje principal y la plaza princi-
pal lo hace un espacio accesible para el puablico. Al contar
con un gran espacio permite la instalaciéon de un escenario y
una carpa de mayores dimensiones para las celebraciones.

Plaza Gabriela Mistral

Generador elécfrico

Estructura Madera  Juegos nifios MaAquinas deporte

Fuente: Elaboracion propia en base a archivos municipales. om 15m 30m

Esta corresponde a una plaza ubicada en una zona residen-
cial de la comuna. Es la segunda plaza con mayor extension
de la ciudad. Cuenta con pocos elementos como una som-
breadero, maquinas deportivas y juegos para nifios, donde su
ubicacion permiten contar con un gran espacio diafano en sus
areas verdes. Su caracter barrial congrega a la poblacién mas
cercana, por lo que se llevan a cabo actividades de menor re-
levancia. Comtinmente, se realizan ferias los fines de semana.



3.4 Comportamiento Fiesta de la Vendimia en el lugar

Juegos 1

nflables

Puestos de artesania

Degustaciones y Catas Puestos de gastronomia con
mesas

Fuente: Elaboracion propia

Escenario y sillas ® o e Circulacion principal
Circulacion secundaria
® e e Circulacion Servicios

Fardos

om2m 5m 15m

Actos de la Fiesta de la Vendimia

Se disponen estructuras modulares para la venta y degustaciones del vino.
Fuente: latercera.com

En el escenario se desarrollan todos los actos musicales y folcloricos. Multitud se congrega a su
arlrededor.
Fuente: emol.com

Puestos de gastronomia con mesas establecen un area de permanencia.
Fuente: municipalidadcasablanca.cl

En torno a los puesto se congrega cerca de los puestos de las vifias para el consumo del vino.
Fuente: epicentrochile.com

Actividades vendimiales de las reinas se derralloran igualmente en el escenario.
Fuente: municipalidadcasablanca.cl

En las areas verdes de la plaza disponen fardos para areas de descanso
Fuente: latercera.com
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ANTEPROYECTO

4.1 Propuesta programatica

Tras analizar las Fiestas de la Vendimia en
el contexto nacional como internacional, y
los lugares donde se emplazara, se propo-
ne una nueva perspectiva de la festividad.

Actualmente, en Chile la Fiesta se desarrolla en
puntos especificos de la ciudad, acomodando-
se a los espacios publicos disponibles del mo-
mento. En contraste, las festividades vendi-
miales internacionales proponen que esta se
desenvuelvan por sus calles y barrios, transfor-
mando el espacio cotidiano generando un vincu-
lo de cercania entre el vino, la gente y el contexto.

Asi mismo, las actividades tienen un enfoque méas
cultural y educativo, ademas de la Cata y Degus-
taciones que son las protagonistas de la fiesta. En
el contexto nacional, su connotacién es mas fes-
tiva, mezclando las tradiciones chilenas con las
vendimiales. Si bien, su principal motivo es la de-
gustacion del producto local, este podria comple-
mentarse con actos que aporten a la celebracion.

En consecuencia, la propuesta apunta a gene-
rar una red de espacios publicos, cuyo rito sea
la peregrinacion del vino. Esto permitira que
el vino sea el comin denominador de la cele-
bracion y su intencidén esté presente en todo
el recorrido propuesto, donde los espacios pu-
blicos acojan actos de congragacién masiva.

Los espacios publicos propuestos y las calles se-
ran los anfitriones de la Fiesta de la Vendimia de
Casablanca, disponiendo en ellos la propuesta
programatica. Los actos propuestos son el resul-

tado del anélisis previo, dando énfasis en las Ca-
tas y Degustaciones, las cuales se dispondran por
todo el recorrido, generando pausas en el mismo.

Por otro lado, se considera en los espacios pu-
blicos las actividades culturales y folkori-
cas, conciertos, conferencias, maridajes, y
exposiciones, esto con la finalidad de propor-
cionar un enfoque educativo entorno al vino.

Finalmente, debido a las pausas generadas por las
Degustaciones, se afiadiran en el recorrido espa-
cios para la permanencia, este cambiara el ritmo
seglin la disposicion de los artefactos y las catas.

El proyecto pretende ser replicado en las dis-
tintas Fiestas de la Vendimia que se desarrollan
en el territorio nacional, potenciando el enon-
turismo y el desarrollo econémico loca. La fle-
xibilidad que se presenta en cuanto al programa
y su distribucion espacial, tiene potencial para
tomar ciertas estrategias que permitan identi-
ficarlas en un contexto diferente al propuesto.

Propuesta programatica de la Fiesta de la Vendimia de Casablanca.
Fuente: Elaboracion propia

om3om60m

150 m



4.2 Estrategias de diseno

Los lineamientos de la propuesta urbana y
arquitecténica nacen a partir de los objeti-
vos propuestos. Asi mismo, pretenden ser la
base para la implentacion de la propuesta en
otras Fiestas de la Vendimia de Chile, permi-
tiendo ademas que los artefactos propuestos
se puedan construir con los elementos que
existen en cada valle como lo es el : Barril.

Reconocer espacios publicos que Trazar un recorrido segun morfo-
se encuentren en un radio de 5 logia urbana, considerando una via

minutos caminando facilitando la
peregrinacion de la festividad.

articuladora, cuya intencion sera
conectar los espacios publicos.

Ditribuir los actos de cata de vino
a lo largo del recorrido generando
ritmo y pausas, combinando con
parking day para espacios de per-
manencia.

Propuesta programatica de la Fiesta de la Vendimia de Casablanca.
Fuente: Elaboracion propia

Disponer escenarios en los es-

pacios publicos que permitan la

realizacion de actos relacionados
con la vendimia

Utilizar materialidad y forma de
barril y el parron para disenar ti-
pologias de artefactos que estaran
dispuestos en el recorrido y plazas.
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4.3 Partido General
) \\

he

Partido General/de la Fiesta de la Vendimia en Casablanca
Fuente: Elaboracion pfopia /
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eneral de la Fiesta de la Vendimia en Casablanca
Fuente: Elaboracién propia
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Estadio Municipal

iesta de la Vendimia en Casablanc;
boracion propia
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" Fuente: Elaboracién propia g




4.4 Propuesta arquitectonica: Artefactos

Planta Escenario. Planta Cata. Planta Parking Day.
Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracion propia
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Corte Escenario. Corte Cata Corte Parking Day
Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracion propia
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ANEXOS

Entrevista Pablo Morandé

Entrevista a Pablo Morandé, endlogo e hijo del eno6-
logo que lleva el mismo nombre, pionero y descu-
bridor del Valle de Casablanca como una zona vi-
tivinicola. Esta est4 enfocada a la historia del vino
chileno y la Fiesta de la Vendimia de Casablanca y
las que selleva a cabo en los valles centrales del pais.

¢Como nace la historia del vino en Chile?

Nace con la llegada de los espafioles. En esa época
el consumo de agua no era muy bien visto y basica-
mente el consumo de vino era principalmente en las
iglesias, producido por los misioneros, monjes y los
sacerdotes. Entonces al empezar la conquista el te-
rritorio chileno, se vieron en la necesidad de impor-
tar tanto vino desde Espana y Perti como también
pedir material de plantas a la corona espafnola para
poder empezar con el periodo vitivinicola chileno.
Hay dos grandes lugares donde se hacia esto, uno
en el norte de chile cerca de la Pampa del tamarugal
y el otro es el sur muy cercano a Concepcion, ahi es
donde nace la viticultura en Chile. Luego pasa a la
zona central, como Maule, Curic6 hastallegar a San-
tiago. Y del tamarugal se pierde un poco la tradicion
pero nace la tradicion pisquera y la uva de mesa.

Para usted, ¢Qué significado tiene el vino?

Para mi el significado del vino es bastante amplio,
ya que por una parte es mi trabajo el que paga las
cuentas y me da de comer. Pero también hay un le-
gado familiar, un legado histérico, de pasién y de ra-
z6n que viene de mi familia. Yo soy hijo de endlogo
y viticultor, que tiene mi mismo nombre, entonces,
hay una responsabilidad bastante grande. Lo cual
yo creo que te hace comprender el vino de una ma-
nera mucho més grande, a quererlo y a sentirlo de
una manera muy importante. Eso lo he tratado de
demostrar con las personas que trabajan conmigo.

Desde su perspectiva, ¢por qué el vino chi-
leno tomo relevancia en el mercado inter-
nacional? ¢Qué caracteristica posee el vino
chileno que lo hace tan bueno?

Desde mi perspectiva toma esta relevancia porque
es un muy buen producto. Es un producto que esta
muy bien hecho tanto en vinos de precios bastan-
tes econdémicos como de precios caros, entonces,
solo hace muy competitivo a nivel internacional.
Tenemos un clima que es espectacular para repro-
ducir parras y para producir vino, el cual lo hace
no nos hace un pais bastante anico. Y en los afios
90 cuando nace y cuando parte esta explosion de
las exportaciones nacionales, la gente qued6 mara-
villada con los resultados de los vinos chilenos por-
que son muy buenos. Logramos meternos dentro
de los tres primeros exportadores a nivel mundial
del vino y hemos estado ahi por méas de veinte afios.

éCual es el principal negocio de la industria
del vino chileno? ¢ Exportaciones, turismo o
existe algiun otro aspecto a considerar para
su éxito?

Sin duda alguna, hoy en dia la principal actividad
econOmica en el vino chileno son las exportaciones.
Estamos hablando que cerca de un 97%, si no me
equivoco, del vino chileno se exporta. Existen com-
paiiias que exportanel 100% de susvinosynovenden
nada en Chile, es algo muy increible. Los principales
mercados son Brasil, Estados Unidos, sobre todo el
mercado chino que est4 creciendo increiblemente.
También ahora esté saliendo el mercado indio como
otro lugar para poder exportar. Entonces, sin lugar
a dudas las exportaciones son las méas importantes.

Creo que desde hace unos 10 afnos atras se ha empe-
zado a darle mayor importancia al tema del enotu-
rismo porque nos da una una venta local que no te-
niamos dentro de nuestras capacidades, sensores o
radares y la verdad que es muy buena. Hay bodegas
que reciben miles de personas al afio y eso se refleja
bastante bien en las ventas. En el caso de una bodega
que reciba 17.000 personas al afo y ti logras hacer
una venta de una botella por persona, son 17.000
botellas que estds vendiendo. Hay que ponerle
atencion a eso porque la verdad esta subiendo bas-
tante de categoria nuestro enoturismo en Chile. Po-
der llegar a tener un equilibrio entre exportaciones




y enoturismo, creo que es una simbiosis perfecta.
¢Como se determino que Casablanca era un
buen valle para el cultivo de las vides?

Lo determin6é mi papa, Pablo Morandé, después
de mucho buscar lugares en la zona centro de chi-
le. Venia llegando de un viaje a California y ha-
ciendo clases alldA en una universidad, encontré
que las similitudes para producir chardonnay y
pinot noir eran increibles con la costa de la zona
central chilena, en cuanto a los lomajes de la Cor-
dillera de la costa y la vegetacién. El decia que
esto era realmente parecido. Entonces empez6 a
buscar por la zona central hasta que lleg6 a Casa-
blanca. Por supuesto nadie le crey6 en un princi-
pio. Era un verdadero Quijote peleando en contra
de los molinos o de estos Gigantes y lo hizo. Des-
pués de varios intentos pudo hacerlo teniendo la
primera cosecha de chardonnay en el afio 1982 y
de ahi Casablanca ya es conocida a nivel mundial.

¢Por qué considera que el vino se celebra?

Elvino hay que celebrarlo porque es una tarea que se
hace una vez al afo en la famosa vendimia. La ven-
dimia no es solamente la fiesta que se hace en una
plaza o en un estadio. La vendimia es toda la accién
de cosechar la uva para luego convertirla en vino que
es algo bastante bonito.Y eso se celebra porque es el
trabajo de un afio del viticultor esperando a que las
uvas son cosechadas para poder convertirlas en vino.

El vino de manera responsable y de manera me-
dida produce felicidad. Y también produce feli-
cidad el hecho del trabajo de un afio poder re-
tratar en una botella y mostrarla en una copa.

¢Qué tan relevante es la Fiesta de la Vendi-
mia?

La fiesta de la vendimia cada afio més estan ganan-
do mas publico. Se estan haciendo en distintas lo-
calidades, desde las mas pequenas a las mas gran-
des. Casablanca ya tiene muchas versiones de ella
y considero que son interesantes en el sentido de
que uno puede mostrar los productos del afo, de
las vifias que quieran participar. Aparte que con-
gregan a mucha gente, hay show culturales bas-
tante entretenidos. Entonces las fiestas de la ven-
dimia son para poder acercar el vino a la gente.

¢Cual es el publico objetivo de la Fiesta de
la Vendimia?

Creo que el publico objetivo es la persona que quie-
ra pasar un buen rato y aprender de vino. Y si ya
sabe de vinos quiera poder degustarlos. Es bastante
amplio el publico que va que asiste a las fiestas de
la vendimia, lo cual es muy bueno porque acerca
muchisimo el productor al consumidor final y eso
hay que trabajarlo muy bien. Muchas veces se pen-
saba que era muy dificil conocer a un productor de
vino, siendo que la verdad son personas completa-
mente simples y no hay nada mas honesto que un
vino. Poder retratar y mostrarlo estando frente a
frente a la persona es muy sencillo y en esta ins-
tancia como la fiesta de la vendimia es lo mejor.

¢Qué actividades se llevan a cabo en la Fies-
ta de la Vendimia?

Hay mucha actividad como los shows culturales
de mausica en vivo. Hay gente que hace el piso-
neo de uva, donde se ponen a pisar uva fresca y
el que mas jugo saca gana. Hay otras donde po-
nen a sommeliers o representantes de cada vina
con los ojos cerrados adivinando qué vino es,
como una cata a ciega. También concursos, gas-
tronomia local y catas de vino de cada vifia. La
fiesta de la vendimia es una muestra de la regién
donde tu vas, donde pruebas los vinos y pruebas
la comida de la region. Es una muestra regional.

c¢Considera que se requiere una infraes-
tructura especial para esta celebracion?
¢Qué caracteristicas deberia tener?

En el caso de Casablanca, considero que el mejor
lugar siempre ha sido la plaza. Pero hoy en dia, por
el tema de los accesos no lo han querido hacer asi,
porque es muy dificil en cuanto a estacionamiento,
acercamiento, etcétera. Para los propios casablan-
quinos es muy simple llegar all4 caminando, pero
para la gente que viene de afuera es mucho mas di-
ficil. Nos falta un lugar mas adecuado para recibir
a tanta gente, no estdbamos preparados para ello
y creo que la plaza es un buen lugar. Habria que
habilitar buses de acercamiento, un lugar donde
poder estacionar los autos, cosas asi me imagino.



