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Resumen

El presente ensayo monografico abarca un estudio de la organizacién y funcionalidad
del fendbmeno cultural ‘hallyu’ desde su origen histérico, abarcando las distintas
generaciones, composicion interna, dinamica de funcionamiento, algunas de las areas
culturales mas influyentes en su popularizacién mundial, y fisionomia. Actualmente, el
hallyu se constituye como uno de los fendmenos sociales mas expandidos a nivel
global, con masivas cantidades de seguidores interesados en los diversos espacios
culturales que ofrece, por lo que se estudia la recurrente masificacion de la que ha sido
protagonista, a partir de sus inicios como cultura de exportacién desde Corea del Sur
hacia el resto de Asia y hasta los demas continentes. A su vez, se pone en evidencia
aquellas estrategias de funcionamiento impulsadas por politicas publicas del gobierno
coreano que permiten hacer del hallyu una cultura comercializable que resulte atractiva
para un publico capaz de invertir atencion, tiempo y dinero en ella, desde una
estratégica manera de presentar las tecnologias, y una atrayente industria creativa. Se
expone el elemento de consumo desde la propia culturalidad que ofrece el pais asiatico,
y en cdmo las relaciones socioculturales entre los individuos o grupos humanos que la
componen resultan trascendentales para fortalecer la comunicacién y relaciones
internas entre ellos. Ademas, se hace énfasis en la juventud como principal propulsor
de este fendmeno, ya que ellos son los que dentro de su constante construccion de
identidad y voz propia utilizaran a sus referentes culturales para identificarse,

posibilitando la creacidon de un sentido de pertenencia e inspiracion.

Por udltimo, al tratarse del estudio de una cultura extranjera, a medida que se van
presentando los distintos antecedentes que la componen, se abre paso a la entrega de
informacion para el entendimiento desde una posicion externa y ajena, pero que resulta
significativa para abrir paso al didlogo intercultural desde nuestras diferencias, disminuir
las brechas generadas por la ignorancia para dar protagonismo al necesario respeto,

tolerancia y paz entre comunidades.

Palabras clave: Hallyu, cultura, fendbmeno social, exportacion, didlogo intercultural,

respeto.



Introduccion

Desde hace ya algunos afios que un particular fenédmeno se ha visto en eminente
expansion, proveniente desde el extremo sur de la peninsula de Corea, en el continente
asiatico. Se ftrata de la denominada “Ola coreana”, més conocido por el nombre
“Hallyu”, que se ha abierto paso en el resto del mundo como una manifestacion cultural
contemporanea de exportacion de alta tendencia. El término Hallyu se consolida
primeramente en China en la década del 1990, posterior a la transmision de telenovelas
coreanas en dicho pais, y su importante impacto y popularidad entre los espectadores.
El término se cred asi con el fin de acufiar en una palabra la descripcion de la
promocion y difusién de la imagen coreana en muchos paises alrededor del mundo
(Lopez, 2015) mediante la exportacion de su propia culturalidad, especificamente
producciones musicales, visuales y audiovisuales. De esta forma, la popularidad de
kdramas (telenovelas), kpop (musica pop coreana), y otras areas de interés
provenientes del pais asiatico como la estética, moda, gastronomia o tecnologia,
comienzan a tomar un espacio de relevancia en el resto del globo terraqueo. Esto viene
acompafiado de una notoria repercusion en las naciones y grupos humanos a los que
impacta, favoreciendo la creacion de espacios recreativos y de difusion de la cultura
coreana, tales como asociaciones y clubs de fans seguidores de distintos grupos
musicales, eventos y convenciones, grupos cover de baile o canto, apertura de tiendas
o restaurantes de comida tipica del pais, institutos que ensefian el idioma (hangul),

entre ofros.

Su visualizacién y expansion se logra en primera instancia dentro de los paises de Asia,
y periédicamente se extiende hacia el occidente; poco a poco alcanza algunas zonas
europeas, Estados Unidos y luego se irradia hacia Latinoamérica. En sus inicios,
comienzan a consolidarse las primeras estructuras de lo que seria la industria del
entretenimiento coreano, cuya inyeccidn y despegue se ve interrumpida por la crisis
financiera de 1997 que afecta al pais asiatico. Pese a aquello, el por ese entonces
presidente del pais, Kim Dae Jung, busca superar este hoyo hegro dentro de la
economia coreana mediante una reestructuracion de la industria, transformandola en un

producto de exportacion y no solo de consumo interno (Fernandez, s.f). De esta forma,
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los poderes econdmicos del pais asiatico, mediante una ayuda financiera y mayor foco
de atencidén hacia el “nuevo y moderno soft power de la nacion” (Sabaté, 2020) se
encargan de elevar y potenciar este mercado naciente que desde ahi no hizo otra cosa

que acrecentarse.

De esta manera, se alza un denominado “imperialismo cultural coreano” {(Rodriguez,
2019, como se citd en Zarco, 2018), donde la imagen de la nacion comienza
periodicamente a transformarse en algo llamativo, de marca y renombre nacional. La
palabra hallyu se convirtid en un sello para el pais, que brindaria una nueva, renovada y
fresca mirada hacia él, con el objetivo de atraer la atencion internacional. Lo que
comenzo como una estrategia econdmica por parte del gobierno surcoreano a modo de
consolidar una imagen atractiva y vision positiva respecto a su hacion, se ha convertido
en un movimiento masivo e integrado, abarcando e impactando en distintos grupos
sociales de forma significativa. Se trata del levantamiento de un pegquefic mundo,
quizas hace unos afios totalmente desconocido para el lado occidente del planeta, pero
que hoy por hoy supone una fusién cultural que se ha encargado de redefinir y
cuestionar costumbres, formas de vida, gustos y aficiones personales. Ha viajado hacia
el resto del globo terraqueo desde un origen de exportacion economica, pero en las
sociedades y grupos que la siguen y consumen ha fundado sentimientos de identidad,

pertenencia, entendimiento y respetoc mutuo.

Pese a esto, donde un fendmeno social en expansién nace desde una necesidad
financiera, cabe preguntarse; ;Qué es lo que hace a una cultura tan lejana a nosotros
tan atractiva y llamativa para aquellos que se adentran en ella? ;Como es que llego a
esa tan masiva expansion? ;Qué es lo que la hace distinta a las demas culiuras, para

llegar a popularizarse y sobresalir?

A lo largo del presente trabajo se busca estudiar la recurrente masificacion y red
difusora de la ola coreana desde su origen y hasta la actualidad, comenzando por Asia
hasta el resto del mundo. Bajo esta linea, se pretende analizar el conjunto de
fendmenos interculturales relevantes que construyen la identidad de aquellos
seguidores del denominado hallyu, v a su vez, plantear aquellos aspectos mas

relevantes e influyentes del fenémeno social en estudio, para asi intentar resolver de



mejor manera las preguntas planteadas, y de alguna forma, abrir paso a |la informacion

y dialogo entre distintas culturalidades e individuos que forman parte de ella.



L. Origen e Historia Econémica

Posterior a la finalizacion de la Segunda Guerra Mundial, la peninsula de Corea fue
dividida en dos estados independientes uno del otro, que se apegaron a modelos de
desarrollo completamente opuestos: la Republica FPopular Democratica de Corea
(Corea del Norte) y la Republica de Corea (Corea del Sur). En el caso de esta Ultima,
bajo el contexto de una poblaciéon sumida en un panorama de desolacion y pobreza, es
que el Estado comienza a analizar posibles estrategias para reconstruir la nacion,
consolidar una renovada y potente imagen que les permita dejar atras el aura negativa

y apagada que los mancho gracias a los conflictos bélicos del pasado.

Con el objetivo de construir un Estado moderno, las autoridades gubernamentales dei
pals asiatico se encargan de potenciar la industrializacion y los entes tecnologicos, vy a
su vez la educacién. Aqui entra en juego la influencia de la gran potencia mundial
Estados Unidos, que ademas de prestar ayuda a Corea del Sur frente al ataque de su
estado hermano (Corea del Norte), invirtieron e influyeron de sobremanera en la
economia del pais y en su naciente industria, gue después se veria reflejado en sus
frutos (los productos). Esto significé una valiosa oportunidad para que Corea se viera
abierta a nuevas formas de desarrolio y mayores oportunidades en materia econdmica,

social, cultural, entre otras.

Es asi como nace la idea de reestructurar la industria y convertir la cultura coreana en
un producto comercial capaz de ser exportado, que gracias a su propio atractivo es
levado al extranjero para su consumo, pero lo mas importante de todo, hacer de Corea
del Sur un pais de interés, llamativo por si mismo, lograr la atencion internacional y
situarse como potenciales lideres de la sociedad moderna. El gobierno del pais ha
sabido utilizar el soft power’ a su favor y de una forma estratégica y bien planificada, y
asi se vio fuertemente promovido el esparcimiento de su cultura, estilo de vida, y
fradiciones. De esta forma, y tal y como lo expone Jorquera, para remontarnos a las
bases histéricas e intentar comprender las raices del éxito de la estrategia soff power

coreana que impulso al hallyu, se logran identificar tres factores fundamentales:

" Revisar apartado 'Apéndice’ de la pagina 25 para mayor comprension de este concepto.



1. Una base politicamente centralizada por parte del Estado
2. La generacidn joven como poblacién objetivo

3. Elrol de las tecnologias de informacién y comunicacion (TICs) (Jorquera, 2016)

Resulta evidente gue todo proceso de reinvencion social, cultural y econdmica que llevo
a Corea del Sur a destacar como pais de interés hasta nuestros dias trae desde la base
algo de influencias externas, de modo de ser capaz como nacion de instalarse en la
dinamica mundial de globalizacién. Tal y como se ha mencionado, la cultura occidental
{(principalmente desde Estados Unidos) fue una importante influencia dentro de lo que
hoy conocemos como hallyu, una hibridacién cultural * que adapta ciertos elementos
ajenos para reinterpretarlos localmente en el pals asiatico. Consiste en una
combinacién de estructuras y procesos provenientes de distintas cuituras y sus
sociedades, que fusionadas generan algo nuevo. Se llevo a cabo un importante proceso
de aprendizaje y “absorcion tecnoldgica extranjera” (Posada, 2013), desde el mismo
Oriente hasta Occidente, donde en un principio se trata de imitar para implementar
aspectos y procesos de paises globalizados, pero que después se concentra en innovar
y darle elementos propios, con el objetivo de promover la productividad industrial y
crear un ambiente atractivo para la inversién e inyeccion econdémica extranjera. Esto
constituye las bases claves para el posterior desarrollo del pais asiatico hasta como lo
conocemos hoy en dia, y lo deja preparado para influencias y transformaciones futuras

de su esquema cultural y economico.

Con este conocimiento, es posible decir que el hallyu se situa dentro de toda esta ola
de transformaciones sociales, econdmicas y culturaies, pues fue y es parte de una
fuerte influencia occidental. Pese a esto, Corea del Sur ha sabido revolucionar su propia
cultura y crear areas de expansién totalmente Unicas, distintivas y sumamente
atractivas. Han sabido cémo innovar y crear una industria caracteristica y practicamente
inica en su dinamica y modo de desarrollo que se ha posicionado cada vez con mas

fuerza en las tendencias sociales alrededor de todo el mundo.

? Revisar apartado 'Apéndice’ de la pagina 25 para mayor comprension de este concepto.




il. Hallyu desde Corea y en expansiéon

A lo largo de su historia y desde su origen hasta el presente, el hallyu se ha logrado
clasificar en dos grandes olas que lo identifican. El comienzo oficial en la década de los
90 (y aproximadamente hasta el 2005), llamada popularmente como “Hallyu 1.0”, y
una segunda ola surge aproximadamente entre los afios 2006 y 2007, denominada
como “Hallyu 2.0”. Se hace hincapié en la separacion del hallyu en estas dos olas,
pues la primera de ellas se concentré en un area geografica de expansién propiamente
oriental, mientras que la segunda ola exploté en una diversificacion multicontinental
gracias a la masificacion tecnologica propia del mundo moderno en el que nos
sifuamos. Hay matices de posibles olas “Hallyuy 3.0" y "Hallyu 4.0", que estarian
motivadas por la integracion de los productos culturales y formas de vida coreanas en el
resto de las industrias creativas, por ejemplo, la belleza, el turismo y el Han Style®
(Arriojas y Reéquiz, 2019), expandiéndolas mediante la utilizacion de la tecnologia y
medios de comunicacion masivos del mundo modermno. A continuacion, se entregaran
mas detalles sobre cada ola del hallyu, a medida que se exploran y estudian las

principales areas de interés del fendmeno globalizado.

1. Laindustria cinematografica: el cine y los “K-dramas”

Con propiedad es posible exponer que las telenovelas y peliculas coreanas fueron el
puntapi¢ inicial y el comienzo de esta manifestacion cultural que hasta nuestro presente
no ha hecho mas que masificarse. Es cierto que ya desde 1962, con la emision de la
serie historica Guklfo Manri, que en Corea se producen los dramas de television de este
tipo. Pero no fue hasta la llegada de la television a color al pais que una produccion
alcanza popularidad en el pais, siendo el caso de la telenovela ‘Amor y Ambicion’
(M OFEE, 1987), que por primera vez generd una audiencia del 78% (Serdn, 2021).
Gracias a la explosién de la ola hallyu y a la ley de difusion coreana ya explicada, fue
que productos televisivos fueron exportados hacia el exterior de Corea para su difusién
durante los

* Revisar apartado ‘Apéndice’ de la pagina 25 para mayor comprension de este concepto.



primeros afos del 2000, alcanzando la popularidad en el extranjero. Algunos de los

dramas mas renombrados de esa época fueron ‘Sonata de Invierno’ (78 17}, 2002),

‘Una joya en el palacio’ (E{ &=, 2003), ‘Damo’ (CHE, 2003) entre otros relevantes.

Estas producciones cinematograficas fueron los principales protagonistas de la primera
ola del hallyu, comenzando su esparcimiento dentro del mismo continente asiatico:
China, Japon, Vietnam, Taiwan, entre los principales paises primeramente abarcados.
El drama ‘Una joya en el palacio’ fue especialmente relevante para la exportacion de la
cultura coreana en los afios de su emisién, pues consistid en la serie situada a la
cabeza de la audiencia coreana previo a su exportacion hacia 91 paises, destacandose
su gran popularidad en paises de Criente (China, Japon, Singapur, Malasia, Vietham,
etc) y alcanzando una audiencia media del 57% y un maximo del 80% [Hallyu (la ola
coreana), s.f]. De esta forma, ya en el afio 2001, el notable triunfo de la industria
coreana en e! extranjero logré manifestarse fuertemente en el ambito econdmico del
pais asiatico, donde las telenovelas coreanas tomaron protagonismo constituyendo el
64,3% del total de las exportaciones del pais, equivalente a un crecimiento desde US$
88,4 millones a la cifra de US$22,2 mil millones solo en un periodo de tiempo de dos

arfios (ladevito y Bavoleo, 2015)

En esencia, el impacto de estas producciones televisivas ya no solo residia en una
atrapante trama o en la historia en si, sino que se logra realzar y mostrar al resto del
mundo los rasgos mas intrinsecos de la cultura surcoreana, ampliando la vision
extranjera y dejando la puerta abierta de manera de lograr un mayor alcance para los
televidentes de lo que consiste la dinamica del dia a dia, aquellos elementos base: la
cocina, moda, tradicidén, dinamica social, valores, forma de vida en Corea, entre otros
aspectos relevantes. Esto se refleja en una trama que, a pesar de estar constituida de
historias de fantasia, busca crear en los televidentes un sentimiento de cotidianeidad,

algo comun y familiar que resultaba atractivo por ello.

El cine coreano no se queda atras, representando un amplic mercado de 101 afios de
trayectoria, y gran porcentaje del tamafo total del mercado mundial de peliculas,
convirtiéndose en alrededor del quinto pais mas grande del mundo en abarcar esta

area.
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En cuanto a visualizaciones, el pais asiatico es primer lugar del mundo en vistas per
capita por afio [Hallyu (la ola coreana), s.fl. En sus inicios, a 1o largo del siglo XX, la
industria cinematografica se encargaba de reflejar en sus peliculas los sucesos
historicos mas destacados y eventos politicos influyentes ocurridos en el pais, tales

como la dindmica de las dinastias o |la separacién de las dos Coreas.

A lo largo de los afios, han sabido reinventar sus propias producciones y evidenciar en
sus tramas problematicas cotidianas, con las que el espectador pueda empatizar o
identificarse. Esto les proporcioné un lugar en la taquilla extranjera, y consolidar éxito
internacional. Entre los filmes mas destacados y premiados de esta primera ola del
hallyu, se encuentra ‘Oasis’ (2002), 'Oldboy’ (2003), ‘Samaritan Girl’ (2004), entre otras.
La pelicula ‘Oasis’ (20tA|2, 2002) fue la primera pelicula coreana en obtener un
reconocimiento internacional de gran categoria, ganando cuatro premios en el Festival
Internacional de Cine de Venecia (2002) y ofros importantes reconocimientos en

numerosas premiaciones.

2. La musica: el fendmeno del K-Pop

El ambito musical popular del pais, mas especificamente conocido como pop coreano,
es considerado el punto de inflexion crucial para la desmesurada masificacion
alcanzada los Uultimos afios, no solo de esta area especifica, sino de todo el
conglomerado cultural gque le construyé a Corea del Sur una atractiva identidad publica

y posicion popular.

Junto con los inminentes tratados comerciales y la influencia econdmica de occidente,
Corea del Sur, el que era una nacion bastante tradicionalista y de viejas costumbres, se
permitid explorar nuevas maneras de atraer publico y atencion extranjera, acompariado
de una mayor libertad a variadas expresiones artisticas. Es importante tener en cuenta
que durante mucho tiempo en el pais dichas expresiones y formas de hacer e! arte eran
duramente censuradas, pues primaba la nocion del buen comportamiento y valores
tradicionales que no debian perderse. Pero con la presidencia del primer presidente
elegido democraticamente, Roh Tae Woo (1988-1993) comienza a ponerse mas en

marcha esta liberacion nacional, con el nacimiento de diversos sellos discograficos
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surgidos durante los afios 90 y determinados espacios televisivos para promover de
manera adecuada a los nuevos artistas de la época (Gonzalez, 2020). Ya durante afos
posteriores en Corea, los cantantes y agrupaciones de otros estilos musicales poseian
un reconocimiento local, con exponentes tales como Lee Mon Sae (solista y cantante
de baladas, 1978) o Sinawe (primer grupo de heavy metal, 1986), pero nada
comparable como lo que ocurrié con el nacimiento de lo que hoy por hoy se conoce y
agrupa bajo el téermino ‘K-pop’. La llamativa popularidad de ia industria estadounidense
y britanica, en conjunto con sus préacticas, fue lo que motivo a la surcoreana a inspirarse
y adaptarla a su propia forma y semejanza, lo que constituye una “hibridacion o
adopcién de elementos culturales del exterior reinterpretados de manera local en
Corea” {Lépez, 2017) que le ha abierto puertas y otorgado importantes herramientas

para interactuar en el espacio global.

En si mismo, el trivialmente denominado ‘K-pop’ es solo una forma de clasificar musica
por su idioma, en este caso el coreano, pues el ambito musical coreano abarca
variados géneros musicales y una amplia red de estilos, tales como pop (ciertamente el
mas trabajado y popular), hip hop, rap, R&B, rock, entre otros géneros abarcados.
Formalmente, el primer “grupo idol™* que debutd en el pais fue ‘Sobangcha’ en 1987
(en espafiol: camién de bomberos), agrupacidon masculina de tres integrantes que
causaron revuelo en la época por sus atuendos brillantes, letras superficiales y
actuacion esceénica en base a saltos y correr por el escenario (Sabaté, 2020), pero que
constituyeron los primeros matices del éxito pop que surgiria solo algunos afios mas

tarde.

En 1992 se lanzé al estrellato la banda de k-pop que implementd todo un nuevo
esquema y manera de hacer musica; la agrupacion ‘Seo Taiji and Boys' compuesta por
tres cantantes y bailarines, aplicaron en sus creaciones la combinacion de variados
géneros e inspiracion desde los estilos populares estadounidenses, como hip hop, pop
y R&B contemporéneo, acompafiado de rap y movimientos de danza nunca antes
puestos en escena por un grupo en el pais. Seo Taiji and Boys transformaron la
industria, causando un gran revuelo y popularidad nunca alcanzada a tal escala entre

las generaciones jovenes. Fueron responsables de ser un referente para la cultura pop
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adolescente naciente que querian emular su rap, ropa, estilo y fantasticas

presentaciones, y la
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consolidacién de un jovial espiritu de libertad entre las nuevas generaciones coreanas.
Fuera de haber sido un total y arrasador éxito, dieron el pie de partida para la dinamica
fan-artista concentrada en producir seguidores de un nuevo estilo musical que estén
dispuestos a comprar y adquirir productos que identifiquen a la banda, y a ellos mismos

como fans y comunidad.

a. La dinamica de un ‘idolo coreano’

Durante la misma época, surge la base y esquema tipico de practicamente cualquier
idol coreano, inspiradas desde algunos matices del J-Pop {pop japonés) y la industria
occidental, mediante el Star System. Este concepto fue acufiado por la empresa
coreana de entretenimiento ‘SM Entertainment’ (fundada por Lee So Man en 1995), que
luego fue ferozmente apropiada por todas las demas empresas y la industria en
general. Consta de una minuciosa preparacién donde las compafiias discograficas
disponen todo lo que necesitan para preparar correctamente al artista, invirtiendo
muchos recursos de por medio; entrenamiento en canto, baile, rap yl/o actuacidn,
vestuario, interpretacion, manejo de idiomas, efectos visuales, estética, coreografia,
pista e instrumentacion, entre otros (Gonzalez, 2020), para que el idol solo tuviera que
dedicarse a cantar e interpretar sobre el escenario, y no verse tan envuelto en el
proceso creativo. Asi es como aquellos denominados ‘trainees’ de las empresas de
entretenimiento se encuentran bajo un estricto contrato, vy su periodo de preparacion
puede durar meses, o hasta 10 afios, segun lo dicte la empresa, para alistar de la forma

mas completa posible al artista para su debut en la feroz industria del entretenimiento.

No existe edad especifica para convertirte en idol, pero por lo general las empresas
buscan jévenes entre 15 y 22 afios. Los artistas coreancs pueden debutar como
cantantes solistas o dentro de una agrupacion, y el nimero de integrantes por grupo es
variado, generalmente por mas de 4 personas del mismo sexo. Cada unc de ellos
posee un rol determinado dentro del grupo; el lider, el méas joven (“maknae”), el bailarin,
rapero o vocal principal, el visual, entre otras denominaciones. Lo fundamental en estos

jovenes artistas es mostrar una imagen recatada y agradable para el publico, y
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representar fielmente los buenos valores coreanos: amables, respetuosos, esforzados,

Yy no verse
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envueitos en escandaios de ninguna indole. De esta forma, los j6venes artistas
consolidan una imagen atractiva y ‘perfecta’; se convierten en el prototipo ideal que los
consumidores desean y esperan, la figura arquetipica de un idol que se buscara

replicar.

El idol es ahora un arquetipo del buen consumidor y el buen coreano, pues se
encarga de promover una forma de consumo y de mantener vivo un “poder
blando” que ha sustituido al Estado como organizador de la sociedad y

reproductor de un estado de las cosas (Gonzalez, 2020, p. 1)

Este esquema de preparacion, y en conjunto con influencias del pop extranjero,
consolidaron la manera de crear musica popular como un gran conjunto, un producto
cultural valioso que permitiria insertarse en el mercado rapidamente bajo la formula del
exito. El objetivo es claro tanto para la industria detras de todo, como para los mismos
consumidores, donde la misma empresa pionera en el area afirmé que la finalidad se
trata de "tocar los corazones de la gente, promover la cultura coreana en cada esquina
del mundo con el objetivo de contribuir al crecimiento econdmico nacional y a una vida
mas prospera para todos” (SM Entertainment Group, 2018, como se cité en Sabaté,
2020)

b. Los Fans

En el vocabulario comtn, se denomina a ‘fan’ a todo aquel seguidor o admirador
apasionado por un alguien o algo, abarcando musica, peliculas, deportes, videojuegos,

o cualquier dinamica de entretenimiento que vaya dirigida hacia las masas.

Ciertamente, los fans constituyen lo mas valioso gue tiene cualquier artista; ellos son
quienes los hacen crecer. Actualmente, es posible decir que el mundo del K-Pop tiene
quizas a la comunidad de fans mas grande y ruidosa, donde cada artista o grupo tiene a
su propio ‘fandom’ (grupo de seguidores) con nombre propio y distintivo para
identificarse y consolidarse como fans de aquel en particular. Estos grupos de fans
tienen, indudablemente, la mision mas importante y fundamental: difundir a sus artistas

y su musica. Esta tarea puede realizarse de diversas maneras, pero el fundamental
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papel de las redes sociales en este mundo moderno es permitir conectar y compartir

afinidades,
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por lo que se utiliza como principal fuente de difusion para alimentar las dinamicas

fan-artista.

Mediante plataformas como Twitter, Instagram, Facebook, Youtube, entre otras, los fans
crean eventos, maratones de stream, campafias, proyectos a beneficio, v mas
instancias donde los seguidores pueden trabajar en conjunto en nombre de sus artistas
favoritos, ya sea dentro de Corea o internacionalmente. La informacion esta
constantemente llegando y saliendo, en torno a la agenda e itinerario del artista, y los
seguidores desean mantenerse informados de todo. Es lo méas cercano que tienen a un
acercamiento dfa a dia con su celebridad favorita, y sentirse parte cercana de su

cotidianeidad.

l.os fans son incondicionales, un grupo humano que asume implicitamente un
compromiso de apoyo y carifio hacia quienes consideran sus referentes. Mas adelante
se revisara la influencia de este fendmeno en la construccion de identidad de las

generaciones mas jovenes.

¢. Poder de consumo: el Merchandising

Como se dejo en evidencia, los mercados internacionales han sido fundamentales para
situar a estos verdaderos productos surcoreanos cada vez mas lejos, y los productos
musicales creados por y para la fanaticada son el fruto permanente para mantener viva

la relacion produccién-consumo que tanto se busca fomentar.

La empresa de entretenimiento ofrece a los fans distintos productos, propios para cada
solista o grupo y a veces, por integrante. Partiendo desde lo mas basico, y siguiendo
con el esquema de produccion musical adoptado desde la industria popular de
occidente, para liberar su musica al publico los artistas y sus empresas respectivas
producen canciones que lanzan en un formato de album o mini album, el que contiene
de manera fisica un disco con las pistas respectivas. Pero este dlbum no viene solo con
aqguello; generalmente, cada album y comeback® preparado por el artista y su empresa
viene acompafado de una sesion de fotos con un concepto especifico, las que vienen

concentradas de manera fisica en un libro o revista de imagenes llamado ‘photobook’.

18
* Revisar apartado ‘Apéndice’ de la pagina 25 para mayor comprensién de este concepto




Ademas de aquello el album puede venir con fotos extras, postcards o stickers segun

asi
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lo determine el equipo creativo, pero para darle el valor agregado que los fanaticos
alucinan por coleccionar, cada album viene con una ‘photocard’; una foto tamafio carnet
de uno de los miembros del grupo, solo una por album. Estas discografias en fisico que
sacan los artistas a lo largo de su carrera musical pueden ser muy distintos unos de
otros, e incluso para un mismo album a veces existe mas de una version para incentivar

a los fans a comprarlas todas, pues cada una de ellas trae elementos novedosos.

El idof se transforma en un todo, de cierta manera se pierde el protagonismo Unico de la
musica para abrir paso a un abanico de areas publicitarias y comercializables. Gracias
a esta época digital, al mundo de la informacion, los artistas llenan aquellos espacios
mas alla de lo musical; se transforman en las caras visibles de reconocidas marcas,
embajadores de moda, modelos en comerciales de comida, tecnologia, cosmética, y
mas. La figura y rol del ido/ toma un giro y es reconducida del mercado musical global
hacia mercados mas amplios, y asi asegurar la subsistencia y ganancias de esta
industria, con lo que de esta manera “el ido/ representa un ideal de la juventud que sera
imitado por muchos de sus fans y los incitara a seguir las dinamicas de este mercado

de consumo” (Gonzalez, 2020)

Adquirir merchandising oficial de un artista favorito se ha vuelto una competencia, el
poder de adquisicién de cada producto o |la mayor parte de ellos muchas veces se ve
como una meta para aquellos fanaticos. Pues es cierto que la industria musical
surcoreana ha sabido utilizar las estrategias correctas para comercializar su forma de
hacer musica, que adquirir estos productos derivados de ella siga siendo rentable,

ademas de un continuo atractivo para seducir a los fans.

d. El fenomeno BTS y su importancia en la difusién de la cultura surcoreana

El K-Pop y los artistas que lo representan se han encargado, a lo largo de los afios, de
llevar a Corea cada vez mas lejos y transmitir su culfura mediante una aficién mundial;
la musica. Desde que la férmula del éxito para preparar a los idols existe, son diversos
los grupos y salistas que se han popularizado en el extranjero, logrando el renombre de

este lugar en el mundo que para algunos podia ser completamente desconocido.
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Pero es en términos de magnitud de impacto y exito global, es que entra a cambiar el
juego el principal detonante de la explosion del hallyu en la Ultima década; y es posible
tener la certeza de que siete jdvenes surcoreanos son los principales responsables. La
agrupacion masculina BTS (en coreano, Bangtan Sonyeondan) se ha convertido en el
simbolo icono y principales precursores de la expansion de la cultura coreana alrededor
del mundo, no solo por su inmensa cantidad de seguidores desde todos los continentes
del globo, quienes le otorgan una extensa cantidad de récords y reconocimientos que
siguen sumando hasta hoy, sino también por su potente mensaje hacia la juventud, con

canciones reconfortantes que inspiran y llenan de esperanza.

Debutados en la industria en el 2013, la ardua carrera musical de la agrupacion que fue
formada desde una empresa casi en banca rota estuvo llena de altos y bajos, los que
los han convertido hoy en uno de los influyentes mas importantes de las nuevas
generaciones. La formula de su éxito estd sujeta a diversos factores, obviando su
propio carisma y habilidades que los vuelven uUnicos, pero fueron las técnicas de
marketing desarrolladas por su empresa y su apuesta hacia el publico global aquel
empuje que les brindé gran reconocimiento mundial. Big Hit Entertainment (ahora
convertida en la gran empresa HYBE Labels) dejo de lado las limitaciones que les
ofrecia el mercado local, ya saturado con nuevas apuestas musicales parecidas a las

anteriores, explorando nuevos mercados y horizontes.

Al hablar en términos de cifras, el popularmente denominado “efecto BTS” le brindd un
feroz crecimiento a la economia de la peninsula surcoreana. Segun informes del
Instituto de Cultura, Deportes y Turismo de Corea, la agrupacién de chicos aporté 1,7
billones de wones (1.430 millones de ddlares) a la economia del pais solo gracias al
aumento de rubros tales como cosméticos y vestimenta, ademas de su influencia en la
creacion de 7 mil puestos de trabajo (Contreras, 2020). Para tener una idea de la
magnitud de su alcance, en el 2018 generaron mas de 1,4 billones de wones solo
gracias a su musica, y durante el afio 2019 solo bastd con una serie de conciertos de 3

dias para generar una recaudacion de 1 billén de wones (Mondragén, 2021)

Los niimeros hablan por si solos, y dejan en evidencia que elios abarcan un fenémeno

nunca antes experimentado por un artista coreano, quizas casi nunca igualado por otro
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artista en el mundo. Pero ;Qué es aquello que los hace destacar ferozmente sobre

otros grupos?

Ademas de sus increibles actuaciones, coreografias impecables y presentaciones de
alto nivel, varios de los integrantes de BTS eran compositores antes de dedicarse a ser
parte de un grupo pop a tiempo completo; desde sus inicios fueron alentados a escribir
sus propias letras y vivir el proceso musical del artista en todas y cada una de sus
facetas. Dentro de sus canciones y discursos abordan temas significativos y atingentes
a las problematicas sociales actuales; violencia escolar, sistema educativo,
inseguridades, ansiedad, presion social, empoderamiento femenino, blsqueda de la
felicidad, luchar por los suefios, amor propio y para los demas, entre otras tematicas
fundamentales a abordar, sobre todo en las nuevas generaciones. Su fuerte mensaje de
amor y esperanza los convirtid en propulsores de camparna “Love Myself” (amate a ti
mismo) en la UNICEF en 2017, liderando discursos potentes para acabar con la
violencia y promoviendo la autoestima. Tanto ahi como en la Asamblea General de la
Organizacion de las Naciones Unidas {(ONU), donde ademas durante este 2021 fueron
parte del discurso que promovia la conservacién de| planeta, igualdad de género, y mas

(ver Figura 1 del Anexo).

No hay duda alguna de que BTS arrasan un atractivo genuino, dotado por su talento,
mensajes de esperanza, y amor incondicional a sus fans. Su impacto en la sociedad
mundial le abrio las puertas a su pals natal, su popularidad arrastra cada vez a mas

personas a interesarse por Corea del Sur

3. La estética

El aspecto estético y el concepto de belleza dentro de la sociedad coreana se
encuentra fuertemente presente, implicita o explicitamente, lineando una historia v

prototipos que se busca ferozmente seguir.

Desde el denominado ‘periodo Joseon’ (1392-1897), considerado el peak de la cultura

coreana, es que el cuidado del cuerpo y por sobre todo la apariencia se trata con
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extremo cuidado. Se intenta reflejar una belleza cargada de pureza, nobleza e
inocencia, que se expresaba en una piel blanca y tersa, la que incluso en la posteridad
se perciben como simbolo de inteligencia y éxito. En este periodo es que se definen
aquellos canones que marcaran el ideal coreano; caras redondas, barbilias

puntiagudas, cejas delgadas, parpados dobles, entre las caracteristicas mas deseadas.

En la busqueda del ideal caucasico perfecto, y ayudar a quienes deseen alcanzarlo, es
que nace el k-beauty: se trata de “distintas variedades de cosméticos que se producen
dentro y fuera de Corea, basados en los conocimientos, tendencia e innovacion
coreanos (Granbenhofer, 2017, como se citd en Martinez, 2020). L.os productos
cosméticos nacidos desde el ideal de belleza en el pais asiatico abarcan productos para
el cuidado de la piei; geles limpiadores, exfoliantes, tdnicos, esencias, serum, cremas,
que son parte de la rutina diaria y ritual de belleza de las personas, brindando un
aspecto saludable y joven a la piel, sin imperfecciones. Ademas, dentro del k-beauty se
destaca el magquillaje como una manera de suavizar el rosiro y acentuar aguellos
rasgos y caracteristicas deseadas; ojos grandes con sombras en tonos cafés y brillos
en la parte superior para un aspecto tierno, piel jugosa y brillante (popularmente
denominada “piel de cristal’), rubor en tonos calidos para una imagen fresca y
saludable. Ademas, la cosmeética coreana se le agregan los productos del cuidado para
el cabello y perfumeria, pero segun cifras del 2018 de la Administracion de Comercio
Internacional y Servicio de Aduanas del pais, el skin care (cuidado de la piel) sigue
siendo la categorfa mas grande, con un 46,8% del mercado (Gallegos, 2020). Cabe
destacar que el cuidado de la piel y la adquisicion de productos de belleza en Corea no
se limita solo a mujeres; es sumamente comun que los hombres se preccupen por su
aspecto y salud de su piel, junto con favorecer sus rasgos con maquillaje, pues se trata

de cuidar una imagen personal que va mas alla del propio sexo y género.

Siguiendo en el mismo ambito de la estetica, y dentro del espacio temporal actual en
que nos situamos, la belleza minimalista en el diseho, decoracion de ambientes y
también en algunos estilos de moda urbana, es una tendencia que resulta atractiva para
el resto del mundo. Predomina lo monocromatico, luminoso, tonalidades frias y suaves,

patrones armodnicos y agradables a la vista; el ‘korean aesthetic’ se aplica a diversos
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ambitos donde la estética tiene lugar, creando una tendencia {lamativa por ser Unica
{(ver Figura 2 y 3 del Anexo). Al igual como se describio previamente para el maquillaje,
se busca la dominancia de la jovialidad, lo suave y delicado, resaltar mediante tonos
luminosos y crear una estetica dulce y agradable a la vista, que se ha transformado en

una de las grandes preferencias entre las tendencias urbanas de estos ultimos afios.

Hl. El Hallyu en encuentro intercultural

1. El consumo desde la cultura

El fenomeno cultural coreanc se compone de una serie de elementos funcionales que
componen y trazan su dindmica, y como se ha visto a lo largo de este escrito, nacen en
su pals de origen desde los ideales creativos de la invencidn de productos exportables
gue inyecten significativamente en la economia. Pero, la exportacion de estos frutos
surcoreanos no se basa solo en la mera accidn de crear algo atractivo para el publico
consumidor y presentarselo; aquello resulta funcional gracias a una serie de
interrelaciones sociales bastante mas complejas, tanto en Corea misma como con ellay

el publico extranjero.

Es por ello que resulta significativo hacer énfasis en la relacién social-cultural como
parte fundamental de la expansidn de la ola coreana alrededor del globo. Canclini
define consumo como un “conjunto de procesos socioculfurales en que se realiza la
apropiacion y los usos de los productos” (1995, como se citd en Rodriguez, 2019), pero
donde el individuo consumidor no deja de lado su cultura natal, pese a su apropiacion
de otra cultura ajena. Existe un contacto estrecho entre quien da y quien recibe, entre el
producto y el consumidor, y es por ello gue el consumo puede reflejarse como un
“espacic de comunicacion entre los individuos: una actividad social que les permite
‘compartir nombres’ esto es, situarse en determinadas series culturales por lo cual toda
eleccion entre mercancias es el resultado de, y contribuye a, ta cultura” (Douglas &

Isherwood, 1990, como se citd en Rodriguez, 2019).
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Al mantenerse intercomunicados mediante algo t{an significativo como es la cultura,
poder dialogar sobre ella y compartirla, es que se fortalece la comunicacion entre

comunidades
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e individuos, se establecen relaciones mas complejas y redes de interconexiones mas
fuertes entre grupos humanos, que logran nutrirse entre si desde sus variadas

preferencias de consumo.

Aqui es que entra en juego el concepto de interculturalidad para intentar explicar las
dinamicas que se forman cuando una cultura se vuelve un espacio compartido de
consumo para otra distinta a ella. La interculturalidad © o interculturalismo enfatiza en
la necesidad de transformar la naturaleza de relaciones entre los grupos involucrados;
implica alterar percepciones y promover procesos reciprocos de identificacion entre
grupos que han sido privilegiados, y por contraste, aquellos que han sido excluidos
histéricamente (Gundara, 2000, como se citd en Sanchez, 2019). Las culturas
comienzan a acercarse cada vez mas, donde aqui los bienes de consumo, pero
también lengua, arte, costumbres, principios, se utilizan como puente de conexion,
demarcando relaciones sociales y su comportamiento. Y esto le denota al sujeto una
oportunidad de aprendizaje, ademas de un sentido de libertad al tener la capacidad de

elegir deliberadamente aquello de lo que quieren nutrirse, ante la amplia oferta mundial.

Y gracias a ello es que la ola coreana y su impresionante estrategia cultural de mercado
ha logrado no solo que su publico se interese en adquirir sus productos desde fuera,
sino que vivir la experiencia completa desde adentro. Fuentes de la Organizacion de
Turismo de Corea exponen recuentos del total de visitantes al pais entre los afios 1975
y 2020, que reflejan una curva de crecimiento exponencial que solo se vio detenida en
el pasado 2020 por la pandemia del COVID-19 (Figura 4 del Anexo), pero que ya para

el 2019 acumulaba mas de 17 millones de visitantes al pais asiatico (2020).

2. ldentidad y Juventud

El factor juventud o ‘publico joven’ dentro de la industria cultural consiste probablemente
en el principal protagonista, la via fundamental para alcanzar su objetivo. Son los
jovenes a los que se les apunta; el amplioc mercado, su diversa variedad de productos y
atrapantes campafias de marketing construyen una representacion de lo considerado

‘juvenil’, categorizandolo y convirtiendo a aquellos dentro del rango etario
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(aproximadamente entre los 10 y 24 afios, pero sujeto a variaciones) en un sujeto de

consumo. Esto puede
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desarrollarse con fuerza gracias a la nocidn que se tiene de las nuevas generaciones
como un simbolo de frescura, donde se presentan nuevos ante un mundo de nuevas
experiencias, con la posibilidad de direccionar sus vidas en los mas diversos rumbos
posibles. Y es aqui desde que, como sujetos individuales, son capaces de construir su
propia identidad en base a lo que en el mundo y sociedad se les presenta, formando
una representacion de si mismos y de lo que se trata el 'ser joven’ desde sus propios

simbolos, practicas y espacios de consumo (Rodriguez, 2019).

Segun todo lo expuesto es que es posible afirmar que la cultura coreana y sus diversas
areas, constituye una clara influencia hacia todo quien la consume y es parte de ella,
pero en concreto, impacta en la juventud implicita o explicitamente en su esencia e
identidad. Uno de los tantos porqués de la rapida expansion del hallyu por todo el globo
considera la afinidad de los fans hacia sus principales exponentes, los que a su vez son
los representantes de los demas ambitos que componen la esencia surcoreana,
desarrollando un sentido de pertenencia. Y desde este punto es que se considera el
factor imitacion; las generaciones jovenes consumidoras encuentran en esta cultura un
lugar seguro, se sienten comodos en ella y en todo lo que la engloba, por lo que la
identidad del hallyu tiende a ser imitada o replicada abarcando otras areas, desde, por
ejemplo, solo escuchar kpop o ver kdramas, hasta llevarlo a un interés por todos los

aspectos de la vida en Corea.

Pero ¢;Por qué precisamente desde los jovenes? Lull afirma que los jovenes son
“recolectores y articuladores de la cultura, personas que saben mezclar las areas
simbdlicas del ambiente que les rodea para formar sus identidades y expresar asi sus
valores y creencias a través de un estilo cultural” (2009). Todos somos sujetos sociales,
pero sin duda agquellos mas jévenes constituyen un aprendizaje mayor y significativo,
porgue son una nueva generacion que absorbe desde todo lo que e rodea, en mayor
susceptlibilidad e inocencia, configurando su identidad individual y colectiva a medida
que comparten con sus pares. El querer reproducir caracteristicas, estilos de vestir,
maquillaje, coreografias de baile, estética, y mas, denota lo profundamente influyente

que resulta la ola en la configuracion de la persconalidad y desenvolvimiento en
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sociedad de aquellos individuos, y en como pertenecer a este ambiente puede modificar

st modo de
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ser. También se debe hacer énfasis en que, desde la perspectiva de las tribus urbanas,
rodearse de una cultura llena de elementos novedosos por descubrir abre la posibilidad
de conocer otras personas en la misma situacion; compartir gustos afines y dinamicas
especificas que pueden hacerlos unirse en comunidad. Y es en instancias como esas
en las que el ser humano social encuentra un sentido de pertenencia, se vuelve
consciente respecto a los otros en los que también se identifica, hay un vinculo implicito
y un sentimiento de formar parte de algo mas grande que lo acoge y recibe en

seguridad.

Es asi como ademas el elemento del ‘ethos asidtico’ conforma una fuente de
inspiracion, en este caso de importante referencia valorica para aguellos mas jovenes
que comienzan a construir su postura frente al mundo. Se trata de una filosofia de vida
y sistema valdrico, que se orienta desde el confucianismo’; principios transversales
como el centrismo familiar, la piedad, respeto por los mayores, lealtad, amor entre
hermanos y pares, la importancia de la educacion, entre los mas fundamentales
{Arricjas & Réquiz, 2019, como se cité en Hogarth, 2013). Aqui los productos
comercializables pasan a un segundo plano; los jovenes se abren paso en un plano
psicosocial y cultural nuevo, fortalecen sus necesidades intelectuales desde nuevas
maneras de entender el mundo y sus formas de vida particuiar. Se germina una
oportunidad de intercambio y enriquecimiento unica, una busqueda de la felicidad a la
que pueden acercarse gracias a esta experiencia intercultural, agregando las

tendencias de consumo que les permiten la estilizacién de su propia vida.
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Reflexiones finales

En base a la revision bibliografica y antecedentes expuestos a lo largo de este escrito,
es posible decir que la cuitura coreana y su potente masificacion alrededor del mundo
ha constituido un fendmeno sociocultural sin precedentes, donde sus diversas areas de
desarrollo han sabido potenciarse y reinventarse con el paso de los afios para abarcar
cada vez mas publico interesado en adentrarse en una cultura ajena. A lo largo dei
estudio se logré estudiar y poner en evidencia su estratédico sistema de
funcionamiento, politicas de marketing, la trabajada industria de entretenimiento,
cuidada estética, respetuosa forma de vida, entre otros aspectos aqui presentados que
la caracterizan. Estos elementos se vuelven sumamente atractivos y distintivos ante las
demas manifestaciones culturales de otras partes del mundo, lo que a su vez permite
aqui construir una explicacion ante la puntual popularidad que este fendmeno ha
alcanzado durante estos afios mediante un estudio a cabalidad de lo que trata su red
difusora. Hoy puede afirmarse que las tecnologias modernas, internet y redes sociales
han abierto un camino decisivo para la red difusora de |a ola coreana, permitiendo que

su encanto sea conocido en cada rincon posible del mundo.

De esta manera, se logré analizar aquellos fendmenos interculturales relevantes que
construyen la identidad de los seguidores de la cultura hallyu mediante un
desglosamiento de la culturalidad surcoreana en las areas mas consumidas; industria
cinematografica, musica y estética, de manera de lograr acercar al lector hacia estos
elementos que pueden ser capaces de influir en todas las personas, pero de
sobremanera en la personalidad e identidad propia de aquellos mas jovenes. Ademas,
se enfatiza en que, al tratar aqui a un fenomeno de sociedades, las relaciones
interculturales que se dan en dinamicas como la aqui estudiada conforman un aspecto
fundamental del ser social; contribuyen a afianzar lazos humanos gue se encuentran
compartiendo espacios de comunidad, y abrir cada vez mas posibilidades de

comunicacion enire sus participantes.

Cabe recalcar que dentro de este trabajo se abarcaron las areas culturales mas

expandidas, tanto en Corea como en el extranjero, las que resultan sumamente
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significativas y lograron la popularizacion de grandes magnitudes. Otras areas
fundamentales como el turismo, gastronomia, tradiciones, arte, entre otras que no
lograron ser abarcadas, resultan igualmente importantes dentro de la composicién del
abanico cultural que representa a Corea del Sur, pues ayudan a entender el devenir
histérico de aquellos aspectos intrinsecos que han construido al pais hasta nuestros
dias, y asi comprender de mayor manera lo que hay detras del fendmeno actual que

representa.

A su vez, es necesario recalcar una vez mas la importancia de la agrupacion masculina
BTS en la difusion de su pais hacia el resto del globo. No fueron el primer grupo
coreano en tener exito en el exiranjero, pero sin duda su explosiva fama de
dimensiones nunca antes alcanzadas por algin otro referente del pais logro
pavimentaron el camino y abrir puertas, transmitiendo mensajes de amor e influencias
positivas que el mundo necesita. No por nada son denominados por el mismo

presidente actual de la nacion, Moon Jae In, como su “tesoro nacional’.

Es por ello que se vuelve completamente fundamental terminar con los discursos de
odio, discriminacion y xenofobia que se han alzado contra la comunidad asiatica hace
muchos afios, pero que se han vuelto mas comunes durante estos dltimos afios.
Nuestras diferencias nos unen, las diversas manifestaciones culturales nos enriquecen
y vuelven unicos, aquello que es ajeno por ser diferente no debe jamas ser sujeto de
burlas o cualquier tipo de atentado solo por no entenderlo o compartirlo. A lo largo de
este trabajo y en la explicacion de los elementos que hacen a Corea del Sur el pais que
conocemos hoy, se vuelve necesaria una lectura desde una mente abierta, dispuesta al
aprendizaje, el acercamiento con el propodsito de informarse, dejar de caer en la
intolerancia en base a estereotipos fundados en desinformacion e ignorancia. No se
deben construir mas fronteras de las que ya existentes y dividen, la promocion de
procesos de identificacidbn que unan a las comunidades y grupos humanos desde
diversas partes del mundo es de importancia vital para nutrirnos entre culturas, en una
constante reciprocidad que hace al humano ser &l mismo. Es por esto que, y como
mensaje final, resulta indispensable "mirarse los unos a los otros, entenderse,

aceptarse y enriquecerse de la interculturalidad” (Sanchez, 2019).
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Apéndice

A lo largo de este trabajo monografico, se encuentran a disposicion algunos conceptos
o palabras que quizas no son de manejo cotidiano para el lector, que durante el
desarrollo de este escrito apareceran ennegrecidas y en cursiva. Es por ello que a
continuacion se delimitaran algunas de ellas, para asi lograr una mayor comprension y
dominio de la tematica abordada.

1. Soft Power (poder blando). concepto utilizado en el contexto de relaciones
internacionales, que corresponde a la capacidad que tiene un actor {en el caso de
Corea del Sur, un pais) de influir en otro gracias a su escala de valores, estilo de vida,
cultura, relato, politica exterior, etc. Se contrapone al denominado hard power (poder

duro), que hace uso de la coercion, medios militares y econémicos (Gutiérrez, 2016)

2. Hibridacion Cultural. consiste en un concepto que convierte a las naciones en
“escenarios multideterminados, donde diversos sistemas culturales se interceptan e

interpenetran” (Aguilar, s.f como se cit6é en Garcia, s.f)

3. Han Style: Han (palabra que abarca un sentimiento y tradicion propia de Corea del
Sur) + Style (reglas y costumbres que representan y simbolizan al pais). Se han
abordado 6 categorias que definen su tradicion y cultura:

- Hangeul/Hangut: alfabeto coreano
- Hansik: comida coreana que viene de los antepasados
- Hanbok: prendas tradicionales coreanas
- Hanji: tipo de papel introducido en corea, con caracteristicas solidas y resistentes
- Hanok: casa tradicional coreana
- Hanguk-eumak: se divide en dos; gugak {musica tradicional transmitida por
generaciones) y gugak changjak (musica nacional con distinta composicion,
influenciada por la musica occidental)
4. Idol coreano: “idolo” en espafnol. Nombre asignado a personajes publicos, en
especifico a artistas musicales de Corea del Sur, que promocionan su musica segun

estandares determinados: estar bajo contrato en unha empresa o sello discografico, ser
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sometidos a entrenamiento en habilidades de canto, baile y/o rap, encajar en sus

estandares de belleza, entre otras caracteristicas.

5. Comeback: en espaiiol ‘regreso’, utilizado popularmente en el mundo del k-pop para
hacer referencia al regreso musical de un artista, grupo o solista. Los comebacks
generalmente vienen acompafiados del lanzamiento de un album, nuevas canciones y
coreograffas, entrevistas, conceptos, estética, entre otros nuevos elementos para el
publico y su fanaticada.

6. Interculturalidad.: relaciones de intercambio y comunicacion igualitarias entre grupos
culturales, los cuales difieren en determinados criterios como etnia, religién, lengua o
nacionalidad, entre otros. Se enfoca en entender que existe igualdad entre sujetos,

independiente de su posicion en el sistema. (Imaginario, 2020).

7. Confucianismo: religion y filosofia politica inspirada desde Kong Fuzi “Confucio” en
la China del siglo VI a.C. Pone énfasis en la ética y virtud individuales para alcanzar una
sociedad y gobierno estables, centréndose en valores humanos y sus relaciones (El
Orden Mundial 2021).
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Anexo

Figura 1. Miembros de la banda BTS dando su discurso en la sede de fa ONU, 2021

Fuente: Desafio Tierra (2021)

Figura 2 v 3: Efemplos de estélica coreana

Fuente: Pinterast
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Figura 4: Total de visitantes a Corea (1975-2020)

Fuente: Organizacion de Turismo de Corea (2020)
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