




















L0170 discorim nada.

L divigiin fwexaa! del trabalc produre una separacidon entre

id =sfera del trabajo y producciin doméstica y la esfera del trabi
do ¥ produccibn sotial, en donde la primera jueda asignada a las

Tow =ref y p@ fegundz = 1of hoambres. El origen de =sta divisidon ha
intentado ser =xplicade desde diversos puntos de vista; de estas

di: "=rentes posturas nosclras tomaremes ajuella Jue relacliona el sur
gimiente de Ja divisibn sexual del trabzjo -y la consccuente giscril
mingcion de la mujer- con el desarrollo de la estructura economica
de ta socliedad, explicacidn gue ha sido planteada fundamentalmente
per el Teminismoe marxista.

Esta separacidn, Jue en principioc puede parecernos sujetza a
clementos de orden nztural ¢ incuestionable o a razones meramente
funcionales, tiene en sus ralces y en su desarrollo implicancias
que van muchisimo miés lejos y gque involucran aspectos no sdlo de
orden socio-economiro, sinoe también ideolGgicos y cultural.

La divisitn entre esfera doméstica y no - doméstica implica
separar las actividades relacionadas con la reproducciion de las
referidas a la produccion. En efecto, dentro de la unidad domésti
ca es donde tiene lugar la reproduccion, pero entendida é&sta, no
s0lo en su dimensibn bioldgica, sino como un concepto mas amplio.

"Edholm, Harris y Young (1977) han introducido una distincibn
OUtil entre tres aspectos de la reproduccidon gue corresponden a di
ferentes niveles de abstraccion tedoricaj; reproduccidn social, re
produccion de la fuerza de trabajo y reproduccion bioldgica.™ (1)

La reproduccion social para estos autores se refiere a la re
produccion de las condiciones que sostienen un sistema social, ya
Jue la reproduccidn de la fuerza de trabajo implica, no sblo el
mantenimiento cotidianc de los trabajadores presentes y futuros,

sino tambign la entrega de elementos gue reproduzcan las diferen
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Para conteptuslizar csla difl-rencis Jue separs a la especie
humana ¢n hombres ¥y mMuicres ne basta sGlo con elementos de orden
fisi1obiolbglcos. La sccidloga espafola, Maria Jesus Izguierdo,
P.antea la necesidad de abarcar el fenomeno de mode mas amplio:
"En o la medida gue zdmltamus Jue en nuestra persona existen unos
lfalores innatos ¥y circs adguiridos, no podremos abarcar los dos
supectous con =) térming sexo. S¢ hace preciso el uso de un Segun
de vocablo; me relierc al génerc. palabra con gue eXpreso 1o ad
quiride." (2}

En nuestra sociedad el génerc es un concepto dicotdbmico, €5
tebiecitendose asl, una division jue s50lo acepta dos posibilidades;
e masculino ¥y lo femenino. Esto, gue nos puede parecer Lan evi#
dunte, podria nou serlc del todo si aceptamos las contribuciones
Ju= la antropologia na hecho al tema, segun las cuales determini
das culturas contempcraneas aceptan, al menos, una Lercera posicion
de geénero. Lous datos antropolbgicos nos indican igualmente Jue la
caracterizacidon de roles gue nuestra sociedad hace para cada géng
re no es tampoco un fendmeno universal, ya gue se ha constatadoc,
por ejemplo, la existencia de grupos humanos en gue los hombres
se ocupan de los ambitos y poseen las caracteristicas jue nosciros
ctorgamos a las mujeres y viceversa, O en jque ambos SeXos compar
ten funciones y caracteristicas.

Todo esto nos permitiria cuestionar, ¢ al menos relativizar,
la dicctomia de género jue existe en nuestra cultura y su relacion
con la diferenciacidn sexual. Segun é&sta, la consideracibn y valo
racion social de una mujer viene dada no sdlo por su condicibn de
hembra, sino ademas por su adquisicitn de lo femenino; de la mis
ma manera, €1 ser macho no basta, para ser hombre hay Jjue ser un
macho-masculino.

Asi, los seres humanos gquedamos estigmatizados socialmente
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e oEsumir oun v . determinade, Segun -0 cual la mujer Se centrag

tn

e ownoel ambite deméstico, en su relacion con 10s hijos v la pare

la ¥y deberd assumir condutltas ¥y rasgos Jue Se le asignan o se des

prenden de ese rol, lales como la dependencia, la fragilidad, la
du.zara, <tc. E: hombre por su partec, se ubicari <n el mundo pﬁb}i
Cuy, el de Ia politica, i del trabajo asszlariado y, consecuentemen
te., deberé& ser fuerte, dominante, seguro, «btc.

Para lograr gue cada hombre o muijer Se convierta en lo gue
Se cwspera de €1 o e€lla, se pone en marcha un intensoc dispositivo
de secializaciin. AUn antes del nacimiento de cada persona comieg
zarn las especulaciones sobre el seéxo del futuro ser, para decidir
$1 la ropa se comprara rosada o celeste, si se comprarian autitos
. meflecas, o si se aportarid al mundo con una nueva madre de familisa
¢ con un nuevo trabajador, pare -de este modo- ir configurando el
generg de este nuevo individuo.

Si nos detenemos a mirar con mas detalle como se realiza este
proceso de sccializacibn, sobre todo al interior de la familia,
veremos gue no solo lous contenidos son distintos, sino también
las formas en jue el proceso se desarrolla, diferencia jue contri
buirid a reforzar la especificidad de cada género.

"En los primerocos afios de vida de la nifia yv el nifio las figE
res mas proximas son casi siempre femeninas; sus madres, las madres
de otros nifos ¥y las abuelas, en la scocializacion primaria; y las
puericultorasy maestras en la soclalizacidn secundaria gue tiene
lugar en la guarderia y escuelas. Mientras la nifia dispone en es
tos afios de personas de carne y huesc ¢omo modelos a 1imitar, el
nifio se encuentra imitando 1o masculino a tientas. Los hombres
jJue le son cercanos aparecen ante 1 en una sola dimensibn, la dg
méstica, mientras gue la piblica gueda escondida a su vista, pues

to gue las nifas/os, como las mujeres, viven en el territorio do
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L#@ presion permanente del entorno para gue <1 individuo asu
Tz =% cmracleristicss Jue se Supone le san propias, defline al gé
nerl como una dimension obligatoria. La hembra o el macho no pue
der decidir, por si scios, ¢dmo Juieren comportarse, jué es lo jue
lws g£unta y quE no; =l margen de =leccidn €s muy bajo y la sancion

ante o] Incumplimiento de lo esperado, demasizdo alta. La insisten

Z: nuesira socledaed en jue sblo existen dos posiciones de gt

)]
.
o

nerd Jue deben ser respetudas, no s0lo &s coactiva para el desarro
li¢ de las potencialidades individuales de cada ser humano, sino,
aderizs, fuente de frustracidon y angustia por el constante y casi
Siempre fallido, intento de ajustarse con perfeccidon al modelo.
Estcs parece casi imposible, ya gue ningun individuco puede ser 100%
femenine ¢ 100% masculino, premlsz jue la realidad se encargs de
censtatar & diario.

Si bien 1o antericr es vialido tanto para hombres como para
mujeres, hay una serie de elementos jue refuerzan el caracter suE
ordinante y opresor del fenbdmeno para estas Ultimas, lo gue fundi
mentalmente es debido a la ;eparacibn entre mundo publico ¥y privg
do, jue se acentla con especial fuerza en las sociedades industrii
lizadas, y a gque el capitalismo hace una sobre valoracidn del am
bito externce al hogar, ya gue es el foco de la actividad producti
va, principal eje de este modelo econdmico sustentado en 1la acumu
lacion y el consumo. Es también en este espacio donde se accede
al poder, entendido como la capacidad de incidir en el desarrcllo

individual y colectivo.

Lo Domestico como Centro de la Mujer

lLa sensacidn de dependencia es una de las principales conse

cuencias de la ublcacidn gue se le asigna a la mujer en la socie
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2G. En un sistema como o1 nuestro, ¢l dineroc ¢s simbola de poder
y d- superioridad, y la mujer dentro de este esguema depende del
humbre para cbtenerlo; es €1 guien lo lleva a casa, €l gquien se
10 gana diariamente, en tanto, las actividades domésticas, propias
de lias mujeres, no recibon recompensa econdmica. Asi, la mujer pa
sa de la dependencia al sentimiento de i1nferioridad, a la no va
Jorzcidon de su trabajo, a la sensacidbn de gue todeo lo jue hace es
pars fos demas, en funcién de éstous y jue, por lo tanto, el sent1
do de su vida e€sta dado por "esos otros" -los hijos, la pareja,
lus padres- y desaparece con ellos.

El hogar va generando también una sensacion de aislamiento,
£l contacto con &1 mundc externo se realiza siempre en funcitn
de elementos domésticos y aln asi es limitado, por lo gue organi
zarse, colectivizar la realidad de cada una es practicamente im_
pensable.

Este prototipc de mujer, centrada exclusivamente en &l hogar,
parece romperse con su paulatina integracion al mundo del traba#
jo asalariado, sin embargo, ello no constituye una verdadera 50
lucidn al problema. En primer lugar no se trata de algo casual,
como no parece serlo tampoco la destinacin de la mujer al trabi
jo doméstico no remunerado. "E1l trabajo de la mujer beneficia al
capitalismo (Mackintosh 1981) en la medida en gue constituye una
fuerza de trabajo barata, jue puede actuar como ejército de reser
va ¥y gjue ese trabajo no pagado aumenta el nivel de vida de 1la fi
milia y permite mantener el nivel general de 10s salarios en uhos
minimos, al presiocnarlos a la baja, mediante la incorporacidon pun
tual de la mujer al mercado laboral."™ (4)

Scocial y culturalmente la entrada de la mujer al mundo del

trabtajo, y su consecuente acceso a un salario, se considera como

una actividad secundaria, como una forma de consegulr un suplemen
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C . eContmic s, pars i hoEsr 0 (UmG una manera de lograr aslgun in
gr-co para sus gastus personales. Por ello, la mujer no se integra
& este mundo en igusles condiciones gue los hombres, normalmente
cinsigue puestos mal remunerados, sueldos méas bajos gue los de un
varan para un mismo trabajo, y muy diflcilmente cargos de alta res
ponsabilidad Jue le permitan ascender en la jerargula.

De otra parte la mujer trabajszdora, selvo muy contadas excep
t1unes, debe zsumir la carga de una doble jornada de trabajo, ya
Jue su ingresc al mundo laboral no la exime de sus actividades
domesticas, debiendo repartirse entre las responsabllidades Jue
le implica su empleo y las labores de la casa.

Lo antericor genera dos efectos inmediatos. De un lado contri
buye @ aumentar la discriminaciGn laboral bajo pretexto de que la
mujer no €s tan «ficiente como el hombre; ya Jue debe pedilr permi
s¢ cada vez gue los nifios se enfefman, que hay algin problema en
la casa 0 que s embarazan. Por otra parte, el asumir ambas respon
sabilidades significa, las mas de las veces, no poder cumplir ca
balmente ni con una ni con otra, lo jgue aumenta el sentimiento de
inferioridad de la mujer al pensar jue realmente no es capaz de
enfrentar un trabajo asalariado, haciendo crecer en-ella, ademas,
un fuerte sentide de culpa porgue la casa no esta todo lo limpla
que deberia o porjue no estuvo cerca del hijo cuando se accidentd
o cuando dijo sus primeras palabras.

Otra caracteristica propia del trabajo asalariado de las mu
jeres, es gue mayoritariamente £2stas se desempefian en oficios o
profesiones Jue son una prolongacidn de las actividades del hogar,
Si bien ser profesora, parvularia, enfermera o secretaria implica
una vinculacibdbn laboral con el mundo plblico, no significa una

ruptura con las actividades y areas de preccupacidn jue cultural

mente se entienden como femeninas.



en un circule vicicsco, €n Juc,

s

La mujer se ve wnvaslta as

tada dla se¢ convierte en una reafirmacion del rol que la sccie

dad le ha impuseste,y en €l jgue se siente 1mpulsada a buscar apo

yuo y ~eguridad en las precuarias garantiazs de 2£sa situacién de ser

subordinado y sobreprotegido.

El peso de la coltura y -} sistema

Ante la certeza de Jue este sistema de articulacion sexo/gg
Nero provoCa una realidad coactiva parza hombres y mujeres, e im«
plica un estado de subordinacidn y opresitn para estas Ultimas,
cabe preguntarse por jJué no intentar un cambio en la estructura
social, surgiendo también la necesidad de identificar responsabi
tidades €n ¢ste ambito.

Quiza una respuesta a estas dos injuietudes esté& en la com
prensibdon de que enfrentamos un fendmeno cultural jue ha estado
presente durante miles de afics en la historia de hombres y muje_
res y gue estad fuertemente relacionado con elementos econdbmicos
e ideoldbgicos de gran importancia para nuestra sociedad.

Que las cosas sucedan comg hemos intentado explicar en las
paginas precedentes no e€s consecuencia de gue los hombres sean iE
trinsecamente dominadores y posean una inagotable sed de poder,
nitampoco de gue las mujeres tengan un innato sentido de 1la obeﬁ
diencia o sean incapaces de buscar cambios ante una situacidn da
da. Las cosas son como son en concordancia con el sistema de SO
cledad en gue se desarrollan,y es este sistema Jjerarquizado el
que se beneficia de la separacidn de roles entre hombres y muje
res. En lo econbmico, el trabajo doméstico no remunerado de la

mujer 1implica una capacidad de ahorro para el sistema; en lo ideo

ldogico, la mujer actha como agente reproductor no sdlo de seres
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Tumen e, S1n7 tonbier ae lags T rUT LUraS Y VdaLIre s en 1os gue el
modelo socie. sSe sustenta. Este, =1n embarge, no entrega una res
puesta totzlmente satisfactoria, ya2 Jue <! sistema no es unsa en
teleguia, s1ns un cuerpc soclal formedo por los individuos gue 1o
integran y reprouducen.

Es asil, que tanto los hombres como Llas mujeres estamos en la
base de sustentacidn y perpetuacidn de este sistema sexo/génerc
de la Jjerargjuizacidn sociazl gue s< te desprende. Pero esta parti
Cipacidn no es fortuita ni premeditada obedece, mas bien, a las
condicionantes culturales presentes a 1o large de la historia de
nuestra scciedad ¥y en la vida de cada individuc, asil como a 108
mecanismos guée el propio sistema genera para su defensa.

El nivel de intericorizacidn de los roles {emeninos y masculi
nos es tan alto, producto del proceso de socilalizacion, gue la to
ma de conciencia de lcos peligros y desventajas gue acarrea se ha
ce tremendaments dificil.

Para la mujer esta dificultad tiene una doble dimensidn ya
que su realidad, al centrarse en el mundo doméstico, se convierte
en un fentmeno aislado gue le sucede a cada una por separado ¥y co
lectivizar este proceso reguiere de un alto grado de conciencia
y capacidad de organizacidn.

Entre los elementos culturales e ideolbdgicos gue actlan 50
bre esta realidad es necesario mencionar con especial énfasis lo
referido a la maternidad, ya gue ello constituye un eslabin fundg
mental en la cadena gue retroalimenta el proceso. En tanto las mu
jeres se ocupan de lo domestico y con ello de los hijos, la super
vivencia de &€stos jgueda estrechamente ligada a la madre, 1o Qque
produce una fuerte asociacidn entre la mujer y su funcidn materna
"lLa criatura entra en la sociedad interiorizando a niveles muy

profundos de su conciencia la figura femenina (...) Aprende gue

y

1.
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lz ommdre er npuier y suese la mujer es madre y gue ©s la hija/o guiern
Ca vida a la madre. Ern efecto, para la hija/o la madre no puede

tener otra vida gue la gue se desarrcolla en funcion de ella (¢ el).
ror contra, el padre es esa perscna presente algunas veces y ausen

te otras, y 1o gue la defiine en !orma diferente es precisamente su
astonomia™. (9)

A mode de conclasion, podriamos decir gue los individuos nacen
diferenciados biolbgicamente «n funciion de su Sexo y son diferencia
dos culturalmente en relacion a uno de 1¢s dos géneros gue nuestra
realidad wcepta; de este modo, el ser mujer u hombre se transforma
en un preceso cultural. kstc no implica afirmar gue no existan di
fererncias entre uno y otro sexo; desde ya, las diferentes funciones
en el proceso de reproduccion conllevan una serie de especificidades
para cada uno. Lo gue sl gueremos establecer es gue gran parte del
prdceso de identificacion de la conformacion del concepto del
"nosotras/cs" no tiene sus ralces en causas naturales e inamovitles,
sino que responde a una convencion cultural en la yue a las mujeres
-y también a los hombres- se les suponen una serie de conductas, va
lores, pautas de comportamientos y normas gue les son aplicadas méas
alla de su voluntad consciente. De este mecdo la identidad de las
mujeres no &€s construida desde ellas mismas sino a traves del pro-
ceso de socializacidn que es externo a cada individuo.

Este proceso tiene su eipresibn basica en el nucleo familiar,
lugar donde se desarrolla primariamente la vida de los seres humanos
y es complementadc por multiples factores, tales como la educacion
escolar, la religidn, y en el transcurso de este siglo también los
medios de ccmunicacion masiva, los gue, y en el tema que nos inte-
resa, han actuado como vehiculos reafirmadores y reproductores de
los roles de hombres y mujeres y de las relaciones de jerarqgula

entre ellos.
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Lo medios masSives orn w2 pr..cs_ de soCializuacibn

Es este proceso socislizador el responsable de la adquisicibn,
formacidn v desarrsllo de la mavoria de 1os roles sociagles. Estos
coun adscritos & la poersona v osurgen de! sistema social en gue €5-
la vive. La unilformidad de cunductas y asunciton de roles esth di
rectamente [igade al sistema de valoures imperante en cada grupo S0
viei, si bien e3tos gozan de clerta estabilidad pueden evolucionar
cun ! paso del tiempo, cambios gue seran asumidos gradualmente por
la sociedad juce 105 produzca.

Los distintos sistemas culturales se reproducen por medio de
la comunicacidn, sea &sta interpersonal, grupal o social. Es esta
Interaccidn la gue aumenta las probabilidedes de semejanza entre las
personas vy ola gque puede encadzar un desarrollo soclal determinado.
Sin duda, «l1 s0lo acercamiento a un sistema concretc podria ayudaz
nos a hacer predicciones acertadas sobre la gente jue zhl vive, sin
mas conocimientos jque €l de los roles gue cada uno descempefia en di
cha sociedad. Podemos también ésegurar que la organizacidn social
serid mis compleja y democratica en tanto mayor sea el numero de per
sonas jue puedan acceder a las instancias encargadas de la constru
citn de las politicas comunicacionales.

Si bien ya hemos dicho 3ue la comunicacion influye en la configuri

citn y afirmacidn de un modelo sccial determinado, no es menos ciez
to, jue una sociedad especifica generarad una comunicacidn acorde a

sus principios, por 1o tanto, e€stos fenbmenos no pueden ser analizi
dous separadamente sin gque la naturaleza del proceso sea lalseada.

En este prcoceso de socializacidon, otrora guiado completamente
por la familia y luego por los sistemas de ensefianza [formal, reviE
te una importancia creciente la irradiacidon de los medios de comuni

cacitn de masas y por ende de su ideologia. Como se ha analizado

anteriormente, la mujer, més allad de su sexo biclogico, es un sector
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soturel de esta 5o Tedad, Fota furmaciin de un estereotipo de
mujder ha 1mplicad.: Ja wlaburaciin de una categoriaz gue las abarca,

la asignacibn de rasgos caracteristicos a esa categorla y la selec

c146n de estos rasgos. La mujer catalugeda 451 @) interior de 13 SO
¢iedad, es blanco de una socializacibn especifica a su géners. En

ia tarea de 1mpouner el rol femenino, 10s medios de comunicaciin ma
©1vos cumplen un papel vital, sobre todo por su capacidad de mani
pUdlacisn.

La dificultad de las mujeres para tener un acceso directo al
ambito de 1z publico y a los recurses decisivos para su orientacitn,
las convierten en objetivo facil para imposicidn sclapada de deter
minada conductas, siempre funcionales al sistema.

Segun, «1 sccioibgo chileno, Jorge Gissi, "la funcionalided de
la institucidn exige la institucionalidad de los roles de sus mlem
bros; vy oes para crear roles funcicnales, 0 sea, pard crear buenas
duefias de casa, ya desde la infancia, gue la soéializacibn de la
mujer intentard crear a la mujer segun el mito (...) de inmediato
se 1incluye en el eternc femeninc 10 gue a cada cuitura le interesa,
disfrazando sus pautas culturales relativas en algo absoluto. Lo
cultural en lo natural, y lo historico en lo eterno®. (6)

De ahi gue la imagen de mujer transmitida por los medios refuei
ce su pertenencia a los roles tradicionales de ama de casa, madre,
esposa, objeto sexual y estético, y aunjue en los OYtimos tiempos
se ha promovido-bajo la forma de modernidad,el trabajo de las mu
jeres fuera de su casa, @ste no pasa de ser sino una prolongacibon
de su trabajo doméstico, absolutamente necesario para el desarrollo

de 1la sociedad industrial.

El formato femenino

El desarrocllo de los medios de comunicaciton de masas ha
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atani o de Ltemas pare sSatisle or la mavoer gama de 1ntereses posim
Pie, de este modo, se pasa de Yo friveolo a lo trascendental sin ma
yures problemas.

Se¢gin Michelle Mattelart, vs esle mismo fendmeno de contigul
dod Lemitica el gue permite Jlz neutralizacidon de contenidos virtual
mente provocativos; la sbla yuxtaposicibn de un hecho violento con
158 amores de un princilpe cualgulera, disuelve la potencialidad re
volucionaria del tema dagresivo.

E1l génerc femenino nos muestra un mundo en donde no existen las
contradicciones sociales, ¥y en el gue la reallidad del hogar no es
presentada en toda su dimensidn. El modeloe familiar expuesto es
¢} de la clase media alta, pocr lo tanto, se crea un mundo cultural
vspecifico con valores propios a esa clase. Este fenomeno ha sido
descrito por Michelle Mattelart como ] troplsmo de una clase, de
sus bienes y de sus posibilidades, para la autora se Lrata de la
"universalidad de la transfusidn superestructural gue presenta el
mcdelo -todo pasa como si la savia de la burguesia circulara por
las venas de la poblacibn toda - se diluye, estalla, cuando este
arguetipo se confrota con la realidad gue demuestra ser obsesivameg
te dialéctica y cadtica. Al confrontarse el modelo con la realidad
en gue se influye, su aspecto de mito se hace bien visible."™ (10)

Si bien en este tipo de medio pueden ser descritas las viven
cias de otros grupos sociales (pobladcores, campesinos, trabajadores)
la fuerza del modelo nivelador las excluye como realidades represen
tativas, y su inclusion no pasa de ser un aspecto folklorico o
anecdbtico gue contribuirad a dar visos democriticos a la publicacidn.

Por otro lado, la imagen de la mujer gue trabaja fuera del hg
gar se presenta deformada y carente de contradicciones. En la vi
vencia cotidiana el sentido emancipador gue podria tener el trabajo
no doméstico se pierde y peor aln, a su rol de madre y esposa, la

mujer debe sumar el de trabajadora, 1lc que la sumerge en una situg
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tante, serad definids como ! mundo masculinc.

Esta racionalidad reduce la existencia de la mujer a la inti
midad del hogar familiar; el circulo afectivo se clerra en la Fami
lia, en la relaciin madrc ¢ hijo y desesperadamente en la de pareja.

& oy
[P G

G

&

Lipos de afectividades como las amistesa o fraternal no son con
templadas en estas publicaciones.

El hecho de fomentar otro tipo de relaciones, fuera de la fami
liar, conllevaria «] peligro de sumergir z la mujer en otras rrali
dades gue les estidn vedadas, y gue se contraponen al sistema. La
majer, protegida asi por ¢l amor de su familia, permaneceri en el
mundos Jue S le ha esignado.

El Zmbito afectivo creado en torno a la mujer es expuesto pg
blicamente, tiene un lenguaje especifico y un plblico preconstitui
ds que genera un mercado de sentimientos. Para José Jocaguin Brunner
este fendmeno tiene una dimensidn estrictamente comercial "el fun
cionamients de un mercado de sentimientos involucra otro aspecto
que es mas importante: la valorizacidon en ese mercado de un leE
guaje legitimo para hablar de la ge&tibn de los sentimientos el gue,
por extension, conlleva las imagenes de una auvtoccompasidbn y un auto-
rreconocimiento de la esfera privada de la vida." (13)

Esta ideologia sentimental, de la jue se impregnan las revistas,
no sdblo atraviesa los espacios privados, definidos por esencia como
centros de afecto; en el magazine la racionalidad de los sentimieg
tos y su vision de mundo se expande y penetra el ambito de 1lo pg
blico sentimentalizandolo. Un ejemplo claro de esta traslacitn de
las recionalidades es el tratamiento dado a las entrevistas efectui
das a hombres de figuracidon social en las revistas femeninas. En
&stas, el hombre es éenfrentado a su historia personal apartandose
de su papel publico; las preguntas sobre su infancia su mujer y sus

hijos se suceden, creando asl un ambiente de intimidad. A este ti

28




[. de «sguema Brunner 15 ha denominados ¢l “"discurso privado de 1o
pubiiceo” sefialando Jue, en este "la entrevista es modelada -en
cudanto a4 situacidn de discurse- como una Situacidon de intimidad vy
¢l ritmo de la conversacidn tiende o sogulr el ritmo del juego a
morusa, v oal menoss lo que el sentido combn prescribe como tal.

Hay unas escaramuzas de acercamlentc y hay, én el olro extremo, un
Ciimax: lagrimas, temblor, confesidn. Se busca, en breve, traspg
sar las barreras del pudor del hombre piblico jue son percibidas,

pur lo gencral, como las gue protegen su vida privada.” (14)

A 1o largo de esie capitulo han ido apareciendo rasgos jue dg
notan la dimension publicitaria de la revista femenina. A primera
vista pareciera innecesario zhondar en este punto, ya gjue la publi
cidad no ¢s algo especifico del género femenino sino inherente a to
dos los medios comerciales de masas. Sin embargo es en el magazine
femenino en donde esta dimensidon invade ﬁodos los elementos del me
dio; no se trata sblo de vender productos sino tampién conductas y
modelos estereotipados, lo gue configura en el fondo una cultura y
estilo de vida determinado.

Este flujo publicitarioc expresa su ideologila mas allad del avi

so mismo, haciendolo también a través de su diagramacidon, de sus

elementos graficos y de su redaccidn, la gue seghn Adriana Santa Cruz

y Viviana Erazo, es la gue entrega "el marco tedrico, el apoyo re
daccional gque necesita para convertirse, mas que en un vehiculo in
formativo de productos de consumo, en un vehiculo formativo ¥y edE
cativo del publico.™ (15}

Uno de los conceptos fundamentales para el desarrollo de este

modelo publicitario es el de modernidad. En este esguema lo moder

no es el motor de la socledad de consumo. Esta ideologia de la mo
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dernidad s propagada desde la superestructura y pretende la forma
©15n de¢ una cultura consumista, 1o gue significa generar en €l ser

Numano aspiraciones gque tienen por {in la mantencibn de un sistema

e

:condmico determinade.  Segun Michelle Mattelart esta situacion de
manipulacidn es posible debido a gue "todos los objetos gue ocupan
£l universo consumidoer son susceptible de una lectura Jue revela
g coexistencia de dos niveles de presencla, o de dos funciones,
una funcidn practica -un modo de presencia instrumental y una qu
ci%n simbllica que se define por pluralidad implicita de aparentar,
=1 status, el prestigio." {16)

Fn €l mismo sentido, €l tedrico francés Edgar Morin, sefiala
que "lo moderno ocupa el centro de la duslidad inherente al mensaje
publicitaric entre informacidon e incitacitn. En la medida en Jue
sus significantes o apoyos concretos abarcan ¢l ambito global de
las tentaciones asumen combilinaclones proteiformes y gozan de poder
de ubicuidad." (17)

El factor modernidad,en su relacidn con los roles tradiciocnales
asignados a lz mujer, nos parece una coartada para €l cambio. 351
bien podemos decir gue existen revistas que dan cuenta de las con
tradicciones de roles hombre - mujer, éstas caen en la antinomia
entre su afan de cambios y la mantencidon de la mujer en la esfera
del hogar.

La nocidn de cambio que admite "lo moderno" enlas revistas fe
meninas -alude a objetos- sobre tode a la moda. Las relaciones so
clales, conductas y actitudes permanecen invariables. Se trata de
una renovacidn constante de elementos formales, un remozamiento de
las aparilencilas. En el fondo la publicidad y su concepto de moder
nidad gue vende el género femeninoc, seguiran manteniendo a la mujer
subordinada al hombre y al hogar, si bien, el proceso de integracibdn

de 1la mujer es reflejado en algunos de estos magazines, esta reali




Cad ze mdestra alicnada v carente de aspectos contradictorios, €
Jemplo de esta situaciZn es €] caso de la revista Cosmopolitan, su
puesta vanguardia en la liberacibn de la mujer. En un anhlisis de
dicho medic llevado a cabo por Adriang Santa Cruz y Viviana Erazo

5w desprende Jue el hecho de promover -en esta publicacibn- el tri
buio de la mujer fuerd de su casa e incentivar su agresividad sexual
cumo formss de emzncipacitn, no son mas Jue elementos de una politi
Ca de consumo, destinada a atracr el poder adguisitivo de las muji
res gue tLienen un Lrabajo remunerado.

Otro aspecto relevante es el gue atafle a la construccidon misma
de 1a publicidad femenina. E1 rol gue generalmente juegan las mu
jures en 1os spots no e€s mas gue una reafirmacion de sus roles tra
dicionales: en las pantallas de los televisores y en las paginas
de las revistas, las mujeres dia a dla lavan, sacuden, limpian, co
cinan, trapean, tejen, compran, cuidan a sus hijos y, ilegada la
noche, se convierten en la seductora gue todo hombre desea. Sin
duda &sta no es sino una visidn manipulada de lo jue la mujer es
y aspira a ser.

La ideclogia de la modernidad conducirad a la mujer a optar por
una actitud escapista a través de una vision alegre y alienada del
mundo y de su situacion de sexo. Este acceso a "un imaginario"
creado e€n torno a la revista -democraticoc por esencia- cobraria su

dimesidn real al momento jue se produzca la relacidn adguisicidn -

dinero.

La "mujer - patria™

Creemos importante incluir en este anidlisis global, acerca de
la relacidon mujer - medios de comunicacion de masas, una pejuefia
resefia sobre la imagen oficial de la mujer chilena en estos Ulti

mos guince afios de régimen militar; ya gue si bien, el modelo de

3t







"

Pe este discursc psdemous desprender, 3de ante nada la mujer es
madre {reproductoral y portadora (transmisorua)de valores patrios.
Ella realiza esta labor patridtica a traveés de su familia y, por
medic de wlla, contribuye al futuro de Chile. Su participacion
en “a construcciin de este nueva sociedad consistirid en la responsa

ti1lidad de reproducir, a traves de la maternidad y de la la educa

o~
-t

“n de¢ sus hijos, €l modelo de sociedad jue se guiere imponer. La
misitn gue se¢ le ha encomendaudo exigirad abnegacibn, sacrificio vy €n
trega, tanto en ¢l hogar como en los momentos histdricos. Este papel
as1gnado a la mujer se 1nscribe en la nueva institucionalidad cuyo
concepto medular es la doctrina de Seguridad Nacional, la jue no
tiene otro fin jJue no sea el de garantizar la derrota del enemigo
interior y exterior: ¢l comunismo. Segun Michelle Mattelart, conver
tido asi €l mundo en dos blogues (Este-Oeste), "La mujer es también
un nuevo soldado. En ¢! campo de batalla jue se le asigna: educar
a sus hijos en el culto de la patria y adecuar la economla familiar
a las necesidades de la economia nacional."™ (20)

Sin duda es este concepto de mujer patria, gue se agrega a la
definicidn clasica de mujer, el gue le otorga una dimension espec}
fica al rol femenino en la ideologla oficialista.

Como hemos visto en el presente capitulo, el grupo Mujeres, no
constituye, desde s1 mismo, sus elementos identificatorios, sino
que ellos les son dados desde fuera y las mas de las veces impuestos,
aungue esto Ultimo no aparezca implicito ante nuestros ojos. Es lo
anterior lo gue nos permite hablar de una identidad alienada de mujer.

En esta internacion de pautas, valores y roles gue hace a cada
individuo, el proceso de socializacion juega un papel fundamental,
ya gue es Bl el encargado -especialmente en los primeros aflos de vi
da- de traspasar a cada mujer u -hombre las normas sociales en funcion

de las cuales deberid insertarse en su realidad colectiva.




Este process de s2Cial1zaciin so ha desarrollado tradicional

ment- & partir de diversos canzles y espuacios: la familia, la edu
cacion formal, el grupo de pares, etc. S5in embargo, en el transcur
S del presente si1glc se ha sumado un nuevo actor: los medios de

coamunlcacidn masive, Jue se han transformado, paulatinamente, en
dg-ntes claves de esta internzlizacidn valdrica. De este modo, la
rensa, la televisidn, la radiov o el cine, se convierten en vehicg
los, tambi&n, para la transmisitn de la imagen de mujer construida
suclalmente desde fuers de ellas mismas, lo gue impliica gue la re
lacibn entre mujer y comunicacifn, es tumbién alienada.

Si bien vste e©sjuema 3¢ ha mantenido estatico por décadas, exiE
ten dos fenimenos, gue surgen entre los afios 60 y 70, jue resultan
fundamentales para el cambio de esta realidad.

Por una parte ¢l cuesticnamiento a los mecanismos de la comuni
cacidn. Este fendmeno, llamado comunicacidon alternativa, se plantea
¢criticamente y busca redefinir el cardcter vertical, poco participa
tivo y comercial de la. comunicacitn de masas.

En otro ambito se observa un renacer de los movimientos feminii
tas, en 1o gue sSe¢ ha llamado la segunda ola del feminismo.

Aln cuando ambos fendmenos se desarrollan en ambitos distintos
su blusgueda de ruptura con lo establecido los encamina hacia objeti
vos, en cilerta medida, similares. Es por e€1lo, gue pensamos jue es
posible una articulacidn entre estos dos procesos, la que, a su vez,
podria contribuir a desalienar la relacidn entre mujer y comunicacibn.

En los capitulos siguientes pretendemos explorar este fenbmeno,
para lo cual hemos intentado una definicidon de lo gque es la comuni
cacidon alternativa y hemos recopilado la historia del movimiento de
mujeres en Chile, principalmente en los Ultimos diez afios.

Junto a ello, hicimos también un estudio de cuatro medios de

comunicacidn, editados en Chile por grupos de mujeres, con el fin
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dr comprobar en Qui medlda 1 desarrollo de estas dos realidades
ant=s descritas da 0 no orlgen, en nucstro pals, a una nueva rela

cidn entre mujer y comunicacidn.
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Tnpltulto IT.-

BUSCANDC CAMINGCS PARA UNA NUEVA COMUNICACION

T.- La supremacia de 10 hegemdnico: una elapa a superar

Fldesarrcllo actual de la comunicacidn estd influido vy deturmi
nado por tendencias surgidas a fines del siglo pasado j3ue han perma
n-c1do y se nan perfeccionado en el transcurso de este. Es durante
;4 segunda mitad del siglo XIX, gue la comunicacidbn comienza a adop
tar las carazcteristicas con gque hoy la conocemos, especialmente en
.0 Jue se refiere a su expresidn masiva. Este fendmeno tiene, por
una parte, directa relacidn con el svance tecnolbgico que ha permi
ti1do visualizar ¢l mundo como una globalidad y masificar los proce

0% de emision de mensajes y, por atra, con el avance y la consolid

dacibn del modelo capitalista de desarrollo y las implicaciones i

declbgicas gue oste conileva.

Las caracteristicas actuales de la comunicacidbn masiva en las
sociedades capitalistas no son arbitrarias, sino jue responden a
condicionantes ideoldogicas del modelo social hegemdbnico gJue, a su
vez, estan directamente relacionadas con aspectes de cardcter eco
66mico.

Podemos afirmar, sin temor a eguivocarnos, gue la comunicacidn
s un 1instrumentce de poder, ya gue el nivel de acceso jJue tengamos
a la informacion determinari nuestras mayores o menores posibilida
des de escoger e influir en la scciedad. Esta premisa ha sido enten
dida por los palses desarrollados, jue actian como centros de poder
a nivel mundial, y los han llevado a disefiar cuidadas estrategias
en el campo de la comunicacion, z fin de utilizarla como instrumen‘

to para la expansion del modelo. El1 investigador norteamericanc

Herbert Schiller, sostiene que el manejo de la comunicacidn se suma
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& Tirzs- herramientas Jue permiten lz Sustentacibn del actual siste

n

ma de desarrcollo: Ls dominac:dn en la era actual ya ¢s imposible
con el Unico recurso de la dominacidn militar, €S necesaria la domi
nacion semidntica de 10s mass media. Esta penetracitn semiantica en
Loz paises dominados tiene Como consecuencia la debilitacidn de la
autoridad cultural autonouma." (1)

La irnfluencila y control jue los grupos dominantes tienen sobre

ta comunicacion es un Fendmeno Jue podemas advertir tantc a nivel

wn

Lransnacional

P

omo local., El investigador en comunicaciones Fernando
Reyes Matta habla de un sistemaz comunicativo gue responde a un modE
1o &xterno, Jue =5 coherente con grupos de poder interno, refirjén_
dose de esta manera a 1a doble dimension del problema.

En <l ambito internacional las grandes concentraciones de flu
jos informativos estan en poder de los palses desarrollados y econé
micamente dominantes. La gran mayoria de los centros emlscres de iE
formacidn a nivel mundial, como agencias de noticilas, productoras
cinematograficas, empresas discograficas y productoras de programas
de televisidon son propiedad de capitales norteamericanos y €uropeocs,
jquienes a su vez abastecen, casl en su totalidad, a los paises del
tercer mundo.

L nivel local el fenbmenc es similar, ya gue la mayorla de los
medios de comunicacidn de masas son propiedad de poderoscs grupos €
condmicos gue responden ideoldgicamente a los intereses del capital
multinacional.

A partir del control gue los grupos de poder economico ejercen
sobre los procesos comunicativos se ha ido conformando un modelo Jue
responde a los intereses de esos grupos. Tanto los mecanismos como
los contenidos de las informaciones se hacen funcionales a la manten

cibdn del sistema, intentando en el plano ideoldgico configurar un

modelo politico, social y cultural gue apoye esos intereses.
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Para <1 lofpre de estos objetivos no es suficienlte la transmi_
ri1on de mensajes y contenidos funcionales, e€s necesario, ademas,
configurar un mode de comunicacidn determinado, cuyoS mecanismos y
crientacicnes permitan la interiorizacion de las pautas ideolUgicas
Lransmitidas.

"Lo primero &5 cuestionar el caracter de mercancia gue se otor

LIl

ia, 1a jque modifica la naturaleza € importancila de los

[

ga a4 la not
hechos, Se ta descontextualiza y cambia para hacerla vendlble segin
el gustc de los compradores."(2)

Este concepto de informacibn podrla sefialarse como €l elemento
tentral del modelou, ¥y estaria determinandce en gran medida las restaz
tes caracteristicas del mismo.

Cuandco hablamos de crilerio mercantil, no nos referimos al heﬂ
cho de aue la informacion -ya sea en forma de noiidcia, serial de tE
levisibdn, disco u otra- sea comprada diariamente por 10s receptores,
sinc al caracter de bien de consumo gue esta adguiere, debiendo €n
trar al mercado en €l mismo juego de libre competencia gue cualguier
ctro servicio o manufactura transable. De esta manera, los mensajes
pierden paulatinamente la relacion con su contexto, convirtié&ndose
en fenbmenos aislados cuyo valor depende, cada vez mas, de su posi_
bi1lidad de ser o no vendido a 10s consumidores.

El caracter mercantil de la informacidon y su consecuente aleja
miento de su contexto social, son reforzadcs en la comunicacidn do_
minante por un esjuema vartical en la emisidn de mensaies. Nos en
contramos frente a un peguefio centro emisor gue selecciona y orien#
ta la informacidn para enviarla a un receptor gigantesco, cuya posi
bilidad de respuesta es muy baja y la ingerehcia en la seleccidon de
l1os mensajes, completamente nula.

Ce esta manera, los proplietarios de los centros emisores, tan

to a nivel internacional como local, peseen una gran capacidad de






=rte; expresiin de Jna propucsts generasional vanguardista, Jue

tusca tamblen la revisidn abscluta de .as viejas estructuras socia

les oy ta proyeccion hacia una sociedad distinta. Junto a esto,
cimienza el desarrcllo de la llamada segunda ola del feminismo, cu
yas propuestas en toernc a lz liberacidn de la mujer, implicaban
~ambios mas estructurales jue los planteados por las sufragistas

de principos de s1g1¢. Tambien en esta &pcca &) viejo continente

Yve surglir movimientos vinculados a la defensa de ia paz y la -on

servacion del eguilibric ecolbdgico.

Amirica Latina también es escenario de cambios. E1 fortaleci

miento de 106s movimientos de izguierda, potenciados por experien

.25 <omo la revcolucidon cubana, ponen én primer planc la busgueda

icales para los palses del continen

de alternativas politicas rad

]

te. Junto con esto, sc¢ desarrcolla un fuerte sentimiento anti—auto_
ritaric y la necesidad de constiruir una ildenitidad latinocamericana,
basada en ¢l rescate de su culturas propia, de su musica, su puvesia
y su literatura.

El continente africano no escapa a las tendencias revolucioni
rias de la £poca, vivigndelas a traves de su proceso de descoloni_
zacibn. Son los afios del nacimiento de naciones como Nigeria (1960),
Zaire (1960), Zambia (1964) y tantas otras que, luego de largas lu
chss logran convertirse «n paises libres y ccmienzan un proceso de
recuperacion de sus proplias dimensiones culturales.

Es en este contexto mundial, en gue se plantea la necesidad
de pensar la sociedad de una manera nueva, gue el término "alterni
tivo" se extiende también al ambito de las comunicaciones, introdu
ciendo los primerocs cuestionamientos al modelo hegemdnico.

Fernando Reyes Matta en "Comunicacidn alternativa y desarrog

1lo solidario ante €1 mundo transnacicnal’ explica el surgimiento

de lo alternativo en comunicacitn a través de lo gue denomina "las

Lo




vertlentes histdricas". Segin el autor, se pueden definir cuatro
puntos de partida, directamente relacionados con la situacion his

tirico mundial de Fines de la década del 60: " a) Las luchas con

tra el colonialismo, b) Las recaccicnes nacioconales e internacionaﬂ

iws contra ¢! neou-colonlalismo, ¢} Las expresiones por la defensa

de la calidad de Ja vida, d) Las reacciones frente @ los autorita#
rosmos polltices v econtmicos.™ (4)

A nuestro julcio, hay ciertos puntos de la clasificecion de
Reves Matts que serla importante destacar. En primer lugar lo altez
nativo en comunicacion aparece siempre vinculade a la necesidad de
expresion de los grupos dominados de la sociedad, ya se trate del
proletariado, de las mujeres, de los palses tercermundistas; en se
gundo termino, la comunicacidn alternativa estd relacionada tambien
cuon la blsgueda de nuevas identidades culturales jue intentan rom
per los modelocs creados por el éistema imperante.

e la decada del 60 hasta hoy las tendencias politicas y socig
les en el ambitc mundial han sufrido cambics considerables. Los €
fervescentes afios sesenta y la primera mitad de los setenta, dejan
paso a una epoca de reflujo de los movimientos sociales en la jue,
incluso, podemos advertir una fuerte tendencia al conservadurismo.

Sin embargc la necesidad de buscar nuevos camincs para la co
municacidn sigue presente y, es asi, gue durante estos Oltimos vein
te afios se han desarrollado una multiplicidad de propuestas tebri_
cas y experiencias practicas en tornc al tema.

Hasta hoy no se ha logrado una sola definicidn en torno a gué
s la comunicaci®tn alternativa, v la experiencia parece indicarnos
jque es utbpico pretender hacerlo. Si bien la comunicacidn alternati
va responde, en términos generales, a una ideoclogla progresista, de
bemos entender gque al interior de &sta coexisten mbltiples tenden

cias, cada una de las cuales enfatizaria uno u otro matiz en la bui
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va forma de comunicanton Sino Juha propuesta de cambios profundos
=1 1nterior de la sociedad. La respuesta alternastiva serid mas in_
tensa en los paises dounde exista unae mayor opresion por parte del
Sistema.

En su pruepusito renovador este nuevo modelo opone a la idea
de informacion vista como mersancla una concepridon de la informa
r20n como bien social.

En ¢ste juego de oposiciones el teorico Hans Magnus Enzensberger,
=n su 1l1ibro Elementos para una teoria de los medios de comunicacidén
pleantea ol entagonl1smo enbre comunicacion hegembnica vy comunica_
riin alternativa a partir de su clasificacibdn entre 1o que ha dg
nominado el uso represivo de 108 medios y =21 uso emancipador de

228 mediosS y Que ha graficado de la siguente manera:

D

US0 REPRESIVC DE LOS MEDICS USC EMANCIPADOR DE LOS MEDIQS
- Programa de control central - Programas descentralizados
- Un transmisur muchcs receptores - Cada receptor un transmisor

en polencia

Inmovilizacion de individuocos - Movilizacidon de las masas

alslados

- Conducta de abstencidn pasiva - Interaccidon de los particiﬁ
respecto al consumo pantes feed-backs
- Proceso de despolitizacibn - Proceso de aprendi aje po _
litico
- Producido por especialistas - Produccidon colectiva
- Contrc¢l por propietarios bu_ - Control socializado por or
rdcratas ganizacicnes autogestoras. (6)

La nueva tendencia preitende romper con la pasividad de la
avdiencia, condicidn fundamental para e} funcionamiento y perpe
tuacibn del modelo de masas, por 1o tanto los medios estaran o

rientados a la accidn y no a la contemplacion. Los medios alter
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l:dad Jue e5 sentida C(ocmo propla, Lo Jus Incentiva a la part‘c%
pacion. Sin dudaz este actuar, democratico v solidario, jue permite

el desarrollo de la praxis sccizl, no surge espont@neamente sino mas bien es
frufn de le organizacidn y concenso al interior del cuerpe social vy del movi
miento gestor del medios a@lternativo.

La necesidad de un movimienlo Jue garantice y respalde esta participa

[

i5n es una limitante al especiro de audiencia de los medios alternatives,

-

1o que no significa necesariamente, Ja houmogeneizacidn del receptor ya jue,

a diferencia de los medics masivos, la comunicacidn alternativa supone el re

conocimiento de elementes ldentifinatorios 2zl interior de los diverscs grupos

Jue componen ¢l conjunto receptor.

El ¢recimiento y estabilidad del modelo aliernative estard condiciona#
do por la cantidad de nuevoes sectores que se integren y pariicipen de este
propisito. Podemos asegurar gue el logro de una real comunicacion alternaLi¥
va en la sociedad dependeréd, por una parte de aspectes cualitativos que la

condiciconan y, por otra, de aspectos cuantitativos jue le dan fuerza.

Relacion Emisor-Receptor: Rompiendo la verticalidad.

De la multiplicidad de definiciones jue, durante nuestra investigacion,

hemos encontrado de comunicacion alternativa, llama la atencidon jue ninguna

en la practica rompa totalmente con el tradicional esjuema Emisor - Mensaje -

Receptor. La mayorila de los tedricos sblo proponen una relacidn diferente en

tre estos elementos, el acento en uno u obro se traducird en diferentes vi

siones del fendmeno alternativo. Existen autores gue han expresado posiciones
criticas a este modelo; es el caso de los comunicadores Gonzalo Abril y Jorge

Lozano, jguienen seflalan gue "si nuestras practicas comunicativas van a seguir

siendo orientadas por el ranclo paradigma E - M - R estamos condenados al tra

vestismo de la reproduccidn: ciertamente podremos sustituir un E capitalista
por un E consejo obrero, vy al R se le asignaridn mias holgados espacios en la

seccidn de cartas al director.” (8). Esto significarla, sin embargo, una me
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ra Sust, tucion de un elemsrld POr LLrs ¥ ono alterpaliva comunicacionsl.

La relevancia que adivlere la praXxis social =n ja comunicacion alternaﬂ
tiva otorga una importancia maxima a la figura del receplor gue, ahera, goza
ra de una gran capacidad de respussia y protagonisme en el medelo. Este hecho
representa una importante ruptura en relacion al modelo hegemdnico, Jue re
fuerza la pasividad de la audiencia y destruye su tapacidad de accibn para
=i camblo, asegurando de esta manera la continuidad del sistema. El socibig
go Armznd  Mattelart, en suo libro "La comunicacidn masivaen el proceso de 13
beracion", sostiene gque 81 bien el fin no es gue todos seamos emisores "se tra
ta de poner en jajue la dimension unilineal emisor - receptor gque establece
una relacidn soloe ficticia y mercentil entre dos polos. EL material elabora
do debe cumplir con el rejuisito de la circularidad, expresidn genuina de un
verdadero circuite de comunicacidn, es decir gue lznzado por su <misor a "ias
masas", debe retornar a su emisor, desalienadoe y enriguecido por 1os rcsu;tg
dos de su paso por las masas"(9)

El models alternativo pretende acabar con oste wsguema vertical en Jue
es transmitido el mensaje en 1os mass media, en donde un pegquefio grupo priw
vilegiado actla como emisor de mensajes a una masa hetercgénea con poca ce
pacidad de respuesta. Dentro de esta verticalidad el emisor es el amo de la
comunicacion, ya jue concentra en el el poder de emitir v escoger lo emitido
segln la ideclogia dominante. La posibilidad de una comunicacidn global gue
de pasc a nuevas 1deas &s casi unaz utopla en este esjuema masivo; segun
Yona Friedman este proceso selectivo, al jue deben someterse los mensajes
transmitidos, se vera entrampado por la cantidad de material acumulado."Es_
ta seleccitn serg taznto mas dificil en lo que se refiere a las ideas nuevas
e inhabituales, cuya terminclogia no estd todavia establecida y que exigen
cierta reflexidn. Los editores o censores encargados de la seleccidn conser
varén automaticamente ¢l material mias mediocre y ya conocido y rechazaran

toda 1des nueva.'" (10). Este hecho empobrece el desarrollo cultural y anula

las posibilidades de cambiar las condicicones dominantes.
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ransmiten 108 estereutipos de
ia ¢ultura douminante. Lo zliernativoe debe crear un lenguaje
propic, dinamico y despreiuiciado, gJus seca compatible con los

nuevos contenidos v signifircrados transmitidos.

Un cambio wn w1 chdige pudria producir confusidn en la lec

tura de 1los mensaljes, pero se parte de la base que la praxis

N =strecha entre emisor

i

z0cidal debe traddfirss =n uUna Cconex:
y receptor, lo jue permiltirid adaptarse al cambio. Este no se
rad un cbdigo impuesto desde ¢l poder sino generado por las
propias bases, resultado de ung praxis soclal.

Los contenidus de la comunicacion alternativa han hecho
un rescate del mundo cotidiano en ¢posicibn a la cultura de
10 eXtraordinario 1mpuesta por 1los mass media. Lo alternativo
busca romper las dicotomias gue, seglun A. Mattelart funda la
cultura masive de la burguesia,"a saber el divorcio entre <1
trabajo y el ocio, la produccion y la diversion, lo cotidiano
y lo extraordinaric." (14)

El criterio mercantil de la cultura de masas buscé 1o sen
sacional, Jo inusual y lo gue venda. Este"hecho insbdlitd se
presenta aislado y descontextualizadoe, dejande de lado todos
los otros factores gue lo hicieron posible y, por lo tanto,

alienando el mensaje.

Interroganters cuie ie Coodniczciin Alternativa

Como hemos podide observar, mas que una definicidon de co

municacion alternativa, la practica y elaboraciones tedricas
en torno al tema nos permiten aproximar una serie de elemen

tos gue iran conformando el concepto.

Esta incapacidad de acotar con claridad los limites del
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fenbment tiene unz dobtie dimensidn. Por una partes, nos enfren

ta a la existencia de= un proceso "vivo", en permanente cambio,
Jue redunda en el enriguecimiento constante de la comunicacion
a:ternztiva; de la misma manera su flexibilidad permite adapw

tar =1 desarrollo de c¢sta nueva comunicacion a las diferentes

realidades y contextos en gue guiera ser aplicada.

Desde otro punto de vista, la falta de una definicidn esti
ble= deja muchas cusstiun~% Si1n resolver y multiples preguntas
s3in respuesta. Todo ello significa, en muchos casos, la disto:
s10n exzagerada del concepto v su aplicacidbn fuera de marcos
minimos gue le otorguen real sentido.

A las dificultades gue el desarrollo mismo de la comunici
cibn slternativa nos plantea, se agregan las generadas por el
sistema hegembnico gue, como tal, utiliza todos 1los mecanis_
mos a Su alcance para evitar la proliferacidn de practicas gue
"venten contra su estabilidad.

La gran presion gue el modelo hegemdnico comunicativo ejer
ce sobre la sociedad, complementado con otros mecanismos ideg
logizadores tales como la educacibn, el sistema econdmico, el
sistema pol@tico, etc., relegan a las nuevas practicas a un
rol completamente secundario, en comparacidtn al poder de la
gran comunicacidn.

Es por ello, gue nos parece importante insistir en gque no
puede desarrollarse una comunicacidon diferente sin gue este
proceso vaya acompafiade de obros jJue lo complementen. Se debe
por una parte estimular las experiencias alternativas en comu
nicacidon y por otra debilitar los mecanismos ideclogizadores
que conforman la cultura dominante.

Entre las preguntas gue juedan pendientes esti aguella re

lacionada con la propiedad de los medios. En el actual sistema



Tepitelisntz =3L0 Se reSUeLVe, ©n LOoDerendla con sSu doclrina e

conomica, a traves de la proimacla casl oabscluta de la prople

1

¢ad privada de la comunicacidn. Ezte fendmerno s apreciable

Ton omeyor CLaritdsd on lus paises ftercermundistas vy oen Estados

or

Urnidoez, e odonde e mayur parle de Jas empresss periodisti

.

(as'y. =N fFeneral las vinculadas a la comunicacin, estihn en
manos privedas. La siluaciln surcpea presenta, @ primera vis
2, condt ciones distintas; yve JUe s1oblen existen meaglos de
ceracter privado hay tambien un gran desarrclilo en < ambitao
=3latal y cooperative. S1n embargo, e5L0 no parece Implicar

rmodificariones de fondu, puesto que, aun cuando la propiedad

pueda nu wfiar directa@mente en mancs privadas, la orientzcién
VoSelenc i e mENSE ¢S ¥ ronilsnidos Se determina finalmente

par la pubtli:cidad, Jue ©35 il vehiculo principal de financla
miento para los medios.

Esta dimensidon econdmica nos remite nuevamente al ambito
del control ideolbgico, ya gue las operaciones en el campo de

la industria de la comunicacibn suponen grandes inversiones,

por 1los gue este elemento se constltiuye €n un nuevo mecanils

mo de contro de las clasesS hegemonicas mundiales y nacionales.
Por todo ello, &1 problema de la propiedad es un asunto
que compelte fambién a este i1ntenio por modificar la comunica

cidon. Si los duefios de 1los med:ios y, consecuentemente los emi
sores de la informaciton, son los palses dominantes en el ambi

to transnacional y los grupes de poder econbdmicc a nivel 1o

cal, dificilmente podemos pensar en reorientar los conteni

dos ¥ objetivos de la comunicacion.
Si bien el problema de la propiedad esti para muchos, en
el centro de la discusidn sobre lo alternativo, constituyéndo

se incluso en el punto de partida para la soiuclidn, no encon
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Tiun entle emisSceres y re-eptores ha ievadoe con frecuencila a

SproleslonaliTariin de +5L3S5 =XDerlendi1as comunicativas,

57 blen,por o una parte £°Ly permile 2ilos niveles de 1dentd
16 enure 5 diverscs atiores del!l [prucesc comunicative, va
Gienes (Linieccionan 147 m=diovs son parte integrante del cwo
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Vo oreceptor, por cira.con.ieva multiples dificultedes, pron

Mente =20 Lo Jue Se refiere a los conccimientos teocnicos ne
o8 para la elsborecion de medios. Es por esta razin jue mu

eVperiencias aliernativas carecen de un nlvel tecnico basi

10 gus dificolts transformarlas en una real alternstivae a la
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camente el sustento del-grupo familiar, funcibn jue se ve dificui
tzda o imposibilitada por el sumento de la cesantla. Esto, suele
tener grandes repercusiones @z nivel sicolbgico entre los varones,
la sensacidbn de frustracidn aumenta, limitando su capacidad de
respuesta. La mujer, por su parte, es slempre la encargada de po_
ner en funcionamiento el hogar, tiene a su cargoe las labores do
misticas v ello implica el dar de comer & sus hijos y en general
z su familia. Es por esto gue ante 1la disminucion ¢ carencia del
ingreso familiar, ella busca los mecanismos gue permitan esa subﬁ
sistencia diaria. Visto asi, su participacidn en las OEP,princi
palmente en aguellas relacionadas con la alimentacion, se explica
como una proyeccidon colectiva de su actividad individual al inte_
rior de la familia. En algunos casos, la mujer asume tambign el
rol de mantenedora del hogar, buscando para ello un trabajJo remu
nerado, Jue realiza cdnjuntamente con las actividades cclectivas
de subsistencla.

Por todo esto,es dificil suponer gue la participacidon de las
mujeres en estos dos tipos de crganizaciones, derechos humanos ¥
subsistencia, se relacionen con un cuestionamiento a las contra
dicciones de género. Su presencia en éstas aparece, por el cohtra
rio, fuertemente marcada por el rol gue le es impuesto en esta so
ciedad.

Mas allad de lo estrictamente femenino, si bien, en ambos ca
508 ia existencia misma de estos grupos tiene un origen claramen
te coyuntural y especifico, la dimensidon gue adguieren es diferen
te. Las organizaciones de derechos humanos estan ligadas en su
esencia con un problema de tipo politico, lo gue incidiréd perma
nentemente en las mujeres jue las integran. Las OEP, en cambio,
presentan esta dimensid6n de manera menos clara, ya jue la crisis

cconbmica, con todo lo jue ella implica, no siempre es entendida

como una concergencia directamente politica y, de esta forma, mu

6L
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Actuaran como elementios enrijguscedores para estos primercs cole
Lives de mujeres.

El desarrclle de los grupos feministzs en Chile no es homoge
nec, Sino Jue en su interior se advierten distintas tendencias
Jue provienegn principalemente de las diferencias sociales e ideo_
ivgicas de los colectives que las expresan, a partir de lo cual
podemos distinguir dos lineas basicas.

La primsra surge con la formacidon en 1977 del grupo ASUMA,
que fue el primer colectivo de mujeres Jue Lras el golpe militar

se constituye en la perspectiva de analizar el conflicto de la mu

Jjer desde su especilficidad.

Luego de dos afios de trabajo, y en el marco d& la dificultad
jue cualguier actividad organizativa no gubernamental presentaba
én nuestro pals en esa época, &1 grupo A3UMA se vio en la necesi
c¢azd de buscar un zapoyo institucional, al amparo del cual desarro_

1lar sus actividades. A partir del afic 1979 este grupo de mujeres

-

comienza a trabajar junto 2 la Academia de Humanismo Cristiano,

66











































deenclia ocritica, o integrade artivamente sl proceso Lamunicacjou
nal. Por otra parte nes precscuparon tambilén las cuaracteristicas
Jue en estos boletines presenta la relacidn emisor-receptor, hastla
Jue punto se logra una redefinicitn que permita generar un fluic
circular de mensajes, cudl €s la capacidad real de feed back Jue
tiene el receptor y en Jué medida la acci1dn de bste logra reformu

lar los contenidos.

S1 bien, como dijimos, ol cbjetivo no eras llegar a una con

n taxativa, 3Jue nos permitiera clasificar a los boletines

o

clusi
entre los gue 51 ¢ran alternativos y los 3ue no lo eran, este ané_
lisis nos proporciond los elementss necesarios para constatar en

jue medida €l medio en =i, como produccidn comunicacional, se plan

tea caminos nuevos y diferentes, materializando una propuesta comu

nicacional verdaderamente distinta a la de los medios tradiciona

Con el fin de complementar esta descripcidon realizamos di_
versas entrevistas a lcs eguipos encargados de elaborar cada pu_
blicacidn, integrando parte de los testimeonios recogidos en el
analisis de alternatividad.

El paso siguiente fue introducirnos en los contenidos de los
mensajes, con el propbsito de conocer la ilmagen de mujer refleja_
da en cada uno de los medics. Este anilisis tenia para nosotras una
doble importancia; por una parte contribuiria a complementar el
examen sobre la mayor o mencr propuesta alternativa de los bole*
tines, en tanto el mensaje constituye uno de los elementos en Jue
se juega la alternatividad y, por otra, nos permitiria conocer en
quée medida plantean una verdadera redefinicion de la identidad y
rol de la mujer.

Esto Ultimo constituye una pieza medular para buscar una res

puesta a la tesis central gue nos planteamos, ya gue stlo a partir







nes. Es dsi,-ch ¢ delerminan iog acltures, ubicando <n <1 polo po
S$itivo @ agjuelivs Jue contribulran @l logro del YO + y en el nega
tivo a los gue deltengan este process. El modelo buscae también iden_
Lificar las aci10nes Que €5LGS llevaran o cabu, por un lado aquéﬂ
lias gque promucven et desarrclls de csta imagen positiva y, or
ctro, las Jue 'y retarden o lo impidan. La lectura analitica de los
menNsajes tambiln permitird conocer las valoraciones que se hucen
del espacie on ol que se dessnvueclven 10s actores.

Todo Lo anterior servird de base para detectar lo que en el
mensgaje aparece como ¢l mundo positivo vy €l mundo negativo, jue
dichec en otras palabras son los diferentes planos -validados o
invelidados- de¢ la realidad social y personal en jue se desenvuel
ven Los individuos.,

Finalmente, el modelo articula ¢l plano del mundo con el de
la identidad individuasl, logrando, a partir de ese cruce, des_
cribir €l proyecto de vida que orienta a 1las perscnas y grupos
hacia un futuroc por construir.

Este andlisis de mensajes, junto a la descripcibdn del proce
so de prcecduccidbn comunicaciconal de los cuatro medios escogidos
para el presente estudic, nos permitieron proponeﬁ Consideracioe
nes parciales para cada experiencia, lvego de lo cual tomamos el

material en su conjunto en la bUsgueda de conclusiones generales

que nos llevaran a una respuesta para nuestra tesis central.
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Ju= S¢a un aporte real al movimioento de mujeres en Chile.

En relacibn al destinataric de la revista, Nos/otras aclara
Jue ne pretende "remecer las conciencias de nadie", ya gue aspiran
a un publico formade en el feminismo al cual entregar material teé
rico para la reflexiin, a partir de una ldgica de mujeres. En Dlti
ma instancia lo gue se pretende ¢s educar al Teminismo.

De abhil gue el lenguaje utiilzado por ellas sea bastante especi
fico. Estén coencientes de Jue e¢ste elitismo del lenguaje les limi
ta el acceso a otros segmentos de mujeres, perc el receptor espera
do nunca ha sido otro que el capaz de comprender 1o escrito en la
revista. Salvo contadas excepciones, principalmente en €l aspecto
icdniceo, no hay una bisgueda de nueves uscs del lenguaje.

Como todo medlo candidato & ser calificado de alternativo,
Nos/otras también presenta muchas limitaciones, y quizias la méas im
portante sea la autolimitacitn gque implica lia bﬁsqﬁeda de un pbbli
co especificamente femenista, lo gue sin duda restringe de manera
importante la figura del receptor. Otro problema grave es el hecho
de gue el medio practicamente se autofinancie, situacidn gue conlle
va s una constante incertidumbre scbre su permanencia, cantidad de
paginas o calidad de impresion.

La distribucidn tamblén es un aspecto conflictive para el gru
po, ya gue no existen las condiciones para gque sea eficiente, dado
que no tienen autcrizacidn para circular plublicamente. De ahl gue
sean ellas mismas las jue distribuyen lcs ejemplares, fundamental
mente, entre sus compafieras de trabajo y sus cireulos mas proximos.
Esta estrechez del ambitoc de distribuicidn determina, casl con nonm
bres y apellido, al receptor de la revista.

Ern nuestro analisis, un factor fundamental a indagar, para de
terminar la posible alternatividad de un medion, es su insercidn en

una praxis social gue le dé& sentido. En relacitn a este punto pode
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dos, ya que no hay intencibdn de ampliar el receptor.

ANALISIS DE CCNTENIDO

1.- De la Alternativa Vital

En &l caso de la revista Nos/otras, la alternativa vital plan

tiada & traves del discurso es:

MUJERES FEMINISTAS V/5 MUJERES NO FEMINISTAS

YO + YO -

Por medio del discurso de la revista podemos descubrir con cli
ridad, gue lo gue constituye una imagen positiva de mujer esta siem
pre asocilado a una toma de conclencia de sv condicion discriminada,
¥ a una opcidbn individual por el feminismoc. Este proceso de toma de
razon se expresa, en el discurso, a través de la recurrencia de ca

Ltegorias tales como "subordinadas'™, "oprimidas'", "violentadas" y o
tras similares, de esta maneﬁa identifican las mujeres del Nos/otras
su papel en nuestra sociedad. El mensaje de la revista se aboca a
describir esta situaci®n de desmedro de los sectores femeninos, y

al llamado a todas las mujeres a gue asuman su discriminacidns, no

50lo desde un punto de vista vivencial, sino también a través de un

proceso intelectual.

El analisis de contenido no nos permite sclamente definir a la
mujer a partir de su realidad de cprimida,sinoc gue pretende también, |
a partir de la identificacidn de la mujer con conceptos tales como: |
"creativas", "raclonales", "agentes de cambio", "modificadoras de la
cultura" y "profesionales", construir una identidad en la cual ella
aparece potencialmente capacitada para desarrcllarse de una manera
radicalmente distinta a la jue le impone la "sociedad patriarcal™.

Sera asil, que la toma de conciencia de su estado de subordinacidn
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actuarid como €l primer detonunte en su process de deszrrollo perss

nal.

.- Del espacio

ESPACIO PUBLICO V/5 ESFACIO DOMESTICO

Puesto gque en la alternativa vital, 1o positivoe pasa por la tg
mg de conciencia de la discriminacitn de la mujer y la consecuente
negacidn de los roles clisicos, a nivel de los espacios encontramos
una relacidn similar. En el mensaje es facilmente apreciable gue es
¢l espacio pUblico 21 indicadc como ideal para el desarrollo de la
mujer positiva. Esta mu’ r, independiente y autdnoms, Jue asume su
discriminacitn y bu%ca revertirla, nada tiene gue hacer enel mundo
doméstico, pues alli ésté todo 1o que la reafirma en su rol tradicig
hal. En el &mbito piblicc, el del trabajo, el de la politica, el de
las d;stintas instancias de poder, dgnde esta mujer puede desarrollar
se y producir el cambio.

51 bien podriamos pensar gue la oposicitn matural de lc pbblico
es lo privado, el discurso del Nos/otras nos muestra un matiz‘inteﬂ
resante, ya gue aungue lo domésticc aparece silempre connctagdo negati
vamente, no pasa lo mismo con lo privado, haciéndose una distincitn
entre ambcs concepltos.

Lo privado aparece asociado sl mundo de lo intimo, de lo interior,
de lo gue cada mujer es en si misma a nivel individual, y el discuz
so sefiala este ambito como el punto de partida para la redefinicibdn
da cada mujer. Es a partir de una reccomposicicn de este espacio pri
vado y personal, jue integra también las relaciones mas cercanas de
cada una, qgue las mujeres detonaran en ellas el cambio gue les permi

tira desenvolverse plenamente en lo plblico y en todas las esferas sc

ciales.
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gran lwportanciz olorgada a toda accidn tendiente a la refllexion ra -
cior.), proceso 2uUe permitird a las mujeres llegar a una toma de con
ciencia de su marginacion, no sLlo a traves de la constatacion préE
tica y cotidiana, sino tamblén por la via de¢ uvuna teorizacion del pro
Blema. De esta lorma, €l mensaje €5 coherente con ta idea planteada
por las editoras del medic de "educar al feminismo”.

& través de temas tales como: "El fascismoe masculino”, "Lo poli
tico de la conducta de las mujeres”, " La divisibn emocicnal del tra
bajo'", "Mujer, comunicacibn y democratizacion" o "La libertad noc es
divisible", &l discurso insta a lzs receptoras a reflexionar sobre
el feminismos y muestra 2 la teoria como parte fundamental en el cami
no de toma de conciencia; proponiéndole asi a la mujer un espacio de
desarrullo que tradicionalmente le ha sido vedado o, cuando menos,
limitado.

Junto a lo anterior, el discurso propone otras acciones entre
las gue cobran especial importancialas de "blusgueda" y "ruptura". Lo
primero se relaciona estrechamente con la proposicion de educari{se),
ya gue este proceso aparece como el gue permitird a la mujer acceder
al conocimiento de nuevas ¢oncepciones del mundoc y de si misma, jue
le haran posible una redefinicitn de su identidad.

La idea de ruptura estd presente también permanentemente en la
revista, y es planteada en el tratamiento de temas tales como: "la
redefinicidn feminista de la iglesia'", "la reflexitn en torno al de
recho a la libre opcion sexual® o "una mirada c¢ritica del rol maternal";
evidencifindose asi, una validacitn de acciones jue supongan una pos
tura irreverente frente a los esguemas culturales y morales de nues
tra sociedad.

En la revista los conceptos de educacidn, reflexibn, blsgueda vy
ruptura, e€stan siempre enfocados hacia un accionar individual, lo gue

nc implica una negacidn abscluta de acciones colectivas, sinc mas
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Bien ol Jue &s5tas no Scan planteadas en funcidn de grandes objetivos.
Lo gue Se promueve €S la generzcildn de peguefios grupoes de mujeéres,
que permitan un espacio para compartir los descubrimientes y el cre

cimiento individual.

5.~ Del mundo

El z2nalisis del discurso del Nos/otras, nos permite descubrir
Jue para ells el mundo negativo, aguel ue no guleren, es -—-en sintg
$iu- la sociedad patriarcal. Esta sociedad aparece caracterizada én
€l mensaje fundamentalmente por la existencia de un estado de subor
dinacitn de la mujer, situecibn que es reflejada en categorias tales
coma "marginadas™ u " oprimidas", gue ocupan el 30% de los conceplos
con que se aultodefinen las mujeres en €)1 Nos/otras.

Por otra parte, el mundo positivo es definido como aguel en
donde cada vez un mayor niumero de mujeres toma conciencia de su con
dicidn y desarrolla acciones gque buscan anular esta discriminacitn,
tanto a nivel del espacio privado y personal como a nivel de lo pﬁbli
co. Este guehacer swone en la mujer una actitud permanente de oposi‘
cidn al sistema patriarcal, una redefinicion constante de todas sus
relaciones y un acercamiento a otras mujeres, a fin de constituir es

pacios de reflexion y crecimiento colectivo gue permitan una capita

lizacién de la suma de procesos individuales.
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Mujeres ne Ferinistas
A partir de lo expresiddo antericrmente podemos conclulr gue el
proy-=cto trapsmitidso por €1 mensaje de <sta revista es el de un mun
do radicalments opuestio al actual, en 1o gue se refiere a la mujer.

El proyecto supcne tambilién transformacicnes en el ambito social pe

-3

L, indudablemente, pone el acente eén la ¢creacidn de una "auténtica
cultura femenina", donde sea valorada y respetada la especificidad
de la mujer, y donde éstas puedan acceder plenzmente al mundo piubli

ry y @ las diversas instancias de poder, todo ello desde sus c¢uala

jo3

ades propias. Esta utopia deberila implicar una ruptura total con

5SS roles y actividades tradicionalmente asignados a la mujer, asi

[

como con la separacicon entre la esfera plblica v privada, ya gue, 1o

que pase en esta ultima deberZ ser tambi&én entendido como politico.
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¥n este analisis pudimos descubrir varics elementos gue confi
guran al medic como alternativo. Si bien el acento de esta alterné
tividad estd puesto en €l mensaje, existen otros e€jes gque refuerzan
¢ste proposito de cambio.

Podemos ver, gue si1 bien esta revista, a diferencia de los o
Ltros medios analizados, no pertenece a una organizacion, ella tiene
también una gestitn colectiva, lo gue l¢ da un caracter democratico
al funcionamiento del eguipo y una participacibn igualitaria a cada
una de sus integrantes en la seleccidon y orientacion de 1os conteni
dos.

A nivel de la relacidn emiscr-receptsr podemss concluir gue,
21 bilen hay una ruptura de la verticalidad y se crean mecanismos
que de alguna manera aseguran la circularidad de esta comunicacibn,
exXxiste un factor gue la distorsiona, cual.es la delimitacidon del re
ceptor. En efecto, este exclusivismo del destinatario del Nos/otras,
lo t;ansforma en un medio elitista, incapaz de llegar a todos los
actores gue constituyen la praxis que lo respalda. De esta manera,
las exigentes condiciones para ser receptora de la revista no sblo
provocan una restriccidn del universo: destinatario, sino también
de la praxis, gue no sera ya todo €l movimiento de mujeres, sino sé
lo agquél gue se autodefina expresamente comd feminista, transformaE
do de este modo a la revista en un medio marginal.

El lenguaje usado es altamente especifico y supone una cierta
formacidn feminista para lograr una real comprensidon de los mensa
jes, todo lo cual refuerza aln mas el caracter ellitico de la revis
ta.

Sin duda, el aspecto en Qque la revista se muestra mas alterng
tiva es en el mensaje, se encuentran allil proposiciones radicalmen
te distinas a las gue las publicaciones masivas plantean respecto

de la mujer.
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FICHA DESCRIPTIVA:

NOMBRE: TNNULETUDES DE LA LUCHA
FORMATO: Medio oficio

PAGINAS ¢ 16

TIRAJE: 300 ejemplares
PERTODICIDAD: Ocasional

CARACTER: Medio Orgpanizacional

E1l boletin Inguietudes de la lucha y los tripticos, son editi
dos por el Movimiento de Mujeres Pobladoras (MOMUPQO) gue es una ins
tancia de coordinacion de diverscs grupos de mujeres pertenecientes
a sectores poblacionales de la zona norte del Area Metropolitana.
Estos ceolectivos de base, estructurados en torno a diversocs objetivos,
buscan una articulacion entre el trabajo cen mujeres desde una pers
pectiva especifica de género, con su realidad poblacional, identifi
candose con la linea del feminismo popular.

En estas publicaciones, no existe una identificacidn directa
entre el egulipo de comunicaciones, encargado de la produccion del
material, y €l emisor del mismo. En t&rminos estrictos, el emisor
del medic es la organizacion en su conjunto, ya gue es alli donde
se realiza la seleccidn y orientacitn de los mensajes. Los mecanis
mocs de este emisor colectivo son diverscs, algunos de los cuales
profundizaremos en el desarrocllo de la relacidon emisor-receptor, pe
roc, en téerminos generales, se desprenden de la organizaciton interna
de esta coordinadora, siendo en Ultima instancia las dirigentas

quienes, en representacion de todo el MOMUPO, actlan como emisor.
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poramss o cualguier otra forms de comunicacibn audisvisual, peros sin

embarc-, v consclentes de las limitacicones gue tienen para &€l acCceso
a el” . habian cptado por los medios esc¢ritos, ya gue estos reguie
ren un “naznclamientc muchoe menor Jue cualjuier audiovisual y pueden

ser ¢laborados por mujeres Jue No posSean mayor preparacion técnica.

En un intento por acortar al maximo las limitacicnes jue los me
diogs escritss plantean, los boletines y tripticos hacen un uso simple,
directo y famillar de<! lenguaje, buscando 1los mayores niveles de iden
tificzcion con las recepitoras. De la misma manera, se utiliza abundag
te¢ material grafico, especialmente ¢l dibujc y en mencr medida la fo_
tografla.

En este contextio, e©s evidente gue la recepcion de 1los mensajes
se enfrenta & limitantes reales vy la imprevisibilidad de sus efectos
aumenta. Frente a wlio, €l emisor ha disefiado herramientas gue permi
tan apoyar este procesc, supliendo las carencias derivadas de la dii
funcionalidad del cOdigo. La mas importsnte de ellas es la promocidn
de lecturas colectivas de boletines y tripticos en los grupos inte*
grantes del Momupo, lo que permite, ademas, generar un espacio de diE
cusidn sobre los contenidos de los mensajes convirtiendo estas lectE
ras en grupo en un importante eslabdn de la cadena de retroalimenti
cibn.

A partir de la descripcion del proceso productiveo y de las ca
racteristicas del material editado por el Momupo, podemos extraer al
gunas conslderaciones preliminares en lo gue se refiere a la alterné
tividad del procesc comunicative. En primer lugar, creemos Jue 1a iﬂ
dentificacidn del emisor con la organizacidn en su conjunto, permite
suponer la existencia de una praxis social gjue respalde a los medios.
Los boletines y tripticos no nacen en el ;acio, sinoc gue se gestan y

alimentan de un grupo organizado de mujeres. 31 blen puede parecer

limitante el gue estos medios tengan un. caracter exclusivamente or




fanizacional y aparezcan, por 1o tanto, restringidos a la expericn
c1a y desarrollc del Momupg, no podemos desconocer Jue este, aun cuan
do pnsee caracteristicas muy especificas es parte de un todo més gran
de y, on lineas generales, responde y se articula con un movimiento S
cial de mujeres muche mas amplio.

Por otro lado, €l recceptor no es entendido como un ente pasivo,
cuya Unica Tuncidn en el proceso es la recepcion del mensaje. Su pa
pel es dinamico estableciéndose mecanismos jue permitan su participa
cidn activa. La idea ¢s transformar 2 cada receptora en una emilsora
en potencia, 10 cual esti, en z2lguna medida, asegurado por el caréE
ter organizacional de los medios y la estructura democcratica al inte
rigr del Momupo. La posibilidad de gue cualguiera integrante pueds
participar de la ¢laboracibn del boletin colabora también con estea
potenciacidon de los receptores como posibles emisores de mensajes.Por
0lti-~, las lecturas y discusiocnes colectivas del material permiten
una participaci®n real del receptor en el proceso de seleccibn de
contgnidos.

Lo anteriormente dicho nos permite decir gjue existe una relacidn
e identificacitn profunda entre emisor y receptor, y jue el flujo de

mensajes es circular.
ANALISIS DE CONTENIDO

1.- De 1la Alternatiia Vital

lLa Alternativa Vital planteada en las publicaciones del Momupo

es la sigulente:

POBLADCEAS CON V/5S FOBLADORAS SIN
CONCIENCIA DE CONCIENCIA DE
GENERO GENERO
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La identidad positiva de mujer, expresada en los mensajes de las
publicaciones del MOMUPO, esthd dada por la interiorizacidn de su con
dicion especifica de género, idea ésta, gue deberid reforzarse con la
toma de conciencia de su realidad de pobladora. Esta nueva visidn de
mujér no supone una ruptura absocoluta con 195 espacilos y actividades
gqu¢ tradicionalmente se le asignan. En el discursc no son rechazadas
las Pelapiones que, en cuanto ducha de casa, las mujeres mantienen
con su entorno, asil como su papel de madre y esposa. Lo gque se propo
ne mas bien €s una nueva mirada de la mujer gue ejerce estas relacio
nes y roles; lo valorado, entonces, no es el gue la mujer redefina ra
dicalmente su participacidon en el todo social, sino jue logre modifi
car las connotaciones jue tradicionalmente se otorgan a esa insercion,
destruyendo las implicancias de dependencia, infericridad ¥y 1imiti
cicnes a su desarrcllo personzl.

Todo lo anterior e¢s reflejado en el mensaje a través de la defi
nicion posotiva de mujer con las categorias de "participativas poli
ticamente”, "conscientes de la problematica de la mujer", "mujeres
de este pueblo", "participes de las organizaciones populares", "coE
prometidas con €1 cambic social", "conscientes de sus derechos de
mujer”" y "organizadas en torno a su problematica.

Estas categorias nos permiten apreciar gue, si bien se recono
ce una problemitica especifica de las mujeres, existe amplia conciei
cia también de gue &sta tiene connotaciones particulares al interior
de mundo popular, escenario en donde se desenvuelve la historia de

las mujeres del MOMUPQ.

2.- Del espacic

LA POBLACION V/3 ESPACICS PUBLICOS
IMPERSONALES
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En €1 discurso existe una veloracibdn del espacio familiar v do

méstico, sin embargo, &ste no uvs entendido sblo dentro de los mar

~A

geno- isicos de la casa, sus limites van mas alld, extendiéndose

a otr.s relaciones de su entornc poblacicnal. Su vinculacibn con

lo- vecinos, la olla comin, €l centro de madres, la organizacion po
blacional son instanclas altamente valoradas como espacioss de encuen
ti'o y desarrollo de las mujeres.

Si bicn estos ambitos estan, formalmente, fuera del hogar, son
esSpaclios gue poseen cbdigoes similares a los mane jados en la casa, iE
plicando relaciones sustentadas en el afecto y la familiaridad.

A través del discurso podemos apreciar una validacibn especial
por los espacios colectivos especificos de mujeres, tales como: ta

lieres de autoconciencia, talleres de reflexibn, talleres de capaci
tacibn y, en general, toda forma de organizacidon propia de mujeres.

Aungue este privilegic es advertible en el discursc, ello no
tiene una connotacidn excluyente del resto de los miembros de 1la
comunidad y lo gue pasa en .estos grupos servira a las mujeres para
redimensionar su relacidbn con la familia y la sociedad en general,
provocando con ello un cambio también en estos Litimos.

51 bien no aparece explicitadc en los contenidos, se observa
una valcracitn negativa para los espacios impersonales. E1 mundo pE
blico, entendido como el de las grandes preccupaciones y decisicnes,
aparece mas comc fuente de conflicto jjue de satisfacciones. Esto no
quiere decir que las mujeres se mantengan fuera del devenir peclitico
del pais, sino, mas bien, el gue esta participacidn en las instancias

de poder se haga, fundamentalmente, desde su entcrno inmediato.

3.- De los actores

LAS POBLADORAS V/5 LOS OPRESORES
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En tante para las publicaciones del Momupo, la valoracion pc
sitiva de mujer suponeée que €sta Sea capaz de crear y aportar sociai
me te, las acciones propuestes en el discursoe apuntan en su mayorila
a sorir espacles para su crecimiento. Asl, aparece recurrentemente
la propuesta dé generar urganizzciones, a traveés de las cuales se
pueds dar este proceso colectivo de crecimiento, la idea no es gue
las mujeres modifiguen ¢n esencia sus actividades domésticas, sino
jJue transformen su vida cotidiana en fuente de satlisfacdones para
lo cual un punto de partida es la ruptura del wislamiento en 7gue
tradicionalmente se desarrollan las zctividades del hogar.

Visto asil, la organizacidn de cstas mujeres nc s¢ plantea gran
des objetivos estratégicos, se¢ trata mas bien de generar pejuefios
y grandes espacios de epncuentro, en 1os gue la mujer pueda desarro
ilarse y colectivizar su realidad particular.

Para hzcer posible este crecimiento aparecen como fundamenta_
les otras acciones gque Se€ ¢ jecutan basicamente desde la organi_
zaciton y, entre las cuales cobra especial importancia la de la ca
pacitacidn. La mujer del Momupo entiende gue, en funcion del rol
gue la sociedad le ha asignado, sus posibilidades de acceder al
conocimiento han estado siempre limitadas y que esta carencila ha
sido un flanco débil para lograr una consideracidn igualitaria
eén la sociedad. Por lo anterior el Momupo promueve la creacidn de
instancias propias, & través de las cuales capacitarse, tantoc en
términos tedricos como en aspectos practicos gue le otorguen a las
mujeres mayores herramientas para su juehacer cotidianc y su sub_
sistencia. La mujer pobladors es para 1la organizacion un ente acti
vo que debe tomar parte e incidir en el devenir nacional, especiai
mente en lo gue se refiere a la situacion de su entorno poeblacicnal.

Por ello este discursce las insta a llevar a cabo acciones reivindi

cativas y de denuncia frente a su realidad econdmica, sus condicio
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nes de vida y la situacidn pelitice del pais. -
5.~ Del mundo

E]l anklisis anterior nos permite concluir, gue la configura
cibn del mundo negativo del Momupo, esta marcada por el plano de
relegacion en gue vive la mujer y por su catidad de explotada. Este
plano de explotacidn no aparece como e€Xclusivo de la mujer, sino
que se hace extensive a todo €l mundo poblacional, en donde las
dificultades econbmices y la marginalidad tienden a aumentar.

En contrapartida, ¢l discurso, nos muestra como positivo un
mundo &n gue la mujer pobladora toma conclencila de su condicibdn
de discriminada y busca camincs parda la superacion, jue suponen,
mis jue un cambio en los roles, una modificacidon de las connota
cinnes sociales de &ste. En ese mundo la mujer, a partir de su pro
pic pruceso, deberd extender esta nueva mirada de 10 clasicamente
femenino a todo el resto de la sccledad.

Junto al eje del género aparece como parte importante de este
mundo positivo la dimensidn social, relevandose por lo tanto una
actividad permanente de hombres y mujeres gue tiendan a me jorar

las condiciones de vida de los sectores poblacionales.

6.- Del proyecto
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FICHA DESCRIPTIVA:

NOMBRE : VAMOS MUJER
FORMATO : 18 = 25
PAGINAS: 20

TIRAIE: 1.000 ejerrlares
PYRIODPICTIDAL: Timensual

CANALCTER Medio Mrpanizacioral

El boletin Vamocs Muier periehtwece zi Comité de Delensa de low
Terechos de la Mujer (CZOLDEM). Estz <85 una srganizeacidn ampiie
Ge Mujeres, Jue 5& coordinan en Lomiiis -n las diversas poblaﬂ
cioneé de Santiago, Valpariaiso, Concepcion, Chillan vy otras. La
publicaci?n €8s en  esencia un medio de cocmunicaciién interno de la
Trganlizacidbng s de las mujeres del Codem y para las mujeres del
Codem. De ahl gue podemos decir gque el emiscr de este beletin es la
srganizaciin, y el egquipo a carge de confeccionsrlo actha sélo
corno instrumento ejecutor del medio.

Con la intencion de democratizar la conformacidon del eguipo,
st pensd ¢n gue éste fuera rotativo, pero ess idea na Se ha podido
llevar a cabo por la dificultad que representa encontrar gquienes
s¢ hagan cargo de esta labor. De tal manera, la formacidn del coleg
tive depende de la voluntad y disponibilidad de tiempo de 1los mieE
brous de la organizacitn. Esto, ciertamente, genera eguipos inesta_
bles y de baja calidad técnica.

Si bien al interior del grupo gue elabora el boletin no hay

jerarguias explicitas, éstas vienen dadas por €l aparato directivo
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¥y «n izs Zue se denunila la reprosisn de 3ue ws victima poer su par
ticipacidbn en este guehacer. Los temas tratados integran también,
aunjue en menor medida, la condici®n subordinads de la mujer y preo

tUpaclones derivadzs de €sta.

&= D&jitspdClE
EXTERIOR V/S INTERIOR
(+) (=

En tanto el pols p2sitive de la aliternativa vital se centra

1 lz organizdaciin y movilizaeci%n, vg 2l cspacic cxbterior en donde
Cuede desarrollarse este "yo!". Ellc no guiere decir que todo lo que

Fzrme parile del mundo =xterns s<a busnos, &n ese €spaclio suceden
Lumbién cosas negativas como la represisn, la violencia o La explo
tacidn. 3in embargo, ¢l discursos mucstira claramente un priviieglo
prr la insercitn de la mujor «n el Gmbitce publics, en tanto es allil
donde la mujer puede desarrsllar su guehacer politico, organizar
se y.actuar. La permanencia de la mujer en el ambito interior, co_
mo sindbnimo de la casa, constituye en el discurso una limitante
para su desarrollo. Si bien esto Gltimo implica una connotacidn
negativa del espacio tradicionalmente asignado 2 la mujer, el ané_
iisis de contenidc no evidencia un cuesticnamiento directo a las ac
tividades domésticas; respects de ellas el discurso no hace validi
cicnes ni descalificaciones, constituyéndose mas bien en un tema
ausente del boletin.

Esta valoracibn del espacio exterior no viene dada solamente
porgue sea alli donde se inserta el juenacer de la mujer, el mensa
je permite identificarlo ademas como aguél en donde deben suceder

se las transformaciones. Es el ambito de lo publico, con todas las

relaciones gue allil se dan, el gue esta mujer luchadora guiere modi
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tas por €l Vamos Muler. En el discurso se¢ desStaca ls necesidad de
crganizarse, tanto a nivel mixto, come €n agrupsaciones proplas de
mujeres. Para ¢llas ¢l actuar colectivo es la clave, sin la cual
LS opracticamente impLsible generer el cambio social.

Fero ol hechd de ostar organizades (0s) no es suficiente, 1los

meon3ajes apuntan a la nocesidad de gue westa participacidn sea zcii

Loy

Yh ¥ SALNRZe Jn pumrmaEneLbte estzdl ae movilizac:in. Es asi, gue ol

tras ascciunes, La

sEzrupars: ticne come Zbhlislavs ¢l desarrs
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Ies comu: Mtomar counc_encla de clase™, Viuchar", "ser ¢riticas",

"aprender", "reivindicar" y "denunclar"; Ja mayoria de las Cuales

zparecen orientadas =)  propisito coyuntural de "dérrccar a la dic
tedura.
5.- Del mundgo

El anidlisis antecricr nes permite configurar el mundo positi_
vo,pr&puesto por el boletin Vamcs Mujer,como aguel mundo organiza
do vy en lucha permanente por lograr la caida del régimen militar,
y en el largo plazo, cambios sociales radicales; simultianeamente,
se movilizara por el respeto a 1os derechos de la mujer. En este
mundo, hombres y mujeres actlan conjuntamente, teniendo estas ﬁlﬁ
timas el mandatoc de sumar ciertas reivindicacicnes prcopias de gé"
nero a la lucha general.

A este mundo pesitive se contrapone uno negative, en el gue
imperan la desigualdad, la discriminacitn de clase y la de género,
¥y en donde existe un régimen de facto, amparado por la burgue_

sia, gque "reprime y explota al pueblon.
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Myjeres Pasivas y Desor
ganizadas ante la Lucha Polfitica

El proyecto gue se extrae de los contenidos del boletin, apa
rece marcado por una bUsgueda de cambioc soccial gue implica trans
formaciones profundas. Esta utopila supone la construccidn de un
modelo de sociedad gue cubra las necesidades basicas de la clase

cbrera anulando las diferencias sociales y asegurando un papel mas

active a la mujer en la vida publica.

Comentarios

E1 mscercamiento a la elaboracidon del Vamos Mujer, asi como
su anhlisis de contenido, nos permite hacer algunas consideracic
nes respecto de la alternatividad del bocletin, tanto en lo que se

refiere a su condicidn de vehiculo comunicative comoc a lo gue dice
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notsn Lz bUsgucda de una nucva identidad para la mujor.
Un primer <lemento importante de consignar e€s 3ue 1 awcento
de la alternatividad de este medio wstid puesto en su gestitn., Ella

viene dadz, sobre todo, a partir de la propiedad y administrzcidn

cLleotive del Vamos Muler, hecho gue s¢é Lraduce en una Tuwrte iden

tificacion de todos Jos participes del proceso comunicativo.

Es aget dond onointramss un factor Tundamentsl aue distirnguc
A4 zste mediz de oun Lol wXoluSivamente organizacional, ya Jue
¢l medio Bencra melEnlsmiLs Lincrots para que cade receplor pus

or. Estoe o3 pousible debido al sistemz de ry

de convertirs:s on <ml

A

)

tztividad rcon gue funciona €1 e¢Juipo ¥y por lag 2¥xistendla Qo <and
jes para un TLujo amplic y permanente de retroalimentesiin.

stas carzotoristices nos parecen de suma imporiesniia, e o

i

Suponen una rdptura con 1985 modelos tradicionales de emisidn de
mensazjes, no £2%0 a nivel de ls prensa masive since tambiin con
c¥p=riencias de micro-comunicaciin no alternative. La circularidad

que este medic logra crear en la relacidbn emisor-receptor, asegura

que el proceso de emisidn y seleccidn de mensajes no se desarrclle
a4l margen de los actores gue estan creando, con su accldn cotidiana,
la materia prima de la gue surgen dichos mensajes. De este modo
el receptor se constituye en un actor protagdbnico del proceso Co
municative, ¥y, a su vez, &1 emisor se transforma en un ente identi
ficable y cercano frente al cual la audiencia puede plantearse cri
ticamente. Todo lo anterior permite una reformulacion permanente
de los contenidos y ¢l que el boletin actle como agente real de
modificacion de conductas.

A nivel del mensaije podemos concluir en dos vertientes: la pri
mera referida al caracter rupturista del mensaje en generazl y, la
segunda, a 1o gue se relacicna especificamente con la identidad de

la mujer.
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FICHA DESCRIPTIVA:

NOMBRE: BOLETINA CHILLENA
FORMATD : Medin oficio
PAGINAS : 20

TTIRAJE: 300 ejemplares
PERINADICIDPAD: Trirestral

CARACTET: Medio Nrgpganizacional

La Boletina Chilena €5 una publicacidn pertencciente al Movi
miento de Emancipuciin de la Mujer Chilena {(MEMCH 33). Esta =35 und
coordinadora de organizaciones de mujeres y su ejecutivo esta foz
mado por una representante.de las siguientes agrupacicnes: Accion
Femenina, Agrupacidn de Mujeres Democraticas, Comité de Défensa de
los Derechos de la Mujer, Unién Fopular de Mujeres, Unitn Chilena
de Mujeres, Liga Pro Paz, Frente de Mujeres Juanita Aguirre, Mujg
res de Chile, Comit& Pro Retorno, Surcoc, Nehuen, Fenstracap, Cooz
dinadora de Mujeres de Arica y Mujeres de Atacama.

Es asil, gue su primera fun¢idn es la de ser instrumentc de
coordinacitn entre estos colectives, labor gue desarrolla, fundameﬂ
talmente, por medio de la recopilacidn de informacion sobre las
distintas actividades que las organlzaciones realizan. 5in embargo,
esta excesiva preocupacion por el aspecto dinformativo le ha ido
quitando contenido al boletin, convirtiéndolo casi en una calendg

rizacibn de las acciones llevadas a cabo por las organizaciones cocrdina
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FUn +1las mismes, 1o Jue pPreftondgon 0o w8 ir o de la poiltice nacla ol
feminismo, sing mas bi-n Teminizar ta (oyantura para "trensf. roar s
las mujer: - protagonistas de la lucha." De ahl gue e¢llas no seé dE
firan como f=ministas; son una organizacidn de mujeres Jue reconoce
clementos €specificos de génerc, sobre todo a nivel reivindicativo,
Purs, su integracliin 2 esz2 praxis soCilal Jue 1zs velida, la hace e
Ssenclalmente a Lraves de la poitice.

En ruelacidn gl uso del Lengualiw, ©Ste n2 muestra ninguna inng

ireit., =impiec ¥ bastante planfetario,

[ 3

vavitn, S5e lrata de wun »€t1:0
adecuado para 1los menszjes Jue sSe transmiten. Hay poca utilizacidn
. vlementos graficos, ya 3ue no Lienen la capacitecidn gue se rcquii
e Dora iz elaboraciin de vste tips de material. La varieded visual
vS entregada por ¢ USY de istintos colores <n ia impresidn y por ¢l
cmple de muitipaoes Lipos de Jotras.

Dade vl peguefio Liraje de la revista, la distribuci@n Se hazte

por medio de un listado deé personas d ldas cuales se les envia el b

o

letin., De l1us 350 e¢jemplares Jue Sc imprimen, la mitad gueda €n Saﬁ
tiago y se entregan a las directivas de los colectivos de la organi
zacidbn, 50 son enviados a provincia a diversas agrupaciones femeninas
y 150 van al extranjero, con &l fin de¢ que s& repartan entre las mu
jeres exiliadas.

La directiva del Memch 83 esti consciente de todas las limitg
ciones de este medio, identificando como uno de sus mayores problemas
la falta de contenido del boletin. A partir de esta constatacitn plg
nean reformular su estructura intensificande su cariacter de vocero de
esta coordinadora, "la idea es acentusar los contenidos especificos de
la Boletina, pero sin perder el contexto. No jueremos perder el carég
ter de organizacidn soc¢ial y por lo tanto estaremos siempre en la co

yuntura."
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.- De la Alternative Vital

ACTIVAS EN LA LUCHA V/3 NO ACTIVAS
POLITICA Y EN LA FOLITICAMENTE
DEFENGA LE LOS

MARGINALDOE

YO+ Y0~

Lo mujer positive definida en el discurso de 1la Boletina, es
h

coenrtiaimonte activa &n la lecha politica, entendiendo por ellic =su

participazciin en diversas instancias tales como los partidos, las or

N
0

A01ZEC1lInes Socizlies, los comilés de bascs, las Crganizaclones pro

Las categorias mas recurrentes con gque el bosletin cdefine este
iduentidad pssitiva son: "activas en la luchz politica"™, "democraticas",
"participativas®, "solidarias" y "protagonistas del proceso politico™.

“Junto a las anteriores aparecen otras gue indilcan los espacios

en 1os cuales se realizaria dicha participzcitn y la orientacitn que

‘

[

tendrd. La primera de &llas vs la de trabajadora, gue apunta a la de
finicidn de una mujer gue se integra al mundoc laboral, para tener a
$1, una presencia real en el &mbito pUblico, gue le permita canales
de participacidn en lo politico. Lo segundo, es la fuerte identificg
cibn con ¢l concepto de madre, pero no entendido como un rol frente

a sus propios hijos, sino como una funcldon maternal gue la mujer ejei
ce sSobre toda la sociliedad. El discurso de la Boletina destaca reitg
radamente el papel gue la mujer tiene en la defensa de 1o0s jovenes
chilenos, de los despocseidos, de las presas polliticas, de los oprimi
dos y ovprimidas. De esta manera, se construye la idea de la"madre

heroica" dispuesta siempre a luchar por un mundo mejor para la socie

dad éeén su conjuntio.
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El discurso nos musstirs asi, a una mulier Jue =514 en permanen
te gierta frente a la defunsa de los derechos humznos y Jue sabe so

breponerse a diarioc a las mUltiples formas de opresidbn presentes en

et

un rigimen como ¢l chilens. Igualmente, ella reconoce ciertas discri

Minationes propias de sSu geners, casi Siempre asociadeas al mundo del

93]

Lrabajo ¥y Jue son consideredas ¢onsecuencia 1ogilcas de una estructura

o irlments jerarguizaeda vy ozutoritaria.
.- el espallic
L& CALLE VA5 LE CASA
{ + ) -

Lis esparr3s mostbrades o el discurss como  aguellos en 1us Que
la mujer debe desenvolverseson miltiiples y,"la calle", mas gue como
un luger condreio aparcce coms un simbolo de todos aquellos gue seran
nec=sarics de utilizar para 1 desarrollo de su guehacer.

Este &Zmbito pOblico de"la calle", aparece concretado en el men
saje en el espacio laboral: la fabrica, la oficina y en el espacio
de la organizacidn: los partidos politicos, los sindicatos, las orga
nizaciones de mujeres. Junto a lo anterior, se valida también la ﬁrg
sencla de los sectores femeninos en todas las lnstancias de movilizg
cion y deruncia desarrolladas en espacios exXterncs a la casa, Como
plazas, teatros, poblaciones y otros.

Ern oposicitn a lo anterior, "la casa" aparece tambi&n como un
simbolo, pero esta vez negativo. No hay en el discurso de la Boletina
un cuestionamiento directo a la permanencia de la mujer en el hogar,
pero los mensaljes contienen de manera implicita reparcs al mundo do“

méstico, en tanto la actividad de las mujeres en &ste las desvincula

ria del guehacer politico y social.
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ST oME aEE ariores
LOS CFPRIMILOS
(+ )

Lis sectores
« ! actor fundaments! Jues Scra
¢i%n de la sooiwdad arctual enoun
LY. S0 lus rmuleres cstaran alt
lurha constituyeandose on atiores
vPla pPrefenCia 0o S0 hara oa part
niL ospuntars a la oconsSclucliin de
MU eres.SY d4ciisnar €n ia luchsa
G+ 1035 marginzdos y ooriridos oy
L0 para ia ovbtenciin de reivind
terior de las cuales se recongle
en las jque le mujer se verd poerd

nes proplas de su género.

Es esto Ultimo lo gue pon

discurso de la boletina muestra

mujer, sino gue se rejuliere esta
cha politica.

4, De las acciones

ACTUAR
DENUNCIAR
MOVILIZAR{SE)
SOLIDARIZAR
DEFENDER

( )

v/

-+

El"actuar" es en el mensa
da del guehacer de las mujeres.

gran importancia a todoc aquello

spriomides Yy merginadus de

capuaz de

Tuamento

V/5 LA CLASE OPRESORA

la sociedad constituyen

5
Y

levar @ cabo la transfoarma

4 mas justa e igualitaria.

preschles, ¥ 3¢ SuMalan & La

rotuginics de o«

ird s

S

condiciones de vida pare

wSencisg solidarice con el re

sora, tdnto a Cllos, Fde ]

3

in

¢loncs soclales generales, al

i1lm

rén algunas situaciones especificas,

udicadas por marginaciones y opresiov

e limitantes a las mujeres gue el

como actoras, ya Jue no basta con ser

r activamente comprometida en la 1lu

5 NC ACTUAR
SER COMPLICES
NO MOVILIZARI(SE)}
NQO SOLIDARIZAR
NG DEFENDER

( )

je de la Boletina el punto de parti
£ traves del discursoc se otorga una

que constituya movilizacidn permanen

Q

T
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1

vide s. De La misma maners S pixSMz oen w2l 0i1Scurso-ls blUsjueds de

un mundo sin represion y donde lus derechos humanos sean respetados.

En este contexto de igualdad. se pursigue también una inser

o

permitiindosele una 1in

cizn egullibrade de la mujer ¢n la sociedad,

mundo del trabajo vida publice «n general, en 1

tegracion al Y 4 ia

guales condliciwnes Jue sl resto de 1os civdadanos.

C.omentarios

~.nclulr Que respectc de la gestibn, la Boletina pre

Senle potas Lzrallerlsiicas jque la defunan como alternativa. Si bien

encargada de su elaberacitn pertenece a la organizacidn

asegura Jue exista 1dentidad enire emlscer y receptar,

gerantlza una vierdaders aiternatividad ovn €l process, ya gue ol

no €rea mecanismos capaces de generar una réetrcalimentacidn gue se

y
1

traduzca en el cuvstionamiento y eventual reformulacidn del mensa je.

Otro aspecto gue limita ¢l feed back es la estructura gue se
da a l% informacidn contenida en el boletin, el caracter exclusiva
mente noticioso ¥y el bajo nivel de contenido gue se transmite difi
cultan una lectura y apreciacidn critica de estos mensajes; de tal
manera jue el Unico cuestionamiento posible supondria invalidar la
actual estructura de 1a publicacibn.

Lo anterior nos permite concluir gue el proceso comunicativo

no geners una real circularidad en la transmision de los mensa jes,

va gque el papel del receptor ¢s mas
para
manera el boletin se transforma mas
en uno alternativo. No obstante, el
activa de 1la

dio sea una integrante

nal c¢ontratada expresamente para la

jJue este se convierta en protagonista de la comunicacibng

bien pasiveo y no sSe crean canaies
de tal
en un medio organizacional gue
hecho de jgue la encargada del me
organizacitn y no una profesio

elaboracion de la Boletina, su

pone un matiz de ruptura con el modelc tradicional de comunicacidn.
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di. hay una gran identiiiceciin orntre 2os distintos participes

dv. la comunicacldn, no se cumple ¢on ¢l reéeguisito de crear re

ceplores criticos, gque modifiguen realmente sus conductas e in

“1¢un de manera eflcctiva en este fendmeno.

—~

Si bien podriamss pensar Jue ¢4 Nos/obtras, por su caracter

rn. rgdanizacional, logra una mayor proyecceidn social, ¢l anili

il

oo oo

M

%)

nos muestra 1o contraris, ya Jue, aundue 1o d nera organi

Limitd tamblin su wsfoerz de wcolbn por la via del

,1
n
-
s
3
I
o
.
o

clitisma, releghndoese a8l & la merginalidad.

Lo anterior noe invalida on absoiuto 158 niveles de democra

—

1zacidn alcanzados por estos med:2S, ni el aporte jue puedan ha

er @ sus grupos de referencia mas inmediatos. Sin lugar a dudas

[

constituyen un avance en fa bUsjueda de nuevos caminog para iz

comunicacidn vy potencian el cambio en los sectores & los gque 1le
gart, pero es fundamental, también, constatar su Talta de proyec
(Tl sacial y las Limitacionss jJue wsito impone a su censtitucidn

como propuesta alternativa.
3.~ El resultado de la articulacidn

Las paginas precedentes nos han abiertc un camino para bui
car respuestas a la tesis central gue motivd este trabajo. Sin
duda, podemos afirmar gue los medios de c¢omunicacion estudiados
dan cuenta de una imagen de mujer distinta a la difundida por 1la
comunicacibdbn tradicional. Esto, sin embargo, no parece suficien_
te para pensar en la existencia de una reformulacion real en la
relacidon mujer y comunicacidn, en tanto, su esfera de accidon es
tan pequefia que no logra romper con la hegemonia de los paréme_
tros culturales dominantes.

Es asil, jque el efecto redimensionador de estos medios se
mantiene en los margenes de una sub-cultura gue, por razones 1

deolbgicas gque incluso exceden el ambito propioc de las mujeres,
















