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I. INTRODUCCION

El siguiente es un proyecto de Disefio de Estrategia Comunicacional para
ayudar a surgir a las Olimpiadas de Matematica que se desarrollan afio a afio en
nuestro pais.

A continuacién se disponen los problemas que conllevan a la necesidad de
una estrategia con motivo de difundir la actividad y darle énfasis en cuanto a
presencia en la memoria de la gente.

Por lo tanto, las razones que motivan la eleccién del tema son de caracter
social, ya que se pretende dar fe de la influencia positiva que tiene el Disefo
Grafico como herramienta para mejorar la difusion, en este caso, de una competencia
matematica, de modo que la cultura no solo llegue a mas personas, sino que sea
planteada desde un punto de vista mas moderno, y menos complejo, aumentando
le interés de la gente por sentirse participes (sea directa o indirectamente) de los
eventos sociales de su pais.

Para el desarrollo de este proyecto se realiz6 anteriormente una investigacion
sobre el estado actual de la actividad en tanto su desempefio como en su mensaje,
concluyendo en parte la falta de profesionalismo para su difusion, lo cual termina
entorpeciendo la actividad en general.

Los contenidos objetuales de dicha actividad estan clarificados en su mision:

e Incentivar en los jovenes el desarrollo de sus potencialidades.

e La ampliacién de sus horizontes cientificos y culturales.

o Busqueda y apoyo de jévenes talentosos que puedan encauzar adecuada-
mente su gusto por la Matematica.

Pero la competencia Nacional no es todo. Existen diversas Olimpiadas
Internacionales en las que Chile participa, de distintas maneras, lo cual transforma
a la Olimpiada Chilena en una etapa mas dentro del gran universo de las



competencias matematicas, que funciona ademas como selector de los futuros
participantes internacionales, siendo estos ultimos los embajadores intelectuales
de nuestro pais en el extranjero, reflejo del estado actual de la ensefianza de la
Matematica en nuestro pais y del interés que ésta provoca en los jovenes.

Una de las ideas planteadas para este proyecto es la de desmitificar la imagen
de la Matematica como una pesada carga, llevandola a otros contextos mas
comunes, sobretodo resaltando el caracter juvenil dado por el publico que participa
de las Olimpiadas.

Los factores relevantes que participan como componentes de la actividad y
que por lo tanto determinan posteriormente su resultado son el grado de interés
de los posibles participantes, la distribucién del tiempo para la preparacién de
éstos, la disponibilidad de recursos para la aplicaciéon de la actividad, y el manejo
de la informacién con respecto al tema.

En este ultimo punto es donde el Disefio Grafico entra a participar, de tal modo
que el circulo quede completo, es decir, que a través del manejo comunicacional,
se logren también ciertos objetivos indirectos como lo son la obtencién de mas y
mejores auspicios.

A continuacién, entonces, se dispone la informacion concreta y en detalle de
los puntos relevantes de este proyecto.



Il. CONTEXTO GENERAL.

1. Historia y situacion actual de la Olimpiada Nacional de Matematica.

Las Olimpiadas de Matematica existen en Chile desde el afio 1989, cuando
fueron organizadas por la Sociedad de Matematica de Chile, estamento que reune
a un grupo de destacados matematicos chilenos, interesados en la investigacion
y difusion de la matematica.

Fueron creadas con el proposito de dar un espacio a aquellos jévenes y
docentes que tienen especial sensibilidad por la matematica. Los motivaba (a los
creadores) el hecho de tener un espacio permanente para detectar habilidades
y talentos entre estos jévenes para asi potenciarlos y ayudarlos a potenciar esta
ciencia. También entre sus motivaciones se encontraba la popularizacion de la
matematica en la poblacién escolar.

Las Olimpiadas Nacionales de Matematica se han realizado afo a afio
ininterrumpidamente desde ese afno hasta la fecha, con un importante numero de
participantes, de 3000 alumnos aproximadamente y se invitan a participar a la
actividad a 1500 establecimientos educacionales no universitarios de todas partes
del pais.

La Olimpiada consiste en una prueba escrita que pretende medir las habilidades
especiales de los participantes para la aplicacion de la matematica, con el fin de
premiar y descubrir los jovenes talentos y encausarlos en el camino del estudio
de la matematica.

La Olimpiada se desarrolla en tres etapas. En la primera cada establecimiento
selecciona bajo su propio criterio a los alumnos que participaran posteriormente
en la Prueba de Seleccion Nacional, de la cual se seleccionara a los 120 mejores
resultados para participar en la Final Nacional.

De los alumnos ganadores de la Olimpiada Chilena de Matematica se forman



grupos de jovenes para representar a Chile en las distintas Olimpiadas Interna-
cionales.

Para el desarrollo de la Olimpiada Chilena de Matematica se cuenta actualmente
con el auspicio del MINEDUC y la Fundacion Andes.

Los objetivos de la Olimpiada Nacional de Matematica son los siguientes:

« Incentivar en los jovenes el desarrollo de sus potencialidades.
o La ampliacién de sus horizontes cientificos y culturales.

o Busqueda y apoyo de jévenes talentosos que puedan encauzar adecuada-
mente su gusto por la Matematica.

La accidn de este evento ha sido tan efectiva para la sociedad chilena, que
sin lugar a dudas se ha convertido en un éxito en cuanto a cubrir las motivaciones
de su creacion. En todos estos afios muchas cosas han sucedido en torno a esta
actividad, y por lo tanto, es importante aportar desde el Disefio Grafico de tal
manera que siga en funcionamiento como parte relevante de nuestra cultura.

Este proyecto ha sido desarrollado para tratar de demostrar que en actividades
culturales nuestro pais necesita el impulso mediatico profesional para lograr el
reconocimiento en las personas como un hito en la historia social y cultural de un
pais, y a su vez, el auge de la actividad misma.

Lamentablemente, y luego de tiempos mejores, la situacion actual de esta
competencia es algo precaria y delicada. No existe, por ejemplo, una marca que
la defina, la distinga y la soporte. Ademas, ha habido una baja en los resultados
obtenidos en olimpiadas internacionales en los ultimos afios (desde el 2000 al
2003), especificamente en la Olimpiada Iberoamericana, que es la competencia
internacional mas importante para nuestro pais en el rubro por supuesto de la
Matematica.



La participacion de Chile en esta Olimpiada es también una forma de representar
y reflejar el estado de la ensefianza de la matematica y el nivel de aprendizaje y
desempeno de la rama en Chile, en comparacion con los demas paises Iberoamer-
icanos.

Ultimamente, hasta hace un afio, habia disminuido el interés por parte de los
posibles auspiciadores, lo cual influyd negativamente en el correcto desenlace de
la actividad. Cabe mencionar que el proceso de gestidn para conseguir auspicio
actualmente, es a través de cartas directas, en las cuales se presentan ciertos
antecedentes de la actividad, un poco de la historia del evento, la importancia, se
mencionan los posibles participantes en términos numéricos, datos sobre fechas
y formas posilbles de promocion en medios de comunicacion y necesidades.

Los sistemas de promocion consisten en llamar a los periodistas para las
etapas importantes de la Olimpiada, se intentan hacer conferencias de prensa,
apariciones en la radio, y en casos especiales, avisos en los diarios.

La baja en los auspicios y promociones de la actividad, se debe, segun Samuel
Navarro encargado de la organizacion de la Olimpiada, a una “falta de iniciativa,
falta de tiempo, en el fondo, por la falta de profesionalismo...”. Sobretodo se refiere
a la falta de tiempo, ya que son pocos los interesados en sacar adelante la
actividad, y todos ellos tienen ademas que cumplir con otros trabajos.

Sin embargo, tienen conciencia de la existencia de muchos auspiciadores
potenciales, a los cuales quieren recurrir, pero con mas tiempo y dedicacion. Se
supone que una imagen Olimpica bien asentada les seria de mucha ayuda en
esta parte del proceso.

Segun Samuel Navarro, “...cuando hemos tomado la iniciativa y nos hemos
movido, hemos conseguido (auspicio). Por ejemplo, ahora lo hicimos con El
Mercurio... Televisibn hemos conseguido pero, si bien muchas veces la television
ha filmado cosas, finalmente terminan no publicandolas. No parece un tema que
les apremie llegar.”



Este afio, los organizadores de la Olimpiada Nacional de Matematica decidieron
comenzar a dar un vuelco a esta situacion, dedicandole mas tiempo y ganas a la
preparacion del grupo de jévenes representantes de Chile en la Olimpiada
Iberoamericana 2004 realizada hace poco en Castellon, Espafia.

El esfuerzo dio frutos y Chile obtuvo dos medallas de oro y dos de plata, lo
cual inyecta una buena cuota de optimismo necesario para seguir adelante y de
esforzarse lo que sea necesario con tal de demostrar lo capaces que somos como
pais de crecer en el ambito educacional.

Segun lo investigado previamente en la IBM, existe dentro del universo de
factores que posiblemente influyen en los resultados obtenidos por cada pais en
las Olimpiadas Internacionales (Iberoamericana especificamente) una relacion
directamente proporcional entre los recursos usados en promocion y los resultados
obtenidos en la competencia.

A partir de esto, es posible hacerse una idea de lo que cada pais estaria
dispuesto a invertir en el aspecto mediatico, ya que para el buen funcionamiento
de una actividad cultural de esta indole también es necesario un aporte monetario
suficiente para su difusion.

Es importante por una parte estar concientes de lo que significa en el sentido
monetario el proceso de difusidén de la Olimpiada, aunque de todos modos, se ha
hecho bajo un sentido “econdmico” justamente porque es una actividad que no
cuenta con grandes auspiciadores. A través del desarrollo de una marca para la
actividad, por ende, se pretende también presentar la actividad ante las empresas
como seria y profesional.

A partir de esta concepcidn se ha evaluado la forma de difundir la Olimpiada
a nivel nacional, tomando en cuenta que se trata de una actividad que cuenta con
escasos recursos en la actualidad (se espera que las cosas vayan cambiando a
medida que Chile comience a destacar ante sus competidores nuevamente, lo
cual ya ha empezado a ocurrir luego de la ultima Olimpiada Iberoamericana),
situacion que también se intentara revertir por medio del desarrollo, en primera
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instancia, de una marca que la respalde.

2. Olimpiadas Internacionales.

Para comprender un poco mas acerca de la importancia de la competencia
matematica en el extranjero se entrega a continuacion un breve resumen de las
caracteristicas de algunas Olimpiadas Internacionales en las cuales Chile tiene
participacion.

2.1. Olimpiada Iberoamericana de Matematica.

Competencia regional de matematica en la cual pueden participar todos los
paises que hablen espafiol y portugués en Sudamérica y América Central, ademas
de México, Espafia y Portugal. Es la Olimpiada regional que congrega a mas
paises, después de la Olimpiada Internacional, con 22 paises participantes en
total en la actualidad.

Se realiz6 por primera vez a fines del afio 1985, en Colombia. La entidad
encargada de su realizacion es la Organizacién de Estados Iberoamericanos
(OEIl), con sede en Espana, quien coordina los detalles de cada evento con el
pais anfitrion. La Olimpiada Iberoamericana rapidamente se ha constituido en la
mayoria de los paises como un estimulo para el conocimiento de la matematica
entre alumnos de instruccion secundaria, y ha originado que muchos de estos
paises hayan implantado la Olimpiada Nacional de Matematica, en la cual se le
premia a los ganadores, entre otras cosas, con el derecho a representar a su pais
en la Olimpiada Iberoamericana de Matematica.

2.2. Olimpiada Matematica del Cono Sur.

La Olimpiada Matematica del Cono Sur surgi6 en el aiio 1990 como un intento
de mejorar la preparacion de los alumnos menores de 16 afios con miras a su



participacion en Olimpiadas de mayor nivel como son las Olimpiadas Internacional
e Iberoamericana.

Esta Olimpiada es convocada por la Federacion Iberoamericana de Competi-
ciones Matematicas y el Centro Latinoamericano de Matematica e Informatica
(CLAMI). Es organizada por el pais sede que lo designa LA federacion Iberoamer-
icana de Competiciones Matematicas.

2.3. Olimpiada Internacional de Matematica.

La Olimpiada Internacional de Matematica (IMO) es una competencia de
Matematicas para los mejores y mas brillantes estudiantes de Educacion Secundaria
de todos los paises del mundo. Se lleva a cabo anualmente en un diferente pais,
frecuentemente en el mes de Julio.

La primera IMO fue realizada en 1959 en Rumania con siete paises participantes
y luego se expandié gradualmente por 80 paises de los cinco continentes. Es
convocada por la Federacion Mundial de Competiciones Matematicas y la organiza
el pais designado por dicha federacion.

2.4. Olimpiada de Matematica de la Cuenca del Pacifico.

En 1988 Australia fue el pais anfitrion de la XXIX Olimpiada Internacional de
Matematicas. Durante el Concurso Internacional se logré cristalizar una propuesta
del pais sede para realizar un concurso regional por correspondencia, que desde
su nacimiento en 1989 es conocido como la Olimpiada de Matematicas de la
Cuenca del Pacifico. El concurso se lleva a cabo usualmente en marzo.

La premiacién se lleva a cabo comparando cada calificacion individual con
medidas estadisticas que consideran la media y la desviacion estandar de la
calificacion de todos los participantes. Su particularidad entonces es que cada
pais puede tener a lo mas una medalla de oro. Se entregan medallas de honor
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de acuerdo a criterios establecidos cada afio. El Comité Organizador Local califica
el examen. Tanto la distribucién de premios como la equidad de la calificacion son
responsabilidad del pais sede.

2.5. Olimpiada de Matematica de Mayo.

Es un concurso dividido en dos niveles: para alumnos de menos de 13 afios
y de menos de 15 anos, el cual fue organizado por la Federacidon Iberoamericana
de Competiciones de Matematica, con el objetivo de fomentar el estudio de la
matematica en alumnos muy jovenes.

Este concurso no podia ser costoso, ya que los recursos de los paises
iberoamericanos son, en general, escasos. Por lo tanto, se planed un concurso
por correspondencia y se tom6 como modelo inicial la Olimpiada de Matematica
de la Cuenca del Pacifico, que dentro de los concursos a larga distancia era el
prototipo a seguir. Asi, en el ano 1995 en el mes de Mayo, se llevd a cabo la |
Olimpiada de Mayo.

2.6. Olimpiada Rioplatense de Matematica.

La Olimpiada Rioplatense es un concurso que se realiza anualmente, durante
la segunda semana del mes de diciembre, en alguna entidad del Rio de la Plata.

Es convocada por la Federacion Iberoamericana de Competiciones Matematicas
y el Centro Latinoamericano de Matematica e Informatica (CLAMI). La organizan
la Olimpiada de Matematica Argentina y Com-Partida de Matematica del Uruguay.

Se invita a participar a todos los paises Iberoamericanos en los que se realicen
Olimpiadas Nacionales por instancias y niveles. Los estudiantes que intervienen
son los que ocupan los tres primeros lugares en su Olimpiada Nacional en cada
uno de los niveles correspondientes a secundaria.
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3. Ranking actual de la Olimpiada Iberoamericana de Matematica.

Se ha escogido analizar la Olimpiada Iberoamericana de Matematica (la de
mayor relevancia para Chile) para hacerse una idea de la relacion que existe entre
el lugar que ocupan los paises en su medallero con la difusién de la actividad a
nivel nacional, es decir, de la Olimpiada Nacional, previa a la seleccién de los
equipos para participar en el extranjero por parte de cada pais.

Lamentablemente es muy dificil dar con los datos del gasto destinado a la
difusion de la actividad en cada pais (0 al menos los mas importantes) de los que
participan en la Olimpiada Iberoamericana, por lo que se ha considerado un estudio
del gasto publico en educacién, bajo el supuesto que pueda haber un paralelo
entre la disposicion en esa materia y los esfuerzos por mantener vigente la actividad
a través del trabajo de profesionales en materia comunicacional.

Se ha concluido en la IBM que no se podria asegurar categéricamente que
la razon por la cual a los paises les va bien en las Olimpiadas Internacionales de
Matematica sea la inversion que se hace en lo que respecta a gasto en Educacion,
pero no se puede negar tampoco que si existe una relacion, que seguramente se
ve afectada por una serie de otros factores (como la poblacién total del pais, por
ejemplo, o la distribucién de ese gasto en educacién), y que uno de ellos bien
podria ser el uso del Disefo Grafico en su difusion.

Un ejemplo de estas afirmaciones es Brasil. Es el pais que presenta un mayor
despliegue comunicacional respecto de la actividad, lo cual se puede apreciar
visitando el sitio Web, y resulta ser ademas el pais campedn de las Olimpiadas
Iberoamericanas. Esto demuestra que el resultado en los medalleros internacionales
depende, entre otras cosas, de la difusién acertada del evento (de las Olimpiadas
de Matematica que atafien a cada pais), con lo cual se capta la atencion de los
jévenes incentivandolos a involucrarse aun mas con la Olimpiada, ya que se
demuestra que se trata de una actividad seria e importante para el pais entero.
Los resultados parecen depender de qué tan en serio se toma la actividad en todo
sentido (difusion, tiempo, esfuerzo profesional, apoyo monetario, patrocinio, etc).
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3.1. Ranking de Oros (1985 — 2003):

1° Brasil: 27 medallas.
2° Argentina: 15 medallas.
3° Colombia: 8 medallas.
4° Cuba: 9 medallas.

5° Chile: 8 medallas.

5° México: 8 medallas.
6° Espafna: 7 medallas.
7° Peru: 4 medallas.

8° Uruguay: 3 medallas.
9° Venezuela: 1 medalla.
9° Bolivia: 1 medalla.

Paises sin medallas de oro:

- Panama

- Portugal

- Pto. Rico

- Ecuador

- Rep. Dominicana
- Costa Rica

- El salvador

- Guatemala

- Nicaragua

- Honduras

- Guinea Ecuatoriana
- Paraguay
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3.2. Ranking de Platas.

1° Espafia: 25 medallas.
2° Argentina: 24 medallas.
3° Peru: 23 medallas.

4° Brasil: 20 medallas.

4° México: 20 medallas.
5° Cuba: 18 medallas.

6° Uruguay: 12 medallas.
7° Chile: 11 medallas.

7° Colombia: 11 medallas.
8° Venezuela: 4 medallas.
9° Rep. Dominicana: 2 medallas.
9° Costa Rica: 2 medallas.
10° Bolivia: 1 medalla.

10° Portugal: 1 medalla.

Paises sin medallas de Plata:

- Panama

- Pto. Rico

- Ecuador

- El salvador

- Guatemala

- Nicaragua

- Honduras

- Guinea Ecuatoriana
- Paraguay



3.3. Ranking de Bronces.

1° Colombia: 34 medallas.
2° Espafa: 24 medallas.

3° Cuba: 22 medallas.

4° Peru: 21 medallas.

5° Venezuela: 19 medallas.
5° Uruguay: 19 medallas.
6° México: 17 medallas.

7° Costa Rica: 16 medallas.
8° Chile: 15 medallas.

9° Portugal: 11 medallas.
10° Argentina: 10 medallas.
11° Brasil: 9 medallas.

12° Rep. Dominicana: 8 medallas.

13° Puerto Rico: 6 medallas.
14° Bolivia: 4 medallas.

14° Ecuador: 4 medallas.
14° Guatemala: 4 medallas.
15° El salvador: 3 medallas.
16° Panama: 1 medalla.

16° Nicaragua: 1 medalla.
16° Paraguay: 1 medalla.

Paises sin medallas de Bronce:

- Honduras
- Guinea Ecuatoriana
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3.4. Ranking de paises segun puntuacion.

Se mostrara a continuacién un ranking de los paises participantes en la
Olimpiada Iberoamericana de Matematica, segun una puntuacion estimativa
asignada especialmente para este proyecto. Medallas de oro, 6 puntos; medallas
de plata, 3 puntos; medallas de bronce, 1 punto.

Segun esa apreciacion el ranking quedd de la siguiente manera:

1° Brasil: 231 puntos.

2° Argentina: 172 puntos.

3° Espafia: 141 puntos.

4° Colombia: 133 puntos.

5° Cuba: 130 puntos.

6° México: 125 puntos.

7° Peru: 114 puntos.

8° Chile: 96 puntos.

9° Uruguay: 73 puntos.

10° Venezuela: 37 puntos.

11° Costa Rica: 22 puntos.

12° Portugal: 14 puntos.

13° Bolivia: 13 puntos.

14° Puerto Rico: 6 puntos.

15° Ecuador y Guatemala: 4 puntos.
16° El Salvador: 3 puntos.

17° Panama, Nicaragua y Paraguay: 1 punto.

Paises sin puntuacion:

- Honduras
- Guinea Ecuatoriana

18



3.5. Conclusiones de Rankings.

Se puede concluir por el momento que existen ciertos alcances coincidentes entre
ambas rankings (el de oros y el de puntos). Brasil se mantiene en el primer lugar
de ambos, ya sea por puntuacién y por oros. Chile se encuentra en las dos formas
como el pais de la media, es decir, ocupa el 5° lugar en oros, de nueve paises
con oros en total y el octavo en puntuacion de un total de 17, lo cual es un poco
mejor, ya que compite con paises que apenas han obtenido una medalla de bronce
en toda la historia de las Olimpiadas.

Espafa es un pais que se destaca mas por la obtencién de medallas de plata, por
lo que podria decirse que el nivel de todos sus participantes es mas o menos
parejo, a diferencia de ciertos paises como Bolivia donde los ganadores de
medallas son casi un caso de talento extraordinario.

Esta diferencia entre casos como los de Espafia y Bolivia entonces se produce
por la presencia o no de la preparacion adecuada de los participantes y por ende,
la relevancia mediatica que se le da a la actividad a nivel nacional. Queda
demostrado, ya que en Espafia, ademas de Olimpiadas de Matematica, existen
Simposios, Congresos, etc., es decir, esta claro que el Gobierno invierte en
actividades del rubro, lo que se puede dar el lujo de hacer porque son poseedores
de una economia estable y estan dentro del grupo de paises desarrollados.

Segun Samuel Navarro, “Hay paises que tienen gente que trabaja profesionalmente
para las Olimpiadas, como es el caso de México, Argentina, Brasil y Espafia. Ellos
tienen grupos que se dedican a esto, que tienen financiamiento, es decir, viven
de eso. Son funcionarios...”. Justamente, son los paises destacados de estos
rankings. Entonces, esta claro que el “recurso” educativo esta en el general de
los paises, pero lo que hay que explotar, es el trabajo profesional para el buen
funcionamiento de la actividad.

1 Profesor de la Universidad de Santiago de Chile y miembro de la Sociedad Matematica de Chile, encargado
de la organizacién de la Olimpiada Nacional de Matematica y sus derivados. 1 5



lll. ANTECEDENTES.

1.- Antecedentes Referenciales.

1.1. Signos de la Técnica y la Ciencia.

Brevemente cabe sefalar que el uso de los signos en tecnologia ha permitido
una representaciéon esquematica de las ideas, lo cual es de suma importancia
ante algo que a través de meras palabras es dificil de explicar.

Esto representa una de las caracteristicas mas importantes de resaltar a la
hora de crear una marca que represente, entre otras cosas, la idea de a Matematica,
ya que se utiliza ese modo esquematico de representacién, tan propio del mundo
de las ciencias.

El hombre creativo se vio obligado a ampliar los limites de la fijacion linguistica
mediante nuevos ordenamientos alfabéticos y hallar asi signos autbnomos que
pudieran dar expresion a férmulas, interrelaciones o procesos interdependientes.

En el campo de las ciencias, sefialado por el elevado nivel de abstraccién, la
escritura abreviada en forma signica es mucho mas extendida que el de la técnica.
La idea, por ejemplo, de un matematico que sin signos y formulas se atreviera a
proceder con su labor mental sin mas ayuda que el conjunto alfanumérico es
totalmente inimaginable.

Partiendo de una dotacion basica de signos elementales el investigador se ve
forzado a crear a diario nuevos signos y esquemas que le permitan formular de
manera objetiva hechos, materiales, relaciones, etc. de nuevo hallazgo.



1.2. Disefio y Estilo.

La efectividad en la entrega de un mensaje visual a través del disefio grafico
depende de la buena eleccidén de sus elementos y sus combinaciones. Para
comunicar bien, el disefiador debe tener a su disposicién una amplia gama de
estilos visuales.

No hay reglas sencillas para la creacion de estilos. Por lo general, el disefiador
sigue orientaciones establecidas al combinar elementos como colores, tonos,
tipos, ilustraciones y fotografias.

Para dar a cada mensaje un estilo distintivo y que a la vez funcione, es
necesario escoger los elementos adecuados. Estos han sido desarrollados durante
siglos por artistas y disefiadores.

Sin embargo, para el disefiador grafico las especificaciones de disefio son
todavia mas importantes que los elementos individuales, ya que las mismas dictan
el uso que se hace de ellos. Las especificaciones normalmente proceden del
cliente que a menudo solicita los servicios de investigadores de mercado para
que le ayuden a determinar el publico objetivo al que va dirigido el disefio, y el
estilo que tiene mas posibilidades de atraer su atencion.

Segun Alan Swann, el estilo en disefio grafico es el efecto global del trabajo,
dado por la combinacion, eleccién, distribucion, etc. de los elementos del mensaje,
y aunque existen categorias en el estilo, de ninguna manera son estaticas e
inflexibles.

El disefiador de estilos, por tanto, debe colocarse un paso por delante del
publico, ya que este tipo de disefio puede convertirse rapidamente en aburrido o
carente de atractivo.

Para crear disefios efectivos el diseiiador debe absorber toda una riqueza de
informacidn visual que alimente su imaginacion. La creacion del estilo en el disefio
grafico se basa en elementos de amplio alcance visual.
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Para la combinacion de elementos es importante entender la naturaleza exacta
y los mensajes visuales de los elementos contenidos en el disefo. El equilibrio
entre los elementos de un disefio es de primordial importancia para lograr un
estilo. Ademas, es necesario intentar varias opciones de disposicion de los
elementos antes de tomar una decision final.

Por otra parte, gran parte del éxito de un estilo de disefio en llegar a su mercado
depende de lo bien que el disefiador ha sintonizado con el publico.

Si se hace una clasificacién de trabajos segun sus imagenes de mercado,
encontramos que existe una buena cantidad de variaciones, ya que la clase de
persona a quién va dirigido el producto determina el estilo.

1.3. Estilo Juvenil.

El mercado de los jévenes entre los 15 a 18 afios de edad presenta diferentes
problemas de estilo, ya que los gustos a esta edad son muy variados. Sin embargo,
la mayoria de los jévenes aspiran a los valores de un grupo de edad que esta
justamente por encima suyo.

La cultura pop, tal como aparece en la television y el video, proporciona la
mayor parte del estilo con que se relacionan los jévenes. Pero, hacia los quince
afos, el joven tiene un deseo auto consciente de ser visto como un individuo, sin
dejar de ser identificable con el grupo.



2.- Antecedentes Disciplinarios.

Para el desarrollo de este proyecto se considera basico definir algunos
conceptos insertos en el marco definido bajo la concepcidén tedrica del diseio
grafico en relacion a los factores que influyen en esta estrategia comunicacional.

21. Imagen de marca.

Las marcas como signos de identidad existen desde la existencia del ser
humano. Obedecen a una necesidad de diferenciacion provocada por destacar
ante los similares y ha evolucionado en incorporar caracteristicas de como
deseamos “ser vistos” o reconocidos, y qué valores queremos reflejar en los
demas.

Segun Joan Costa, una de las funciones de marca es su capacidad asociativa,
la cual abarca la marca como representacion o como figura iconica (como signo).
Dentro de estas formas asociativas se enumeran las siguientes:

Asociacion de “analogia”: es la mas basica de todas y ocurre cuando la marca
se parece al modelo.

Asociacion de “alegoria”: donde se disponen elementos presentes en la vida
real, pero recombinados de forma insélita.

Asociacion “logica”: que es cuando el objeto es representado a través de
simbolos creados a partir de una idea asociada directamente con la funcién del
modelo.

Elemento emblematico: elemento que transfiere a la marca significados ya
institucionalizados. Es decir, cuando una figura ha sido adoptada convencionalmente

a través del tiempo, como por ejemplo, la rama de olivo con la paz.

Simbolo: es la relacién que existe entre una figura altamente ritualizada y una



idea, como lo es por ejemplo la cruz simbolo del cristianismo.

Asociacidon convencionalizada: es cuando no existe una equivalencia entre la
marca y lo que representa, se produce entonces una asociacion forzada.

Ademas de la vertiente iconica existe la vertiente linguistica, definiéendose asi
el concepto de logotipo, siendo éste la grafia particular que toma la escritura del
nombre de marca. La gracia esta en que el tratamiento grafico transforma la
escritura del nombre de una cosa en un signo “visible”. En algunos casos ocurre
que el logotipo pasa a ser la marca por si solo, es decir, carece de imagenes que
lo respalden y el nombre conforma la estructura de marca, ya que ha sido escrito
de forma especial, definiendo diferencias con una escritura basica por medio, por
ejemplo, del uso de la forma particular y el color.

Es lo que ocurre en el caso de la Olimpiada Chilena de Matematica, en donde
se optd por la simpleza de marca, dejando que las iniciales del nombre actuaran
como imagen de marca.

Otra parte importante para el desarrollo de las marcas es el la difusion de ésta
en diversidad. Esta operacién ejerce simbiéticamente dos funciones: el refuerzo
de la asociacion y la notoriedad de marca, ya que la mente asocia no sélo lo
parecido entre si, sino también lo que aparece constantemente junto, lo cual se
conoce como “nocion de contiguidad”.

La marca como significante nos lleva a lo que ella significa funcional y
psicologicamente. Es decir, la marca no soélo representa una sola cosa como lo
es el mismo producto en su funcién, sino que, a través del tiempo y la experiencia
de cada usuario va adquiriendo diferentes valores. Es lo que se pretende en el
caso de este proyecto, donde la marca se refiere a un concepto abstracto como
es la Matematica. Podria tomarse un elemento del todo del significante, como por
ejemplo el concepto de Olimpico que se representa a través de un elemento
emblematico como es la antorcha, pero entonces se estaria encasillando en un
solo aspecto que no corresponde a lo mas importante del mensaje que se quiere
comunicar a través de la marca. Luego se explica con mayor detalle y se fundamenta
el por qué de la alternativa final y los conceptos que se usaron.
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Otro factor importante de asociacion entre la marca icdnica y la cosa representada
es la capacidad de ser nombrada con una palabra del lenguaje corriente. Es decir,
la forma de asociacién debe ser espontanea y clara.

2.2. Principios conceptuales.

Los principios conceptuales para el desarrollo de programas de identidad son
cuatro:

1.- El principio Simbélico: constituye el universo de los signos y simbolos.

Cuando los signos de identidad incorporan recursos por ejemplo de color, se
acentuan aspectos diversos del mensaje, ya sean de realidad, emblematicos, de
fuerza simbdlica o cualidad signica.

2.- El Principio Estructural: donde cada uno de los signos deberan funcionar
en el “todo” organizado de la identidad. Es decir, se refiere en particular a las
posibles estructuras de marca.

3.- El Principio Sinérgico: donde se define la “linea grafica” a seguir para
responder a una coherencia formal de conjunto de los diversos elementos que
constituyen toda la imagen de una empresa.

4.- El Principio de Universalidad: responde a la necesidad de crear una marca
que obedezca a ciertos patrones muy importantes como lo son la temporalidad,
el espacio, y la psicologia.

Bajo estos principios basicos se definen algunos aspectos que participan en
el desglose de los conceptos definidos posteriormente para le proyecto Olimpiadas
Chilenas de Matematica y en el desarrollo formal de la marca.



2.3. Signos comunitarios en la actualidad.

Los movimientos politicos y religiosos se sustentan sobre el supuesto de que
el hombre actual, y sobretodo el del mafiana, en virtud de la creciente extension
de los medios de comunicacion, perdera su tendencia a la formacién de clanes,
al tiempo que como idea futuro apuntara mas bien a una comunidad de “ciudadanos
del mundo”. La ONU es el ejemplo mas representativo de este movimiento.

Frente a lo expuesto la realidad es que la impotencia de la ONU es manifiesta:
la division entre los diferentes grupos del mundo parece hoy mas profunda que
nunca. Los colores de las banderas nacionales que ondean delante del edificio
de las Naciones Unidas no se reunen en un estandarte mundial comun, sino que
cada pais defiende su personalidad para conservar sus propios colores locales.

Las ensefas nacionales constituyen hoy la sustancia principal de la Heraldica
moderna, pero la composicion de estos escudos se ha simplificado al maximo, ya
que su estructura se ha convertido en un conjunto de colores separados por
divisorias rectas.

Cabe destacar que no es afan de la marca para la OCM destacar los emblemas
patrios, aunque bien podria haberse desarrollado desde esa perspectiva, tratandose
de una actividad que sale al extranjero en las Olimpiadas Internacionales y que
de una forma u otra representa al pais entero. Pero en este caso se ha optado
por otra cualidad, la de global, ya que se destaca el caracter universal de la
Matematica y la situacion actual de la juventud “conectada” al mundo a través de
nuevos sistemas de comunicacién propuestos por Internet.

Sin embargo, la gran variedad de colores y blasones nacionales componen
en ultima instancia la imagen global del mundo, y seria absurdo no considerarla
y fomentarla como riqueza humana. La divisién de los pueblos en grupos ideolégicos
no corresponde a las fronteras entre las naciones, sino a la tradicion de fuerzas
politicas, religiosas o étnicas. Algunos de los signos mas destacados de este tipo
son la cruz del cristianismo, el gallo de los protestantes, la luna menguante del
Islam o la estrella de seis puntas del judaismo.



Como signos comunitarios universales, dentro y fuera de los pueblos, se
destacan el simbolo del comunismo, el de la cruz roja, el de la paz (antinuclear)
y el de las Olimpiadas deportivas.

Por ultimo, la imagen de marca desarrollada para las Olimpiadas Nacionales
de Matematicas, no pretende ser o transformarse en emblema o simbolo de algo
en particular, sino mas bien representar de forma indirecta (se trata de una
asociacion convencionalizada) una serie de cualidades como comunidad intelectual
y apertura mental.

24, Signos de la Industria en la actualidad.

Actualmente, la oferta y la demanda de bienes de consumo se agolpan de tal
manera en nuestro campo de vision que solo es posible proveerlos de signos
abreviados si se quiere que les quepa la posibilidad de que aun fugazmente
aparecidos sean reconocidos y ocupen en la memoria del consumidor un lugar
seguro.

En la pugna competitiva siempre creciente de la Economia lo visualmente
andénimo esta fatalmente condenado. El usuario ya no se fia del producto que
carece de nombre ni del servicio sin personalidad conocida.

Desde el punto de vista de los “productos” que no son materiales, sino que
se tratan de instancias de participacion por parte del usuario, como es el caso de
las Olimpiadas de Matematica, es necesario de todos modos darle un nombre y
marca para provocar identificaciéon en los usuarios. De esta manera, la actividad
ademas adquiere un prestigio ante otras competencias.
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IV. ETAPA ANALITICA.

La revision tipolégica para este proyecto se puede definir desde la base de las
imagenes y mensajes utilizados actualmente por nuestro pais para difundir la
Olimpiada Nacional de Matematica. En nuestro pais no existe una sola imagen
que identifique la actividad. El titulo de la actividad es “Olimpiada Nacional de
Matematica®, diferenciandose anualmente por el numero de la actividad o el afio
propiamente tal.

1. Analisis de folletos.

1.1. Folleto del afio 1990. Segundo afo en que se realiza la Olimpiada Nacional
de Matematica en nuestro pais.

Tapas

AUSPICIADORES: OLIMPIADA

- Ministerio de Educacion '

i< b NACIONAL DE
- Colegio de Profesores i MATEMATICA

UNIVERSIDADES: A 1990

- De Chile
Catdlicade Santiago
De Santiago de Chile
Catolicade Valparaiso
Federico Santa Maria
Del Norte
De Talca

- De Tarapaci

- De Concepcion

- De Antofagasta

Del Bio- Bio _

De Atacama ‘
- De LaFrontera
- DelLaSerena : HREANEL

Austral SOCIEDAD DE MATEMATICA DE
- De Magallanes CHILE




Interior

a) Tipografia: La tipografia utilizada para el interior de este folleto se denomina
Computer Moder Roman, y esta integramente hecha en base a ecuaciones
matematicas. Fue creada por Donald Knuth, profesor de Ciencia en Computacién
en la Universidad de Stanford, en el afio 1970, para ser instalada en un programa
creado por él mismo (METAFONT) que le permitiese programar documentos de
texto en un ordenador y para uso cientifico. La idea surgié debido a la necesidad
de desarrollar un texto integramente en y para computador de modo que Donald
Knuth pudiese publicar un libro. Asi naci6 el primer programa capaz de producir
un libro en computador. Luego, este programa fue tomado por otro que se llama
“‘LaTeX”, que existe en la actualidad y se usa para el desarrollo de textos que
contienen simbologia matematica.

La razdén entonces de por qué se utilizd esta tipografia en la produccion de los



folletos es muy simple. Los realizadores de estas piezas son los mismos profesores
y matematicos encargados de la organizacion de las Olimpiadas, por lo tanto,
tienen la costumbre de producir objetos de texto en este programa llamado LaTeX.
Actualmente no se justifica hacer los folletos en este programa, ya que no incluyen
ejercicios.

El tamarfio de la tipografia al interior es de 10 puntos. Y en los anunciados de
los problemas se presenta en modo cursiva.

Presentacion de la Tipografia Computer Modern:

abcdefghijklmnAopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

La tipografia usada para las tapas del folleto son la Arial y Arial Black.

b) Imagenes: En la portada del folleto se presenta una imagen que es de
partes de una esfera, con el dibujo de su estructura, que al parecer se va aplanando
y que corresponde a un tipico dibujo de un problema matematico (geométrico mas
bien).

c) Color: Las tapas estan en fondo negro y la informacién escrita en blanco.
La imagen, en cambio se presenta en un tono verde y su estructura geométrica
(las lineas que la definen) esta en color blanco.

Al interior, las hojas son blancas y la informacidn se presenta en textos negros.
No hay presencia de color.

d) Diagramacion: En la portada esta todo centrado. En la parte superior el
titulo en mayusculas, “OLIMPIADA NACIONAL DE MATEMATICA 19907, luego

al centro, la imagen. Abajo informacién del organizador (sélo texto).

En la contraportada, texto justificado a la izquierda, formando un listado de



los auspiciadores.

La diagramacion del interior es mas bien simple o clasica. El texto se encuentra
justificado a ambos lados. El interlineado es sencillo.

e) Estructura: El folleto mide 21 x 25.5 extendido (vertical). Contiene cuatro
cuartillas en papel bond y tiene dos corchetes en el lomo.

f) Contenido: En las tapas el titulo, afio, organizadores, patrocinio, auspiciadores.
En el interior, la Introduccién (una pagina); Bases Generales (2 paginas);

Comision Nacional y Encargados Regionales (2 paginas); Calendario (una pagina);
Problemas (6 paginas).

1.2. Folletos de los ainos 1992 y 1998.

Tapas
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Interior
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Problema 13 Sean 2.y, 2 fres nimeros enteros fales que 27 437 = 1

a) Tipografia: Para el folleto del ano 1992 se uso la misma tipografia que el
del afio 1990 (y 1991), la Computer Modern Roman o CMR. Se deduce entonces
que fue desarrollado en ese mismo programa.

Para el folleto del afio 1998, en cambio, se utilizé la Times New Roman en
cursiva en tamafo 10 puntos.

Presentacion de la tipografia Times New Roman cursiva:
abcdefghijklmninopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

1234567890

La tipografia usada para las tapas en la parte exterior es una Helvética
condensada.



Presentacion de la tipografia:

Abcdefghijklmnopgqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

b) Imagenes: La imagen utilizada para estos dos folletos es un puzzle formado
por pequeinos cuadrados, algunos de los cuales estan rotados y otros estirados
hacia los extremos desde dos puntas opuestas formando una especie de rombos.
De la figura se escapan algunos cuadrados, de modo que la estructura adquiere
dinamismo y da la sensacion de movimiento.

c) Color: Las tapas de estos folletos estan impresas sobre fondo negro.

El titulo para ambos casos “OLIMPIADA NACIONAL DE” y “X OLIMPIADA DE
MATEMATICA” estan en color amarillo, al igual que el afio en el caso de la de
1992. No asi para el del afio 1998 que se encuentra en rojo.

La palabra “Matematica” funciona como una especie de marca, ya que esta
hecha en modo “manuscrito” y con apariencia de pluma. Se encuentra en tono
cyan.

Los colores para los textos de la portada varian entre rojos, amarillos y blancos.

La imagen esta en gradacion de tonos amarillos y verdes en ambos casos,
pero de diferente modo para uno y otro.

d) Diagramacion: Simple, centrada. En la parte superior, el titulo, al centro la
imagen, abajo la informacién. En la contraportada, el listado de los auspiciadores

justificado a la izquierda.

En la parte interior, el texto se dispone justificado a ambos lados, al igual que
en el folleto del afio 1990.

e) Estructura: El primer folleto mide 26,3 de ancho x 19,8 extendido y contiene
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4 cuartillas en papel bond, con un corchete en la parte central del lomo.

El segundo mide 27 de ancho x 20,5 de largo, extendido. Contiene 5 cuartillas
y dos corchetes en el lomo. La contraportada es desplegable, de modo que la
cuartilla de las tapas mide en realidad 40,4 x 19,8 cms.

f) Contenido: Ambos folletos contienen en el retiro de la portada la lista de la
Comision Nacional. En la primera pagina los titulos, iguales que los del primer
folletos. Luego, introduccidn (una pagina), Bases Generales (2 paginas), Encargados
Regionales (1 y Y2 paginas) y problemas (en paginas restantes).

En el folleto del afio 1998 hay en la contraportada (en la parte desplegable)

un listado de libros de matematica con imagenes, de la editorial Librerias
Universitaria.

1.3. Folleto del aino 2004.

COMISIONES DE LA
VI DLIMPIADA NACIONAL DE MATEMATICA
004

COMISHIN DEGANIZADORA NACIONAL
t o ¥
inbversi
Tel: 562 961 3

nnnnnnnn

OLIMPIADA

SOCIZDAD DE MATEMATICA DE CRILE
Hirecs 4 EP

anada 253 041

T NACIONAL
ol DE
MATEMATICA

v
Paginoz Weh it/ minedue.cf

2004




a) Tipografia:
La tipografia usada para el interior del folleto es la Arial, en 10 puntos.
Para la portada se usoé la Arial Narrow, con algunas modificaciones para

alargarla, y efectos de sombra para destacarla.
El numero de la Olimpiada (XVI) esta en AC y la informacion de la contraportada

esta en Impact.
Presentacion de la Tipografia AC:

AbcdejghijkImnopgrstovwxyz
ABCODEFCGHIJKLMNOPQOQRSTOVWXYZ

1234367890



Presentacion de Tipografia Impact:

Abcdefghijkimnoparstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWNXYZ
1234567890

b) Imagenes: No contiene. Sélo existe un bisel azul de 2,8 cms.

c) Color: Los tonos de la portada y la contraportada estan en azul, sobre fondo

blanco.
Al interior texto negro sobre fondo blanco.

d) Diagramacion: En la portada los elementos se justifican a la derecha. En
la parte superior el numero romano de la Olimpiada, al centro el titulo y abajo el
afno. En la contraportada los componentes se distribuyen al centro. En la parte
interior el texto se dispone justificado a ambos lados.

e) Estructura: El folleto mide 22 x 27 cms. extendido en forma vertical. Contiene
dos cuartillas en papel bond y dos corchetes en el lomo.

f) Contenido: Titulo e Introduccién (1 2 paginas). Etapas de la XVI Olimpiada
Nacional de Matematica (1 2 paginas). Bases Generales (2 'z paginas). Encargados
Regionales (3 paginas).
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2. Analisis de afiches.

2.1. Afiche de 1990.

OLIMPIADA NACIONAL DE
MATEMATICA 1990

ORGANIZA
SOCIEDAD DEMATEMATICADE CHILE

AUSPICIADORES
e Educacio

oe Profesores

RSIDADES

a) Tipografia:
Arial Black.

b) Imagenes:
Estructura de una esfera que se va partiendo (la misma que en el folleto).

c) Color: Fondo negro y tipografia en blanco. Presencia de verde en lineas de
construccion geométrica de la imagen.

d) Diagramacién: Titulo “Olimpiada Nacional de Matematica 1990” arriba y
centrado. Luego aparece nombrado el estamento organizador, la Sociedad de



Matematica de Chile, también centrado. En la zona central, se dispone la imagen
a la izquierda y a la derecha el listado de los auspiciadores. Finalmente, abajo
aparece la informacion adicional justificada a la izquierda.

e) Estructura: 43 x 31,5 cms. en papel bond de unos 180 gms. Aproximadamente.
f) Contenido: Titulo, organizadores, auspiciadores, patrocinio y lugar donde

requerir mayor informacién. Muy pobre y poco relevante para esa etapa la
informacion que se presenta en el afiche.



2.2, Afiche de 1991 y 1992,

[MPIADA- NACIONAL- DE OLIMPIADA- NACIONAL-D
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a) Tipografia: Helvética Condensada.

b) Imagenes: Se encuentra en estos afiches la misma imagen usada para los
folletos.

c) Color: Los colores también se mantienen. Fondo negro y tonos amarillos,
rojos y verdes. Hay una diferencia en el color de la palabra “Matematica” entre
estos dos afiches. Uno esta en amarillo y el otro en tono cyan. También hay
diferencia en la gradacién de color de la imagen, una esta en amarillo hacia rojo
y la otra en amarillo hacia verde, respectivamente.

d) Diagramacion: Centrada.

e) Estructura: 52,5 de largo x 37 de ancho en ambos afiches. Impresos en
papel brillante.
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f) Contenido: Titulo “Olimpiada Nacional de Matematica”, afo, organiza y
auspicia. Es muy poco lo que se alcanza a conocer sobre la actividad en estos
afiches.
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2.3. Afiche ano 1995 para la Olimpiada Iberoamericana de Matematica
realizada en Chile.

a) Tipografia: Times New Roman.

b) Imagenes: las imagenes fueron hechas por el artista plastico Balmes, ya
que se trata de una Olimpiada Internacional. Se trata de signos matematicos
hechos en oleo.

c) Color: contiene cada signo mucho color mezclado: rojos, amarillos y azules,
formando verdes y morados.

d) Diagramacion: la imagen actua como el fondo, dejando espacios libres para
la disposicion del texto. En la parte superior a la derecha aparece el titulo en tres
lineas, como un bloque de texto centrado. Abajo el resto de la informacién en
cuatro lineas justificado a la izquierda, y la marca de una revista (auspicio) a la
derecha.
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2.4. Afiche del afio 2003.

a) Tipografia: para los textos en Commic Sans, y para el titulo SE USO
Helvética, manipulada para alargarla y ladearla.

Presentacion de Tipografia Commic Sans:
Abcdefghijklmn

i o
ABCDEFGHIJKLMNNDO
1234567890

stuvwxyz

Pqr
PQRSTUVWXYZ

b) Imagenes: no tiene imagenes, pero el numero “15” perteneciente al nimero
de la Olimpiada de ese afio, esta puesto sobre una cuadricula. En la parte del
marco del afiche, hay una trama de un color similar, pero mas oscuro, hecha con
numeros.

c) Color: rojo, verde y negro sobre fondo blanco. Azul para el marco.
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d) Diagramacion: los elementos estan dispuestos en una franja blanca que se
extiende sobre un fondo azul, dejando 7,5 cms. de fondo azul hacia los lados. En
el cuadro blanco se encuentra el titulo emplazado hacia la izquierda, al igual que
el texto, que se encuentra a la izquierda del cuadro, pero justificado a la derecha.
En la parte inferior a la derecha la imagen de marca del Gobierno de Chile y la
Sociedad de Matematica.

e) Estructura: 50 x 50. papel couché brillante de unos 180 grms.
f) Contenido: Titulo, participantes (estudiantes de todos los liceos o colegios

del pais, que tengan entre 13 y 17 afios de edad), fecha de inscripcion, informaciones
(pagina Web de SOMACHI y teléfonos), y patrocinadores (SOMACHI y MINEDUC).
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2.5. Afiche del ano 2004.

a) Tipografia: Commic Sans.
b) Imagenes: no tiene.
c) Color: esta impreso en diferentes tonos de un mismo color, algo azul.

d) Diagramacion: bloque de texto centrado, titulo arriba justificado a la derecha,
dejando espacio a la izquierda para el numero romano. Bisel de color a la izquierda
y en la parte inferior, de 2 cms. aproximadamente.

e) Estructura: 41,8 x 29,4, formato vertical. Impreso en papel Bond, de unos
90 gms.

f) Contenido: Titulo “XVI OLIMPIADA NACIONAL DE MATEMATICA”, car-
acteristicas de establecimientos invitados a participar, fecha de envio de nédminas
por colegio a Encargados Regionales, fecha de Prueba Nacional, y de la Final
Nacional. Logotipos de auspiciadores y organizadores (MINEDUC, SOMACHI y
Fundacién Andes).
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3. Analisis de sitio Web.

Direccion: http://titan.usach.cl/~olimpiadas/

au e

i Olimpiadas
e de !

J Matematica ll

Ruico| | & 5 19 @ ik _ynecare | oot e . | @asborbutshoy | M Messager B ohrpladen detrate | | DR G 153

a) Tipografia: Commic Sans para los titulos de los enlaces, Times New Roman
para el titulo principal y Arial para los textos. Los textos de la pagina que lleva a
otros enlaces llamada “conéctate” se encuentra en Times New Roman.

b) Imagenes: imagenes de Escher en el fondo, y antorchas “decorativas” en

el titulo.

c) Color: Tonos pastel para el fondo, en verde, blanco y anaranjado. Para
titulos de enlaces el azul. Rojo para los textos destacados y azul para el resto del
texto, todo sobre fondo blanco. Amarillo de fondo para paginas en las que se bajan

las pruebas. Cuadros de Honor en verde sobre amarillo.
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d) Diagramacion: los titulos de los enlaces se encuentran emplazados en
forma de listado a la izquierda de todas las paginas. En el cuadro principal se
encuentra el titulo sobre un recuadro.

Para los bloques de texto se uso la opcidon de justificar a la izquierda.

e) Estructura: la pagina es de 800 x 600 y es ajustable. Esta dividida en dos
partes: una, la de los enlaces y otra la de la informacién. Se puede agrandar y
achicar a gusto cada una de esas partes. Hay algunos enlaces que se encuentran
en pdf, y se abren en la misma pagina.

f) Contenido: Introduccién, Convocatoria del afio actual, Bases Generales,
Actividades para Profesores, Encargados Regionales, Calendario del afio actual,
Pruebas Nacionales, Problemas con Soluciones, Pruebas 2001 — 2002, Pruebas
2003 — 2004, Problemas Abiertos, Problemas de Practica, Finalistas 2002, Finalistas
2003, Finalistas 2004, Programa Final 2002, Cuadro de Honor 2001, Cuadro de
Honor 2002, Cuadro de Honor 2003, Conéctate y Volver.

ainlx
4 ) Yy E =)
Mimeda besit 1 Ede " Gesti
W

| ; B =
| Indice Bases Generales
| 1.- Padran participar estudiantes de cualquier establecimiento educacional de Chile no
| Frtrmdmesii universitario.
| Convecatoria
| [ zo0s 2. Cada establecimients selecciona a lo mas siete alumnos que participan en la etapa de
| naclonal. Los establecimi con mas de mil alumnos en Ensefianza Media
| Boser podran seleccionar 2 lo més diez estudiantes. La seleccion de sus participantes e= de
| | Eenereles exclusiva de cada Ser que el método sea una
| Pl competencia celebrada dentro de su respectivo establecimiento escolary que mida
| e : comprension de er de basicas
| Prefecsres de calculo; capacidad de observar; intuician geométrica y algebraica y capacidad de

Encargadss encontrar analogizs. Se debe inscribir al menos tres alumnas que al 31 de Diciembre de

Redlabalcs 2004 tengan menos de 16 aiios. Asi, la Olimpida Nacienal quedard dividida en dos

D categorias:
| Colandarss
| 2004
ipres Categoria A: Alumnos nacidos en los afos 88 o inferiores

Nacienales
| AT Categoria 8 Alumnos nacidos en los afios 89 o superiores
| e
| | Seluciones | 3.-Cada establecimiento debera designar un profesor de matematica que sea ol coordinador
| Preckar entre el establ to y la Sociedad de de Chile. Es
| | zo01- Chciirudor sevker |8 R botal 84 et eftuciames que participardn en la prueba nacional
|| Zogz al Encargado Regional respectivo. Esta nomina deberd ser enviada antes del 21 de Agoste

de 2004. Para estos efectos se dispondra de una ficha de inscripeisn
| Precbor
| | 2003
2004 4.-Enla etapa clasi ia nacional parti los alumnos i por sus
i _LaC Macional se hace sobre a bage de una
| | Preblamas prueba escrita de desarrollo que se aplica en sedes designadas par los Encargados
| | Abiertes Regionales y corcanas a los establecimientos participantes. En esta etapa se seleccionaa
| T 120 (ciento veinte) estudiantes que seran los finalistas.
| e prétice
| | Finaistas 6.-Las pruebas de Clasificacion Macional y Final son elaboradas por la Comision
002 Academica Olimpica, a cual es or 12 Sociedad de Chil
205 =l .p.. i 2 mcitetoart ks inet =
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4. Conclusiones de Analisis Tipolégico.

Se puede concluir brevemente con respecto al disefio de las piezas graficas
utilizadas para la difusion de las Olimpiadas Nacionales de Matematica lo siguiente:

- El uso de las imagenes parece mas bien al azar, y carece de un estudio del
publico objetivo, o bien, se asocia demasiado al concepto matematico clasico.

- Se nota una evolucién en cuanto al disefio grafico de una pieza a otra en
orden temporal, aunque las del ultimo afo volvieron a la pobreza de imagenes
absoluta.

- Las imagenes se repiten en cierto periodo de tiempo, pero no en todos los
casos, por lo tanto no se puede decir que exista una marca que los identifique
actualmente.

- El hecho que no exista coherencia en la continuidad de una pieza a otra en
cuanto al tratamiento de imagen (exceptuando algunos afos intermedios), provoca
un quiebre en la retencion de las imagenes, lo cual hace imposible recordar o
asociar la imagen utilizada con la actividad.

- La pobreza de imagenes o diagramacién en el tratamiento grafico de las
piezas, provoca que éstas sean menos originales, lo cual juega en contra a la
hora de valorar el producto, o la actividad misma.

- La falta de presupuesto a la hora de producir las piezas graficas es un gran
punto en contra para el desarrollo de piezas mejor acabadas y debidamente
disefadas hasta el dia de hoy, ya que deben ser los mismos matematicos los que
se encarguen de todo el trabajo, inclusive en secciones que no les corresponden
como profesionales (como es el caso del diseio de las piezas).

- A través de este proyecto se pretende que esto cambia, es decir, que se
produzcan piezas mejoradas, sin necesidad de acrecentar demasiado el presu-
puesto.
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- No se conoce con certeza el monto presupuestario que disponen los
organizadores para el desarrollo de la Olimpiada, porque, ademas es relativo y
cambia de afo a afo, pero a continuacion se adjunta una parte de la carta que
les envian a los empresarios para conseguir recursos, para hacerse una idea de
al menos lo que se requiere y cuanto se dispone para cada etapa.

Necesidades a ser cubiertas por los auspicios (M por 1000):

Preparacion e impresion de material:

libros y folletos. (M$ 5000)
Traslados de estudiantes a lugares de rendicion

de las pruebas. (M$ 3000)
Traslados de profesores internos de la region

y entre regiones. (M$ 800)
Alojamiento y alimentacion de estudiantes de

colegios municipalizados y subvencionados. (M$ 3500)
Poster: disefio y confeccion. (M$ 700)
Participacién en competencias internacionales. (M$ 6000)
Informativos murales impresos. (M$ 300)
Difusion en paneles publicos. (M$ 3000)
Difusion en medios de comunicacion. (M$ 2000)
Premios y estimulos a los participantes. (M$ 2000)
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V. ETAPA PROYECTUAL.

1. Presentacion del Proyecto.

1.1. Problema: las Olimpiadas de Matematica son una actividad que se realiza
afio a afo, pero que queda registrada en la historia como eso y nada mas. Los
joévenes no reconocen la actividad mas que como una competencia para “mateos”,
por lo tanto no se interesan en conocer mas sobre ella. Los mismos auspiciadores,
tan importantes para llevar a cabo la actividad, no se arriesgan ya que no se trata
de una actividad demasiado masiva o reconocida por el resto de los chilenos.
Dadas estas y otras situaciones, la actividad no progresa y no se “moderniza”, es
decir, le falta tener presencia en la cotidianeidad al menos de los mismos
participantes.

1.2. Necesidad: darle un sentido de renovacién, de frecuencia a la actividad.
Demostrar que la Olimpiada es mas que la actividad misma, es un espacio de
encuentro entre jovenes con intereses comunes de distintos lugares del pais.
Jévenes que tienen derecho a formar parte de una entidad que los represente
como son las Olimpiadas. Mas que una competencia es una “instancia” para
conocer, aprender, viajar, etc.

1.3. Objetivos:

e Respaldar las Olimpiadas de Matematica con una imagen mucho mas
consistente y presente en los medios.

e Generar un espacio de comunicacion entre participantes de las Olimpiadas.

« Dar cabida a otros jovenes para que conozcan sobre la Olimpiada Chilena
de Matematica.

e Aumentar el grado de interés de las personas con respecto a la actividad,



ya sea para apoyarla o simplemente respetarla.

« Crear vinculos entre los jévenes pertenecientes a esta realidad, de todas
partes del mundo.

e Contribuir a que los jévenes inmersos en el mundo de la matematica se
sientan parte de algo y no exclusiéon de algo.

« Resaltar el caracter juvenil y positivo de la actividad, para que los participantes
se sientan formando parte de algo importante y respetable ante sus pares.

1.4. Grupo Objetivo.

En general, la idea es que las Olimpiadas sean reconocidas por el mas amplio
espectro de personas a nivel nacional, pero a través de un receptor especifico
que son los jovenes chilenos en etapa de participar, es decir, desde 14 a 18 afos,
que asisten a liceos o colegios del pais entero, y de todas las clases sociales.

1.5. Enfoque Teoérico.

Los resultados positivos en las Olimpiadas de Matematica dependen de dos
factores fundamentales: la preparacion adecuada de los participantes, por parte
de entidades y personas dispuestas a mejorar el desempefio de los jovenes en
la materia, y el desarrollo adecuado de elementos comunicacionales, de modo
que la actividad se reconozca como completa.

Se parte de la base entonces de crear una marca que identifique la actividad,
lo cual le entrega un nombre, la hace unica. De este modo, la comunicacion
permite hacer una distincion de esta actividad con otras, y a su vez, ser reconocida
por el grupo al cual se pretende llegar, con las caracteristicas que son de interés
del grupo y que destaque ademas los valores propios del producto (en este caso
refiriéndose a la actividad) que se quieren transmitir.
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Preocupa también que al tratarse de una actividad social, que en el fondo
atafie a todos los chilenos y que entre otras cosas refleja el respeto por el interés
intelectual de algunos jovenes en el pais, que la imagen impregnada en las
personas sea capaz de convertirse en parte de la historia de nuestro pais, pasando
a formar parte de la identidad colectiva de los ciudadanos.

Con todo esto en marcha (imagen, difusion y desarrollo de la actividad), se
deduce que existe una preocupacion por la superacion cultural, intelectual y
educacional del pais.

2. Fundamentos del proyecto, Aporte y Proyeccion.

Se desprende de la investigacidon base memoria, que el uso del disefio grafico
para el material de difusion de las Olimpiadas hace crecer la actividad en el sentido
de reconocimiento, lo cual gatilla en un impulso por mantener vigente la actividad
a través del esfuerzo de un mayor numero de personas.

Actualmente la parte comunicacional de la competencia nacional se desarrolla
bajo el alero de especialistas en el rubro de la matematica, lo cual se ve reflejado
en el nivel inestable y poco llamativo de sus piezas.

Las Olimpiadas de Matematica en nuestro pais carecen de una imagen unica
que las identifique (marca), es decir, no existe una cultura iconografica que respalde
dicha actividad, lo que gatilla en una falta de consistencia que afio a afio pesa en
el minuto de obtener los recursos necesarios para su realizacion (auspicio),
pasando a tener menor seriedad y profesionalismo del que debiera, tratandose
de un hito cultural.

Las Olimpiadas de Matematica necesitan permanecer en el tiempo y ser
reconocidas como acontecimiento intelectual en nuestro pais.

Se deduce que como primer objetivo del proyecto comunicacional esta la



creacion de una imagen que sea atrayente para los jovenes y a su vez refleje el
prestigio de participar, ademas de reflejar calidad y generar compromiso.

Con este proyecto se pretende, entre otras cosas, demostrar que es necesaria
la existencia de una imagen unica para la Olimpiada Nacional de Matematica,
respaldada por la imagen del Gobierno de Chile y la Sociedad de Matematica de
Chile, con el sentido de aumentar el reconocimiento por parte de la gente, ademas
del manejo profesional requerido en la preparacion de los participantes para la
obtencion de primeros lugares.

Por ende, se pretende entregar consistencia a la actividad a través de un
simbolo-marca que permanezca en la memoria colectiva de los ciudadanos,
sobretodo aquellos potenciales participantes.

A modo de justificacion, es sumamente importante darle un merecido recono-
cimiento a este tipo de actividades tan positivas para los jévenes (y el pais entero),
ya que ademas se encuentran (las actividades) dentro del universo de la imagen
de nuestro pais en el extranjero.

De un modo u otro, el creciente interés, de parte de la gente en general, por
actividades de esta indole van acrecentando también el espiritu cultural del pais,
sopesando la balanza hacia el lado positivo de los valores de sociedad, ya que
se le da cada vez menos cabida al ocio, y por otro lado se felicita y gratifica a las
personas que destacan en esta contribucién al desarrollo intelectual del pais.

Segun lo investigado y analizado anteriormente en la IBM se desprende que
en paises desarrollados existe una especial dedicacion al desarrollo de imagenes
para todo tipo de actividades que representen al pais en el extranjero sobre todo,
de manera de demostrar que sus habitantes se sienten capacitados para ganar,
y que el pais esta en constante crecimiento cultural e intelectual. Asi, no basta
con los resultados, también es necesario un compromiso mediatico a través del
tiempo y el espacio. Una parte de la historia es lo que queda en la memoria “visual’
de las personas. Pues asi es como los iconos van formando parte de la historia
de un pais, sobre todo en esta época donde se los ve tan seguido en todo orden



de cosas. Sin ir mas lejos, es lo que ocurre en el caso del Gobierno de Chile.

Otra situacion que motiva el desarrollo de este proyecto es que los participantes
sientan cierto grado de identificacion con la actividad, con el fin de acrecentar su
interés y asi obtener, en lo posible, mejores resultados.

Actualmente la preparaciéon de los alumnos para la competencia en nuestro
pais esta a cargo de algunos profesores universitarios involucrados con la
organizacion de la Olimpiada, quienes reunen a los ganadores de la etapa nacional
cada cierto tiempo, ayudandolos a ejercitar sus talentos e incrementar asi sus
capacidades.

Recién para esta ultima Olimpiada se esta llevando a cabo este sistema (con
buenos resultados), ya que antes la preparacion recaia mas que nada en el mismo
participante y/o colegio en que estudiaba.

Entonces se puede pensar que el minuto de establecer una estrategia
comunicacional para la Olimpiada es el propicio, ya que hay un interés por hacer
surgir la actividad desde el punto de vista intelectual, haciendo posible mejorar
los resultados obtenidos, de modo que los auspiciadores estaran cada vez mas
dispuestos a intervenir, sobre todo si el avance es también mediatico.

La razon de la implementacién de un sistema mas riguroso de preparacion
obedece a una necesidad de volver a los lugares que Chile tuvo alguna vez en
el extranjero y que se han ido perdiendo, lamentablemente, debido a la falta de
profesionalismo, apoyo (auspicio), y tiempo por parte de los organizadores.

De este modo se concluye que los avances intelectuales de este tipo, deben
ir de la mano de una imagen que despierte el interés de todo el pueblo por el
desarrollo cultural. No olvidemos que uno de los objetivos fundamentales de las
Olimpiadas de Matematica es formar buenos profesionales en el ambito cientifico,
capaces de convertirse en futuros investigadores; y la investigacion es una de las
fuentes de riqueza de una nacién, ya que aporta conocimientos y da pie al desarrollo
conjunto con otros paises, lo cual gatilla en mejores economias inclusive, entre
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otras cosas.

Habiendo los recursos suficientes y, por supuesto, las ganas y el profesionalismo
necesarios, un pais esta capacitado para avanzar mucho en materias de compe-
tencias internacionales, y por ende se debe respaldar con una imagen que avale
dichos resultados 6ptimos.

Es decir, para competir entre los paises ganadores de, al menos, estas
olimpiadas es necesario para el pais contar ademas con una economia estable
que le permita, bajo el punto de vista planteado en esta investigacién, llevar a
cabo el desarrollo profesional de una marca que identifique la actividad, y de un
proceso de difusidén, capaces de realzar los aspectos positivos y culturales que
ayudan a crecer a las futuras generaciones en el ambito educacional, permitiendo,
por ende, un crecimiento de conciencia social a nivel nacional.

Las Olimpiadas de Matematica son un grano de arena mas en esta enorme
rueda que lleva a las naciones a desarrollar el aspecto intelectual y, por tanto,
mejorar la calidad de vida de sus miembros. Por lo tanto, seria muy irresponsable
de nuestra parte, siendo un pais en progresivo desarrollo, dejar de lado dicha
actividad sin tomarle el peso a nivel comunicacional y mediatico.



V1. PLANIFICACION PROYECTUAL.

1. Desarrollo Conceptual.

Previamente ya fue explicada la forma de Estrategia Comunicacional de este
Proyecto.

Para el desarrollo de éste se definieron los siguientes conceptos:

Con el objeto de entender el marco conceptual, a continuacion se hara una
definicidn etimoldgica, segun el diccionario Everest de la Lengua Espanola, y
semioldgica de los términos enumerados.

1.- Juvenil

2.- Intelecto

3.- Matematica

4.- Cultural

5.- Social

6.- Naturaleza

7.- Superacion

8.- Reconocimiento
9.- Diversidad (globalidad)
10.- Esparcimiento
11.- Electronica

1.1. Definicién etimoldégica:
Abreviaciones:

- sustantivo (s.)

- adjetivo (adj.)

- figurado (fig.)

- femenino (f.)

- masculino (m.)

- verbo (v.)



1.- Juvenil (del latin iuvenilis): adj. Perteneciente o relativo a la juventud.
Juventud (del latin iuventus, -utis): s. f. 1. Edad que media entre la nifiez y la
adultez. SIN. Adolescencia, mocedad.

2.- Intelecto (del latin intellectus): Entendimiento o inteligencia. SIN. Pensamiento,
Espiritu.

3.- Matematica (del latin mathematicus, y éste del griego mathetematikos, de
mathema, ciencia): s. f. 1. Ciencia que estudia la cantidad, sus relaciones y
propiedades, mediante el método deductivo.

4.- Cultural: adj. Relativo a la cultura.

Cultura (del latin cultura): s. f. 1. Cultivo. 2. fig. Resultado de cultivar los
conocimientos humanos y de afinarse por medio del ejercicio las facultades del
ser humano.

5.- Social (del latin sociales): adj. 1. Perteneciente o relativo a la sociedad y
a las distintas clases que la componen.

Sociedad (del latin societas, —atis): s. f. 1. Conjunto organizado de personas,
familias, pueblos o naciones. SIN. Colectividad, comunidad.

6.- Naturaleza: s. f. 1. Esencia y propiedad caracteristica de cada ser. (...) 5.
Principio universal de todas las operaciones naturales. 6. Virtud, calidad o propiedad
de las cosas.

7.- Superacion: s. f. Accidon y efecto de superar.
Superar (del latin superare): v. 1. Ser superior a otro. 2. Vencer obstaculos y
dificultades. || v. prnl. 3. Hacer alguien una cosa mejor que en otras ocaciones.

8.- Reconocimiento: s. m. Accion y efecto de reconocer o reconocerse.
Reconocer (del latin recognoscere): v. tr. (...) 7. Confesar uno el deber de
estar agradecido a otro. 8. Manifestar una persona que es cierto lo que otro dice.
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9.- Diversidad (del latin diversitas, -atis): s. f. 1. Variedad, desemejanza,
diferencia.

10.- Esparcimiento: SIN. Distraccion, entretenimiento, diversion, pasatiempo.

11.- Electrdnica: s. f. Fis. Rama de la fisica que estudia los fendbmenos derivados
del movimiento de los electrodos y de otras particulas electrizadas, en el vacio
o a través de gases mas o menos enrarecidos.

1.2. Definicién Semiolégica:

1.- Juvenil: se refiere este concepto a una etapa por la que pasan los posibles
participantes de las Olimpiadas de Matematica, es decir, el potencial publico
objetivo de la campafia comunicacional. El término juvenil representa entonces
los gustos de este grupo humano, referido, obviamente, a la actualidad, y también
representa el caracter de “moderno” o “contemporaneo” en el uso de los elementos
graficos.

2.- Intelecto: se refiere al cultivo de la mente como modo de llegar a soluciones
l6gicas de problemas. Se destaca como caracteristica de quienes estan dispuestos
a ser cada vez mejores personas a través del conocimiento de la ciencia.

3.- Matematica: es la ciencia que se evalua en estas Olimpiadas. Se destacan
sus caracteristicas signicas, mas que de ciencia exacta, es decir, se manifiesta
visualmente a través del reconocimiento universal de sus signos, pero no se
pretende dar al mensaje el caracter simétrico, ordenado, estructurado o légico
que define esta ciencia. Por el contrario, se pretende dar una nueva vision de la
matematica mezclandola con lo organico y destacando su presencia en la naturaleza.

4.- Cultural: se pretende destacar el beneficio de esta actividad (OCM) para
el desarrollo positivo de las personas en sociedad.



5.- Social: es una actividad que se desarrolla en el ambiente comunitario, y
que da chance para que los jovenes de gustos y talentos similares se conozcan.
Es una instancia de compartir ademas de competir.

6.- Naturaleza: se optd por este término debido al desarrollo de un universo
donde la ciencia exacta se cruza con el paisaje natural. Ademas se destaca el
sentido de pertenecer a algo, y de entender que las resoluciones matematicas
obedecen a una forma logica presente en la misma naturaleza que nos rodea.

7.- Superacion: como se trata de una competencia, el término superacion se
refiere a cruzar etapas y preparase de tal modo que se destaque ante el resto y
se llegue a los primeros lugares. Para esto es necesario poner en practica la
perseverancia.

8.- Reconocimiento: obviamente, luego de llegar a esos anhelados primeros
lugares, se espera que el resto de las personas agradezcan el esfuerzo. El pais
entero agradece de algun modo que sus ciudadanos aporten al desarrollo cultural
e intelectual, ademas de destacar la imagen del pais en el extranjero.

9.- Diversidad: diversidad de gente. Con muchas cosas en comun, pero
diferentes al fin y al cabo. Dar cabida en la sociedad a este grupo de personas
(los que participan en esta actividad), respetando sus diferencias.

10.- Esparcimiento: hay que destacar ante la mirada del publico objetivo, que
esto se trata de una actividad que les debe parecer entretenida. Nadie los esta
obligando a participar, por lo tanto, es l6gico entregar el mensaje de un modo que
no les resulte abulico.

11.- Electronico: se ha escogido trabajar con este concepto, ya que la matematica
€s una ciencia relacionada a la electrénica, permitiendo resolver ecuaciones fisicas
que determinan, por ejemplo, el funcionamiento de un circuito (sistema ligado al
funcionamiento de algo por medio de diversas etapas). Ademas se asocia a la
idea de fuerza, dindmica, y potencia, que son conceptos coherentes a la etapa
que se vive en la adolescencia.



VIIl. PRESENTACION DE LAS PIEZAS GRAFICAS.

1. MARCA.
1.1. Desarrollo de Alternativas.
En un principio, como puede apreciarse, la sigla era OMC, lo cual fue poste-

riormente cambiad a OCM, debido a que OMC es usada para la Organizacion
Mundial de Comercio.

1.1.1. Siglas.
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1.1.3. Siglas con iconos v titulos.
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1.2. Presentacion de alternativa final.
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1.3. Reducciones de tamafo y cambios de posicion.

Horizontal Vertical @ angulo de 45°

Reducciones



1.4. Plano Semantico.

Para la creaciéon de la marca que representa a las Olimpiadas Nacionales de
Matematica, se definié previamente una sigla que actuara como logotipo. Se
escogieron las letras “O” por Olimpiada, “C” por Chilena, y “M” de Matematica. La
sigla, por lo tanto es “OCM”, “Olimpiada Chilena de Matematica”. El hecho de
elegir una sigla, es para hacer menos pesado el nombre de la actividad, y usar
un método que sea mas facil de recordar, y asociar a la frase completa.

Lo importante de la estrategia comunicacional con respecto a la marca, es la
sigla en si misma, es decir, esta actua como logotipo y simbolo a la vez, de modo
que lo relevante sea recordar un nombre (en forma de marca), mas que hacer
alusién a las caracteristicas de la actividad. La marca no pretende ser un reflejo
de las caracteristicas fisicas o visuales de la actividad, sino un simbolo que ronda
en la mente de los jévenes en edad de participar de las Olimpiadas (sobretodo
de los interesados o los que ya han participado de la actividad).

La sigla “OCM?” esta entre paréntesis por varios motivos. Primero, para hacer
alusion a ciertos problemas matematicos en donde las operaciones se realizan
dentro de paréntesis. Por otro lado, los paréntesis actuan como “marco” de la
sigla, encapsulandola de modo que pasa a ser una imagen formada por tres letras
y no tres letras sueltas flotando en un espacio cualquiera.

La tipografia de la sigla “OCM” esta hecha especialmente para el caso, de
modo que fuese caracteristica propia de la marca y tuviese las propiedades dadas
bajo los conceptos de la estrategia, sobretodo de juvenil y matematica. Esta hecha
sobre una grilla cuadriculada simple.

La letra “M” tiene una caracteristica especial, que le da dinamismo y que la
transforma en una mezcla de letra y simbolo. Esto hace que la sigla se diferencie
aun mas de otra sigla cualquiera.

La marca constituye la parte mas importante para el desarrollo comunicacional
de la Olimpiada de Matematica, siendo la estructura primaria que debe mantenerse



en la memoria visual de las personas. De este modo, se ha optado por una marca
que contenga elementos simples, de modo que permita “ir cambiando de afio a
afo, pero que en el fondo siempre mantenga el grueso”, segun palabras de Samuel
Navarro el encargado de la organizacion del evento. Asi, esta marca resulté ser
de gran adaptabilidad, debido a su estructura, como se vera a continuacion en la
muestra de las piezas graficas.

1.5. Plano Sintactico.

1.5.1. Formato:

La forma de la marca esta determinada por la estructura especifica de cada
letra, con la particularidad de sus vértices que han sido redondeados. Las letras
nacen en realidad de una estructura cuadrada. La letra “m” contiene en uno de
sus elementos una forma con vértice para darle cierta particularidad y generar
cierto quiebre estructural.

La marca puede presentarse en cualquier direccidbn. Ademas no es necesario
que se presente en su totalidad, bastando con que aparezcan los elementos
suficientes para su reconocimiento dentro del total del soporte. El constante cambio
de direccion en la postura de la marca y de tamano con respecto al resto de los
elementos, permite una des-estructuracién que rompe con la estabilidad regida
por los parametros asociados a la formalidad.

1.5.2. Color:

Los colores principales para la marca son el blanco y el negro. En todo caso,
no existe un color determinado para la presentacién de la marca, dejando plena
libertad de acomodo segun el uso de otros colores en cada soporte. Preferentemente
se eligen los colores negro, blanco, o Pantone 390 U para el caso de la marca
llena. En cambio, si se presenta sélo en forma lineal esta permitido darle cualquier
color. Se ha escogido como color principal para toda la linea gréafica el Pantone
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390 U, ya que al tratarse de un tono verde, es asociado a la naturaleza y a la
etapa previa a la maduracién (adolescencia). Ademas, se define bien con el negro
o el blanco sin perder su contraste con uno u otro.

1.5.3. Tipografia:

En casos en que la marca apareciera con el titulo de la actividad “Olimpiada
Chilena de Matematica”, se aconseja usar como tipografia de apoyo la SUPERWERB,
debido a la coherencia formal con el resto de las piezas, aunque no hay exigencias
al respecto.



2. POSTALES.

2.1. Presentacion de las alternativas finales.

Opcion 1, tamario real (10 x 15 cms.).
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Retiro.

2.2. Plano Semantico.

Para la primera etapa de la estrategia comunicacional, se ha desarrollado un
“flyer” o postal, que sirve como gancho para comunicar la idea de la matematica
como presente en la naturaleza, dado un paisaje que contiene fractales.

Los fractales son imagenes creadas a través de ecuaciones matematicas, y
se han tomado los mas representativos de la naturaleza, de modo de crear un
ambiente parecido a la realidad, para representar el paisaje que se muestra en
el anverso de una clasica postal. De esta manera, la postal adquiere un sentido
matematico, pero de forma sutil, es decir, sin necesidad de usar los tipicos recursos
simbalicos.
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Dentro de la informacion de la postal, es importante que el usuario se sienta
interesado en visitar posteriormente la pagina Web, ya que ésta es el soporte
(medio) principal de la estrategia, a través del cual se enteraran de lo que en
realidad se esta promocionando.

Por medio de las postales se pretende dar un primer sentido de juvenil a la
actividad olimpica, ya que se trata ademas de un soporte muy en boga entre los
integrantes de ese segmento, acostumbrado a usarse para publicidad de fiestas,
conciertos, paginas Web, etc., dadas sus cualidades de asequiblidad e inmediatez.

Para las postales de las Olimpiadas Chilenas de Matematica, se ha decidido
incorporar una imagen de un paisaje pero con una particularidad: que contiene
fractales como elementos principales que lo conforman.

Sin mencionar aquello en el “lado a” o tiro de la postal, simplemente se hace
alusién a las propiedades intelectuales de aquel paisaje, refiriéndose a algo que
ciertamente se camufla sin que seamos capaces de percibirlo en una primera
mirada.

En ese mismo lado, se encuentra la presencia de la marca, sin el titulo
“Olimpiada Chilena de Matematica” (sélo la sigla), de modo que el publico se vaya
familiarizando con ella.

Al reverso (retiro), se advierte que esa imagen “contiene matematica”, de modo
que aumenta el misterio y expectacion por el paisaje, la presencia de la marca de
mayor tamano para destacarse, la direccidén de la pagina Web, y las marcas de
los auspiciadores, organizadores, y patrocinadores, quienes hacen posible afio
a afo la actividad (los estables), todo sobre la estructura tipica de una postal.

El sentido de una postal es el de una carta escrita al reverso de una foto del
lugar desde donde la manda el emisor, para que el receptor logre hacerse una
idea de como es. De ahi, la idea de resaltar este nuevo paisaje intelectual que,
si bien no existe de forma tangible, esta en las ganas de participar en el desarrollo
cultural del pais.
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Para efectos practicos, la idea es ir rompiendo cada vez mas con las estructuras
ordenadas, de modo de ir agregando complejidad de una pieza a otra, para que
la exploracién del usuario vaya de lo macro a lo micro en la observacion de los
soportes, y asi mantener la atencion por mayor rango de tiempo.

2.3. Plano Sintactico.
2.3.1 Formato:

Las postales miden todas 15 x 10 cms, formato horizontal.

2.3.2. Diagramacion:

En la parte del tiro de la postal, se presenta la imagen en toda la extension,
dejando una franja de 1 cm. de ancho y de todo el alto de la postal para el mensaje
escrito, “pura naturaleza intelectual” usando la vertical. Se escogi6 ubicarla a la
izquierda debido a razones de lectura occidental, de modo que sea percibida
inicialmente.

El rectangulo contiene formas hechas con lineas y circulos, hacia la parte
superior, que se fusionan con él, de modo de romper con la estatica de su forma.
Ademas, en la esquina izquierda superior se presenta una imagen de un sistema
representado a través de circulos y lineas, que aparece en otras piezas graficas
(folleto y afiche).

Al reverso o en el retiro, los elementos presentan estructura de postal, sin

mayores cambios de lo tradicional. A la derecha las lineas para escribir el mensaje
y el espacio para la foto. A la izquierda los auspiciadores y la marca de la OCM.
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2.3.3. Color:

La imagen de fondo imita una foto en blanco y negro, lo cual permite que los
fractales parezcan aun mas como parte de un paisaje real. De este modo, la
imagen parece mas una foto que un dibujo.

El color usado para la franja es el mismo Pantone 390 U y sobre la franja, los
elementos se presentan en color blanco. Al reverso, los elementos en Pantone
390 U sobre el fondo blanco. De esta manera, el total de colores para el desarrollo
de las postales es dos, lo cual se ajusta al nivel presupuestario requerido.

2.3.4. Imagenes:

Las imagenes presentes en las postales son nada mas que los “paisajes”
formados por postales, que son tres diferentes. En uno de los casos se utilizaron
imagenes de plantas reales mezcladas con fractales, y en los otros dos, sélo hay
presencia de fractales.

2.3.5. Tipografia: Bank Gothic.

A B CDIEVFGMHI JKL MNNODOPRRRSTUV WX Y Z
ABCDEFGHIJKLMNNOPRRSTUVWXYZ
12345678090

Se eligio esta tipografia debido a su estructura lineal recta, ya que permite
una mejor legibilidad, ya que es importante captar el contenido del mensaje.

Segun lo observado en piezas para publico joven, se ha definido que no existen
parametros definidos con respecto al uso tipografico, dependiendo éste de otros
factores, como por ejemplo el tema del mensaje que se pretende comunicar. En
este caso es importante resaltar el aspecto de tecnolégico y moderno, pretendiendo
en cierta medida, provocar un quiebre entre imagen y elementos graficos.
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3. AFICHE.

3.1. Presentacion de Alternativa Final.
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Detalles al 100% del tamaiio.
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3.2. Plano Semantico.

La aparicion del afiche es en las semanas previas a la presentacion de la lista
por parte de cada colegio de los alumnos que entraran a participar en la prueba
de seleccién nacional.

La idea es captar la atencion de los alumnos para que se sientan mas motivados
a participar por medio de un llamado directo a “entrar en el circuito”, y en general,
para que estén todos enterados de la existencia de la actividad, y a grandes rasgos
de las diferentes etapas de ésta.

La informacién relevante es la de los pasos a seguir en todo el proceso
olimpico, y se entrega a través de la idea de un circuito. Luego, en un segundo
plano, se presenta la informacion sobre las fechas de cada etapa.

En un tercer plano, aparecen descripciones de la actividad, invitdndose a
formar parte de un sistema cultural y a recorrer el intelecto, a través de términos
usados en sistemas de circuitos electronicos. Las imagenes del circuito también
fueron sacadas de un libro de electrénica.

En ultimo plano, se hace referencia a la pagina Web, sitio donde se puede
acceder a la informacion completa.

3.3. Plano Sintactico.

3.3.1. Formato:

El afiche mide 50 x 30 cms. Se procura que no sea demasiado grande, para
lograr un acercamiento fisico del receptor al mensaje, con el objetivo de destacar
los elementos micro presentes en el circuito. Ademas de las razones presupuestarias
ya mencionadas, ya que el tamafio es conveniente con respecto a los pliegos de
papel en imprentas.
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3.3.2. Diagramacion:

En el afiche se usa la horizontalidad para exponer los elementos del circuito,
de modo que los cuatro principales (inscripcion, prueba nacional, final nacional
y premiacion) quedan dispuestos en forma lineal.

Las fechas estan dispuestas cerca del elemento principal, de modo similar al
explicativo de una figura cualquiera presente en un libro de ciencias. Algunos
textos explicativos se encuentran formando parte de la imagen, fusionandose
formalmente con esta, ya sea en modo circular o rectas en diagonal. Se dispone
el uso de flechas para indicar a qué se refieren los textos de apoyo (“sistema
amplificador cultural” y “recorrido circuital del intelecto”), siguiendo los canones
de los esquemas explicativos en los libros de ciencias.

La marca esta presente en el extremo superior derecho, de forma vertical, y
en el otro extremo se encuentra el titulo “Olimpiada Chilena de Matematica 20057,
con el objeto que destaquen fuera del esquema circuital.

3.3.3. Color:

Los colores usados son el negro para los fondos y el Pantone 390 U para los
elementos del circuito, de modo que resalten en contraste con el negro. Se hace
una manipulacion del color a través de los tonos, para dar la sensacion de una
mayor gama cromatica, y lograr que se perciba menos plano. La eleccién de estos
dos colores se debe a que son los principales de la linea grafica, y no se utilizan
mas que dos debido a razones presupuestarias.

Las tipografias estan en blanco para el caso de los textos de apoyo, y Pantone
390 U para los mensajes principales.
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3.3.4. Imagenes:

Las imagenes utilizadas para el fondo estan hechas en base a formas
geométricas cualesquiera.

La imagen del circuito estd hecha en base a los esquemas e imagenes que
aparecen en el libro “Elementos de Electronica”.
3.3.5. Tipografia:

ALPHA, tamano 18 pts para los titulos principales, de 12 a 14 para los
secundarios, 9 para terciarios, y 16 y 17 para los textos de apoyo.

ABLDEFGHIOKLMNRNRORPORS TUHUULW XS Z
2344585 1TH30

SUPERWESB, para el llamado (“entra en el circuito”), y para el titulo, de modo
que destaquen del resto de los textos, ambos en tamafo 24 pts.

ABCAdEFIHIJKLMONOPORSTUNWEYR
1234567880
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4. FOLLETO.

4.1. Presentacion de alternativa.

Tapas al 45% del tamafio real
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Interior al 50% del tamafio real
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4.2. Plano Semantico.

El folleto es uno de los medios utilizados actualmente para difundir informacion
respecto de las Olimpiadas Chilenas de Matematica es el folleto. En él se encuentra
una breve descripcion de la actividad, ademas de las bases a modo de explicacion
de cdmo participar y los contactos de Chile entero.

Esta pieza, por tanto, pretende, en lo mas relevante, entregar la informacion
detallada con respecto a la Olimpiada Nacional de Matematica. Debido a esto, la
imagen funciona como apoyo al texto, pero destaca de todas formas con respecto
al tamafio, ya que se pretende que el usuario reconozca la linea grafica en la
totalidad de las piezas que estructuran la estrategia comunicacional.

El folleto se reparte a los profesores encargados de los colegios, para que
ellos lo distribuyan entre sus alumnos inscritos para participar. Para este proyecto
se calcula una cantidad promedio de 15 folletos por colegio, variando segun la
cantidad de alumnos, y teniendo en cuenta que es para alumnos de 1° a 4° medio
(mas algunos de 7° y 8°).

Debido al bajo presupuesto que se obtiene actualmente para el desarrollo de
piezas graficas en el ambito de las Olimpiadas de Matematica en nuestro pais,

se ha desarrollado para una primera etapa (afio 2005) un folleto a dos colores.

Se escogi6 una forma simple y clasica, guardando la horizontalidad caracteristica
de los soportes, dada por la horizontalidad de marca.

4.3. Plano Sintactico.

4.3.1. Formato:

El folleto esta compuesto de tres cuartillas de 41 x 13.5, es decir, 12 paginas
de 20.5 x 13.5, con tapas en papel brillante y corchetes en el lomo.



4.3.2. Diagramacion:

La tapa del folleto contiene una imagen en la parte central, hacia la derecha,
de un elemento grafico analogo a una figura tipica geométrica y moderna a la vez,
evocando a elementos de la electronica también. En esta parte de la pieza, aparece
la marca en modo lineal en el extremo inferior izquierdo, de modo que quede aire
hacia los costados izquierdos. El titulo aparece en el centro, a la izquierda de la
imagen, por lo que pasa a ser la informacién relevante. Finalmente el afio aparece
centrado pero al otro extremo, el derecho, sobre una flecha que bien puede
representar el paso del tiempo y que como esta en direccion de izquierda a
derecha, también representa evolucion y superacion.

En el retiro de la tapa, es decir, la parte interior de la portada, aparece
nuevamente la marca, encapsulada en una tipica forma de esquema geomeétrico,
y como parte del esquema, la direccidén de la pagina Web.

Nuevamente se repite la marca en la parte del retiro de la contraportada,
encapsulada en un rectangulo, junto con el afio y direcciéon de pagina Web.

Se optd repetir varias veces la imagen de marca, ya que se trata de lograr
que el usuario la retenga en la memoria.

Finalmente, en la contraportada, la imagen de marca de los auspiciadores,
para destacar a quienes aportan a hacer posible el desarrollo de la actividad.

El interior del folleto se ha dividido en dos paginas madres. La primera,
perteneciente al lado izquierdo, contiene un bloque o columna de texto a la derecha,
y a la izquierda la marca OCM en diagonal, cortada en la parte superior por una
recta del mismo color que funciona como marco.

El lado derecho de la cuartilla del folleto contiene también una columna de
texto, ubicado a la izquierda de la pagina, y a la derecha se disponen las imagenes

B



de un arbol hecho integramente por fractales, y un fondo en color, hecho con
lineas rectas y diagonales, haciendo de fondo a la imagen del arbol, con estructuras
similares a edificios, evocando la idea de paisaje urbano, y, para completar, con
contenidos de simbolos matematicos y circuitales.

4.3.3. Color:

El folleto es a dos colores, el negro para el texto (en 70%) y el Pantone 390
U para las imagenes.

Las tapas estan en color negro de fondo y Pantone 390 U para las imagenes.

4.3.4. Imagenes:

Formas geomeétricas para el fondo y un fractal con forma de arbol, ademas de
la marca en las paginas de la izquierda, que actua como imagen.

Esquemas geométricos y circuitales para las imagenes de las tapas.

Simbolos matematicos para darle al folleto el contexto de la rama a la cual
pertenece.

Elementos de apoyo visual para aportar al plano un sentido esquematico.

4.3.5. Tipografia:
La tipografia usada para el folleto es la Verdana, en tamano 9.5 pts.

Para los titulos se usé la SUPERWEB, de modo que destaquen ante el resto
de los elementos.



4.4. Referentes Tipograficos para las piezas graficas:

A continuacion, algunas imagenes asociadas a conceptos juveniles, modernos
y electronicos en las que se destaca el uso de tipografias pertenecientes a las
familias tipograficas o similares a las utilizadas para el desarrollo de las piezas
graficas de la Olimpiada Chilena de Matematica 2005: Bank Gothic; ALPHA;
Verdana y SUPERWEB.

En algunos casos puede apreciarse el uso de los elementos secundarios
(micro) para los esquemas de paginas Web.

Sitio en Internet de disefio: www.apazstudio.com
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Direccion: www.westcountryboy.net

| WEST COUNTRY BOY

LATEST HEMS

~| WoRK S B I S SR T
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SINGLETRACK AND MANY MORE

MOUMTAIN BEIKING

=| ABOUT MAGAZINES/HEESITES HAVE BEEN
LEARNHORE, RUMMING ARTICLES OM SEE. THANK

11.10.04

JUST GOT EACK FROM A MEEHK
MOUMTAIN EIKIMNG IM MILTSHIRE, S0 A
FEW MICE PHOTOGRARHE HILL BE
APPEARIMNG IN THE BACKGROUND M
THE COMING WEEKS. FIRST UR IS A
MOODY LOOKIMNG ROUMDMAY HILL.
MMMH WINTER IS HERE...

=| CONTACT
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Direccion: www.deformat.net
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- Ejemplo con Explorador.
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- Detalles
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b) Pantallazo 1, bases generales, al 50%.
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d) Pantallazo 3, Olimpiada Iberoamericana, al 50%
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e) Pantallazo 4, pruebas, al 50%
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f) Pantallazo 5, galeria de im
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g) Pantallazo 6, enlaces, al 50%
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5.2. Plano Semantico.

Para el desarrollo de la pagina Web se ha optado por la simpleza de navegacion,
debido a que lo relevante de comunicar es la informacién con respecto a las
Olimpiadas, y por otra parte, los accesos a las sesiones en que el usuario participa
(foros, weblog, comparte, pregunta, navega)

Los botones principales son los siguientes:

- Inicio.

- OCM: Qué es, Como participar, Bases Generales, Encargado Regionales.

- Noticias.

- Pruebas: Prueba Nacional, Final Nacional, Pruebas con Soluciones, Pruebas
de Practica, Problemas Abiertos.

- Calendario.

- Otras OM: Iberoamericana, Internacional, Cuenca del Pacifico, Mayo, Pacifico
Sur, Rioplatense.

- Galeria (fotos de los encuentros)

- Foros.

- Finalistas (listado con los ultimos finalistas y otros cuadros de honor)

- Weblog.

- Pregunta

- Enlaces (que ademas tiene la opcion que el usuario pueda aportar con sitios)

Los botones fueron dispuestos todos en el mismo nivel comunicacional,
guardando un orden légico en lo que respecta a lo que cada uno conlleva. Se
disponen en grupos de a tres, uno sobre otro, y cada grupo al lado del otro. Al
principio, es decir, de izquierda a derecha, aparecen el boton de inicio, el de OCM
que se refiere a la informacion con respecto a la actividad, y luego las noticias.
Luego, en el segundo grupo, los botones que llevan a las pruebas, el calendario
y otras OM (olimpiadas de matematica internacionales). En el tercer grupo, galeria,
foros y finalistas, y en el ultimo grupo, weblog, pregunta y enlaces. Ademas, los
iconos de un sobre para el contacto y de un esquema para el mapa de sitio.
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Al pasar con el mouse por cada botdn, aparece arriba, de derecha a izquierda,
un texto refiriéndose a lo que aparece si se navega a través de ese botdn. Por
ejemplo, si se pasa sobre “OCM” aparece arriba los titulos: “qué es”, “cémo
participar’, “bases generales” y “encargados regionales”. Con esto, el usuario
sabe a qué se refiere especificamente cada botdn, sin necesidad de acceder al
enlace.

Cuando se “cliquea” sobre un botdn, los titulos se paralizan en el lugar donde
aparecen, de modo que quedan funcionando como nuevos botones. Desde ahi,
el usuario accede a la informacién que desee.

Si, por ejemplo, el usuario desea ver las “bases generales”, hace clic en la
palabra y aparece en la misma pagina, al centro, el bloque de texto con la
informacion del caso. El botén, entonces, queda automaticamente de otro color,
para recordar en qué parte del sitio se esta navegando.

Si la informacidn no alcanza a caber en la pagina, aparece en la parte inferior
del bloque de texto una barra con la cual el usuario regula el movimiento del
bloque completo de un lado a otro. El resto de la pagina permanece estatico.

El texto se dispone en columnas, dado que es de mas facil lectura utilizar
parametros angostos para cada bloque. Se encuentra justificado a ambos lados
para ser percibido como un rectangulo perfecto. Las columnas miden 250 puntos
de largo por 210 de ancho, y se disponen en medio de la pagina, como elemento
central.

El titulo Olimpiada Chilena de Matematica se situa justo sobre los botones
principales, de modo de ser apreciado por el usuario en el momento que comienza
a navegar por el sitio.

La marca se dispone en la parte izquierda superior de la pagina, ya que en
la cultura occidental se lee de izquierda a derecha y de arriba hacia abajo, de
modo que sea percibida como elemento principal. Ademas en esa ubicacion hace
contrapeso visual con la imagen ubicada al costado derecho inferior, de modo que
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la pagina se equilibra.

De todos modos, el mayor peso visual se da por la presencia de la imagen,
que representa los conceptos usados para esta estrategia, ademas de otros como
el dinamismo y el caos, de modo que haga contraste con los elementos esque-
matizados de la pagina.

Para la imagen se utilizaron también simbolos matematicos y un fractal con
forma de arbol, de modo de establecer un ambiente similar al de las postales y
folletos, una especie de paisaje creado por conceptos intelectuales.

Los auspiciadores estables también aparecen en este sitio, pero de forma
menos relevante. En la parte inferior izquierda se disponen los iconos sin su
logotipo. Al pasar el mouse sobre ellos, aparece de qué se trata cada cual, y al
cliquearlo se abre su sitio en una nueva pagina.

También se mantiene todo el tiempo en el sitio, un sector donde los usuarios
pueden inscribirse a la lista de correos del sitio, de modo que les sea posible
enviarles informaciones de ultimo minuto a sus correos. El cuadro se dispone
sobre los iconos de los auspiciadores.

En la pagina de inicio se destacan las ultimas noticias relevantes de la actividad,
de modo que destaquen en un principio, ya que son parte relevante de la informacion
del sitio completo. Ademas, se puede tener acceso a noticias pasadas a través
del boton “noticias”.

También en la pagina de inicio se destaca un acceso a un listado de personas
interesadas en hacer clases particulares de matematica, de modo que el sitio
también sea util para quienes tienen problemas con el ramo matematico.

La pagina también posee un buscador, de manera que el usuario que busque
algo especifico y cuente con poco tiempo, pueda encontrarlo sin necesidad de
recorrer la pagina.
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Este sitio no contiene animaciones, pero tampoco es completamente estatico,
ya que la imagen de fondo va cambiando segun la parte del sitio que se esté
recorriendo. La razon de que no tenga animacion es porque no se concibe como
necesaria para un sitio mas que nada informativo, y de este modo ademas el sitio
es mas asequible desde cualquier soporte computacional y a través de vias de
Internet mas o menos lentas. Si bien puede tener ciertas animaciones, sera sélo
para casos especificos, como la aparicion de los titulos, por ejemplo.

5.3. Plano Sintactico.

5.3.1. Formato:

La pagina mide 1024 x 758 pixeles. Debido a que la cantidad de informacion
en algunos casos era demasiada y no se quiso que apareciera todo el tiempo con
scroll. Si bien esto no es conveniente para equipos con bajas resoluciones de
pantalla, se defini6 que era lo justo debido al manejo tipografico, los tamafios y
bloques de texto y en general, la correcta disposicién y tamano de los elementos,
ya que se probo realizarlo en una pagina de 800 x 600 pixeles, comprobando que
el espacio era demasiado pequefio para los requerimientos graficos y de informacion.

5.3.2. Diagramacion:

A modo grueso, los botones se disponen en la parte inferior de la pagina, casi
al centro, bajo el titulo del sitio.

La marca en la parte superior izquierda.
Los bloques de texto en el centro.

Los titulos de navegacion, al centro, sobre el texto.
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La informacion secundaria a la izquierda, desde la parte inferior de la pagina.

La imagen a la derecha, desde la parte inferior con mayor peso visual, hacia

el centro de la pagina, con menor peso visual.

5.3.3. Color:

En este sitio destaca el color verde, similar al del Pantone 390 U, hecho con
153 de rojo, y 204 de verde, en la gama RGB de 0 (negro) a 255 (blanco).

Otro color presente mas que nada en los fondos es el 12 rojo, 110 verde y 110
azul, y el negro fue usado para los textos, en tonos mas bajos (70 %).

Ademas se usan tonos anaranjados para destacar en algunas paginas del
sitio.

De cada color, se trabajo con diferentes tonos y también se hizo uso del efecto
gradiente, todo para dar la sensacion de mayor dimension.

5.3.4. Imagenes:

La imagen es un conjunto de elementos que conforman una estructura mas
bien cadtica, debido a que se basa en conceptos de ruptura asociados a la grafica

para los jovenes presente en la Web.

Ademas contiene un fractal con forma de arbol, tipico de las piezas graficas
pertenecientes a la Olimpiada Chilena de Matematica.

En la pagina de inicio aparece el dibujo de una estructura lineal que representa
la idea de un ventanal, como parte del contexto urbano del arbol.
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5.3.5. Tipografia:

Para el titulo de la pagina se utilizé la SUPERWERB, ya destacada en la aparicion
del folleto, ya que se define bajo los parametros de una tipografia asociada a
conceptos juveniles actuales, segun la revisidn tipologica de paginas Web,
presentada anteriormente.

Para los titulos la Bank Gothic, de modo de continuar la coherencia entre las
piezas graficas, y para los textos la Verdana, una tipografia de facil lectura, y que
también se utiliza mucho para los textos Web, debido a que es reconocida por la
mayoria de los soportes computacionales, ya que la mayoria la tiene instalada.
Cabe mencionar que las demas tipografias aparecen como imagen de modo que
no cambien de un soporte a otro.
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5.4. Referencias del uso de las imagenes y la diagramacion para el sitio Web.

A continuacion se presentan algunas paginas de Internet, en las cuales se
han usado imagenes similares a la propuesta para el sitio de las Olimpiada Chilena
de Matematica, y sus posiciones espaciales.

Direccion del sitio: www.vectorize.de

_____J/ - Microsolt Internet Explorer =10

dechivn  Eobn Ver Favertos Heramwntas  Ayuda | & |

- - . Q@ o] at a ] o *] B 9 E
Detener fctusizar  Inicio | Bsqueds Fovortos Mubimeds Hetod | Comeo  Imprme Edbar

Lo ) T ————— =] &

Vivcuios &]Hetmad orabute &) Personalaar vincudos 4] Windows ] Winclows Medis

2]t @ Inomet

Elementos micro y esquemas cadticos

Utilizacién de familia tipografica similar a las utilizadas para OCM
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REFLECTIONS

FYPOORARKY
(FLEASE VISIT S2NORD DE |

Ubicacion de la imagen de fondo en los extremos
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6. LAPICES.
6.1. Presentacion del objeto.
Para desarrollar este objeto que sera repartido a los 120 finalistas de la OCM,

se utilizara un lapiz ya existente de la marca Bic, sobre el cual, se dispondra la
marca de un modo simple.

T
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7. POLERAS.

La idea de las poleras, obviamente, es que los jovenes finalistas la usen como
una prenda cualquiera, es por esto que se ha disefio bajo los conceptos de juvenil
y dinamico mas que nada. De este modo, resulté ser una polera con un disefio
qgue no se relaciona en una primera instancia a la actividad en su mensaje, pero
que conserva los elementos graficos usados a lo largo de toda la estrategia
comunicacional.

Se disefaron dos formas distintas, con la idea de diferenciarla segun el sexo
del destinatario.

El color escogido como fondo es el verde (pantone 390 U), el cual ya ha sido
reconocido por su constante aparicion en el curso de la estrategia comunicacional.

El resto de los colores, el negro, el pantone 321 U en 100% y 15%.
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VIIl. EVALUACION

1.- Evaluacion hecha a joven que no conoce la actividad.

a) Primer paso: Postales.

Se le muestra las postales, y opina que ve plantas y naturaleza, pero sobria.
Me pregunta si se trata de una postal comun y corriente.

Luego se pregunta por qué dice algo de contener matematica.

Me dice que queda metido.

Le contesto que esa es la idea.

b) Segundo paso: pagina Web.

“iEsta muy buena! Bacan, juvenil.”

Me dice que le gusta la idea del foro.

Me habla sobre la imagen. Se refiere a ella como “una mezcla de planos multiples
y cosas por el estilo.”

Me dice sobre los colores: “Los colores estan bacanes. Me gustan esos colores”.
Me dice que le gusta ese verde y que no le gustan los colores fuertes para las
paginas Web.

C) Tercer paso: Afiche.

Le pregunto si sabe de qué se trata cuando ve el afiche.
Responde con otra pregunta: “; Un concurso matematico?”

d) Cuarto paso: Folleto.

Le pregunto sobre la marca.

“Organizacién Chilena de Matematica.” Luego se da cuenta de su error, al leer el
titulo.

Me dice: “Esta muy piola, muy ingenioso. Como para dejarlo de recuerdo”.
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e) Quinto paso: Poleras.

Procedo a mostrarle las poleras, a lo que me responde que deberia hacer una sin
mangas para los hombres también. Deduzco que le gustaron, porque pretende
tener una.

2.- Evaluacién hecha a jévenes que conocen la actividad.

a) Primer paso: Postales.

Joven 1: “Esta buena la postal. Igual de repente se nota que el arbol es un dibujo.”
Joven 2: “Esta bonita, pero parece flyer de fiesta electronica”.
“‘es mi idea, o las ramas de los arboles, son del fractal ese...?”

“mmmm, mi idea no mas parece”

Les pido que lean loso mensajes a lo que responden que entonces si se tratan
de fractales, en el momento de leer que se trata de matematica.

b) Segundo paso: Pagina Web.

Joven 2: “Esta bonita la pagina, pero parece como hecha por un disefiador
vanguardista”.

Joven 1: “UH”

Les pregunto sobre la marca a lo que el Joven 1 responde:

“Es de la Olimpiada de Matematica, ahi dice”

En cambio, el joven 2 piensa lo mismo que el joven que no sabia sobre la actividad:
“Organizacion Chilena de Matematica”

C) Tercer paso: Afiche.

Joven 1: “Tiene como una estética de pelicula...”
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“Si, esta buena la idea del circuito.”

El Joven 2 insiste con la pagina Web: “la Web inicial, donde esta el arbolito, hay
un monton de "objetos" que no veo qué entregan a la pagina, sea info o algun
mensaje, como el arbol mismo q parece de algun fractal.

Igual, parece como paneles de alguna pelicula de scifx, tipo sentencia previa.
Esta bonita, me gusta la idea.”

3.- Conclusiones de evaluaciones.

Brevemente, se concluye que la entrega del mensaje visual esta dentro de los
parametros esperados, ya que se asocia a los conceptos de electrdnico, vanguardia
y juvenil.

Quizas el mayor problema ha sido la asociacion de la marca con la actividad, de
modo que el titulo parece demasiado lejano a la hora de relacionarlo con la marca.

Los jévenes que han participado de la actividad, les parece que esta bien, pero
reconocen que no estan acostumbrados a que una actividad de esta indole se
difunda con este estilo grafico.

El hecho que no reconozcan los fractales en una primera mirada es lo que se
esperaba, ya que debe parecer un paisaje cualquiera, el cual toma otro sentido
desde la percepcién matematica, lograda a través de la observacion mas detenida
de la pieza, pero solo para aquellos que conocen sobre el tema. Para el resto
parece ser un paisaje sobrio, quizas incluso melancodlico, pero que en contraste
con el color verde pasa a ser mas “electronico” y a tener matices de pelicula.

En la pagina Web, resalta la idea de los foros, y parece todo plantearse con un
orden légico, excepto por la imagen que provoca una ruptura que los lleva a
explorar si en ésta hay botones.
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IX. COTIZACIONES

COTIZACION:

AFICHES.

Cantidad: 15.000

Papel: couche de 170 grs. brillante,
Medidas: 50 x 30 cms.

Colores: Negro y pantone 390 U

$ 598.000 +i.v.a.

FOLLETOS.

Cantidad: 22.500

Papel: bond para el interior, y couché opaco para las tapas, de unos 250 grms
aprox.

Medidas: 3 cuartillas de 41 x 13,5 cms. Mas las tapas. Cada pagina mide 20,5 x
13,5. Corchetes en el lomo.

Colores: Negro y pantone 390 U.

$ 1.620.000 + i.v.a.

POSTALES:

Cantidad: 450.000

Papel: couche de 300 grms, brillante por un lado.
Medidas: 15 x 10 cms.

Colores: negro y pantone 390 U

$ 1.680.000 + i.v.a.

Plazo de entrega: 5 dias habiles.

Condiciones de pago: con Orden de Compra cheque contra entrega maximo 30
dias

atte.

Claudia Fernandez
Albina Impresiones Ltda.
Fono: 231 6061
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PRESUPUESTO

Importadora Grafimpres Ltda.
Raman Diaz 952 « Providencia SOSTSET RN S e e
Fono/Fax: 236 3805 - 236 3806
E-mail: deptoventas@ads. tie.c! N° 01066
RU.T.78.709.210-1

Sefior(es):  Ximena Semell Fecha: 07-12-2004
Atencion: Fono.
Direccion: Fax

Por medio de la presente le comunicamos a usted lo siauiente:

ltem| Cantidad Detalle Precio Precio
Unitario Total

1| 15.000 | Afiche, tamafo 50x30, impresos a 2/0 colores en cartulina rever-

so blanco 180 grs. 79 1.185.000.-
2 |450.000 | Postal, tamario 15x10, impresos a 2/0 colores en papel Couche
300 grs. 12 5.400.000.-

3 | 22.500 | Folleto, tamario 41x13,5 extendido, tapa impresa a 2/2 colores
en papel Couche 250 grs. Opaco, interior 3 cuartillas impresas
a 2/2 colores en papel Bond 24, con 2 corchetes al lomo. 128 | 2.880.000.-

ESTOS VALORES SON MAS VA

» Esios valores son mas IV A

» Este presupuesio tiene una validez de 15das

« Las cantidades a despachar podrén tener Lna vanacion de mias manos un 5%, s que se cobranan a precio unitana
« Para la reslzacion dal rebao se requene Is Orden de Compra

= Acepio este presupussto y iodas las condioones expresadas en él.

MIGUEL CUEVAS MERINO
V°B° Grafimpres Lda. V°B° Cliente
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ap

DIPRINT

IMPRESORA Y EDITORA
DIPRINT LIMITADA

TELS. 325 7508 - 225 6841
FAX: (56-2) 223 1206
MANUEL MONTT 2222

NUNOA - SANTIAGO Santiago, diciembre 09 del 2004

COTIZACION N°14313

SENORES : XIMENA SERPELL
ATT. SR.(A) :

CANTIDAD DETALLE VALOR
15.000.- Afiches, tamano 50 x 30 cms., en Duplex reverso
blanco 205 gr., impresos a 2/0 color. 1.050.000.-
22.500.- Folletos, tamaiio 41 x 13.5 cms., tapas en couché 250
gr., opaco, impresos a 2/2 color, interior 12 paginas,
3 cuartillas en papel Bond 24 80 gr., impresos a 2/2
color, Encuadernacién dos corchetes. 1.350.000.-
450.000.- Postales, tamaiio 15 x 10 cms, en Duplex estucada
reverso blanco 180 gr., impresos a 2/2 color, 3 temas
150.000 de cada uno, cambio en los tiros. retiros,
todos iguales. 5.400.000.-
e LA PRESENTE COTIZACION TIENE UNA VIGENCIA DE 15 DIAS HABILES
*  LOS VALORES COTIZADOS NO INCLUYEN 19% IVA
e  FORMA DE PAGO : CHEQUE 30 DIAS CONTRA ENTREGA DE IMPRESOS
e« COTIZADO POR : ARTURO ARANCIBIA

SOC. IMPRESORA Y EDITORA DIPRINT LTDA.
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Herndan Cisternas y Cia. Ltda.
RUT: 78.759.730 - 0

Seforita:
Ximena Serpell
Presente:
Tenemos el agrado de cotizar lo siguiente:
22.500.- FOLLETOS; tamafio cerrado 20,5x13,5 CMS.
Tapas; Impresas a 2x2 colores en Couche opaco de 250 Gramos.
Interior; 3 cuartillas 12 paginas impresas a 2x2 colores en papel

Bond 80 gramos.

Encuadernacion 2 corchetes al lomo. ..........ccoviviiiiiiiiiinne.. $ 2.042.000.-

15.000.- AFICHES; tamario 50x30 CMS. Impresos a 2x0 color en Couche
Brillante de 170 gramos. ........coiiiiiiiii $ 805.000.-

450.000.- POSTALES; Tamaio 15x10 CMS. Impresas a 2x2 colores
en Couche de 300 gramos. Con 3 cambios de 150.000 cada una.... $ 3.375.000.-

MAS 19 % I.V.A.

Hernan Cisternas y Cia. Ltda.

fono: 5512490

fax: 5546102

E-mail: edicion@imprentaedicion.cl
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X. CONCLUSIONES

A través de este proyecto y segun la pequefia evaluacion de las piezas
graficas aplicada con ciertos jévenes, puede concluirse que se ha logrado aplacar
de cierta forma el estereotipo tipico de la matematica tal como la perciben los
jovenes en los colegios, debido a que la difusion de la actividad olimpica adquirié
un tono mas ligado al universo de la juventud, lo cual gatilla en despertar el interés
de parte de un mayor numero de personas (que pueden ser o no participantes),
derivando asi la actividad a una categoria reforzada y de mayor apreciacion de
parte de los usuarios.

Partiendo de la base de dar a la OCM una identidad potente ante los ojos del
publico joven, se pretende conseguir que a través de la opinion de éste cambie
la percepcidn del total de la poblacién con respecto a la actividad, de modo de
hacerla parte del patrimonio cultural y social de nuestro pais.

Asi mismo, se pretende por medio del disefio de esta estrategia comunicacional,
inyectarle a la imagen de la actividad la energia necesaria para mejorar su
funcionamiento y, a su vez, el rendimiento de los participantes en competencias
internacionales, de modo tal que se cumpla también el objetivo de conseguir
mejores auspicios, apoyando los logros con una nueva imagen que denote seriedad
y profesionalismo de parte de la organizacién, desarrollo, resultados y difusion de
las Olimpiadas.

De esta manera, es de esperar que en el futuro Chile siga progresando en
cuanto a los resultados en Olimpiadas Internacionales de Matematica, de manera
que el orgullo de la nacién brinde reconocimiento a los jévenes talentos que
destaquen en su participacion, a través de la difusion en medios de comunicacion,
de modo de darle a la actividad un lugar importante en los sucesos nacionales,
y hacer a todo el pueblo participe de los triunfos obtenidos como nacioén en el
ambito cultural e intelectual.

El cumplimiento de los objetivos de este proyecto dependera de la obtencion
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de mejores auspicios, de modo que la difusion sea cada vez mayor a la hora de
informar a la poblacién con respecto a los resultados de la actividad, ya que se
trata de un evento en el cual se necesita para su desarrollo la participacion, ya
sea directa o indirecta, de muchas personas e instituciones.

Se supone que es absolutamente plausible llevar a cabo este proyecto, dado
que queda demostrado que es posible mejorar los parametros de imagen y difusion
sin necesidad de disparar los recursos monetarios actualmente solicitados o
requeridos por la SOMACHI en la etapa de desarrollo de la parte grafica o
comunicacional de la Olimpiada.

Finalmente concluyo que el proyecto puede resultar un éxito, debido a que,
como puede apreciarse en la evaluacién de las piezas, se han cumplido los
objetivos comunicacionales propuestos, haciendo que las piezas sean percibidas
por los jévenes como parte de su universo perceptual en el sentido del estilo
propuesto, de modo que el publico al cual se desea llegar, se siente de cierta
forma identificado a través de la linea grafica; y en el caso de quienes no participan
0 no saben lo suficiente respecto al tema como para percibir los mensajes
matematicos escondidos, por ejemplo, en los paisajes hechos con fractales, no
discrimina por tratarse de una actividad relacionada al mundo de la matematica,
sino muy por el contrario, lo toman como un mensaje hecho también para ellos,
por tratarse de codigos visuales ya reconocidos.
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