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PERTINENCIA DE LA INVESTIGACION

Dentro de la disciplina del disefio grafico se encuentran diversos métodos
para dar solucidn a una problematica de comunicacion, estos (métodos), se vinculan
al tipo de discurso que se plantea y hacia quien va dirigido ¢l mensaje. En esta gran
gama se haya una técnica que se ha utilizando fuertemente en los medios actuales
de comunicacion, conocida con el nombre de infografia. En este proyecto se ha
resuelto abordar el tema infogréafico, con el propdsito de descifrar y conocer su
mecanismo comunicacional y asi como su c6digo, desde una perspectiva estructural
grafica. Me propuse entonces, reconocer y recopilar antecedentes, con el fin de
establecer y “crear” conocimiento de la técnica infografica y manifestar todo lo
anterior, mediante la concrecion de un producto definido como publicacion (libro).
Este producto gréfico, se abordara en concordancia visual a la misma técnica y
en su disefo se perfila en un sistema integral de contenido lingiiistico y gréfico,
ostentando valorizar el testimonio del tema a través de la mediacion de la técnica

como valor agregado en el producto final.

La formulacion del proyecto se desarrolla en dos partes:
A_ Tesis: material que se expone en este informe, cuenta con una parte explicativa
que narra el proyecto lingiiisticamente; y una seccioén grafica complementaria que
visualiza lo anterior, subdividiéndose presentacion impresa y digital.
B_ PuBLicAaciON: (HISTORINFOGRAFICA) parte de un proceso investigativo y
formulacion tedrica para el producto, seguida de una etapa de soluciéon y
concretizacion de disefio editorial e infografico, para finalizar con la produccion
y manufacturacion producto.

El cauce por el cual circula este proyecto, se enfoca en generar y proporcionar
un material de apoyo para poder internarse en el mundo infografico desde sus
origenes y como técnica grafica tal, en beneficio de nuestra area profesional, de los

potenciales y/o profesionales del mundo grafico, ente otros.




INTRODUCCION AL PROYECTO / I

CAPITULO 1
INTRODUCCION AL PROYECTO

[1 1.1 Presentacion
[1 1.2 Nombre del proyecto
i} 1.3 Definicion del problema
ﬁ] 1.4 Justificacion del proyecto
77777 v 1.4.1 Conveniencia
v 1.4.2 Relevancia social
v 1.4.3 Implicancias practicas
v 1.4.4 Valor teorico

1 1.5 Objetivo general

D 1.6 Objetivos especificos
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1.1 PRESENTACION [

Actualmente, tanto en Chile como el mundo, las comunicaciones de tipo visual
han adquirido mayor relevancia por sobre el texto escrito, esto ha sido producto
de los nuevos enfoques en la entrega de la informacién, centrados en disminuir los
lapsos de tiempo para la recepcion de un mensaje a un destinatario. Esto, en parte,
es efecto de la fluidez y rapidez del vigente sistema social del cual somos participes,
perfil en el cual se han integrado diversas técnicas de comunicacion visual para
facilitar el proceso de recepcion de los mensajes, en relacion a los aportes, mejoras
y beneficios promocionados por las nuevas tecnoldgicas. En este ambiente, se ha
confluido -de menor a mas- a la participacion eficaz de una, un tanto anoénima,
técnica llamada “infografia”, la cual se ha adherido y desarrollado en su puesta
en marcha, logrando contribuir en esta mision, a aminorar la complejidad de los
textos escritos con una férmula cautivadora al ojo receptor, mediante estructuras
visuales que de algin modo han logrado disminuir datos literales, reemplazadndolos
en grafica dentro de un complemento, atrayendo el interés del lector-observador,
al cual guia y orienta dentro de un cuadro grafico por medio de esquemas claros y

fluidos al momento del analisis de los contenidos.

La infografia posee cualidades objetivas para transmitir informacion, tales
como atraccion, eficacia y fluidez a la hora de exponer un informe cualquiera sea
este, condiciones que le han permitido insertarse en diversas areas dedicadas a la
comunicacidn, tales como, el medio periodistico, editorial, television, internet, entre
otros, alcanzando desde los medios estaticos como son los impresos hasta los en
dinamismo, como es la interactividad o multimedia. Esta palpable vigencia dentro
del universo grafico, motiva una merecida atencion desde nuestra comprension

y competencia profesional, solicitud motivadora para escudrifiar en su historial,
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accion que en la marcha me ha permitido detectar mediante el estudio, un carente
registro y documentacion clasificada local, un tanto fuera del contexto o codigo
grafico, generando una nebulosa que nos desafia a localizar la veta que nos permita
vislumbrar latécnica, tanto en su historial, como en suaplicacion. Consecuentemente
en su alianza con el disefio grafico, tal en beneficio y linea para la comunicacion;
para la formacion mas aun cuando verificamos su casi total ausencia de nuestro
tapete académico. La técnica infografica se constituye o transforma en un gran
reto en nuestro actual tapete en muestro plan de estudio. Mision: sacarla a la luz
a través de la exploracion e investigacion, para asi satisfacer en alguna medida
nuestra preocupacion por complementar argumentos hacia el estudio del area del

disefio grafico.

1.2 NOMBRE DEL PROYECTO [

CODIGO INFOGRAFICO: DISENO GRAFICO DE LA INFORMACION

1.3 DEFINICION DEL PROBLEMA [J

Las actuales y constantes demandas hacia el area grafica, concernientes en
lo técnico y practico nos recuerdan constantemente la responsabilidad en nuestra
familia profesional, en cuanto al estudio y difusién de los avances tecnologicos,
la innovacién de los materiales y la adicion teorica, jugando un rol importante en
nuestra competencia profesional la busqueda y complementacion de los nuevos
conocimientos en beneficio de nuestra vigencia dentro del medio grafico. En

este compromiso, exteriorizamos el fendémeno de la infografia, la cual como se
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ha mencionado, se implanto paulatinamente en nuestra area, adoptandola para asi
facilitar la transmision de la informacion y que forma silenciosa se ha integrado
en nuestro colectivo social. Tal provecho se encuentra ligado al lector comun, el
cual cada dia se inclina por leer menos, secuela de la fluidez de nuestro actual
sistema social comunicacional, con un dominante caracter mévil, sumado a las
nuevas tecnologias que privilegian la reduccion de tiempo; tales condiciones nutren
y disponen al lector a ser un conocedor de la informacion visual, al estar invadido
de ella. En este contexto se nos hace dada vez mas dificultosa la tarea de atraer,
impactar, despertar y conquistar mediante un mensaje, cualquiera sea, a un receptor,
debido a que la sociedad manifiesta una constante renovacion y diversidad en la
identidad en los codigos graficos entre los grupos sociales y por ende también de

sus referentes y estimulos.

El proyecto global que se presenta aqui, se enfoca en el estudio y aporte que nos
podria proporcionar la técnica infografica en relacion a los puntos ya mencionados,
ambicionando en su rescate, a una especificacion dentro de su tratamiento como
codigo grafico en cuanto a lo tedrico, disciplinario y practico. En esto, el rescate
del material visual y tedrico para alcanzar nuestra mision también se suma a la
problematica general, debido a que en lo mediatico los datos que hemos recopilado
para hacer frente a la tarea presentan diversas caracteristicas haciendo hincapi¢ en:
diversas aplicaciones de la técnica infografica en medios de comunicacion diaria,
observaciones del tema en articulos y apuntes de revistas tematicas impresas y
electronicas, intercambio "online" de inquietudes y respuestas en relacion al
argumento, publicaciones oficiales y libros cercanos al tema infografico con
apelativos heterogéneos como desde el punto de vista de la esquematica o el
periodismo, publicaciones enfocadas a recopilar muestras infograficas expuestas

en concursos, y finalmente el dialogo en congresos sobre la experiencia infografica
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dentro y fuera de nuestro pais a disposiciéon de grupos cerrados, en relacion a
los organizadores. Esta escasez o exclusividad de material, en alguna medida,
dificulta el acceso directo al tema infografico generando un ruido en cuanto a los
estudios tangibles para la instruccion y extraccion del contexto en su argumento y
principalmente, se hace notar su disociacion con nuestra disciplina; es por ello que
aspiro contribuir a la retroalimentacion con el producto de este proyecto de disefio,
tanto para el beneficio particular de muestra area profesional como del estudio en

general de la misma.

1.4 JUSTIFICACION DEL PROYECTO O

El aporte que nos esta proporcionando el uso de la infografia para transmitir
informacion, en especial en los medios de comunicacion diaria, nos ha permitido
reducir en alguna medida, los niveles de complejidad de los datos en los informes,
asi mismo la captacion y asimilacion de éstos ha disminuido en su proceso,
generando motivacion en el consumo de la informacion. Asi al ser efectiva la
mediacion comunicacional a través la técnica, se ha generado una aceptacion
positiva del lenguaje infografico entre la masa insertandose en el colectivo. Es por
ello que se ha hecho necesario ser un conocedor del tema, en especial entre los
profesionales graficos, por consiguiente este estudio se proyecta en esta disciplina,
a fin de ostentar mediante este plan una posible conquista de una nueva herramienta
grafica, documentacion de consulta, habilitar una opcion de solucion de diseiio, y
finalmente ligado a nuestras nociones profesionales estipular potenciales parametros

estructurales basados en muestro lenguaje grafico.
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1.4.1 CONVENIENCIA -

Alatrevernos aindagar en el tema infografico y transformarlo en este proyecto
de titulo, me permito dar testimonio de estos en las aulas de la universidad a
fin de difundir esta disciplina en este contexto. A la vez este esquema permite
generar y abastecer de material sugerente para la consulta, mitigando, en parte

el apetito profesional.

1.4.2 RELEVANCIA SOCIAL -

Al insertar el argumento infografico en el didlogo presente, pretende fomentar
y habilitar desde el estudio, una posible solucion de disefio para enfrentar ciertas
problematicas comunicacionales, ademds de permitir a la misma, alcanzar presencia
en nuestro universo académico y laboral utilizando este proyecto como via difusora

de la técnica para rescatarla de su condicion un tanto anénima.

1.4.3 IMPLICANCIAS PRACTICAS -

Al enfrentar el proyecto que presentamos desde la vision de un profesional
grafico, derivamos de una solucion trabajada desde nuestro lenguaje, permitiendo
de algin modo y de manera emprendedora, adjudicarnos la elaboracién de los
productos infograficos si logramos alcanzar, conquistar y comprender la trascripcion
del lenguaje infografico para conquistar el apetito visual. De este modo, vigorizamos
una disciplina emergente dentro de los medios actuales de comunicacion, campo

profesional dentro los medios actuales de comunicacion.

1.4.4 VALOR TEORICO -
El producto objeto final, permitird contribuir en alguna medida al registro local
un tanto escaso sobre el tema infografico. En una complementacion tedrica y gréfica,

y en su posterior almacenamiento bibliotecario dentro la Universidad de Chile, este
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accedera a la comunidad universitaria, entre otros, para facilitar la extraccion de
la documentacion de consulta, donde el mismo material tal vez podria generar

mediante el estudio, la proyectacion de nuevos planteamientos investigativos.

1.5 OBJETIVO GENERAL [
Reconocer y generar informacidén y conocimiento referencial de la técnica
infogréfica, utilizando como soporte la mediacion de la publicacion en coherencia

grafica a la misma técnica.

1.6 OBJETIVOS ESPECIFICOS [J
= Generar una propuesta integral grafica como publicaciéon y de los capitulos a

desarrollar.

= Representar y complementar el contenido lingiiistico de la publicacion

mediante la intervencién comunicacional infografica.

= Valorizar el testimonio infografico a través de su utilizacion como agregado

en la publicacion.

16



EXPOSICION DEL PRODUCTO DE DISENO / 11

CAPITULO 11
EXPOSICION DEL PRODUCTO DE DISENO

[E] 2.1 Definicidn del producto de disefio
[5] 2.2 Objetivo general del producto de disefio
[E] 2.3 Objetivo especificos de producto de disefio
D 2.4 Descripcion del producto
..... v 2.4.1 Nombre de la obra
v 2.4.2 Autor de la obra
v 2.4.3 N° de paginas
47 2.4.4 Estructura de contenidos

[J 2.5 Sintesis del contenido del producto

] 2.6 Consideraciones técnicas

E:] 2.7 Estudio del usuario

[f] 2.8 Enfoque real aplicado
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2.1 DEFINICION DEL PRODUCTO DE DISENO [

Como han revelado nuestra investigacion, el material tedrico que podria
justificar la existencia o explicaria la evolucion de la infografia cono técnica —
dada su escasez- nos plantea un desafio y punto de inicio hacia nuestra propuesta
del producto de disefio. Asi y en funcién de mejorar la comunicacion social en
propagacion del argumento infografico, nuestra promesa, es componer un objeto
de diseno resuelto en una publicacion o libro que en su contenido nos proporcione
y narre la técnica infografica. El libro busca exponer la recopilacion de diversos
antecedentes desarrollados desde nuestro enfoque, mediante la demostracion de la

misma técnica como valor agregado.

(Por qué un libro, se preguntaran?, la seleccion de este soporte esté ligada a la gran
capacidad de reflexion que alin mantiene este material en la imagen, sin desmerecer
otros, el cual en comparacion a los medios digitales, que si bien en la actualidad
son mas atrayentes, justificados por la velocidad en que transmiten los mensajes,
el movimiento, el sonido, la interactividad y diversos efectos que se transfieren de
una sola vez, estimulan en alguna medida a la fuga o ramificacion de la atencién
en la informacion del espectador u observador involuntariamente; por ello que la
eleccion del libro en este contexto, nos permitird en su formato contemplar y guiar
la intencion del mensaje en la imagen y el texto, debido en parte, a que trabajaremos
con alto contenido grafico y en asociacion al fundamento infografico que retne estos
dos elementos. Por otra parte, el libro como soporte cuenta con una caracteristica
ligada a la didactica grafica, que permite nos sélo exponer sino motivar hacia el
aprendizaje, donde se procurara unificar la eficiencia del disefiador, experimentar la
eficacia del poder transmision infografico en el complejo Imagen-Texto y percibir si

aun la capacidad del libro transporta hacia la reflexion y comprension en la muestra.
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2.2 OBJETIVO GENERAL
DEL PRODUCTO DE DISENO [
= Teorico: Componer contenidos para el estudio infografico.

= Grafico: Facilitar parametros graficos para definir una pertenencia infografica.

2.3 OBJETIVOS ESPECIFICOS
DEL PRODUCTO DE DISENO O
= Teorico:
a. Definir antecedentes historicos que nos evidencien la existencia infografica.
b. Establecer un Iéxico que enlace a la disciplina grafica, con la técnica infografica.
= Grafico:
a. Integrar la transmision del contenido tedrico e infografico.

b. Establecer y aplicar un lenguaje grafico para la solucion infografica del libro.

2.4 DESCRIPCION DEL PRODUCTO [

2.4.1 NOMBRE DE LA OBRA -
HISTORINFOGRAFICA

Historia de la informacion grafica, como fundamento en la infografia.

Esta denominacién surge del juego de un conjunto de palabras que hacen resefia

sobre el tema de la infografia, la cual, en su cuna se le denominaba “informacion
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grafica”. Al generar el enunciado “historia de la informacion grafica” se la unifica
para dar rotulo a la publicacion en histor-info-grafica, con un subtitulo para

componerlo directamente con el contenido de la obra.

242 AUTOR -
MONICA BURGOS HERNANDEZ

2.4.3 N° DE PAGINAS -
Total de 128 paginas.

2.4.4 ESTRUCTURA DE CONTENIDOS -

El contenido tedrico de la publicacion se genera a partir de la extraccion de varias
lecturas de diversos autores y posturas cercanas a la infografia, algunas tratadas
bajo la presion de las conjeturas presentadas durante el proceso de produccion en el
dialogo del tema y al conocimiento profesional adquirido por los afios de estudio en
la carrera de disefio. Esta etapa metddica, procura ser consecuente a los objetivos
del proyecto tratando de sumar conocimiento y material, es decir, transformar en la

teoria el estudio.

= 01 _Indice de infografias.

= (2  Prologo.

= 03 Catalogo infografico.

"(04 cap.1  Origen del hombre: como pie de inicio en la infografia.

= (05 cap. 11 Del alfabeto: delineaciones hacia el lenguaje infografico.

= (06 cap.1 Cartografia: via nativa de la estructura visual infografica.

= (07 _ cap.1v Medio periodistico: aprobacion de la infografia como técnica.

= (08 cap.v Infografia: contexto y discurso para una definicion lingiiistica.
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=09 cap. VI Infografia: modalidad de las unidades externas de un infografico.
= 10 _ cap.vil Infografia: modalidad de las unidades internas de un infografico.
= 11_ cap. v Infografia: sintaxis de las modalidades para un infografico.

= 12 Otras aclaraciones.

= 13 Sintesis.

= 14 Bibliografia.

2.5 SINTESIS DE CONTENIDO DEL PRODUCTO O

El material teorico y visual del producto, simultineamente busca reflejar desde
los antecedentes mas remotos a los actuales, en una veta que revele de donde surge
ésta técnica de comunicacion llamada infografia. Esto,con el fin de lograr vislumbrar
del porqué de su aceptacion en la masa y asi poder obtener provecho de ello, en
favor del mensaje. Para esto, recorremos desde la evolucion hacia el primer hombre
pensante y de las primitivas manifestaciones que en su facultad le permiten concebir
del primer trazo y a su vez del soporte, consintiéndole a este hombre desarrollar
procedimientos y técnicas en su intenciéon de comunicar y preservar a la especie.
Exploramos en esta nueva experiencia, la reciente necesidad y la valoracion de los
beneficios del registro grafico, el cual logra trascender y evolucionar alcanzando
merecer la condicion de un método de escritura; luego transitamos por diversas épocas
de la historia de la humanidad desde la cual extraemos experiencias graficas, como las
primeras representaciones cartograficas y derivaciones ilustrativas vinculadas en la
estructura visual infografica. En esta senda nos encontramos con las vias originarias
que determinan la necesidad de la comunidad a informar, floreciendo en este curso
la intervencion del periodico desde el cual extraemos las primeras apariciones como

complemento del lenguaje grafico, motivado en esos entonces a hacer mas seductores
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los mensajes literales, intencidon posteriormente potenciada al afrontar una fuerte
competencia en el mercado al emerger nuevos medios y técnicas de comunicacion
apoyadas ya para esos entonces en las tecnologias. En este espacio se distingue las

preliminares denominaciones para la técnica infografica.

En nuestra blisqueda surgen nuevas interrogantes en cuanto a la necesidad de
generar un nuevo vocablo con significante y significado para el término infografia
y sus derivaciones, dando cierre al recorrido, con el analisis de los diversos factores
externos e internos y los elementos que participan y solventan una solucion de tipo

infografica para un optimo resultado.

2.6 CONSIDERACIONES TECNICAS [

A TIPO DE PRODUCTO

Soporte: publicacion rustica en alta calidad (libro).
Ejemplares: 2.000.
"B PLATAFORMA: PC o MAC.

" C_ SOFTWARE
Diagramacion: Adobe InDesign.
Imagenes vectoriales: Adobe Illustrator (extension EPS).
Imagenes bitmap: Adobe Photoshop (extension EPS).
"D RESOLUCION
DPI: K x LPI x FA
(K: 3 = factor de resolucion excelente.
LPI: 200 =papel sobre el Standard -de arte couché-.

FA: ;7 = factor de ampliacion.)
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" g LINEATURA
LPI:

= FORMATO
Pégina:

Hojas:

= G COLOR / TINTAS
Modo:
Interior:
Cubierta:

" H_ SUSTRATO
Interior:
Cubierta:

= | SISTEMA DE IMPRESION
Offset:

= ] ENCUADERNACION
Edicion:
Costura:

= K MATRIZADOS
Interior:

Cubierta:

"L ACABADO

Lomo cuerpo interior:

Cubierta:

Lomo cubierta:

200 (offset/couché).

24,5 cm. de alto, por 17 cm. de ancho (a corte).

24,5 cm. de alto, por 34 cm. de ancho (doble pagina,

a corte).
CMYK cuatricromia.
4/4 tiro y retiro.

4/4 tiro y retiro.

couché blanco mate 170 gr.

couché blanco mate 350 gr.

plano.

tipo rustica.

hilo (cuadernillos en octavillas).

plisado centro de las hojas.

hendido lomo tipo bisagra.

plisado paginas de guarda (solapas).

tipo plano.
termolaminada brillante por tiro.

tipo cuadrado.
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2.6.1 JUSTIFICACION DE LAS CONSIDERACIONES TECNICAS -
Se consideran tres tipos de apreciaciones para la justificacion técnica basadas
en sus inferencias desde las perspectivas de: disefio, estética y técnica, donde la

ultima se subdivide en insumos y tecnologia.

= A TiPO DEL O DE TRABAJO

- Trabajamos sobre el soporte de una publicacion, debido a que nos materializamos
en un producto ligado al estudio o consulta en el cual, es mucho mas factible
contemplar y guiar la intencion del mensaje en la imagen y el texto hacia el
aprendizaje, versus el soporte digital que es mds atrayentes pero al transferir
diversa informacién y efectos no solo visuales de una sola vez, presenta una
mayor fuga atencional.

- Se considera un tiraje de 2.000 ejemplares como una cantidad reservada para
investigar la aprobacion o negativa de la publicacion en el mercado.

- Rustico de alta calidad donde se busca optimizar la estética del producto en la
suma de: los contenidos graficos, el sustrato y el sistema de impresion, a fin de
incrementar y realzar el producto final.

- Publicacién en rustica de alta calidad y con 2.000 ejemplares, técnicamente
presentan afinidad con diversos tipos de impresion y sustratos en especial con
los determinados para la concretizacion de este producto permitiendo reducir

costos y de igual modo elaborar un producto 6ptimo y calificado.

" B PLATAFORMA
- El producto de disefio estd definido ser elaborado mediante programas graficos,
tales dependientes de un ordenador y por ende de una plataforma, donde el
material grafico se ha programado a ser en un 100% digital.

- La elaboracion digital se considera a partir de la propuesta de disefo, debido
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a la determinacion grafica de los elementos cuantitativos presentes ¢él,
proporcionando pulcritud y exactitud (factor infografia determinante a la hora
de transmitir informacion) ademas de la reduccion de tiempo en la elaboracion,
versus el trabajo manual.

- Laelaboracion de un producto digital no presenta inferencias en su concretizacion
final al utilizar diversas plataformas, dentro de las cuales consideramos PC o
MAC al ser compatibles en el manejo de softwares y decodificacion, demas
ambas plataformas circulan en el medio grafico permitiendo la lectura del

original para su revision o su transferencia a un sustrato.

" C_ SOFTWARE

- Los softwares nos dan el poder para elaborar el producto en su parte grafica y
determinar patrones para el formato libro.

- Los softwares seleccionados nos proporcionan resultados de alta calidad,
en especial en los elementos vectoriales, al ser programas generados y
determinados para facilitar las tareas graficas. Ademds presentan Optima
calidad en su previsualizacion en pantalla, beneficiosa en parte para la
elaboracion del producto.

- Lostresprogramas graficos determinados poseen compatibilidad de codificacion
y descodificacion al pertenecer todos a la familia de adobe, ademéas permiten
vincular ficheros externos tanto para textos e imagenes vectoriales para asi
poder equiparar las propiedades de los pesos en los elementos que participan
de ¢l.

- Encontramos accesibilidad en las patentes o licencias de los programas graficos
mencionados, tales provistas por la Universidad de Chile en calidad de producto

de disefio de un proyecto de titulo.
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®"p  RESOLUCION

- Para la confeccion de la publicacion se ha considerado la integracion de algunas
imagenes de tipo bitmap, en resolucion de acuerdo a los calculos de K x LPI x
FA en para obtener mayor detalle y calidad, 3 es un factor alto para una imagen
excelente calidad, 200 Ipi. (lineas por pulgada) se rige por los atributos del
sustrato y sistema de impresion, y el FA o factor de ampliacion varia dependiendo
de la imagen de entrada versus su salida.

- Trabajar en dpi. de acuerdo a los calculos recomendados para ello permite no
sobrecarga las propiedades del peso de las imagenes en el del disco y manejar

asi las aplicaciones graficas sin dificultad.

=g LINEATURA
- Lineatura de 200 Ipi se encuentra sobre la standard (170) por motivos técnicos;
como la eleccion del sustrato papel couché considerado de arte y el sistema de
impresion offset, son definidos para una calidad alta a fin de realzar el producto
como un objeto de disefio.
- La lineatura establecida afiade al producto definicion de punto a los contenidos
gréaficos expuestos para el disefio como valor agregado, precisando la impresion

y optimizando el esfuerzo invertido en el trabajo.

=g FORMATO
- El formato se ha precisado a fin en aspectos que permitan evitar dificultades
tales como: traslado, almacenamiento, usabilidad del libro, legibilidad en la
dimension de los elementos cualitativos de la publicacion. Ademas el formato
busca evitar superabundancia del nimero de paginas y tosquedad en volumen
del libro, como su opuesto.

- El formato de la publicacion permite trabajar en diversos sistemas de impresion,
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como el seleccionado para esta ocasion (offset), el cual opera en diversos
sustratos y formatos como en tamafio Mercurio de 77 x 110 cm., pudiéndose
extraer de este ejemplo:

* 8 hojas sueltas de 27,5 x 38,5 cm. (para 24,5 x 34 cm.)

* 16 planas (dos paginas por plana de 24,5 x 17 cm.)

* 32 paginas (entre tiro y retiro)

* Cuadernillos de 8 hojas

N° de paginas libro 128

N° de cuadernillos 4

=G COLOR / TINTAS
- Trabajamos la publicaciéon en modo CMYK para generar a partir de éstos, una
gran diversidad en la gama tonal, de los cuales aprovecharemos para el disefio
de su lenguaje simbolico y como elemento semantico.
- Interior y cubierta, ambas se realizaran en 4/4 tintas, para mantener en el disefio
la linea visual de la estructura sistémica del producto.
- El trabajar en cuatricromia nos permite imprimir en diversos sistemas tal como

el seleccionado para este producto.

® H_ SUSTRATO
- Se selecciona el papel Couché al ser denominado uno de los de arte en alta
calidad para entregar fidelidad al color y calidad a la impresion, sobre blanco
ya que los sistemas de impresion presumen siempre que trabajan sobre blanco
donde es menos costoso dar color a las hojas que por disefio son a un color
completo que sumar al costo total del proyecto papel de color. En acabado Mate
para evitar reflectar con la suma de papel mas tinta, ya que el papel con acabado

brillo tiende la tinta a verse mas brillante.
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- El sustrato del interior y la cubierta de la publicacién solo varia en el gramaje,
ya que buscamos mantener la homogeneidad entre los colores editoriales de
la publicacion. Ademas en esta busqueda encontramos que ambos pueden
imprimirse en el mismo sistema ya que el offset soporta hasta 350 gr. apox.

- El sustrato couché¢ presenta entre sus cualidades resistencia, suavidad, blandura
y opacidad, minimizan el riesgo del trasparentado y de la transferencia de las
tintas por contacto o friccidon entre hojas, las cuales al ser suaves permiten un

deslizamiento liviano al ojear y manipular estas.

= | SISTEMA DE IMPRESION

- Offset plano ofrece calidad en la impresion posibilitando la reproduccion
serial del original en grandes cantidades a un costo reducido, es econdmico
y rentable para proyectos de tiradas medias como este proyecto, estipulado
en 2.000 ejemplares a diferencia de la rotativa que es mas rentable a partir de
20.000 ejemplares.

- La impresion offset permite trabajar en alta fidelidad con cuatricromia con
un riesgo minimo de pérdida y variacion de color, soportando el sustrato

seleccionado, su tamafio y gramaje.

" ;| ENCUADERNACION
- La edicion de tipo rustica la definimos en relacion a los objetivos y al grupo al
que se dirige el producto, establecido como un material de estudio o consulta
y bajo la concepcidén que en su manipulacion, ésta pueda ser de forma libre,
es decir, sin aprension ni resguardo versus la especulacion de la edicion de
tipo lujo o tapa dura.
- La costura en hilo esté sujeta al trabajo en cuadernillos conformados en octavillas,

estos sujetos al disefio a fin de reducir el riesgo de deshoje, despegue o desarme
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del producto, donde no se considera en €l la extraccion o extirpe de material
tales como recortes u hojas.

- Ademas la costura en hilo permite una manipulacion holgada del libro al quedar
estos perfectamente planos al no ejercer presion en el sustrato al ser matrizado
con dobleces en los centros de las hojas. Esto presenta un riesgo minimo en la
pérdida de informacion en ellas, también niega la posibilidad de que el producto
se abanique o se habra elasticamente de forma involuntaria, o que se cierre
deliberadamente, como es en el caso por ejemplo del empaste que por lo demas

resta informacion en los centros de las hojas.

= K MATRIZADOS

- La idea es que los plisados, dobleces o hendidos ejerzan en el papel un viciado
en la zona requerida para facilitar la manipulacion holgada del sustrato.

- El plisado al centro de las hojas (o pliegue de lomo) al interior del libro buscan
doblar éstas sobre si mismas, asi poder formar octavillas y de las octavillas el
producto final.

- En el disefio de la cubierta se considera cuatro dobleces, dos para el lomo tipo
bisagra y dos para las paginas de guarda, los de tipo bisagra permite el movimiento
de las tapas por encima de los rebordes del cuerpo del libro tales que se abran y
cierren sin dificultad, los dobles para la guarda son hendidos en una sola direccion
hacia el centro de la cubierta y no es necesario que se abran, la idea de €stas es que

fortalezcan los bordes, la cubierta y ésta, a su vez protejan el interior del libro.

" ACABADO
- El lomo del cuerpo del libro es plano (la suma de los cuadernillos) ya que se ha
determinado que el lomo de la publicaciéon es cuadrado, asi se permite unir el

cuerpo del libro a la cubierta sin dificultad.
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- La laminacion por el tiro de la cubierta busca realzar el producto final la cual
afade al papel una capa fina que aumenta su gramaje y lo protege del desgaste
y la humedad, al ser de tipo brillante subjetivamente ademas provee de limpieza
y vigoriza los colores los cuales no varian en tonalidad

- El lomo de tipo cuadro en la cubierta se considera en el producto para sumar
informacion en este espacio y facilitar de este modo al consumidor la identificacion
del producto al momento de ser almacenado, facilitando el empaque, apilado y
manipulacioén, donde subjetivamente el lomo cuadrado genera en alguna medida

formalidad y validacion en el producto al sumarle rigidez.

2.7 ESTUDIO DEL USUARIO [J

El perfil del usuario o “target group”, se enfoca hacia los individuos que
participan del mundo grafico, en su principio en direccion a los disefiadores, pero
no necesariamente nos restringimos a este grupo, debido a que el mundo de las
comunicaciones actualmente es integral, tal en conexidon con otros y diversos
profesionales que necesariamente se ven en la obligacion de transmitir sus
manifestaciones verbales y/o literales en planteamientos visuales. Por ello se pretende
llegar y favorecer por un lado a la familia de las artes graficas y la comunicacion ya
que desde este estudio se les accederd a la extraccion de contenido tedrico, grafico
y bibliografico; por otra parte se busca atraer a consumidores que se ven en la
obligacion de exponer sus argumentos en soluciones descriptivas, tales podriamos
mencionar a los que pertenecer al area pedagogica, periodistica, cientifica, y médica

como los artistas médicos, entre otros.
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2.8 ENFOQUE REAL APLICADO [J

Historinfografica tiene como mision primera, llegar al grupo de las artes graficas
y las comunicaciones, en ello se registra de dos misiones: la de exteriorizar el
producto dandolo a conocer mediante la difusion y la introduccion del mismo en el
mercado a través de la distribucion; ambas tareas no se desarrollan en este proyecto
como producto adicional, sélo se hace la mencion para advertir del alcance de las

consideraciones externas al proyecto.

" A_ DirusioNn

La difusion el libro debe contar con el lanzamiento de la publicacion, haciendo
participe de ella a una muestra de nuestro grupo objetivo, por delinear un tanto
esta definicion consideramos propio estimular a los medios impresos los cuales
con su participacion los motivariamos a resguardar en sus espacios literales
comentarios de muestra publicacion; también participar a disefiadores activos en
la difusién de la informacién grafica como mediadores verbales de la publicacion
y potenciales consumidores; sumar en esta actividad a acreditados académicos
del ambito universitario e instituciones publicas y/o privadas entre las cuales
dicten en sus establecimientos carreras ligadas a las comunicaciones incitando
por medio de ellos a la difusién del producto en la masa estudiantil y/o colegas; y
finalmente dentro de muchos otros, consideramos conveniente integrar a ciertos
grupos organizados con gran afinidad al trabajo de disefio y a la validacion de
este en el medio. En este evento no debe quedar afuera el apoyo visual oficial
para promover el contenido del libro, como la iniciativa de generar un espacio
“online” para provocar didlogo y discusion sobre el argumento principal del libro

como también para propagar la publicacion.
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" B DISTRIBUCION

Para la distribucién (como es comun en el medio editorial), no dejaremos
de consultar la orientacion legal de la propiedad intelectual y derecho de autor en
la Camara Chilena del Libro, sobre la via mas optima para la comercializacion y
distribucion del producto; la editora responsable de la publicacion segiin su tutela
se resuelve una distribucion ligada a librerias y distribuidoras oficiales del mercado

interesadas en el producto relacionadas a la tematica.
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CAPITULO III
MARCO TEORICO

3.1 Introduccion aclaratoria del marco tedrico

3.2 Origen del hombre: Como pie de inicio en la infografia

3.3 Del alfabeto: Delineaciones hacia el lenguaje infogréfico

3.4 Cartografia: Via nativa de la estructura visual infografica

3.5 Medio periodistico: Aprobacion de la infografia como técnica
3.6 Infografia: Contexto y discurso para una definicion lingiiistica
3.7 Infografia: Modalidad de las unidades externas de un infogréfico
3.8 Infografia: Modalidad de las unidades internas de un infografico
3.9 Infografia: Sintaxis de las modalidades para un infografico
3.10 Otras Aclaraciones

3.11 Sintesis
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3.1 INTRODUCCION ACLARATORIA DEL MARCO TEORICO [

El marco teodrico del presente informe se ha extraido del contenido escrito
del producto final, para asi dar oportunidad de poder examinar la investigacion y el
resultado de la formulacidn teodrica. En éste, no se presenta o incluye el contenido
grafico ni infografico. A continuacion, se despliega una recapitulacion breve del

marco tedrico general.

= A_ Historinfografica da nombre a la publicacion y como término se construye
a partir de la denominacidén que anteriormente se le daba a la técnica infografica
conocida como “informacion grafica”, a esta frase le anteponemos la palabra historia
ya que nuestro contenido parte desde esa base, que nos por resultado “historia de la
informacion grafica”, la combinacion de esta oracion formada por tres elementos
de los cuales extraemos una seccion: histor-info-grafica concluye con el titulo de

la obra.

= B_ El primer capitulo expone desde el inicio de la historia de la humanidad en
el proceso evolutivo, hacia el primer hombre pensante, momento en que es capaz
de concebir el primer tazo y soporte, permitiéndole desarrollar procedimientos y

técnicas en su intencion innata para mantener la supervivencia de la especie.

= ¢ El segundo capitulo hace referencia en a toma de conciencia en el hombre
respecto a los beneficios de la comunicacion oral y del concebir y mantener el
registro grafico, logrando establecer un sistema de escritura, que en su proceso se

vincula a la estructura visual del lenguaje infografico.

= p_ El tercer capitulo nos cuenta de la diversidad de las técnicas utilizadas en la
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antigiiedad para representar el espacio material e inmaterial y personificar la realidad
o0 su supuesto, como la cartografia, desde la cual derivan practicas ilustrativas que

favorecen las bases visuales en la técnica infografica.

= £ El cuarto capitulo narra acerca de la insercion del lenguaje grafico en
el periodico como complemento de los mensajes literales a modo de generar
seduccion, atraccidon e impacto, derivado de un revuelo en las competencias de los
medios de comunicacidon, ambiente en donde se vislumbra una instancia para el

reconocimiento y denominacion infografica.

=r_El quinto capitulo trata el tema de la necesidad en el habla, de dar significado a
un término y del proceso que fecundan a éste, a fin de contextualizar la expresion y
pronunciacion de infografia y de sus derivados, como también de las disposiciones

rotulares de este término en el lenguaje.

=G_Enel sexto capitulo nos adentramos en la técnica infografica desde las directrices
basales y hacia el ambiente externo que intervienen y rigen la toma de decisiones

de para un compromiso de tipo infografico.

= 1_ El séptimo capitulo nos cuenta de la infografica como método sistémico y
estructura grafica y de los elementos que participan en la solvencia de una demanda
concertada. También se exhiben las distintas naturalezas y categorias para diferenciar

a un producto de tal categoria.

= | El octavo capitulo expone una sintesis esquematica de los capitulos que
envuelven las modalidades de la infografia como especialidad, capturando la

esencia substancial de la misma.
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3.2 ORIGEN DEL HOMBRE:

COMO PIE DE INICIO EN LA INFOGRAFIA O

LA HISTORIA DE LA HUMANIDAD RELATA QUE LA EVOLUCION DEL HOMBRE COMIENZA EN EL
MOMENTO EN QUE UN CUADRUPEDO QUE POR MOTIVOS QUE AUN ESTAN EN DISCUSION, SE ERECTA Y
COMIENZA A CAMINAR SOLO APOYADO POR SUS PIES Y DESDE UNA PERSPECTIVA DIFERENTE LOGRA
OBSERVAR SU ENTORNO, ADEMAS SUFRE CAMBIOS FISIOLOGICOS QUE LO DISTANCIAN DEL RESTO DE LOS
ANIMALES SIENDO UNO DE LOS MAS NOTABLES EL VOLUMEN QUE ALCANZA SU CEREBRO, SIMILAR AL DEL

HOMBRE PENSANTE ACTUAL, EL CUAL LO CONDUCE A GRANDES REVELACIONES.

Dentro de las variadas teorias que narran la evolucién humana, encontramos que
muchas de éstas expresan que el hombre podria provenir de un primate emparentado
con el simio 0 mono, pero aun siendo tal o no, el hombre no evoluciona de una
linea Unica, sino a través de sendas muy diversas dando origen a las razas y etnias
existentes. Durante este proceso nuestro antepasado sufre cambios tanto en la forma
como en las funciones de muchas de las partes de su cuerpo, producto quizés de un
proceso conjunto medioambiental que lo enfrenta a asimilar y adecuar su sistema

anatomico para sobrevivir y mantenerse en el medio.

® MUTACIONES
El primate en su evolucion sobrelleva mutaciones, entendiendo como tales a

todas las alteraciones tanto en la estructura o fenotipo del organismo vivo.

- Fenotipo, en el organismo es la manifestacion externa de un conjunto de
caracteristicas hereditarias que dependen tanto de los genes como del ambiente;

por ejemplo, en grecia el fenotipo de color de pelo mas comun es el rubio.
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En ellas que encuentran por ejemplo que: la columna vertebral comienza a
sostener a la espalda dejando libres a las manos que empiezan a despegarse del suelo;
a su vez restringe la sensibilidad del olfato no coordinando atin la correspondencia
entre ojo y mano, y con el desarrollo de sus ojos en la parte delantera de la cabeza
adquiere una vision bifocal que le permitid atender las acciones que ejecutaban sus

manos consiguiendo perfeccion en ellas.

Deigual maneradejade sernecesario que los brazos fuesen fuertes, protuberantes
y largos quedando auténomos desde los hombros al no tener que apoyar el cuerpo
sobre ellos, asimismo el torax deja de ser amplio con una cintura ancha al no
reforzar la responsabilidad de los brazos, las piernas se enderezaron y equilibraron
en el descanso sobre los ejes en los pies, los cuales conservaron sus pequefios dedos
a pesar de perder la capacidad de cumplir con su antigua funcion (similar a la de la
mano), la posicion original del dedo gordo se modifica ubicandose paralelo a los

demas dedos unido fuertemente a ellos.

El pelo (en el cuerpo) deja de ser necesario para mantener la temperatura del
organismo y junto al uso de ropajes disminuye la funcidén sensorial del cuerpo,
algunos organos internos cambiaron su actividad y su adaptacion les permitid ser
vitales para la salud, la mandibula se colgd bajo el craneo por lo que tuvo que
ser menos prominente y mas fuerte por un cambio vinculado en la alimentacion.
Como resultado, el primer hombre transformd su morfologia externa e interna
hasta caminar de forma erguida transforméndose en un bipedo, que cargo6 sobre sus

hombros un cerebro similar en volumen al del hombre pensante actual.

® PENETRACION

En un principio el primate dispuso de todos sus sentidos al igual que el resto de
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los animales para desenvolverse y sobrevivir en el medio, pero la nueva condicion
que libertd sus manos y le permitié extender su vision hasta un nuevo horizonte,
brinda la agudeza en su vista que le otorga el privilegio de tomar posicion de su
entorno. De este entorno es que logra seleccionar y organizar lo observado en
complejos significativos desarrollando asi una percepcion visual, es decir, comienza

ha visualizar, captar y CODIFICAR los componentes de su nueva realidad.

Con diversos procedimientos manuales incrementa sus nuevas condiciones que
le permitieron subsistir en el tiempo y heredar estas capacidades a su descendencia
genéticamente y socialmente. En este proceso descubre la herramienta y expresa su
indole en diversas manifestaciones interviniendo el medio y recreando su entorno,
y es aqui, donde descubre el trazo y junto a este, los llamados soportes, los cuales a
partir de ese instante toman real importancia en el asentamiento de las posteriores

civilizaciones influenciando fuertemente en las artes.

Los antropologos han deducido que nuestros ancestrales seres eran sujetos
sociales que convivian en sistemas grupales, lo cual en alguna medida los insito
a indagar en el medio condiciones favorables que les permitiesen mantener la
correspondencia dentro del colectivo a fin de entenderse y conservar su existencia,
tanto personal como grupal (el colectivo). Para algunos investigadores el
lenguaje primitivo carecid de elementos 16gicos y conceptuales, pero era rico en

determinaciones concretas y valores emocionales.

En leguaje primario fue a base de sonidos, a los cuales se les suma la
gestualidad de sefas efectuadas con las manos, donde los sonidos en alguna medida
personificaban cosas y situaciones del diario vivir. Afianzados los conceptos con

las indicaciones de las sefias manuales, a los sonidos posteriormente se les articula,
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asociados a un significado en relacion a lo observado dando pie al lenguaje
estipulado, y tales al ser plasmados en soportes (cualquiera hubieser sido estos)

abren paso al lenguaje grafico.

El primer esbozo figurativo concretiza posteriormente a nuestro lenguaje escrito,
donde los originarios bosquejos trazados hace millones de afios en las cavernas
con el correr del tiempo se conectan entre si y los grupos mas desarrollados les
confieren significacion estable y legible con dominio dentro del conjunto social
activo, dando pie a los diversos sistemas y tipos de escritura, tales portadores de la

mediacion comunicacional.

= COMUNICACION

En la comunicacion la plataforma principal se centra en un emisor, un
canal y un receptor del mensaje, donde los individuos que privilegian la vida en
convivencia o en grupo deben de algiin modo conquistar esta inevitable sociabilidad.
Durante la evolucion hacia el hombre pensante, €ste arrastra consigo esta gran
tarea comunicacional que hizo inevitable el perfeccionamiento de ciertos drganos
sensitivos que modificaron en alguna medida ciertas areas de su fisonomia, a fin de

conquistar el mensaje, tanto en su captaciéon como para su emision.

En un principio el cuadriipedo logra extraer suficiente informacion a través de la
audicion y el olfato, la cual selecciona del entorno para la supervivencia individual
y presumiblemente para la proteccion de sus crias. A medida que el proceso de
ereccion en el cuerpo del primate culminaba, la informacion de tipo visual adquiere
mayor relevancia al conseguir alcanzar mayor cantidad de datos del entorno en
cuanto a lo que lo rodeaba; luego emite sonidos y los articula enfrentando una nueva

necesidad con sus semejantes, la de interactuar y compartir la valiosa informacion
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obtenida del medio facilitando la responsabilidad y proteccion del grupo. Con el
refinamiento posterior del manejo responsable y consciente de las acciones de las
manos se adjudica una nueva herramienta que le permite gravar la informacién en la

materia; finalmente consigue generar un sistema en beneficio de la comunicacion:

- Extraccion desde el medio de cualquier alerta por medio de la audicion y el
olfato.

- De lo observado al despegarse del suelo conquista un mayor radio de contenidos
visuales.

- La articulacion de sonidos con significado para comunicarse y compartir la
valiosa informacion con el grupo.

- Da el gran paso al momento de plasmar los datos obtenidos con o sin intencion

gracias al trazo, el soporte y al herramienta.

Desde ese momento, pone a su propia disposicion y la de los pares, un sistema
o método que mejora la relacion con los grupos, entre si y para las generaciones

venideras.

En un mensaje via oral el hombre se ve forzado a presenciar (ser participe)
el acto comunicativo al momento de emitir o recibir éste, en especial en ese
entonces, afios luz de los actuales medios tecnoldgicos, en donde las rudimentarias
herramientas se centraban en facilitar las actividades principalmente de la

alimentacién y la defensa.

Con los adelantos y el desarrollo del trazo, sumados a la incorporacion de los
nuevos soportes para transcribir la informacion y la posibilidad de poder transportar

lavozy otros tipos de datos, se consigue prescindir en alguna medida, de la presencia
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del individuo a la hora de reconocer un instante comunicativo, facilitando asi del
exponer y manifestar la informacion a manera personal, como del compartir de ésta

con el resto de la o las comunidades al permanecer registrada.

= ARTES GRAFICAS

El hombre primitivo no s6lo alcanza a evolucionar fisico y fisondmicamente,
sino que ademas consigue prolongar su permanencia en el universo y conservar
congénitamente su intencion de interactuar con los otros; evoluciona desde el
sonido hacia las palabras en el lenguaje oral, y, del esbozo hasta la escritura en

el lenguaje escrito.

Los procesos que desarrolla a través del tiempo y en el tiempo, se extienden
en diversas lineas culturales llamadas actualmente: técnicas, disciplinas y ciencias,
muchas de éstas, en favor de la especie, donde al asimilar el primer trazo se da

inicio de algin modo a las “artes graficas”.

En las artes graficas participan actualmente la pintura, escultura, grabado, artes
plasticas, publicidad, disefio, entre otras; y en aquellos inicios, en la intencién de
expresar y comunicar al tropezar con el trazo y plasmar primero en la materia, donde
germina la primera luz infografica, en base a los milenarios sistemas expresivos,
pero al a ser utilizada como técnica comunicacional, comienza al momento de ser
incorporada en los soportes de los medios de comunicacion destinados a informar,

miles de millones de afios después.
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3.3 DELALFABETO:

DELINEACIONES HACIA EL LENGUAJE INFOGRAFICO O

LA NUEVA CONDICION DE PENSANTE EN LOS INDIVIDUOS LOGRA DESARROLLAR UNA NATURALEZA
QUE ADVIERTE LA NECESIDAD DE OTORGAR SIGNIFICADO Y REGISTRO DE TODO LO QUE VISUALIZA,
AUNQUE LO QUE OBSERVE NO SEA DE MANERA PRECISA. LO ANTERIOR SE DEBE A QUE EL RACIOCINIO
NO ADMITE DESCRIPCIONES VACIAS, SINO COSAS EN RELACION A LO ALMACENADO EN SUS APUNTES
MENTALES, A FIN QUE ESTOS ADQUIERAN SENTIDO O SIGNIFICADO, ES POR ELLO QUE EL HOMBRE DESDE
EL PRINCIPIO SE ADJUDICA EL SIGNO Y LUEGO DE DARLE FORMA, ESTE PERMANECE A DISPOSICION DE

NUESTRA INTERACCION Y COMUNICACION.

La historia de la humanidad maneja un caracter netamente social ligada
principalmente a los efectos de la comunicacion y/o incomunicacion, relatos un tanto
complejos, ya que la historia no s6lo evoluciona a través del tiempo en linea recta,
sino, que en mas de un lugar y por ende muchas veces de acuerdo a la ubicacion
geografica en la cual nos centremos y en varias direcciones. En estos relatos asoma un
antepasado comun que vincula en sus raices a muchas de nuestras actuales ciencias,
disciplinas y técnicas. Tales con las manifestaciones de antaio, nos conciernen, las
relaciones dadas con la INFOGRAFIA y la ESCRITURA en cuanto a la grafia:

- GraFiaA, se define como la accion de escribir por medio de un o un conjunto de

signos que manifiestan a un sonido o una palabra.

= GRAFIA

Las primeras imagenes (trazos escritos) antes de depurarse y convertirse
en nuestra actual escritura, transita por la grafia y es en este proceso es donde
encontramos las primeras manifestaciones estructurales graficas cercanas al

lenguaje actual infografico.
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El lenguaje infografico en su sintesis busca organizar un mensaje, al cual
lo expone en una suma complementaria de imagen y texto escrito, en donde el
argumento literal disminuye su peso presencial al ser reemplazados con graficas

que por asociacion proporciona de igual medida el contenido semantico.

La estructura visual infografica no es nueva, ya que se encuentra presente desde
los primeros trazos generados por el hombre en su marcha hacia la escritura, en la

cual podemos mencionar tres etapas trascendentales de conexion con la infografia:

- en la PREHISTORIA con lenguaje originario basado en los pictogramas que a
pesar de su rusticidad le permiten cargar un mensaje lingiiistico basico,

- en la EDAD ANTIGUA se disfruta de una combinaciéon o complementacion
entre dos tipos de signos: los de tipo iconico y el alfabético, que expuestos
paralelamente proporcionan lecturas equivalentes de manera independiente,

- en la EpAD MEDIA y producto de la secuela alfabética el analfabetismo, se
encuentra la presencia libros manuscritos ilustrados con imagenes objetivas y

alusivas al mensaje lingiiistico,

finalmente siguiendo la linea de tiempo fuera de la base en cuanto a la grafia,
por el renacimiento hacen presencia las memorias anatdmicas y se mantienen las
ilustraciones en los libros impresos; en la edad moderna se perciben las primeras
manifestaciones reales infograficas aun no identificadas como tales, y en la edad

contemporanea se concretiza y bautiza la técnica.

= ESCRITURA
El primer sistema de escritura hallado en los antiguos trazos de los originarios

hombres establece que pudieron ser en alguna medida una condicionante en
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la comunicacion a modo de respuesta a las necesidades del momento como
posibles indicadores reconocibles en un grupo determinado, atn siendo asi o no,
la concretizacion de estos dan forma a los primeros signos de tipo iconico que
gozaban de gran conexion con el entorno y el diario vivir, para luego lograr ser
utiles en la comunidad en la interrelacion en el grupo, con otros grupos y como
complemento en el lenguaje oral. Ademds también se establece que pudieron
ser ornamentales al preservar gran afinidad con la belleza plastica, finalmente
se concluye que estos signos permiten en buena medida distanciar a ese primer

hombre de su estado primitivo.

Las iniciales imagenes conocidas como PICTOGRAMAS tuvieron una condicion
netamente figurativa y expresiva sin una estructura fija en el lenguaje, pero
asociadas a el entorno mediatico y emocional en base a conceptos e ideas simples.
Aun asi, estas logran ser beneficiosas en el mensaje y por ello que les conservan

y evolucionan en él.

Al ser posteriormente plasmadas las imdgenes en nuevos y diversos soportes,
logran las priemras ganar riqueza y variedad en la linea favoreciendo a la vez, la
rapidez al momento de ser reproducidas, van ganando connotaciones y pasan a ser
signos descriptivos, representando ideas en base a cosas u objetos reconocibles con

una pequeia narracion connotativa.

A los signos prontamente se les asignan mas discursos concretos asociados
a palabras o frases fijas ligadas a un sonido, se les comienza a divorciar de su
relacion con el entorno mediatico y emocional independizando su significado de
su forma grafica y ademés comienzan a adquirir un valor fonético, en esta posicion

contienen a una silaba donde mas de una describe un mensaje determinado.
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Al refinar y simplificar alin mas los signos, estos alcanzan una condicidén
imprecisa con gran abstraccion formal fuera de cualquier similitud con las cosas
reconocibles, asociadas a un concepto abstracto dan lugar a un gran niimero
de consonantes con un sonido elemental del lenguaje escrito del momento;
en este punto de la evolucion en la escritura se mezcla de la composicion del
mensaje grafico tanto de los simbolos descriptivos como los abstractos, a fin de
generar lecturas paralelas e independientes, permitiendo asi la decodificacion del
argumento logrando mayor alcance comunicacional en un ambiente en donde
la masa social se dividia en los conocedores del sistema abstracto y los que no

tenian formacién del nuevo lenguaje.

La simplificacién formal en los signos continué acentuandose con un peso
similar al sistema actual de escritura, de manera arbitraria donde no tenian la
necesidad de ser logicos en su forma sino al acuerdo de su significado convenido
en ella, conocidos estos como consonantes con una determinacidén fonética en
el lenguaje se las divide en sonido reduciendo su gran numero al determinar e
incorporar las vocales, y en los caracteres de tipo numéricos se incorpora el cero

concretizando y concluyendo con un alfabeto caligrafico final.

= ALFABETO

El alfabeto alcanza un desarrollo desigual que pende de la cultura en la cual se
encuentre inmersa, esto se debe a que cada grupo originario consigue establecer sus
propios sistemas de escritura en sonidos, signos y direccion de lecturas en una gran
diversidad de posibilidades, como por ejemplo: de izquierda a derecha y arriba
abajo en el occidente, o a la inversa en el oriente, de derecha a izquierda en la
escritura arabe, hebrea y aramea, o en la china en columnas verticales de arriba

hacia abajo desde la izquierda a la derecha, entre otras.
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Este desarrollo trae consigo secuelas tanto positivas como negativas dentro de
los grupos sociales, donde la mas trascendental es la que se produce al momento de
establecer el alfabeto final con caracteres sueltos, estos al perder similitud a las cosas
reconocibles, forzosamente comprometen al descodificador a ser un conocedor
del lenguaje en su el arte leer o escribir, condicion favorable para esos entonces
de un grupo privilegiado y muy pequeiio como las altas clases sociales, el clero,

estudiosos y encomendada en gran medida a funcionarios tales como escribanos.

Las nuevas circunstancias perturban y dificultan las capacidades de las
regencias en el transmitir las practicas de indole politicas, religiosas, educacionales
y/o de consumo dentro de la masa social, y en la bisqueda de sopesar el canal
comunicacional para participar a los ciudadanos y permitirles del concebir de los
dictamenes, registros, actividades y tradiciones. Como via via de solucion a esta
problematica, se implementa un sistema integral de la suma de los textos alfabéticos
paralelos al antiguo signo figurativo en una misma composicion y soporte,
estas escrituras prescindian una de la otra con lecturas independientes evitando
ambigiliedades y condescendiendo del ser concebidas en igual medida para todos
incluso por aquellos que no sabian leer. Con el mismo propdsito u otros intereses se
presume que muchas de las antiguas culturas transcribieron sus registros en soportes
tales como la arquitectura y el arte ornamental, ratificando la visualizacién en igual

condicion para todos los habitantes de una soberania.

= DIALECTO

El escrito como tal se produce en el momento en el cual el hombre dispone
intencionalmente los signos alineados sugiriendo series graficas con significado,
escritos tales al servicio y disposicion de la correspondencia entre y de los pueblos,

inclusive en la intencion social de interactuar con culturas de lenguas desiguales.
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En el tema de la diversidad de los dialectos, encontramos en la Biblia que
¢sta nos relata que la multiplicidad de los idiomas es producto de un castigo
estipulado por Dios a la arrogancia del pueblo Egipcio al edificar la Gran Torre
de Babel para merecer a Dios en igualdad y en su efecto se les sanciona con la
segregacion de su idioma originario evitando la comprension y entendimiento
entre ellos. Siendo al ser o no veridica esta narracion, resulta realmente complejo
instaurar comunicacion o dialogar con personas de pueblos que no comparten el
mismo habla, mas aun, en épocas en la que la distancia era un factor determinante

y dificultaba enormemente relaciones sociales.

= DIVULGACION DEL DIALECTO

De gran ventaja para esos afios y gracias a las visiones contables y mercantiles
a través de los canales comerciales, se consigue facilitar la correspondencia entre
individuos o comunidades de distintos dialectos, con la elaboracion de innovadores
inscritos en TABLILLAS asemejados a un diccionario actual, generados por varias
culturas y sobre diversos materiales, que tendian a relatar sobre administracion y

justicia, las cuales posteriormente fueron reemplazados por el pergamino.

Las tablillas principalmente exponian distintas palabras en escrituras
alfabéticas de la lengua de un pueblo con sus equivalentes significados figurativos,
con los cuales, al intercambiarlos en las transacciones mercantiles, no solo se
logra facilitar las comunicaciones comerciales, sino que este trueque de material
lingiiistico, ademas permitio disgregar los dialectos en diversos territorios con un

gran impacto sociocultural mundial.

En tiempos de Descubrimientos y Colonia se promueve la extension territorial

y el aumento de las grandes urbes, ya para estos tiempos la evolucion del escrito

47



estaba determinada por la escritura alfabética, donde las condiciones favorables para
la alfabetizacion fueron perdiendo garantias, reiterdndose, como en la antigiiedad,

un bajo nivel de la instruccion alfabética en la sociedad.

Bajo estas circunstancias nuevamente se dificulta la comunicacion entre
la soberania y el pueblo en especial para los grupos con fines dogmaticos. Para
conquistar el mensaje, la religiéon Catodlica se refugia en la pintura recreando los
relatos de la Biblia en fragmentos o secuencias ordenadas expuestas al interior de los
santuarios, que tendria cierta clase de correspondencia con una historieta ilustrada,

que a su vez en la actualidad esta asociada a la manifiestacion del comic.

Los servicios colonizadores de las grandes soberanias conjuntamente con los
funcionarios al servicio de Dios estaban encomendados a someter, adoctrinar y
divulgar las propagandas soberanas y religiosas entre los grupos con caracteristicas
nativas de las lejanas legiones (muchas de éstas, con dialectos desiguales), para
cumplir con estos encargos se utilizé un sistema similar al de la historieta ilustrada
con pinturas o dibujos dialécticos en hojas transportables, en los cuales divulgaban
los edictos con las obligaciones entre la dependencia y correspondencia del aborigen
versus conquistador para la conservacion de la paz y las consecuencias al irrumpir
¢ésta. Asimismo se exponia la divinidad, las reglas y castigos ante la negacion del

ejercicio y mandato del Sefor.

= LIBROS

Duante laedad medialos libros de tipo manuscritos contenian muy pocas paginas
sin texto y muchisimas ilustraciones para explicar mediante estas el contendido a
las personas analfabetas, y es en este tiempo que comienzan a asomar las primeras

abstracciones de datos basicos. Con los sistemas de reproduccion masivos para
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los escritos como la imprenta de tipos moviles en plomo fundido por Giitenberg
que tuvo lugar hacia el afio 1440 aproximadamente, se permitidé posteriormente
imprimir textos e ilustraciones sobre el papel y del masificar libros evitando asi la

escasa accesibilidad a ellos.

Con la imprenta se produce cierta contradiccion en el ambito social, ya que
se aventajaba la produccion y distribucion de textos en un escenario con un alto
nivel de consumidores inhabilitados a descifrar y comprender del contenido de los
mismos, quienes se veian en la obligacion de recurrir a personas letradas para que
les proporcionaran la informacion escrita. Producto de lo mencionado en el parrafo
anterior se genera, una baja demanda de libros y a fin de promover la lectura y el
consumo, se les insertan un mayor nimero de ilustraciones objetivas que narraban,
en parte, del contenido substancial del argumento, estimulando de este modo la
interpretacion con la recreacion visual adjunta que ademads optimaba la estética del

producto.

Otro aporte grafico respecto al tema infografico consiste en que, haremos
referencia a las memorias y manuscritos de la ciencia que desde la antigiiedad se
ha dedicado a perpetuar los conocimientos con ejemplos visuales detallados, en
esto se destacan las notables investigaciones en el &mbito anatomico, llevada en la
clandestinidad debido a las sanciones dictadas a quienes realizaran cualquier tipo
de practicas a cadaveres como las disecciones por el siglo XV (principalmente en
Inglaterra Londres), de las cuales se logra obtener antecedentes fidedignos y datos
muy valiosos para el preservacion del hombre en minuciosos manuscritos ilustrados
a mano muy proximos a la realidad, distinguiendose en este &mbito los antecedentes

de Leonardo da Vinci en cuanto a sus esquemas, dibujos e ilustraciones didacticas.
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= TECNICA INFOGRAFICA

Los principios basicos de la técnica infografica se encuentran en una estructura
visual que describe un mensaje en una composicion de textos con imagenes, donde
estas imagenes reemplazan parte la informacion lingiiistica, es decir, trabajan en

dependencia y complemento ambos elementos.

En el desarrollo de este capitulo busco demostrar como a través de la historia de
la escritura, las imagenes permiten proporcionar y extraer contenidos sintéticos de
manera resuelta mediante la asociacion visual, aunque el observador maneje o no el
patron determinado como se da con los grupos alfabetizados, quienes no han perdido
esta gran capacidad, quedando en antecedente que desde los tiempos remotos este
tipo de estructura visual facilito la interrelacion social en la autonomia del texto y la
imagen en complemento dadas las diversas dificultades comunicacionales, utilizada

como recurso mediador en proyectos para la factibilidad de un mensaje.

A estas alturas en la historia de la humanidad en especial la ligada a la grafia en
cuanto a la escritura e infografia toman caminos disimiles, la escritura continuara
sujeta a la estructura lineal de caracteres sueltos y a la obligacion alfabética
atada a la tarea de mentalizar y enlazar con lo real lo expresado literalmente. La
técnica infografica se encaminara asi para concretar el orden de la informacion del
argumento reformulando el relato literal con sus referentes visuales que permitan

al lector-observador el descifrar tangiblemente lo expresado en el soporte.
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3.4 CARTOGRAFIA:
VIA NATIVA DE LA ESTRUCTURA VISUAL INFOGRAFICA [

EL CONSTANTE APREMIO POR HALLAR RESPUESTAS A LAS GRANDES INTERROGANTES DE INDOLE
ESPIRITUAL Y EXISTENCIAL LLEVO AL HOMBRE A INSTAURAR IDEALES -EN REALIDAD Y APROXIMACIONES-
DEL ESPACIO MATERIAL E INMATERIAL Y AL REPRESENTARLOS ESTABLECER SOLUCIONES SIMILARES A LO
QUE HOY DENOMINAMOS MAPAS O PLANOS. BAJO LOS CONCEPTOS PROPIOS Y APRECIACIONES DE CADA
EPOCA, DEPURADA EN LA PRACTICA, A ESTA TECNICA VISUAL SE LA DENOMINA CARTOGRAFIA, DESDE LA
CUAL EN SU DISCURSO ESTRUCTURAL, LA INFOGRAFICA RESCATA CIERTOS ELEMENTOS DE ELLA PARA

EXPONER SUS PROPIOS DISCURSOS GRAFICOS.

Retomando algunas de las posturas que relatan el tiempo de las cavernas
encontramos entre muchas, que algunas proponen que la ESCRITURA proviene de
los primeros trazos hallados en los arcaicos refugios, concretizandose la misma al
momento de situar las imagenes o simbolos alineadamente sugiriendo un mensaje o
palabra, éstos, a su vez, también inician la CARTOGRAFiA al representar mediante los
trazos, datos del entorno y del diario vivir donde se considera que algunos de ellos

simbolizaban posibles croquis territoriales primitivos de los antiguos hombres.

Tomando la tltima de las creencias, la practica de retratar lugares se mantiene
en el tiempo logrando establecer en ellos distancias, recorridos, altitudes, etc., para
asi, poder recordar, reconocer, reclamar y/o dirigir el desplazamiento se los grupos

humanos de un lugar a otro, o bien su lugar de asentamiento.

= CARTO-GRAFIA
Haciendo referencia al capitulo anterior, donde expresabamos que la escritura

como método de intercomunicacion humana se enlaza en su apertura a la infografia,
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en cuanto a la grafia, la cartografia ejerce igual influencia en la infografia desde sus
origenes, en su técnica a la hora de representar graficamente mediante la escala el
entorno con pautas descriptivas que permiten extraer informes dificiles de imaginar
de manera detallada y proximos a la verdad en particular de los datos respecto a la

superficie terrestre.

La cartografia, de igual modo que la escritura, descansa en los signos para
hacer pertinencia de las indicaciones propias del mensaje en su lenguaje, utilizando
elementos basicos de la grafia, donde la cartografiarepresenta y apoya la informacion
de ciertos accidentes naturales y elementos tanto imaginarios como reales de un

terreno en estudio.

® ESQUEMAS TERRITORIALES

Las primeras grandes civilizaciones reconocidas, reconocen la utilidad de
los esquemas territoriales manifestandose en el tiempo una disciplina reconocida
como cartografia, la cual formula respuestas visuales en representaciones llamadas
mapas, cartas y planos, los cuales durante la antigiiedad teniandoble utilidad:

- INFORMATIVOS al exponer referencias de un lugar, y sus variables medibles.

- UTILITARIOS al ser un instrumento de orientacion.

Representando el universo bajo las concepciones propias de la época con
caracteristicas simbolicas e ilustrativas, donde las delineaciones de la tierra
estaban bajo la mira cosmoldgica y teologica de aquel entonces e influenciados

por la vision del autor.

En el renacimiento surge una renovada cartografia debido a un cambio social

mental, al transferir la responsabilidad de la elaboracion de estas representaciones,
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desde manos de viajeros y navegantes a personas con formacion astronémica y

matematica mereciendo de conclusiones mas cercanas a las del mundo real.

La representacion de la superficie terrestre basada en la geografia matematica
fue establecida primeramente por los griegos, bajo directrices cientificas, quienes
alcanzaron datos muy cercanos de la tierra pero, un tanto erréoneos debido a la
inferioridad dimencional, en relacion a los verdaderos, los cuales en el siglo XV,
son comprobados en los viajes de Cristobal Colon quien por calculo menor al llegar

a América creyendo haber dado con la ansiada India.

En los siglos I y II d.C., Grecia presenta un apogeo cartografico unido al
nombre de Claudio Ptolomeo, quien logra desarrollar el primer Atlas Universal
con proyecciones conicas, paralelos, meridianos y poblaciones por coordenadas.
Por otro lado en Roma, se exhibe un menor desarrollo cartografico diferenciandose
el mapamundi sustentado por un modelo circular Jonio, los itinerarios antecesores
de las actuales guias carreteras con fines militares, administrativos y comerciales,
la geometria y geodesia con un alto desarrollo en agrimensura para determinar
superficies agrarias y limites de terreno, como también los planos de tipo topograficos

con un acabado disefio en la representacion de las poblaciones a escala.

A partir de la caida del impero romano, debido a multiples factores que
agrupados propiciaron la decadencia del imperio, primero del occidente 476 d.C.,
y en el siglo XV definitivamente del oriente en el afo 1453 d.C. de Constantinopla,
Europa presenta un retroceso cultural, la cartografia no es la excepcion y debido
a la perdida de la vision cientifica del sistema por coordenadas y la geografia
matematica, seguida por las visiones religiosas donde las concepciones teologicas

incitaban a especular una forma plana de la tierra.
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Las nuevas instauraciones dejan de ser ventajosa en la navegacion devolviendo
los antiguos temores en los navegantes como:
- los de caer al vacio al llegar al horizonte,

- 0 los de ser devorados por gigantescos monstruos marinos.

La nueva posicion se ve compensada en parte por hermosas manifestaciones
de mapas con acabados disenos valorizadas tales como obras de gran belleza con

gran cualidad artistica.

Europa lentamente despierta de su estancamiento cultural y artistico. Gracias
a los impulsos por sopesar los costos concernientes a las empresas marinas
fomentados por los reinos cristianos de Espafia y Portugal, quienes renuncian
a la mirada teoldgica centrandose en el mundo del navegante motivados por la
extension de los reinos en la toma de posicion de nuevas tierras, sumado a la
conquista del trayecto marino mas corto para obtener los ansiados productos de
Asia como especies y telas entre otros, hace que la navegacion y por ende la

cartografia sean mas imprescindibles que nunca.

= NAVEGACION

Para potenciar estos proyectos se incorporan herramientas y materiales para
mejorar la navegacion como las primeras cartas nauticas en base a un mapa en el
cual sobre ellos se senalaban los rumbos a modo de tela de arana, estas llamadas
también portulanos en los siglos XIII al X VI, e incluso en el XVII gozan de un gran
auge a modo de cuadernillos instructivos compilatorios de trayectorias y distancias

entre los puertos ya conocidos.

El mediterraneo se implementa ademés con novedosos instrumentos como la
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brijula y el astrolabio que consigue determinar la altura y posicion de los astros
sobre el horizonte adquiriendo mayor precision y garantia para el navegante. Para
aquel entonces las notas atin no contaban con las ventajas del uso de coordenadas,
pero eran trazados por los mismos navegantes con datos reales a escala de tipo

lineal para indicar distancias mediante leguas marinas.

La cartografia moderna tiene sus primeras luces por el siglo XV prolongandose
hasta XVII movido por tres sucesos que permiten adelantar las visiones ya
establecidas a perspectivas mas efectivas de la representacion del mundo real.
Estos sucesos son:

- el resurgimiento de las oBrAs perdidas aportadas desde Bizancio en particular
el Atlas de Ptolomeo, geografia que fue considerada con gran autoridad
durante toda la edad media,

- la invencién de la IMPRENTA que permitio una rapida reproduccion de mapas,
labor traducida en esos tiempos entonces a extensas horas de trabajo y
expuesta a grandes errores por su labor manual,

- y a los grandes DESCUBRIMIENTOS geograficos: de portugueses, como las
costas de Africa y el Océano Indico; y de espafoles como, América y
Océano Pacifico,

conjuntamente al perfeccionamiento cientifico y mecanico propios en la época.

= AMERICA

En otras latitudes como en América Precolombina, la cartografia se desarrolla
y establece al igual que en el resto de las culturas bajo el mundo y concepciones
propias en cada pueblo. Antes de la llegada de los espafioles, las civilizaciones
precolombinas describian el mundo y el espacio por medio de sistemas figurativos

expresados y difundidos a través de sus artes expresivos:
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- Los Mavas creian en un mundo circular que flotaba sobre la espalda de un
cocodrilo y para aquel entonces contaban con el desarrollo de un concepto
astronomico claro y definido por puntos cardinales en base a colores.

- Los INcas ostentaban de una variante de las cosmologias circulares concéntricas
cercana a las visiones Mesopotamica, China, India, etc., entre otras.

- Los AzTEcas por otro, lado conocian los mapas territoriales del tipo pictoricos en
dos versiones: aquellos que representaban la propiedad o dominio y los planos
urbanos, los cuales al poseer de una amplia cultura artistica manifestaban el
sometimiento de los pueblos a un sefior territorial mediante diagramas en base

a circulos concéntricos entretejidos en mantas como una historieta.

= CARTOGRAFIA

En la actualidad la cartografia se dedica a representar el espacio real, para ese
fin procura capturar datos fidedignos y se nutre de diversos instrumentos y técnicas
que les garantizan y permiten detallar las particularidades del espacio geografico
existente, asi como el proyectarse en los territorios aun en estudio:

- se habla de maPa cuando se trabaja graficamente en base a una esfera,

- de carta cuando se apoya de una elipsoide de revolucion,

- y de pLaNO cuando descansa en un llano de referencia local.

Estas representaciones cartograficas se catalogan en los llamados mapas,
planos, atlas, croquis, hojas, esquemas, etc., y exhiben informacion especifica o
global de zonas extensas y singularizadas en cuanto a sus peculiaridades geografica,
zoografica, hidrografica, sociocultural, fendmenos, divisiones, ubicaciones, entre
otros informes:

- La cARTOGRAFiA BAsiCA contiene informacidén topografica simple de un

fenomeno o situacion exclusiva por la necesidad de un tema que guarda
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relacion en cuanto a una ubicacion, orientacion y posicion geografica.
- La cARTOGRAFiA TEMATICA exhibe informacidn de un &rea puntual representada

con datos que contribuyen a localizar la distribucion del fenémeno.

El producto cartografico es el resultado de un proceso destinado sobre un
conjunto de datos e informaciones espaciales con el objetivo de obtener una
representacion grafica de la realidad representada a partir de la asociacion de
simbolosy variables visuales que caracterizan el lenguaje cartografico, éstas deben
proporcionar la ayuda necesaria para identificar las particulares representadas o
ilustradas del producto, como también, aquellas que no se ilustran por medio de
simbolos; estos datos se expresan dentro de dos 4reas: el AREA UTIL O EFECTIVA y

el AREA INFORMATIVA O MARGINAL.

= AREA UTIL
Los componentes cartograficos del AREA UTIL 0 EFECTIVA muestran las variables
visuales que deberan ser utilizadas de manera que permitan una interpretacion

correcta del producto:

- signos cartograficos basicos,, lo primordial es conocer que significa cada uno
de ellos (por ejemplo: valles, rios, carreteras, establecimientos, etc.)

- signos cartograficos tematicos especificos,

- signos establecidos o sugeridos por los organismos oficiales y/o rectores de
la temadtica representada,

- manejo de tipografia cartografica implantada,

- abreviatura que deben ser aclaradas en las referencias del mismo producto,

- topoénimos o nombres necesarios que brinden una adecuada informacién o

representacion de los elementos cartografiados.
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= AREA INFORMATIVA
Los del AREA INFORMATIVA 0 MARGINAL cuentan con indicaciones formales
en cuanto:

- formato tanto del recuadro exterior e interior senalados,

- informacion marginal externa del mapa insertada en los margenes,

- identificacion corporativa (de la entidad, organismo o particular),

- identificacion del producto cartografico si es basica o tematica,

- nombre o titulo del producto cartografico conforme a los criterios del orden a
seguir (como por ejemplo: Ciudad, Pueblo, Villa, Colonia, Paraje, etc.),

- ¢l o0 los croquis indicativos de la ubicacion delimitada del producto que permita
una mejor localizacion del mismo,

- datos de la edicién especificando el mes y afio y su actualizacion si
corresponde,

- fijacion del sistema utilizado en la proyeccion cartografica y del sistema de
referencia geodésico,

-indicaciéndelaaltimetriarelacionadaal horizonte hipsométrico correspondiente
al nivel medio del mar adoptado en el afno,

- referencia plana de las coordenadas,

- fijacion de la escala grafica y numérica,

- otros datos como antecedentes de las caracteristicas de la informaciéon y/o
materiales empleados,

- notas auxiliares,

- y notas especiales como la inscripcion y la Clase.

" INFOGRAFIA
Existen diferentes organizaciones privadas y gubernamentales tanto dentro y

fuera de nuestro pais que establecen diversas normas y especificaciones técnicas para
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la elaboracion y organizacion de la informacidn para un producto cartografico Entre
sus objetivos persiste la voluntad de promover, participar, manejar e intercambiar el
material e informacion total o parcial de los resultados de manera real y fidedigna,

para conseguir una lectura comun y gloval de la informacion..

Entre las normas existentes reunimos la mayor cantidad de juicios comunes
para el procedimiento de esta técnica, donde nuestra intencién primera fue
establecer parametros basicos para adentrarnos en la estructura sistematica de
la cartografia y entre ellas, rescatar elementos cercanos que con o sin intencion
se asemejan a la formalizacidon esquematica y procedimientos técnicos para un

producto de tipo infografico.

Al enfrentar ambas técnicas y métodos, se haya un escenario en el cual se
coincide en descartar la incertidumbre del relato verbal o literal de los datos de
dificil deduccion en su forma escrita, mediante la asociacion relativa de los registros
mentales concebidos tanto del espacio material o inmaterial en una ventana concreta

y exacta de la informacion a través de la visualizacion grafica de ésta.

Al ser cartografia establecida con mayor antigiiedad que la infografia,
deducimos que podria introducir en parte los origenes de la organizacion de datos
para las decisiones de la distribucion grafica y escrita sobre un producto infografico,
debido en parte, a que la cartografia ha tenido mayor tiempo de perfeccionamiento
y por ende se encuentra aprobada y es disciplina conocida por los observadores,
quienes han demostrado su eficacia y claridad idonea en la exhibicion cientifica,
de lo cual la infografia de algin modo ha extraido componentes elementales para

exponer sus propios discursos.
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3.5 MEDIO PERIODISTICO:

APROBACION DE LA INFOGRAFIA COMO TECNICA [

A MEDIADOS DEL SIGLO XV DEBIDO AL INCREMENTO DE LAS URBES Y DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL,
LOS INDIVIDUOS Y PRINCIPALMENTE LOS CAPITALISTAS, PRECISARON DEL CONOCER DE LAS ACTUALES
SITUACIONES DE LOS LUGARES DISTANTES -EN ESPECIAL DE AQUELLOS CON QUIENES MANTENIAN
RELACIONES COMERCIALES- A FIN DE PLANIFICAR Y MINIMIZAR EL RIESGO AN TES DE LLEGAR A LA
FASE DE NEGOCIACION. ALLI SURGEN UN NOVEDOSO Y CURIOSO CANAL DE PERSONAS INFORMANTES
QUE POR UNA RETRIBUCION ECONOMICA PROVEIAN DE ANTECEDENTES EN CUANTO ESTOS ACONTECIAN

ENCAUSANDO A LAS ACTIVIDADES TIPO NOTICIOSAS.

Con el florecimiento de las grandes urbes paralelo al aumento de la poblacion
en ellas, se debilita el fluyjo comunicacional entre las extensiones territoriales
provocandose la necesidad de conocer de algin modo y mas de cerca los eventos
fuera del area donde se asentaban los individuos. Es por ello, que a anos luz de
diferencia con los medios actuales de comunicacion, se introduce como actividad
y recurso mediador de personas informantes que por encargo proporcionaban e
intercambiaban informacion verbal de las lejanas ciudades, en cuanto a hechos que

ahi acontecian por una gratificaron monetaria.

= HOJAS NOTICIOSAS

Surge luego un sistema mas resuelto en base a manuscritos que se expedian
a cambio de unas cuantas monedas con cierta periodicidad en la calle. Mediante
NOTAS U HOJAS NOTICIOSAS en formatos y tamafos variados, los cuales posteriormente
con la aparicion de la imprenta alcanzan una distribucidon mas masiva y efectiva en

la entrega de los acontecieres.
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En un principio, las notas sélo senalaban datos de las capitales de paises
extranjeros en cuanto a sus actividades econdmicas y politicas debido a las fuertes
imposiciones de los gobernantes que prohibian la difusién de antecedentes de
indole nacional por temor a levantamientos negativos de la poblaciéon respecto a

los regimenes ya establecidos.

El publico consumidor de noticias se vio conquistado por este nuevo canal,
aprobandolo como un medio influyente y muy bien organizado a la hora de
registrar y divulgar la informacion, situacion que inquieta considerablemente a los
mandatarios resolviendo por la prohibicidon de la elaboracion y propagacion de
las notas de manos de particulares. Para solventar la gran demanda de noticias
entonces, los gobiernos deciden concertar publicaciones oficiales suprimiendo en
estos cualquier tipo de citrica o disociacion nacional de forma escrita reflejando

una vision estatal favorable y estable.

Bajo estos precursores asoman las publicaciones especializadas, nacidas por el
notable interés de registrar el acontecer nacional e internacional entre otros informes,

tales como los periodicos y revistas de nuestros actuales medios comunicativos.

= PERIODICOS

El monopolio estatal concerniente a los medios de comunicacion escrita en
algunos paises, posteriormente se abandona accediendo a la edicion de boletines
noticiosos bajo la responsabilidad de privados. En este nuevo clima aflora la
PRIMERA PUBLICACION DIARIA en 1702 bautizada DaiLy Courant de origen inglés,
cuyo modelo de periodicidad es imitado en diversos lugares del mundo, emergiendo
asi importantes diarios tanto en Europa como en América, que por unos u otros

motivos en aquellos tiempos faltarian a su serie cotidiana. En este ambiente los
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gobernantes también consienten la insercion de noticias locales estimulando atn
mas el desarrollo del medio escrito integrando nuevas y fijas secciones como la

critica literaria entre otros.

Ya para mediados el siglo XVIII los diferentes sectores nacionales poseian
una clara conciencia del enorme potencial e influencia de este medio impreso, y
especialmente el sector politico, se enfoca en el provecho del fendmeno incitador
a la hora de moldear y generar opinioén publica, incorporando articulos de caracter
publico sin registro de firma para preservar la libertad de opiniéon y evitando en
parte que el periodismo adquiera la condicion de mercadeo, seguida por una gran

polémica en cuanto a proclamacion de la libertad de prensa por esos anos.

® GRANDES ACONTECIMIENTOS

En el siguiente siglo (XIX) los grandes acontecimientos globales como la
REvoLucioN InpusTrIAL (1817), la REvoLucioN Francesa (1879) y la progresiva
ALFABETIZACION impuesta en las zonas occidentales con la educacion publica,

estimulan forzosamente el ejercicio informativo, traducidas en:

- mejoras y nuevos sistemas de impresion disminuyendo los costos de produccion
y comercializacion de los periddicos,

- un ambiente con un mayor nimeros de alfabetizados demandantes de noticias
cada vez mas recientes,

- y nuevos empresarios que se arriesgan en el poblado de las grandes urbes
creando un nuevo nicho de publicaciones de criterios mas diversos de los ya

instaurados.

Hacia fines del siglo XIX con el desarrollo y la incorporacion del TELEGRAFO se
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facilita la transferencia casi simultanea de los informes de prensa, sumado al progreso
y la asistencia de las nuevas tecnologias, se establecen centros especializados en la
recepcion y distribucion de datos noticiosos, algo similar a las actuales agencias de
prensa del mundo que facilitan y acreditan la eficacia y seriedad de los informes

nacionales e internaciones de forma casi sincronizada (ORBE, EFE, API, AFP, TEC).

= DISENO EN PRENSA

Los diarios a diferencia de los libros nacen sin imagenes, debido a que en un
principio estaban dirigidos en gran parte a los grupos ¢élites, considerandose un tanto
vulgar la incorporacion de imagenes asociado al concepto de analfabeto. Hasta
1740 aproximadamente las paginas de las publicaciones s6lo contenian informacion
escrita, luego las renovadas publicaciones comienzan a exhibir una latente presencia,
un tanto tentativa, de la técnica infografica inducida por la incorporacion del recurso
grafico en el disefo visual, condicion advertida por el desempefio e importancia que
adquiere la imagen en la conquista del mensaje, la cual hace presencia primeramente

con la admision de ilustraciones dentro las paginas noticiosas.

La inclusion de las iméagenes de tipo fotograficas, luego se estrena en los
suplementos dominicales asociados con temas vinculados mas al pasatiempo del
lector, con estructura, formato y tratamiento semejantes a las actuales revistas. En
prensa las fotografias utilizada ya en el 1900, tardan un tanto en su introduccion

definitiva dada aproximadamente, alla por los afios ochenta.

® PRIMERAS MANIFESTACIONES INFOGRAFICAS
En este ambiente florecen las PRIMERAS MANIFESTACIONES INFOGRAFICAS asociadas
mas a al complemento lingiiistico en compafiia de la imagen que a la exposicion de

un tema, lo mas cercano al tratamiento de la técnica se presenta en:
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- Daily Post de Londres, el 29 de marzo de 1740, que publica el PRIMER MAPA
como elemento grafico registrado, que informaba del ataque del almirante
inglés de Veron a la ciudad de Portobello (entonces espafiola, con la intencion
de robar oro) exponiendo la incursion de la armada inglesa contra el trafico

hacia Espafia

- The Pennsylvania Gazete de Benjamin Franklin - Snake Device, el 9 de mayo
de 1754, que muestra un PRELIMINAR GRAFICO periodistico titulado de “Join, or
die” (Unién o Muerte, del concepto sin unidad no se puede vivir), que grafica
una serpiente cortada en ocho partes donde cada una de ellas representaba uno

de los ocho primeros estados de la nacion americana.

- The Times londinense, en 7 de abril de 1806, un poco mas avanzado en la
EXPLORACION INFOGRAFICA de prensa para masas de elite, se informa en su
primera pagina del asesinato de Isaac Blight en su domicilio junto al rio
Tamesis, indicandose cronoldgicamente el recorrido del homicida al interior
de la casa, el lugar donde se ocult6 y la zona desde la cual disparé el arma, este
grafico responde al mismo concepto de informacion grafica que manejamos

en la actualidad.

Hay que recordar que las primeras intenciones infograficas mencionadas son
del area periodistica, medio que saca a relucir a la técnica infografica, pero en otros
tiempos por lo demas remotos en la historia, se encuentran una gran variedad de

ejemplos cercanos, tales como:

- los JeroGLIFicOs del viejo Egipto y otros pueblos compuestos de textos e

imagenes que describian lo escrito,
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- el codigo de HamMuURABI en figuras esculpidas que muestran al rey babilonico
escuchando al dios Shamash con un texto explicatorio que habla de justicia
y libertad,

- y entre otros, en el siglo XIX gracias a la evolucion de los datos estadisticos
concebida por Charles Joseph Minard (1861), quien reproduce la INvVASION
de NapoLEON BonNAPARTE a Rusia, desde una perspectiva cronoldgica del
desplazamiento de los ejércitos al tiempo que se refleja el sucesivo deceso de

soldados junto con el factor de las bajas temperaturas.

= GRAFISMO EN PRENSA

Desde esas fechas los periodicos de todo el mundo fueron incluyendo
paulatinamente en sus paginas algun tipo de grafismos, y gracias a William Playfair
(1759-1823) quien logra resolver la informacion estadistica a través de graficos,
representando visualmente INFORMACION NUMERICA ABSTRACTA en el diagrama
principalmente de barras. Posteriormente en prensa los mas frecuentados fueron los
mapasy las estadisticas, donde los mapas tendian a tratar visualmente hechos o etapas
bélicas con gran objetividad en el relato gréfico, y las estadisticas ocasionalmente
se hacian acompafiar de alguna ilustracion simbolica o representacion grafica

exponiendo los principales datos de interés sin tener que analizar el texto.

= NOTICIAS DE GRAN IMPACTO
Otro tipo de informes de uso cotidiano se procesaron graficamente, siendo
luego utiles como recursos graficos y patentados en el tiempo a modo patrones

estables y presentes periddicamente en las publicaciones:

- Tue TiMes DE LonDREs, desde 1° de abril de 1875 implanta mapas de tipo

meteorologico diario, v,
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- THE NEw York TiMEs de los Estados Unidos (que al igual que The Times de
Londres), a partir del 4 agosto de 1934, diariamente comienzan a mostrar los

cambios climaticos graficamente.

Sin bautizar atn la técnica infografica ni sus productos, en el medio periodistico
se siguen encontrando cuadros graficos con presencia de elementos infograficos en

hechos noticiosos de gran impacto mundial, como:

- en la Guerra entre Espafia y EE.UU. en Cubra tras la explosion del Buque de
guerra Maine en el puerto de la Habana, en el diario THE WorD de Nueva York
el 17 de febrero de 1898; que a pesar que es una ilustracion se considera como

un prelimiar de las intenciones infograficas en prensa,

- en el viaje del deportista y mecdnico Henry Farman que volé de Chalons
hasta Reims en el primer AEROPLANO en una distancia de 27 kilémetros en 20

minutos, en el diario parisino Le Matin el 31 de octubre de 1908,

- en la tragedia del hundimiento del Titanic el 14 abril de 1912 luego de chocar

con un témpano de hielo en el Atlantico,

- en otros temas de interés, como en la exposicion de los nuevos APARATOS AEREOS
AUXILIARES de la marina de la Royal Navy, en Inglaterra en The Illustrated

London News expuestos el 11 de mayo de 1912,

- en la trayectoria del viaJE TRASATLANTICO del pionero aviador Charles Lindbergh
el 22 de mayo de 1927, expuesto el 27 de mismo mes, en el Brooklyn Daily y
en The New York Times,
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- y en la GrRaN GUERRA entre 1939 a 1945 llamada también Segunda Guerra

Mundial en diversos periddicos del mundo.

En estas noticias se destaca la fuerte influencia que tuvo la iniciacion de la
aviacion en la infografia con el afan y marcado interés por detallar la exposicion
de las travesias y de las maquinarias graficamente; se hacen presente ademas las

infografias de tipo cientificas y técnicas en:

- las paginas del Semanario Blanco y Negro en los afios cincuenta de la prensa
espafiola y editora ABC,
- las variadas infografia del Semanario Cambio 16 de Madrid en la década de

los ochenta.

= APOYOS GRAFICOS

En 1982 el USA Today norteamericano luego de realizar un estudio de mercadeo
de prensa, resuelve que los lectores prefieren minima lectura y mas apoyos graficos
como color e imagenes aprobando casi unanime estos tipos de recursos en el papel.
En el mismo afio al invadir Argentina las Islas Malvinas las 4reas graficas en prensa
estaban un tanto desarrolladas y mediaban habitualmente los informes como los

graficos de barras y proyecciones meteorologicas.

La infografia alcaza definitivamente su aceptacion en el medio periodistico
haciendo gala en los afios ochenta al promoverse como una innovadora herramienta
que sirvi6 a la vez para lidiar contra del nuevo sistema televisivo, el cual comenzaba
a masificarse y ganar terreno con su atrayente imagen en movimiento saciando en
gran medida el apetito visual del publico, ademads se en parte utilizo para motivar y

combatir los bajos indices de lectura que cada dia iban en aumento.
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= RECURSO GRAFICO

Los cambios sociales y tecnologicos alertan al area periodistica, al ir siendo
desplazados lentamente, y en la busqueda por revertir ese efecto contraatacan con
la incursion de recursos graficos como:

- la ABUNDANCIA DE COLOR por esos entonces escasos debido al aumento en los

costos,
- la incorporacidn de grandes ILUSTRACIONES y FOTOGRAFIAS,
- y la complementacion visual con CUADROS GRAFICOS € INFOGRAFICOS COMO

apoyo en la informacion,

esto ultimo genera una fuerte pauta inducida por el diario USA Today desde agosto
de 1990, comenza a describir infograficamente los acontecieres de la invasion Iraqui
de Kuwait, alcanzando su ctspide en enero de 1991 en la llamada Guerra del Golfo;
por otro lado The New York Times incrementa atin mas el uso de estos recursos, que
se venia dando por el afio 1940 primero con los mapas para los reportajes de guerra
y aproximadamente en el 60 para los informes de acontecimientos nacionales con

mas de un mapa por dia.

= INFOGRAFIA

Apartirde 198521990 fueron losafios de mayoraprendizajey perfeccionamiento
del ejercicio infografico, y a estas alturas atn sin seudonimo la técnica comienza
hacer mas demandante su utilizacién en las paginas de los diversos periddicos
del mundo, al ser acreditada como una técnica esquematica visual del contenido
lingiiistico con grandes ventajas a la hora de emitir, organizar y concentrar los datos
de interés publico, en una clara exposicion permitiendo la reduccion de tiempo
en la extraccion y comprension de los datos al momento de ser descifrados por el

lector-observador.
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En este medio informativo y particularmente en los Estados Unidos se la
comienza a llamar por “INFORMATION GRAPHICS” 0 INFORMACION GRAFICA, para luego
acoplar los términos en una sola denominacion INFOGRAPHIC, tomando cuerpo en
la traduccion al espafiol la expresion INFOGRAFIA, designandose a sus productos

infograficos, en su diminutivo infos y a sus componentes infogramas.

Por otro lado en Espafia es denominada “GRrarisMO INFORMATIVO™ similar en
su contenido a la denominacion de habla inglesa pero a la inversa, la cual en su
orden lingiiistico no consigue ensamblar en un sélo vocablo durante su marcha,
por lo que la expresion infografia se la adjudica a la prensa estadounidense, debido
también a que en Espana se da a conocer como tal posteriormente en octubre de
1989 por nuevo diario El Mundo del Siglo XXI que desde el principio se marca
un diseflo con gran importancia en la técnica infografica, al igual que en el diario
La Vanguardia al iniciar una etapa de redisefio se basan en un proyecto de tipo

infografico por la mismas fechas.

= RETO PROFESIONAL

En los 90 los mapas ya formaban parte de la informacion diaria en los periddicos,
no tan so6lo para lo meteorolédgico, en lo cual marca un gran sello el USA Today
con pagina completa, sino ademas, en temas como: negocios, conflictos militares,
nacionales, desastres, deporte, etc., donde la etapa bélica forja un gran reto profesional
en cuanto al recurso grafico no so6lo para E.E.U.U. sino también en Espaiia y todo el
mundo, exigiendo un esfuerzo adicional por conseguir resultados de gran calidad,
que obligo de alguin modo a las areas internas de prensa a trabajar conjuntamente en

especial colaboracion reciproca con las areas graficas y el area internacional.

Los iconos en el lenguaje infografico parten desde la prehistoria, posteriormente
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casi en la actualidad, se hacen masivos mediante su utilizacion ventajosa en el
transporte y sefialética, desarrolldndose luego una serie de signos en Japon para
representar los deportes olimpicos que adquirieron mayor significacion en los
Juegos de Munich, para luego tomar real funcionalismo visual en la comunicacion

de masa e incluso en la infografia y la cartografia.

= LEGUAJE POST SCRIPT

Con la aparicion de ordenadores en el afio 1985 con lenguaje de descripcion en
pagina Post ScripT por John Warnock y Charles Geschcelke, y en base al mismo lenguaje
las primeras IMPRESORAS LASER por Apple, se consiente del nacimiento de la AUTOEDICION
sumado a los softwares o programas de disefo graficos permitiendo efectuar muestras

visuales mas rapidas para correcciones de caracteristicas economicas.

Los adelantos empujan con fuerza a los empresarios a invertir en los novedosos
recursos, condescendiendo una entrada mas expedita en las editoriales de secciones
dedicadas exclusivamente al disefio, centrada en algun grado a la produccion grafica
e infogréfica, beneficiandose en la elaboracion de estos productos en reduccion de

tiempo y gran calidad técnica.

Las innovadoras herramientas proyectaron un nuevo potencial del profesional
grafico con un perfil basado ya no tan so6lo en la sensibilidad artistica, sino, en
un conjunto de destrezas que incluian la imagen de REDACTOR GRAFICO con:
administracion tecnologica, claridad informativa, capacidad de transmision e

interés investigativo para el momento de ejecutar un producto.

® ANOS NOVENTA

A partir de los afios noventa esta naciente técnica realza la mediacion visual
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de muchos informes revolucionando desde los mas antiguos medios impresos,
en particular el editorial y dentro del editorial en el medio periodistico, no solo
se posesiona el ojo del lector sino también de los diversos soportes inclusive en
aquellos que trabajan con tecnologias de la imagen en movimiento, donde en la
segunda mitad del siglo XX los avances en hardwares y softwares han permitido la
utilizacion y simulacidn de las dimensiones e integrar la interactividad en graficos
no so6lo de prensa, aportando actualmente en el aprendizaje con sus capacidades

autodidacticas en la educacion.

Al sumarle interactividad a las infografias, en soporte en movimientos y
particularmente en la television, se produce una contradiccion en el historial de la
infografia, ya que por los 80 se adopta esta técnica de mediacion visual en prensa
para hacer frente a la T.V., y actualmente la pantalla también la toma para ejercer

mayor influencia en el publico, como asimismo la multimedia e internet.

= CHILE

En CHILE los periodicos utilizan la infografica desde fines de la década de los
ochentay se establece tentativamente a mediados de los noventa, hoy en dia cuentan
con areas exclusivas para la elaboracion de infogréaficos de creacion propia de una
editora y se apoyan con agencias extranjeras desde donde extraen informacion
lingiiistica y gréafica de impacto global, permitiendo asi disminuir ain mas los
tiempos de produccion, entre las agencias tenemos a Reuters, KRT internacional,

Graphic News, AFP, AP, entre otras.

En Santiago de Chile se encuentran los mas importantes medios nacionales
de prensa, como: La Tercera y El Mercurio, La Tercera presenta una linea grafica

de un alto nivel infogréfico en sus productos impresos y digitales, mientras que El
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Mercurio utiliza a la técnica no como linea editorial, sino més bien de apoyo en la
informacion, ambas en sus insertos como revistas con temas no relacionados a los

aconteceres presentan una tendencias recurrente a la influencia infogréafica.

Ademas en el mercado se encuentran otras publicaciones dedicadas a discursos
diversos o puntuales, como al negocio, economia, etc., que utilizan infograficos en
productos impresos y sus versiones digitales como Lat. 33, donde ya en nuestra
actualidad la infografia como técnica se haya definida tanto en su discurso verbal

como grafico y en el ojo del receptor esta instruido.
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3.6 INFOGRAFIA: CONTEXTO Y DISCURSO

PARA UNA DEFINICION LINGUISTICA [J

DENOMINAR TERMINOS EN BASE A UN SIGNIFICADO HA PERMITIDO DEL RESOLVER EN EL HABLANTE
DE DIALOGO GRACIAS A LOS ACUERDOS PARA LOS VOCABLOS, LA ACCION DEL DIALOGO MUCHAS VECES
SE CONCIBE DE TERMINOS POR MEDIO DE MODISMOS AZAROSOS O POR FUSIONES DE MAS DE UN VOCABLO
EN BUSCA DE SIMPLIFICAR ESTE EJERCICIO. LAS NUEVAS PALABRAS LLEGAN AL DICCIONARIO UN TANTO
RIGIDAS Y/O APARTADAS DEL CONTEXTO INICIAL QUE LAS FORJA EN EL LENGUAJE COLECTIVO Y PARA
LOGRAR COMPRENDER SU RAZON EN CIERTOS CASOS DEBEMOS SITUARLAS EN EL CONTEXTO ACTIVO

QUE LAS ESTABLECIO.

El denominar términos en relacion a un significado no es una necesidad nueva
en el hablante ya que ha posibilitado el comprender y descifrar la interaccion de los
mensajes, por ello indagar el vocablo infografia nos permite resolver mas alla de su
aplicacion como técnica, la cuna misma que la implant6 en el lenguaje. A grandes
rasgos en los capitulos anteriores hemos indagado en su origen como palabra y de
su relacion con otras disciplinas o métodos de interaccion, ahora accederemos a su

significado dindmico que configura su significante en el dialecto.

= GRAFICA

Segtin el informe que deriva del diccionario de la lengua espafiola, encontramos
que estos resuelven que “INFOGRAFIA” viene de dos términos: informatica y grafia,
estableciendo que es una técnica de creacion de imagenes de sintesis y representacion

grafica mediante el ordenador, donde demas se establece que:

- INFORMATICA es la ciencia de tratamiento automatico y racional de la informacion

y es considerada como el soporte de los conocimientos y las comunicaciones.
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- Graria deriva de la palabra grathe de origen griego y significa accion de

escribir por medio de un o un conjunto de signos.

Este desglose genérico del significado de infografia no incluye el origen ni
ambiente practico que la envuelve ni engendra, y a fin de vislumbrar alin mas esta

interrogante nos sumergiremos en el contexto que la podria satisfacer.

Vinculamos el nacimiento de la técnica infografica a la necesidad del hombre de
entregar informes mediante la asociacion visual desde la prehistoria, ayudando a evitar
la perplejidad del relato verbal y lingliistico mas atin cuando no se tiene la capacidad
descifrar de éstos. Su aceptacion como técnica, madura durante su aplicacion
un tanto azarosa en el medio periodistico siendo clave para su concretizacion el
revuelo y seriacion de la television en los afios ochenta. En este ultimo escenario
renace la técnica que permite graficar los informes de tipo noticiosos en el soporte

primeramente impreso con mensajes visuales faciles de captar.

= INFORMACION GRAFICA

A esta técnica en su inicio en los Estados Unidos se la llama “INFORMATION
GRAPHICS” 0 “INFORMACION GRAFICA” mientras en Espafia en el habla castellana se
la nombra “GRAFISMO INFORMATIVO”, presumimos que durante el proceso natural de
los hablantes en la interaccion oral se llega al descanso de estos los vocablos para
expresar sintéticamente y de forma rapida el topico, y es en el ejercicio verbal que
llega de algun modo a acoplar los términos que hasta esos entonces expresaba y
resolvian a la técnica como Information Graphics en un solo término compuesto

como “INFOGRAFIA” originaria de “INFOGRAPHIC™.
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= INFORMATICA

A modo de ir encausando y acotando las posibilidades originarias del término
infografia descartaremos inmediatamente la relacién que se expone al inicio, de
la fuente del diccionario de la lengua espafiola que defiende que ésta deriva de
los términos “INFORMATICA Y GRAFIA”, ya que hemos podido reflexionar mediante
los capitulos anteriores que esa relacion es un tanto apartada de la practica, no
especificamente en su alianza con GRAFIA, pero si en cuanto a la INFORMATICA, debido
a un desfase de contemporaneidad ente informatica e infografia donde infografia se

origina mucho antes en la historia y su relacion se asocia confusamente con:

- El aporte que entregaron los ordenadores de descripcion de pagina Post Script

al participar en el mundo impreso.

- al leguaje Post Script en las primeras impresoras laser dando inicio a la

autoedicion economica.

- 'Y los nuevos softwares o programas para el disefo de graficos.

Esta feliz infiltracion bordea el afio 85 en el mundo periodistico, casi simultaneo
a la aceptacién total en prensa de la infografia y de su fijacion en la estructural
visual. Hay que reconocer que estas tecnologias permitieron desarrollar atin mas a
la disciplina para aquel entonces no bautizada con grandes ganancias en la calidad

grafica y de éstas resueltas.

= INFO - GRAFIA
Postulamos que infografia es INFORMACION GRAFICA y cOmo expresion esta en
directa relacion con el medio periodistico que la bautiza, aunque tenga sus bases

en la escritura y cartografia, debido, a que los periddicos sienta sus asentamientos
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definitivos en la informacion para comunicar, pues por ello infografia deriva en su
primera parte en INFO, de informacion lingliistica sujeto al contexto noticioso en el
cual era participe a la hora de ser denominada; GRAFIA estd ligada a si misma y a
“grafica” desde el punto de vista de la descripcion literal de los informes mediante

la imagen grafica y signos representativos como valor agregado al discurso.

Ambas, la informacion y las graficas se unen en un solo cuadro verbal y visual
como lo expresa su término lingiiistico “infografia”, de caracter paralinguistico con
una parte lingiiistica y otra visual rompiendo con la tradicion escrita de informar
con el binomio TEXTO + IMAGEN en cuadros descriptivos esquematicos con intencion
y orientacién en el mensaje, irrumpe como la alternativa renovadora con un
discurso para el nuevo LECTOR-OBSERVADOR que para esos entonces era un conocedor
visual y se encontraba entrenado a extraer significados mas expeditamente de lo
que observaba que de lo que le manifestaba lo escrito, debido a que este receptor
pertenece y estaba inserto en un sistema social visual invadido ya por la imperiosa
informacion moévil, la cual privilegia reduccion de tiempo y en consecuencia se

enfrenta a la tendencia de cada dia leer menos.

= IMAGEN Y TEXTO

A lo largo de los afios IMAGEN y TEXTO han conservado una profunda unidad
y en su paso han sembrado y cosechado muchas artes, ciencias, disciplinas y
técnicas, y en el presente han logrado germinar la infografia, técnica que en gran
medida se le atribuye un gran manejo y fuerte relacion con la imagen de tipo
grafica y el texto obedeciendo a una intima unidad en el orden visual de estas
clases de signos que conciben a la composicion infografica que carga en si un
mensaje lingiiistico expresado mediante el texto literal mas los elementos visuales

descriptivos desde los mas basicos.
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Los sigNos como las letras y las imagenes al exponerlos por separado pierden
la caracteristica estructural entendida como infografia, resultando sélo texto o
solo elementos graficos, donde una estructura infografica es determinada en la
complementacion de ambos y el criterio 16gico del tema o argumento a tratar,

manifestada por las diversas variables visuales.

= IMAGEN GRAFICA

Antes de continuar, dilucidaremos del por qué se ha tendido a hablar de imagen
de tipo GrRAFICA y no solo de imagen en el contexto de la infografia. Esto se debe
a que la imagen es el soporte de la comunicacidon visual y representa cosas o
personas por medio de técnicas como la pintura, escultura, dibujo, fotografia, cine,
etc., e incluye a toda FIGURA RETORICA que establezca relacion con el mundo real o
perceptible pudiendo ser:

- una representacion TRANSITIVA al representar algo en su forma y color,

- 0 REFLEXIVA al representarse a si misma y a ese algo,
esta explicacidn es un tanto extensa pero necesaria para comprender que la imagen
pura en su representacion no se acomoda a los objetivos de la infografia, la cual
busca simplificar el ejercicio de la comprension de un discurso y por ende tiende
a la reduccidn de rasgos en la imagen en un producto infografico, es por ello que
nos referimos a la IMAGEN GRAFICA, ya que es la que mantiene caracteristicas en
equilibrio a las técnicas graficas definidas como la ilustracion, dibujo o fotografia

tanto impresa como digitales.

" IMAGEN GRAFICA Y EL SIGNO
La IMAGEN GRAFICA y el sIGNO participan resueltamente en una infografia, pero
tales al cargar en su forma contenido lingiiistico o en su significado un significante,

podria especularse la idea de que éstas, por si solas, son infos en cuanto a la
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caracteristica infogréficas de estructura y contenido en la suma de texto+imagen, por
lo que evaluar las diferencias de sus informaciones nos determinan su participacion

y su valor como una posible infografia.

La imagen gréfica y el signo contienen informacion concisa en su estructura
visual y lingiiistica donde la presencia del mensaje gramatical estd determinada por
patrones convenidos colectivos estables y arbitrarios presentes en el conocimiento
masivo y por deduccidon y asociacion se extrae su contenido, es decir, no tienen
capacidad informativa sino mds bien interpretativa, donde el concepto asociado
a su forma no contempla ser un producto de tipo infografico ya que el mensaje
lingtiistico no se encuentra presente ni alcanza al binomio de imagen + texto, pero
tales caracteristicas al participar en una info permiten disminuir y concentrar los
datos de tipo lingiiisticos, y gracias a ellas se logra reducir la cantidad de textos
involucrados y disminuir el tiempo en la asimilacion del producto mediante la

representacion grafica.

® TERMINO INFOGRAFIA

Para definir el término infografia sefialaremos que:

INFOGRAFIA: es una técnica de tratamiento de la informacion de caracter visual
comunicativo para un mensaje mas directo y asequible que condensa ésta en un

infografico mediante vias manuales o por medio de un ordenador.

INFoGRrAFICO: es el producto de la infografia (la cual como producto también
se hace llamar infografia), expone graficamente el argumento o discurso de un
mensaje y depura e interviene la informacion lingiiistica en cuadros esquematicos

y descriptivos por medio de un lenguaje de dominio visual universal, compuesto de
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signos verbales e iconicos para una extraccion rapida, legible y atractiva, mediante
variables visuales permitiendo reconocer la totalidad y las particularidades del

mensaje.

Para vislumbrar atin mas lo expresado determinaremos que:
ARGUMENTO: es el asunto, materia, motivo, contenido o discurso que merece
o al cual se le aplica el tratamiento infografico, es decir, la esencia misma que se

quiere transmitir en el mensaje.

SiGNos VERBALES: son signos arbitrarios que no comparten una referencia visual
con un referente, donde el receptor a la hora de codificar o interpretar estos debe ser

un conocedor del codigo, como los numeros o las palabras entre otros.

Sionos Iconicos: (a diferencia de los verbales) son signos no arbitrarios y
mantienen una semejanza con el objeto representado y comparten un criterio con su
referente visual, los cuales se manifiestan en su mayoria a través del isomorfismo

de su contorno visual siendo incapaces de comunicar abstracciones.

= ARGUMENTO
Para adentrarnos aun mas en el argumento del mensaje, podemos decir que

presentan caracteristicas tematicas como son:
- ACONTECIMIENTOS, cualesquiera sean estos, se refieren a la accidon o evolucion
de un hecho o suceso, del como y por qué ocurrio ese algo (atentado a las

Torres Gemelas, 2001).

- PROCESOS 0 SECUENCIAS, de una actividad determinada que involucre etapas
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y evolucion de un desarrollo total o la especificacion de una de sus partes,
como también de las causas o efectos de o entre ellos (avance y evolucion de

la gripe Aviar en Asia, 2006).

- SisTEMAS, de métodos con propiedad de direccidn o jerarquia en de si mismos
o su relatividad con otros (como funciona el nuevo sistema procesal penal en

Chile, 2005).

- CUERPOS U OBJETOS, en relacion a la composicion o desglose interno o externo
del mismo o a la explicacidon de sus caracteristicas (transplante de drganos,

como por ejemplo de higado).

- UBICACION ESPACIAL, descripcion de un lugar material o inmaterial relativo de si
o de sus proximidades para situar el escenario de la informacioén o enmarcarla

en un espacio (sitio o epicentro de un terremoto).

- INFORMACION NUMERICA, de digitos cuantitativos o evolutivos con tendencia a
perder el hilo en el relato para comprender la magnitud de ellos (alza sostenida

de los combustibles).

- OTROS ARGUMENTOS, como los de utilidad inmediata, los de informacién
extensa, de dificil lectura o que obligue al lector a imaginar lo que se cuenta

(factores que determina el stress en adolescentes).

" EL TRABAJO
El trabajo que implica el desarrollo de un producto infografico conlleva a un

proceso de planificacion que variara dependiendo del apremio en su requerimiento,
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por ejemplo, la demanda diaria como es en el caso del medio periodistico la traslada
a exigencias en tiempos muchas veces récord, inclusive a responder en unos cuantos
minutos los cuales estaran sujetos a factores como es el tipo, cantidad y urgencia
noticiosa. Por otro lado existe una cara disimil de proyectos infograficos que se
exceden en tiempo y proceso de planificacion como en informaciéon y tamaiio,

llamados MEGAINFOGRAFIAS 0 infografias de gran envergadura, centrales, etc.

= MEGAINFOGRAFIAS

Megainfografias primeramente eran llamaba las infografias que excedian la
comprension del lector con abundante informacién y gran formato, que dejaban
de ser un aporte en la comunicacion, actualmente se designan megainfograficos a
los infograficos que superan las proporciones en cuanto a tamafo e informacion,
contemplandose a una o doble pagina dentro de una publicacion o cuerpo tipo poster,
exigiendo de el lector-observador un mayor tiempo en la extraccion del mensaje no
dejando de ser efectivos. El cambio en su concepto se debid al perfeccionamiento de
la técnica misma y al mejoramiento del manejo y conocimiento de ella en grandes
proporciones, alcanzando de igual modo una entrega plena de la exposicion los

informes sin afectar de cantidad de datos involucrados.

Laresponsabilidad que envuelve la construccién de una megainfografia se rige
por una buena direccion en la planificacion, evaluacion y manejo de los tiempos,
para: investigar, seleccionar y clasificar el material argumentativo, seguido de
una etapa de bocetos y evaluacion conjunta en muchos casos con el especialista
en el tema permitiendo determinar la eficacia del mensaje; la dindmica interna
de la estructura de una megainfografia se somete a las mismas exigencias de los
infograficos, dando mayor importancia a la unidad y continuidad de la abundante

informacidn con gran sintesis grafica, pudiéndose apoyar visualmente de grandes
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ilustraciones o fotografias, donde se impone por sobre todo la intencidon de
informar y la ayuda que presta para entender una informacidén mas alla de las
habilidades artisticas personales o grupales, prevaleciendo la funcionalidad sobre

la estética o preciosismo.

= PENSAR VISUALMENTE

A la hora de generar una propuesta para un producto infografico, esta se
debe antes pensar visualmente, debido a que los esquemas mentales naturales
nos facilitan del poder graficar los informes reduciendo la informacion al filtrar
los rasgos distintivos y los datos esenciales, evitdndole al lector-observador este
proceso de depuracion y mentalizacion que se da en una lectura lingiiistica normal
y obteniendo asi una disminucion de tiempo en la asimilacion del mensaje al ser

estos depurados con anterioridad.

El facilitar la tarea de asimilacion y mentalizacién del receptor, no impide
que estos participen en la extraccion de la informacion, pues quedan a cargo de
la deduccion del argumento manifestado, donde la preocupacion del infografista
se centra en representar el argumento y fijar estos en el soporte, pudiéndose surtir
de estructuras diversas o conjuntas para visualizarlo, ademés de variados soportes
como el estatico y el dinamico entre cualquier otro que entregue de manera mas
atractiva y expedita el mensaje, siempre sujetos a la aprobacion del medio editor en

el cual se encuentre inserto.

82



3.7 INFOGRAFIA: MODALIDAD DE LAS

UNIDADES EXTERNAS DE UN INFOGRAFICO O

LA NATURALEZA NO SIEMPRE EXHIBE SUCESOS QUE NO SON AL AZAR, SINO QUE SIGUEN UN CIERTO
PATRON CON UNA LOGICA DISPOSICION, EL HOMBRE HA DISPUESTO CIERTOS METODOS PARA REVELAR
ESTE ORDEN QUE LO ORIENTAN A ESTABLECER Y COMPRENDER LA INTERACCION NATURAL DE LOS
ELEMENTOS CONFORME A SU VOLUMEN, AL AREA QUE OCUPAN Y A LA QUE COMPARTEN, COMO TAMBIEN,
DE AQUELLOS QUE LO CONFIGURAN O QUE SE INTRODUCEN E INFIEREN EN EL; ESTE PROCESO NOS HA
PERMITIDO DETALLAR EL MUNDO MATERIAL COMO EL NO MATERIAL EN MODELOS OBSERVABLES PARA

COMPRENDER SU ESTADO ESTABLE Y TRANSITORIO.

El perfilar un cuadro infografico puede resultar una tarea recargada debida
a su naturaleza diversa en cuanto a los argumentos y los variados factores que
intervienen antes y durante la elaboracién de un producto infografico, decisiones
en las cuales se debe considerar primeramente las influencias previas, donde se
encuentran un conjunto de unidades o disposiciones externas catalogadas en tres

grupos, el Escenario, la Genealogia y los Componentes del producto:

- ESCENARIO INFOGRAFICO es el entorno en el cual se encuentra inserto el producto y

se define por el ambiente comunicacional (publicacion, lineas editoriales, etc.).

- GENEALOGIA INFOGRAFICA es la rama a cual pertenece este producto y se define

por su competencia comunicacional.

- COMPONENTES INFOGRAFICOS son los elementos lingiiisticos, visuales y graficos

que participan en el producto y se definen por la necesidad comunicacional.

&3



= ESCENARIO INFOGRAFICO

El escenario estd determinado por el AMBIENTE COMUNICACIONAL Y es el entorno
en el cual se manejard el producto infografico, éste lo somete a ciertas influencias
por sobre el mensaje en cuatro alcances: el argumento, el medio editor, el soporte
y el redactor grafico. Estas determinan en su conjunto los acuerdoS y decisiones
de tamafo y estilo tanto editorial y de disefio grafico como también del tiempo de

ejecucion, es decir, de la preparacion y realizacion.

- ARGUMENTO: es la cosa REVELADORA que se desea transmitir, es decir, el
contenido esencial que motiva la necesidad del mensaje y tiene que ser justificada
para la realizacion de un producto infografico en informacion y veracidad (por

ejemplo, compra de nuevo armamento por parte del ejercito de Chile).

- MEDIO EDITOR: €s la AGRUPACION comercial o no comercial que necesita en un
mensaje de la solucion infografica, sometiéndolo bajo los criterios y pardmetros
internos de una postura editora referente al tema; determina al redactor literario el
cual no impone o no deberia imponer ninguna decision en lo grafico pero si en la
determinacion lingiiistica de la noticia, es decir, es con quien analiza y negocia el

redactor grafico en la extension y caracteristicas informativas del producto.

- SOPORTE: es la MATERIA tangible en la que expondra el producto para el publico
y condiciona a los elementos técnicos y graficos del mismo, estos pueden ser tanto

impresos como digital entre otros.

- REDACTOR GRAFICO: es quien ELABORA el producto infografico sujeto a sus

criterios y juicios conjuntamente con sus habilidades graficas y comunicativas.
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= GENEALOGIA INFOGRAFICA
La Genealogia estd determinada por la COMPETENCIA COMUNICACIONAL de las
exigencias informativas que debe solventar este producto desde el punto de vistade su

competencia visual, en ellas tenemos las llamadas Auténoma y Complementaria.

- AutoNomas: son infografias que RELATAN POR SI SOLAS un argumento y
detallan el total de la informacion, es decir, tienen la mision de explicar en un
cuadro toda la informacion del argumento sin recurrir a otros textos o graficas de
apoyo o introduccion fuera de su area para que dirijan al lector-observador hacia
ellos, los espacios destinados en el soporte para estos productos deben favorecer
su ubicacion y visualizacion para que no pasen inadvertidos conjuntamente con un

buen tratamiento grafico (ejemplo: infoapuntes o las megainfografias, entre otras).

- COMPLEMENTARIAS: son infografias se encuentran SIEMPRE SUJETAS a un parrafo,
capitulo o a la totalidad de una publicacion y exponen informacion parcial del
argumento, su mision es apoyar a un texto narrativo extenso, donde el soporte
siempre hace referencia de este dirigiendo al lector-observador hacia ellos, se les
permite relatar visualmente parte del contenido total ya que el contexto méas amplio
se encuentra dentro de la cita que los enuncia (ejemplo: proceso electoral presidencial
de un pais; al ser tan extenso el argumento la informacidon progresivamente se

acompafia de una o mas infografias).

= COMPONENTES INFOGRAFICOS

Los componentes se definen por la NECESIDAD COMUNICACIONAL de acuerdo al
aporte que generan éstos en el mensaje y a tipo de soporte, por ende no se rigen
estrictamente y participan segin sus capacidades resolutivas de caracter literal,

visual y gréafico, y a su vez determinan el contenido estructural del producto
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infogréfico; en ellos encontramos el Valor Argumentativo, el Disefio Visual y los

Elementos Graficos.

- VALOR ARGUMENTATIVO: €s de CARACTER LINGUISTICO y esta ligado a la intencion
de comunicar qué o cudl cosa, sus elementos estan motivados por la necesidad
de tener algo que contar, aqui existe una presencia latente del relato gramatical
mediante textos y de sus elementos narrativos como son: la exposicion, el desarrollo,
el suspenso, el punto decisivo, el climax y/o el desenlace, estos se manifiestan de

manera grafica o textual en la estructura visual total del producto infografico.

- DiseRo VisuaL: es de CARACTER VISUAL como su nombre lo indica y esta ligada
a la intencion de seducir, impactar, persuadir o inclusive manipular el impulso del
lector-observador hacia el mensaje. Estos buscan dirigir al receptor hacia la dindmica
del mensaje con la eleccion de un mecanismo de lectura como es de arriba abajo y de
izquierda a derecha (en muestra cultura), con una jerarquia visual de lo primario y
secundario en cuanto a color y/o tamafio, y la participacion de las variables visuales

tales como forma, posicion, orientacion, color, textura, valor y tamafo.

- ELEMENTOS GRAFICOS: €s de CARACTER GRAFICO y esta ligada a la intencion de
demostrary describir el mensaje en manifestaciones observables y legibles para facilitar
el interés y comprension del receptor, ambientando visualmente toda la informacion
argumentativa. Esta se detalla mediante los signos de tipo verbal e iconico, la imagen
grafica como es el dibujo, ilustracion y/o fotografia, leyendas o abreviaturas de signos
o de tonos establecidos, y las determinaciones del nivel de iconicidad tales segiin
intencidn o proposito en el mensaje, pudiendo ser monosémico que denoten un solo
significado o polisémico que connoten otra significacion ademas de la primera, es

decir, con multiple significado de acuerdo al contexto argumentativo.
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= ACTUALIDAD

Para dar fin a este capitulo, las unidades externas siendo participes de
la elaboracion de un proyecto de tipo infografico, se puede decir que no se
encuentran presente explicitamente, debido a que es un ejercicio de desglose
que se fue determinando en el tiempo ligado en parte a la burocracia de los
procedimientos editoriales y que actualmente no se tiende a realizar al ser
un mecanismo que se ejecuta automaticamente; pero para poder examinar y
comprender el entorno a la técnica hemos desarrollado este compendio de
factores que interfieren y participan en €l para alcanzar nociones globales y
basicas que participan en los juicios en cuanto a los acuerdos y decisiones
previos a una solucion final, generando una estructura sistémica para alcanzar

luego las unidades internas de un producto infografico.
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3.8 INFOGRAFIA: MODALIDAD DE LAS

UNIDADES INTERNAS DE UN INFOGRAFICO O

COMUNMENTE EL HOMBRE CONCIBE COSAS COMO LOS OBJETOS, LUGARES, MOVIMIENTO Y TIEMPO,
EN RELACION A LOS JUICIOS QUE EXTRAE DURANTE LA CONVIVENCIA CON ELLOS EN SUS ESTADOS
RELATIVOS O ABSOLUTOS. PARA INTERPRETAR Y DESCRIBIR ESTOS, SE AUXILIA DE PROCEDIMIENTOS
TEORICOS QUE LE PERMITEN UN ACERCAMIENTO VERAZ O EN SU DEFECTO SOLO SE RIGE SOLO DE
PATRONES COEXISTENTES EN EL COLECTIVO MENTAL COMUN, LOS CUALES DE IGUAL FORMA AL MOMENTO

DE DESCRIBIR LA INFORMACION ES VALIDO DEPENDIENDO EL FIN E IMPORTANCIA DEL CONTEXTO.

Al retomar el Escenario, la Genealogia y los Componentes como unidades
externas, nos permiten determinar una posible delineacion estructural de un proyecto
de tipo infografico participando antes y durante la solucion final infografica; por
otro lado encontramos la estructura interna que participa durante y es perceptible

ampliamente al concretizarse el producto.

Las unidades internas infograficas se concentran en tres grupos la Estructura, la

Familia y el Género del producto:
- ESTRUCTURA INFOGRAFICA son todos los datos que participan del cuadro visual
del mensaje y es considerada el tronco funcional del mismo al cargar el cuerpo

infografico que es la columna vertebral del argumento

- FamILIA INFOGRAFICA se define por la naturaleza de la misma en cuanto a su

tamafio visual y rango informativo.

- GENERO INFOGRAFICO que se define de acuerdo al contexto discursivo del

argumento.
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" ESTRUCTURA INFOGRAFICA

La estructura infografica contempla a Topos DATOS FORMALES que forman la
organizacion visual del mensaje y la consideramos el tronco funcional, ya que los
datos que carga al ser los que finalmente se manifiestan en el producto son los que
proporcionan la informacion necesaria al lector-observador para analizar y extraer
el argumento, en estos datos encontramos: el titulo, bajada, textos, cuerpo, fuente,
crédito y fecha-lugar, siempre sefialados o presentes dentro del cuadro infografico

al ser este autdbnomo, insertos en el texto que acompafian o complementan.

- TrruLo: o encabezado, HACE LA REFERENCIA DEL TEMA CENTRAL DEL ARGUMENTO,
es decir, sefalard el contenido mismo manteniendo un tamafio visual mayor que
el resto de la informacidn escrita, éste debe ser sintético y directo pudiendo estar
acompafiado de un antetitulo y/o subtitulo en el caso de que por si solo no consiga
expresar el contenido global de la informacion, siempre y cuando sean un aporte
en la composicion y el mensaje; en el caso de una infografia complementaria no
siempre se encuentra presente ya que se podra considerar como titulo el encabezado

del texto de referencia.

- Basapa: es una breve explicacion de rapida lectura que AYUDA A EXPLICAR AL
TITULO CON DATOS CLAVES DEL ARGUMENTO, consiste en un pequeio relato con los
aspectos centrales del tema el cual no debe ser extenso, ni mayor en tamafio al
cuerpo tipografico del titulo, pero mayor que los textos que conforman al cuerpo

infografico, se incluye siempre y cuando sea necesario.

- Textos: estos son el mediador que informa y PROVEE AL LECTOR DE TODA LA
EXPLICACION necesaria escrita para comprender lo que no esté graficado o a las graficas

mismas, tienen como tarea revelar y complementar los datos de manera resuelta
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y concisa, donde prima lo sintético pero su condensacion debe proporcionar de
igual forma a el receptor de todo el desarrollo necesario para vislumbrar el cuadro

infografico.

- FuenTE: es el dato que indica el ORIGEN O RESPONSABILIDAD del lugar de
extraccion de la informacion utilizada amparando a la veracidad de la misma, se
ubica colindante al cuerpo infografico en un tamafio tipografico menor a los textos

utilizados ya que no deben distraer la atencion del receptor del cuerpo infografico.

- CreDITO: indica al constructor y/o medio editor que se ADJUDICA LA ELABORACION
infografica y se incorpora en un tamafo tipografico y/o ubicacion similar o seguida

a la de la fuente antes senalada.

- FECHA-LUGAR: relata el MOMENTO Y UBICACION GEOGRAFICA en el cual se
consuma la informacion presente en el producto, no siempre se sefiala, pero cuando
es necesaria dependiendo del argumento, se puede presentar dentro del cuerpo
infografico o detallada fuera de ¢l en forma similar a la fuente y crédito, o en el

caso de ser un infografico complementario dentro del texto al cual acompana.

- Cuerpo: es el nucleo infografico y dentro de la estructura infografica es
considerada la COLUMNA VERTEBRAL QUE SOPORTA EL ARGUMENTO, visualmente es
la parte mas potente al contener en ¢l la mayor parte de los elementos visuales,
es decir, es la esencia misma infografica, pudiendo ser por si sola una infografia
de tipo complementaria; en ella pueden participar diversas matrices o “patrones”
dependiendo del argumento como los llamados: mapas, tablas, diagramas y graficos
(en barras, linea y tortas), que pueden participar conjuntamente o por si solos para

disponer adecuadamente la informacion lingiiistica en su manifestacion grafica.
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= PATRONES DEL CUERPO INFOGRAFICO

Los patrones del cuerpo SON MATRICES BASES que exponen los datos duros de
la informacién en graficos que son elemento constituyente del cuerpo infogréfico,
los cuales a su vez en su individualidad en conjunto configuran a los géneros

infograficos.

- Los Mapras: nos permiten indicar el LUGAR GEOGRAFICO en el cual acontecid o
acontecera un hecho especifico, ubicando al lector-observador visualmente en el
sitio del evento en cuanto a una determinada informacidn; estos deben ser simples
en su contenido e indicar datos claves de la zona sefialada tales como calles o
edificaciones colindantes, obliga incluir la referencia de los puntos cardinales o en
su defecto del norte, en ellos también se puede anexar un recorte mayor del area o
zona para contextualizar aun mas el discurso como por ejemplo: la region, pais o el
mundo destacando la ubicacidon del argumento; esto tipos de infos tienden a tener

gran riqueza iconografica.

Las TABLAS: nos permiten expresar INFORMES DESCRIPTIVOS alineadamente como
informacidon numérica o lingiiistica, con tendencia a simple vista a parecer una
lista de datos; se grafican por filas o columnas ordenadas y relacionadas una al
lado o bajo la otra, siempre indicando a que corresponden los mismos y resaltando
los informes mas significativos o de mayor contraste, estos se hace acompafiar de

recursos visuales e iconicos.

- Los DiaGRAMAS: nos permiten explicar y mostrar COMO SE PERCIBE O FUNCIONA
algo material o inmaterial en su distribucion externa o interna, se apoya en algunos
casos de graficas no s6lo bidimensional es sino también en la imitacion de los

angulos del elemento expuesto para concebir mejor ese “algo”, estos generalmente
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requieren de la participacion de variados elementos graficos para manifestar la

intencion argumentativa.

- Los GraFicos: tienen a expresar determinada INFORMACION DE TIPO NUMERICA Y

ESTADISTICA, Y en estos casos los graficos los podemos subdividir en:

- los de Barra sefialan comparaciones entre unidades mediante listones
alineados ordenadamente (vertical uhorizontal), manifestando las diferencias
de los estados o balances en la alteracion de los anchos o los altos de los

mismos listones.

- los de TorTA que también se denominan de TARTA, PASTEL O QUESO, muestran
las diferencias entre un todo y los porcentajes que subdividen a ese todo, por
lo general se grafican por medio de un circulo que es el total del todo (100%),
dividido éste desde su centro hacia su perimetro en fragmentos que representan
porcentajes relativos conforme del mismo todo, estas subdivisiones no deben

ser numerosas para no perder la claridad de las partes.

- los de LiNeEa o llamados también de TENDENCIA y FIEBRE expresan cambios
numéricos a través del tiempo comparando incrementos o caidas en las
unidades entre un lapso de un tiempo sefialado, se grafican generalmente
mediante una linea irregular que va expresando los puntos altos y bajos de un

periodo determinado, es decir, la evolucion de la variable.

® INFLUENCIAS
Los datos que conforman a la estructura infografica para la decision y

distribucion de los elementos del producto se ven influenciados y afectados por las
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unidades externas a las cuales se encuentra sujeto, principalmente el medio editor
y bajo las decisiones del criterio personal del elaborador de éste, es decir, por quien

o quienes se acrediten la construccidn del producto.

La base central la redaccion periodistica, que determina las decisiones de toda
indole se enfocan en el proposito e influencia que deben ejercer estos productos
en el grupo objetivo, los cuales persiguen una estrategia comunicacional a la
cual apoyar, obedeciendo a exigencias de disefio motivados por la atraccion, la
conviccidn, la seduccion, la verdad avalada, la 16gica, la reflexion, la demostracion

o la explicacion, entre quizas otras decisiones de persuasion.

= FAMILIA INFOGRAFICA

La familia infografica estd determinada por los ELEMENTOS Y CANTIDAD DE
INFORMACION TANTO LINGUISTICA COMO GRAFICA que participan y estipulan en tamafo
visual y abarque informativo en cuanto a la apariencia total del producto infografico.
Se puede establecer antes de la construccion del producto, pero se vislumbran mejor
al momento en que ya se han localizado los elementos; las familias se clasifican en

tres rangos: los Naturales, los Compuestos y los Complejos.

- NATURALES: son productos infograficos de BAJA COMPLEJNIDAD visual con un
alto nivel de abstraccion, se relacionan a datos duros con informacién un tanto
reiterada para el consumidor con facilidad interpretativa y predisposicion a ser
percibidos como rigidos a simple a la vista, tienen poca complejidad graficay se les
tiende asignar espacios reducidos en el soporte ya que utilizan un menor numero de

elementos y recursos graficos para exponer el argumento.

- CompuesTos: son infografias de MEDIANA COMPLENDAD grafica con tendencia
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a ser mas resueltos, se utilizan para contextualizar informacién nutriéndola
visualmente al hacerla mas atractiva con los elementos graficos, se refieren a
temas mas circunstanciales y buscan orientar al lector-observador en el escenario
argumentativo, en algunos casos se les llama compuestos a las infografias de
tendencia natural a las cuales se les adereza imagenes referenciales graficas, a los
producto de tipo compuestos se les asignan en el soporte espacios medianos y

siempre utilizan elementos y recursos graficos.

- CompLEJOS: son infografias con un ALTO GRADO DE COMPLEJIDAD grafica y
discursiva de gran impacto informativo, se utilizan para temas especializados de
algn area determinada en cuanto a datos y contendidos relevantes, visualmente
tienden a ser muchos mas generosos y mas elaborados ya que utilizan una gran
cantidad de elementos gréficos por lo que se les asignan superficies mayores en el

soporte.

= GENEROS INFOGRAFICOS

Los géneros infograficos se definen segiin el ENFOQUE QUE EXPONE EL
PRODUCTO, estos van ligados al discurso que ofrece el argumento, es decir, es lo
que se desea transmitir mediante el mismo; se manifiestan en cinco géneros que
pueden (1) explicar, (2) comparar, (3) relacionar, (4) organizar y (5) situar en el

tiempo algliin contexto.

- EXPLICATIVOS: ILUSTRAN CONTEXTOS DIFICILES DE EXPRESAR VIA VERBAL O ESCRITA
en las interpretaciones graficas de cuerpos u objetos en su estructura interna o
externa como también de partes o secciones detalladas de las mismas, mediante
cortes transversales o longitudinales, estos tienden a tratar temas localizados y

complejos como anatdmicos, cientificos, arquitectonicos o de ingenieria.
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- COMPARATIVOS: DESCRIBEN LA CONFRONTACION DE CARACTERISTICAS DE MAS DE
UN ELEMENTO O DE SI MISMO, como informacion de tipo numérica, areas, volimenes
o longitudes en cuanto a resultados, estadisticas o evolucion, mediante graficas a
modo las planillas, matrices o parrillas graficas en las cuales se pueden utilizar los

ejes Y-X o Y-X-Z.

- RELACIONALES: RELACIONA ELEMENTOS NO CUANTITATIVOS CON EL MUNDO FISICO REAL,
de posiciones relativas de las cosas que se encuentran en locaciones fijas o bien que
¢éstos estén previstos en algun sector, que permiten al lector-observador relacionarse
con lugares y a estos con otros lugares, no incluye los detalles de los mismos sino es

una version editada simple como los de informacion meteorologica.

- ORGANIZACIONALES: CORRELACIONAN LAS ENTIDADES FISICAS Y NO FISICAS SIN
CONSIDERAR SU UBICACION GEOGRAFICA, tratan temas tales como las abstracciones
(pensamientos o percepciones), fusiones, interrelaciones, flujos, posiciones, estadios,
traficos, procesos o ciclos, incluyendo caracteristicas generales y descripciones

como de tipo numéricas, actividades o vinculos.

- DE TIEMPO: REPRESENTAN LAPSOS DE CIERTOS PERIODOS (PESE A SER ESTE UN
ELEMENTO ABSTRACTO), trata temas como estaciones, sucesos, calendarios, horarios
0 comparaciones en o entre los tiempos, se manifiestan adecuados al discurso del

argumento de manera lineal, ciclica (circular) o en tablas.

= UNIDADES INTERNAS
Las unidades internas de un producto infogréafico son de tipo perceptible, las
cuales se determinan antes de la elaboracidn y se pueden identificar claramente

al momento concretar éste, en un andlisis de observacion en su estructura y al
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no ser complejas se asocian sus caracteristicas a las tipologias determinadas

casi innatamente.

El fundamento principal de este desglose en cuanto a las unidades internas de
los productos infograficos, es dar a conocer y redondear las particularidades con
las cuales se podria enfrentar un proyecto de este tipo, en especial para aquellas

personas que comienzan a entrarse en este innovador mundo grafico.

Las caracteristicas apuntan a una gran alternativa para hacer eficaces los
mensajes, abriendo una pequeia puerta en el infografismo al reunir partes de sus
particularidades en un solo compendio, los cuales en el futuro se podrian ampliar
mas por otras personas sumando contenido o bajo otra vision cambiando contenido

total de este u otros capitulos.
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3.9 INFOGRAFIA: SINTAXIS DE LAS

MODALIDADES PARA UN INFOGRAFICO [0

UNIDADES EXTERNAS

® ESCENARIO

(lo define el ambiente comunicacional)
- Mensaje -
- Medio editor <
- Soporte <
- Redactor grafico -

® (GENEALOGIA

(lo define la competencia comunicacional)
- Autébnomos -
- Complementarios <

= COMPONENTES

(lo define la necesidad comunicacional)
- Valor argumentativo -
- Disefio visual <

- Elementos graficos

UNIDADES INTERNAS

® ESTRUCTURA
(es el tronco funcional del mensaje)
- Titulo -
- Bajada -
- Textos <
- Cuerpo - (es la columna vertebral)
-Patrones -
- Mapas .
- Tablas .
- Diagramas .
- Graficos (Barra - Torta - Linea)
- Fuente -
- Crédito -
- Fecha-lugar -
= FAMILIA
( tamano estructural visual e informativo)
- Naturales -
- Compuestos <
- Complejos <
= GENERO
(se define por el discurso argumentativo)
- Explicativos -
- Estadisticos -
- Relacionales <
- Organizacionales <

- De tiempo
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3.10 OTRAS ACLARACIONES [J

Antes de concluir y como ultimo alcance, para evitar algun cabo suelto entre
quizas otros que suelen pasar inadvertidos, comprendo que mas de alguna persona
que haya leido gran parte de los contenidos aqui expuestos o simplemente en ellos
intente encontrar un referente con un tema en particular, haremos ciertos alcances

de dudas expuestas durante nuestro proceso en elaboracion de esta publicacion.

= COMIC

Es posible hallar en otros textos que envuelven al tema infografico respecto a
la posible influencia del comic en la infografia, presumo que se preguntaran ;del
porqué no se presenta este antecedente? y para no permitirles especular explico el

motivo por el cual se deja aparte en este compendio.

El comic y la infografia en sus antecedentes en un analisis encontramos que no

ligan en si mismas, debido a que:

- el comic sienta sus bases directamente en los primeros textos ilustrados,
- la INFOGRAFIA en cambio, se conecta en una parte de su historial con el texto
ilustrado pero sus origenes comienzan proximos a la escritura en cuanto la

grafia y la cartografia,

en sus inicios y conexion se encuentran ligados a caracteristicas que las tienden
a unir como a la asociacidon de la imagen y texto y la yuxtaposicion de la imagen
en una secuencia dada con el proposito de transmitir una informacidn, pero se
manifiestan bajo disimiles directrices:

- el comic se liga a las novelas y en parte a la ficcion siendo mas extensos,
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- la INFOGRAFIA en cambio a la informacidn concreta y son mucho mas concisos
y resueltos,

- en el lenguaje presentan similitudes en la utilizacion de elementos y variables
visuales,

- donde ambas logran un reconocimiento o “nacen” en los periodicos,

es por ello que no ejercen influencia alguna una sobre la otra, sino mas bien, esto
se debe un tanto en la intencion y forma de exponer un mensaje en la suma de lo

visual y lingiiistico.

® SENALETICA
Al continuar con las aclaraciones haremos referencia de las diferencias entre la

INFOGRAFIA Y 10s SISTEMAS SENALETICOS debido:

- a que los simbolos e iconos cargan informacion utilitaria,

- y a que este sistema trabaja con cuadros graficos de ubicacién espacial,

el primer punto en el capitulo quinto, se explica detalladamente la asociacion de
signos y simbolos en cuanto a la infografia, pero sintetizaremos que la relacion de
estos se da solo en el aporte de los signos en el lenguaje infografico, que ellos por
si solos no pueden ser un infografico al contener informacion lingliistica sintética e
interpretativa, como el signo “pare” o “paso de cebra” del transito; el segundo punto
de los cuadros graficos de ubicacion espacial, estos en particular son infografias del
género relacional, al permitir situar al lector-observador en un lugar especifico y
al ser representado con el lenguaje infografico, como por ejemplo, el Metrored
de Metro Santiago S.A. (en Chile) que es un mapa de orientacion y ubicacion del

pasajero situado en todas la estaciones de éste.
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= TAROT
Otro punto por aclarar es en cuanto a las interpretaciones de las Cartas de Tarot

motivados por:

- el sistema INTERPRETATIVO con el cual se trabaja de la imagen y el contenido
lingiiistico de las cartas,
- y los manuales ExpLicATIVOS de las interpretaciones de éstas segun valor

simbolico y numérico,

el sistema interpretativo del tarot se encuentra fuera de cualquier similitud con la
técnica infografia, debido a que el significado de las cartas cargan un mensaje de tipo
lingtiistico de transmision oral, el cual no es explicito ni claro sino una denotacion
aleatoria y de multiples lecturas; por otro lado los manuales para interpretar estos
significados y manipular el procedimiento presentan un alto nivel de elementos
infograficos e infografias, ya que exponen las distribuciones de los naipes y su

respuestas al descubrir o manipular de ellos.

= LENGUAJE DE SORDOS MUDOS Y CIEGOS

Porultimo nos entraremos en el LENGUAJE de SORDOS MUDOS y CIEGOS en su relacion
con la infografia. Estos lenguajes claramente sabemos presentan disimilitudes con
el lenguaje oral o escrito estandar en cuanto a: atencidon, memoria, espacio, emision

y recepcion, ya que:

- el LENGUAJE DE LOS sorDOs mudos mediante sefas, representan caracteres
alfabéticos en signos manuales, en una composicion de sefias realizadas con

manos, oreja y voz,
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- el LENGUAJE DE LAS PERSONAS NO VIDENTES O sistema braile, representan una
asociacion con un mensaje literal para poder emitir y extraer un contenido
mediante una escritura en base a perforaciones o protuberancias sobre el

soporte que equivale a letras, nimeros o signos.

Ambos, en su estructura no presentan ningunarelacion con latécnica infografica,
pero nos interesamos en ellos debido en parte, a que en la comunicacion siempre hay
que rescatar y considerar desde todos los grupos sociales para apreciar el impacto y
alcance social de alglin proyecto; por ello nos interesamos en las soluciones que se
han dado para representar graficamente en el soporte el lenguaje de sefias y braile
en relacion a los signos en cuanto a su significado e interpretacion para adquirir
el alfabeto caligrafico y asi mantener interaccion. Estas composiciones permiten
comunicar ¢ instruir en estos lenguajes al contener un caracter dactilologico de
asociacion visualmente en el binomio figura + letra, el cual en su estructura se
asemeja a las bases el método estructural infografico, pudiéndose considerar un

mensaje de este tipo.

Los ejemplos o relaciones dadas en esta seccion son una pequefiisima muestra
de muchos otros temas, lo primordial es dejar un tanto en claro cuando un producto

es de tipo infografico y cuanto un tema tiene o no alianza con la disciplina.
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3.11 SINTESIS O

En la actualidad podemos confirmar que el hombre, al igual que en su comienzo
COmo SERES PENSANTES nos hemos valido de todo lo que esté a nuestro alcance en
favor de la especie, es asi, como nos fuimos adjudicando durante nuestra evolucion
una lucha insaciable por transmitir nuestras ideas y pensamientos y del como hacer
de éstos masivos y perdurables en el tiempo, en una mision de conquista de diversos
sistemas para transmitir nuestro proposito y ain continuamos en la pesquisa de
innovadoras formas por conseguir este objetivo. En el presente, las tecnologias se nos
han sumado como un gran aliado que conjuntamente con el desarrollo de practicas y

técnicas para comunicar nos han otorgado de efectivos métodos de transferencia.

Tanto en Chile como en el mundo, en nuestros dias la comunicacién en base
a lo visuaL posee mayor relevancia por sobre el texto LINGUiSTICO, patrones que el
hombre adquiere al apartarse de su estado primitivo en tiempos remotos al conseguir
asociar significados en cuanto a lo que observa de su realidad, y en consecuencia
aunque se han intentado reempezar este tipo de conexion seguimos prefiriendo los
mensajes visuales por sobre cualquier otro quizds ya como una estirpe, de la cual
no nos hemos podido desligar debido a que poseemos gran AFINIDAD Yy FACILIDAD al
momento de INTERPRETAR, EXTRAER Y ASOCIAR SIGNIFICADOS 1o que oBsERvAMOS de forma
mas rapida versus de lo que leemos o escuchamos al haber menor interferencia en
el canal; esta fuerte union ha patentado a las artes graficas en un constante ejercicio

del ojo en la imagen estatica tanto como también en movimiento.

Los mensajes visuales han permitido facilitar la comprension y atenciéon en un
mensaje donde el emisor no se encuentra presente, y en esto la técnica infografica

a emprendido a mediar la comunicacion dando significado a una informacion
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cualquiera sea ésta en su estructura PARALINGUISTICA, es decir, lingiiistica y grafica
en el nuevo grupo objetivo que ya no sélo lee u observa, sino que ejecuta a la vez
ambas acciones, es decir, un LECTOR - OBSERVADOR, seduciéndolo con productos de
lecturas orientados a los procesos del conocimiento y aprendizaje haciendo mas

expedita la extraccidon y asimilacion de este tipo de mensaje.

En este largo trayecto se configura poco a poco la infografia sentando sus bases
en la ESCRITURA y la CARTOGRAFIA, resuelve su estructura visual con representaciones
cientificas en MEDICINA ANATOMICA Yy la propulsion del MOVIMIENTO MECANICO en la
AVIACION, estableciéndose finalmente en el 4rea PERIODISTICA. Luego beneficia con la
adquisicion de monitores y software y deriva en una prolija grafica de alta calidad,
que le permite imponerse eficazmente en los medios de comunicacion traspasando
la barrera tecnoldgica al adecuarse a soportes desde el impreso al digital y de igual
modo conquista la multimedia y la interactividad, con lo cual logra condescender
y apoyar la ilustracion de los informes utilizando algunos ideales de la didactica
grafica, para luego revolucionar en todos los formatos y en los diversos materiales
tanto en su forma bidimensional o en la representacion de otros espacios y tiempos

de mayores dimensiones.

Finalmente HisTorRINFOGRAFICA hace un recorrido desde el inicio de la historia
de la humanidad hacia el primer hombre pensante que concibe del trazo y soporte
desarrollando técnicas y procedimientos en su intencion innata de supervivencia. En
estos reconoce los beneficios de la comunicacion oral y del registro grafico para luego
alcanzar la escritura y de la representacion del espacio material e inmaterial en la

cartografia, procesos que se vinculan al origen del lenguaje y estructura infogréfica.

Nos saltamos luego a la seduccion y complementacion de los mensaje
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literales con la imagen desde o en el periddico generandose una instancia para el
reconocimiento y denominacion infografica, y de la necesidad en el habla de dar
significado a un término y del contextualizar el origen del vocablo infografia y sus
derivados; ya dentro de la técnica sondeamos los factores externos que predispone
un producto y a los elementos que lo conforman y reconocen, capturando en la

ultima etapa la esencia substancial de la misma con una sintesis infografica.
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CAPITULO 1V
TIPOLOGIA

[i] 4.1 Malofiej 11 premios internacionales de infografia

[f] 4.2 Descripcion de “Malofiej 117

v 4.2.1 Nombre de Libro
v 4.2.2 Indice

D 4.3 Analisis de “Malofiej 117
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TIPOLOGIA / IV

4.1 MALOFIEJ 11 PREMIOS

INTERNACIONALES DE INFOGRAFIA ]

Como se menciono6 en la Definicion del Problema (1.3) dentro del mercado
actual, es dificil encontrar libros en sus objetivos y en terminologia en relacion
a la infografia, en especial al enfoque de nuestro proyecto. En esta investigacion
nos topamos con mas de una publicacion oficial de “Malofiej”, en ellas
encontramos grandes huellas de la intencion de exhibir a la técnica infografica
como una herramienta eficaz, esto se manifiesta mediante entrevistas a imponentes
personajes que manejan y trabajan con la técnica en diversos medios, ademas se
suma la exposicion de una gran cantidad de trabajos infograficos asociados a una
premiacion; de las publicaciones de Malofiej se tomd una muestra editada en el

2003, para observar fracciones del producto.
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4.2 DESCRIPCION DE “MALOFIEJ 11” O

El libro narra bajo sus concepciones los inicios de la infografia de forma
concisa mediante un registro histdrico e entrevistas a personas destacadas del medio
infografico, ademas expone trabajos publicados en diversos medios impresos tales
como el periddico y revistas del mundo; como objetivo se centra en exponer la
muestra de infograficos que eficientemente han logrado exteriorizar una materia
y argumento, tales trabajos realizados por diversas personas y aprobados por la
masa al haber sido publicados en algin momento. En un segundo plano, no menos
importante, queda el aporte tedrico al ser un tanto breve ademds por el énfasis

visual que se les da a las impactantes graficas infograficas.

4.2.1 NOMBRE DE LIBRO .
MA4rorFIEs 11 PREMIOS INTERNACIONALES DE INFOGRAFIA, SNDE 2003.

(ISBN 84-96309-05-03)

4.2.2 INDICE .
= - John Grimwade, entrevista a Nigel Holmes
= - Miguel Urabayen, Infografia y aviacion: la voluntad de explicar
= - Alberto Cairo, como la infografia interactiva cambio nuestras vidas
= - Javier Zarracina, Comic e infograficos: parientes cercanos
= - 11 Premios Nacionales de infografia Malofiej 2003
1 la mejor infografia 4 especialidades
2 noticias de actualidad 5 portafolios
3 reportajes 6_infograficos utilizados en promociones

= - [ndice onomastico
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4.3 ANALISIS DE “MALOFIEJ 11” [

La linea editorial de la publicacion presenta para la cubierta y la imagen
principal que identifica a la publicacion un preponderante anaranjado, el interior
esta definido en el peso visual es liviano y neutro acentuandose el color negro y
grises en la grafica a fin de no restar la importancia de la muestra infografica y el

producto en su totalidad es trabajado en modo CMYK.

Este libro contiene dos areas bien definidas, primero las entrevistas continuada
de un registro histdrico y segundo la exposicion de trabajos publicados en diversos
medios impresos, tales trabajos ligados a una materia y a un reconocimiento de
premiacion asociados a un color determinado, “oro” para el méas alto decreciendo en
“plata” y “bronce”; por otro lado el contenido lingiiistico se expresa en dos idiomas

paralelos, en espafiol e inglés desemejantes para una diferenciacion, asignandoles:

= ESPANOL:

- Texto negro cuando el fondo es blanco

- Texto blanco cuando el fondo es gris o negro
® INGLES:

- Texto cian cuando el fondo es blanco o negro

- Texto negro cuando el fondo es gris

El libro en su tamafio es de 35 centimetros de alto por 25 centimetros de ancho,
cuenta con 216 paginas en papel couché blanco, de ellas, cerca de 50 paginas
hablan de la infografia en entrevistas e historia y 150 planas exhiben la muestra

infogréfica, todo esto diferenciado en diagramacion y disefio, como por color:
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= A CaPITULOS DEL 1 AL 4 (ENTREVISTAS E HISTORIA)

- Numero de pagina color negro alineado ambos hojas derecha.

- Cinco columnas
(una es limpia como resguardo para las notas de las infografias, de las cuatro

restantes se ocuparon en pares para dos columnas de textos).

- Fondos blancos.

A_PAGINAS DE ENTREVISTAS E HISTORIA

INFOGRAFIAS
NUMERO PAGINA
ITINERARIO CAPITULO
veeonon......Espafol
woono... Ingles
[ O o 7 7

NOTAS DE INFOGRAFIAS Espaiiol Ingles

Espafiol TEXTOS
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= B CAPITULOS RESTANTES (11 PREMIOS NACIONALES DE INFOGRAFIA MALOFIES 2003)

- Numero de pagina blanco, alineados al margen superior externo.

- Filete negro de 1 cm. a la linea superior de la hoja para numeracion.

- Las columnas se trabajaron en forma libre

(los tamafios de las infografias son variantes, tales se exhiben de manera

independiente en una o doble pagina, o en grupos de mas de una).

- Fondo de la hoja gris para las infos premiadas con oro.

- Fondo de la hoja blanca para las infos premiadas con plata y bronce.

B_PAGINAS DE TRABAJOS INFOGRAFICOS

NUMERO PAGINA

INFOGRAFIAS

El asalto ai teétro de Moﬁct’l se
as de 140 muertos

Ciudadanos _ =

; =

NOTA DE INFOGRAFIA

Espafiol

oro gold

plata silver

@ bronce bronze
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DESARROLLO DEL PRODUCTO DE DISENO / V

CAPITULO V
DESARROLLO DEL PRODUCTO DE DISENO

[i] 5.1 Conceptos

[f] 5.2 Proceso de produccion

v 5.2.1 Cubierta

v 5.2.2 Interior

D 5.3 Solucion final de disefio
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5.1 CONCEPTOS [J

Antes de iniciar con el proceso de disefio para la produccion del producto,
se organiza un sistema de caracteristicas propias y determinantes para el objeto,
¢éstas proyectan el perfil del codigo grafico a utilizar, reducen el gran espectro de
posibles soluciones de disefio y disponen de un horizonte con significantes para
la traduccion grafica. Todo esto se traduce en un lineamiento de conceptos claros
para la pertinencia del producto, los cuales para esta propuesta se desarrollan bajo
tres términos en directa alianza con el argumento infografico propuesta, estos son:
didactico, dinamico e ilustrativo, y segun la real academia de la lengua espafiola se

establece que:

= o Didactico, ca.- adj. Perteneciente o relativo a la ensefianza; propio, adecuado
para ensefiar o instruir. / Perteneciente o relativo a la didactica (Didactica.- f. Arte
de ensenar). / Se define también como el area de la pedagogia que se ocupa de las
técnicas y métodos de ensefianza.

= B Dinamico, ca.- adj. Relativo a las fuerzas o a la dindmica. / fig. Dic. De la
persona notable por su energia y actividad. (Dindmica.- f. Parte de la Mecanica que
estudia las leyes del movimiento en relacion a las fuerzas que producen). / Sistema
de fuerzas dirigidas a un fin. / Forma de suceder una cosa.

= c_[lustrativo, va.- adj. Que ilustra. (Ilustrar.- tr. Dar a luz al entendimiento. U. t.
c. ./ Aclarar un punto o materia. / Adornar un impreso o laminas o gravados. / fig.
Hacer ilustre a una persona o cosa. U. t. ¢. r. / fig. Instruir civilizar. / Teol. Alumbrar

Dios interiormente a la criatura con luz consciencia sobrenaturales.)

Los conceptos nos permiten generar intencion para el producto en su

manifestacion explicita grafica, resueltos en:
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= A Didéactico, como concepto se adquiere en principio como la necesidad de
exponer el contenido literal de manera comprensible e inteligible, en dependencia

a facilitar en el observador la percepcion eficaz del contenido visual.

= B Dinamico, se sujeta en su mision al rescate e induccion de las fuerzas de
la dindmica aplicadas en la grafica a fin de sacar de su condicion, en su forma
plana (impresa) al sustrato seleccionado, haciendo en ellas descansar al observador
durante las exploracion del contenido del libro utilizando las caracteristicas agiles

y ladicas del concepto.

= c_[lustrativo, examina la conveniencia y capacidad demostrativa de la exposicion
de ciertas materias en la expresion grafica e infografica a fin de enriquecer el

producto y no perjudicarlo.

5.2 PROCESO DE PRODUCCION [J

El proceso de produccion se inicia al concretar gran parte del contenido teodrico
del producto pasa asi poder examinar las intervenciones de disefo, éste al ser definido
por los objetivos como un “libro” nos lleva a centramos en el desarrollo de bocetos
en tres compromisos de disefio: cubierta, interiores e infografias; para el disefio de
interiores e infografico se establece determinar una base para dar ubicacion a los
elementos de diagramacion y para el disefio de cubierta se establecen los elementos
literales que participaran en ella. A continuacidon presentamos una muestra tentativa
y previa a la solucidn final de disefio desplegada en tres pautas: pagina de indice,

pagina de textos e inicio de capitulo.
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antigiicdad sc cncuentra
seducido y cautivado por lo
visualy que en la actualidad

lo ha convertido en un experto
al momento de extracr
informacion en lla

En lo que en gratitud se reficre

disciplinario y prictico, sino
también en la fortaleza interna
en mis pasos por sus vidas

por su enorme disposicion y
principalmente paciencia al

confianza en muestro incipiente
ambiente laboral,

Origen del hombre como pie
de inicio en la infografia

enla historia que la
evolucion del hombre
tiene sus origenes en un
cuadripedo que por
motivos que aiin estin

mirar su entorno desde
iva diferente,

ya

nuestro antepasado en
te andar sufre cambios
que lo dis
alguna medida del resto
de los animales, siendo
uno de los mas notables
el volumen que alcanza su
cercbro equivalente al del
hombre actual, el cual lo
conduce a grandes revela-

incian en

entro de las variadas
evolucion humana,

e muchas de
estas expresan que el hombre
podia provenir de un primate
emparentado con cl imio o
mono, pero ain siendo tal 0 no,
este no evoluciona de una linea
Gnica, sino a traves de sendas
diversas dando origen a

de muchas de las partes de su
cuerpo, tales como, la columna
vertebral comienza a sostener
ala espalda dejando libres a

Tas manos al despegarlas del
suelo y a su vez ol alejarse del
mismo restringe la sensibiidad
del olfato, en un comienzo

que ejecutaban las manos
consiguiendo perfeccion en
ellas; de igual manera deja de
ser necesario que los brazos

una cintura anch, las pieras
se enderezaron y se equilibraron
sobre el descanso de los cjes en
sus pequerios dedos a pesar

de perder la capacidad de
cumplir con su antigua tarea
modificindose también la

a_ INDICE

b_ TEXTOS

c_INICIO DE CAPITULO
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5.3 SOLUCION FINAL DE DISENO [l
Para generar la estructura del disefio final del producto nos centramos en los

conceptos bajo tres funcionalidades del mismo:

= PERTINENCIA: buscamos una coherencia en el contenido, hablamos sobre el
tema infografico e ilustramos este concepto con la incorporacion de este elemento

(infografias) en el disefio del producto.

= PREGNANCIA: reconocemos los factores de color, imagen e infografias que en
su conjunto generan una dinamica visual muy atractiva que logra seducir y atraer

la atencion del lector-observador.

= DIFERENCIAR: para alejarnos de soluciones similares del tema y producto,
componemos didacticamente el producto en su totalidad en una gran estructura

sistémica.

5.3.1 CUBIERTA -

Para la grafica de la cubierta primero determinamos los datos de tipo literal
propios que identifican al libro y los elementos que participaran en el disefio, estos
los dividimos en cuatro itemes que se desarrollan a continuacion en los puntos a, b,
¢, y d; en esta definicion no se justifica el color, al ser revelada esta interrogante en

el punto 5.3.2 (Color disefio editorial).

= A. PortapA: en la portada del libro la grafica se asociada al concepto de
“correspondencia” en la l6gica verbal y se materializa bajo los conceptos propios

del producto, la referencia de correspondencia se implanta para asociar las letras
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del teclado o qwerty y su intervencion al transcribir una palabra que en este
caso es el titulo de la obra, Historinfografica, llegamos a ella, tras el desarrollo
de la idea conceptual y organizada, tomando en cuenta, todas las necesidades
comunicacionales referentes al tema. Destacamos el nombre en color y tamafio;
los contenidos adicionales de la portada como son subtitulo, autor, etc., se

disponen segun jerarquia diferenciados en color, ubicacion y tamaio.

= B PAGINAS DE GUARDA: la pagina de guarda se inscribe en el producto para
proporcionar rigidez a la cubierta y conservar en su disefio la linea con la

cubierta.

= ¢ Lomo: el lomo contiene dos datos literales, el nombre de la obra y el autor,
estos se ubican en lectura vertical forzado por la estreches de la misma y se

optimizan visualmente al despegarlas del fondo por contraste de color.

= p_ CONTRAPORTADA: la contraportada no contiene informacioén literal por lo que
se mantiene limpia resguardado un espacio para el coédigo de barra, la grafica

mantienen la linea visual en relacion con la portada.
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DISENO DE CUBIERTA

D PAGINA DE GUARDA B CONTRAPORTADA Cc Lomo A PORTADA E PAGINA DE GUARDA
nombre autor ilustracion
TITULO — nombre autor
— subtitulo
——|

codigo de barra

ESCALA1:5 (20 %) / COLOR 25 % SATURACION

T|RO D B ESCALA1:5 (20 %) A E

HIS{ORII\EOGRAJI

o
Historia de la Informacién Grafica
como Fundamento en la

INFOGRAFIA

HISTORINFOGRAFICA

RETIRO E A ESCALATS (20%) B | D
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5.3.2 DISENO INTERIOR .

El desarrollo del disefio del interior de la publicacién contempla:

- la diagramacion editorial, la cual contiene todo el material tedrico del producto

- el disefio infografico, que expone el material anterior visualmente.

=== DJAGRAMACION EDITORIAL

m = GRILLA BASE EDITORIAL

La exposicion literal de los contenidos se trabaja sobre paginas de 24,5 por

17 cms. a corte de orientacidn vertical, y se disefio sobre la base de una grilla de 3

columnas, con medianiles de 0,5 cms. Esta etapa se presenta la estructura general

de los contenidos, acompafiados de iméagenes, ya sean ilustraciones o infografias

que descansan sobre el mismo columnaje, obteniendo asi un patron que nos permita

identificar identificar cualquier pagina del documento, independiente del capitulo

al que corresponda como parte de un todo.

GRILLA BASE EDITORIAL
a_ FORMATO PAGINA W
Ancho pagina 17 cm.
Alto pagina  24.5cm.
b_ MARGENES
Superior 30 mm.
Inferior 28 mm.
Lateral interno @ 10 mm.
Lateral externo I 25 mm.
¢_ CAJAUTIL [ ]
Ancho  13.5cm.
Alto  18.7 cm.

d_N°DE COLUMNAS
3 columna

O

4cm. x 18.7 cm.

,,,,,,,,

W G'pg
wo Ll
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== TExTO EDITORIAL (simulacion de textos)
Los textos se compusieron en dos familias tipograficas, en Berling y Myriad

(Myriad Pro), a modo de ir orientando al lector por la informacion escrita mediante

la asocian entre ellas.

Myriad Roman (10 pt.)

Berling Roman (18 pt.)

Myriad Pro Light Condenset (10 pt.)

Myriad Pro Condenset (20 pt.)

Berling Bold (10 pt.)

Berling Roman (10 pt.)

Myriad Pro Condenset (10 pt.)

Presentacion de Capitulos

INTRODUCCION A CAPITULO

Ommodo commy nonsectet
iusci tat. Tisl esecte delendi
amconse vullumsandio cor
amconsectet, quisisi scipsus-
tie do con veleniat ipsum.

TITULO DE CAPITULO

UM VELENISIM AMETUM:
PESCRES SENIHICIO CONSUM

Desarrollo de Capitulos

ENTRADA DE CAPITULO

eu feugiat wis dit incilit nim eniam quis

nit, quatum diamet acilit vel elis ea con-
seniam doloreetum iure delesto del utat do
odip esecte ero odolorper secte con esenibh.

Rud dolor acing eniatummodo odolenibh

SUBTITULO / BAJADA DE SUBTITULO

» PEROSTRUD

Opicam di ideperibunu cape-
rumus loccit, us, Ti. Tessunum
a nes publiusces?.

TEXTO DE PARRAFO / DESCRIPCIONES

* Rilis num velessis dolore
magna feugait, volobore el ex.

= Sa venim conlocater hacre mantum iae et
propoen ihilina, Ego et pra nostint.
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== CoLor DiseNo EDITORIAL
El color editorial se determina en dos areas:
(a) color base: para uniformar e identificar el producto, y

(b) color temaético: para diferenciar los contenidos del mismo.

= A_Color base
Contiene dos colores distintivos, el primero que pertenece a una gama del
verde (claro) y el color segundo es negro, los cuales funcionan en un bloque en

base a jerarquias:

- jerarquia de lo brillante: donde el color verde (claro) contiene mayor fuerza
visual al irradiar luz, ya que esta compuesto con amarrillo al 100%, C al
20% y K al 15%.

- jerarquia del constaste: donde el color negro es mas potente que el color verde

al ser al 100%.

Ambos buscan potenciarse en la armonia por contraste y el dinamismo en
su fuerza; los pesos visuales se equilibran en tamaio, ubicacidon y tono, estos se

determinaron por la carga informativa que poseen permitiéndonos comunicar:

(1) Simbologia: ambos colores son frios y se asocian a: el verde a la esperanza,
compasion, comprension, naturaleza, crecimiento y benevolencia; y el negro a la

gala, luto, prudencia y sobriedad.

(1) Psicologia: estos afectan el sistema nervioso permitiendo, relacionarlos
a conceptos como: verde es el rayo del equilibrio, del dar y recibir ya que esta

compuesto de la emocién (amarillo = célido) y del juicio (azul = frio), este color
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significa para esta area realidad, esperanza, razon, logica, actividad y juventud, y
sugiere humedad y frescura; el negro se relaciona a lo negativo o depresivo, con un
significado dirigido hacia el misterio, prudencia, sobriedad y desconocido, sugiere
depresion, mal humor, desesperacion y muerte, pero como color (valor) se utiliza

para estilizar, acercar y disminuir los espacios.

= B Color tematico
Para subdividir el cuerpo del libro en los ocho capitulos contenidos, trabajamos
en concordancia al color base verde en sus extremos, donde restamos el porcentaje

del negro para potenciarlos y evitar que se contaminen.

Desde el color verde base, se generan 8 tonos a partir del amarrillo al 100%
con un 10% de cian para el primer capitulo, hasta el altimo con un verde azulado
compuesto de un 80% de cian y 30% de amarillo, a modo de hacer notar una
transcion en la lectura. Los tonos se componen a partir de la idea de diferenciar
los temas, del cuerpo del libro no s6lo en su contenido lingliistico sino también
en lo visual, en color y forma (ubicacion de las partes) donde la referencia de la

orientacion de estos elementos es el indice.

Se elabora la composicion de los colores en base a la jerarquia tematica en una
diferenciacion progresiva, partiendo con un color céalido para el primer capitulo
(relacionado con el origen del hombre) de manera mas ludica, hacia un color frio
para el ultimo capitulo del verde azulado (en relacion la sintesis de la técnica

infografica) con un cardcter mas estable y fijo para dar fin al contenido.

Pasando asi de lo mistico a lo técnico ya moderno, por resumir de algiin modo,

a través de la escala cromatica.
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COLOR DISENO EDITORIAL

a_COLOR BASE

[]

1.0+ [

100% 90% 80% 70% 60%

DISTINTIVO 1 C20% M0%  Y100% K15%
SRR |
DISTINTIVO 2 C 0% M 0% Y0%  K100% ‘

b_ COLOR TEMATICO

[]

ey

50% 40% 30% 20%  10%

CAPITULO 1 C10% M0%  Y100%  KO0% ‘
.0 .0 0
C 20% M0% Y 90% K 0% ‘
L O] W[

CAPITULO 3

C30%

M0%  Y80% K 0%

[]

SR

C 40% M 0% Y 70% K 0% . ‘
m.0.0.0 .I

C50% M 0% Y 60% K 0% ‘
SPRCO 1T +

C 60% M0%  Y50% K 0%

R[]
CAPITULO 7 C70% M0%  Y40% K 0%

.0 [

CAPITULO 8

C 80%

M0%  Y30% K 0%

OTROS TEMAS

o o o o
> > > >
) 3 3 3
= = 5 =
c c c c
g - - -
o o o o
(-] 3] - N

[]

C0%

Sy

M0%  YO0% K'50%
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= = ESTRUCTURA SISTEMICA DEL PRODUCTO

El sistema con el cual se desarrolla el producto estd basado en la transmision de la
informacion objetiva y tangible. Al ser abundante la informacion, se fracciona ésta en
tres secciones con separaciones marcadas linealmente en cuanto a las caracteristicas
progresivas de un libro. La intencion primera es identificar las microestructuras que
componen a la estructura mayor para asi poder organizar y extraer la abundante

informacion y trasmitirla de manera mas resuelta. Las secciones son:

A_Temas introductorias al libro,
B_ Cuerpo del libro (dividido en 8 capitulos), y

c_ Temas del cierre del libro,

El disefio del sistema propuesto busca potenciar de forma visual y funcional el
producto, para ello se tomaron en cuenta diversos factores dentro de la influencia
grafica a la que se refiere (infografia), apoyandolos en determinaciones como
grama cromatica, jerarquizacion de la informacion de la informacidn, uso de
filetes, vifietas, y aplicacion de blancos basados en la diagramacion y columnaje

propuesto.

- el color permite fraccionar las microestructuras de manera vertical,
- los elementos visuales dejan identificar no solo el contenido del libro, sino,
que las ubicaciones determinadas para ellos potencian y las microesteucturas de

forma vertical,

permitiendo reconocer secciones y subdivisiones de los items claramente.
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FIN

ESTRUCTURA SISTEMICA DEL LIBRO

A Temas introductorias al libro
B Cuerpo del libro
C Temas de cierre del libro

1 desarrollo del libro

‘ (8 capitulos)

L rl : | : 1
i Q : [ |
i ]
4 ‘0 = =
BZ ‘ SEPARACION
== -
L 1
L 1
desarrollo de capitulo 5
Paginas enfrentadas
$ }
1
PR . INICIO
4 Pég. inicio capitulo
2
Pags. desarrollo ‘
de capitulo - I
12 :
l I l L ‘ [ bibliografia
T TT T ‘ ‘ ‘ [ sintesis
Pég. derecha Pag. izquierda ‘ | SRR " [ otras aclaraciones
[ | [
[ ‘ [ ‘ o —
‘ " cap. 8
cap.7
cap. 6
cap.5
cap. 4
cap.3
cap. 2 } 2
cap. 1
- [ introduccién grafica C} 8 e
[ prologo \ / L
L , ~—— 1
indice de infografias
3| indice
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== MUESTRA DE PAGINAS ENFRENTADAS DEL LIBRO

= CUBIERTA -

3
E
H
H
£
3
z
8
2
H
a
E
$
H

HISJ'ORINJ:OGRAJ:I

Historia de la Informacién Gréfica
como Fundamento en la

INFOGRAFIA

HISTORINFOGRAFICA

= INDICE -

aaprmuLos
INDICE DE INFOGRAAS 1
ProLOGO 1
Inmropuccion Grarca |
_ ORIGEN DEL HOMBRE: 1
DEL ALFABETO! 2
_ CARTOGRAFIA: 3
VIA NATIVA DE LA ESTRUCTURA VISUAL INFOGRAFICA
_ MEDIO PERIODISTICO: 4
Ninguna parte o INFOGRAFIA: 5
inclusive su portada, puede CONTEXTO Y DISCURSO PARA UNA DEFINICION LINGUISTICA
ser reproducida, transmitida
_INFOGRAFIA: 6
Spticos quinic MODALIDAD DE LAS UNIDADES EXTERNAS DE UN INFOGRAFICO
inclusive por fotocopiadora
el consentimiento del editor INFOGRAFIA 7
MODALIDAD DE LAS UNIDADES INTERNAS DE UN INFOGRAFICO
_ INFOGRAFIA: 00 |
SINTAXIS DE LAS MODALIDADES PARA UN INFOGRAFICO
Se terming de imprimi
\ EDICION de
“‘”“ Otras AcLarACionss 1
x direccion Somer 1
1

BIBLIOGRAFIA

DIERO DERORTADA E TERORE IMPRESO
Monica Burgos Hernindez PRINTED I
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= INTRODUCCION GRAFICA -

= INICIO DE CAPITULO

INTRODUCCION GRAFICA

3
HISTORIA

EDAD
MODERNA

EDAD
CONTEMPORANEA
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FOGRAFIA
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La historia de la humani-
dad relata que la evolu-
cién delhombre comienza
en el momento en que
un cuadripedo que por
motivos que aun estan
en discusion se erecta y
comienza a caminar s6lo
apoyados por sus pies y
desde una perspectiva
diferente logra observar
su entorno, ademés sufre
cambios fisiolégicos que
lo distancian del resto
de los animales siendo
uno de los mas notables
el volumen que alcanza
su cerebro similar al del
hombre pensante actual,
el cual lo conduce a gran-
desrevelaciones.

ORIGEN DEL HOMBRE: COMO PIE DE
INICIO EN LA INFOGRAFIA
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= DESARROLLO CAPITULO

eno de s variacs eoris que
Dndu-m la el humara,
enconroms que muchs de st
enpesan Que st e picia rovent e
0 primite empaentado on e inio &
mono perainsindo al on, el ke
0 evthdona de ua fea (rica, s
2 taves e sendas muy divesas dando
origen a las raas y e eistenis,
durante e rocesn uesto aniepasaty
suff cambios tarioen a foma y -
nesdemuchis delas partes desu e,
produco quizs de wn pracesn oo
medioamitental que o enfen  asini-
lary adecua u Stema anatgmico pra
sobreiir ymanieeseenel e,

» MUTACIONES

‘L{}“@
evolucién hacia el

Primer Hombre Pensante
Entre las teorfas que narran de la evolucién humana, muchas
clests exproson g hombre sl decendeceun
primate emparentado con ef simio 0 mono en diversas lineas
thicas dando origen 3 las razas existentes.

El primate en ion = Deigual desernece Lo

sobrelleva mutaciones tales  saroque os baros fuesen furtes,  semodifca bicindose prsllos
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= Los bazos quedan autdnomos acllos

= La columra vetebral comienza
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Algunos cambios fisiolégicosen la evolucién
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v s h 3

depemnen B
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Sevasfomonen® 3

Como derivacion de los

bios que  sufrio en
su evolucién, rimer.
hombre no sélo transformo
su morfologia externa ©
interna, sino ambién, llega
acaminar de forma erguida
transformandose en un ser
bipedo, alejandose de este
modo del resto de las espe-
cies existente en la natura-
leza durante la prehistoria,
donde uno de los cambios

I fis
RO HONOMBS  HONOEETIS  HOWOSPTS
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res civilizaciones marc:
Fuertemente en las artes.

* LOS antropélogos han
deducido que  nuestros
ancestrales seres eran suje-
tos sociales que convivian
en sistemas grupales, lo
cusl en alguna medids los
insito a indagar en el medio
condiciones favorables que
Les permitiesen mantener la

dentro del

» PENETRACION

En un principio el primate dispuso de todos sus sentidos al igual que el resto de los
animales para desenvolverse y sobrevivir en el medio.

* LA nueva condicién que  permitieron subsistir en el condicién en

colectivoa finde entenderse
¥ conservar su_existencia
dentroy del colectivo; para
algunos  investigadores <l
lengusje primitivo carecic
de clementos ldgicas y con-
ceptuales, pero eran ricos

liberto sus manos v le per-  tiempoyheredar estascapa-  nes intervinienda el medio

miti extender su v

cidades a sus descendencias v recreando su entorno, y

hasta un nuevo horizonte  genética y socialmente, en s aqui, donde descubre el
dando agudeza en su vista  este proceso descubre 13 trazo y junto a este los lla-
aue le otorga del privile- herramients y expresa su  madossoportes, los cualesa

gi6 de tomar posicion de
su entorno, del cual logra

significativos desarrollando
asi una percepeion visual,
es decir, comienza ha visua-
lizar, captar y <odificar los
componentes de su nueva
realidad.

* CON diversas técnicas
manuales, incrementa sus
nuevas condiciones que le

Extraccion de un mensaje desde el entorno

auditwo sonido

S

visial eniidad

FUENTE
(medio)

tas y valores emocionales.

* EL leguaje primario fue
en buse a sonidos a los
cusles luego se les adjunta

eseucha

RECEPTOR
oEconifica
~

obsera -

INTERPRETA

alguna medida personifica-

cosas y situaciones del
diario vivir afianzados los
conceptos con las indicacio-
nes de las sefias manuales, a
los sonidos posteriormente
se les articula asociados a
un signi n relacion
alo observado dando pie al
lenguje articulado, y tales
al ser plasmados en sopor-
tes (cualquiera  hubiese
sido estos) abren paso al
lengusie grfico.

« EL primer esbozo figura-
tivo concretiza posterior-
mente o muesiro leguaje
escrito, donde los primarios
bosquejos _trazados  hace
millones de aios en las
cavernas con ¢l correr del
tiempo se conectan entre
iy los grupos mis desarro-
lados les confieren signifi-
cacién estable y legible con

pasia

—

RESPUESTA|

actia

Pltaformacom

en un emisor, un canal y
un receptor del mensaje;
donde los individuos que
privilegian la vida en cony
vencia o en grupo deben
de algiin modo conquistar
esta inevitable sociabili-
dad, durante la evolucion
hacia el hombre pensante,
éste arrastra consigo esta
gran tarea comunicacio-
nal que hizo inevitable:

el perfeccionamiento de
ciertos organos sensitivos
que modificaron en alguna
medida ciertas dreas de su
fisonomia a fin de conguis-
tar el mensaje.

*EN un principio el cua-
driipedo logra extraer suf
ciente informacién a través
de la sudicin y el olfato el
cual selecciona del entorno
para la supervivencia indi-
vidual y presumiblemente

S e

= EMISOR

s en ospis permitssrvialespaalasalud més trascendentales, fuc al
adquereunaviin b v " — momento que debe cargar
- losp e « mandiny i £ i fuscoacicens,  sobre sus hombros un cere-
‘® La nueva visign [ permite atender dedos a pesar de rla apacidad por lo que tuvo que ser menos pro- - bro similar en volumen al
I ueejecutan susmanos  decumplirconsuantigue funcidn  minente ymds fuerte por un ambio o ey i i del HOMBRE PENSANTE,
consiguiendo perfeccidn en ellas. (similar a 1a de la mano). vinculado enla aliment; actual.
0 P
S
= .
& . " /1N » COMUNICACION
3 s s Cal | e partir de ese instante toman s gestualidad de sefas
4 g { real importancia en cl asen-  efectuadas con las manos, En la comunicacion la pla-
H =’ = tamiento de las posterio-  donde los sonidos en  taforma principal se centra
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= DESARROLLO CAPITULO

» ALFABETO

Elalfabeto alcanza un
desarrollo desigual que
pende de Ia cultura en la
cual inmersa,

representacion directa )
Escritura Pictografica

esto-se debe a que cada
grupo originario consigue
establecer sus propios
sistemas de escritura en
sonidos, signos y direccion
de lecturas fales con gran
diversidad, como es por
cjemplo: de izquierda a
derecha y arriba abajo en
l occidente, o inversa-
mente en ¢l oriente.
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¥ negativas dentro de los
grupos sociales, donde la
mis trascendental s la que
se produce al momento de
establecer el alfabeto final
con  caracteres  sueltos,
estos al perder similitud 2
s cosas reconocibles, for-
Zosamente  comprometen
al descodificador a ser un
conocedor del lenguaje en
su el arte de leer o escri-

yahon

en el transmitir las pricticas
de indole politicas, religio-
sas, educacionales yfo de
<ansumo dentro de la masa
social, y en la busqueda de
sopesar el canal comunica-
cional para participar a los
ciudadanos y _permitirles
del concebir de los dicti-
menes, registros, activida-
desy tradiciones.

bir, condicin favorsble
para esos entonces

grupo privilegiado y muy
pequefio como las altas
clases sociales, los mas
cultos y encomendada en
gran parte a funcionarios
tales como escribanos.

* LAS nuevas circunstan-
cia perturba v dificulta las
capacidadesde las regencias

© COMO via se imple-
menta un sistema integral
de la suma de los textos
alfabéticos  paralelos  al
antiguo signo figurativo en
una misma composicién
y soporte, esas escrituras
d

prescindian una de la
o ocmie adepencien
tes evitando ambigiedsdes

para_todos incluso por
aquellos que no sabian leer;
con el mismo propsito u
otros intereses se presume
que muchas de las antiguas
culturas transcribieron sus
registros en soportes tales
como la asquitectura y el
arte  omamental, ratifi-
cando la visuslizacion en
igual de condicion para
todos los habitantes de una
soberania.
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+ LOS escritos quedan
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al de interactuar con
Clltaras 3 publos de lene
guas desiguales.

*EN el tema de la diver-
sidad de los dislectos,
encontramos en la Biblia

El escrito como tal se produce en el momento en el
itencionalmente los signos
alineados sugiriendo series graficas con significado.

edificar la Gran Torre de
Babel para merecer a Dios
enigualdad y en su efecta
e les sanciona con la
segregacion de su idioma
originarioevitando |
comprensién y entendi-
miento entre ellos.

* AL ser veridica o no esta
narracion, resultarealmente
complejo instaurar comu-
nicacién o dialogar con

que esta nos relata que
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idiomas es producto de
m  catipe estipulado
por Dios a la_arrogan-
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momento que  deciden
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* LAS iniciales imigenes  vez la rapidez al momento  en esta posicién contienen grifico tanto de los sim-
conocidas como pictogra-  de ser reproduciros, van  a una silsba donde mis de bolos descriptivos con los
mas tuvieron una condi-  ganando connotaciones y  una describe un mensaje abstractos a fin de generar
cién netamente figurativa y  pasan a ser signos descripti- ~ determinado. lecturas paralelas e inde-
expresiva sinuna estructura  vos, representando ideas en pendients pemitiendo de
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DESARROLLO DEL PRODUCTO DE DISENO / V

= DESARROLLO CAPITULO
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*TOMANDO la tiltima de
s creencia, la prictica de
retratar lugares se mantiene.
encltiempo logrando esta-
blecer en cllos distancias,
recorridos, localizaciones,
etc., para asi, poder recor-
dar, reconocer, reclamar y/
o dirigi el desplazamiento
se los grupos humancs de
an lugar a otro.

vinculos entre la
Cartografia y la Infografia

» GRAFIA

Haciendo referencia del capitulo anterior donde
expresabamos que la escritura como método de inter-
comunicacion humana se enlaza en su apertura a la
infografia en cuanto a la grafia.

* LA crnografia derce
igual influencia en lainfo-
grafia desde sus origencs

en su técnica a la hora de

entorno son pautas des-
criptivas que permiten
extraer informes dificil
de imaginar de manara
detallada y préximos a
la verdad e particular
de los datos respecto a la
terna.

= LA cartografia de igual
‘modo que la escritura des-
cansa en los signos para
hacer pertinencia de las
indicaciones propias del
mensaje en su lenguaje,
wtilizando elementos
bisicos de la grafia, donde
Ia cartografia representa y
apoya la informacion de
ciertos accidentes natu-

de un terreno en estudio.

Cartografia (i
S
e oden ki
el sk @
P e

» EUROPA

En el renacimiento
surge una renovada
cartografia debido

» ESQUEMAS TERRITORIALES 2 un combio social
mental, al transferir
e Dy bl L I i
utilidad de los esquemas territoriales manifestindose en Ia elaboracién de las
el tiempo una disciplina id: fi iones d
manos de viajeros y
navegantes a personas
* LA cartografia cual formula respuestas visuales en repre- con ién astro-
sentaciones llamadas mapas, cartas y planos, los cuales némica y matemitica
durante la antigiiedad contenian dualidad en su contenido: mereciendo de conclu-

de wnlugar, abicacidn

el universo bajo | propi
de la época con caracteristicas simbolicas e ilustrativas,
donde las delineaciones de la tierra estaban bajo la mira
cosmolégica y teolégica principalmente centrados <n el
mundo del autor.

cronologia

“ LA representacidn de
la superficie terrestre
basada en la geografia
matemitica fue esta-

datos muy cercamos de
la tierra pero tales un
tanto erréneos debido
ala inferioridad en rela-
cién a los verdaderos,
los cuales en el siglo XV
influyen en los viajes de
Cristébal Colén quien
por calculo menor al
legar a América la con-
funde con la ansiada
Asia.

* EN los siglos I y Il
d.C., Grecia presenta
un apogeo cartogri-
fico unido al nombre
de Claudio Polomeo,
quien logra desarrollar

siglo X1l
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GESTION / VI

CAPITULO VI
GESTION

(7 6.1 Patrocinio y financiamiento

[i] 6.2 Presupuesto
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6.1 PATROCINIO Y FINANCIAMIENTO [

A la hora de definir la fase de gestion, para lograr concretar y materializar
“Historinfografica”, debemos tener en cuenta varios factores que inciden en este
evento, por ejemplo:

= Escasez de material tedrico que aborde la tematica propuesta.

= Desconocimiento y muchas veces omision de la ensefianza de esta técnica en

Universidades en los planes de estudio de carreras como la nuestra, y

= Que la autora de este informe, que coincide con ser la autora del libro, no

tiene ninguna publicacion anterior que la respalde.

Otro alcance a mencionar es que nunca se partié o fue la motivacion de este
proyecto, el obtener algiin beneficio econémico con el producto final, sino mas
bien, revalorizar una disciplina emergente y muchas veces ignorada. Es claro que
ahora, cuando la fase de recopilacion de antecedentes e investigacion se concretd
en su primer apronte, habra una presentacion frente a la comision respectiva del
titulo, quienes finalmente valorardn seglin sus criterios y mis objetivos iniciales,
si mi libro tiene algin valor tedrico y practico. Recién alli, y tras haber obtenido
su aprobacion, con los reparos correspondientes, pues parte de mi labor y ética
profesional consiste en escuchar y evaluar la critica y recuestionar mi trabajo
constantemente, estaré en condiciones de seguir la cadena de produccion del libro

y distribucion de “Historinfografica”.

Para ello hay algunas alternativas que he ido estudiado, entre ellas se encuentra

en primer lugar, el de postular a un fondo que ofrece el gobierno llamado ”Fondo
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nacional de fomento del libroylalectura”, cuyo axioma se basa en que elementos como
la creacidn literaria, son instrumentos eficaces e indispensables para el incremento
y transmision de la cultura y desarrollo de la identidad nacional. El gobierno, a
través de este fondo reconoce el aporte de los escritores chilenos y promueve la

participacion de agentes culturales y de medios de comunicacion social.

Lamentablemente no puedo postular a él, por dos razones: el no contar en esta
etapa con el compromiso de publicacion por alguna editorial exigido por el fondo
para aportar econdmicamente, y ademas, no existe una categoria en la que se pueda
incluir mi libro, en donde s6lo se postulan, novela, cuento, narrativa infantil, poesia

y otras en las que no se encuentra mi propuesta.

La opcidn a seguir mas cercana y segura se platea en este orden:

= Aprobacion del proyecto como titulo.

= Resguardo y proteccion desde la Universidad de Chile, por medio de la
Facultad de Arquitectura y Urbanismo, con la de Periodismo; en pro de su
mision de crear conocimientos e integracion de las ciencias, humanidades,

artes, técnicas y demas manifestaciones de la cultura.

= Incentivar la participacion activa de dos facultativos uno de cada facultad

antes mencionada para evaluar el contenido teorico y reeditar este.

= Analizar y reformular, si es necesario las infografias por un profesional
competente, en este punto cuento con el apoyo de un infografista activo de la

Tercera (COPESA).
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= Presentar el libro a una editorial, de preferencia ligada al arte y la cultura
como: Alfa grafica o Alfaguara, para el caso del mercado local, pero
siendo mas ambiciosos aun, aspiro a una McGraw Hill o incluso en un

GustavoGili (GQG).

El apoyo y guia se traduciria en una propuesta mas pulida y perfeccionada,

transformandose en los verdaderos asesores del proyecto, como lo ha sido hasta hoy.

Sumado a lo anterior y partiendo de la base que ya cuento con el auspicio de la
Universidad de Chile, representada en sus facultades de Arquitectura y Urbanismo,
asi como de la de periodismo, puedo entrar en la fase de pedir financiamiento de la

publicacion, con una obra ya terminada.

Apunto a patrocinadores de instituciones que desarrollen o estudien la teméatica
infografica en su diaria labor, donde me encuentro con medios de comunicacién
como son diarios, algunas revistas (tipo Nacional Geography, Latitud 33, Fibra,
etc.) e incluso canales de television (TVN y canal 13); asi como también de los
diarios con mayor trayectoria, tiraje y alcance nacional, que corresponden a La

Tercera, al Mercurio o La Nacion.

En otra arista totalmente distinta, de la fase de produccion y distribucidon, nos
encontramos con un Portal de Literatura, creado al afio 1996, patrocinado por la
Unesco, y que actualmente recibe decenas de miles de visitas cada mes en Internet.
Sus objetivos son los de incentivar la lectura y la escritura para lo cual publica
diversas secciones interactivas y tiene un servicio editorial para escritores en
formato digital y en papel convencional. Esta agrupacion que trabaja bajo el nombre

de escritores.cl, ayudan a autores de cualquier indole a hacer su suefo realidad
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para poder publicar sus libros. Escritores.cl tiene como mision la de asesorar a
escritores(as) que tengan una obra ya terminada, o que necesite ser perfeccionada
en las mejores condiciones, para su publicacion. Publican en la web o a papel, toda
clase de temas, salvo aquellos que contengan racismo, pornografia, xenofobia, o
cualquier otro que atente contra la dignidad de cualquier ser humano. Ofrecen un
servicio, por el cual el autor o sus patrocinadores pagan para que desde el original
se llegue a la obra impresa o en formato digital, lista para ser entregada, en una

cadena de eventos.

6.2 PRESUPUESTO [

El presupuesto que se presenta se divide en tres categorias, dentro de las cuales
se pudieron resolver los s6lo dos, debido a que el proyecto en su inicio pretende
ser aprobado por un publico primero especialista en disefio como la Comision de
Titulo, para luego en una segunda instancia resolver observaciones y buscar la

participacion tanto intelectual y grafica de especialistas en el tema.

La segunda instancia surge ya que el proyecto en su primera parte busca poner
a prueba mi desempefio personal en los aspecto ya mencionados, no por ello
desmerecemos la participacion que nos podrian blindar benéficamente las personas
especializadas, y es por ellos que se contempla una segunda etapa de revision tedrica

e infogréfica, antes de ser presentado el libro a una editora y al mercado final.
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DETALLE DE PRESUPUESTO

(1) PRESUPUESTO INTELECTUAL -
(TIEMPO DE DURACION UN ANO)

= [NVESTIGACION

= ESTUDIO DEL PROYECTO

= PRODUCCION TEORICA

= (JESTION

(2) PRESUPUESTO DE DISENO -

(TIEMPO DE DURACION SEIS MESES)

= DISENO EDITORIAL (DISENO LIBRO COMPLETA (MATRICERIA) $ 800.000
= DISENO INFOGRAFICO (INFOGRAFiAS) $ 650.000
= BUSQUEDA, TRATAMIENTO DE FOTOGRAFIAS $ 100.000
= PRODUCCION GRAFICA (DIAGRAMACION DE 128 PAGS.) $ 320.000
= DESGASTE DE EQUIPOS Y OTROS (COSTO VARIABLE) $ 100.000

O T1OoTAL  $ 1.970.000

(3) PRESUPUESTO DE PRODUCCION .
= PRUEBAS:

2 PRUEBAS LASER BN PARA CORRECCIONES DE DISENO Y EDICION ORTOGRAFICA
$ 10.000
] PRUEBA DE COLOR QUE CORRESPONDE A LA MAQUETA DEL LIBRO $ 160.000
= IMPRESION SERIAL DEL LIBRO, SEGUN MORGAN IMPRESORES ~ $ 3.969.800
= ASESORIA IMPRENTA (15 % DEL TOTAL DEL COSTO DE IMPRESION)  § 595.470
O T1otaL  §$4.735.270

[0 TOTAL PRESUPUESTO DE PUNTOS:2Y3 $ 6.705.270
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Posterior a la presentacion del proyecto como titulo, la fase de produccion
final, la autora se remitird a recibir lo que indique la editorial respectiva por
conceptos de derecho de autor, venta del libro y la influencia que podria ejercer
el patrocinio auspicio, tomando en cuenta que la autora, se reserva un numero
definido de ejemplares para donarlos a Universidades, Institutos y otros lugares en
que tanto estudiantes como profesionales, puedan sacarle partido a la informacién

y propuesta planteada en el libro.
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/' VII

CAPITULO VII

D 7.1 Conclusiones

D 7.2 Bibliografia
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CONCLUSIONES / VII

= Luego del largo trayecto en que realicé este proyecto, llegué a conclusiones
diversas, tanto en el &mbito del disefio, como también en el area profesional no sélo
practico, sino mas bien, coincidentes a la mision de nuestra Universidad de Chile,

la de cultivar los conocimientos.

=  Asi durante la realizacion teorica del proyecto Historinfografica, me percaté
de la dificil tarea que han realizado todas aquellas personas que nos entregaron
discernimientos propios, engendrados a fin de cultivar al hombre y permitirle
responder a todas aquellas inquietudes de la vida y de los factores que intervienen

en nuestro mundo, dentro del colectivo individual en el cual participa éste.

= El titulo profesional, encerr6 muchas cosas que a medida que fui explorando
entendi cada vez mas. Expongo su resultado (del estudio), de manera practica, directa
y sobre todo coherente y consiente a la disciplina sobre la cual narro el origen. Mi
intencién no es dar una nocidon muy diversa, sino mas bien una postura precisa
y concreta acerca de cual es el origen de la Infografia como técnica y como ha
evolucionado desde sus primeras aproximaciones hasta su insercion en los medios

de comunicacion, estimulando en su utilizacion como mediador de la informacion.

= En Chile ya sea por motivos culturales, economicos o ligados a la motivacion,
me permito juzgar la gran carencia de material y conocimientos generados de este
tema, apuntando especificamente anuestra area profesional. Estonos obligaatrabajar
con documentacion fordnea; y este alcance lo hago, pues durante el transcurso de
mi investigacidon encontré s6lo un apunte escrito respecto a la infografia, generado
dentro del pais, el cual pertenece a un profesor de la Universidad Catolica tratando
el tema desde el punto de vista del infoperiodismo. Probablemente haya alglin otro

documento, pero éstos deben ser de dificil alcance ya que acoté muchos de los
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recursos humanos por llegar a la informacion en afinidad a la infografia, sin obtener

buenos resultados en el ambito local.

= No dejo de lado que esta técnica es un tanto nueva, pero no por ello, se debe
dejar de registrar, tal situacion me provoca gran inquietud no so6lo a nivel cultural,
sino mas bien por que nuestra disciplina, exhibe una patente mesura y poca
participacion en el tema que he desarrollado, como probablemente en muchos otros,
lo que francamente es una falta de ética y responsabilidad profesional, para nosotros

mismos y la sociedad de la que somos parte a nivel nacional y sociocultural.

= Enlaetapa de la proyeccion para alcanzar mi objetivo, primeramente me planteé
el responder al area profesional en su parte grafica, donde personalmente se esbozaron
otras inquietudes que me llevaron instintivamente a registrar este contenido, para asi

facilitar, la tarea que a mi me llevo almacenar un tiempo bastante mayor.

=  En mis croquis mentales siempre materialicé mi producto final como un libro.
Algunos dirdn que es una apuesta segura, sin embargo la experiencia, me demostrd
que desarrollar un libro es muchisimo trabajo y esta lejos de ser una apuesta segura
o simple ante el creciente aumento de tecnologia y multimedia en la transmision de
mensajes. Por ello para algunos, los libros aparecen ahora como formas articuladas
de diseminacion de informacidn, especialmente y como dije antes, vistos desde
el prisma de los avances en la transmision de la informacion en tecnologias
comunicacionales. Si bien es innegable que grabar datos electronicamente y
transferirlos de manera instantanea independiente de su numero de paginas es mas
rapido, lo dificil, asi como yo lo veo, es poder desprender la forma material de su
significado social, totalmente arraigado para el caso del libro, y asi obtener lo que

yo consegui, materialidad sumado a informacidn objetiva, que resulta mas atractivo
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para las personas por ser tangible, sumado al hecho que el libro como producto/

objeto representa un cierto sentido de confianza.

=  Asi, desarrollar este libro personalmente fue un desafio personal y grafico en
lo que a lo profesional corresponde, que a la vez logra en su magnitud responder a

parte de mis inquietudes.

= El trabajar con la técnica infografica hasta el punto de dominarla, nos abre un
dominio visual con el cual podremos facilitar labores de otras areas en merced del
hombre, por dar un ejemplo, en benéfico del aprendizaje o educacion. Vista a la
técnica infografica como una herramienta con la cual transmitimos conocimientos y
disminuimos el proceso de depuracion y almacenamientos de éstos, al contener una
caracteristica autodidactica, en especial en la actualidad donde el sistema cultural
tiende o fuerza a las familias a permanecer menos tiempo reunidos dificultando el
apoyo de los padres en la educacion de los nifios. Ademas, también permitimos,
que los profesionales ligados a la educacidon optimicen sus sistemas y acorten sus

tiempos mejorando su nivel de vida.

= Los ultimos resultados de la evaluacion de comprension lectora (PISA), nos
ratifican que en Chile “no selee”, fendmeno pasmoso que se sumaa ladinamica global
de la circulacion de gran cantidad de informacion visual, digital y en movimiento.
El libro constituye una herramienta motivante a la lectura en su planteamiento en
el disefio total editorial e infografico como es en este caso, revelando caminos para
dar solucién a discusiones como la problematica de ser un pais en el que se lee
poco, justificandose en el impuesto al libro y a la calidad en la educacion nacional;
cualquiera sea la indole de tal polémica, el gatillo principal se centra en los recursos

que se aun no se han adoptado para generar interés y motivacion en la lectura.
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Josep Maria Serra, 1998; La irrupcion del infografismo en Espafia, en Revista
Latina de Comunicacién Social, nimero 11, de noviembre de 1998, La Laguna
(Tenerife), D.L.: TF - 135 - 98

ISSN: 1138 - 5820

= LA SINTAXIS DE LA IMAGEN: Introduccion al alfabeto visual.
D.A., Dondis. Ediciones G.Gilli, S.A.
SBN. 84-252-0609-X. 1995.

= LO MEJOR EN GRAFICA DIAGRAMATICA
Nigel Holmes. Publisher Rotovision S.A.
ISBN 2-88046-191-X

= SIGNOS SIMBOLOS MARCAS SENALES: Elementos Morfologia
Representacion Significacion.

Adrian Frutiger. Editorial Gustavo Gili, S.A. d cv.

ISBN. 968-887-253-9. 1994.
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== REVISTA LATINA DE COMUNICACION SOCIAL LA LAGUNA

(Tenerife) / http://www.ull.es/publicaciones/latina:

= /Qué es infografia? -
Lic. Elio Leturia, Lima (Pert)) 1998; ;Qué¢ es infografia?, en Revista Latina de Comunicacion Social,
namero 4, de abril de 1998, La Laguna (Tenerife), D.L.: TF - 135 - 98 / ISSN: 1138 - 5820.

http://www.ull.es/publicaciones/latina/z8/r4el.htm

= Siempre ha habido infografia -

Dr. José Manuel de Pablos, catedratico de periodismo Universidad de La Laguna (Tenerife), 1998;
Siempre ha habido infografia, en Revista Latina de Comunicacién Social, nimero 5, de mayo de 1998, La
Laguna (Tenerife), D.L.: TF - 135 - 98 / ISSN: 1138 - 5820.

http://www.ull.es/publicaciones/latina/a/88depablos.htm

= La irrupcion del infografismo en Espafia -

Lic. Josep Maria Serra, redactor de ‘La Vanguardia’ y profesor de periodismo grafico en Estudios de
Periodismo de la Universidad Pompeu Fabra (Barcelona), 1998; La irrupcion del infografismo en Espaiia,
en Revista Latina de Comunicacioén Social, nimero 11, de noviembre de 1998, La Laguna (Tenerife),
D.L.: TF - 135 -98 / ISSN: 1138 - 5820.

http://www.ull.es/publicaciones/latina/a/10ainfo9.htm

= Diseflo y color infografico -

Dr. Fernando Lallana, Facultad de Ciencias de la Informacion - Universidad Complutense de Madrid,
1999; Disefio y color infografico, en Revista Latina de Comunicacion Social, nimero 13, de enero de
1999, La Laguna (Tenerife), D.L.: TF - 135 - 98 / ISSN: 1138 - 5820

http://www.ull.es/publicaciones/latina/a1999c/150lallana.htm
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= Los cuadros gréficos -

Dr. Kevin G. Barnhurst , profesor de comunicacion de la Universidad de Illinois en Chicago, 1999; Los
cuadros graficos, en Revista Latina de Comunicacion Social, nimero 16, de abril de 1999, La Laguna
(Tenerife), D.L.: TF - 135 - 98 /ISSN: 1138 - 5820

http://www.ull.es/publicaciones/latina/a1999iab/111kevin.htm

= Bienvenidos los megagraficos -

Eduardo Pérez (Coper), infografo del diario La Nacion de Buenos Aires, 1999; Bienvenidos los
megagraficos, en Revista Latina de Comunicacion Social, numero 17, de mayo de 1999, La Laguna
(Tenerife), D.L.: TF - 135 - 98 / ISSN: 1138 - 5820

http://www.ull.es/publicaciones/latina/al 999hmy/97info/coper.htm

= El contenido de los mensajes iconicos (2)

El discurso iconico como totalidad -
Dr. Raymond Colle, Facultad de Comunicaciones Pontificia Universidad Catodlica (Santiago de Chile),
1999; El contenido de los mensajes iconicos (2) El discurso iconico como totalidad, en Revista Latina de
Comunicacion Social, numero 19, de julio de 1999, La Laguna (Tenerife),
D.L.: TF - 135 -98 / ISSN: 1138 - 5820

http://www.ull.es/publicaciones/latina/al9991jl/63col/analim2/aci2.htm

= Radiografia de una megainfografia -

Eduardo José Pérez (Coper), Infografo del diario La Nacion (Buenos Aires, Argentina), 1999;Radiografia
de una megainfografia, en Revista Latina de Comunicacién Social, numero 20, de agosto de 1999, La
Laguna (Tenerife), D.L.: TF - 135 - 98 / ISSN: 1138 - 5820

http://www.ull.es/publicaciones/latina/al 999eag/62coper/coper2.htm
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