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RESUMEN
Este estudio analiza el consumo de embalajes de madera para botellas de vino de
los exportadores vitivinicolas chilenos y establece el grado de importancia en la industria
secundaria de productos forestales, determinando las distintas relaciones entre las
categorias de precios del vino y sus embalajes asociados. Entrega, finalmente, una
proyeccién del consumo de embalajes de madera, en un horizonte de cinco afios para

esta industria.

Su desarrollo se basa, inicialmente, en una recopilaciéon bibliografica de
antecedentes de la industria vitivinicola e industria secundaria de productos forestales,
con el fin de recabar informacién sobre los embalajes de madera utilizados para la

exportacion de vino embotellado.

Con esta revision bibliografica, se disend una encuesta para complementar y
determinar el consumo de embalajes de madera para la exportacién de vino embotellado
en el periodo 1990-2002. La encuesta se aplicoé al 38% de las empresas
productoras/exportadoras de vino, que representan el 86% del volumen las exportaciones
de Chile.

A partir de ésta informacion, se analizo la relacion existente entre las distintas
categorias de precio del vino y los embalajes asociados, permitiendo conocer con mayor

detalle los embalajes de madera utilizados por la industria vitivinicola.

La proyeccion del consumo de embalajes consideré aspectos -cualitativos
obtenidos de las encuestas de opinidén a expertos de la industria vitivinicola y ejecutivos

comerciales de las empresas exportadoras.

Se concluyé que esta industria produjo en el afio 2002, 344 mil embalajes, como
consecuencia del incremento en la produccién de un 13,9% respecto al afio 2001. Se
estima un crecimiento anual de un 5% en el consumo de éstos embalajes para los
préximos cinco afos, lo que exigira a los productores de embalajes de madera a buscar la
manera de diferenciar sus productos; de este modo, la micro y pequefia empresa podra
responder a las exigencias de una industria vitivinicola en proceso de consolidacion
internacional.

Palabras claves: Embalajes de madera, productos forestales secundarios. Exportacién de

vino



SUMMARY

This study analyzes the consumption of wood boxes used for packaging of wine
bottles used by chilean wine exporters and establish the degree of importance in the
secondary forest product industry, determining the different relations between the
categories of wine prices and their associated packing. It gives, finally, a forecast of wood

packing consumption in a five years horizon.

The study is based, initially, on a bibliography search of information of the wine
industry and the secondary wood product industry, with the purpose of obtaining

information on wood packing used for wine exports.

A survey was designed to complement this bibliography compilation, and to
determine the consumption of wood packing for the wine export bottled in the 1990-2002
period. The survey was applied to 38% of the wine producer/exporter companies, which

represent 86% of the total volume of wine exports.

Based on this information, the existing relation between the different categories of
wine price and the associated packaging was analyzed, providing greater details on wood

packing used by the chilean wine industry.

Packaging consumption forecast, based on the survey applied to experts of the
wine industry including commercial executives of the exporting companies, was

considered qualitative aspects.

It was concluded that this industry produced 344 thousand boxes for packaging in
the year 2002 as a result of a 13.9% increase of production, with respect to 2001. A 5% of
annual growth in the consumption of boxes for packaging for the next five years was also
considered. This will encourage wood packing producers to look for innovative ways to
differentiate their products; therefore, small companies will be able to respond to the wine

industry demands in the process of international consolidation.

Key words: Wood packaging, secondary forest products, wine export.
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1. INTRODUCCION

En 1548 se introdujeron las primeras cepas traidas por los conquistadores, las
cuales se expandieron rapidamente, gracias a las favorables condiciones de clima y suelo
de Chile. Posteriormente en el afio 1851 se introdujeron cepas francesas, que hoy dia son

la base de la produccién nacional de vino.

Estas condiciones favorables de clima, disponibilidad de suelos aptos y las buenas
condiciones fitosanitarias de la vid han sido elementos naturales de Chile en la produccion
agricola, que han favorecido el establecimiento de la vitivinicultura en varias regiones del
territorio nacional. Ademas, los aspectos tecnolégicos, productivos, legales y comerciales
han permitido un buen desarrollo de esta actividad.

La industria vitivinicola ha evolucionado, luego de un largo periodo recesivo que la
afectd en la década del ochenta y parte de los setenta, surgiendo fortalecida en la década
de los noventa, con un claro crecimiento de las exportaciones de vinos finos de buena

calidad y de precios competitivos en el mercado internacional.

Durante los ultimos doce afos la industria vitivinicola se ha visto beneficiada por
las exportaciones. Los 43 millones de litros exportados en 1990 aumentaron a 348,5
millones de litros en el 2002, creciendo en este periodo ocho veces el volumen de los
envios. Lo mismo ocurre con los montos exportados: de US$ 51 millones de ddlares en
1990, paso a US$ 602 millones de ddlares en el afio 2002, lo que significa un crecimiento

en doce veces el ingreso de divisas.

En la actualidad los principales mercados de destinos de las exportaciones de vino
chileno se encuentran el Reino Unido, Estados Unidos, Canada, Alemania, Dinamarca,
Japén y Holanda concentrando el 63% de los volimenes de los vinos exportados en el
afo 2002.

Para el 2002, la Sociedad de Fomento Fabril (SOFOFA), informé que el sector
vitivinicola representa para el pais una de las tres industrias mas emergentes junto con la

industria del salmén y la mineria, aportando un 1% al Producto Interno Bruto (PIB).



Dentro del sector silvoagropecuario, que exporté US$ 5.058 millones en el afio 2002, las

exportaciones de vino representaron un 12% del sector (ODEPA, 2003).

Esta emergente industria ha generado la formacion de mercados a partir de
actividades complementarias, dando inicio a nuevas unidades de produccion tanto
industriales como artesanales. La fuerte inversion realizada y las crecientes exigencias
en calidad y sanidad han impulsado una competitiva industria proveedora de bienes y

servicios.

Las empresas proveedoras se ven en la obligaciéon de cumplir con todas las
exigencias de una industria que tiene la necesidad de competir en los mercados
internacionales, lo que exige tener una fuerte presion para ser mas eficientes y rebajar

costos, lo que exige entregar bienes y servicios con una alta calidad y a un menor precio.

Dentro de estas empresas proveedoras se encuentra una diversa gama de
productos: cubas de acero inoxidable, toneles de madera, cristalerias, corchos, capsulas,
etiquetas, embalajes de cartdon y madera, maquinarias como cosechadoras de uvas,

embaladoras, envolvedoras y paletizadoras del producto final.

El ingreso de los productos chilenos a los mercados internacionales obliga a ser
rigurosos en la calidad de cada uno de los insumos y procesos, para la obtencion del
producto final. Por su parte, los embalajes ocupan un item importante en la ultima etapa
de ésta cadena, los cuales deben asegurar una oOptima conservacion, presentacion y

proteccién durante los largos traslados hasta los centros de consumo.

Cada vina posee, dentro de sus productos, vinos de una mayor calidad, los que
son denominados vinos "Premium", "Super Premium", "Ultra Premium" e "Iconos", los
cuales se elaboran con procesos cuidadosos para la obtencion de caldos sin sustancias
que alteren la calidad del vino, para continuar el proceso de envejecido en barricas de

madera de roble americano y francés.

Con los altos costos de produccion de estos vinos de calidad, que presentan una
fuerte competencia en los mercados extranjeros, ha surgido la necesidad de contar con

embalajes adecuados que den una mejor presentacion y una adecuada proteccién para



su traslado y almacenaje, siendo la madera un material noble que cumple estas

exigencias.

En la industria Vvitivinicola los embalajes de madera estan asociados
principalmente a los vinos de calidad. Los altos costos de produccidn de estos vinos
podrian soportar econdmicamente un embalaje de madera generando un grado de

elegancia, diferenciacion y un mayor valor agregado al producto final.

La industria de embalajes de madera se produce, en respuesta a la demanda por
embalajes necesarios para este tipo de productos que requieren una adecuada
proteccion, facil manipulacién, transporte y almacenamiento seguro y una conveniente

identificacion y comunicacion.

Los exportadores vitivinicolas, estan enfrentando los desafios que impone los
acuerdos comerciales para alcanzar los mercados internacionales en forma competitiva.
Ante ello, las pequefas y medianas empresas (PYMES) proveedoras de estos embalajes
de madera, deben realizar significativos cambios para cumplir con las normativas que
imponen estos convenios internacionales. Aquellas metas no se alcanzan si las PYMES

no producen cambios sustanciales para optimizar la productividad.

Es por esta razén, que en el presente estudio se analiza el consumo y la utilizacién
de estos tipos de embalajes, por parte de los productores/exportadores de vino
embotellado, y asi determinar la importancia en la industria secundaria de productos

forestales.

Las estadisticas de este segmento de la industria secundaria de productos
forestales, ligada a la industria vitivinicola, en cuanto a consumo y produccién es
inexistente, por lo cual, el presente estudio constituye un precedente sobre este tipo de

embalajes de madera.



2. OBJETIVOS

2.1 Objetivo General

Analizar el consumo de embalajes de madera para botellas de vino de los
exportadores vitivinicolas chilenos y establecer el grado de importancia en la industria

secundaria de productos forestales.

2.2 Objetivos Especificos

e Determinar el consumo de embalajes de madera de los productores de vino para
exportacién, en el periodo 1990-2002.

o Establecer la relacion entre las distintas categorias de precio del vino y los
diferentes tipos de embalajes asociados para su comercializacién internacional.

e Proyectar el consumo de embalajes de madera para los proximos cinco afios para

esta industria en el mercado internacional.



3. REVISION BIBLIOGRAFICA

3.1 La industria vitivinicola mundial

Segun las estadisticas de la Organizacion Internacional de la Vid y el Vino (OIV), la
produccién de vinos en el mundo ha experimentado una estabilizacion producto de un
ajuste de la superficie cultivada de vifas, las cuales habian estado disminuyendo desde
1980. Hoy en dia esta estabilizacion de la industria vitivinicola mundial esta dada tanto por
la superficie plantada de vifias (7.9 millones de hectareas), como por la cantidad del vino
producido (283 millones de hectolitros) (OIV, 2003).

Segun Cadiz (2000), el mercado actual del vino presenta multiples alternativas,
existiendo una gran variedad de tipos de vino (blancos, rosados y tintos), ademas es un
mercado muy dindmico, pues siempre hay cambios en las tendencias de consumo. Esto
ultimo esta dado por el crecimiento econdmico y apertura de ciertos paises, donde, el vino
se ha visto beneficiado por presentar una imagen de bebida nueva de moda, favorable
para la salud y ademas en los mercados emergentes es considerado como una bebida de

placer y no como una bebida cultural (Costa, 1999).

3.1.1 Superficie mundial de vifias

Después de un crecimiento sostenido hasta 1980, la superficie mundial plantada
con vifia acuso6 una drastica disminucion de alrededor de 2,3 millones de hectareas, en un
periodo de diez afos. A partir de 1995 se produce una aparente estabilizacion de la
superficie, con pequenas alzas y bajas que se deben por un lado a grandes arranques de
cultivos de vides en algunos paises y por otro a nuevas plantaciones en lugares mas
productivos (Costa, 1999).

Los paises que tuvieron una mayor disminucion de su superficie, durante el
periodo 1986 a 1997, fueron Espafia, Italia y Francia son los mas afectados con 590 mil
hectareas que corresponden al 59% del total de hectareas arrancadas. Por otra parte,
paises como China, Iran, Australia, India entre otros presentaron importantes crecimientos

en superficies cultivadas de vides (Costa, 1999).



3.1.2 Produccion mundial de vino

Hoy en dia, la produccion de vino en el mundo alcanza los 284 millones de
hectolitros en comparacion con los afios 1980-1985 que se produjo a un promedio de
333,6 millones de hectolitros anuales, reflejandose una disminucion de un 17% (OIV,
2003).

Los principales paises productores de vino son, Francia, Italia y Espafia que en
conjunto producen alrededor del 50% de la produccion mundial, seguidos por Estados
Unidos, Argentina y Alemania. Chile se encuentra décimo representando el 1,7% en la
produccién mundial (OIV, 2003).

De lo anterior resultan pronosticos de abundancia de oferta total y de
disponibilidad exportable de vinos en casi todas partes. Esto redunda en una perspectiva
de creciente competitividad en el mercado internacional. Ante tal panorama, las ventajas
estaran de parte de quienes puedan y tengan la disposicion de ofrecer la mejor calidad a

los precios mas convenientes, condicion que Chile esta en posicidon de satisfacer.

3.1.3 Consumo internacional del vino

Los paises europeos destacan como los mayores consumidores de vino. Francia,
Italia y Portugal consumen cerca de 60 litros anuales por habitante, presentando ademas,
una alta participacién dentro del consumo total de bebidas alcohdlicas (generalmente
sobre 50%). Argentina el vino representa un 61,5% de participacion dentro de las bebidas
consumidas y su consumo por habitante es cercano a 40 litros anuales, lo que explica su
aun baja participacion internacional a pesar de ser el mayor productor de vino de
Sudamérica. Chile tiene menor volumen de produccion y su consumo por habitante se
sitla actualmente bajo los 20 litros anuales (16 L per capita el afio 2003 y 22,5 L si se
considera a los mayores de 16 afos). Estados Unidos, Canada, el Reino Unido, Japén y
otros paises generalmente no europeos presentan menor participacion del vino, en el
consumo total de bebidas alcohdlicas, pero se presume que con promociones atractivas y
adecuadas podrian incrementar significativamente sus demandas por vino (Gemines
Consultores, 2001).



Respecto a la competencia entre paises, importantes cambios estan ocurriendo en
la relacién a la posicion de los paises emergentes (Australia, Chile, Sudafrica, Argentina,
Nueva Zelanda y Estados Unidos) con el Viejo Mundo. Ambas industrias han crecido en
escala y en calidad, mejorando y estableciendo nuevas marcas que han aumentado su
competencia, esto no preocupa a los paises europeos, los cuales poseen una demanda
importante y estable por sus vinos. No obstante los paises emergentes han tenido un
éxito en particular con importantes alzas en término de exportaciones y produccion
(Bobadilla, 2001).

3.1.4 Comercio internacional del vino

3.1.4.1 Exportaciones mundiales de vino

La exportacion mundial de vino, alcanza cifras de 68.970 miles de hectolitros
(exportaciones afio 2001), lo que representa el 20,5% del total de produccién de vino.
Dentro de estas exportaciones de vino en el mundo, los paises europeos representan el
71,5% de las transacciones en términos de volumen mientras que los paises emergentes
alcanzaron el 17% en el afio 2001 (Portal de Valdés, 2002).

Los principales paises, Francia, Italia y Espafia concentran un 64% de las
exportaciones mundiales de vino, por su larga tradicién, lo que no ocurre en los paises
productores como Australia, Chile, Estados Unidos, Sudafrica, Argentina. Estos
concentran un 17%, y recién comienzan a competir con los grandes productores,

ofreciendo vinos con una buena relacién Precio/Calidad (Portal de Valdés, 2002).

3.1.4.2 Principales importadores mundiales de vino

Dentro de los principales paises importadores de vino en el mundo se destaca
Alemania, que adquiere unos 11 millones de hectolitros anuales de vino por un valor de
US$ 1.800 millones, aproximadamente. Aunque este pais estd mostrando una tendencia
creciente de comercio en los ultimos anos, las exportaciones de vinos chilenos a ese
mercado actualmente representan solo el 5,3% del volumen y el 4,7% del valor de las

exportaciones totales de vino del pais. Aun asi, es un mercado de alto potencial, en



particular para los vinos organicos' e integrados? dada la sensibilidad de sus
consumidores en aspectos de seguridad y de conservacion medioambiental (Gemines
Consultores, 2001).

El Reino Unido, considerado por muchos como una vitrina internacional por la
influencia que ejerce sobre otros mercados, especialmente europeos, se encuentra al
igual que Alemania, en expansion. Sus importaciones anuales ascienden a 8,2 millones
de hectolitros, por un valor cercano a los US$ 2.600 millones promedio, lo que indica que

es un mercado importador de vinos de alto valor (Gemines Consultores, 2001).

Son interesantes, dentro de los paises de la Union Europea: Francia, Bélgica-
Luxemburgo, Holanda, Suecia y Suiza, como también paises como Japén, Canada y la
Federacion Rusa que se presentan como mercados de gran variabilidad, pero de
volumenes considerables, lo que probablemente valga la pena tener en consideracién por

parte de los exportadores chilenos (Gemines Consultores, 2001).

Estados Unidos, en cambio, presenta importaciones estabilizadas y su produccion
interna esta creciendo rapidamente. Su consumo por habitante (7,7 litros) también es
bastante bajo y sus productores no estan realizando esfuerzos por fomentarlo (Gemines
Consultores, 2001).

3.2 Laindustria vitivinicola nacional, periodo 1990-2002

El crecimiento cuantitativo y cualitativo experimentado por la industria vitivinicola
chilena en la ultima década ha sido sorprendente y no ha pasado inadvertido en Chile ni
en el extranjero. Por un lado, la oferta nacional e internacional chilena se ha ido
diversificando como resultado de la aparicion de numerosas vifias nuevas y el creciente
interés de otras ya existentes por comenzar a embotellar bajo su propia marca. Junto con

esto, Chile para los ojos del mundo entra como un productor de vinos de excelente

Vino Orgéanico: "El vino organico debe ser un producto cuyas materias primas procedan de la agricultura organica y su
elaboracion debe respetar las normas especificas para la elaboracion de productos organicos, esto es, sin la intervencion ni
adicion de sustancias artificiales y siguiendo procesos que no desvirtuen su naturaleza" (Conca, 1992)

% Vino Integrado: " La produccion integrada de vino consiste en aplicar todas las practicas de manejo posible y medidas
de control plagas y enfermedades, con el fin de eliminar y/o disminuir al maximo el uso de agroquimicos tradicionales y/o
utilizar otros menos nocivos para la salud humana y el medio ambiente, que permiten obtener un vino de calidad" (Garcia,
2003)



calidad y precios razonables, pese a la alta competitividad existente en este segmento del

mercado, y con el creciente nimero de paises productores.

3.2.1 Distribucién de la superficie plantada por regiones

Como se aprecia en el Cuadro 1, la evolucion de la superficie nacional plantada de
vifias en la ultima década (ha) ha registrado un fuerte crecimiento a partir del afio 1997,
presentando un promedio de 16,7% en la superficie en los tres afios posteriores, para
luego estabilizarse en los dos ultimos afios con una superficie de 108.569 hectareas
plantadas (Catastro Vitivinicola, 2002).

Cuadro 1. Distribuciéon y evolucion de la superficie (ha) plantada con vides viniferas por

region.
Regién Anos
94 95 96 97 98 99 00 01 02
v 60 93 110 216 615| 1.161 1.804 2.068 2.127
Vv 1.814| 1.860| 1.807| 2.128| 2.962| 3.673 4,782 4965 5.006
R.M. 4274| 4854| 5903| 6.499| 6.823| 8.296 9.450 | 10.063| 10.461
VI 8.196| 8.804| 9.174(12.840| 17.994 | 21.477| 29.041 | 29.809 30.461
Vi 16.342| 25.768 | 26.010 |28.868 | 33.900 | 37.543 | 45.050 | 46.399 46.877
VI 22.407| 13.014| 12.999 (12.999 | 13.069 | 13.222| 13.222 | 13.662 13.632
IX - -0,20| -0,03|-13,40| -18,50| -13,30| -21,70 0,03 5,00
TOTAL | 53.093| 54.393 | 56.003 |63.550 | 75.363 | 85.372| 103.349 [106.966 | 108.569

FUENTE: SAG

En cuanto a las principales regiones la VI y VIl concentran el 71% de la superficie
nacional de vides viniferas. Esta estabilidad de la superficie se debe a la sobre oferta a

nivel mundial de vino.

Las variaciones de la superficie nacional de vides, en el periodo 1990-2002, el
sector vitivinicola presenta la mayor expansién, donde la superficie de vides viniferas ha
crecido en 43.367 hectareas lo que representa un crecimiento del 66,5% en superficie, en
comparacion con la superficie de uva de mesa y uva para pisqueras con un 8,6% y un
50%, respectivamente. Esto refleja la rapida expansion que ha tenido este sector en la
ultima década (SAG, 2003)



3.2.2 Produccion Nacional

La producciéon de vino en Chile ha venido incrementandose fuertemente desde
1996, superando el afio 2000 los 600 millones de litros. El afio 1996 marca el quiebre de
una tendencia a la baja en la produccion que se mantuvo por 24 afos; a partir de este
periodo se aprecia el despegue exportador de los vinos chilenos. Cabe destacar que la
produccién vinifera del afio 2001 constituye la mas alta producciéon de la que se tiene

registro alcanzando los 689 millones de litros (Cuadro 2).

Cuadro 2. Evolucién de la produccién chilena de vino (litros), clasificada segun el origen

de la materia prima usada para su elaboracién periodo 1991-2002.

Ano |Uvas Para Vino Uva de Mesa Uva para Pisco Total
91 237.404.200 44.824.900 73.101.858 355.340.958
92 212.757.400 103.777.000 95.023.790 411.558.190
93 223.981.300 106.264.200 108.277.575 438.523.075
94 276.647.800 83.189.800 121.622.086 481.459.686
95 290.904.000 25.832.700 129.598.115 446.334.815
96 337.272.600 45.096.700 143.592.174 525.961.474
97 381.666.900 49.090.500 131.768.817 562.526.217
98 444.006.600 82.543.800 159.501.823 686.052.223
99 371.427.700 56.587.400 157.595.258 585.610.358
00 570.425.600 71.396.300 18.472.300 660.294.200
01 504.369.000 40.810 143.958 689.137.000
02 526.496.000 35.827 92.128 654.451.000

FUENTE: Vifias de Chile (2003)

3.2.3 Evolucion de las exportaciones en el periodo 1990-2002

Ciertamente que el auge de la industria del vino en Chile se debe al desarrollo del
sector exportador, el que no soélo permitié contrarrestar el descenso del consumo en el
mercado nacional, sino que mediante la creacién de mejores y mas variados productos.
Acorde a los estandares exigidos en mercados internacionales, permiti6 volver a

incrementar el consumo local de vino y asi revertir la tendencia a la baja de los afios 60.
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El desarrollo del sector exportador se ha basado en las ventajas comparativas
naturales de Chile para la produccién de vino, las que le han permitido comercializar vinos
de gran calidad a precios muy competitivos. De esta forma el crecimiento de las
exportaciones (Figura 1), tanto en volumen como en precio ha sido explosivo, aunque en
este ultimo periodo tienden a estabilizarse en los ultimos tres anos (Portal de Valdés,
2002).
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Fuente: Asociacion Chilena del Vino

Figura 1. Evolucién de las exportaciones periodo 1990-2002

Las exportaciones chilenas de vino alcanzaron los 310,9 millones de litros el afo
2002, equivalentes a US$ 602 millones, lo que constituye la mayor cifra de exportacion de
la que se tiene registro desde 1960. Del total de las exportaciones de vino, el 62% del
volumen y el 82% del valor en dodlares son exportaciones de vino embotellado (Portal de
Valdés, 2002).

La desaceleracion de las exportaciones de vino chileno ha impulsado a las vifias a
comenzar la segunda fase exportadora, la cual esta focalizada en la comercializacion de
vinos de alto valor y el desarrollo organizado de nuevos mercados en la Union Europea, lo
que requiere un esfuerzo conjunto de todas las instituciones ligadas al vino en Chile
(Portal de Valdés, 2002).

Cabe sefialar que el 50% de los montos exportados de vino embotellado lo

realizan seis empresas, las mas importantes Vifia Concha y Toro y Vifia San Pedro,
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clasificandose en la categoria de productores grandes, luego, con el 41% de las
exportaciones estan 22 empresas (productores medianos) y finalmente el ocho por ciento

lo constituyen 97 empresas (productores pequefios).

3.2.4 Caracteristicas y usos de embalajes de madera en la industria del vino

La utilizacion de los embalajes de madera por parte de la industria vitivinicola se
orienta tanto al mercado nacional como internacional. Las caracteristicas de estos
embalajes producidos para el mercado nacional son principalmente para una, dos y tres
botellas, siendo ofrecidos a empresas, que los utilizan principalmente como obsequio para
sus clientes y proveedores en ciertos periodos del afio, en cambio los embalajes de
madera para exportacion son principalmente para seis y doce botellas (Figura 2).

Dado que la mayoria de las vifias desarrollan vinos "Ultra Premium" e "lconos",
con precios que van desde los US$ 14 a los US$ 50 la botella, los cuales en algunos
casos se asocian a embalajes de madera. Normalmente los vinos que poseen altos
costos permiten la utilizacion de estos embalajes, presentando un producto final de mayor
valor agregado, y a su vez permiten, un largo periodo de almacenamiento, una mejor

proteccién y presentacion (Portal de Valdés, 2002).

vaIRTAYr
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Figura 2. Tipos de embalajes de madera utilizados para la exportaciéon de vino

embotellado: a) tapa clavada, b) baul o estuche y ¢) dominé
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La principal caracteristica de los embalajes, esta dada por la cantidad de botellas
que en él contenga, los cuales en su interior deber poseer separadores que aseguren las

botellas en su traslado.

Los embalajes se fabrican con maderas de diferentes espesores. Los mas
utilizados son: 8; 10 y 13 mm, los que deben asegurar tanto la estabilidad del embalaje,

como soportar los apilados en los largos traslados a los lugares de destino.

Los embalajes son fabricados, principalmente, de: pino radiata, rauli, alerce, manio
y lenga, siendo la madera de pino radiata la mas utilizada. Ademas, por su parte, el rauli,
lenga, mafio y alerce se asocian a los embalajes de menos numero de botellas ya que

son destinados a promociones y obsequios a clientes.

Estos embalajes presentan variados disefos, donde los mas utilizados son:

a) Embalaje tapa clavada: es una caja, donde la cara superior es independiente (tapa), el

cual, una vez que se embalan las botellas, la tapa se clava en sus orillas. Se utilizan

principalmente para embalajes de seis y doce botellas (Figura 3).

e

1 y
iy - 139""

Figura 3. Embalaje modelo tapa clavada
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b) Embalajes tipo baul o estuche: es una caja, que su tapa superior esta unida por medio

de dos bisagras, y posee un broche que lo cierra. Son utilizados en embalajes de una,
dos, tres, cuatro y seis botellas (Figura 4).

Figura 4. Embalaje modelo estuche o badl.

c) Embalaje tipo domind: es una caja cuya tapa se introduce en su parte superior por

medio de ranuras. Son utilizados en embalajes de una, dos y tres botellas (Figura 5).

Figura 5. Embalaje modelo domind.
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3.3 LaIndustria Secundaria de la Madera (ISM) y los Embalajes de Madera

3.3.1 La Industria Secundaria de la Madera (ISM)

La industria forestal chilena se puede clasificar en dos grandes subsectores: la
industria forestal primaria y la industria forestal secundaria. La primera reune el conjunto
de actividades relacionadas con la conversion quimica, mecanica o mixta de los productos
extraidos del bosque, principalmente madera en trozas. Los productos resultantes en
general, mantienen la condicién de bien intermedio, sirviendo de insumo a otros procesos
productivos (Cerda, 1998).

Por su parte, la Industria Secundaria de la Madera se define como el sector de la
industria maderera que comprende todos los establecimientos industriales que se
abastecen principalmente de madera aserrada, dimensionada, elaborada y tableros de
maderas orientando su produccién a generar bienes de mayor valor agregado (INFOR,
1999). El sector al que pertenece, se caracteriza por su complejidad tanto en las
interrelaciones con otras actividades econdémicas, como también con la cantidad de
establecimientos involucrados, realidades dispares en cuanto a desarrollo y variedad de

productos que se elaboran (Negrete, 2001).

En los ultimos 25 afios, la actividad forestal ha tenido un crecimiento sobresaliente
y ha aportado en forma importante al desarrollo del pais, con una participacion promedio
en los ultimos afos del orden del 12% de las exportaciones nacionales situandose como

el segundo sector exportador del pais luego de la mineria (Negrete, 2001).

Sin embargo, el crecimiento forestal nacional ha estado fuertemente asociado a la
exportacion de productos primarios: trozas, pulpa y papel, madera aserrada, astillas,
tableros y chapas, los cuales representan el 61,5% de las exportaciones forestales
nacionales. Ademas se ha verificado una tendencia al aumento de ventas de productos de
mayor valor agregado, a través de un segmento creciente de empresas que aportan el
28,8% de las exportaciones forestales (Diaz, 2003).

La importancia de la elaboracion de productos de madera no sélo radica en el

valor que éstos adquieren, sino que también esta asociado a la diversificacion en la oferta
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de productos del pais, generacion de empleo, descentralizacién de la actividad productiva,

entre otras (Negrete, 2001).

Dentro de esta variedad destacan las empresas exportadoras, las cuales a través
de un importante esfuerzo econdémico, han logrado satisfacer importantes e exigentes
mercados como Estados Unidos y Japdn. Estas empresas en sus inicios tuvieron que
adaptarse a base de maquinaria antigua para la elaboraciéon de productos de calidad,
posteriormente, la adquisicion de maquinaria de produccion y equipos de secado de
ultima generacion, y junto con la capacitacion adecuada del personal, han logrado

satisfacer las necesidades y exigencias de estos mercados (Negrete, 2001).

Segun Negrete (2001), existen en la ISM otros establecimientos de menor tamafio
y capacidad que se encuentran ajenos a oportunidades y cuya produccidén se orienta
basicamente al mercado nacional. Frente a esto, no se ven mayormente forzadas a
impulsar un desarrollo en calidad y servicio, ya que en la actualidad, al igual que en el
pasado, el mercado nacional se mueve mas por el precio que por otra variable. Esta
situacion de la oferta y demanda interna, muestra que las empresas de menor tamafno no
se esfuerzan en la elaboracion de un producto de calidad, o los demandantes no lo
exigen, o simplemente no estan dispuestos a pagar mas dinero por productos de mejor
calidad.

3.3.2 LaIndustria de los Envases y Embalajes

Envases son todos aquellos elementos destinados a contener un producto, para
facilitar su transporte y presentarlo en el punto de venta. Cabe precisar que este mercado
se divide en envases primarios, secundarios y terciarios. Los primarios contienen un solo
producto cuyo destino es ser consumido por el usuario. Los secundarios contienen
productos que a su vez ya estan envasados, y los terciarios se utilizan para el transporte
de envases secundarios. A su vez, el mercado de los envases se divide segun el material
con el cual estos estan fabricados. Se clasifica en: plastico, vidrio, metal, madera, cartén y

papel (Estrategia, 2003).
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Del total de la produccion en toneladas en el afio 2002, el segmento papel y carton
es el que lidera con 33,80%; luego estan vidrios, con 23,19%; los plasticos concentran un
22,32%; madera, 12,00%, y metalicos, 8,69%.

Actualmente, mas de un 50% de los envases y embalajes producidos en el pais se
van al exterior, lo que representa unos US$ 83 millones, pero si se consideran en las
exportaciones como producto secundario o acompafiante superan los US$ 800 millones,
se destaca que en Chile este negocio mueve anualmente unos US$ 1.400 millones
(Estrategia 2003).

Esta industria de los envases y embalajes se prepara a fondo para enfrentar las
nuevas demandas que impondran los ultimos tratados de libre comercio firmados por
Chile. Es por ello que las diferentes empresas del rubro se han focalizado a segmentos
definidos, fortaleciendo su presencia y preparandose para su crecimiento internacional
(Estrategia 2003).

El afio 2003 el pais exporté US$ 83,4 millones de envases en forma directa,
representando esta cifra el 6% del valor producido. En cuanto al crecimiento proyectado,
para dicho afio, se esperaba que fuese cercano a 4,1%, lo que significa recuperar la
media histérica de 2 puntos por sobre el PIB, lo que se compara favorablemente con las
1,25 millones de toneladas registradas en el 2002 y con US$ 1,34 millones en el valor de
la produccién fisica. En tanto, para este rubro se esperaba alcanzar los 1,32 millones de

toneladas, equivalentes a US$ 1,40 millones (Estrategia 2003).

Ademas, estos nuevos y futuros tratados de comercio internacional aumentaran la
brecha de la demanda no satisfecha en el exterior. Aqui hay una oportunidad para las
PYMES, ya sea satisfaciendo internamente los espacios que puedan dejar las grandes
empresas, 0 bien participando en la demanda creciente de envases y embalajes para el

comercio exterior.
Otras potencialidades son aquellas que estan dadas por el explosivo crecimiento

de las exportaciones de los recursos marinos, la industria del vino y las exportaciones de

frutas entre otras.
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Segun Cobos (2003), Presidente de la Union Latinoamericana de Envases y
Embalajes (ULADE), el reto de la industria es que no hay empaques suficientes para
poder transportar todos los productos que se estan manufacturando. Asi, estimé que el
rubro corrugados tiene bastante espacio para crecer; en cuanto a los plasticos se estan
dando nuevas opciones, y el vidrio tiene un fuerte posicionamiento, sobre todo en el rubro

vitivinicola y en perfumes.

En cuanto al consumo per capita de envases a nivel mundial, Japon registra el
mas elevado, con un promedio de US$ 500 al afio, le sigue Estados Unidos, con US$ 350,
y Europa, con US$ 176. En América Latina este valor se reduce a US$ 43 (Cobos, 2003).

La produccion mundial de embalajes de los distintos sectores que conforman esta
industria, se desglosa de la siguiente manera: US$ 80.000 millones corresponden a
plasticos; US$ 70.000 millones a corrugados; US$ 35.000 millones a flexibles; US$ 28.000
millones a plegadizo; US$ 18.000 millones a latas para bebidas, y US$ 28.000 millones a
vidrios. Ademas, Cobos (2003), sefala que el rubro mueve alrededor de US$ 400.000

millones en el mundo.

3.3.3 Los Embalajes de Madera

A fines de la década de los 80, predominaba el embalaje de madera, pero debido a
crecientes restricciones impuestas por los paises de destino, el énfasis se desplazoé hacia
los embalajes de cartén, sin eliminar los de madera. Con el establecimiento de
productores tecnificados en Chile, pudo comenzar un trabajo de creacién de embalajes

adaptados a las caracteristicas de sector exportador (Agroeconoémico, 2001).

La industria elaboradora de embalajes es parte de la industria forestal secundaria.
Con respecto a la produccion nacional es relativamente menor a productos como madera
aserrada, pulpa, papel y cartén, entre otros. Esta industria se produce en respuesta a la
demanda por embalajes necesarios para cierto tipo de productos que requieren una
adecuada proteccion, facil manipulacién, transporte, almacenamiento seguro y una

conveniente identificacion y comunicacion.
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Ademas los empaques y embalajes no solo afectan la calidad y costo de los
productos finales, sino que también por su visibilidad, influyen directamente en la

valorizacion que los compradores hacen de los productos.

Desde el punto de vista ambiental, los embalajes de este tipo tienen la cualidad de
ser biodegradables, ya que es un producto natural no contaminante como otros tipos de

embalajes (plastico, metalicos, etc.).

Desde el punto de vista estético, el producto ofrece mayor valor agregado a
aquellos que lo contienen debido, principalmente por su presentacion y calidad. Estos
productos son mejor valorados en los mercados internacionales. Los embalajes de
madera en particular, son destinados fundamentalmente a los productos hortofruticolas,

industriales y embalajes de lujo.

Se puede sefalar que las estadisticas de este segmento de la industria secundaria
de productos forestales, ligada a la industria vitivinicola, en cuanto a consumo y
produccioén es inexistente, por lo cual, el presente estudio constituye un aporte sobre este

tipo de embalajes de madera.

3.3.4 Norma para la regulacion de los embalajes de madera

Los avances que Chile ha experimentado en el ultimo periodo en el ambito de
Comercio Exterior, y la apertura a la globalizacion, dejan en evidencia que Chile debera,
necesariamente, adaptarse a las exigencias de calidad y normalizacion medioambiental y
fitosanitaria que poco a poco se implementan a nivel mundial. Uno de los mayores
cambios que vivira la industria del embalaje local e internacional es que, a partir del aino
2004, los embalajes de madera deberan ser sometidos a distintos tratamientos

cuarentenarios (Estrategia 2003).

Los mas importantes mercados de destino de las exportaciones chilenas, entre
ellos la Union Europea y Estados Unidos, anunciaron que en el aino 2004 implementaran
como norma los lineamientos de la Convencién Internacional de Proteccion Fitosanitaria
destinados a regular esta materia. En sintesis, éstos sugieren someter en origen al

embalaje de madera a procesos de fumigacion con bromuro de metilo, secado al horno,
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impregnacion y/o tratamiento térmico, procedimientos que deben estar certificados por

empresas acreditadas en el pais de procedencia (Estrategia 2003).

En Chile existen empresas que realizan secado de madera al horno y
impregnacién, pero debe implementarse un sistema de acreditacion de firmas
certificadoras, proceso hoy inexistente, para que los tratamientos sean reconocidos en
otros mercados. Chile debera adecuarse a esta norma y el Servicio Agricola y Ganadero
es la entidad encargada. Ello, porque se prevé que Estados Unidos estara introduciendo
el nuevo estandar para el afio 2004 y que la Union Europea hara lo mismo. Dicha
implementacion afectara directamente a los envios chilenos, pues en torno al 50% de los
embalajes de exportacion tiene incorporado algun tipo de madera y todos ellos deberan
estar sujetos a tratamientos (Agroecondmico, 2003).

El proceso de globalizacion econdmica exige, ademas, que las empresas
redefinan sus estrategias y procesos, con la finalidad de lograr un uso eficiente de sus
recursos y el aumento de la productividad, de modo que puedan competir con éxito en el
mercado y estén preparadas para cumplir exigencias de calidad. En este sentido las
empresas chilenas que quieran internacionalizar sus productos hacia los mercados mas
exigentes, deberdn contar con las certificaciones de calidad ISO 9000 y de Gestion
ambiental ISO 14000 (Estrategia 2003).

En este contexto, es importante mencionar que actualmente hay sélo 400
empresas chilenas que trabajan bajo estas normas de certificacion, y sélo 10 son del
rubro de envases y embalajes. Se proyecta que para fines de este afio las empresas
certificadas asciendan a 1000 y se triplique la cantidad de empresas del rubro envases

que obtengan su certificacion (Montes, 2003).

Por otro lado, es importante tener en cuenta las restricciones que los grandes
aliados pondran a los productos chilenos. En este sentido se debe considerar que desde
el 12 de Diciembre 2003 comenzara a regir la legislacién estadounidense de que todas las
empresas que manufacturan, procesan, embalan o mantienen alimentos que seran
comercializados en Estados Unidos, deberan registrarse con la FDA (Food and Drug
Administration). Esto con el fin de resguardar ain mas a su poblacion de posibles

atentados extremistas y combatir el bioterrorismo (Estrategia 2003).
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Lo que esta claro, es que las empresas deberan adoptar una actitud proactiva
respecto de este tema, y estar preparadas para el momento en que los productos que
salgan al exterior deban, necesariamente, contar con alguna certificacion, ya sea de

calidad o medioambiental.

Es necesario recalcar que Chile esta tomando actualmente una posicion muy
ventajosa en los temas de Comercio Internacional. Las negociaciones comerciales estan
proporcionando a las empresas importantes herramientas para poner sus productos en
otros mercados. Sin embargo, la globalizacion ha planteado importantes desafios para la
industria del envase y embalaje, ya que, por definicion, la totalidad de los productos que
salen al exterior llevan un envase y un embalaje que deben cumplir con las exigencias

internacionales, y “derrocar” barreras para-arancelarias y fitosanitarias (Montes, 2003).

Las oportunidades para el sector estan a la vista, si se piensa que el aumento de
las exportaciones incide directamente en mayor produccion de embalajes, y si se toma en
cuenta, ademas, que la entrada en vigencia de los acuerdos recientemente firmados
tendra un efecto muy positivo, ya que sera necesario mejorar tecnologias para adaptar los

embalajes a la calidad exigida internacionalmente (Montes, 2003).
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3. METODOLOGIA

a) Consumo de embalajes de madera para exportaciéon de vino embotellado,
periodo 1990-2002.

Para determinar el consumo de embalajes de madera, se llevd a cabo una revision
bibliografica extensiva, donde se recopilaron antecedentes y las estadisticas mas
relevantes de la industria vitivinicola y la industria secundaria de productos forestales.

Para esto se recurrié a fuentes de informaciéon como las siguientes:

e Bibliotecas: Ruy Barbosa, Universidad de Chile; Oficina de Desarrollo de Politicas
Agrarias (ODEPA); Servicio Agricola y Ganadero (SAG); Banco Central de Chile; Pro
Chile; Ministerio de Relaciones Exteriores; Instituto Forestal (INFOR) e Instituto
Nacional de Estadistica (INE).

e Entidades visitadas: Servicio Nacional de Aduanas; Camara de Comercio de Santiago;
Asociacién Chilena del Vino; Corporacion Chilena del Vino; Wines of Chile;

Corporacién Chilena de la Madera; Instituto Forestal.

De modo de complementar la informacién recabada en la revisién bibliografica se
desarrollé una encuesta (Apéndice 1), la que se aplicoé a productores/exportadores de vino
embotellado que son los principales consumidores de embalajes de madera. El universo
esta compuesto por 135 empresas que exportaron US$ 443,78 millones FOB en el afio
2002.

Dado que éstos presentaron diferentes niveles de tamafios en cuanto a volumen y
monto exportado, se segmentaron en tres categorias: productores pequenos (97),
medianos (30) y grandes (8), que representan el 8%, 41% y 51% de las exportaciones
respectivamente, donde se centrd la toma de datos en el estrato grande y mediano los
cuales representan el 92% de las exportaciones de vino embotellado, siendo éstos los
principales consumidores de embalajes de madera. Adicionalmente, en el estrato

pequefio se aplicaron algunas encuestas dirigidas.
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b) Relacién entre las distintas categorias de precio del vino y los diferentes tipos

de embalajes asociados para su comercializacién internacional.

Para determinar ésta relacion se utilizd la misma encuesta aplicada a los
productores/exportadores de vino embotellado, que al igual que en el objetivo anterior,

permitié recabar informacién y a su vez complementar la revision bibliografica.

c) Proyeccion del consumo de embalajes de madera

Para el tercer objetivo se llevé a cabo una proyeccion del consumo de embalajes
para el periodo 2003-2007 por medio de un analisis cualitativo. Con el analisis de los
datos obtenidos en la encuesta de consumo, junto con los antecedentes de la revision
bibliografica, se realiz6 una segunda encuesta (Apéndice 2) para obtener la opinién de
expertos del sector vitivinicola, con la finalidad de estimar valores futuros para el periodo

indicado.

Para estimar el consumo futuro de los embalajes de madera, para la exportacion
de vino embotellado y establecer su desarrollo potencial, se procedié a utilizar una
metodologia de caracter subjetivo, basada en opiniones de expertos pertenecientes al

sector vitivinicola.

Sapag y Sapag (1984), sefialan que esta metodologia es utilizada cuando la
informacién de datos histéricos, no explican por si solo el comportamiento futuro esperado
de alguna de sus variables.

Como se puede observar, el consumo de embalajes de madera presenta un
comportamiento historico similar al desarrollo de las exportaciones totales de vino, lo que
explica el comportamiento de un insumo cualquiera. Dado que éstas exportaciones estan
sujetas a: variaciones en la oferta y demanda mundial, al esfuerzo que haga el sector para
posesionase en el mercado y a los nuevos tratados comerciales. Esto podria afectar el
desarrollo de las exportaciones, por tal motivo se determind la utilizacion de esta

metodologia.
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La informacion inicial, para el desarrollo de la encuesta de opinion (Apéndice 2), se
recopilé de la revision bibliografica y de las encuestas a los exportadores de vino
embotellados. Esta se tramité por medio de Wines of Chile, entidad encargada de
promover el vino chileno en el extranjero y que agrupa a los principales exportadores de

ésta industria.
Con esta informacion, se obtendra, un porcentaje promedio del crecimiento

esperado de las exportaciones de vino embotellado, para los cinco periodos, con el cual

se realizo la proyeccion del consumo total de embalajes de madera.
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5. RESULTADOS Y DISCUSION

5.1. Consumo de embalajes de madera (1990-2002)

Los datos sobre consumo de embalajes de madera por la industria vitivinicola,
corresponden al 86% del monto total exportado de vino embotellado, representado por el

38% del total de los productores y exportadores de vino embotellado.

Es importante sefalar que la informacién entregada en este punto por los grandes
productores/exportadores de vino, compuestas por ocho empresas, fue incompleta, dado
a que no existe una estadistica clara al respecto, ya que estos embalajes de madera no
son vistos como insumos directos, no asi las empresas medianas las que presentaron una

mejor informacion, por ser empresas dedicadas a producir vinos de mayor calidad.

5.1.1. Tipos de embalajes utilizados por la industria vitivinicola.

Segun los antecedentes recogidos en la encuesta, los embalajes utilizados por
esta industria son, principalmente, de cartén. De los datos obtenidos sobre el consumo de
embalajes de madera se deduce que la cantidad exportada de vino embotellado en estos
embalajes es de 1,9 millones de litros, lo que representa el 1% del total de las
exportaciones de vino embotellado. Siendo el 99% de los envios en embalajes de carton,

reflejando la importancia de este ultimo para el sector.

Los embalajes de madera son destinados, principalmente, a los vinos de elevada
categoria (mayor calidad y precio); provienen de producciones limitadas, y destinados a la
exportacion. Esto explica, en parte, la baja participacion de estos embalajes en la industria

vitivinicola.

La fuerte demanda internacional por estos vinos trae una excelente oportunidad
para Chile, no obstante el pais, debe buscar diferenciarse como productor de vino de alta
calidad. Estas acciones deberan traer un aumento de las exportaciones de éstos vinos, lo

que implicaria un aumento de los envios de productos con un mayor valor agregado.
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5.1.2. Importancia y caracteristicas de los embalajes de madera

En general, como se analiz6 en el punto anterior, la importancia de los embalajes de
madera no es significativa para la industria vitivinicola, dado que los volumenes de éstos
son bajos, tomando importancia en el segmento de los vinos "Ultra Premium" e "lconos".
En dicho segmento de vinos se obtuvo, que los exportadores encuestados envian el
45,9% de los vinos "Ultra Premium" y el 100% de los vinos "lconos", en embalajes de

madera.

a) Caracteristicas:

Las principales caracteristicas de los embalajes, esta dada, por la cantidad de
botellas que contenga (una, dos, tres, cuatro, seis y doce botellas), y los modelos se
presentan en tres tipos: domind, estuche o baul (bisagras y broche) y tapa clavada (sélo

para embalajes de seis y doce botellas).

b) Especies utilizadas:

La madera que se utiliza para estos embalajes son principalmente pino radiata,
rauli, lenga, alerce y manio, los embalajes de pino radiata son los mas consumidos por los
exportadores de vino en todos los tipos de embalajes, como se muestra en la Figura 3.
Dentro de los embalajes, el 94% de los productores/exportadores envia sus vinos en
embalajes de seis botellas en pino radiata, el 44% en embalajes de una botella y un 41%

en embalajes de doce botellas.

Los embalajes en madera de especies nativas como rauli, lenga, alerce y manio se
presentan en embalajes de una, dos y seis botellas (Figura 6) y sus preferencias no son
importantes dado a sus altos costos. Por tal motivo los vinos en estos embalajes son
utilizados para promocionar los productos o como obsequios a clientes y/o proveedores

en partidas especificas.
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Figura 6. Tipos de madera segun embalaje utilizados por los exportadores de vino

embotellado.

La preferencia de embalajes en pino radiata esta dada principalmente por su
precio, siendo ésta la mas econdmica comparado con otras maderas, motivo por el cual,
el costo de los embalajes es menor, siendo un factor importante al momento de eleccién

de embalajes por parte de los productores/exportadores de vino.

5.1.3. Consumo y exportacion aparente de vino en embalaje de madera

La evolucién del consumo de estos embalajes de madera para exportacién de vino
embotellado, se muestra en la Figura 7, donde se puede apreciar los seis tipos de
embalajes dentro del periodo 1990-2002.

Es importante sefalar que el comportamiento del consumo de embalajes de
madera es similar a las curvas de los montos y voliumenes exportados de vino
embotellado. Esto refleja que el crecimiento del consumo por estos embalajes estaria

sujeta al nivel de las exportaciones, respondiendo al comportamiento de un insumo, con
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una correlacion de un 90% entre las variables monto exportado de vino embotellado y
consumo de embalajes de madera, para los doce afios.

Es importante sefalar, que en los afios 1996 y 1999 se presentan dos importantes
alzas en el consumo de embalajes de madera, el que es producido por el esfuerzo
exportador del sector vitivinicola, presentando un producto de una excelente relacidén

precio/calidad.

Ademas se puede apreciar que el consumo de los distintos tipos de embalajes
dentro del periodo, han ido en aumento llegando a su "peak" en el afio 2002 con 344 mil

unidades, como se muestra en la Figura 7.
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FUENTE: Elaborado por el autor a base de la encuesta

Figura 7. Consumo de embalajes de madera periodo 1990-2002, segun tipo de embalaje

En el estudio, se aprecia que los embalajes de seis botellas estan presentes en
todo el periodo y presenta una tasa de crecimiento promedio para todo el periodo de un
24%, llegando esta industria a consumir en el afio 2002, 164 mil embalajes al afio, lo que

representa un 48% del total.

No menos importante son los embalajes de doce botellas, donde su consumo al

igual que los embalajes de seis botellas estan presentes en todo el periodo, presentando
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al inicio un consumo no superior a 300 unidades anuales, motivo por el cual no se
visualiza en la Figura 7. A partir de 1994 la tasa de crecimiento promedio fue de un 47%
anual, presentandose al 2002, el embalaje con mayor crecimiento, representando el 33%

del consumo total.

El consumo de embalajes de una y dos botellas, se produce partir del afio 1998,
teniendo un incremento constante hasta el afio 2002, alcanzando un consumo
aproximado de 20 mil y 34 mil unidades, respectivamente, el aumento de éste tipo de

embalajes se debe a que son destinados a promociones y obsequios corporativos.

De menor importancia son los embalajes de tres y cuatro botellas que llegaron en
los ultimos tres afios a un promedio de 5.300 y 6.000 embalajes, respectivamente.

Es importante sefalar, que el mayor consumo de embalajes de madera se produjo
en el estrato de productores medianos, donde se concentra un grupo de viAas
denominadas "boutique", las cuales se dedican a producir vinos de calidad, los que son

enviados preferentemente en éste tipo de embalaje.

La cantidad de vino embotellado que se exporté en embalajes de madera, alcanzé
los 1,9 millones de litros, que representa el 1% del volumen total de vino embotellado
exportado en el afio 2002, afio en que se exportd la cantidad de 204 millones de litros de

vino embotellado.

Es importante sefalar que la produccion de éstos embalajes es llevada a cabo por
doce empresas de las cuales, en su mayoria se encuentran en la Regién Metropolitana, y
en conjunto producen los 343 mil embalajes, realizando ventas por US$1,9 millones al
afio, aproximadamente.

5.1.4. Mercados relevantes para vinos con embalajes de madera

El vino que utiliza embalajes de madera tiene como destino a veintitrés paises en

cuatro continentes, distribuidos de acuerdo a lo que se expone en la Figura 8.
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Figura 8. Principales destinos de vino embotellado en embalaje de madera

Dentro de los principales paises de destino que tienen los productores de vino
embotellado que utilizan embalajes de madera, se encuentra Inglaterra y Estados Unidos,
donde el 34% y 31% de los productores/exportadores, respectivamente, tienen a éstos
dos paises como destino, Inglaterra es considerado como vitrina internacional por la
influencia que ejerce sobre otros mercados Europeos. Miranda (2003), sefala que en
Estados Unidos la categoria de vinos "Super Premium" ha crecido a tasas de un 14%,
siendo uno de los principales paises emergente productores de vino, en los ultimos afios,
se ha visto con la necesidad de importar vinos de otras naciones, debido al crecimiento

constante del consumo interno, favoreciendo, por lo tanto, a los exportadores chilenos.

Otros tres paises Alemania, Japén y Brasil centran las preferencias de los
exportadores, presentando un 11% cada uno como destino para estos productos, donde
estos paises se encuentran en el tercer, cuarto y quinto destinos de las exportaciones

respectivamente.

5.2. Relacion entre las distintas categorias de precio del vino y los diferentes

tipos de embalajes asociados, para comercializacion internacional

5.2.1. Relacidn precio del vino / tipo de embalaje

Las categorias de vinos determinadas en el estudio (Varietal, Premium, Super

Premium, Ultra Premium e Iconos) presentan distintos niveles de precios promedios (US$
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FOB por botella), como también los tipos de embalajes asociados, de cartéon y/o madera,

dependiendo de cada categoria de vino.

Del andlisis de las encuestas realizadas es posible concluir que a medida que
sube el precio/calidad de vino aumenta el consumo de embalajes de madera (Cuadro 3).
Esto refleja que los vinos "Premium" van dirigidos a los mercados mas exigentes desde el

punto de vista de la presentacion.

Del Cuadro 3, se desprende la relacion entre la categoria de vino/tipo de embalaje,
utilizado por los productores/exportadores de vino embotellado. Ademas, se aprecia que
el consumo de embalaje de cartdon presenta una relacion inversa a su similar en madera,

donde éste ultimo es preferido a medida que aumenta la calidad del vino.

Esta relacion carton/madera esta dada principalmente por factores tales como:
volumen, calidad y precio de los vinos. Otro de los factores importantes, en esta relacion,
es el esfuerzo de marketing de cada exportador, para ofrecer productos con mayor valor

agregado.

Cuadro 3. Porcentaje del tipo de embalaje que asocia cada productor/exportador a los

diferentes tipos de vino y porcentaje de los productores que no producen el

tipo de vino.
Embalaje No produce Si
Tipo de Vino . . el tipo de in ‘s
Cartén Madera Cartény : Informacién
vino
Madera
Varietal 75,7 0,0 8,1 10,8 5,4
Premium 56,8 2,7 29,7 54 54
Super Premium 37,8 24,3 18,5 14,0 5,4
Ultra Premium 54 45,9 13,5 271 8,1
Otros (Iconos) 0,0 8,1 0,0 83,8 8,1

FUENTE: Elaborado por el autor a base de la encuesta
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En la columna de utilizacién de embalajes de cartén y madera (Cuadro 3), el mayor
porcentaje se centra en los vinos "Premium" (cerca de un 30%), esto se debe a que se

utilizan embalajes de madera, con el objetivo de promocionar, principalmente, éstos vinos.

Se senala, por parte de los productores/exportadores, una nueva categoria,
denominada: “lconos”. Estos vinos son producidos por el 8,1% de los productores
encuestados en cantidades limitadas (Cuadro 3), con precios que superan los US$ 50

FOB por botella (Cuadro 4). EI 100% de esta categoria se asocia a embalajes de madera.

Cuadro 4. Precios (US$ FOB por botella), segun categoria de vino.

Categoria de Vino Precio US$ FOB / Botella
Vino Blanco | Vino Tinto
Varietal 2,19 2,35
Premium 4,01 4,55
Super Premium 7,55 8,47
Ultra Premium 17,86 18,55
Otros (Iconos) - 53,33

FUENTE: Elaborado por el autor a base de la encuesta

5.2.2 Exigencias de los productores y exportadores de vino a los embalajes de

madera

Desde este aspecto Chile se ha visto en la obligacion de abordar las ultimas
tendencias de los envases y embalajes de madera, con la nueva normativa internacional
sobre proteccion fitosanitaria, la que sugiere someter en origen al embalaje de madera a
distintos procesos como: la fumigacién de bromuro de metilo, secado en camaras,
impregnacion o tratamiento térmico entre otros; procedimientos que deben estar

certificados por empresas acreditadas en el pais de procedencia.

En esta normativa, quedan exentos de certificacién todos los envases y embalajes
fabricados con tableros de particulas, tableros laminados y maderas elaboradas, pues se
trata de materiales que ya han sido expuestos a altas temperaturas en su proceso, siendo
ésta ultima la principal materia prima para la elaboracion de los embalajes de madera

para la exportacion de vino embotellado.
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Debido a los distintos mercados de destinos de las exportaciones de vino en estos
embalajes de madera, los cuales deben cumplir con las exigencias antes sefialadas, los
productores/exportadores son exigentes al momento de elegir al proveedor de estos
embalajes, donde estos ultimos son los encargados de satisfacer las expectativas de sus

clientes.

Es importante sefialar que este punto se deduce de la comunicacion con los
encuestados, los cuales indicaron los principales problemas a los que se han visto

afectados en la adquisicion de éstos embalajes de madera.

A continuacion se presentan las principales exigencias que deben cumplir los

productores de embalajes de madera:

e La elaboracion de éstos embalajes debe ser con madera elaborada, que haya tenido

previamente un proceso de secado en camara.

e La madera no debe tener defectos, tales como: nudos muertos, médula, pecas y

bolsones de resina (pino radiata), manchas de hongos o pudricion.

e Los embalajes no deben presentar problemas estructurales como: descuadres y
ensambles mal hechos; los cuales pueden tener problemas en los largos traslados

poniendo en peligro las botellas de vino en su interior.

e La impresion en los embalajes de logos tanto corporativos como de especificaciones
técnicas del producto a transportar deben ser legibles y adecuadamente ubicados

segun las indicaciones de cada productor/exportador de vino embotellado.
e La capacidad de respuesta de los productores a los pedidos realizados debe ser en el

tiempo que establece el cliente, el cual varia dependiendo de la cantidad, cumpliendo

ademas con los puntos anteriores.
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5.2.3 Precios de los embalajes de madera
Los precios promedios de los diferentes tipos de embalajes, se muestran en el
Cuadro 5, presentandose sélo los precios en los tipos de madera de pino radiata, rauli y

alerce.

Cuadro 5. Precio (en pesos) de los embalajes de Madera

Tipos c_le Pino Radiata Rauli Alerce Maiio Lenga
Embalajes

1 Botella 1.438 3.800 4.450 - S/
2 Botellas 1.702 4.200 6.833 - S/

3 Botellas 2.098 - - - -

4 Botellas 2.880 - - - -

6 Botellas 3.450 20.500 - S/ -
12 Botellas 4.246 - - - -

FUENTE: Elaborado por el autor a base de la encuesta
(-) no se producen embalajes en estas maderas

(S/1) sin informacion, el productor/exportador no entrega precios

Los precios reflejan el nivel de utilizacién de cada tipo de embalaje, lo que indica
que a menor cantidad de botellas por embalaje, mayor es la incidencia en el costo total
del vino, como es el caso del embalaje de una botellas teniendo un precio de $1.438, en
cambio los embalajes de doce y seis unidades su valor se distribuye en un mayor numero
de botellas, disminuyendo de esta manera su incidencia en el costo del vino en $354 y

$575, respectivamente.

Es importante sefalar los valores de los embalajes en madera de rauli y alerce los
cuales son destinados principalmente a partidas de vinos en promociones en el

extranjero, lo que da otra connotacion a la presentacion del producto.
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5.3. Proyeccion del consumo de embalajes de madera para vino embotellado

La relacién existente entre las exportaciones de vino embotellado y el consumo de
embalajes de madera obedece a una demanda derivada de factores', que es la forma
mas comun de establecer una relacion entre sectores productivos, de esta manera es

posible establecer como influye el aumento en las ventas de un sector sobre los demas.

En los ultimos cuatro afios la relacion monto exportado de vino embotellado y
consumo de embalajes de madera, presenta una correlacion de un 96%, lo que explicaria
una tendencia en el comportamiento del consumo de estos embalajes, para los proximos

cinco afos.

5.3.1. Proyeccion del consumo de embalajes de madera periodo 2003-2007

Segun la opinion de los expertos consultados (Apéndice 4), se deduce que el
consumo de embalajes de madera debiera crecer, debido a la entrada en vigencia de los
tratados de libre comercio con la Uniéon Europea, Estados Unidos, Corea del Norte y
tratados bilaterales de Canada y México, o, a la estrategia de marketing o comercial que
cada empresa posee. Por lo que éste crecimiento debera tener un comportamiento similar

a las futuras exportaciones de vino embotellado.

La proyeccion del consumo total de embalajes de madera, para los proximos cinco
afios, se aprecia en el Cuadro 6, donde el crecimiento porcentual promedio del monto
exportado de vino embotellado para éste periodo, segun los expertos, sera de un 5%
anual, lo que explicaria el consumo futuro de los embalajes de madera para exportacion
de vino embotellado. A partir de estos antecedentes se proyecto el consumo total de
embalajes del afo 2002, simplemente, con la finalidad de obtener una estimacién gruesa
del consumo futuro. Naturalmente, y en ausencia de otros antecedentes, estas cifras

pueden variar.

! La demanda derivada es definida como la demanda de un factor productivo que depende de la demanda del
bien que contribuye a producir: por ejemplo, si aumenta la demanda de vinos finos embotellados las empresas
produciran mas y por lo tanto tendrian que comprar mas insumos para satisfacer la demanda. Entonces la
demanda de dichos insumos es una demanda derivada porque depende de las ventas de vino (Pizarro R. y
Ainzua S., 2003).

35



Cuadro 6. Proyeccion del consumo total de embalajes de madera, periodo 2003 -2007.

Ainos

2003 2004 2005 2006 2007

Embalajes | 360 953 | 379.001 | 397.951 | 417.849 | 438.741
totales

FUENTE: Elaborado por el autor a base de la encuesta

Es importante sefalar que los tratados comerciales traen muchas expectativas
para los exportadores de vino, sobre todo los realizados en paises asiaticos, los cuales

presentan economias emergentes y un gran numero de consumidores.
Esto es importante para los productores de embalajes de madera, los cuales

deben estar dispuestos, a abordar estos nuevos desafios, para cumplir con los

compromisos y responsabilidades que estos tratados exigen.
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6. CONCLUSIONES

6.1. Consumo de embalajes de madera de los productores de vino para exportacion

El consumo de embalajes de madera para vino de exportacién, no es de gran
relevancia para la industria vitivinicola, exportandose el 1% de volumen total de vino
embotellado, los cuales tienen como principales destinos a Inglaterra y Estados
Unidos. Los embalajes de seis y doce botellas son los mas consumidos, debido a que

aportan menor incidencia en el costo por botella de vino.

El consumo de embalajes de madera para botellas de vino alcanza su "peak" en el
afio 2002, coincidiendo con el alza de las exportaciones de vino embotellado. Estos
embalajes de madera son producidos por doce empresas, ubicadas principalmente en

la Region Metropolitana.

La produccion de estos embalajes, para la industria secundaria de productos
forestales no es significativo, ya que aporta aproximadamente el 0,3%, en relacion con

los montos exportados de este segmento de la industria forestal.

6.2. Precio del vino y los diferentes tipos de embalajes asociados para exportacion

La produccidn vitivinicola se esta orientando a producir vinos de mayor calidad y valor,
lo que trae como consecuencia un aumento del consumo de embalajes de madera, ya
que éstos se asocian a los vinos "Super Premium" e "lconos", los cuales presentan los

mayores valores, US$19 y US$53 por botella de vino, respectivamente.

Los embalajes de madera para botellas de vino, deben cumplir exigencias minimas,
tales como: certificacion de su madera (seca en camara) y adecuada confeccién, a su
vez, los proveedores de deben responder rapida y responsablemente a los plazos de

entrega.

Los proveedores de embalajes de madera deben orientar la gestion de sus empresas
a producir con principios de calidad, respecto al medio ambiente, prevencién de

riesgos y cumpliendo con las normativas y compromisos que impone cada pais,

37



logrando asi una diferenciacion de sus productos, y de este modo crear una imagen

de un proveedor confiable.

6.3. Consumo de embalajes de madera para los préximos cinco afios

e Se estima que el consumo de embalajes de madera, para el periodo 2003-2007,
tendra un crecimiento del 5% anual. Esto implica un aumento en la produccion de 19
mil embalajes por afo, lo que sumado todo el periodo de proyeccién habra un
crecimiento total de 95 mil unidades aproximadamente, llegando al final del periodo a

un total de 439 embalajes.

e Es importante que los productores de embalajes de madera, adecuen sus procesos
productivos a normas y procedimientos que garanticen la implementacion de
estandares internacionales, como lo es la norma ISO 9001, para poder mantenerse y

enfrentar las tendencias actuales de los distintos mercado.

7. RECOMENDACIONES

e Desarrollar embalajes de madera con nuevos disefos, que permitan asegurar su
contenido, mejorar la presentacién y comunicacion, optimizar su relacion costo-
calidad, ajustandose a requerimiento de cada vifia, produciendo de esta manera un

producto de exportacion con mayor valor agregado.

e Estos embalajes son fabricados con maderas de bosques cultivados, donde Chile
posee ventajas comparativas favorables, tanto en costo de materia prima como en
mano de obra, o que permitiria una mayor utilizacion de estos productos, entrando a

competir a un mejor valor.
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Base de datos de Exportadores de vino embotellado afio 2002

9. ANEXOS

N° Empresa . Monto
Délares FOB
1 Vifia Concha y Toro S.A. 72.116.295
2 Vifa San Pedro S.A. 40.176.674
3 |Viha Santa Rita (S.A) 29.033.765
4 Vina Santa Carolina S.A. 25.016.956
5 Vifa Undurraga S.A. 19.857.912
6 Bodegas y Vifedos Santa Emiliana S.A. 16.564.797
7 Vifa Errazuriz S.A. 12.380.023
8 Vina Caliterra S.A. 11.798.077
9 |Viha Valdivieso S.A. 11.380.790
10 |VINA TARAPACA EX ZAVALA S.A. 11.199.636
11 |ViAa La Rosa Ltda. 10.702.717
12 |Vina Cono Sur S.A. 10.268.508
13 |Vihna Carmen S.A. 10.162.418
14 |José Canepa y Cia. Ltda. 9.995.781
15 |Vinos de Chile S.A. 9.893.493
16 |Vifa Los Vascos S.A. 9.276.419
17 |Viha Montes S.A. 8.714.893
18 |Agricola Santa Teresa S.A 8.624.354
19 |Vina Carta Vieja S.A. 8.377.715
20 |TERRAMATER S.A. 7.347.748
21 |Casa Lapostolle S.A. 7.275.102
22 |Agricola San Jose de Peralillo 6.777.431
23 |Vinhas Bisquertt Ltda. 4.911.824
24  |Vina Cousifio Macul S.A. 4.743.242
25 |Vifedos y Bodegas Corpora S.A. 4.169.128
26 |[VINOS SANTA EMA S.A. 3.630.298
27 |Vitivinicola del Maipo S.A. 3.627.799
28 |Cooperativa Agricola Vitivinicola de Curico Ltda. 3.480.623
29 |Sociedad Vinicola Miguel Torres S.A. 3.441.379
30 |ViAa Morandé S.A. 3.380.224
31 |Chateau Los Boldos Ltda. 3.076.281
32 |Alto de Casablanca S.A. 2.723.640
33 |Vifa Echeverria Ltda. 2.568.085
34 |Fray Ledn S.A. 2.466.516
35 |Almaviva S.A. 2.440.260
36 |José A. Vicente K. (Vifia San Esteban) 2.390.271
37 |LUIS FELIPE EDWARS 2.299.943
38 |Vifa de Larose S.A. 2.231.743
39 |ViAa Santa Alicia S.A. 2.166.085
40 |Viu Manent y Cia. Ltda. 2.077.774
41 |Vinedos Torreén de Paredes S.A. 2.029.557
42 |Vina Casablanca Ltda. 1.819.344
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43 |Las Vinas de la Calina Ltda. 1.663.095
44 |Viha Segu S.A. 1.562.309
45 |Vina Francisco de Aguirre S.A. 1.413.656
46  |Agricola Cantalejos Ltda. 1.389.198
47 |P.R. CHILE S.A. 1.343.984
48 |Exportadora Vieyza Ltda. 1.264.293
49 |SOC EXPORTADORA Y COMERCIAL VINA MAIPO L 1.184.152
50 |Agricola Salve s.a 1.150.728
51 |Villa Montes S.A. 1.133.048
52 |Hacienda El Céndor S.A. 981.204
53 |Vifedos Terranoble S.A. 940.274
54 |TOP WINE S.A. 938.006
55 |Vifa Santa Ménica Ltda. 879.764
56 |Vifia Ochagavia Ltda. 744.796
57 |Villard Fine Wines S.A. 743.294
58 |La Fortuna S.A. 737.688
59 |J. Bouchon y Cia. Ltda. 725.951
60 |ViAa Lomas de Cauquenes 686.474
61 |ViAa Cremaschi Furlotti 635.920
62 |Mitjans S.A. 608.963
63 |Vitivinicola y Comercial Millahue Ltda. - Vifia Portal del Alto 598.164
64 |Baron Philippe de Rothschild Maipo Chile S.A. 563.668
65 |Multitiendas S.A. 458.730
66 |Consorcio Vitivinicola Miraflores Ltda. 455.606
67 |ViAa Casa Silva Ltda. 377.315
68 |ViAa Quebrada de Macul S.A. 324.345
69 |ViAa Manquehue S.A. 255.326
70 |EXPORTADORA BU-O LTDA. 226.963
71 |SOUTH PACIFIC CONSULTING LTDA. 223.292
72 |ViAa Dona Javiera Ltda. Cia. CPA. 203.207
73 |Vifa El Aromo Ltda. 173.355
74 |VINA CASAS DEL BOSQUE 163.940
75 |Sociedad Agricola Vifa Balduzzi Ltda. 134.722
76 |Comercial Peumo Ltda. 128.610
77 |Frutas y Vinos S.A. 122.400
78 |Exportadora San Luis Ltda. 121.919
79 |Comercial Santa Laura S.A. 116.609
80 |ViAa Aquitania Ltda. 112.790
81 |COMPANIA SUD AMERICANA VAPORES SA 106.671
82 |Vifa Hugo Casanova 104.628
83 |Sociedad Vitivinicola de Sagrada Familia S.A. 104.188
84 |JFL Chile S.A. 102.198
85 |Distribuidora Comercial Importadora y Exportadora Beni Ltda. 102.078
86 |VIUY COMPANIA LIMITADA 92.246
87 |Sur Continente S.A. 92.147
88 |Soc. de Comerc de Prod Agric del Valle Cachapoal Belgica D 91.202
89 |Sergio Traverso S.A. 77.046
90 |VINOS DEL SUR S.A. 77.010
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91 Vinedos Ortiz S.A. 71.500
92 |XPOVIN EXPORTACIONES LIMITADA 39.489
93 |Cash de Chile Ltda. 39.098
94 |AGRICOLA LAS DELICIAS LTDA 35.623
95 |Vinicola Cavas del Maipo Ltda. 34.715
96 |Sociedad Comercial C.B.U. & Products Ltda. 34.400
97 |VINEDOS MARTINEZ DE SALINAS 34.002
98 |PATRICIO LEON RENGIFO 33.154
99 |Viha William Fevre Chile Ltda. 30.995
100 |Cuevas Labra, Ramoén Alfredo 29.750
101 |Vina San Isidro S.A. 26.160
102 |Diproal Ltda. 24.991
103 |VINA-AGRICOLA TABONTINAJA LTDA. 24.498
104 |ViAa Casa Rivas Ltda. 23.980
105 [Juan Carlos Troncoso Castro 21.988
106 |Vina Los Nogales S.A. 21.960
107 |VINICOLA GARCIA HUIDOBRO 20.113
108 |Vitivinicola Los Reyes Ltda. 18.644
109 |[Distribuidora del Pacifico S.A. 18.212
110 [SOCIEDAD COMERCIAL INAL Y CIA LIMITADA 17.815
111  |Masexport Ltda. 17.445
112 |Comercial Chacao S.A. 14.398
113 |Vitivinicola La Posada Ltda. 13.980
114 |DISTRIBUCION Y SERVICIOD & SS A 10.935
115 |PAMELA ROSARIO MUNOZ VALDERRAMA 8.955
116 |Midesa S.A.C. 6.815
117 |Roberto Ernesto Peart Spencer 6.544
118 [San Nicolas Wine Services Ltda. 5.702
119 |LANCHILES A 5.5635
120 |[La Vinoteca S.A. 5.442
121 |STANDARD WOOL CHILE S.A. 5.186
122 |Sociedad Comercial El Mercado y Cia. Ltda. 4.697
123 |[Corcoran y Cia. Ltda. 4.499
124 |INMOBILIARIA VINEDO HELHUIQUE LTDA 3.973
125 |AGRICOLA Y VITIVINICOLA ITATAS A 3.960
126 |DISTRIBUIDORA AZUL S.A. 3.640
127 |VINA ASTABURUAGA S.A. 2.700
128 |Babaic Mario y Cia. Ltda. 2.186
129 |EMBOTELLADORAS COCA-COLA POLAR S A. 2.006
130 |Vifa Camino Real S.A. 1.420
131 |Griffiths Smalley, David Richard 600
132 |Sociedad Comercial Flores y Vivar Ltda. 454
133 |Prunesco S.A. 351
134 |Exportaciones Meyer S.A. 104
135 [Watt's Alimentos S.A. 26
Total Exportado 439.042.090

Fuente: Prochile
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10. APENDICES

Apéndice 1

Encuesta: Consumo embalajes de madera
Fecha:

Nombre de la Vifa:

Nombre del Encuestado:

Cargo del Encuestado:

Los distintos tipos de vino se han agrupado segun la siguiente Categorias: Vinos
Varietales, Vinos Premium, Vinos Super Premium, Vinos Ultra Premium y otros

1.- Rango de Precio Promedios (US$ Fob) por botella de vinos de Exportacion

Tipo de Vino Blancos Tintos
Varietal

Premium

Super Premium
Ultra Premium
Otros (especificar)

2.- Relacién tipo de vino/embalaje utilizado

Tipos de Embalajes Asociados
Carton* Madera*

Tipo de Vino

Varietal
Premium

Super Premium
Ultra Premium

Otros
(*) Marcar con una cruz

Contestar los puntos 3 al 7 sélo si ha utilizado embalajes de madera

3.- Los embalajes de madera los ha utilizado usted para comercializarlos en:

- Mercado Nacional - Mercado Internacional
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4.- Principales tipos de madera utilizadas segun tipo de embalaje (se define el tipo de
embalaje utilizado segun el numero de botellas que en él contenga).

Tipo de N° de Botellas por embalaje
madera 1 2 3 4 6 12
Pino radiata
Rauli
Maiio
Lenga
Alerce
Otra
Marcar con una cruz

5.- Cantidad estimada de los tipos de embalajes de madera para botellas de vino
utilizados en el periodo 1990-2002.

N° Botellas Aios
porembalaje | 90 | 91 | 92 | 93 | 94 | 95 | 96 | 97 98 99 0 1 2
1
2
3
4
6
12

6.- Rango de Precios Promedios ($) de los tipos de embalajes de madera utilizados segun
tipo de madera.

Tipo de Madera
Pino
N®Botellas por | padiata Rauli Maiio Lenga Alerce
embalaje
Menor | Mayor | Menor | Mayor | Menor | Mayor | Menor | Mayor | Menor | Mayor
1
2
3
4
6
12

7.- Cuales son los tres principales mercados de destino del vino exportado en embalajes
de madera.




Apéndice 2

Consumo de los distintos tipos de embalajes de madera, periodo 1990-2002

Tipo de Anos

Embalaje 90 | of 92 | 93 | 94 | 95 | 96 | 97 | 98 | 99 | 00 | o1 02

1 Botella 0 0 0 0 0 0 0 | 100 | 500 | 2530 |10750 | 16750 | 20050
2 Botellas 0 0 0 0 0 | 200 | 300 | 500 | 800 | 4350 | 16000 | 27600 | 33600
3 Botellas 0 0 0 0 0 0 0 | 100 | 300 | 450 | 4600 | 5200 | 5300
4 Botellas 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 | 4000 | 4000 | 6000
6Botellas | 15000 | 15000 | 17000 | 20750 | 22750 | 24750 | 27250 | 48750 | 74400 | 85150 |116825|150150(164215
12 Botellas | 300 | 300 | 300 | 400 | 400 | 8300 | 11350 | 22800 | 31500 | 50000 | 72000 | 98200 |114600
I\S]La;f; 15300 | 15300 | 17300 | 21150 | 23150 | 33250 | 38900 | 72250 |107500|142480|224175|301900|343765
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Apéndice 3

Porcentaje de los encuestados que utilizan embalajes madera.

N° de botellas por embalaje

Tipo de

madera | 1 gotella | 2 Botellas | 3 Botellas | 4 Botellas | 6 Botellas | 12 Botellas
Pino
Rodiata 44 35 29 9 97 41
Rauli 26 6 0 0 3 0
Maiiio 0 0 0 0 3 0
Lenga 6 3 0 0 0 0
Alerce 3 3 0 0 3 0
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Apéndice 4

Empresa:
Nombre encuestado:

Cargo encuestado:

A partir de un analisis previo sobre el consumo de estos embalajes, nacen las siguientes
interrogantes para realizar una estimacion de la demanda de éstos, en los préximos cinco

anos.

1.- Dado que el comportamiento de las exportaciones de vino embotellado tienden a
estabilizarse, como cree usted que sera el crecimiento porcentual promedio para los

proximos cinco afos.

a) Entre un 1-3%

b) Entre un 3-6%
) Entre un 6-10%
)

Mas de 10% (especificar)

c
d

Comente su opcion

2.- En este estudio, el consumo histérico de embalajes de madera para botellas de vino
en los ultimos doce afios, muestra un crecimiento proporcional a las exportaciones totales
de vino embotellado, como sera a su parecer esta relacion a futuro (exportaciones de vino

embotellado-consumo de embalajes de madera)

a) Se mantendra ésta relacion historica.

b) Dependera de las estrategias de marketing de las vifas.

c) Se apreciara un aumento del consumo de estos embalajes, con los tratados de
libre comercio.

d) Otro (especificar en una linea)

Comente su opcion
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3.- Esta estabilizacion de las exportaciones de vino trae consigo una reestructuracion de
los objetivos de esta industria, como lo es aumentar la participacion en el segmento de
vinos de mayor calidad y precio (super premium y ultra premium), vinos que se asocian en
algunos casos a embalajes de madera, cree usted que este objetivo traeria consigo un

aumento de la demanda por estos embalajes.

Comente:

4.- Se aprecian alguna incompatibilidad técnica de exportacion en el uso de este tipo de

embalaje.
a) Resistencia del embalaje.
b) Presencia de sustancias aromaticas de la madera.
c) Condicion sanitaria del embalaje.
d) Otra (especificar en una linea)

Comente su opciodn:

5.- A su parecer, nombre tres motivos por los cuales se envia vinos en estos embalajes de

madera.
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Apéndice 5

Se obtuvo respuesta de las siguientes empresas:

e Vina Echeverria, Roberto Echeverria (Gerente General),

e Viha Ventisquero, Giancarlo Papa (Export Manager UK),

e Vifa Indémita, Gino Gorziglia (Gerente Exportacion),

e ViAa Errazuriz, Gustavo Garcia (Subgerente Abastecimiento),

e ViAedos Terranoble, Claudia Gonzalez (Asistente Comercial - Encargado de
Exportaciones),

e Chilevid, asociacion de exportadores de vinos finos, Rodrigo Alvarado (Gerente

General)
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