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INTRODUCCION

1. CONTEXTUALIZACION DE LA INTERVENCION.

a. La necesidad de una nueva oferta para la
alimentacion infantil.

La obesidad, es considerada una enfermedad, que genera
una diversidad de otros trastornos fisicos y sicoldgicos, en
nuestro pais se ha vuelto un problema, ya que los
porcentajes en niflos menores de 6 afios han ido en
aumento en los ultimos afios.

Los principales factores causantes de la obesidad son,
ambientales principalmente por la falta de actividad fisica,
acompafiada por malos habitos de alimentacion,
fomentados por la “comida chatarra”, rica en grasas,
azucares, sodio y otros componentes que en exceso, son
perjudiciales, pero que son de facil acceso y su consumo
es mas atractivo.

La obesidad se puede prevenir cambiando los habitos
alimenticios por mejores formas de nutricion, una de las
alternativas para lograrlo es ofreciendo mas y mejores
productos saludables.

Por ello, el presente proyecto se inserta en la industria
alimentaria, como un aporte en la exploracion de una nueva
oferta que pueda integrarse en la dieta infantil, en la
categoria de las carnes.

b. Carne de conejo como alternativa de
alimentacion saludable. El caso de
“Lomas de Conejo” como caso de
intervencion.

Segun los estudios realizados, durante la investigacion del
proyecto, las preferencias de los nifios, dentro de las
categorias de las carnes, se inclinan hacia las carnes
blancas. En el mercado la oferta de estas carnes, se
encuentra la carne de pollo y la carne de pavo; entre las
dos la carne de pollo se presenta como la preferida en el
publico infantil. Dentro de la oferta para este publico puede
observarse una gran variedad de formatos para preparar y
servir, lo que explicaria el por qué es la carne favorita de
los menores, segun los estudios realizados.

Sin embargo existe una baja oferta en variedad de formatos
de otro tipo de carnes, dado que solo la carne de pollo tiene
una oferta clara y variada, para la preparacion de la dieta
infantil.

Dentro del sector la carne el conejo posee ventajas
respecto a sus caracteristicas nutricionales tales como: un
alto nivel de vitaminas, un bajo nivel de sodio, propiedades
organolépticas que la hacen particular, y ser una carne
blanca y magra
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En Chile una de las empresas dedicada a la produccién y
comercializacion de carne de conejo es “Lomas de Conejo”,
donde la autora tuvo la oportunidad de realizar la practica
profesional durante el afio 2011. Esta empresa busca
ampliar la oferta y venta del conejo en el pais guiandola a
un consumo mas cotidiano. Por esta razén el duefio de la
empresa, Ignacio Bas, se muestra interesado en tomar el
proyecto, como una exploracién para la empresa, de un
mercado diferente. Por tanto se toma como caso de
intervencion.

Bajo este contexto, durante el proyecto se desarrolla un
nuevo producto para la alimentacion infantil, dirigido a nifios
de 3 a 5 afos, en base a carne de conejo, dentro de la
empresa “Lomas de Conejo”.

2. JUSTIFICACION DE LA INTERVENCION, LA
PARTICIPACION DEL DISENO

El disefio en el proyecto, es el nexo entre los significados
sociales de los padres o tutores del nifio, con los atributos
de nutricion benéficos de la carne de conejo. Tomando los
conocimientos que aportan los profesionales de la nutricién,
ingenieria industrial y de alimentos, para la elaboracion del
producto, que debe ser coherente con las necesidades del
usuario.

Debido a la dificultad de preparacion de la carne y que su
presentacion actual, como producto congelado, se distingue
el animal domestico muerto, es por ello que se elige

11

trabajar en el formato de la carne para intervenir en su
presentacion.

Entonces, el nexo entre los usuarios y las propiedades de
la carne se desarrolla a través de la propuesta del formato
de presentacién en el mercado, a través de la morfologia
gue debe tener la carne, para la aceptacién del nifio y los
mensajes que deben ser transmitidos a los padres.

Para esto se toman los conceptos de “Innovaciéon de
significado”, en cuanto se recogen los juicios de los
padres y el nifio a través de instrumentos de
levantamientos de datos, y el concepto de “Food Desing”
en cuanto a que el resultado debe ser un producto para la
alimentacién, pero que ademas es disefiado, en Io
funcional y de comunicacion, apelando a los valores de su
consumidor.
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3. DEFINICION DE LA INTERVENCION.

Dentro del proyecto multidisciplinar que corresponde para
la elaboracibn de un producto alimenticio, en donde
participan nutricionistas e ingenieros, la intervencion de
disefio corresponde a la Etapa de morfologia y estética,
donde se realizan pruebas de formato, de las que se
extraen las preferencias de los nifios y en donde se
observan los modos de uso y tipo de presentacién que
debe tener en el mercado.

Los problemas que se identifican corresponden a dos
aspectos. En primer lugar el formato de la carne, que es
rechazado por un publico infantil, por su estética, donde se
reconoce el animal domestico muerto. Ademas, este
formato da lugar a un modo de uso que posee varios pasos
de elaboracion y las recetas estan actualmente orientadas
a los adultos.

El segundo aspecto es el packaging como presentacién en
el mercado, no cuenta con la informacion ligada a los
conceptos de nutricién, y de facil preparacion, que son los
conceptos que buscan los padres, en un producto
alimenticio infantil.

Con respecto a esto, se toma como objetivo, disefar la
morfologia para la Carne de Conejo a través de la
modificacion de su estética. De modo que el nifio esté
dispuesto a probarlo y la madre o cuidadores, identifiquen
el producto como una opcién para la alimentacién saludable
infantil.

Esto se lograra a través del establecimiento de la
morfologia de la carne, segun las preferencias del nifio,

desprendidas de los instrumentos de levantamiento de
informacién (Sondeo y Focus Group); el desarrollo de un
formato de facil uso, tanto en la cocina, como en la
degustacion del producto; y la propuesta de una alternativa
de envase, integrando la informacion de preparacion, los
atributos de la carne de conejo, como un primer
acercamiento al desarrollo del packaging.

12
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4. METODOLOGIA DE TRABAJO.

Durante la realizacibn del proyecto se realizo una
investigacion de tipo cualitativa, para identificar la
morfologia preferida por los nifios y cuantitativa para la
propuesta final del producto.

Los instrumentos que se aplicaron durante la de
investigaciéon cualitativa, con los cuales se establecio la
morfologia del formato de la carne fueron el Sondeo y
Focus-Group® segun se presenta en el cuadro.

Estos instrumentos fueron aplicados a:
- El Universo de estudio?:

Este es escogido tomando en consideracién los valores y
aspiraciones de las familias, ya que, este producto apela a
las necesidades val6ricas de buena alimentacion, la
busqueda de este estilo de vida, en nuevos productos y
servicios.

Por ello, las caracteristicas mas importantes del grupo son:
tener un nivel de educacion técnico o profesional, tomar en

L Focus-Group es un instrumento de investigacién cualitativa en
donde se selecciona un grupo de personas representativas del grupo
objetivo y que se juntan en una reunidn para discutir acerca de un
tema. En este caso los Focus — Groups fueron utilizados para identificar
las preferencias de los nifios aplicando materiales de apoyo como
imdgenes y simulacion del producto.

? El universo de estudio es el perfil de los sujetos que seran estudiados.
Las caracteristicas del universo y los criterios para el disefio son
expuestos en el apartado “1.6. Los padres y el nifio. Caracterizacién del
grupo objetivo”

13

valor la buena educacién y la alimentacion saludable, el
ejercicio fisico, la ecologia y la cultura.

Cuadro: Resumen de las herramientas aplicadas.

INSTRUMENTO OBJETIVO

Sondeo de Preferencias en
television, juegos y comida.

Conocer cuales son las mayores preferencias
con respecto a la television, juego y comida de
los nifios para construir un catalogo iconogra-
fico que represente aquellas imagenes que los
nifos reconocen, del cual se concluyan
categorias de formas.

Focus-Group de formas
figurativas y no figurativas

Identificar la inclinacién entre formas figurati-
vas y formas no figurativas, entre morfologias
presentes en alimentos, para concluir sobre la
preferencia de los nifios.

Focus-Group de categorias y
sub-categorias de formas y
preferencia de colores en
alimentos

Identificar la inclinacion de preferencia entre
categorias de formas, sus sub-categorias y
colores aplicados a la comida, entre los
resultados desprendidos del sondeo, para
concluir sobre la preferencia de los nifios.

Focus-Group de Morfologias
preferidas dentro de la
sub-categoria de formas

Identificar la inclinacién de preferencias entre
formas de la sub-categoria escogida para
desprender 4 formas para ser desarrolladas en
el disefio del formato de la carne.

Focus- Group de evaluacion
morfolégica

Comprobar que las formas propuestas para el
producto sean las preferidas de los nifios por
sobre formas presentes en el mercado

Fuente: Elaboracién Propia
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- El campo de estudio®:

Los instrumentos, se aplicaron en lugares de reunion de los
nifos:

En primera instancia el colegio o jardin infantil, durante los
dias de semana y en segundo lugar el parque, los dias de
fin de semana, donde se identifica que las familias tienen
las caracteristicas del universo de estudio.

La aplicacion del sondeo se realizo en los parques de
Pefialolén y el parque inter-comunal de la Reina, ya que en
estos lugares se retnen familias de sectores emergentes,
con ingresos medios, que buscan una mejor calidad de
vida.

La aplicacién de los Focus Group se realizo en los Colegio
Montissori de San Bernardo® donde la educacion tiene el
énfasis en desarrollar la estructura cognoscitiva del nifio y
su desarrollo social, motivando la autodisciplina y la
ensefianza personalizada.
Las familias de los niflos son de padres técnicos o
profesionales que trabajan y tienen un ingreso medio, que
valoran la educacién de sus hijos, por tanto buscan este
tipo de educacion.

El Focus Group se aplicé también en el Jardin Infantil
Remanso® de Las Condes, en donde la educacion seguln su
vision es a través de un curriculum integral, donde se
destaca la idea de que el nifio es el centro del proceso
educativo, dandole importancia a la creatividad y el arte.

3 . . . . . s
Lugar en donde se realizara la investigacion.
4 / . o 4 . . .
Extraido de las declaraciones de objetivos del colegio Montissori.
5 / .z . s . s . ,
Extraido de la declaracion de mision y vision del jardin Remanso.

Las familias de los nifios son profesionales en ejercicio,
gue buscan para la educaciéon un lugar donde el nifio sea
bien acogido, valoran la ecologia, la cultura y se preocupan
de que el nifio coma bien, por ello el jardin le ofrece estos
servicios.

Los nifios son de diferentes estratos econdémicos, pero
cuyas familias valoran la educacion, pues prefieren estos
colegios, debido a la atencién personalizada del nifio y su
desarrollo integral.

Por ultimo se realizo una investigacion cuantitativa para la
definicion de la propuesta final, través de modelos de
prueba.

14
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5. FINALIDADES Y LIMITES.

- Finalidades del proyecto

Segun los objetivos planteados para el proyecto las
finalidades de este son:

1. Dar una solucion desde el disefio industrial y
contribuir al conocimiento para el desarrollo de productos
que puedan ser aplicados en un futuro por la empresa
“Lomas de Conejo”.

2. Lograr integrar el producto dentro de la alimentacién
infantil.
3. Si bien el producto esta dirigido a un publico objetivo

que aprecia la alimentacion saludable y busca este tipo de
alternativas.

Se espera que al integrarse el producto al mercado
fomente el consumo de la carne de conejo, para que pueda
llegar a comunidades con una cultura de alimentacion
menos saludable.

15

- Limites del proyecto

Los limites presentes en el proyecto son:

1. El presente proyecto pretende sentar las bases
relacionadas al disefio, para la insercién y el desarrollo del
producto a un nuevo mercado, en el contexto de la
empresa Lomas de conejo.

Los factores externos al desarrollo de la propuesta,
relacionados con la crianza y faena del conejo no son
abordados durante el proyecto, dado que corresponden a
otra tematica, a pesar que intervienen directamente en el
precio final.

2. El proyecto no desarrollara una alternativa definitiva
de packaging, ni de disefio grafico, pues el foco es disefar
el formato de la carne de conejo para el consumo en nifios
de 3 a 5 afios.

Para lograr un proyecto definitivo, de envase, es necesario
un estudio mas amplio para poder abarcar todas las
variables necesarias. Por ello el desarrollo de packaging,
corresponde en el presente proyecto, a una primera
aproximacion que debe seguir construyéndose vy
mejorando.
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1.1. NECESIDAD DE NUEVOS
ALIMENTICIOS PARA
INFANTIL

PRODUCTOS
LA ALIMENTACION

1.1.1. EL PROBLEMA DE LA OBESIDAD
INFANTIL EN CHILE

En Chile los niveles de obesidad infantil han alcanzado
indices preocupantes, ya que promueve una serie de
enfermedades a largo plazo como trastornos ortopédicos a
causa de la sobrecarga del aparato locomotor, riesgo de
desarrollar enfermedades cardiovasculares y diabetes tipo
dos, entre otras.

Es cada vez mas frecuente que enfermedades como estas
se presentan con mas frecuencia y a mas temprana edad
en quienes han sufrido de obesidad en el periodo de la
nifiez. Se ha vuelto un problema tal que el gobierno ha
tenido que implementar programas para fomentar la
alimentacion saludable y actividades fisicas.

Junto a lo anterior resulta preocupante que los indicadores
revelen que durante el 2010 existian un 9.9% de nifios
obesos, menores de seis afos, correspondiente a un
incremento de un 5% con respecto al 2009, lo que indica
que es un estado en aumento. Si el 22,4% de los nifios
presentaba sobrepeso’, significa que uno cada tres nifios

! MINSAL, EGOCHILE, Estrategia Global contra la Obesidad. “Indicadores
de obesidad de la poblacién chilena”, 2010,
<http://salunet.minsal.gov.cl/portal/page?_pageid=94,4900587& _dad=
portal& schema=

se encuentra en este estado, lo que es una cifra alarmante
y representa un problema que debe abordarse, pues es en
este segmento en donde se crean los habitos alimenticios
gue lo acompanfaran toda la vida.

Grafico 1: Prevalencia de sobrepeso y obesidad de acuerdo a
diagnoéstico nutricional integrado, 2007 -2010. Menores de 6 afios.

25

21 6 221 22,4 22,4

20
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9,9
o 10 9,6 9.4 9.4

2007 2008 2009 2010*

Sobrepese Obesidad

Fuente: MINSAL. “Indicadores de obesidad en la poblacion
chilena”, 2010.

Sin embargo, dentro de este segmento los productos que
resultan mucho mas atractivos son los alimentos
denominados “Comida Chatarra” ricos en grasas, azucar o
sodio y sin un aporte nutricional favorable, producidos y
masificados por grandes cadenas de comida de alimentos
procesados, dentro de este grupo encontramos las
golosinas, las gaseosas y la comida rapida. Este tipo de

PORTAL>
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comida tiene un gran impacto si tomamos en cuenta que la Imagen 1: Ejemplos de Comida Chatarra
ingesta de una hamburguesa doble con queso, papas fritas,
bebida y postre, correspondiente a una porcién de comida
chatarra, contiene alrededor de 2200 kcal, las cuales, a una
tasa de 85 kcal por milla, requeririan una maraton para ser
quemadas?®.

Pese a lo anterior los menores tienen una especial Fuente: Pagina web* Edicién: Elaboracién propia.
predileccién por los alimentos de este tipo, explicable ya
que su consumo es incentivado por una enorme camparfa
publicitaria y estrategias de marketing, ademas de crear
una experiencia entorno a su consumo mucho mas
atractiva para los nifios, a través de los colores seductores,
los sabores, los olores que abren el apetito, las texturas
crujientes. Ademas son mucho mas comodos para los
padres, dado que son de facil acceso, no necesitan de
preparacion elaborada, y a los nifios les gusta comerlos,
por lo que se evitan pelear con ellos en el momento de
darles la comida®.

Existe entonces una gran necesidad de encontrar la forma
para que los alimentos saludables puedan ser una
alternativa tan atrayente como este tipo de comida.

> Antecedentes extraidos de Ebbeling, Pawlak, Ludwing, 2002

* Datos sacado de los articulos: MedicineNet.com, Junk Food vs. Healthy ¢

nutrition for Children, 2004 http://3.bp.blogspot.com/_cSgEIBTbru8/TVHvs5Ww3YI/AAAAAAAAA4I/
<http://www.medicinenet.com/script/main/art.asp?articlekey=9522>; m1FER-H5sEl/s1600/comida-chatarra.jpg>

y Alimentacién-Sana, Alimentacién Escolar <http://www.alimentacion- <http://www.taringa.net/posts/imagenes/3667796/Comida-chatarra-
sana.com.ar/informaciones/novedades/alimentacion%20escolar.htm> gue-tanto-nos-gusta.html>
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1.1.2. FACTORES DE PREVENCION COMO MANERA
DE CONTRARRESTAR LA OBESIDAD

Los factores que dan paso a la obesidad son genéticos y
ambientales, estos ultimos son los de mayor incidencia
dentro de nuestra poblacion. Es por ello que la mejor forma
de prevenir esta enfermedad segin la OMS es guiar el
proceso de eleccién de las personas de manera que la
opcién mas sencilla sea la saludable, tanto en materia de
alimento como actividad fisica periédica, para lo cual es
fundamental crear comunidades y entornos favorables®.

Para ello es necesario que cada persona asuma el esfuerzo
de cuidar su salud eligiendo productos que le permitan la
menor ingesta de calorias, asi como también la actividad
fisica. Para que esto sea posible a nivel social debe
garantizarse el acceso y la informaciéon de los productos
que permiten un mejor habito alimenticio, lo cual requiere
un compromiso politico que cree leyes, y de entidades
publicas y privadas que fomenten esos habitos, y por
altimo, es necesario que la industria alimentaria cree
alternativas atractivas de productos saludables que
promuevan la vida sana.

> TARBAL ARIAN, La obesidad infantil: una epidemia mundial.

<http://faroshsjd.net/adjuntos/389.1-Pindola_obesitat_castella.pdf>;
OMS, Centro de Prensa, Obesidad y sobrepeso. Mayo 2012
<http://www.who.int/mediacentre/factsheets/fs311/es/index.html>

Cuadro 1: Factores que inciden en la creacion de entornos
favorables para la prevencién de la obesidad seglin la OMS

ENTORNOS
ES NECESARIO FAVORABLES PARA
CREAR PREVENIR LA
OBESIDAD

ACTUANDO

SNAELEg,

o L

PLANO INDUSTRIA
PLANO SOCIAL |1 |NpIVIDUAL /| ALIMENTARIA
M
l l Mgz ¥ l
Ofertar
Compromiso productos
Politico, de daludables, apoyar la
entidades Esfuerzos Personales actividad fisica y
Publicas y Privadas realizar una

comercializaicion
tesponsable

Fuente: Tarbal Arian, La obesidad infantil: una epidemia mundial.
OMS. Web®. Edicién: Elaboracion Propia

Dentro de esos factores la intervencion se enfocara en la
industria donde es necesario avanzar en el desarrollo de

® Fuente web Cuadro 1 <http://faroshsjd.net/adjuntos/389.1-

Pindola_obesitat_castella.pdf>
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nuevas alternativas que ofrezcan una atractiva experiencia
de alimentacion, y facilidad de acceso y preparacion para
los padres, de manera que exista la oportunidad de elegir
dentro de una gama de alternativas saludable la mejor
opcion.

Cuadro 2: Sector de intervencién del proyecto.

Disenar alternativas.

ENTORNOS
FAVORABLES INDUSTRIA prqductos que
PARAPREVENIR SRR ALIMENTARIA vinculen las
LA DE familias con la
OBESIDAD alimentacion

saludable

Fuente: Elaboracién propia

1.2. LA CATEGORIA DE LAS CARNES Y LA CARNE
DE CONEJO COMO UNA OPCION DE
PRODUCTO PARA LA ALIMENTACION
SALUDABLE.

La preferencia de alimentacion de los nifios fue consultada
a través del “Sondeo: Preferencias en television, juegos y
comida” y durante el “Focus Group de formas figurativas y
no figurativas”.

Durante el sondeo en la pregunta de comida favorita la
tercera preferencias fue la carne de pollo con un 6,6% vy, a
la vez, cuando se les consulto durante el Focus Group
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cudles son las carnes que conocen, conocian una variedad
de carnes pero nombraron como sus preferidas solo las
carnes pollo y pavo inclindndose hacia las carnes blancas.

Se observa que dentro del mercado la carne de pollo tiene
una diversidad de formatos para preparar y servir inclinada
hacia el publico infantil, como los cortes especiales de
pechuga y trutros, nugget y croguetas. Lo que puede ser un
motivo por el cual exista la inclinacion hacia la carne de
pollo. Con respecto a esto existe una baja oferta de
productos en el sector de las carnes pensados para el
consumo infantil.

Dentro de esta es escogida la carne de conejo para la
elaboracion de producto ya que poseen un gran potencial
para ser parte de la oferta de productos saludables para
nifos, ya que es una carne blanca y magra.

Pero también tiene beneficios en términos econdmicos,
pues el fomento de la produccion de esta carne es positivo
para el desarrollo local de las comunidades que lo
producen, por ejemplo: requiere de un capital inicial
ajustable a las posibilidades del cunicultor, y ademas el
conejo tiene una gran capacidad de produccién ya que una
coneja en un afio produce la misma cantidad de kilos de
carne que una vaca, y esta Ultima come mucho mas y el
porcentaje que convierte en carne es mucho menor y es
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totalmente aprovechable en productos y sub-productos’,
ademas tiene gran potencial en Chile pues es un negocio
poco explorado hasta ahora.

En cuanto a las caracteristicas nutricionales particulares de
la carne de conejo, desde el analisis de los minerales
contiene gran cantidad de fosforo que fortalece los huesos,
y potasio, los que participan en el correcto funcionamiento
del sistema nervioso y muscular; una mayor cantidad de
hierro que el pollo, componentes importantes en el
desarrollo, asi como también contiene considerablemente
menos sodio que la carne de pollo y las carnes rojas.

En cuanto a su contenido vitaminico contiene vitamina E
sobre los niveles de la carne de cerdo y res, y B12, B6
cantidades significativas.

7 Ventajas competitivas en el desarrollo de estrategias de

comercializacidn para la industria canicula del estado de Jalisco. Lopez
Mendez, Graciela, julio 2000

Tabla 1: Comparacién de contenido de minerales en las carnes

Pork @ Beef @ Veal Chicken @ Rabbita
Vitamin B1 038-1.12 0.07-0.10  0.06-0.15  0.06-0.12 0.18
Vitamin B2 0.10-0.18  0.11-024  0.14-026  0.12-0.22 0.09-0.12
Vitamin PP 4.0-4.8 4.2-53 5.9-6.3 4.7-13.0 3.0-4.0
Vitamin b6 0.50-0.62 0.37-055  0.49-0.65 0.23-0.51 0.43-0.59
Vitamin b12 1.0° 25°¢ 16° <1.0° 87-11.9°
Folate pug 1 5-24 14.23 8-14 10
Vitamin E (a - tocvopherol)  0-0.11 0.09-020  0.12¢ 0.26° 0.16°
Vitamin D, ug 0.5-0.9 0.5-0.8 1.2-1.3 0.2-0.6 trace

Fuente: Revista electronica Meat Science. “The role of rabbir meat
as functional food”. www.elsevier.com/locate/meatsci

Tabla 2: Comparaciéon de contenido vitaminico en las carnes

Pork @ Beef @ Veal @ Chicken @ Rabbit b
Ca 7-8 10-11 9-14 11-19 2.7-9.3
P 158-223 168-175 170-214 180-200 222-234
K 330-370 330-360 260-360 260-330 428-431
Na 59-76 51-89 83-89 60-89 37-47
Fe 1417 ¢ 1.8-2.3 0.8-2.3 g 0.6-2.0¢ 1:351:3"
Selenium, pg 8.7 17d <10 14.8 9.3-15

Fuente: Revista electronica Meat Science. “The role of rabbir meat
as functional food”. <www.elsevier.com/locate/meatsci>
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Con respecto a la cantidad de acidos grasos se aprecia en
la tabla que los monoinsaturados (MUFAS) son menores al
resto de las carnes, mientras que los acidos grasos
poliinsaturados (PUFAS) son mayores respecto a todas las
otras carnes. Eso es beneficioso, ya que los PUFA abarcan
todos los acidos grasos EPA (acido eicosapentaenoico),
DHA (acido docosahexaenoico), y precursores de éstos, a
los cuales se les atribuye las caracteristicas de prevenir
enfermedades cardiovasculares, mejora el proceso
cognitivo en nifios y retrasa enfermedades mentales en
adultos mayores.

Por dltimo, la carne de conejo posee caracteristicas
organolépticas ideales para el publico infantil, es facil de
morder y tragar por su bajo contenido de colageno, ademas
se impregna facilmente con especies que permiten
enriquecer su aroma y sabor®.

En conjunto estas caracteristicas la hacen ideal para
formular un producto para la alimentacién infantil.

® Las caracteristicas de la carne de conejo fueron extraidas de MIGUEL
BIXQUERT JIMENEZ, RAFAEL GIL BORRAS, Carne de conejo: Equilibrio y
salud; “Propiedades nutricionales y digestivas de la carne de conejo”
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Tabla 3: Composicidn relativa de diferentes acidos grasos y
colesterol den las carnes

Pork Beef
Average + SD  n.references Average + SD  n.references
SFA 30.1+2.5 9 SFA 42.5+3.8 14
MUFA 46.7+6.1 9 | MUFA 43554 14_|
PUFA 3.846.9 8 | [PUFA 8.79+3.83 14|
20:5 n-3 0.14+0.15 8 20:5 n-3 0.25+0.23 13
D2-6n-3 0.15£0.17 8 ] 22-6 n-3 0.07+0.08 1]
n-6 4.3+6.2 6 n-6 7.55+3.61 10
n-3 0.72+0.23 6 n-3 1.43+0.92 9
n-6/n-3 21.9+16.6 7 n-6/n-3 8.90+7.30 13
Cholesterol  62.7+22.4 6 | [Cholesterol __48.7+8.1 2:]
Veal Chicken
Average +SD  n.references Average + SD  n.references
SFA 45.7+5.4 10 SFA 32.7+4.9 9
MUFA 39.8+5.5 10 IMUFA 35.4+9.9 9
PUFA 133478 10 | [PUFA 274473 9 |
20:5n-3 0.41+0.40 8 20:5n-3 0.13+0.06 4
22-6 n-3 0.16+0.10 8 | 22-6 n-3 1.01+0.93 5 ]
n-6 9.07+6.10 6 n-6 26.2+7.0 6
n-3 2.14+0.97 5 n-3 1.99+1.05 6
n-6/n-3 6.61+6.09 10 n-6/n-3 15.8+5.4 6
KCholesterol _ 53.3+5.8 4| [Cholesterol  53.3+4.6 5B
Rabit *
Average + SD  n.references
SFA 38.9+4.4 21
| MUFA 28.0+4.1 21
|PUFA 32.5+6.1 21 |
20:5n-3 0.154+0.12 14
22-6n-3 0314031 14 | DHA
n-6 24.1+5.6 12
n-3 5.50+4.66 13
[n-6/n-3 7.02+3.62 14 |
Cholesterol 47.0+7.9 5

Fuente: Revista electrénica Meat Science. “The role of rabbir meat
as functional food”. <www.elsevier.com/locate/meatsci>
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1.3. CONTEXTO DEL PAIS EN CUANTO
ALIMENTACION SALUDABLE Y CUNICULTURA.

El contexto se caracteriza por medio del mapa del sistema
de innovacién Desing_driven®. El mapa tiene por objetivo
graficar cual es el panorama en donde se inserta el
proyecto, por medio de las actuaciones, actores y
proyectos® que se identifican como relevantes en los
temas de alimentacion saludable, cunicultura e innovacién
de manera de contextualizar el tema en el pais. Las flechas
del cuadro muestran como cada componente interactia
sobre otros.

Las interacciones con mayor relevancia tienen que ver con
como el contexto de la cunicultura se ve apoyado por la
declaracién de gobierno de volver a Chile “Potencia
Alimentaria”. Este compromiso lleva a la creacion y al
apoyo de instituciones, representadas entre los actores,
que facilitan informacion, investigacion y financiamiento al
sector silvo-agropecuario ligados al ministerio de agricultura
tal como INDAP, como apoyo técnico, INIA como apoyo a

o Mapa del Sistema de Innovacién Design driven, se utilizo como una
herramienta de investigacion para contextualizar las areas que toca el
proyecto. Es tomado de la tesis doctoral de MOLLENHAUER KATHERINE,
“Sistema de innovacién Design_driven” modelo instrumental para un
desarrollo tecnoldgico culturalmente sostenible. Universidad de
Barcelona, 2007.

1% Actuaciones se refiere a todas aquellas politicas publicas o leyes que
existen en relacién al tema; Actores son aquellas personas, instituciones
u organismos que traban o intervienen en la tematica; y Proyectos son
aquellas iniciativas que se han formulado en el ambito estudiado. La
descripcidn de cada uno de los organismos se presenta en el ANEXO 1:
Detalle del Sistema de Innovacion Design_driven contexto de la
alimentacion saludable y la cunicultura.

la investigacion, SAG como regulador de procesos y FIA
como mecanismo ligado a CORFO, que entrega
financiamiento para los proyectos de innovacion en relacion
a los procesos de produccién y comercializaciéon de los
productos, teniendo como ejemplos de proyectos que se
han llevado a cavo en el sector de la cunicultura por medio
de este mecanismo a la Asociacion de Cunicultores de
Chile, la Asociacion Cunicultora del Loa, y la Cooperativa
Campesina de San Sebastian. Por tanto siguiendo el apoyo
de estos mecanismos es viable la elaboracion de proyectos
de desarrollo de nuevos alimentos.

Asi también, esa red permite visualizar la oportunidad de
generar proyectos en torno al crecimiento de la industria
cunicula en relacidon con la necesidad al apoyo de una
alimentacién saludable en el pais para generar nuevos
productos en la industria alimentaria especificamente en la
empresa Lomas de Conejo integrdndola a los planes de
gobierno y los medios de financiamiento existentes, en los
cuales se puede enmarcar para concretar el proyecto en un
futuro.

Por ultimo se visualiza, las actuaciones existentes con
respecto a la alimentaciéon saludable que consideran el
problema de obesidad infantil en el pais, por ello nacen las
leyes de “Regulacion de alimentos poco saludables” y de
“Etiquetado nutricional”, que tienen relacion con la
informacidén que es necesaria entregar a los usuarios para
un consumo responsable, lo cual regula los productos que
entran al mercado, y que se deben tomar en cuenta en el
desarrollo del etiguetado del producto.
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Cuadro 3: Mapa del Sistema de
innovacion Design_Driven
contexto de la alimentacion
saludable y la cunicultura en

Chile.

Fuente: Elaboracién propia.

@ Alimentacion Saludable @ Cunicultura @ Innovacién

Asociacion de
cunicultores
de Chile

Ministerio
de
educacién E G O
. Campaias
‘(j:oleglt_)s y prevencioén
ardines e Obesidag
Infantiles

“Elige Vivir
Sano”

potencia
alimentaria Ley
Etiquetado
nutricional

Lomas
Conejo
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1.4. EL DISENO EN LA INNOVACION DE
ALIMENTOS. MARCO TEORICO

La denominada “Comida Charra”, se posiciono en la
década pasada como una opcién atractiva en la
alimentacion, por su accesibilidad, su formato portable y su
rapidez de compra y consumo. Ademas sus presentaciones
son consideradas por los niflos como mas seductoras.

Actualmente se regula la venta de la “comida chatarra” a
travées de la Ley de Regulacion de Alimentos poco
Saludables, respecto a la persuasién ejercida en los nifios
mediante la publicidad y la obligacion de las empresas
sobre entregar informacién real del contenido alimenticio de
los productos. Este tipo de intervencion ha llevado a que los
consumidores tiendan a elegir los productos con mejores
caracteristicas nutricionales.

Bajo esa perspectiva es primordial tener en cuenta que los
productos alimenticios que se lanzan al mercado, deben
cumplir con las exigencias sanitarias que exige el gobierno,
asi como también deben ser coherentes con el modo de
vida de los usuarios, lo que obliga a disefiar productos
alimenticios nuevos que sean capaces de responder a éste
escenario.

En el presente titulo esta tematica se aborda desde dos
ambitos a partir del disefio, para ser aplicado a la oferta de
carne de conejo:

Innovacion de significado: O innovacién blanda, es
aquella en donde se crea un nuevo significado. El trabajo
del disefiador se inserta en lo sociocultural, por ello el
lenguaje utilizado para su analisis son los “uicios” de la

comunidad de usuarios estudiados a la que va dirigida la
innovacion. La evaluacion de estos juicios va desde lo
practico-funcional a lo estético-formal que en conjunto
forma la identidad del producto, que tendrd como criterios
de éxito la satisfaccion del cliente'’. En el presente titulo se
realizo una investigaciéon etnogréafica al segmento de
nifos de 3 a 5 afios y sus madres para obtener los juicios
que son base del producto que se propondran, a través de
sondeos y Focus Groups que se presentan posteriormente.

" BONSIEPE GUI, Del Objeto a la Intefase: Mutaciones del disefio, 1998, Buenos
Aires, Editorial Infinito.
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Food Design: Es una disciplina emergente que deriva de
los conocimientos de las artes visuales, conocimientos de
cocina, disefio grafico e industrial y de la investigacion
multi-sensorial, utilizando metodologia del disefio para la
elaboracién de proyectos™.

Esta orientado a pensar la comida como un producto
comestible disefiado, ergonémico, funcional, y de
comunicacion. Este tipo de productos alimenticios apela a
lo emocional en especial a la autorrealizacion de su
consumidor, tomando alimentos organicos, gourmet,
funcionales, saludables, entre otros, para inspirar un
concepto de estilo de vida a través de su consumo.

Cuadro 4: Ejemplos de
proyectos Food Design

Fuente: Web', Edicion:
Elaboracion Propia

' Definicién extraida de i food design, International Food Design Society,
<http://ifooddesign.org/about/index.php>.
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Proyecto Liscao
Disefiadora  Andrea
Vecera
Galletas de mantequilla
con cacao soluble que
al derretirse en la leche
deja ver el pescado en
forma de hueso.

Proyecto Cookie
Cup
Disenador Enrique
Luis Sardi
Taza de café comesti-
ble.

Proyecto
Rompibollo
Estudio de Disefo
AD&F
Tableta de chocolate
que da una indicacion
de la cantidad de
calorias que se esta
consumiendo.


http://ifooddesign.org/about/index.php
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La innovacién Food Design aparece cuando se crea una
nueva solucion o enfoque, ya sea en términos de sabor,
funcion o significado de los productos alimenticios. El
cuadro de a continuacién grafica la linea en donde el
disefio interviene en este tipo de proyectos.

En el caso del presente proyecto la innovacion es pensada
para integrarse dentro del mercado. Asi pues el disefiador
es el encargado de crear el nexo entre los significados
sociales del grupo objetivo (la madre y el nifio) y los
atributos del producto y tomando la ciencia, la tecnologia y
los conocimientos de cocina para la elaboracion de un
producto industrial que debe ser coherente con las
necesidades de ese mercado.

Cuadro 5: Tipologia donde se inserta la innovacion del proyecto.

Organizacion entre

Produccién de Produccién de

conocimiento know-how artefacto y
usuario/mercado
inspiracion / Disefiadores
Chef influencia
Ingenieria
en alimento
Tecnologo

Disefiadores

Fuente: Gui Bonsiepe™; Voratida Vitayathanagorn*
Edicion: Elaboracion Propia.

3 Extracto de Matriz de innovacién Desing_driven, GUIBONSIEPE, Del
objeto a la interfaz, Mutaciones del Disefio. Ediciones infinito, Buenos
Aires, 1999.

Y Cuadro  extraido de Innovative Food Design, <
http://issuu.com/voratida/docs/fooddesign_voratida>
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15. EL CASO DE LOMAS DE CONEJO COMO
SITUACION DE INTERVENCION.

Lomas de Conejo es una empresa ubicada en Paine, region
Metropolitana, esta dedicada a la produccion vy
comercializacion de carne de conejo en Chile. Es una de
las pocas empresas de carne de conejo que tienen un
producto accesible, a través de una distribucion facilmente
reconocible, ademas est4d preocupada de mejorar la
presentacion de los productos y su forma de consumo,
razon por la que se escoge como caso de intervencion.

Por otro lado se escoge este porgque la autora tiene la
experiencia la practica profesional de disefio industrial
durante el ano 2011 en la empresa “Lomas de Conejo”,
donde existe una oportunidad de desarrollar nuevos
productos.

Imagen 2: Planta faenadora y trabajadores de la empresa Lomas de
Conejo.

Fuente: Elaboracién Propia
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1.5.1. LA OPORTUNIDAD DE AMPLIAR LA OFERTA DE
LOMAS DE CONEJO A NUEVOS MERCADOS.

La empresa ha logrado posicionar productos en el mercado
con lugares de venta y exposicion en Supermercados
(Jumbo, Tottus), ferias gourmet y algunas tiendas
minoristas, vendiendo los productos como carne exética.

Sin embargo, parte de la misibn empresarial es lograr ser
reconocidos y lograr ampliar la venta de conejo dentro del
pais logrando un consumo cada vez mas cotidiano. Para
ello requiere desarrollar productos que respondan a las
necesidades de la poblacion, pero que ademas sean
dirigidos a nichos de mercado especificos, agregando valor
segln sus necesidades, pues la carne de conejo tiene un
valor econémico mayor que otras carnes™.

Por ello, el presente proyecto es para la empresa una
propuesta de disefio para la exploracién de un nuevo nicho
de mercado, con el propésito de pasar de productos que
son consumidos de manera ocasional a un producto que se
consume de manera mas cotidiana, aprovechando las
propiedades nutritivas del conejo, a través de la “Innovacion
de Significado” para modificar los significados actuales de
la carne y “Food Design”.

!> parte de la entrevista a Ignacio Bas, duefio de Lomas de Conejo.
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1.5.2. PRESENTACION DE LA OFERTA ACTUAL DE
LOMAS DE CONEJO.

Lomas de Conejo posee una oferta de productos
principalmente congelados de carne de conejo, vendidos
como productos exéticos y gourmet, que se consumen por
un publico del sector socioeconémico ABC1, quienes tienen
una experiencia relativa de su preparacion o lo han
consumido en restoranes, por tanto es un producto
consumido por un publico muy pequefio de manera
ocasional. El producto esté orientado a adultos, tanto en la
forma de presentacién como en los ingredientes que se
recomiendan para su preparacion, como pimienta y vino
blanco.

La preparacion de estos productos requiere de dedicaciéon y
tiempo en la cocina pues es necesario descongelar y
preparar con otros ingredientes. Por otro lado, los
productos de “Conejo Entero” y “Conejo Entero Trozado”,
tiene una presentacion que resulta desagradable a los
consumidores al ser preparados. Lo que indica la
necesidad de cuidar el aspecto del producto en la etapa de
la cocina y facilitar su modo de preparacion.

Cuadro 6: Oferta de Lomas
de Conejo

Fuente: Elaboracién propia.

—

Conejo Entero Trozado

OMOS r 4
ONEIQ |
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Por otro lado existe un bajo desarrollo del concepto de la
marca a través de estos productos, pues existen
incoherencias en los conceptos que declara la empresa
como nutritivo, gourmet, facil preparaci6n'®, lo que no
gqueda expuesto ni en su envase ni en su modo de uso, y
no entrega una propuesta atractiva de preparacion y
degustacion.

Y por dltimo los envases no funcionan de manera
satisfactoria, ya que no es facilmente reconocido en la
gondola, sin lograr posicionarse frente a sus competidores
y ademas no es de facil almacenaje, por lo que el
supermercado opta por volver a empaquetar los productos.
Estos aspectos requieren ser tomados en consideracion en
el desarrollo del producto.

Imagen 3: Foto de la presentacién en el supermercado.

Fuente: Elaboracion Propia

16 s .
Conceptos que declara en la pagina web de la empresa
<Lomasdeconejo .cl>
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1.6. LOS PADRES Y EL NINO. CARACTERIZACION
DEL PUBLICO OBJETIVO.

Las caracteristicas generales del publico objetivo al cual se
orientardq, la nueva alternativa de producto alimenticio
saludable en base a carne de conejo, son segmentadas por
medio de los valores y las aspiraciones de las familias,
pues la segmentacion socioeconomica esta orientada en
mayor parte al poder adquisitivo y la capacidad de
consumo, en cambio este producto, apela a las
necesidades valéricas de buena alimentacion y la
busqueda de este estilo de vida, en nuevos productos y
servicios. Y para ello es necesario identificar los juicios
que llevan al consumo de este segmento para obtener los
criterios que permitiran disefar la propuesta.’’

Las caracteristicas del grupo investigadas son:

7 Tal como se indica al explicar la innovacién de significado, el Disefio
puede actuar creando los vinculos entre los productos con
caracteristicas saludables, como la carne de conejo, y los habitos
alimenticios de las familias presentando los productos saludables como
la opcidon mas atractiva, por medio del analisis y estudio de juicios de
esta comunidad de usuarios, por ello mas que la capacidad de consumo
de las familias se requiere conocer aquellos juicios que se
transformaran en criterios de disefio.

Nivel educacional de los jefes de hogar™®:

Tiene un nivel de educacion técnico o profesional. Este
criterio se toma por que se identifico que este tipo de
personas reconoce la necesidad de buena alimentacion,
por lo que buscara alimentos alternativos de alimentacion
saludable.

Valores y Estilo de Vida de la Familia:

Son Personas que toman en valor la buena educacion, la
alimentacién saludable, el ejercicio fisico, la ecologia y la
cultura. Buscan productos y servicios que rectifiquen esos
conceptos en su diario vivir, teniendo la disposicion a
probar nuevos productos.

Las preocupaciones de la Madre tienen que ver con la su
salud y bienestar de su familia, toman en valor la educacion
de sus hijos y tienen expectativas de que sean
profesionales. Se preocupa por la alimentacion del nifio y
se angustian si el nifio no quiere comer.

Con respecto a sus actividades generalmente tienen
multiples roles durante el dia, por lo que tienen poco tiempo
para dedicarle a la preparacion de alimentos. Y en la
mayoria de los casos llevan a su hijo al jardin infantil.

Con respecto a las caracteristicas del nifio, generalmente
es quisquilloso con los alimentos pero le gustan las
presentaciones  novedosas. Sus  actividades se

'® Estas caracteristicas fueron identificadas durante la Investigacién
Base Memoria, a través de investigacion etnografica realizada a familias
(madres y padres con sus nifios de 3 a 5 afios) por medio de entrevistas
y observacion no participativa.
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desenvuelven en torno al juego y la exploracién que son su
forma de aprender y entender el mundo.

Caracteristicas de uso de los productos alimenticios:

Dentro de las familias entrevistadas la Madre es quien
principalmente elige y compra los alimentos para la familia,
es ella quien toma la decisiébn en primera instancia, su
principal interés se basa en la informacién del producto, su
modo de uso en la cocina y el nivel de aceptacion del
producto por el nifio. El nifio es quien consume el producto,
su principal interés es, lo estético captado por la vista,
como se manipula el alimento captado por el tacto, y la
degustacioén del alimento captado por el gusto y olfato.

Segun el estudio etnografico realizado se concluyeron los
requerimientos que se presentan en el cuadro. De estas
conclusiones se recoge que el producto en cuanto al
packaging, la informacion que presenta, y el uso del
producto en la cocina debe ir orientado a la madre,
mientras que la presentacion de la carne debe ir orientada
al nifo. Con respecto a estos criterios se realizan los
requerimientos del producto.
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Cuadro 7: Criterios para el disefio del formato de la carne de conejo
desprendidos del estudio etnogréafico de la madre y el nifio.

CRITERIOS DESPRENDIDOS DELA  CRITERIOS DESPRENDIDOS
PADRES O TUTORES DEL NINO

Criterios Practicos / Funcionales

- Facilidad de uso y rapida | - Producto pueda ser
preparacion manipulado por el nifio
- Facilita el momento de la

comida

- Ahorra tiempo en la actividad

diaria

- Contengan la informacion
necesaria para su uso

Criterios Estéticos / Formales

- Estetica de producto alimenticio | - Presentacion del
infantil saludable, que este dentro | plato con una estetica
de la categoria de las carnes. ludica.

Significados

- Ayuda al desarrollo del nifio, el | - El juego
producto proporciona bienestar,
salud y proteccion y permite
cuidar a la familia.

- El producto es de calidad vy
confianza.

- Cocina rapida y nutritiva

\ y,

Fuente: Investigacion etnografica del grupo objetivo realizada
durante el proceso de Investigacion Base memoria anterior al Titulo.
Elaboracion propia.
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FORMULACION DEL PROYECTO

2.1. ENUNCIADO DE LA PROPUESTA.

Dentro del marco que se ha presentado existen 3 areas
problematicas que toca el proyecto.

En primer lugar el area de la industria alimentaria, en donde
existe la responsabilidad de realizar una comercializacién
responsable y una oferta de productos saludables, como
respuesta al problema de obesidad infantil, de manera de
crear alternativas de alimentacion y ser un aporte en crear
entornos favorables para prevenir la obesidad, lo cual es
fomentado y apoyado por diferentes organismos del estado
como ya se ha mencionado. En este aspecto se requiere
disefiar alternativas de productos que vinculen a las
familias con los productos de caracteristicas saludables.

En segundo lugar, se encuentra el area del sector cunicola,
en donde la carne de conejo presenta propiedades
nutricionales y fisicas para ser parte de la oferta de
productos saludables para nifios pero, sin embargo,
actualmente no tiene una connotacion de producto nutritivo
0 apto para el grupo infantil, por su presentacion y su forma
de uso.

Por (ltimo, se toma el caso de la empresa Lomas de
Conejo, que comercializa productos congelados en base a
carne de conejo y que busca ampliar su oferta dentro del
pais, que hoy son consumidos como exoéticos de manera
ocasional, a un consumo cotidiano para lograr una mayor
cantidad de venta y ser reconocido por otro sector de la
poblacién.

Bajo este marco, la propuesta es desarrollar un nuevo
producto para la alimentacion infantil para nifios de 3 a 5
afios en base a carne de conejo dentro de la empresa
Lomas de Conejo. Este producto sera una nueva alternativa
a la alimentacién infantil, ampliando la oferta que hoy existe
dentro de las carnes, y a su vez mueve la oferta de las
carnes exéticas actual de Lomas de Conejo, que tienen un
consumo ocasional, a un producto que se enmarca dentro
de la alimentacion saludable resaltando las propiedades
nutritivas de la carne, que ademés abre el consumo del
conejo a uno mas habitual, para otro sector de la poblacion.
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2.2. ESTRATEGIA DE INTERVENCION.

El proyecto tiene un caracter multidisciplinario para llegar a
su total ejecucion, pues asociados al aporte del disefio se
requiere de conocimientos especializados de nutricion e
ingenieria industrial y de alimentos. Por ello se plantea una
estrategia de intervencién para acotar el aporte y tener una
visualizacién de las etapas restantes para lograrlo en su
totalidad.

Las etapas presentadas en el proyecto se desarrollan de
forma paralela, cada uno de los actores involucrados en el
proceso de proyectar y concretar el producto cambia en
algun aspecto el resultado general. Sin embargo, para
efecto de diagramar la intervencion y el papel de cada uno
se presenta en etapas generales.

La etapa que se encargara el proyecto es la Etapa 1 de
Morfologia y Estética para la presentacion en el mercado.
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Cuadro 8: Etapas del proyecto de disefio e industrial e Intervenciéon
de cada uno de los profesionales dentro del proyecto

PROFESIONAL DESCRIPCION

i ESPECIALISTA
( , ) —)
Pruebas de Formato: Morfologia y Estética,

de acuerdo a preferencias de los nifios.
ETAPA 1 Disefio
Morfologia y Estética
ookt : Criterios de modo de uso y presentacion en el
mercado.
Tipo Materias Primas, Materias Primas
Secundarias (aditivos).

Nutricion, Caracteristicas tecnolégicas, Quimicas y Fun-

ETAPA 2
Contenido nutricional

Ingeniero en Alimentos.

cionales

Microbiologia de materias primas y productos
procesados.

Disefio del proceso industrial dentro de la
planta faenadora.

Propuesta de
Presentacion en el
Mercado

\.

Disefo

ETAPA 3 Ingenieria Industrial T ? =
Técnica y de Alimentos F:ondc9|on industrial dg proceso. (Cond|0|oln'es
industriales de manipulacion, elaboracion,
envasado y almacenamiento)
Tratamiento de Sub-productos
ETAPA 4 Desarrollo de packaging

Desarrollo de disefio Grafico

Fuente: Elaboracién propia
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2.3. PROBLEMA DE DISENO.

Actualmente los productos presentados por la oferta de
Lomas de Conejo tienen los siguientes problemas de
disefio para ser presentados a nifios de 3 a 5 afios del
publico objetivo abordado.

1. El formato de la carne, actualmente vendida como
cortes congelados, es rechazado por el nifio, por su
estética en la degustacibn donde se reconoce el
animal domestico; y por sus padres, por el modo de
uso que el formato propone en la preparacion
correspondiente a varios pasos de elaboraciéon y a
recetas actualmente orientadas a adultos.

2. El packaging como presentacion en el mercado, no
cuenta con la informacién ligada a los conceptos de
nutricién y facil preparacién que son los conceptos que
buscan los padres en un producto alimenticio infantil.

De acuerdo a los problemas de disefio identificados se
platean los siguientes objetivos que seran desarrollados en
el producto.

2.4. OBJETIVOS DEL PROYECTO.
2.4.1. OBJETIVO GENERAL DEL PROYECTO.

Disefiar el formato® de la Carne de Conejo apto para nifios
de 3 a 5 afios, a través, de la identificacion de sus
preferencias formales, aplicada a la modificacion de la
presentaciéon morfoldgica? y estética® actual de la carne. De
modo que el nifio esté dispuesto a probarla y la madre
identifigue el producto como una opciéon para la
alimentacion saludable infantil.

! En este caso Formato es referido al conjunto de caracteristicas de
presentacion de la carne.

’ De su significado extraido de SANCHES V. MAURICIO. “Morfogénesis
del objeto de uso, la forma como hecho de convivencia social”.
Corresponde al orden de lectura categorizada de un conjunto de
elementos, relaciones, jerarquias y ordenes que hacen del objeto la
coherencia formal, medida en relacién a un propdsito dentro de un
contexto determinado.

® Estética deriva de la palabra cuyo significado es sensacidn, depende
de la percepcidn y significacion que se construye por un colectivo. Por
ello, para este caso se toma el significado de “armonia y apariencia
agradable a la vista” segun el grupo de nifios estudiados.
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2.4.2. OBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO

1.

Establecer la morfologia de la carne segun las
preferencias del nifio desprendidas de los instrumentos
de levantamiento de informacién (Sondeo y Focus
Group), para que dé lugar a una presentacion atractiva,
y sea preferida por sobre las formas del mercado,
siguiendo las lineas de productos conocidos por los
nifios, para que tengan la disposicion a probarlos.

Desarrollar un formato de facil uso, tanto en la cocina
como en la degustacion del producto, de manera de
facilitar la actividad.

Proponer una alternativa de envase integrando la
informacién de preparacion, y atributos de la carne de
conejo, para la presentacion en el mercado y que la
madre lo reconozca como una opcidon para la
alimentacion infantil.

Se buscara dar respuesta al problema del formato de la
carne, dejando planteada una alternativa para su desarrollo
de packaging, en la cual se pueda avanzar a una solucion
definitiva.
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CRITERIOS Y REQUERIMIENTOS DEL PROYECTO

3.1. LA CATEGORIA DE LOS PRODUCTOS
CARNEOS Y SU OFERTA ALIMENTICIA PARA
NINOS.

La facilidad de preparacion de los productos alimenticios
tiene relacion con su nivel de elaboracién desde la fabrica,
lo influye en la intervencion que tiene que realizar el usuario
para llegar a consumirlos.

Con respecto a esto se identifican 4 niveles del proceso de
la carne en relacion con la intervencién del usuario para su
elaboracion. En donde la categoria con mayor proceso
desde la fabrica, corresponde a una manera mas réapida y
eficiente de cocinar, y mas estética en el plato, pues
entrega una morfologia definida.

Las carnes que tienen menos intervencién por el usuario
son la pre-preparadas, que ademas, tienen la caracteristica
de ser facilmente portables y tienen un modo de uso y
receta definidos. Se escoge este nivel para el desarrollo
pues permitira al producto la facilidad de uso y una mejor
presentacion para los nifios.

Cuadro 9: Niveles de las
carnes.

Fuente: Elaboracién Propia

NIVELES

DESCRIPCION

INTERVENCION DEL USUARIO

CARNE A GRANEL

CARNE CORTE
ESPECIALES

Para la elaboracion

§ de una receta se

requiere de otros

= ingredientes y por lo

menos tres pasos de
elaboracién

ALTA
Disposiciéon de la carne
(limpiar, cortar) -

preparacién de ingredi-

entes segun una receta

—coccion — disposicion en el
plato.

Teniendo resuelta su
disposicién (el
formato de coccién).
Para la elaboracion
de una receta se
requiere otros ingre-
dientes.

MEDIA
Preparacion de ingredi-
entes segun una receta
—coccién — disposiciéon en el
plato.

PRE-PREPARADA

o
nrilerd

BB

Teniendo resuelta su
disposicién (el
formato de coccion)
y la preparacion de
ingredientes (la
receta), no se
requiere de otros
ingredientes para su
consumo.

BAJA
Coccion y disposicion en el
plato.

CARNE
PRE-PREPARADA
PROCESADA

Teniendo resuelta su
disposicién (el
formato de coccion),
el cual esta modifi-
cado dando wuna
forma diferente y

separando en
porciones  dejando
resulta la
preparacion de
ingredientes (la
receta).

BAJA
Coccion y disposicién en el
plato.
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Dentro de este grupo se analizaron los productos que se
ofrecen en el mercado con mensajes directamente para
ninos donde se identifica los productos: Anillos de Pollo de
Super Pollo, Nuggeet de Salmén de SuperSalmén, Nugget
de pollo de SuperPollo, MoliDHA de Sopraval, Pecesitos de
El Golfo, Dinos de Merluza de El Golfo.
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Cuadro 10: Oferta de las
carnes para nifios

Fuente: Elaboracion Propia

ANILLOS de
pollo
Super Pollo

Nugget de
Salmén
Super Salmén

PORCIONES |RECOMENDACIONES DE MENSAJES
CONSUMO e
51gr=3u Deliciosos
Se recomienda | @nillos empani-
8 porciones | consumir con zados”
por envase | aderesos y ensala-| Informacién
das. Nuttricional
400 grtotal | Para cocktail o en| completa
almuerzo. Instrucciones
- Permite tomarlo con | de manjeo
COCCION la mano sin man-|[ ATRACTIVO
Frito char. EN EL CONSUMOJ
Sarten Es: Wansporavle Manipulacion
Plancha como colacion
Horno
convencional
PORCIONES [RECOMENDACIONES DE |  MENSAJES
C CONSUMO
e gr=34 s — “Nada Mejor”
. e _recomienda “Super Sano”
8 porciones cgnsumlr clon “Contiene
por envase | aderesos y ensala- Omega 3’
das.
500 gr total | Para cocktail o en
almuerzo.
Permite tomarlo con
COCCION la mano sin man-| ATRACTIVO
char. EN EL CONSUMO
Sartén Es transportable | Manipulacion
Hiéiiiio como colacion

convencional
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Nugget de Pollo ft :
Super Pollo

Pecesitos
El Golfo

PORCIONES [RECOMENDACIONES DE [ MENSAJES
CONSUMO
66gr=3u | Se recomienda | “Deliciosos”
consumir con | Informacion
6 porciones| aderesos y ensala-| Nuttricional
por envase | das. completa
Para cocktail o en | Instrucciones
400 gr total | almuerzo. de manjeo
Permite tomarlo con
- la mano sin man-
COCCION char. ATRACTIVO
Frito Es transportable |EN EL CONSUMOJ
Sartén como colacion Manipulacion
Plancha
Horno
convencional
PORCIONES |[RECOMENDACIONES DE |  MENSAJES
CONSUMO .
100gr=2u |No tiene recomen-| LOS pecesitos
dacién. El Golfo son la
5 porciones solucion para
por envase qur toda la
familia disfrute
500 gr total una buena
alimentacion”
COCCION ATRACTIVO
] EN EL CONSUMO
SarED Forma
Horno
convencional

Dino
El Golfo

PORCIONES
73gr=1u

6 porciones
por envase

400 gr total

COCCION

Listo para

hornear o
freir

RECOMENDACIONES DE
CONSUMO

No tiene recomen-
dacion.

MENSAJES

“Prodcuto para
qur toda la
familia disfrute
una buena
alimentacion”

ATRACTIVO
EN EL CONSUMO]

Forma
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En su presentacién de envase estos productos van dirigido
a los padres, a través, de los mensajes y conceptos
(calidad, buen sabor, nutricion, buena alimentacion para la
familia) y en cuanto a la presentacion de elementos del
envase como (colores y dibujos) y el formato de la carne,
en cuanto, formas y texturas, el producto se dirige al nifio.

Otro punto es que proponen una facilidad de uso en la
cocina, a través de una coccién en horno, microonda o
sartén, y un tipo recetas donde solo se requiere un
acompafiamiento.

Las principales conclusiones que se desprenden para la
configuracién de la morfologia de las porciones se basa en
lo atractivo en el plato y en las posibilidad de manipulacion
con la mano del nifio (en el caso de los anillos y nugget de
pollo y nugget de salmon) con porciones de 3 piezas
pequefas utilizando formas no figurativas. Y en otro caso
utiliza formas figurativas demasiado grandes para ser
manipuladas con facilidad por el nifio (el caso de Pececitos
y Dino del golfo). En ambos casos las piezas requieren se
cortadas para ser consumidas por el nifio. La propuesta de
disefio debe enfocarse en mejorar esos dos aspectos 1)
Manipulacién del nifio y 2) lo atractivo de la figura para
este.

51

3.2. ALIMENTOS PREFERIDOS POR LOS NINOS

Durante el desarrollo del “Sondeo de Preferencias™ vy el

“FocusGroup de formas figurativas y no figurativas™, se
realizaron preguntas a los nifios sobre su alimentacién para
conocer sus predilecciones, estas se realizaron en torno ha:
Cudl es su comida favorita, porque le gusta esa comida,
cuales carnes reconocen y cuales son sus preferidas.

Las respuestas obtenidas con respecto a su comida favorita
y porque, revelaron que, el mayor namero respondio el
puré, los fideos, porotos y lentejas. Cuando se les pregunto
por qué, la mayoria respondié que era muy rica, apelando a
lo suave en el huevo y el puré, a los colores de los
vegetales y a su sabor.

De esto se concluyo gue las comidas que mas les gustan a
los nifios son aquellas en formato pequefio y son faciles
de masticar y tragar, ademas les atrae los colores.

Las respuestas con respecto a cudles son las carnes que
reconocen y cuales prefieren, los nifios reconocian todo
tipo de carnes nombrando la carne de vaca, caballo,
chancho, pollo, pavo, pero dentro de sus preferidas estaban
la carne de pollo y de pavo, mostrando una preferencia
por las carnes blancas.

! Resultado en Anexo 2: Sondeo preferencias en television, juegos y
comida.
> Anexo 4: VIDEO FOCUS GROUP de formas figurativas y no figurativas.
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Por ultimo, se hizo una observacion, en cuanto a las
presentaciones que se utilizan para persuadir a los nifios a
comer los productos, en las recetas que propone Sopraval
para promocionar sus productos, en donde se utiliza la
decoracion de los platos.

Imagen 4: Presentaciones de platos para nifios

Albondigas Chascon

P T

‘e y
-

Cuncuna Palmera

Fuente: Pagina web de recetarioclip.cl®

Por esto se elige un formato que permita dar lugar a una
atractiva presentacion desde la morfologia, como es el
desarrollo de la croqueta.

’< http://www.recetarioclip.cl/libro-de-recetas/?id=1002>

3.3. HITOS DE LA EXPERIENCIA EN LA UTILIZACION
DEL PRODUCTO ALIMENTICIO.

El proyecto desarrollara la presentacion morfolégica
formulando su modo de presentacion de manera atractiva
para la madre y su hijo, de manera de mostrar la
presentacién adecuada y dar criterios de forma de uso y
contenido, que deberan ser consideradas en el desarrollo
del proceso industrial. Para trabajar en esta etapa es
necesario, identificar cuales son los hitos en donde el
producto esta en contacto con el usuario para reconocer el
contexto donde se realiza la intervencion.

Cuadro 11: Hitos de uso que conforman la experiencia de los
productos alimenticios.

HITOS DE USO 1. COMPRA 2. PREPARACION 3. CONSUMO

PARTE DEL

PRODUCTO QUE
INSIDE

Envase

Envase y formato de la
carne

Formato de la carne

Padres o Tutores

Padres o Tutores

Nino

PERSUACION

\.

Mensajes en el local de

compra

Modo de preparacion y
disposicion

Estética

Fuente: Elaboracion propia

En el contexto se reconocen dos usuarios del producto, los
padres o tutores a quien va dirigido los mensajes y
descriptores nutricionales por medio del envase y el modo
de preparacion y disposicion en la preparacion. Y el nifio
qguien consume el producto.

Las acciones que realiza el usuario en estos hitos, son
analizadas para los requerimientos de uso en el siguiente
cuadro.
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Con respecto a la presentacion del producto en la
goéndola, los Packaging los descriptores nutricionales y
mensajes que se presentan a la madre, tienen que ver con
el aporte nutricional®. Recordemos que los mensajes a los
que la madre es sensible tienen relacion con: el desarrollo
del niflo, bienestar, salud y proteccién, y el cuidado de la
familia, asi como también la calidad y confianza; y la cocina
rapida y nutritiva.

Con respecto al funcionamiento del producto durante la
preparacion, la primera impresion del producto se produce
al abrirlo, por tanto su presentacién debe ser atractiva.

El modo de preparacion es por porciones a través de la
elaboracion de una receta o la disposicion lista en donde el
producto puede salir del envase y cocinarse, en donde se
indica el contenido nutricional adecuado para el nifio. Se
utilizan ingredientes convencionales para la preparacion, y
en general el producto demora de 10 a 15 minutos en estar
listo para servir.

De acuerdo como funciona el producto durante el
consumo con el nifio el primer andlisis del plato pasa por
la vista en donde debe ser un formato atractivo, reconocible
y de confianza, para el nifio.

El acto de comer se realiza mezclando los servicios con la
manipulacién directa de los alimentos, al nifio le agrada

4 . ™ « e .
Los descriptores utilizados por productos similares se pueden apreciar
en el “Cuadro 11: Oferta de las carnes para nifios”.
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tomar los alimentos con la mano, por tanto las porciones
deben ser manipulables por él.
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Cuadro 12: Acciones
del usuario

Fuente: Elaboracion
Propia

CONSUMO I

v \\\
N/

/
4 Reconocimiento del producto dentro de la Abrir el producto Opcion 1. El nifio recepciona mejor los formatos que

categoria Modo de preparacion reconoce y que posee una morfologia atractiva
segln una receta

Reconocimiento de informacion especifica del producto Opcion 2. La facilidad de preparacion de El nifio toma los alimentos con las manos

Mensajes que ponen en valor al producto frente al usuario Dispocision lista parala este producto radica en que
coccion. solo requieren de 3 pasos para

estar listos para ser servidos y
no requiere de otros ingredi-
entes para cocinar
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3.4. UNIDADES Y PORCIONES PARA EL
DESARROLLO DEL PRODUCTO.

Los requerimientos nutricionales para la elaboracién del
producto fueron consultados a la nutricionista Mariana
Moraga, Docente del Departamento de Ciencias Yy
Tecnologia de los alimentos, USACH.

Las calorias necesarias para un nifio de 3 a 5 afios de edad
corresponden de 1.000 a 1.400 calorias diarias. De lo cual
del 5 al 20% debe provenir de proteinas. Es recomendable
para los menores que estas proteinas provengan del
consumo de legumbres y de carne 3 veces a la semana
correspondiente a porciones de 55 a 60gr.

Los modos de preparacion del producto son recomendados
en el horno, a la plancha o en microonda ya que no debe
utilizar aceite.

Como acompafiamiento el arroz, los tallarines o las
verduras son alimentos que los nifios consumen
comunmente y que son indicados para su alimentacion.

Las porciones comunes que ofrecen los alimentos similares
estudiados® son presentadas de 1 a 3 unidades en donde
recomiendan de 51 hasta 100 gr en algunos productos.
Aquellos productos en donde se sirven en solo una unidad
el total de la porcién, el nifio no puede manipularlos y es
necesario cortarlos por lo que pierden la forma.

5 .
Las porciones pueden observarse en el “Cuadro 11: Oferta de las
carnes para nifos”.
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Imagen 5: Situacion con una unidad por porcion.

Fuente: Elaboracién propia.

Los productos que se sirven en 3 unidades, son aquellos
gue poseen formas no figurativas, son mas faciles de
manipular por los nifios, sin embargo, la mordida del nifio
es pequefia y también deben cortarlas en el plato

Por ello el producto se disefiara con 4 unidades con un
total de 55 gr como porcion.
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3.5. RESUMEN DE REQUERIMIENTOS.

Los requerimientos mas relevantes para el disefio se
presentan en el siguiente cuadro.

Cuadro 13: Resumen de Requerimientos

CRITERIOS REQUERIMIENTOS

Facil de Cocinar

Préqticos/ Se escoge el formato de carne pre-preparada
Funcionales procesada que solo tiene dos pasos de preparacion:
coccion y disposicién en el plato.

Formato manipulable por el nifio

Al nifio le agrada tomar los alimentos con la mano.

Facil de masticar y tragar

Los nifios prefieren los formatos pequefio pues sus
mordidas son de ese tamafio

Porciones nutricionales recomendadas

Se recomienda de 55 a 60 gr para la porcién de carne
diaria de un nifio de 3 a 5 afios. Las porciones del
producto se haran de 55 gr en 4 unidades, para ser
vendidas en envases de 4 porciones para el consumo
de una vez por semana durante en mes.

Morfologia de la carne dirigida al nifno

Estéticos /

Formales Una presentacion atractiva que sera dada por la

investigaciéon morfolégica a continuacion. Debe ser
también reconocible y de confianza, por ello se toma
el modo de los nugett.

Mensajes dirigidos a la madre por medio del
envase.

Slgnificados Desarrollo del nifio, bienestar, salud y proteccion,

cuidado de la familia; calidad y confianza; cocina
rapida y nutritiva.

Fuente: Elaboracién Propia
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4.1. INVESTIGACION Y PRUEBAS.

Para llegar al disefio del formato de la carne se realizaron
pruebas con nifios pre-escolares, con aguellas formas que
estan dentro de su imaginario, de manera que los propios
nifios manifestaran sus gustos a través de las pruebas.

Las herramientas utilizadas fueron:

1. “Sondeo de Preferencias” en television, juegos y
comida, en donde se construye un catalogo iconogréafico
que representa aquellas imagenes y colores que los nifios
reconocen, del cual se concluye categorias de formas
representativas.

2. “Focus-Group de formas figurativas y no figurativas”
utilizando formas de alimentos que se encuentran en el
mercado y los nifios consumen, para descartar uno de esos
grupos.

3. “Focus-Group de categorias y sub-categorias de
formas y preferencia de colores en alimentos” en donde
se agruparon las formas desprendidas del catalogo
iconografico para formar categorias y sub-categorias, para
desprender la formas de mayor preferencia. Y también se
realiza la prueba de color aplicado en alimentos, tomando
los colores de preferencia de los nifios.

4. “Focus-Group de Morfologias preferidas dentro de la
sub-categoria de formas” en donde se presentan
diferentes formas de la sub-categoria escogida
anteriormente y se desprenden las 4 formas que seran
desarrolladas en el disefio del formato de la carne.

5. “Prueba de tamafios de figuras segun la porcion de
carne” donde se concluye el tamafio de las piezas.

6. “Focus- Group de evaluacion morfolégica”, en el
cual se verifica que las formas propuestas para el producto
sean las preferidas de los nifios por sobre formas presentes
en el mercado.

Estas pruebas dan paso al desarrollo de la propuesta
definitiva de morfologia de presentacion de la carne.
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4.1.1. SONDEO DE PREFERENCIAS EN TELEVISION, El sondeo tiene por objetivo identificar las iméagenes y
JUEGOS Y COMIDA. colores de gusto de los nifios entre 3 a 5 afios. Se realizo a
familias en los parques de Pefialolén y en el inte-comunal
de la Reina, donde participaron un total de 34 familias.*

Imagen 6: Familias consultadas durante el Sondeo.

Se pregunto segun los tépicos de “Television, juegos y
juguetes”; “Comida y Dulces”; y “Colores”. Estos fueron
escogidos por que son partes de las actividades mas
comunes de los nifios.

De las preguntas sobre Television, juegos y juguetes, se
desprende el catalogo iconogréfico respecto a las imagenes
gue el nifio reconoce, representadas en el cuadro.

e

Fuente: SONDEO DE PREFERENCIAS EN TELEVISION, JUEGOS Y
COMIDA. Elaboracion Propia.

1 . e s
Ver Resultados en el anexo 2: Sondeo preferencias en Television,
juegos y comida.
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Cuadro 14: Catalogo iconogréfico y colores desprendido del

CANALES

sondeo.

(4
discovery k'ds™ NI3TLIOL

20 17.1% 14.2% 12.8% 8.8%

ROSADO VIOLETA  AZUL ROJO VERDE AMARILLO NARANJO

Fuente: SONDEO DE PREFERENCIAS EN TELEVISION, JUEGOS Y
COMIDA.Elaboracién Propia.

Los principales tépicos desprendidos de las preguntas de
“Television, juegos y juguetes” fueron:

- ANIMALES: La mayor parte de la programas tratan
sobre animales personificados que ensefian o
atraviesan aventuras como los Backyardigans que
se encuentran en el primer lugar de preferencias
(con un 11.7%) y Mikey Mouse (con un 8.8%).

- NINOS: lo que se repite en las series de television y
juguetes son nifios que viven aventuras, como en
Hi5 (con un 7.3% de preferencia), Ben 10 (con un
5.8%) y LazyTown (con un 4.4%)

- AUTOS: Una de las marcas favoritas fue Hotwheels,
siendo la tercera preferencia con un 10,6%, asi
como uno de los juegos favoritos de nifios y nifias
era los autos.

- DINOSAURIOS: Estos fueron escogidos también
como uno de los juegos preferidos de los nifios
siendo la cuarta preferencia (5,5%).

Estos topicos se utilizaron en el FOCUSGROUP:
CATEGORIAS Y SUB-CATEGORIAS DE FORMAS,
tomando esas imagenes para la eleccion de los nifios.

De las preguntas sobre los Colores preferidos, los
siguientes colores son los méas llamativos para el nifio,
fueron el rosado, violeta, azul, rojo, verde, amarillo y
naranjo.

62



GENESIS FORMAL

4.1.2. FOCUS GROUP DE FORMAS: FIGURATIVAS Y NO
FIGURATIVAS

El Focus Group de grupos de formas, tiene por objetivo
identificar si la preferencia de formas de los nifios es
figurativa o no figurativa. Se realizo a un grupo de 6 nifios
de 4 a 5 afios de edad en el Colegio Montessori.?

Imagen 7: Nifios participantes del Focus Group.

I

RN’

Fuente: FOCUSGROUP DE GRUPOS DE FORMAS: FIGURATIVAS Y
NO FIGURATIVAS. Elaboracion propia.

En la actividad se les presento a los nifios figuras que se
encuentran presentes en Coyac, galletas, gomitas y
helados, a través de cartulina, para que eligieran que
formas eran de su preferencia.

% Ver instrumento de aplicacién den Anexo 3: FOCUS GROUP de
formas figurativas y no figurativas. Y ver la aplicacion de la
experiencia en Anexo 4: VIDEO FOCUS GROUP de formas
figurativas y no figurativas.
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Cuadro 15: Figuras presentes en los alimentos.

Fuente: Elaboracién propia.
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Como resultado se obtuvo que la totalidad de los nifios se
inclino por las formas figurativas.

Cuadro 16: Resultado de preferencias entre formas figurativas y no
figurativas

Resultado

)

= %GO

No Figurativas

O 00\~

Fuente: Elaboraciéon Propia.

Figurativas

(
\.

(=)

Luego se les dio a escoger 3 grupos de de formas Barras,
Bloques y Figuras, por medio de galletas para identificar
cuales preferian comer. El resultado fue que los nifios se
inclinaban por las galletas figurativas.

Cuadro 17: Resultados de preferencia entre galletas en forma de
barras, bloques y figuras.

Barras Figurativas
(2]
o)
Q.
=
o #
Resultados @

Fuente: Elaboracién propia.
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4.1.3. FOCUS GROUP: CATEGORIAS Y SUB-
CATEGORIAS DE FORMAS Y PREFERENCIA DE
COLORES EN ALIMENTOS

Imagen 8: Experiencia Focus Group: categorias y sub-categorias de
formas y preferencia de colores en alimentos, en Jardin Remanso.

Fuente: Elaboracién Propia.

El instrumento fue aplicado en al Jardin Infantil Remanso a
22 nifios de 4 a 5 afos de edad.

El Focus-Group de “Categorias y Sub-categorias de formas
y preferencia de colores en alimentos™, tiene por objetivo
identificar las formas preferidas dentro de 4 grupos de
figuras que se desprendieron de las respuestas de
“Television, juegos y juguetes” del sondeo de referencias.

* Ver instrumento de aplicacién en Anexo 5: FOCUS GRORP
categorias y sub-categorias de formas y preferencia de colores
en alimentos. Y aplicacion de la experiencia en Anexo 6: VIDEO
FOCUS GRORP categorias y sub-categorias de formas y
preferencia de colores en alimentos.
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Asi como también identificar los colores de preferencia
aplicados a comidas los que también fueron desprendidos
del sondeo.

La forma de aplicar el instrumento fue presentar grupos de
siluetas de formas separadas por categorias de
Dinosaurios, Nifios, Animales y Autos, una vez que el nifio
elegia la figura se le presentaba la sub-categoria
correspondiente. Luego los nifios escogieron una galleta
entre un grupo con la misma morfologia pero variacion de
color, donde los colores fueron desprendidos del sondeo
descartando el Rosado y Azul, ya que se observo que
durante la prueba el rosado era definido como un color de
nifia y el azul como un color de nifio.

Los resultados desprendieron que los nifios prefieren las
figuras de la categoria de animales y la sub-categoria de
animales salvajes, tal como presentan los resultados
del cuadro.

El mayor resultado de los colores fue: 6 preferencias para
el color Rojo; 5 para el Violeta, 3 para el Verde, 3 para el
naranjo Naranjo y 2 para el Amarillo. Por tanto, los colores
Rojo y Violeta tuvieron la mayor preferencia.
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Cuadro 18:
Resultados de Focus
Group: Categorias y
Sub-categorias de
formas y preferencia
de colores.

Fuente: Elaboracién

propia.
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4.1.4. FOCUS GROUP: MORFOLOGIAS PREFERIDAS
DENTRO DE LA SUB-CATEGORIA DE FORMAS.

Imagen 9: experiencia Focus Group: morfologias preferidas dentro
de la sub-categoria de formas. Colegio Montisori.

L)

Fuente: Elaboracién Propia

La sub-categoria morfolégica escogida por los nifios son los
animales salvajes. Ahora bien, el Focus Group de
“Morfologias preferidas dentro de la sub-categoria™, es
aplicado con el propoésito de identificar cuales son las
formas de animales salvajes que son de su preferencia.

El instrumento se aplico en el Colegio Montisori, a 26 nifios
de 4 a 5 afios de edad.

La forma de aplicar el instrumento fue presentar 10 siluetas
de animales salvajes, recogidas de ilustraciones,
correspondientes al gorila, tigre, cebra, rinoceronte, jirafa,
le6n, mono, hipop6tamo, cocodrilo y elefante.

* Ver Instrumento de aplicacién en Anexo 7: FOCUS GROUP
morfologias preferidas dentro de la sub-categoria de Formas. Y la
experiencia se encuentra registrada en el Anexo 8: VIDEO
FOCUS GROUP morfologias preferidas dentro de la sub-
categoria de Formas
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Imagen 10: llustraciones de las siluetas

Fuente: Web

Como resultado se toman 4 figuras que se desarrollaran
para que configuren una porcion de alimento para nifos.
Las figuras con mayor preferencia fueron la Jirafa con 7
nifios, la cebra con 6 nifios, el tigre con 4 nifos y el
cocodrilo con 4 nifios. Los resultados se pueden apreciar
en el cuadro.
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Cuadro 19:
Resultados de Focus
Group: morfologias
preferidas dentro de
la sub-categoria de
formas.

Fuente: Elaboracién
propia.

GORILA N° TIGRE N° CEBRA N°
RINOCERONTE N° JIRAFA N° LEON N° MONO N°
HIPOPOTAMO N° COCODRILO N° ELEFANTE N°
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4.1.5. ESTANDARIZACION DE LA FORMA

Las formas escogidas por los nifios fueron la jirafa cebra
tigre y cocodrilo.

Imagen 11: Formas Iniciales

Fuente: Elaboraciéon Propia

Las siluetas de estas figuras son estandariza das y
simplificadas, para lograr una morfologia con la cual se
realiza los moldes de las croquetas. En la lamina siguiente
se grafica un resumen del proceso.
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Imagen 12: Formas Resultantes

s
L T

Fuente: Elaboracién propia.



GENESIS FORMAL

70



GENESIS FORMAL

71



GENESIS FORMAL

72



GENESIS FORMAL

73



GENESIS FORMAL

4.1.6. PRUEBA DE TAMANOS DE LAS FIGURAS SEGUN
PORCION DE CARNE.

El total de gramos de carne recomendado por la
nutricionista es de 55. Se escoge 4 figuras de modo que
cada porcion contenga 13,75 gr, de tal manera que el nifio
pueda manipularlas.

El tamafio de las figuras es probado a través de moldes con
las figuras estandarizadas, donde se tomo como variable el
alto de las figuras se escalo proporcional.

Imagen 13: Tamafio de moldes probados

Medidas en mm

5

55

76
s

s

33

38

43

Fuente: Elaboracién propia.
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Imagen 14: Utilizacién de los moldes en el proceso de prueba.

Fuente: Elaboracién Propia.

Se prueba la capacidad de contener los gramos necesarios
y la capacidad de mantener la forma de las figuras al
congelarse y cocerse.

El tamafio que mejor cumple los gramos de carne sin
deformar la figura, son los correspondientes al grupo C y B,
en donde la figura de la cebra y el tigre mantiene bien la
forma con los gramos de carne tanto en el grupo C y B,
pero el cocodrilo y la jirafa logran contener adecuadamente
los gramos de carne solo en el grupo C.

Después de la coccion las piezas de la cebra y el tigre del
grupo C tenian un grosor de 5 mm, mientras que las
mismas del grupo B tenian un grosor de 8 a 10 al igual que
el cocodrilo y la jirafa del grupo C, por lo que se escogen
para mantener el grosor de las figuras en el plato.

Por tanto se desarrollan los tamafios correspondientes al
grupo B de 50 mm para el tigre y la cebra: y
correspondientes al grupo C 43 mm para el cocodrilo y 60
mm para la jirafa.
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Imagen 15: Resultado de las figuras al aplicar los moldes.

Fuente: Elaboracién propia

Imagen 16: Figuras cocinadas

Fuente: Elaboracién Propia
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4.2. EVALUACION DE MORFOLOGIA.

Imagen 17: Experiencia de Evaluacidon de morfologia.

Fuente: Elaboracién Propia

La dltima prueba aplicada corresponde a la verificacion de
preferencia morfolégica de los niflos comparando formas
presentes en el mercado con la propuesta’.

Esta prueba fue aplicada en el colegio Montesori a 22 nifios
de 4 a 5 afios de edad.

> Ver instrumento de aplicacién en Anexo 7: FOCUS GROUP
morfologias preferidas dentro de la sub-categoria de alimentos. Y
la experiencia se encuentra registrada en el Anexo 10: VIDEO
FOCUS GROUP Evaluacién de Morfologia

Durante la prueba se les presento a los nifios la morfologia
de los productos® Nugget Dino, Pecesitos, Nugget de Pollo,
Anillos de pollo, Nugget de Salmén y la morfologia
propuesta, con los tamafios y cantidad de unidades
recomendado por cada producto, presentadas en blanco,
para verificar la inclinacion de preferencia de los nifios.

Como resultado se obtuvo que de los 22 nifios a quienes se
les consultara, 18 prefiri6 la morfologia propuesta de
animales salvajes.

6 .
Estos corresponden a los mismos productos presentados como la
oferta de carnes para nifos existente.
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Cuadro 20: Resultados de evaluacién de morfologia.
1. Dino 2. Pecesitos

5

N°|Z]

3. Anillos de Pollo 4. Nugget de Salmén

<%>

6. NutriSelva

N[ 1]

5. Nugget de Pollo

?15%9

"]

Fuente: Experiencia de Evaluacién de morfologia. Elaboracion
Propia.

En la evaluacion se corroboro la preferencia de colores
aplicadas al producto, simulando su presentacion final.

Los colores que se aplicaron en la cobertura fueron rojo,
violeta, amarillo, verde y naranja, al igual que en la prueba
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gue se realizo durante el Focus Group: categorias y sub-
categorias de formas y preferencia de colores en alimentos,
en Jardin Remanso, que corresponde a los colores de
mayor preferencia de los nifios segun el sondeo. También
se presento una unidad sin cobertura.

Los resultados cambiaron con respecto a la prueba en
donde se aplico color a las galletas, los colores de mayor
preferencia fueron el amarillo, rojo y morado.

Cuadro 21: Eleccién de color de recubrimiento

sin color Rojo Morado Amarillo Naranja

Fuente: Experiencia de Evaluacion de morfologia. Elaboracion
Propia

De los colores se toma el amarillo y rojo para ser aplicado
en el producto final.
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4.3. PROPUESTA DE ENVASE Y GRAFICA PARA LA
PRESENTACION EN EL MERCADO

4.3.1. PACKAGING PARA EL PRODUTO NUTRISELVA

Tal como se menciona en los limites del proyecto, el
desarrollo de packaging corresponde a una primera
aproximacion a una alternativa definitiva, pues para un
proyecto de envase es necesario un estudio y desarrollo
mas amplio para poder abarcar todas las variables
necesarias, lo que el proyecto no desarrollara, pues el foco
es diseflar el formato de la carne de conejo para el
consumo de nifios de 3 a 5 afios.

La alternativa de packaging que se plantea tiene como
objetivo solo ser el soporte de los mensajes dirigidos a la
madre presentando la informacién de preparacion, y
atributos de la carne de conejo, para la presentacién en el
mercado y que la madre lo reconozca como una opcion
para la alimentacién infantil.

Cuadro 22: Criterios y Requerimientos tomados para el packaging.

COMPRA
criterios requerimientos de disefio

NAVEGACION | Posicionamiento/ Visualizacion de la informacion que
presenta el envase.

Informacion Por medio del contenido grafico/
Mensajes con referencia al aporte nutricional y
contenido vitaminico. Prestaciones del producto de
acuerdo a las recetas que puede realizarse.

IDENTIFICACION

Contenido Grafico/ Producto infantil.

PERSONALIDAD Forma/ Producto carneo semi-preparado.

FUNCIONALIDAD | Apilamiento y Proteccion/

PREPARACION
criterios requerimientos de diseiio

NAVEGACION

IDENTIFICACION | Informacion para la rapidez en el uso/ de 15 a 20
minutos de preparacion.

PERSONALIDAD | Guia de uso y preparacion/ separacion por
porciones del contenido

FUNCIONALIDAD Modo de uso{ Abr!r y cerrar e.I prod'ucto para su
guardado. Se identifican las raciones justas para la
comida del nifo.

Fuente: Elaboracién propia.
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Para esto se identificaron los requisitos del packaging en
los hitos de compra y preparacién en donde se identifico
gue actuaba. Los requerimientos fueron divididos segun los
criterios de Navegacion, Identificacion, Personalidad y
Funcionalidad.” Los requerimientos desarrollados se
presentan en el cuadro.

En el Hito de la compra los criterios de identificacion y
personalidad estan dados en los mensajes que se
encuentran en el envase, que deben ser desarrollados en el
disefio grafico. La personalidad de producto dentro de la
categoria de alimento carneo semi-preparado serd dado
por la materialidad del envase y las porciones que contiene.

En primer lugar para definir la materialidad se observa que
dentro de esta categoria se utilizan 3 tipos de envases,
Bolsas de polimeros, Cajas, Envases listos para servir
(paperboard trays®). Se observa que en los envases de
bolsas de polimeros la exposiciéon en la gondola se dificulta
el apilamiento y por tanto la visualizacion de la informacién
gue presenta el producto, asi como también el contenido
puede maltratarse si no se tiene cuidado al apilar.

7 Esta clasificacién se extrae de Adducci B, Keller A, “Claves de Disefio
del PACKAGING”, CAPSULE, 2008. La definicién de los criterios es:
Navegacion: Como se propicia el encuentro del usuario con el producto
y como este lo reconoce dentro de la categoria; Identificacion: Con que
mensajes y formas se persuade al usuario, cuales son los elementos que
le interesan del producto; Personalidad: Cuales son las caracteristicas
que lo distingue, de que se trata su atractivo y coherencia;
Funcionalidad: Como se comporta en el uso, como se acomoda al estilo
de vida, como conforma un todo.

® Tecnologia espafiola de envases de papel reciclable que soporta altas
temperaturas permitiendo calentar la comida en microondas u horno
eléctrico.
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Cuadro 23: Envases presentes en el mercado y el problema de
presentacion.
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Por otro lado las cajas permiten exponer informacion en sus
6 caras, lo que permite agregar mayor informacion sobre el
contenido. Por tanto, se elige este material para cumplir con
los requerimientos de funcionalidad de apilamiento y
proteccion y navegabilidad al permitir mejor la visualizacion
de la informacién.

Imagen 18: Cantidad de informacidn que presenta la caja.

e
L

g L

Fuente: Elaboracion Propia.

En cuanto al hito de la preparacion los criterios de
Identificacién, Personalidad y Funcionalidad, tienen que ver
con el modo de uso del producto.

En la Identificacién se reconoce el modo de preparacion a
través de la informacion. En donde la propuesta de
preparacion es en dos pasos de elaboracion

En términos de los criterios de personalidad y funcion, se
da a través de la presentacion de las porciones en su

interior que se han definido como 4, correspondiente a 220
gr en total, para ser consumida una porcidon por semana
durante un mes, tomando en cuenta que la dieta de los
nifios debe incluir también otras carnes. Esta porcion
corresponderd a cuatro unidades que son separadas dentro
del envase para que el usuario sirva las cuatro figuras
diferentes cada vez, lo que se presenta por medio de la
fotografia del producto que propone la forma de
presentacion.
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Dadas estas definiciones a continuacion se presentan las
alternativas que se desarrollaron.

Alternativa 1

Centrado en el modo cocinar y servir se piensa tomar la
tecnologia de “paperboard trays”, realizando una propuesta
en que el contenido se almacena en bandejas individuales,
que pudieran servirse directamente en la mesa y que
funcionara a modo de plato.

Se desecha esta alternativa ya que el producto se encarece
con la utilizacion de esta tecnologia, que resulta
innecesaria, dado que esta pensado para ser servido
durante el periodo de almuerzo o cena en casa, por tanto
el packaging no necesita funcionar de a modo de plato.
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Cuadro 24: Exploracién de alternativa 1

Fuente: Elaboracién Propia
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Alternativa 2

Centrado en el modo de cocinar y presentacion y
proteccion de las piezas. Se busca disefiar un packagin que
indique la cantidad de una porcién.

Para esto se toma caja como un packaging secundario que
contiene y protege a las piezas en el almacenamiento y
como packaging primario se desarrolla el separador de las
piezas por porciones.

De esta manera se elaboran alternativas de envase
variando el modo de cierre y el tamario.

Con respecto al modo de cierre se escoge uno similar a los
presentes en cajas de cereal o de té. Es escogido por que
da seguridad al contenido pues es necesario romper el
sello y permite ver el contenido de la caja de una vista
superior al abrirlo.

Cuadro 25: Diagrama del cierra

Puede verse el

1 Se abre el cello
Embase cellado Puede cerrarse

para el guardado

Fuente: Elaboracion Propia

Cuadro 26: Exploracion alternativa 2

Fuente: Elaboracién Propia
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4.3.2. GRAFICA PARA EL PRODUCTO NUTRISELVA

El disefio de la etiqueta, tal como el envase, es una primera
aproximacion a una propuesta definitiva, aqui se
presentaran aspectos generales tomados en cuenta para
su desarrollo.

El disefio grafico del envase se encarga de recoger
aquellos mensajes visuales e informacién escrita que debe
presentar el producto para su exposicion®.

Los mensajes presentados fueron de acuerdo lo estudiado
anteriormente y se dividieron en:

1. Presentacién del producto: Nombre del producto
Nutriselva surgié por destacar la caracteristica de
nutritivo, junto a los gustos desprendidos de
animales salvajes.

2. Presentacion de propiedades nutritivas y sus
beneficios: Presentacion de las cualidades
relevantes de la carne de conejo que ayudan al
desarrollo del nifio, como el alto contenido de zinc,
hierro y vitaminas b6, b12 y E. Asi como también,
caracteristicas relevante por sobre otras carnes
como la cualidad de ser facil de comer y digerir.

3. Informaciéon de modo de preparacion: Destacar su
facil preparacion. Consejos de recetas

? El disefio es una propuesta del disefiador grafico de la Universidad de
Chile Cristian Caceres, para el producto NutriSelva, segun las
consideraciones extraidas del proyecto.

83

recomendado por la nutricionista consultada, y
consejos de presentacion en el plato para hacerlo
mas atractivo a los nifios.

4. Informacion sobre trazabilidad del producto. Su
origen y su modo de elaboracion: Informaciéon sobre
Lomas de Conejo y la calidad de sus productos,
para colocar en valor la calidad de la empresa, y
confianza en sus productos.

5. Contenido obligatorio de la grafica: Resolucion
Sanitaria, Paleta nutricional y tabla nutricional,
Cédigo de barra, Fecha de elaboracion, e
Ingredientes del producto.

Con respecto al contenido del disefio grafico a grandes
rasgos, se pretendié desarrollar una apariencia de
productos infantil saludable asociado a los animales de la
jungla desprendidos de las preferencias formales de los
nifios, que perteneciera a la categoria de las carnes.

La paleta cromatica escogida se asocia al concepto de
animales de la jungla y busca dar un color de identidad a la
carne, por ello predominan colores como el amarillo y
naranjo en degradado.



GENESIS FORMAL

Cuadro 27: Paleta Cromaética

Paleta cromatica

C=85,1 C=1.2 C=37
M=76,4 M=32,5 M=17,2 M=51,1 M=2.4
Y=76,4 Y=64,2 Y=75,7 Y=85,6 Y=54.8
K=57 K=23 K=2,8 K=0 =0

Colores en degrades

Fuente: Propuesta para el Disefio Grafico de
NutiSelva por Cristian Céceres.

Respecto a las tipografias, varian las familias tipogréaficas
pero todas tienen en comun que son sans serif. En cuanto
al logotipo, se utilizd la tipografia Grobold, con algunas
modificaciones asociadas al concepto general de la
etiqueta.

Imagen 19: Logo del producto NutriSelva

croquetas de carne de Conejo

Fuente: Propuesta para el Disefio Grafico de
NutiSelva por Cristian Céaceres.

La cara principal tiene una composicion focalizada, con
diversos elementos de la informacion del producto, en

donde destaca principalmente la imagen fotogréafica e
iconica de las figuras de los alimentos.

Por dltimo, se agregan cédigos fotogréaficos e ilustraciones,
las que estan asociadas a los animales de la jungla, con
una apariencia similar a la vectorial, sacado del resultado
del las preferencias de los nifios.
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5.1. PROPUESTA FINAL DEL PRODUCTO NUTRI-SELVA.

PROPUESTA DEL FORMATO DE LAS UNIDADES QUE
COMPONEN UNA PORCION DE CARNE DE CONEJO.
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PRESENTACION EN EL PLATO.
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Bolsa sellada con
ambiente modificado

Bandeja de exposicion.

N~ A

Componentes de envase primario

Disposicion del producto en la bandeja interior.

ENVASE PRIMARIO.
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Presentacién del producto

Contenidos obligatorios del
producto

Presentacion de propiedades
nutritivas y sus beneficios

Informacion sobre modo de
preparacion.

Informacion sobre Trazabilidad
del producto. Su origen y su
modo de elaboracion.

ENVASE SECUNDARIO.
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GRAFICA DEL ENVASE SECUNDARIO.
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Envase de NutriSelva

Abrir envase

Disposicion del envase
primario dentro del
envase secundario.

Sacar envase primario con el contenido
correspondiente a una porcion.

Cuatro porciones por MODO DE USO
envase.

Retirar las unidades del envase primario.

%’

|

Coccion de las unidades en horno, microodas, a la
plancha o sartén.
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5.2. CONSIDERACIONES DE FABRICACION DEL
PRODUCTO

5.2.1 PROCESO DE FABRICACION INDUSTRIAL DE LAS
FIGURAS DE NUTRISELVA.

El proceso de elaboracion del producto NutriSelva comienza
con la materia prima correspondiente a la carne molida de
conejo congelada, que es resultado del proceso de faena.
Esta materia prima es puesta en una cinta transportadora que
la guia a través del proceso hasta el envasado, pasando por
las maquinas de transformacion. El proceso de transformacion
se presenta en el cuadro.

Las formas de las croquetas son definidas en la etapa de
moldeado a través de moldes que pueden actuar por corte o
vaciado, dependiendo las caracteristicas quimicas de la carne.
Los moldes no fueron definidos durante el proyecto dado que
dependen del desarrollo de la parte de ingenieria en
alimentos.

Para Lomas de Conejo esta fabricacion puede realizase a
través de dos maneras.

La primera alternativa es la implementacion del proceso dentro
de la planta. Esta alternativa involucraria la construccion de la
sala de procesos, la compra de las maquinarias y personal
capacitado para el manejo de las operaciones. Lo cual subiria
los costos de la inversion inicial del proceso, sin embargo
permitiria a la empresa elaborar el producto NutriSelva y
desarrollar y elaborar otros tipos de productos en un futuro.

Cuadro 28: Proceso de elaboracidn industrial para NutriSelva.

H Temperatura -18°

Adicion de ingredientes
cubierta crocante

RECEPCION DE MATERIA
PRIMA (—- Inspeccion Visual
% Revoluciones por minuto
MEZCLADO
% Tiempo
&—— Adicién de aditivos
MOLDEADO

PREFRITURA

ENFRIADO RAPIDO

% Temperatura 0°

ENVASADO

ALMACENAMIENTO

% Temperatura -18°

Fuente: Entrevista a Eduardo Castro, Ing. Civil Industrial y Mylene

Remolcoy, Ing. En Alimentos.
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La segunda alternativa de fabricacion es a través de una
empresa externa como, PRINAL que realiza series cortas de
prueba para productos nuevos. En donde la inversion inicial
del proyecto seria de menor costo pues solo tendria que surtir
de materia prima. Esta alternativa es la que se desarrolla
dentro el presupuesto.

5.3. PRESUPUESTO.

El presupuesto se divide en costos del proyecto de disefio y
costos estimados para la serie del producto NutriSelva.

Los costos asociados al disefio en el presente proyecto, se
efectian de la siguiente manera:

- En la “Etapa 1: Evaluacion Morfolégica y Estética” se
incluye en el cobro del valor de las horas la
investigacion previa y disefio de instrumentos para el
levantamiento de informacion, a través del cargo de
1,5 UF por hora.

- En los items de elaboracién del producto, el cobro por
hora de disefio se calcula pensando en una
expectativa mensual de 800.000 pesos™.

- El cobro de la “Etapa 2” y “Etapa 3", que en este
proceso quedan en proceso de desarrollo, son
cobradas como consultas a expertos.

En los costos de la serie del producto NutriSelva se calcula la
cantidad de producto a fabricar estimando 7000 cajas

! Valor extraido de las proyecciones de sueldo para profesionales de
MIFUTURO.CL.
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mensuales?, en relacién al minimo posible de compradores y
a la capacidad inicial de la empresa de produccién.

La cantidad de carne utlizada es de 1.540 Kilos aprox.
Mensuales, correspondiente a la faena de 1.200 (1,5y 1,8 ki
por conejo) conejos aprox. Calculando la utilizacién de todo el
conejo en el proceso para la realizaciéon de la estimacion de
costos, sin embargo, el precio fluctuara segun los estudios de
ingenieria faltantes.

El costo estimado unitario del producto corresponde a $ 2.139
pesos de lo que se estima segun lo conversado con la
empresa Lomas de Conejo tener un precio de venta entre los
$ 3.000 y $ 3.500 pesos.

% El volumen de fabricacién fue conversado con Ignacip Bas, duefio
de Lomas de Conejo. En el calculo fue tomando en cuenta que en
Chile existen 1.417.000 menores de 5 afnos en donde el promedio
por familia es de 0,8 menores por hogar’, tomando estos datos se
estimo que como minimo llegar a un 0,5% de esta poblacion. (Datos
estadisticos de Gobierno de Chile, Ministerio de Desarrollo Social.
Infancia y Adolescencia CASEN 2011, Agosto 2012.)
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PRESUPUESTO PROYECTO DE DISENO
Item Descripcion Detalle Personal Horas b Valor Total
trabajadas Horas
ETAPA 1 : MORFOLOGIA Y ESTETICA
- . ™ Sondeo: Preferencias en Television, Juegos y
1 :on;de: d? Iinaginario de ninos Comida. (Elaboracion de material de sondeo y 3 5 15UF | $ 513.900
843 VAN0S evaluacion de resultados)
2 Fc?cus-Group Morfologia de los Eocusgroup de Grupos de formas: Figurativas y No 2 4 15UF | s 274.080
alimentos figurativas
FocusGroup: Categorias y Sub-categorias de
formas y preferencia de colores en alimentos 2 4 1.5UF |3 274.080
FocusGroup: Morfologias preferidas dentro de sub-
categoria de alimentos. 2 4 1.5UF [ § 274.080
3 |Pruebas de Formas y Moldes 1 8 150F |3 274.080
para proceso productivo
4 Evaluacién de Morfologia ZocusGroup: Prueba de contraste con morfologias 2 4 15UF |8 274.080
e mercado
5 |Definicion Morfologica 1 20 $ 8.000 | $ 160.000
Definitiva.
ETAPA 2: CONTENIDO NUTRICIONAL
6 .Conter.udo nutricional propicio & Consulta Nutricionista - - - $ 450.000
ingredientes
ETAPA 3: TECNICA
Evaluacion de factibilidad
7 |productiva e ingenieria de Consulta Ingeniero en Alimento - - - $ 450.000
alimentos
PROPUESTA PRESENTACION EN EL MERCADO
g |Packaging Propuesta de presentacion para la insercion en el 1 20 $ 8.000| $ 160.000
mercado.
9 Diseino Gr.a’flco: I.Ethuetas.)’( Propuesta de presentacion para la insercion en el 1 20 $ 8.000]| $ 160.000
presentacion de informacion mercado.
TOTAL $ 3.264.300

(*)UF de referencia $22.840, correspondiente al 31 de diciembre, 2012
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Estimado Costos de Serie Producto Final

Item Etapas de Desarrollo Detalle Cantidad Valor Unidad Valor Total costo de serie

1 Carne de Conejo Calculado por kilo de carne 1540 | $ 6.200| $ 9.548.000
2 Costos Operacionales de Valor correspondiente a un 25% de la materia

Fabricacién Nugget prima 1.540 | $ 1550 | $ 2.387.000

3 Costos Packaging Caja Termolaminada 16.5 x 10.5 x 5,5 (cm) 7.000 | $ 130 | 8 910.000

Bolsas 10 x 16 (cm) 28.000 [ $ 51[$ 1.428.000

Bandejas 9,5 x 15,5 (cm) 28.000| $ 25( 9% 700.000

TOTAL $ 14.973.000

Proyeccion Costo de fabricacion por unidad $ 2,139
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5.4. PLANIMETRIA.

Observaciones

Material

Croqueta

Cotas

milimetros

Nombre de la pieza

Figura Cebra

Realizado

YASHKA CORDOVA C.

Escala

22

1

N° de plano

01

Fecha

Diciembre 2012
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R7.00

Observaciones

Material

Croqueta

Cotas

milimetros

Nombre de la pieza

Figura Tigre

Realizado

YASHKA CORDOVA C.

Escala

$2

1

N° de plano

04

Fecha

Diciembre 2012
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Realizado Observaciones
YASHKA CORDOVA C.
m N° de plano Escala Cotas Material
05 1:2,5| centimetros Caja Termolaminada
Fecha Nombre de la pieza
Diciembre 2012 Caja Packaging
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10.00

16.00

" 15.50

‘ R1.50 = -
A

9.50

- -

(I

BOLSA INTERIOR BANDEJA DE PRESENTACION

Realizado Observaciones
YASHKA CORDOVA C.

m N° de plano Escala Cotas Material
06 1:2| centimetros Caja Termolaminada

Fecha Nombre de la pieza
Diciembre 2012 Bolsa interior, Bandeja de presentacion
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CONCLUSIONES

6. CONCLUSIONES GENERALES
1. Desde el aporte del trabajo de Disefio.

El disefio industrial puede participar en proyectos del area
alimentaria vinculando a la empresa y los usuarios (sus
necesidades, gustos y aspiraciones), a través de productos
disefiados.

Para lograr esta conexion se consideran 3 criterios desde el
disefio para el desarrollo de un producto comestible:

- Practicos/Funcional, pensando desde el formato que dé
lugar a una facil preparacibn en la cocina y faclil
manipulacion por el nifio

- Estéticos/formales, realizando un estudio de Ila
morfologia preferida de los menores para modificar la
estética actual.

-Y de comunicacion, destacando las propiedades
nutritivas de la carne de conejo, racionalizando las
porciones de consumo a las adecuadas para los nifios.

Se considera que a través de este andlisis, el método del
proyecto es replicable a otros productos alimenticios que
posean caracteristicas saludables, pero tienen una
connotacién negativa para ser agregados a la dieta.

2. Desde aporte a la empresa Lomas de Conejo

La investigacién y el disefio del formato del producto es un
aporte al conocimiento dentro de la empresa, estableciendo
las bases para un futuro desarrollo en el area de
alimentacion saludable para pre-escolares, a nivel del

formato que dé Ilugar a una facil preparacion vy
manipulacion, la morfologia, en donde se concluye que las
formas figurativas que aluden a animales salvajes son las
mas atractivas para los nifios y la presentacion en el
mercado en donde se toman los mensajes de alimentacion
saludable que tienen que ver con el desarrollo del nifio, el
cuidado de la familia y la facil preparacion.

Este conocimiento puede tomarse para el desarrollo de
productos futuros.
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