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CONDICIONANTES DE LA PARTICIPACION CULTURAL PARA
AUDIENCIAS HETEROGENEAS EN CHILE.

Ramoén Reyes Gonzalez

ABSTRACT

Este trabajo estudia desde la perspectiva econdémica y de las ciencias sociales, el
fenémeno de la Participacién y Consumo Cultural (CC). Se pretende identificar
cuales son las principales explicaciones para su frecuencia y comportamiento
utilizando la III Encuesta Nacional de Participacién y Consumo Cultural (ENPCC
2012). De manera exploratoria se opta por transitar desde un Probit para la decision
de participar, una regresion lineal para investigar la frecuencia de participaciéon y un
Heckman para solucionar la autoselecciéon de los individuos. Por otro lado, dada la
alta tasa de no-participaciéon se opta complementariamente por una Regresion
Poisson con ceros inflados, asi de esta forma se pueden identificar dos tipos de
audiencias: los que nunca van y los que tienen probabilidad positiva de participar.
Se encuentra que los principales condicionantes son el Capital Cultural, el Capital
Social y el Tiempo libre. La participaciéon cruzada y el grado de interés son

importantes para explicar tanto el Acceso como la Frecuencia de la participacion.

Palabras clave: Consumo cultural, participacion cultural, Economia de la Cultura,
Capital Cultural, Omnivoro Cultural, Derecho Social Cultural, Regresién Poisson,

Heckman



I. Introduccion

JPorqué es tan baja la participacion cultural? ;Cudles son sus principales barreras?
En 2012, solamente el 15% de la poblaciéon adulta chilena asistié al menos una vez
al teatro', tal y como lo demostré la III Encuesta de Participacién y Consumo
Cultural (ENPCC 2012) para ese ano.

En este contexto, la mediciéon econémica de la circulaciéon de bienes y servicios
culturales, plantea algunas inquietudes: ;la circulaciéon de bienes culturales debe
incorporar mecanismos comunes a otros mercados, como la creacion de la necesidad
de su consumo, decodificacion sencilla de los simbolos que la componen, aumento de
la diversidad de la oferta, subvencion de la demanda, regulacién de precios, entre
otros? ;es el gusto algo que se puede educar o mediar? ;json los recursos econémicos
un impedimento directo para el acceso a la cultura? ;por qué los niveles de
participacion son bajos en sectores populares? ;estamos definiendo mal la cultura, o
queremos democratizar su acceso?;por qué seria importante “llevar” la cultura a los
barrios y a las escuelas?;la cultura se puede “llevar”? jes el financiamiento
independiente de los contenidos? ;qué es el arte sino un eterno cuestionamiento a las

disposiciones econdémicas desprovistas de simbolos? 2

Las dificultades en el acceso, como se puede pensar, no se limitan a las restricciones
econdmicas propias de otros mercados. Gran parte de la baja asistencia se explica

por otras razones ;Cuales son las principales para Chile?

El fénomeno de la participacién cultural se caracteriza por reportar un elevado
numero de no-asistentes en los datos, es decir, bajas tasas de participacion. Esto es
de especial importancia en Chile, considerando que se llevan a cabo una serie de
Politicas Culturales para el incentivo de la oferta, es decir, de la produccion de bienes
culturales a través de fondos concursables, licitaciones e inversion en infraestructura

cultural, mismo comportamiento que tienen algunas municipalidades y gobiernos

! En promedio la tasa de participaciéon para los campos artisticos de Cine, Libro, Danza, Circo, Teatro y Artes
Visuales es solamente del 28 %.

2 “El arte, para sequir siendo arte, tiene que segquir siendo un germen de anarquic, escdndalo y desorden. El
arte, por definicion, siembra el desconcierto en la institucion. El arte no debe ser ni la propiedad ni el coto
vedado de un profesor especialista. Tiene que ser una experiencia de otra naturaleza que la de una asignatura
particular, tanto para los alumnos como para los docentes” (Alain Bergala, 2007)



locales. En paises en desarrollo, las diferencias en ingresos se traducen en diferencias
en acceso a la cultura, diferencias en capital cultural y, por ende, diferencias en
participacién cultural (Gayo, Teitelboim, Méndez; 2009). En estos casos, surgen
dudas sobre la equidad en el acceso por lo que es particularmente interesante conocer

los factores que condicionan las razones de participaciéon y no participacién.

El consumo cultural serd entendido como los distintos tipos de apropiacién de
aquellos bienes cuyo principal valor percibido es el simbélico, que son producidos y
consumidos en circuitos relativamente diferenciados y que requieren de ciertos
conocimientos especializados para su apropiacién y uso (Peters et al. 2011). Si bien
la forma de medir e interpretar la participacién, ha sido la frecuencia a la cual cada
individuo asiste a las distintas manifestaciones culturales, en el presente trabajo se
busca incorporar como variables explicativas relevantes temas como la
infraestructura del hogar y la participacion formativa -entendida como inversiéon en
Capital Cultural- aproximaciones del tiempo libre, disponibilidad de oferta, entre

otras.

Entonces, tomaremos en cuenta la definicién integral de “participacion cultural”.
Esto es estudiar los habitos culturales de la poblacion a través de dos puntos de vista
complementarios: i) la asistencia a instituciones culturales y especticulos en vivo,
consumo a través de otros soportes ii) la practica activa de actividades artisticas por
medio de la creacién y la actuacion (McCarthy et al. 2001a y 2001b y Throsby 1994).

El interés econdémico que tiene la cultura se vincula, entre otros aspectos, a las
magnitudes de su contribucion al proceso de creacion de valor, la identificacion de
las caracteristicas de los bienes y servicios culturales asi como también, las

consecuencias micro y macroecondmicas de su existencia.

Por todo esto, es de suma importancia identificar las fuerzas existentes en este
mercado y las politicas de accién que lo afecten. Este documento pretende ser un
insumo para la discusion sobre las politicas a la demanda y sobre todo el valor - no

solamente econémico- de la cultura y las artes.

A pesar de que el tema da para una discusién interdisciplinaria y extensa, la presente
investigacion se centra en el estudio las principales condicionantes de acceso la

Participacién Cultural: i) Oferta, ii) Capital Cultural, iii) Tiempo Libre, iv)



Homologia del Gusto y v) Capital Social; explorando metodolégicamente el mejor
acercamiento econométrico para explicar el fénomeno. Avanzando desde un Probit,
una regresion lineal para explicar la frecuencia, un Heckman para solucionar la

autoseleccion y un modelo de ceros inflados de conteo.

El siguiente trabajo se estructura como sigue: en la seccién Il se presenta una
Revision de la Literatura con los principales hallazgos hasta ahora en el area de la
participacién dividiéndose a su vez en: i) Distintos enfoques: econémico y social,
donde se exploran los principales aspectos conceptuales del estudio de las audiencias
en las distintas manifestaciones artisticas, ii) los principales hallazgos vy
determinantes empiricos; iii) se cuenta una parte del contexto histérico de la
investigacion de publicos en Chile. Luego la seccion III muestra un panorama
descriptivo y caracterizacién de la Participaciéon Cultural en Chile a partir de la
Encuesta de Participacién y Consumo Cultural de 2012 (ENPCC 2012) y otras Bases
de Datos planteando las hipétesis de investigacion, en la seccion IV se aborda la
metodologia empirica y el sustento tedrico (modelo microeconémico), en la seccién V
los Resultados para las 4 aproximaciones empiricas : Probit, Regresion lineal
truncada, Heckman y Zero Inflated Poisson (ZIP) y, finalmente, en la secciéon VI se
revisan, a partir de los principales hallazgos, algunas recomendaciones de politicas

culturales.



II1. Revision literatura
I1.i Distintos enfoques: econémico y social.

El andlisis econémico de las artes parte con el trabajo de Baumol y Bowen
“Performing Arts: the Economic Dilemma”, publicado en 1966 que destacd por la
introducciéon del problema de la productividad de los trabajadores de las artes
escénicas (superior a su salario), la hipétesis del retraso cultural (cuando cambia una
parte de la cultura, afecta a las otras pero de manera retrasada) y brechas de ingresos
para las artes escénicas, conocida como “la enfermedad de Baumol”. FEn este texto,
se encuentra que la carrera de los artistas del espectaculo es precaria y riesgosa, y
que produce rendimientos e ingresos relativamente menores que los de profesionales
de otros campos con un nivel de educacion, entrenamiento y experiencia similar. Lo
anterior, demostrd y reafirmé el caracter de bienes meritorios que tienen los bienes
culturales, y evidencié el hecho de que si el arte se dejaba en manos del mercado lo
mas probable es que no fuera viable. Estas conclusiones, mostraron el
comportamiento y tamano de la industria cultural, y por ende, de sus publicos y

demandas.

El interés académico por estudiar los fenémenos de participacién y consumo cultural,
preferencias artisticas, estilos de vida y uso del tiempo libre, ha ido creciendo a lo
largo de los tultimos afios a raiz de un interés de los gobiernos e instituciones
académicas por mejorar y sistematizar los instrumentos a través de los cuales se mide
y monitorea el consumo cultural. Por ejemplo, paises como Argentina, Chile,
Uruguay y México han levantado instrumentos de medicién de demanda para el

diseno de politicas culturales nacionales (Rey, 2008; Sunkel, 2006).

En la industria cultural, el rol del gusto es central y parece ser mas relevante que en
las deméas industrias. No es tan simple determinar qué direcciéon tiene la
determinacién del gusto: jes el consumidor el que forma sus patrones de consumo
(gusto) en base a sus elecciones? o jes la oferta la que, acotando o diversificando la
disponibilidad, determina la demanda? Sobre esta complicacion, parece ser que los
Estados han asumido que al asegurar la oferta se esta asegurando el desarrollo de la

demanda. Particularmente, el Estado chileno ha sido insistente en aumentar



produccion artistica a través de fondos concursables, desarrollo de instituciones

culturales y financiamiento a gobiernos locales.

Sin embargo, la disposiciéon del mercado hace que aunque exista “disponibilidad” de
bienes culturales, no se asegure nada. Al ser estos bienes de experiencia no se puede
averiguar cuan satisfactorio es el consumo de estos bienes hasta cuando ya se esta
consumiendo, o en otras palabras, cuando el gusto ya estad educado. Este hecho hace
que los espectadores estén abiertos o receptivos a recomendaciones de criticos, o al
boca a boca. Aqui es donde se identifica la existencia de un submercado - también
valorado por los espectadores- que es el de la informacion. El mercado de los bienes

culturales es entonces por definicién un mercado de consumo bajo incertidumbre.

En los anos 70, el socidlogo francés Pierre Bourdieu, senalé que las practicas de
consumo cultural estan fuertemente influidas por la clase social objetiva a la que
pertenece el individuo, y en la que se ha configurado un sistema de disposiciones (el
habitus) y que esto genera un conjunto de condicionamientos en relacién a (entre
otros muchos comportamientos) las pautas de desarrollo de los gustos, y por lo tanto,
se ven condicionados por la clase social de origen. Los conceptos que afectarian el
comportamiento del consumo serfan tres: uno estructural (la clase social), otro
simbélico (el estilo de vida), y el habitus. Las diferencias en los gustos y los
correspondientes estilos de vida asociados serian, asi, consecuencia de las
desigualdades sociales, y se basarian en estrategias de distincién operadas sobre la
base de una logica de la dominacién: una clase se distingue de la otra cuando
consumen los simbolos que la identifican. Es decir, el consumo es un mensaje a la
sociedad en forma de simbolo, como consecuencia, las instituciones sociales como la
educacién formal y la familia son los principales “promotores” de la participacion
cultural. Con o sin promocién de los “certificados” o “distinciones” en el lenguaje de
Bourdieu, la disposiciéon a pagar por un nuevo estilo es un elemento esencial en el
proceso de innovacion en los ojos de los que producen. Del mismo modo, las escuelas
que ensenan arte son clave en la formacion de gustos de vanguardia. Esta forma de

perpetuar el gusto, hizo a Bourdieu identificar que las clases altas tenian gustos



refinados y las clases populares gustos populares. A esto se le llamé la hipotesis de la

homologia®.

Bourdieu, senala que los individuos no necesariamente se mueven maximizando
funciones de utilidad dentro del espacio social, de modo de determinar sus patrones
de consumo cultural. En vez de eso, se moverian en una busqueda de coherencia
entre habitus (disposiciones), la 16gica del campo y su “pool” de capitales (econémico,
social, simbdlico y cultural). Especificamente, el Capital Cultural se manifestaria en
tres formas i) Encarnado o corporeizado, en la forma de disposiciones de largo plazo
(capacidad del ser humano de cultivar su gusto, esto da luz al habitus) ii) Objetivado
en el estado de bienes culturales (obras de arte apreciadas, por ejemplo) y iii)
Institucionalizado, en un estado legitimado por medio de credenciales educativas y
de formacién cultural (experiencias de formacién). Mas adelante, ahondaremos en la
forma en la que mediremos estas dimensiones de forma empirica para esta

investigacion.

En respuesta a esta aproximacion, aparece la tesis de la individualizacion, que
sostiene que en contextos en los que hay mas opciones y existe posibilidad de que
los individuos construyan su identidad, lo hacen eligiendo sus propios patrones de
consumo cultural. Adn maés lejos llegd la propuesta de Peterson y Simkus (1992) del
consumidor cultural omnivoro que se destacaria por consumir sin distincion alta
cultura y cultura popular. Es decir, se desprende que los estratos altos consumen mas
variedad: incluyendo alta cultura y popular, pero los de estratos bajos consumirian
exclusivamente manifestaciones de cultura popular, pues, se encontrarian

restringidos.

Ferndndez y Heikkiléd (2011), encuentran que este consumo heterogéneo se manifiesta,
dentro de una practica acotada (por ejemplo, entre quienes escuchan géneros
musicales distintos), en un universo de précticas (espectadores que van tanto al

circo, como a museos, conciertos de rock o a la 6pera) o en ambos escenarios.

3 En especifico, se refiere a que el habitus —que funciona como principio ordenador de clases- funciona entre
diferentes campos. El campo cultural es un campo en el cual se genera la desigualdad entre clases, pero la
“homologia” se puede dar también en otros campos. La comparacién se puede hacer porque se comparten ejes
estructurantes similares como educacion y posesién de recursos econémicos. Aunque cada campo tenga sus

propias reglas, la homologia es “la similitud dentro de la diferencia”.



En el ambito del andlisis econémico, discutir del proceso de formacién de gustos es
infructuoso porque mayoritariamente se asumen como dados, y en general, el esfuerzo
se concentra en derivar las demandas de los agentes. Por ejemplo, la teoria del
consumidor postula que se prefiere lo que se revela, es decir, lo que se compra o

participa.

El consumo de bienes culturales, al igual que el de otros bienes, depende de las
preferencias o como lo hemos llamado hasta aqui, “gustos”. Sin embargo, para los
bienes culturales estos gustos emergen de una variedad de procesos. Los participantes
invierten en desarrollar y refinar sus gustos. Esta inversion es intensiva en dinero y

en tiempo, y es fruto de la misma participacién.

De aqui surgen los modelos que, con las herramientas existentes, se acercarian méas
al fenémeno de la participacion cultural debido a que integran elementos de la

formacion de gustos :

i) Stigler- Becker (1977): El stock de Capital Cultural es una funcién de
la dotacién incial y del vector de consumos pasados de bienes culturales.
Los parametros de la funcion de utilidad quedan determinados por el
capital humano que permite “traducir” las mercancias para satisfacer las
necesidades. El stock esta determinado por lo recibido en la infancia y las
inversiones realizadas por el individuo por medio de los bienes culturales
que ha ido consumiendo a lo largo de su vida, asi como también por la
educacion recibida (general y artistica). Estas variables determinan cuan
eficiente es el individuo en decifrar la “apreciacion cultural”.

ii) Lévy-Garbou y Montmarquette (1996) Learning by consuming, que
muestra como principal hallazgo la idea de la incertidumbre y subjetividad
en las valoraciones, demuestra que se consume hasta el punto que la
utilidad del bien cultural “i” sea mayor a lo que se gasta ajustado por su
valoracion.

iii)  Ateca- Amestoy (2007) que muestra un modelo intertemporal de de
demanda de artes escénicas con acumulacién de capital cultural. La
principal contribucion radica en el método de estimacion Zero Inflated
Negative Binomial Model. Con este método se pueden identificar dos

grupos con comportamientos distintos: los que nunca van y los que tienen



iv)

probabilidad de ir. En el segundo grupo, se determina si las variables
afectan la “intensidad de participacion”.

Brito y Barros (2005) senala que los consumidores deben aprender
cémo consumir cultura. Utiliza una representaciéon continua del stock de
capital, modelando trayectorias de consumo para los bienes culturales y
los bienes no-culturales, manteniendo los supuestos originales de la teoria
del consumidor (funcién de wutilidad creciente a tasa decreciente,
preferencias separadas intratemporalmente entre cultura y no-cultura, etc)
pero anadiendo que los consumidores no solo derivan utilidad del consumo
de bienes culturales, si no de “cultivar su gusto”. Desarrolla el modelo
microeconémico de analisis de demanda cultural, generando axiomas y
teorizando acerca de las variaciones de precios, diferenciando en shocks
exbégenos y endogenos; asi como también shocks en los ingresos.?
Demuestra que: i) la idea que un aumento en el ingreso real lleva a una
mejora en el stock de cultura y, por lo tanto, aumentar el flujo de demanda
cultural, si los precios estan fijos y exogenos. Si los precios fueran
enddgenos, llevaria a un aumento de los precios, si la oferta es constante;
ii) la demanda por bienes culturales se reduce por efecto susticién e ingreso,
si es que aumentan los precios relativos; iii) un aumento de la demanda
implica una presion a la baja de los precios de bienes culturales seguida de
un ajuste al alza (overshooting)

David Throsby (1996) muestra cémo los artistas derivan su oferta de
trabajo y, ademas, indaga en el rol del entrenamiento y la educacién en la
calidad y bienestar de los mismos artistas. Eis una variante del tradicional
modelo ocio-consumo con restriccién presupuestaria y temporal. La
diferencia radica en que los artistas perciben utilidad de su trabajo y su

tiempo se divide en tiempo dentro del arte y fuera del arte.® Los bienes

' Para més in
Barros (2005)

formacién revisar “Learning by consuming and the dynamic of the demand and prices” Brito y

5Las preferencias de los artistas tienen una funcién de utilidad de U(C, L, HA) donde C es el consumo, L el

tiempo libre y HA horas dedicadas al arte. Las restricciones son la presupuestaria C = w(T — L — Hy,) +

f(Hy) + V , donde w es el salario por hora fuera del arte, f(Hy) los ingresos artisticos y V ingresos no

laborales. La
arte.

restriccién temporal corresponde a T = h + L + H, donde h son las horas trabajadas fuera del



culturales son intensivos en tiempo, esta variable afectaria tanto oferta

como demanda.

Cuando se determinan las influencias de las distintas variables en la participacion,
lo que se observa es la “cantidad de veces que asiste”. Sin embargo, se puede
argumentar que los individuos perciben utilidad por el hecho de que los bienes
culturales existan, a esto se le llamé valor de opcion. Un agente puede valorar la
opera pero revelar una baja preferencia por ésta si es que no ha asistido a
espectaculos de 6pera (Frey,2003). De nuevo, esto puede suceder por distintos
tipos de restricciones: presupuestarias, de tiempo, sociales, fisicas o de capital
cultural. También se ha dicho que los bienes culturales adquieren la forma de un
bien superior cuya demanda posee una alta elasticidad frente a las variaciones del
ingreso. Es asi como, ante variaciones positivas del ingreso de la poblacion, los
productos del sector cultural enfrentan una demanda que crece mas que

proporcionalmente.

Los conceptos hasta ahora tratados son resumidos en la Tabla 1.

Tabla 1. RESUMEN DE CONCEPTOS

Principales
Concepto Definicién Autores Relevancia
Capital Cultural:
Conjunto de cbdigos
apropiados para percibir, ) . .
. . "El Sentido social Las clases populares tienen
. apreciar y reflexionar los .
Perspectiva del Gusto" (2010) | gustos populares, la alta sociedad
. bienes culturales. o . . )
Bourdieuana del "La Distincién" tiene gustos refinados. Es decir,
Distincién: dimension . B ) .
Gusto (1998) Pierre la diferencia de gustos remite a
simbdlica del consumo de . . ) )
Bourdieu jerarquias sociales.

bienes que opera como
principio diferenciador

entre grupos sociales.

Los gustos de las nuevas
Peterson (2005),

clases dominantes se Las barreras entre alta cultura y
Fernandez-
Omnivorismo Cultural | caracterizan por poseer cultura popular se estarfan
Heikkila (2011) Di
un amplio abanico de erosionando.

] Maggio (1987)
preferencias culturales.

Bienes de experiencia:
L. 3 Levy-Garboua y | Educacién artistica en perfodos
Aprendizaje a través Consumo bajo
Montmarquette pasados al consumo tendrian
del consumo incertidumbre, no
(1994) mayor relevancia.
sabemos cuanto lo




valoramos hasta que lo

consumimos.

L. . . Al ser acumulativo, representa la
Adiccién Racional: Los |  Stigler-Becker ) .
capacidad que tienen los

Lo . individuos con mayor (1977), Brito- o
Adiccién Racional / individuos de "educar su gusto".
) L. capital cultural son més Barros (2005),
Bienes de experiencia . . Esto puede ser modelado para
eficientes en "apreciar Ateca Amestoy , .
muchos perfodos y variar entre
cultura' (2009)
individuos
La decisién de horas
trabajadas depende de las
Mercado Laboral horas dentro y fuera del David Throsby Nuevos medios estarian creando
Artistas arte. (Modelo Ocio (1994) otro tipo de actores.
Consumo con tiempo
para arte)
II. ii Resultados Empiricos

La participacién ha sido estudiada como variable dependiente, dicho de otra forma,
se han investigado cudles son los factores que tienen un mayor o menor incidencia en
el grado de participacion. Los principales determinantes son resumidos en la Tabla
2. Esta tabla contiene los principales hallazgos de la literatura para los
condicionantes de la participacién y Consumo Cultural (CC), los estudios y la

relacion esperada del efecto.

Como vemos, la literatura empirica ha estudiado la participaciéon en artes descrita
como patrones de consumos en 3 dimensiones: i) nivel de participacion, ii)
caracteristicas de los participantes y iii) determinantes de la participacién. La
mayoria de los estudios se enfocan en quién participa més que porqué participa o no
participa: los siguientes factores son los usados para explicar los cambios en los

patrones de consumo: sociodemograficos, cambios en gustos, cambios en

consideraciones practicas (de oferta), restricciones de tiempo libre, niveles de ingreso

y cambios en el stock de Capital Cultural (educacion artistica, etc).

Seaman (2006) realiza una exhaustiva revisiéon de la literatura sobre el tema,

haciendo dialogar los distintos métodos y resultados de la literatura. Muestra que



Tabla 2. PRINCIPALES DETERMINANTES PARTICIPACION CULTURAL

Concepto / Hipdétesis

Autores y Textos

Principales Conclusiones

Metodologias empleadas

Direccién
esperada del
efecto

Precio

Entre méas caro es el bien
cultural menor es su

demanda.

Xavier Dupuis(2007) ,
Castiglione (2011)

No existe politica tarifaria homogénea
que maximice puablico e ingresos en

Francia.

a) Clasificacién en tipos de
publicos y politicas tarifarias
de discriminacién de precios

para teatro en Francia.

Precio de los sustitutos

Si se cuenta con mayor

tiempo libre, hay mayor

Alderighi-Lorenzini

Cuando se considera comportamiento
de adiccion racional, la relacién entre
satisfaccion y demanda de bienes

Regresion lineal: La
situacién de los turistas y
valoracion de las vacaciones

/Tiempo Libre probabilidad de participar en (2011) ) desagregadas por cultura.
culturales es concava. Cuando no, L L
cultura Analisis de cultivacién del
puede ser convexa.
gusto
L Multinomial Logit entre
a) Se testea omnivorismo ; ” ., L.
L El CC esta estratificado por educacion campos artisticos
. .. . cultural en términos de Chan- . L
Estratificacion Social y . y status, no por clases. Los determinados. Clasificacién
gustos. Elite vs masas b) Se Goldthorpe(2007a, v ) i i _I_
Consumo Cultural . , participantes de artes refinadas, son | entre Univoros y Omnivoros.
teste la tesis de la homologfa, 2007b)

omnivoro vs univoro

efectivamente los de clase alta.

a) Implicaciones politicas b)
Arte en Inglaterra

Ingreso

Aquellos que tienen mas
recursos econdmicos
participan méas de cultura.
Los bienes culturales son
normales

a) Diniz y Machado
(2011); Quintero y
Martos (2012)

a) Brasil, bajo estatus socioeconémico
restringen participacién b)En
Colombia, se enfatiza el efecto por los
niveles de pobreza y desigualdad. Es
testeado con zonas urbanas.

a) CLAD: (Censored least
absolute deviations quiantile
method). Se utiliza como
variable a explicar el % de
gasto y como es bajo se opta
CLAD y no OLS.

Percepcién Sociocultural

Influencia cultural (exterior),
percepcion del conflicto social,
capacidad de decididr por si
mismo, percepcion de la
democracia como forma de
gobierno estén relacionadas

con la participacion cultural

a) Peters (2010),
b)Peters-Giiell-Morales
(2010)

a) Mayor participacién : mejor
percepcion de la democracia, sujetos
méas empoderados b)La individuacién
(afirmativa) se correlaciona
positivamente con la intensidad de

cc

a) Control de Muestras:
cruce de tendencias
relacionando grupo

socioeconémico y
participacién. Se distinguen
ponderaciones porcentuales.

Para CHILE b) Probit

Educacién artistica

Haber asistido a actividades
formativas aumenta la
probabilidad de participar en
cultura.

a) Borgonovi (2004) ,
Rabkin y Hedberg
(2011) , Ateca-
Amestoy (2007)

Educacion artistica en la infancia
incide positivamente en la
participacion cultural de adulto.

a)Multinomial Logit
(participacién) para USA.
Probit ordenado para

frecuencia




Edad

Rangos etarios determinan

participacién cultural

DiMaggio y Mukhtar
(2004)

Participacién no sigue un
comportamiento lineal si se observa
edad.

Estratificacion por 3
variables: edad, género y
nivel educacional. Se testea

omnivorismo cultural

No se espera

Disponibilidad de Oferta

Individuos que viven en
regiones con mayor oferta,
aumentan su probabilidad de
participar.

Diniz y Machado (2011)

Incluso cuando se controla por oferta,
el gasto en cultura por regién difiere
entre urbano y rural.

Se revisa gasto en cultura
para familias de Brasil.

Infraestructura Cultural

La cantidad de butacas de la
oferta y si posee bienes
intermedios en cultura
también determinan la

participacién.

Xavier Dupuis(2007)

El precio puede ser una barrera al
acceso, pero no a la cantidad de veces
que se asiste al teatro.

Observan politicas tarifarias
para teatros en Francia.

Participacién pasada

Personas que asisten a otros
eventos artisticos tienen
mayor probabilidad de asistir
al teatro.

Castiglione (2011)

Personas que asisten a otros eventos
artisticos tienen mayor probabilidad
de asistir al teatro.

Capital Humano

Individuos con mayor
cantidad de afios de
educacién, infraestructura
cultural y mayor acervo
cultural, tienen mayor
probabilidad de participar,
porque "aprecian la cultura”

Castiglione (2011) ,
Ateca Amestoy
(2002,2009), Quintero y
Martos (2012)

Bajos niveles educacionales (Stock
Capital Humano) restringen
participacion, afectan més a la
probabilidad de participacién que a la
frecuencia.

Ateca (2009): Modelo
Binomial Negativo con

Inflacion de Ceros.

Ciclo Econémico

La demanda de cine no estéa
relacionada con el estado de
la economia. En el agregado,
la demanda no influye a la
oferta. El desempefio
econdémico esté relacionado
con los precios.

Bjorn von Rimscha
(2012)

Fluctuaciones en calidades
individuales netean potenciales efectos
del ciclo econémico. El crecimiento
econdémico si tiene efecto en la
demanda por contenido.

Analisis de series de tiempo
(VAR): Impacto en PIB,
Oferta y demanda de Cine,
confianza de los
consumidores y desarrollo de

precios.

Informacién

Los medios de informacién
varian seglin intensidad de su

consumo cultural

Giell-Peters (2010)

Chilenos se informan por televisiéon en
su mayoria. Para niveles de alto CC
se utilizan los perfodicos (adultos) e

internet (jévenes).

Construccién de un ICC,
luego segmentacién de
ptblicos por intensidad de
participacion. Relacionan

con fuentes de informacién.

Fuente: Elaboracién propia a partir de la Revisién de la Literatura




mientras las audiencias y encuestas de participacion, asi como tambien los estudios
de demanda econométricos confirman que las audiencias en artes escénicas son de
élite, hay algunas sorpresas. Por ejemplo, la educacién es un determinante més fuerte
que el ingreso. Asi como también, encuentra que las artes visuales son bienes de lujo,
y que esto se confirma por estudios raros que controlan por el wvalor del tiempo y
elasticidades de precios, que son mas altos de lo que se espera sobre todo cuando se
desagrega la muestra. La inelasticidad de la demanda es resultado de estrategias de
bajos precios que fijan las organizaciones sin fines de lucro mas que cualquier
resultado inherente de la formacién de audiencias, mientras que la elasticidad precio
cruzada es relativamente débil incluso para las artes escénicas. La demanda de artes
no puede ser estimada sin considerar las variables de “estilo de vida”, o considerando
variables socioecondémicas no-comunes como la orientaciéon sexual, género y otros
procesos de socializacioén. Incluso el rol de la edad ha sido especialmente compleja en
este campo. La calidad de los bienes culturales pareciera importante, pero los
resultados empiricos son mixtos. Socidlogos, psicologos, especialistas en marketing y
economistas han contribuido a la literatura que se mantiene con un enigma inusial a

pesar de 40 afios de analisis cada vez mas sofisticados.

Castiglione (2011) analiza los determinantes de la decisiéon de participar en teatro
para Italia en el periodo 1995 - 2006, evaluando tanto la decision personal de
participar o no como la frecuencia de la participaciéon. Analiza caracteristicas
socioeconémicas, sociodemograficas, capital cultural y participacién en otras
actividades culturales. Encuentra que las principales restricciones de participacion
son bajos niveles educacionales y de estatus socioeconémico; que personas que asisten
a otros eventos artisticos tienen mayor probabilidad de asistir al teatro y que la
variable educacion, que es utilizada como proxy de capital cultural, es significativa

para determinar la participacién, pero no lo es para determinar la frecuencia.

Los estudios sobre consumo cultural referidos a la estratificacion social, han logrado
demostrar una relacién directa entre el consumo cultural y la clase social (Bourdieu
y Darbel(2004); Dimaggio y Useem (1978)), lo que refuerza las correlaciones entre
frecuencias de consumo entre bienes culturales y las distintas categorias de

estratificacion de individuos. Si bien estos hallazgos e interrogantes vienen de paises



desarrollados, es un desafio en si mismo probar estas tesis para datos de paises en

desarrollo como Chile.

DiMaggio y Mukhtar (2004) estudian los factores que inducen al cambio en los
patrones de consumo para el periodo 1982-2002 de la Survey of Public Participation
on Arts (SPPA2002) . Se enfocan en el cambio de las tasas de participacion usando
la estratificacion social, clasificando la muestra en tres criterios: edad, sexo y nivel
educacional, para testear la tesis del consumidor cultural omnivoro. La estimacion

estratificada evaliia participacién y frecuencia de asistencia.

La cointegracién utilizada por Fernandez-Blanco (2004) para estimar la demanda por
cine en Espaifia tiene la ventaja de usar datos de panel. Buscan testear dos hip6tesis:
indicar si la demanda por cine es eldstica al precio (o tiene menores restricciones
descriminatorias a la demanda) y si es el cine un producto de lujo. Estos autores
demuestran que si no podemos distinguir entre los que nunca van y los participantes
usuales, pero si podemos distinguir entre grupos con alto promedio de participacion
y bajo promedio de participacion, entonces esta estimaciéon puede ser un buen
acercamiento a la realidad. Demuestran que la continua baja de la demanda es
consecuencia de un aumento en el precio de las entradas, y un cambio en las
preferencias individuales reflejadas en un aumento de la demanda por sustitutos como

la TV y el internet.

Borgonovi (2004) muestra que la estimacién por modelo binario para la participacion
y ordenado para la frecuencia de participacion se justifica por el supuesto de que hay
mayores diferencias en caracterizar comportamientos ocasionales que los frecuentes
en las artes en vivo. Por eso, se debe estudiar estos dos grupos separadamente: los
que van a veces vy los que estan en el circuito de las artes. También se pregunta hasta
qué punto la educacién artistica, los precios y las caracteristicas socioecondémicas
influyen en la asistencia a eventos profesionales de artes escénicas y en la cantidad
de veces que se asiste en Estados Unidos (usando también la SPPA2002) . Se
encuentra que la educacion artistica esta altamente correlacionada con la decision de
asistir, no asi con la frecuencia de la asistencia. Se encuentra que la educacion
artistica es mas importante para determinar la asistencia que cualquier otra
caracteristica personal, incluyendo la educacién tradicional. Justifica la utilizacién

de un modelo binario de participacion y uno ordenado para medir la frecuencia en el



siguiente supuesto: hay mayores diferencias caracterizando el comportamiento de los
participantes ocasionales y frecuentes en las artes en vivo. Por eso, se pueden estudiar
los 2 grupos por separado. Considerando la alta tasa de no-participaciéon, controlan

3

por la respuesta a la pregunta “jirias méas al teatro si no tuvieras que enfrentar

restricciones?”.

Upright (2004) sefiala que la participacién en artes es un fenémeno profundamente
social, y, por lo tanto, determinado por las experiencias individuales y las relaciones.
El valor intrinseco e intangible de los bienes culturales es generado en parte por un
consumo comun de distintos miembros de la comunidad. Por eso, se justifica la
utilizacion de la participacion del entrono familiar como aproximacién de Capital

Social.

Ateca Amestoy (2007) estudia justamente el fendémeno de comportamiento
heterogéneo de audiencias en teatro. Este estudio seria el pionero en estimar
ecuaciones de participacion a partir de modelos de conteo para hacerse cargo de la
heterogeneidad de la mno-participacién. Posteriormente, Ateca Amestoy (2009),
estudia como afecta el capital humano en el consumo cultural para el caso de Estados
Unidos. Se encuentra evidencia de que las variables de capital cultural tienen una
mayor influencia en la participacion artistica que las variables relacionadas con el
ingreso. Asimismo, las variables de capital cultural operan méas como una barrera a
la participaciéon que como un modulador de su intensidad (pues afectan més a la
probabilidad de participaciéon que a la frecuencia), lo que tiene implicancias en

politicas publicas culturales.

En el contexto de paises en desarrollo, hasta ahora se ha encontrado evidencia similar
a la hallada en paises desarrollados. Quintero y Martos (2012) identifican las
variables que dan forma a la decisién individual de asistir a eventos de artes escénicas
v a la frecuencia de la participacion en Colombia. El resultado encontrado es que la
educacién y el estado socioeconémico son las principales restricciones para la
participacion en Colombia. La significancia encontrada para el estatus
socioeconémico refleja la importancia de los factores econémicos para acceder a bienes
culturales y se enfatiza que la situacion es agudizada por los altos niveles de pobreza
y desigualdad en la distribucion del ingreso y la riqueza en ese pais. Otro factor que

destaca por los autores es que la probabilidad de participacién es mayor en zonas



urbanas, lo que sugiere una necesidad de infraestructura cultural en regiones menos

desarrolladas.

Diniz y Machado (2011) buscan los determinantes del consumo de bienes y servicios
artistico-culturales en Brasil, es decir, observan como variable a explicar el gasto en
cultura de los hogares. Encuentran que el gasto en bienes culturales esta fuertemente
determinado por el ingreso y la educacién del consumidor. Adicionalmente,
encuentran que el gasto difiere por region, incluso cuando se controla por variaciones
de oferta cultural, lo cual podria ser explicado por distintas tradiciones culturales,

del orden de costumbres propias de los distritos.

GESCENIC; Xavier Dupuis(2007) encuentra, a propésito de la relacion entre precio
y demanda en artes escénicas, que no existe politica tarifaria de precios homogénea
que maximice a la vez publico e incremente ingresos en el publico en Francia.
Concluye que el precio es un obstaculo a la frecuentaciéon para una parte del piblico
que manifiesto s6lo un minimo de gusto por las actividades culturales, pero que
puede ser receptivo a un trabajo de mediacion. Es decir, cambiar de un grupo de
minimo gusto a otro de mayor. Pequenas variaciones en los precios tienen sutiles
diferencias en frecuentaciéon. Por el contrario, fuertes disminuciones, acompafnadas
de una politica de comunicacion adecuada, pueden tener efectos positivos en la
frecuentaciéon. La gratuidad por si misma no resulta suficiente para provocar
frecuentacién en el “no-publico”. El precio es solamente un aspecto de la relacion

entre el consumidor y la institucion cultural.

También se destaca la idea que asocia el capital cultural con la desigualdad en
distintos ambitos. Bajo este precepto, el consumo cultural se ha incluido en la
elaboracion de estratificaciones culturales (Lizardo, 2008), asi como en la revision de

su relacién con la estratificacién social en general (Chan 2010).

Otras caracteristicas individuales que pueden influir en la participacion son: la edad
(la demanda cambia a través del tiempo), género (por razones socioculturales se
puede esperar que individuos de cierto género sean mas expuestos a los bienes
culturales o tener mayores niveles de consumo pasado, que implica mayor consumo

presente; Gray, 2003) y raza (razones parecidas a las de género).



Para Chile, Cocina (2007) realizé una aplicacién para el modelamiento del gusto por
la lectura en Chile. Utilizando dos modelos de consumo de libros. El primero, learning
by consuming, donde el beneficio instantaneo depende la lectura o consumo de libros
y el stock de habilidad para descifrar sus contenidos (Capital Cultural). El segundo
modelo, asume un comportamiento “hiperbdélico” de los lectores, es decir, estan menos
dispuestos a retrasar sus beneficios presentes que a comprometerse a retrasarlas en
el futuro, evidenciando una suerte de miopia. Se muestra que individuos més
impacientes tienden a desplazar la decision de lectura por trabajo remunerado, y que
dicho entrenamiento no se recupera en el horizonte de periodos posteriores. También
encuentra que la variable mas significativa es la educacion formal, luego la educacion
de los padres y el ingreso del hogar. Metodologicamente, utiliza un modelo Probit
para definir la lectura, y un Probit ordenado para la frecuencia (cudnto tiempo le

dedica a la lectura).

Loyola (2015) estudi6 los determinantes de la participacién en Cine y Teatro,
encontrando como mayor determinante el Capital Cultural. Rebolledo (2013)
encontré que el capital cultural es determinante en la decision individual de
participacion, también sugiere que la riqueza y el precio del tiempo de ocio afectan
significativamente la probabilidad de participacién. Ambos trabajos utilizan también
un Probit para medir la probabilidad de participar y un Probit Ordenado para la

frecuencia.

I1.iii . Como se les ha estudiado a nivel nacional?®

En Chile, en la década de los ochenta, los estudios sobre la produccion y consumo de
bienes y servicios culturales estuvieron a cargo de los estudios realizados por el Centro
de Indagacion y Expresion Cultural y Artistica (CENECA). Estos estudios
permitieron hacer los primeros diagnésticos bajo dictadura militar. En general,
trataron sobre la television y su contexto de produccién y recepcién (CENECA,1987;

Fuenzalida, 1983; Fuenzalida-Hermosilla, 1989).

En los noventa, la investigacion sobre el campo cultural se centré en el consumo

cultural y los medios de comunicacién (Cataldn y Sunkel, 1990; Fuenzalida,1997;

¢ Elaborado a partir de Guell-Peters, 2010; CNCA,2013; Peters, 2007



Santa Cruz, 1997). Se entregaron nuevos antecedentes descriptivos de los niveles de
acceso y frecuencia cultural que realizaban los chilenos durante los primeros anos de
retorno a la democracia. A partir de esto, se realizaron las primeras politicas

culturales a la oferta, pero también se avanzé en materia educativa y cultural.

En los 2000, se realizaron importantes estudios respecto a los patrones de consumo
cultural, entre los cuales figuran los de Gayo, Teitelboim y Méndez (2009); Catalan
y P. Torche (2005); PNUD, (2002); F. Torche (2007); y Giiell, Peters y Morales
(2011). En sus inicios, estos investigadores contaron con la encuesta de “Consumo
Cultural y Uso del Tiempo Libre” desarrollada por el Consejo de la Cultura y las
Artes (CNCA) en conjunto con el Instituto Nacional de Estadisticas (INE) en los
anos 2004 y 2005, y con algunas preguntas incluidas en los instrumentos de las
investigaciones sobre Desarrollo Humano efectuadas por el Programa de Naciones

Unidas para el Desarrollo de Chile.

En su conjunto, lograron entregar un conocimiento general acerca del acceso y
frecuencia con que los chilenos desarrollan una serie de practicas culturales en
relacion al consumo y exposiciéon a medios como la television o la radio, habitos de

lectura, frecuencia de asistencia a cine, 6pera, museos, y varios otros.

Segun el Informe de desarrollo humano ‘Nosotros los chilenos’, del PNUD, se ha
logrado determinar que: “entre quienes efectian algin consumo cultural, un 40%
siente que esas actividades le ayudan a desarrollarse como persona; un 27% a ampliar
sus temas de conversacion; y un 29%, a conocer otras maneras de vivir y pensar”
(2002, pp. 170-171). En cambio, los que consumen menos bienes culturales son, al

mismo tiempo, personas que poseen una actitud privativa, pesimista y desconfiada.

De la misma forma, el mayor consumo y participaciéon cultural se liga, segtin los
resultados de los investigadores, en cualquier escala de ingreso y situacion econdémica:
“a una mayor actitud civica de valoracion de la diversidad y a una mayor disposicién

hacia la tolerancia y la no discriminacién” (PNUD, 2002, p. 171)."

Algunos de estos estudios sentarian bases, establecerian criterios sobre los conceptos

yva estudiados hasta aqui:

" Citado de Peters (2010)



“En rigor, el consumo cultural abierto y plural pareciera ser el medio de
obtencion de fuentes de sentido que utilizan las subjetividades individualizadas
y, por lo mismo, que afirman su autonomia frente a instituciones y
tradiciones. Esto pareciera reafirmarse en los datos al observar las diferencias
en el consumo cultural, segin el mayor o menor grado de individuacion que
presenten las personas, esto es, el nivel de valoracion y confianza en su
identidad individual frente a entidades externas.” (Giiell, Godoy y Frei, 2005,
p. 84)

Giiell-Peters (2010) estudian los medios de informaciéon a través de los cudles los
chilenos se enteran de la oferta de bienes culturales o manifestaciones artistico-
culturales. Encuentran que a mayor intensidad en el consumo cultural, puede
observarse mayor diversidad de fuentes de informacion. La mayoria de los chilenos
se informa por television, pero para niveles altos de participacion cultural esta
relacién se ve explicada por la prensa escrita (en adultos) e Internet (en jovenes) vy,
ademads, para ambas edades las redes sociales juegan un papel importante (capital

social).

Destacan entre los factores que en mayor medida inciden en las practicas culturales
los ingresos, la edad, la clase social o grupo socioeconémico, el estatus y el tiempo.
Estos hallazgos, que estan contenidos en buena parte de los analisis sobre el tema,
muestran que el foco de estos estudios son las condiciones estructurales (ingresos
econdmicos, estatus ocupacional, tiempo) bajo las que se producen los distintos

consumos culturales (Gayo, 2011; Giiell, Peters y Morales, 2011).

Por dltimo, existe la propuesta de Canasta Béasica de Consumo Cultural (CBCC) en
base a la discusién de minimos (Giiell, Peters y Morales, 2011). Metodologicamente,
la construccion de la CBCC se confecciona a partir de las personas que “no presentan
restricciones al consumo” y, entonces, utilizan los datos para el consumo “normal”
de personas que si participan en el consumo cultural. De esta forma, se argumenta
que se puede confeccionar una linea base para establecer minimos. Ademés,
consideran la mediana de la distribucién de consumo, porque al considerar toda la
poblacién los valores de tendencia central estarian cargados al cero (por la alta tasa

de no-asistencia)



I1.iv Conclusiones en torno al marco tedrico

A modo de resumen podemos destacar las principales ideas los elementos del marco

tedrico :

e [l intercambio de bienes y servicios culturales tiene la complicacion de la
incertidumbre en el consumo. Al ser estos bienes de experiencia, no se sabe la
satisfaccion que les otorga momentanea y perpetuamente a los individuos. Se
entiende, entonces, la presencia de un mercado secundario de informacién que
disminuye el riesgo de equivocarse (criticos, boca a boca, trailers, amigos que
hayan experimentado algo parecido, etc).

e La formacién del gusto se deriva de una infinidad de procesos. Algunos tedricos
han encontrado que diferencias en capas sociales se traspasan en diferencias
en patrones de consumo cultural. Aqui se repasa: la teoria de la homologia
que posiciona al Capital Cultural como un factor diferenciador de clase. Es
decir, se refiere a que el habitus —que funciona como principio ordenador de
clases- funciona entre diferentes campos. El campo cultural es un campo en el
cual se genera la desigualdad entre clases, pero la “homologia” se puede dar
también en otros campos. La comparacion se puede hacer porque se comparten
ejes estructurantes similares como educacion y posesion de recursos
econémicos. Aunque cada campo tenga sus propias reglas, la homologia es “la
similitud dentro de la diferencia”.

e El omnivorismo cultural postula que los gustos de las nuevas clases
dominantes se caracterizan por una mayor variedad. Por el contrario, las
clases bajas estan restringidas en el consumo por limitaciones en el Capital
Cultural.

e La adiccion racional propone una posibilidad de formacion del gusto. Bajo
este supuesto, los agentes pueden formar su gusto tornandose cada vez mas
eficiente en el consumo de bienes culturales.

e Kl mercado laboral del artista es intensivo en tiempo, riesgoso y mal pagado
en comparacion a otras industrias para mismos individuos con niveles de
educacién y experiencia similares. Se establece que las decisiones de oferta de
trabajo estan determinadas por variables similares a las que determinan las

decisiones de consumo.



Se esbozan 4 modelos microeconémicos que han incorporado a la teoria del
consumidor, las peculiaridades de la industria cultural. Asi como también el
mercado laboral de los artistas. Queda como desafio explorar otras formas de
entender el fenémeno de la participacion cultural. Incorporando, entre otros,
metodologias no convencionales.

La literatura encuentra como principales determinantes: Capital Cultural,
Educacion e Ingreso. Son de particular importancia estas variables en paises
en contexto de desarrollo. Las Tablas 2.1 y 2.2 resumen de buena manera
los signos de las variables explicativas.

Las metodologias empleadas van desde andlisis estratificado de la muestra
(dividiendo en niveles de intensidad de participacién) a Probit para explicar
la decision de participacion y Probit Ordenado para explicar la frecuencia de
consumo.

Esta investigacion estda enmarcada en la literatura de estudio de demandas y
sus determinantes. Busca analizar cuiles metodologias podrian ser atiles para
entender el comportamiento de los consumidores de arte.

En Chile, se han desarrollado histéricamente estudios culturales desde los
ochentas. Sus focos fueron los medios de comunicacién, el consumo cultural,
su impacto en el desarrollo y la confeccién de una Canasta Bésica de Consumo
Cultural.

A pesar de ser un campo poco explorado en Chile, existen algunas
aproximaciones que destacar en el ambito de la economia: Cocina (2007)
estudiando el comportamiento lector y la cultivacién del gusto. Rebolledo
(2013) y Loyola (2015) analizan de manera sectorial la participacién a través

de un Probit.



I11. Caracterizacion para Chile®

Esta investigacion utilizara datos de la III Encuesta de Partipaciéon y Consumo
Cultural 2012 (ENPCC 2012); hay que destacar que posee un disenio muestral que
garantiza represantatividad poblacional y tiene una muestra de 8200 casos en las 15
regiones, suficiente para asegurar un error muestral de 1,08% a nivel nacional. La
encuesta fue realizada a hombres y mujeres residentes mayores de 15 afos,
pertenecientes a todos los grupos socioeconémicos y zonas, con el fin de averiguar la

participacion cultural y las variables que la explicaria.

En términos generales, se puede decir que el 24,6% de la poblacién tiene entre 15 y
29 afios de edad, mientras que el 21,3 % entre 45 a 59 anos. Ademas el 24,5% de los
hogares estan constituidos por 3 personas en el hogar. En cuanto al nivel educacional
el 26,7% tiene educacién basica, el 45,2% cursé educacion media y un 22,4%
educacién superior. Para la descripcion general de los datos ver Anexo B.

Estadistica Descriptiva.

Los campos artisticos que se definen se pueden aglutinar en 7 sectores que son: i)Artes
Visuales; ii)Artes Escénicas : Teatro, Circo, Danza, Otros Espectaculos en el Espacio
Publico; iii) Musica: Escucha, Recitales en vivo, iv) Libros; v) Cine y Nuevos Medios
(Peliculas, Internet, Nuevos Medios); vi) Patrimonio (Natural, Material, Inmaterial;
Museos). Ademés de los campos artisticos estan los Dominios transversales en donde
pondremos atencion a las variables de Educacion, Equipamento y Razones de no-

asistencia.

Para analizar la Asistencia agregada se confeccioné un Indicador de Participacion
Cultural Agregada que suma las asistencias para cada uno de los sectores a estudiar
(Artes Visuales, Teatro, Danza, Circo, Espectaculos en vivo, Recitales, Libros y Cine)
correspondiente a la intensidad de frecuencia. Como podemos ver en el Grafico 1
los datos estan concentrados en el cero tal y como lo habiamos predicho. Esto

también se observa de manera desagregada, en el Grafico B.2 del anexo.

8

Las estadisticas descriptivas de aqui en adelante estan corregidas por factores de expansion. Por esta misma

razén, estaran presentadas en su mayoria en términos porcentuales.



Grafico 1. Participacion agregada en cultura
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FUENTE: Elaboracién propia a partir de ENPCC(2012)

Para todos los campos artisticos existe alta tasa de no-asistencia (mayores a 50% y
en su mayoria mayores a 70% de no-participacién) con excepcién del Internet y
Espectaculos Publicos, el detalle puede ser visto en la Tabla B.4 , que ademés
jerarquiza las principales razones de no-asistencia. Podemos ver que la principal razén
es “Falta de Tiempo”, seguida de la “Falta de interés”. Ambas pueden ser entendidas
microeconémicamente. Podemos interpretar la “falta de tiempo” como una
restriccion temporal activa, y en ese sentido, queda como desafio de investigacion
cuales son los estilos de vida y trabajo que estan llevando a los individuos a postergar
actividades que le podrian dar felicidad®. Por otro lado, la “falta de interés” es una

falta de Capital cultural, que bien podria ser cultivado a través de la educacion.

Podemos ver en la Tabla 3, que muestra la participacion segmentada por grupos,
que los grupos que menos participan de cultura son los hombres y mujeres sin
educacién universitaria y que tienen mas de 50 anos. Esto puede ser relevante para

las politicas de acceso a la demanda, evidenciando la importancia de la educacion;

C ’ . . 7’ . . . ’ ~ .
Y Esto se abordar4 de manera tangencial en la hipétesis de tiempo libre, mas adelante se profundiza sobre esto.



para todos los estratos, la educacién universitaria impacta positivamente a la
participacion. Por otro lado, el grupo que mayor participaciéon posee son los hombres
y mujeres universitarios jovenes, es decir, entre 15 y 30 afos. Esto es importante
para politicas de fidelizacion de audiencias, puede que por alguna razoén estos
individuos que tienen un gusto “mas formado”, dejan de participar en la cultura

cuando pasan los anos.

Tabla 3.1° % Participacién cultural de la poblaciéon segmentada
Educacién universitaria | Hasta Educaciéon
completa y/o posgrados | media completa

15 a 30 anos
(prom: 26,91% mediana: (patoan G257 (prom: 26,04%
. 3 0 .
27 27%) mediana: 33,33%) mediana: 24,24%)
s 0
Hombre (prom: 30 a 50 aflos . )
17,64 %; mediana: | (prom: 20,34% mediana: (prom: 29,09%  mediana: (prom: 17,31%
18,18%) 18,18%) 24,24%) mediana: 12,12%)
’ 0 5 0
mas de 50 afios )
( 12.76% g (prom: 25.49% mediana: (prom 11,33%
prom: 12,76% mediana:
18,18%) 21,21%) mediana: 6,06%)
s 0
15 a 30 anos )
( 96.34% medi (prom: 32,93% mediana: (prom: 25,65%
rom: 26, mediana:
g 94 24;) 33,33% mediana: 24,24%)
R 0
Mujer (prom: 30 a 50 afios )
18,61%; mediana | (prom: 17,85% mediana: (prom: 28,89%  mediana: (prom: 15,44%
) (¢ ) 0
mas de 50 aios )
( 11.89% medi (prom: 23,60% mediana: (prom: 10,84%
prom: 11,89% mediana:
0.00%) 21,21%) mediana: 6,06%)
,09%

Fuente: Elaboracién propia a partir de ENPCC 2012

10 Para la confeccién de la tabla se asumen “analytics weights”. Sin factores de expansién, se subestiman los

valores para cada segmento.



I1T. i Oferta

La Economia Creativa, definida por John Howkins'!, comprende los sectores en los
que el valor de sus bienes y servicios se fundamenta en la propiedad intelectual:
arquitectura, artes visuales y escénicas, artesanias, cine, diseno, editorial,
investigacion y desarrollo, juegos y juguetes, moda, misica, publicidad, software, TV
y radio, y videojuegos. Esto varia segtin los organismos estatales que los definen, y
debe pensarse como una “nueva narrativa de ruptura de fronteras entre la economia
y la cultura” (O’Connor, 2007). La mnocién de industrias creativas, que se ha
desarrollado en las ultimas dos décadas, extiende las industrias culturales méas alla
de las artes y pone el foco en el potencial econémico de actividades que hasta hace
poco tiempo no se consideraban relevantes para la economia. Estas actividades
habrian tenido un desempeno econdémico superior en los tultimos afios y se
caracterizan por situarse entre las artes, la cultura, los negocios y la tecnologia,

empleando el capital intelectual como principal insumo (UNCTAD, 2010). He aqui

Gralico 2: PIB Cultural Chile

Incidencia Sector Cultural en PIB
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Grupo 22: Actividades de edicion e impresion v reproduecian de grabaciones: edicion de libros, folletos, partinaras y atras publicaciones:
de periddicos. revistas v publicaciones periddicas: edicidn de grabaciones, ete.
Grupo 92: Actividades de esparcimiento v actividades culturales v deportivas: cinematografia; radioy television v otras actividades
biblitecas: archivos y musecs. NOTA: Chile desde el ano 2008 cambia la metodologia de cilenlo de PI3.

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos de Sistema de Informacion Cultural (SICSur)

' Economista britdnico que ha desarrollado esta ola de pensamiento entorno a las industrias creativas.

Defiende la vision que las industrias culturales son grandes promotoras del desarrollo econémico mundial.
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la, importancia del sector cultural en el desarrollo. En el Grafico 2 se aprecia la

magnitud del aporte que hace el sector cultural al PIB total de Chile.

Es importante considerar que el valor del aporte es mayor al 0,33% que para el 2012
ocupa el Consejo Nacional de la Cultura y las Artes (CNCA) junto con la Direccién
de Bibliotecas Archivos y Museos (DIBAM) en el Presupuesto Publico.
(CNCA,2013). El Grafico 3 muestra la distribucién porcentual del presupuesto
publico segin instituciones culturales. El principal destino de los fondos es la
transferencia directa a instituciones con programas culturales (54%) y luego a

instituciones coordinadoras: CNCA y Dibam (34%).

GRAFICO 3. Distribucién porcentual del prespuesto destinado a
cultura y tiempo libre, segin instituciones culturales, afines a la
cultura y programas culturales. 2013
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FUENTE: Ley de Presupuestos del Sector Publico Afio 2012. Ley N° 20.557,
publicada en el Diario Oficial del 15 de diciembre de 2011.

Ademas, hemos sefialado que la Politica Cultural se centra en asegurar disponibilidad
de acceso, esto es politica a la oferta. En términos de centralizacién de los recursos,
la Tabla B.3 muestra como es la distribucién de los fondos del Estado por region.
Constatamos que la oferta cultural esta centrada en la Regiéon Metropolitana, con el
72% de los proyectos adjudicados totales y llevandose el 74% de los recursos del
FONDART Nacional. Esto puede deberse a temas de demanda cultural, ya sea por
la alta densidad poblacional de la capital o por una industria cultural més

consolidada en términos relativos.

Podemos ver que, en términos de oferta, desde el 2008 hasta el 2014, a pesar de no

haber muchos cambios al alza en el nimero de funciones, esta asegurado cierto stock
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de bienes culturales. Ver Grafico B.3. En cuanto a la capacidad de las salas de
cine por regiones se aprecia que el 56% de las butacas se encuentran en la Region

Metropolitana, tal como diria la intuicion juzgando por densidad poblacional. Tabla
B.6

Por 1ltimo, la Tabla B.7 nos muestra la cantidad de espacios culturales clasificado
por tipo de espacio. La Tabla B.8 nos muestra la distribuciéon de los espacios
culturales por regiéon, ademés podemos ver que en promedio a nivel nacional hay 12

habitantes por cada espacio cultural.

Lo anterior refleja, en los datos, una de las hipdtesis importantes de la presente

investigacion
Hipétesis 1: ESTADO DE LA OFERTA

“St existe disponibilidad de espacios culturales en la comuna o region, entonces los

individuos participardn mas.”
I1I. ii Capital Cultural

Los modelos definen la variable de stock de capital como una funcién exdgena
determinada por una dotacion inicial entregada en las primeras etapas de la vida.
Entre mas educacion tienen los padres, mayor es el nivel inicial que el individuo
recibe, entonces mayor se espera que sea su participaciéon. En el marco tedrico de
Stigler-Becker (1977), el stock de capital disponible es funcién de la dotacién inicial
de capital cultural y un vector de consumos pasados de bienes culturales. La funcién
estd parametrizada con los niveles de educacién formal, que influenciaria en la

habilidad para apreciar los bienes culturales.

Primero, tal como hemos senalado, asumiremos que el capital cultural puede ser
medido por diferentes categorias: capital humano general (educacién formal e
informal, habilidades) y capital humano especifico para la apreciacién cultural. En
concreto, se considera la educaciéon formal, la asistencia a talleres y educacion

artistica (formacion cultural) y el equipamiento cultural.

1. Educacion formal: captura la influencia del pasado en la decisién presente
de participaciéon cultural. Ha sido medida a partir de : la educacion de los padres o

jefe de hogar, reflejo de la dotacién inicial de capital cultural heredado (Ateca-



Amestoy, 2006) y los niveles de educacién formal propios, en tanto inversién
especifica en calificaciéon académica (Rabkin y Hedberg, 2011). Podemos ver, en
especifico, como se comporta la matricula de jévenes con especialidad creativa en
Ensefianza Media Técnica por establecimientos que lo imparten en la Tabla B.5'.
Se aprecia que la mayor cantidad de establecimientos con especialidades creativas,
en términos absolutos, se concentra en la Region Metropolitana; y que, de la
matricula total de jévenes en estos establecimientos (102,252) solamente el (3,453)
3.38% prefiri6 la especialidad artistica. Esto es reflejo del desarrollo de la Educacion
Artistica en la oferta educacional. Ademas, se justifica que para el presente estudio
se mide el nivel de educacién como lo senala la Tabla 4. La razon es que se considera

que los saltos relevantes de nivel educacional son los siguientes:

Tabla 4: Nivel educacional

Valor | % de la
Nivel educacional muestra
Ningin nivel completo 0 16.8%
Bésica/ Media incompleta 1 26.9%
Media /Universitaria incompleta 2 42.8%
Universitaria completa o méas 3 13.3%

FUENTE: Elaboracién propia a partir de ENPCC 2012

2. Equipamiento cultural del hogar: la dotaciéon de equipamiento doméstico
refleja aquellas variables contextuales e histéricas del individuo a través bienes de
capital fisico que permiten y facilitan el consumo cultural; por ejemplo instrumentos
en artes visuales, pinturas, esculturas, instrumentos musicales, libros en el hogar,
etc. (Fernédndez y Prieto, 2009; Rebolledo,2013). Estos vendrian a ser bienes
intermedios culturales. Podemos ver, coémo se distribuye el equipamiento cultural por
quintil de ingreso en el Grafico 4. Se percibe una relacién creciente, es decir, entre

mayor ingreso se tiene en el hogar (saltos por quintiles), mayor equipamiento cultural

12 Estos datos pertenecen a una fuente secundaria (Anuario INE: Cultura y Tiempo Libre) y no pueden ser
vinculados con los individuos de la Encuesta de Participacién Cultural



se posee. Esto ultimo podria demostrar la normalidad de este tipo de bienes luego de

un punto del ingreso.

3. Formacién cultural: el hecho de haber participado en cultura en instancias
de aprendizaje, como talleres y clases fortalece y desarrolla el Capital Cultural. Esto
también seria un reflejo de las preferencias individuales por sobre otro tipo de bienes
sustitutos e intensivos en tiempo libre (Rebolledo, 2013 , Ateca-Amestoy, 2009,
Dimaggio y Mukhtar,2004). Osea individuos que invierten en Capital Cultural,
aumentan su eficiencia en el consumo o dicho de otra forma se especializan en el
consumo de bienes culturales. Se ha confeccionado un Indice que aglutina la
participacion en instancias de formacion cultural para todos los campos artisticos.
Podemos apreciar que para el caso de la formacién cultural (talleres de cada uno de
los campos artisticos en cuestion), no existe una relacién tan clara si se ven las

medianas pero si existe si se ven los promedios.

GRAFICO 4. Equipamiento y Formacién cultural por quintil de Ingreso
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FUENTE: Elaboracién propia en base a ENPCC (2012)

32



La relacion entre ingreso y participacion cultural ha sido ampliamente estudiada por
la literatura. En el Grafico 5, vemos cémo se relacionan estas dos variables. Los
puntos se pierden al usar los factores de expansién, ya que, corresponden a las
observaciones poblacionales. Las regiones de puntos azules son las observaciones y la
linea es el ajuste cuadratico que describe la relaciéon. Vemos que a mayor ingreso,

mayor participacion.
GRAFICO 5. Relacién entre Ingreso y Participacién cultural agregada.
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FUENTE: Elaboraciéon propia a partir de ENPCC 2012
Hipoétesis 2: CAPITAL CULTURAL

“A mayor Capital Cultural, los individuos tienen mayor utilidad del consumo de
bienes culturales. Los individuos son mads eficientes en el consumo, tienen mayor

interés y, por lo tanto, mayor asistencia™

“ Individuos que empiezan a acumular Capital Cultural en su infancia o participan
de instancias de formacion cultural tienen mayor stock de Capital Cultural y, por

lo tanto, consumen mayor cantidad de bienes culturales”
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III. iii Tiempo Libre, Homologia del Gusto y Capital Social

Si bien la literatura ha descrito una relacion directa entre ingreso y participacion
cultural, intuitivamente lo que se busca testear es que esta relacion esconde otras
razones detras. Es decir, aquellos estratos con altos ingresos son aquellos que cuentan
con mayor tiempo libre'. Es asi como el factor ingreso captura la importancia del
tiempo libre. Microeconémicamente, en la proxima seccién se argumenta que las
“barreras al acceso” la entederemos como la presupuestaria, la temporal y la de
capital cultural. Es decir, son estas razones las que dividen la muestra en aquellos
que nunca van, porque tienen restricciones activas y aquellos que sin restricciones

deciden cantidades pequenas de bienes culturales.

Para este estudio se asume que el trabajo no tiene nada que ver con el ocio o el arte,
es decir, se excluyen los trabajadores de la cultura que a la vez que deciden trabajar

estan participando de la cultura.

Para medir el tiempo libre disponible, se ha optado por controlar observando si el
individuo trabaja o no. Por otro lado, la composicion del hogar (cantidad de
personas) y si es casado o no, también nos serviran como prozys de tiempo libre. De
hecho, la literatura ha modelado el tema de las restricciones temporales del ocio,
caracterizando a individuos que optimizan entre: trabajo en el mercado, trabajo en
la casa y tiempo de ocio. (Becker, 1965; Gronau 1977; Gronau and Hamermesh,
2003). Esto ha sido también tratado para explicar el mercado laboral de los artistas.
Se justifica que el tiempo dedicado al trabajo remunerado otorga ingreso disponible,
el tiempo dedicado al hogar determina qué mercancias se compran por individuo y

el tiempo de ocio se dedica a las actividades que el agente puede consumir y producir.

Para el grupo que “nunca asiste” se controla por si la principal razén de no asistencia

reportada por los encuestados fue el tiempo libre.

13 En la préxima seccién se analiza un modelo microfundado de consumo cultural. Es posible que se
pueda extender tedricamente ese modelo para que la riqueza sea endogena y de esta forma, el
tiempo pasa a ser una variable relevante en la decisiéon de consumo de bienes culturales. Este desafio
queda para investigaciones posteriores.



Hipétesis 3: TIEMPO LIBRE

“El acceso no parece ser un tema de precios, sino mds bien de tiempo libre. Los
individuos de grupo socioecondmicos mas privilegiados acceden a mas cultura,
porque cuentan con mayor tiempo libre. Esto es testear el ocio como un bien

normal y, la existencia de un punto en el cual el tiempo libre se destina a cultura y

no a trabajo”

Es importante considerar, también, el cruce del consumo entre campos artisticos, es
decir, la asistencia a otros eventos culturales. Asi, los distintos eventos culturales
serian complementarios entre si, tal como lo muestran estudios realizados tanto a
nivel internacional (Katsuura, 2008; Castiglione, 2011) , como nacional (Rebolledo,
2013). Sin embargo, hay autores que sostienen que, por ejemplo, el cine no cumpliria
esta propiedad, constituyéndose como sustituto del resto de eventos culturales como
teatro, conciertos, opera y danza. (Kim, 2009; Lévy- Garboua y Montmarquette,
1996; 2002).

Sobre la direccion del signo, existe una relacién ambigua sobre la participacién en
artes. Podria pasar que aquellos que tienen alto Capital Cultural, sean productores
de sustitutos del campo que se quiera explicar, consumiendo menos. También puede
pasar que ellos mismos producen y consumen muchos bienes culturales, dado la

eficiencia en el consumo.

Atendiendo los aspectos econdémicos del bien, es relevante también el precio de los
sustitutos. El precio, reflejaria, el valor econdémico del bien en si o el costo
oportunidad de su consumo (Borgonovi, 2004; Diniz-Machado, 2011). Asi como en
otros mercados, el precio de los sustitutos tendria un efecto positivo en el consumo
de bienes culturales. Es decir, ante un aumento de los precios de los sustitutos, por
efecto sustitucién se consumirian méas bienes culturales. Algunos ejemplos de
sustitutos pueden ser otras formas de ocio o entretenimiento como los deportes o
formas de recreacién social no relacionada con artes. Ademaés, los individuos que
consumen cultura de manera cruzada tienen mas “facilidades” para consumir otro
tipo de bienes. Existe, por ejemplo, la intertextualidad en los discursos y esto es una
idea tipica de la apreciacion de la cultura: el espectador novato no es capaz de

entender toda una obra de teatro que cite a otras obras de teatro.



Hipotesis 4: HOMOLOGIA DEL GUSTO

“Los consumos entre sectores se correlacionan positivamente. Es decir, un
individuo que tiene alta participacion en Cine, tiene mds probabilidades de tener

alta participacion en Teatro que uno que no”

Algunas variables pueden ser incorporadas en la percepcion de calidad de un bien, o
influir en el gusto directamente. En este sentido, los gustos de los pares y el efecto
que tienen los medios de comunicacién en tendencias de consumo, importan. Ya fue
descrita la importancia de las fuentes de informaciéon —mostrando el posicionamiento
que ha tenido en los estudios en Chile- y es amplia la literatura en otras ciencias

sociales al respecto.

Hoy en dia, la cultura estd entrando por las pantallas, es por eso que el acceso a
internet (gastaria mas en el campo especifico) serd utilizado como prozy de “irfa méas
si es que pudiera”, considerando que gran parte de la cultura simbdlica que se

consume hoy en dia es sustituida con entretenimiento a través de internet.

Un factor importante es la idea del origen de la fuente, porque reduce el riesgo de
comprar algo que no lo satisfaga (Lévy-Garboua y Montmarquette,2003). Para
minimizar ese riesgo, el agente se informa a través de criticos, medios especializados
y a través de experiencia de los pares, es decir antes de tomar una decision el
individuo acumula informacion acerca de la produccion, difusién y distribucion del
bien en cuestion. O puede que no, si considera que el riesgo que se corre es menor
que el costo de informarse. Se puede tomar en cuenta una pregunta de la encuesta
que denota el “interés general por cada sector”, esto como aproximacion tanto de
este efecto previo a la participacién (backup) o de “prejuicio” ante el bien cultural

en cuestion.

El entorno social o redes sociales que tiene el individuo influyen en el consumo de
bienes culturales. Esto ha sido estudiado para Chile especificamente para jovenes
(Bahamondes, 2005) encontrando que las principales motivaciones al consumo

cultural son el gusto, entendido como la motivacion propia a participar.



Hipétesis 5: CAPITAL SOCIAL // EFECTO PAR

“Si la misma familia, grupo escolar o comuna esta familiarizada con los campos

artisticos, aumenta la probabilidad propia de participar en cultura”

Esto nos lleva a concluir que en ausencia de estos facilitadores: social, de oferta y de

gusto. Estas variables que llamaremos “barreras” nos serviran mas adelante como

variables de exclusion para corregir sesgo de autoseleccion.

Tabla 5. Matriz de correlacién de Participacion con hipdtesis expuestas

In.Part Educa X
CC Formacién Equipamiento Personas | Casado | Trabaja | Estimula | Ingreso
Cult cién
Indice de
participacién | 1.00
Cultural
Centros
culturales por | 0.0412* 1.00
Regién
Nivel
0.3191* -0.01 1.00
Educacional
Formacién
0.4760* 0.0212* | 0.2257* | 1.00
Cultural (log)
Equipamiento
0.4622* -0.01 0.3555% | 0.5249* 1.00
Cultural (log)
Personas en )
0.0790* 0.01 0.01 0.0828* 0.1887* 1.00
el hogar
Casado
-0.0915* | -0.01 0.0192* | -0.0669* 0.0378%* 0.1330* | 1.00
(dummy)
Trabaja 0.0741* -0.01 0.2890* | 0.0328%* 0.1048* 0.00 0.0316* | 1.00
Estimula
0.2489* 0.0729* | 0.1617* |0.2441* 0.3358* 0.1825% | 0.0427* | 0.0835* 1.00
Cultura
Ingreso per )
0.1895* -0.0420% | 0.3105* | 0.0975* 0.1835* -0.2603* | 0.0271* | 0.2193* 0.0384* | 1.00
capita (log)

Fuente: Elaboracion propia a partir de ENPCC 2012; Nota: en asterisco los

valores significativos al 5%

De la matriz de correlacion se desprende que:

e Existe una correlacion alta entre la Participacion cultural y el Nivel

educacional, Formacion Cultural, Equipamiento Cultural, Presencia de

estimulacion a la cultura e Ingreso per capita.




e No existe correlacion alta para las variables de Centros culturales por region,

personas en el hogar ni casado.
IV. Marco Conceptual

IV.i Modelo Teoérico

Para modelar tedricamente el efecto del capital cultural en la demanda por bienes
culturales se han utilizado dos enfoques: uno basado en la teoria de juegos - Fryer
(2003)- y el otro basado en modelos de consumo (Brito y Barros, 2005; Ateca-
Amestoy, 2007; y los demés mencionados en la seccién 11.i). La diferencia entre los
modelos de consumo radica en el grado de complejidad al modelar el tiempo. Asi,
Brito y Barros (2005), sigue una estructura de preferencias learning by consuming,
modelando el consumo cultural en tiempo continuo, dando libertad a la variabilidad
en el tiempo, lo que el autor denomina “estructura de preferencias

intertemporalmente dependiente”.

Ateca - Amestoy (2007), por otro lado, modela el paso del tiempo de manera discreta,
opcion que tomaremos en esta investigacion. Este modelo ha sido utilizado como
referente en otros estudios pioneros de caracter nacional sobre consumo cultural
(Rebolledo, 2013; Loyola, 2015). La razén de la eleccién del modelo, es que los datos
corresponden a corte transversal, por lo que estos no permiten comprobar las

conclusiones de modelos de tiempo continuo.

El modelo considera dos tipos de necesidades: apreciacién cultural (X;) en el periodo
t v necesidades no culturales (Y;) en el mismo periodo. Cada una de ellas es satisfecha
por un bien de consumo; en el caso de la apreciacién cultural a través del consumo
de bienes culturales (x) y en el caso de necesidades no culturales, por medio del

consumo de otros bienes (y).

Los supuestos del modelo son tres: i) las preferencias por ambos tipos de bienes no
varian en el tiempo, lo que cambian las decisiones son cambios en los parametros y
las elecciones finales como resultado de la educacién del gusto; ii) los argumentos de
la, funcién de utilidad son un set limitado de commodities que son producidos y

consumidos por los individuos y iii) El modelo considera un horizonte temporal de



dos periodos, asi consideramos la eleccion intertemporal de consumo de bienes

culturales en la etapa temprana y en la etapa adulta:

U1 (X1, Y1) + BU2 (X3, ) (D
U(Xp,Y) = alnX; + (1 —a)inY;,parat = 1,2y 0 <a <1 (2)

Donde B es la tasa de descuento subjetiva del individuo (impaciencia), que
corresponde a cuanto esta dispuesto a trasladar consumo presente al futuro. En tanto,
a, corresponde a la propensiéon marginal a consumir bienes culturales y (1 — a) es

la propension marginal a consumir otros bienes.

El individuo se enfrenta a la siguiente restriccion presupuestaria intertemporal:
Pxi+ yi+p(Px,+ y) =W (3)

Donde P es el precio relativo de los bienes culturales en términos de unidades de
otros bienes, W corresponde al a riqueza del individuo, y p corresponde a la tasa de
descuento del mercado. Siguiendo a Rebolledo (2013) se hace el supuesto que la
relacion de mercado entre ambos bienes no varia, es decir, la relacién entre los precios

es instantanea.

A continuacién, se especifica la relacién entre las necesidades basicas y el mercado
de bienes. En el caso de los otros bienes se considera por simplicidad una funcién

identidad de produccién:
Yi = yyparat =12 (4)

La apreciacion cultural en tanto, es producida por medio del uso de dos factores de
produccion: el consumo de bienes culturales (x;) y el capital cultural (s;), que permite
que el consumo de bienes culturales sea disfrutado. De lo anterior, se desprende que
se necesitan cantidades positivas de Capital Cultural para que cualquier nivel de
apreciacion sea producida. Luego, la funciéon de produccion de capital cultural sigue

un enfoque learning by consuming; y se define como:

X = x:5; parat =12 (5)



El monto disponible de capital cultural ( s;) para un consumidor en el periodo t esta
determinado por el nivel pasado de consumo de bienes culturales y por el stock

pasado de Capital Cultural:

S¢ = 1S¢_1+ x—1 v €(0,1) (6)
Sea K una constante que representa el stock inicial de Capital Cultural, el cual esta
determinado de manera exogena, r un parametro que representa la tasa de

sobrevivencia del Capital Cultural, que intuitivamente se puede entender como la

memoria del consumidor. Luego, se tiene que:
s, =K+ x; (7
Por lo que el problema que el consumidor debe resolver es:
Maxy, vy, x,,y, anX;+ (1 —a)InY; + B(ainX, + (1 —a)lnY;)
Sujeto a:
Pxi+ y1+p(Px;+ y.) =W (8)
Yo = w 9)
Xe = xs5¢ (10)
s;=K (11)
S, =rK+ x4 (12)
=0 y=20, x,=20,y, >0 (13)

Luego, las demandas Optimas que dan soluciéon al problema intertemporal del

individuo son:

. @+ B)(aW —PrK) + J4aPrKW (1 + B) + (1 + B)?(aW — PrK)?
T 2P(1+ B + aP)
. B (rK + x7) i}
T EN O FEs R
, (Q—-a)P (rK + x1)
=T KA+ B) + 1)

(14)

x1 (16)

B(1—a)P (rK + x7)
p a (@KA+PB) +x)

Y2 = x5 (17)



La investigacion estudia la participacién cultural de bienes culturales para Chile en
la adultez, porque los datos disponibles corresponden a individuos con mas de 15
anos de edad. Entonces, la soluciéon que podemos estimar corresponde a la ecuacion
(15). Podemos ver, sin embargo, que la decisiéon hoy de consumir bienes culturales
depende del stock de Capital Cultural y de las decisiéon tomadas en etapas tempranas,

es decir, las soluciones encontradas interactian entre si a través de los parametros.

Es momento de advertir que este modelo no incorpora la importancia del tiempo en
el consumo de bienes culturales. Esto nos lleva a pensar que los parametros de la
funciéon de consumo de bienes culturales estan sobre estimados. Se sabe que algunos
de los bienes a estudiar son intensivos en tiempo (costos de movilizacién), mas que
restringir el acceso por asuntos econémicos porque muchas veces estos bienes son
gratuitos. La Tabla 6 se resumen los efectos de los distintos determinantes en la

demanda de bienes culturales en el periodo 2:

Tabla 6. Efecto de los determinantes del modelo sobre x,

Variable Efecto en x,

Capital Cultural (s) +

Otros bienes (y,): -

Precios relativos (P) _

Ingreso (w)

Modulador de preferencias (a)

Tasa de recuerdo ()

+ + )+

Tasa de descuento (g)

Fuente: elaborada a partir de Brito y Barros (2005), Ateca- Amestoy 2007, Rebolledo (2013),
Loyola (2015)

Finalmente, el consumo de bienes culturales tendria forma de U invertida, o creciente

a tasas decrecientes. Se espera que el stock de capital cultural agregado (s), se



encuentre en el tramo creciente a tasas decrecientes para el caso de Chile, por ser

este un pais “en vias de desarrollo” (Rebolledo, 2013).

El modelo anteriormente expuesto sirve de guia para esbozar cuales pueden ser los
parametros que condicionan la participacion agregada. En adelante, se quiere estimar
el consumo por distintos campos artisticos, lo que abre la posibilidad de establecer
consumo cruzado y, con esto, acumulacion de Capital Cultural cruzado y més

eficiente.
IV.ii Modelo Empirico

Sabemos que la demanda 6ptima por bienes culturales estaria determinada por
variables socioeconémicas bajo un marco de formacién de gusto (LevyGarboua y
Montmarquette (1996); Ateca-Amestoy (2007); Diniz y Machado (2011)). La
participacién y Consumo Cultural (CC) estd determinada por la disponibilidad de
ciertos recursos, o por la no-presencia de ciertas barreras para asi satisfacer las
necesidades culturales (tiempo, dinero, capital social y capital cultural), ademés de

las caracteristicas personales y del hogar.

Asumamos que la frecuencia de participacion (y;) depende de las siguientes

variables':

Donde S; representa las variables relacionadas con el stock de capital cultural, P;
captura preferencias (midiendo decisiones restringidas o sin restringir), O0;
participacién distinta a asistencia a la que se quiere explicar (complementos y/o
sustitutos), Sc; variable de Capital Social (presencia de redes de estimulacién y otras
variables de entorno familiar), H;, Se; y De; proveen informacién socioeconémica y
demografica (caracteristicas individuales y del hogar, que aproximan el tiempo libre
disponible); y, finalmente, E; variables geograficas que permiten incorporar efectos
contextuales o del entorno tales como el estado de la oferta cultural. Para testear
empiricamente se eligen de la base de datos ciertas variables, especificadas en la
Tabla Sumario de variables. Las aproximaciones corresponden a la mejor forma

de medir los conceptos que se quieren explicar dada la base de datos.

1 Bagada en la estrategia empirica de Ateca-Amestoy (2007)



TABLA SUMARIO DE VARIABLES

Variables Definiciéon
y nimero de veces que ha asistido en el afio a "y"
S vector de variables capital cultural

nivel educacional

edu nivel de educacién propia

edjh

edu nivel de educacion del jefe de hogar

log formacion_ cultural

indice de formacion cultural

log_equipamiento_ cultural

indice de equipamiento cultural

disposicién a pagar

P
barato "i" considera barato?
pago_"i" si es que pagd por consumir cultura
dap_"i" pagaria més?
(0} consumo a través de otro soporte (sustitutos)

nen

pp__cruzada_ "i

participacion cruzada de los otros campos

internet

acceso a internet

Sc

participacién de miembros de la familia

grado__interes

grado de interés con el campo

estimula_ cultura

presencia de estimulacién

H

composicién del hogar (tiempo libre)

total personas_hogar

numero de personas en el hogar

Dummy: si es que la razén de no participacién principal es falta de

tiempo__ "i" tiempo
casado estado civil
Se variables socioeconémicas

log ingreso_ per_ capita

ingreso del hogar per capita

Dummy: 1=S{ trabaja

trabaja
De variables demograficas
edad ; edad2 edad
Sexo Sexo, 1=Hombre
raza raza
Entorno estado de la oferta

ciudad_ grande

Tamano ciudad, 1= Grande

cculturales_region

centros culturales por region

FUENTE: Elaboracién propia a partir de ENPCC 2012
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V. Resultados

El objetivo de esta seccién es explicar las condicionantes de la participacion cultural
a partir de los resultados de los modelos elegidos. Para esto se han tomado algunas

precauciones con respecto al estudio de este fenémeno en particular:

e Algunas de las variables pueden estar determinando el hecho de participar o
no. Hasta ahora, en las hipotesis hemos planteado una serie de barreras a la
participacion. Sin embargo, estas también podrian en cierto grado afectar la
intensidad de participacion cultural o bien la cantidad de veces que se asiste
a algin campo cultural.

e La variabilidad de la mayoria de las variables explicativas estan a nivel de
hogar, es por eso que se agrupan los errores estandar a nivel de hogar. Esto

quita la significancia de los coeficientes estimados.

A continuacién, de manera exploratoria se estimaran los resultados para explicar : i)
acceso, entendido como la decisién binaria de participacién cultural y ii) intensidad

de participacion, entendida como frecuencia de asistencia cultural.

De esta forma procederemos a explicar por un lado el hecho de participar o no a
través de un modelo Probit y la intensidad de participacién a través de una regresion
truncada en cero. Luego, al identificar un sesgo de autoseleccion que sobre estima la
presencia de ceros, se controlard por este factor considerando la metodologia
planteada por Heckman. Finalmente, se analizard la participacion cultural por la

metodologia ZIP
V. i Probit

Como variable explicativa esta la decision de participar o no de la cultura agregada
o de los distintos campos. En la Tabla 7 se presentan los efectos marginales de la
regresion Probit. Consideraremos el vector “P” con la premisa que aquellos que no
participan estan reportando que sus razones son econdémicas y poner hincapié en la

dummy Tiempo que representa si la razén de no asistencia es tiempo libre. Sin

embargo, no tienen varianza en el grupo de categoria cero: barato “i”, dap “i”.



Tabla 7. Resultados de modelo Probit por campo artistico

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8)
Participacion Artes
Cultural Teatro Circo Danza  Recitales  Libros Cine
Visuales
VARIABLES Agregada

mfx
mfx dydx mfx dydx mix dydx mix dydx mfx dydx dvd mfx dydx mifx dydx
ydx

(pvalue) (pvalue) (pvalue) (pvalue) (pvalue) (pvalue) (pvalue) (pvalue)

0.016* -0.011%** 0.012 0.001 0.020 0.028* -0.011 -0.000
nivel educacional
(0.066) (0.004) (0.011) (0.013) (0.012) (0.017) (0.015) (0.000)
il 0.000 0.005%* | 0.025%** | -0.020%** 0.000 -0.005 0.013 -0.000
edjh
! (0.944) (0.003) (0.006) (0.007) (0.007) (0.009) (0.009) (0.000)
‘ 0.088%*** 0.029%%* | 0.248%*%% | (0.063** | 0.198%** | 0.136%** | 0.143%** 0.000
log_ formacion__cultural
(0.000) (0.009) (0.025) (0.028) (0.025) (0.035) (0.037) (0.000)
0.120%%* 0.007 0.134%%*% | 0.0659%* | 0.128%%* | 0.131%** | 0.107*** | 0.000*
log__equipamiento__cultural
(0.000) (0.008) (0.024) (0.024) (0.025) (0.032) (0.028) (0.000)
- ! 0.061%** 0.011* 0.047**%*% | 0.048%* 0.007 0.026 0.027 0.000
interne
(0.000) (0.007) (0.018) (0.021) (0.020) (0.025) (0.026) (0.000)
0.005*** 0.002%** | 0.007*** 0.001 0.006*** | 0.007*%** | 0.005*** 0.000
grado__interes
(0.000) (0.000) (0.001) (0.001) (0.001) (0.002) (0.001) (0.000)
0.022* 0.006 0.016 0.038%* 0.008 -0.007 0.007 -0.000**
estimula_ cultura
(0.051) (0.005) (0.014) (0.017) (0.016) (0.021) (0.021) (0.000)
-0.005 -0.002 -0.006 -0.000 -0.003 0.000 |-0.019*** 0.000
total__personas__hogar
(0.214) (0.002) (0.004) (0.005) (0.004) (0.006) (0.006) (0.000)
trabai 0.006 -0.008 -0.017 0.007 -0.017 -0.029 | -0.062*** 0.000
rabaja
! (0.631) (0.006) (0.015) (0.018) (0.017) (0.023) (0.022) (0.000)
d -0.019 -0.005 | -0.039%** | 0.040%* 0.010 -0.054** -0.031 0.000
casado
(0.132) (0.006) (0.015) (0.018) (0.016) (0.023) (0.021) (0.000)
-0.005 -0.001 0.008 -0.010 -0.014 | 0.036*** | -0.003 0.000*
log_ingreso_ per_ capita
(0.540) (0.003) (0.009) (0.010) (0.009) (0.013) (0.013) (0.000)
0.016 -0.004 0.037%** -0.003 0.002 0.055%** | _0.010 -0.000**
Sexo
(0.154) (0.006) (0.014) (0.016) (0.015) (0.021) (0.020) (0.000)
dad -0.001 -0.000 -0.005%* -0.001 -0.002 0.004 -0.004 | -0.000%***
eda
(0.655) (0.001) (0.002) (0.003) (0.002) (0.003) (0.003) (0.000)
dad2 -0.000 0.000 0.000** -0.000 0.000 -0.000* 0.000** | 0.000***
eda
(0.729) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000)
-0.012 0.016 -0.029 0.017 0.015 -0.003 0.055 0.000
raza
(0.571) (0.011) (0.021) (0.028) (0.024) (0.034) (0.036) (0.000)
0.000 -0.000 | -0.000%** | -0.000%** | -0.000%** | 0.000*** | 0.000*%** | 0.000***
cculturales_ region
(0.586) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000)
0.060%** 0.010%* -0.017 -0.043*%* [ -0.075%** | -0.015 -0.008 -0.000
ciudad__grande
(0.000) (0.005) (0.016) (0.017) (0.017) (0.023) (0.021) (0.000)




0.028%** | (,092%** 0.080%** | 0.043* 0.000
pp__cruzada_ "i"
(0.004) (0.020) (0.030) (0.025) (0.000)
0.978%** 0.730*** | -0.029 | 0.000%***
barato_ "i"
(0.002) (0.024) (0.080) (0.000)
0.997*** 0.465%** | (.557***
pa‘goiﬂiﬂ
(0.000) (0.017) (0.021)
d i 0.995%** 0.857**% | 0.097*** | 0.012%**
ap_"i
P (0.001) (0.008) (0.023) (0.002)
-0.546%**
tiempo__teatro
(0.018)
Observations 8,200 8,200 8,200 8,200 8,200 8,200 8,200 8,200

Robust pval in parentheses *** p<0.01, ** p<0.05, * p<0.1

FUENTE: Elaboracién propia. Variables omitidas: espacios vacios para teatro, circo y danza
Al realizar la estimacién considerando aquellas variables sin varianza para el grupo
de participacion nula, algunos sectores no convergian. Se presentan los resultados

omitiendo las variables que causaban conflicto.

Gray (2003) habria encontrado resultados regulares con un modelo “a la Becker”. La
direcciéon de la hipotesis de oferta era similar a la que estd presentada aqui. Gray
observa que hay un efecto positivo entre la cantidad de habitantes par aproximacion
de estado de la oferta. El fundamento para este argumento es doble: la posibilidad
de economias de escala y la posibilidad de efectos de umbrales a los tamanos de
mercado que facilitan la entrada de competidores. De esta forma, la mayor
disponibilidad tendria su contraparte en menores costos de transporte para los
consumidores. Se identifica que la industria cultural y la asistencia a presentaciones

en vivo es principalmente un fénomeno urbano.

A pesar de lo anterior, las variables de entorno, es decir, centros culturales por region
resultan estadisticamente no significativos para todos los sectores artistico. En cuanto
al tamano de la ciudad se observa que el hecho de que el individuo pertenezca a una
ciudad grande tiene un efecto mixto y, para el agregado, positivo, de baja magnitud
y significativo. La oferta, entonces no afectaria al hecho de participar o no

en cultura.

El capital cultural, por otro lado, es significativo y potente si vemos la formacion
cultural y el equipamiento cultural y es capaz de predecir el hecho de acceder a la

cultura. Por ejemplo, en la Participacion Agregada - columna (1)- se ve que un




aumento en un punto porcentual del equipamiento cultural aumenta en 8% la
intensidad de participacion cultural, mientras que para la formacion este valor es de
12%. Circo es un campo artistico excepcional, pues, da vuelta los signos de la
causalidad en educacion del jefe hogar. En cuanto al nivel educacional es
significativo y tiene una relacion directa solo si se observa la participacién cultural
agregada. Es decir, a mayor nivel educacional mas probabilidades hay de participar
en algin campo artistico. Rebolledo (2013) encuentra para Chile el mismo resultado:
el capital cultural es un condicionante crucial en la decisién individual de
participacion en cultura. Por eso, concluye, las politicas culturales destinadas a
aumentar capital cultural, como la educaciéon artistica, colaboraciéon de centros
educativos y el mundo de las artes o fomento de actividades artistico-culturales en

las instituciones educativas, aumentarian la tasa de participacién futura.

Por otra parte, el ingreso resulta ser no significativo para la decision de participar en
cultura. Esto puede pasar porque la significancia se la estén llevando los efectos
explicativos que tiene el ingreso sobre el capital cultural y variables de tiempo libre.
Recordemos que los errores estan clusterizados por hogar, por lo que esto afecta la
significancia de las variables indexadas por hogar como el ingreso per capita. Las
variables de tiempo libre tampoco resultan ser significativas en la decision de

participacion.

Las creencias iniciales, medidas como percepcion de si es barato o si esta dispuesto a
pagar mas, aumentan la probabilidad de acceder a cultura, sobre todo para las artes
escénicas. Para el caso de teatro, el hecho de “no tener tiempo libre” disminuye la
probabilidad de participar. Ademés de esta variable esta el “grado de interés” que
captura la predisposicién individual a la participacion. Es decir, individuos
interesados tienen mas probabilidades de participar de la cultura. Esto efectivamente
es asi, de manera significativa y para todos los sectores artisticos exceptuando Circo,
creemos esto se justifica porque dentro del circo se observan dos comportamientos
distintos y contrapuestos: el circo tradicional (familiar) y el circo popular chileno

(jovenes).

DiMaggio y Mukhtar (2004) encuentran que el origen étnico entre la participacion
culutral del 1997 al 2002, tiene un efecto mixto sobre el hecho de participar o no de

artes. Por un lado, persiste después de controlar por educacion y variables econémicas



pero varia por tipo de actividad. Esto apunta a que esta variable captura efectos de

socializacion de origen para cada grupo.

Para interpretar los efectos del capital social, Upright (2004) analiza la influencia del
conyuge en el capital social y, despties, en la partipacion cultural. Encuentra
evidencia que apoya el siguiente argumento: la participacién estd determinada
principalmente, en parejas, por la mujer. DiMaggio(2004) muestra cémo algunos
estudios han defendido el rol del género y la formacién de capital cultural y la
participacion: encuentra que la feminizacién persiste para todas las actividades
culturales incluso aumentando entre 1982-2002 para datos de panel. Para Chile, la
tabla nos muestra que los tnicas variables explicativas negativas son positivas, es
decir, el hecho de ser hombre aumentaria levemente las posibilidades de acceder a

las Artes visuales y a los Recitales.

La participacién cruzada demuestra complementareidad para Teatro, Artes visuales,

Recitales y Libros.
V.ii Regresion lineal truncada

Se explica a través de una regresion lineal con variable dependiente truncada la
frecuencia o intensidad de asistencia. Es decir, se busca explicar los condicionantes

de la participacién para aquellos que “ya entraron al mercado de bienes culturales”.

Podemos observar en la Tabla 8 que para explicar la frecuencia o intensidad de

participacion los principales hallazgos son:

e El vector de capital cultural tiene una relacién directa con la intensidad si
se ve la participacién agregada (columna (1)). En este caso la relacion es
positiva para las 4 variables: nivel educacional, educacion del jefe del hogar y
los indices de formacién y equipamiento cultural. En cuanto a los demas
campos artisticos la generalizacién solo se puede hacer para los indices de
formacion y equipamiento no asi con los niveles de educacion formal.

e Fl estado de la oferta (centros culturales y tamano de ciudad) tiene signo
positivo y significativo pero no grande en magnitud para el caso de la

participacion agregada. Pero la relacion es ambigua por campo artistico.



Tabla 8. Resultados Regresion lineal truncada. Espectadores con valores positivos.

VARIABLES

(1)

Participacion

Cultural
Agregada
beta
(error std)

(2)
Teatro

beta
(error std)

(3)
Artes

Visuales

beta
(error std)

(4)
Circo

beta
(error std)

(5)
Danza

beta
(error std)

(6)
Recitales

beta
(error std)

(7)
Libros

beta
(error std)

(8)
Cine

beta,

(error std)

0.431%** 0.029%%* | 0.144%%% | -0.022%*%* | _0.037%*%* | _0.014%** | 0.163*** | 0.161%**
nivel educacional
(0.002) (0.001) (0.001) (0.001) (0.001) (0.001) (0.001) (0.001)
dih 0.298*** 0.014%%% | 0.057**%*% | 0.026%** | -0.024*%** | 0.003*** | 0.083*** | 0.107***
e
! (0.001) (0.001) (0.001) (0.000) (0.001) (0.000) (0.001) (0.001)
. 4.157F%* 0.252%%* | 0.531%%% | (0.244%** | 0.232%%*% | 0.347%%* | 0.156%** | (.323%**
log_ formacion__cultural
(0.005) (0.002) (0.002) (0.002) (0.002) (0.002) (0.003) (0.002)
2.674%%% 0.096*** | 0.088*** | 0.033%** | 0.228%** | 0.412%** | 0.103*** | 0.305***
log__equipamiento__cultural
(0.005) (0.002) (0.003) (0.002) (0.002) (0.002) (0.003) (0.002)
- . 0.484**% | _0.112%%* | -0.099%** | -0.109*%** | 0.011%** | -0.083*** | 0.070*** | -0.027***
interne
(0.004) (0.002) (0.003) (0.002) (0.002) (0.002) (0.002) (0.002)
0.110%%* 0.010%%*% | 0.027**%*% | -0.004*** | 0.017%** | 0.001%** | -0.008*** | 0.004***
grado__interes
(0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000)
0.270%*** 0.051%%% | 0.105%**% | 0.033*%** | 0.027%** | -0.046%** | 0.076*** | -0.040***
estimula_ cultura
(0.003) (0.001) (0.002) (0.001) (0.001) (0.001) (0.002) (0.001)
-0.043*%% | -0.009%** | -0.033%** | (0.003*** -0.001* | 0.007*** | 0.038*** | -0.065%**
total__personas_ hogar
(0.001) (0.000) (0.001) (0.000) (0.000) (0.000) (0.001) (0.000)
craba -0.274%F% ] _0.049%** | -0.052%** | _0.006*** | 0.137FF* | -0.039%** | -0.183*** | (.127+**
rabaja
! (0.003) (0.002) (0.002) (0.001) (0.001) (0.001) (0.002) (0.002)
d -0.507FFF | L0UL1TFFEF | 20.159%FF | 0.070%FF | —0.055%FF | -0.119%%* | -0.050%** | -0.030***
casado
(0.003) (0.002) (0.002) (0.001) (0.001) (0.001) (0.002) (0.002)
0.442%%% | _0.012%%* | 0.035*** | 0.007*** | -0.011*** | 0.096*** | 0.004*** | 0.066***
log_ingreso_ per_ capita
(0.002) (0.001) (0.001) (0.001) (0.001) (0.001) (0.001) (0.001)
0.682*** 0.022%%F*% | 0.219%%* | _0.085*** | -0.004*** | 0.145%*%* | 0.079*** | 0.097***
Sexo
(0.003) (0.001) | (0.001) | (0.001) | (0.001) | (0.001) | (0.002) | (0.001)
dad -0.150%** 0.001** 0.001** -0.010%%% | -0.008%** | 0.011*** | -0.022%** | -0.045***
eda
(0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000)
dad2 0.001*%* 0.000%*%*% | 0.000*** | 0.000%** | 0.000%** | -0.000%** | 0.000*** | 0.000***
eda
(0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000)
0.055%** 0.273%%* | _0.220%%* | -0.051%** | -0.164%** | -0.040%** | 0.246*** | -0.062***
raza
(0.005) (0.002) | (0.003) | (0.002) | (0.002) | (0.002) | (0.003) | (0.002)
0.001***% | -0.000%** | -0.001*%** | -0.001*** | -0.000*** | -0.000*** | 0.000*** | 0.001***
cculturales_ region
(0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000)
0.167**%% | -0.038%** | 0.005*** | -0.161%** | -0.242%%* | -0.119%** | 0.041*** | 0.061***
ciudad__grande
(0.004) (0.002) | (0.002) | (0.001) | (0.001) | (0.001) | (0.002) | (0.002)
pp_cruzada_ "i” 0.196%%* | _0.489*** 0.079%%% | 0.163*** | 0.628%***




(0.006) | (0.005) (0.003) | (0.003) | (0.003)

0.019%5* 0.179%% [ -0.144% %+ 0.532°%% | 0.230%%%
pago—1 (0.001) (0.002) | (0.001) (0.002) | (0.002)
i 0.268+% 0.095%% | 0.055%%* | -0.002%%* | 0.800%%% | 0.154%%%
- (0.003) (0.002) | (0.003) | (0.003) | (0.006) | (0.004)

- 0.081*** 0.056%*% | 0.225%** | (0.203*%** | 0.193*%** | 0.208***
dap i (0.001) (0.001) | (0.001) | (0.001) | (0.002) | (0.001)
Constant -4.065%FF | 1.306%** | 1.004%%* | 2,022%FF | 1.709%%* | _0.033%** | 1.473%*F*F | 1.131%%*
(0.024) | (0.013) | (0.013) | (0.009) | (0.010) | (0.009) | (0.014) | (0.012)

Observations 9,802,400 | 2,088,806 | 2,722,479 | 3,120,211 | 2,705,922 | 3,026,697 | 5,559,725 | 5,327,921
R-squared 0.385 0.054 0.108 0.049 0.079 0.103 0.068 0.146

Standard errors in parentheses *** p<0.01, ** p<0.05, * p<0.1

En cuanto al vector de capital social, se observa que la presencia de
estimulacién en el circulo familiar afecta positivamente la intensidad de
participacién para todos los campos, excepto Recitales y Cine (campos mas
relacionados con el entretenimiento).

Los individuos que trabajan tienen menor intensidad de consumo cultural para
todos los campos artisticos. El hecho de estar casado disminuye la intensidad
de participacion cultural. Esto seria reflejo de la hipétesis de tiempo libre.
Aquellos que consideran que los bienes culturales por campo artistico son
baratos, o estan dispuestos a pagar mas aumentan la frecuencia de su
consumo. También se observa la misma relacion si se ve el grado de interés,
exceptuando Circo y Libros. Esto demuestra la importancia de las creencias
iniciales frente a la cultura.

La participacion cruzada demuestra que el consumo de bienes culturales
complementarios facilita la intensidad de consumo para todos los campos
menos para Artes Visuales. Esto puede pasar porque cada vez que uno
consume algin bien cultural se desarrolla una inmensidad de simbolos que
permiten la apreciacion y satisfaccion futura de participar en bienes y servicios
culturales. Por ejemplo, la intertextualidad, la cultura popular, la actualidad,
la tecnologia y la contingencia son algunos valores que le dan a la apreciacion
artistica una particularidad de “club” explicada por la complementareidad del

consumo de cultura.




V. iii Heckman?'®

Se busca corregir un posible sesgo de autoseleccion que tienen los individuos “mas
motivados” en la participacion cultural. Se plantea que puede ser que los parametros
estén sobre estimados por ser los individuos incumbentes justamente aquellos con

mejores valores de las distintas variables explicativas.

Anteriormente, habiamos hablado de barreras que serédn entendidas como variables
de exclusion. Dividiremos estas barreras al acceso en 3: i) econémicas, ii) creencias

iniciales y iii) falta de tiempo.

Este modelo se utiliza cuando la seleccion (participar o no de cultura) no es aleatoria,
o dicho de otra forma es endogena. Es decir, sirve para corregir el sesgo de seleccion
cuando se tiene una variable dependiente censurada. En este caso, se tomara que la

participacion estaria censurada en cero.

Parece ser que aquellos que si participan, tienen razones para estar ahi. Esto significa
que hay variables que afectan la participacién positiva que no estariamos
considerando. En la linea de la justificacién del consumo simbdlico de bienes
culturales, hay que tener resguardos metodoldgicos ante la autoseleccion de ciertos
grupos de la poblacién a la participacion cultural. En otras palabras, ciertos
individuos participan de la cultura para identificarse como participantes, y al calcular
los condicionantes para estos individuos se estan estimando con sesgo las incidencias.
Es por esto, que hay que considerar que tedricamente, es dificil cumplir el supuesto
de Heckman: la variable de exclusion afectaria tanto la probabilidad de participar

como la intensidad.

El método de Heckman ha sido principalmente utilizado para economia del mercado
laboral para analizar la participacién femenina (Perticara-Bueno, 2009), pero
también para la economia agraria y ambiental (Ortega et-al,2009), asi como también
combinada con técnicas de valoracién contingente para herencias patrimoniales

(Navrud, 2002).

15 “Sample selection bias as specification error” (1979). James Heckman obtuvo el Nobel de Economia por este
paper que trata el problema de autoseleccion como un problema de omisién de variables relevantes y, a través,
de una ecuacién de dos etapas corrige este error “controlando” por el sesgo de seleccién endbgena.



Tabla 9. Heckman segunda etapa con correccién por autoseleccion

VARIABLES

M
Participacién
Cultural
Agregada
beta

(error std)

(2)
Teatro

beta,

(error std)

3)
Circo

beta,

(error std)

(4)

Artes

Visuales

beta,

(error std)

(5)
Danza

beta,

(error std)

(6)
Recitales

beta

(error std)

(7)
Libros

beta

(error std)

(8)
Cine

beta,

(error std)

0.088*** -0.014%%F | 0.006%FF | 0.004%** | 20.098%** | -0.015%** | 0.189%** | (.158%**
nivel educacional
(0.003) (0.001) (0.001) (0.001) (0.001) (0.001) (0.001) (0.002)
0.312%** 0.015%%* | 0.026%** | 0.058%** [ 0.023%¥** | 0.003*** | 0.083*** | 0.108%*+*
edjh
(0.001) (0.001) (0.000) (0.001) (0.001) (0.000) (0.001) (0.001)
4.288%** 0.261%%* | (0.243%FF | (.535%** | (0.234FFF | (.348%%* | (.156%** | 0.329%F*
log formacion cultural
(0.005) (0.002) (0.002) (0.002) (0.002) (0.002) (0.003) (0.002)
2.806%** 0.101%** | 0.033%FF | 0.088%** | (0.228%FF | (0.413%%* | 0.103%¥** | 0.313%F*
log equipamiento cultural
(0.005) (0.002) (0.002) (0.003) (0.002) (0.002) (0.003) (0.002)
0.549%** S0.113%F | _0.110%*F | -0.101%FF | 0.009%** | -0.082*** | 0.070*** | -0.023%**
internet
(0.004) (0.002) (0.002) (0.003) (0.002) (0.002) (0.002) (0.002)
0.373%** 0.052%FF | 0.033%FF | 0.104%%F | 0.027*** | -0.045%F* | 0.077*** | -0.032%**
estimula_cultura
(0.003) (0.001) (0.001) (0.002) (0.001) (0.001) (0.002) (0.001)
-0.129%** -0.019%%F | 0.034FFF | -0.058%FF | 0.014%** | 0.006%**F | 0.038*** | _0.067***
total personas hogar
(0.001) (0.000) (0.001) (0.001) (0.000) (0.000) (0.001) (0.001)
| -0.231%%* -0.041%** 0.002 0.000 0.190%F* | -0.038%** | 0.219%** | (.120%**
trabaja
(0.003) (0.002) (0.001) (0.002) (0.001) (0.001) (0.002) (0.002)
) -0.515%** -0.114%%% | 0.070%FF | -0.158%FF | 0.055%** | -0.119%** | -0.050*%** | -0.031%**
casado
(0.003) (0.002) (0.001) (0.002) (0.001) (0.001) (0.002) (0.002)
0.353%** -0.025%%F | 0.011FFF | -0.048%FF | 0.034%** | 0.094%%*F | 0.027*** | 0.065%*F*
log ingreso per capita
(0.002) (0.001) (0.001) (0.001) (0.001) (0.001) (0.001) (0.001)
0.629%** 0.019%** | -0.085%** | 0.218%** | _0.004*** | 0.145%%% | 0.079%** | 0.094%**
8EX0
(0.003) (0.001) (0.001) (0.001) (0.001) (0.001) (0.002) (0.001)
lad -0.146%** 0.001FFF | —0.010%*¥* | 0.001*** | -0.008%F* | 0.011%** | -0.022%F* | -0.045%**
edac
(0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000)
Lad 0.001%%* 0.000%F | 0.000%** | 0.000%** | 0.000%** | -0.000%** | 0.000%** | 0.000%**
edad2
(0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000)
0.079%** 0.275%FF | 0.051FF* | 20.220%*F | -0.165%F* | -0.040%*F* | 0.246%** | -0.061**+*
raza
(0.005) (0.002) (0.002) (0.003) (0.002) (0.002) (0.003) (0.002)
0.001%** -0.000%%% | _0.001*** | -0.001%%* | -0.000%** | -0.000%** | 0.000%** | 0.001%**
cculturales  region
(0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000)
0.152%%* -0.036%%F | J0.161%FF | 0.007*** | 20.241%** | -0.119%*%* | 0.041%** | 0.061*F*+*
ciudad grande
(0.004) (0.002) (0.001) (0.002) (0.001) (0.001) (0.002) (0.002)
pp_cruzada "i" 0.207%F* -0.489%** 0.080%** | 0.163*F* | 0.635***
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(0.006) (0.005) (0.003) | (0.003) | (0.003)

S 0.267%% | 0.095%#* 0.054%%% | L0.002%%% | 0.800%F* | 0.156%+
(0.003) | (0.002) (0.003) | (0.003) | (0.006) | (0.004)

0.019%%% | 0.179%#* -0.143%%* 0.532%%% | (0.230%%*

paro- (0.001) | (0.002) (0.001) (0.002) | (0.002)
0.080%+* | 0.057%* 0.225%%% | 0.203%%F | 0.193FFF | (.206%%

dop (0.001) | (0.001) (0.001) | (0.001) | (0.002) | (0.001)
S3540FFE | L0.ATRFRE | 0 AQFRE | 0. 834%KF | L0.654%FF | L0.012FFF | 0.405%FF | -0.018%F*
fambda. (0.013) (0.007) | (0.011) | (0.004) | (0.004) | (0.004) | (0.007) | (0.006)
1.098%#* LOLOFRE | 1,09200 | 4.061%F% | 3.348%%% | 0015 | 0.665%FF | 1.223%%*

Constant (0.028) (0.015) | (0.022) | (0.018) | (0.014) | (0.016) | (0.018) | (0.022)
Observations 9,892,400 2,088,806 3,129,211 2,722.479 2,705,922 3,026,697 5,559,725 5,327,921
R-squared 0.376 0.053 0.049 0.107 0.079 0.103 0.068 0.146

Standard errors in parentheses *** p<0.01, ** p<0.05, * p<0.1

De la Tabla 9 se desprende que:

En comparacion a la misma regresion lineal, sin controlar por sesgo de
autoseleccion, se observa que en general se mantienen las direcciones de los
efectos con algunas excepciones:

Llama la atencion que la relaciéon entre ingreso y participacion para algunos
cambios sea negativa. Esto podria sugerir un comportamiento no lineal. Por
ejemplo, en el caso de las Artes Visuales puede ser que para algunos tramos
de ingreso el aumento del ingreso venga de la mano con menor participacion.
Esta ambigiiedad también puede demostrar que los bienes culturales para
algunos tramos son bienes normales y para otros inferiores, es decir, ante
aumentos en el ingreso hay disminuciones de demanda cultural. También se
puede deducir que si el ingreso es enddgeno, se puede estar gastando el tiempo
en trabajar y, como los bienes culturales son intensivos en tiempo, esos
individuos estan imposibilitados para consumir cultura.

Las variables de tiempo libre muestran una tendencia en la misma direccién
de la hipétesis excepto para Circo. Para la participacion agregada, si el
individuo trabaja, es casado y las personas en el hogar son altas su
probabilidad de participar baja.

Si observamos el vector “P” que involucra la percepcion del individuo: si es

barato, si pago, si esta dispuesto a pagar méas. En todos los casos aumenta la



V. iv

probabilidad de participar. Salta a la vista para danza, que el hecho de haber
pagado por Danza disminuye la frecuencia de participacion.

La edad no presenta un patrén claro, es significativo pero a bajas magnitud.
Se puede decir que para algunos campos disminuye a incipiente tasa creciente.
Queda como desafio observar efectos sobre tramos etarios: pareciera sensato
pensar que existen grupos de jovenes con mas tiempo que participan mas, asi
como también la disponibilidad temporal que tienen los jubilados puede ser
de interés. En cuanto a la raza no se puede hacer una generalizacion. Por
ejemplo, para el caso de la Participacion Agregada el hecho de pertenecer a
una etnia aumenta la probabilidad de participar méas frecuentemente en
cultura. Para Teatro, Circo, Danza y Recitales no se puede decir lo mismo. El
género parece ser importante para la Participacion Agregada, siendo
significativa y de alta magnitud relativa. Los hombres participarian con mayor
frecuencia en el agregado, no pasando esto en Circo y Danza. Esto iria en la
direccion contraria a la tesis de la feminizacion.

La presencia de estimulacion es relevante para la participacion agregada,
asi como también desagregada aunque con menos capacidad de generalizacion.
El grado de interés es nuestra principal variable de exclusion, justificada en
el hecho de que si no te interesa no participaras de la cultura.

Las variables del vector de capital cultural tienen el signo esperado y son
estadisticamente significativas. Lo que demostraria que, aunque se controle
por sesgo de autoseleccion, el nivel de instrucciéon educacional y el
conocimiento aumenta la frecuencia de consumo cultural.

La oferta muestra un resultado ambiguo y en magnitudes bajas.

Modelo con ceros inflados : ZIP

Se quiere estimar una funcién de frecuencia usando una variable de conteo que nos

permita validar empiricamente los resultados derivado de modelos analiticos ya

propuestos.

La forma en la que abordaremos el problema de concentraciéon de ceros en el conteo

de asistencia cultural es la regresion “Zero Inflated Poisson

167 prima hermana de la
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Para entender méas del modelo estadistico consultar Anexo C.



regresion binomial negativa con inflacion de ceros utilizada para modelos de
participacién con concentraciéon de datos en cero (Cameron y Trivedi, 1988, Long y
Feese, 2006 y Ateca Amestoy, 2008). Este modelo nos permite caracterizar la muestra
en 2 comportamientos distintos para la participacién observada: un grupo de los que
nunca van o nunca participa y una subpoblacién que tiene probabilidad positiva de

participar.'”

El modelo Poisson se aplica para eventos aleatorios que tienen una alta concentracion
de ceros en los datos por unidades de tiempo. En este caso, para los 12 meses que
abarca la pregunta de asistencia se aprecia una alta concentracion de ceros. El modelo
incluye dos componentes que corresponden a dos procesos de generacion de ceros. El
primero es para explicar los ceros estructurales y el segundo se rige por una

distribucién Poisson que genere un recuento de los datos, que pueden ser ceros.

Entonces, se asume que los individuos toman sus decisiones como alguna de estas

dos submuestras lo determinan:

-Los individuos que nunca asisten, no consideran la posibilidad de asistir en alguna
instancia. Esto puede suceder por falta de interés, porque socializan a través de otras
formas de participacién cultural y se han especializado en el consumo de un bien
cultural, a través de cultivar el capital cultural correspondiente al campo artistico

que se especializo.

-Los individuos que pueden o no pueden asistir. Dependiendo de las restricciones que
enfrenten (tiempo libre, presupuestaria, capital cultural, etc). Si no asisten, se puede
establecer que el comportamiento observado de cero unidades revela una solucion
esquina de optimo restringido. Es decir, sin la restriccion su consumo seria positivo.

Por esta razon, se controla por las restricciones.

Es importante advertir que las observaciones de la encuesta que entreguen un cero
en la variable participacién, no necesariamente pueden ser clasificados como de un

grupo irrestrictamente. Esta es la idea del modelo de cero truncado: sin establecer

7 El articulo pionero en utilizar esta metodologia de ceros inflados para una binomial negativa fue Ateca-

Amestoy (2008) en el andlisis de audiencias de teatro.



un criterio arbitrario, se utiliza una distribucion condicional de los valores positivos

con un modelo de conteo con cero truncado.

De esta forma, podemos determinar una funciéon de participacion para dos distintos
grupos de personas. Esto significa que para una fraccién de las personas, que ain sin

ninguna restriccion, su decisién 6ptima serd nunca asistir a actividades culturales.

Por otro lado, el hecho de que hayan personas que no asistan a actividades en el
periodo de la encuesta puede ser debido a que no pudo alcanzar otra solucién que la
esquina dada las restricciones que determinan sus elecciones posibles. Entonces, el
proceso de generacion de datos puede ser una mezcla de estos dos procesos

heterogéneos.

Sobre el primer grupo, se puede decir que hay algunas variables que afectan su “cero
asistencia” para las particulares formas de satisfacer las necesidades de cultura y
ocio. Para el segundo grupo, se investiga una funcién que explica la frecuencia de la
Participacién y Consumo Cultural (CC) como funcién de las variables tradicionales

de la literatura.

Nuestra variable dependiente recoge el ntmero de veces que cada individuo
entrevistado ha asistido a cada una de las actividades. Se trata, por tanto, de una
variable que toma valores enteros y mayores o iguales a cero. En cada una de las

variables dependientes podemos observar una alta proporcién de ceros.'®

Tenemos asi evidencia para afirmar que existen dos procesos generadores de datos®
y, por tanto, dos subpoblaciones heterogéneas en cuanto a su comportamiento en la
participacion cultural. Una subpoblacion esta caracterizada por aquellos individuos
que determinan que su comportamiento 6ptimo es no asistir a esa actividad cultural
como resultado de una solucion interior. Otra subpoblacion tiene una probabilidad
positiva de participar. Si observamos un cero como comportamiento 6ptimo de un
individuo de esta subpoblacién sera porque alcanza una solucién esquina porque

alguna de las restricciones sea vinculante.

18 Ver Grafico B.2

9 Queda pendiente para siguientes investigaciones probar heterogeneidad de audiencias regresionando a través
de un proceso Poisson de una etapa. Este modelo asume equidispersién de datos, aqui se argumenta que los
datos no cumplen ese supuesto porque la varianza es distinta a la media.



Existe una funcién mezcladora (un logit) que determina la probabilidad de pertenecer
a un grupo o a otro. El proceso de recuento (que incluye los ceros de la segunda
subpoblacién) se estima mediante un modelo Poisson. Cameron and Trivedi (2009)

recomiendan el uso de errores estandar robustos para modelos Poisson.

El modelo requiere que tedricamente hayan individuos que sean siempre ceros, es
decir, los no-asistentes estructurales, los que tienen las barreras al acceso activas. El
modelo ZIP predice, para este caso, qué determinantes afectan la probabilidad de ser
participar y luego determina cudntas veces se participa de la cultura. Ambos procesos

podrian perfectamente tener signos distintos.

Tabla 10. Regresién ZIP para Participacién Cultural Agregada por Hipoétesis

M )
Modelo de conteo Probabilidad de ser cero
VARIABLES
B std error  IRR B std error
Capital Cultural
nivel educacional 0.098%** (0.018) 1.103 |-0.176** (0.081)
edjh 0.039%%* | (0.010) 1.040 |-0.003 (0.047)
log formacion_ cultural 0.426%** (0.036) 1.531 |-0.927*** (0.230)
log_equipamiento__cultural 0.471 %% (0.036) 1.602 |-1.057%%* (0.140)
Sustitutos
internet 0.178*%*  |(0.034)  |1.195 | | |
Capital Social
estimula_ cultura 0.081*** (0.023) 1.084 |-0.200%* (0.103)
grado__interes -0.048%** (0.007)
Tiempo Libre
total _personas hogar -0.008 (0.007) 0.992 [0.029 (0.032)
trabaja -0.037 (0.024) 0.964 |-0.112 (0.117)
casado -0.057** (0.026) 0.945
Socioecondémicas
log ingreso_per_ capita 0.052%%%* (0.014) 1.053 |0.026 (0.071)
sexo 0.066%**  |(0.022)  |1.068 [-0.137 (0.104)
edad 200185 [ (0.004)  |0.982 |0.027* (0.015)
edad? 0.000%% | (0.000) 1.000 [-0.000 (0.000)
raza 0.022 (0.033) 1.022 [0.135 (0.174)
Entorno
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cculturales_ region 0.000** (0.000) 1.000

ciudad__grande 0.023 (0.027) 1.023

Constant 0.493% | (0.180) -0.094 (0.905)
Observations 8,200 8,200

Robust standard errors in parentheses *** p<0.01, ** p<0.05, * p<0.1

La Tabla 10 resume las hipétesis para la Participacién Agregada:

El capital cultural es signficativo y en la direcciéon esperada para todas las
variables. También un aumento en este vector disminuye la probabilidad de
ser del grupo de individuos que nunca asiste.

El acceso internet, aumenta la participacion agregada. Esto es al revés de
lo que pensamos: un transito al consumo de cultura desde lo presencial
(colectivo) a lo digital (individual).

Un aumento en el grado de interés y presencia de estimulacion del
grupo familiar, disminuyen la probabilidad de nunca asistir.

El hecho de estar casado disminuye la frecuencia de asistencia cultural.

Las variables sociodemograficas no son predictores para el grupo de no-
asistentes, pero si afectan la frecuencia de participacion.

La hipdtesis de la oferta es significativa pero a bajas magnitudes.

En cuanto a la participacion cultural desagregada por campo artistico se puede ver

la Tabla 11.1 y 11.2, de éstas se destaca:

El capital cultural para Teatro, Circo y Libros muestra una relacion
ambigua para el grupo de valores positivos. Para el grupo que nunca asiste
las hipotesis para todos los campos son los esperados: mejores niveles de
capital cultural disminuyen la posibilidad de pertenecer al grupo de “nunca-
asisten”.

La presencia de estimulacion, para este modelo es solamente relevante para el

caso de las Artes Visuales afectando a la frecuencia de consumo.



Tabla 11. 1 Resultados regresion ZIP desagrageada para Teatro, Artes Visuales, Circo y Danza

Teatro Artes Visuales Circo Danza
3) (4) (5) (6) (7) (8) (9) (10)
VARIABLES | Modelo de conteo Probabilidad de Modelo de Probabilidad de Modelo de Probabilidad de Modelo de Probabilidad de
Ser cero conteo ser cero conteo Ser cero conteo Ser cero
B std error B std error B std error B std error B std error B std error B std error B std error
nivel educacional | -0.142%* | (0.070) | -0.520% | (0.288) | 0.072* | (0.041) | -0.200%* | (0.094) | -0.036 | (0.060) | -0.183 | (0.113) | -0.012 | (0.054) | -0.377%* | (0.161)
edjh 0058 | (0.037) | -0.133 | (0.156) | 0051 | (0.021) | -0170% | (0.054) | 0.020 | (0.037) | 02067 | (0.077) | -0.050* | (0.030) | -0.092 | (0.087)
log formacion cult | 0.233%* (0.099) | -2.108*** | (0.538) | 0.287*** | (0.071) | -1.777*** | (0.225) | 0.243** (0.119) -0.080 (0.255) | 0.235%* | (0.099) | -1.954*** | (0.412)
log equipo_cult 0072 | (0.141) | -1.063** | (0.449) | 0.093 | (0.116) | -1.135% | (0.202) | 0.018 | (0.108) | -0.521%** | (0.189) | 0.101 | (0.124) | -L1s3% | (0.282)
internet 0079 | (0.114) 0.085 | (0.090) 0.042 | (0.092) 20.091 | (0.088)
estimula_cultura | 0139 | (0.094) | 0465 | (0.408) | 0.112% | (0.059) | -0.076 | (0.134) | 0072 | (0.075) | -0.157 | (0.142) | -0.004 | (0.076) | -0.191 | (0.217)
personas__hogar -0.028 (0.028) 0.012 (0.090) -0.024 (0.021) 0.028 (0.042) -0.009 (0.022) -0.054 (0.050) 0.012 (0.030) 0.006 (0.081)
trabaja 0024 | (0.089) | 0211 | (0.349) | 0014 | (0.062) | -0.145 | (0.139) | -0.062 | (0.080) | -0.372%* | (0.174) | 0.081 | (0.089) | -0.053 | (0.255)
casado 20.096 | (0.075) -0.145%% | (0.059) 0.118 | (0.074) 20.010 | (0.065)
log_ingreso_pc 0024 | (0.048) | -0.392%% | (0.183) | 0.014 | (0.032) | -0.093 | (0.080) | 0.011 | (0.048) | 0069 | (0.104) | -0.080% | (0.039) | 0.047 | (0.121)
sexo 0.306 (0.285) -0.314%* | (0.124) -0.004 (0.124) 0.241 (0.177)
edad 0.004 (0.013) 0.024 (0.048) 0.001 (0.009) 0.030 (0.018) -0.007 (0.012) -0.013 (0.021) -0.005 (0.012) -0.010 (0.031)
edad? 0.000 | (0.000) | -0.000 | (0.001) [ 0.000 | (0.000) | -0.000 | (0.000) | 0.000 | (0.000) | 0.000%* | (0.000) | 0.000 | (0.000) | 0.00 | (0.000)
raza 0.434%** (0.135) 0.849%* (0.492) -0.139 (0.086) -0.136 (0.234) 0.023 (0.097) 0.031 (0.209) -0.060 (0.122) -0.158 (0.305)
cculturales region -0.001*** | (0.000) -0.001*** | (0.000) -0.000** | (0.000)
ciudad_grande 0.003 | (0.054)
grado_ interes 0.105% | (0.022) -0.059%%% | (0.010) 0014 | (0.009) 0.059%%* | (0.013)
pp_cruzada "' [ 1.282%%F | (0.264) 0.136 | (0.384) | 0056 | (0.133) |-0.179%* | (0.075) | 0.079 | (0.142) | -0.181%* | (0.072) | 0.546*** | (0.208)
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pago_"i" 0.946** | (0.103) 0.394%%* | (0.068)
barato_ "i" 0.267%* (0.114) 0.215%F | (0.101)
dap_"i" 0757 | (0.085) 0.828%* | (0.091)
tiempo_"i" 36.120%% | (0.642) 31.122%%% | (0.099) 31.204%% | (0.108) 33.573%%% | (0.249)
Constant -2.135%%% (0.717) 8.074*** (2.469) -0.214 (0.570) 5.398%** (1.024) 0.408 (0.605) -0.187 (1.299) 0.767 (0.508) 3.431** (1.433)
Observations 8,194 8,194 8,200 8,200 8,191 8,191 8,193 8,193
Tabla 11.2 Resultados regresiéon ZIP desagregada para Recitales, Libros y Cine
Recitales Libros Cine
(11) (12) (13) (14) (15) (16)
Modelo de conteo Probabilidad de ser Modelo de conteo Probabilidad de ser Modelo de conteo Probabilidad de ser
VARIABLES cero cero cero
B std error B std error B std error B std error B std error B std error
nivel educacional -0.017 (0.054) -0.653%** (0.246) 0.073%* (0.036) -0.121 (0.138) 0.063** (0.025) -0.627 (0.836)
edjh 0.020 (0.026) 0.169 (0.147) | 0.039%% | (0.020) | -0.102 0.080) | 0.032% | (0.014) | -0.203 (0.465)
log_formacion_cultural 0.212%% | (0.091) | -1.915%* | (0.810) | 0064 | (0.073) | -1.267%* | (0.372) | 0.119%% | (0.050) | -4.178 (5.305)
log equipamiento cultural 0.463%** (0.119) -1.308%*** (0.406) -0.017 (0.093) -2.300%** (0.350) 0.177%%* (0.056) -0.640 (1.002)
internet 0.083 (0.088) 0.099 | (0.068) 0.134%% | (0.065) | -1.254 | (1.693)
estimula_cultura -0.055 (0.066) -0.300 (0.336) 0.036 (0.050) -0.129 (0.191) -0.043 (0.034)
total personas hogar 0.029 (0.024) 0.113 (0.101) 0.022 (0.016) 0.192%%* (0.053) -0.009 (0.013) -0.002 (0.689)
trabaja 0.082 (0.083) 0.200 (0.490) | -0.096* | (0.053) | -0.106 0.220) | 0.067% | (0.039) | -0.675 (1.281)
casado -0.209%** (0.064) -0.086* (0.051) -0.001 (0.042)
log ingreso per capita 0.145%%* (0.040) -0.082 (0.163) 0.006 (0.030) 0.049 (0.125) 0.049%* (0.019) -0.200 (0.491)

60




sexo 0.628%* | (0.202) 0.252 (0.166) 0.965 (1.537)
edad 0.011 (0.013) 0.043 0.073) | -0.013* | (0.007) | -0.022 (0.028) | -0.018%% | (0.007) 0.590 (0.363)
edad?2 -0.000 (0.000) 0.001 0.001) | 0.000%* | (0.000) 0.000 (0.000) 0.000 (0.000) -0.004 (0.003)
raza -0.107 (0.115) 0.351 0778) | 0120 | (0.082) -0.236 0.350) | -0.019 (0.057) 0.854 (1.008)
cculturales region 0.000 (0.000) 0.000 (0.000) 0.0077%%* (0.000)
ciudad grande -0.045 (0.081) 0.338 (0.489) 0.059 (0.059) 0.155 (0.219) 0.034 (0.036) | -1.844%F* | (0.665)
grado_interes -0.051%** (0.018) -0.082%** (0.011) -0.114%* (0.055)
pp cruzada "i" 0.446** (0.178) 0.118 (0.075) (0.388%** (0.082)
dap i’ 1.098%%* | (0.109) 0.138%%% | (0.046) 0.161%% | (0.032)
barato_"i" 0.066 (0.121) 0.224%% | (0.114) 0.101 (0.081)
tiempo  "i" 35.434%%* (0.613) 34.703%** (0.246) 64.805%** | (16.010)
pago "i" 0.578%F€ | (0.062) 1.839%* (0.149)
Constant -3.732%x* (0.601) 4.129%* (2.215) -0.073 (0.414) 3.699%* (1.529) -2.039%** (0.311) -14.948 (17.200)
Observations 8,200 8,200 7,711 7,711 8,187 8,187
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e [En Teatro, llama la atencion que el hecho de pertenecer a alguna etnia
aumenta la probabilidad de ser de los que nunca asisten, pero también
aumenta la frecuencia una vez que ya se participa de cultura.

e El grado de interés, cuando aumenta, disminuye la probabilidad de ser cero
para todos los campos.

e Las variables del vector de tiempo libre son relevantes para Recitales, Libros
y Artes Visuales: cuando se esté casado se consume menos (una vez que ya se
participa). En cuanto al ntimero de personas en el hogar, en su mayoria es
estadisticamente no significativo salvo para el caso de los libros en el cual

aumenta la probabilidad de ser cero.

Cuando uno observa los efectos marginales evaluados en la media para todos los

campos artisticos desagregados, se ve que todos son cercanos a cero (muy bajos).

VI. Hallazgos y Conclusiones

La presente investigacion establece que las practicas culturales y las preferencias
correspondientes estan estrechamente relacionadas a variables de Capital Cultural
(nivel educacional, capital cultural heredado, infraestructura cultural y equipamiento
cultural); asi como también la presencia de estimulaciéon a la cultura (Capital
Social) como las creencias previas a la cultura (grado de interés). Queda como
desafio mejorar y testear de otras formas los vectores de Oferta y Tiempo Libre,
que ademés de ser relevantes al ser éstas barreras al acceso (disponibilidad y
restriccién  temporal) pueden asomar como argumentos relevantes de Politicas
Publicas.

El conjunto de codigos convenientes para participar y entender el campo artistico -
Capital Cultural- estan desigualmente distribuidos. Por una parte, quienes consumen
y participan mas de la vida cultural son jovenes, de altos ingresos, residentes en la
capital y que accedieron a la universidad, es decir, de capital cultural alto. Al otro
extremo, con baja participacion se encuentran los adultos mayores, de escasos

recursos y de educacion incompleta residentes en regiones.



La Tabla 12 resume los resultados, en niveles de aceptacion, de las distintas

hipétesis planteadas para cada modelamiento

Tabla 12. Resultados de hipdétesis por modelo y conclusiones

Zero Inflated

Regresion Heckman
L. L Probit . Poisson
Hipotesis Descripcion truncada (Frecuencia ..
{Acceso) . . (correccion
{Frecuencia) corregida)
ceros)
Entre mayor es la
Entorno disponibilidad, més X
(Oferta) participacién - - -
cultural

Més capital cultural,

es més eficiencia en

Capital el consumo y mayor \/\/ \/\/ \/ \/\/

Cultural
educado esta el

gusto

Si se cuenta con
Tiempo poco tiempo, se ‘/ ‘/‘/ /‘/ ‘/
Libre participa poco en

cultura

Los consumos entre

Homologia sectores se ‘/ ‘/ ‘/ / {

del gusto correlacionan
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Si el grupo familiar
Capital esta relacionado con ‘/ ‘/ ‘/ ‘/ \/ \/ ‘/
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vV v - x XX
Signo
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lveles de magnitud alta magnitud bajo, o no ]
facid . sacar o cambiado y
aceptacion para todos los baja o solo ) significativo con .
conclusiones ] magnitud alta
campos para algunos signo esperado
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Por la falta de significancia de los centros culturales, se deduce que la mediciéon de
esta variable puede mejorar. Computar, por ejemplo, las distancias de los centros
culturales del centro de la ciudad del individuo puede ser un buen aporte. Otras
formas de medir el estado de la oferta, pueden ser variables de “parrilla”: esto
significa que pueden ser de utilidad cantidad de obras de teatro por centro cultural,
cantidad de recitales por centro cultural, asi como también considerar la capacidad

de las salas en cuestion.

La presente investigacién presenta limitaciones: i) La base de datos solo contempla
observaciones transversales situadas en 2012. Esto imposibilita el seguimiento de un
individuo, de manera de probar tendencias o evoluciones de consumos culturales. Lo
anterior es de especial interés, considerando que los bienes culturales son bienes de
experiencia y el proceso de formacién de gustos genera adiccion racional; ii) La
oferta puede estar medida de manera que los datos no varian entre individuos de la
misma region y puede capturar los efectos fijos del hecho de vivir en aquella region,
mas que el hecho de haber disponibilidad cultural; iii) La distincién entre cultura y
entretenimiento, creemos que esta distincién hace que no se analice de la misma
forma aquellos bienes que le reportan satifacciéon a un individuo por el hecho de
formar su gusto que otros bienes que le reportan placer momentaneo y que se
relacionan a bienes més superficiales; y iv) la definicién utilizada finalmente para
participacion omite las variables relevantes del mercado laboral de los artistas, punto
de partida para investigaciones futuras, pues, evidentemente las condicionantes
encontradas afectan la “otra parte” del mercado de los bienes culturales. Es decir, lo

que se investigd es un equilibrio parcial de este mercado.

Claramente, la barrera de precios en acceso es importante (considerando costos de
transporte e informacion) pero no determinante. La falta de habitos culturales, el
abandono de una formacion artistica continua y un curriculo transversal en el sistema,
educativo chileno, junto con adversidades en la infraestructura regional atin son las

principales razones que se cree impiden la participacion cultural.

Una de las explicaciones siempre ha sido la relacion entre capital cultural e ingresos
econdmicos. Lo que aqui se argumenta es que lo que realmente esconde esta relacion

(entre menos ingresos menor capital cultural) es la falta de tiempo libre, en conjunto



con el interés que viene a ser una demostracion de la falta de conocimiento y no

necesariamente la barrera que los precios pondrian al consumidor -cultural.

La tesis del consumidor cultural omnivoro abre una serie de interrogantes, por
ejemplo, respecto a la presencia de un mayor o menor ntmero de estos agentes en
una comunidad: jexiste una disminucién de la segregacién socioeconémica en aquellas
sociedades donde hay méas omnivoros?, ;qué lugar de la estratificacion social ocupan

los omnivoros y hacia déonde tienden a expandirse?

Siguiendo estas interrogantes, cabe preguntarse por la presencia de consumidores
omnivoros en nuestro pais e indagar respecto a cudles son los segmentos sociales més
cercanos al omnivorismo cultural, si es que es posible detectar signos de omnivorismo
en nuestros jovenes dadas las modificaciones en los patrones culturales con el

surgimiento y evoluciéon de la era digital.

Se puede concluir que si se asume que los gustos son estables y no difieren mucho a
través del tiempo (Stigler-Becker 1977), lo que nos lleva a observar distintos
comportamientos entre individuos puede ser explicado por diferencias en sus
restricciones.

Este esfuerzo busca generar una discusién que contribuya a: i) fomentar el acceso
equitativo al consumo cultural; ii) contribuir a la reduccién de las inequidades
simbélicas en cultura, de orden pedagogico; iii) facilitar la evaluacién de los
resultados de las politicas culturales; iv) posibilitar la promocién la diversidad de

contenidos y formatos.

VII. Politicas Culturales: el rol del Estado

Si la participacion cultural es baja, ;la estamos definiendo bien? Y si esto es asi,; Por

qué debiese ser algo de interés piiblico? Si creemos que, en general, debiesen aumentar

los niveles de participacion ;por qué no reconocemos méas abiertamente el vinculo
b

que tiene la estratificacion social con la participacion?



La literatura ha dado distintas razones para que el Estado subsidie o produzca el
desarrollo de la cultura y las artes. La evidencia empirica demuestra que en la

mayoria de los paises desarrollados el Estado tiene un rol activo en materia cultural.

El Estado fundamenta su rol en la cultura, desde la perspectiva econdémica

principalmente por las siguientes razones:

i) Fficiencia: se argumenta que existirian fallas de mercado que hacen que los
recursos econémicos no sean asignados de manera éptima. El arte tiene caracteristicas
de bien ptblico por lo que si no existiera un regulador central, la cantidad de mercado

es suboptima por ser menor a la socialmente 6ptima.

it) Externalidades positivas: La existencia de bienes culturales trae consigo
externalidades positivas, las cuales no son internalizadas por los agentes al momento

de consumirlas.

iii) Bienes Meritorios / Canasta Bdsica de Consumo Cultural: Los bienes culturales
corresponden a un bien cuyo consumo es promovido por el Estado bajo el argumento
que los individuos eligen de manera privada un consumo menor a lo socialmente
optimo, pero por un problema de visiéon de largo plazo o miopia. Por esta linea
argumental, estd la instauracién de una Canasta Basica de Consumo Cultural.
Estos ultimos puntos i) y ii) son la fundamentacién econémica de lo que se ha
llamado los Derechos Culturales, una discusién que ha posicionado la Cultura como

un Derecho social que debiese ser garantizado por el Estado.

iv) Learning by Consuming: En la misma linea del argumento normativo de los bienes
meritorios, se argumenta que al Estado proveer ciertos bienes culturales es posible

que los consumidores refinen sus gustos sobre estos y aumenten su consumo.

v) Estructura de costos de la industria (Baumol): La industria no permite que todos
los artistas se financien por si mismo, porque la inversion que hacen los artistas es
mayor a la retribucién econdémica que la dindmica de mercado da a los bienes
culturales. Esto se cumple con mayor notoriedad en las artes escénicas. Por otro lado,
la innovacién en los sectores culturales no es viable en términos econémicos sin la
subvencién del Estado; por lo que los artistas desistirian de emprender negocios que

puedan ser faciles de replicar.



Sobre la eficiencia, veremos que el Estado ha aumentado la cantidad de proyectos

pero no ha podido aumentar la cantidad de demanda requerida para vaciar esa oferta.

Los subsidios a la demanda se pueden dar de manera directa o indirecta. En el caso
del subsidio a la demanda directo, es una transferencia de dinero restringido para un

cierto tipo de bienes culturales. Por ejemplo, a través de un sistema de vouchers.

Existen algunas experiencias en Latinoamérica para este tipo de subsidio: i) En Brasil
hubo un proyecto para implementar un sistema de manera experimental, llamado
Vale Cultura, que consistia en un beneficio de 50 reales mensuales para trabajadores
que ganaran hasta 5 veces el salario minimo, que debia ser gastado obligatoriamente
en consumo cultura; ii) en Uruguay, se ha implementado la “Tarjeta Montevideo
Libre” que entrega una parrilla de eventos artistico-culturales donde los estudiantes

pueden sacar la tarjeta para acceder a entradas gratuitas.

Por otro lado, estan los subsidios indirectos a la demanda a través de la formacion
del gusto de los participantes via aumento del Capital Cultural de los individuos.
Esto implica un trabajo de largo plazo. Sin embargo, no existe un consenso sobre
cual es la mejor manera de entregar el subsidio en cuestion. Algunos autores han

escrito sobre esta cuestién (Price, 2011)

Actualmente en Chile para atender problematicas de demanda, se ha hecho especial
hincapié en el tema de la Formacién de Audiencias, como una forma de fidelizacién
de publicos en las artes en general pero en los Centros Culturales y Museos en
particular. Principalmente esta corriente se ha hecho cargo de las politicas culturales
en la praxis, es decir, enfrentando los problemas de demanda a través del debate y
programas pedagogicos. A pesar de que muchas de estas palabras pertenecen a un
imaginario ajeno al campo, cabe preguntarse qué cultura es la que se estudia. Nos
damos cuenta que independiente de la postura que se tenga al respecto, la técnica no
es neutra. Es decir, la forma en la que se estudia el fenémeno ya encierra en si mismo

un sesgo cognitivo. Estas discusiones seran parte de otras publicaciones.
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IX. ANEXOS

Grafico B.2 Participacién por campo artistico
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Tabla B.3 Nimero total de Proyectos adjudicados para el FONDART Nacional
2013, por Regién

Total Proyectos
REGION PROYECTOS MONTO % MONTO % PROYECTOS
TOTAL 303 $ 4,718,031,040
Arica y
Parinacota 2 $ 43,485,786 0.92% 0.66%
Tarapacé 1 $ 4,079,575 0.09% 0.33%
Antofagasta 2 $ 66,050,687 1.40% 0.66%
Atacama $0 0.00% 0.00%
Coquimbo 3 $ 7,927,794 0.17% 0.99%
Valparaiso 22 $ 427,612,405 9.06% 7.26%
Metropolitana 220 s 74.17% 72.61%

3,499,328,763

O'Higgins 7 $ 20,378,047 0.62% 2.31%
Maule 3 $ 25,159,755 0.53% 0.99%
Biobio 7 $ 40,670,027 0.86% 2.31%
La Araucania 4 $ 38,406,901 0.81% 1.32%
Los Rios 5 $ 132,460,629 2.81% 1.65%
Los Lagos 3 $ 31,288,904 0.66% 0.99%
Aysén 3 $ 72,671,581 1.54% 0.99%
Magallanes y la Antartica 2 $ 85,598,164 1.81% 0.66%
Otro/1 19 $ 213,912,022 4.53% 6.27%

Fuente: Elaboracion propia a partir de CNCA (2013)
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Tabla B.5 Matricula de jévenes con especialidad creativa en Ensenanza Media
Técnica Profesional y Artistica por ntimero de establecimientos que la imparten,

segiin Region.2013

. i N° de
Matricula de jévenes en ¢ establecimientos que
Matricula de jévenes establecimientos que
. establecimientos técnico imparten ensenanza
REGION con especialidad imparten
profesional, industriales y media técnico
artistica especialidades
artisticos profesional,
creativas
industrial y artistica
TOTAL 3,453 102,252 73 495
Arica y Parinacota 20 1,715 1 10
Tarapaca 87 2,302 1 19
Antofagasta 155 5,586 3 15
Atacama 84 4,638 2 17
Coquimbo 228 5,302 5 20
Valparaiso 188 9,911 4 49
Metropolitana 1,696 33,354 27 161
O "Higgins 210 3,651 6 14
Maule 280 7,057 8 42
Biobio 183 13,148 7 62
Araucania 243 7,306 7 39
Los Rios - 2,830 - 15
Los Lagos 50 3,764 1 21
Aysén - 616 - 6
Magallanes 29 1,072 1 5

FUENTE: Elaboracion del Consejo Nacional de la Cultura y las Artes (CNCA), a partir de bases de datos del Ministerio de Educacién

(Mineduc).

TABLA B.6 Numero de salas de exhibicién cine y capacidad. 2014

REGION Numero de salas Capacidad (butacas)
TOTAL 323 67,944

Arica y Parinacota 1 476

Tarapaca 6 1,477

Antofagasta 18 3,881

Atacama 2 350

Coquimbo 9 1,855

Valparaiso 19 4,060




Metropolitana 190 38,202
O'Higgins 10 2,507
Maule 6 1,538
Biobio 31 6,379
Araucania 11 2,632
Los Rios 5 998
Los Lagos 9 2,215
Aysén 1 450
Magallanes 5 924

1 Los datos se refieren a los cines que informaron a Cadic haber tenido movimiento al menos una vez en el afio.

FUENTE: Camara de Distribuidores Cinematograficos (Cadic).

TABLA B.7 Espacios culturales por tipo de espacio en Chile. 2014

% por tipo
Tipo de Espacio Cultural N° de espacios | de espacio
Archivo 13 1%
Biblioteca 509 34%
Centro Cultural o Casa de la cultura 256 17%
Centro de documentacion 16 1%
Cine o sala de cine 59 4%
Estudio de grabacién 12 1%
Galeria de Arte 51 3%
Gimnasio 160 11%
Museo 150 10%
Otro 88 6%
Sala de ensayo 3 0%
Sala de exposicion 55 1%
Teatro o sala de teatro 146 10%
Total General 1518 100%

Fuente: Elaboracién propia a partir de Espacios Culturales CNCA (2014)




TABLA B.8 Espacios culturales por regiéon y nimero de habitantes por infraestructura cultural

2014.
Habitantes
Nombre Ne % de infraestructura N¢ de habitantes por
. . X proyectados al .
regién infraestructura por regién 2011 * infraestructura cultural
Tarapacé 39 2.57% 321.726 8.249
Antofagasta 66 4.35% 581.701 8.814
Atacama 44 2.90% 282.575 6.422
Coquimbo 48 3.16% 728.934 15.186
Valparaiso 153 10.08% 1.777.470 11.617
O'Higgins 91 5.99% 891.763 9.8
Maule 87 5.73% 2.048.993 23.552
Biobio 186 12.25% 2.048.993 11.016
La Araucania 102 6.72% 978.402 9.592
Los Lagos 110 7.25% 846.614 7.696
Aysén 34 2.24% 105.865 3.114
Magallanes 38 2.50% 159.154 4.188
Metropolitana 429 28.26% 6.945.593 16.19
Los Rios 57 3.75% 380.707 6.679
Arica y
34 2.24% 183.19 5.388
Parinacota
Total General 1518 100% 18.281.680 12.043

FUENTE: Espacios Culturales (2014), *INE habitantes poblacién estimada 1990-2020



GRAFICO B. 3. Ntmero de funciones de espectaculos de Artes
Escénicas por tipo de Espectaculo . 2009-2014
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FUENTE: Cuadros Informe Anual Cultura y Tiempo Libre INE (2014)

C. Modelos Inflados por cero

En modelos de participacion, es habitual encontrar altas tasas de respuestas
negativas. Considerando que un individuo puede no haber asistido a eventos
culturales en los tltimos 12 meses pero, sin embargo, tener probabilidad positiva de
asistencia en “algiin momento de la vida” se tiene que las conclusiones pueden ser
subestimadas si no se toma en cuenta este detalle. Se observan mas ceros que los que

realmente pasan.

Esto puede causar problemas en nuestros modelos ya que, de no tener en cuenta el
exceso de ceros: i) Las estimas de los coeficientes pueden ser poco fiables (existencia

de sesgo) ii) Puede haber sobredispersién.

Hay varios motivos que pueden llevar a que en un conteo aparezcan mas ceros de los

que se debieran esperar. Por ejemplo, en el contexto de asistencia cultural:
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1) Hay errores estructurales. Es decir, que un asistente no ha participado en
cultura por alguna restricciéon activa de tiempo, presupuesto o interés.

2) Hay errores de diseno, debidos a un pobre disefio experimental o muestral.
Por ejemplo, hemos definido mal la pregunta o preguntado en una época del
ano que justo no alcanza el rango de los 12 meses, es muy probable que
nuestros conteos contengan una gran proporcion de ceros. Otro error de este
tipo es muestrear durante demasiado poco tiempo, o a una escala espacial
inadecuada.

3) Hay errores de observador. Esto ocurre cuando el encuestador tiene
dificultades para distinguir entre asistentes y no asistentes.

4) Por dltimo el error de los propios encuestados. Es decir, los encuestados

responden que no cuando, por no entender, si han asistido.

De entre estas posible fuentes de ceros, los de disefo, los debidos al observador y los
de los encuestados (ntimeros 2, 3 y 4 de la lista anterior) se consideran falsos ceros,
mientras que los estructurales se consideran ceros auténticos. La presencia de falsos
ceros puede llevar a que haya una sobreabundancia de ceros en nuestros datos. En
esta seccién vamos a ver técnicas (modelos inflados por ceros y modelos alterados

por ceros) que permiten tener en cuenta este problema.
Esto se puede ver en el Grafico B.2 del Anexo Estadisticas descriptivas.
Hay basicamente dos estrategias para lidiar con el problema de los ceros:

1. Asumir que todos los ceros son iguales (sin distinguir entre falsos y auténticos).
Este tipo de modelos constan de dos partes: en una primera parte se consideran
todos los datos como ceros o no-ceros y se modela la probabilidad de que una
observacién sea cero (en funcién de las variables explicativas seleccionadas)
usando un modelo binomial. Posteriormente, las observaciones que no son cero se
modelizan usando modelos truncados por ceros, como los que acabamos de ver.
Afortunadamente hay funciones de R que realizan simultdneamente ambos
procesos. Estos  modelos se  llaman Modelos en dos  partes o
modelos ZAP o ZANB; ZA es por Zero Altered, P indica el uso de la distribucién

de Poisson y NB el de la binomial negativa.



2. Asumir que los ceros proceden de dos procesos distintos: el proceso binomial y el
proceso de Poisson. Igual que en los ZAP, se hace un glm binomial para modelizar
la probabilidad de medir un 0 (los falsos ceros; por ejemplo cuando el observador
no ha visto a ningin individuo de la especie en cuestiéon a pesar de que esta
presente). Posteriormente se modeliza la probabilidad de obtener el resto de
valores, incluyendo ceros (los ceros auténticos; por ejemplo cuando el habitat no
es adecuado para la especie en cuestion). Estos modelos se llaman Modelos
mezclados(mixture models) o modelos ZIP (Zero Inflated) o ZINB.

Ambos tipos de modelos nos permiten abordar el exceso de ceros. La eleccién de uno
u otro modelo deberia basarse en conocimiento a priori de las fuentes de ceros en
nuestro problema. En principio, si consideramos que por algin motivo hay una gran
cantidad de falsos ceros en nuestros datos, deberiamos decantarnos por modelos
ZI(P/NB), que nos van a permitir descubrir los motivos que llevan a medir falsos
ceros (y tal vez tomar medidas para evitarlos en futuros trabajos). Si por el contrario
pensamos que la mayoria de los ceros son auténticos aunque haya muchos
(e.g. cuando una especie es muy selectiva en cuanto a las condiciones ambientales en

las que aparece, pero somos capaces de detectarla sin muchos problemas), podemos

optar por los ZA(P/NB).



