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Resumen

La presente investigaciéon de Diseio, es un estudio
exploratorio cuyo objetivo es examinar y analizar el plato
modelo Willow producido por la fabrica Lozapenco (otrora
Fanaloza), para reconocer el valor que éste posee en la
cultura material chilena. Plato, que estuvo a la venta entre
las décadas del 60’ y 90°, y que se caracteriza por el paisaje
en color azul de su decorado.

La investigacion se enfoca en la condiciéon de manufactura
nacional del plato Willow de la fabrica Lozapenco, con
énfasis en su contextualizacion historica, su materialidad,
iconografia y su presencia en el contexto actual. Apoyandose
en documentos, entrevistas, en la observacion analitica y en
la aplicacion del Método Iconografico de Panostky, para el
estudio particular de su iconografia.

Como resultado del estudio se realizaron hallazgos que
permiten posicionar al plato Willow de la fabrica Lozapenco
como un elemento destacable en la cultura material chilena,
representando la industria ceramica nacional de la época
y sobresaliendo por el caracter unico y auténtico de su
decorado. Ademas, se reveld, que el objeto ha adquirido
significacién a través del tiempo, considerandolo, ademas
de un objeto cotidiano y funcional, un objeto decorativo y
evocativo, con una alta carga simbdlica.
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“El sentido desactiva el objeto, lo vuelve intransitivo, le asigna un
lugar establecido en lo que se podria llamar un cuadro vivo del
umaginario humano. ..”

Roland Barthes

Semantica del objeto. Conferencia de 1964
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Introduccidon

El anio 2010 Chile sufri6 una de los reveses mas grandes de los
ultimos afios, un terremoto y posterior tsunami que afectaron
fuertemente la zona central del pais. La catastrofe traeria pérdidas
humanas, econémicas y una serie de efectos colaterales.

Con la vuelta a la cotidianeidad y en el intento de dejar atras los
terribles acontecimientos, se daba paso a la reconstruccion y el
orden. Innumerables objetos quebrados, estropeados y mojados
fueron a dar a la basura. Su naturaleza fragil hizo de la loza uno de
los objetos mas afectados. No hubo casa en la que no se quebrara,
por lo menos, una pieza de ésta. Antiguas, nuevas, el movimiento
no discriminé.

Es dificil pensar que la mente de una persona en esas circunstancias
catastroficas, estuviera enfocada en cuidar un par de tazas y platos
viejos, no obstante, en los dias siguientes, junto a la resiliencia surgia
la necesidad eminente de resguardar esas ultimas tazas y platos que
durante anos habian guardado algo mas que polvo. Desde una
perspectiva mas romantica, el sismo les habia robado a todos un
poco de historia.

Si se piensa, la vajilla ha existido desde tiempos inmemorables,
ha formado parte del desarrollo de la humanidad y con el tiempo
se ha transformado en fuente fundamental para los estudios
antropoldgicos. Se encuentran entre sus antecedentes, por ejemplo,
el vaso Campaniforme profusamente decorado de la Edad de Bronce
y las vasijas de la Antigua Grecia que narraban en sus disefios la
vida y costumbres de sus habitantes, practica que se transformaria
en una expresion estética que se extenderia a la Antigua Roma vy a
Oriente durante el Imperio Bizantino, donde seria acogida por el
mundo islamico, llegando luego a los ceramistas chinos, quienes,



ademas, populizarian el uso del azul cobalto en la ceramica durante
la dinastia Ming (1368-1644 d.c), que reconocida por la pureza de
su blanco y la belleza de sus decorados, es inmortalizada en las
memorias de Marco Polo. La porcelana adquiriria rapidamente
un alto costo en Europa, donde seria importada por las clases
mas altas. No es sino hasta 1709, cuando el alquimista aleman
Friedich-Béttger logra reproducir la féormula de la porcelana, que
ésta es producida en Europa. Nacen asi fabricas como Meissen,
Dupaquier en Viena, Vezzi en Venecia y una serie de otras fabricas
a lo largo del territorio europeo. Desde ese momento, y luego del
surgimiento de la impresion por transferencia, y la utilizacion de
materias primas menos nobles, que la vajilla se transformaria en
un objeto de uso cotidiano con alto valor estético y social, que se
propagararia por el resto del mundo.

A Chile, llegan desde Europa las vajillas inglesas directamente
a la clase aristocratica del siglo XIX. Mientras las clases mas
bajas siguen utilizando jarros y platos de aluminio, que mas tarde
seran enlozados en colores como blanco o azul, y decorados con
calcomanias. Pasarian aflos para que se desarrollara en Chile la
industria ceramica, llegando a marcar su presencia en las casas
chilenas, recién a mediados del siglo XX.

Una de las principales y mas icénica industria ceramica en Chile
sera Fanaloza, logrando mantenerse en el mercado desde 1927
hasta fines de la década del 90°. No es extrafio entonces, que en
los hogares chilenos existan o existieran, hasta antes del 2010, una
que otra pieza o juegos completos, en cuyo dorso lucia impreso
Fanaloza o Lozapenco. Esto llevé a cuestionar el valor de los objetos
de manufactura nacional en nuestra cultura material.
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Durante las primeras décadas de la industria, lo blanquecino de
la materialidad, la delicadeza de las formas y el atractivo de los
decorados, llegarian a contrastar el color aluminio y la rusticidad de
los utensilios de los estratos mas bajos, que con esfuerzo adquiririan
la loza que ahora, al igual que para los mas acomodados, tendria
una funcién no sélo utilitaria, sino también estética. Esta doble
funcion llevara a la familia chilena, especialmente a la duena de
casa, a conservar y resguardar la loza como un objeto bello. Objeto
que pasara con el tiempo a los imaginarios personales, y por qué no
decirlo, al imaginario colectivo.

Este estudio de tipo exploratorio pretende rescatar uno de esos
objetos, el plato modelo Willow de la fabrica Lozapenco (otrora
Fanaloza), no desde una perspectiva meramente patrimonial o
histérica, sino desde una mirada objetual, en la que el objeto posee
caracteristicas, es parte de la vida social y va adquiriendo sentido.

La relevancia de las investigaciones en Disefio ha sido, desde sus
inicios, controversial, ya que se cuestiona su rigor cientifico y se
le acusa de abordar conocimientos ya existentes (Findeli, 2008).
Es en respuesta a esto ultimo que se plantea en esta oportunidad
una investigacion, que de manera exploratoria, estudie un objeto
particular en todas sus dimensiones, buscando reconocerlo y
posesionarlo como parte de la cultura material chilena, a través
del examen y analisis de sus caracteristicas desde la disciplina
del Disenio, entendiendo, que el objeto de estudio se enmarca
formalmente como un producto industrial, producido en Chile.

En la primera parte, del presente informe se expondra tanto el
problema de investigacion, definiendo los conceptos desde los que
se enfocara el estudio, como la definicion del objeto de estudio, las



preguntas en torno a ¢l, los objetivos anhelados y la metodologia
aplicada. En una segunda parte del informe, en el primer capitulo,
se contextualizara histéricamente al objeto adentrandose en los
antecedentes de la industria ceramica en Chile y relatando la
historia de la fabrica Lozapenco, que se inicia en los anos 30’ como
Fanaloza y que contintia hasta los anos 90°. Esto, a través de la
exposicion de entrevistas y documentos que muestran distintas
perspectivas de la fabrica, enfocandose principalmente en su
relacion con la disciplina del Diseno.

En el segundo y tercer capitulo, el informe se centrara en la
exposicion y analisis de las caracteristicas propias del objeto y la
imagen, para lo que se iniciara con una breve definiciéon de los
conceptos. Dedicando el segundo capitulo al objeto y el tercero al
estudio de la imagen a través del Método Iconografico de Panostky.

En el cuarto capitulo se contextualizara al objeto de estudio
durante los tltimos 10 afios, afios en los cuales el objeto no ha sido
producido ni ha estado a la venta masivamente. Lo que se realizara
a través de la exposicion de las diferentes instancias y soportes en
las que el objeto se ha manifestado culturalmente.

Finalmente se expondran, en las conclusiones, las distintas
perspectivas desde las que el objeto de estudio se puede concebir,
y donde primara la reflexion y analisis en torno a la significacion
del objeto y las proyecciones que éste tiene como objeto de estudio.

Este estudio se presenta, a su vez, como una invitacion a observar
los fenémenos sociales y culturales desde la mirada del Diseno.
La disciplina del Diseno otorga facultades tGnicas que enriquecen
el estudio de la cultura material, y sin duda sus estudios pueden
generar nuevos conocimientos.
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Problema de
Investigacion y
Marco Conceptual

Durante las tltimas décadas los estudios sobre cultura material
se han diversificado y expandido mas alla de la antropologia y la
arqueologia. La etnografia, la historiografia, la sociologia, la filosofia
y el disefio, han estudiado a la cultura material desde perspectivas
ligadas a la esfera de la vida cotidiana, donde el énfasis no ha sido
solo obtener conocimiento del hombre a través del objeto, sino
conocer la relacion existente entre ambos. El objeto ya no es s6lo un
medio para el conocimiento sino que es conocimiento en si mismo.

Si bien, la diversificacion de los estudio a ayudado a la proliferacién
del concepto de cultura material, atin no se ha logrado consenso en
la definicion de ésta, al decir de Pesez (2010), “no existe ninguna
definiciéon nominal que dé cuenta de manera breve y adecuada del
significado de la expresion” (p.225). Sarmiento (2007), coincide con
Pesez en la inexistencia de un consenso en la definicién de cultura
material, ya que luego de revisar definiciones de cultura material
de diferentes autores, identificé falta de unidad en especialistas
incluso de una misma disciplina y contradicciones en los distintos
discursos. Por ejemplo, el arquedlogo Gasiorowki, plantea que la
cultura material es un conjunto de grupos de actividades humanas
que vienen a responder a una finalidad consciente con un caracter
utilitario, a través de objetos materiales, entendiendo estos como
objetos fabricados, y el también arquedlogo, Renato Peroni, se
refiere a que los estudios de cultura material no se agotan en la
historia de las técnicas, ya que detras del universo de los objetos
de la cultura material, se encuentra anhelados el universo de los
hombres y sus relaciones sociales (Como se cita en Sarmiento,

2007).

Por otro lado, Braudel (2002), reconocido historiador, expone a la
cultura material en términos de la vida material, considerandola



una parte de la vida activa del hombre, hombre de naturaleza tanto
inventora como rutinaria. La vida material para Braudel, se presenta
metaféricamente como la planta inferior de una construcciéon en
cuya planta superior esta lo econémico. Expresa que, tal como él la
entiende, la vida material es lo que la humanidad ha incorporado
intrinsecamente a su propia vida a lo largo de su historia anterior,
formando parte de sus propias entrafias, convirtiéndolas en
necesidades cotidianas, en banalidades a las que nadie parece
prestar atencion.

Desde la disciplina del Diseno, Julier (2010), expone que la
cultura material ha sido estudiada por historiadores y académicos
del disenio, con el objetivo de dar explicacion al significado de
los objetos en la vida cotidiana de los ciudadanos. Ante esto, el
académico, critica la tendencia de dichos estudios a centrarse en
las formas domésticas y privadas del disefio y consumo, dejando
de lado estudios en otros contextos, fuera de la esfera doméstica,
que también representan una parte de la esfera del consumo.
Julier, incluye a la cultura material como objetivo de los estudios de
Disenio, pero no de manera aislada, sino como aspecto material de
la vida cotidiana, en complemento con los aspectos inmateriales,
englobandolos en el concepto de cultura del disefio. En sus palabras
“la cultura del diseno como objeto de estudio incluye, por tanto,
los aspectos materiales e inmateriales de la vida cotidiana” (p.23),
estableciendo que ésta “se articula a través de imagenes, palabras,
formas y espacios, pero por otra conjuga discursos, acciones,
creencias, estructuras y relaciones” (p.23).

Por su parte, Juez (2002), en su “Contribuciones para una
antropologia del disenio”, concibe a la cultura material como una
“idea influyente y restrictiva del lugar que ocupa el objeto en la
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cultura” (p.38). Ya que el termino material suele ser asociado “al
objeto en oposicién a lo espiritual, lo mental, lo que tiene el alma
y se entiende en correspondencia univoca con el sujeto, con lo vivo
y humano” (p.38).

El antropoélogo chileno Ronald Cansino, expresa que el objeto
es, quizd, el eje que permite comprender desde la perspectiva
de distintas disciplinas el concepto de cultura material. Desde su
perspectiva “la cultura material es objetos, colecciones, sistemas,
fragmentos y clasificaciones de objeto” (Cansino, 2004, p.1). En
este sentido el autor alude a la herencia de Marcel Mauss, conocido
como uno de los padres de la etnografia francesa, en cuanto se
refiere al estudio del objeto para el examen etnografico de la
cultura. Mauss, establece tres niveles de estudio, determinando que
el objeto debe, primero, ser estudiado en si mismo; segundo, en
relacion a los individuos que lo utilizan, y tercero, en relacion a la
totalidad del sistema observado (Como se cita en Cansino, 2004).

El objeto, por su parte, es segin Moles (1975), un elemento esencial
a nuestro entorno y que se configura como un mediador universal
y exponente de la sociedad. Plantea que el objeto interviene
visiblemente como prolongacién del acto humano, entendiéndose
esto como un utensilio que debe insertarse en una praxis; y como
sistema de elementos sensibles, que se opone al ser y que es barrera
y realidad. Moles, habla de un objeto inserto en el entorno intimo,
que pertenece al universo de la vida cotidiana. Por su parte, la Real
Academia de la Lengua (2014), en una de sus acepciones, define
objeto como sinénimo de cosa. Sin embargo, Moles (1975) nos
sefiala que los “fil6sofos emplean el término objeto en el sentido de
lo pensado, en oposicion al ser pensante” (p.29). Moles enfatiza en la
amplitud de la definicion y plantea que alaluz de una fenomenologia



de la vida cotidiana, el término debe ser mas preciso, estableciendo
una diferencia entre los conceptos de objeto y cosa. En tal sentido,
atribuye al objeto la idea de producto especificamente humano,
producido por la civilizacion industrial. Nos dice que el objeto,
en nuestra civilizacion, es artificial, anadiendo que “no se dira
que una piedra, una rama o un arbol es un objeto, sino una cosa”
(Moles, 1975, p.30). El objeto es, entonces, el producto del homo
faber, de caracter pasivo y fabricado; una plancha, una pluma, una
lampara, son para Moles, objetos en el sentido mas pleno de la
palabra (Moles, 1975). Por su parte, Barthes (1993) expresa que
“el objeto se define ahora principalmente como un elemento de
consumo”, ya que se reproduce en millones de copias en el mundo,
por ejemplo un teléfono, un reloj, un plato, un mueble, entre otros,
seria lo que hoy se concibe como objeto, planteando que “el objeto
no se escapa ya hacia lo infinitamente subjetivo, sino hacia lo
infinitamente social” (p. 247).

El Disenio, en toda su esfera, ha estado histéricamente asociado a
la elaboracion de objetos y por ende, a la produccion industrial.
Si bien, en términos temporales el Diseno es una disciplina joven,
como actividad existe desde siempre, y Chile no ha estado ajeno.

En el libro Historia Grafica de la Propiedad Industrial en Chile,
Alvarez (2010), expone indirectamente la importancia histérica y
social de la produccion nacional en relacion al Disefio, tanto en la
invencion de objetos, como en la creaciéon de logotipos, publicidad,
decorados, etc. Importancia que sera refutada, a través del proyecto
“Disefio Nacional, Album del Imaginario Grafico de Chile”, a
cargo del mismo Pedro Alvarez y Karen Angulo. El se proyecta
como una plataforma virtual de difusién de la historia del disefio
y la cultura material del pais, a través de la exposicion de fuentes
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visuales que representando un vasto conjunto de bienes, objetos,
eventos e instituciones surgidos entre los anos 1840 a 1940, permite
el encuentro de variables artisticas, econémicas, sociales, politicas
entre otras (Disenonacional.cl, 2015). El aporte de este proyecto
como catalogacion digital es invaluable, y se constituye, sin duda,
como fuente de investigacion para la disciplina, y en particular
para los estudios que aborden la historia del disefio en Chile, su
cultura material e imaginario.

Otra importante fuente de estudio para la disciplina, en el marco
de los estudio de cultura material, es el museo. La catalogacion de
objetos en museos actiia como escenario para la difusion de ésta a
través de los objetos. Es asi como el Museo de Artes Decorativas de
Santiago, ha considerado relevante estudiar objetos cotidianos de
produccion nacional, bajo la premisa que el estudio de los objetos
utilitarios, desde la perspectiva local y de manera interdisciplinar,
permitira graficar y comprender el desarrollo cultural, econémico

y social de Chile (Artdec.cl, 2016).

Dentro de los principales proyectos del Museo de Artes Decorativas
de Santiagose encuentranlaediciéndel catdlogo “Ceramica Artistica
de Lota. Historia, testimonios, objetos: 1854-1951”, realizado en
1997. Destaco, también, la exposicion “Doméstica: De la mesa al
recuerdo”, del ano 2014, en la que se mostraron al publico piezas
de Fabrica de Ceramica de Lota, Fanaloza (Lozapenco), Porcelana
Thomas (Florencia), Cristal Yungay, Cristal Art, Cristaleria Chile y
Windsor Plaqué (Mademsa), las que buscaban reflejar la evolucién
del patrimonio industrial nacional y que se enmarcoé en un especial
de disefio realizado por el Centro Cultural L.a Moneda, junto con
exposiciones como: El Nuevo disefio Italiano, proveniente de la
Triennale Design Museum de Milan y Chilean Design Is Moving.



Siendo el proyecto mas reciente, la edicion del libro “Cristal
Yungay. De objetos y oficios”, durante el primer semestre 2015, en
el que se destaca la industria desde la perspectiva, social, histérica y
estética. Estos proyectos dejan en evidencia la necesidad tanto de la
institucion como de la comunidad cultural, por rescatar y estudiar
la industria nacional, relacionada a la manufactura de objetos
domésticos, particularmente, debido a que su naturaleza funcional
y proliferaciéon econémica, resulté en una notada presencia en la
mesa y vida social de los chilenos durante la segunda mitad del siglo
XX, formando parte de su entorno intimo y siendo testigo silencioso
de una época. Sin embargo, se debe considerar que, a pesar de su
caracter perdurable, los embates del tiempo y la naturaleza, son
una constante amenazan para su desaparicion. Ejemplo de ellos
es la pérdida de numerosas piezas que se destruyeron luego del
terremoto del ano 2010, no solo en casas particulares, sino en
museos y casas de antigiiedades.

Las colecciones museograficas de estos objetos se instauran
entonces, como fuentes que expresan la realidad industrial y de
consumo nacional, a través de su contextualizacién por medio
de los objetos. Ante esto cabe cuestionarse si la exposicion del objeto
como elemento contextualizador;, podria opacar el reconocimiento de otros
aspectos o caracteristicas posiblemente relevantes del objeto. En este sentido,
el objeto yace bajo el alero de una industria, por lo que, a nivel
de investigacion, se le asigna un rol secundario, desaprovechando
quizas el conocimiento que el propio objeto puede otorgar, mas alla
del sentido adjudicado por el contexto de su creacion.

Appadurai (1991), en su libro “La vida social de las cosas”, nos
plantea que las mercancias representan formas sociales de
conocimiento muy complejas, cuyo conocimiento puede ser de
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dos tipos, el conocimiento que acompana a la produccion de la
mercancia, pudiendo este ser técnico, social, estético u otro, y
el conocimiento que acompafa el consumo apropiado de la
mercancia. Afirmando que algunas de estas mercancias tienen
una historia vital o una carrera en un sentido significativo, por
lo que se vuelve util considerar la distribuciéon del conocimiento
en las distintas etapas de su carrera. Asi, estudiar en todas sus
dimensiones a un objeto de uso cotidiano que ha sido producido en
Chile, permitird reconocerlo y posesionarlo en la cultura material,
segn la importancia que sus hallazgos revelen, ya que “la nocion
de cultura material no posee valor por si misma: solo lo tiene si se
revela util” (Pesez, 2010, p.226). En efecto, es posible que el estudio
particular de un objeto revele mayor utilidad que el de otros y eso
solo se conocera a través de la exploracion del mismo.

El objeto, por su parte, al haber sido sometido durante su
creacién y produccion a decisiones de Diseno, ejemplificard, a
través de su realidad, el impacto que la disciplina, asociada a la
produccion industrial, tiene en la vida social y, consecuentemente,
en la cultura material. Kopytoff, expone que “desde el punto de
vista cultural la produccién de mercancia es también un proceso
cultural y cognoscitivo: las mercancias no solo deben producirse
materialmente como cosa, sino también deben estar marcadas
culturalmente como un tipo particular de cosas”, agregando que
“en la gama total de cosas disponibles en una sociedad solo algunas
de ellas se consideran apropiadas para ser clasificadas como
mercancias” (Appadurai, 1991 p. 89).

Al respecto, Moles plantea que el objeto comporta un aspecto
semantico (denotativo) y un aspecto connotativo. El aspecto
denotativo esta ligado “en gran medida a su funcién, a su utilidad



en relacién con el repertorio de necesidades humanas” (p.49)
y es libremente explicable por el receptor, en cambio, el aspecto
connotativo, esta construido sobre los armonicos del sentido y es
variable.

A la vez, Barthes (1993), plantea que todos los objetos que forman
parte de una sociedad tienen un sentido” (p.248), sentido que
admite diferentes lecturas, dado el caracter polisémico del objeto.
Advirtiendo que el objeto si bien tiene una funcién, no sélo sirve
para comunicar informaciones, pues “siempre hay un sentido que
desborda el uso del objeto” (p.247). Pero difiere de Moles respecto
a que el aspecto semantico sea denotativo, ya que otorga a éste el
caracter de connotativo (Vilchis, 2002).

Para Barthes, (1993) el sentido desactiva al objeto, volviéndolo
intransitivo y asignandole un lugar establecido en lo que podria
llamarse un cuadro vivo del imaginario humano, y segin plantea
Rojas Mix (2006) “el objeto se hace imagen cuando adquiere
significacion” (p.28), imagen que habita el imaginario, el que, desde
una vision anclada en lo cotidiano, se entiende como un “mundo de
imagenes que caracteriza la circunstancia actual y donde se forma
la cultura popular del hombre contemporaneo...”(p.18).

El estudio del objeto cotidiano, de lo prosaico, implicara, entonces,
posicionar al objeto de consumo, que es perdurable, manipulable
y creado por el hombre, como fuente para estudiar la cultura
material, desde una perspectiva mas amplia en donde el estudio
est¢ al servicio del objeto, lo observe y lo escuche, dando libertad a
¢ste para manifestarse en sus distintos sentidos.
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1. SURDOC, sistema de administracién de
las colecciones patrimoniales de los Museos
DIBAM. Consta de un sitio disponible a
publico general, http://surdoc.cl.

Objeto de estudio

En el marco del reconocimiento de la cultura material en Chile,
y utilizando como fuente el catalogo digital SURDOC!, se ha
sefialado el hallazgo, de un plato, cuyo registro en el Museo de Artes
Decorativas de Santiago, ha sido enmarcado bajo las premisas de
conservar, identificar y difundir aquellas piezas del diario vivir que

han sido producidas en Chile (Artdec.cl, 2016).

Lapieza fue adquirida en noviembre del anio 2013, porlainstitucion,
para formar parte de su coleccion de ceramica de manufactura
nacional desarrollada durante el siglo XX.

El plato, que se conocié comercialmente como modelo “Willow”,
fue producido y comercializado, entre las décadas del 60° y 907,
por la fabrica Lozapenco, marca que lleva inscrita en su reverso.
Modelo que gozoé de gran popularidad por su atractivo iconografico
de un paisaje en tono azul sobre blanco.

El objeto fue seleccionado por la investigadora, luego de la revision
digital de los objetos desarrollados por Fanaloza y Lozapenco, que
se encontraban en el catdlogo. Se determiné que el objeto de estudio
debia pertenecer a ésta fabrica, considerando que atn no ha sido
objeto de estudio por parte de la institucion registradora, a pesar de
ser la fabrica de ceramica chilena que tuvo mayor presencia en el
mercado, tanto a nivel de producciéon, como en afios de existencia,
produciendo vajilla ceramica desde 1932 hasta 1997.

Si bien, el plato objeto de estudio forma parte de una vajilla,
lo entenderemos, para efectos de este estudio, como objeto
independiente y movil, sin aislarlo de su sistema de objetos, pero
poniendo atencién en éste como un organismo unitario.



Detalle de logotipo estampado en el reverso
de plato llano modelo Willow producido
y comercializado por la fabrica chilena
Lozapenco (otrora Fanaloza), entre las décadas
del 60’y 90°. Propiedad de lainvestigadora.

Arriba a la derecha. Anverso de plato llano
modelo Willow producido y comercializado
por la fabrica chilena Lozapenco (otrora
Fanaloza), entre las décadas del 60" y 90
Propiedad de lainvestigadora.

El Museo de Artes Decorativas de Santiago adquirié el objeto
motivado por el contexto industrial en el que se cred, no obstante,
luego de la recopilacién de antecedentes preliminares, el objeto
manifestd caracteristicas que revelarian su reconocimiento por otras
causas ademas de su origen, como por ejemplo la particularidad de
su decorado, los mas de 25 afios durante los que se manufactur6 y
su fenémeno de ventas.
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Preguntas y
Objetivos de Investigacion

Preguntas

Si se considera que el objeto de estudio tiene una historia vital o
sentido significativo (Appadurai, 1991), resulta necesario recopilar
antecedentes que abarquen todas las variables que configuran al
objeto de estudio, respondiendo asi preguntas como ;Cudl es el
conlexto hustdrico y social que rodea al plato Willow de la Fabrica Lozapenco?,
cPor qué tantas personas lo tuvieron y usaron?, ;Qué rol cumplid el disefio en la
creacion del objeto?, ;Qué elementos técnicos, temdticos y estilisticos componen
el plato Willow de la Fabrica Lozapenco?, ;Qué valor tiene el decorado del
plato? y ;Como se manifiesta el plato Willow de la Fabrica Lozapenco en la
actualidad?.

Dar respuesta a estas interrogantes, proporcionara antecedentes
que ayudaran a dilucidar la principal pregunta de investigacion
referida a conocer ¢Cudl es el valor que el plato Willow de la
fabrica Lozapenco, posee en la cultura material chilena’.



Objetivos

Dentro de los objetivos especificos se encuentra primero el identificar
el conlexto historico y social que roded el disefio, produccion y comercializacion
del Plato Willow de la Fabrica Lozapenco, a través de la recopilacion de
antecedentes historicos de la fabrica, entrevistas a ex trabajadores
y literatura pertinente. El segundo objetivo especifico considera
estudiar los elementos técnicos, temdticos y estilisticos que componen el Plato
Willow de la Fibrica Lozaenco, por medio de la investigacion de sus
procesos productivos, la exposicion analitica de sus caracteristicas
y el andlisis iconografico de su decorado. Como tercer objetivo
especifico se busca conocer y exponer las manifestaciones culturales del Plato
Willow de la Fabrica Lozapenco durante la tiltima década.

Objetivo principal

El objetivo principal de esta investigacion exploratoria es examinar

y analizar el plato modelo Willow, diseiiado en la década
del 60° por la fabrica ceramica Lozapenco, para reconocer el
valor que éste posee en la cultura material chilena.
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Metodologia

La investigacion en Diseno constituye en la actualidad uno de los
principales temas de discusion en la comunidad académica. Desde
los inicios de la disciplina se la ha querido vincular a la ciencia y
la investigacién, a través de su acercamiento al método cientifico
(Herrera, 2010). No obstante, en la practica, parece dificil llegar
a una comunién entre la disciplina y la investigacién cientifica, ya
que el diseno, por su naturaleza creativa, pareciera no satisfacer sus
necesidades metodolégicas en la investigacion tradicional.

Las metodologias de Disefio existentes, han buscado, en su
mayoria, la sistematizacioén de la practica, abordando como tema
central la concepcién de los objetos, o la generacion de un lenguaje
visual objetivo apoyado fuertemente en la psicologia (Herrera,
2010). Esto ha permitido acreditar los fundamentos racionales
del Diseno (Vilchis, 2002) y lo ha posesionado como disciplina
académica, sin embargo, no ha logrado consolidar al Disefio como
rama de conocimiento, ya que como esboza Herrera (2010) “somos
consientes de que el diseno es, en si mismo una actividad compleja
y, por lo tanto, la investigaciéon en esta area del conocimiento
resulta igualmente compleja”. En relaciéon a esto Guy Julier, en
su libro “La cultura del disenio”, declara fundamental el cruce de
disciplinas para abordar los estudios de Disefio.

La presente investigaciéon de Disefio acoge el concepto de research
into design (investigacion sobre el diseno), propuesto por Christopher
Frayling en 1993, como parte de su clasificaciéon de la investigacion
en el Diseflo. Frayling nos dice que research into design es, de sus
clasificaciones, la mas comun en el contexto académico y cientifico
(Frayling,1993), y enumera en esta categoria los estudios sobre
Historia, Estética, Percepcion y una serie de otras perspectivas
teoricas sobre arte y disefio (sociales, culturales, éticas, iconograficas,



etc.). Cabe senalar que la clasificacion propuesta por Frayling no es
excluyente a la metodologia tradicional, sino un concepto abierto
que puede variar en funcion de los investigadores (Iriarte & Justel,

2013).

Considerando lo anterior y complementando el modelo research into
design con la metodologia cientifica tradicional, se define la presente
mvestigacion como cualitativa y de tipo exploratorio. Siendo el
principal objetivo de este tipo de estudios familiarizarse con un
tema desconocido, novedoso o que ha sido escasamente estudiado
(Ander-Egg, 1995), siendo este el caso del plato Willow de la fabrica
Lozapenco, objeto del que no existen estudios anteriores.

Considerando la naturaleza cualitativa y exploratoria del estudio,
la metodologia utilizada es mas flexible y no estructurada. No
obstante, es posible identificar dos tipos de acciones realizadas
durante el proceso de investigacion, estas son el estudio de la
documentacion y el contacto directo.

El estudio de la documentacién, para los efectos de la investigacion,
se refiere a la revision de toda aquella informacién que exista
como testimonio material sobre el objeto de estudio, registrado
en cualquier tipo de soporte (papel, digital, etc) y unidad de
informaciéon (publicas, privadas, anénimas, etc). Son entonces
documentos, tanto los escritos como las imagenes, audios e incluso
objetos. Rojas Mix (2006) dice que “la imagen condensa realidades
sociales, lo que la convierte en un documento precioso para los
estudios de época” (p.23) agregando que “capta aspectos del hecho
historico que un documento escrito no revela” (p.23).

Por otra parte, se entiende como contacto directo, en este contexto,
a la recopilacion de informacion a través de herramientas como
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trabajo de campo, entrevistas libres no dirigidas y observaciéon no
participante.

Cabe decir que cada uno de los antecedentes expuestos en este
estudio, extraidos de fuentes orales, fueron confirmados por dos o
mas personas. Aquellos que no fueron confirmados por una segunda
fuente, se expondran haciendo alusién a esa particularidad.

Dentro de los documentos estudiados destaca la utilizacion del
propio objeto de estudio como documento, por cuanto, es vivo
registro de su historia y contenedor de elementos que requieren
estudio individual. Se estudiaron a su vez, documentos de prensa
escrita y de audio, catalogos, fotografias, imagenes digitales de
otros objetos de similar naturaleza, calcomanias ceramicas, libros
y prensa digital, portales web especializados en porcelana y
transferencia, etc.

Al tratarse el estudio sobre un objeto de consumo, se hace necesaria
larevision de fuentes de informacién poco convencionales, dado que
no hay bibliografia referida especificamente al objeto. Es asi como
Internet fue fundamental para la recopilacion de antecedentes,
documentos y testimonios. En relacion a esto ultimo es importante
sefialar que si bien la utilizacién de Internet no es reconocida



comunmente como fuente para el estudio cientifico, si existen
autores que la validan, sobretodo en estudios de antropologia
social y de marketing, que utilizan técnicas etnograficas. Es asi
como en el afio 2000 Christine Hine presenta su libro Etnografia
Virtual y Robert Kozinets en el afo 2010 introduce su libro
Netnografia. Este Gltimo define el neologismo Netnografia como
“una investigacion participante y de observaciéon basada en el
trabajo de campo online” (Kozinets, 2010). Kozinets, propone una
metodologia a la etnografia virtual propuesta por Hine (Reynoso,
2014) y adapta técnicas etnograficas para su utilizaciéon en la web.
Durante los tltimos afios el florecimiento, desarrollo y relevancia
que han tomado las redes sociales como Facebook y Twitter, en
la vida diaria de millones de usuarios, ha llevado a los estudiosos
a considerar que estas nuevas formas de interactuar son parte de
la realidad social y cultural de las personas (De Colza, Gonzalez
& Servin, 2013). En este sentido, el uso de la red como fuente de
informaciéon podria llegar a representar un fenémeno cultural

(Kozinets, 2010).
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Recogida de datos

Como primer objetivo en el proceso de investigaciéon se propuso
obtener los antecedentes generales del objeto de estudio, ya
que el Gnico antecedente conocido respondia a la empresa de
su fabricacion, Lozapenco. Desconociendo por completo la
denominaciéon comercial del producto, la autoria de su decoraciéon'y
su técnica de produccion. Se busco informacion en fuentes publicas
como bibliotecas y museos, sin obtener mayores resultados. Por
consiguiente se entrevisté a un ex proveedor del producto y luego
se visitd la comuna de Penco, en la Octava Region.

Es importante sefialar que la primera visita a la comuna se realizo
sin tener citas previas para entrevistas o direcciones a donde asistir.
La recogida de datos, por tanto, se fue desarrollando de manera
espontanea y a medida que se obtenian antecedentes sobre agentes
de informacion .

Paralelo a lo referido en el parrafo anterior, se sigui6 buscando
y recopilando datos de lugares, imagenes, publicaciones, etc. en
donde se manifestara el objeto de estudio.

Luego de la recogida de datos e informacién, estos fueron
seleccionados y organizados en tres areas, para luego proceder a
documentar cada una de ellas y realizar el cruce de informacion
necesario. Primero se reunieron los antecedentes historicos del
plato y la fabrica. La segunda area correspondié a todo aquello
que se relacionara con el objeto, es decir la composicion del plato,
su imagen, materialidad, técnica de impresion, etc. Por altimo se
seleccionaron los antecedentes que dieran cuenta de la presencia
del plato en el contexto actual.



2. Agustin  Diaz, dueho de Ferreteria
Baquedano, ex distribuidor de loza y Roberto
Zuchel, arista plastico de la ciudad de Penco
y ex empleado de la seccién decorado de la
fabrica Lozapenco.

3. La lista de vajilleria de Lozapenco de 1983,
fue encontrada en la Colecciéon General de la
Biblioteca Nacional de Chile. No obstante,
en ella aparecican unicamente nombres de
disenos, sin adjuntar fotografia o imagen del
modelo.

Hallazgos de la investigacion

El primer hallazgo tuvo relacién con la denominacion del producto,
luego que se lograra identificar el modelo de diseno del plato
como Willow, informacién que fue confirmada por dos agentes de
informacion® y verificadas a través de una lista de precios vajilleria
de 1983°. Por su parte, el nombre Willow se relaciona directamente
a un pattern aplicado y reconocido histérica y mundialmente en
la decoracion de piezas ceramicas, denominado Willow Pattern o
Blue Willow. Sin embargo, el plato en estudio, a primera vista, no
respondia estéticamente a su denominacion, pues solo tenia de éste,
el uso del color, generando esta discordancia un nuevo paradigma.

El segundo hallazgo fue producto de la bisqueda exhaustiva del
plato en el entorno real y virtual. Luego de la cual, se percibio
una tendencia en la utilizacion del plato, ya no sé6lo como objeto
funcional, sino como decoraciéon en cafés, utileria en piezas
audiovisuales, inspiracion en obras de arte, imagen en disco
musical, etc. Junto con esto se observo el reconocimiento de un gran
numero de personas en las redes sociales, luego de su aparicion en
tres publicaciones en la red social Facebook, espontaneas y ajenas
a la investigacion.
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1. El modelo econémico denominado desarrollo
hacia adentro fue una politica econémica
aplicada en paises de América Latina, luego de
la caida del comercio internacional a raiz de
la primera Guerra Mundial y la crisis del ano
1929. Consisti6 en cambiar las economias de la
region, que estaban basadas en la exportacion
de materias primas, por economias con una
solida base industrial, a través de la sustitucion
de importaciones, lo que llevé a un proceso
de industrializacion acelerada en Chile entre

1930 y 1950.

Inicios de
la industria
ceramica en Chile

La industria de la ceramica en Chile y, particularmente en Penco,
tiene sus primeros antecedentes a finales del siglo XIX, pero no es
hasta después del 1930 que empieza tomar importancia economica
y social dentro del contexto nacional.

Terminada la Primera Guerra Mundial, que habia significado una
fuerte recesion econémica en Chile (por la caida de los ingresos
salitreros), las autoridades repararon en la gran dependencia
economica del pais a las fluctuaciones internacionales y cémo
aquello era la principal causa del desabastecimiento. Esto, provocé
la necesidad de reimpulsar la manufactura nacional y fue asi que
desde el ano 1920, se desencadend la transicién de una economia
predominantemente exportadora a una basada en la sustitucion
de importaciones. Durante esos afios los gobiernos se dieron a la
tarea de instaurar politicas que fomentaran el rol proteccionista del
Estado con el objetivo de seguir un modelo econémico del desarrollo
hacia adentro' , posiciéon que se reafirmo6 con la gran depresion de
1929 y el derrumbe de las exportaciones de salitre y cobre. En 1928
el gobierno de Carlos Ibanez del Campo declararia la imposicién
del arancel aduanero, condicionando asi el ingreso de productos
importados y crearia la Caja de Crédito Industrial. En 1939, bajo
el gobierno de Pedro Aguirre Cerda, se crearia la Corporacion de
Fomento de la Produccion (Corfo) que actuaria como organismo
del Estado para impulsar la actividad productiva del pais. Se
continuaba asi con las politicas proteccionistas desarrolladas a
finales del siglo XIX (terminada la Guerra del Pacifico), y que
habian tenido como principal emblema la fundacién en 1883 de
La Sociedad de Fomento Fabril (Sofofa). La gran depresion de
1929 habia afectado enormemente la economia nacional y habia
dejado en evidencia la gran deuda externa del pais, sin embargo los



Arriba. Registro de Marca Compre Productos
Chilenos del ano 1932. Autor, Georges Sauré.
Archivo: Biblioteca Nacional de Chile.

2. La palabra verbalmente correcta es caolin,
ya que kaolin es el vocablo frances y se refiere
a un tipo de arcilla blanca muy pura usada
principalmente en la fabricacién de ceramica.
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anos siguientes estarian marcados por el prospero desarrollo de la
manufactura y la innovacion tecnologica.

En 1920 en un informe de la Sociedad de Fomento Fabril a cargo
de Pedro Gonzélez, ya se declaraba publicamente la existencia en
Chile de materias primas abundantes y de calidad para desarrollar
la industria ceramica y vidriera, asi como también, la necesidad
de explotar el mercado de la loza blanca, ya que al momento solo
se reconocia la existencia de pequenas industrias productoras de
loza vidriada , loza pintada y artefactos de terracota. “Desde hace
muchos afos viene trabajandose por implantar en el pais la industria
de loza blanca: cuenta esta industria con abundantes yacimientos
de kaolin? y demas materias primas y con regular mercado para
colocar sus productos” (Gonzalez, 1920, p.11). El autor expone a
su vez la falta de “hombres técnicos y capitales para instalar una
empresa de este género” (p.11). Vargas (1976) nos dice que ya en
1878 se habian propuesto medidas proteccionistas que alentaran
un sistema de primas para un conjunto de industrias que no habian
logrado prosperar, entre ellas la de la loza blanca comun, dichas
medidas “no encontraron acogida en el gobierno ni tampoco en los
circuitos del congreso, pese a ser un recurso que se habia aplicado
al estimulo de otros sectores econdémicos desde tiempo atras”(p.34).

Gonzalez, enumera dos de las pequenias industrias productoras
de loza vidriada, la Fabrica de Loza de Penco de los Sres. Garces
Hnos. y la pequena fabrica de loza de los sefiores Poupin, Lafrentz
y Cia. ubicada en Providencia, Santiago. Sobre la primera expone
lo interesante de su muestrario de materias primas y productos
dados a conocer en la Exposicion Industrial de 1916, y sobre la
segunda, plantea el anhelo de ésta de convertirse luego en una
Sociedad Anénima con capital suficiente. Si bien, sélo estas dos son
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Arriba. Publicidad de fabrica de loza “La
frontera”, expuesta en Album grafico e
histérico de la Sociedad de Fomento Fabril y
de la Industria Nacional, 1926.
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FABRICA DE L:.OZA “LA FRONTERA” g
DE MIGUEL VILABOA g
AV. GREGORIO URRUTIA 140. — TRAIGUEN. — CASILLA 111

Fabrica Articulos Sanitarios, Maceteros en bruto y barnizados, Platos para
maceteros, Baldosas lisas, blancas y de colores, Veredas de composicién y de
mosaico, Alcancias, Asafates, Azucareros sencillos y dobles, Botellas lisas y
con arco, Cacerolas, Canastillos, Damajuanas, Escupideras de saléon, Ensala-
deras, Lavaplatos, Tinas de bafio, Juguetes, Floreros, Lavatorios, Moldes,
Tubos para Alcantarillados, Tazas, Teteras, Cafeteras, Saleros, Palmatorias,
etc. etc.
Las instalaciones de esta fabrica son modernas, con maquinarias im:portadas.
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sefialadas por Gonzalez, en un documento posterior realizado por
Gonzalez y Soto (1926) son nombradas otras pequenas industrias
productoras de loza blanca y vidriada como la Fabrica de Loza
“La Frontera”, de Miguel Vilaboa y la recién instalada fabrica de
loza de don Luis Cavalli y don Rafael Pascual Pratt, dedicada a
“fabricar loza, mayolica, azulejos y ceramica en general” (p.253).

La demanda de la loza blanca tenia como principal razén su
utilizacién en articulos sanitarios, maceteros y baldosas, pues su
utilizacion en vajilleria, en un primer momento, se reducia a algunas
piezas como tazas, azucareros, etc. Una de las caracteristicas
mas favorables de la loza blanca o vidriada era la facilidad de
su limpieza, considerando su textura lisa y poco porosa. En un
informe de 1899 sobre la necesidad de implementacion de la
industria de loza en Chile, se sostiene que la loza blanca producto
de su impermeabilidad, duraciéon y facilidad para mantenerse
limpia, asi como por su color y brillo, posee ventajas que la hacen
insuperable en ciertos utensilios. El informe cuenta, ademas, sobre
la diversidad de su utilizaciéon y como en Chile no se emplea, a pesar
de sus ventajas, por su alto costo, exponiendo que probablemente
si se produjera en el pais, su precio podria competir con la loza
importada (Como se cita en Marquez, 2014, p.26). Es importante
senalar que estas ventajas ya se habian hecho notar en los articulos
de fierro enlozado y esmaltado que venian produciéndose desde
fines de siglo XIX, producciéon que se fortaleci6 durante los
primeros anos del siglo XX. Gonzalez (1920) da cuenta de la
existencia, en ese tiempo, de al menos seis establecimientos que
se dedican a la producciéon de artefactos para la ornamentacién
metalica, resaltando a la Fabrica Nacional de Envases y Enlozados,
con fabricas en Santiago y en Valparaiso, como una de las mas



Arriba. Portada de catalogo de promocional
de Ceramica artistica de Lota de 1948.
Archivo: Biblioteca Nacional.

3. La fabrica Thomas se crea en la década
de los 60’ en Chile, como filial de la fabrica
Alemana Rosenthal.
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importantes del rubro. Acerca de ésta Gonzalez y Soto (1928)
exponen “en este ramo, la Sociedad no tiene competencia, y puede
servir al productor mas exigente, ofreciéndole su gran variedad de
envases de lata, con o sin impresiones de colores para envasar té,
aceite, grasa, manteca, miel, confites, galletas...” (p.271).

Los artefactos de metal y fierro esmaltado significaron el primer
acercamiento de las familias menos privilegiadas del pais a utensilios
mas higiénicos y con una mayor carga estética. Martinez (1896) nos
cuenta como el francés G. Barbarie, llega a Chile con la idea de
crear una industria de fierro esmaltado, y se refiere el autor a la
importancia de la industria para el comercio, el ornato de la ciudad
y “ala vida domestica de las casas humildes que no pueden gastar
su dinero en utiles de loza” (p.44).

Posterior al afio 1930 la industria de loza en Chile se amplia y su
produccion se masifica. A la fabricaciéon de loza doméstica, menaje
y utensilios para el servicio de la mesa, se une, a la ya nombrada
Fabrica de Loza Penco, la fabrica Ceramica de Lota, industria
que ligada estrechamente a la Fabrica de Ladrillos Refractarios
existente desde 1854, a partir de 1928 fabrica masivamente
mensaje y vajilleria, caracterizandose por la produccion de figuras
decorativas (Museo de Artes Decorativas, 1997). Entre 1930 y
1940 ambas fabricas van adquiriendo importancia en el contexto
econoémico y social del pais.

Durante los proximos afios la Fabrica Nacional de Loza de Penco
liderara el rubro, y apareceran otras fabricas que obtendran fama
como lo son Ceramica de los Andes — Cala, caracterizada por la
fabricacion artesanal de piezas de decoracién y la fabrica de vajilla
de porcelana Thomas?, que en los 80’ se hara llamar Florencia.
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4. Diaz y Hermanos Ltd. Empresa constituida
por Juan Diaz Hernandez y sus ocho hijos
varones con Juana Boneu.

Fanaloza
y Lozapenco

Penco, ciudad puerto ubicada a 500 km. al sur de Santiago,
formo parte de la denominada Bahia de Concepcidn, y junto con
Talcahuano, Lirquén, Tomé y otros, contaba con una avanzada
infraestructura que “potencio la conexiéon con el comercio nacional
y exterior a partir de las riquezas de sus suelos” (Marquez, 2014,
p-22). Caracteristica que mantuvo a la ciudad dentro del mapa de
explotacion industrial durante el siglo XX. Penco, tuvo durante el
periodo dos grandes fabricas, la Refineria de Aztcar y la Fabrica
Nacional de Loza de Penco, ambas fueron la principal fuente
laboral durante décadas y entorno a sus actividades se desarroll6 la
vida social de la ciudad, tanto asi que gran parte de sus habitantes,
y los de los alrededores, se definian a si mismos como Refineros o
Loceros , denominaciones que pasarian a ser parte de la cultura
popular y generarian mas de alguna rivalidad (Figueroa, 2012).

La ciudad contaba con yacimientos de cuarzo, arcillas y caolin.
Este aultimo conocido como la arcilla blanca en su estado mas puro,
llegaria a ser la principal materia prima para la produccion de loza
blanca. Es por ello que, como se dijo, ya a fines del siglo XIX se
evidenciaba la existencia de una fabrica de loza en la ciudad de
Penco. En 1920 existen registros de la fabrica con el nombre de
Fabrica de Loza de Penco a cargo de los Srs. Garces y Hnos, quienes
habian adquirido la infraestructura en 1915 vy, a pesar de haberla
refaccionado, no habian tenido el éxito anhelado. Si bien, no existe
evidencia fisica o fotografica de los productos manufacturados en
este periodo, si existe evidencia escrita y testimonios .

En 1927,lafabrica es adquirida por la razén social Diaz Hermanos®,
padre e hijos comerciantes que, entre otras cosas, se dedicaban a
la importacién de articulos sanitarios. En julio de 1930, Diaz y
Hermanos. constituyen la sociedad industrial Fabrica Nacional de



Arriba. Detalle de publicidad, de Fabrica
Nacional de Loza de penco, inserto en el
Boletin del Comercio Minorista, nam. 34,
noviembre 1938.

5. Son enumerados como articulos de uso
doméstico; platos tazas,
vajilleria, lavatorios, jarros, mates, servicios

servicios de té,
clinicos y de laboratorios, etc.

6. Son enumerados como articulos de uso
industrial; materiales eléctricos, aisladores,
tapones, placas, seguros,
tableros, piedras, esmeriles para diversos

interruptores,

usos, como elaboracion de metales, marmoles,
vidrios, etc.

7. Son enumerados como articulos sanitarios;
baldosas blancas y coloradas, platos murales,
jardineras, jarrones, pasamanerias, etc.

PENGO

Loza de Penco, que en abril de 1932 es inscrita como Fanaloza
S.A., nombre que utilizaria hasta 1982, afio en el que pasaria a
llamarse Lozapenco, volviendo al nombre Fanaloza en la década
del 90°, nombre que conserva hasta hoy, ahora, asociada a un
consorcio internacional.

Hasta el momento de su adquisicion por parte de Diaz Hermanos.
la produccion de loza en Penco se habia restringido, segin los
registros, a la loza utilitaria doméstica (Marquez, 2014), pero los
nuevos duenos tenian en mente continuar en mayor escala la
manufactura y venta de materiales y articulos de loza, los que
clasificaban como de uso doméstico® , de uso industrial® y articulos
sanitarios’ , esto segn consta en el prospecto de Sociedad An6énima
de Fabrica Nacional de Loza de Penco (1930).

Desde 1930 la empresa inicia un fuerte esfuerzo publicitario
que alcanzard medios audiovisuales, impresos y exposiciones. Se
contratara a Andes Film para realizar la cinta “Fabrica de Loza
de Penco” , con el fin de dar a conocer, en todo su esplendor, la
empresa y la ciudad. En 1931 se iniciara la construccion de un
policlinico para los trabajadores. En 1933 se inaugurara el Gran
Teatro Fanaloza, y el mismo ano, a través de los diarios locales, se
solicitara seforitas para trabajar en la Secciéon de Decoracion.

El crecimiento durante los proximos anos es formidable, con mas
de 1000 trabajadores, hombres y mujeres, la demanda supera las
posibilidades de produccién vy, a pesar de haber sufrido grandes
pérdidas por el terremoto de 1939, la fabrica llega al afio 1940
liderando el mercado nacional y habiendo instaurado lo que seria
por aifios la gran familia locera. El movimiento teltirico trajo consigo
nuevos desafios para retomar los niveles de produccion. Es asi
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Arriba. Pintura en oleo de Fanaloza de Penco,
realizada por el artista Santiago Prudanti en
1945.

8. Para leer articulo completo: Diario El
Sur del 5 de octubre de 1950. Disponible en
Biblioteca Municipal de Concepcién.

como en 1941 es adquirida la fabrica de ceramicas “El Carrascal”,

ubicado en Santiago, adquisicion que ayudaria a externalizar la
produccion en 1943, logrando asi cubrir la demanda sudamericana.

Marquez (2014) declara que Fanaloza llega a la mitad del siglo XX
gozando de gran éxito y reconocimiento nacional e internacional,
tanto por la calidad de sus productos como por una administracion
que dejaria en evidencia ideas vanguardistas y compromiso por la
responsabilidad social. Esto queda impreso en la historia a través
de un reportaje de el diario El Sur del 5 de octubre de 1950 el
que, como dice Marquez, “condensa en su titulo la estabilidad
de la empresa” (p.64). Titulo que dice: “Fanaloza, una industria
totalmente chilena, que es orgullo legitimo para esta zona y para
el pais. Toda la nacién usa loza fabricada en Penco con materia
prima nacional y por personal chileno” (Como se cita en Marquez,
2014,p.64).

La buena ventura de mediados de siglo se veria conflictuada en los
anos siguientes por la creciente inflacién con la que el pais venia
lidiando desde fines del siglo XIX, pero que durante la década de
los 50’ se tornaria insostenible. De Ramoén (Agosto 1988) expresa
que el modelo proteccionista habia ido perdiendo dinamismo y por



Ala derecha. Fotografia del stand de Fanaloza
durante la Primera Exposicion y Feria
Regional del Sur realizada en Llacolén, San
Pedro, provincia de Concepcion, en 1962.
Extraida de Revista Fanaloza en Marcha N°
3, diciembre de 1963.

Portada de Revista Fanaloza en Marcha. N° 1
de diciembre de 1961.

ende la inflacién se hacia cada vez mayor, llegando el ano 1959 a
una taza del 80%. Esta realidad no queda ajena a Fanaloza, la que
se ve obligada a tomar medidas que segun se sefiala en la revista
Fanaloza en Marcha (Diciembre 1961) significarian economizar
violentamente en aquellos factores que estuvieran bajo su control.
El primer objetivo de la fabrica fue reducir los costos de produccion
(jornales, combustible, material primas y energia eléctrica), para
asi palear las alzas por la inflacion. El segundo objetivo tenia que
ver con defender su rol en el mercado nacional, evitando asi la
importaciéon de articulos similares de paises como Argentina y
Brasil.

Las nuevas medidas lograran aminorar los efectos de la economia
nacional y la década del 60’ traera nuevos desafios a la fabrica.
Se produciran por primera vez la porcelana Bone China, se
incursionara en los articulos decorativos con las lineas Sussex Bone
China y Walter Stark, se editara la revista llamada “Fanaloza en
Marcha” vy se obtendran dos premios; el Gran Premio Exposicion
del Sur en 1962, durante la Primera Exposicion y Feria Regional
del Sur realizada en Llacolén; y el Gran Premio y Medalla de
Oro de Industrias Nacionales en la 93" Exposicion Internacional
realizada en Santiago en 1963.
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Arriba. Recortes fotograficos de seccion
"Visitas Ilustres" de la Revista Fanaloza
en Marcha, N° 6, noviembre de 1964. A
la derecha, Eduardo Frei Montalva. A la
Izquierda, Salvador Allende.

9. Eduardo Frei Montalva fue abogado,
periodista y politico democrata cristiano
chileno. Presidente de Chile durante el periodo
comprendido entre 1964 y 1970.

10. Salvador Allende Gossens, médico
cirujano y politico socialista, Presidente de
Chile entre el 3 de noviembre de 1970 y el dia
de su muerte, 11 de septiembre de 1973.

11. Se denominé Area Social, a una de las
tres areas en las que el gobierno de Salvador
Allende propuso dividir la economia. En
ésta, las empresas de interés clave para el pais
pasaban a ser del Estado.

En 1964 la revista Fanaloza en Marcha publicara entre sus paginas
como visitas ilustres a los candidatos presidenciales Eduardo
Frei Montalva® y Salvador Allende'®. Los afios siguientes estaran
marcados por la busqueda de innovacion tecnologica, el trabajo y los
campeonatos de futbol y de basquetbol femenino . Paralelamente,
en el contexto nacional, subiran las tazas de inflacién y empezara
a tejerse una crisis politica de la mano de las nuevas medidas del
gobierno de Frei Montalva, el nacimiento de movimientos politicos
de extrema izquierda, y el desasosiego del sector conservador. Para
fines de los anos 70’ Fanaloza lideraria el mercado nacional con
una produccion de aproximadamente 1.500.000 piezas de vajilla
mensuales, esto segiin se afirma en Donoso (2014, mayo 24). El
futuro préximo, por el contrario, le traeria a la fabrica una caida
drastica en los niveles de venta y produccion.

La realidad politica de pais no pasaria inadvertida y, segin Mujica
(2011), en septiembre de 1972 Fanaloza serfa traspasada al Area
Social'' del Estado de Chile, una fuente distinta indicaria que el
traspaso fue en 1971 con un control del 70% de la S.A. (“Sandra
Pérez”, 2015). Durante los proximos anos la Fabrica Nacional de
Loza de Penco seria controlada por CORFO, entidad a través de
la cual el gobierno de la Unidad Popular desarrollaria su politica
de estatizacion, y que, paraddjicamente, luego del golpe de Estado
de 1973, efectuaria la labor contraria al iniciar una politica de
privatizacion de las empresas intervenidas.

Tras el Golpe de Estado la fabrica Fanaloza Carrascal es ocupada
transitoriamente por el ejercito. Para don Fernando Pulgar, ex
profesional de la fabrica en Penco, el golpe de Estado de 1973,
traeria alafabrica cesantia, persecuciony carcel, ademéas de cambios
de duenos. Pulgar, plantea que las politicas de libre importaciéon



Abajo. Operaria de Fanaloza Penco, pegando
calcomania a plato llano en 1979. Archivo
fotografico en Zablah (1979).

12. En el informe “Corporacién de Fomento
de la Producciéon: 50 afos de realizaciones:
1939-1989”, realizado por el departamento
de Historia de la Universidad de Santiago de
Chile. Se alude a un préstamo otorgado por
CORFO a la fabrica Fanaloza, para resolver
problemas de ampliacién en 1943

terminarian de arruinar la fabrica al llegar la loza barata de China
(Como se cita en Palma, 2013).

Los “cambios de duefios” de Fanaloza fueron una realidad que
parti6 con la privatizacion de la fabrica en 1975. CORFO, registra
su venta a privados en marzo de aquel ano. Informacion que se
encuentra altamente cuestionada pues desde 1976 existen datos
de que el general Javier Palacios y el coronel Sergio Arredondo
integraron el directorio de Fanaloza como representantes de
CORFO (Jiles, 1986, Abril), como ya lo habia hecho en 1974
el general Sergio Arellano Stark, que, en 1977, pasaria a figurar
como co-propietario de la fabrica. Sobre los anos posteriores no
se encontr6 informacion sobre el funcionamiento de la fabrica, sin
embargo, se entiende que la nueva realidad econémica del pais,
basada en la aplicacion de politicas neoliberales, significaria un
estancamiento y posterior caida de empresas como Fanaloza, que
habian liderado el mercado, en gran parte, gracias a las politicas
proteccionistas'?.

El aumento en las importaciones durante 1977 a 1980, generaria
en la sociedad chilena un boom de consumo ante la variada
nueva oferta de productos, incluyendo importaciones de loza,
principalmente proveniente de China, a un costo menor al que
podia ofrecer la industria nacional. Al respecto, un ex capataz de la
fabrica en Penco, don Alfonso Acuna, cuenta en entrevista personal
como ¢él mismo experiment6 el efecto de las importaciones chinas
en la manufactura local:

“esta_fabrica cerrd por ellos. . .por gemplo tba a comprar un juego de loza
acd en la empresa para un sobrino que se casaba, fur a la empresa y me
costaba en ese tiempo §15.000, ya estaba Falabella instalada, furmos a
Falabella y nos costaba §4.800 medio juego. . . pero la diferencia estaba en
la calidad que llevaba™ (Comunicacion personal, 26 de junio de

2015).

En 1981 la declaracion de quiebra de la Fabrica Nacional de
Loza de Penco seria inevitable. Ya no solo la competencia con las
importaciones seria el problema, sino también la naciente crisis
que empezaba a surgir por la devaluacion del dolar y que llevaria
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Arriba.  Operario de Fanaloza Penco,
verificando calidad de productos en 1979.
Archivo fotografico en Zablah (1979).

13. El fraude tributario cometido por Palma
Matus es reconocido como uno de los mas
grandes de la historia de Chile. En 1993,
Palma fue condenado a 11 anos de carcel y a
una multa superior a § 30 mil millones, para
subsanar el perjuicio al patrimonio fiscal.

a la suspension de créditos bancarios y a la elevacion de las tasas
de interés. La economia se encontraba resentida y terminaria
por explotar la segunda crisis econémica mas importante del pais
(la primera habia sido en 1929 como consecuencia de la Gran
Depresion). Con todo, Fanaloza debia declararse en quiebra y en
1982 el sindico de quiebras procederia al remate de ambas plantas,
Penco y Carrascal, por separado. La planta de Fanaloza en Penco
se la adjudicaria, luego de proceso de licitaciéon, Feliciano Palma
Matus . Y en 1983 la planta de Fanaloza Carrascal seria adjudicada
a Ceramicas Industriales S.A..

Palma Matus, quién habia adquirido la licitacion junto a su esposa
Margarita Germany, decidiria entre sus nuevas medidas cambiar
el nombre de la fabrica por Lozapenco S.A., nombre con el que
es popularmente conocido en la actualidad. El futuro proximo de
la empresa estaria marcado por el aumento de empleos y suelos, el
apoyo econémico al club local deportivo Lozapenco (que llegaria
en 1989 a tercera division del futbol profesional) y a un aumento
notable en las exportaciones a Estados Unidos. El pueblo se llenaba
asi de felicidad y se respiraban aires de bonanza, a pesar de la crisis
econémica del pais. Situaciébn que cambiaria repentinamente
cuando en 1990 saliera a la luz las verdaderas razones del éxito
econ6émico y administrativo de Palma, el fraude'®.

Fernando Pulgar, da sus impresiones acerca del periodo:

"Fanaloza y la ciudad de Penco vieron un renacer y un auge nunca vistos.
Hubo trabajo, muy buenos sueldos, fitbol de categoria nacional y otras
maravillas que aiin recuerdan los pencones. Mas todo aquello era una farsa
que ocultaba uno de los mds grandes fraudes al fisco de Chile, vale decir a
todos nosotros. Il monto detectado fue de 48 millones de dolares, pero hay
otros 15 mullones de dilares que no se sabe adonde se fueron. Humanamente



Arriba a la izquierda. Fotografia de Feliciano
Palma Matus. Archivo Copesa.

14. Ceramicas Industriales S.A., CISA, en
Septiembre de 1994, en conjunto con Sociedad
de Inversiones Pampa Calichera, adquiere
Porcelanas Florencia S.A., tUnica fabrica
de vajilleria de porcelana fina en Chile, con
un reconocido prestigio a nivel nacional e
internacional.

hablando, los mds perjudicados con este multvmallonario fraude fueron los
2.200 trabajadores y sus_familias que a esa_fecha tenian una vida plena y
Jeliz." (Como se cita en Palma, 2013).

Bravo (2003) relata como ese mismo afno 1990, Feliciano Palma seria
“acusado por el Servicio de Impuestos Internos (SII) de obtencion
fraudulenta de devoluciones de IVA y evasion de impuestos” (p.3).
La fabrica, se veria gravemente afectada tras ser expuestas las faltas
administrativas que contemplaban no pago a acreedores, no pago
de cotizaciones y diversos delitos de orden tributario y comercial
cometidos por su duefio. En noviembre de 1990 Lozapenco S.A.
se declararia nuevamente en quiebra, y su sindico se dispondria
a dar continuidad al giro de la empresa para, posteriormente,
venderla (Bravo, 2003). En 1991 Lozapenco S.A. salia a remate y
seria adjudicada a Comercializadora de Productos S.A. (Coprosa).
Que, en 1993 pasaria a ser controlada por Ceramicas Industriales
S.A'. | en conjunto con Sociedad de Inversiones Pampa Calichera,
sociedad que se terminaria en 2002 luego de que Ceramicas
Industriales S.A. comprara las acciones de Sociedad de Inversiones
Pampa Calichera.

Desde la quiebra de Lozapenco en 1990, no se manufacturaron
mas productos bajo la marca Lozapenco o Lp , ya que los productos
de vajilleria que se manufacturaron durante el periodo llevarian en
su dorso la marca Lozasur, marca que Coprosa crearia en 1994 y
terminaria en 1999, al cerrar su planta de vajilleria.

Desde el ano 2011 la empresa es comprada por el Grupo
Ecuatoriano Podolia, quienes han vuelto a dar fama al nombre
Fanaloza, y lo han posicionado nuevamente en mercado nacional
y latinoamericano, ahora exclusivamente de la mano de articulos
ceramicos sanitarios y loza de bafio.
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Portada Revista Fanaloza en Marcha N°
2, noviembre de 1962. Dibujos y tipografia
realizada por Roberto Benavente.

Diseno en
Fanaloza y Lozapenco

Bonsiepe y Fernandez (2008) en su libro, “Historia del disefio en
América Latina y el Caribe”, hacen un intento por situar al Disefio
en el marco de las politicas economicas, sociales e industriales
vividas en América Latina durante el siglo XX. En este sentido,
respecto a Chile, la obra expone un mayor desarrollo en el area
del Diseno Industrial, relacionando la disciplina en la manufactura
de productos chilenos desde una perspectiva industrial, masiva y
cotidiana.

La Fabrica Nacional de Loza de Penco presentaria diferencias
respecto a otras fabricas nacionales del mismo rubro, la primera,
en términos técnicos, seria la masificacion de su produccion, lo que
significaria un intento constante de innovacion e industrializacion en
los procesos de produccion y disenio. La segunda, diria relacion con
las proyecciones de la empresa y como sus duefios se involucrarian
en ella. Sabido es que durante los afios de Fanaloza S.A. los Diaz, se
educarian en las diferentes areas de la industria ceramica europea,
y traerian a Chile las ideas de una produccion que con orgullo
se enfrentara a piezas exportadas. En aquel tiempo, como se dijo
anteriormente, la falta de personal técnico que tuviera conocimiento
de materias especificas, obligaba a las industrias a enviar personas
a instruirse o bien a traerlas al pais, surgian asi nuevos conceptos
y se ponia énfasis en la estética y disefio industrial. Al respecto, en
un articulo del primer volumen de su revista Fanaloza en Marcha
en el afio 1961, se alude a la importancia de las consideraciones
estéticas como método de disuasion en la conducta de consumo,
exponiendo:

“El indwiduo corriente que dice: “Esto me gusta o aquello no™, expresa
sumplemente sus reacciones, aunque ignorando la razon de éstas. La belleza
no puede ser considerada en nuestra época de revolucion cientifica como una



Jarra Sussex Bone China, con terminacion en
filete de oro, para exportacion. Anos 60"

simple cualidad de aspecto con escaso valor practico sino, precisamente,
como el factor de atraccién™ (Fanaloza, 1961, Diciembre, p.s/n).

El articulo deja clara una vision holistica de la fabrica en relacion
a la produccion, y a los factores que la determinan, al contrario de
otros industriales segtn el texto siguiente:

“La mayor parte de los industriales tienen un concepto rutinario y pasivo
de su_funcion; por lo general, se imitan a fabricar y st van dando salida
al producto se despreocupan totalmente de la renovacion, de la creacion de
nuevos articulos y de la puesta al dia de sus formas...” (Fanaloza, 1961,
Diciembre, p.s/n).

El articulo enfatiza también en el rol social de la industria sefialando
su papel educador, el que conlleva, necesariamente, la asesoria
de expertos, que orienten su gusto en orden de mantenerse a la
vanguardia en lineas y colores, para que asila masa consumidora, el
publico, educara su sensibilidad y sentido selectivo. Se plantea aca
la existencia de un rol mas alla de la satisfaccion de una necesidad
y el caracter funcional del producto, designando al objeto un valor
estético que intervendra en la cotidianidad del consumidor.

En un volumen posterior se materializa la importancia del
disenador como asesor externo, sefialando que “desde el ano 1943
la Seccion Decoracion producia 10 mil a 12 mil piezas diarias, y
con la incorporaciéon de un disefiador extranjero se modificaron
sistemas decorativos, los cuales permitieron un manifiesto auge en
la produccion” (Fanaloza, 1963, Enero, p.s/n). Auge, que seguiria
y que en la década del 60’ se proyectaria a un aumento de 700.000
piezas decoradas mensuales, al iniciarse en la fabrica la produccion
de calcomanias, las que previo a esto eran importadas desde Europa
o Estados Unidos, pero que desde esa instancia serian disefiadas por
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Arriba. Taza y platillo de café Fanaloza,
aplicacién de calcomania floral importada y
fileteado de oro. Propiedad de lainvestigadora.

Roberto Benavente , quién es reconocido como el diseiador de la
seccion decoracion (Fanaloza, 1963, Enero), y de quien se hablara
mas adelante. Si bien, la producciéon de calcomanias facilitaria el
disefio de nuevos modelos y su adaptacién a diferentes tipos de
piezas, los motivos florales seguirian siendo importados hasta la

década de los 80°.

Durante los afios sesenta la empresa incursionaria en una linea de
porcelana de ceniza de hueso, conocida como Bone China, que
se caracterizaria por su alto grado de blancura y transparencia.
Hugo Pereira Diaz, escultor, destacaria tanto en la elaboracion de
las piezas como en su decoraciéon a mano, dando vida a la linea
de exportacion, Sussex Bone China, junto a otros importantes
decoradores. Esta linea, una de las mas destacadas de la fabrica,
se vanagloriaria de ser realizada artesanalmente, al igual que
en el exterior, y aseguraria que sus disefios seguian las normas
internacionales, usando para sus terminaciones el costoso oro de
24 kilates con acabado opaco (Como se cita en Marquez, 2003).

En 1970 la produccion llegaria, como se dijo, al milléon y medio
de piezas decoradas mensuales, gracias al uso de calcomanias, a
las maquinas estampadoras y al decorado a mano, este ultimo,
consistiria principalmente en fileteados para las lineas mas
econdmicas y decoraciones para la linea Sussex.

Durante los primeros afos de la década del setenta, antes del
Golpe Militar de 1973, Fanaloza formaria parte, como se dijo,
de las empresas ingresadas al Area Social y seria manejada por
CORYFO. Tiempo en el que participaria de los proyectos de diseno
impulsados por INTEC (Instituto de Investigaciones Tecnologicas
de Chile) y cuyo objetivo en relacion a la Fabrica Nacional de



Arriba. Taza y platillo de té¢ Lozapenco, con
decoracién de lineas fileteadas a mano en
color café. Propiedad de la investigadora.

Propuesta del Grupo de diseno INTEC para
Fanaloza. Archivo en Palmarola (2002).

15. William Morris, ingles reconocido escritor,
reformador social, disenador y artista. Por
medio de su obra literaria, tedrica y artistica,
planteé la recuperacién del espiritu de las
artes y oficios medievales.

Loza de Penco, seria la racionalizaciéon de la vajilla. Proyecto que
se desarroll6 con gran influencia de la escuela de Ulm, pues el
disefiador y profesor aleman Gui Bonsiepe, seria el encargado de
dirigir el grupo de Disefio Industrial del instituto. Proyectos que se
verian interrumpidos tras el Golpe de Estado y cuyos productos no
serian finalmente fabricados (Palmarola, 2002).

En los anos posteriores, bajo el nombre Lozapenco, aumentaria la
contratacion de pintadoras y decoradoras para realizar lineas de
articulos decorativos, alcanzando en este periodo una produccién
que llegaria a los 1.560 millones de piezas (Bravo, 2003). Si bien,
oficialmente no existe informaciéon acerca del cambio de formula
en la materialidad o la disminucién de calidad, fue de conocimiento
comun que el alza en la produccion significd una diferencia en el
aspecto, grosor y terminaciones de la loza. Las delicadas piezas de
mediados de siglo con filete de oro y la elegancia de la linea Sussex
quedarian atras. También quedaria atras la produccion de la vajilla
completa que constaba de diversas piezas y complementos como
tazas de té, café y consomé, salseras, fuentes, etc.. Sin embargo, y mas
alla de las apreciaciones estéticas, los 80’ y su alza en la produccion,
llevo a la marca a tener un costo competitivo y asi mantenerse en
el mercado. Sandra Perez, secretaria actual de Fanaloza Penco,
coment6 que luego de la quiebra en 1990, la producciéon se
reduciria drasticamente a 13.400.000 piezas mensuales, esta vez,
bajo la marca Lozasur (Comunicaciéon personal, 26 de junio de

2015).

Si bien, no basta un solo documento para dar cuenta del
conocimiento y aplicacion que la fabrica poseia del diseno
industrial y grafico. Parece importante mencionar la publicacion
de un articulo en la revista Fanaloza en Marcha de septiembre de
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Arriba. Taza y platillo de café Fanaloza,
aplicacién de calcomania con disefio de
cenefa con greca y motivos vegetales y florales
importada vy fileteado de oro. Década del 40'".
Propiedad de la investigadora.

16. Escuela de Artes Aplicadas, existio
ente 1928 y 1968. Se la reconoce como el
antecedente en Chile de las Escuelas de
Diseno, pues su objetivo era, prinicipalmente,
orientar la educaciéon artistica hacia fines
préacticos. En el texto se nombra la creacion
de la Escuela de Artes Aplicadas, pero no se
establece una relacion directa entre ésta y la
fabrica. No obstante, tanto Roberto Benavente
(senalado como el Diseniador de decorados)
y Hugo Pereira (encargado del disenio de
formas y decoraciéon a mano) estudiaron en
la Escuela de Bellas Artes en la década del 50
aproximadamente.

17. Peter Muller-Munk fue el creador de la
empresa de disefio industrial estadounidense
PMMA, cuyo trabajo abarcé diversos aspectos
del diseno industrial y fue especialmente
influyente en el ambito de los bienes de
consumo.

A la derecha. Roberto Benavente y Hugo
Pereira en la década de los 60", en las
dependencias de Fanaloza en Penco. Archivo
personal Familia Benavente Merlo.

1962, bajo el nombre de Disefio Industrial. El texto inicia con la
exposicion histérica de la disciplina desde William Morris'® hasta
la creacion en 1929 de la Escuela de Artes Aplicadas'® . Se expone
en el texto la importancia que dia a dia estaria adquiriendo esta
nueva rama que es sefialada como de la ciencia y el arte y destaca
la labor creativa del disefio pues “la maquina resuelve el trabajo
que se le encomienda, con precisién y uniformidad, pero no esta




Arriba.  Operario de Fanaloza Penco,
realizando dltimo control de calidad.
Comprobanto por sonido si las piezas tienen
roturas y verificando que los calcos y filetes
no muestren defectos. Archivo fotografico en
Zablah (1979).

Arriba. Operario de Fanaloza Penco, pegando
oreja a taza de té. Archivo fotografico en
Zablah (1979).

capacitada para crear y planear” (Fanaloza, 1963, Enero). El
articulo, ademas, inserta un texto de Peter Muller-Munk!” sobre la
influencia de la proyecciéon industrial en el desarrollo de productos.
Este, se refiere al disefio industrial como un importante brazo en
toda administracion, senalando a su vez la importancia del disefio
en embalajes, marcas de fabrica, exposiciones, y como todo en su
conjunto, las artes graficas y la proyeccién de productos, incumbe
a la proyeccion industrial (Fanaloza, 1962, Septiembre). Vision
que pareciera haber sido acogida por la fabrica durante la época,
ya que fueron los afnos 60 en donde mas se destacaria, tanto por
sus productos, como por su participacién en exposiciones y su
innovacion en nuevas lineas de disefio. Respecto a esto, Juan Carlos
Zablah, Disenador Industrial de la Universidad de Chile, en un
informe de practica realizada en Fanaloza Penco durante 1979,
expone que recién a inicios de ese afo se crearia en la fabrica de
Carrascal un Departamento de Disefno a cargo de la disefiadora
Karen Luderitz, egresada de la Universidad Catolica y cuya
funcion principal seria realizar nuevas formas para su fabricacion
en Penco (Zablah, 1979). Al respecto el entonces alumno, repara
en el retraso en los sistemas y técnicas de fabricacién, que serian
las mismas empleadas hace 50 afios, solo que con algunas mejoras.
Declarando que “en la actualidad es posible definir Fanaloza, como
una fabrica que elabora industrialmente productos artesanales”
(Zablah, 1979, p.37).
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Arriba. Platos con la marca Lozapenco. En
ellos se puede observar, filetcado (lineas),
grecas y disefio de espiga de trigo por Roberto
Benavente. Propiedad de la investigadora.

Decorado
y Logotipos

Desde los inicios de la fabrica hasta la década del 60’ el rol del
disefio como disciplina creadora en la proyeccion de productos
iba de la mano con la forma, materialidad y funcionalidad mas
que con los elementos decorativos. Esto, debido a las limitantes de
impresion existentes que obligaban ala importacion de calcomanias
o a la realizacién de estampado a un solo color, circunstancias que
restringian la labor creativa, y que en el caso de las calcomanias
reducia la intervencién del disefiador a acomodar las imagenes
segun fuera la forma de la pieza.

A través de las piezas se pueden identificar tres tipos de diseno,
aquellos que provenian de calcomanias, aquellos impresos en
maquinas estampadorasy aquellos pintados a mano. La calcomania,
por ejemplo, era pegada a mano y presentaba mayor resolucion y
uniformidad en la imagen. A diferencia de la anterior, el diseno
estampado era realizado por una maquina a un solo color y podia
presentar diferencias en la intensidad del mismo y desplazamiento
de la imagen en la pieza. Por otra parte, las piezas pintadas a mano
serian siempre acompanadas en su dorso por el logo, la inscripcién
pintado a mano o hand painted, y el nombre del pintador o
pintadora. En la linea Sussex Bone China y la linea decorativa
creada durante el periodo de Lozapenco se puede identificar esta
caracteristica.

En el caso de las calcomanias es posible notar diferencias entre
aquellas importadas y aquellas producidas en la fabrica. Hasta
1982 se seguian importando calcomanias con motivos florales,
sin embargo con la llegada de Feliciano Palma se eliminaria toda
importaciéon de calcomanias, pasando, las flores, a ser disenadas
por Benavente, pero a diferencia de las primeras, destacadas por
su detalle y degradado, las tltimas se caracterizan por una mayor



Taza de té Fanaloza, con popular diseno y
aplicacién de calcomania floral importada.
Década del 60" y 70'. Propiedad de la

investigadora.

Arriba. Izquierda. Plato llano con la marca
Lozapenco. Motivo floral con calcomania
realizada en la fabrica. Propiedad de la
investigadora.

Arriba. Tazas de té con la marca Lozapenco.
Con calcomanias realizadas en la fabrica.
Propiedad de la investigadora.

simplificacion en el dibujo y el uso de colores planos, esto debido a
que eran impresas por serigrafia, en cambio, las importadas eran
impresas en offset. Por otra parte, la necesidad de separacion de los
colores y creaciéon de una seda para cada uno, encarecia el costo
de la calcomania, y lentificaba su proceso, ya que entre mas colores
se utilizaban, mas tiempo tardaba el secado de cada uno para
superponerlos y formar asi la calcomania, la que a demas debia
reposar un dia después de ser agregado un pegamento plastificante
que la dejaba lista para usar (Zablah, 1979). Un dibujo simplificado
significaba entonces, menor costo y tiempo.

En cuanto a los motivos de la decoraciéon, no es posible hacer
declaraciones importantes por cuanto es necesario un estudio
profundo desde un universo de piezas mayor al que se ha observado,
y no es ese el objetivo del estudio. Sin embargo, se pueden destacar
algunos rasgos como la explotaciéon de motivos florales y lineales,
asi como la incursién en paisajes, como el del objeto de estudio, y
la utilizacion de patrones geométricos. Se conoce la existencia de
libros y catalogos de dibujo decorativos, importados, con patrones,
ornamentos, motivos florales, paisajes, etc. que pueden haber
servido de inspiracion para Roberto Benavente.

En importante destacar que la empresa se dedicoé también a la
realizaciéon de loza corporativa, para las cuales los motivos eran
especialmente disefiados, pudiendo ser logos u otro tipo de imagen
e inscripcion, esta practica se desarrollé principalmente durante los
ultimos 20 anos de produccion.
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Arriba. Izquierda. Primer logotipo utilizado
por la fabrica. Derecha. Logotipo de uso
comun, utilizado durante los primeros afos.

Abajo. Logotipo en letra manuscrita
masivamente utilizado. Posible inspiracion
para el logotipo que en la actualidad utiliza la
fabrica.

Logotipo  utilizado para productos de
exportacion durante la década del 40",

Durante los anos de funcionamiento de la fabrica, se utilizaron una
variada cantidad de logotipos de los cuales se ha logrado identificar
algunos. El primero y quiza el que causa mayor curiosidad por su
composicion tipografica es el que acompanaria a la empresa desde
1930 hasta 1960 aproximadamente (Marquez, 2014). El logotipo
une las iniciales del nombre Fabrica Nacional de Loza de Penco
(N, I, Ly P) formando una taza cuya asa es representada con el ojal
de la letra P. Logotipo, que con un trazo no tosco, pero tampoco
fino, podria parecer ingenuo a primera vista, pero que pareciera
ser fruto de la indagacion creativa de un personaje cuya identidad
se desconoce, pero que bien podria ser uno de sus duenos o un
familiar que se encomend6 a la tarea, como se ha visto en otras
industrias de época. Si bien, este logotipo perdur6 por 30 anos,
durante la mayoria del tiempo su utilizacién se limito al de imagen
corporativa, dejando la marca de productos a otros dos logotipos
que daban a entender su origen con mayor claridad. El primero,
de composicion tipografica simple, dirian Fab. Chilena en letra
imprenta hecha a mano e inscrito en un semicirculo imaginario,
con el texto Penco en su interior, éste seria utilizado durante los
primeros afios de la fabrica. El segundo, llevaria inscrito el nombre
Fanaloza en letra manuscrita y Penco Chile, en letra imprenta, y
seria el mas conocido a nivel nacional durante este periodo.

Con el inicio de las exportaciones, en 1943, surge un nuevo
logotipo dorado de forma esférica representando al continente
Sudamericano, en cuya parte inferior lucia la inscripcion Fanaloza
Penco — Chile. Posteriormente, durante el tiempo de Sussex Bone
China, serian utilizados dos logotipos, el primero, formado por
una corona inglesa escoltada por las iniciales EN a la izquierda y
L.P ala derecha con la inscripcién Chile Ware, el que se presume
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Arriba. logotipos de la marca Sussex Bone
China, producida por Fanaloza desde la
década de los 60".

u
Cynthia Ag ernandez

QRILINAAL

Abajo. Logotipo de Chile Ware, con corona
inglesa escoltada por las iniciales F.N a la
izquierda y L.P a la derecha.
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buscaba validar los productos y publicitar su realizacion bajo
estandares internacionales. El segundo logotipo, consistiria en una
composicion tipografica del texto de la marca Sussex Bone China,
acompanada del icono de un pingtino y con la inscripciéon Made

in Chile.

Bajo el nombre de Fanaloza también se identificaron, el logotipo
formado por una F un circulo y un cuadrado, el logotipo de los
productos manufacturados como Fanaloza Carrascal Chile y aquel
formado por el icono de una gacela bajo la inscripcion Fanaloza.

Acd, en uno de los logotipos de
Sussex Bone China, es posible
identificar la leyenda hand painted
y el nombre del pintador /a.

SUSSEX

Cynthia Aguilera Fernandez

by
Hand Painted +++vcvvvveeeees %"a@& '
PRI
Nombre del pintador/a «..ooovveviiiiiiiiiiiiiiiiiiall
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Arriba. Izquierda. Logotipo de Lp. Lozapenco,
marca de fue registrada con las iniciales. Lp
que seria caracteristica de la fabrica en los
tiempos de Feliciano Palma, por ser ésta la
que llevaban las camisetas del club deportivo.
Derecha. Logotipo utilizado masivamente
durante la década del 80",
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Arriba. Logotipos utilizados por Lozapenco.,
variantes del de la imagen superior derecha.
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Durante los anos de la fabrica como Lozapenco, dos serian los
principales logotipos, el primero, con la inscripciéon Lozapenco
Made in Chile, que se puede encontrar en distintos colores como
café, verde, negro y azul, es sin duda, popularmente conocido.

El segundo, formado por la composicion tipografica Lp, fue
utilizado desde mediados de la década de los 80’ y era acompanado
de la inscripciéon Lozapenco Chile, con una variaciéon conocida en
donde el Chile va en la parte superior. Otro logotipo, poco comun,
es el que sobre relieve lleva la inscripcion Lozapenco Chile en
mayusculas.

Posteriormente, con la creaciéon

de Lozasur, la loza llevaria en su

dorso inicamente el nombre de

la marca en color azul.

Cyﬂmgﬁmmz

A'la derecha. Logotipo utilizado por Lozasur,
desde 1994 hasta 1999.

Es importante sefialar que se investigd en el Instituto Nacional de
Propiedad Industrial, los registros de cada una de las marcas, pero
la informaciéon obtenida fue poca e inconclusa, principalmente
porque la mayoria de las inscripciones eran denominativas o
mixtas, pero no todas adjuntaban imagen, o si lo hacian era en
anos posteriores. Por ejemplo la denominacién Lp. Lozapenco
Chile, se encuentra registrada desde 1984 como marca mixta, pero
su imagen fue adjuntada recién en 1994.



Izquierda. Logotipo de Lozapeno sobre relieve
en la ceramica.

Derecha. Logotipo utilizado por la fabrica
Fanaloza en Carrascal, Santiago.

Izquierda. Logotipo con escudo de ciudad de
Penco intervenido.

Derecha. Se desconoce informacion sobre este
logotipo.

Izquierda. Logotipo con gacela de Fanaloza,
se desconoce el afio de utilizacion.
Derecha. Variante de logotipo Lp. Lozapenco.
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Capitulo
Willow de lL.ozapenco

61



62

El plato

El objeto segin Moles (1975), es aquello producido por el
hombre, de cardcter pasivo y fabricado. A su vez, el autor plantea
distintas clasificaciones para llegar asi, a una caracterizacién mas
especifica. La primera clasificacion dice relacién con el tiempo. El
autor distingue entre objetos consumibles y no consumibles. Los
primeros, aquellos fabricados y concebidos para ser consumidos,
tales como periddicos y latas de conserva. Y los segundos, aquellos
duraderos, que se someteran al desgaste y el accidente, dando
como ejemplo un encendedor o un plato (Moles, 1975). Como
segunda clasificaciéon, Moles plantea un objeto caracterizado por
sus dimensiones, en donde estan los en escala del hombre y aquellos
de menor dimension. No obstante, para entender esta ultima se
hace necesaria una subdivision en las que estan: los objetos en
los que se penetra, el auto, la casa; los objetos de nuestra talla y
con escasa movilidad, como los muebles; los objetos que pueden
cogerse con la mano, entre los que se encuentran platos, maquinas
de escribir, etc.; y por tltimo los microobjetos, que se toman en los
dedos. Finalmente, Moles, define el objeto, como “un elemento del
mundo exterior, fabricado por el hombre que éste puede coger o
manipular” (p.32). El autor nombra en mas de una oportunidad
al plato como ejemplo del objeto que conceptualiza, de lo que se
deduce que éste seria, para Moles, un objeto en el sentido de su
definicion.

La palabra plato, proveniente etimolégicamente del latin plattus,
traducido como plano o aplastado, y del griego platys, traducido
como ancho o plano. Se define como “recipiente bajoy redondo, con
una concavidad en medio y borde cominmente plano alrededor,
empleado en las mesas para servir los alimentos y comer en ¢l y
para otros usos” (Rae, 2014). Como se advierte en la definicion,



el concepto esta caracterizado por una forma determinada y
asociado a una funcionalidad. Al respecto, Moles nos dice que el
objeto comporta un aspecto semantico (denotativo) y un aspecto
estético (connotativo). El aspecto semantico esta ligado “en gran
medida a su funcién, a su utilidad en relaciéon con el repertorio
de necesidades humanas” (p.49) y es libremente explicable por
el receptor, en cambio, el aspecto estético o connotativo, esta
construido sobre los armoénicos del sentido y es variable.

Hacia una textualizacion del plato Willow

Hasta el momento se ha definido objeto (inserto en la vida cotidiana)
y plato (entendido como objeto cotidiano). Parece pertinente, seguir
con la definicién del objeto de estudio en particular. Llovet (1979)
dice que el objeto, en un sentido amplio y siendo elaborado por
un disefiador del tipo que sea, puede considerarse como un texto
constituido por varias frases. Establece, que al describir el objeto
desde el punto de vista del disefiador se lo textualiza, es decir, se crea
“un texto que equivale, con relativa exactitud, a distintos aspectos
del objeto en si, y del objeto en tanto que utensilio para otro”(p.28).
Llovet, plantea una aproximacién metodologica a la disciplina del
disefio, desde una perspectiva semiologica (Vilches, 2002). El autor
ejemplifica la textualizacion con un cepillo de dientes, senalando:

“Instrumento de unos 15 o 20 cm de largo compuesto por una barra
plana (hoy) generalmente de pldstico, que tiene un sector largo para ser
sostenido en la mano, y un sector corto provisto de unas cerdas de sustancia
amimal o pldstica de ni mucha ni poca resistencia al tacto, de un centimetro
aproximadamente de largo, incrustadas en el sector corto perpendicularmente
a su plano, dispuestas en dos o tres hileras, con agweros (optativos) para
que se escurra el agua en la parte correspondiente a las cerdas, y otro
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agwero (también oplativo) en el extremo opuesto de la barra para que
pueda colgarse de un soporte exterior; que puede ser de distintos colores, y
que sirve, previo afiadido (habitual) de una pasta determinada con ciertas
caracteristicas, para lavar los dientes (generalmente los de uno mismo) mds
0 menos en toda su superficie visible segiin un método de facil aprendizaye,
que no se olvida” (Llovet, 1979, p.28).

Como se puede percibir en el texto citado, la texualizacion del
objeto viene a ser una sintesis formal de éste, articulada en frases. Si
bien, Llovet enmarca la textualizaciéon como parte de la ideologia
y metodologia de disefio (en pro de mejorar el proceso de diseno
o redisefio de un objeto), y la aplica sobre una tipologia de objeto
(cepillo de dientes, lampara, silla, etc.), parece pertinente llevar el
plato Willow de la fabrica Lozapenco, a un equivalente en texto
que se pueda hablar y escribir, mas alla de su tipologia, logrando
una descripcién, relativamente exacta, del objeto en toda su
complejidad particular (Vilchis, 2002). En efecto, su textualizacion,
ayudara a identificar el conjunto de pertinencias que lo constituyen,
concluyendo en lo que Llovet llama, “texto del diseno” (p.32).
Si bien, el autor realiza un analisis complejo y un tanto azaroso
sobre el tema, para este estudio se considerard sélo el capitulo
denominado, “Texto y contexto en diseno” (1979).

A la fecha, el objeto de estudio posee una Unica descripciéon
conocida. Esta se encuentra presente en la ficha realizada por
SURDOC (2014) en la que se describe como: “pieza circular, al
anverso presenta en su interior un leve rebaje central y un borde
perimetral elevado. Tiene decoraciéon esmaltada en tonos azules en
el centro del anverso presenta una casa y en el extremo una franja
con elementos vegetales”. Desde la perspectiva de Llovet, esta
descripcion no equivaldria en el texto a los distintos aspectos del
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objeto, pues no incluye todos los rasgos pertinentes, siendo necesaria
la imagen del objeto para entenderla en su texto y contexto.

cescescccccsscssne

De acuerdo alosrazonamientos que se han realizado anteriormente,
una aproximacion a la textualizacion del plato Willow de la fabrica
Lozapenco se entenderia como:

Objeto de loza blanquecina (de textura visual brillante) en_forma circular,
de 22 c¢m de didmetro, que desde el borde perimetral (cenefa) de 3 cm
presenta una inclinacion obtusa, creando una forma céncava (centro) de 13
cm de didmetro y 1cm de profundidad, que permite contener (generalmente)
ceeeeivineneeee.. alimentos, evitando que éstos se deslicen o escurran, ostenta (el utensilio)
un decorado bajo barniz en color azul que se compone por decoraciones
vegetales y florales continuas desplegadas por todo su borde perimetral y , en
su drea central, por elementos florales y vegetales desde el segmento inferior
wzquierdo y un paisaje lacustre surtido de drboles, una casa de piedra con
una cerca, un bote a vela que navega sobre el cuerpo de agua, con dos

ceseeccccen

Arriba, Esquema gréfico de la_textualizacion personas en su inlerio; y un cordon montafioso en cuya cima se empina un
a. u Xtuallz,

del plato Willow de la fabrica Lozapenco. castillo rodeado de nubes.
Elaboracion propia.
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Jarra de 1778 realizada por la fabrica inglesa
Caughley. Decorado por transferencia bajo
barniz. Coleccion de ceramica de Victoria and
Albert Museum, Inglaterra
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Loza &
decorado bajo barniz

Segtn los antecedentes expuestos en Zablah (1979), la decoracion
a fines de los 70’ en Fanaloza era aplicada, principalmente,
sobre barniz y bajo barniz. En el decorado sobre barniz, las
piezas llegaban barnizadas y en blanco, listas para ser pegada la
calcomania o hacer el fileteado a mano sobre un torno, para luego
ser cocida por tercera vez (la primera coccion era la del biscocho y la
segunda la del barniz). Por su parte, la decoracion bajo barniz tenia
la particularidad de ser realizada directamente en la pieza luego de
la coccion del biscocho, esto mediante maquinas estampadoras o
aplicacién de calcomanias. Zablah, describe el procedimiento de
estampado comentando “se coloca la tela sobre la goma y se pasa
el color sobre ella. Luego las gomas se colocan sobre las piezas, se
da una presion de aire de 30lbs., estampando las piezas las que
luego se secan” (p.32). El autor habla de tela en referencia a la
seda contenedora de la imagen que era elaborada como la seda
serigrafica, y que marcaba la imagen en una goma, la que, a modo
de timbre, estampaba el decorado en la pieza de loza. Posterior al
secado del estampado, la pieza pasaba a ser barnizada, quedando
el decorado bajo una capa vidriosa, para finalmente ser cocida por
segunda y ultima vez. Roberto Zuchel, ex profesional de la Seccion
Decorados de la fabrica, se refiri6 a esto en los siguientes términos:

“La caracteristica del Willow era que se trabajaba a dos fuegos...era mds
barato para_fabricarlo, pero a la vez era caro para la gente, por eso es que
se hacia mucho Willow, porque econémicamente a la_fabrica le salia mds
Jdcil hacer esto... y otra cosa era que st el plato tenia falla el Willow
tapaba la falla...” (Comunicacion personal, 26 de junio de 2015).

Esta caracteristica, ligada a la conveniencia de su produccion,
potencio6 su presencia en el mercado durante los anos 80° bajo la
marca Lozapenco. Al respecto, Agustin Diaz, propietario de la



Arriba. Detalle de aspecto vidrioso dado por
el decorado bajo barniz, en el plato Willow
de Lozapenco.

ferreteria Baquedano, ubicada en Santiago Centro, sefial6 “estos
eran las papitas calientes de Feliciano Palma” (Comunicacion
personal, mayo de 2015) refiriéndose a la popularidad del disefio
del objeto de estudio en los tiempos en que Feliciano Palma era
dueno de la fabrica.

El disenio del plato Willow de Lozapenco también habria sido
decorado bajo barniz mediante calcomanias, lo cual se puede
comprobar a través de la existencia de éstas y que, algunas piezas,
no era posible decorarlas con maquina estampadora por la
complejidad de su forma. Sin embargo, el tiempo y costo empleado
en su decoracion, era mayor que cuando el trabajo se hacia a través
de maquinas estampadoras, ya que la calcomania, como se dijo en
el capitulo anterior, era pegada a mano.

Las principales ventajas del decorado bajo barniz eran uniformidad
del disefio, su brillo y la resistencia al uso y paso del tiempo al no
desgastarse su decorado. Esta técnica denominada underglaze
printing , en inglés se origina a mediados del siglo XVIII en
Inglaterra, en la fabrica Worcester con pigmento de 6xido de
cobalto. En aquel tiempo habia surgido ya la técnica de impresion
por transferencia conocida como transferware, que consistia en un
proceso por el cual un patréon o disefio era grabado en un plato
de cobre u otro metal, para luego ser entintado y transferido a un
tejido especial. El que luego se desplegaba sobre el plato ceramico
ya barnizado, dejando la imagen impresa y lista para cocer,
circunstancia en la que el pigmento tendia a correrse por la alta
temperatura. Dicho problema encontraria soluciéon al aplicar el
decorado sobre el biscocho crudo y luego barnizar la pieza, lo que
daria origen al decorado bajo barniz.
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Muestra CMYK (%)
de la coloracién pictérica
Azul cobalto aclarado

C75; M20; YO; KO

Muestra CMYK (%)
de la coloracién pictérica
Azul cobalto claro

C100; M70; Y30; KO

Muestra CMYK (%)

de la coloracién pictoérica
Azul cobalto claro

C100; M80; Y1; KO

Muestra CMYK (%)

de la coloracién pictérica
Azul cobalto oscuro
aclarado

C100; M80; Y1; KO

Muestra CMYK (%) de azul cobalto segtin el
Akal del Color de Gallego y Sanz (2001).

El color

Se ha dispuesto partir la exposiciéon del color en este capitulo,
por cuanto éste se constituye como parte de la materialidad del
objeto de estudio, mas alld de su aplicacion en la representacion
iconica particular, lo que no excluye en ningtn sentido su analisis
e interpretacion desde la perspectiva de la imagen, en el capitulo
siguiente.

El plato Willow de Lozapenco esta decorado en color azul sobre un
fondo de loza blanquecina, lo que comtinmente se podria definir
como un decorado en azul y blanco.

Los origenes de la decoracion de ceramica en azul y blanco, si bien,
se remontan al siglo IX en Persia , se haria popular durante la

Dinastia Ming (1368-1644 d. C.), en China.

El restablecimiento del comercio entre China y el Oriente
Proximo, promoveria la importacion del pigmento azul cobalto
en sus distintas formas, y surgirian asi las primeras decoraciones
con esta combinacion, las que inicialmente se caracterizarian por
un estilo poco definido cuya principal iconografia eran motivos
florales, vegetales y animales pintados a mano. Durante el reinado
de Hsuan-te, en 1426, la iconografia en azul y blanco se unificaria
e identificaria con un estilo mas suelto, que posteriormente, en el
siglo XVI, se caracterizaria por sus paisajes y anadiria la figura
humana como parte de éstos. Son estos originales chinos, en
cuyas decoraciones se puede conocer la arquitectura, vegetacion y
vestimentas del lugar, los que llegarian importados a Europa a un alto
costo y posteriormente a América, donde serian adquiridas por los
ciudadanos mas adinerados. Estas imagenes llegaran a ser las mas
representativas de China, durante la época, logrando influenciar en



Arriba. Izquierda. Plato de realizado ca.
1580-1610 en Jingdezhen, China. Coleccién
de ceramica de Victoria and Albert Museum,
Inglaterra.

Arriba. Izquierda. Plato de realizado entre
ca. 1700 en Jingdezhen, China. Coleccién de
ceramica de Victoria and Albert Museum,
Inglaterra.

Arriba. PLato de la fabrica inglesa Worcester,
hecho en 1785. Decorado por transferencia
bajo barniz. Coleccion de cerdmica de
Victoria and Albert Museum, Inglaterra.

la percepcion que el mundo occidental tiene de la cultura oriental.
Como plantea Portanova (2007) “la gente en Europa y América
formaron sus impresiones de la tierra y su gente desde las pinturas
y patterns en la porcelana china” (p.1). Impresiones que son
bastante idealizadas, y que llevaran a FEuropa a desarrollar cierta
admiracion y deseo sobre China y lo que a ella respecta, lo que se
conocera como chinoieserie . Por otra parte, la percepcion de la
porcelana china en azul y blanco como costosa y refinada, llevara
a otorgar éstas mismas caracteristicas a toda combinacién de color
azul y blanco sobre ceramica, reconociéndose esta combinacion
como una denominacién propia de la ceramica (principalmente
porcelana). Gallego y Sanz (2001), definen y caracterizan azul y
blanco como:

“denominacion comin de distintas combinaciones cromdticas especificas (de
coloraciones de azul a azul purpiirea, semioscura, fuerte o viva a negruzca
senuneutra y blanca o blanquecina), a través de las cuales se manifesto
el esquema cromdtico azul y blanco en las porcelanas, iraquies, china y

europeas entre los siglos IX y XVIII” (p. 142)

Los autores, describen también las combinaciones mas conocidas
de azul y blanco desarrolladas en las distintas casas ceramicas, entre
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Arriba Izquierda. Plato de la fabrica De
Roos factory de Delft, Holanda. Motivos
Florales. Pintado entre 1700-1725. Coleccién
de ceramica de Victoria and Albert Museum,
Inglaterra.

Arriba Izquierda. Plato de la fabrica Bijl de
Delft, Holanda. Pintado entre 1750-1775.
Coleccion de ceramica de Victoria and Albert
Museum, Inglaterra.

Detalle plato de la fabrica De Roos factory
de Delft, Holanda. Pintado entre 1690-1710.
Coleccion de ceramica de Victoria and Albert
Museum, Inglaterra.

las que destaca el azul y blanco Delft.

Es durante el siglo XVII que los ceramistas holandeses de la ciudad
de Delft ponen sus esfuerzos en imitar la porcelana azul y blanco
Kraak, que caracterizada por un azul intenso y un blanco verdoso,
era, en esos momentos, la mas conocida en Europa, ya que habia
sido fabricada masivamente para su exportaciéon a occidente. La
ceramica Delft, reemplaza la porcelana por una ceramica mas
econémica recubierta con un vidriado de estano (Portanova,
2007), y la decora a mano imitando los patterns chinos. Con el
paso del tiempo la ceramica Delft incursionara en sus disefios y
se transformara en un reflejo de la vida cotidiana y los paisajes
de Holanda y Europa, disefios por los que hoy es reconocida
mundialmente. Si bien, la ceramica Delft tiene gran popularidad
durante un tiempo, no logra “la belleza y durabilidad de la
verdadera porcelana” (Portanova, 2007, p. 2). Para el siglo XIX, la
mayoria de las fabricas ceramicas de Delft cierran sus puertas. Sin
embargo, el principal legado que deja la ceramica Holandesa es la
utilizacion de la combinacion azul y blanco en disenos y Patterns
con estética occidental (paisajes, vida cotidiana, flora, etc.), lo que
sera imitado en la posterioridad, y consolidara la ceramica en azul
y blanco como costosa y refinada, a pesar de las variaciones en la
calidad de su materialidad y la imperfeccion de sus terminaciones.
Fue comun durante la investigacién que algunos agentes de
informacion encontraran en el decorado azul y blanco del plato
Willow, una clara referencia a la ceramica Dellit.

Las piezas ceramicas con combinacién azul y blanco se masificarian



Arriba. Imagen de pigmento azul cobalto
pulverizado.

Detalle del color de decorado del plato Willow
de Lozapenco.

en los siglos posteriores, gracias al surgimiento de la transferencia
como método de impresion y al decorado bajo barniz.

No se conoce la formula exacta del azul del Willow de Lozapenco,
pero se sabe que los pigmentos ceramicos son mezclas calcinadas
de 6xidos colorantes a una temperatura determinada segtn el color
del que se trate. Los pigmentos azules, que se forman a partir del
oxido de cobalto, necesitan ser calcinados a altas temperaturas.

Dependiendo del método utilizado para la decoracion sera
la preparaciéon del pigmento, ya que en el caso del pigmento
preparado para almacenar, deben primero ser mezclados los
componentes en un mezclador bicilindrico, luego ser llevados al
horno de calcinacién, para proceder a ser molido, lavado para
eliminar impurezas, finalizando con el secado y almacenaje. En el
caso de los pigmentos preparados para estampados en maquina,
luego de ser mezclados los componentes son molidos en himedo,
secados y enviados directamente al laboratorio de estampado para
ser utilizado en decorado bajo barniz (Zablah, 1979).

Es importante senalar, que si bien, el objeto de estudio posee un
pigmento azul cobalto, otros platos del mismo disefio y con el
mismo logotipo presentan un pigmento azul cobalto mas oscuro. Es
muy probable que se deba a cambios porcentuales en la mezcla del
pigmento o bien a diferencias en la temperatura de coccién, pero
no existe informacion al respecto. Por otra parte, las calcomanias
encontradas con el diseno del objeto de estudio, tienen también un
azul cobalto oscuro, sin embargo esto se puede deber a que el color
cambia cuando la calcomania es pegada en la ceramica, segin
indico6 (R. Zuchel S., comunicacién personal, 27 de junio de 2015).
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Detalle de sauce en Willow Pattern de la
fabrica Velle Bue, Inglaterra. Archivos en
Printed British Pottery and Porcelail.

El nombre

Rojas Mix (2006) comenta que “la imagen da todo salvo el nombre
y en algunos casos, como la fotografia, es el nombre lo que importa
(p-20). Este puede ser uno de esos casos. Como se dijo al inicio de
este informe, la denominacién comercial del objeto de estudio es

Willow.

Ante un primer acercamiento con el término y la btasqueda de
antecedentes en el ambito de la decoracién ceramica, se observo
que el plato de Lozapenco no era el Gnico con ese nombre en su
diseno, sino que la expresion “Willow”, se relacionaba directamente
con un reconocido pattern de origen inglés aplicado en ceramica,
que, caracterizado por su color azul y su especial decorado, era
conocido mundial e histéricamente como Willow Pattern o Blue
Willow. En efecto, surgia en este punto, un nuevo paradigma. Se
encontraba ahora una vinculacién entre el nombre y el objeto,
ambos ostentaban un paisaje en color azul. Sin embargo, la
iconografia que seguia no respondia estéticamente al referente
encontrado, ya que, pese a que se identificaron algunos elementos
comunes, la iconografia del Willow Pattern presenta una estética
oriental y el Willow de la fabrica Lozapenco, una estética claramente
occidental, cuestion en la que se profundizara mas adelante.

Willow Pattern

El disenio Willow Pattern tiene sus origenes en el siglo XVIII en
la fabrica de porcelana Caughley Co. en Shropshire, Inglaterra,
que comercializé el diseno como Willow Nankin. Aunque no existe
claridad sobre el autor, su disefio se atribuye, bien a Thomas
Turner , duefio y fundador de la fabrica Caughley Co. en 1979,
o bien a Thomas Minton , quien trabajé en Caughley como
aprendiz de grabador de ceramica entre 1780 y 1790 (Portanova,



Arriba. Izquierda. Plato bautizado Two Birds
(dos aves) por H. A. Crosby Forbes. Archivos
en Printed British Pottery and Porcelain.

Arriba. Derecha. Plato Willow Nankin de
la fabrica Caughley, Inglaterra. Archivos en
Printed British Pottery and Porcelain.

18. H. A. Crosby Forbes, fue un estudioso
experto en porcelana China. Era parte de la
familia Forbes, que hizo su fortuna a través
del comercio entre Estados Unidos y China
durante el siglo XIX. Crosby Forbes lleg6 a
publicar numerosos libros sobre porcelana y a
fundar en 1964 el Museum of the American
China Trade, que actualmente es parte del
Forbes House Museum en Massachusetts,
EE.UU.

2007). Algunas fuentes indican que el disenio Willow fue copiado
de un disefio chino en porcelana pintado a mano. Este disefio fue
llamado Two Birds (dos aves) por H. A. Crosby Forbes' durante
su investigacion sobre los disenos de porcelana en azul y blanco.
Este tltimo estimé que la fabrica Caughley copi6 el disefio en 1780
y lo llamé Willow Nankin (Printed British Pottery and Porcelain,
2014). Ahora bien, se estima que el nombre Willow esta dado
por la presencia, en el paisaje, de un sauce (arbol lloréon), sin
embargo, pareciera un tanto antojadizo, considerando que hay
otros elementos dentro de la iconografia. Se cree que esto podria
encontrar razoén en que previo a la comercializacion del disefio
Willow Nankin, solia llamarse “Willow” genéricamente a muchos
de los patterns chinos, ya que el sauce era un elemento comtn y por
tanto representativo del decorado asiatico (Printed British Pottery
and Porcelain, 2014). Es entonces posible que la denominacién
Willow que hoy identificamos con un disefio especifico, sea fruto de
una estrategia de marketing que se vali6 de la tradicién oral para
hacer referencia directa a la porcelana china.
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Detalle de palomas en Willow Pattern de la
fabrica Velle Bue, Inglaterra. Archivos en
Printed British Pottery and Porcelail.

La leyenda del Willow Pattern

Desde 1849 hasta la fecha, el disefio, es ligado a una historia
romantica sobre el desenlace tragico de dos amantes chinos, la que
se estima fue inventada con posterioridad a la creaciéon del disefio,
todo esto con fines de promocioén e intentando racionalizar las
caracteristicas iconicas del plato. La historia ha sido reinterpretada
en varios poemas, leyendas y relatos. Cambiandole, agregandole
o quitandole algunos sucesos y elementos. El relato con mayor
aceptacion es relatada por Portanova (2007) y cuenta la historia
que un poderoso y rico Mandarin vivia en una lujosa mansion
y trabajaba como oficial de aduanas para el emperador. Tenia
un contador llamado Chang, quién realizaba el trabajo pesado,
mientras que el Mandarin aceptaba sobornos de los comerciantes.
Chang se habia enamorado de Koong-See, la hija del Mandarin
y ella correspondia su amor. Los enamorados solian encontrarse a
escondidas entre los naranjos. Un dia, el Mandarin se enter6 del
romance y mando a construir una cerca para separarlos. Koong-See
fue obligada por su padre a desposarse con un rico y viejo amigo, el
duque Ta-Jin. Los amantes, dispuestos a reunirse y fugarse, huyeron
de la casa con un batl lleno de joyas a través de un puente, siendo
perseguidos por el Mandarin. Koong-See y Chang escaparon en
barco a una isla lejana, donde permanecieron felices. Pero un dia
el duque Ta-Jin se enter6 de la isla y envié soldados a matarlos.
Los soldados lograron asesinar a Chang. Ante este suceso, Koong-
See prendio fuego a la casa con ella dentro. Finalmente, los dioses
transformaron a los amantes en palomas inmortales, para que asi
permanecieran unidos por siempre.

Existen una serie de otras versiones sobre la leyenda, la que
parece mas interesante es aquella en donde los amantes no son



Arriba. Derecha. Plato Willow de 1819
fabricado por Spode, Staffordshire, England.
Coleccion de ceramica de Victoria and Albert
Museum, Inglaterra.

transformados en palomas. Es por ello que se puede encontrar
plezas antiguas sin esta caracteristica.

Esta historia tuvo tal impacto que erroneamente se ha creido que
corresponde a una leyenda china tradicional y no al ingenio inglés.
Aunque existen fuentes que hablan de la originalidad de la leyenda,
diciendo que fue contada en China hace mas de mil afios y llevada a
Inglaterra por los cruzados desde los paises orientales (Birks, 2003),
Portanova (2007) enfatiza en que “la historia no es de origen chino
ni tampoco el Willow Pattern, sino inventada en Inglaterra (p.8).

El romanticismo detras del disefio, cual fuere su origen, tuvo tal
éxito que ya a principios del siglo XX se decia del Willow Pattern
que “encarna todo lo que es mejor en este estilo de decoracion”
(Blacker, 1912, p.146), reconociendo su belleza y declarando su
popularidad a la fecha, planteando que “si se eligiera un disefio
que el publico estime mas que a cualquier otro, seria el Willow, el
cual, desde el primer dia de su producciéon en Caughly, debe haber
aparecido en mas de un millén de platos, tazas y platillos, que han
sido distribuidos alrededor del mundo” (Blacker, 1912, p.342).
Portanova (2007) coincide en esto, expresando que el Willow
Pattern “es tal vez, el disefio de porcelana mas conocido” (p.5).
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19. La inicial B fue dada a conocer se manera
oral por Roberto Zuchel, quién luego de
buscarla en la imagen logra sefalar su
ubicacién. Anadiendo que, si bien, desconocia
silaimagen era una copia u original, sabia que
el autor del disefio del plato era Benavente.

20. En 1963 Benaventa ya trabajaba como
encargado del departamento de disefio, y dos
personas aseguran que en sus casas el plato ya
existia en 1969.

76

El Willow de Benavente y Lozapenco

En un primer momento no se tuvo conocimiento de quién habia
realizado el Willow de Lozapenco, y si éste era un disefio importado
o una creacion original. Luego de algunas entrevistas, se confirmé
la autoria del diseno y su autenticidad a través del hallazgo de una
letra B', en el interior de la iconografia, que corresponderia a la
letra inicial del apellido de su creador, Roberto Benavente . La
informacién fue proporcionada por el testimonio de tres agentes
de informacion: Ingrid Merlo (viuda), Marcelo Benavente (hijo) y
Roberto Zuchel, este tltimo fue quién sefial6 primero la informacion
a la investigadora y la ubicacion de la firma, dando testimonio de
la intencién del autor de identificar su obra por medio de la inicial
de su nombre. Informaciéon que fue corroborada por la familia,
anadiendo que esta practica era clandestina.

Roberto Benavente, quién fuera el encargado del departamento de
disefio de Fanaloza y Lozapenco por mas de 40 anos, diseni6 el
Willow durante la década del 60°, si bien, no existe claridad en la
fecha exacta de creacion, a la vista de los antecedentes y relatos
de compra®, se deduce que fue entre 1963 y 1969. Diseno, qué,
distinto al sefalado como Willow Pattern, fue llamado Willow, pero
a diferencia del original inglés, no es reconocido publicamente por
su denominacion, salvo en el circulo comercial y de produccién en
el que estuvo presente.

Benavente en una entrevista al Diario el Sur (1989, octubre 12)
declara que ¢l no es dibujante, sino de profesion escultor, sefialando
que en un principio llego a la fabrica a trabajar en sanitarios, pero
que al poco tiempo fue cambiado al departamento de diseno donde
sirvi6 de ayudante para un dibujante inglés, John Clunn, tomando su
lugar luego de que éste volviera a Inglaterra terminado su contrato.
Al respecto, Roberto Zuchel recuerda “era un dibujante muy



Arriba. Imagen digitalizada de calcomania
del plato Willow de Lozapenco. Facilitada por
Roberto Zuchel S.

21. Roberto Benavente trabaja en fanaloza
desde aprox. 1953 y en una de las fotos
aparece sentado en la oficina de decorados con
apariencia de “encargado” en 1963.
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Arriba. Roberto Arturo Benavente Crisosto
nacio el 21 de mayo de 1922 y fallecié el 21
de noviembre de 2005. Estudié en la Escuela
de Bellas Artes de Santiago la especialidad de
Escultura.

FO70. DISENOS
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minucioso, por ejemplo la prueba que le hicieron a él, que siempre
me contaba, cuando entr6 a la fabrica, el dibujante anterior era un
aleman, entonces llega y le dice: “dibjame una hoja...” él tomo
el papel y dibujo la hoja... y la dibujé hasta con la nervadura...
entonces se quedo” (Comunicacion personal, 26 de junio de 2015).
S1 bien el agente de informacion dice que el dibujante extranjero
era aleman, en la entrevista realizada a Benavente en el diario El
Sur, éste senala que la nacionalidad del dibujante era inglesa. Se
presume un error en la declaraciéon de Zuchel, por cuanto ¢l s6lo
escucho sobre él y no llegd a conocerlo.

No se conoce el tiempo exacto en que John Clunn y Benavente
trabajaron juntos®', pero éste ultimo enfatiza su gratitud expresando
“me enseno todo lo que sé¢” (p.10). Se conjetura que éste seria el
“disefiador extranjero” del que hablamos en el primer capitulo y
cuyo trabajo habria aumentado las ventas en los afios 40°, y que
habria vuelto a su pais de origen a fines de la década del 50°. Es
inevitable entonces, presumir la influencia de Clunn, en los trabajos
de Benavente, tanto en la técnica y estilo, como en las tematicas
decorativas.

Tampoco existe claridad sobre quién ponia nombre a los disefios de
vajillas, si bien, lalogica indicaria que su autor, esto no es imperativo.
No obstante, al preguntarle a Marcelo Benavente si era su padre
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Arriba. Roberto Benavente en su oficina y
taller, en febrero de 1963. Archivo privado
Familia Benavente Merlo.

22. Cuando se busca a través de hashtags
willow en instagram o pinterest un numero
considerable de personas etiqueta cualquier
plato azul con blanco, como “willow”.

quién nombraba los disenos, dijo no tener certeza en la respuesta,
pero exclamo recordar que don Roberto habia nombrado el disefio
de una vajilla floreada como una de sus nietas, Tiffany.

> Y.

Como se sefial6 al inicio de este capitulo, a primera vista la relacién
entre el Willow Pattern y el Willow de Lozapenco, ademas del
nombre, era que ambos ostentan un paisaje azul.

Roberto Zuchel, de manera espontanea, se refiri6 al término
“Willow” como todos los platos con decorado azul, declarando
también que “el Willow verdadero es el de la casa, el molino,
una persona y los arboles” afiadiendo “después dependia del que
dibujaba...le agregaban o le quitaban cosas”. Cuando se le pregunt6
si creia que el plato era una creacién original o si se habian copiado
algunas partes, expreso: “tiene que haber sacado piezas de otras
partes, esto viene de atras, a ¢l tienen que haberle traido un dibujo
del verdadero Willow o un plato y él lo copid y le colocod de su
cosecha” (Comunicacion personal, 26 de junio de 2015).

No fue posible corroborar en documentos que el nombre “Willow”
respondiera a una denominaciéon comun de los platos azules, no en
los ultimos siglos por lo menos, ya que toda referencia bibliografica
que se referia a éste deciarelacion con el Pattern especifico de estética
oriental. Sin embargo, en una busqueda menos formal y a través
de algunas redes sociales* fue posible reconocer dicha costumbre,
quiza al igual que antes de 1979, la tradicion oral popular actual
considere como Willow, a cualquier disefio en azul. No obstante,
surge ante esta posibilidad la pregunta: Si la denominacion Willow
era referida al color azul ;por qué se manufacturo también en
verde y café?.

Ante los nuevos antecedentes parece pertinente cuestionarse si la



Arriba. Acercamiento a manos de Roberto
Zuchel indicando la ubicacién de inicial B.

historia romantica detras del Willlow inglés tendria cabida o no en
la iconografia del Willow de Lozapenco. Esto ayudaria a confirmar
si Roberto Benavente conocia la leyenda detras del nombre al
momento de disenarlo, o no. De lo que si existe certeza, es de que
Benavente si la conocia, o una interpretacion de ella, en la década
de los 80°, ya que le relaté a sus hijos una historia de similares
caracteristicas, pero en relacion a un plato distinto y en color verde,
del que no se ha podido establecer el nombre comercial, pero que si
responde iconograficamente al Willow inglés con estética oriental.
Al respecto Marcelo Benavente cuenta que cuando su padre hacia
dibujos les contaba historias, y refiriéndose al plato expresa:

“...decta que este era un castillo (indicando la estructura mds grande) y
vwia una princesa, y acd (indicando la estructura mds pequefia) vivia un
chiquillo de bajo nwel. Los dos se enamoraron, pero los papds de éstos no
estaban de acuerdo con la relacion. Entonces ellos estaban tan enamorados
que los papds le hablaban, pero no hacian caso. Entonces pasi que el papd
mandd a matar al_joven, por eso es que hay dos hombres con una espada
(refiriéndose al los hombres del puente)” (M. Benavente, comunicacion
personal, 27 de junio de 2015).

No deja de llamar la atenciéon que en la enunciacion del la historia,
Marcelo Benavente, utilice el término castillo, para referirse a la
casa mas grande en un plato con evidente estética oriental. Existe,
entonces, cierta confusiéon en el conocimiento que habria tenido
Roberto Benavente sobre el Willow Pattern inglés al momento
de crear el diseno, y que habria compartido con su familia. No
obstante, parece dificil que no la conociera, habiendo tenido como
mentor a un disenador inglés, que segtn la informacién obtenida,
era un profesional diestro en el tema y considerando también la
fama internacional del Pattern.
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Capitulo I
Un paisaje azul
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La imagen

El plato Willow de Lozapenco, se constituye como el soporte en el
que fueron estampadas las imagenes de su decorado, entendiendo el
concepto deimagen en su acepcidon mas comun, la de representacion
visual. Por su parte, Moles (2002), define la imagen como “soporte
de la comunicacion visual que materializa un fragmento del entorno
optico (del universo perceptivo) susceptible de subsistir a través de
la duracién y que constituye uno de los componentes principales de
los medios de comunicaciéon de masas” (Moles, 1991, p.24). A su
vez, Moles hace referencia a la imagen como una representacion
material, cuya materialidad nos remite mentalmente a una cosa, y
mas precisamente a un objeto, por cuanto ésta es fabricada, lo que
se explicd en el capitulo anterior. Adquiere entonces, la imagen,
una dualidad en la que existe como objeto en el mundo, pero
también es el objeto al que se refiere. Para el autor una imagen se
caracteriza, entre otras cosas, por el grado de figuracion, el que
“corresponde a la idea de representaciéon a través de la imagen
de los objetos y seres conocidos intuitivamente a través de nuestra
vista como pertenecientes al mundo exterior” (p. 34).

Villafane (2006), plantea la dificultad que se presenta al tratar de
definir el concepto imagen, ya que éste “comprende otros ambitos
que van mas alla de los productos de la comunicacion visual y del
arte” (p.29), como lo es el pensamiento, la memoria, la percepciéon
y la conducta. Expone también, que toda imagen es poseedora
de un referente en la realidad, sin importar cual sea su grado de
iconicidad, su naturaleza o a través de que medio es producida
(Santos, 2013). Esta referencia en la realidad, existe en distintos
niveles, generando asi el concepto de nivel de realidad de una
imagen, que se constituye en un “criterio taxonémico que se basa
en la semejanza entre una imagen y su referente y que se expresa

a través del grado de iconicidad” (Villafane & Minguez, 2002).



Nivel de realidad Criterio de adscripcion Ejemplo Villafaiie, establece escalas de

Imagen natural Restablece todas las propiedades del Cualquier  percepcion iCOHiCidad, a través de las cuales
: : objeto. Existe identidad. : de la realidad sin mas d 1 1 . 1 d
H fmediacion que las: SC puede evaluar el nivel de

; variables  fisicas del :  realidad que posee una imagen.

: : : estimulo. :
.......... PR o
2 i Modelo tridimensional } Restablece todas las propiedades del | La Venus de Milo En el Cua(.:lro N 1’ se observan
: aescala : objeto. Existe identificacion pero no : escala de ICOHICldad, con once
H : identidad. H H . . . .
....... ., ,,, anClCS dC reahdad. Al 1dentlﬁcar
3 i Iméagenes de registro : Restablece la forma y posicion de ; Un holograma. . .
: estereoscopico : los objetos emisores de radiacion : Cl anCl dC reahdad de las
H : presentes en el espacio H : ., . .
eereeenesenenere it e aien e rae et ehienenaetenenernetaetheeaeneratenetreenteneretieareeneenereanen R : 1magenes del ObJCtO de CStule,

4 Fotografia en color Cuando el grado de definicion de Fotografia en la que un : . , .
: i la imagen este equiparado al poder : circulo de unmetrode i  SC consider6 que predomlna €n

: resolutivo del ojo medio. : diametro situado a mil < .
: £ metros, sea visto como ellas la representacion figurativa

i un punto. i no realista, no obstante, en la

5 Fotografia en blanco Igual que el anterior. Igual que el anterior. cenefa decorativa se presenta
y negro H :

................................ ettt b e ab e e et e e et e et st e sab e e s nbe e e : [
6 Pintura realista Restablece razonablemente las i Las meninas de : menor 1COH1C1dad, ya que

: relaciones espaciales en un pIano%VeIazquez. algunos dC sus elementos son
i bidimensional. : H

pictograficos.

: Representacion : Aln se produce la identificacion, : Guernica de Picaso.
: figurativa no realista : pero las relaciones espaciales estan : Una caricatura de : . .
: : alteradas. : Peridis. i La represenmczon ﬁgumtwa no

realista casi siempre cumple una
funcioén artistica.

: Esquemas motivados : Todas las caracteristicas sensibles :
H : abstraidas. Tan solo reestablecen las : :
{ relaciones organicas. i Se debe tener presente que la

Esquemas arbitrarios No representan caracteristicas La sefal de circulacion expresi()n artistica no despoja a
H i sensibles. Las relaciones de : que indica «ceda el : . . . .
i dependencia entre sus elementos no : paso». S F:) 1magen de su intencionalidad
) P itério 16aico. H g X ) N
b b ot s oo comunicativa  (Villafane &
abstraidas todas las :

¢ Una obra de Mir6. ,
de rela H Mlnguez, 2002).

11 Representacion no
figurati

Cuadro N°1. Escala de iconicidad para la imagen fija aislada (Villafaiie, 2006,pp. 41-42.)
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Método Iconografico

Rojas Mix (2006), senala a la iconografia, del griego eikén
(imagen) y graphein (escribir), como una colecciéon de imagenes,
diferenciandola de Rojas Mix (2006), sefiala a la iconologia, del
griego eikén (imagen) y logos (decir), a la que se refiere como
representacion mental que estudia lo que dicen las imagenes.
Diferenciacion que ya habria establecido Panofsky (1983) al definir
la iconografia como “rama de la historia del arte que se ocupa
del asunto o significaciéon de las obras de arte, en contraposicion
a su forma” (p.45), entendiendo que la significacion acé referida,
advertira el asunto desde el “universo de temas o conceptos
especificos manifiestos en imagenes, historias y alegorias™ (p.48).
Para Panofsky esta significacion seria definida como secundaria o
convencional, en contraste con la que definiria como significacion
primaria o natural y que diria relacion con el concepto de
pre-iconografia, es decir, el procedimiento que antecede a la
iconografia, a través del cual se identificarian las formas visibles
aprendidas por la experiencia practica, desde la esfera de lo factico
y lo expresivo. Por su parte, la iconologia, para Panofsky seria
“un método de interpretacién que proviene mas de una sintesis
que de un analisis” (p.51), por cuanto constituye una significacion
intrinseca o de contenido, entendiéndose ésta como aquella que
se aprende investigando los principios subyacentes, que a través
de la significacién iconografica, manifiestan la mentalidad de una
nacioén, época, clase social, religion o filosofia, y que matizados por
la personalidad de un autor se sintetizan en una obra.

Panostky, a través de sus planteamientos crea un método de estudio
de la obra artistica, con tres niveles de estudio: la descripcion
preiconografica, el andlisis iconografico y la interpretacion
iconologica. Para Rodriguez (2005) el método de Panofsky propone



un estudio en el que la obra es analizada como una expresion
cultural, cuya complejidad va mas alla de los rasgos estéticos y su
técnica.

La utilizacién del método de Panosky sobre el objeto de estudio
parece el mas idoneo, considerando que su enfoque es mas
intelectual que sensible, otorgando a la vez, mayor libertad
metodoldgica e interpretativa que un estudio basado en la teoria
de la imagen, como los planteados por Villafaiie o Moles con
énfasis en la taxonomia y la gramatica formal, aspectos que, st bien,
serian enriquecedores para el estudio, no responden esencialmente
al objetivo de esta investigacion.

Se procedera entonces a estudiar al objeto de estudio en los tres
niveles de significaciéon planteados por Panofsky, pre-iconografico,
iconografico e iconologico. El primero tendra como objetivo la
identificacion y descripcion de la iconografia, lo mas detallada
posible y en relacion a la experiencia practica de la investigadora y
al nivel de iconicidad de la imagen.

En el capitulo anterior, se expusieron los antecedentes respecto
al titulo y las interrogantes que éste generaba, planteandose la
necesidad de realizar un estudio mas acabado de la iconografica
para determinar si la historia romantica detras del Willlow Pattern
tendria o no cabida en la iconografia del Willow de Lozapenco. Este
sera el primer ejercicio en el nivel iconografico. Luego se indagara
en los elementos iconograficos de la obra del objeto, intentando
identificar su referencia en la realidad, para esclarecer el asunto
o tema de la obra. Finalmente y luego del estudio iconografico, se
estara en una mejor posicion para interpretar el sentido intrinseco
de la obra, el simbolismo que se manifiesta en los distintos elementos
y la intencionalidad comunicativa del autor.
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23. La peonia es una planta ornamental
perenne, originaria del sudeste de Europa, que
caracterizada por tubérculos subterraneos y su
tallo liso del que emergen hojas fragmentadas.
En el apice de sus tallos se forman flores
blancas o de color vino. La peonia es una
planta ornamental que se caracteriza por
sus tubérculos subterraneos y su tallo liso,
ramificado y cubierto de hojas fragmentadas.
En el 4pice de los tallos aparecen unas flores
grandes y hermosas que pueden ser blancas o
de color vino.

Detalle de cenefa (borde decorativo) del plato
Willow de la fabrica Lozapenco.

Aplicacion del Método Iconografico

Nivel pre-iconografico

La obra del objeto de estudio es una composicién bidimensional
estampada sobre un soporte ceramico circular.

Ensuborde presenta elementos decorativos en forma aparentemente
modular en el que destaca la presencia de un tipo de flor parecido a
la peonia?® con sus hojas, acompanada de elementos ornamentales,
cuyo fondo esta formado por lineas verticales, que al llegar al borde
son superpuestas por pequenos circulos blancos sobre una banda
azul rodeando todo el perimetro, plegados por su parte superior a
dos corridas de semicirculos continuos e interpuestos que generan
terminacion en ondulacion.
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En el segmento inferior del centro se observa un conjunto de flores
con sus respectivas hojas, unas con la misma apariencia que las
enunciadas en el parrafo anterior, peonias, y otras mas pequenas

2+ El Geranio cs una planta hetbdcea v oon - apariencia similar al geraneo?, todas ellas forman una
perenne originario de Norteamérica. Sus L., Lo
hojas simples, tienen forma de rifion. Posee ~ COMPOSICION que se superpone a un paisaje, las flores son grandes
Hores hermatroditas, de colores blanco, rosado ™oy pelacion a este ultimo y hay menor aplicacién de luz y sombra
y rojo con cinco pétalos. En Chile se lo conoce

comunmente como cardenal. que en los otros elementos del paisaje.

Detalle de conjunto de flores decorativo
ubicado en el segmento inferior del centro del
plato Willow de la fabrica Lozapenco.
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El paisaje abarca el centro circular completo. Por su izquierda se
advierten dos especies diferentes de arboles que se pronuncian por
detras de una casa de dos pisos, aparentemente de piedra, con una
chimenea apagada y seis ventanas entre las que destaca un balcon.
Al lado de la puerta de salida y bajo una pequefia ventana se
observa un objeto con caracteristicas de rueda de madera. Detras
de la casa emerge una cerca de madera que se pierde luego en el
follaje, delimitando el inicio de una forma lacustre. Al lado derecho
del circulo, y detras de la vegetacion floreada, se irgue un arbol de
concentrado follaje del mismo tipo que uno de los que se ubicaba
posterior a la casa.

En el lago se identifica un bote a vela en el que se observan dos
siluetas humanas. Hacia el final de la representacién y poco antes
del centro, se percibe relieve geografico y cuatro arboles, tres de
la misma especie, con una estructura similar al alamo, y uno con
follaje diferente que presenta caracteristicas de sauce. Sobre el
relieve geografico se empina un castillo de torres en punta. El cielo
es representado con nubes.

En relacion a la técnica del dibujo, se distingue la utilizaciéon de
puntos y lineas, con algin tipo de tinta, ya que se perciben distintos
valores de linea en los elementos de la composicion.



Paisaje decorativo ubicado en el centro del
plato Willow de la fabrica Lozapenco.
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Nivel iconografico /

Willow Pattern & Willow de Lozapenco

Para comparar ambos disefios se debe primero conocer la
significacion primaria o natural de la iconografia del Willow
Pattern. Portanova (2007) lo describe como:

“En un paisqje imutando el estilo chino, hay un drbol de sauce en el centro
de la composicion. Una gran construccion estd en la derecha en primer
plano con un techo adornado, con una construccion mds pequefio a la
1zquierda y una variedad de drboles a la derecha. En el primer plano, por
lo general, hay una cerca en zigzag Un puente es situado debajo del sauce,
sobre los cuales tres figuras estdn caminando hacia un pequeiio pabellon: la
primera sostiene un baston, el segundo un objeto rectangular generalmente
wdentificado como una caja, y el lercero lo que se suele describir como un
latigo. Sobre el puente se puede ver un barquero guiando su barco hacia la
derecha, mientras que detrds de él hay una isla con una o dos casas y a veces
otras islas en el fondo. A menudo hay dos palomas volando en el centro de
la composicion”™ (p.6).

Por su parte, el Willow de Lozapenco es un paisaje occidental,
también con un sauce ubicado justo bajo el centro, pero con
menor protagonismo que en el disefio inglés. También hay aca
una gran construcciéon, un castillo, pero al contrario que en el
Willow Pattern inglés, aca se encuentra en el altimo plano de la
composicion, erguido sobre una montana, sin otra construccion al
lado, ni arboles. La cerca en el Willow de Lozapenco no es zigzag
y se encuentra en el segundo plano. No hay ni puente, ni personas
cruzandolo en esta representacion. Tampoco hay un barquero,
pero st un bote a vela con siluetas humanas en medio del lago. En el



Decoracién del centro de plato de origen
ingles, ca. 1826-1841, de la fabrica Belle Vue.
Coleccion de ceramica de Victoria and Albert
Museum, Inglaterra.

ultimo plano del Willow Pattern, se observa una isla con una o dos
casas, sin embargo en el de Lozapenco, es en el primer plano que
hay una casa, dejando la cuenca lacustre como separacion entre
ella y el castillo. No se puede especular aca sobre la existencia o
no de una isla, pues en cualquier caso, la perspectiva de la obra
impediria saber cual de las construcciones se ubica sobre ella. El
ultimo elemento de comparacion serian las palomas volando. En el
objeto de estudio estos elementos no estan presentes, sin embargo y
como se refirid anteriormente, no siempre estan en los disenos del
Willow Pattern.
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Detalle de castillo, parte del paisaje estampado
en el plato Willow de la fabrica Lozapenco.
Imagen optimizada de la digitalizacién de
calcomania de diseno Willow de Lozapenco.

Nivel iconografico /

El paisaje occidental

Se ha definido a la obra como un paisaje occidental, por cuanto en
su iconografia hay presentes imagenes figurativas con referentes en
la arquitectura occidental, el castillo y la casa.

El castillo en su sentido amplio es definido por Santiago (2006)
como “una construcciéon defensiva que puede presentar una
amplia tipologia dependiendo de su funcion especifica: defensa
estratégica del territorio, proteccion de la poblacion, posicion de
vigia, residencia de representacion de la aristocracia...” (p.60).
Si bien, el castillo existe desde el siglo VI, es en la edad media
donde toma mayor protagonismo y surge arquitectbnicamente en
lo que hoy reconocemos como castillo clasico. Existen distintas
tipologias de castillos, pero aca se hablara de la que corresponde a
la representacion figurativa de la obra.

Durante la baja edad media en entre los siglos XIV y XV, prolifera
el estilo artistico gotico en la arquitectura, estilo que en la basqueda
de altura y luminosidad, propondra la utilizacién de fachadas y
arcos apuntados. Es asi como muchos de los castillos de este
periodo se caracterizan por torres en punta, un ejemplo de ello
son el castillo Alcazar de Segovia y el de Eltz en Alemania. A su
vez, se difunde en esta época la edificacién de castillos cerca de
lagos y lagunas, por el beneficio que esta ubicacién traeria en la
defensa. Ademas sera en estos afios que el castillo experimentara la
evolucion de estructura defensiva, a convertirse en representacion
de riqueza y poder (Santiago, 2006).

Liddiard (2010), plantea que los castillos han influido en el paisaje y
viceversa. “Elimpacto del castillo en el entorno natural se manifesto
de distintas maneras, pero claramente los paisajes regionales
afectaron la naturaleza del castillo” (p.22). El autor expresa también



que algunas investigaciones han reconocido la modificacion del
paisaje circundante al castillo, inicamente con fines estéticos.

Durante la segunda mitad del siglo XIX el castillo adquirira un
sentido mas romantico, ya que la alta sociedad y el arte, buscaran
recuperar las formas medievales, se volveran a realzar las formas
goticas y se construiran nuevos castillos, esta vez bajo ninguna
necesidad de defensa militar y motivados porla naturaleza evocativa
del paisaje (Santiago, 2006). Uno de estos castillos construidos
como palacios, es el castillo de Neuschwanstein, en Alemania.
Este es quiza el mas paradigmatico y al que podria responder la
iconicidad del castillo en el Willow de Lozapenco, principalmente
por la confluencia de similitudes en torno a su arquitectura y la
geografia que lo acompana.

Fotografia de Castillo de Neuschwanstein en
Baviera, Alemania. Construido por ordenes de
Luis IT de Baviera, en 1866.
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Arriba. Detalle de casa, parte del paisaje
estampado en el plato Willow de la fabrica
Lozapenco. Imagen optimizada de la
digitalizacion de calcomania de disenio Willow
de Lozapenco.
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La casa tiene una arquitectura occidental, sin embargo encontrar
su origen es un ejercicio mas complejo que el anterior, teniendo
en consideracion que las construcciones arquitectonicas en toda
region del mundo se ven influenciadas por otras. No siempre una
casa es edificada bajo el estilo comun del lugar de construccion,
sino que puede ser influida por edificaciones originales de otra
region. A pesar de ello y luego de la bisqueda de casas rurales en
Europa y la observacion del profesor y arquitecto de la Universidad
de Chile, Hans Stange Marcus, quién expres6 que la construccion
presentaba caracteristicas de cabafnas alemanas. Se dirigi6 la
busqueda en esa direccién y particularmente en la arquitectura
alemana en Chile, por cuanto se consider6 mayor cercania con el
imaginario del autor.

Prado, D’alencon y Kramm (2011), realizaron un analisis de las
influencias de la arquitectura alemana en Chile, estudiando la
evolucion tipologica de las viviendas localizadas al sur del pais.
Sin embargo es importante sefialar que al no ser la investigadora
especialista en arquitectura existen alcances tedricos y conceptuales
que no son manejados por esta investigacion, no obstante ello,
se pudo determinar que la casa en el objeto de estudio, presento
caracteristicas similares a la tipologia denominada Kolonistehaus.
Los autores la definen como una construccion propuesta para la
colonizaciéon de territorios. Dentro de sus caracteristicas esta su
estructura en base a un entramado de madera relleno con barro
y techo cubierto de tejas, llamada techumbre tipo Krumwal-dach.



Aladerecha. Casa historica conocida como De
Turck House, ubicada en Oley, Pennsylvania,
Estados Unidos. Fue construida alrededor del
anio 1767, con estilo de Kolonistehaus. Suele
ser caracterizada como salida de los cuentos
de los hermanos Grimm. Archivo de Library
of Congress (2016).

Las Kolonistehaus tienen presencia en Norte América,
principalmente en el estado de Pensilvania.

No se encontro6 referencia en la realidad de todas las caracteristicas
de la casa representada. No obstante, “es claro que algunos
elementos que se transmitieron a la arquitectura colonial del sur
tuvieron mayor fuerza y transcendencia que otros, es mas, los
supuestos existentes para responder lo anterior son variados y
difusos” (Prado, D’alencon y Kramm, 2011).
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Arriba. Detalle de arboles al fondo del
paisaje estampado en el plato Willow de la
fabrica Lozapenco. Imagen optimizada de la
digitalizaciéon de calcomania de diseno Willow
de Lozapenco.
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Arriba. Detalle de arboles detras de la cada en
el paisaje estampado en el plato Willow de la
fabrica Lozapenco. Imagen optimizada de la
digitalizacion de calcomania de disenno Willow
de Lozapenco.

Enlaiconografia se puede reconocer diferentes tipos de arboles. Los

que tienen mayor nivel de representacion son los que se encuentran
sobre el cordon montafioso, con apariencia de alamos, y el que
se encuentra en la rivera del lago, con apariencia de sauce. Este
ultimo, si bien, esta presente en ambas representaciones, inglesa y
chilena, posee caracteristicas distintas, en la obra nacional el arbol
es mas pequeio y dificil de ver a primera vista, en cambio, en el
Willow inglés tiene un mayor protagonismo.

Los otros arboles, que cierran la composicion poseen un nivel de
iconicidad menor. Lo que podria encontrar razén en el hallazgo de
una calcomania encontrada en la misma carpeta que la del objeto
de estudio, y cuyos arboles poseen similar sintesis grafica que el
follaje de dos de los arboles del Willow de Lozapenco.

Tras el hallazgo de esta calcomania se evaluaron distintas
posibilidades que dieran respuesta a la similitud del trazo, la
técnica y la composicién de ambos disefios. Recordando, que en
el capitulo anterior Roberto Zuchel se refiri6 al “Willow original”
como aquel que tenia una casa, un molino, una persona y arboles,
éste seria el disenio al que él se referia, sin embargo, éste no tendria
relaciéon tematica alguna con el Willow Pattern, sino que, seria
una reproduccién con otra técnica y en un solo color, de un disefio
llamado Aurora Molino Viejo de la fabrica ceramica Pickman -
La Cartuja de Sevilla, Espana. Por su parte el diseno Aurora
Molino Viejo, es a su vez una reproduccién de la obra de 1751
del destacado pintor francés Frangois Boucher, denominada “El
Molino” y realizada bajo el estilo artistico del rococo.

Frangois Boucher es reconocido por obras en las que abundan
escenas pastoriles y mitolégicas, las que representan claramente la



Arriba a la derecha. Calcomania encontrada
en carpeta de calcos de Lozapenco. Se
desconoce el origen. Facilitado por Roberto S.
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Arriba. Plato llano disefio Aurora Molino
Viejo de la fabrica ceramica Pickman - La
Cartuja de Sevilla, Espana.
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Arriba. Detalle de bandeja de porcelana, de
1761, pintada por Charles-Nicolas Dodin
copiada de una escena pintada por Frangois

Boucher, para la fabrica de
Vincennes and Sevres, Francia.

Porcelana,

gracia y sensualidad del movimiento rococé, del siglo XVII, siendo
su principal aliciente la funcién decorativa. En este sentido, Laing
(1986) ex curador del museo de Louvre en Paris, donde se encuentra
la obra a la que se hace alusion, expresa que Boucher mas que
otros pintores de la época, ha representado el gusto francés y que
“la reproduccion o interpretaciones de su trabajo en otros medios,
tapices y porcelana en particular, han contribuido a la difusion de
un deseo de estilo, hasta antes de que el revuelo neoclasico fuera la
norma en Europa” (p.7).

En 1765, Francois Boucher, es nombrado diseiador de la Real
Fabrica de Porcelana, Vincennes and Sevres. Lo que marcaria
la intervencion de sus obras artisticas sobre porcelana en la vida
cotidiana de la aristocracia francesa.

Si bien, en la mayoria de sus obras las escenas de opulencia y
desnudez eran comunes, el desarrollo de obras en el género pastoril
significd una alternativa para aquellos cansados de la pomposidad
reflejada en pinturas que resaltaban la sociedad cortesana de la
época, no obstante, la particularidad del autor lo llevé a convertir
el paisaje pastoril en un paraje con elegantes damas y caballeros.
Es por esto tltimo que llama la atencién la serie de pinturas entre
las que esta “El Molino” y que se escapan a los conceptos del
arte rococo, realzando la vida mas humilde y evitando elementos
SUNtuosos.

La reproduccién de “El Molino” en la calcomania encontrada
en la carpeta de archivos de Lozapenco, contiene casi todos los
elementos iconograficos del original, salvo el nifio que esta junto a
la mujer. En la reproduccion simplificada, de origen desconocido,
en lugar un nifio hay un canasto.



Arriba. Oleo sobre lienzo. 66 x 84 cm. de
Frangois Boucher, creada en 1751 y llamada
“El Molino”. Coleccion de Museo del Louvre.
Paris.
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Arriba. Detalle de cenefa decorativa del plato
Willow de la fabrica Lozapenco. Imagen
optimizada de la digitalizacion de calcomania
de disefio Willow de Lozapenco.
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Ilustraciones a mano de ornamento para
cimacio, utilizados en la arquitectura desde
la época clasica hasta el siglo XIX. Meyer
(1849).
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Nivel iconografico /

Los elementos ornamentales

Los elementos ornamentales de la obra parecen ser vernaculos,
principalmente la composicién floral que precede al paisaje, ya
que es posible especular con los referentes de las representaciones
florales, como la referencia ya hecha a cardenales (geraneo) y
peonias. Por el contrario, la composicion que rodea la cenefa del
plato, tiene un nivel de complejidad mayor y un nivel de iconicidad
menor, constituyéndose la mayoria de su iconografia como
pictogramas.

Se define ornamento como adorno o motivo decorativo que sirve
para embellecer una cosa. Por su parte, el arte ornamental esta
relacionado directamente con la arquitectura y el arte decorativo
de objetos. A razén de esto, la mayoria de los ornamentos que
podemos ver en documentos, libros, arte, impresos y disefio textil,
son la representacion bidimensional de estos ornamentos, por lo
que es posible percibir en ellos distintos estilos.

Durante la edad media la utilizacién del ornamento aumenté a
través del arte romantico y gotico, para decaer en el renacimiento
y renacer con ahinco en la edad moderna con el manierismo , el
barroco y rococo.

La utilizacion de flores como elemento ornamental en las cenefas
de platos, se utiliza desde los inicios de la decoracion en porcelana
en oriente , pero se agudiza hacia fines del siglo XIX en Inglaterra
(Printed British Pottery and Porcelain, 2014). Lo que coincide con
el surgimiento del movimiento de Artes y Oficios (Arts and Cratfts),
movimiento fuertemente influenciado por el arte medieval y los
elementos goticos, que se caracterizaria por el anhelo de volver
al desarrollo de productos de alta calidad de forma artesanal,
reprochando la industrializacion y la produccién masiva, tanto por



Arriba. Detalle de cenefa de plato llano
disefio Imperio Atenea de la fabrica ceramica
Pickman - La Cartuja de Sevilla, Espana.

Arriba. Detalle de cenefa de plato llano disefio
Aurora Ceilan de la fabrica ceramica Pickman
- La Cartuja de Sevilla, Espana.

el mal gusto en el disefio de los productos, como por las implicancias
sociales y econdémicas que ésta estaba teniendo. En este periodo
los artistas y disenadores enfatizan en el estudio de la flor como
elemento compositivo en diversos soportes. Destacando William
Morris, quién en sus disefios, explora en formas mas simples la libre
disposicion de diferentes flores y su repeticion simétrica, creando
patterns que quedan plasmados en sus disefios textiles y tapices.
Otro exponente se similares caracteristicas seria William Morgan
quién destacaria por la utilizacion de la ceramica como soporte.

Considerando el posible vinculo decorativo descubierto entre la
fabrica chilena y La Cartuja de Sevilla, a modo de ejercicio se
buscaron otras posibles conexiones, encontrando algunos decorados
de cenefa que tienen algunas caracteristicas pictograficas similares
a las del objeto de estudio.
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Arriba. Detalle de papel mural disefio de William Morris 1877. Publicado por Morris & Co.
Impreso por Jeffrey. Coleccién de Impresos, Dibujos y Pinturas de Victoria and Albert Museum,
Inglaterra.
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Arriba. Detalle de cielo en calcomania de
origen desconocido, encontrada en carpeta de

calcos de Lozapenco. Facilitado por Roberto

Zuchel S.

Cynthiaghs

Arriba. Detalle de cielo y relieve geografico
en paisaje decorativo del plato Willow de la
fabrica Lozapenco. Imagen optimizada de la
digitalizaciéon de calcomania de diseno Willow
de Lozapenco.
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El género y estilo artistico

Como ya se ha insinuado, la obra responde al género artistico del
paisaje pastoril. El paisaje pastoril o también llamado bucdlico, suele
expresar una vision idealizada de la vida rural (Rojas Mix, 2006).
Himmelmann (1974) plantea que lo bucélico ha sido entendido,
desde el siglo III, como “representacion alegoérica de una vida de

paz y felicidad” (p.142).

Desde otra perspectiva, el paisaje, en esta representacion, se refiere
a una mirada colonizada de la naturaleza, ya que se entiende por
ésta, aquellas en las que se deja ver la intervencion del hombre
en el paisaje, ya sea a través de construcciones, cultivos, casas, u
otros elementos que combinados con relieve geografico y planos
de agua, otorgan al receptor la representaciéon de una naturaleza
colonizada, aca la naturaleza no se percibe amenazada sino que el
hombre la ha hecho suya. Un claro ejemplo de este tipo de paisajes
lo encontramos en las obras del pintor francés Paul Cézanne (Rojas

Mix, 2006).

En relacion al estilo y técnica utilizada para el desarrollo de la
representacion visual, se observa un grado de puntillismo en la
obra, no obstante, se debe tener en cuenta que esta es una copia
estampada de un original, por lo que la técnica no se observa en su
realizacion original.

Roberto Zuchel, respecto a la técnica utilizada por Benavente,
relata que éste “trabajaba con puras plumillas, pero finisimas...
la plumilla a ti te ensefia a dibujar con puras lineas, con eso ti vas
dando las sombra” (Comunicacion personal, 26 de junio de 2015).
Por su parte, Ingrid Merlo, comenté que don Roberto “trabajaba
con tinta china, hacia puros puntitos, si usted se acerca no son
rayas, son puntitos” (Comunicaciéon personal, 26 de junio de 2015).



Arriba. Oleo sobre lienzo "Casa en la
Provenza" de Paul Cezanne, 1886.

Arriba. Detalle de obra "Antibes, la nube
rosada" de Paul Signac, realizada en 1916 con
la técnica del puntillismo.

A través de algunas fotografias como la que aparece en la pag
78 del capitulo anterior, se logra ver el entorno de trabajo del
autor, y es posible observar algunos de los instrumentos que usaba
tales como: plumillas, tinta china, cuenta hilo, entre otros. No se
podria declarar con exactitud la técnica utilizada, pero si se puede
confirmar la utilizacién de plumillas y tinta china. En la obra se
evidencia claramente el uso de puntos en el cielo, relieve geografico
y en algunas partes de los elementos florales y vegetales, lo que
tiene gran similitud con la técnica utilizada en la calcomania de
origen desconocido que se encontrd y que podria ser el referente.

Al ser la pieza estampada, es posible que la tinta se haya reventado
en algunos de los elementos, o bien que se haya utilizado una
técnica mixta. Esto Gltimo toma mas sentido al observar los
elementos iconograficos de la cenefa, ya que el trazo es mas claro
y se evidencia un trazo continuo, donde los puntos parecieran ser
utilizados solo para dar luz y sombra. Por su parte, el puntillismo,
responde al estilo artistico del Neoimpresionismo, que se desarrollo
a finales del siglo XIX, y su principal caracteristica es la utilizacion
de colores en su estado puro, a través de puntos que ubicados unos
al lado del otro o yuxtapuestos, van formando la luz, el brillo y los
colores, que al no ser mezclados, sino creados a través de su propia
descomposicion, crean un sistema armoénico, lo que queda claro al
ver obras de sus principales exponentes como lo son Georges Seurat
y Paul Signac. Si bien, se podria establecer algtin tipo de relacion
técnica entre el puntillismo y la obra en cuestion, su naturaleza
monocromatica limita un mayor acercamiento, pues si bien hay
uso de puntos para la formaciéon de luz y sombras, no es posible
identificar el principal rasgo del movimiento artistico que seria la
particularidad en el uso del color, razon por la cual no es posible
asegurar que éste fuera una inspiracion directa para el autor.

103



104

Nivel iconoldgico

Hecha la comparacién de elementos iconograficos realizados en el
nivel anterior, entre el Willow de Lozapenco y el Willow Pattern, es
necesario recordar el argumento de la historia detras del segundo.
La leyenda, relata un amor prohibido entre una joven rica y
un joven pobre, que huyen a una isla para evitar ser separados,
pero que luego de un tiempo son encontrados y ambos mueren
tragicamente. La leyenda nos expone el topico del amor con el
motivo del amor imposible.

Hasta el momento los tunicos elementos que se encuentran
presentes en ambos disenos de platos son el sauce y el bote. Ahora
bien, la presencia del castillo, en su sentido de residencia de la
aristocracia, podria simbolizar, en el paisaje, un poder econémico
y social, asi como lo hace la casa mas grande en el Willow Pattern,
contrastandose a un poder econémico menor, la casa mas pequena,
también separada por un cuerpo de agua. Por otra parte, en el
bote del Willow de Lozapenco, es posible observar dos siluetas
humanas, no obstante, no se puede determinar el sexo al que
responderias las siluetas, si es posible relacionarlo con la pareja que
escapa, considerando que se encuentra en plena navegacion, lo
que podria ser interpretado como un paseo o viaje, en este ultimo
ambas construcciones toman mas sentido, pues todo viaje tiene un
lugar de partida y un destino.

Si bien, es dificil no caer en apreciaciones arbitrarias en la
interpretacion, la concurrencia de elementos comunes entre
ambos disefios expondria que ello es mas que producto de una
coincidencia, llevando a creer que los elementos del Willow de
Lozapenco fueron creados artificiosamente en base a un relato de
similares caracteristicas a las de la leyenda del Willow Pattern.



Cuando se analiz6 el castillo y la casa, se percibi6 una inclinaciéon a
la estética alemana, pues tanto la casa como el castillo encontraban
mayor grado de iconicidad en ese tipo de arquitectura. Roberto
Benavente creci6 en el sur de Chile y se habria casado en primeras
nupcias con una seforita de ascendencia Alemana, que gozaba
de gran bienestar econémico, con la que luego de algunos anos
habrian terminado la relacion. Lo que significa que, por algunos
anos, el autor tuvo cercania con la cultura Alemana, lo que podria
haber influido en el imaginario personal del autor.

La denominacién del diseno, la utilizaciéon del azul cobalto,
la presencia y ubicacion del sauce, la similitud de los elementos
en términos interpretativos y la referencia de los familiares de
haber conocido una leyenda similar, a pesar de no relacionarla
directamente con el disefio del objeto de estudio, hacen presumir
que el autor si conocia, al menos en parte, la leyenda. Ahora, cabe
preguntarse: Si Benavente conocia la leyenda, el origen del plato
Willow vy la trascendencia comercial y cultural de éste ¢por qué no
creo un diseno con estética oriental? Aca las motivaciones pueden
ser variadas, desde la falta de referentes, ante la posibilidad de s6lo
haber escuchado el relato y no haber visto el plato, o conocer la
leyenda sin saber su origen supuestamente oriental, hasta la decision
arbitraria del autor al expresar un deseo o sentimiento particular.
Cual haya sido la motivacion, el autor logro reinterpretar el disefio
inglés, inspirado en oriente, a una representacién con estética
occidental.

Al observar el Willow de Lozapenco, como una reinterpretacion
occidental del Willow Pattern, se percibe la influencia de “El
Molino” de Boucher, del que ya hablamos, en la construccién del
género pastoril, a través de sus elementos compositivos, asi por
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25. Roberto Benavente Crisosto nacié el 21 de

mayo de

de 2005.
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1922 y falleci6 el 21 de noviembre

ejemplo se podria interpretar que el molino junto a la casa, se
intent6 imitar en el original nacional, figurando lo que parece ser
una rueda de madera, comunmente utilizada en en sur de Chile
como decoracion. No puede pasarse entonces por alto lo figurativo
de los elementos iconograficos. Por ejemplo, la casa y el castillo,
si bien, tienen referencia en la realidad, pueden ser producto del
imaginario del autor, imaginario que no necesariamente proviene
de los referentes en la realidad, sino de otras representaciones
figurativas de los mismos, asi, el Castillo de Neuschwanstein suele
ser designado como la inspiracion para el Castillo de la Cenicienta
en Disney World y éste es representado en cuentos.

El disenio habria sido creado en la década del 60’ por un Roberto
Benavente® recientemente familiarizado con el dibujo, pues
habria entrado a trabajar en 1952 y recién afios después se habria
incorporado al area de disefio, declarando en el diario El Sur no ser
dibujante de profesion sino un aprendiz. Podria ser esta obra una
expresion de ingenuidad del autor, entendiendo esta ingenuidad
no como sinénimo de candido y sincero, sino como aquella que sin
ser buscada, adquiere sentido en una situaciéon original y libre que
puede ir perdiéndose o evolucionando en el transcurso de biografia
personal del autor (Valenzuela, 2013).

El autor parece entonces, haber querido plasmar en el disenio un
paisaje alegérico, cuya imagen se apodera de elementos que forman
parte del imaginario occidental, explotando el simbolismo de los
mismos. La casa, la cerca, el lago y los arboles, que bien pudieran
haber tenido referente en su entorno cercano o ser una alegoria
al sur de Chile, quedan descontextualizados ante la presencia
del castillo y su magnificencia distante y enaltecida. Castillo que
transporta al observador nacional a una realidad fantastica que no
encuentra justificacion en el entorno conocido, y cuya ambigiiedad
incita al observador a crear su propia interpretacion.

Ambigiedad que termina en el momento en que se lo relaciona
directamente con el Willow Pattern, adquiriendo asi el sentido que
la comparacién le permite.



Imagen optimizada de la digitalizacién de
calcomania de disefio Willow de Lozapenco.
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Capitulo IV
Mas alla de la mesa
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Funcion y
Semantica del objeto

Anteriormente, en la textualizacion del objeto, se hizo referencia
a la funcion que éste cumplia y a la importancia de ésta en su
definicién. Se hablé también del aspecto denotativo y connotativo
del objeto seguin la perspectiva de Moles (1975), quién describe el
aspecto denotativo como la parte semantica del objeto, ligada a
la funcion del objeto, y al aspecto connotativo como aquel que se
relaciona con el sentido del objeto y que puede ser variable. Moles,
ejemplifica su propuesta estableciendo que un servicio de té, es
para tomar el té, pudiendo ser éste rococo, chino, de porcelana,
de vidrio, lujoso o simple, pero que ninguna de esas caracteristicas
modificara sensiblemente su funcion. Estableciendo que el aspecto
connotativo del objeto variara incluso por “su presencia en
tal lugar y a tal hora, el ambiente que crea, la implicacion que
establece sobre las personas que lo comparten, etc.” (p.50). Asi, el
aspecto denotativo del plato Willow de Lozapenco estaria dado
por la funcién de contener alimentos y comer en él, mientras que su
aspecto connotativo estaria dado por una serie de posibles variantes
en sus elementos secundarios, como su decoracién, su uso y las
motivaciones para éste, sus caracteristicas materiales, etc. Variables
que st bien no alteran su funcién basica suman significaciéon social,
estética, econémica, etc.

Barthes (1993), expresa que el objeto tiene una funcion, pero siempre
habra un sentido que la desborde. El autor desde la semiologia,
reflexiona ante la manera en que los objetos pueden significar en
el mundo, entendiendo el significar del objeto como la transmision
no soélo de informaciones, sino también de sistemas de diferencias,
oposiciones y contrastes. El objeto para Barthes se constituye
entonces como un signo, que se encuentra entre dos coordenadas,
la simbolica y la de clasificacion. La primera se refiere a que todo



objeto posee una profundidad metaférica y remite a un significante,
es decir que todo objeto es por lo menos el significante (imagen
acustica) de un significado (representacion mental o concepto
que corresponde a una imagen acustica), el autor ejemplifica esta
primera coordenada diciendo que “una imagen de publicidad de
pastas italianas (me refiero a una publicidad hecha en Francia),
es evidente que el tricolor (verde, amarillo, rojo) funciona como
un signo de cierta italianidad” (p.249). La segunda coordenada
de clasificacion, es como su nombre lo indica, la clasificacion
de uso de los objetos que de manera mas o menos consciente es
sugerida o impuesta por la sociedad para su comercializacion. El
objeto se presenta primeramente como util y funcional, como un
mediador entre el hombre y el mundo, pero luego se percibe que
dicha funcién sustenta un sentido, sentido que no tiene un valor
transitivo, sino que es inmoévil. Brathes plantea también que, a
pesar de leer el sentido del objeto, a nuestros ojos el objeto parecera
siempre funcional, en el momento mismo que se lee como signo.

“Creemos encontrarnos en un mundo prdctico de usos, de_funciones, de
domesticacion total del objeto, y en realidad estamos también, por los objetos,
en un mundo de sentido, de razones, de coartadas: la_funcion hace nacer
el signo, pero este signo es reconvertido en el espectdculo de una_funcion.
Creo que esta conversion de la cultura en pseudonaturaleza es lo que puede

definir la ideologia de nuestra sociedad.” (Barthes, 1993, p.255)

En las paginas siguientes se expondran diferentes escenarios en los
que el objeto de estudio a estado presente durante los tltimos afios
y donde se podria identificar sus coordenadas simbolicas y caracter
polisémico al que Barthes alude. Evidenciando a su vez el sentido
variable, que segiin Moles, reflejaria lo connotativo del objeto.
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Arriba. Fuente Mardoqueo, ubicada en Barrio
Yungay, calle Libertad 441, Santiago.

A la izquierda. Parte de la decoracién del
interior de Fuente Mardoqueo.
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El plato Willow /
Objeto decorativo

Fuente Mardoqueo

Fuente Mardoqueo, esun restaurante expresion de lamejor tradicion
sanguchera nacional, que se caracteriza por el especial decorado
de su recinto con objetos antiguos como cuadros, maquinas de
coser, loza, maquinas de escribir, etc. que son expuestos en muros y
exhibidores del local (Fuentemardoqueo.cl, 2016). Como parte de
esta decoracion, figura el plato objeto de estudio.

No se logré conocer las motivaciones para su utilizacion, pero la
mision de la empresa habla de “entregar un momento magico”,
comiéndose el mas delicioso sandwich de Chile.

9

Plato Willow de Lozapenco decoraciéon en el
interior de Fuente Mardoqueo.



El plato Willow /
Objeto decorativo

Café Suecia

Café Suecia es una cafeteria gourmet, que se caracteriza por
tener en su carta productos escogidos minuciosamente, utilizando
ingredientes sencillos para preparaciones a las que su dueno se
refiere como caseras.

El objeto de estudio se encuentra junto a otros platos, que decoran
la parte superior de dos de las murallas del lugar.

Su duefio comento6 que un cliente le habia regalado el objeto, y que
el concepto de Café Suecia es rememorar las tardes de domingo en
casa de la abuela, a la hora del té.

Plato Willow de Lozapenco como decoracién
en el interior de Café Suecia.

|

guilera Foo |

Arriba. Café Suecia, ubicado en calle Suecia Vista general de Plato Willow de Lozapenco
3220, Providencia. como decoracion en el interior de Café Suecia.
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El plato Willow /
El objeto en las artes

Claudio Correa

Claudio Correa, artista visual, Licenciado y Magister en Artes

. ) Visuales de la Universidad de Chile.
Accién Linea Blanca

Claudio Correa En el ano 2001 creo la obra “Linea Blanca” a partir de un video y
fotografia digital de la acciéon realizada en Galeria Metropolitana
de Santiago. Esta di6 cuenta de la intervenciéon doméstica,
atravesando los enseres de la cocina de la casa que alberga la galeria
con un conjunto de soldados de plasticos pintados de blanco, junto
a recortes de titulares sacados del diario La Cuarta.

“La obra pone en escena de manera reducida
y espectral la memoria de una violencia
cotidiana que leemos a diario en los titulares
de La Cuarta, el autodenominado diario
popular. Asi, tapizan los objetos de la cocina
recortes que anuncian violaciones de nifas,
asesinatos, narcotrafico, homosexualidad, etc.
(temas todos que representan aspectos ocultos,
oscuros, negros y rechazados de una sociedad
como la nuestra y que sin embargo, son los
mas visibles en los medios de comunicacién)
todos ocurridos en sectores marginales. Esa
violencia opera de la misma manera que un
virus invasor. Este virus tiene doble cara, una
violencia real y simbélic-mediatica, que es la
que ejerce el periédico en el imaginario social”

Extracto de texto en pagina web del autor,
citado en el catalogo privado del Museo
Nacional de Bellas Artes, proporcionado
por Marianne Wacquez, encargada de
Colecciones y Conservadora de MNBA.

A la derecha. Obra fotografica “Accién Linea
Blanca”, de Claudio Correa. Coleccion Artes
Visuales del Museo Nacional de Bellas Artes.
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El plato Willow /
El objeto en las artes

Carlos Damacio Gomez

Carlos Damacio Gomez, artista visual, Licenciado en Artes
Visuales y docente de la Universidad de Chile. Happy Hour

El artista realiza la obra xilografica “Happy Hour” el afio 2001. Carlos Damacio Gomez

Carlos Damacio califica “Happy Hour” como una obra importante
en su carrera, ya que con ella, de algin modo, inaugura su carrera
artistica y expresa que ésta “pertenece a una serie que realicé
pensado en mi experiencia biografica” (Comunicaciéon personal,
27 de agosto de 2015).

Abajo. Obra “Happy Hour”, xilografia de
100x70 cms. de Carlos Damacio Gomez.
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Arriba. Caratula de edicién especial del disco
“La fiesta es de nosotros”, 2012, Villa Carifo.

A la derecha. Fotografia de compact disk de
“Lafiesta es de nosotros”. Algunos informantes
se refieron a que la utilizacién de la imagen,
fue porque algunos de los integrantes de la
banda, vacacionaban en el sur de Chile, donde
solian comer en esos platos. Informaciéon que
no pudo ser confirmada.

116

El plato Willow /
El objeto en las artes

Villa Carifio

Villa Carifio es una banda chilena de musica tropical, que entra a
la escena musical en 2008.

A comienzos del ano 2012, la banda entra a estudio para grabar su
tercer disco llamado “La fiesta es de nosotros”, el que fue lanzado
en dos shows, y con el cual obtuvo disco de oro. En el primer
show, mas intimo que el segundo, se laz6 una edicién especial del
disco. Esta edicion especial presenté la imagen del plato Willow de
Lozapenco impresa en la caratula del CD.




Abajo izquierda. Vista a la distancia de
ubicacion del objeto de estudio en la escena.

Abajo derecha. Vista en detalle de parte del
objeto de estudio en la escena.

El plato Willow /
El objeto en las artes

Profugos

Profugos es una serie de television chilena, contemporanea,
transmitida para América por el canal de television por cable HBO,
durante el ano 2011y 2013.

Su argumento trata sobre cuatro chilenos que son reclutados para
un trabajo que cambiara sus vidas y que los vinculara al narcotrafico.

En el segundo capitulo de su primera temporada es posible
identificar el disefio del objeto de estudio, como utileria, en una de
sus escenas.

.
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El plato Willow /
El objeto en la publicidad

Chancaca Deliciosa

Chancaca Deliciosa es un producto chileno preparado en base a
distintos tipos de aztcares y mieles, utilizado comunmente para la
receta chilena de sopaipilla y picarones pasados.

El afio 2015, en virtud de los 70 afnos del producto, se realizo la
campana publicitaria “Chancaca Deliciosa, El sabor original. 70
anos de dulces inviernos”. La campaia tiene contenido audiovisual
y grafico ambientado en los anos 80°, en donde utilizan el objeto
de estudio como parte de su utileria. Al tratarse, el producto, de un
alimento, el objeto de estudio toma mayor protagonismo dada la

Arriba. Imagen de comercial de Chancaca
Delisiosa. “70 afos de dulces inviernos”.
Video disponible en la cuenta de Youtube del

producto. El concepto creativo del comercial fue desarrollado por el equipo
de Agencia Cabeza y se transmitié durante el primer semestre del
ano 2015 en la television chilena.

naturaleza de su funcion.

El Sabor Original

A la derecha. Imagen de comercial de
Chancaca Delisiosa. “70 afnos de dulces
inviernos”. Imagen disponible en la pagina
web del producto.
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Arriba. Imagen de video promocional del bar
restaurant Veritipical.

Abajo. Pieza grafica promocional del bar
restaurant Veritipical.

El plato Willow /
El objeto en la publicidad

Veritipical

Veritipical es un bar restaurant ubicado en Barrio Yungay. Se
caracteriza por proponer un entorno nostalgica y kitsch tanto en
disefio como en su gastronomia y musica. Invocando al recuerdo
para el rescate de la cultura tradicional chilena incluyendo entre
otros objetos, al plato Willow de Lozapenco.

Patricio Hado, uno de sus duenos, expresa que “esto es un recreo,
un paseo por la nostalgia chilensis, por el ADN pop de nuestra
historia. Es un rejunte de sabores, imagenes, olores, sonidos y
lentejuelas; el bistec de la abuelita, las revistas de papel caté con
idolos en las portadas, el olor a cera, a tierra mojada, y a carbona.
Las canciones AM para encerar y la bohemia malonera con su
exquisita rimbombancia. Es la memoria que se viste de kitsch y sale
a brindar” (Cooperativa.cl, 2015).
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El plato Willow /
El objeto en la red social

Noesnalaferia

No es nala feria, es una pagina de Facebook creada el afio 2014. El

concepto de sus publicaciones se basa en hacer un “homenaje” o

“repudio” a diferentes situaciones , objetos, personas, sentimientos,

6871 Me gusta etc. Esto se realiza a través de aportes de los mismos cibernautas
283 Comentarios que envian sus homenajes o repudios.

631 Compartidos

Noesnalaferia
23 de sbail da 2015 -

Homenaje al plato de la abuelita §
Yiva Chile, Viva China.
(via Gladys Garcia Manriguez)

A la derecha. Imagen de la publicacién
realizada por Noesnalaferia el 23 de abril de
lano 2015.

120



Arriba. Imagen compartida por Victor
Kleim en la publicacion.

La publicaciéon fue realizada por Gladys Garcia Manriquez a
través de Noesnalaferia, quién no estaba en conocimiento de que el
plato fuera de manufactura chilena, y por ello agregé en la leyenda
“Viva Chile, Viva China”, lo que fue corregido a través de los
comentarios realizados por los cibernautas.

“La verdad yo de primera no sabia que tantas personas tenian esa
loza, lo comparti porque vi esta foto por casualidad en internet y me
trajo muchos recuerdos de mi abuela, de cuando éramos chicos y
nos servian porotos o cazuelas en los platos hondos, y realmente era
entretenido ver el fondo y sus detalles, mi imaginacion volaba al ver
esa casa arriba de ese cerro” (G. Garcia, comunicacion personal,
23 de agosto de 2015).

Algunos de los 283 comentarios fueron:

“Mas respeto con el producto nacional, mire que ese plato lo confeccionan
manos chilenas. El fabricante es la mitica “Fanaloza™...”
Ignacio Carcamo Miranda

“En el disefio del borde desde cabro chico veia un bitho o alguien con bigotes™

Juan Méndez

“En todas las casas existio un plato como este (siempre me quedaba pegada
con los dibwjos del plato, lo que mds me llamaba la atencion era el castillo
que hay en el cerrito al fondo)”

Maricelle Pinta-suenos

“Cuando mifio trataba de imaginarme en ese lugar y me preguntaba st existia

en algin lugar de esta tierral”
Radl Farias
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El plato Willow /
El objeto en la red social

Museo de Artes Decorativas

La pagina de Facebook del Museo de Artes Decorativas, se crea en
el ano 2008 y sirve de plataforma para la exposicion y difusion de
las actividades e iniciativas desarrolladas por la institucion.

546 Me gusta

. Museo De Artes Decorativas
MAD

88 Comentarios B o

49 Compartidos 38 .
Durante esta tarde, 1@ regalamos un viaje al pasado con este objeto de

manufactura Lozapenca
iTienes algldn recuerdo asociado a este plata?

Colecciton Museo de Artes Decorativas

A la derecha. Imagen de la publicacién
realizada por Museo de Artes Decorativas el

10 de julio de 2015.
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Esta publicacion hizo directamente una invitaciéon a recordar
y viajar al pasado a través del objeto. Invitacién que tuvo gran
acogida y en relacién a otras publicaciones de la pagina sobrepaso
notablemente a la media de likes y comentarios de sus publicaciones.
Algunos de los 88 comentarios que respondieron a la pregunta
itienes algtin recuerdo asociado a este plato? fueron:

“Como no!! Terminar la comida y quedarme pegada contemplando la casita
imaginando las cosas que pasaban dentro y alrededor de ella...infancia feliz!”
Cote Rivas

“...Como no recordar....esos ricos almuerzos en el sur junto a la estufa
a lefia, la lluvia y mis abuelos...aun queda un platillo mudo
. i s
Arriba. Tmagen compartida por Rosalia del testimonio de tantos encuentros....
Carmen Sanchez Espeifia en la publicacién. Viviana Maldonado

>

D

“Afios 70, con m1 bisabuelita alld en Quintero...”
Geny Sanchez

“Aun recuerdo esas cazuelas de campo que hacia mi bisabuela en la localidad
de Pichungal (VII Region).... Era de esas cazuelas que ya poco se ven con
harta enjundia y sabor como pocos!!! Como olvidar esos afios de que solo uno
se preocupaba de comer y jugar!!' Y de esos seres queridos que dejaron una
huella en nuestros corazones!!!”

Camilo Valdés

“Mi madre aun guarda su juego que sacaba en ocasiones especiales cuando se
Juntaba toda la familia...es su tesoro..!”
Beatriz Angélica Arancibia Diaz
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2671 Me gusta
174 Comentario

387 Compartidos

A la derecha. Imagen de la publicaciéon
realizada por Chile de ayer. el 18 de octubre
de 2015
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El plato Willow /
El objeto en la red social

Chile del ayer

Chile de ayer, es una pagina de facebook creada el 17 de diciembre
de 2012. Ano desde el cual comparte contenido fotografico,
audiovisual y resenas historicas de Chile.

Chile del ayer agregd 3 new
photos

18 de octubre da 2015

Loza Penco, 1960




Abajo. Imagen ompartida por Ale Leddihn

en la publicacién.

La publicacién hizo referencia a la marca y la época del objeto con
imagenes de éste y otras piezas del mismo juego.

Los comentarios expusieron nostalgia, anhelo, reconocimiento
histérico y experiencias personales entorno al objeto.
Algunos de los 174 comentarios fueron:

“Que recuerdos ...la loza de mi abuelita ..”

Hilda Henriquez

“Yo tenia esa loza cuando mus hyjos eran chicos yo les decia que era la casa de
la blanca nieves para que se comieran la comida, les contaba el cuento™
Eva Olivos Céceres

“Un clasico de las mesas chilenas”
Karen Hinrechsen

“Qué recuerdos!!! Nostalgia!! Tuve el juego de loza completo.

Lo compré en Diciembre del 79°. M hya tenia 2 afios y mz hyo 1 aflo.

La época mas linda, recuerdos llenos de felicidad. Hoy, me queda un plato de
postre, una taza de consomé y una_fuente. Ain las uso. Tienen la marca de
Fanaloza. Gracias por tan hermoso recuerdo”

Viviana Lizana Clavel

“Un cldsico de la familia chilena.”
Xime Alvarez

“La tuvo mi madre, mi abuela, mus tias, en la casa de mis compafieros de
bdsica. .. que hermosos recuerdo™

Nibaldo J. Montecinos Gaete
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El valor del Plato
Willow de la fabrica
Lozapenco en la cultura material

Desde el inicio de esta investigacion se planteé como objetivo
el reconocimiento del valor del plato plato Willow de la fabrica
Lozapenco como parte de la cultura material chilena, proponiendo
un estudio exploratorio que estuviera al servicio del objeto,
examinandolo y analizandolo desde una mirada objetual, en la que
se consideraran todas sus caracteristicas y su presencia en la vida
social, mediata e inmediata, enfocandose en su caracter de objeto
de consumo de manufactura nacional.

Luego del examen y analisis del objeto, es posible identificar los
principales rasgos que denotan la importancia cultural de éste,
desde tres perspectivas distintas.

Importancia cultural desde la
perspectiva histérico-econdmica

Desde una perspectiva historico-econémica el plato Willow de
la fabrica Lozapenco, como objeto de consumo de produccion
nacional, es testimonio material de los afios 80°, un periodo en la
historia econémica chilena marcado por el cambio de politicas
sociales y econoémicas.

La importancia del objeto en este sentido esta dada por la
concurrencia de elementos técnicos que asociados a su producciéon
y comercializacion lo convirtieron en un fenémeno de ventas, que
lo llevo a existir en un ntmero considerable de hogares en Chile

>
particularmente en la zona centro sur.

El plato Willow, como se explico en el segundo capitulo, era
decorado bajo relieve, a un solo color y llenaba de decorado la



superficie, lo que dejaba mayor margen de error en la manufactura
del objeto. Esto se traducia, en términos industriales y econémicos,
en mayor produccién a un menor costo, aumentando el margen de
ganancias en comparacion a otros modelos.

Esta caracteristica fue explotada al entrar los anos 80 por la
administracion de Feliciano Palma, quién apost6 por sacrificar
la calidad en la manufactura y diseno de los productos, para
economizar y asi tener mejores precios sin arriesgar ganancia,
logrando mantenerse vigente y con precios competitivos dentro del
mercado nacional, sobreponiéndose asi durante algunos anos al
nuevo régimen de importaciones a las que el neoliberalismo habia
abierto las puertas, y que con el tiempo llevaria a la quiebra a la
empresa, al convertirse China en el principal importador de loza

en Chile.

Importancia cultural desde la
perspectiva del disefio y la creacion

El decorado define al plato Willow de Lozapenco, porque lo hace
diferenciable e identificable en lo que Juez (2002) llamaria un
inventario gigante de objetos disponibles.

El estudio de la iconografia, su color simbdlico y pregnante, la
candidez del paisaje pastoril y la posibilidad de tratarse de una
reinterpretacion del Willow Pattern ingles y ser la representacion
grafica de una historia de amor imposible, otorgan al decorado del
plato Willow de Lozapenco un caracter tnico y auténtico, abierto
a la interpretacion, que desde su creacion en los afos 60’ hasta la
actualidad se ha transformado en parte del imaginario personal
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de muchos chilenos, demostrando la importancia cultural de
la creacion grafica en objetos de consumo, y de los personajes
anénimos que desarrollan la labor, teniendo influencia directa en
la configuracion de la cultura material de un pueblo.

La investigacion permitid, por tanto, conocer la dimension creativa
del decorado y a su autor. La identificaciéon de Roberto Benavente
y el analisis de la imagen han humanizado al objeto, lo han
sensibilizado vy, ante los ojos del observante, ha adquirido mayor

valor creativo.

Importancia cultural del
objeto inserto en la vida cotidiana

El plato Willow de la fabrica Lozapenco dada su naturaleza
prosaica fue y es parte, al igual que una serie de otros objetos, de la
vida intima de diferentes personas.

El objeto es primeramente identificado por su funcién, la que
esta directamente relacionada a una de las necesidades humanas
mas importantes, la alimentaciéon. Alimentacion que mas alla de
proveer al cuerpo de nutrientes, se asocia a un ritual humano, a
una instancia comunicativa en la que los individuos se relacionan,
crean vinculos y se expresa tradiciéon y cultura. Ante esto, el plato
en su uso cotidiano es un asistente mas a este ritual, asistente que,
a diferencia de los individuos y la comida, se observa inmovil y
perdurable, en apariencia y uso. Esto tltimo le concede al objeto la
capacidad de relacionarse con los individuos en distintos tiempos
y contextos, lo que llevara la relacién entre estos a la esfera de
la significacion. Asi el plato Willow de Lozapenco fue y seguira



adquiriendo sentido, transformandose en imagen y representacion
para los individuos. Existencia simbolica que, en el caso particular
de plato Willow, traspasa los limites de la vida intima, siendo
identificada en la vida social quedando esto de manifiesto por los
hallazgos expuestos en el tltimo capitulo.

La identificaciéon del objeto con la nostalgia de una época, su
asociacion al ritual, el recuerdo de personas especificas, los sentidos
otorgados a su imagen, entre otros, revelan la existencia de la
coordenada simbolica del objeto y su polisemia, asi como también
el sentido variable de su connotacién. Juez (2002) habla de como
el acervo simboélico del hombre lo impulsa, al enfrentarse al objeto,
hacia la practica de ritos, nostalgias o manipulaciones singulares
que evocan recuerdos y sugieren maniobras fisicas, estructuran
conductas y acciones psicomotoras que perduran.

El objeto de estudio se observa finalmente como un fenémeno,
un objeto de uso que ha traspasado material y simbolicamente
las esferas de la vida cotidiana, para significar en diferentes
dimensiones del entorno social. No obstante, su reconocimiento y
significacion vienen a ser consecuencia de factores asociados a su
diseno y comercializacion, asi la pregnancia, belleza y originalidad
de su decorado, pudo ser conocida popularmente gracias a la
masificacion de su produccion en el pais, en definitiva, a su caracter
de objeto de uso de producciéon nacional. En este sentido y para
terminar, Juez (2002) expresa:

“El objeto, que ha pasado por la esfera del dominio publico — produccion,
distribucion y consumo -, lleva ahora consigo una carga adicional de ideas y
vinculos que el diseiiador probablemente ni imaginé™ (p.169)
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