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1.- Introduccion

El proyecto de redisefio del sitio web para el programa radial La Magia Azul

(www.lamagiaazul.cl) comenzé en septiembre de 2013, cuando el autor de esta iniciativa

estableci6 contacto con la directora del medio, Patricia Aguilar, para plantearle los
beneficios del uso de un sitio web junto a sus redes sociales. Hasta ese momento, el portal

estaba en total abandono.

Las ventajas de un sitio web son varias, partiendo por mostrar una imagen corporativa
actualizada y una plataforma para comunicaciones oficiales, publicacion de eventos,
noticias y transmision de las emisiones del programa y partidos de futbol con informacién
agil y veraz. Es por esto que se hace menester trabajar esta faceta para consolidar y

acrecentar el protagonismo en este nicho.

La Magia Azul es uno de los pocos medios que realiza en Chile un periodismo partidario a
un club de futbol como Universidad de Chile, un seguimiento exclusivo y parcial. La
utilizacioén de un sitio web y aplicaciones destinadas al uso de moviles y ordenadores tiene
un rol clave a la hora de potenciar este tipo de iniciativas para su consolidacion y presencia
en el espectro del consumo de deportes en el pais. La buena utilizacién de esta plataforma
supone un publico y un medio que empatiza abiertamente y genera un arraigo con los

usuarios, lo que permite la creacion y mantencion de una comunidad de personas.

El hecho de tener un medio de estas caracteristicas, uno de los pioneros en el area, lleva
definir como objetivo a largo plazo, la creacion y gestion de una plataforma web
informativa que se mantenga actualizada mediante un buen formato y sistema de trabajo

que beneficie a los usuarios y que favorezca una comoda experiencia de navegacion.

El trabajo de esta plataforma con inversion econdmica personal no sélo tiene importancia
como trabajo de memoria de titulo, si no que también como una via de trabajo que no so6lo
posibilite la subsistencia personal, si no que la de otros profesionales relacionados con el

medio y un modelo de trabajo replicable para el medio con otros equipos.



Para el desarrollo de esta memoria se ha recopilado todo el trabajo realizado a lo largo del
periodo desde su puesta en marcha —en septiembre de 2013- a noviembre de 2015. Esto no
solo ha exigido con conocimientos en el campo del periodismo, si no que a nivel
econdmico, trabajo en equipo, manejo de grupo, creacion y mantencion de empresa,
redaccion de contratos, innovacion grafica, conocimientos de social media, trabajo

multimedia, representacion institucional, entre otras.

En un contexto en el que el periodismo nacional vive muchos cambios y constantes
despidos, “La Magia Azul” web surge como un medio que busca su consolidacion y
crecimiento para aumentar su alcance entre los seguidores del club deportivo Universidad

de Chile dentro y fuera del pais.



2.- Fundamentacion

El sitio web La Magia Azul comenzd como proyecto el afio 2011 implementado por el
periodista y director de Revista La Magia Azul, Orlando Escérate.
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Imagen 1: Pantallazo de la web

Este sitio web tenia un disefio basico con una cabecera de presentacion, una barra

horizontal de mentis que contenia: noticias, revista, audios, fotos, tienda y contactos. En su



cuerpo, tenia una noticia destacada junto a otros 4 espacios de notas y posteriormente se
introdujo un recuadro de columnas. En la columna derecha, tenia un reproductor para
escuchar el programa de radio, una imagen de promocion de Revista La Magia Azul y un

espacio para redes sociales como Twitter y Facebook.

Al tomar poder sobre el sitio web, a finales del afio 2013, por parte del nuevo administrador
de esta plataforma, se evalud el estado a nivel de programacion, posibles metodologias de
trabajo y flujo de contenido a trabajar. Este trabajo resultd6 muy dificil debido a que, tras
mas de un afo en abandono, el sitio web debia tener apoyo y ayuda constante por parte del
webmaster para poder hacer modificaciones, con una cantidad de espacio muy pequeiio
para contenido audiovisual. Con la indisposicion del webmaster para volver a trabajar en el
proyecto, se optd por eliminar esta primera propuesta web y desarrollar un cambio de
disefio méas actualizado y con mayor facilidad para operarlo, que diera a conocer ademas,
los aires de renovacion para el medio. Dentro de las condiciones especificas a nivel
periodistico, se considerd que el disefo tenia una cantidad muy baja de noticias dispuestas
en el “home” (s6lo cuatro), lo que para el sitio que se pretendia, era un item deficiente para

poder potenciar.

Por este motivo, se comenzo una fase experimental con la instalacion de una plataforma
Wordpress (gestor de contenidos) con un template (disefio) mas actualizado, facil de

manejar, mejor administracion y con mayor capacidad de noticias a disposicion del usuario.

En esta fase, quedd manifiesto el éxito de esta plataforma al trabajarla constantemente
cubriendo especificamente al club y las noticias relacionadas. En un mes, se contabilizaron
mas de 80 mil visitas al sitio segun el hosting Pueblohost y se decidio profesionalizar el
disefio para una nueva implementacion de disefio a comienzos de enero, junto con el

campeonato de futbol nacional.

Hasta ese momento, cabe sefialar que las redes sociales estaban creadas pero con una mala
explotacion. En un inicio habia cerca de 30 mil personas en dos Facebook con un nombre

similar y 13 mil en Twitter, también en dos cuentas.



Potenciar esta plataforma también resultaba decisiva para no perder el protagonismo como
La Magia Azul. Ademas, se aprovechd que el escenario de los medios en cuanto a
cobertura exclusiva a la “U”—en la fase de estudio a finales de 2013-, principalmente por los
diarios y medios digitales existentes- cubren un aspecto muy general, que no da pie para la
publicacién de contenidos con distinto enfoque, ya que no se pueden especializar con un
area en particular para no ser considerados como parciales o “abanderizados” en sus

contenidos.

Respecto a sitios dedicados exclusivamente al club de fatbol U. De Chile como

www.dalebulla.cl, www.chileazul.cl, www.todobulla.cl, www.rincondelbulla.cl, por

ejemplo, estos cuentan hasta el dia de hoy con una administracion por hinchas sin estudios
en comunicacion y periodismo, por lo que sus contenidos o son copiados de otros medios,
gran cantidad de material ofensivo o en algunos casos carecen de veracidad para ser

considerados por otros medios.

Esto abrié un panorama favorable para la expansion de La Magia Azul a los formatos que

se estaban potencializando con el mayor acceso a internet y a dispositivos maéviles.

(Por qué trabajar este tipo de sitios en internet y como realizarlo? Segiin Manuel Castells,
“internet lo que permite es algo distinto, permite trabajar desde cualquier sitio (...), internet
permite trabajar desde casa y el desarrollo de internet movil, el desarrollo de la telefonia
movil en estos momentos permite trabajar en el transporte, mientras se esta de viaje, en el
lugar de trabajo, etc. El desarrollo geografico que permite internet es la oficina movil, la
oficina portatil y la circulacion del individuo siempre conectado a internet en distintos
puntos fisicos del espacio” (Castells, Manuel. 2001). El crecimiento de las comunicaciones
como manifiesta Castells ha cambiado la forma en la que se trabaja. Ya no se depende de
un lugar fijo u oficina para poder realizar un trabajo de medio si no que se puede ejecutar
en terreno, desde casa u otro lugar con conexion a internet. Este es un factor importante a la

hora de configurar el trabajo a realizar en La Magia Azul.



Hoy en dia no basta solo con tener un sitio web que otorga informacion, ya que hay una
serie de nuevos medios que ha entrado al rubro. Esto nos lleva a afianzar un vinculo con los
usuarios, un lazo que los lleve a sentirse participes del medio y teniendo un lugar de
encuentro para que ademds de saber las noticias, también pueda discutirlas y/o formar su
opinion a través de otras. Es importante entonces, la formacion de una comunidad virtual,

en la que cada dia se democratiza més y logra estar al alcance de toda la poblacion.

En un estudio de Castells sobre Barry Wellman, sefiala “Lo mas interesante es la idea de
que son comunidades personales, comunidades de personas basadas en los intereses
individuales y en las afinidades y valores de las personas. Es decir, en la medida en que se
desarrollan en nuestras sociedades proyectos individuales, proyectos de dar sentido a la
vida a partir de lo que yo soy y quiero ser, Internet permite esa conexion saltando por
encima de los limites fisicos de lo cotidiano, tanto en el lugar de residencia como en el
lugar de trabajo y genera, por tanto, redes de afinidades” (Castells, 2001). Esta es una de las
bases por la que La Magia Azul se busca asentar como un verdadero punto de encuentro
para mucha gente que tiene como gran interés comun un club de futbol y en la cual se
puede compartir visiones de partidos, sentimientos por jugadores, canticos, debates
futbolisticos, agrupaciones segin zonas geograficas y también por qué no, otros intereses

comunes que tengan los usuarios.

En los medios de hoy en dia ya no basta solo con publicar informaciéon y que la gente solo
pueda interactuar a partir de ese contenido, sino que también, con el mayor acceso a
tecnologias y usos de aparatos moviles puede participar en tiempo real y brindar contenido
también. En un estudio se asegura en este sentido, “més que simplemente conectarse, la
gente esta colaborando cada vez mas. La naturaleza ascendente de Internet y otras
innovaciones tecnologicas, como la grabacion digital, las camaras de video, los aparatos
moviles y las plataformas de computacién inaldmbrica, han generado una explosion de

actividad creative” (Bowman y Willis. 2003).

Para avalar lo sefialado anteriormente y la gran trascendencia que estd teniendo la

masificacion de aparatos moviles y su uso activo por parte de la ciudadania, Irigaray senala:



“La realidad nos muestra que hoy en dia hay més teléfonos moviles que computadoras y
que la aparicion de tablets y smartphones, produjeron un fenémeno de altisimo impacto.
Esta irrupcion propone la hiperconexion y el uso de multiples sistemas, al proliferar
aplicaciones de redes sociales y herramientas variadas, que ofrecen servicios de valor
afladido y facilitan la comunicacion instantdnea a través de distintos canales entre los

usuarios.”

Continua Irigaray, “el periodismo movil o mobile journalism, surge como una nueva
manera de entender la cobertura periodistica y de explotar el lenguaje multimedial a pleno.
Numerosos widgets permiten registrar un hecho utilizando la grabacién de audio, la
grabacion de video, la toma de fotografias, la escritura de texto y a la vez, de desearlo, subir
el resultado a algun blog, para comenzar su difusion. En el mismo dispositivo, y
paralelamente, podemos utilizar las redes como Facebook, Twitter, Instagram, entre otras,
para recabar informacion que enriquezca el contenido o para compartir y echar a rodar la

reciente cobertura”.

La vision a largo plazo es lograr consolidar a La Magia Azul como una plataforma que se
posicione entre la comunidad de aficionados del club U. de Chile y que otros medios
periodisticos deportivos lo consideren como un referente del periodismo partidario en
materia de noticias, entrevistas, reportajes y material practico, audiovisual y de interés,
resaltando contenidos con veracidad y manejo de distintos enfoques que de cuenta de que

se trata de un medio con mucha experiencia y conocimiento profesional en el area.
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3.- Objetivos

3.1-  Objetivo General:

Desarrollar y gestionar un sitio web informativo orientado a los aficionados del club de
fatbol Universidad de Chile con una estrategia de contenidos diferenciada de otros sitios

periodisticos.

3.2- Objetivos Especificos:

1) Desarrollar una estrategia de interaccion y conversacion con la comunidad de
aficionados para que sean parte del sitio con temadticas de interés, comentarios,
opiniones o sugerencias para tener una relacion de cercania con los usuarios.

2) Lograr que el proyecto sea fiable y atractivo para la asociacion con marcas para
financiar al personal y gestion del sitio web.

3) Crear, consolidar e innovar en nuevas tecnologias y aplicaciones orientadas a
dispositivos moéviles y con caracteristicas audiovisuales.

4) Explotar la marca de La Magia Azul y su tradicion para la creacion de otros

productos a nivel periodistico como revistas, junto a vestuario y merchandising

4.- Desarrollo de 1a propuesta

Uno de los principales puntos que llevo a replantear el disefio y modo de trabajo del sitio
fue la disposicion de los espacios de noticias, en la que soélo se contaba con cinco
ubicaciones en su portada o home, una de las partes mas importantes para captar la atencién

y favorecer la navegacion de los usuarios.

Ademas de este aspecto, en las condiciones anteriores del sitio no se podia reaccionar ante

un eventual auspiciador, cambio de auto apoyo, renovacion de fotografias. Asimismo, la
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dificultad para introducir codigos en formato HTML para anexar contenidos de redes
sociales también fue un punto importante para llevar a reformular el proyecto y la

ambiciosa propuesta para poder dar cumplimiento a los objetivos del proyecto.

Esta plataforma era trabajada de forma parcial por el equipo de La Magia Azul, sin
retribucion econdmica, por lo que tenia muy poca actualizacion de sus contenidos a falta de
una persona que la actualizara con las noticias del equipo o la generacién de contenidos
propios. En este sentido, los contenidos de la Revista La Magia Azul, vigente regularmente
en ese tiempo, tampoco tenian mucha visualizacion ya que no se subia un avance de sus
notas, ni menos desarrollo. Esta funcidon, quedaba “cubierta” publicando la portada en la

columna derecha del sitio.

También, hay que mencionar que la puesta a punto de las transmisiones via streaming del
programa de radio se realizaban de una forma bastante artesanal, en la que el director,
Orlando Escarate, conectaba su computador en cada emision del programa para poder
sacarla a través de la web. Es decir, una puesta a punto que no resultaba profesional y que

también fue muy dificil de ensefiar al resto del equipo de trabajo.

Respecto a la galeria de fotos, cabe decir que esta nunca se llevé a cabo debido al gran peso
de las imagenes que provocaba que el sitio sufriera de inestabilidad, con un espacio

limitado dispuesto para ello. La seccidon “concursos” tampoco se publicaba.

En sintesis, el antiguo sitio La Magia Azul (2012-2013) carecia de un plan de
comunicacion de acuerdo a la cantidad de contenidos y el flujo de sus actualizaciones. A
juicio de este nuevo proyecto y sus planes de expansion, el sitio carecia de una interfaz
atractiva y con un mayor numero de publicaciones en su portada para que pudieran ser de

facil navegacion para los lectores y un disefio limitado para optar a una mayor innovacion.

12



5.- Fundamentacion del nuevo sitio:

Antes de definir un nuevo disefio para el sitio, se decidid junto a la direccion de La Magia
Azul realizar una asociacién mas formal, que incluyera un contrato como respaldo con
deberes y obligaciones de ambas partes para mutuo beneficio. El documento con titulo
“Contrato La Magia Azul Web” firmado en Notaria Publica de Santiago Juan Facuse
Heresi el 9 de diciembre de 2013, establecid una concesion de los derechos y deberes del
dominio www.lamagiaazul.cl con la marca y sus redes sociales por un lapso de 2 afios con
renovacion automatica, a contar de diciembre de 2013 al mismo mes de 2015. Objeto,
vigencia, término de contrato, porcentajes por ingresos publicitarios, transmision de

streaming y editorial quedaron debidamente reglamentados.

Con el derecho a explotacion firmado, se realizo la cotizacion y contratacion del servicio de
disefio del sitio web. Se revisaron cuatro propuestas de distintos estudios y formas de
trabajo con ellos para tomar la mejor opcidn en disefio y oferta economica. Posteriormente,
se concretd este acuerdo a cambio de 700 mil pesos con Saavedra y Stiza Studio (sin
personalidad juridica) con los que se firmdé un contrato y se organizaron reuniones
periddicas para la construccion del sitio y modificacion de los distintos aspectos,
situaciones y decisiones que surgieron en su desarrollo. Se pactdé como fecha de entrega el

13 de enero de 2014.

5.1.- Analisis Estratégico Matriz FODA

Se realizd un analisis de matriz FODA en el que se consideraban las principales
caracteristicas al momento de iniciar el proyecto para encontrar los sectores mas fuertes y
débiles, en la interna del proyecto, y en el aspecto externo, oportunidades y amenazas para
el proyecto. Esto deja mucho mas claro el panorama al que se enfrenta esta renovado

espacio.
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Fortalezas

Oportunidades

- Identificacion
- Tradicion

- Cercania con el club

- Programa ‘propio’ que crea contenido

- Redes sociales con miles de usuarios

- Innovar facetas digitales

- Ser pioneros en el area

- Protagonismo en redes sociales

- Popularidad del club

- Sitio novedoso y renovado

- Sitio partidario pero periodistico
(profesional)

-Innovacion de otro tipo de plataformas y

productos

Debilidades

Amenazas

- Nicho “estigmatizado” para marcas

- Capital limitado
- Relaciéon economica del

programa radial

club con

- Nuevos sitios partidistas
- Expansion de medios tradicionales

- Malos resultados deportivos

. Fortalezas

Identificacion: Muchas veces en el mundo del periodismo deportivos, los hinchas se

quejan de falta de cobertura o inclinacion de los periodistas por equipos rivales a

Universidad de Chile.

El ser declaradamente un medio partidista ofrece la garantia de que el hincha va a

sentir que tiene su rincén en el que siempre y podrd consumir sélo material de su

club, de la mano de un equipo de profesionales del mismo equipo.
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Tradicion: Siempre es dificil para una nueva empresa, marca o medio introducirse
en el mercado o grupo humano, pero al ser La Magia Azul un medio de la U vigente
desde 1999, hay un arraigo y familiaridad en que no se trata de un ente extrafio u
oportunista que quiere solo lucrar y aprovecharse del sentimiento de los seguidores

azules.

Programa propio: Evidentemente este punto estd ligado al anterior, pero cabe
acentuar que como medio periodistico a través de radio FM tiene gran llegada con
los comentarios, informaciones y entrevistas exclusivas que dan los protagonistas
con enfoques muchas veces distintos al que dan en medios mas “serios” u oficiales.
Esto nos permite tener material asegurado con produccidn periodistica externa pero

oficial del sitio web.

Cercania con el club: Como programa que sélo se dedica a la “U”, a lo largo del
tiempo ha desarrollado cercania con sus funcionarios, jugadores, cuerpo técnico,
dirigentes, etc. Por lo que es un elemento a favor para tener materiales con

exclusividad o con mayor profundidad.

Redes Sociales: A la fecha de inicio del programa, las redes sociales capitalizaban
mas de 40 mil seguidores, Facebook y Twitter, una buena base de usuarios para

poder reorganizar y potenciar el trabajo del sitio, difundiendo sus noticias.

. Debilidades:

Nicho “estigmatizado”: Tal como se hizo referencia en puntos anteriores, el
concepto de medio partidario es relativamente nuevo y sélo existian sitios de
hinchas, esto puede atentar a la hora de presentar este tipo de proyecto a marcas-
auspiciadores que pueden ver a este tipo de espacios en su generalidad asi como el
fatbol y un equipo en particular como un agente negativo relacionado por muchos

medios con violencia y que puede generar rivalidad o desprestigiar a una marca.

15



Capital limitado: El capital inicial usado para el pago del disefio del sitio web se
llevo la mayor parte de los recursos contemplados como capital inicial, por lo que
los recursos economicos al momento de comenzar el proyecto fueron casi
inexistentes y solo se dependia de la buena voluntad del personal de turno para la
confeccion de notas y las distintas labores del sitio. Esta carencia de recursos

obviamente repercute en una menor cobertura o calidad de contenidos.

Relacion econdmica del club con programa radial: El club de fatbol es uno de los
auspiciadores del programa radial, lo que eventualmente puede generar situaciones
incomodas por criticas o fiscalizaciéon al manejo monetario o institucional. La
Magia Azul recibe pocos recursos y no se esta en condiciones de perder una fuente

de ingresos, por lo que se trabaja con precaucion en no emitir calumnias.

] Oportunidades:

Innovar facetas digitales: El proyecto de La Magia Azul nace en un momento en
que los medios digitales consolidan su importancia con una proyeccion y evolucion
que permite tener una tendencia al tipo de contenidos que las personas estan

consumiendo.

En este sentido, la utilizacion cada vez mas masiva de smartphones, tablets y
televisores inteligentes permitian determinar que como oportunidad se podia
proyectar una aplicacion especial para celulares que tuviera las principales

necesidades de un espectador de futbol y de un equipo en particular.

Junto a esto, la explotacion del area audiovisual con graficas propias con maneras
de dar a conocer informaciones con mucha mds claridad y estilo. Ademads, las
principales redes sociales cada vez mas incentivan el uso de videos, por lo que el
material de corta duraciéon también tenia relevancia para poder explotar como

medio.
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Ser pioneros en el area: La Magia Azul y su desarrollo periodistico a través de una
pagina web propone la oportunidad de poner en un alto sitial el periodismo
partidario y marcar diferencia con los sitios comentados anteriormente calificados

como de hinchas.

Aprovechar protagonismo en redes sociales: Segun la encuesta Adimark de fatbol
2013-2014, los seguidores de la “U” son los que mdas navegan en internet y usan
redes sociales, resaltando por sobre los otros clubes del pais. Ademas, gran parte del
porcentaje de hinchas se ubico entre los 18 y 34 afios, edad en la que hay una

normalizacién de los aparatos digitales y uso de internet.

Esto, ademés de una gran cantidad de usuarios ya registrados en las redes sociales
de La Magia Azul, permiten que comenzar un proyecto de este tipo sea mas facil al
asegurar una gran cantidad de receptores que pueden recomendar el sitio/medio a

sus contactos.

Popularidad: Universidad de Chile no es el club mas exitoso del pais, pero si uno de
los mas importantes y que tiene mayor presencia de hinchas en la poblacion que afio
a afio hacen figurar al club en los primeros puestos de asistencia a los estadios.
Evidentemente este es un punto importante para explotar un nicho segmentado pero

masivo.

Sitio novedoso y renovado: Luego de revisar los portales de sitios consultados por
usuarios de la “U” y/o semejantes a finales del ano 2013, se determind que estos
tenian/tienen fondos de pantallas muy oscuros, que perjudicaban la comoda lectura
de usuarios, ademés de un abuso de imagenes desproporcionadas o la falta de un

claro hilo conductor para ver la relevancia de las noticias.
La Magia Azul ofrece un portal ordenado, con una gama de colores que responde a

una estética armonica y que ofrece un espacio coémodo para la colocacion de

imagenes, banners y material audiovisual.
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Sitio partidario pero periodistico: Como el periodistico partidario en Chile no tiene
grandes representantes, el desafio de un sitio como La Magia Azul es mantener la
neutralidad entre un sitio de hinchas y uno imparcial, por lo que el rigor a la hora de
realizar los contenidos es visitar para un sitio serio y que no sélo pueda ser

consultado por hinchas de la “U” si no que de otros equipos.

En este sentido, toma relevancia el concepto de trabajar con contenidos veridicos
siempre, que los datos estén bien fundamentados para que tengan credibilidad en los

hinchas y respeto de otros medios.

Innovacién de otro tipo de plataformas y productos: Considerando el gran aumento
de equipos moviles en la poblacion, la creacion de una nueva aplicacion para
teléfonos, televisores y tablets puede ser una buena via de seguir creciendo,

facilitando el uso y experiencia de los usuarios.

Junto a esto, también se puede incursionar en la creacion de productos con la misma

marca como poleras, lapices, bolsos, libros, revistas, etc.

. Amenazas:

Nuevos sitios: Todo nuevo sitio con otros enfoques e innovaciones que cuenten con
presupuesto y alguna marca de prestigio que los avale puede representar un
inminente riesgo para un proyecto de esta envergadura.

Este panorama puede ser mas perjudicial ain si se adopta este tipo de mirada mas

partidaria, ya que le quitaria una de las fortalezas de este proyecto de ser pionero en

el area.
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No obstante, esta amenaza permite reafirmar la importancia de reforzar la fortaleza
para poder fidelizar a nuestro publico y asegurarlo incluso ante otro tipo de

competidores en el area.

Medios tradicionales: Diarios, radios o cadenas televisivas cuentan con muchos mas
recursos que pueden repercutir en mayor protagonismo medidtico y que puede

disminuir el de La Magia Azul.

Malos resultados deportivos: Si bien la hinchada de la “U” es considerada una de las
mas fieles del pais en su compromiso con el club, los malos resultados deportivos
también pueden incidir en una mayor efervescencia e importancia que repercute
también periodisticamente en tener contenidos menos interesantes por la ausencia

de protagonismo.
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6.- Metodologia:

Las metodologia se divide en las siguientes areas:

6.1- Implementando el nuevo disefio y arquitectura de informacion para La Magia

Azul

La idea original del proyecto era la implementacion de un sitio-revista virtual del club
Universidad de Chile y se determinaron principios basicos que tenia que tener el sitio,
como un amplio espacio para noticias con una jerarquia para destacar las mas novedosas,
un menu que considerara la actualidad, reportajes, columnas, entrevistas, espacios para
banners, reproductor de radio, redes sociales y un espacio para la reproduccion de material

audiovisual.

Con estos requerimientos previos se recibieron distintas propuestas (ver anexos 1y 2) que
se evaluaron con su funcionalidad, calidad y precio. A partir de la recepcion de estos
documentos y respectivas reuniones se tomo la opcidon y las reuniones pertinentes para

trabajar en el disefio final e innovaciones para tener un sitio a la vanguardia.

Como sitio para usuarios de fatbol con cobertura partidaria a un club como Universidad de
Chile por parte de un programa llamado La Magia Azul, que se emite de lunes a viernes a
las 15 horas en Radio Universidad de Chile 102.5 FM en Santiago, se decidié un formato
que tuviera concordancia, usando el color azul como predominante debido a la

indumentaria tradicional del club y la identificacion con sus seguidores.
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Imagen 2: Predisefio Sitio Web

Se determiné en el disefio del sitio, un flujo de 16 noticias en la portada que se clasificaban

cronologicamente con la diferenciacion de tamano de éstas de mayor a menor extension,
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esto a medida que el visitante navega en el sitio utilizando el scroll (desplazamiento vertical

en un sitio web) hacia abajo.

La inclusiéon de fotografias fue un punto esencial a considerar en el desarrollo del sitio, ya
que los seguidores de futbol tienden a tener una mayor estimulacion por imagenes y
productos audiovisuales que por la sobrecarga de contenido escrito denso y la monotonia en

color.

Se consideraron aspectos esenciales para el sitio como los siguientes:

* Programa: Descripcion del programa La Magia Azul, constituido desde 1999, con
una introduccion a su labor, horario de transmisiones y presentacion de sus
protagonistas.

* Tienda: Desde febrero de 2013, La Magia Azul tiene una tienda con articulos
oficiales del club de futbol Universidad de Chile ubicada en Providencia, Santiago.
A fin de no mezclar las areas de trabajo con un sitio ya existente, se optd con
colocar un enlace para la web de la tienda. (www.lamagiaazultienda.cl)

* Radio: Un reproductor de streaming -servicio pagado por La Magia Azul radio- para
escuchar el programa y sus respectivas transmisiones de partidos, ademés de los
podcast mas importantes de las entrevistas o relatos.

* Contacto: Para un programa de hinchas por periodistas reconocidos como
seguidores del mismo club, es importante un feedback de parte de los auditores o
lectores de La Magia Azul para que estos se sientan incluidos en las temaéticas,
realicen preguntas, sugerencias o lo que estimen convenientes.

* Actualidad: En esta pagina se ubica todo el contenido subido en orden cronologico
de las distintas categorias como: Noticias, Entrevistas, Reportajes, Azules por el
Mundo, Galerias, Homenajes, Tabla y resultados, Opinion y otras que han ido
variando con el paso del tiempo, dadas por su éxito y voragine del sitio.

* Encabezado: Se incluyen las redes sociales oficiales mas usadas como Facebook

(www.facebook.com/lamagiaazulcl, La Magia Azul en el buscador de esa
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plataforma), Twitter (www.twitter.com/lamagiaazul, @lLaMagiaAzul) y Youtube

(https://www.youtube.com/user/LaMagiaAzul, La Magia Azul 102.5 FM).
Ademas de estos aspectos generales del sitio, es importante consignar que junto a este flujo
se incluyeron banners dispuestos entre el flujo de noticias y en la columna derecha, en la
que van informaciones sobre ltimos partidos, destacados, contenidos mas vistos de los

ultimos dias y los Gltimos comentarios en twitter.

En el final del sitio se destaca un reproductor de videos y de galeria de imégenes, que

quedan al alcance de un clic para ser reproducidos por los usuarios.

6.2.- Aspectos tecnologicos

El sitio www.lamagiaazul.cl esté registrado en el administrador de dominios en Chile (NIC)

con renovacion automatica cada dos afios a partir de Septiembre de 2013. Este costo lo
ejerce la duena del medio tal como esta especificado en el contrato con el administrador de

esta plataforma.

El sitio web estd alojado en el servidor chileno PuebloHost con servicios econdmicos y

funcionales, con el cual se venia trabajando en su anterior administracion.

Con la intencion de no modificar bases de datos de correos electrénicos empleados
anteriormente se decidid no cambiar este servidor y evaluar su rendimiento con el paso del
tiempo para poder tomar otras determinaciones de aumentar la capacidad de
almacenamiento y datos de acuerdo a las nuevas cifras que se obtengan. Se comenzo6 con un
servicio en un servidor compartido, aumentando tamafio con las opciones de pasar a
servidores mixtos o dedicados, que posibilitan un mejor trabajo para cantidad de visitantes,

contenido y rapidez en su navegacion.
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6.3.- Propuesta arquitectura de informacion

Partiendo de la base en proponer un sitio en el cual el hincha pudiera tener una amplia
oferta de contenidos para visualizar, se decidi6 colocar en el home una gran cantidad de
noticias en las que el orden fuera cronologico, otorgandole mayor importancia a los ultimos
con la utilizacion de un tamafio mayor en comparaciéon a los que iban quedando

descontextualizados.

Se crearon las siguientes categorias en el sitio a partir de la experiencia en el tipo de
contenidos a abarcar: Actualidad, El programa, Radio, Tienda y via de contacto. Asimismo,
se incluyo en la parte baja del “Home” una seccion de contenidos audiovisuales. En el
primer item, actualidad, se fueron creando subcategorias dependiendo del tipo de

contenidos: noticias, entrevistas, cronicas, revista, etc.

Cada titulo con su fotografia respectiva, para los ultimos contenidos, redirigian
automaticamente a las respectivas notas. Estas cuentan un titulo con letras grandes, una
fotografia en dimensiones de 720x400 pixeles, una bajada de texto y el cuerpo de la noticia
en donde se pueden introducir contenidos audiovisuales o incrustar otro tipo de contenidos.
Bajo esto, se incluyd una seccion de comentarios para interactuar con el contenido de
Disqus, en el que se pueden relacionar comentarios con otras notas. Bajo esto, también se
agregd una visualizacion de contenidos semejantes para invitar al lector a seguir
navegando. En el sector derecho en tanto, se mantiene la zona de banners, de los contenidos

mas vistos y de redes sociales.

6.4.- Propuesta general de estrategia de contenidos

Se analizaron los principales flujos noticiosos y otros frentes a desarrollar por parte del
medio:

* Conferencias de Prensa:

* (Cobertura partidos de futbol

* Fichajes y rumores del mercado
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Entrevistas individuales con protagonistas
Jugadores histéricos del club

Jugadores que han pasado por el club y militan en otras ligas
Eventos especiales del club.

Figuras que podrian retornar al club
Proximos rivales

El proyecto de estadio de la U.

Desarrollo de campeonato

Referencias de parte de otros equipos
Columnas

Efemérides del club o jugadores.

Informaciones o entrevistas en otros medios
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6.5.- Redes Sociales y Comunidad

Desde la interiorizacion del trabajo en fases experimentales en las que las redes de La
Magia Azul no superaban las 50 mil personas, éstas al momento de comenzar la
profesionalizacion del sitio tenian cerca de 80 mil. Por ende, la mantencion y el aumento de
esta gran cantidad de usuarios tenia un rol elemental a la hora de comenzar el proyecto para

consolidar la comunidad virtual de La Magia Azul.

La publicacion tiene un rol protagonico y su uso no es sencillo como puede parecer, ya que
esta sujeta a constantes cambio debido a logaritmos (métricas que usa Facebook para
determinar la publicacion de contenidos en esta red) que son cambiados continuamente y a
tendencias de publicacion usadas en Twitter para seducir a los lectores con el contenido de

los temas.

La direccion tomo esta area directamente, tomando en cuenta los cambios y las distintas
plataformas de redes sociales y quedd encargada de realizar manuales y capacitaciones
segiin dependiera la situacion. El equipo, con los conocimientos y respectivos turnos
quedaba en condiciones de poder realizar las publicaciones de los contenidos, ademas de
una rotacion de estos para mantener la actualizacion constante. Sin embargo, también se
considerd un punto importante en esto, el cuidado de las redes en su lenguaje, ortografia y

frecuencia para no ser calificados como spam y perder seguidores.
La consigna fue adoptar un tipo de publicacidon, una personalidad virtual para interactuar
con los usuarios, ya sea publicando notas o mensajes sin el interés de hacer clic para

dialogar con la comunidad, responder consultas, etc.

Se determind desde un inicio el uso de Google Analitycs para la medicion del éxito de las

distintas estrategias para ser consolidadas o modificadas segin correspondiese.
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a) Pagina de Facebook (http://www.facebook.com/lamagiaazulcl)

En esta red social, una de las méas masivas a nivel mundial, la estrategia ha ido cambiando
con el paso del tiempo, por ende, se ha mantenido un trabajo a la vanguardia para lograr los

mejores objetivos a nivel de captar clics para el sitio y para también mantener y popularizar

la comunidad.

La Magia Azl
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Imagen 5: Pagina Facebook
De todas formas, se ha trabajado en un estilo de publicacidon que siga un estilo que ya se ha
hecho reconocible para nuestro publico. Esto consiste en un titular Illamativo con
mayusculas, una breve introduccion de maximo 2 parrafos y el link, junto con la vista
previa de la pagina que otorga la plataforma. Las notas s6lo se publican una vez, debido a
que estas son viralizadas por el propio Facebook en base a los gustos de los seguidores e

impedir que sean un spam para ellos.

Aparte de replicar los contenidos del sitio web en Facebook, también se aprovecha de
utilizar esta plataforma con publicaciones denominadas ‘“de identificacion” para ser
viralizadas y empatizadas (opcion “Me Gusta” o interacciones) con el publico, junto con
subir fotografias exclusivas de nuestros colaboradores acreditados para cada partido de

Universidad de Chile.
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b) Cuenta de Twitter (http://www.twitter.com/lamagiaazul)

En esta plataforma, se ha trabajado de manera distinta a Facebook, con un flujo de
publicaciéon mas continua, debido a que esta es una red mucho mas instantdnea que la
anterior. Para poder cumplir con un buen trabajo de Twitter, se han utilizado distintas
aplicaciones como Hootsuite, Tweetdeck y Buffer, en las que se pueden dejar programados
los distintos posteos de los contenidos del sitio y también, invitar a escuchar el programa
radial o dar otro tipo de contenidos mds instantaneos como fotografias o informaciones

puntuales.

Twitter tiene como caracteristica que los usuarios pueden facilmente replicar los contenidos
para ampliar el rango de visualizacion de los contenidos, por lo que también se realizan
publicaciones con graficas que se viralicen, junto con una interaccion constante para hacer

parte a esta comunidad.

¢) Canal de Youtube (http://www.youtube.com/lamagiaazul102.5)

Esta cuenta ha sido una de las menos empleadas debido a que hemos sentido que los
usuarios no estan acostumbrados a revisar constantemente cuentas especificas, si no que
contenidos especificos que son mas llamativos como campeonatos, goles o relatos.
También al ser medio en el que se publican videos, implica un gasto extra para un
profesional audiovisual que vaya incluyendo los contenidos en conjunto con el trabajo de

los periodistas.

Tanto el sitio web como el programa de radio se enfocan en un publico-comunidad
denominada como la "Familia Azul" en el que se busca la integracion tanto de nifios,
adolescentes y adultos que sean abiertamente declarados como hinchas del club
Universidad de Chile y buscan estar al tanto de sus tltimas novedades y recuerdo de las

glorias del equipo a través de su historia.
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De todas formas, el formato a usar -que corresponde a un periodismo partidario pero
riguroso en torno a las informaciones que publica para mantener su veracidad- también
permite una amplitud del publico en el que también se puede llegar a publico de futbol y
también a otros medios de comunicacion que pueden tomar el material y/o expresadas en la

Magia Azul para su masificacion.

El perfil de los usuarios esperados era un publico entre los 18 y 34 afios, estudiantes,
jovenes profesionales y trabajadores hinchas del club Universidad de Chile y que tengan a
La Magia Azul como un medio lider en el seguimiento al equipo de fitbol. Este publico
publico también, buscaba complementarse con el del programa de radio, que por la
tradicion de éste, tiene un perfil de publico que podriamos considerar entre los 28 y 45
anos. La particularidad de este perfil definido es que es un conjunto de personas con un
buen nivel digital que puede ser un aliado importante para ampliar la comunidad con sus

propios amigos o redes.
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7.- Gestion del sitio web y del proyecto lamagiaazul.cl

Para comenzar la gestiéon en La Magia Azul se establecid en primera instancia la creacion

de una mision y vision que sostenga los objetivos y las formas de llevarlos a cabo.

Vision: Consolidarse y masificarse como el medio lider de los hinchas del Club de Futbol

Universidad de Chile en Chile y el mundo.

Mision: Brindar informacién de manera oportuna, creativa, simple, completa y veraz,
consolidando una comunidad de Familia Azul en torno al Club de Futbol Universidad de

Chile por un medio comprometido como La Magia Azul, desde 1999.

Con estos principios, se establecid un grupo de confianza para estructurar las bases del
trabajo a nivel general, desde la administracion del sitio web como las areas de prensa y la

gestion econodmica.

7.1- Administracion del sitio

El sitio web amerita una serie de funciones tanto propias como externas a ¢l.

De acuerdo a las funciones propias del sitio, estd el refresco de banners con graficas
elaboradas dependiendo la situacion comercial o de secciones del sitio para reflejar una
actualizacion y cuidado permanente. Ademas de esto, estd la renovacion de los contenidos
mas vistos (cuatro) que se cambian manualmente y en base, preferentemente, a las métricas
que se extraen de Google Analitycs. La renovacion no solo se marca exclusivamente con el
sitio web, si no que con sus redes sociales, atendiendo distintos contextos que pueden

motivar un cambio en fotos principales, fotos de portadas y textos de apoyo.

Precisamente esta otra funcion esta relacionada, la medicion de las métricas que a la postre,

van reflejando el éxito del proyecto con los contenidos que tienen mayor €xito en su
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repeticion y los que no lo tienen. Esto es vital para orientar el trabajo y también, para ver si

las estrategias en su difusion estan sirviendo efectivamente para atraer lectores al sitio.

Ya en las funciones mas externas del trabajo en si del sitio, estd el mantenimiento
econdmico y contacto con el servicio de hosting, debido a que es un hecho que todo sitio
tiene problemas debido a mantenciones. Asimismo, también el contacto con el programador
o webmaster es vital a la hora de realizar modificaciones mas complejas en el disefio del

sitio.

7.2- Area Comercial — Financiamiento

El contrato con La Magia Azul, determina que esta parte entrega la suma de 1.5 millones de
pesos chilenos en 10 cuotas por concepto de publicidad con la Tienda de la misma marca.
Para ello, se requiri6 abrir una empresa con la capacidad de emitir facturas creandose
Aristeo Andrés Alarcon E.ILR.L o AAA Producciones. Bajo el giro de “Agencia de
noticias” se realizaron los tramites en el Servicio de Impuestos Internos para tener esta

modalidad y tener facilidades para eventuales auspiciadores y gestion de recursos.

En conjunto con egresados de Ingenieria Comercial, se desarroll6 una propuesta digital
para eventuales auspiciadores destacando al medio y su sitio web para también mostrar los

espacios disponibles para la publicidad y sus respectivos costos.

Se desarroll6 una propuesta abarcando al medio en su conjunto como La Magia Azul

Radio-Sitio y Sitio individualmente.

De estas negociaciones, se llegd a un acuerdo con La Magia Azul de que bajo los 500 mil
pesos, el concesionario (autor de esta iniciativa) se llevara el 80 por ciento del dinero,
mientras que el resto es para el concedente (La Magia Azul). Sobre esta cifra, el

concesionario recibe 70 por ciento y el concedente, el 30 restante.
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Respecto al presupuesto en si del sitio se consideraron dos opciones, una alternativa de
“low cost y otra ideal o “full”. Para ellas, se considera el trabajo de un editor jefe con
redaccion para dirigir a un pequefio grupo de apoyo compuesto por un periodista part time
(para fines de semana y festivos) y el de un practicante para las labores de redaccion.
Asimismo, se considera la presencia part time de un disefiador para elaboracion de graficas
mensuales, mismo caso para el audiovisual. También este plan considera un fotografo para
asistir a los partidos de futbol del equipo, entrenamientos y actividades. Por otra parte,
también se considera un modelo de bajo costo en el que basicamente las labores son la
mantencion del sitio con las noticias mas importantes junto al contenido producido por el

programa radial y los duelos futbolisticos.

LAMAGIA AZUL

PRESUPUESTO MENSUAL (FULL) PRESUPUESTO MENSUAL (LOW COST)
EQUIPO PERIODISTICO GASTOS OPERATIVOS: EQUIPO PERIODISTICO GASTOS OPERATIVOS:
EDITOR $400.000 HOSTING: $110.000 EDITOR HOSTING: $6.300
PERIODISTA PART TIME $80.000 DOMINIO $1.582 PERIODISTA'  $100.000 DOMINIO $1.582
PRACTICANTE $100.000 OTROS GASTOS: $20.000 PRACTICANT $30.000 OTROS GASTOS: $10.000
DISENADOR: $50.000 DISENADOR:
FOTOGRAFO: $50.000 FOTOGRAFO:
AUDIOVISUAL: $100.000 AUDIOVISUAL:
TOTAL EQUIPO: " $780.000 TOTAL GASTOS: $131.582 TOTALEQUIF”  $130.000 TOTAL GASTOS: $17.882

TOTAL MENSUAL: $911.582 TOTAL MENSUAL: $147.882

PROYECCION ANO: $10.938.984 PROYECCION ANO: $1.774.584

Imagen 6: Presupuestos.

7.3- Area de prensa:

Para iniciar el trabajo se organiz6 una convocatoria entre jovenes profesionales y
estudiantes de periodismo reunidos por la direccion y contactos del circulo de confianza

para incluirlos e introducirlos en el proyecto, con sus caracteristicas y objetivos.
El proyecto se inicidé con cerca de 20 personas interesadas en el aspecto de redaccion y
elaboracion de contenidos audiovisuales. A partir de esto, se establecid entrega de notas

para el lanzamiento, tipos de aportes de cada colaborador y fechas de pautas.

La idea en la primera etapa del sitio era posicionarse como un sitio tipo revista, con

contenidos diarios, creativos, propositivos, con analisis, reportajes, entrevistas y noticias
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desde otro punto de vista, para varias con las de medios ya afianzados, especializados en la

actualizacidon minuto a minuto y con larga data en el area de prensa como diarios y radios.

Por otro lado, también el programa de radio (lunes a viernes de 15 a 16 horas y transmisioén
de partidos) actiia como otro ente de generacion de contenidos con informaciones genuinas

que se den ahi como también de opiniones o entrevistados.

Con el desarrollo del torneo de Clausura 2013-2014, también se adoptaron secciones fijas
para los partidos. Esto incluia previas con estadisticas, recuerdos e informaciones sobre
entradas para asistir a los encuentros. Luego de los partidos, se incluia una cronica y notas
relacionadas con declaraciones, con datos nuevos surgidos en los partidos, polémicas,
reporteos y entrevistas en el estadio, s6lo cubriendo recintos en Santiago y ocasionalmente

en regiones.

Se estableci6 el énfasis en la creacion de notas con titulos creativos y llamativos, buscando
un perfil interesante a las noticias. Las notas se constituian de un titulo, una imagen
destacada, una bajada y el cuerpo. Para hacer mas dindmico y menos cansadora la lectura se
incluia fotografias y descansos, con recuadros con otro color para aportar datos y destacar

parte de las notas.

Ademas de estos contenidos, se publican columnas desde hinchas, analisis de partidos (La
Lupa Azul) y a contar de febrero de 2015, Erase una vez un DT, seccion especial del ex

entrenador de la U, César Vaccia.
Los colaboradores son evaluados mensualmente de acuerdo a los siguientes aspectos:

Prolijidad, creatividad, redaccion, estilo, proactividad, uso elementos multimedia,

ocurrencia, reporteo, uso de datos, tratamiento de fuentes y cantidad de notas.
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7.4- Coordinacion Editorial:

Por contrato, Patricia Aguilar como directora de La Magia Azul tiene opiniodn e injerencia

en el area editorial para la realizacion de contenidos y su respectivo trato.

La Magia Azul, como programa radial, tiene como auspiciador al Club de Futbol
Universidad de Chile, o Azul Azul S.A., con quienes hay comunicaciéon y cooperacioén

permanente.

Esto repercute indirectamente en el sitio, ya que al ser de la misma marca, se tiene que
celir a un trato riguroso al momento de referirse al trabajo que ahi se hace. Esto no quiere
decir que haya censura y que la critica no puede existir, si no que si esta se emite debe estar

debidamente fundamentada y no atente de forma gratuita la imagen del club.

Las objeciones o modificaciones de parte de la direccion al sitio han sido minimas y ha
acentuado el buen uso de fuentes para evitar malinterpretaciones. El objetivo editorial se
focaliza en realizar el mejor trabajo posible para mantener informados a los seguidores de
la “U” agrupéndolos en lo que denominamos la Familia Azul, una comunidad apasionada y

respetuosa.

7.5.- Coordinacion Programa Radio:

El programa de radio de La Magia Azul cuenta con un equipo propio e independiente
conformado por un productor, un conductor, un reportero y un comentarista. Esto quiere
decir que se trabaja como dos entes autbnomos que no dependen del otro para desarrollar

sus labores, manteniendo un clima de cooperacion.
De parte de ellos se reciben audios de conferencias de prensa y entrevistas para poder

realizar notas en el sitio con una informacion mucho mas completa y en mejor calidad.

Ademas, ellos se encargan de enviar cada programa y emision completos para ser poder ser
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publicados en Ivoox (plataforma digital que almacena audios gratuitamente) o Youtube

(plataforma de videos).

También, se establecio una alianza con www.lauradio.cl, quienes reproducen los programas
en vivo y las repeticiones de los programas a las 19 y 22 horas, sincronizando esta
reproducciéon con el reproductor que esta en el sitio de La Magia Azul en

www.lamagiaazul.cl/radio.

Asimismo, también hay comunicacion a la hora de realizar concursos por medio del sitio

web o las redes sociales.

La Magia Azul Radio reproduce dentro de su espacio en radio FM un anuncio de 30
segundos promocionando el sitio web junto a una mencion del conductor o locutor
comercial. Se menciona ya sea el sitio o notas en particular, como en las que se desarrollan

encuestas.

En el sitio, las entrevistas y columnas se publican con un banner promocionando o

recalcando que fueron emitidos en el programa radial.

Por ultimo, en las redes sociales (Twitter y Facebook) se emiten publicaciones a la hora en
que comienza el programa y un apoyo a las materias que se hablan en cada programa para

fomentar la interactividad de los usuarios.

7.6.- Coordinacion Tienda La Magia Azul:

En el sitio web hay de forma permanente un banner promocionando la tienda y que al hacer
clic redirige hacia el mismo sitio de la tienda o su Facebook, en donde entregan

informacion de los productos y ofertas, ademds de responder las respectivas preguntas de

los clientes.
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En la tienda, uno de sus funcionarios tiene permiso para promocionar productos en el

Twitter y con menciones ocasionales en el grupo de Facebook oficial.

La Tienda también, ocasionalmente, pide la promocion de algiin evento como ventas
navidefias, presencia en exposiciones de productos o ventas tipo aniversario. Dependiendo
de la importancia de estos eventos, se realizan notas en el sitio y/o se disefia alguna grafica

para promocionar y explicar de manera mas clara y atractiva visualmente.

Cabe sefialar que esta seccion solo es una redireccion, un hipervinculo hacia un sitio que es

administrado por los duefios de la Tienda La Magia Azul.

7.7.- Area Audiovisual:

Una de las areas cruciales del proyecto para innovar con una propuesta distinta. Desde la
planificacion del proyecto se considerd a un grafico para ser acreditado por la Asociacion
Nacional de Futbol Profesional de Chile (ANFP) con competencias y recurso técnico tanto

en fotografia como en videos.

El objetivo de ésta area era realizar coberturas especiales en los partidos jugados de local o
bien, en Santiago para tener conexidon directa con los hinchas, sus opiniones, relatar

situaciones o bien establecer dinamicas diferenciadoras.

Se contd con un encargado de esta area practicante de Cine y Television de Universidad de
Chile y se trazaron objetivos para los partidos, desde videos que registraron la previa,
desarrollo y final de los partidos, contando incluso los mismos partidos. Ademas, se
planificé hacer videos atemporales y breves con biografias o materiales mas educativos,
simples y atractivos considerando que tenemos un publico que en general, tiene bajos

indices de lectura.

Esto fue elemental para promover videos de la nueva imagen de La Magia Azul y también a

la hora de potenciar otras iniciativas que surgirian posteriormente como Crowfounding.
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El trabajo también contemplaba galerias de fotos de los partidos para brindar fotos propias

al sitio y para los hinchas que quisieran revisar éstas.

7.8.- Area Disefio:

No basta so6lo tener contenido sino que la forma en la que este se transmite. Para poder
demostrar una imagen renovada de La Magia Azul es necesaria la generacion de material
que ademas de dejar algiin contenido o mensaje, tenga una estética pareja, que maneje una
gama de colores y un estilo propio. El buen uso de este material permite ademas, reforzar el
concepto de la identificacion de los hinchas con el medio. El concepto utilizado es

mensajes sencillos, que logren ser apropiados por los seguidores.

Las graficas ideadas se categorizan asi:

Uso para partidos: Individualizacion de jugadores, incluyendo una fotografia, numero de
camiseta y posicion en la cancha. Ademds de imagenes de comienzo de partido,
entretiempos y final del partido, en cada una de ellas se apela a la interactividad, pidiendo
comentarios acerca del tramite de los eventos deportivos. En el ultimo campo, se considera
una grafica posible para los tres resultados posibles con un mensaje de pertenencia al
equipo, desde “Ganamos”, “Empatamos” o un mensaje en la derrota semejante a canticos

de la hinchada como “Levanta la cabeza y veras que esta hinchada no te va a abandonar”.

Auto-apoyo: Graficas que resaltan nuestra labor como medio “con la camiseta bien puesta”,
que tiene al club y sus seguidores como unica prioridad. Esto con el claro fin de hacer
patente nuestro factor diferenciador y nuestro compromiso a tener la mejor cobertura

posible junto a un material de calidad.

Identificacion: Graficas que tienen una fotografia como base mas un texto identificatorio y

que puede ser facilmente compartido por los usuarios, representando sus sentimientos en
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base a los valores que representa el club Universidad de Chile o vélida para momentos

especificos.

La virtud de este tipo de material es que logra empatizar directamente con el usuario y tiene
un valor estratégico, ya que en el caso de Facebook, uno de sus indices para considerar si
una pagina es de interés del usuario es si éste tiene interaccion con nuestro contenido, por
lo que también beneficia que las noticias puedan tener un alcance mayor al compartirla en

este tipo de plataformas.

Asimismo, también como el material es compartido, permite una mayor presencia de la

marca y por ende, eventuales nuevos miembros de la comunidad de La Magia Azul.

Tipo de noticias: También se desarrollaron gréaficas segun distintas tematicas, como por
ejemplo “Noticias de la U”, con la consigna del “Gltimo minuto”. Este siempre es un factor
llamativo a la hora de darle relevancia a los temas. Ademas de esto, columnistas tenian su
respectiva grafica y biografia para complementar la informacién y tener un estilo a la hora

de realizar sus publicaciones.

Institucionales: Ya sea para concursos, programa de radio, tienda, eventos especiales o
comunicados como La Magia Azul, también se disefiaron graficas segiin cada tematica para

resaltar la nueva imagen del medio.

*Nota: Las graficas estan disponibles en la secciéon Anexos.
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8.- Analisis de datos de métricas de sitio web y gestion de redes sociales

Luego de mas dos afos de administracion del sitio La Magia Azul se ha logrado consolidar
una imagen actualizada, presente diariamente y en cada partido de Universidad de Chile,
siendo referentes informativos para muchos seguidores del club que nos han preferido

como su fuente de informacién y opinion.

Desde la fecha inicial de enero de 2014 a mismo mes de 2016, correspondiente a 2 afios, el
sitio La Magia Azul ha contabilizado 2.298.529 sesiones (veces que se ha ingresado al
sitio) por parte de un total de 861.033 usuarios Unicos que han visitando 3.124.160 paginas
del sitio en total. Esto quiere decir que, en términos futbolisticos, La Magia Azul web ha
llenado mas de 18 Estadio Nacional -45 mil asientos- (maximo coliseo nacional donde
juega como local la “U”) sélo con “visitantes tnicos”.

® Nimero de paginas vistas

500.000

-;|»:~ro de2 abril de 2014 julio de 2014 octubre de 2014 enero de 2015

abril de 2015 julio de 2015 octubre de 2015 enero.

Numero de paginas vistas
Unicas

Promedio de tiempo en la
Numero de paginas vistas pagina

Porcentaje de rebote Porcentaje de salidas

3.124.160 2.730.703 00:02:24 83,62 % 73,55 %
A e A e | [ FV
Imagen 7: Trafico de sitio web via Google Analitycs
M Returning Visitor M New Visitor
Sesiones Usuarios Numero de paginas vistas
2.298.529 861.033 3.124.882

Paginas/sesion

1,36
M

% de nuevas sesiones
37,41 %
| e PR RN P VA

SV | | VR

Duracion media de la sesion

00:00:52
[T T Y

Porcentaje de rebote

83,62 %
r"v"w

D

Imagen 8: Detalle de trafico sitio
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Segun las ultimas encuestas Adimark, que ha considerado que el club Universidad de Chile,
tiene 4 millones de hinchas aproximadamente, se puede concluir que el 21% de los hinchas

de la U ha visitado el sitio web de La Magia Azul.

El 95% de las visitas proviene de Chile y un 73 por ciento de ellas son de Santiago,

seguidos con un 10% entre las regiones de Valparaiso y Concepcion.

Las métricas permiten concluir que La Magia Azul ha sido un sitio que tiene un gran
potencial, con un promedio de 200 mil sesiones en los ultimos meses, con un peak de 283
mil. Las cifras avalan un sitio que esta consolidado a través del tiempo, con un publico fiel

que realiza mas de una sesion al dia del sitio.

Estos resultados, pese a tener grandes cifras, han experimentado periodos mas bajos de
visitas debido a que durante el periodo de actividad de La Magia Azul, se desarroll6 la
Copa del Mundo de la FIFA en Brasil en 2014 y en el afo posterior, la edicién de la Copa
América en Chile. Esto ha generado cambios en la programacién de los campeonatos
nacionales en pro de la preparacion de la seleccion nacional para estos torneos, generando
una paralizacion del torneo local por cerca de tres meses en cada suceso, afectando la

dinamica de trabajo, trasladando el foco de atencion hacia la “Roja”.

Las redes sociales se han consolidado y en el caso de Twitter, siguen aumentando por sobre
los 60 mil usuarios, mientras que en el Facebook se estabilizaron en aproximadamente 108

mil seguidores.

Facebook:

Mujeres

W 29% ' 8

Tus fans 3% 2

m71%

Tus fans

Hombres _ . . —_—
H 0,969 0872%
25%
29%
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Imagen 9: Descomposicion etaria de comunidad en pagina Facebook.
En esta comunidad, el 71 por ciento de los cerca de 108 mil seguidores son hombres,
mientras que el 29% corresponde a mujeres. En ambas, el sector etario mas popular es el de

18 a 24 afos, seguido por el de 25 a 34.

Sitio:

Edad 20,63 % del total de sesiones Sexo 21,64 % del tota

MW male M female

Imagen 10: Descompisicion etaria en sitio web segiin Google Analitycs

La tecnologia de Google Analitycs que considera un 20% de la cantidad de visitas totales
del sitio debido a una actualizacion posterior de esta plataforma, es que de las personas que
visitan el sitio, el 91 por ciento aproximadamente serian hombres, mientras que so6lo el 9
por ciento restante corresponde a mujeres. A diferencia eso si, del grupo en Facebook, el
segmento mas frecuente de visitas corresponderia al de 25 a 34 afios, con cerca de un 35%

de las visitas, seguidos de un 27% del segmento 18-24.
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9.- Modelo de negocios:

Para establecer un buen medio de comunicacidn no es suficiente que este sea bueno de por
si por unos meses si no cuenta con un plan de inversiones pensando en el largo plazo, que
en vez de considerar meses, considere afios para tener sus frutos. En este sentido, se
comenzo el proyecto pensando en que las buenas cifras serian suficiente para convencer a
posibles marcas o auspiciadores o causar un interés en ello para tener ingresos al medio y

tener un trabajo sostenible.

En este sentido, el trabajo con colaboradores sin goces de sueldos representd una ventaja en
su momento por no representar gastos, sin embargo, con el paso del tiempo el rendimiento
de ellos comenzo a decaer debido a la falta de incentivos o recompensas a su trabajo, a su
vez que no se percibian ingresos y el trabajo involucraba un tiempo que no estaba
completamente a disposicion de cada uno de los jovenes profesionales. El sitio no pudo
consolidar debido a esto un trabajo estable que es necesario para ganar la confianza y

fidelidad del publico.

En el trimestre noviembre-enero 2014 se vieron los mejores resultados al tener a una sola
persona con goce de sueldo trabajando en el sitio y que, de seguir en estas condiciones
podia representar una mejor estabilidad como medio en la exposicion de sus contenidos
para aumentar el publico, vision mediatica y tener ingresos monetarios. No obstante, esta
via se abandono al no tener recursos circunstanciales y a la vez, al prever un periodo de
bajo interés en el ambito del club Universidad de Chile a causa de un torneo como Copa

América Chile 2015.

Como sintesis de este punto, se consigna que para la implementacion sostenible de un
medio representa un riesgo a nivel econdmico, una gran inversion que con el paso del
tiempo vaya teniendo su respectiva retribucion para poder mantenerse en el tiempo y

trabajar con regularidad sus distintas secciones y area de actualidad.
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Estos aprendizajes representan una clara sefial para darle un nuevo empuje al proyecto con
la generacion de recursos con la explotacion de la marca en otros rubros como se detallan

en el siguiente punto.

9.1.- Ingresos propios:

El punto anterior hace referencia a que un trabajo constante —con recursos para su
mantenimiento- requieren en todo escenario positivo del ingreso de recursos de otras
empresas para su €xito. Sin embargo, el escenario econémico siempre es cambiante y no se

puede estar dependiendo de esto para tener un medio solido y préospero.

Es por esto que tiene mayor importancia un producto que surgio a la par del trabajo del sitio
durante el mes de noviembre en el afio 2014, la Revista La Magia Azul: Edicion Especial a

20 anos del campeonato 1994.

En este mes, surgid del periodista Cristopher Antunez la idea de revivir la revista del
medio, que habia mantenido una continuidad mensual entre julio 2011 a 2013, a raiz del
aniversario numero 20 del titulo de la “U” luego de 25 afos. Antiinez concurrio a la
directora del medio Patricia Aguilar, que a su vez le comunic6 que Aristeo Andrés Alarcon,

director del sitio web, tenia poderes de tomar esta publicacion.

Para poder financiar la revista, el ahora también director de ella y autor de esta memoria,
inici6 una campaia via Crowfounding en internet de 15 dias para recolectar 2.5 millones de
pesos para financiar la impresion de 5 mil ejemplares. El método de financiamiento llevado

a cabo en el sitio web www.fondeadora.mx requiri6 la creacion de un video motivador para

ser promocionado en las redes sociales, junto al estudio de premios de acuerdo a la cantidad
de dinero que aportaran las personas que, tenian como premio, S€r ImMpresos como

colaboradores del proyecto en pos de la historia del club.

La campafia fue todo un éxito y la revista sali6 a la venta a $2.000 pesos cada ejemplar,

siendo vendida en kioskos de la Region Metropolitana, algunas regiones del pais y en el
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estadio para partidos de la “U”. Luego de un trimestre a la venta, la revista arroj6 mas de
3.500 ediciones vendidas que aportaron una buena cifra para financiar el trabajo de los
periodistas, vendedores y colaboradores del proyecto, dejando también utilidades para la

direccion.

Esta experiencia positiva marca un antes y un después para el futuro del medio, ya que
tiene la experiencia y la buena recepcion del publico para sacar nuevos ejemplares en
ediciones especiales y mensuales para generar utilidades para beneficio de los trabajadores

en el proyecto y mantencion y potencializacion de sus distintas plataformas.

Este proyecto se puso en marcha a finales de agosto del afio 2015 mediante publicacion de
revistas mensuales a s6lo $1.000 con un alto tiraje y distribucion a nivel nacional, agencias
de Santiago y Regiones, sumado a la creacion de una red de suscriptores que a dado pie a la
puesta a punto del Club La Magia Azul para consolidar nuestra comunidad con beneficios y

actividades.

Durante las primeras ediciones, se ha tenido un promedio de venta de 5.000 ejemplares en
cada edicion y con la nueva puesta a punto de una campaia de crowfounding en diciembre
de 2015 para la recoleccion de 3 millones de pesos para una nueva publicacion especial por

un bicampeonato del Club en el afio 1995.

La Revista, ademas de incluir su material periodistico, poster, juegos, cumpleafios de
hinchas, paginas sociales, etc., también incorpord elementos adicionales (gadgets) como

magnetos relacionados con el club que resultan ser productos unicos en la industria.

Este trabajo se ha profesionalizado con cuatro ejemplares nuevos en 2015 y busca
consolidarse en 2016. Ademas, en diciembre 2015, se repitiod la formula del crowfounding
para sacar una nueva revista conmemorativa correspondiente a 20 afios de un titulo de 1995
de la “U” en la que se reunieron 3,5 millones de pesos aproximadamente.

Otro de los aspectos a recalcar es que, se pueden realizar eventos para agrupar a la

comunidad con una oferta cultural y econémica, tomando como ejemplo la realizacion de la
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“Expo Azul”, un evento que se desarrollo en el Barrio Italia de Providencia en diciembre
2015, en el que asistieron cerca de mil personas que disfrutaron compartir junto a referentes

de la institucion, concursos y distintos productos relacionados con la U.

e AW LAMAGIA AZUL

Imagen 11: ExpoAzul realizada en diciembre 2015

9.2.- Gestion:

Para contar con escasos recursos economicos, el sitio La Magia Azul ha logrado millones
de visitas, siendo un medio reconocido y que también ha servido de referencia para otros.
Mis de 30 jovenes profesionales y colaboradores han colaborado en el medio con una
regularidad que incluye a “participantes fundadores™ hasta el dia de hoy y de otros que han

crecido junto al sitio y que han pasado a trabajar en medios mas tradicionales.

En todo el periodo en el que se ha trabajado, La Magia Azul se ha mantenido a la
vanguardia en el trabajo periodistico y sintonia con lo que buscan los hinchas del club para
afianzar una verdadera comunidad que estéd establecida y que ain puede crecer mucho mas

con un trabajo que considere los aprendizajes y proyecciones.
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Los medios han cambiado completamente su relacion con las personas, con el publico que
finalmente es el que le da las cifras para tener auspiciadores y poder mantenerse en
circulacion. Diarios, radios, television y sitios web se han inclinado a la interaccién con sus
redes sociales, junto a la variacion de titulos, estructuraciéon de parrafos, inclusién de
videos, animaciones y graficas que han modernizado el trabajo de los medios. La Magia
Azul siempre ha propuesto un periodismo riguroso que a la vez integra situaciones, datos
llamativos para el publico o un enfoque distinto que le facilite al publico la lectura y

conocimiento de sus idolos, historia y todas las informaciones respecto a su club.

A través del trabajo en La Magia Azul, se proyecta y confirma la importancia en el area de
disefio y multimedia para los contenidos. La tendencia es clara en la generacion de videos
breves para explicar contenidos y noticias que pueden ser facilmente reproducidos en las

distintas plataformas tecnologicas.
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10.- Conclusiones y proyeccion

Luego del periodo expuesto del trabajo del sitio web La Magia Azul junto al resto de sus
plataformas y areas de trabajo, se hace un balance positivo no exento de problemas que se

han sacado adelante para tener un panorama mas claro y con mucha mas experiencia.

En vista de un panorama cambiante en términos de redes sociales y tecnologias digitales,
La Magia Azul siempre se ha mantenido actualizada y ha logrado seguir siendo un medio
presente en el concierto periodistico deportivo. Junto con esto, se han desarrollado distintos
tipos de trabajos e incorporacion de personas respecto a la cantidad de dinero disponible
para poder asignar al area de redaccion. Se ha demostrado que pese a contar con pocos

recursos, se puede obtener un alto grado de visitas.

El proceso de renovacion de La Magia Azul sigue en un proceso en el cual ya tiene un
publico fiel y consolidado en una comunidad en sus redes sociales. En pos de ello, el
proyecto de la Revista ha surgido como un verdadero vinculo fisico en el cual hay un
contacto directo y el afianzamiento de las redes de contacto de esta comunidad para nuevos

proyectos o actividades a desarrollar.

La respuesta del publico ha sido buena, en el sentido que las buenas métricas obtenidas por
el proyecto, en cuanto a alcance y fidelizacion de los usuarios del sitio, permiten
confirmar que a la gente le interesa este tipo de proyectos en los cuales ya estan detectados
los contenidos y formas de expresarlos que tiene como preferencia al sitio. El disefio ha
contribuido en cambiar la imagen del medio y llama a seguir constantemente actualizando y
mejorando las plataformas y experiencias de navegacion para los usuarios, aprovechando

todo el contenido grafico, audiovisual y periodistico que posee el medio.

Sin duda que la generacién de recursos ha sido uno de los factores mas complicados en la
puesta a punto del proyecto, que para sus ambiciosas metas, esta en la busqueda de recursos
que permitan tener un trabajo serio, responsable y profesional para mantener y aumentar el

vinculo con los seguidores del club.
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Las estructuras del medio han ido requiriendo ampliar el equipo de trabajo que ya no sélo
esta enfocado en lo periodistico, si no que también en otras redes como atencion de

suscriptores, finanzas, coordinacion de ventas, etc.

El sitio La Magia Azul se ha mantenido en la vanguardia con el material expuesto y
estrategias de difusion y enfoque para ser una alternativa clara y confiable para los millones
de seguidores del club. Hay un gran desafio en seguir con el progreso de este medio y

seguir siendo los lideres del periodismo partidario.

Proyecciones

Lamagiaazul.cl esta en un proceso de maduraciéon que podria tener sus frutos en el afio

2016, consolidando las distintas tematicas y aumentando la coordinacidn entre estas areas.

La Revista La Magia Azul es un elemento central a la hora de ser un objeto de venta y
también de difusion de la marca a través de todo Chile para aumentar la visualizacion del
medio y por ende, de la radio y de la pagina web. Junto a esta publicacion, también
potenciar otros productos afiadidos a ello es un factor que también puede fomentar un

mayor campo de generacion de recursos.

En concordancia a esto, se estima que ya el afo 2016 se obtendrian ganancias para el
financiamiento del medio en sus funciones basicas. Ademas, de la integracion en mas
profesionales al equipo para captar auspiciadores y mejorar el trabajo editorial, equipo de

ventas, coordinaciones, etc.

La innovacion respecto a la aplicacion movil no ha resultado viable en términos
econdmicos y dado a otro tipo de prioridades en el medio, como poder primero que todo,
tener el contenido fiable para nuestro publico. La App movil requiere un mayor trabajo a
nivel informativo y de mantencién que lo dejan como uno de los grandes proyectos a

implementar en un futuro a corto plazo.
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12.- Anexos
Cronograma, Wireframes, graficas empleadas y propuesta comercial:

1 - Primera propuesta Saavedra y Stiza Studios.

BANNER 450X60PX

LA MAGIA AZUL

INICIO PROGRAMA PRIMER EQUIPO MULTIMEDIA FUTBOL FORMATIVO TIENDA CONTACTO

Gustavo Lorenzetti: “La
mentalidad esta en ganar el

Gustavo Lorenzetti: “La
mentalidad esta en
ganar el titulo”

Categoria 2

LO MAS LEIDO

Gustavo Lorenzetti:

La mentalidad
esta en ganar el
titulo”

Categoria 2

Gustavo Lorenzetti:

La mentalidad
esta en ganar el
titulo”

Categoria 2

Universidad de Chile solo
consiguio.un ajustado.empate
frente a O'Higgins

7

Marco Antonio Figueroa
interpuso millonaria demanda
contra Cobreloa

“Figueroa tiene todo el
respaldo de la directiv:

Categoria 2

i Gustavo Lorenzetti:
: 4 "Lamentalidad
/¥ estaenganarel
titulo”

Categoria 2

Gustavo Lorenzetti:
“La mentalidad
esta en ganar el
titulo”

Categoria 2

equipo ha

Gustavo
Lorenzetti: "La
mentalidad esta
en ganar el

NICIO  PROGRAMA  PRIMEREQUIPO  MULTIMEDIA FUTBOL FO

José Yuraszeck: “Figueroa
tiene todo ‘el respaldo de la
directiva”

Tras la victoria ant

Universidad de Chile
consiguié un empate
frente a O’'Higgins

Categoria3

BANNER 304X135PX

|

&

AR 3
LAMAGIATV

B'scanos en Facebook

LA MAGIA AZUL 102.5 FM
8 | e gusia

1282 personas les gusta LA MAGIA AZUL 102.5 FM.

BANNER 304X78PX

LA MAGIA AZUL
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2- Propuesta empresa Codelovers desechada:

LA MAGIA

7 ——
;z U Actualidad  Azu h j Opinicr

|~ 4

Estadio:
Tierra de Campeones
19 octubre 2013
22:00

Fecha Hora Equipo

1910 1230  Union Espaiola vis
1940  17:00  U.Concepcion vis O'Higgins

19M0 1930  UCatdlica vis S Wanderers
1910 00 lquique v/s U de Chile

Universidad de Chile no pierde la esperanza de ser campedn el Tormeo de Apertura, luego

de quedar fuera del Certamen Intemacional y Copa Chile.

Hinchas homenajean al Ballet Azul

Lorem ipsum dolor it amet, consectetur adipiscing elit. Mauris
accumsan nec nis! id viverra. Nam vel scelerisque dolor. eget luctus
est. Fusce pulvinar cursus erat a tempor. Phasellus sed nula libero,

Curabitur ligula eros, euismod ut metus vitae, fermentum scelerisque
tellus. Sed et libero ut lorem sollicitudin aliquet. Curabitur thoncus.

Este mes celebramos los cumpeafios de:

Albert Alejandro
Acevedo Vergara
Defensa

Naci6 el 06/05/1983

Tabla de posiciones

Posicién  Equipo

U. Catélica

Oiggins

Cobreloa

Palestino

Deportes lquique

Cobresal

U. de Chile

U. de Concepcion
La “U” venci6 a la Unién Espafiola en Santiago Wanderers
amistoso en Puerto Montt Unin Espafiola

Bajo una fuerte lluvia la Universidad de Chile se impuso por 2-0
frente a la Unién Espafiola, en el partido que se enmarc en la
reinauguracion del estadio Chinquihue de Puerto Montt. Los azules
jugaron con una formacion que mezel6 titulares y suplentes.

© Magia TV

Entrevista en el entrenamiento

Suspendisse tincidunt non est at elementum. Praesent
accumsan rutrum pulvinar. Praesent id tellus ultrces, tincidunt
elit porta, cursus lorem. Pellentesque neque felis.
condimentum in euismod vitae, egestas ut felis.

Buscanos en Facebook

Neque porro quisquam est qui dolorem LA MAGIA AZUL 102.5 FM
ipsum

Suspendisse laoreet ante id mauris vulputate, eu SUSGipit leo
pellentesque. Suspendisse potenti. Maecenas suscipit felis vitae mi
aliquet facilisis. Curabitur loborts, arcu vel luctus viverra, lectus
sapien adipiscing nisi, sit amet scelerisque libero urna sed nunc

Johnny Cristian
Herrera Mufioz
Arquero

Naci6 el 09/05/1981
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3- Graficas Redes Sociales:

ULTIMO MOMENTO

#NoticiasDelLal LAMAGIA AZUL

4- Graficas Redes Sociales:

FECHA 4

LA MA 1A U. DE CHILE VS ANTOFAGASTA
M S?AM|L| ‘,‘él]l_l' ESTADIO NACIONAL
> 7 & e 18:30 HRS

OSPORLA18

.. #LaUTieneMagiaAzul

- e YT
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5- Graficas presentacion jugadores:

SEBASTIAN UBILLA

LAMAGIA AZUL

EL UNICO Y VERDADERO MEDIO DE LA U
RADID | SITIO WEB | REVISTA | TENDA

6- Graficas calendarios:

——

O\ -

WO ;;,H., .

LUNES MARTES  MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO  DOMINGO ) ' . ‘
\

3 488 6

UVS AUDAX U VS THE STRONGEST
q (NACIONAL 20:00) (NACIONAL 20:15)

O sall V11 12 13

16 899 18 17 20

THESTRONGEST VS U
(BOLIVIA2115)

2526 27

IRAN VS CHILE SERGH JINO

LA MAGIA AZUL

EL UNICO Y VERDADERO MEDIO DE LAU
RADIO | SITIO WEB | REVISTA | EVENTOS | TIENDA

/ "..'«'J,. AT IR,
g7 X !
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7- Graficas post partidos:

#LaUTieneMagiaAzul

>
SIGAMOS SIENDO LA MEJOR HINCHADA
DENTRO Y FUERA DE LA CANCHA

e - - v >
b" S i L-.m.\l

CUIDA EL TliANSPORTE PUBLICO

Los viajes de ida y regreso al estadio seran mas rapidos d
y seguros si todos ayudamos. Respetemos a los demas.

COMPARTE TU AUTO }

Fomenta la camaraderia azul para que todos lleguemos
rapldos y seguros a casa. Nuevos amlgos podrias tener
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9- Grafica seccion César Vaccia

iTODOS LOS MIERCOLES!

WA LA MAGIA AZUL cl

am@rx@am .
PO CE SARIVAGGIA /

OPINION | ANECDOTAS | HISTORIAS | RECUERDOS

DELA"U”

LAMAGIA, AZUL LA MAGIA AZUI.

SOINFIDENCIAS IPOSTERGRATIS 3,
DEL“LOCO"URENA _ DEL'SUPERCAMPEON!

LAMAGIA AZUL

e
|Gana entradas para ver a

GANA ENTRADAS PARA IRAL
ESTADIOY VISITAR EL CDA

"N HISTORIAS INOLVIDABLES
™ DE SUPERCLASICOS

NUEVO CRUCIGRAMA
AZUL

¢COMO MEJORAR EL

EL DELANTERO DETALLO LAS DIFICULTADES QUE
ENFRENTO PARA SURGIR EN EL FUTBOL Y ACLARA
LOS MOMENTOS MAS LLAMATIVOS EN LA “U"

LEANDRO

) ‘ : “BRUITA" BENEGAS
HOMENAJEAL . LA “BRUJITA’ N
“BOMBERO” IBAREZ s {1 especiaLNAVIDAD Y Ei,"g:l,:'i%i%%o gﬁ EE?;(I;)I(%%A @

ADEMAS EN ESTA EDICION: CRUCIGRAMA AZUL Y COLUMNAS DE CESAR VACCIA, PATRICIO MARDONES Y TITO AWAD

56



11- Propuesta Comercial para web, revista, por internet y radio.

PRESENTACION
LA MAGIA AZUL

&H g O O

WEB | REVISTA | TV | RADIO

n MAS DE 100 MIL SEGUIDORES EN FACEBOOK
’ MAS DE 60 MIL SEGUIDORES EN TWITTER

SOMOS UN MEDIO INDEPENDIENTE QUE TIENE COBERTURA A TODO
LO RELACIONADO CON EL CLUB DE FUTBOL UNIVERSIDAD DE CHILE
Y SUS ACTIVIDADES.

TENEMOS UN PUBLICO DE NICHO, ECONOMICAMENTE TRANSVERSAL,
DE ALTA CONVOCATORIA, HABITUAL, FAMILIAR, PASIONAL Y CAUTIVO.

GENERO EDADES

80% HOMBRES 6% 10-17 AROS

20% 18-24 ANOS
20% MUJERES 37% 25-34 ANOS
31% 35-59 ANOS

W 8% SOBRE 60 ANOS

"DATOS EXTRAIDOS PROMEDIANDO ENCUESTA EN
LAMAAGIAAZUL.CL CON 758 PERSONAS DE MUESTRA ¥, FACEBDOK




@LLUGEGFRY Y

PROGRAMA “LA MAGIA AZUL"

UN TRADICIONAL PROGRAMA CON 16 ANOS AL AIRE, INFORMA DE FORMA AGILY CERCANA
DETODO LO QUE ACONTECE CON EL CLUB U. DE CHILEY TODQOS SUS RESPECTIVOS PARTIDOS.

LUNES A VIERNES A LAS 15 HORAS EN RADIO UNIVERSIDAD DE CHILE 102.5 FMY ONLINE LAMAGIAAZUL.CL

DERECHOS POR COAUSPICIADOR

PROGRAMA DE ESTUDIO TRANSMISIONES PARTIDOS EN VIVO

- 2 MENCIONES SEMANALES DE ESTUDIO AMENCIONES LONTOCULIRCOMERCIAL
(DESTACANDO ACTIVIDAD) - MENCIONES EN JUGADAS

-1 COMERCIAL DE 30" DENTRO DEL PROGRAMA (UNA A ELECCION: TIRO LIBRE, LATERAL, CORNER )

- PRESENTACIONY CIERRE DE PROGRAMA
- PREMIO JUGADOR DEL PARTIDO O GOL (ADICIONAL)
ADEMAS: 4 FRASES 30” EN PROGRAMACION RADIO U. DE CHILE

VALOR MENSUAL COAUSPICIO: $1.200.000 MAS IVA
VALOR MENSUAL NOMBRE PROGRAMA AUSPICIO CENTRAL: $1.800.000 MAS IVA

CARLOS HELLER, MATIAS RODRIGUEZ, RAUL AREDES Y MUCHOS INVITADOS MAS EN VIVO.

58



{ REVISTA

CARACTERISTICAS

-TIRAJE DE 10 MIL EJEMPLARES EDICIONES MENSUALESY ESPECIALES

- PAPEL COUCHE

- CIRCULACION EN DIFERENTES PUNTOS DE VENTAY KIOSCOS EN SANTIAGOY TODO EL PAIS
- SUSCRIPCIONES

FORMATOS PUBLICITARIOS

-7 PROPUESTAS GRAFICAS DE ANUNCIOS - 10% RECARGO TAPAS Y ENTREVISTA PRINCIPAL
-AUSPICIO SECCIONES (ENTREVISTA DEL MES, - PUBLIREPORTAJE (OPCIONAL)

POSTER, 50X50, CLASIFICADOSY SOCIALES - SAMPLING O FLYER (OPCIONAL)

CUPONES DESCUENTOS

VALORES MAS IVA (DESCUENTO POR CANTIDAD Y FRECUENCIA AVISOS)

pagina
completa
$700.000
21x29,7 cms

10,5x29,7

. s . cms
inserto 1/2 pagina

$400.000
21x14,85 cms

=4 $250.000
6,x33,7 cmy

huincha 30% pégina
$250.000
21x8,91 cms

Buscando el talento azul
en cadarincon de Chile

inserto 25%
pagina
$230.000

AVISO PREMIUM PORTADA
$1.500.000
21X6 cm
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', SITIOWEB

WWW.LAMAGIAAZUL.CL

NOTICIAS, REPORTAJES, ENTREVISTAS, RADIO ONLINE, GALERIA IM-
AGENES, VIDEOS, SECCIONES ESPECIALESY MAS

GRAN PODER DE VIRALIZACION DE CONTENIDOS

MAS DE 150 MIL VISITAS PROMEDIO MENSUAL

MAS DE 30 MIL VISITANTES UNICOS Y RECURRENTES MENSUALES

OFERTA PACK PUBLICITARIO

- 2 BANNERS CONTAMANOSY LUGARES DISTINTOS - AUSPICIO SECCION ESPECIAL (PRIMER EQUIPO U OTRO)
- LOGO EN GRAFICAS MASIVAS - LOGO EN GALERIA FOTOS MASIVAS
-1 HUINCHA 10” EN VIDEOS MASIVOS - PUBLIREPORTAJE (OPCIONAL)

VALOR MENSUAL: $500.000 MAS IVA

PREMIUM
PRESENTE EN: HOME, NOTASY RADIO

PLATINUM
PRESENTE EN: HOME Y NOTAS




