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INTRODUCCION

Con el Plebiscito de 1988 se inauguré en Chile la propaganda politica
televisiva, la cual se desarroll6 bajo el amparo de la ley 18.700 de 1986. La
disposicion  estableci6 que los canales de television deberian destinar —
gratuitamente- 30 minutos diarios de su transmisién de propaganda electoral. En
los casos de elecciones de Presidente, de diputados y senadores o plebiscitos; el
tiempo se deberia distribuir por partes iguales a cada uno de los candidatos.

En estos comicios los chilenos tuvieron la posibilidad de elegir entre dos
opciones: Si —No. En torno a este ultimo concepto se conforma una agrupacién
que da origen a la “Concertacion de partidos por el No”, hoy conocida
simplemente como Concertacion.

El presente estudio consiste en el andlisis semidtico de la videopolitica de
la Concertacion. Para tal efecto se incluyeron: las franjas televisivas del NO en el
Plebiscito de 1988 y las presidenciales de: Patricio Aylwin (1989), Eduardo Frei
(1993) y Ricardo Lagos primera (1999) y segunda vuelta (2000).

Nuestro interés se centra en los codigos vehiculizadores de la informacion
(cédigo de la organizaciéon de la imagen, c6digo narrativo, c6digo cromadtico y
cddigo sonoro) y cémo éstos se articulan para dar origen al mensaje final.

Este trabajo se instala como un precedente en la investigacion de la
publicidad politica, pues cabe sefialar que los creadores de las campaiias
televisivas -que suelen ser publicistas o cineastas- no consideran los aspectos
semioticos al momento de la creacion de las franjas.

El andlisis estd orientado a dilucidar una linea de sentido propia en cuanto al
tipo de construccion audiovisual que se observa en la Concertacion. Nuestro
trabajo incluye comparaciones semidticas e identitarias entre las diferentes
franjas. De acuerdo a esto se verificard si existe puntos de conexién que revelen
un sello semidtico-pulsional- audiovisual que va mas alld de las ideas politicas
que congregan a los partidos de esta colectividad.



La investigacion, ademds de considerar los aspectos semidticos propios de la
imagen y el sonido, también hace referencia al contexto politico, social y
econdmico que rodea a cada una de las propagandas, aspecto fundamental para
comprender los contenidos de éstas.



1. Formulacion del Problema

El presente trabajo tiene por objetivo describir la forma de funcionamiento
semiodtico de la videopolitica manifestada en las campaias politicas televisivas
que ha desarrollado la Concertacién desde el plebiscito de 1988.

La investigacién tomard como objeto de andlisis la observacion detallada
y comparada de los siguientes puntos:

- Plebiscito de 1988

- Campafia Presidencial de 1989

- Campaiia Presidencial de 1993

- Campafia Presidencial de 1999 (primera y segunda vuelta)

El estudio toma como punto de partida el Plebiscito de 1988, pues se trata
de la primera propaganda televisiva que se desplegé en el pais. También fue la
ocasién para que se inaugurardn las campanas politicas de los "partidos por la
democracia", un conglomerado que se autodenominé "Concertacién".

Cada una de las campanas citadas anteriormente serd analizada desde la
perspectiva semidtica y tomando siempre en cuenta el contexto politico, social y
econdmico en el cual se desarrolld. Esto, con relacién a que existen saberes
tedricos que avalan pensar que los medios de propaganda politica se construyen
sobre la base de multiples circunstancias que van mdas alld del reflejo de una
ideologia. Las campafias tratan de sintonizar con el electorado y, por ende, sus
propuestas propagandisticas audiovisuales estdn orientadas a cubrir los intereses
de la mayor parte de la sociedad.

Los objetivos especificos de la investigacion son:

1. Analizar los significantes transmisores de la informacion: los cddigos de

organizaciéon de imagen, narrativo, cromdtico y sonoro que estdn presentes,

indistintamente, en las cuatro campafias a estudiar y el tratamiento de sus

interrelaciones codigas

2. Analizar los contenidos manifestados (connotaciones) por dicha estructuracion
significante.

3. Describir las formas de implicacion simbdlica y/o imaginaria presente en cada
campana.

4. Estudiar, semioticamente, las rupturas y/o continuidades de las formas de
funcionamiento audiovisual de las cuatro campaifias.

Luego, una vez terminada la etapa del andlisis semiético de cada campaia
se procederd a establecer las caracteristicas semidticas presentes en el estudio
comparativo desde el punto de vista de su estructuracién significante, los
contenidos que se toman a su cargo por ellos y las implicaciones imaginarias y/o



simbdlicas.

Esto es, una vez obtenidas las conclusiones de las diferentes propagandas
se establecerdn las diferencias y semejanzas entre ellas. Se amplia, de esta manera,
el andlisis a una mirada mds global, inclinada a dilucidar y comprender la forma
de hacer propaganda politica de un conglomerado que, posiblemente, ha
construido una linea de sentido propia y permanente en el tiempo. O bien, por el
contrario no existe tal construccién y es vélido cuestionarse {Es posible hablar de
una evolucién de la campana politica de la Concertacién?

El Seminario indagard si existe o no un posicionamiento de la
Concertacion en la memoria colectiva de la sociedad chilena. La investigacion a
realizar permitird captar si es posible reconocer una seguidilla de elementos
semanticos-pulsionales que, en teoria, podrian ser las responsables del éxito
electoral que ha tenido -hasta ahora- dicha colectividad.

Es prudente sefialar que el éxito electoral de la Concertacién se ha
enfrentado a los cambios en la sociedad que se basa en un publico cada vez mas
critico frente al candidato y una mayor volatibilidad del electorado. Esta ultima se
explica por los problemas de identificacion partidaria y la despolitizacion.



2. Diseno de la Investigacion

El disefio de la investigacion es descriptivo, pues el objetivo es dar un
diagndstico de las campaiias televisivas de la Concertacion.

Tratdndose de una investigacion cualitativa, en dltima instancia semidtica,
no implica una recopilacién de informacién inferencial.

Para realizar el andlisis se escogieron cuatro campafias de propaganda
politica audiovisual:

- Plebiscito de 1988

- Campafia Presidencial de 1989

- Campaifia Presidencial de 1993

- Campafia Presidencial de 1999 (primera y segunda vuelta)

De cada una de ellas se seleccionaron tres tandas politicas. El criterio para
definirlas consistié en escoger la primera y la ultima aparecidas en television
durante toda la campafia electoral. Ademads se opt6 por escoger una tanda, ubicada
en la mitad de las transmisiones televisivas, con caracteristicas y elementos que la
distingan del resto.

Luego de la seleccion, cada tanda fue sometida al proceso de "Anélisis de
Datos" que consiste en el desglose de los significantes transmisores de la
informacién: los cdédigos de organizaciéon de imagen, narrativo, cromdtico y
sonoro. Este ultimo cddigo se registro utilizando el programa Sound Forget que da
cuenta de la pulsionalidad del sonido.

A partir de la informacion recopilada con relacién a los cédigos de cada
tanda se elaboraron lexis. Estas consisten en la decodificacién de cada uno de los
vehiculizadores de la informacion para asi llegar a tener una lectura que subyace a
cada tanda. Se construird un modelo semidtico interpretativo el que serd aplicado
a todas las campafias no analizadas para testar su aplicabilidad por el
procedimiento semidtico de la saturacion.

El discurso que se desglosa de este andlisis serd resumido en las
conclusiones donde, ademds, se realizardn comparaciones entre las diferentes
campafias politicas de la Concertacion.

Otra parte de la investigacion considera las entrevistas a los creadores de
las campafias con el fin de comprender y aprehender mejor el discurso donde se
posicionaron las franjas politicas. Ademads, el andlisis se hizo tomando en cuenta
el contexto politico y social en el cual se desarrollaron las franjas electorales.



3. Marco Teérico
3.1 Conceptualizaciones Tedricas Generales en que se enmarca el Proyecto

El espacio publico estd en el fondo de los debates e interrogantes que suscita
la comunicacion politica. Las definiciones de tal espacio no estdn definidas, ni
siquiera por los mds expertos.

El propio Jiirgen Habermas contintia adaptando una posicion cauta y hasta de
expectativa en lo referente a la condicion tedrica del espacio publico
contempordneo. Sin embargo, su pensamiento a tendido a una cierta evolucion.
Habermas se mostrard menos inclinado a considerar el funcionamiento
"sistémico" de los medios.

De esta manera Habermas llega a la conclusion de que €l no es capaz de
determinar las consecuencias de todo esto para una teoria de la democracia,
quedandose aun en la hipétesis y no en afirmaciones tajantes.

Es asi como se plantea "la extrema complejidad de las cuestiones tedricas y
practicas del debate de nuevo entablado, un debate que no puede progresar por
obra tnicamente de la argumentacion teoria, sino que supone, por la razén misma
de la evolucién caética de las sociedades industriales desarrolladas"".

Habermas considera que el espacio publico politico constituye la
quintaesencia de las condiciones de la comunicacidn, en la medida en que es el
concepto central y el lugar de una teoria normativa de la democracia. Sin
embargo, Habermas pasa por alto el funcionamiento de los medios
contempordneos, las estrategias de comunicaciéon de las organizaciones y las
estrategias de los aparatos publicos, ademds de la urdimbre comunicacional que se
entreteje partiendo de las nuevas tecnologias de la informacién y la comunicacion.

A Habermas debe destacarse la reduccion que hace de ese espacio publico

politico al campo de la representacion politica.
Muchos autores cometen el error de centrar sus trabajos con demasiado
exclusividad alrededor del andlisis de las relaciones entre dirigentes politicos,
periodistas de los grandes medios audiovisuales y expertos en marketing politico.
Esos estudios llevan a reducir de ipso el espacio publico inicamente al nicleo de
su componente politico.

! Gilles Gauthier, Amdré Qosselin y Jean Mouchon, Comunicacion y Politica, Pag. 45



3.1.1 Modelos de Comunicacion en Accion

Es posible distinguir cuatro modelos de comunicacién. Estos se formaron
sucesivamente y en la actualidad organizan el espacio publico contempordneo.
Entre ellos se han desarrollado lazos e interacciones, aunque cada uno se pueda
distinguir claramente. Se ha dado una yuxtaposiciéon de modelos mds que un
tutelaje, aun cuando las formas nuevas se hayan hecho dominantes.

Esta coexistencia no significa que no se hayan producido cambios
estructurales a lo largo de toda la historia de los espacios publicos; en periodos
claves se registran vuelcos, es decir, movimientos por los que se pasa de la
supremacia de un modelo a la de otro modelo. Sin embargo, los cambios
acarreados por tales vuelcos no son inmediatos y s6lo se pueden observar en
largos periodos de tiempos.

Estos modelos obran en modalidades muy variables y en funcién de las
particularidades de las historias sociopoliticas y culturales. "El nacimiento de cada
nuevo modelo lo ha provocado el aumento de los participantes o més exactamente

RT L .. ., . . )
de los publicos, por més que la participacion sea relativamente a distancia"”.

- Prensa de opinion: es alrededor de esta prensa que se estructuran los espacios
que nacen en periodos diferentes. En Inglaterra nace antes que en el continente
europeo y que en los Estados Unidos. La forma de los escritos es a menudo
polémica, con una violencia de términos y de criticas que no se volveran a ver. La
practica del periodismo atin no habia adquirido independencia, de manera que el
discurso politico y el escrito literario estaban intimamente mezclados en las
gacetillas. Sus lectores se constituyen mayormente de burgueses, quienes se
unifican gracias a estos escritos.

Sin duda este modelo de comunicacién original no se aplicé nunca como tal;
experimentd dificultades para imponerse mds en un determinado pais que en otro,
y en ciertos regimenes politicos opusieron barreras a su difusién, y hasta la
prohibieron totalmente. Asi se formé un espacio publico intermedio entre el
Estado (autoritario) y el espacio de la vida privada.

-Prensa comercial de masas: surge en la 2° mitad del siglo XX. Algunos de los
factores que explican su rapido aumento de fuerza fueron: las innovaciones
técnicas, las modificaciones juridicas y el interés que tenian los poseedores de
capitales en las cuestiones de la prensa. Pero, ademds, existen otros factores tanto
0 mds importantes que los anteriores: las condiciones politicas y las condiciones
culturales. Esta es una prensa organizada sobre una base industrial y orientada por
el interés de obtener beneficios mercantiles. El periodismo se distingue cada vez
mads de la literatura y la opinién queda reducida a s6lo unos espacios con menor
fuerza. El poder politico se acomoda muy bien este nuevo sistema. Se establece

2 Op. Cit, P4g. 52



una relaciéon mercantil y distanciada entre los lectores y el diario.

-Medios audiovisuales: tiene sus raices en las sociedades liberales democraticas,
poco después de mediados del siglo XX. La televisién de masas representa una
innovacién por mds de un concepto. Estd relacionada casi orgdnicamente con la
publicidad comercial y las técnicas de marketing ocupan aqui un lugar primordial.
La television de masas pone el acento en la diversién y el entretenimiento al
programar el tiempo de millones de espectadores alrededor de sus emisiones. Sin
embargo, no se debe ver a los medios audiovisuales tan s6lo como una maquina
de administrar continuamente cultura de masas. Los telediarios representan
oportunidades de tomar parte en los problemas de la sociedad, pues suministran
un minimo de datos apropiados para alimentar las discusiones cotidianas de la
gente. "Sin duda esta modalidad de participacion en la vida publica y social tiene
puntos en comun con la modalidad implicada por el modelo fundador del espacio
publico, enteramente basado en el empleo de la argumentacién y de la razén
discursiva"’.

-Comunicacion generalizada: rara vez se le distingue de la radiodifusion

destinada a las masas. Se utilizan las técnicas de gestion social y las técnicas de
comunicacion y desarrollan estrategias de comunicacion cada vez mas
perfeccionadas. Dichas técnicas y estrategias son poderosos activadores de los
cambios sociales y culturales.
Esta comunicacion pone énfasis en temas consensuales, en todos los dominios de
la vida social, apunta a producir adhesion y tiende a dirigirse sobre todo a los
individuos/consumidores/ciudadanos antes que a los grupos y a las audiencias.
Mientras los partidos y estados mds la utilicen y dediquen recursos a esta
comunicacion se fortalecerd su dominio y se alargard su mantenimiento.

3.1.1.1 Las Lineas de Fuga

Esos modelos que condensan las evoluciones que se dan en los lugares, en
las modalidades y los sostenes centrales de las discusiones desarrolladas en los
espacios publicos contemporineos, no bastan para caracterizar todos lo cambios
que se produjeron en el seno de estos espacios publicos. La mayoria de los autores
se han centrado en el acto comunicacional que produce la interaccién entre los
individuos.

3 Op. Cit, Pag. 49



En los espacios publicos obra una serie de 16gicas sociales como:

-Espacio publico en conflicto con la técnica de la comunicacion politica: las

representaciones modernas del espacio publico guardan estrechas relaciones con
el modelo inicial basado en la facultad de la discusién critica y la opinién. La
vigencia de ese modelo se explica sin duda por la tendencia que tienen muchos de
los autores al afirmar la legitimidad y superioridad del régimen liberal en las
sociedades democraticas.
Esta referencia a la cuestion de las normas de la accién politica. Esta concepcion
parece que tiene como corolario el hecho de limitarse a la esfera politica y hasta
las funciones que este espacio asume en el escenario politico. Las técnicas
modernas de la comunicacion politica, no s6lo determinan una modernizacion de
la vida politica, sino que sobre todo aseguran una funcién organizadora al luchar
contra la entropia, la desintegracion, la pardlisis y la irracionalidad politica. La
teorfa de la comunicacion politica muestra en cambio que el espacio publico no
queda destruido, sino que su funcionamiento, en la escala de la democracia de
masas, estd directamente relacionado con la comunicaciéon politica. Esta
comunicacion sin ser la unica, es quizds una de las condiciones mas importantes
del espacio publico ampliado. Es asi como el espacio publico no queda sélo
practicamente reducido a su componente, sino que en adelante estd regulado y
activado por las técnicas de la comunicacién politica y se manifiesta como una
respuesta a la crisis de la representacion politica y a la apatia creciente de los
ciudadanos.

-La penetracion del espacio publico en la esfera privada. Tenemos cada vez mas
la tendencia a vivir juntos separadamente y a vivir en el seno de nuestra propia
burbuja comunicacional. Esta individualizacion de las précticas va acompafiada de
la circunstancia de que cada uno se considere un individuo social y tienda
activamente a hacer suyas las normas de su pertenencia social. El espacio publico
penetra la antigua esfera privada y sustituye por sus instrumentos de
comunicacion las estructuras tradicionales de sociabilizacion. Esta conducta es
cada vez més objeto de la atenciéon de los medios escritos o audiovisuales. Este
fenémeno estd desigualmente distribuido segin clases y categorias sociales.

-La dimensién mercantil del espacio publico. Este aspecto de la evolucion del
espacio publico es ciertamente el mds ignorado y sus efectos contindan siendo ain
poco previsibles. Generalizar la dominacién de la mercancia es ante todo
generalizar un modo de produccidn, si bien sus manifestaciones mds visibles se
observan en la esfera del consumo y apenas comenzamos a identificarlas en el
dominio de la cultura, es el conjunto de las précticas sociales lo que tiende a
controlar la regulaciéon mercantil y su medio que es la moneda. Todo lo que
interviene en los intercambios sociales y todo lo que pueda ser mediatizado en
adelante tenderd a dar lugar a la produccién y al consumo de mercancias. El
espacio publico se encuentra donde hace apenas unos pocos afios era inconcebible



encontrarlo: en la esfera de la produccién y el trabajo. Los directores de empresa
apelan cada vez mds a las técnicas y a las estrategias de la comunicacién en sus
relaciones tanto dentro como fuera de las instalaciones.

-La informacién prolongada por la comunicacién. Se suele oponer la
comunicacion a la informacién y a atribuir a la primera todas las carencias y todos
los desvios de la segunda. La debilidad de la prensa podria explicarse por el
aumento de poder de los grupos comunicacién y por el establecimiento de
vigorosas redes que serian las causa de las deficiencias comprobadas en la
verificacion de las fuentes o en la difusion apresurada y espectacularizada de las
noticias. El desarrollo de la comunicacion en las organizaciones Yy
administraciones tendria como consecuencia hacer perder autonomia de redaccién
a los organos de informacion y hacerles adoptar modalidades de produccién de
informacion. Es asi como se elaboraria una informacion cada vez mds con miras a
satisfacer unicamente las demandas expresas de los destinatarios profesionales e
instituciones. Desde hace mucho tiempo la informacién se produce no sélo para
ser distribuida, sino que se concibe en funcion de una determinada representacion
de sus lectores y consumidores. Toda comunicacién implica la produccidn, la
captacion, la transferencia y el tratamiento de informacion. "La comunicacion,
mds que nunca, prolonga la informacién y en situaciones cada vez més frecuentes

. . . . .2 4
las dos nociones (comunicacion e informacion) no pueden separarse".

3.1.2 Medios de Comunicacién y Opinion Pablica

A través de los afios se han hecho numerosos estudios sobre el efecto de

los medios de comunicacién de masas sobre la opinion publica. Desde principios
del siglo XX hasta la década de los afos 30 prevalecié el Modelo Hipodérmico, el
cual sefiala que los medios ejercen un control todopoderoso sobre la opinién
publica.
Luego, entre 1940 y principios de los sesenta, surge la teoria que dice que los
medios de comunicacién ejercen una pobre o casi nula incidencia sobre los
comportamientos politicos y la opinién publica, mas se limitarian a reforzar las
actitudes y posiciones politicas previas de cada individuo. Esto se conoce como
los Efectos Minimos de la Comunicacién (Klapper, 1974,

Desde esa década hasta hoy se le reconoce a los mass media su gran
influencia sobre la opinién publica. Esta postura "se centra en la posibilidad de
que existan ciertas influencias mas complejas que modifiquen las formas de
pensar y concebir el mundo sociopolitico que elaboran los individuos, sin que

* Op. Cit, Pag. 57

3 Klapper, J, Efectos de la Comunicacion de Masas, Aguilar, Madrid, 1974.
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ellos se percaten de dicha influencia"®.

Estas conceptualizaciones otorgan un papel central a los medios de
comunicacion en lo que se refiere a la definicién de los problemas y a las ideas
politicas por parte de la opinién publica. No por su influencia directa en las
posiciones y opiniones politicas concretas que las personas desarrollan, sino por
su poder para definir los temas acerca de los cuales una sociedad debe pensar y
debatir en cada momento, atrayendo la atencion sobre ciertas cuestiones mientras
otras son dejadas de lado, ocultadas o distorsionadas.

Con relacién a ese planteamiento, surge el concepto de efecto de priming,
"el cual sugiere que la presentacion de estimulos de cierto signo, favorece, via
enlace asociativo, otros conceptos semanticamente relacionados, aumentando asi
la probabilidad de activar pensamientos de significado semejante"7

El priming se refiere a los cambios estdndares que las personas utilizan
para realizar sus evaluaciones politicas. Su efecto consiste en -de alguna manera-
"marcar" los temas que un candidato debe tratar para ser reconocido y valorado.
Esta teoria alude a que las materias mas destacadas por los medios son las mismas
que el publico prioriza y busca escuchar en una campaifia politica. De ahi su
opcidn de voto. "Cuanta més atencion le presten los medios de comunicacion a un
problema, mds primacia adquirird éste y mds espectadores lo incorporardn entre
los criterios que utilizardn para formular sus juicios"8

Las temadticas, instaladas por los medios de comunicacién, son un recurso
que los candidatos utilizan para alcanzar sintonia con el electorado. Sin embargo,
mds alld del debate abierto que resulta del efecto priming, los espacios mediaticos
son utilizados por la maquinaria politica para lograr presencia en la imagen de los
ciudadanos con la intencién de lograr su apoyo electoral. En el terreno de los mass
media desfilan temas sociales y compromisos propagandisticos a la vez.

3.1.3 El Discurso como Medio de Accion

Investigaciones realizadas en el ambito social han promovido el
reconocimiento del discurso como medio de accidn y de intervencidn politica. El
lenguaje, originalmente, era considerado s6lo como un vehiculo destinado a
transmitir informaciones, sin embargo, hoy se admite su capacidad de accién
como un dispositivo que permite construir y modificar las relaciones de los
interlocutores, sean éstos individuos o grupos sociales.

Ante esta premisa, cabe preguntarse ;Qué es el discurso?

Los trabajos de J. Austin’, han permitido superar el modelo puramente

% D’Adamo, Orlando; Beaudoux Virginia Garcia; Freidenberg, Flavia, Medios de Comunicacion y Politica, Un estudio del

efecto de priming durante una campaiia electoral.

" Op. Cit

8 Op.Cit

° En How to do Thigs with WordsK, Oxford University Press, 1962. Citado por Gilberto Giménez en El andlisis del
discurso politico-juridico.
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comunicacional y avanzar hacia una vision mas socioldgica del discurso. Este
autor sefialé que producir un enunciado es entablar un cierto tipo de interaccién
social, y que hablar es una manera de actuar y no simplemente de informar o
describir lo que se hace. Ademads, puntualiz6 que para la realizacién de ciertos
‘actos de habla' es esencial que la persona que los emite tenga el poder (ya sea
institucional, social o familiar) para ejecutarlos; es decir, ciertos actos de habla
son inseparables de una institucion, de aquella que el acto presupone.

Gilberto Giménez'’, por su lado, y siguiendo los trabajos de Robin Regine
y Michel Pecheux, entiende por discurso toda préictica enunciativa considerada en
funcién de sus condiciones sociales de produccién, que son fundamentalmente
condiciones institucionales, ideoldgico-culturales e histérico-coyunturales.

Ambas definiciones implican el reconocimiento del discurso como medio
de accion, y, en este contexto, adentrarnos en este tema para el presente estudio se
sustenta sobre la hipdtesis de que el andlisis de los discursos de las campafias
electorales permite comprender mejor los mecanismos del conglomerado en
estudio -"La Concertaciéon"- y por ende de los partidos politicos o lideres que
respaldan dichas campafias.

Por otra parte, admite observar las relaciones de los discursos con el
contexto politico — social, incluyendo sus limitaciones asi como sus efectos sobre
la mentalidad del publico en general.

Es evidente que no se puede analizar de la misma manera los discursos
politicos que aparecen en los diferentes medios de comunicaciéon. En la
actualidad, la mediatizacién de las relaciones sociales afecta a este tipo de
discurso ya que si bien antes su estrategia se basaba en la palabra y en la escritura,
hoy debe hacerse cargo de un nuevo soporte que es la imagen.

Por ello, en la videopolitica se debe considerar como determinante el
soporte significante - en este caso la television- que influye en las condiciones de
circulacion. La palabra en la campafa televisiva va acompafiada de un respaldo en
imagen que construye, la mayoria de las veces, un discurso paralelo coherente
con el codigo lingiiistico.

La imagen es un elemento que en television no puede subvalorarse, como
tampoco la interrelacién de los c6digos comunicacionales (organizacion de
imagen, narrativo, cromdtico y sonoro) pues resulta fundamental para lograr el
enlace acorde con el discurso central.

' Giménez, Gilberto, El andlisis del discurso politico-juridico en Poder, Estado y discurso. Perspectivas sociolégicas y
semioldgicas del discurso politico-juridico.
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3.1.3.1 El Discurso Politico

Hablar de discursos politicos supone que existen otros que no lo son. Lo
anterior presupone una tipologia de discursos sociales, que, sin embargo, no existe
todavia.

Puntualmente en el caso del discurso politico, el trabajo en este dmbito se
ha desarrollado sobre la base de ciertas intuiciones y sentido comun. Es el caso del
andlisis de textos producidos por dirigentes o partidos politicos.

En este sentido, Eliseo Verc’)n“, seflala que existe una serie de dificultades
que se presentan al momento de describir lo que es el discurso politico y en razon
de ello sugiere que al abordar la caracterizacién de un tipo de discurso se deben
trabajar simultineamente los niveles que a continuacion se presentan:

a) En primer lugar, lo que se trata de conceptualizar no es nunca un discurso, sino
un campo discursivo. No se trata de construir una tipologia de discursos, sino una
tipologia de juegos de discurso.

b) En segundo lugar, la definicién de un “tipo” supone la definicién de una serie
de variantes del mismo, que no son otra cosa que diferentes estrategias dentro del
mismo juego. La definicién de “tipo” supone la existencia de un nticleo invariante
y de un sistema de variaciones.

c) En tercer lugar, la descripcién de intercambios discursivos implica que
trabajamos en diacronia: los intercambios ocurren en el tiempo y una misma
estrategia varia a lo largo del tiempo.

d) En cuarto lugar, debe considerarse los diferentes modos de manifestacion. Los
discursos sociales aparecen materializados en soportes significantes que los
determinan: la escritura de la prensa, la oralidad de la radio, la imagen de la
television.

Aun cuando no existe una definicion consensual sobre discurso politico, se

presentan algunas nociones en la bibliografia existente sobre el tema. Gilberto
Giménez habla de dos tipos de concepciones:
1. - Por una parte, la restrictiva que lo define como “el discurso producido dentro
de la ‘escena politica’, es decir, dentro de los aparatos donde se desarrolla
explicitamente el juego del poder”. Dentro de esta perspectiva se consideran el
discurso presidencial, el de los partidos politicos, el de la prensa politica
especializada y, en algunos casos, el magisterial, el del ejército y la policia.

A partir de esta definiciéon, Giménez plantea algunas caracteristicas
formales del discurso politico:

"' Verén,Eliseo; La palabra adversativa. Observacion sobre la enunciacion politica.
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a) es un discurso argumentado que se presenta como un tejido de tesis,
argumentos y pruebas destinados a esquematizar y teatralizar, de un modo
determinado, el ser y el deber ser politicos ante un publico determinado y en vista
de una intervencion sobre este publico.

b) es un discurso que no se dirige tanto a convencer al adversario, como supone la
retdrica tradicional, sino a reconocer, distinguir y confirmar a los partidarios y
atraer a los indecisos;

c) tiene una base esencialmente polémica: la enunciacién politica parece
inseparable de la construccion de un adversario;

d) manifiesta propiedades performativas, lo que significa que quien lo sustenta no
se limita a informar o transmitir una conviccién, sino que también produce un
acto, expresa puiblicamente un compromiso y asume una posicion.

2. - Por otra parte, se encuentra la concepcion extensiva que, a diferencia de la
anterior, se basa en un concepto ampliado de la politica. Si bien no son emitidos
desde un lugar institucional, tienen la intencién de incidir en las relaciones de
poder.

El semidlogo holdndes, Teun A. Van Dijklz, quien esta de acuerdo con
esta ultima concepcion, explica que definir el discurso politico como aquello que
es dicho por sus actores o autores, los politicos, es insuficiente. EIl cuadro es
mucho més complejo y requiere la consideracion de todos los participantes, estén
0 no involucrados activamente en el discurso, o sean meramente receptores
unidireccionales de la comunicacién. Al no ser los politicos los tnicos
participantes del terreno de la politica, deben incluirse los diversos receptores de
los sucesos comunicativos politicos tales como los votantes, activistas, disidentes,
grupos de presion.

Enfatizando el punto de vista interaccional del discurso politico, éste se
define dentro de un contexto social donde fines, metas o funciones son
primariamente politicas. “Esto excluye el habla de los politicos fuera de los
contextos politicos, mientras que incluye el discurso de todos los otros grupos,
instituciones o ciudadanos tan pronto como ellos participan en procesos
politicos”. Considerando esta mencion es propio de todo estudio en este ambito
evaluar, mds alla de las propiedades estructurales, el contexto y las relaciones con
las estructuras discursivas.

Es precisamente la evaluacion del contexto actual que hace imprescindible
reflexionar sobre la influencia de los medios de comunicacidn social como recurso
y como una condicion para la actividad politica. El asunto implica que los sectores
y partidos deben preparar y ajustar sus mensajes de acuerdo a los cddigos
comunicacionales. Ya no basta con la potencia de las ideologias o la capacidad de
los candidatos. Hoy se habla de politica en términos de comunicacién social.

'2 En Andlisis del discurso social y politico, Pag. 9-28.
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3.1.4 Publicidad y Politica

El punto de partida de toda estrategia persuasiva publicitaria es el
diagnéstico de la naturaleza del producto, de las actitudes y valores del
consumidor (sus mundos posibles) y de los lugares vacios dejados por la
competencia (las categorias no ocupadas por las estrategias publicitarias de los
productos similares)".

La estrategia publicitaria habla a varios segmentos a la vez para que desde
diferente via anclen en el texto, asumiendo la exaltacion del producto, bien o
servicio que debe ser reconocido asociado a un valor concreto por parte del
receptor del mensaje. El producto debe ocupar una posicion en el mercado, ser
reconocible ( tener una identidad, que reenvia a la marca, la cual permite la
identificacion del producto por el consumidor) y poseer una cualidad especifica
(personalidad, atribuirle un valor al producto).

Para que la marca ocupe un lugar especifico en la mente del publico,
debemos dirigirnos a un consumidor especifico y lograr que éste identifique al
producto como unico. Para realizar este proceso es indispensable encontrar los
huecos, los vacios que existen en la mente del consumidor y llenarlos con un
concepto central, creativo, simple, concreto y directo, no mediado.

En la publicidad politica, dird Del Villar, "también se trata de posicionar
una imagen del candidato, esto es, darle un atributo, un valor, una ensofiacion
distintiva"'*. En suma, haciendo un parangén con la publicidad, en propaganda
politica el producto a vender es la imagen de un candidato que busca un
posicionamiento plural y a la vez distintivo en el electorado que no s6lo debera
identificarlo, sino que ligarlo a una idea y a una propuesta reiterada a lo largo de
la campaiia.

3.1.4.1 Entre el Marketing Comercial y el Marketing Politico

El marketing politico no es s6lo una suma de recetas y formulas que han
ido descubriéndose empiricamente y que se vuelven a utilizar, sino que se apoya
en un conjunto de principios bdsicos que son aplicados en, pricticamente, todos
los casos, tantos especificos como de cardcter general. Asi debe considerarse, para
la realizacién del presente estudio, dos ideas fundamentales en cuanto a esta
herramienta que ha sido primordial en la elaboracién de las campanas que a
continuacion se presentan.

Una es que, el marketing politico adopta, muchas veces, los métodos del
marketing comercial, pero posee métodos especificos en su campo y su propio

13 Del Villar, Rafael; Trayectos en Semictica Filmico Televisiva, capitulo 4
' Op. Cit Pag. 151
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ambito de actividades. Y otra es que, en su realizacién, debe observarse
rigurosamente determinadas lineas de accidén cualquiera que sea la forma de
comunicacion empleada.

Una de las primeras consideraciones con la que vale la pena comenzar es
que la técnica de venta y de promociéon de productos comerciales ha
experimentado, en las ultimas décadas, una profunda transformacién debido al
desarrollo de nuevos métodos, métodos que se engloban bajo la denominacién de
Marketing"

Sin embargo, la adaptacion del marketing a la comunicacion politica se ve
tropezado con un problema que no resulta nada fécil de resolver que apunta a que
la aplicacion directa de los métodos del marketing comercial en el marketing
politico no puede desarrollarse con los mismos pardmetros. De ahi que la
utilizacién pura y simple de los métodos relativamente seguros del marketing
comercial encierra peligros cuando tiene lugar sobre un objeto de aplicacion de
naturaleza tan diferentes como lo es la politica.

Anteriormente, los representantes del producto se consideraban unos
simples intermediarios que intervenian en la fase final de la entrega, facilitando
asi el paso de un producto desde el fabricante hasta el consumidor, es decir, al
proceso de venta. Actualmente, en cambio, ventas y marketing constituyen una
parte integrada en el proceso de produccion. Por estar razon, el marketing aspira a
ser racional, e incluso cientifico, mediante el empleo usual de graficos y
ecuaciones en la estimacion de, por ejemplo, la posible duraciéon de los nuevos
productos.

Lo mismo ocurre en la aplicacion de las técnicas comerciales en la
elaboraciéon de un estudio comparativo y sistemdtico de una campaia electoral,
conocido como marketing politico. Sin embargo, en este ultimo, se trata de definir
los objetivos y programas politicos e influir en el comportamiento del ciudadano.

Es decir, tanto en el marketing comercial como en el politico, se persigue
el mismo objetivo: la propaganda, venta, compra y uso de los productos de
consumo. O sea, se esta frente al fendmeno, tan obvio y tan complicado al mismo
tiempo, de incrementar el valor simbdlico de un producto y afadir su valor de
uso potencial, lo cual incita al consumidor a efectuar la compra, debido al
aumento de la satisfaccién que pudiera provocarle.

Ya en el marketing politico, no se hablard de compra sino de aceptacién o
eleccion. De ahi la importancia del desarrollo de la consultoria politica como
profesion que utiliza los instrumentos de la ciencia y los pone al servicio del
"poder hacer de otro". Tal como se verd mas adelante en Los Medios de Andlisis e
Informacion, la tarea del consultor politico serd la de colaborar profesional y
técnicamente con quienes se han planteado el objetivo de hacer politica y, por

'> Conjunto de medios de que disponen las empresas para crear, mantener y desarrollar sus mercados, o, si se prefiere, su
clientela.
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tanto, de ser parte del sistema de poder de la Nacion.

En este momento, cuando se ha percibido el interés por potenciar
cualidades de un candidato y se ha establecido su ejecucion, el marketing politico
entra en accién. Este, utilizado en Chile a partir de 1988 como herramienta de
crédito para la elaboracion de campanas electorales, y cualquier otro tipo de
estudio que persiga objetivos politicos, basa en dos partes fundamentales su
camino a seguir: planificacién de la estrategia de campafia y, elaboraciéon de
tacticas y ejecucion, o lo que se conoce también como "plan de campafia".
Planificacién de la estrategia de la campaiia:

La primera etapa confiere al marketing politico una dimensién ya no sélo
de tactica sino de carécter estratégico. Ello debido a que la gran penetracion del
marketing politico en el campo, precisamente, de la politica, se presenta como
justificacion al provocar una mejoria en la comunicacion.

Este ultimo factor es el que importa en la realizacion del presente trabajo,
pues la comunicacién, como elemento trascendente entre sujetos, contiene un
valor inalcanzable. Sin comunicacién no podria producirse ningin tipo de
relacién'®.

Dentro de esta primera etapa se establecen las bases de la estrategia con
arreglo al eje central de la campafia y los andlisis sobre el terreno, esto es,
considerando desde los receptores potenciales de la comunicacién hasta las
fuerzas de oposicién. Asi también, debe establecerse la determinacion de los
objetivos reales tales como los de imagen y los temas de campaia.

La determinacion del eje central de la campafia de marketing politico
dependerd de las posibilidades reales que el candidato tenga para ganar. Asi por
ejemplo, un candidato que se embarque en la campafia sin tener mayores
posibilidades, realizard la campafa sobre la base de su imagen, ajustidndose a ese
planteamiento. Por el contrario, si el politico se haya en una posicion intermedia,
llevard a cabo una campaiia de tipo triunfalista.

En este momento, el andlisis del campo geo-demogréfico es de suma
importancia pues sirve para conocer las aspiraciones de la poblacién, la imagen
publica que se han hecho del candidato y los programas y movimientos iniciales
de las campaiias de los adversarios.

Por otro lado, la determinacién de la estrategia estd afincada a establecer
la bisqueda de blancos, es decir, los segmentos de la poblacién susceptibles de ser
influidos por la comunicacién politica. Estos blancos ofrecen, por lo general, dos
opciones, una que es la de establecer un cierto nimero de blancos principales de
comunicacion denominados "transmisores de opinién", que tienen por objeto
influir, a su vez, en otros receptores; y otra, que es la de modificar algunos

1® Comunicacién politica ya no consiste en una mera elaboracién e impresién del mensaje o cartel, sino que ha de tener en
cuenta al destinatario. Ha de abarcar el proceso completo de marketing: desde el estudio previo de mercado hasta la
experimentacion y fijacion de objetivos.
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aspectos de la comunicacién en funcién de unos segmentos especificos de la
poblacién suficientemente precisos y relativamente amplios.

Segidn Philippe J, Maarek'’, "una de las mejores formas de llegar a los
destinatarios de la comunicacién puede ser de modo indirecto”. De ahi la
importancia de los transmisores de opinién. Por su parte, los segmentos de la
poblacion, sirven para la posterior adaptacién y planificacion de la estrategia de la
campaia.

La segunda etapa, la determinacién de la imagen y los temas de campaiia,
se traduce en lo que es la imagen del politico y sus objetivos. Uno para definir,
redefinir o confirmar la postura del candidato en cuanto a su apariencia y la otra
para esclarecer sus objetivos.

En cuanto a lo primero existen dos elementos. Uno, la busqueda de un
factor diferenciador que presupone una gran eficacia cuando la imagen muestra
claramente que el "producto” determinado posee un elemento que lo diferencia de
todos los otros del mismo genero. Aqui, el proceso de marketing debe destacar
una unica caracteristica que el politico ha de poseer verdaderamente y que se ha
de explotar para que quede como reconocible para el publico. Y otro, que es la
simplificacion que consiste en presentar el mensaje de la forma mds simple
posible y un solo mensaje en cada comunicacion.

En cuanto a lo segundo, estos constituyen un factor importante debido a
que ocupa el momento dentro del marketing politico que mds pone en peligro su
autonomia ya que debe enfrentarse tanto a los asesores de marketing (que plantean
desarrollar ~ solo aquellas cuestiones que los sondeos han indicado mas
interesantes para el publico), como a las frecuentes presiones a las que es
sometido el candidato por parte de los propios partidos politicos o de sus "amigos"
politicos que lo obligan a respetar una anterior linea de conducta y, a la
obligacion de responder a los argumentos de sus adversarios en los temas que
ellos mismos han elegido.

Con todo, el marketing politico ofrece, en el aspecto técnico, una
informacién muy util (a través de los sondeos) para la eleccion. Asi, lo principal a
considerar en este trayecto, es la limitacion del nimero de campaias que se
realizard en el tiempo previsto y la eleccion del "tono" con que se la manejara.
Esto es, la postura que se tomard para llevar a cabo la campaiia, su direccién y su
caracterizacion. Asi por ejemplo, entre las opciones que plantea Maarek, los
temas principales podrdn ser tratados provocando polémica, manejiandolos con
neutralidad u otorgéndole un carécter semiobjetivo.

Pero, en cualquier caso, debe existir siempre una coherencia entre la forma
y el fondo de las propuestas y entre la imagen y el tema del candidato, debiendo
ser mantenidas a lo largo de la campaifia, salvo que se observe un giro inesperado
como el caso de una segunda vuelta. Sin embargo, aqui, para la elaboracion de la

Maarek, Philippe J. Marketing politico y comunicacion. Claves para una buena informacion politica.
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respectiva campaiia, se considerardn nuevos estudios y, por ende, una nueva
utilizacién de marketing politico, claro que en menor profundidad.
Elaboracion de ticticas y ejecucion: el plan de la campaia:

Una vez decidida la estrategia de la campafia deben elaborarse las ticticas
para su ejecucion. Esto se puede hacer mediante la organizacion de la
comunicacion politica en dos fases: la programacion del desarrollo de la
campaiia y la definicion de un adecuado plan de medios.

Especificamente, la primera etapa persigue elaborar una programacién que
permita modificar algunos elementos del plan de la campafia. Para ello es
necesario una "campaifia de prueba" o piloto que se realiza dentro de un sector
cuyas caracteristicas politicas se conozcan, ello, para poder establecer una idea
real del sentir ciudadano.

Asi mismo es necesario crear la programacién de la campaifia. Esto es,
utilizar un calendario programatico que debe cumplirse sin alteraciéon. Lo
fundamental, al menos, es identificar la fecha de comienzo y el momento de
intensificacion de la campana. Ambas, para desarrollar cronoldgicamente los dos
momentos cruciales de este proceso. Esta dltima se hace imprescindible si se
requiere reforzar ciertos aspectos que se han notado descuidados en situaciones
anteriores.

Todo ello representa una decision empirica que incluye, l6gicamente, una
dosis de intuicién por parte de los asesores en marketing politico ya que "si se
toma una dosis demasiado pequefia, no surte efecto, y si la dosis es demasiado
fuerte entonces es perjudicial"’®

Existen cuatro tipos, ofrecidos por el marketing politico, de programar la

campaiia. Una es mediante el asenso progresivo, que busca una presencia
relativamente constante sobre el terreno y que va acrecentdndose al acercarse el
dia de la eleccion. Otro es la camparia reldmpago con el objetivo de llevar a cabo
una gran utilizacion de medios e instrumentos mediante una concentracion del uso
de los mismos en un espacio de tiempo muy corto.
La campaiia paso a paso, por su parte, constituye quizd la mas dificil de poner en
marcha pero se encuentra entre las mas efectivas. Consiste en ir elaborando la
imagen del candidato a medida que avanza la campafia. Y, por ultimo, la campaiia
stop and go que es la que recomienza cada vez iniciado un acontecimiento que
podria reforzar potencialmente la imagen del candidato. Suele conocerse esta
tactica como el "efecto surfista", ya que asemeja al candidato y al deportista, que
utiliza la energia de las olas para ser propulsado.

La segunda etapa, por su parte, o sea, la planificaciéon de un adecuado plan
de medios y canales por los que el candidato va transmitir la comunicacion, tiene
que ver con la eleccién de vectores concretos que faciliten el trabajo.

'8 Op. Cit
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Uno en el que se determinan las prioridades en cuanto a los propios
medios y que se toma atendiendo a la diferenciaciéon de la "calidad de
comunicaciéon" Es decir, la eleccion puede ser basada en la naturaleza del
mensaje, o sea, en funcién de la naturaleza de la comunicacién y de su
complejidad. Por ejemplo el caso de una comunicacién que contenga un mensaje
preciso, una unidad de informacién que no sea compleja, se transmite mejor por
medio de carteles, de la radio o de la television. Por el contrario, una
comunicaciéon mds compleja, vinculada a los temas de campana de la plataforma
del candidato, encuentra mejor vehiculo de expresion en la prensa escrita.

Por otro lado, la busqueda de la rapidez conduce a buscar los medios de
comunicacion directa, que por lo general, recae sobre los audiovisuales. Y la
decision basada en el tipo de objetivo, guarda relacion directa y proporcional con
el grado de conocimiento que se tenga con los receptores.

La segunda parte, por su lado, es la adecuada eleccion tanto de los medios
como de los canales de la comunicacién. Esta se produce una vez que los asesores
de marketing politico han tomado una decision acerca de los tipos de medios y se
abocan, ahora, a uno especifico. Es decir, a una cadena televisiva o a una red
radial, etc.

Relacionado con esto, Hugo Haime ' advierte que el hecho donde se
constata con mas fuerza la irrupcion de los estudios electorales en medios, se dio a
partir de los estudios "en boca de urna", que, una vez estructurada la campaifa,
sirve como herramienta en su realizacion.

3.1.4.2 Los Medios de Analisis e Informacion

El disefio de una campafia de comunicacién politica no puede hacerse en
abstracto. Debe disponerse de informacién sobre el estado de los destinatarios y
del terreno en el cual va a realizar. Para ello se puede hacer uso de dos
herramientas que permiten conocer estos aspectos. Y, a pesar, de que ninguna es
considerada "ideal" actualmente, gracias a su desarrollo, se ha validado,
convirtiéndose en las principales herramientas.

Por un lado se cuenta con la votacion misma que, con sus cifras
registradas, ofrece informacién para enfocar algin tipo de tendencia. Mas, su
inconveniente radica en que es poco frecuente y de dificil interpretacion. Por otro
lado estdn los sondeos o encuestas que, a pesar de su flexibilidad, presentan escasa
fiabilidad por el hecho que son simples simulaciones y no corresponden a un
comportamiento real observado. Ello ademds de que suelen ser muy costosas y
exigen un tiempo de duracion.

Sin embargo, otro planteamiento, el de Haime, la posiciona como parte
inherente de la geografia de las campafias, ya que son utilizadas como

19 Hugo Haime, Consultoria Politica y Medios de Comunicacion, Pag. 154.
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instrumentos auxiliares no s6lo por los dirigentes y partidos politicos sino también
por los medios masivos de comunicaciéon a fin de afirmar o refutar
interpretaciones de diversos aspectos de la realidad.

De todas formas, como se menciond anteriormente, estas herramientas
constituyen el principal medio por el cual se obtiene informacién, no sélo por la
mejora de sus técnicas sino por el desarrollo de sus profesionales encargados. Asi,
se diferencien tres tipos. Las dnicas, las que se realizan periédicamente y que se
efectdan con un mismo tipo de muestras y, las no estructuradas.

Las encuestas Unicas son las tipicas, o mds conocidas, que se publican en
los diarios o se citan en los telediarios. Dependen de los medios econdmicos del
candidato y de sus pretensiones. Ejemplo de este tipo es la encuesta especial que
se centra en un Unico objetivo y que estd integrada por una o varias preguntas
correlacionadas.

Las encuestas realizadas periddicamente y que se efectian con un mismo
tipo de muestra, ofrecen la ventaja de suministrar una informacién mucho mas
precisa debido a que el instituto de sondeos respectivo elabora de modo riguroso
una muestra representativa de la poblaciéon que es consultada en intervalos
regulares. Y las entrevistas no estructuradas, en cambio, representan el estadio
ultimo en el método de encuestas. Aqui el entrevistador realiza una entrevista en
profundidad al candidato que consta de algunas preguntas y temas que quedan
abierto, permitiendo plena libertad al responder.

Por otro lado, el costo de las encuestas es también un factor importante
puesto que los institutos de sondeo no regalan su experiencia. A ella, ademas del
costo del material informético y del trabajo de campo en si, se agrega el "coste"
del profesional calificado. De ahi la importancia del consultor politico del que
Haime advierte su habilidad. Ella no estd precisamente en pensar coOmo convertir a
un cliente o candidato en algo que la gente esté dispuesta a comprar, sino en
potenciar aquellos puntos fuertes que le permitan ser positivamente percibidos por
el electorado y tratando de neutralizar los aspectos negativos. Esta habilidad tiene
su valor o "coste".

De ahi que la correcta realizacién y tratamiento de la encuesta es de suma
importancia tanto para los resultados electorales como para el buen
funcionamiento y financiamiento de la campafia. A partir de ella, se observan
efectos directos e indirectos sobre el electorado.

Entre los efectos directos se encuentra el underdog provocado por las
modificaciones en la intencién de voto de los electores producto del conocimiento
de los resultados de las encuestas de opinién durante el periodo electoral. Por otro
lado, el cambio del electorado producto del interés por formar parte de la mayoria
que apoya al candidato que ha pasado a ubicarse en la cabeza de la propaganda,
precisamente por informacion de las encuestas, constituye el efecto bandwagon.

Dentro de los efectos indirectos se cuentan como el uso excesivo que
hacen de las encuestas los politicos asi como su exagerada penetracion en el
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ambito tradicional de la comunicacién politica. Se incluyen también en este
ambito, los demagdgicos excesos en su interpretacion que buscan engrandecer su
imagen.

Finalmente, no se debe dejar de lado otras herramientas de informacion y
andlisis en el marketing politico como son los aplausos entusiastas que surgen en
determinados puntos de un discurso durante un mitin publico; las preguntas que
plantean los periodistas o las que formulan los participantes mds frecuentes en las
reuniones electorales; las respuestas obtenidas a través de envios masivos; las
llamadas telefénicas o las peticiones de activistas y voluntarios sobre terreno.

Asi también, los estudios en boca de urna que plantea Haime, que
consisten en la entrevista de los votantes una vez que ha estructurado su voto y ha
salido del recinto electoral, constituye igualmente una buena herramienta de
andlisis en los medios pues, técnicamente, predicen resultados horas antes de que
termine el proceso de eleccion, lo que puede influir en la decision de los electores
(una especie de efecto bandwagon).

En este caso se actua sobre la base de la figuracién de un "circulo " dentro
del cual se puede ingresar por cualquiera de sus bordes. Dicho circulo que estaria
formado, segin Haime, por la dindmica de los politicos, de los medios de
comunicacion y de los profesionales de la opinién publica con sus respectivos
roles y responsabilidades, constituye un verdadero fenémeno en el proceso social
y por ende incluido en el momento de la realizaciéon del marketing politico.

3.1.5 Elecciones y Mensajes

Se considera que "cualquier partido con vocaciéon de poder tiene por
objetivo el llegar a gobernar; en las condiciones actuales de la transicion chilena,
ello implica para los partidos de la Concertacion el mantenerse o llegar a ser el
partido principal de la coalicién."*

En una democracia reconocida por todos los partidos y utilizada como
eslogan, la meta se alcanza compitiendo en elecciones con el propdsito de
ganarlas. Esto acarrea que todo deba enfocarse hacia el mercado electoral.

En este mercado electoral, todos los partidos tienen sectores con potencial
méximo, mediano y bajo. Por lo tanto, se necesitan mensajes destinados a:

- Reforzar y mantener la adhesion de los sectores de mdximo potencial.

- Penetrar y ganar adherentes en el sector de potencial mediano

- Generar confianza y ganarse el respeto del sector de bajo potencial; el objetivo
es que lleguen a considerar al partido como un adversario respetable.

? Cumsille, Guillermo, Elementos bdsicos de mercado electoral y marketing politico, Pag. 3
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Cada uno de los objetivos requiere de un mensaje distinto. Estos deben
cumplir algunos requisitos:

- Ser coherentes con la imagen previamente existente del partido en el mercado
electoral.

- Transmitir valores permanentes histéricamente asociados al respectivo partido.
- Destinados a los sectores de mdximo, mediano y bajo potencial.

- Aludir a temas que interesen cotidianamente a la gente y que preocupen
especialmente a sectores definidos como atractivos para el partido.

En la construccion de los mensajes "debe tenerse en cuenta que no hay un
solo transmisor, sino varios que estan en competencia entre si y, aunque cada uno
se dirige de preferencia a ciertos segmentos, es evidente que hay un amplio sector
del mercado electoral que es definido como objetivo atractivo por 2 o varios
partidos."*!

Los comunicadores no so6lo trasmiten sus propios mensajes, sino que
observan y comentan los de sus competidores.

3.1.5.1 Mercado Electoral

Los integrantes del mercado electoral tienen diverso grado de interés en la
politica; de acuerdo con este criterio, se distinguen los siguientes tipos de
ciudadanos:

- Militantes que se refieren a los que se encuentran bien informados, siguiendo
con interés los acontecimientos politicos en la prensa. Se declaran muy entusiastas
en la politica. Pertenecen a algin partido o se sienten muy préximos a alguno.
Miran la politica con grandes expectativas y tienen bastante confianza en la clase
politica.

- Civicos son los que estdn bastante interesados en la politica, se informan con
cierta regularidad, tienen sentimientos positivos hacia la politica , aunque no estd
ausente un poco de desconfianza. Su conocimiento politico es alto, aunque
inferior al de los militantes.

- Desvinculados son aquellos escasamente interesados en la politica y poco
informados. No siguen los acontecimientos politicos en la prensa. Miran la
politica con una mezcla de aburrimiento, indiferencia, desconfianza y disgusto.
Piensan que la politica es una cosa complicada y que nos le incumbe.

- Marginales son aquellos que no tienen ningin interés en la politica y su
conocimiento es extremadamente limitado. Manifiestan una nula exposicion a la
informacién politica. Miran la politica con aburrimiento y disgusto, pensando que
es algo inutil y sin sentido.

2! Op. Cit Pag. 4
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Ademas, se destacan los estudios realizados, tomando en cuanta la anterior
clasificacion segun el interés politico:

- Segun el nivel educacional: a mayor educacién, mayor interés.
- Segtin sexo: el interés de los hombres es superior al de las mujeres.
- Segun la edad: se establece el siguiente rango de grupos etarios de mds a
menos interesados: (1) 26 a 45 afios
(2) 18 a 25 anos
(3) 46 a 60 afios
(4) mayores de 60 afios
- Segun la ocupacion: mayor interés entre ocupaciones no manuales.

Realizar un andlisis por separado de los cuatro factores es complicado y
puede conducir a errores, porque todos ellos estdin muy interrelacionados entre si.

Por otra parte, dentro del mercado electoral se identifican cuatro grandes
motivaciones de voto. Ellas son:

- Voto por ideales: se vota por motivos de interés general o nacional. El lector
hace referencia a ideales, a solucion de problemas del pais. Se vota, porque se
tiene confianza en los candidatos, etc.

- Voto por interés: el voto es un instrumento de tutelar intereses, ya sea de
grupos o clases, ya sea personales o familiares. Supone una visién de la politica
como escenario de intereses contrapuestos y la existencia entre electores de
opiniones precisas sobre qué partido representan qué interés.

- Voto por costumbre: es el voto por tradicion o sugerido por familiares. El voto
visto como algo que hay que hacer y que se hace siempre del mismo modo. El
acto de voto no plantea un problema de decision.

- Voto por relaciones personales: se basa en el conocimiento directo del
exponente de un partido o en una relacién de intercambio (se vota por el partido
que lo ha ayudado). La figura del candidato es un elemento central de la
motivacion.

3.1.6 Elector Chileno del Siglo XXI

Para Roberto Méndez la década del '90 trajo un profundo cambio en la
sociedad chilena al punto de poder hablar de la aparicién de un nuevo orden
social, entendido éste ultimo como aquél que estd formado por un sistema
politico, que convive con un sistema econdmico y, a su vez, con un sistema moral
y cultural.

De acuerdo a esta afirmacion, este cambio incide en los procesos de
comunicacion social y, particularmente, en el proceso politico implica una falta de
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contacto con la poblacién. Al elector del siglo XXI, fruto de una serie de cambios
de la década anterior, se enfrentardn candidatos y/o partidos en los préximos
desafios electorales.

La combinacién de distintos factores®* serfa la responsable de los cambios
de los '90. Entre ellos se cuenta:

- Crecimiento econdmico extraordinario: Durante la década de los '90, el ingreso
del pais crece a una tasa promedio real del 7%. Lo anterior va de la mano del
mejor nivel de vida de las personas cuyo ingreso promedio familiar, entre fines de
los '80 y fines de los '90, practicamente se duplicé para todos los estratos
econémicos.
- Paralelo al progreso econémico, Chile ha vivido una transicién a la democracia
considerada exitosa en comparacién con otros paises latinoamericanos en donde
las transiciones politicas han ido acompanadas de hiperinflacion y altas tasas de
desempleo. Es el caso de la Argentina de Alfonsin o el Pert de Alan Garcia.
- En este nuevo orden emerge la 16gica individualista propia de la economia de
mercado. La gente se identifica con sus proyectos individuales por encima de los
proyectos colectivos o sociales.
- Relacionada con la légica anterior, en este cambio de los '90 existe un nuevo
ciudadano con una menor expectativa del Estado, pues ni el progreso personal, ni
la salud, ni la educacién dependen exclusivamente de €l. Por lo tanto, al momento
de votar la persona se inclinard con criterios de costo-efectividad por aquél
candidato que se presente como mejor proveedor de servicios. Lo ideoldgico
queda relegado a un segundo plano lo que explicaria la volatibilidad del
electorado.

- En otro ambito, la irrupcién de la vida moderna ha ejercido influencia en los
cambios éticos y valdricos, los cuales se han acelerado en la dltima parte de los
'90. Una sociedad con una mayor aceptacion de la diversidad, mas liberal en
temas como la familia, la censura, las opciones sexuales y las relaciones
prematrimoniales.

- Otro fenémeno vinculado con lo econémico, pero también de orden cultural es la
aparicion de una clase media objetivamente enorme. Las cifras oficiales
muestran una disminucién de la proporcién de familias definidas como "pobres"
de un 50% en los '80 a menos de un 20% a fines de los '90.

También los estudios sociales dan cuenta del cambio. Una encuesta (1998)
del Centro de Estudios Publicos (CEP) pregunté ;Coémo se definiria socio-
econdmicamente, usted y su familia?. El resultado, un 85% se auto-define como
"clase media acomodada" o como "clase media baja":

2 Factores establecidos por R. Méndez en el articulo: “El electorado: ;voldtil, critico o apatico?”’ Publicado en el libro
¢ Como ganar una eleccion?. Un nuevo paradigma en la comunicacion politica.
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En tanto, la arista cultural de este fendmeno da cuenta de un grupo con una
punto de vista propio. Esta clase no comparte una vision estatica de la sociedad vy,
por ende, sabe que puede progresar y formar parte de grupos superiores y que
también puede descender a la pobreza. Para la clase media el cambio depende
exclusivamente del esfuerzo individual y el trabajo. La educacién es considerada
una herramienta fundamental de movilizacién social.

Lo nuevo de esta clase es que no acoge la logica del enfrentamiento de
grupos sociales ni la identificacion rigida con grupos politicos. Este cambio no es
menor porque implica la presencia de un nuevo elector, de una nueva audiencia
politica que no sintoniza con el mensaje tradicional de los sectores politicos.

El mensaje caracteristico de la izquierda habla de un sistema social injusto
donde conviven explotados y explotadores mientras que el discurso de la derecha
otorga importancia a las instituciones fuertes, exaltando los valores nacionales y el
desarrollo econémico. Ambos mensajes no llegan a la nueva Clase Media ya que
el primer mensaje (izquierda) pone énfasis en el enfrentamiento y el segundo (el
de la derecha) ignora las demandas familiares en materias de oportunidades,
educacion, apertura cultural.

El nuevo mensaje politico, segin Mendéz, deberia apuntarse a la oferta de
condiciones para el desarrollo personal. "Se trata de identificar las condiciones,
las falencias que impiden el desarrollo individual y de las familias, y proponer
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soluciones a esas barreras".

3.1.6.1 Estrategia Comunicacional Futura

Frente a una sociedad chilena con una cultura politica cada vez mads
pragmadtica es posible afirmar que el electorado serd mds volatil porque tenderd a
votar por candidatos més valiosos en términos de cualidades personales. Es por
ello que los politicos que se destacardn son aquellos que puedan exhibir, a través
de una politica de comunicaciones, una imagen.

Sin duda, el cambio de la cultura politica en Chile no tiene su origen
solamente en la postura pragmdtica de gran parte de la sociedad, sino, también, y
como fenémeno paralelo, en la desaparicion de la confrontacién de proyectos de
sociedad.

A esta situacion han contribuido muchos factores como el término de la
Guerra Fria y la globalizacion de la economia mundial. Este dltimo aspecto,
repercute en Chile desde 1973. El éxito econémico del modelo neoliberal explica
que en la actualidad no existan propuestas de modelos alternativos (a excepcion
del Partido Comunista) Es posible ver desde la Uni6on Demdcrata Independiente
hasta el Partido Socialista la aceptacion de un modelo de desarrollo econémico

2 Op. Cit P4g.33
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que se funda en la propiedad privada, el libre comercio con otros paises y la
integracion a la economia mundial.

Para el sociélogo Eugenio Tironi**, en la campaiia presidencial '99-2000
quedé demostrado que en Chile no existe una lucha ideoldgica entre modelos
excluyentes de sociedad. Desde el punto de vista politico, los candidatos Joaquin
Lavin y Ricardo Lagos representan "una direccion alternativa de un mismo orden
socioecondmico, mas no propuestas de modelos antagénicos".

Esta instancia electoral revel6 que el escenario politico del Chile de hoy
presenta todas las caracteristicas para el desarrollo del marketing, el cual puede
hacer una contribucién fundamental investigando motivaciones, ajustando
mensajes, diseflando acciones de comunicacion efectivas.

De acuerdo a esta afirmacion, Tironi advierte que cuando en la contienda
electoral no hay radicales diferencias ideoldgicas ni programaticas y la adhesion
del electorado a los bloques es débil, el marketing juega un rol central. Esta
disciplina estd orientada a encontrar la convergencia entre las expectativas y
demandas de los publicos o audiencias, de una parte, y los atributos (fisicos y
simbdlicos) de los candidatos o partidos, en el otro.

Cuando la politica cambia de caricter y la diferencia entre los partidos es
difusa, el segmento del electorado, que oscila entre los bloques politicos, es
sensible al efecto de las campafias. Cuando disminuye la importancia del partido y
la adhesion al bloque, el marketing se presenta como la mejor herramienta para
marcar la diferencia.

El panorama actual contempla un electorado que, en general, no se interesa
en la politica, que se mueve por experiencias y estimulos de corto plazo, ni presta
atencidon a los medio de informacién politica tradicionales y es atraido por el
carisma personal de los candidatos. En este territorio, sefiala Gustavo Martl’nezzs,
los partidos politicos tendrdn que atraer a mejores candidatos, priorizando las
cualidades de ellos que permitan motivar a los electores a preferirlos. En Chile,
sOlo podran tener futuro y ser fuertes aquellos que logren tener buenos programas
y politicos que demuestren eficacia.

En este sentido, la personalizaciéon del voto, que desplaza a los criterios
ideoldgicos y a la identificacion partidaria, obliga a prestar atencion al perfil de
los candidatos. Segiin Martinez, lo importante es "la imagen de un politico que
hace cosas, que realiza cosas y que obtiene una valoraciéon de los electores,
dirfamos escépticos y desconfiados respecto de los partidos y los politicos,
precisamente porque lo ven haciendo cosas".

** La estrategia comunicacional: jmarketing versus contenido? en ;Cémo ganar una eleccion? Un nuevo paradigma en la
comunicacion politica

25 s . . Lo .. P
¢ Como ganar una eleccion?. Un nuevo paradigma en la comunicacion politica, Pag. 66-69
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3.2 Conceptualizaciones Tedricas Especificas de nuestra Investigacion

Nuestro objetivo es el andlisis de la campaia televisiva de la Concertacién
desde el punto de vista de describir las rupturas y continuidades que las franjas
televisivas de este conglomerado han estatuido en la videopolitica chilena.

Desde esa perspectiva es importante tener en cuenta: la definiciéon de
discurso politico (Verén), el tipo de informacién imaginaria y/o simbdlica ( Del
Villar, Kristeva) y la materialidad significante que transmite la informacién
(c6digos).

3.2.1 Discurso Politico

Antes de hablar de él (los) destinatario(s) al cual(es) va dirigido la
campaiia electoral es relevante destacar, tal como lo precisa Verdn, la dimension
polémica del discurso politico. Este campo "implica enfrentamiento, relacién con
un enemigo, lucha entre enunciadores"*.

Bajo esta premisa se puede afirmar que el imaginario politico supone no
menos de dos destinatarios: un destinatario positivo y uno negativo. El discurso
politico se dirige a ambos al mismo tiempo.

La definicién de los destinatarios, segin Veron es:

- Destinatario positivo o Prodestinatario: El lazo entre €ste y el enunciador reposa
en una creencia presupuesta que reenvia a un colectivo de identificacién (que se
expresa en el "nosotros"). Este tipo de receptor participa de las mismas ideas,
adhiere a los mismos valores y persigue los mismos objetivos que el enunciador.

- Destinatario negativo o Contradestinatario: Este tipo de receptor se encuentra
excluido del colectivo de identificacién, por lo tanto lo que es verdadero para el
enunciador es falso para el contradestinatario. La lectura destructiva define la
posicion del adversario.

Pero, existe también un tercer tipo de destinatario que en los procesos
electorales son identificados como "indecisos". Esta posiciéon define a los
Paradestinatarios como un grupo a quien va dirigido todo lo que en el discurso
politico es del orden de la persuasion.

Por dltimo es prudente destacar que existe una diferencia marcada entre las
estrategias publicitarias y las estrategias de los partidos politicos. "El discurso de
la publicidad es enteramente del orden de la seduccion-persuasion. El discurso
politico es un discurso de refuerzo respecto del prodestinatario, de polémica
respecto del contradestinatario y de persuasion sélo en lo que concierne el
paradestinatario”.

% Verén, Eliseo, La palabra adversativa. Observaciones sobre la enunciacién politica. Pg. 16
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Coincidiendo con Verén, Del Villar*’ también postula que la publicidad
politica va dirigida a tres destinatarios, que segtin sus términos se definen en:
-Partidarios: Estos deben reconocerse en la publicidad para que tengan motivacién
de persuadir cara a cara a sus cercanos. Esto coincide con lo postulado por otros
autores, los cuales sefialan que "la comunicacién es un eslabon fundamental de la
cadena que relaciona las decisiones individuales con la actividad politica".
-Indecisos: A ellos hay que persuadir.

-Adversarios: Todo lo que se diga serd negado y contradicho por este grupo, hay
que neutralizarlo.

Por otra parte, todo discurso politico conforma parte de un campo
discursivo; esto es, se conecta la franja con los otros textos de la campaiia, es
multisoporte, aunando lo discursivo politico con lo televisivo y en general con
toda la cultura audiovisual.

Es un discurso que debe identificar quien habla y se desarrolla en el
tiempo de la campaifia, nutriéndose de la coyuntura politica.

3.2.1.1 Entidades del Imaginario Politico

En el plano de la enunciacion, segiin Verén® hay entidades del imaginario
politico.
Dichas entidades son:
1) Colectivo de identificacion marcado por el "nosotros" y es el fundamento de la
relacion que el discurso construye entre el enunciador y el prodestinatario. Estos
colectivos, que son por ejemplo "nosotros los comunistas, nosotros los
socialistas”, son entidades numerables, es decir, admiten fragmentaciéon y
cuantificacion.
2) Entidades que designan a colectivos que no funcionan como operadores de
identificacion de quien habla, sino que corresponden a entidades més amplias que
los colectivos. Por ejemplo: ciudadanos, trabajadores, chilenos, etc. Se trata de
colectivos asociados habitualmente al paradestinatario.
3) Meta-colectivos singulares: son metacolectivos porque son mas abarcadores
que los colectivos propiamente politicos que fundan la identidad de los
enunciadores. Son singulares porque no admiten cuantificaciéon y dificilmente la
fragmentacion, por ejemplo: el pais, el estado, el pueblo, la nacion.
4) Ciertas formas nominalizadas que el enunciador utiliza para ritmar sus
argumentos. Expresiones que adquieren una cierta autonomia semantica respecto
del contexto discursivo, reforzada por el hecho de que se las utiliza habitualmente
como slogans en la publicidad durante las campaifias electorales. La funcion
especifica de estas entidades es de poseer un valor metaférico respecto del

" En Trayectos en Semidtica Filmico Televisa.
% Verén, Eliseo, La palabra adversativa. Observaciones sobre la enunciacién politica. Pag.18-19
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conjunto de la doctrina de un enunciador o una posicién politica ya sea valor
positivo o negativo.

5) Formas nominales que poseen un poder explicativo. Su utilizacién supone un
efecto inmediato de inteligibilidad por parte al menos del prodestinatario.

3.2.2 Identificacion Imaginaria/Simbdlica

Los estudios filmoldgicos (1947), de cuyos investigadores y fundadores
se destaca Gilbert Cohen- Séat, se interesaron por estudiar las condiciones
psicofisiolégicas de la percepcion de las imdgenes del filme. Sus observaciones
los llevan a concluir que la percepcién visual no es un simple registro pasivo de
una excitacion externa sino que consiste en una actividad del sujeto perceptivo, la
que se diferencia con las categorias de publico.

Edgar Morin (1956) analizard los mecanismos comunes entre el suefio y
el cine (no es casual, que a diferencia de la literatura se suefia en imagenes y no
con palabras, lo que permite situar la relacion entre la imagen en secuencia y el
inconsciente), planteando una reflexion sobre los mecanismos de identificacion
con la imagen, de naturaleza incompleta, mds basados en una fenomenologia
subjetiva que en un rigor tedrico sustantivo, ausente, ademds, de una base
empirica.

Christian Metz, fundador de la semidtica audiovisual contemporanea serd
el primero en dar un fundamento sélido a las relaciones entre la imagen en
secuencia y el inconsciente, interrelacionando una perspectiva semidtica y
psicoanalitica.

Los trabajos de Metz serdn continuados por Aumont- Marie, quienes
describirdn los procesos de identificacion implicados en el significante imaginario
del cine que Metz habia contribuido a delimitar y tematizar. Para Aumont y Marie
en el cine se dan dos procesos de identificacion: la identificaciéon simbdlica y la
identificacion imaginaria, los que remiten a la identificacién primaria y secundaria
descritas por el psicoandlisis de Lacan y Kristeva.

Para describir los procesos de identificacion es necesario adentrarse en la
teoria psicoanalitica en la cual el concepto de identificacion ocupa un lugar
central desde que Sigmund Freud elabor6 la segunda teoria del aparato psiquico
en 1923 en la que situaba el Ello, el Yo y el Superyd. La identificacion es el
mecanismo bdésico para la constitucién imaginaria del yo y el nudo de un cierto
nimero de instancias y procesos psicoldgicos posteriores.

Para Freud el sujeto humano en los primeros tiempos de su existencia -
fase que precede al complejo de Edipo- se encuentra en un estado relativamente
indiferenciado en el que objeto y sujeto, el yo y el otro, atin no se sitian de forma
independiente. Esta etapa recibe el nombre de identificacion primaria.

Segiin Aumont- Marie, esta identificacion con la imagen del semejante
sobre el modo de lo imaginario constituye la matriz de todas las identificaciones
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posteriores, llamadas secundarias, a través de las cuales se va a estructurar y
diferenciar la personalidad del sujeto.

3.2.2.1 Los Procesos de Identificacion en el Sujeto

Los procesos de identificaciéon en el sujeto se dan en dos etapas. La
identificacion primaria se daria en los primeros tiempos de la existencia, esto es,
entre los 6 y los 18 meses. Esta constituye una fase que precede al complejo de
Edipo: el sujeto estaria en un estado relativamente indiferenciado en que el objeto
y el sujeto, el yo y el otro, ain no se habrian situado en forma independiente. Esto
serd, para Lacan la fase del espejo, donde el bebé estando en una impotencia
motriz relativa, por la poca coordinacion de sus movimientos, va descubriendo en
el espejo su propia imagen y la imagen de lo semejante a través de la mirada. De
tal forma que se constituye imaginariamente su unidad corporal y se identifica a si
mismo como unidad, mientras que percibe lo semejante como otro y da paso a la
identificacion primaria.

Eso a su vez, psicoanaliticamene, originard un dinamismo afectivo con el
que el sujeto logra identificarse primordialmente a la totalidad de su propio
cuerpo, poniendo fin al fantasma de ese cuerpo fragmentado que no es entendido
como suyo propio. Es aqui donde surge en el proceso, la primera problematica
del nifo: la de interior/ exterior que viene a ser lo mismo que el concepto de yo/
no- yo y que se ird transformando gradualmente del ";soy yo? al ;qué tengo yo?".

Este momento es fundamental para la formacién del yo al producirse una
diferenciacion del sujeto quien se constituye sobre la base de la "identificacion
como una imagen, en una relaciéon dual, inmediata, propia del imaginario". Esta
entrada en lo imaginario precede el acceso a lo simbolico.

Se introduce a continuacién, un factor importante, la introyeccién del
modelo parental. Este tridngulo de Edipo, una vez construido en el nifio (por los
padres) - y que le cae del cielo por cuanto la ley es su deseo imaginario ya que s la
madre/padre la que lo introduce por un doble proceso de inversion de la culpa y de
su deseo mismo de autoridad — le provoca la necesidad de parecerse a ellos,
contradiciendo el deseo de liberacion de la dependencia o castracion.

Esto, porque presenta una dependencia del mundo, de los grandes, de todo
lo que conoce y un rechazo a imitar la forma de funcionamiento social a la que €l
puede aspirar con su propio cuerpo, y ello lo conduciréd a un desplazamiento desde
su espacio al espacio social u orden externo. Alli creerd tener un lugar donde
poder desarrollarse, situacion que lo conllevard a "idealizar" ser como los grandes,
quedando constituido entonces lo simbdlico.

Sin embargo en este proceso de desplazamiento o movilidad surgen tres
problematicas que, a su vez, se retroalimentan. Uno es la castracion o dependencia
del poder del mundo adulto; otro es la fobia de no saber como opera el mundo; y
el tercero es la satisfaccion emotiva e infraestructural final que entregan los
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padres. Por ello, tal como lo explica Lemaire, el nifio, asumiendo la ley simbdlica
pasard del registro del ser al del tener y buscard objetos cada vez més alejados del
objeto inicial de su deseo y, paralelamente, va construyendo una dialéctica de
identificacién que constituirdn su yo, donde tomar4 forma el ideal de su ser.

Este proceso, aun cuando no se puede datar exactamente, tiene un rango
de aparicién antes de los cuatro afios. Y se remite a las formas de funcionamiento
social que se enmarcan en una problemdtica antropoldgica, apareciendo como el
drama inconsciente de un ser que debe llegar a ser sujeto y que no puede serlo
mas que interiorizando las reglas sociales, para lo cual debe entrar de lleno en el
registro de lo simbolico, de la cultura y del lenguaje.

Hay que apuntar ademds, que esta salida de la crisis, este final del periodo
Edipico, que conduce a la identificacion de lo simbdlico, se va a realizar mejor o
peor segun la condicién cada sujeto. De ahi que las vias de identificacion con los
padres, por ejemplo, sean de relevancia en el proceso primario del nifio ya que el
inconsciente serd y quedard registrado en toda su vida.

Entonces, cuando las busquedas sobre los padres se abandonan como tales
y se sitdan las diversas instancias del yo, del superyo o del ideal del yo, es cuando
se ha establecido lo simbdlico. El superyo, como tal, deriva directamente de la
relacion edipica con el padre como instancia prohibidora, como obsticulo para la
realizacion de los deseos. Mientras que la posibilidad inversa, plantea que el
desfallecimiento ante lo otro y/o una gran severidad de la ley remite a la negacion
del modelo parental, lo abyecto, la transgresion de la ley simbdlica, de la ley de
reproduccion de la totalidad societal.

Asi, la identificacion imaginaria se presenta como trazas de condensacion/
desplazamiento que remiten a la pulsionalidad, al propio cuerpo, al mundo
interior. "El imaginario es aquella fase donde se expresa mds el inconsciente, en
tanto no hay reflujo de la pulsion, y en tanto ella es el lugar privilegiado de la
pulsionalidad". Asi, la pulsién es del registro de lo orgdnico, no parte de una
necesidad, no hay un érgano concreto de la pulsién ni un objetivo. Las pulsiones
son pulsiones parciales, y funciona no como un sistema de relaciones, sino que
como un sistema destinado a asegurar una cierta homeostasis de tensiones
internas.

En ella, hay tres tiempos: 1) la sociedad delimita un trayecto, un camino
por la cual ella deba pasar; 2) su objetivo es siempre parcial, su retorno es en
circuito; y 3) el sujeto de la pulsidon no es mas que lo otro, en tanto que la pulsion
trata de cerrar su circuito entre condensacion y desplazamiento.

El simbdlico es, entonces, este desplazamiento del centro del mundo interior al
mundo externo, donde el individuo se identifica, en definitiva, con un rol, un
valor, un ideal del yo. El sujeto se aliena en su propia mdscara, su ideal del yo, €l
ya no habla desde su propio cuerpo, €l habla desde la imagen de si mismo, imagen
que la sociedad le ofrecié como sustituto del equilibrio pulsional.
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Ahora bien, existe una interrelacion entre el texto audiovisual y los sujetos
espectadores. Asi, el gusto / disgusto del cine dice relacién con la correlacién
entre los fantasmas personales y propios (satisfaccién alucinatoria del deseo) y la
pantalla. Si esos fantasmas personales, propios e imaginarios se expresan en la
pantalla, es posible implicarse en ella; si no lo hacen se desarrolla la indiferencia,
y/o el rechazo. Dicha implicacién imaginaria se refiere a los archivos del mundo
interior, como las fobias, las alucinaciones, las trazas de condensacidn/
desplazamiento del propio cuerpo, etc.

A partir de alli, se desarrolla la implicacién simbdlica, con los roles, los
personajes, los valores del filme, todo en una relacion metaférica y/o metonimica
con las propias identificaciones simbdlicas. Esto es, no se trata de una relacion
causa- efecto, sino que de una correlacion que se retroalimenta mutuamente entre
la identificacién imaginaria y simbdlica que plantea la  pantalla y la
identificacion- imaginaria de la propia vida.

La identificacién imaginaria en el cine es aquella por la que el espectador
se 1identifica con su propia mirada y se experimenta como foco de la
representacion, como sujeto privilegiado central y trascendental de la vision. Esta
identificacion imaginaria en el cine, reenvia a la pulsién escépica - con un fin
(ver), una fuente (el sistema visual) y un objeto (medio por el cual la fuente
alcanza su objetivo) - y ha sido definido como la mirada o como la necesidad de
ver y el deseo de mirar.

Asi, estudiar el imaginario implica el estudio de las miradas representadas
en la imagen y de la manera en que implican la del espectador, y el estudio de la
mirada del espectador como satisfaccion parcial de su voyerismo fundamental.

La identificaciéon simbdlica en el cine, por su parte, es la identificacion
con los personajes del filme, las situaciones, en definitiva, el relato. Esta
identificacion con el relato como tal surge en gran parte, de la analogia sefialada
entre las estructuras fundamentales del relato y la estructura edipica. Se puede
decir que todo relato, en cierto modo, fascina por eso, revive la escena del Edipo,
el enfrentamiento del deseo y de la ley.

Y como las identificaciones edipianas (imaginarias o primarias) son
contradictorias (los padres prohiben al mismo tiempo que dan), la identificacion
simbdlica es siempre ambivalente: a veces nos identificamos con unos, otras veces
con otros, al mismo tiempo que los personajes toman sentido por las redes de
relaciones que establecen entre ellos.

Las identificaciones simbdlicas o identificaciones secundarias tienen como
soporte privilegiado ciertos elementos de la narracion. Estos son los personajes, o
mas exactamente los rasgos constitutivos de los personajes, y las situaciones o
mejor dicho, los acontecimientos unitarios de cada situacion.

La conceptualizacién de identificacion simbdlica en el cine es claramente
delimitada a diferencia de lo que ocurre respecto a la identificacién imaginaria,
pues ésta ultima es delimitada esencialmente como el espacio de la vision, de la
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pulsién escopica.

Entonces, se ha dicho que la identificacién imaginaria es una
identificaciéon del mundo interior, de las trazas pulsionales de condensacién y
desplazamiento, un paso, en definitiva, de una mirada a otra, de una imagen a
otra, diferentes al orden simbdlico, construidos a partir de las idealizaciones del
deber ser, el modelo parental y la ley simbdlica.

Otra formulacién acerca de estos dos estadios es la que tienen Aumont-
Marie (1985,1990), y Aumont (1992, 1997). Para estos autores, el imaginario es
del orden de la condensacién y del desplazamiento de imdgenes, de sus huellas
oniricas; y el simbdlico es del orden del tridngulo edipiano, de los roles y de los
contenidos. El primero daria pié a la Identificacion Primaria, el segundo a la
Identificacion Secundaria. La identificacion secundaria seria con los personajes
del film, con la historia contada.

Por otro lado, la vision de Petitot —Cocorda plantea que lo simbdlico es del
orden externo. La fase del simbdlico es la fase de la hegemonia de lo externo por
sobre el orden interno, hegemonia que se construye a través de una catastrofe de
funcionamiento. Asi el sujeto cree que asumiendo un rol social tendrd una
identidad, perdiendo la suya propia, siendo la referencia externa/ interna una red
de relaciones sociales, no un tridngulo edipiano trascendente.

El imaginario, entonces, estaria lejos de ser el principio de fuga de la
energia que transgrede el simbdlico, sino que la predominancia de lo interno, de
los trayectos de informacion pulsional que seria aquella identificacién con la
cdmara, con la posicién en el espacio, con las variaciones de secuencias de
imégenes (fragmentos narrativos), con las variaciones de tratamiento cromatico,
con los procesos de condensacién/ desplazamiento de montaje y/o edicion, etc. Y
la informacion simbdlica seria la identificacion con los contenidos de la imagen, y
con los roles narrativos.

El contenido tedrico subyacente de esta definicion de imaginario tiene
implicancias analiticas, pues al otorgarse el cardcter argumentativo a los flujos de
energia, se tiene la posibilidad de aprehender las identificaciones imaginarias de
los sujetos ante la imagen audiovisual en secuencia y, a su vez, la cultura onirica
de lo audiovisual contemporaneo, no leyéndola como un espacio residual de lo no
racional.

Los procesos de identificacion imaginaria descritos por Metz son los
procesos de condensacién/ desplazamiento planteados por Freud, pero que en la
teoria metziana serian un lugar teérico fundamentado y no un lugar empirico en el
ambito de la operacionalizacion de su forma de funcionamiento. Falta en Metz,
sin embargo, una teoria de los codigos transmisores de la informacion planteados
como significantes perceptivos. El se encuentra ante un espacio construido por la
teoria semidtica, donde estos cddigos transmisores de la informacién son
planteados en el ambito de las caracteristicas de los signos mismos,
independientemente de su realidad de funcionamiento perceptivo- cognicitivo.
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De tal forma, se conceptualiza a los signos desde una mera reflexion
tedrica acerca de sus caracteristicas desde un punto de vista 16gico sin referencia a
que las estructuraciones que ellos plantean no son necesariamente interpretables
por una construccion logica.

Es decir, no es la coherencia légica la que articula las formas de
funcionamiento social, ya que falta la referencia antropoldgica, concretamente
etnogréfica, que valide los cdédigos audiovisuales. Pues la percepciéon es un
fendmeno cognitivo que no obedece a una estructura ldgica como creia el
cognitivismo -que lo pensaba a semejanza de la forma de funcionamiento del
computador con una sintaxis especifica- sino que enactivos donde el sujeto
reconstruye su percepcion no por la l6gica ni por lo que percibe en lo real sino por
una percepcion de un 20% de los sensores cerebrales, y una reconstruccion de un
80% de los archivos mentales, la experiencia pasada y las conexiones entre
variables.

Finalmente, con respecto a estas consideraciones, la transmision
imaginaria releva de la fisica de la energia préxima a la fisica propuesta del
inconsciente. Fisica que se expresa en la forma de organizar la imagen en
secuencia filmica televisiva. Si un corte directo condensa la energia, lo que debe
tenerse en cuenta es la secuencialidad de cortes que alteran la percepcion en las
variaciones cromadticas de matiz, brillo y saturacién; en la gestualidad y en la
proxémica de los personajes y/o objetos; y en la sonoridad misma.

Asi, la operacionalizacién debe contextualizarse, en dos ejes:

a) la informacion pulsional, que puede ir correlacionada a una informacion
simbdlica, puede ser antitética a ella, puede ser diferente a la propuesta por el
espacio simbolico, o puede existir sin la presencia de una informacién simbdlica o
inversamente; y

b) la informacidn pulsional y/o simbdlica, que puede reconstruirse en dos espacios
diferentes que no se superponen necesariamente: uno capaz de inteligibilizar el
espacio que habla a través del sujeto generador, y otro que es capaz de
inteligibilizar la lectura empirica de los consumidores de los textos culturales.

3.2.2.2 Imaginario y Simbélico en lo Audiovisual

En las lineas precedentes se ha avalado tedricamente la pertinencia de
estudiar la relacion entre lo audiovisual y la construcciéon de identidades
concretas. También se ha definido que los procesos de construcciéon de
identidades se manifiestan como identificacién imaginaria e identificacion
simbdlica.

El imaginario dard origen a lo que Metz llama identificacién primaria, de
naturaleza onirica, huellas de lo agradable y desagradable en el camino de la vida;
y el simbdlico que dard origen a la identificacion secundaria; esto es, a la
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identificacion con roles, personajes, secuencias de acciones.

El imaginario es aquella fase donde se expresa mds el inconsciente y es el
lugar privilegiado de la pulsionalidad. El inconsciente es la huella que se expresa
en toda la vida del individuo, huella de desequilibrio energético, de la carencia, de
la falta.

Por identificacién imaginaria entendemos, desde el punto de vista de
aprehenderlas en un sujeto a las trazas de condensacién/ desplazamiento que
remiten a la pulsionalidad, al propio cuerpo, al mundo interior, esto es, la onda
ondulatoria de la energia que condensa y expande como manifestacion del cuerpo,
lo que se mide a través de:

1) la onda ondulatoria energética del sonido (palabras) que es posible describir
por medio de un analizador de espectro de sonido como el Programa Sound
Forget.

2) la pulsionalidad expresada en la gestualidad desde el punto de vista energético.

Por identificacion imaginaria entendemos, desde el punto de vista de
aprehenderlas en un dibujo, por la pulsionalidad que se expresa en:

1) Relato visual desde el punto de vista del c6digo narrativo

2) Onda ondulatoria energética expresada en el codigo lineal

3) Variaciones de luz expresadas en el cédigo cromatico, cédigo composicion de
planos, codigo composicion de angulacion de toma, cddigo encuadres y su
articulacion especifica.

Por identificaciéon simbdlica entendemos, desde el punto de vista del
sujeto, las identificaciones del "yo", del "super yo6", y en definitiva, la
identificaciones con roles sociales y valores que se expresa en los contenidos de
las palabras y los gestos. Y también, los protocolos cognitivos intelectivos.

En tanto, desde el punto de vista de la imagen estdtica, por identificacién

simbodlica entendemos:

1) los personajes, 0 mds exactamente, los rasgos constitutivos de los personajes y
2) los acontecimientos unitarios de cada situacién, ambos entendidos como cédigo
narrativo, ademds los sentidos que emergen de: 3) codigo lineal, cddigo
cromético, cédigo composicion de planos, codigo composicidon de angulacion de
toma, cddigo encuadres, y su articulacion especifica; ademds los protocolos
intelectivos implicados.
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3.2.3 Definicién de los Cédigos™

La informacién que se transmite entre emisores y receptores (en nuestra
investigacién: entre el candidato y el electorado) esté lejos de ser automética. Esta
es transmitida a través de una materialidad: gestos, palabras, musica, colores,
planos, entre otras cosas. A esa materialidad la semidtica la denomina
significante.

Se debe usar un medio de expresion para transmitir las ideas, las vivencias,
los conceptos, las pulsiones. No basta con que se quiera expresarlas a alguien, se
debe usar una via para hacerlas llegar. Esas vias posibles son los significantes, la
materialidad a través de la cual se expresan las ideas y la pulsién en el caso del
mensaje lingiiistico escrito, serian las letras. Y en teorizaciones mads actuales
como la que da Kristeva habria que incluir "la musica de las palabras".

Se puede sefialar cuatro materialidades en la vida cotidiana, a través de las
cuales se vehiculiza la informacién. Tal es el caso de la conferencia o de la
concentracion politica, desde el punto de vista de los conferenciados o
concentrados que estdn en la situacion de establecer un contacto cara a cara con el
sujeto politico.

Si antes al sujeto politico le bastaban "las ideas pertinentes" para llegar al
electorado, hoy él no sélo transmite sus ideas por medio de las palabras escritas,
sino que sus gestos y las relaciones de proximidad y lejania que establece tanto
con los otros sujetos como con el entorno, manifiestan también "su decir", su
propuesta.

El problema se complejiza aun mads si se piensa que la cultura actual es
eminentemente audiovisual. Es imposible encontrar hoy, incluso una campafia
politica que transmita lo que quiere expresar sOlo a través de un texto lingiiistico
escrito y de una comunicacidn cara a cara (persona a persona) con el electorado.

Normalmente la regla es que: se comunica a través de espacios
multimediales, y no hay un solo objeto de referencia: fotos, gréficas (afiches,
lienzos, volantes, etc.), television (foros, spots, noticias, franjas politicas, etc.),
conjuncion de fotos y texto lingiiistico en el caso de las revistas y periddicos, de la
musica, de la mezcla de musica y palabra hablada en el caso de la radio, e incluso
en concentraciones masivas es cada vez mas importante la puesta en escena del
evento, que lo que se dice en el discurso lingiiistico o musical mismo.

Incluso la publicidad politica hoy es eminentemente audiovisual. Si antes
la informacion persuasiva era transmitida por uno o dos sub-conjuntos, hoy no
basta con transmitir "conceptos politicos a través de palabras", sino que son cada
vez mds importantes las otras informaciones que se entregan en el transcurso de la
campafia por los gestos, la grafica, las fotos que se generan, etc.

? La definicién de los codigos se hizo en base al texto de Rafael del Villar, La materialidad a través del cual se transmite
la informacion en el texto audiovisual o la problemdtica de los codigos, en Revista Chilena de Semidtica N°4-5,
Universidad de Chile, 2000.
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Existe una necesidad evidente de anclar en la descripciéon de toda esa
materialidad significante que se constituye como la materialidad a través de la
cual se transmitird la persuasion.

Una estrategia creativa de persuasion no existe mds que en sus
manifestaciones, y esas manifestaciones no son mas que los afiches, las fotos, los
programas televisivos, los diarios y revistas, las radios. De esta manera se reitera
la importancia de estudiar a los significantes a través del cual se transmite la
informacién persuasiva.

De esta manera, es importante destacar que no es posible entender los
codigos como cerrados, autbnomos. Como dicen Aumont y Marie, los codigos
estdn interrelacionados en su funcionamiento y dicha interrelacién no es universal,
sino que depende de cada texto concreto. Ni siquiera depende de un autor o de un
tipo de prictica cultural, salvo aquellas reglas que singularizan la forma de
funcionamiento de una préctica significante en una época historica especifica
(como la puntuacién del cine narrativo clésico estudiada por Metz, las reglas del
discurso politico estudiadas por Verdn, la singularidad del discurso publicitario
estudiada por Péninou y Durand, la especificidad de la teleserie estudiada por
Moraiia).

Lo anterior significa que los cédigos deben entenderse como susceptibles
de relaciones entre cddigos, generdndose asi vehiculizaciones de informacion
producidas por cada cdédigo, como otras producidas por la interconexioén de
codigos.

Los cddigos y su definicion

Desde la perspectiva semidtica, los codigos que se conceptualizaran como
transmisores de la informacién son: el c6digo organizacion de la organizacién de
la imagen, el codigo narrativo, el cédigo cromatico y el cddigo sonoro. A
continuacién se establece una definicién de cada uno de ellos.

a) Codigo Organizacién de la Imagen en Secuencia, constituido por:
-El encuadre es la porciéon de la realidad que se decide registrar y por ello
enmarcar (encuadrar) con la cimara.
-Las angulaciones de toma han sido conceptualizadas por muchos autores al
interior del concepto de encuadre. En este caso se ha definido el encuadre en un
sentido mds restrictivo (s6lo referido a la mantencién/ alteraciéon de la linea
cielo/ tierra, y al formato verticalizado u horizontalizado), dejando la inclinacién
de la camara respecto al objeto como parte de un nuevo cddigo, €l de las
angulaciones de toma.
-Con una angulaciéon de 45 grados enfocando la cdmara hacia abajo se estda
realizando un Picado. Si la toma es desde el abajo hacia arriba se habla de
Contrapicado.
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Por otro lado se deben considerar también a los planos. A la cercania-
lejania de la cdmara respecto al objeto la denominaremos planos. Estos se
diferencian, entonces, por la oposicion lejania versus cercania. Una
ejemplificacion antropomorfa de ellos seria:

-Plano General, Plano de Conjunto: se refiere al objeto visto totalmente; esto es
lejano.

-Primer Plano, Primerisimo Primer Plano: cuando se representa la cabeza, desde
los hombros; o una oreja; o un rostro. Esto es cercano.

-Plano Americano: cuando se corta al objeto o la persona por las rodillas, o su
inverso. Esto es no cercano, aproximéndose al lejano.

-Plano Medio: cuando la figura aparece cortada por la cintura: Esto es no lejano,
aproximandose al cercano.

Sin embargo, esta ejemplificacion es sélo ilustrativa, pues en estricta
l6gica la distancia es relativa. Es lo cercano lo que permite definir lo lejano y
viceversa; significa decir lo que todos saben: no hay nada cercano ni lejano, lo que
se define como cerca determina el lejos y determina el cerca.

-Plano Sintictico: movimientos de cdmara y montaje.

Los movimientos de cdmara pueden ser: a) por desplazamiento en el
espacio de la propia cdmara, Frontal- Dolly in (avance de la cdmara), Dolly back
(retroceso de la cdmara), Lateral- Truck (seguimiento del objeto a velocidad
normal), Travelling (seguimiento del objeto a velocidad no normal); b) por efecto
del propio lente, Zoom in (acercamiento)/ Zoom back (alejamiento), Flou
(desenfocado)/ No-Flou (enfocado); c) por movimiento de la cdmara en torno a su
propio eje: horizontal- Paneo (izquierda a derecha y viceversa), Vertical- Till up
(ascendente), Till down (descendente).

El montaje puede ser segin el tipo de ensamble de imagenes: a) Montaje
Directo o Corte Directo, cuando dos segmentos de imdgenes son yuxtapuestas sin
transicion. b) Montaje Directo con Efecto o Corte Directo con Efecto, cuando al
montaje directo se le agrega un movimiento de cdmara. c¢) Montaje con
procedimiento Optico o Corte con procedimiento Optico, cuando opera en el
montaje una manipulacién en el laboratorio, en el caso del cine, o en la isla de
edicion en el caso del video (efectos especiales). d)Fundido en negro: Fundido
encadenado.

Se debe tener en cuenta que desde el punto de vista de la produccién
audiovisual cada tipo de edicion o montaje puede realizarse a través de varias
vias: a)corte directo por medio de la cdmara misma, o por edicidn; b)directo con
efecto, similar al anterior, pero debe incluirse obligatoriamente un movimiento de
cdmara en el registro de imdgenes; c)fundido en negro, fundido encadenado,
cortina, iris, sobreimpresion por medio del laboratorio cinematografico en el caso
del cine, y por medio de edicidn, a través de ordenador (efectos especiales); y en
el caso del video, a través de la mesa de direcciéon (toda mesa ofrece un amplio
mend de efectos llamados wipes, los que producen los cortes de la estética
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cinematografica descrita). Se debe incluir la posibilidad de hacer muchos de ellos
a través de la camara misma, cuando se trata de camara editora: los efectos de
edicion mds cominmente incluidos en la cdmara son el Fade (equivalente al
fundido en negro) y el Croma Key (recorte de una imagen que se sobreimprime a
otra, logrdndose un efecto que se aproxima a la sobreimpresion). Existen muchos
otros efectos que existen y otros que se estan creando constantemente.

b) Cédigo narrativo, cuenta también con un aval lo suficientemente expandido
para que requiera mayores justificaciones. Los estudios de la narratividad en la
novela, en la argumentacion cientifica, en la etnoliteratura, en los mitos, etc. han
aportado un enorme material tedrico y analitico. Serd Christian Metz quien
contribuird a ver su desarrollo en el cine.

Metz (1968) estudiara la forma de encadenar la imagen en funcién de la intriga en
el cine narrativo clédsico. Estudiard la relaciéon entre intriga y montaje,
descubriendo la gran sintagmatica de dicho cine, compuesta por ocho tipos de
segmentos diferentes.

En la publicidad politica televisiva lo que se dice (el enunciado) no es sélo
lingiiistico, sino que al mismo tiempo es una puesta en escena, y como tal son
importantes los gestos y la proximidad. El cédigo narratividad implica, entonces,
los sub-cédigos: lingiiisticos, gestuales, proxémicos, del vestuario, de la
escenografia y aquellos generados por la relacion entre personajes, objetos y
escenografia.

¢) Codigo sonoro. Su pertinencia como vehiculizador de informacién esta
suficientemente demostrada. Sus constituyentes son: ruidos, la musica de las
palabras y la miusica propiamente tal. Su forma de funcionamiento es posible
describirla como la interrelacion del eje de la intensidad del sonido con el eje de la
frecuencia, lo que da origen a la nocidn de estructuracion ritmica, entendiendo por
ella, una articulacion secuencial de formantes, cualificada por el tono y el timbre.

La publicidad politica persuade a través de la musica. Ya sea porque
utiliza un texto musical aisladamente (jingle) que se manifestard en radios, o
porque dicho texto se inserta en television o en concentraciones masivas.

Dicho texto musical tiene dos grandes vias de transmision de la
informacién: codigo del texto musical propiamente tal y cdédigo del texto
lingiifstico inserto en la musica (letra).

d) Cddigo cromatico. Existe gran cantidad de investigaciones empiricas que
demuestran que los colores transmiten informacidn.

Los cromas intervienen por medio de varias vias. a) pertenecen al campo
cromético de los objetos registrados, son propios de los objetos que se decide
filmar, por lo que la eleccién del tratamiento cromdtico ha sido también una
eleccion de escendgrafo, asesor de imagen o fotografo; b)pertenecen a la
manipulacién que se hace a través de la iluminacién cuando se registra la
filmacion; y c) pertenecen a la manipulacién que se hace en el proceso de edicién
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El color funciona, entonces, como un dispositivo integrado por tres sub-
conjuntos:
1) El Matiz o croma o color mismo.
2) La Saturacidn, se refiere a la pureza de un color respecto al gris, o si se quiere
cudn diluido se encuentra el color.
3) El Brillo, que va de la luz a la oscuridad, se refiere al valor de las gradaciones
tonales, correspondiendo en el caso de la fotografia, el cine y la televisién a la
iluminacién. Es la oposicién entre luz (blancos) y obscuridad (negros) quien
constituye el "contraste" que da nitidez a la imagen. A la inversa, la ausencia de
contraste produce el terreno de los grises o no- nitidez o difusividad.

La articulacion de los codigos propuestos.

En Cultura Audiovisual televisiva no se encuentra una sola forma de
funcionamiento significante especifica, sino que mds bien una pluralidad de
formatos televisivos y/o cinematograficos.

Asfi la publicidad filmico/televisiva:

a) A veces toma una forma de funcionamiento similar al cine narrativo
clasico, ya sea porque es una puesta en escena narrativa (conflicto inicial,
desarrollo, final) que se trata de asociar a la propuesta, o porque se desarrolla una
idea o propuesta a través de una argumentacion de un locutor (incluso en voz en
off) que presenta un problema, un desarrollo y una propuesta final, esto es una
mezcla de cine narrativo clésico con el documental como formato.

En este caso la propuesta filmico/televisiva es en definitiva la del cine
narrativo clasico, lo que significa que serd la narracion y/o argumentacion (c6digo
narrativo) quien modalizard a los otros cddigos. La imagen en secuencia estard
regida por la narracion. Los planos, encuadres, angulaciones y movimientos de
camara estaran en funcién de ella.

Es un saber ya adquirido que en el cine narrativo clasico, el cddigo
narrativo cumple un rol sintictico, determinando la estructura de la imagen en
secuencia. Es €l quien rige o modaliza el montaje obligatorio. Los movimientos de
camara y/o el montaje facultativo serdn a su vez modalizados por el montaje (en la
medida que se dan al interior de secuencias pre-establecidas) y la intriga.

b) Por otra parte, los estudios de Aumont, Bergala, Marie, y Vernet (1983)
detectan que la escena cldsica se construye sobre una multiplicidad de puntos de
vistas: a)la aparicién de cada plano corresponde a un cambio del punto de vista
sobre la escena representada, correspondiendo a una jerarquia que privilegia el
punto de vista de ciertos personajes y/o subraya ciertas lineas de tension y de
separacion; b) al mismo tiempo la escala de planos puesta en acto subraya la
funcion dramaética del actor, pues dicha escala se establece respecto al cuerpo del

41



actor en el encuadre. Los planos estan directamente determinados por lo narrativo,
por la intriga puesta en acto.

Hay, entonces, una complementareidad entre los estudios, en la medida
que permiten una descripcion unificada de la forma de funcionamiento del cine
narrativo cldsico a lo menos respecto a dos cédigos ("narrativo" y "organizacién
de la imagen"), y a la determinacién hegemonica del cédigo narrativo.

Los estudios de Metz (1977) sobre la musica y el color complementan el
esquema: ambos son cualificadores de la imagen audiovisual en secuencia. Se
sitdan al mismo nivel que los movimientos de cdmara, los planos, las
angulaciones de toma, y el montaje facultativo. Le dan un atributo a la historia
contada, insertando el lugar del creador que da su especificidad a la estructura del
relato prescrito.

Chion (1982) detecta, ademds, que el sonido, en tanto que voz humana, es
el centro de la intriga: en cualquier tipo de magma sonoro la presencia de una voz
humana jerarquiza la percepcion que se establece a su alrededor. De alli que la
inclusién al interior del cédigo narrativo.

Pero, por otra parte existe la musica, los ruidos y la musica de las palabras;
ellos tienen el rol de cualificar la intriga, y es en funcion de ella que se establece
su presencia e intensidad. Los niveles sonoros se equilibran (en las mezclas) en
funcién de criterios referidos, antes que nada y de un modo natural, al efecto
dramético relacionado con la accién y la imagen: pero, en ninglin caso el
equilibrio intrinseco de la banda sonora considerada en si misma.
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4. Consideraciones Metodolégicas

Los modelos interpretativos de cada franja son la saturacion del corpus en
via a detectar si es vdlido para todas las franjas dejadas sin analizar.

El procedimiento semidtico utiliza las herramientas de formalizacion
propuestas para la semidtica como disciplina cientifica, que no podemos exponer
aqui por razones obvias.

Esto es, en sintesis:

- Formalizacion algebraica y topoldgica que se aplicara al analisis codigo
simbdlico e imaginario en el andlisis de las franjas:

La metodologia utilizada en este estudio basa su desarrollo en los
instrumentos formalizadores matematicos, especificamente, en los modelos
propuestos por el Algebra de Boole (teoria de conjunto), formalizados por
Salomon Marcus (1967), apropiados a inteligibilizar condiciones de estabilidad; y
los de la Geometria Topoldgica de René Thom (teoria del caos), (.1977- 1987,
1988- 1990, 1980,1993).

Como primer paso se realizo el andlisis de las franjas en estudio con el
objeto de sintetizar categorias semadnticas (simbolicas) y pulsionales (imaginarias)
posibles para cada franja, establecidas por cada cddigo especifico (cédigo de
organizacion de imagen, narrativo, cromatico y sonoro).

Dicho anélisis se hizo en forma paralela, mediante la elaboracion de tablas,
para asi tener una descripcién de la estructuracion cédiga de la franja. Cada
campaiia fue dividida en lexis (nota al pie Las lexis corresponden a un fragmento
de la campaina que da cuenta de un concepto o engloba una idea comin.) o
fragmentos para facilitar la identificacion de las categorias semanticas.

En esta descripcion se considerd que:

En el cdédigo de organizacién de imagen se encuentran los encuadres,
angulaciones de toma y planos. Estos, al ser propios de la imagen estatica (pie de
pagina: el movimiento de cdmara y la edicién estdn dentro del cddigo de
organizaciéon de imagen, pero se encuentran relativos a la secuencialidad), no
implican ni secuencialidad ni movimiento, y por lo tanto la informacién que
otorgan es solo de sentido.

Por ello, los encuadres, angulaciones de toma y planos solo vehiculizan
informacién al ligarse con el tratamiento cromdtico con la composicidn plastica
narrativa, los movimientos de cdmara y la edicion.

Las categorias pulsionales son trazas de condensacion/ desplazamiento,
que constituyen un aumento/ disminuciéon de la intensidad en el tiempo; esto es,
una onda ondulatoria energética, que se mueve entre dos ejes: intensidad y
frecuencia, plantedndose un comportamiento similar al de las ondas sonoras. Lo
mismo puede decirse de las ondas luminicas, donde varia la intensidad de la onda
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en el tiempo.

Dentro de este contexto, el cédigo sonoro y el cédigo cromdtico tienen una
operacionalizacion especifica; donde lo sonoro puede analizarse con programas
computacionales como el Sound Forget y lo cromético a través de procedimientos
similares que analizan las variaciones luminicas, producidas por combinaciones
de cromas (matiz), de saturaciones y luminancia.

Respecto al cddigo narrativo, debe tenerse en cuenta que la pulsionalidad
se manifiesta en dos niveles y muchas veces interconectados: la composicion de
los objetos/ personajes en el marco de la pantalla, entendido como lo que la teoria
del disefio llama composicion; y el marco dada por la gestualidad y relaciones
proxémicas de los personajes.

Sobre la base de la descripcion se elabord un cuadro explicativo que revela
las categorias semdnticas y pulsionales establecidas por los significantes codigos.
Dicha informacién del cuadro estd avalada por los cédigos.

La insercion del contexto en el material audiovisual no tiene
necesariamente una coherencia algebraica Booliana, de partida no se ha
inteligibilizado todo el contexto. Tarea por lo demas imposible, por lo que lo que
se insertan sélo los elementos particulares; esto es, las categorizaciones
pulsionales de los fragmentos del texto, que fueron sometidos a las articulaciones
prescritas, no son mds que "un mundo posible" y puede ocurrir que otros
elementos de la realidad que no vimos en el texto, sean importantes en su
inteligibilizacién. Esto es, porque el sistema es infinito y no se puede conocer
todo e inteligibilizarlo todo.

Para finalizar nuestra metodologia se construye un modelo formal. Dicho
modelo puede ser de estabilidad o morfogénesis.

Si es de estabilidad estructural se debe integrar las correlaciones de
categorias pulsionales opuestas en una matriz que de cuenta de la estructura del
material audiovisual. Pueden existir dos formas de ordenamiento de los sistemas
de oposiciones y serdn los datos los que reenvien a una forma de coherencia o a la
otra. En los dos casos, los principios que ponemos en acto para la formalizacién
de la matriz estructural son los de reflexividad, transitividad y simetria/ no-
simetria. La presencia de simetria o de no- simetria es la que nos permite
cualificar cual de los dos tipos de estructuras profundas construyamos: a)un
sistema de equivalencias (A: B :: C: D), o b)un orden de 6rdenes (A>B>C).

Donde a veces la estructura fundamental descrita implica un tercer
término que conjunta los sub-conjuntos polares que conforman la matriz, a este
tercer término lo llamamos mediador.

Si se trata de un modelo de morfogénesis, se construird un modelo
geométrico (geometria topoldgica) que articule las oposiciones estables A/B y los
espacios de catdstrofe K.
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5. Analisis de Datos

El anélisis de datos consiste en el trabajo de investigacién que realizaron
las autoras de este seminario de las campafias televisivas presidenciales de la
Concertacién, incluyendo el Plebiscito de 1988.

Para ello se estudiaron:

- Tres Campaiias Televisivas del Plebiscito de 1988

- Tres Campanas Televisivas de Patricio Aylwin

- Tres Campafas Televisivas de Eduardo Frei

- Tres Campanas Televisivas de Ricardo Lagos, primera vuelta
- Tres Campaifias Televisivas de Ricardo Lagos, segunda vuelta

Por lo tanto, en total se estudiaron 15 franjas televisivas.

Las tres campafias televisivas elegidas en todos los casos obedecen a un
mismo patron. El criterio para definirlas consistié en escoger la primera y la
ultima tanda aparecidas en television durante toda la campafia electoral. Ademds,
se optd por escoger una tanda, ubicada en la mitad de las transmisiones
televisivas, con caracteristicas y elementos que la distingan del resto.

De acuerdo a su lugar de aparicion en la campafia electoral fueron
numeradas en el andlisis de datos. Asi por ejemplo tenemos:
Anélisis de Datos Plebiscito 1998 N°1
Andlisis de Datos Plebiscito 1998 N°2
Andlisis de Datos Plebiscito 1998 N°3

Esta designacion se repite con las otras campafias.

Para facilitar el estudio, cada campaiia televisiva fue dividida en Lexis (ver
Dibujo 1). Las lexis corresponden a un fragmento de la campafia que da cuenta de
un concepto o engloba una idea comun.

Para una mejor comprension es posible afirmar que cada lexis es equivalente a
un acto dentro de una obra de teatro. Es decir, cada lexis tiene un nimero que
corresponde a su lugar de aparicion dentro de la franja. Por lo tanto el nimero
total de lexis de cada franja variard de acuerdo a la estructura de la misma. As{ por
ejemplo la Franja del Plebiscito N°1 tiene 14 lexis y la campafia presidencial de
Lagos, segunda vuelta N°1 tiene 5 lexis.

El modelo del anélisis de datos se resume en la siguiente miniatura.
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Dibujo 1

LEXIS 1: “Nombre de la lexis”

Primera
Parte del
Analisis de
Datos
Tiempo Codigo Cadigo Codigo Codigo

Organizacion dela | Narrativo Cromético Sonoro

Imagen > Segunda
Parte del
Analisis de
Datos

Matriz
C.0 C.N

[ 0 -

—» Parte del
c.c cs Anilisis de

+[ ] R [ ] Datos

En el primer cuadro se representa la primera parte del andlisis de datos
que consiste en el desglose de cada lexis en los cédigos organizaciéon de la
imagen, narrativo, cromatico, sonoro.

LEXIS 1: “Titulo de la lexis” Ademas del numero, la lexis recibe una
— denominacién que resume su idea central.
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De esta forma cada lexis contiene la informacion que se detalla en el

dibujo 2:
Dibujo 2
Tiempo | Cédigo de Cadigo Cédigo Cédigo Sonoro
organizacion |Narrativo Cromatico
de la imagen
En este Aqui se hace El codigo El codigo Aqui se muestra
espacio se |una descripcion | narrativo relata |cromatico el dibujo que
registra el |de los planos, |aquello que detalla los representa las
intervalo | movimientos de | aparece en colores de la | ondas sonoras
de tiempo |cdmara y tipos |pantalla. Lo escena. registradas
que dura |de cortes. que el mediante el
la lexis. espectador programa
observa. computacional
Sound Forget.

En la segunda parte del andlisis se elabor6 un cuadro interpretativo de cada
uno de los cdédigos, el cual se ubic6 inmediatamente debajo de la descripcion de

los ellos.
Tiempo Codigo Codigo Codigo Codigo Sonoro
Organizacion de la | Narrativo Cromatico
Imagen

En este cuadro se establecieron las categorias semanticas y pulsionales
sobre la base de los cddigos. En las descripciones se utilizé el simbolo “ ||| ” que
significa para este trabajo “implica y/o por consecuencia”.

Para finalizar, en la tercera parte del andlisis, se construyé una matriz (ver
dibujo 3) para cada lexis de manera de ver las relaciones entre los c6digos y sus
correspondencia o contradicciones. La matriz corresponde a la conclusion de cada

lexis.
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Dibujo 3:

|

C.O
C.N
CC
CS
—+

/
Il

MATRIZ

c.o CN
) ( |
c.c cs
) )
La simbologia de las matrices es la siguiente:

= Cddigo de Organizacion de Imagen

= Cddigo Narrativo

= Cddigo Cromatico

= Cddigo Sonoro

= Simboliza las correspondencias entre los codigos, es decir, que la
sumatoria  de ellos genera un mensaje global.

= Simboliza que hay una relacién ambigua entre los cédigos. No hay una
oposicion absoluta ni tampoco concordancia entre ellos.

= Simboliza las contradicciones entre los c6digos.

= Simboliza una concordancia directa entre los c6digos.

48



Analisis de Datos: Campaiia NO

Analisis de Datos: Campaiia
NO 1998
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Analisis de Datos: Franja NO N°1

Lexis 1: Eslogan del NO

Tiempo Cadigo Cédigo Narrativo | Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la Imagen
00:00:00.000- | Primer plano | Aparece arcoiris | Fondo Azul
00:00:13.931 y en la pantalla la | Arcoiris
palabra No (amarillo,
naranjo,
rojo, rosado,
azul,
celeste,
verde)
Letras en
Blanco
Tiempo Cédigo Cédigo Narrativo | Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la Imagen
Primer plano | Concepto NO El fondo azul | Liberacion de energias a
de la palabra | posiciona la resalta el través de entonacion y
NO le otorga | negatividad al blanco de la |aplausos. La energia sonora
fuerza al gobierno de palabra NO. |refuerza lo croméatico dando
discurso. Pinochet Los colores |laidea de fuerza a la opcién
Idea de del arcoiris | No en un trasfondo de
actividad y otorgan tranquilidad
movimiento luminosidad,
por pinceladas viveza al Condensacion
y la palabra mensaje. /\/\
NO
Desplazamiento
— Jingle

La energia se condensa y
expande lentamente,
logrando un equilibrio.

50




El concepto NO es lo mas

C.0.

importante

El NO escrito en gruesas
+ lineas blancas resalta con +

C.C.

Matriz

Analisis de Datos: Campaiia NO

C.N.

En la palabra No se concentra

+ |la negacion a la continuidad del
gobierno de Pinochet

C.S.

Tranquilidad y fuerza para decir
que No y esperar que llegue la

el fondo azul y el arcoiris. alegria.
Lexis 2: El demdcrata
Tiempo Codigo Cédigo Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacié |Narrativo Cromatico
n de la
Imagen
00:00:13.931 | PM sin Hombre Negro
- rostro anudandose la Blanco
00:00:59.148 corbata. Se Azul
coloca el veston.
Connotacidn:
Anillo y reloj
dorado.
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Codigo Cédigo Narrativo | Céodigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la Imagen
La vestimenta |Ser demdcratano |La fusion Voz en off pausada, seria,
no es es una forma de del azul y el |tranquila y segura, luego es
suficiente para | vestirse, una negro acompafada por aplausos y

reconocer a un
democrata. Un
hombre sin
rostro, que no
da la cara, no
es un
democrata

postura

muestran una
figura oscura
de Pinochet

el cantico “Chile la alegria
ya viene”

Condensacion

Desplazamiento
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Analisis de Datos: Campaiia NO

— Jingle

--- Voz en off
La entrada de los aplausos y
del jingle se produce justo
cuando la voz dice “No”.
Ambos elementos sonoros
refuerzan el “votar no”

Matriz
C.0.
Lo fundamental no es lo +
que se ve.Sino lo que se es
C.C
Pinochet es un demdcrata
+ oscuro +

Lexis 3: Voto NO

C.N.

Los demdcratas no se definen
por su apariencia

C.S.

Seguridad y tranquilidad para atreverse
a decir NO. La irrupcion del jingle le
da mas fuerza a la opcién No

Tiempo Cédigo Cédigo Narrativo | Codigo Cédigo Sonoro
Organizacio Cromatico
ndela
imagen

00:00:59.148 | PP Mano dibujauna | Blanco

- raya vertical sobre |Negro

00:01:16.440 una horizontal, Naranjo

bajo la cual dice
NO
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Caédigo Cadigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo Cromatico
de la Imagen
El NO aparece |Los ciudadanos | Oposicion | Voz en off hace énfasis en
como la Unica |tienen derecho a |negro/ “no mds dictadura”y se
opcidén de voto | voto y a elegir blanco. El | produce una tension. Al
libremente si fondo mismo tiempo , el jingle
desean que blanco que suena de fondo
continde el resalta la produce un
gobierno de turno |opciéon No | desplazamiento energético
en negro. que permite un equilibrio.
Condensacion
Desplazamiento
— Jingle
--- Voz en off
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Matriz
C.0. C.N.
Hay que votar NO + La dictadura se terminard si
votamos NO
C.C C.S.
El fondo blanco resalta Hay que decir No a la dictadura,
+ la opcidén NO y la raya + pero conservando la calma.
sobre el.
Lexis 4: Libertad de expresion
Tiempo Cédigo Cédigo Narrativo | Codigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la Imagen
00:01:15.551 |PM Presentador Arcoiris
- (Patricio Bafiados) | (amarillo,
00:01:58.907 habla frente a naranjo,
cdmara y mueve sus |rojo, rosado, |mEs —
manos azul, celeste,
verde)
Gris
Tierra
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Caédigo Cédigo Narrativo | Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la Imagen
Representa el | Informacién de algo | El gris Palabras fluidas, con
papel del que no se ha dicho. |suave del |pequefias pausas.
locutor, Las noticias estan fondo, de | Tono reflexivo. Se eleva al
simulando la | mds cerca de la la chaqueta | criticar al gobierno
organizaciéon | verdad. del

de la imagen
de un
telediario.

El gobierno de
Pinochet atenta
contra la libertad de
expresion, no le da
espacios para
desarrollarse

conductor
hacen
resaltar el
Arcoiris,
compuesto
S por varios
colores que
dan cuenta
de un
pluralismo
dela
informacié
n.
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Matriz

C.O. C.N.
Cercania del locutor. La on Pinochet no hay ni
Concertacion de partidos + abra libertad de
por el NO habla de frente xpresion
y sin temor

C.C C.S.
Los colores del No son a concertacion se atreve a
diversos, hay respeto por + riticar a Pinochet

el pluralismo.
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Lexis 5: Los graffitis

Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo

Cédigo
Organizacion
de la Imagen

Cadigo Narrativo

Cédigo
Cromatico

Cédigo Sonoro

00:01:58.907-
00:02:36.048

Corte directo
PG

PP

PD

PP

PP

PG

PG

PP

Muro con graffiti
y calle

Graffiti

QGraffiti con rostro
de nifla

Graffiti con
imagen de un nifio
QGraffiti con rostro

de una mujer

Muro y casas

Muro con graffiti

Graffiti con la
palabra “amor”

Rojo
Negro
Blanco
Amarillo
Verde

Café
Blanco

Rojo
Negro
Naranjo
Blanco

Negro
Naranjo
Verde

Negro
Naranjo
Verde
Blanco

Celeste
Azul
Negro
Blanco
Rojo

Blanco
Negro
Rojo

Celeste
Rosado
Negro

Blanco
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Analisis de Datos: Campaiia NO

PG

PG

PG

PP

PP

PG

PP

PG

Graffiti “SABIS
QUE NO!”

Local cerrado con
cortina metalica.
En la muralla dos
graffiti

Graffiti “NO”

Graffiti “NO!”

Graffiti “VERO”
3 ‘NO’ b

Graffiti de un
perro

Graffiti “NO”
dentro de una
estrella

Muro con graffiti

Blanco
Negro
Rojo
Azul

Verde
Blanco
Negro
Gris

Gris
Amarillo
Negro

Rojo
Blanco
Negro

Azul
Rojo
Blanco

Rojo
Blanco
Negro

Rojo
Blanco
Negro
Verde

Naranjo
Rojo
Gris
Negro
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PP

PP

PG

PG

PG

PG

PP

PP

Graffiti
“CALIGULA”

Graffiti
“GUAUU!!”

Graffiti
[3 ‘AMOR’ 2
“GUAUU!!”

Dos panderetas
con graffiti

Tres panderetas
con graffiti

Una pandereta con
graffiti

Pandereta con
dibujos y graffiti

QGraffiti de bandera
chilena

Blanco
Rojo
Negro

Rojo
Rosado
Blanco

Rojo
Rosado
Negro
Blanco
Azul

Rojo
Rosado
Negro
Verde

Rojo
Rosado
Negro
Verde

Negro
Gris

Blanco
Celeste
Lila
Negro
Rojo
Negro

Blanco
Negro
Rojo
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PP

PP

PG

PP

PP

PP

PP

PG

PP

PG

Bosquejo de casas

Graffiti
[ CNO +’ b

Dibujo de un
hombre que piensa
GCNO”

Dibujo de un
hombre que piensa
GCNO”

Pensamiento
(4 ‘NO’ b

Graffiti
“BOOM!!”

Graffiti “PAN”

Dibujo de Snoopy
sobre una muralla

Dibujo de Snoopy
sobre una muralla

Dibujo de una
figura esquelética
sobre una muralla

Blanco
Negro

Rojo
Rosado
Blanco
Negro

Blanco
Gris
Negro

Blanco
Gris
Negro

Blanco
Gris
Negro

Amarillo
Rojo
Azul
Blanco
Gris
Negro

Amarillo
Blanco
Negro

Blanco
Negro
Rojo

Blanco
Negro
Rojo

Azul
Negro
Rojo
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PP

PP

PP

PG

PG

PP

PG

PG

Dibujo de una
figura esquelética
sobre una muralla

Graffiti y rayas

Dibujo de un
punky

Pandereta con
graffiti “N”

Pandereta con
graffiti “O”

Circulo

Dibujo de un
elefante con
pequeiios circulos

Muralla con
graffiti “YO TE
QUIER A TT A EL
NO”

Blanco
Naranjo

Azul
Negro
Rojo
Blanco
Naranjo

Celeste
Negro
Amarillo

Verde
Blanco
Rojo

Blanco
Rojo
QGris

Blanco
Rojo
Gris

Amarillo
Negro

Amarillo
Negro

Blanco
Azul
Negro
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Tiempo

Cédigo Sonoro

“La censura no existe mi
amor” + aplausos
Melodia suave que relaja
producto de una lenta
tension y posterior
desplazamiento energético.
Esta musica lenta y
armoniosa, de alguna
manera disimula la letra
que denuncia la censura
que ejerce la dictadura.

Los PP de corta duracién y
el codigo cromatico le dan
fuerza al discurso y a la
musica suave y relajante.

El discurso de los graffitis
acorde con la letra de la
cancion cuando dice “NO”.

globales

C.N.
La censura no es suficiente para

Caédigo Cédigo Narrativo | Codigo
Organizacion Cromatico
de la Imagen

La imagen Los graffitis dicen |Graffitis con
aparece como | NO ala dictadura. |distintos
descriptiva colores y
resaltando dos relieves .
sujetos: lo Todas las
general, expresiones
correspondient en contra de

e a la sociedad la dictadura
propiamente deben

tal; y los mostrarse
primeros

planos de la

vida cotidiana.

Matriz
C.0.
Imagenes cercanas y
+ adallar al pueblo
C.C C.S.
Todos tienen derecho a Tranquilidad y fuerza para
+ denunciar la censura

manifestar lo que piensan
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Lexis 6: Dolor

Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Cadigo Cédigo Cadigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo Cromatico
de la imagen

00:02:36.048- | Corte directo | Presentador Arcoiris

00:05:56.076 |PM (Patricio (amarillo,

Bafiados) habla | naranjo,

frente a cdmara | rojo,

y mueve sus rosado,

manos azul,
celeste,
verde)
Gris
Tierra
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Tiempo Codigo Cédigo Narrativo | Codigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la Imagen
Representa el | Desde que El gris suave | Voz pausada y segura que
papel del gobierna Pinochet |del fondo, de | hace énfasis en el dolor,
locutor, en Chile hay dolor. | la chaqueta |amargura y division de los
simulando la | Si se vota NO del chilenos.
organizaciéon |vendrd la alegria. |conductor
de la imagen |Presenta el hacen
de un documental de resaltar el
telediario. Paulo, un nifio Arcoiris,
chileno que compuestos
regresa del exilio. |por varios
colores que
dan cuenta
de un
pluralismo
de la
informacion.
Matriz
C.O. C.N.
Cercania del locutor. La
Concertacion de partidos + La dictadura sélo ha generado
por | el NO habla de frente y sin dolor. El voto No trae felicida
temor
CcC C.S.
Los colores del No son Seguridad y énfasis en la
+ diversos, hay respeto por el + denuncia
pluralismo.
Lexis 7: Exilio y las nuevas generaciones
Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo Cromatico

de la imagen

00:05:56.076- | Corte directo Documental: Gris
00:07:10.962 | PG Avance de Calle
camara subjetiva
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Corte directo
Travelling. PM,
Zoom in PP

Corte directo
PG

La camara se
mueve

Corte directo
PM

Zoom in PP de
Paulo

Corte directo
PP

Travelling hasta
llegar a PM de
Paulo

Corte directo

PG

Corte directo
PP

Corte directo
PG

Nifo juega en la
calle (Paulo hijo
de pareja chilena
exiliada)
Narrador en voz
en off y
subtitulos en
espafiol.

Nifio y mujer
caminan de
espalda a la
camara

Nifio canta junto
a otros chicos

Nifos de perfil
cantan

Paulo canta a la
izquierda del
cuadro

Hombre dirige el
coro de nifios

Paulo canta.
Mira hacia la
izquierda del
cuadro

Gente en
Aeropuerto
(Suecia)

Gris
Azul
Blanco
Negro

Café
Gris
Negro
Celeste

Blanco
Celeste
Amarillo
Negro

Naranjo
Negro
Blanco
Celeste
Amarillo
Negro

Negro
Gris
Blanco
Celeste
Café

Celeste
Blanco
Gris
Negro

Negro
Celeste
Café
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Corte directo
PP

Corte directo
PG. La camara
los sigue

Corte directo
PP travelling
hasta Paulo

Corte directo
PP

Corte directo
PM

Corte directo
PM

Corte directo
PM

Corte directo
PM

PG Zoom back

Corte directo

Nifios se
despiden de
Paulo en el
aeropuerto

Paulo camina de
espalda a la
cdmara junto sus
amigos

Nifia se toca la
nariz
Paulo espera su
vuelo

Perfil mujer
triste

Gente abraza y
se despide de
Paulo

Gente abraza y
se despide de
Paulo

Paulo se voltea
para hacer la
cola de los
boletos de avién

Paulo estd en la
cola de los
boletos y mira
hacia atras.

Los amigos de
Paulo

Asientos del

Azul
Negro
Gris
Café

Gris
Café
Celeste
Blanco

Rosado
Celeste
Blanco
Negro

Azul
Negro

Blanco
Negro
Celeste
Gris

Celeste
Blanco
Negro
Gris

Azul
Celeste
Blanco
Gris

Negro

Azul
Blanco

Gris
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PM

Corte directo
PG

Corte directo
PM

Travelling —
Zoom in a PP de
Paulo

Zoom back

Zoom in PP
mama de Paulo

Corte directo
PM paneo

Corte directo
PM

Corte directo
PA

Corte directo
PM camara en
movimiento

Corte directo
PM

avion. Se ve la
cabeza de Paulo

Vista desde la
ventana del
avion

Paulo llega al
Aeropuerto
(Chile). Personas
m(tios, abuelita,
parientes)
saludan al nifio y
a sus padres con
besos y abrazos

Paulo de perfil
habla con un
nifio

Nifas sentadas
pintan sobre una
mesa

Tres nifios de pie
alrededor de una
mesa

Paulo recostado
sobre un sillén.
Luego se
acomoda, se
sienta. Habla
sobre como se
siente en Chile

Nifos (entre
ellos Paulo) van
en un tren

Negro
Azul
Café
Blanco

Azul
Celeste
Blanco

Azul
Negro
Celeste
Blanco

Azul
Negro
Blanco

Azul
QGris
Blanco

Azul
QGris
Blanco

Blanco
Café
Negro
Azul

Negro
Azul
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Corte directo Paulo y una nifia | Naranjo
PM cantan en la calle | Celeste
Gris
Negro
Corte directo Paulo y nifos Azul
PG cantan en la Naranjo

calle. La gente | Celeste
les da monedas | Gris

Negro
Corte directo Paulo responde | Azul
PP entrevistaen la | Café
calle sobre su Negro
estadia en Chile
Corte directo Paulo responde | Azul
PA entrevistaen la | Café
Zoom in calle sobre su Negro
estadia en Chile
Corte directo Paulo camina Azul
PA hacia la cdmara. |Negro
Carga una Blanco
mochila
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Cadigo Cédigo Narrativo | Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la Imagen

Describe un Voces en off yen |Su vida en El documental comienza

documental sueco muestran Suecia estd | con una voz en off en
centrado en las | distancia, lejania  |llena de sueco. El tono es pausado y
nuevas con Chile luego de | colores. reconciliador. De fondo una
generaciones a | 12 afios en exilio. |En Chile Opera cantada por nifios
través de En ningtn Las (entre ellos Paulo) muy
Paulo, el momento Paulo imégenes aguda, que tensa y da

protagonista. | habla espafol, ni | tienen mayor | dramatismo al relato.
siquiera cuando ya |opacidady | Después hablan otros nifios,

estd en Chile. La | hay luego Paulo todos en un
dictadura trae predominanc |tono sereno y tranquilo.
problemas 1a de los Luego continua la 6pera de
politicos, tonos grises, |los nifos.
detenidos negros y
desaparecidos, azules.
desadaptacion
cultural
Matriz
C.0. C.N.
Enfasis en las nuevas Es dificil regresar del cuando
generaciones + se tiene una nueva vida en el
extranjero
C.C C.S.
La vida en Suecia era + El regreso es bueno, pero
feliz. +En Chile todo es mas también es dramadtico

oscuro e incierto
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Lexis 8: Exilio

Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Cédigo Cédigo Narrativo | Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la imagen
00:07:10.962- | Corte directo | Presentador Arcoiris
00:07:19.785 |PM (Patricio Banados) |(amarillo,
habla frente a naranjo,
cdmara y mueve rojo, rosado, |-
Sus manos azul, celeste, |-
verde) ;
Gris
Tierra
Tiempo Cédigo Cédigo Narrativo | Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la imagen
Representa el |Presenta un El gris Voz pausada y segura que
papel del testimonio sobre la | suave del presenta el testimonio de una
locutor, violacién de los fondo, de la |persona que sufre
simulando la | derechos. chaqueta del
organizacién conductor
de la imagen hacen
de un resaltar el
telediario. Arcoiris,
compuestos
por varios
colores que
dan cuenta
de un
pluralismo
de la
informacion.
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Matriz
C.0. C.N.
Cercania del locutor. La Locutor muestra cosas del
Concertacion de partidos + mundo real que la tv no daba
por el NO habla de
frente y sin temor
C.C C.S.
Los colores del No son Calma y seguridad al presenta
+ diversos, hay respeto por + a una victima de la dictadura
el pluralismo.
Lexis 9: Exilio y dolor
Tiempo Cadigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion |Narrativo |Cromatico
de la imagen
00:07:19.785- | Corte directo Mujer habla | Gris
00: 09:36.597 |PM ala cdmara | Amarillo
(Moy Blanco
Morales, Naranjo

viuda del ex
ministro de
defensa José
Toha)
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Analisis de Datos: Campaiia NO
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Cédigo Cédigo Narrativo | Codigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la imagen
Mujer habla de | El exilio es un La blusa Tono recogedor y pausado.
frente a la drama. Un blanca Con seguridad. Un pequeio
cadmara, mira a | tremendo dolor al |refleja un quiebre cuando recuerda la
los ojos del salir y regresar a | estado de muerte de su marido.
televidente. Al | Chile. Es tan pazy
fondo s6lo un | grande que ni tranquilidad
pequeiio siquiera se lo da a |a pesar del
fragmento del | Pinochet, quien sufrimiento.
Arcoiris los traiciono. Los colores

del Arcoiris
la
acompafian,
la
Concertacion
le ha dado su

apoyo
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Matriz
C.0. C.N.
. P (T 1t - N
Cercania con las victimas + Nadie se merece el exilio
de la dictadura No hay rencor
- /
CC C.S.
e N
La Concertacion quiere la Reflexion y rechazo.Calma
+ paz + para enfrentar el futuro
- /

Lexis 10: Todos por el NO

Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Cédigo Cédigo Narrativo | Codigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la imagen

00:09:36.597- | Corte directo

00:11:56.660 | Luego
continuidad de
planos en CD Musical:

PM Hombre joven Azul
camina hacia la Blanco
cdmara Negro

PG Hombres en un Negro
escenario. Uno Rojo
carga una escalera | Gris

Azul

PP Mujer mira a la Naranjo
cadmara. Sonrie Café

PD Una mano deja un |Naranjo
florero que esta Café
sobre una mesa Negro
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PP Hombre mira por |Naranjo
sobre el eje de la | Blanco
cédmara Celeste

Café
Negro
PM Hombre monta un | Negro

caballo y habla Café
con otro que esta
de pie a su lado

Paneo Ix-Dx PA | Hombre camina Café
dentro de su casa |Negro

Rosado
Amarillo
Blanco
PP Nifio y hombre Naranjo
miran por una Negro
ventana a la Café
derecha del cuadro
PP Se encienden Negro
focos Amarillo
PP Hombre sostiene | Blanco
un foco encendido | Negro
Celeste
PG Joven baila sobre | Negro
un puente Celeste
Café
PP Mujer mira por la | Blanco
Ventana. Sonrfe | Café
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PM

PP

PM

PP

PM
PM Paneo Dx-
Ix

PG

PM

PP

Hombres
(obreros) miran y
hacen gestos hacia
la cdmara

Hombre de perfil a
la izquierda del
cuadro

Dos mineros

Mujer mira hacia
la camara. Sonrie

Mujer maquilla un
mimo que gira y
se mira al espejo

Hombre sentado
con una guitarra.
Gira la cabeza
hacia la izquierda
del cuadro

Hombre sentado
saca una hoja de la
maquina de
escribir

Vitrina con letrero

Azul
Celeste
Blanco
Café

Negro
Café

Naranjo
Rojo
Azul
Negro
Blanco

Negro
Gris
Café

Naranjo
Blanco
Negro
Azul

Negro
Gris
Café
Azul

Azul
Blanco
Negro
Café

Blanco
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Analisis de Datos: Campaiia NO

“CERRADO”Detr |Celeste
4s, un hombre pide | Negro
que lo atiendan. Café
Una mano da
vuelta el letrero.
PP Mujer mira hacia | Negro
la cdmara Celeste
PM Hombre boxea Gris
sobre un saco Azul
Negro
Naranjo
PP Enfermera Celeste
Blanco
PG Joven baila sobre | Negro
un puente Celeste
Café
PM Mujer abre una Blanco
puerta. Le caen Rosado
gotas de agua. Negro
Sonrie
PP Mujer a la Naranjo
izquierda del Café
cuadro pasa su Negro
mano por la boca.
Sonrie
PG Varias personas Café
comparten un Verde
picnic en el campo | Blanco
Azul
Rojo
PG Nifios dan Café
volteretas y juegan | Verde
en el campo Azul
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Analisis de Datos: Campaiia NO

PG. Paneo Ix-
Dx

PM

PP

PM

PA

PP
PG. Travelling
Ix-Dx

PG

PG

Jinetes corren por
un prado

Mujeres danzan.
De fondo: la
pintura de un
arcoiris y la
palabra “NO”

Mujer sostiene en
sus brazos a una
nifia pequefia

Hombres (obreros)
conversan y rien

Hombre mira
hacia el cielo y
agita sus manos

Caen ladrillos
Jinetes corren por
un prado

Joven baila en un

parque

Nifa (bailarina)

Café
Verde
Azul
Blanco

Café
Verde
Blanco
Azul
Rojo

Café
Rosado
Blanco

Rojo
Negro
Café
Celeste
Azul

Negro
Rojo
Café

Café
QGris

Café
Blanco

Verde
Celeste
Azul

QGris
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danza en una sala | Negro

Blanco
Rosado
PG Niflos saltan sobre | Blanco
cama de sus Naranjo
padres Negro
Azul
PG Mujeres danzan Rojo
Gris
PM Hombre sentado | Blanco
en una oficina Negro
Café
PM Hombre sentado | Celeste
mira a la cdmara. | Negro
Sonrie Café
PP Enfermera Celeste
Blanco
PM Hombres Negro
(ejecutivos) en Blanco

una mesa redonda | Gris

PG Jovenes Rojo
(alpinistas) arriba | Azul
de un cerro. Café
Saludan con Gris
entusiasmo a la
camara

Café
PP Hombre toca una | Gris
guitarra Rojo
Azul
Café
PM Hombre joven Blanco
Zoom in al muestra una polera | Negro
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rostro del
hombre

PG

PP

PP Travelling

PG

PP

PG

PP

PM

que al centro tiene
un arcoiris y la
palabra “NO”

Mujeres en una
pieza caminan
hacia la cdmara y
cantan

Joven toca la
bateria

Hombre maneja
un taxi. (LIBRE)
Mueve sus manos
al ritmo de los
limpiaparabrisas

Hombres
trabajando en el
campo

Jovenala
izquierda del
cuadro mira y

sonrie a la camara.

Mueve un dedo
negativamente

JOvenes sobre
fardos

Hombres
(ejecutivos)
conversan

Se ven las piernas

Naranjo

Blanco
Negro
Rojo
Gris

Negro
Rojo
Gris

Negro
Blanco
Café
Gris

Celeste
Rojo
Café
Blanco

Negro
Naranjo
Gris

Amarillo
Rojo
Celeste
Negro

Negro
Gris
Café
Blanco

Café
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de mujeres Rojo
danzando Azul
Negro
PM Pareja de Café
ancianos. El Blanco

hombre le arregla | Negro
el cuello de la
blusa a la mujer

PM Hombre Blanco
(carnicero) gira Café
para mostrar su Rojo
espalda de la Negro

polera que tiene
un arcoiris y la

palabra “NO”

PM Nifia lleva una Blanco
torta de Café
cumpleafios Negro

PG Nifios en un Naranjo
cumpleaiios Rojo

Café
Azul
Blanco

PM Jovenes viajan en | Café
la parte trasera de | Azul
una camioneta Lila

Celeste
Blanco

PP. Travelling | Mujer mira hacia | Naranjo

la derecha del Café
cuadro

PP Mimos saludan, Blanco
muestran sus Amarillo
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manos Negro
PP Unreyala Amarillo
izquierda del Negro
cuadro sonrie. Se | Café
le cae la corona Azul
PD Pies de gente que |Café
varecostada en la | Rosado
parte trasera de Gris
una camioneta. Se | Blanco
mueven se un
lado a otro
PM Mujer toca el arpa | Café
Azul
Gris
Negro
PG Niifia (bailarina) Gris
danza en una sala | Negro
Blanco
Rosado
PP Nifio llora Blanco
Azul
Negro
Gris
PG Hombre tratade |Blanco
detener un bus. No | Gris
le para Negro
Café
PG Dos hombres de
abrazan Gris
Negro
Café
PG Gente en un set de | Blanco
grabacion Naranjo
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Gris
Negro

PP Mujer mira a la Naranjo
camara. Llevaun |Negro
cintillo con la Gris
palabra “NO”

PG Hombre sentado | Blanco
(el que trata de Gris
detener el bus) Negro

Café

PA Dos hombres Café

bailan y aplauden |Negro
Blanco
Gris

PA Hombre a la Café

izquierda del Negro

cuadro toca una Naranjo
guitarra eléctrica

PD Desde mano que |Café
Zoom in hace una postura | Negro
hasta baterista Naranjo
PG Jovenes bailan en | Verde
el campo Rojo
Celeste
Café
PM Mujeres sentadas | Rojo
sonrien a la Gris
cadmara Café
Amarillo
PP Hombre de perfil a | Negro
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PP

PG

PM

PG

PM

PP

la izquierda del
cuadro mira la
cdmara y mueve
su cabeza
negativamente

Peluquero le corta
el pelo a un
hombre con
anteojos oscuros.
Este mueve la
cabeza
negativamente

Mineros avanzan
hacia la camara.
Sélo se ve la luz
de las linternas de
Sus cascos

Joven agita
banderines

Jovenes
(alpinistas) arriba
de un cerro.
Saludan con
entusiasmo a la
camara

Hombre boxea
sobre un saco

Joven a la derecha
del cuadro mira
hacia la izquierda
y mueve su dedo
negativamente

Café

Azul
Amarillo
Negro
Blanco

Blanco
Negro

Blanco
Rojo
Azul

Celeste
Rojo
Café
Blanco
Azul

Gris
Azul
Negro
Naranjo

Azul
Blanco
r0jo
Negro
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PP

PM

PG

PM

PG

PP

PP

PG Picado-
Zoom in

Una pareja se mira
de frente y
mueven sus manos
negativamente

Hombre (el que
trata d detener el
bus) recibe una
pelota

Hombres
(pescadores)
caminan por la
playa entre votes y
gaviotas

Hombre
(carnicero) mueve
sus dedos
negativamente

JOvenes en la
playa agitan sus
brazos

Una mujer habla a
otra al oido, quien
sonrie ala cdmara

Gente camina
hacia la camara

Mujeres danzan.

Celeste
Café
Naranjo
Negro

Celeste
Café
Gris

Amarillo
Gris
Blanco
Negro

Blanco
Rojo
Café
Naranjo

Café
Azul
Rojo
Celeste

Blanco
Rojo
Negro
Azul

Café
Blanco
Rojo
Negro
Azul

Café
Blanco
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PG

PP

PP

PP

PP

PM

PA

Caravana de autos
con banderas del
NO

Mujer acaricia una
nifia

Enfermera se saca
la mascarilla

Hombre
(boxeador)a la
izquierda del
cuadro

Mimo muestra un
reloj. Se levanta y
se sienta junto a
otros

Joven entra a
cuadro por la
derecha. Se
desliza de un
costado a otro.
Lleva en su mano
banderines del
“NO”

Hombres
(trabajadores)
aplauden frente a

Azul
Rojo

Blanco
Rojo
Azul
Negro
Gris

Naranjo
Blanco
Negro

Celeste
Blanco
Negro

Azul
Amarillo
Negro

Celeste
Azul
Amarillo
Blanco
Negro

Azul
Blanco
Rojo
Café

Café
Negro
Azul
Blanco
Gris
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la cdmara. Miran
hacia la derecha
del cuadro
PG Gente camina Celeste
hacia la cdmara Café
Negro
Azul
Blanco
Gris
PA Dos hombres Blanco
(campesinos) se Negro
dan la mano Café
PG Dos hombres Gris
hablan por Negro
teléfono en Café
cabinas que estan
frente a frente. Se
abrazan
PM Azul
Hombre joven Blanco
camina hacia la Negro
cdmara
Tiempo Caédigo Cédigo Narrativo | Codigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la imagen
La gente estd en | Al comienzo y Los dias son | Al comienzo ha y liberacién
primer plano, da | final del musical |luminosos. |de energias a través de
la cara, sonrie, |aparece un El Arcoiris | entonacién y aplausos. La
no teme decir hombre joven que |anuncia energia sonora refuerza lo
NO. sonrie y camina época de cromético dando la idea de
hacia delante. Lo |bonanza fuerza a la opcioén No en un
Tomas de corta |acompaiia el jingle trasfondo de tranquilidad
duracién que “Chile la alegria | La imagen es
van acorde al ya viene”. oscura Condensacion
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ritmo de la
musicay de la
letra.

Organizacion de
la imagen en
funcion del
cuerpo y de la
condensacién y
desplazamiento
de la energia de
la musica.

Luego comienza el
jingle “vamos a
decir que NO”. La
letra habla de
libertad, terminar
los abusos, de
cambiar, acabar
con la miseria,
confiar en que
luego de la
tempestad viene el
arcoiris y la
alegria. Se
necesita de la voz
de todos para
luchar por la vida,
lapazyla
dignidad de la
patria. Y también
para terminar con
la muerte y
violencia.

Existe una
representacion de
categorias de la
sociedad chilena a
través de actores
que interpretan a
los diferentes tipos
de chilenos,
ddndoles una
imagen que esta
lejos de calzar

con la
cotidianeidad. La
gente es “bonita”
y los escenarios
idilicos.

Hay hombres,
mujeres, nifos,

cuando se
habla de
abusos.

/\/\

Desplazamiento
— Jingle “Chile la alegria
ya viene”

La energia se condensa y
expande lentamente,
logrando un equilibrio.

La letra del jingle “Chile la
alegria ya viene”
coincide con la imagen de
un hombre que camina
hacia adelante, en un
ambiente luminoso. Luego,
sigue la escena donde se
trabaja en un montaje, se
estd construyendo algo,
pero hay un poco de
oscuridad. En ambas tomas
el C.O,C.N,elC.C.yC.S.
contribuyen a la idea de que
se estd “‘caminando” y
trabajando por algo que
viene y que serd mejor.

El encendido de unos focos
dan la partida al jingle
“vamos a decir que NO”
interpretada por un hombre,
una mujer y un coro.

Voz hombre: tranquilidad y
énfasis en basta de abusos,
patria, dignidad. Tensa y
expande en corto tiempo, da
la idea de fuerza.

Voz mujer: suavidad,
ternura y paz. Condensa y
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gente del campo,
ancianos, mineros,
artistas, un
boxeador, una
familia en un
picnic, bailarinas,
madres con sus
hijos, obreros,
ejecutivos,
alpinistas,
musicos, taxistas,
un carnicero,
gente del sur, un
peluquero,
pescadores,
enfermera. Jinetes
corren libres por el
campo La gente se
saluda y abraza:
Reconciliacion.

Derrumbe de un
muro y

un rey al que se le
cae la corona,
representa la
destruccion de la
dictadura y la
salida de Pinochet
del gobierno.

Las escenas son
una construccién
audiovisual, es
ficcidn.
Predominio del
mundo artistico.

Al comienzo y
final del musical
aparece un
hombre joven que

expande lentamente, genera
un elemento placentero.

Coro: “vamos a decir que
no” Tensa y expande en
corto tiempo, da la idea de
fuerza.

El musical se compone de
elementos que le dan
fuerza: la voz del hombre y
el coro; y un elemento
relajante: la voz de la mujer.
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sonrie y camina
hacia delante. Lo
acompafia el jingle

“Chile la alegria
ya viene”.
Matriz
C.0. C.N.
Logica del video + on la participacion de todos se

clipl

Sucesion rapida de

planos en razon de

un
amplio

contenido mas

CC

Con el NO renacera

+ el pais

cabard la dictadura y vendran
[empos mejores

C.S.

Lectura doble: condensacion y

desplazamiento en equilibrio con
+ idea de alegria. Por otra parte,

una lectura catartica, de liberacion

de energias a través de la

negatividad al decir que No.

Lexis 11: El Voto es libre y secreto

Tiempo Cédigo Cédigo Narrativo | Céodigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la imagen
00:11:56.660- | Corte directo | Hombre habla Arcoiris
00:12:11.521 |PM frente a cdmaray | (amarillo,
mueve Sus manos | naranjo, rojo, | i _
y muestra el voto. |rosado, ]
azul, celeste,
verde)
Gris
Tierra
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Tiempo Cédigo Cédigo Narrativo | Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la imagen
Lo maés El voto es una Esperanza Tono seguro, pausado.
importante es | manifestacion Enfasis en “libre” y
el voto voluntaria y libre “secretamente”

Invitacidn a votar

C.0. C.N.
El voto es cercano. En las manos de los chilenos
+ estd el futuro de pafs
C.C C.S.
Con el NO renacerd el + El voto es secreto y libre

+ pais

Lexis 12: Atreverse a votar NO

Tiempo Cédigo Cédigo Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion |Narrativo Cromatico
de la imagen

00:12:11.521- | Corte directo | Voto. Estan las | Blanco
00:12:20.066 |PP opciones “SI” |Negro
y “NO”. Una
mano toma un
lapiz
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Corte directo | Mano raya Blanco
PP sobre opcion | Negro
NO
Tiempo Cadigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion |Narrativo Cromatico
de la imagen
Entre el SI o el | Atreverse a Las dos opciones | Voz segura, pausada invita
NO, hay que |votar NO para |de voto se a votar NO
votar por el terminar con la | oponen tanto
NO dictadura como el negro al
blanco

C.0. C.N.

La raya se hace sobre el + No habra castigo si se vota

NO NO
CC C.S.

Con el NO renacera el

+ pais

Lexis 13: El SI es una farsa

El voto es secreto y libre

Tiempo Caédigo Cédigo Narrativo | Codigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la imagen
00:12:20.066- | Corte directo, |Didlogo entre Celeste
00:12:57.914 |PM, hombre y mujer. | Blanco
Zoom back Mondlogo del Café
Zoom in hombre. Rojo
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Tiempo Caédigo Cédigo Narrativo | Céodigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la imagen
El primer El SI es una El color del | El entrevistado habla
plano del postura interesada | cielo es irénicamente, usa un tono
entrevistado en el dinero, de falso, igual | burlesco. Eleva el tono y
potencia la apariencia falsay |como la vocifera sin pausa los
derrota del SI | mediocre que serd | militancia productos del SI. La voz
vencida. del sube y sube y
entrevistado |repentinamente se silencia.

Su voz provoca una tension
siquica.
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C.0. C.N.
Se simula una situacién + El SI representa lo falso y el
de encuesta, cercania al fracaso
encuestado

C.C C.S.

Lo que rodea al ST es
+ falso y plano +

Hay que levantar la voz para
denunciar la falsedad del SI

Lexis 14: Dialogo con Pinochet

Tiempo Cédigo Cédigo Narrativo | Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la imagen
00:12:57.914- | Corte directo | Hombre habla a la | Arcoiris
00:13:26.754 |PM camara. Se coloca |(amarillo,
lentes y lee naranjo, rojo, | -
comunicado. rosado,
Se saca los lentes | azul, celeste,
y se despide ala | verde)
Camara. Gris
Tierra
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Tiempo

Cédigo
Organizacion
de la imagen

Cédigo Narrativo

Cédigo
Cromatico

Cédigo Sonoro

Representa el
papel del
locutor,
simulando la
organizacion
de la imagen
de un
telediario.

La Concertacién
quiere dialogar
con Pinochet sobre
el futuro de Chile

El gris suave
del fondo, de
la chaqueta
del
conductor
hacen
resaltar el
Arcoiris,
compuestos
por varios
colores que
dan cuenta
de un
pluralismo
de la
informacion.

Lectura seria y 4gil invita a
que Pinochet dialogue con
la oposicién
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Cercania del locutor. La
Concertacion de partidos
el NO habla de frente y sin

por
temor

Los colores del No son
diversos, hay respeto por el

C.0.

C.C

pluralismo.

Matriz

+

+
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C.N.

La Concertacion esta abierta

al didlogo

C.S.

Pinochet

La Concertacion no le teme

Lexis 15: Eslogan
Tiempo Cédigo Cédigo Narrativo | Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la imagen
00:13:26.754- | Primer plano | Aparece arcoiris | Azul
00:13:52.296 y en la pantalla la | Arcoiris
palabra No (amarillo,
naranjo, rojo,
rosado,
azul, celeste,
verde)
Blanco
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Tiempo Cédigo Cédigo Narrativo | Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la imagen
Primer plano de | Concepto NO El fondo azul | Liberacion de energias a
la palabra NO | posiciona la resalta el través de entonacion y
le otorga fuerza | negatividad al blanco de la |aplausos.
al discurso. gobierno de palabra NO.
Idea de Pinochet Los colores |La energia sonora refuerza
actividad y del arcoiris  |lo cromatico dando la idea
movimiento por otorgan de fuerza a la opcién No en
pinceladas y la luminosidad, |un trasfondo de tranquilidad
palabra NO viveza al
mensaje.
Condensacion
Desplazamiento
— Jingle
La energia se condensa y
expande lentamente,
logrando un equilibrio.
Matriz
C.0. C.N.
El concepto NO es lo En la palabra No se concentra
mds importante + la negacion a la continuidad
del gobierno de Pinochet
C.C C.S.
El NO escrito en Tranquilidad y fuerza para decir
+ gruesas lineas blanca + que No y esperar que llegue la

resalta con el fondo
azul y el arcoiris

alegria.
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Analisis de Datos: Franja NO N°2

Lexis 1: Graffitis NO

Tiempo Cédigo Cédigo Cadigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen

00:00:00:000 | PP Aparece arcoiris | Azul

00:00:22.848 y la palabra NO Arcoiris

(amarillo, S
naranjo,
rojo,
rosado,
azul,
celeste,
verde)
C. directos Graffiti con la Blanco
PP palabra NO
Y un corazén
PP Graffiti con la Blanco
palabra NO Negro
Y la cara de Rojo
Pinochet Azul
PP Graffiti con la Blanco
palabra NO y una | Negro
carita feliz
PP Graffiti con la Blanco
palabra NO y un | Negro
pollo
PP Graffiti con la Blanco
palabra NO y una | Negro
carita feliz
PP Graffiti con la Blanco
palabra NO. Esta | Negro

persigue a un
hombre
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PP Graffiti con la Blanco
palabra NO yun | Negro
volantin
PP Dibujo de una Blanco
mano. Pintada Negro
con la palabra Rojo
“NO”
Tiempo Cadigo Cédigo Cadigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
Los PPy su Palabra “NO” Claridad Liberacion de energias a
ubicacion al escrita en en el través de entonacion y
centro del caricaturas, en la | mensaje y | aplausos. La energia
cuadro dan que cada silaba distincién | sonora refuerza lo narrativo
fuerza y representa de la que muestra al NO en
cercania al distintas opcion de | distintas versiones.
mensaje. situaciones: voto También refuerza la
La “O”: es carita continuidad de los planos,
feliz, tiene lo cuales se suceden al
adentro la cara de compds del elemento
PP de muy Pinochet con un SONoro
corta duracién | raya encima, es
que van al un huevo del cual Condensacion
ritmo del jingle | nace un pollito /\/\
“Chile la que canta, es una
alegria ya cara de enojo que
viene” persigue a la Desplazamiento
— Jingle

figura de un
agente de la CNI,
es un volantin
hecho con la
bandera chilena

La “N”: es un par
de piernas que
patea a Pinochet.

La energia se condensa y
expande lentamente,
logrando un equilibrio.
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Al final aparece
la palma de una
mano pintada con
el NO

Dibujos y
caricaturas que a
través del humor
nos dicen que el
NO traera alegria
y se sacard a
Pinochet y a sus
agentes del

gobierno.
C.0. C.N.
Fuerza y cercania del EI NO no le teme a la
NO + dictadura. Se rie de Pinochet,
y de la CNI
CC C.S.
Sobresale el NO en Tranquilidad y fuerza para
+ negro del fondo blanco + decir que NO y esperar que

Lexis 2: Los jinetes

llegue la alegria.

Tiempo Caédigo Cédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen

00:00:22.848- | Corte directo Jinete lleva la Café

00:01:30.279 | PG bandera de Chile | Negro

Blanco

Rojo

C. directos Mano del jinete Café
PM lleva la bandera Negro
de Chile Blanco

PM Jinete (2)llevala | Café
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bandera de Chile | Negro

Blanco
Rojo
PM Jinete Gris
Café
Negro
PG Dos jinetes. Uno | Verde
lleva la bandera Café
de Chile Negro
Blanco
Rojo
PD Un jinete le pasa | Rojo
la bandera la otro. | Negro
Flamea bandera Celeste
de Chile Blanco
PD Jinete lleva la Blanco
bandera Azul
Rojo
Verde
PG travelling Flamea bandera Café
Ix-Dx de Chile Negro
Blanco
PP Estribos del jinete | Rojo
Blanco
PD Hocico del Azul
caballo Rojo
Café
Negro
PD Un jinete le pasa | Café
la bandera la Blanco
otro.(mujer) Negro
PM Ambos jinetes Rojo
cabalgan haciala | Negro
camara Celeste
Blanco
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PG
PM de espaldas
PA Travelling

PG

PP

PG

PG

PD

PG

PP

Jinete (mujer)
lleva la bandera

Jinete (mujer)
lleva la bandera.
Avanza hacia la
derecha del
cuadro

Jinete(3) recibe la
bandera de manos
de la mujer

Flamea bandera
de Chile

Jinete (3) lleva la
bandera. Avanza
hacia la camara

Jinete (3) lleva la
bandera. Avanza
hacia la derecha
del cuadro

Patas del caballo

Jinete (3) lleva la
bandera. Avanza

Rojo
Negro
Celeste
Blanco

Celeste
Rojo

Celeste
Blanco

Celeste
Lila
Rojo
Celeste
Blanco

Celeste
Negro
Gris
Blanco

Blanco
Azul
Rojo
Celeste
Negro
Gris
Blanco

Celeste
Negro
Gris
Blanco

Negro
Café

Celeste
Negro
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hacia la derecha Gris
del cuadro Blanco
PG Flamea bandera Blanco
de Chile Azul
Rojo
PM El jinete que lleva | Celeste
la bandera se Negro
encuentra con una | Gris
mujer (jinete) Blanco
PG La mujer tomala | Blanco
bandera y cabalga | Azul
con ella. Queda Rojo
congelada a la Celeste
izquierda del Negro
cuadro Gris
Blanco
Tiempo Cédigo Cédigo narrativo | Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion cromatico
de Imagen

Los planos se
concentran en
mostrar la
bandera
chilena
flameando y
cuando ésta
pasa de mano
en mano. La
secuencia esta
en camara
lenta lo que
junto al cédigo
Sonoro

Un jinete sale de la
oscuridad con la

Empieza con
tonos

bandera chilena oscuros. A
medida que

El jinete entrega la | avanzan los

bandera a una mujer |jinetes

que cabalga. Ella se |aparece la

la pasa a otro jinete, |luzy los

el cual se la da a otra | colores del

mujer que queda paisaje y de

congelada en su la bandera

cabalgar. chilena que
cargan

Hombres y mujeres

Al comienzo hay miusica
dramética, que tensa
lentamente para luego
expandirse con la entrada de
una voz femenina, la cual
suave y lentamente canta el
Jingle “Chile la alegria esta
en marcha”

Se produce una tranquilidad
y relajo que se interrumpe
por una voz varonil alegre y
entusiasta que invita a “La
marcha de la alegria”
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provoca una
sensacion de
paz.

Ambos
elementos y la
creciente
luminosidad de
las imagenes
da la sensacién
de que viene
algo mejor.
Viene lento,
pero seguro y
con la ayuda
de todos.

deben unir sus
fuerzas para que
Chile salga de la
dictadura

C.0.

Matriz

La bandera, la patria, es la
imagen central

CC

De la oscuridad de la
+ dictadura lentamente se +
pasard a la luz de la
democracia que traerd el NQ

Lexis 3: Presentador

C.N.

La fuerza de mujeres y hombres
haré de Chile un pais mejor.

CS.

El NO es tranquilidad y también
entusiasmo para participar en la
construccion de un nuevo pais

Tiempo Coédigo Caédigo Codigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
00:01:30.279- | Corte directo Presentador Arcoiris
00:01:48.820 | PM (Patricio (amarillo,
Bafiados) habla naranjo,
frente a cdmara. rojo,
Ubicado en el rosado,
centro del cuadro. | azul,
celeste,
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verde)
Gris
Tierra
Tiempo Cédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
Representa el Saluda e invitaa | EIl gris Voz cordial y entusiasta
papel del decir “No al odio, |suave del
locutor, no al a violencia” |fondo, de

simulando la
organizacion de
la imagen de un
telediario.

, mensaje que
también comparte
Sting

Los artistas del
mundo también
dicen NO a la
dictadura.

la chaqueta
del
conductor
hacen
resaltar el
Arcoiris,
compuesto
S por varios
colores que
dan cuenta
de un
pluralismo
dela
informacié
n.
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Matriz
C.0. C.N.
Cercania del locutor. La Los artitas a nivel mundial
Concertacion de partidos + apoyan al NO
por el NO habla de frente
y sin temor
Cc.C C.S.
Los colores del No son Con tranquilidad y
+ diversos, hay respeto por + entusiasmo hay que decir que
el pluralismo. el NO tiene el apoyo
internacional
Lexis 4: Sting
Tiempo Coédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
00:01:48.820- | Corte directo Sting habla en Negro
00:03:26.872 | PPP concierto y Café
Fundido después comienza | Blanco
PG Picado. a cantar “madres
Travelling a solas”
PM
PD Cuerdas de la Café
guitarra Negro
Gris
Zoom back a Sting de pie toca | Negro gris
PG y canta a la Café
Zoom in a PP derecha del
cuadro
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Fundido
PG Picado

Zoom in

Fundido PPP
Zoom back
Zoom in

Fundido PA

Sting de pie toca
y canta a la
izquierda del
cuadro

Sting de espaldas
a la cdmara.

Sting de pie toca
y canta a la
izquierda del
cuadro

Hombre toca
clarinete

Negro
Gris
Café

Negro
Gris
Café

Negro
Gris
Café

Blanco
Negro
Gris
Café

109




Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Caodigo Caédigo Caodigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
PP reflejan Sting canta El Musica que relaja. Hay un
cercania del “madres solas”. ambiente | desplazamiento energético.
personaje que se | Los artistas del oscuro para | A la vez la letra refleja
suma a la causa | mundo desprecian | reflejar dolor y melancolia lo que
del NO el dolor causado | atmésfera |provoca una tension unida a
por la dictadura. |de la melodia lenta que da
recogimien |tranquilidad.
to y dolor
Matriz
C.0. C.N.
Los artistas son Los artistas desprecian
considerados + la dictadura

importantes  por el NO

CC

+ El dolor es oscuridad

C.S.

Calma y fuerza para enfrentar
+ la pérdida de un hijo, de un
ser querido
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Lexis 5: No-ticias

Tiempo Cédigo Cédigo Cadigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
00:03:26.872- | Fundido negro | Aparece cartel en | Azul
00:03:34.116 movimiento con | Rojo
PP palabras NO de | Blanco o
izquierda a
derecha en
diagonal

ascendente del
cuadro. Sobre ella
se dibuja con letra
manuscrita la
palabra NO.
Aparece en franja
inferior la palabra
No- ticias
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Cadigo Caédigo Caodigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
Primer plano de |La cortina de Eluso de |Lamusica tensay expande

la palabra NO.
Detras, un fondo

con la misma
consigna.
Ambos
elementos
refuerzan la

negatividad al

gobierno de
Pinochet.

fondo se desplaza,
y la palabra NO se
escribe sobre la
pantalla. Esto
genera la idea de
movimiento y
agilidad en torno a
laopcion NO y a
las “NO TICIAS”
que vienen a
continuacion

los colores
dela
bandera
refuerza el
compromis
o que el
NO tiene
con la
patria.

El rojo de
la palabra
NO que se
escribe al
centro del
plano
destaca con
el fondo
azul y
produce
una tension
siquica, por
la
contraposic
i6n de

colores.

rdpidamente, dando la idea
de fuerza y expectacion
sobre lo que vendra.

Condensacion

MW

Desplazamiento
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Matriz
C.O. C.N.
El primer plano del NO + Movimiento y renovacion
y su ubicacion al centro
del| cuadro lo posiciona con
fuerza
C.C C.S.
. N . .
El rojo le da Anuncio de que viene algo
uminosidad +al NO y lo + importante
esataca del fondo azul y,
Lexis 6: Abogados por el NO
Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Caédigo
Organizacion | narrativo cromatico | Sonoro
de Imagen
00:03:34.116- | PG Concentracién | Gris
00:03:44.455 de “agrupaciéon | Negro
de abogados Blanco
por el NO” en Café
tribunales
PM Hombres Gris
Tilt down sostienen un Negro
cartel que al Blanco
centro tiene la Café
palabra”NO”
PM Hombres y Gris
mujeres Negro
caminan hacia Blanco
la derecha del Café
cuadro
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Cédigo Cédigo Cadigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
PP del abogado | Abogados porel | Opacidad | Tono enérgico y seguro
que habla sin No se retine en que critica a la dictadura.
miedo contra los Tribunales de
los abogados justicia. Un
que estan por el | abogado habla de
Si los violadores de
los derechos
humanos
Matriz
C.0. C.N.
La justicia se + La justicia no ha hecho bien
cueftiona su papel
CcC C.S.
La justicia durante la Fuerza y seguridad para
+ dictadura fue oscura, + criticar piblicamente a la
poco clara dictadura
Lexis 7: La justicia
Tiempo Caédigo Caédigo Codigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
00:03:44.455- | PM Hombre da Gris
00:04:33.493 entrevista Negro
(Roberto Blanco
Garret6n- Café
Abogado dice un
subtitulo)
PM Hombres Gris
observan a Blanco
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Garretén Negro
Café
PM Hombre da Gris
entrevista Blanco
(Roberto Rojo
Garret6n) Negro
Café
PPP Mujer Gris
Negro
Tiempo Cédigo Cédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
El abogado No entiende como | El ambiente |Voz firme y segura que
aparece como | hay abogados por |juridico es increpa las deficiencia de la
un personaje | el NO. La justicia |oscuro, poco |justicia
cercano y ha desprotegido a | claro
accesible las victimas
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Matriz
C.0. C.N.
La justicia es cuestionada La justicia tiene una deuda
desde adentro y con las victimas del régimen
publicamente + militar
C.C C.S.
Poca claridad y acceso a la Coraje y seguridad para
+ justicia enfrentar y denunciar las
falencias de las Cortes
Lexis 8: Eslogan del NO
Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
00:04:33.493- | Fundido Aparece cartel | Amarillo
00:04:36.828 negro con palabras Azul
Cortina roja NO en Rojo
PD movimiento de | Verde
izquierda a
derecha en
diagonal
ascendente del
cuadro.
Tiempo Cédigo Cédigo Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
Decir No es lo |EI NO es El NO No hay sonido
mas movimiento, respeta la
importante accion. En la pluralidad
palabra No se
concentra la
negacion a la
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Analisis de Datos: Campaiia NO

continuidad del
gobierno de
Pinochet
Matriz
C.0. C.N.
~
El concepto NO es lo mds Llamado a actuar y negar
importante + | continuidad de Pinochet
- S
C.C C.S.
e N
El NO acepta todas las No hay sonido
+ visiones +
- S
Lexis 9: Presentador
Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
00:04:36.828- | Corte directo | Presentador Fondo Azul
00:04:45.918 PM (Patricio Arcoiris
Banados) habla | (amarillo,
frente a cdmara. | naranjo,
Ubicado en el rojo, rosado,
centro del azul,
cuadro. celeste,
verde)
Letras en
Blanco
Tiempo Codigo Codigo Codigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
Representa el Informacion de | El gris suave | Voz pausada y segura.
papel del locutor, | algo que no se | del fondo, de | Enfasis cuando se refiere a
simulando la ha dicho. la chaqueta |la Salud en Chile
organizacion de | Presenta el tema | del
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Analisis de Datos: Campaiia NO

la imagen de un

telediario.

de la Salud.

conductor
hacen
resaltar el
Arcoiris,
compuestos
por varios
colores que
dan cuenta
de un
pluralismo
de la
informacion.

Cercania del locutor. La
Concertacion de partidos

C.0.

Matriz

por| el NO habla de frente y sin

temor

CC

Los colores del No son
+ diversos, hay respeto por el +
pluralismo.

Lexis 10: Beneficiarios de salud privada

C.N.

La salud es un tema muy
importante para todos los

chilenos

C.S.

Tranquilidad y fuerza para
enfrentar el tema de la salud

Tiempo Cédigo Cédigo Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
00:04:45.918 | Corte directo | Fachada de Gris
- PG una clinica Blanco
00:04:58.643 Negro
Café
PP Mujer Negro
responden a Blanco
periodista a la | Gris
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Analisis de Datos: Campaiia NO

salida de
Clinica
PP Travelling
Mujer con un | Negro
nifio en brazos | Blanco
responden a Celeste
periodista a la | Naranjo
salida de
Clinica
Tiempo Cédigo Cédigo Cadigo Cédigo
Organizacion | narrativo cromatico | Sonoro
de Imagen
Planos generales |La gente que se Las El sonido se compone
que expresan la | atiende en la imédgenes |de respuestas pausadas y
magnitud y servicios de salud |referentes a | planas sin énfasis.
apoteosidad de | privada es la salud
la salud privada, |atendida en privada son
la cual es una minutos. Los ricos |luminosas.
realidad lejana a | disfrutan de
los sectores de | atencién rdpida y
bajos recursos moderna
Matriz
C.0. C.N.
La grandeza de la salud La salud privada es rdpida y
privada es lejana a los + moderna, pero sélo es para
pobres unos pocos.
CC C.S.
+ La salud privada es + Tranquilidad para responder
resplandeciente preguntas sobre la salud
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Lexis 11: Salud Privada

Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Cadigo Cédigo Cadigo Cadigo
Organizacion | narrativo cromatico | Sonoro
de Imagen
00:04:58.643- | Corte directo | Fachada de la Amarillo
00:05:17.602 | PG entrada de la Blanco
clinica. Un auto Negro
PG ingresa. Café
Mujer Gris
(enfermera) mira | Negro
PP por una ventana Blanco
Gente camina
Blanco
Gris
Negro
Tiempo Cadigo Cédigo Caédigo Caédigo
Organizacion | narrativo cromatico | Sonoro
de Imagen
Planos La mayoria no Las Voz en off entusiasta y
generales que |tiene acceso ala  |imdgenes pulsional que condensa y
muestran salud privada referentes a | desplaza rapidamente
grandes la salud
clinicas privada son
privadas. luminosas.
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C.0.
Hay una lejania con
respecto a la exclusiv
salud privada

C.C

La salud privada es
+ resplandeciente

Lexis 12: Salud Puablica

Analisis de Datos: Campaiia NO

Matriz
C.N.
La dictadura no garantiza la
+ salud a todos los chilenos por
igual
C.S.

Fuerza y relajo para denuncia
+ las diferencias entre salud
ublica y privada

Tiempo Caodigo Caédigo Caédigo Caédigo
Organizacion | narrativo cromatico | Sonoro
de Imagen

00:05:17.602- | Corte directo
00:05:55.404 PG

PM

PM

PG Travelling

Gente (doctores | Gris
y pacientes) en Negro

un pasillo Blanco
Mujer a la Azul
izquierda del Gris

cuadro hablade | Negro
la atencién en los

hospitales
Mujer a la Azul
derecha del Negro

cuadro hablade | Rojo
la atencién en los | Blanco
hospitales

Se abre una Blanco
puerta. La Negro
camara avanza Gris

121



Analisis de Datos: Campaiia NO

PP Mujer a la Negro
izquierda del Gris
cuadro habla de
la atencidn en los
hospitales
Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
Imégenes Los mas Las Hay voces pausadas y otras
centradas en los |pobres deben |imégenes mads enérgicas que
pacientes de la | esperar meses | que retratan | denuncian la mala atencion
salud publicay |paraunahora |ala salud publica.
en la mala en el hospital | publica son
infraestructura oscuras.
de ésta
Matriz
C.0. C.N.
Cercania con respecto a ) La dictadura es injusta )
la salud publica + y divide entre ricos y pobres
J J
C.C C.S.

Tranquilidad y fuerza para ")
denunciar las falencias de
la salud publica

La oscuridad expresa las )
+ carencias en los +
hospitales publicos.
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Lexis 13: Pocos recursos para Salud Puablica

Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Cédigo Cadigo Cadigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
00:05:55.404- | Corte directo | Hombre (doctor Amarillo
00:07:21.782 | PM Jorge Jiménez) Rojo
habla a la cdmara | Gris :
en el centro del Negro
cuadro. Blanco
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
Representa el Como Viste de Voz enérgica y segura.
papel del profesional habla | terno y Expresa una pulsionalidad
locutor, de la pocos corbata que condensa y expande
simulando la recursos que el [oscuros y de |rdpidamente
organizacion de |gobierno daala |fondo el
la imagen de un |salud publica arcoiris.
telediario
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Matriz
C.0. C.N.
Cercania del locutor. + La salud publica recibe +
Habla de frente y sin muy poco del gobierno
temor
C.C C.S.
Sobriedad del profesional Fuerza y claridad para
+ mas el arcoiris que + denunciar que la salud
representa la pluralidad publica es pésima
Lexis 14: Voto NO
Tiempo Cadigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
00:07:21.782- | Corte directo Mano dibuja una | Blanco
00:07:30.699 | PP raya vertical Negro
Detalle del PP | sobre una
horizontal, bajo la
cual dice NO
Tiempo Caédigo Caédigo Codigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
El NO aparece |Los ciudadanos Oposicion | Voz pausada, segura y
como la Unica tienen derecho a negro / amena invita a votar NO
opcién de voto | voto y a elegir blanco. El
libremente si fondo
desean que blanco
continue el resalta la
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Analisis de Datos: Campaiia NO

gobierno de turno | opcion No

en negro
Matriz
C.0. C.N.
Hay que votar NO + La dictadura se terminard

si votamos NO

C.C C.S.

+ El NO se destaca del + Calma y confianza en
fond el NO

Lexis 15: Pinochet

Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Caédigo
Organizacion | narrativo cromatico | Sonoro
de Imagen

00:07:30.699- | Corte directo Recorrido de una | Negro

00:08:24.198 | PP Paneo foto de Pinochet | Blanco

ascendente desde los pies Amarillo
hacia la cabeza.

PP Foto de la cara
Congelado de Pinochet
congelada
Morado
Blanco
PP Luego la foto se
desliza
bruscamente

hacia abajo del
cuadro y queda en
la pantalla la
palabra NO
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Andlisis de Datos

: Campafia NO

Tiempo Cédigo Cédigo Cadigo Cadigo
Organizacion | narrativo cromatico | Sonoro
de Imagen
La cdmara parte |Se enumeran los | Colores Voz pausada y entusiasta.
del sable que titulos de Pinochet | oscuros Hace énfasis en
sostiene y entre ellos estd el | presentan “candidato perdedor”
Pinochet y sube |ser “el candidato | Pinochet
lentamente hasta |perdedor” ante el | como una
el rostro de NO, la opcién que | figura poco
Pinochet. Su lo aplastard enel |amenay
figura se plebiscito. distante
enaltece para
luego ser
arrastrada hacia
abajo por un PP
centrado en la
palabra NO
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C.0.

El NO derrotara a
Pinochet

CC

Negatividad hacia

Pinodhet +

expresada a través

de unp opacidad de su figura

Lexis 16: Estornudo

Analisis de Datos: Campaiia NO

Matriz
C.N.
+ Pinochet tendrd mucho poder,
pero de todos serd vencido
or el NO
C.S.

Enfasis y confianza para decir
+ que Pinochet estéd derrotado

Tiempo Cédigo Cédigo Cadigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
00:08:24.198- | Corte directo Hombre al Blanco
00:08:29.213 | PM estornudar grita la | Azul
palabra NO Café

delante de un
fondo que se
asimila al cielo.
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Cadigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
Cercania al Cualquier forma es | Los colores | Condensa provocando una
hombre comiin y | vilida para representan | tension que luego que grita
corriente expresar la una NO da paso al relajo
negatividad al atmosfera
gobierno de plastica de
Pinochet la vida
cotidiana
Matriz
C.O. C.N.
Cualquier persona puede + Decir NO fuerte y claro

estar por el NO
C.C C.S.

Lo més importante es lo que
+ se dice y se es. + Fuerza para decir NO

Lexis 17: Tecnologia en manos de la dictadura

Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizaci | narrativo cromatico
on de
Imagen
00:08:29.213- | Corte Mujer (Laura Negro
00:09:52.248 directo Rodriguez, Blanco
PP ingeniero civil)

habla frente a la
camara ubicada al
centro del cuadro
y delante de un
fondo negro.
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Analisis de Datos: Campaiia NO
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Analisis de Datos: Campaiia NO

ey

PR = e

Tiempo Cédigo Cédigo narrativo | Cédigo Cadigo
Organizacion cromatico | Sonoro
de Imagen
PP da fuerza, La ingeniero civil Alto Voz profesional, segura y
confianza y Laura Rodriguez contraste | pausada critica ala
cercaniay a habla del desarrollo |generado |dictadura por usar la
quien habla. tecnologico. La por el tecnologia como
dictadura ha negro y instrumento de poder y
utilizado la blanco. Se | control.
tecnologia como produce
forma de poder y una
control. En libertad | tension.
y democracia se
puede poner esa
tecnologia al
servicio del ser
humano
Matriz
C.0. C.N.
Representa el papel del
locutor que entrega La dictadura usa la tecnologia
informacién para ejercer poder y control
impartante y verdadera

C.C

Resalta la figura de la
+ profesional

C.S.

Tranquilidad y fuerza para
acusar ala dictadura del mal
uso de la tecnologia
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Lexis 18: Presentador

Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Caodigo Caédigo Caodigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
00:09:52.248- | Corte directo Presentador Arco iris
00:10:21.226 | PM habla frente a Gris
camara. Tierra
Ubicado en el
centro del
cuadro con
fondo de Arco
iris.
Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
Representa el | Informacion de El gris suave | Voz cordial y entusiasta que
papel del algo que no se ha |del fondo, de |invita a ver lo que la gente
locutor, dicho. Las noticias |la chaqueta |opina en provincias
simulando la | estan mas cerca de | del
organizaciéon |la verdad. conductor
de la imagen |Por primera vez en | hacen
de un todo Chile la gente | resaltar el
telediario. puede expresar su | Arcoiris,
rechazo al compuestos
gobierno por varios

colores que
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Analisis de Datos: Campaiia NO

dan cuenta
de un
pluralismo
de la
informacion.
Matriz
C.0. C.N.
Cercania del locutor. La La gente puede expresar su
Concertacion de partidos + rechazo al gobierno
por| el NO habla de frente y sin
temor
C.C C.S.
Los colores del No son Entusiasmo para conocer
+ diversos, hay respeto por el + lo que se piensa en Chile

pluralismo.

Lexis 19: No hay trabajo

Cédigo Sonoro

Tiempo Caédigo Cédigo narrativo | Cédigo
Organizacion cromatico
de Imagen

00:10:21.226- | Corte directo | Hombres de Lota Blanco

00:11:16.397 | PM hablan frente a un Gris
PC micréfono y a la Café
Zoom in camara.

PP
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Caédigo Cédigo narrativo | Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion cromatico
de Imagen
Representaa | Los trabajadores Colores Descontento por falta de
los votan por el NO opacos empleo se refleja en voces
trabajadores porque el gobierno |reflejan el |desesperadas y rapidas
que estan no los ha ayudado. | mal palabras
disconformes momento
con el régimen | La dictadura no que viven
genera empleos. los
cesantes
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Matriz
C.0. C.N.
Los trabajadores + El No dard mas empleo
tienen algo que decir en
contra del gobierno
C.C C.S.
+ Cesantia y Pobreza + Rabia por el desempleo
Lexis 20: Angelmo
Tiempo Cadigo Cédigo narrativo | Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacio cromatico
n de Imagen

00:11:16.397- | Corte directo | Aparece cartel Amarillo
00:11:46.490 PP con palabras NO | Azul

en movimiento Verde
de izquierda a
derecha en
diagonal
ascendente del
cuadro.

Corte directo | Nifios suben una Amarillo

PG escalera. Rojo
Hombre con Negro
guitarra 'y nifio Azul
con tambor Verde
cantan.

PM Hombre y nifio Gris
tocan los Café
instrumentos Blanco

PG Pescadores Azul
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Analisis de Datos: Campaiia NO

artesanales Celeste
Gris
Café
Blanco
Negro
PM Hombre y nifio Gris
tocan los Café
instrumentos Blanco
Azul
PG Pescadores Celeste
artesanales en sus | Gris
embarcaciones Café
Blanco
Negro
PM Hombre y nifio Gris
tocan los Café
instrumentos Blanco
PG Hombres ayudan | Azul
a mujeres a subir | Celeste
a los botes. Gris
Aparece subtitulo | Blanco
ANGELMO Negro
PG Picado Gente en los Azul
Tilt up PG botes. Se muestra | Celeste
el agua amarillo
naranjo
Gris
Blanco
Tiempo Cédigo Cédigo Caédigo Caédigo
Organizacion | narrativo cromatico | Sonoro
de Imagen
La imagen Un nifio y un Colores de la | Las imdgenes se apoyan
describe la vida |hombre cantan por | naturaleza en el discurso de la
cotidianade la |el NO en la caleta |del paisaje |cancién de fondo, la cual
gente humilde y |de Angelmo que le condensa y desplaza en
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Analisis de Datos: Campaiia NO

los nifios en otorgan equilibrio y a la vez
Angelmo. vivezay entusiasma
realidad a la
imagen
Matriz
C.0. C.N.
Con una modalidad
observante se presenta + Angelmo estd con el NO
la vida cotidiana
CcC C.S.
+ Armonia y belleza + Alegria y entusiasmo para

Lexis 21: Presentador

decir NO a la dictadura

Tiempo Caédigo Cédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
00:11:46.490- | Corte directo Presentador Arco iris
00:12:10.035 | PM habla frente a Gris
camara. Tierra
Ubicado en el
centro del
cuadro con

fondo de arco
iris.
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Cédigo Cédigo Cédigo Cédigo Sonoro

Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
Representa el Informacion de | El gris suave | Agilidad y claridad en la
papel del algo que no se ha | del fondo, de | voz que explica las
locutor, dicho. Las la chaqueta del | diferencias entre votar SI o
simulando la noticias estan conductor NO
organizacién de |mads cercadela |hacen resaltar
la imagen de un | verdad. el Arcoiris,
telediario. Explica lo que compuestos

significa votar SI | por varios

o NO colores que

SI: ocho afios dan cuenta de

mas con un pluralismo

Pinochet de la

NO: poder elegir |informacion.

a un Presidente

Matriz

C.0. C.N.
Representa el papel del + 1 SI es mas de lo mismo.
locutor, simulando la El NO es democracia y
organizacion de la imagen renovacion
de un telediario.

CC C.S.
Los colores del No son Claridad entre lo que significa

+ diversos, hay respeto por el + el voto Sy el voto NO

pluralismo.
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Lexis 22: Artistas por el NO

Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Cédigo Cédigo Cédigo Cadigo
Organizacion | narrativo cromatico Sonoro
de Imagen
00:12:10.035 | Corte directo | Hombres y Blanco
- PP mujeres Negro
00:12:35.809 (Gervasio, rebeca | Café
Ghigliotto y Julio
Jung )
Hablan a la
cémara.
Con gente detrds
de ellos.
Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
Cercaniadel |Los artistas Refleja el Los artistas hablan con
mundo votaran NO ambiente tranquilidad y soltura sobre
artistico donde hay su posicion
poca luz
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Matriz
C.0. C.N.
~N
Artistas estan con el + El No es la opcion que ellos
NO escogieron libremente
S
C.C C.S.
Poca luminosidad Soltura y seguridad para
+ refleja improvisacion + expresar la negatividad a la
de la grabacién dictadura _
Lexis23: Presentador
Tiempo Cédigo Cddigo narrativo | Cédigo Cadigo
Organizaci cromatico | Sonoro
on de
Imagen
00:12:35.809- | Corte Presentador hala Arco iris
00:12:54.710 directo frente a cdmara. Gris
PM Ubicado en el Tierra

centro del cuadro
con fondo de arco
iris.
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo

Cadigo
Organizacion de
Imagen

Caédigo
narrativo

Caédigo
cromatico

Caédigo
Sonoro

Representa el
papel del locutor,
simulando la
organizacion de la
imagen de un
telediario.

Informa que la
fecha de votacion
Sstd cercana e
invita a votar

El gris suave
del fondo, de
la chaqueta
del
conductor
hacen
resaltar el
Arcoiris,
compuestos
por varios
colores que
dan cuenta
de un
pluralismo
dela
informacion.

Voz entusiasta que invita
a votar NO

C.0.

Cercania del locutor. La
Concertacion de partidos por el +
NO habla de frente y sin temor

CC

Los colores del No son
diversos, +hay respeto por el +
pluralismo.

Matriz

C.N.

a vienen las votaciones

C.S.

en las que hay que elegir
NO a Pinochet

Alegria porque se acerca las

el NO

votaciones donde triunfara
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Lexis 24: Todos por el NO

Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Cédigo Cédigo Cédigo Cadigo
Organizacion | narrativo cromatico Sonoro
de Imagen

00:12:54.710- | Corte directo Musical:

00:15.34.313 | PM Hombre joven | Azul

camina haciala | Blanco
camara Negro
PG Hombres en un | Negro
escenario. Uno | Rojo
carga una Gris
escalera Azul
PP Mujer mira ala | Naranjo
camara. Sonrie | Café
PP Una mano deja | Naranjo
un florero que Café
estd sobre una Negro
mesa
PP Hombre mira Naranjo
por sobre el eje | Blanco
de la cdmara Celeste
Café
Negro
PM Hombre monta | Negro
un caballo y Café
habla con otro
que esta de pie
a su lado
Paneo Ix-Dx Hombre camina | Café
PA dentro de su Negro
casa Rosado
Amarillo
Blanco

142




Analisis de Datos: Campaiia NO

PP

PD

PP

PG

PP

PM

PP

PM

Nifio y hombre
miran por una
ventana a la
derecha del
cuadro

Se encienden
focos

Hombre
sostiene un foco
encendido

Joven baila
sobre un puente

Mujer mira por
la
Ventana. Sonrie

Hombres
(obreros) miran
y hacen gestos
hacia la caimara

Hombre de
perfil a la
izquierda del
cuadro

Dos mineros

Naranjo
Negro
Café

Negro
Amarillo

Blanco
Negro
Celeste

Negro
Celeste
Café

Blanco
Café

Azul
Celeste

Blanco
Café

Negro
Café

Naranjo
Rojo
Azul
Negro
Blanco
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Analisis de Datos: Campaiia NO

PP Mujer mira Negro
hacia la cdmara. | Gris
Sonrie Café

PM Mujer maquilla | Naranjo
un mimo que Blanco
gira 'y se mira al | Negro
espejo Azul

PM Paneo Dx- | Hombre sentado | Negro
Ix con una Gris
guitarra. Girala | Café
cabeza haciala | Azul
izquierda del
cuadro

PG Hombre sentado | Azul
saca una hoja de | Blanco
la maquina de Negro

escribir Café

PM Vitrina con Blanco
letrero Celeste
“CERRADO”D | Negro
etras, un Café
hombre pide

que lo atiendan.
Una mano da
vuelta el letrero.

PP Mujer mira Negro
hacia la camara | Celeste
PP Hombre boxea QGris
sobre un saco Azul
Negro
Naranjo
PM Enfermera Celeste
Blanco
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PP Joven baila Negro
sobre un puente | Celeste
Café
PG Mujer abre una
puerta. Le caen | Blanco
gotas de agua. Rosado
Sonrie Negro
PM Mujer a la Naranjo
izquierda del Café
cuadro pasa su | Negro
mano por la
boca. Sonrie
PP Varias personas | Café
comparten un Verde
picnic en el Blanco
campo Azul
Rojo
PG Nifios dan Café
volteretas y Verde
juegan en el Azul
campo
PG Jinetes corren Café
por un prado Verde
Azul
Blanco
PG. Paneo Ix- Mujeres Café
Dx danzan. De Verde
fondo: la Blanco
pintura de un Azul
arcoiris y la Rojo
palabra “NO”
PM Mujer sostiene | Café
en sus brazos a | Rosado
una nifia Blanco
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pequena
PP Hombres Rojo
(obreros) Negro
conversan y Café
rien Celeste
Azul
PM Hombre mira Negro
haciael cieloy | Rojo
agita sus manos | Café
PA Caen ladrillos Café
Gris
PD Jinetes corren Café
por un prado Blanco
PG. Travelling | Joven baila en Verde
Ix-Dx un parque Celeste
Azul
PG Nifa (bailarina) | Gris
danza en una Negro
sala Blanco
Rosado
Nifios saltan
PG sobre cama de Blanco
sus padres Naranjo
Negro
PG Mujeres danzan | Azul
Rojo
Gris
PG Hombre sentado | Blanco
en una oficina Negro
Café
Hombre sentado
mira ala Celeste
camara. Sonrie | Negro

146




Analisis de Datos: Campaiia NO

Café
PM Enfermera Celeste
Blanco
PP Hombres Negro
(ejecutivos) en | Blanco
una mesa Gris
redonda
PM Jovenes Rojo
(alpinistas) Azul
arriba de un Café
cerro. Saludan Gris
con entusiasmo
a la camara
PG Hombre toca Café
una guitarra Gris
Rojo
Azul
PP Hombre joven Café
muestra una Blanco
polera que al Negro
centro tiene un | Naranjo
arcoiris y la
palabra “NO”
PM Mujeres en una | Blanco
Zoom in al pieza caminan | Negro
rostro del hacia la cdmara | Rojo
hombre y cantan Gris
PG Joven toca la Negro
bateria Rojo
Gris
PP Hombre maneja | Negro
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PP Travelling

PG

PP

PG

PP

PM

un taxi.
(LIBRE) Mueve
sus manos al
ritmo de los
limpiaparabrisa
S

Hombres
trabajando en el
campo

Joven a la
izquierda del
cuadro mira y
sonrie a la
camara. Mueve
un dedo
negativamente

Jovenes sobre
fardos

Hombres
(ejecutivos)
conversan

Se ven las
piernas de
mujeres

danzando

Pareja de
ancianos . El
hombre le
arregla el cuello
de lablusaala
mujer

Blanco
Café
QGris

Celeste
Rojo
Café
Blanco

Negro
Naranjo
Gris

Amarillo
Rojo
Celeste
Negro

Negro
Gris
Café
Blanco

Café
Rojo
Azul
Negro

Café
Blanco
Negro
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PM Blanco
Hombre Café
(carnicero) gira | Rojo
para mostrar su | Negro
espalda de la
polera que
tiene un arcoiris
y la palabra
“NO”

PM Blanco
Nifia llevauna | Café
torta de Negro
cumpleaios

PM Naranjo
Nifios en un Rojo
cumpleanos Café

Azul
Blanco

PG Café
Jovenes viajan | Azul
en la parte Lila
trasera de una Celeste
camioneta Blanco

PM Naranjo
Mujer mira Café
hacia la derecha
del cuadro

PP. travelling Blanco
Mimos saludan, | Amarillo
muestran sus Negro
manos

PP Amarillo
Unreyala Negro
izquierda del Café
cuadro sonrie. Azul
Se le cae la
corona

PP Café
Pies de gente Rosado
que va Gris
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PP

PM

PG

PP

PG

PG

PG

PP

recostada en la
parte trasera de
una camioneta.
Se mueven se
un lado a otro

Mujer toca el
arpa

Nifa (bailarina)
danza en una
sala

Nifo llora

Hombre trata
de detener un
bus. No le para

Dos hombres de
abrazan

Gente en un set
de grabacién

Mujer mira a la
camara. Lleva
un cintillo con
la palabra “NO”

Hombre sentado

Blanco

Café
Azul
Gris
Negro

Gris
Negro
Blanco
Rosado

Blanco
Azul
Negro
Gris

Blanco
Gris
Negro
Café

Gris
Negro
Café

Blanco
Naranjo
Gris
Negro

Naranjo
Negro
Gris

Blanco
QGris
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(el que trata de | Negro
detener el bus) | Café
Café
PG Dos hombres Negro
bailan y Blanco
aplauden Gris
PA Café
Hombre a la Negro
izquierda del Naranjo
cuadro toca una
guitarra
eléctrica
PA Café
Desde mano Negro
que hace una Naranjo
postura hasta
baterista
PD Verde
Zoom in Jovenes bailan | Rojo
en el campo Celeste
Café
PG Rojo
Mujeres Gris
sentadas sonrien | Café
a la camara Amarillo
PM Negro
Hombre de Café
perfil a la
izquierda del
cuadro mira la
cdmara y mueve
su cabeza
negativamente
PP Azul
Peluquero le Amarillo
corta el pelo a Negro
un hombre con | Blanco
anteojos
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PP

PG

PM

PG

PM

PP

PP

oscuros. Este
mueve la
cabeza
negativamente

Mineros
avanzan hacia
la camara. Sélo
se ve la luz de
las linternas de
SuS cascos

Joven agita
banderines

Jovenes
(alpinistas)
arriba de un
cerro. Saludan
con entusiasmo
a la camara

Hombre boxea
sobre un saco

Joven a la
derecha del
cuadro mira
hacia la
izquierda y
mueve su dedo
negativamente

Una pareja se
mira de frente
y mueven sus
manos
negativamente

Blanco
Negro

Blanco
Rojo
Azul

Celeste
Rojo
Café
Blanco
Azul

Gris
Azul
Negro
Naranjo

Azul
Blanco
rojo
Negro

Celeste
Café
Naranjo
Negro

Celeste
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Analisis de Datos: Campaiia NO

PM

PG

PM

PG

PP

PP

PG Picado-
Zoom in

Hombre (el que
trata d detener
el bus) recibe
una pelota

Hombres
(pescadores)
caminan por la
playa entre
votes y gaviotas

Hombre
(carnicero)
mueve sus
dedos
negativamente

Jovenes en la
playa agitan sus
brazos

Una mujer
habla a otra al
oido, quien
sonrie ala
camara

Gente camina
hacia la camara

Mujeres
danzan.

Caravana de
autos con

Café
Gris

Amarillo
Gris
Blanco
Negro

Blanco
Rojo
Café
Naranjo

Café
Azul
Rojo
Celeste

Blanco
Rojo
Negro
Azul

Café
Blanco
Rojo
Negro
Azul

Café
Blanco
Azul
Rojo

Blanco
Rojo
Azul
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banderas del Negro

NO Gris
PG Naranjo

Mujer acaricia | Blanco

una nifia Negro
PP Blanco

Aparece arco Azul

1ris Verde

y en la pantalla | Rojo

la palabra No Naranjo

Amarillo
Tiempo Cédigo Cédigo Cédigo Cadigo

Organizacion | narrativo cromatico Sonoro
de Imagen

La gente estd en
primer plano, da
la cara, sonrie,
no teme decir
NO.

Tomas de corta
duracién que van
acorde al ritmo
de la musica y
de la letra.

Al comienzo y
final del musical
aparece un
hombre joven
que sonrie y
camina hacia
delante. Lo
acompana el
jingle “Chile la
alegria ya
viene”.

Luego comienza
el jingle “vamos
a decir que NO”.
La letra habla de
libertad,
terminar los
abusos, de
cambiar, acabar
con la miseria,

Los dias son
luminosos. El
Arcoiris
anuncia época
de bonanza

La imagen es
oscura cuando
se habla de
abusos.

Al comienzo ha 'y
liberacion de energias a
través de entonacion y
aplausos. La energia sonora
refuerza lo cromatico
dando la idea de fuerza a la
opcién No en un trasfondo
de tranquilidad

Condensacion

/\/\

Desplazamiento
— Jingle “Chile la alegria
ya viene”

La energia se condensa y
expande lentamente,

logrando un equilibrio.

La letra del jingle “Chile la
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Analisis de Datos: Campaiia NO

confiar en que
luego de la
tempestad viene
el arcoiris y la
alegria. Se
necesita de la
voz de todos
para luchar por
la vida, la paz y
la dignidad de la
patria. Y
también para
terminar con la
muerte y
violencia.

Existe una
representacion
de categorias de
la sociedad
chilena a través
de actores que
interpretan a los
diferentes tipos
de chilenos,
dandoles una
imagen que estd
lejos de calzar
con la
cotidianeidad.
La gente es
“bonita” y los
escenarios
idilicos.

Hay hombres,
mujeres, nifios,
gente del campo,
ancianos,
mineros, artistas,
un boxeador, una
familia en un
picnic,

alegria ya viene”
coincide con la imagen de
un hombre que camina
hacia adelante, en un
ambiente luminoso. Luego,
sigue la escena donde se
trabaja en un montaje, se
estd construyendo algo,
pero hay un poco de
oscuridad. En ambas tomas
el C.O,CN,elC.C.yC.S.
contribuyen a la idea de
que se estd “caminando” y
trabajando por algo que
viene y que serd mejor.

El encendido de unos focos
dan la partida al jingle
“vamos a decir que NO”
interpretada por un hombre,
una mujer y un coro.

Voz hombre: tranquilidad y
énfasis en basta de abusos,
patria, dignidad. Tensa y
expande en corto tiempo,
da la idea de fuerza.

Voz mujer: suavidad,
ternura y paz. Condensay
expande lentamente, genera
un elemento placentero.

Coro: “vamos a decir que
no” Tensa y expande en
corto tiempo, da la idea de
fuerza.

El musical se compone de
elementos que le dan
fuerza: la voz del hombre y
el coro; y un elemento
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Primer plano de
la palabra NO le
otorga fuerza al
discurso.

Idea de actividad
y movimiento
por pinceladas y
la palabra NO

bailarinas,
madres con sus
hijos, obreros,
ejecutivos,
alpinistas,
musicos,
taxistas, un
carnicero, gente
del sur, un
peluquero,
pescadores,
enfermera.
Jinetes corren
libres por el
campo La gente
se saluda y
abraza:
RECONCILIAC
ION

Derrumbe de un
muro y

un rey al que se
le cae la corona,
representa la
destruccion de la
dictadura y la
salida de
Pinochet del
gobierno.

Las escenas son
una construcciéon
audiovisual, es
ficcidn.
Predominio del
mundo artistico.

Al comienzo y
final del musical
aparece un
hombre joven

El fondo azul
resalta el
blanco de la
palabra NO.
Los colores del
arcoiris
otorgan
luminosidad,
viveza al
mensaje.

relajante: la voz de la
mujer.

Liberacion de energias a
través de entonacion y
aplausos. La energia sonora
refuerza lo cromédtico
dando la idea de fuerza a la
opcién No en un trasfondo
de tranquilidad

Condensacion

/\/\

Desplazamiento
— Jingle

La energia se condensa y
expande lentamente,
logrando un equilibrio.
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que sonrie y
camina hacia
delante. Lo
acompaiia el
jingle “Chile la
alegria ya
viene”.

Concepto NO
posiciona la
negatividad al

gobierno de
Pinochet
Matriz
C.0. C.N.
La gente esta feliz de Con la participacién de todos
decir NO a Pinochet + se acabard la dictadura y vendrin

tiempos mejores

C.C C.S.
Fuerza y tranquilidad para negarse
Con el NO renaceré el + continuar con el gobierno de
pais Pinochet. Lo que viene serd mejor

que lo actual.
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Analisis de Datos: Franja NO N°3

Lexis 1: Eslogan NO

Tiempo Cadigo Cédigo Cédigo Cédigo sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
00:00:00,000- | Corte directo | Aparece arcoiris | Azul
00:00:11,609 PP y en la pantalla | Arcoiris
la palabra No (amarillo,
naranjo,
rojo, rosado,
azul,
celeste,
verde)
Blanco
Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
Primer plano | Concepto NO El fondo azul | Liberacion de energias a
de la palabra | posiciona la resalta el través de entonacion y
NO le otorga |negatividad al blanco de la |aplausos. La energia sonora
fuerza al gobierno de palabra NO. |refuerza lo cromético dando
discurso. Pinochet Los colores |laidea de fuerza a la opcion
Idea de del arcoiris | No en un trasfondo de
actividad y otorgan tranquilidad
movimiento luminosidad,
por pinceladas viveza al Condensacion
y la palabra mensaje. /\/\
NO

Desplazamiento
— Jingle

La energia se condensa y
expande lentamente,
logrando un equilibrio.
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Matriz
C.0. C.N.
El concepto NO es lo mds En la palabra No se concentra
importante + la
negacion a la continuidad del
gobierno de Pinochet
C.C C.S.
El NO escrito en gruesas Tranquilidad y fuerza para
+ lineas blancas resalta deci que No y esperar que
con llegue la alegria.
el fondo azul y el arcoiris.
Lexis 2: Presentador
Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Caédigo
Organizacion | narrativo cromatico | Sonoro
de Imagen
00:00:11,609 | Corte directo Presentador Arcoiris
00:00:42,260 | PM (Patricio (amarillo,
Bafiados) habla naranjo,

frente a cdmara y
mueve sus manos

rojo, rosado,
azul,
celeste,
verde)

Gris

Tierra
Blanco
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Tiempo Caédigo Caédigo Caodigo Caédigo
Organizacion | narrativo cromatico | Sonoro
de Imagen
Representa el El NO ha desatado | El gris suave, | Entusiasmo para decir que
papel del entusiasmo y de la el NO ha traido la alegria
locutor, alegria chaqueta del |y esperanza a la gente
simulando la conductor
organizacion de resalta el
la imagen de un Arcoiris,
telediario. compuesto
de varios
colores que
dan cuenta
de un
pluralismo
de la
informacion.
Matriz
C.0. C.N.
Cercania del locutor. La El NO genera esperanza y
Concertacion de partidos por + entusiasmo
el NO habla de frente y sin
temor
C.C C.S.
Los colores del No son Tranquilidad y entusiasmo
+ diversos, hay respeto por el + gracias a las posibilidades

pluralismo.

que ofrece el NO
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Lexis 3: La musica por el NO

Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Cadigo Cédigo Cadigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen

00:00:42,260- | Corte directo | Hombre Amarillo

00:01:43,932 PG, (Gervasio) canta Negro
Travelling, con una guitarra | Café
Zoom in PM en un estudio de

grabacion.
Corte directo | Hombre Azul
PA (Gervasio) canta | Celeste
con una guitarra | Blanco
en un escenario. Gris
Cut in PG Multitud alza las | Azul
manos, tiene Blanco
pancartas, Café
banderas
Corte directo | Hombre Azul
PA (Gervasio) canta | Celeste
con una guitarra | Blanco
en un escenario Gris
Corte directo | Escenario Celeste
PG Blanco
Gris
Corte directo | Joven salta Rojo
PM Gris
Amarillo
Celeste
Blanco
Gris
Corte directo | Banderin en Blanco
PD movimiento Negro
Cabezas de Rojo
personas Azul
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Corte directo
PG

Corte directo
PP

Corte directo
PG

Corte directo
PD

Corte directo
PG en
contrapicado

Corte directo
PP de perfil

Corte directo
PM

Corte directo
GPG picado

Manos alzadas
agitan banderas

Hombre
(Gervasio) canta
en un estudio de
grabacion

Manos alzadas
agitan banderas

Manos aplauden

Hombre sobre el
escenario

Hombre sobre el
escenario

Dos mujeres
cantan

Multitud

Blanco
Verde
Negro
Rojo
Azul

Negro
Café
Amarillo

Blanco
Verde
Negro
Rojo
Azul

Amarillo
Naranjo
Café

Negro
Celeste
Blanco

Amarillo
Azul
Café

Blanco
Negro
Rojo
Azul

Blanco
Verde
Negro
Rojo
Azul
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Corte directo
PM

Corte directo
PG

Corte directo
PD

Corte directo
PD

Corte directo
PG

Corte directo
GPG

Corte directo
PP de perfil

Corte directo
PG

Mujer sobre
hombros de
individuo

Multitud con
pancartas

Cabezas de
personas que
saltan

Manos alzadas

Globos suben
hacia el cielo

Multitud con
pancartas

Hombre
(Gervasio) canta
en un estudio de
grabacion

Escenario

Rosado
Blanco
Verde
Amarillo

Rojo
Azul
Blanco
Verde
Negro

Rojo
Azul
Blanco
Verde
Negro

Amarillo
Naranjo
Rojo
Azul

Amarillo
Blanco
Rojo
Azul

Rojo
Azul
Blanco
Verde
Negro

Negro
Café
Amarillo

Celeste
Blanco
QGris
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Corte directo | Multitud con
PG pancartas Rojo
Azul
Blanco
Verde
Negro
Corte directo | Hombre
PM de perfil (Gervasio) canta | Negro
en un escenario Café
Amarillo
Azul
Corte directo | Multitud con Rojo
GPG pancartas Azul
Blanco
Verde
Negro
Corte directo | Cabezas de Rojo
PD personas que Azul
saltan Blanco
Verde
Negro
Corte directo | Hombre Negro
PP (Gervasio) canta | Café
en un estudiode | Amarillo
grabacion
Tiempo Cédigo Cédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
Se destaca la El NO mueve a | El NO acepta la | La musica se ve reforzada
imagen de un |los artistas ya | pluralidad y por las imdgenes de

artista que
canta por el
NO ydela
multitud que

las multitudes

tiene afinidad
con el arte y los
espectaculos
que dan alegria

multitudes alegres.
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sale a las calles a la gente
para expresar
su opcion
Matriz
C.0. C.N.

Los artistas y las
multitudes estdn por la

opcién

NO

CC

La diversidad es parte

+ del NO

Lexis 4: Presentador

El NO estd con los artistas y

+ multitudes

C.S.

La sonoridad se complementa

+ con la imagen para dar un

discurso entusiasta

Tiempo Caédigo Cédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen

00:01:43,932- | Corte directo Presentador Arcoiris

00:02:09,567 | PM (Patricio (amarillo,

Bafiados) habla naranjo,

frente a cdmara'y | rojo,

mueve sus manos | rosado,
azul,
celeste,
verde)
Gris
Tierra
Blanco
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Cadigo Cédigo narrativo | Cédigo Caédigo
Organizacion cromatico | Sonoro
de Imagen
Representa el Hay gente que tiene |El gris Tranquilidad y seguridad
papel del profundas razones |suave del |para decir que la gente
locutor, para votar NO fondo, de | vota NO por poderosas
simulando la la chaqueta | razones
organizacion de del
la imagen de un conductor
telediario. hacen
resaltar el
Arcoiris,
compuesto
S por varios
colores que
dan cuenta
de un
pluralismo
de la
informacié
n.
Matriz
C.0. C.N.

Cercania del locutor. La

Concertacion de partidos por

Hay gente que tiene profunda

—+

el NO habla de frente y sin

temor

C.C

Los colores del No son

diversos, hay respeto por el

pluralismo.

—+

C.S.

razones para votar NO

Tranquilidad y seguridad
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Lexis 5: La policia

Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Cadigo Cédigo Cadigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen

00:02:09,567- | Corte directo | Techos Café

00:03:38,174 PG Amarillo
Corte directo | Cdpulas de iglesia | Café
PG Amarillo

Celeste
Corte directo | Calles Café
PG Amarillo
Celeste
Corte directo | Mujer hablaala | Café
PM camara Celeste
Corte directo | Techos con Café
PP piedras Gris
Corte directo | Mujer hablaala | Amarillo
PA camara al interior | Blanco
de una cocina Celeste
Verde
Corte directo | Mujer hablaala | Amarillo
PP camara Negro
QGris
Corte directo | Carabineros con Verde
PG paneo Ix- | perros Negro
Dx Café
Corte directo | Carabineros en Verde
PG manifestacion. Negro
Detencion de un Café

hombre
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Corte directo | Mujer hablaala | Celeste
PP camara Negro
Gris
Corte directo | Gente en la calle | Celeste
PM Negro
Gris
Amarillo
Blanco

Tiempo Caédigo Cédigo narrativo | Cédigo Caédigo
Organizacion cromatico | Sonoro
de Imagen
Imégenes de la | No hay libertad de | Colores Mujeres critican en tono
vida cotidiana, | desplazamiento que desafiante y seguro la
destacando lo reflejan la | policia y el desarrollo en
global y lo vida Chile
particular al cotidiana
momento de en el centro

poner en cuadro
a una mujer que
habla sobre su
vida.

Las protestas y

la represion

de
Santiago
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Analisis de Datos: Campaiia NO

policial se
enmarcan en la

globalidad
Matriz
C.0. C.N.
Lo global y lo particular + Hay represion y pocas
han sido afectados por la oportunidades
dictadura
C.C C.S.
La dictadura ha El no poder contra el régimen
+ interpuesto su poder + Desata rabia e impotencia
sobre la vida cotidiana
Lexis 6: Desarrollo
Tiempo Coédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
00:03:38,174- | Corte directo Hombre (Eugenio | Rojo
00:05:54,150 PM Tironi) habla ala | Gris
cdmara Amarillo
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Analisis de Datos: Campaiia NO
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Analisis de Datos: Campaiia NO
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Cadigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
Representa el Chile no es El gris Palabras fluidas, con
papel del desarrollado, pero |suave del |pequefias pausas.
locutor, puede llegar a fondo, de | Tono reflexivo. Se eleva al

simulando la

serlo

la chaqueta

criticar al gobierno

organizacion de del locutor

la imagen de un hacen
telediario. resaltar el
amarillo y
naranja del
arcoiris de
fondo
Matriz
C.0. C.N.
Cercania del locutor. Con el NO Chile saldra del
Habla de frente y sin temor de + subdesarrollo
lo que sabe
C.C C.S.

Fuerza y claridad que invitan

Sobriedad del profesional
a luchar por un pais mejor

+ mas el arcoiris que +
representa la pluralidad
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Lexis 7: Voto NO

Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
00:05:54,150- | Corte directo | Mano dibuja una | Blanco
00:06:03,067 PP, PD raya vertical Negro
sobre una
horizontal, bajo la
cual dice NO
Tiempo Cédigo Cédigo Cadigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
El NO aparece | Los ciudadanos Oposicion | Voz pausada, segura y
como la Unica tienen derechoa | negro/ amena invita a votar NO
opcion de voto | voto y a elegir blanco. El
libremente si fondo
desean que blanco
continte el resalta la
gobierno de turno | opcién No
en negro
Matriz
C.0. C.N.
Hay que votar NO + La dictadura se terminard
si votamos NO
C.C C.S.
+ El NO se destaca del + Calma y confianza en el NO

fondo
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Lexis 8: Pareja por el NO

Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
00:06:03,067- | Corte directo | Pareja conversa Blanco
00:06:12,262 PM en la cama Celeste
Rojo
Naranjo
Café
Tiempo Cadigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
La imagen Hombre incita a Lo Cada vez més fuerte se
recrea la que mujer diga que | cromatico |escucha la palabra NO, lo
intimidad de la | “si”. Ella dice NO |refuerzala |que provoca una tension
pareja. Lo y él lo repite idea de que llega a su punto
privado se hace representati | maximo cuando hombre y
publico vidad de mujer gritan NO
una escena
en un
dormitorio.
Matriz
C.0. C.N.
Votar NO es algo
particular, pero para que + No hay que dejarse presionar

sea efectiva tiene que
expresarse

CC

Los colores estan acorde
+ a lo que las imagenes
representan

para votar SI

C.S.

No hay que silenciarse, hay
+ que gritar NO
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Lexis 9: Presentador

Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
00:06:12,262- | Corte directo | Presentador Arcoiris
00:06:21,085 PM (Patricio (amarillo,
Baiiados) habla naranjo,
frente a cdmara'y | rojo,
mueve sus manos | rosado,
azul,
celeste,
verde)
Gris
Tierra
Blanco
Tiempo Cadigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
Representa el Cada cual tiene su | El gris Tranquilidad y seguridad al
papel del razon para votar | suave del |presentar a quienes votan
locutor, No fondo,de |[NO

simulando la
organizacion de
la imagen de un
telediario

la chaqueta
del
conductor
hacen
resaltar el
Arcoiris,
compuesto
S por varios
colores que
dan cuenta
de un
pluralismo
dela
informacié
n.
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Cercania del locutor. La

temor

C.0.

C.C

obriedad y pluralidad
+ Los colores del No son

diversos, hay respeto por el

pluralismo.

Lexis 10: Un pais sin miedo

Matriz

Analisis de Datos: Campaiia NO

C.N.

Cada cual tiene su razén
Concertacion de partidos por + para votar No
el NO habla de frente y sin

C.S.

ranquilidad y seguridad para
+ votar NO

Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen

00:06:21,085 | Corte directo Mujer al centro Blanco

- PM del cuadro Verde

00:06:49,785 (Malucha Pinto) Café

habla a la camara
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Cadigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
Imagen que Un pais donde no | Colores de | Voz relajada, y frases
pone a la artista | haya miedo se la fluidas, manifiestan
de frente y logra votando NO |naturaleza |emotividad y esperanza de
cercana con un refuerzan | cambiar Chile
fondo de la imagen y
naturaleza estan
acorde a la
pasividad
de lo
SONOro
Matriz
C.0. C.N.
Cercania con el mundo del + Con el NO se acaba el miedo
arte
C.C C.S.
La naturaleza se presenta En Chile terminara el miedo,
+ como tranquilidad + pero hay que tener paciencia
y esperanza
Lexis 11: Libre pensamiento
Tiempo Cédigo Cédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
00:06:49,785- | Corte directo | Hombre al centro | Azul
00:07:24,058 PM Zoomin | del cuadro (Jaime | Negro
a PP Vadell) habla ala | Blanco
cadmara Café
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Caédigo Cédigo Caédigo Caédigo
Organizacion | narrativo cromatico | Sonoro
de Imagen
Imagen que pone | En la dictadura no | Su vestuario |Es tajante y enfético en la
al artista de hay libre es de colores |critica y en expresar su

frente y cercano
con un fondo de
trabajo teatral

circulacion de la
ideas

tradicionales
(azul y gris)
y contrasta
con un fondo
luminoso y
con algunos
colores
pasteles, lo
que provoca
una tension

opcion por el NO, pero su
voz sigue siendo pausada

y lineal
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Matriz
C.O. C.N.
N
Cercania con el mundo del + on Pinochet no hay libre
arte ensamiento
S
C.C C.S.
N
+ Tension cromdtica + Fuerza y decision para decir
NO
S
Lexis 12: Actores con el NO
Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
00:07:24,058- | Corte directo | Hombre al centro | Azul
00:07:35,947 PP del cuadro Blanco
(Gonzalo Robles) | Verde
habla a la cdmara
Tiempo Cédigo Cédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
Imagen que pone | Su opcién es NO | Los colores | Tranquilidad para decir NO
al artista de responden
frente y cercano ala
con un fondo de cotidianida
la calle d
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Matriz
C.0. C.N.
Cercania con el mundo + Los actores votan NO
del arte
C.C C.S.
+ Cotidianidad + Tranquilidad para decir NO
Lexis 13: Detenidos Desaparecidos
Tiempo Cadigo Cédigo Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
00:07:35,947 | Cortes directos | Mujeres al centro | Amarillo
- PM del cuadro hablan | Gris
00:08:01,210 a la camara. Al Negro
lado izquierdo del
pecho llevan una
fotografia .
Aparecen por
separado
Tiempo Cédigo Cédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
Mujeres que El NO esta con las | Lo Sobreposicion de lo que
tienen familiares | mujeres que cromdtico |dicen las distintas mujeres
detenidos perdieron a sus expresa provoca confusion de

180



Analisis de Datos: Campaiia NO

desaparecidos seres queridos poca palabras lo que lleva a una
tienen el espacio | durante el régimen | claridad tension siquica
para hablar y militar con
preguntar qué respecto al
pasé con ellos tema de los
Detenidos
Desapareci
dos
Matriz
C.0. C.N.
Se presenta un tema que El NO esta con las mujeres
estaba silenciado + que perdieron a sus seres
queridos
C.C C.S.

Los Detenidos

+ desaparecidos es un
tema | que ha ocultado la
ictadura

/ Confusion y angustia

Lexis 14: Madres y esposas solas

Tiempo Codigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
00:08:01,210- | Corte directo | Mujeres en fila. | Blanco
00:08:31,953 PM Amarillo
Gris
Negro
Corte directo | Mujer baila Amarillo
PG cueca sin Gris
pareja. El resto | Negro

de las mujeres
observa, canta y
toca la guitarra.
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Corte directo | Mujer baila Amarillo
PM cueca sin Gris
pareja. Negro
Tiempo Caédigo Cédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
Escena centrada |El NO estd con las | Lo Suena una cueca que alegra,
en mujeres que | mujeres que cromdtico |pero a la vez esta se
tienen familiares | perdieron a sus expresa contrasta con los rostros
detenidos seres queridos poca tristes y la voz en off grave
desaparecidos durante el régimen | claridad
militar y que ahora | con
viven en soledad | respecto al
tema de los
Detenidos
Desapareci
dos
Matriz
C.0. C.N.
Se presenta un tema que + El NO comprende el dolor | +
estaba silenciado y soledad
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Analisis de Datos: Campaiia NO

C.C C.S.
os Detenidos La dictadura ha causado
+ desaparecidos es un tema mucho dolor, pero hay que
que ha ocultado la mirar hacia adelante
dictadura
Lexis 15: Voto NO
Tiempo Cadigo Caédigo Caodigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
00:08:31,953- | Corte directo Mano dibuja una | Blanco
00:08:42,077 | PP, PD raya vertical Negro
sobre una
horizontal, bajo la
cual dice NO
Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
El NO aparece |Los ciudadanos Oposicion | Voz pausada, segura y
como la unica tienen derechoa | negro/ amena invita a votar NO
opcién de voto | voto y a elegir blanco. El
libremente si fondo
desean que blanco
continte el resalta la
gobierno de turno | opcioén No
€n negro
Matriz
C.0. C.N.
Hay que votar NO + La dictadura se terminaré si

votamos NO

183




Analisis de Datos: Campaiia NO

C.C C.S.
+ El NO se destaca del + Calma y confianza en el NO
fondo
Lexis 16: NO ticias
Tiempo Caédigo Caédigo Caodigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
00:08:42,077- Corte directo | Aparece cartel en | Amarillo
00:08:48,207 Cortina roja movimiento con Azul
PD palabras NO de Rojo
izquierda a Verde
derecha en
diagonal
ascendente del
cuadro. Sobre ella
se dibuja con letra
manuscrita la
palabra NO.
Aparece en franja
inferior la palabra
Noticias
Tiempo Cédigo Caédigo Caédigo Caédigo
Organizacion | narrativo cromatico | Sonoro
de Imagen
Primer plano de |La cortina de El uso de los |La musica tensay
la palabra NO. |fondo se desplaza, |colores de la |expande rdpidamente,
Detras, un fondo |y la palabra NO se | bandera dando la idea de fuerza y
con la misma escribe sobre la refuerza el expectacion sobre lo que
consigna. pantalla. Esto compromiso | vendra.
Ambos genera laideade |que el NO
elementos movimiento y tiene con la
refuerzan la agilidad en torno a | patria. Condensacion
negatividad al laopcion NO y a
gobierno de las “NO TICIAS” | El rojo de la WW
Pinochet. que vienen a palabra NO
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Analisis de Datos: Campaiia NO

continuacion

que se
escribe al
centro del
plano destaca
con el fondo
azul y
produce una
tension
siquica, por
la
contraposicid
n de colores.

Desplazamiento

C.0.

Matriz

El primer plano del NO y su

C.N.

ubicacion al centro del + Movimiento y renovacion
cuadro lo posiciona con
fuerza
C.S.
El rojo le da luminosidad al Anuncio de que viene algo
+ NO y lo desataca del fondo + importante
azul
Lexis 17: Censura y libertad de expresion
Tiempo Cédigo Cédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
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Analisis de Datos: Campaiia NO

00:08:48,207-
00:09:58,146

Corte directo
PG en picado

Corte directo
PM. Paneo
Ix-Dx

Corte directo
PM

Corte directo
PG

Corte directo
PD

Corte directo
PG paneo Ix-
Dx

Corte directo
PM

Corte directo
PP

Cortes
directos
PM

Manifestacion

Hombre muestra
un diario

Hombre de
espalda a la
camara lee diario
Periodista y
fotdgrafo en
conferencia de
prensa

Televisor muestra
imagen de un
hombre

Hombres miran
un televisor

Hombres dan
conferencia de
prensa

Hombre habla a
la camara

Hombres y
mujeres opinan
frente a la
camara, por

Rojo
Azul
Negro
Café
Gris

Café
Verde
Blanco
Negro

Café
Gris
Rojo
Blanco
Negro
Café
Blanco

Negro
Rojo
Blanco
Azul

Negro
Café
Blanco
Azul

Amarillo
Café
Rojo
Azul

Negro
Amarillo

Rojo
Café
Blanco
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Analisis de Datos: Campaiia NO

separado
Tiempo Cédigo Cédigo Cadigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
Imédgenes que |La gente dice que |Diferentes |Sucesion de fragmentos
destacan las el gobierno tonalidades | sonoros que le otorgan
protestas y el censura y no existe | dan la idea |fuerza al discurso
pensamiento de | libertad de de la
la gente en la expresion pluralidad
calle de
personas
que esta
por el NO
Matriz
C.0. C.N.
e N .
Se destaca la gente de la + En la dictadura hay censura
calle y libertad de expresién
C.C C.S.
+ El NO respeta la + Enfasis en la criticar a la
pluralidad ) censura
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Lexis 18: Presentador y voto secreto

Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Caédigo Caédigo Caodigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
00:09:58,146- | Corte directo Presentador Arcoiris
00:10:33,904 | PM (Patricio (amarillo,
Baiiados) habla naranjo,
frente a cdmara'y | rojo,
tiene un voto en rosado,
Sus manos. azul,
celeste,
verde)
Gris
Tierra
Blanco
Tiempo Cédigo Cédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
Representa el Explica que el El gris Voz pausada que hace
papel del voto es secretoy | suave del | énfasis en que nadie puede
locutor, no hay forma de |fondo,de |obligar a votar por una

simulando la
organizacion de
la imagen de un
telediario.

saber cOmo voto
una persona

la chaqueta
del
conductor
hacen

opcién determinada
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Analisis de Datos: Campaiia NO

resaltar el
Arcoiris,
compuesto
S por varios
colores que

dan cuenta
de un
pluralismo
de la
informacio
n.
Matriz
C.O. C.N.

Cercania del locutor. La Voto secreto, nadie sabe

Concertacion de partidos por el + la opcidn que se marco

NO habla de frente y sin temor

C.C C.S.

Los colores del No son Calma y seguridad para
diversos, +  hay respeto por el + convencer que el voto es
pluralismo. secreto
Lexis 19: Voto NO
Tiempo Caédigo Cédigo Caédigo Cédigo Sonoro

Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
00:10:33,904 | Corte directo Mano dibuja una | Blanco
- PP, PD raya vertical Negro
00:10:32,232 sobre una

horizontal, bajo la
cual dice NO
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Cédigo Cédigo Cadigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
El NO aparece |Los ciudadanos Oposicion | Voz pausada, segura y
como la Unica tienen derechoa | negro/ amena invita a votar NO
opcién de voto | voto y a elegir blanco. El
libremente si fondo
desean que blanco
continue el resalta la
gobierno de turno | opcion No
€n negro
Matriz
C.0. C.N.
Hay que votar NO La dictadura se terminard
+ si votamos NO
CcC C.S.
+ El NO se destaca del + Calma y confianza en el NO
fond
Lexis 20: Convencer a otros
Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
00:10:32,232- | Corte directo Hombre y Celeste
00:10:56,474 | PP mujer cara a Blanco
cara hablan Amarillo
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Cédigo Cédigo Cadigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
Una pareja de Ella le pide que Atmoésfera | Susurran la palabra NO
actores se abraza | diga NO teatral que
y estd en primer complementa
plano la escena que
interpretan
los actores
Matriz
C.0. C.N.
Cercania con el mundo del Tratar de convencer a
arte y de las relaciones de + otros para que voten por
afecto el NO
C.C C.S.
+ Atmosfera teatral + Decir “NO” no exige un
gran esfuerzo
Lexis 21: Musical
Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
00:10:56,474- | Corte directo | Multitud Rojo
00:11:31,490 PG Azul
Amarillo
Negro
Corte directo | Florcita Motuda | Blanco
PG salta sobre un Negro
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Analisis de Datos: Campaiia NO

escenario
Corte directo | Hombres y Rojo
PM mujeres Azul
Amarillo
Negro
Corte directo | Multitud Verde
PG camina de Café
espalda a Rojo
camara. Por Azul
mientras en la Amarillo
pantalla aparece | Negro
dibujada la
palabra NO
Corte directo Rojo
PG Multitud Verde i =
camina Café
alegremente Azul
Amarillo
Negro
Tiempo Cadigo Cédigo Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
Enfasis en las |La gente estd Pluralidad de | La energia sonora refuerza
multitudes feliz apoyando al | personas lo cromatico dando la idea
alegres que NO estan de fuerza a la opcién No
salen a las apoyando al
calles por el NO Condensacion
NO. La
imagen destaca W
lo general por
encima de lo Desplazamiento

particular.

La
organizacion
de la imagen

va acorde al

La energifa se condensa y
expande rdpidamente.
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Analisis de Datos: Campaiia NO

elemento
SONoOro
Matriz
C.0. C.N.
Predominio de lo general La multitud celebra la opcién
sobre lo particular + NO
C.C C.S.
+ El NO acepta la pluralidad + Idea de fuerza y entusiasmo
por apoyar al NO
Lexis 22: Presentador
Tiempo Cadigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
00:11:31,490- | Corte directo Presentador Arcoiris
00:11:49,044 | PM (Patricio (amarillo,
Bafiados) habla naranjo,
frente a cdmara'y | rojo,
mueve sus manos | rosado,
azul,
celeste,
verde)
Gris
Tierra
Blanco
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Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Cédigo Cédigo Cadigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
Representa el Despide el espacio | El gris Con voz tranquila y cordial
papel del suave del | da por terminada la emision
locutor, fondo, de |del dia
simulando la la chaqueta
organizacion de del
la imagen de un conductor
telediario. hacen
resaltar el
Arcoiris,
compuesto
S por varios
colores que
dan cuenta
de un
pluralismo
de la
informaci6
n.
Matriz
C.0. C.N.
ercania del locutor. La
Concertacion de partidos + Despide el espacio
por el NO habla de frente
y sin temor
C.C C.S.
Los colores del No son + Despedida con voz cordial
+ diversos, hay respeto por y amena
el pluralismo.
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Lexis 23: Todos por el NO

Analisis de Datos: Campaiia NO

Tiempo Cadigo Cédigo Narrativo | Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la imagen

00:11:49,044- | Corte directo

00:13:38,642 | Luego
continuidad de | Musical:
planos en CD
PM

Hombre joven Azul
camina hacia la Blanco
cadmara Negro
PG Hombres en un Negro
escenario. Uno Rojo
carga una escalera | Gris
Azul
PP Mujer mira a la Naranjo
cadmara. Sonrie Café
PD Una mano deja un | Naranjo
florero que esté Café
sobre una mesa Negro
PP Hombre mira por |Naranjo
sobre el eje de la | Blanco
cdmara Celeste
Café
Negro
PM Hombre monta un | Negro
caballo y habla Café
con otro que esta
de pie a su lado
Paneo Ix-Dx | Hombre camina Café
PA dentro de su casa |Negro
Rosado
Amarillo
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Andlisis de Datos:

Campafia NO

PP

PP

PP

PG

PP

PM

PP

PM

PP

Nifio y hombre
miran por una
ventana a la
derecha del cuadro

Se encienden
focos

Hombre sostiene
un foco encendido

Joven baila sobre
un puente

Mujer mira por la
Ventana. Sonrie

Hombres
(obreros) miran y
hacen gestos hacia
la camara

Hombre de perfil a
la izquierda del
cuadro

Dos mineros

Mujer mira hacia
la camara. Sonrie

Blanco

Naranjo
Negro
Café

Negro
Amarillo

Blanco
Negro
Celeste

Negro
Celeste

Café

Blanco
Café

Azul
Celeste

Blanco
Café

Negro
Café

Naranjo
Rojo
Azul
Negro
Blanco

Negro
Gris
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Café

PM Mujer maquilla un | Naranjo
mimo que gira y se | Blanco
mira al espejo Negro
Azul

PM Paneo Dx- | Hombre sentado | Negro

Ix con una guitarra. | Gris
Gira la cabeza Café
hacia la izquierda | Azul
del cuadro

PG Hombre sentado | Azul
saca una hoja de la | Blanco
maquina de Negro
escribir Café

PM Vitrina con letrero | Blanco

“CERRADO”Detr |Celeste
as, un hombre pide | Negro
que lo atiendan. Café
Una mano da
vuelta el letrero.

PP Mujer mira hacia | Negro
la camara Celeste
PP Hombre boxea QGris
sobre un saco Azul
Negro
Naranjo
PM Enfermera Celeste
Blanco
PP Joven baila sobre | Negro
un puente Celeste
Café
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PG Mujer abre una Blanco
puerta. Le caen Rosado
gotas de agua. Negro
Sonrie

PM Mujer a la Naranjo
izquierda del Café
cuadro pasa su Negro
mano por la boca.

Sonrie

PP Varias personas Café
comparten un Verde
picnic en el campo | Blanco

Azul
Rojo

PG Nifios dan Café
volteretas y juegan | Verde
en el campo Azul

PG Jinetes corren por | Café
un prado Verde

Azul
Blanco

PG. Paneo Ix- |Mujeres danzan. | Café

Dx De fondo: la Verde
pintura de un Blanco
arcoiris y la Azul
palabra “NO” Rojo

PM Mujer sostiene en | Café
su brazos a una Rosado
nifia pequeiia Blanco

PP Hombres (obreros) | Rojo
conversan y rien | Negro

Café
Celeste
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Azul
PM Hombre mira Negro
hacia el cielo y Rojo
agita sus manos Café
PA Caen ladrillos Café
Gris
PP Jinetes corren por | Café
un prado Blanco
PG. Travelling |Joven bailaenun |Verde
Ix-Dx parque Celeste
Azul
PG Nina (bailarina) Gris
danza en una sala | Negro
Blanco
Rosado
PG Nifios saltan sobre | Blanco
cama de sus Naranjo
padres Negro
PG Azul
Mujeres danzan Rojo
Gris
PG Blanco
Hombre sentado | Negro
en una oficina Café
PM Hombre sentado | Celeste
mira a la cdmara. | Negro
Sonrie Café
PM Enfermera Celeste
Blanco
PP Hombres Negro
(ejecutivos) en Blanco
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PM

PG

PP

PM

Zoom in al
rostro del
hombre

PG

PP

PP Travelling

PG

una mesa redonda

Jovenes
(alpinistas) arriba
de un cerro.
Saludan con
entusiasmo a la
camara

Hombre toca una
guitarra

Hombre joven
muestra una polera
que al centro tiene
un arcoiris y la
palabra “NO”

Mujeres en una
pieza caminan
hacia la cdmara y
cantan

Joven toca la
bateria

Hombre maneja un
taxi. (LIBRE)
Mueve sus manos
al ritmo de los
limpiaparabrisas

Hombres

trabajando en el
campo

Joven ala

Gris

Rojo
Azul
Café
Gris

Café
Gris

Rojo
Azul

Café
Blanco
Negro
Naranjo

Blanco
Negro
Rojo
Gris

Negro
Rojo
Gris

Negro
Blanco
Café
Gris

Celeste
Rojo
Café
Blanco

Negro
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PP

PG

PP

PM

PM

PM

PM

izquierda del
cuadro mira y
sonrie a la cdmara.
Mueve un dedo
negativamente

J6venes sobre
fardos

Hombres
(ejecutivos)
conversan

Se ven las piernas
de mujeres
danzando

Pareja de ancianos
. El hombre le

arregla el cuello de
la blusa a la mujer

Hombre
(carnicero) gira
para mostrar su
espalda de la
polera que tiene
un arcoiris y la
palabra “NO”

Nifia lleva una
torta de
cumpleaiios

Nifios en un
cumpleafios

Naranjo
Gris

Amarillo
Rojo
Celeste
Negro

Negro
Gris
Café
Blanco

Café
Rojo
Azul
Negro

Café
Blanco
Negro

Blanco
Café
Rojo
Negro

Blanco
Café
Negro

Naranjo
Rojo
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Café
Azul
Blanco
PG Jovenes viajan en | Café
la parte trasera de | Azul
una camioneta Lila
Celeste
Blanco
PM Mujer mira hacia | Naranjo
la derecha del Café
cuadro
PP. Travelling | Mimos saludan, Blanco
muestran sus Amarillo
manos Negro
PP Unreyala Amarillo
izquierda del Negro
cuadro sonrie. Se |Café
le cae la corona Azul
PP Pies de gente que | Café
varecostada en la | Rosado
parte trasera de Gris
una camioneta. Se | Blanco
mueven se un
lado a otro
PD Mujer toca el arpa | Café
Azul
Gris
Negro
PM Nifa (bailarina) Gris
danza en una sala | Negro
Blanco
Rosado
PG Nifo llora Blanco
Azul
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PP

PG

PG

PG

PP

PG

PA

PA

Hombre trata de
detener un bus. No
le para

Dos hombres de
abrazan

Gente en un set de
grabacion

Mujer mira a la
camara. Lleva un
cintillo con la
palabra “NO”

Hombre sentado
(el que trata de
detener el bus)

Dos hombres
bailan y aplauden

Hombre a la
izquierda del
cuadro toca una
guitarra eléctrica

Desde mano que
hace una postura
hasta baterista

Negro
Gris

Blanco
Gris
Negro
Café

Gris
Negro
Café

Blanco
Naranjo
Gris
Negro

Naranjo
Negro
Gris

Blanco
Gris
Negro
Café

Café
Negro
Blanco
Gris

Café
Negro
Naranjo

Café
Negro
Naranjo
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PD Jovenes bailan en | Verde
Zoom in el campo Rojo
Celeste
Café
PG Mujeres sentadas | Rojo
sonrien a la Gris
camara Café
Amarillo
PM Hombre de perfil a | Negro

la izquierda del Café
cuadro mira la
cdmara y mueve

su cabeza
negativamente
PP Peluquero le corta | Azul
el pelo a un Amarillo
hombre con Negro

anteojos oscuros. | Blanco
Este mueve la

cabeza
negativamente

PP Mineros avanzan | Blanco
hacia la cdmara. Negro

Solo se ve la luz
de las linternas de

Sus cascos
PG Joven agita Blanco
banderines Rojo
Azul
PM Jovenes Celeste
(alpinistas) arriba | Rojo
de un cerro. Café
Saludan con Blanco
entusiasmo a la Azul
camara
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Analisis de Datos: Campaiia NO

PG

PM

PP

PP

PM

PG

PM

PG

Hombre boxea
sobre un saco

Joven a la derecha
del cuadro mira
hacia la izquierda
y mueve su dedo
negativamente

Una pareja se mira
de frente y
mueven sus manos
negativamente

Hombre (el que
trata d detener el
bus) recibe una
pelota

Hombres
(pescadores)
caminan por la
playa entre votes y
gaviotas

Hombre
(carnicero) mueve
sus dedos
negativamente

Jovenes en la
playa agitan sus
brazos

Una mujer habla a
otra al oido, quien
sonrie ala cdmara

Gris
Azul
Negro
Naranjo

Azul
Blanco
r0jo
Negro

Celeste
Café
Naranjo
Negro

Celeste
Café
QGris

Amarillo
Gris
Blanco
Negro

Blanco
Rojo
Café
Naranjo

Café
Azul
Rojo
Celeste

Blanco
Rojo
Negro
Azul
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PP Aparece arcoiris | Arcoiris
y en la pantalla la | (amarillo,
palabra No naranjo, rojo,
rosado,
azul, celeste,
verde)
Blanco
Tiempo Cadigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen
La gente estd | Al comienzo y Los dias son | Al comienzo ha y liberacién
en primer final del musical |luminosos. El |de energias a través de
plano, da la aparece un Arcoiris entonacion y aplausos. La
cara, sonrie, no | hombre joven que |anuncia época |energia sonora refuerza lo
teme decir NO. | sonrie y camina de bonanza cromatico dando la idea de

Tomas de corta
duracion que
van acorde al
ritmo de la
musica y de la
letra.

hacia delante. Lo
acompafia el jingle
“Chile la alegria
ya viene”.

Luego comienza el
jingle “vamos a
decir que NO”. La
letra habla de
libertad, terminar
los abusos, de
cambiar, acabar
con la miseria,
confiar en que
luego de la
tempestad viene el
arcoiris y la
alegria. Se
necesita de la voz
de todos para
luchar por la vida,
lapazyla
dignidad de la

La imagen es
oscura cuando
se habla de
abusos.

fuerza a la opcién No en un
trasfondo de tranquilidad

Condensacion

/\/\

Desplazamiento
— Jingle “Chile la alegria
ya viene”

La energia se condensa y
expande lentamente,
logrando un equilibrio.

La letra del jingle “Chile la
alegria ya viene”
coincide con la imagen de
un hombre que camina
hacia adelante, en un
ambiente luminoso. Luego,
sigue la escena donde se
trabaja en un montaje, se

estd construyendo algo,
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Analisis de Datos: Campaiia NO

patria. Y también
para terminar con
la muerte y
violencia.

Existe una
representacion de
categorias de la
sociedad chilena a
través de actores
que interpretan a
los diferentes tipos
de chilenos,
dandoles una
imagen que estd
lejos de calzar con
la cotidianeidad.
La gente es
“bonita” y los
escenarios idilicos.
Hay hombres,
mujeres, nifos,
gente del campo,
ancianos, mineros,
artistas, un
boxeador, una
familia en un
picnic, bailarinas,
madres con sus
hijos, obreros,
ejecutivos,
alpinistas,
musicos, taxistas,
un carnicero, gente
del sur, un
peluquero,
pescadores,
enfermera. Jinetes
corren libres por el
campo La gente se
saluda y abraza:
RECONCILIACI

pero hay un poco de
oscuridad. En ambas tomas
el C.O,CN,elC.C.yC.S.
contribuyen a la idea de que
se estd “caminando” y
trabajando por algo que

viene y que serd mejor.

El encendido de unos focos
dan la partida al jingle
“vamos a decir que NO”
interpretada por un hombre,
una mujer y un coro.

Voz hombre: tranquilidad y
énfasis en basta de abusos,
patria, dignidad. Tensa y
expande en corto tiempo, da
la idea de fuerza.

Voz mujer: suavidad,
ternura y paz. Condensay
expande lentamente, genera
un elemento placentero.

Coro: “vamos a decir que
no” Tensa y expande en
corto tiempo, da la idea de
fuerza.

El musical se compone de
elementos que le dan
fuerza: la voz del hombre y
el coro; y un elemento
relajante: la voz de la mujer.

Liberacién de energias a
través de entonacion y
aplausos. La energia sonora
refuerza lo cromético dando
la idea de fuerza a la opcién
No en un trasfondo de
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Primer plano
de la palabra
NO le otorga
fuerza al
discurso.
Idea de
actividad y
movimiento
por pinceladas
y la palabra
NO

ON

Derrumbe de un
muro y

un rey al que se le
cae la corona,
representa la
destruccién de la
dictadura y la
salida de Pinochet
del gobierno.

Las escenas son
una construccion
audiovisual, es
ficcién.
Predominio del
mundo artistico.

Al comienzo y
final del musical
aparece un
hombre joven que
sonrie y camina
hacia delante. Lo
acompafia el jingle
“Chile la alegria
ya viene”.

Concepto NO
posiciona la
negatividad al
gobierno de
Pinochet

El fondo azul
resalta el
blanco de la
palabra NO.
Los colores
del arcoiris
otorgan
luminosidad,
viveza al
mensaje.

tranquilidad

Condensacion

/\/\

Desplazamiento
— Jingle

La energia se condensa y
expande lentamente,
logrando un equilibrio.
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Matriz
C.0. C.N.
La gente esta feliz de on la participacion de todos s€
decir NO a Pinochet + acabard la dictadura y vendran

tiempos mejores

CcC C.S.
Fuerza y tranquilidad para negarse
Con el NO renacerd el a continuar con el gobierno de
pais + Pinochet. Lo que viene serd mejor

que lo actual.
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Analisis de Datos: Campaiia
Aylwin 1989
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Analisis de Datos: Franja Aylwin N°1

Lexis 1: Familia Chilena

Tiempo Caédigo Cédigo Narrativo | Codigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la Imagen
00:00:00.000- |Fade in Cartel Blanco
00:00:10.588 |PD propagandistico - | Negro
fotografia donde | Azul
aparecen hombres, | Rojo
mujeres y niflos y
en cuya parte
inferior sale el
slogan: Gana la
gente!. Aylwin
Presidente - que
cambia
paulatinamente de
blanco y negro al
color.
Tiempo Cédigo Cédigo Narrativo | Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la Imagen
-La - Reunién de - Blanco/ - Lectura pulsional
mantencion de | hombres y mujeres | negro: antitética
la linea de distintas testimonio
imaginaria generaciones historico. - Condensacion al momento
cielo/tierra Il Color: de sefalar el concepto
permite al Idea de Familia Futuro “Ganar”
espectador If
hacerlo - Sentido de - Cambio de Fuerza
participe del | comunidad donde |blanco/negro
lugar donde todos son llamados | a color
fue tomada la | a participar. If - Desplazamiento
foto. Il Vitalidad | energético vinculado a los
Il Referencia valores: libertad, verdad,
Instancia genérica: Gente justicia y paz.
familiar l Il
Il Integraciéon de la | - Se deja Proyeccion de tranquilidad
Cercania sociedad global atrds un
pasado
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

- Por - Idea de familia  |difuso para
sobreimpre- Il abrir paso a
sion aparece el |Con la influencia | un futuro
slogan: Gana |del cédigo iluminado.
la gente!. cromadtico se da If
Aylwin cuenta de un Invita a dejar
Presidente. pasado en atrds pasado
Il transformacion. testimonial
Conviccién, If
seguridad. Renovacion
Matriz
C.O C.N
Cercania + I » .
Pertenencia ntegracion de la sociedad
global.

Idea de familia reunida.
Presencia de generaciones:
abuelos, padres, nietos.

C.C CS
Testimonio histérico de un Condensacion
+ . + .
pasado gris a un futuro /Desplazamiento
viviente.

Lexis 2: Cultura

Tiempo Cédigo Cédigo Narrativo | Céodigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la Imagen
00:00:10.588- | Fundido Hombre (Renato | Blanco
00:01:05.573 |PA Poblete) Rojo
angulo de sentado a la Azul
frente. izquierda del Verde
cuadro habla a Naranja
camara. Aparece | Gris
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nombre del sujeto
en la parte inferior.

Tiempo Caédigo Cédigo Narrativo | Codigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la Imagen
- Mirada del - Revalidacion del |- Armonia - Voz pausada, conciliadora
sujeto de mundo de las artes | cromdtica en |con ciertos énfasis.
frente abandonado el fondo

213
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Interpelacién
al espectador.

durante el
gobierno anterior.

Enriquecer el

Il
Asociacion
al arcoiris

Invitacion a un | Espiritu. Placer
didlogo.
- Sobreimpresion
de la identidad del | - Vestidura
sujeto. blanca del
Il sujeto
Esfera publica. Il
Postura
conciliadora.
Matriz
Cc.O C.N
Interpelacion al espectador Invitacion a la revalidacion

mediante un didlogo cara a

cara.

CC

Conciliacion

Lexis 3: Participacion

del mundo del arte

C.S

Desplazamiento energético

Tiempo

Cédigo
Organizacion
de la Imagen

Cédigo Narrativo

Cédigo
Cromatico

Cédigo Sonoro

00:01:05.573-
00:03:32.694

Corte directo
Distintas
escenas con
cortes directos
entre ellas.

PC

Musical:

Dos botes con
hombres en un
lago.

Negro
Gris
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PC

PC

PM

PM

PG

PP

PC

PM

PC

PM

Hombre ubicado
en mirador
observa hacia el
horizonte.

Hombre en carreta
cruza rio.

Mujer en cabafia.

Hombre mira entre
rejilla.

Hombres bajan de
un tractor en
medio de un
campo.

Anciano mira a
través de ventana
y se coloca
anteojos.

Hombre se
encuentra con
mujer y se
saludan.

Campesinos se
saludan entre si.

Hombre y mujer
se van juntos.

Mujer abre portillo
y mira por
ventana.

Azul
Negro
Gris

Negro
Gris

Negro
Azul

Negro
Azul

Negro
Verde

Amarillo
Blanco

Azul
Negro
Gris
Rojo

Negro
Azul

Azul
Negro
Gris

Blanco
Negro
Verde
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PD

PC

PP

PA

GPG

PM

PM

PA

PM

Campana
tocandose.

Campesinos
caminan con palas
por prado.

Hombre y mujer
se miran. Ella
acomoda el
sombrero de él.

Hombre de
espalda a la
camara mira el
campo con cuerdas
al hombro. Luego
mira hacia atrés.

Campo solitario.
Luego aparece tras
un drbol gente
caminando.

Campesinos
caminando con
palas

Hombre abriendo
llave de represa de
agua.

Gente, parados en
linea diagonal,
miran hacia un
mismo lugar.

Anciano eleva sus
brazos dando
instrucciones.

Celeste
Negro

Negro
Amarillo

Gris
Blanco

Azul
Amarillo
Negro

Verde
Café
Negro

Azul
Negro
Gris

Azul
Negro
Blanco
Verde

Verde
Naranja
Celeste
Lila

Blanco
Verde
Café
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Campaiia Aylwin

PC

PM

PC

PA, dngulo de
espalda.

PM

PC

PC

PM

PC

Gente se agacha
para levantar
estructura de
madera.

Anciano eleva sus
manos dando
instrucciones de
subir estructura.

Gente sube
estructura de
madera
cargandolas con
las manos.

Gente sube
estructura de
madera
cargandolas con
las manos.

Anciano continda
con instrucciones.

Gente tira cuerdas
que atan estructura
de madera por el
otro lado.

Gente sigue
subiendo
estructura
cargandola con las
manos.

Hombres subiendo
estructura.

Gente tira cuerdas
que atan estructura
de madera por el
otro lado.

Verde
Naranja
Celeste
Lila
Blanco
Verde
Café

Café
Verde
Naranja
Celeste
Beige

Celeste
Beige
Café
Blanco

Blanco
Verde

Verde
Café
Blanco

Café
Beige
Blanco
Verde

Celeste
Verde

Verde
Café
Blanco

217




Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PC, dngulo de
espalda.

PM

PA

PG, dngulo de
espalda.

PG, picado

PA

PG

PG, angulo de
espalda.

PM

Gente sigue
subiendo
estructura
cargindola con las
manos.

Gente tirando
cuerdas.

Gente eleva
estructura.
Gente eleva
estructura. Un
grupo con las
manos y otro
tirando cuerdas.

Gente tira cuerdas.

Gente sube
estructura
cargandola con las
manos.

Tres hombres
caminan por prado
y apuntan hacia un
lugar. Luego,
corren.

Gente sube
estructura
perpendicular al
suelo.

Hombres tiran
cuerdas.

Celeste
Verde
Blanco
Beige

Verde
Blanco

Beige
Azul
Celeste
Beige
Verde
Blanco
Azul

Verde
Blanco
Negro

Celeste
Beige
Azul
Verde

Verde
Blanco

Azul
Verde
Blanco
Beige
Negro

Verde
Rojo
Azul
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PM

PM

PM

PG

PC, travelling

PM

PG

PM

PC,
contrapicado.

Hombres suben
estructura.

Gente y nifios
corren sonrientes
hacia la camara.

Mujeres miran
sonrientes hacia
arriba y se
abrazan.

Gente sube
estructura
perpendicular al
suelo.

Mujeres corren por
campo.

Anciano eleva sus
manos. Mira hacia
arriba.

Gente suelta las
cuerdas.

Hombre mira
hacia arriba y
sonrie.

Gente afirma
estructura en pie.
Hombre y mujer
se felicitan. La
construccion se
asimila a una casa.

Celeste
Beige
Verde
Café

Verde
Blanco
Rojo

Celeste
Verde
Negro
Azul

Celeste
Verde
Blanco
Beige

Verde
Café

Verde
Blanco

Café
Blanco
Negro

Verde
Naranja

Celeste
Beige
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PG Gente camina Café
mirando hacia Blanco
arriba. Rojo

Verde

PM Hombre sujeta Celeste
estructura. Beige

PM Hombre sujeta Verde
estructura y Blanco
celebra. Amarillo

PM Hombre hace Beige
agujero en Café
estructura. Otros
clavan.

PC Mujeres caminan | Verde
cargando maderos. | Beige

Negro

PG, Hombres trepados | Celeste

contrapicado. |en estructura Beige
trabajan en ella. Café

PM Hombre cepilla Naranja
madera. Verde

Beige

PC Mujeres miran Beige
planos y luego Rojo
hacia el cielo. Blanco

Café

PG Gente sube panel | Celeste

de madera. Beige
Verde
Negro

PM Hombre muestra a | Blanco

otro como cepillar | Beige
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

madera. Verde

PA Mujer con planos | Rojo
en mano da Beige
instrucciones. Café

PC Hombres sobre Negro
estructura trabajan. | Celeste

PM Hombre toma Amarillo
medidas en la Negro
madera.

PG Gente trabaja Verde
trepados en Beige
estructura de Negro
madera que se Blanco

asimila a una casa. | Amarillo

PM Mujer sirve en Blanco
vasos agua a Verde
hombres Azul

PM Nifias juegan con |Blanco
herramientas Rojo
acompafiadas de | Amarillo
un anciano. Verde

PG, Madero subiendo | Beige

Contrapicado | por estructura Negro
amarrado a una
cuerda.

PM Hombre toma Azul
medidas. Verde

Beige
Negro
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PP

PP

PM

PP

PC

PP

PM

PM, travelling

PC

PM

Hombre avanza
hacia la camara.

Mujer avanza
hacia la camara.

Hombre clava
madero de
estructura.

Hombre y mujer
se abrazan y dan
vueltas.

Gente trabaja en
estructura.

Hombre y mujer
se besan.

Nifios martillan

madera.

Hombre traslada
madera.

Hombre martilla
estructura.

Hombres cargan
madero.

Verde
Café
QGris

Café
Negro

Beige
Celeste
Gris

Celeste
Negro
Café

Verde
Negro
Beige
Azul

Celeste
Negro

Beige
Café
Burdeo

Verde
Beige
Azul

Verde
Beige
Blanco

Verde
Rojo
Beige

222




Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PM

PC, till up

PM, travelling.

PG

PP

PM

PD

PM, travelling.

PD

Hombre pasa lapiz
a otro.

Hombre y nifio
elevan bandera
chilena junto a
construccion.

Mujer carga
madero.

Gente mira
construccion en

pie.

Mujer y nifio
miran hacia arriba.

Hombres miran
estructura y
festejan elevando
sus manos.

Bandera chilena es
colocada por una
persona en la
punta de la
construccion.

Hombre y mujer
apuntan y miran
hacia arriba.
Bandera
flameando en la
punta de la
construccion.

Beige
Gris
Blanco
Celeste
Verde

Rojo
Azul
Blanco
Beige
Café
Blanco
Beige

Celeste
Café
Rojo
Azul
Blanco
Negro

Celeste
Amarillo

Verde
Negro
Beige
Gris

Rojo
Azul
Blanco
Verde
Beige

Celeste
Gris
Verde
Rojo
Azul
Blanco
Beige
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PM

PG

PM

PM

PP

PC

PC

PM

PM

Gente sentada en
una mesa mira
hacia arriba.

Mesa al aire libre
rodeada de gente.
Se aprecia la
construccion al
fondo del cuadro.

Persona carga
fruta

Mujer coloca
platos sobre la
mesa.

Anciano con nifio
en brazos sonrie.

Mujeres extienden
mantel sobre mesa
al aire libre.

Mujeres caminan
con platos en las
manos. Gente
sentada en mesas.

Gente levanta
maderos
sujetandolos con
las manos.

Hombre y mujer
conversan en la
mesa.

Verde

Blanco
Amarillo
Verde
Café

Celeste
Verde
Beige
Blanco

Naranja
Blanco

Rosado
Blanco

Blanco
Burdeo

Blanco
Amarillo
Verde

Verde
Celeste
Negro

Negro
Blanco
Beige
Verde.

Blanco
Beige
Rosado
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PG Varias mesas al Verde
aire libre. Gente Blanco
sentada en ellas Naranjo
conversa. Negro

PC Gente camina por | Verde
sendero. Blanco

Café

PC Hombres cargan | Celeste
maderos y lo Negro
suben a estructura. | Beige

PG Hilera de autos en | Negro
carretera avanzan. |Blanco

Gris

PM Gente conversa en | Rosado

la mesa. Azul
Blanco

PM Gente agrupada en | Blanco

circulo mira papel. | Verde
Rojo

PC Gente coloca Beige
maderos en la Café
construccion. Verde

PA Gente camina por |Blanco
sendero avanzando | Rojo
hacia la cdmara. Verde

Negro
PC, paneo. Nifios saludan al | Azul
pasar auto. Café
Celeste
PC, travelling. | Mujer corre. Verde
Blanco
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Café

PM Hombre apunta Verde
algo hacia arriba y |Rojo
se loindicaalas |Blanco
mujeres que lo
acompaiian.

PC Hombres clavan | Beige
techo de la Celeste
construccion. Verde

Negro

GPQG, picado, |Gente mira Café

aéreo construccién en la | Beige

Paneo cual trabajan Verde
personas. Negro

Rojo
Blanco

PG Hilera de autos Negro
avanza en Blanco
carretera. Gris

GPQG, picado, |Gente mira Café

aéreo construccién en la | Beige

Paneo cual trabajan Verde
personas. Negro

Rojo
Blanco

PC Hombre clava Fucsia

techo. Azul
Beige

PC, dolly Autos avanzan por | Celeste

back. carretera. Gente Verde
mira su paso en la | Gris
vereda. Azul

PM, paneo Gente saluda con | Verde
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

GPQG, picado,

aéreo.

PM, paneo.

PC

PM

PG,
contrapicado.

PG,
contrapicado.

PM

PC, dolly back

PM

pancartas del
candidato.

Gente corre por el
campo.

Hombre y mujer
se abrazan.

Gente coloca
maderos en la
construccion.

Hombre y mujer
se miran,
conversan y
sonrien.

Gente en pasarela
saluda con
pancartas del
candidato a autos
que pasan.

Gente trabaja en
construccion.

Hombres martillan
madera.

Hombres avanzan
en bicicleta en
carretera.

Hombres se
abrazan.

Negro
Gris
Café

Café
Blanco
Azul

Blanco
Verde
Café

Beige
Café
Verde

Blanco
Verde
Café
Rojo

Blanco
Rojo
Azul
Negro
Gris

Azul
Beige

Blanco
QGris
Beige

Celeste
Azul
Gris

Blanco
QGris
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

GPQG, picado

aéreo.

PM, paneo

PC,
contrapicado

PM

PM, paneo

GPQG, paneo
aéreo

PM

PM

PM, travelling.

PD

Gente corre por el
campo.

Gente saluda a la
camara.

Gente coloca
maderos en la
construccion.

Anciano habla con
hombre.

Gente saluda a la
camara.

Gente trabaja en
construccion.

Hombres miran un
mismo punto.

Hombre
Candidato
(Aylwin) saluda a
mujer con guagua.

Mujer corre.

Hombres martillan

Café
Blanco
Negro

Blanco
Rojo
Gris
Negro

Beige
Celeste
Blanco
Negro
Rojo

Celeste
Blanco
Negro

Blanco
Gris
Negro
Rojo

Beige
Café
Negro
Blanco

Blanco
Rojo
Beige

Negro

Gris
Verde

Negro
Blanco

Beige
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Gris
PC Nifios aplauden. Blanco
Café
Rojo
Azul
PM Hombre saludaa |Beige
candidato Rojo
(Aylwin). Negro
PG, Gente trabajando | Azul
contrapicado. |en la construccion. | Beige
Negro
PC, travelling. | Mujer corre. Negro
Blanco
Café
PM Candidato Negro
(Aylwin) avanza | Rojo
entre personas Verde
saludando con una
mano alzada.
PM Mujer mira plano. |Blanco
Beige
Rojo
PM Gente saluda con |Rojo
pancartas y Blanco
banderas del Azul
candidato Gris
(Aylwin) a la
llegada de autos.
PM Hombre abraza a | Negro
candidato. Verde
GPG, aéreo. Concentracion de | Azul
gente con Blanco
pancartas y Negro
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

banderas. Amarillo
PM Hombres saludan a | Blanco
anciana. Café
GPG Silueta de la Negro
construccién con | Rojo
gente al atardecer. | Azul
La bandera chilena | Blanco
aparece traslicida |Celeste
sobre la imagen.
PM Mujer da la mano | Blanco
a hombre y mira | Azul
hacia arriba. Rojo
GPG Silueta de la Negro
construccion con | Rojo
gente al atardecer. | Azul
La bandera chilena | Blanco
aparece traslicida |Celeste
sobre la imagen
flameando.
Tiempo Cédigo Cédigo Narrativo | Codigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico

de la Imagen

- Cortes
directos
sucesivos

Dinamismo

Il
Agilidad

- Predominio
de PC y PM

Il
Comunidad
/individualidad

- Participacion de
distintas personas
(hombres,
mujeres,
campesinos, nifios,
temporeras,
ejecutivos,
ancianos) en la
construccién casa
Il
Todos los
segmentos sociales

Identificacion

- Oscuridad a
luminosidad

Amanecer
Despertar a
una nueva
oportunidad.

- Colores
vivos (rojo ,
azul, verde,
amarillo)

- Lectura pulsional
antitética

Desplazamiento al inicio
(primera parte) para luego
llegar a la tension (segunda
parte). Al final vuelve al
desplazamiento energético
(tercera parte).

- Al inicio del spot canta
una voz suave de mujer que
permite oir los ruidos de la
naturaleza del paisaje que se
muestra.
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

[ miltiple. T [
Lejania / Refuerza Pais despertando
Cercania - Construccion vitalidad en Il
Il el Desplazamiento
Sentar las bases de | movimiento
- Espacios una nueva acogida |de la gente.
abiertos Il - En una segunda parte la
Il Nueva forma de voz de la mujer es
Libertad para |hacer gobierno reemplazada por una voz
desenvolverse. | donde todos estan masculina, que es
invitados a acompanada por un coro en
participar. algunos partes.
- Reunién de En esta segunda parte, la
personas en torno musica aumenta su
a trabajo comun intensidad y no se oyen los
Il ruidos de la naturaleza
Restaurar 1f
confianza en En términos lingiiisticos se
levantar proyecto pone énfasis en la
comunitario. reconstruccién y en la

unidad

I
Aumenta condensacion
energética que va a la par
de la sucesion rapida de
cortes directos.
- Sucesion de | - Intercalan
cortes directos |imégenes de la
con montaje | construccion de la
paralelo casa con imigenes
de la recepcion del
pueblo a la llegada
del candidato a
diversos lugares

Il

Influencia del lider
en la
materializacion
del proyecto.

- Sobreimpre- |- Bandera chilena |- Negro - En la tercera parte, lo
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Analisis de datos:

Campaiia Aylwin

sién de la
bandera
chilena a la
estructura de
la casa en
camara lenta

trasldcida aparece
en escena por
sobre la
construccion de la
casa.

If

Se abre un nuevo
espacio para Chile

Atardecer
If
Fin de
jornada de
trabajo

- Al final:
paso de
plano
iluminado a
plano oscuro.

Il

Tension.

Sin embargo,
la aparicion
de la bandera
chilena
traslicida
flameando
provoca

Il
Desplazami-
ento

cromético va muy ligado
con lo sonoro ya que en el
spot la musica se silencia
para abrir paso a sélo voces
y aplausos de personas que
entonan el slogan de la
campaiia: “Gana la Gente,
Aylwin Presidente”

Desplazamiento energético
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La sociedad participa de un

C.N

proyecto comun cuya
metafora es la casa.

Lexis 4: Dialogo

/[C.OJ .

Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

C.S

)

Ambos cédigos estdn en funcién
del C.S y éste expresaria tension
en un primer minuto y luego
liberacion en un alza creciente de
luminosidad y energia musical
para a posteriori terminar en
tension visual dado por la no -
luminosidad de los colores, lo que
coincide con la fuerza del c6digo
SONOro que expresa catarticamente

la necesidad de alterar los espacios
en que se viven.

Tiempo Cédigo Cédigo Narrativo | Codigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la Imagen

00:03:32.694- | Corte directo

00:04:07.246 |PM Presentador Negro.
angulo de (Patricio Banados) | Un haz de
frente. sentado al centro | luz cruza los

del cuadro habla a
la camara.

colores Rojo, |:

Amarillo,
Azul,
Verde y
Naranjo.
Gris.
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Tiempo Caédigo Cédigo Narrativo | Céodigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la Imagen
- Miradadel |- Emplazamiento |- Armonia - Desplazamiento
sujeto de del conductor tras |cromatica en |energético
frente un mesén el fondo Il
Il Il Il Refuerza idea de distancia y
Interpelacion | Similitud a un Asociacion | tranquilidad.
al espectador. | noticiero al arcoiris
televisivo Il
Il Placer
Credibilidad del
conductor - Vestuario
negro del
- Discurso pone sujeto
énfasis en la Il
importancia del Seriedad

didlogo personal

Il
Contacto del
candidato con la
gente.
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Matriz
C.O
Interpelacién al espectador N
C.C
+ | Imparcialidad del conductor +

Lexis 5: Contacto del candidato con la gente

Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

C.N

Valoracién del didlogo entre
el candidato y gente.

C.S

Desplazamiento

Tiempo Coédigo Cédigo Narrativo | Céodigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la Imagen

00:04:07.246- | Corte directo

00:04:14.722 | Distintas
escenas con
cortes directos
entre ellas.

PG Candidato Negro
(Aylwin) de perfil, | Blanco
entre la multitud | Azul
que agita sus
pancartas, saluda
con las manos
alzadas.

PM Candidato Blanco
(Aylwin) abraza a |Celeste
hombre. Negro

PC Candidato Negro
(Aylwin) camina | Celeste
acompafado de un | Café

235




Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

grupo de gente.

PC Candidato Blanco
(Aylwin) Celeste
desciende de avion | Negro
y saluda. Naranja

Rojo
00:04:14.722- | Corte directo
00:04:36.670 |Distintas Recorrido del

escenas con candidato por

cortes directos | distintos lugares:

entre ellas.

PM, paneo Candidato Negro
(Aylwin) mirando. | Gris

Celeste

PG, dolly back | Caravana de autos |Negro
avanza hacia la Gris
camara. Celeste

Café

PM Candidato Café
(Aylwin) saluda a | Gris
gente al descender | Blanco
del avion.

PM, travelling. | Candidato Negro

(Aylwin) camina
entre grupo de
gente.
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PM

PA

PD

PC

PC

PM, dolly
back.

PC, travelling.

PA

Candidato
(Aylwin) conversa
con trabajadores al
interior de una
industria.

Candidato
(Aylwin) camina
rodeado de gente.

Bandera de
candidato flamea
junto a pancartas.

Candidato
(Aylwin) saluda a
nifios vestidos de
huaso.

Multitud aplaude a
Candidato
(Aylwin) que se
encuentra entre
ella.

Candidato
(Aylwin) en una
actividad puerta a
puerta.

Camioneta transita
con gente, en su
parte posterior,
que lleva

banderas y
pancartas.

Candidato

Blanco
Negro
Verde

Celeste
Gris
Negro

Azul
Blanco
Rojo
Celeste

Negro
Blanco
Gris
Rojo

Negro
Blanco

QGris
Verde

Rojo
Blanco
Verde
Celeste

Blanco
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Analisis de datos:

Campaiia Aylwin

(Aylwin) camina y | Gris
saluda a la gente | Negro
con mano alzada.
00:04: | Corte directo
36.670- Distintas
00:05:19.367 |escenas con

cortes directos

entre ellas.

PC, travelling. | Gente sigue auto | Azul
del candidato Fucsia
(Aylwin). Gris

Celeste

PM Candidato Negro
(Aylwin) saluda a | Blanco
la gente que lo Gris
rodea y alza las
manos.

GPG Escenario en Negro
donde se congrega | Blanco
la gente. Azul

Amarillo
Verde

PD, Hoja de érbol. Verde

Aumento de | Gente campesina | Blanco

Profundidad | reunida. Gris

de campo

PC Marcha de gente | Azul
con pancartas. Gris

Blanco
Negro
Rojo

PC Gente posa a la Negro
camara y muestra | Café
sus pancartas. Verde

Azul
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PM, travelling.

PM

PC

PC, dolly back

PG

PG,
contrapicado.

PC, travelling.

Candidato
(Aylwin) camina
junto a un grupo
de trabajadores.

Candidato
(Aylwin) se sube a
escenario y alza
las manos frente a
multitud.

Candidato
(Aylwin) ingresa a
auto en medio de
multitud.

Candidato
(Aylwin) mientras
camina conversa
con periodistas.

Escenario
concentracion

Camioneta con
gente en su parte
posterior ingresa al
cuadro.

Gente en
concentracion
politica.

Blanco
Negro

Negro
Rojo
Blanco
Café

Blanco
Café
Negro

Azul
Negro
Blanco

Negro
Blanco
Gris

Blanco
Azul
Rojo
Negro

Café
Celeste
Negro
Blanco

Negro
Blanco
Rojo
Azul
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PC, dolly Concentracion de | Negro

back. personas. Azul

PG Concentracién de | Café
personas Blanco

PP Campesino Café
saludando conla | Gris
mano.

PC Nifios arriba de Gris
arbol, saludan ala | Azul
cémara. Negro

PC Nifios arriba de Verde
arbol, saludan ala | Celeste
cdmara con Blanco
pancartas del Rojo
candidato.

PP Mujer sonriendo | Negro

Blanco
Gris

PM, angulo Candidato Negro

espalda. (Aylwin) saluda a | Azul
multitud que agita
pancartas y
banderas.

00:05:19.367- | Corte directo
00:05:53.918 |Distintas

escenas con

cortes directos

entre ellas.

PG, paneo Concentracion Negro
Perfil candidato Azul
hablando a la Blanco
gente. Gris

PC Gente en bicicleta | Negro
Multitud con Rojo
banderas Blanco

Gris
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PG Banderas y Blanco
pancartas del Azul
candidato son Rojo
agitadas por Negro

multitud de gente. |Café

PD Pancartas y Blanco
banderas del Azul
candidato Negro
moviéndose Rojo

PM, picado. Mujeres saludan al | Negro

candidato. Café
Blanco
Gris
PC Gente avanza por | Gris
carretera con Blanco
pancartas. Azul
Rojo
Café
PG, aéreo Multitud en Blanco
Picado concentracion. Negro
Rojo
Café
PG, aéreo Multitud Café
Picado aplaudiendo. Negro
Blanco
PC Mujer corre por la | Negro
calle con bandera |Blanco
del candidato. Azul
Gris
Café
PG, angulo de | Gente sigue auto | Blanco
espalda. de candidato. Azul
Negro
Rojo
Café
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Verde
PC Candidato Verde
(Aylwin) conversa | Café
con mujeres en Rojo
vifia. Azul
PG, zoom in Multitud en Blanco
concentracion. Negro
Azul
Verde
Rojo
Tiempo Caodigo Cédigo Narrativo | Codigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la Imagen
- Cortes - Recorrido del - Utilizacién |- Voces locutores
directos candidato por de la luz encadenadas
sucesivos diversos lugares. | natural en los Il
Il Il espacios Tension
Dinamismo Movilidad en abiertos o Il
Il terreno cerrados Movilidad
Agilidad I I
Preocupacion del | Resalta lo
- Predominio | candidato por espontdneo |- Cancién jVamos a ganar!
de PC explorar las del encuentro Il

Inclusion del
candidato en
un todo.

If
Rechazo a un
marcado
protagonismo
del candidato.

- Utilizaciéon
camara

distintas realidades
del pais (alcance
nacional)

- Aglomeracion de
personas en torno

Registro
documental

Tension

Movilidad

- Voz en off

Distension

-Voz (discurso) candidato/
Cancién de fondo
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

objetiva
Observacion
de lo ocurrido
sin interferirlo.

al candidato
Grafica el apoyo
ciudadano y, por
ende, la recepcion
positiva que tiene

Credibilidad el candidato en las
distintas
localidades.
Matriz
coO C.N

Vinculo del candidato con la

gente de distintos sectores +
C.C
+ Espontaneidad +

Lexis 6: Rece

cion multitudinaria del candidato

Candidato en continua
actividad en diversas

locaciones

C.S

Tensién /Distension/
Tension /Distension

Distension/Tension

Mensaje conciliador/
Mensaje conviccion.

Tiempo Codigo Cédigo Narrativo | Céodigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la Imagen

00:05:53.918- | Corte directo

00:06:15.196 | Distintas
escenas con
cortes directos
entre ellas.

PM, angulo Candidato Negro
espalda. (Aylwin) ubicado |Blanco
en un escenario Azul

habla a multitud.
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Analisis de datos:

Campaiia Aylwin

GPQG, aérea
Zoom in

PG

Zoom in de la
imagen
anterior.

GPG

PG

PG

PC

GPQG, aéreo.

Multitud
congregada.
Sobresalen las
pancartas.

Multitud
congregada.
Sobresalen las
pancartas.

Concentracion de
gente avanza por
la calle.

Concentracion de
gente avanza por
la calle.

Banderas que lleva
la multitud.
Concentracion
avanzando.

Multitud
avanzando

Multitud
congregada.

Blanco
Rojo
Azul
Negro
Verde

Blanco
Rojo
Azul
Negro
Verde

Blanco
Rojo
Azul
Negro
Verde

Blanco
Rojo
Azul
Negro
Verde

Rojo
Azul
Amarilla
Verde
Negro

Rojo
Azul
Gris

Rojo
Azul
Gris
Verde
Celeste
Negro
Café
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PG, 4dngulo Candidato Azul
espalda. (Aylwin) y su Café
esposa saludan a |Negro
la multitud. Rojo
Tiempo Cadigo Cédigo Narrativo | Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la Imagen
- Predominio |- Agitacion - Colores - Mensaje reiterativo:
GPGy PG pancartas y vivos de las | jVamos a ganar!
Il banderas del banderas
Lejania candidato Il Il
Il Il Aceptacion Tension
Dar cuenta de |Identificacion de todas las
la multitud colectiva con el tendencias
Il candidato sin
Apoyo discrimina-
ciudadano. - Multitud cion.
congregada Il
Il Diversidad

Bienvenida al
candidato

- Gente marcha en
masa por la calle
I
Los espacio
publicos pueden
ser ocupados y
pertenecen a todos
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Matriz
C.O C.N
Dar cuenta de la magnitud Identificacion colectiva con
del apoyo ciudadano + el candidato
Multitud no teme a
manifestar su opcion.
C.C C.S
+ | Aceptacion de todas las + Tension
tendencias politicas.
Lexis 7: Saludo a televidentes
Tiempo Cédigo Cédigo Narrativo | Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la Imagen
00:06:15.196- | Corte directo
00:06:24.519 |PM Presentador Negro.
(Patricio Banados) | Un haz de
sentado al centro |luz cruzalos ||
del cuadro habla a |colores Rojo, | |
la cdmara. Amarillo, :
Azul,
Verde y
Naranjo.
Tiempo Caédigo Cédigo Narrativo | Codigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la Imagen
- Mirada del |- Emplazamiento |- Armonia - Saludo cordial
sujeto de del conductor tras | cromdtica en Il
frente un meson el fondo Tono afectuoso
Il Il Il If
Interpelacion | Similitud a un Asociacion | Desplazamiento energético
al espectador | noticiero al arcoiris
televisivo Il
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Il
Credibilidad del

conductor

- La “franja de la
gente” envia
saludo a
televidentes
Consideracion del
espectador que
estd tras la pantalla
Intromisién en lo
cotidiano

Placer

- Vestuario
negro del
sujeto

Il
Seriedad

C.O

Interpelacion al espectador.

C.C

Imparcialidad

Lexis 8: Trabajo

Matriz

C.N

/Interaccién. Se dirige a un \

“otro”, el publico, que esta
detras de la pantalla.

El discurso concientiza al
espectador de su condicién
de receptor a quien va

o

dirigido el mensaje

_/

C.S

Desplazamiento energético

Tiempo

Cédigo
Organizacion
de la Imagen

Cédigo Narrativo

Cédigo
Cromatico

Cédigo Sonoro
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

00:06:24.519- | Corte directo
00:06:42.352 | PM cdmara Hombre cepilla la | Naranjo =
lenta madera. Le Blanco
coquetea una Negro
mujer. Rojo
Imagen se funde |Beige
con la bandera y se
va a negro.
Tiempo Cédigo Cédigo Narrativo | Céodigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la Imagen
- Utilizacién |- Repeticion - Luminosi- |- Instrumentalizacion en
de cdmara imagen musical de | dad piano de franja jGana la
lenta hombre trabajando Il gente!
I Il Calor Il
Tranquilidad | Reforzar idea de Desplazamiento energético
esfuerzo If
I Paz
Constancia en el
propodsito
Matriz
C.O C.N
Serenidad Perseverancia en proyecto

comunitario

248
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CC CS

Luminosidad + Desplazamiento energético
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Analisis de Datos: Franja Aylwin N°2

Lexis 1: Familia Chilena y Reencuentro

Tiempo Cadigo Cadigo Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion |Narrativo Cromatico
de la Imagen
00:00:00.000- |PD A través de Rojo
00:00:55.727 pinceladas se Azul -
dibuja la imagen | Morado
de un cartel Blanco
propagandistico | Negro
(fotografia donde
aparecen
hombres,
mujeres y nifios
y en cuya parte
inferior sale el
slogan: Gana la
gente!. Aylwin
Presidente).
Fundido Mujer (Isabel Rojo
PM Parra) al centro | Verde
Zoom in del cuadro toca | Amarillo
PP guitarra y canta. |Café -
Luego habla a la
camara.

1 i 5 130
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Tiempo

Coédigo
Organizacion
de la Imagen

Caodigo
Narrativo

Caédigo
Cromatico

Cédigo Sonoro

-La
mantencion de
la linea
imaginaria
cielo/tierra
permite al
espectador
hacerlo
participe del
lugar donde
fue tomada la
foto.

If
Instancia
familiar

Cercania

- Por
sobreimpre-
sién aparece el
slogan: Gana
la gente!.
Aylwin
Presidente.

Il
Conviccidn,
seguridad.

- PP mujer
Cercania e
interpelacion
al espectador.

- Reunién de
hombres y
mujeres de
distintas
generaciones

Idea de Familia

-Sentido de
comunidad
donde todos son
llamados a
participar.

If
Referencia
genérica: Gente

If
Integracion de la
sociedad global
- Ideade

familia

Il

Con la influencia
del cédigo
cromatico se da
cuenta de un
pasado en
transformacion.

- Mensaje mujer
que llama al
reencuentro
Calidez, vinculo
con el otro.

Estrechar lazos

- Pinceladas a
color

If
Representar
realidad
posible.

- Armonia
cromatica en
el fondo
donde esta
ubicada la
mujer.

f
Asociacion al
arcoiris

Placer

- Introduccién guitarra

Catartico que se intensifica
con el ingreso del canto.

Tension siquica

- Voz sin acompafiamiento

Distension
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Matriz
C.0 C.N
Cercania /Integraci(’)n de la sociedad\
. +
Pertenencia global.
Idea de familia reunida.
Presencia de generaciones:
abuelos, padres, nietos.
Llamado al reencuentro
Qnr‘,ial _/
C.C C.S
+ Representacion de un futuro + Tension/ Distension
viviente.
Lexis 2: Participacion
Tiempo Caédigo Cédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion |Narrativo Cromatico
de la Imagen
00:00:55.727- | Corte directo | Musical:
00:03:17.810 | Distintas
escenas con
cortes directos
entre ellas.
PC Dos botes con Negro
hombres en un | Gris
lago.
PC Hombre ubicado | Azul
en mirador Negro
observa hacia el |Gris
horizonte.
PC Hombre en Negro
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Analisis de datos:

Campaiia Aylwin

PM

PM

PG

PP

PC

PM

PC

PM

PD

PC

carreta cruza rio.

Mujer en cabaiia.

Hombre mira
entre rejilla.

Hombres bajan
de un tractor en
medio de un
campo.

Anciano mira a
través de ventana
y se coloca
anteojos.

Hombre se
encuentra con
mujer y se
saludan.

Campesinos se
saludan entre si.

Hombre y mujer
se van juntos.

Mujer abre
portillo y mira
por ventana.

Campana
tocandose.

Campesinos
caminan con
palas por prado.

QGris

Negro
Azul

Negro
Azul

Negro
Verde

Amarillo
Blanco

Azul
Negro
Gris
Rojo

Negro
Azul

Azul
Negro
Gris

Blanco
Negro
Verde

Celeste
Negro

Negro
Amarillo
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PP

PA

GPG

PM

PM

PM

PA

PM

Hombre y mujer
se miran. Ella
acomoda el
sombrero de él.

Hombre de
espalda a la
camara mira el
campo con
cuerdas al
hombro. Luego
mira hacia atras.

Campo solitario.
Luego aparece
tras un arbol
gente
caminando.

Mujer saca
chaquetén y se
va.

Campesinos
caminando con
palas

Hombre
abriendo llave de
represa de agua.

Gente, parados
en linea
diagonal, miran
hacia un mismo
lugar.

Anciano eleva
sus brazos dando

Gris
Blanco

Azul
Amarillo
Negro

Verde
Café
Negro

Azul
Negro
Café

Azul
Negro
Gris

Azul
Negro
Blanco
Verde

Verde
Naranja
Celeste
Lila

Blanco
Verde
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Analisis de datos:

Campaiia Aylwin

PC

PM

PC

PA, dngulo de
espalda.

PA

PM

PC, angulo de
espalda.

PC

instrucciones.

Gente se agacha
para levantar
estructura de
madera.

Anciano eleva
sus manos dando
instrucciones de
subir estructura.

Gente sube
estructura de
madera
cargindolas con
las manos.

Gente sube
estructura de
madera
cargindolas con
las manos.

Gente sigue
subiendo
estructura
cargindola con
las manos.

Anciano
continda con
instrucciones.

Gente sube
estructura de
madera
cargandolas con
las manos.

Gente tira

Café

Verde
Naranja
Celeste
Lila

Blanco
Verde
Café

Café
Verde
Naranja
Celeste
Beige

Celeste
Beige
Café
Blanco

Beige
Verde
Azul
Negro
Rojo
Amarillo

Blanco
Verde

Azul
Beige
Negro
Blanco
Amarillo

Verde
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PC, angulo de
espalda.

PM

PM

PC, picado

PC, angulo de
espalda.

PG

cuerdas que atan
estructura de
madera por el
otro lado.

Gente sube
estructura de
madera
cargindolas con
las manos.

Anciano mira
hacia el cielo y
mueve sus
manos.

Gente tirando
cuerdas.

Gente tirando
cuerdas.

Gente sube
estructura de
madera
cargindolas con
las manos.

Tres hombres
caminan por
prado y apuntan
hacia un lugar.
Luego, corren.

Café
Blanco
Azul

Azul
Beige
Negro
Blanco
Amarillo

Blanco
Verde

Verde
Blanco

Naranjo
Azul

Verde
Blanco
Naranjo
Azul
Rojo
Negro
Café

Azul
Beige
Negro
Blanco
Amarillo

Verde
Blanco
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PG, 4dngulo de
espalda.

PM

PM, éngulo
espalda
Contrapicado.

PG

PG, picado

PC

PC

Gente sube
estructura
perpendicular al
suelo.

Hombre con
nifio en brazos
apunta hacia un
lugar para que el
pequeiio mire.

Anciano mira
hacia arriba la
estructura ya en
pie. Gente
continda
trabajando en
ella. Esta
construccion se
asimila a una
casa.

Gente camina
hacia la camara
por prado

Gente trabajando
en estructura en

pie.

Hombre
martillando
madera de
estructura en pie.

Mujeres caminan

Azul
Verde
Blanco
Beige
Negro

Verde
Celeste
Gris
Rojo
Negro

Azul
Blanco
Beige

Verde
Amarillo
Negro

Beige
Amarillo
Verde
Negro

Azul
Verde
Beige
Café

Verde
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

cargando Beige
maderos Negro

PA, picado Hombre y mujer | Verde

Travelling sonrientes Rojo
caminan mirando | Calipso
hacia arriba. Negro

PC Hombres sobre | Negro
estructura Celeste
trabajan.

PA, paneo Hombres se dan | Verde
la mano. Negro

Rojo
Blanco

PC, travelling | Mujeres corren | Verde
por campo. Café

PM, picado. Hombre y mujer |Negro

avanzan Amarillo
cargando Beige
madero. Blanco
PM Mujer pasa Rojo
herramienta a Beige

otra persona que | Negro
S€ encuentra en

estructura.

PM Mujer se da la Azul
mano con Blanco
hombre. Negro

Rojo

PM Hombres Verde
levantan madero |Beige
para cargarlo. Rojo

Negro

PM Mujer pasa Azul

herramienta a Blanco
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

hombre. Otro Negro
hombre se cruza |Rojo
por la cdmara
cargando unas
cuerdas.

PC Hombres, Amarillo
mujeres y nifios | Verde
corren haciala |Rojo
camara por Blanco
campo de flores.

PM, travelling | Mujer carga Verde
madero. Beige
Gris
Negro
PM Hombre de Gris
espalda a la Café
camara gira y Negro
mira hacia
delante.
PG, Hombres Celeste
contrapicado. |trepados en Beige
estructura Café

trabajan en ella.

PM Mujer pasa bolso | Celeste
con herramientas | Negro
anifio y éste se | Amarillo

la pasa a un Azul
hombre
PG Gente sube panel | Celeste
de madera. Beige
Verde
Negro
PP Hombre avanza | Verde
hacia la cdmara. |Café
Gris
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PP

PC

PM

PC

PP

PP

PM

PP

PC

PC

Mujer mira hacia
delante.

Mujeres miran
planos y luego
hacia el cielo.

Hombres
trabajan con
herramientas en
estructura
trepados en ella.

Hombre muestra
a un grupo de
nifos el uso de
una herramienta.

Hombre avanza
hacia la camara.

Mujer avanza
hacia la camara.

Hombre martilla
madera de
estructura.

Hombre y mujer
se abrazan y dan
vueltas.

Gente trabaja en
techo de la
construccion.

Hombres

Café
Negro

Beige
Rojo
Blanco
Café

Beige
Azul
Verde

Amarillo
Verde
Blanco
Rojo

Verde
Café
QGris

Café
Negro

Blanco
Beige

Celeste
Negro
Café

Beige
Verde
Blanco
Azul

Verde
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

martillan madera | Beige
de construccién | Negro

PP Hombre y mujer | Naranjo
se besan. Negro
PM, travelling. | Mujer carga Blanco
madero. Beige
PC Gente trabaja en |Beige
techo de la Verde
construccion. Blanco
Azul
PM Nifios martillan | Beige
madera. Café
Burdeo
PM Mujer retrocede | Azul
mirando hacia Verde
arriba.
PC Hombres suben | Celeste

maderos al techo | Café
de construccion. | Negro

PM Hombre cepilla | Naranja
madera. Verde
Beige
PG, Madero subiendo | Beige
Contrapicado | por estructura Negro
amarrado a una
cuerda.
PM Mujer Azul

retrocediendo y | Verde
mirando hacia Negro
arriba choca con
hombre.

PC, till up Hombre y nifio | Rojo
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PM, travelling.

PG

PP

PC, paneo.

PM

PG

PP

elevan bandera
chilena junto a
construccion.

Hombre y mujer
apuntan y miran
hacia arriba.

Gente mira
construccion en

pie.

Hombre y mujer
de perfil,
sonrientes y
abrazados se
miran
mutuamente.

Nifios saludan al
pasar auto.

Hombre cepilla
madera.

Gente mira
construccion en

pie.

Mujer y nifio
miran hacia
arriba.

Azul
Blanco
Beige
Café

Celeste
QGris
Verde

Celeste
Café
Rojo
Azul
Blanco
Negro

Naranjo

Azul
Café
Celeste

Naranja
Verde
Beige

Celeste
Café
Rojo
Azul
Blanco
Negro

Celeste
Amarillo
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PD

PG

PM

PM

PP

PC

PC

PM

Bandera chilena
es colocada por
una persona en la
punta de la
construccion.

Mesa al aire libre
rodeada de
gente. Se aprecia
la construccién
al fondo del
cuadro.

Persona carga
fruta

Mujer coloca
platos sobre la
mesa.

Anciano con
nifio en brazos
sonrie.

Mujeres
extienden mantel
sobre mesa al
aire libre.

Mujeres caminan
con platos en las
manos. Gente
sentada en
mesas.

Gente levanta
maderos
sujetdndolos con
las manos.

Rojo
Azul
Blanco
Verde
Beige

Celeste
Verde
Beige
Blanco

Naranja
Blanco

Rosado
Blanco

Blanco
Burdeo

Blanco
Amarillo
Verde

Verde
Celeste
Negro

Negro
Blanco
Beige
Verde.
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PM

PG

PC

PC

PG

PM

PM

PC

PA

PC, paneo.

Hombre y mujer
conversan en la
mesa.

Varias mesas al
aire libre. Gente
sentada en ellas
conversa.

Gente camina
por sendero.

Hombres cargan
maderos y lo
suben a
estructura.

Hilera de autos
en carretera
avanzan.

Gente conversa
en la mesa.

Gente agrupada
en circulo mira

papel.

Gente coloca
maderos en la
construccion.

Gente camina
por sendero
avanzando hacia
la camara.

Nifios saludan al
pasar auto.

Blanco
Beige
Rosado

Verde
Blanco
Naranjo
Negro

Verde
Blanco
Café

Celeste
Negro
Beige

Negro
Blanco
QGris

Rosado
Azul
Blanco

Blanco
Verde
Rojo

Beige
Café
Verde

Blanco
Rojo
Verde
Negro

Azul
Café
Celeste
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PC, travelling.

PM

PC

GPQG, picado,
aéreo
Paneo

PG

GPQG, picado,
aéreo
Paneo

PC

PC, dolly
back.

Mujer corre.

Hombre apunta
algo hacia arriba
y se lo indica a
las mujeres que
lo acompafian.

Hombres clavan
techo de la
construccion.

Gente mira
construccion en
la cual trabajan
personas.

Hilera de autos
avanza en
carretera.

Gente mira
construccién en
la cual trabajan
personas.

Hombre clava
techo.

Autos avanzan
por carretera.
Gente mira su
paso en la

Verde
Blanco
Café

Verde
Rojo
Blanco

Beige
Celeste
Verde
Negro

Café
Beige
Verde
Negro
Rojo
Blanco

Negro
Blanco
Gris

Café
Beige
Verde
Negro
Rojo
Blanco

Fucsia
Azul
Beige

Celeste
Verde
Gris
Azul
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

GPQG, picado,
aéreo
Paneo

PC, dolly
back.

PM, paneo

GPQG, picado,
aéreo
Paneo

PM, paneo

GPQG, picado,

aéreo.

PM, paneo

PM, paneo.

vereda.

Gente mira
construccion en
la cual trabajan
personas.

Autos avanzan
por carretera.
Gente mira su
paso en la
vereda.

Gente saluda con
pancartas del
candidato.

Gente mira
construccion en
la cual trabajan
personas.

Gente saluda con
pancartas del
candidato.

Gente corre por
el campo.

Gente saluda con
pancartas y
globos.

Hombre y mujer
se abrazan.

Café
Beige
Verde
Negro
Rojo
Blanco

Celeste
Verde
Gris
Azul

Verde
Negro
Gris
Café

Café
Beige
Verde
Negro
Rojo
Blanco

Café
Negro
Azul

Café
Blanco
Azul

Azul
Café
Negro

Blanco
Verde
Café

266




Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PC

PM

PG,
contrapicado.

PG,
contrapicado.

PM

PC, dolly back

PM

GPQG, picado

aéreo.

PM, paneo

PC,

Gente coloca
maderos en la
construccion.

Hombre y mujer
se miran,
conversan y
sonrien.

Gente en
pasarela saluda
con pancartas del
candidato a autos
que pasan.

Gente trabaja en
construccion.

Hombres
martillan
madera.

Hombres
avanzan en
bicicleta en
carretera.

Hombres se
abrazan.

Gente corre por
el campo.

Gente saluda a la
camara.

Gente coloca

Beige
Café
Verde

Blanco
Verde
Café
Rojo

Blanco
Rojo
Azul
Negro
Gris

Azul
Beige

Blanco
QGris
Beige

Celeste
Azul
QGris

Blanco
QGris

Café
Blanco
Negro

Blanco
Rojo
Gris
Negro

Beige
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

contrapicado

PM

PM, paneo

GPQG, paneo

aéreo

PM

PM

PM, travelling.

PD

PC

maderos en la
construccion.

Anciano habla
con hombre.

Gente saluda a la
camara.

Gente trabaja en
construccion.

Hombres miran
un mismo punto.

Hombre
Candidato
(Aylwin) saluda
a mujer con
guagua.

Mujer corre.

Hombres
martillan

Nifios aplauden.

Celeste
Blanco
Negro
Rojo

Celeste
Blanco
Negro

Blanco
Gris
Negro
Rojo

Beige
Café
Negro
Blanco

Blanco
Rojo
Beige

Negro
Gris
Verde

Negro
Blanco

Beige
Gris

Blanco
Café
Rojo
Azul
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PM Hombre saluda a | Beige
candidato Rojo
(Aylwin). Negro
PG, Gente trabajando | Azul
contrapicado. |en la Beige
construccion. Negro
PC, travelling. | Mujer corre. Negro
Blanco
Café
PM Candidato Negro

(Aylwin) avanza |Rojo
entre personas Verde
saludando con
una mano alzada.

PM Mujer mira Blanco
plano. Beige
Rojo
PM Gente saluda con | Rojo
pancartas y Blanco
banderas del Azul
candidato Gris

(Aylwin) a la
llegada de autos.

PM Hombre abraza a | Negro
candidato. Verde
GPQG, aéreo. Concentracion Azul
de gente con Blanco
pancartas y Negro
banderas. Amarillo
PM Hombres saludan | Blanco
a anciana. Café
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PM Mujer da la Blanco
mano a hombre y | Azul
mira hacia Rojo
arriba.
GPG Silueta de la Negro
construccién con |Rojo
gente al Azul
atardecer. La Blanco
bandera chilena |Celeste
aparece
traslucida sobre
la imagen
flameando.
Tiempo Cadigo Cédigo Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion |Narrativo Cromatico
de la Imagen
- Cortes - Participacion |- Paso de - Lectura pulsional
directos de distintas oscuridad a | antitética
sucesivos personas luminosidad | Se identifican tres partes en
Il (hombres, Il el spot.
Dinamismo mujeres, Amanecer Desplazamiento al inicio
Il campesinos, Il (primera parte) para luego
Agilidad nifios, Despertar a | llegar a la tension (segunda
temporeras, una nueva parte). Al final vuelve al
ejecutivos, oportunidad. |desplazamiento energético
- Predominio |ancianos) en la (tercera parte).
de PC y PM construccién
Il casa - Colores - Al inicio del spot canta
Comunidad Il vivos (rojo, |una voz suave de mujer que
/individualidad | Todos los azul, verde, |permite oir los ruidos de la
Il segmentos amarillo) naturaleza del paisaje que
Lejania / sociales Il se muestra.
Cercania Il Vitalidad en If
Identificacion el Pais despertando
multiple. movimiento Il
- Espacios de la gente Desplazamiento
abiertos
Il - Construccion
Libertad para Il - En una segunda parte la

270




Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

desenvolverse.

- Sucesion de
cortes directos
con montaje
paralelo

- Sobreimpre-
sion de la
bandera
chilena a la
estructura de
la casa en

Sentar las bases
de una nueva
acogida

Il
Nueva forma de
hacer gobierno
donde todos
estan invitados a
participar.

- Reunion de
personas en
torno a trabajo
comun

f
Restaurar
confianza en
levantar proyecto
comunitario.

- Intercalan
imagenes de la
construccién de
la casa con
imagenes de la
recepcion del
pueblo a la
llegada del
candidato a
diversos lugares
Il
Influencia del
lider en la
materializacién
del proyecto.

- Bandera
chilena
traslicida
aparece en
escena por sobre
la construccién

- Negro
If

Atardecer

Il
Fin de

jornada de

voz de la mujer es
reemplazada por una voz
masculina, que es
acompafiada por un coro en
algunos partes.

En esta segunda parte, la
musica aumenta su
intensidad y no se oyen los
ruidos de la naturaleza

Il
En términos lingiiisticos se
pone énfasis en la
reconstruccion y en la
unidad

Il

Aumenta condensacién
energética que va a la par
de la sucesion rapida de
cortes directos.

- En la tercera parte, lo
cromdtico va muy ligado
con lo sonoro ya que en el
spot la musica se silencia
para abrir paso a sélo voces
y aplausos de personas que
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

camara lenta | de la casa. trabajo entonan el slogan de la

campana: “Gana la Gente,
If - Al final: Aylwin Presidente”

Se abre un nuevo | paso de plano Il

espacio para iluminado a | Desplazamiento energético
Chile plano oscuro.
Tension.

Sin embargo,
la aparicion
de la bandera
chilena
traslicida
flameando
provoca

Il
Desplazami-
ento

Matriz

C.N C.S

La sociedad participa de un / + \
proyecto comin cuya metifora [ CO J [ CC J

es la casa.
Ambos cddigos estdn en funcion
del C.S y éste expresaria tension
en un primer minuto y luego
liberacién en un alza creciente de
luminosidad y energia musical
para a posteriori terminar en
tension visual dado por la no -
luminosidad de los colores, lo que
coincide con la fuerza del c6digo
SONnoro que expresa catdrticamente
la necesidad de alterar los espacios

Q]ue se viven. /
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Lexis 3: Importancia de la Familia

Analisis de datos:

Campaiia Aylwin

Tiempo Cadigo Cédigo Cadigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo Cromatico
de la Imagen
00:03:17.810- | Corte directo
00:03:38.406 |PM Presentador Negro. pmmmmar _ _.
(Patricio Un haz de luz it
Banados) cruza los ‘ | ]
sentado en el colores Rojo, L ;
centro del cuadro | Amarillo, :
habla a la Azul, :
camara. Verde y
Naranjo. — =
Blanco
Gris.
Tiempo Cédigo Cédigo Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion |Narrativo Cromatico
de la Imagen
- Mirada del - Emplazamiento |- Armonia - Desplazamiento
sujeto de del conductor cromdtica en el |energético
frente tras un meson fondo
Il If If
Interpelacién | Similitud a un Asociacion al

al espectador.

noticiero
televisivo

Il
Credibilidad del

arcoiris

Placer
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

conductor

- Enfatiza
responsabilidad
de las personas
al elegir nuevo
Presidente

Il
Relevancia en la
decision hace
necesario
explorar en
pasado del
candidato.

I
Consecuencia
entre el pasado y
el presente

- Vestuario

negro del sujeto

Il
Seriedad

Cc.O

Matriz

Interpelacion al espectador.

C.N

Consecuencia entre el

+ pasado y el presente.
C.C C.S
N Imparcialidad del conductor N Desplazamiento energético

Lexis 4: Pasado Familiar
Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro

Organizacion |Narrativo Cromatico

de la Imagen
00:03:38.406- | Corte directo
00:04:10.636 | Distintas

escenas con
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

cortes directos
entre ellas.

PD, till up Fotografia de Blanco

adolescente. Negro
Gris

PD Fotografia de un |Blanco
hombre sentado |Negro
junto a nifios. Gris

PD Fotografia de Blanco
hombres y Negro
mujeres
sentados.

PD Fotografia de un |Blanco
hombre y Negro
adolescente Gris
mirando hacia el
horizonte.

PD Fotografia de Blanco
carnet de un Negro
joven militar. Gris

PD Fotografia de Blanco
recién casados. | Negro

PD Fotografia de Blanco

Zoom in de recién casados. | Negro

plano anterior. Gris

PD Fotografia de Blanco
pareja. El Negro
hombre carga Gris
una guagua en
brazos.

PD Fotografia de un |Blanco
hombre con una |Negro
guagua a pie. Gris
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PD

PD

PD

PD

PD

PD

PD

Fotografia de un
hombre sentado
en un jardin
junto a dos
guaguas.

Fotografia del
rostro de un nifio
sonriente.

Fotografia del
rostro de un nifio
que mira hacia
arriba.

Fotografia del
rostro de un
nifo.

Fotografia del
rostro de una
nifla sonriente.

Fotografia de un
grupo de
personas
sentadas al aire
libre.

Fotografia de un
grupo de
personas:
hombres,
mujeres y nifos.
En ella se
encuentra el
candidato
(Aylwin) y su
esposa.

Blanco
Negro
Gris

Blanco
Negro
Gris

Blanco
Negro
Gris

Blanco
Negro
Gris

Blanco
Negro
Gris

Blanco
Negro
Gris

Negro
Blanco
Rojo
Café
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Tiempo Cadigo Cédigo Cadigo Cédigo Sonoro
Organizacion |Narrativo Cromatico
de la Imagen
- Cortes - Secuenciade |- Blanco - Melodia musical
directos, pero |fotografias /negro constante.
distanciados | familiares Il Instrumental de piano
entre si Il Alusién al sin significativos cambios
(pausas largas | Vinculo afectivo |pasado. SONOros
entre un corte | con sus cercanos. Il
y el siguiente) - Aparicion Reiteracion
Il - Transparencia | del color Il
Facilitar para dar a Il Tension
identificacion | conocer el Vinculo del
del candidato | pasado. pasado con el
en las presente.
fotografias.
Matriz
Cc.O C.N
Identificacion del candidato. /Dar cuenta de instancias \
Reconocimiento + familiares afectivas.

Hacer publica vida privada
y con ello dejar ver el

\pasado personal /

C.C C.S

Alusioén al pasado/ alusion al cl
+ + Tension siquica

presente

Lexis 5: Personalidad del candidato

Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizaciéon |Narrativo Cromatico
de la Imagen

00:04:10.636- | Fundido
00:04:43.376 |PP Candidato Azul
(Aylwin) a la Café
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

derecha del Verde
cuadro habla sin
mirar a la
camara. Se
encuentra de
perfil. De fondo
la playa

Corte directo
PG, paneo. Olas del mar Blanco

chocando en Negro
roquerio.

Corte directo

PP Candidato Azul
(Aylwin) a la Café
derecha del Verde
cuadro habla sin
mirar a la
camara. Se

encuentra de
perfil. De fondo

la playa.
00:04:43.376- | Corte directo
00:04:50.620 |PC Grupo de nifios | Verde
recita poesia. Rojo
Blanco
Verde
Azul
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

00:04:50.620- | Corte directo
00:05:17.927 |PA Sefiora (Leonor | Verde
Oyarzun, esposa |Rojo
del candidato) a | Azul
la izquierda del | Blanco
cuadro. Su Amarillo
nombre aparece
en la parte
inferior del
cuadro. = =
Corte directo
PC Mientras habla | Azul
se intercala Negro
imagen de Café
Candidato Blanco
(Aylwin) junto a
esposa
caminando por la
playa.
Tiempo Caédigo Cédigo Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion |Narrativo Cromatico
de la Imagen
- PP - Ambiente - Azul - Desplazamiento
Il distendido Il energético en la entrevista
Cercania Il Serenidad de |de Aylwin
Coloquio la vida
- Formato espontaneo cotidianay |- Vitalidad de la
entrevista Il familiar. intervenci6n de los nifios.
esposa Sinceridad Il

Diélogo con el
espectador.

- Vida cotidiana
Humanizar al
candidato
horizontalizando
su relacion con

Energia

Tension

- Desplazamiento
energético en la entrevista a
Leonor Oyarzin
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

el espectador.

C.O

Matriz

Diélogo con el espectador

C.C

Serenidad, Paz

C.N

Humanizar al candidato
Relacion horizontal entre el
candidato y la sociedad.

C.S

Distensioén/Tension/
Distension

Lexis 6: Discurso Candidato sobre tradicion democratica

Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion |Narrativo Cromatico
de la Imagen

00:05:17.927- | Corte directo

00:05:48.740 |PM Candidato Blanco

(Aylwin) a la Celeste
izquierda del Azul
cuadro se dirige
a la multitud. Se
encuentra de
perfil.
Corte directo
PM, angulo de | Candidato Blanco
espalda. (Aylwin) de Negro
espalda a la Café

camara y al
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

centro del cuadro
habla a la
multitud. Al
fondo se ve a
ésta aplaudiendo.

Corte directo | Candidato Blanco
PM (Aylwin) ala Celeste
izquierda del Azul
cuadro se dirige
a la multitud. Se
encuentra de
perfil y mueve
sus manos.
Tiempo Cédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion |Narrativo Cromatico
de la Imagen
- Angulo de - Discurso a - Camisa - Liberacion de energia en el
perfil multitud blanca del discurso de Patricio Aylwin
Il Il candidato al imponer, con conviccién,
Se dirige a Alusién al If sus ideas sobre el pasado de
otro (multitud) | trabajo politico | Cierto grado |su trabajo que viene a
If del candidato en |de informali- |reafirmar los proyectos que
Permite su juventud dad tiene para el pais en su
posicién l If condicién de candidato.
critica del Trayectoria Naturalidad, If
espectador. simpleza Tension
-PM -Alusién a
If “Patria libre”
Cercania l

Ensofiacion
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Matriz
(6X0) C.N
Proyectar cercania con el Exposicion de tray.ectorla y
espectador. + Proyectos del candidato.
Valoracién de su capacidad
para gobernar.
C.C C.S
Naturalidad, simpleza Tensién siquica
+ +
Lexis 7: Presente del candidato
Tiempo Coédigo Cédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion |Narrativo Cromatico
de la Imagen
00:05:48.740- | Corte directo
00:06:08.802 | Distintas
escenas con
cortes directos 2
entre ellas.
PD Fotografia de Blanco
una pareja de Negro
abuelos. Gris
PD Fotografia de Blanco
nifio a caballo Negro
acompafado de | Gris
un adulto.
PD Fotografia de Rojo
candidato Blanco
(Aylwin) y Azul
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PD
Zoom in de
plano anterior.

PD

PD

PD
Zoom in de
plano anterior.

PD

esposa rodeado
de nifios sentado
en una banca.

Fotografia de
candidato
(Aylwin) y
esposa rodeado
de nifios sentado
en una banca.

Fotografia de
candidato
(Aylwin) y
esposa.

Fotografia al aire
libre de un grupo
de gente donde
en un extremo
aparece el
candidato.

Fotografia del
candidato con
una nifia en sus
brazos.

Cartel
propagandistico
(fotografia donde
aparecen
hombres,
mujeres y nifios
y en cuya parte
inferior sale el
slogan: Gana la
gente!. Aylwin
Presidente).

Café
Gris

Rojo
Blanco
Azul
Café
Gris

Café
Gris
Azul
Celeste
Negro

Negro
Café
Gris
Rojo

Negro
Azul
Rojo

Rojo
Azul
Morado
Blanco
Negro
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Tiempo Codigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion |Narrativo Cromatico
de la Imagen
- Cortes - Vinculo del - Blanco/ --Melodia musical constante.
directos, pero |candidato con negro. Luego, | Instrumental de piano
distanciados | sus pares color. sin significativos cambios
entre si Il Il SOnoros
Il Estabilidad y Estrecha If
Facilitar afecto. relacion entre Reiteracion
identificacién ayer y hoy. If
del candidato |- Reuni6n Tension
en las familiar
fotografias. Il
Identificacion
con cualquier
familia

- Deja a un lado
exceso de
protagonismo del
candidato

Humanizar

- Cartel

propagandistico
refuerza idea de
lazos familiares.
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Matriz
C.O C.N
Lazos afectivos familiares
Identificacion, Intimidad +
C.C C.S
Estrecha relacion entre ayer Tension siquica
+ y hoy. +
Lexis 8: Dia de la familia
Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion |Narrativo Cromatico
de la Imagen
00:06:08.802- | Corte directo
00:06:20.505 |PM Presentador Negro.
sentado al centro | Un haz de luz
del cuadro habla |cruza los
a la camara. colores Rojo,
Amarillo,
Azul,
Verde y
Naranjo.
Blanco
Gris.
Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion |Narrativo Cromatico
de la Imagen
- Mirada del |- Emplazamiento |- Armonia - Desplazamiento energético
sujeto de del conductor cromética en
frente tras un meson el fondo
Il If If
Interpelacion | Similitud a un Asociacion al
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

al espectador.

noticiero
televisivo
Credibilidad del
conductor

- La “franja de la
gente” envia
saludo a
televidentes
Consideracion de
otro que esta tras
la pantalla
Intromision en lo
cotidiano
Buenos deseos
en el dia de la
familia

arcoiris

Placer

- Vestuario
negro del
sujeto

Il
Seriedad

C.O

Matriz

Interpelacién al espectador.

CC

Imparcialidad

C.N

Valoracion de la Familia

C.S

Desplazamiento energético
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Analisis de Datos: Franja Aylwin N°3

Lexis 1: Derechos Humanos

Tiempo Codigo Cédigo Narrativo | Codigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la Imagen

00:00:00.000- |PM, Mujer en lugar Café

00:00:29.303 | contrapicado. |desolado aparece |Negro
Till up de la derecha de la | Blanco

pantalla. Celeste
Rostro de mujer
Corte directo Piel
PP Close- up
Lugar desértico
Fundido Celeste
Paneo Café
Mujer aparece al
Fundido fondo-centro del | Celeste
PG paisaje desértico y | Café
camina hacia la Negro
camara.
Sombra de una
Fundido persona que Gris
PD, picado. camina. Luego Negro
aparecen sus
piernas.
Lugar desértico
Fundido Celeste
PG Café
Mujer camina
Fundido hacia la cdmara Celeste
PC por lugar Café
desértico. Negro
Suelo

287




Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Fundido Café
PD
Mujer camina
Fundido hacia la cdmaray |Celeste
PM mira de frente. Café
Negro
00:00:29.303- | Fundido Bandera chilena Celeste
00:00:38.196 |PD ubicada al centro | Rojo
del cuadro flamea |Azul
en lugar desolado. |Blanco
Gris
00:00:38.196- | Fundido negro |Leyenda: Saludo |Negro
00:00:55.681 |Grafica que alude a Blanco
personas que
defendieron los
derechos
humanos.
Tiempo Cédigo Cédigo Narrativo | Codigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la Imagen
- PG del - Referencia alas |- Vestimenta |- Ausencia de voz o
desierto violaciones a los | negra de musicalizacion, s6lo se oye
If derechos mujer el viento.
Desolacién humanos Il Il
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Vacio If Luto Reforzar la idea de soledad
Soledad Dolor de la Duelo y desamparo. De ausencia.
“Familia Chilena” If
Il Angustia
Dolor de pafs If
Tension
- Promesa de
Verdad y Justicia
I
Presencia de
bandera chilena
Il
Compromiso de la
Sociedad.
- PD Leyenda - Fondo negro | - Ingreso de la voz en off
Il de la leyenda |refuerza mensaje de
Reconocimi- Il reflexion.
ento y Duelo If
valoracion de Reiteracion
los derechos If
humanos. Tension
Matriz
C.O C.N
Dolor, vacio Compromiso social con el
* | tema de los Derechos
Humanos
Cc.C C.S
Duelo + Tension siquica
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Lexis 2: Familia Chilena

Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Tiempo

Caédigo
Organizacion
de la Imagen

Cédigo Narrativo

Caédigo
Cromatico

Cédigo Sonoro

00:00:55.681-
00:01:09.427

Fundido negro
PD

Aparicion
paulatina, pero
rapida, desde la
esquina superior
izquierda de un
cartel
propagandistico
(fotografia donde
aparecen hombres,
mujeres y nifos y
en cuya parte
inferior sale el
slogan: Gana la
gente!. Aylwin
Presidente) que
simula ser pintado
por una brocha
invisible.

La gente que
aparece en el cartel
que en un inicio
permanece inmovil
cobra vida. Cantan
y aplauden.

Blanco
Negro
Azul
Rojo

Tiempo

Cédigo
Organizacion
de la Imagen

Cédigo Narrativo

Cédigo
Cromatico

Cédigo Sonoro

-La
mantencion de
la linea

- Reunién de
hombres y mujeres
de distintas

- Pinceladas
a color

- Lectura pulsional
antitética
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Analisis de datos:

Campaiia Aylwin

imaginaria
cielo/tierra
permite al
espectador
hacerlo
participe del
lugar donde
fue tomada la
foto.

I
Instancia
familiar

Cercania

- Por
sobreimpre-
sién aparece el
slogan: Gana
la gente!.
Aylwin
Presidente.

l
Conviccidn,
seguridad.

- Inmovilidad

de las personas

del afiche/
movilidad de
las personas
que cantan y
aplauden

Despertar de la

sociedad a un
futuro mejor.

generaciones

Idea de Familia.

Sentido de

comunidad donde

todos son
llamados a
participar.

Il
Referencia
genérica: Gente

Il
Integracion de la
sociedad global

- Idea de familia

Con la influencia

del cédigo
cromatico se da
cuenta de un
pasado en
transformacion.

Representar
realidad
posible.

-Con la
influencia
del cédigo
cromatico se
proyecta un
futuro
viviente.

- Armonia
cromatica
Asociacion
al arcoiris

Placer

- Condensacion al momento
de sefialar el concepto
“Ganar”

Fuerza

- Desplazamiento
energético vinculado a los
valores: libertad, verdad,
justicia y paz.

i

Proyeccion de tranquilidad

Matriz
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Cc.O C.N
Cercania, Pertenencia /Integracic’)n de la sociedad\
+ global.
Despertar de la Idea de familia reunida.
sociedad a un futuro Presencia de
mejor. generaciones: abuelos,
\padres, nietos. /
Cc.C C.S
Representacion de un futuro Condensacion
+ viviente. + /Desplazamiento
Lexis 3: Democracia
Tiempo Coédigo Cédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo Cromatico
de la Imagen
00:01:09.427- | Fundido Mujer (Marcela |Lila
00:01:52.059 |PM Medel) hablaa |Azul
la cdmara Verde
sentada a la Rosado.
izquierda de la
pantalla.
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Analisis de datos:

Campaiia Aylwin

Tiempo Cadigo Cédigo Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion |Narrativo Cromatico
de la Imagen
- PM - Invitacién a - Armonia -Voz pausada, conciliadora
Il una instancia cromdtica en el |con ciertos énfasis.
Cercanfa  |nueva que ya fondo donde Il
Il comienza a estd ubicada la | Desplazamiento energético
Interpelaciéon | gestarse mujer.
al espectador Il Il
“Aires de Asociacion al
democracia” arcoiris
If
- Especial Placer
invitacion a los
jovenes a
confiar y
participar en el
proyecto.
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C.O

Cercania

C.C

Matriz

Armonia cromatica

Vitalidad

Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

C.N

Transmitir confianza en que
la democracia ya tiene
presencia en la sociedad.

C.S

Desplazamiento energético

Lexis 4: Participacion de gente comiin y gente del mundo de la cultura

Tiempo Cadigo Cédigo Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion |Narrativo Cromatico
de la Imagen

00:01:52.059- | Corte directo | Musical:

00:02:52.663 | Distintas
escenas con
cortes directos
entre ellas.

PM Hombres sujetan | Celeste
madera. Beige
PA Hombres elevan | Amarillo
tridngulo de Azul
madera. Verde
PM, travelling. | Mujer carga Blanco
madero. Beige
PC Hombres Amarillo
trabajan trepados | Azul

en estructura de
madera.

Grupo de
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Analisis de datos:

Campaiia Aylwin

PM

PA

PM

PM

personas brinda
con agua.

Hombres
trasladan
madera.

Hombre cepilla
madera.

Mujer toma en
caja con
herramientas.

Azul
Verde

Amarillo
Azul
Rojo

Naranjo
Verde
Beige

Blanco
Beige
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PG,

contrapicado.

PM, till up

PC

PC

PM

PM

PM

PG

Hombres
trepados en
estructura
trabajan en ella.

Mujer junto a
otra mira plano y
apunta con el
brazo hacia
arriba.

Hombre
cargando
madero

Hombre
cargando
madero lo eleva
por con ayuda de
cuerdas.

Mujeres miran
plano. Una de
ellas apunta con
el brazo hacia
arriba. La otra
mira.

Hombre martilla
madera de
estructura.

Tres personas
trasladan
madera.

Gente trabaja en
construccién de
madera que se
asimila a una
casa.

Celeste
Beige
Café

Calipso
Blanco
Beige

Café

Beige
Negro

Calipso
Blanco
Beige

Azul
Beige
Blanco

Azul
Café
Negro

Beige
Verde
Rojo
Azul
Blanco
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Negro
PC, Hombres Beige
contrapicado | trabajan con Café

herramientas en |Celeste
estructura de

madera.

PA Hombres Beige
trasladan Azul
madera. Rojo

PM Mujer pasa Azul
herramienta a Blanco

hombre. Otro Negro
hombre se cruza |Rojo

por la cdmara
cargando unas

cuerdas.
PM Hombres Azul
trabajan con Verde

herramientas en | Beige
estructura de

madera.

PG Gente sentada en | Celeste
mesas al aire Verde
libre conversa. | Beige
Al fondo se Blanco
aprecia
construccion con
bandera
flameando en la
punta.

PM Mujer junto a Naranjo

nifia sentada en | Verde
la mesa recibe
plato.
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PG, Gente trabaja en | Azul
contrapicado. |construccion. Beige
PM Mujer colabora | Rosado
colocando Beige
madera.
PC Gente trabaja en |Beige
construccion. Azul
Rojo
PC, paneo. Nifios saludan al | Azul
pasar auto. Café
Celeste
PM Gente mira Rojo

plano sentados | Verde
alrededor de una | Azul

mesa. Café
Celeste
PC, paneo. Ninos saludan al | Beige
pasar auto. Azul
Verde
PC Hombres Naranjo
trabajan en techo | Beige
de la
construccion.
PM Hombre cepilla | Verde
madera. Café
PM, paneo Hombres se dan | Gris
la mano. Blanco
PG Hilera de autos | Café
avanza por Beige
carretera. Verde
GPQG, picado, |Gente mira Negro
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

aéreo
Paneo

PM

PC, dolly
back.

PM, paneo

GPQG, picado,
aéreo.

PM

PM

PC

PM

PG,
contrapicado.

construccién en
la cual trabajan
personas.

Hombres clavan
techo de
construccion

Autos avanzan
por carretera.
Gente mira su
paso en la
vereda.

Gente saluda con
pancartas del
candidato.

Gente corre por
el campo.

Mujer pasa lapiz
a hombre.

Gente
conversando

Gente coloca
maderos en la
construccion.

Mujer colabora
colocando
madera.

Gente en
pasarela saluda
con pancartas
del candidato a

Rojo
Blanco

Rosado
Celeste
Blanco

Celeste
Verde
Gris
Azul

Verde
Negro
Gris
Café

Café
Blanco
Azul

Beige
Verde
Blanco

Azul
Café

Beige
Café
Verde

Rosado
Beige

Blanco
Rojo
Azul
Negro
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PG,
contrapicado.

PM

PC, dolly back

PM

GPQG, picado,

aéreo.

PM, paneo.

PM

PM

PA, paneo

GPG, paneo
aéreo

autos que pasan.

Gente trabaja en
construccion.

Hombres
martillan
madera.

Hombres
avanzan en
bicicleta en
carretera.

Mujer junto a
nifia sentada en
la mesa.

Gente corre por

el campo.

Gente saluda a la
camara.

Gente coloca
maderos.

Rostro de mujer
sonriendo.

Gente saluda a la

camara.

Gente trabaja en
construccion.

Gris

Azul
Beige

Blanco
Gris
Beige

Celeste
Azul
Gris

Naranjo
Verde

Café
Blanco
Azul

Blanco
Rojo
Gris

Beige
Blanco
Rojo
Negro

Naranjo

Café
Azul
Negro

Beige
Café
Negro
Blanco
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PM

PM

PM, paneo.

PD

PC

PC, picado

PG,

contrapicado.

PM

PG

PP

Tres hombres
conversando.

Mujer sonriendo
a la cadmara.

Mujeres saludan
a autos.

Hombres
martillan.

Nifios aplauden.

Candidato
(Patricio
Aylwin) rodeado
de gente saluda.

Gente trabajando
en la
construccion.

Hombre saluda a
candidato
(Aylwin).

Banderas que
lleva la multitud.
Concentracion
avanzando.

Rostros de
hombres
sonriendo.

Beige
Blanco

Calipso
Beige
Blanco
Café
Gris

Beige
Gris

Blanco
Café
Rojo

Azul

Gris
Rojo
Blanco
Azul

Azul
Beige
Negro

Beige
Rojo
Negro

Rojo
Azul
Amarilla
Verde
Negro

Naranjo

301




Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Banderas en
hilera.
PC Blanco
Negro
Amarillo
Rojo
Hombre saluda a | Azul
candidato
PM (Aylwin). Beige
Rojo
Silueta de la Negro
construcciéon con
GPG gente al Negro
atardecer. La Rojo
bandera chilena | Azul
aparece Blanco
traslicida sobre | Celeste
la imagen.
Mujer da la
mano a hombre
PM y mira hacia Blanco
arriba. Azul
Rojo
Silueta de la
construccion con
GPG gente al Negro
atardecer. La Rojo
bandera chilena | Azul
aparece Blanco
traslicida sobre | Celeste
la imagen
flameando.
Hombres suben es
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PC, Hombres Beige
contrapicado | trabajan con Café
herramientas en | Celeste
estructura de

madera.

PA Hombres Beige
trasladan Azul
madera. Rojo

PM Mujer pasa Azul
herramienta a Blanco

hombre. Otro Negro
hombre se cruza |Rojo

por la cdmara
cargando unas

cuerdas.
PM Hombres Azul
trabajan con Verde

herramientas en | Beige
estructura de

madera.

PG Gente sentada en | Celeste
mesas al aire Verde
libre conversa. | Beige
Al fondo se Blanco
aprecia
construccion con
bandera
flameando en la
punta.

PM Mujer junto a Naranjo

nifia sentada en | Verde
la mesa recibe
plato.

PG, Gente trabaja en | Azul
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

contrapicado.

PM

PC

PC, paneo.

PM

PC, paneo.

PC

PM

PM, paneo

PG

GPQG, picado,
aéreo
Paneo

construccion.

Mujer colabora
colocando
madera.

Gente trabaja en
construccion.

Nifios saludan al
pasar auto.

Gente mira
plano sentados
alrededor de una
mesa.

Nifos saludan al
pasar auto.

Hombres
trabajan en techo
de la
construccion.

Hombre cepilla
madera.

Hombres se dan
la mano.

Hilera de autos
avanza por
carretera.

Gente mira
construccion en
la cual trabajan

Beige

Rosado
Beige

Beige
Azul
Rojo

Azul
Café
Celeste

Rojo
Verde
Azul
Café
Celeste

Beige
Azul
Verde

Naranjo
Beige

Verde
Café

Gris
Blanco

Café
Beige
Verde

Negro
Rojo
Blanco
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PM

PC, dolly
back.

PM, paneo

GPQG, picado,
aéreo.

PM

PM

PC

PM

PG,
contrapicado.

personas.

Hombres clavan
techo de
construccion

Autos avanzan
por carretera.
Gente mira su
paso en la
vereda.

Gente saluda con
pancartas del
candidato.

Gente corre por
el campo.

Mujer pasa lapiz
a hombre.

Gente
conversando

Gente coloca
maderos en la
construccion.

Mujer colabora
colocando
madera.

Gente en
pasarela saluda
con pancartas
del candidato a
autos que pasan.

Rosado
Celeste
Blanco

Celeste
Verde
Gris
Azul

Verde
Negro
Gris
Café

Café
Blanco
Azul

Beige
Verde
Blanco

Azul
Café

Beige
Café
Verde

Rosado
Beige

Blanco
Rojo
Azul
Negro
Gris
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PG,
contrapicado.

PM

PC, dolly back

PM

GPQG, picado,

aéreo.

PM, paneo.

PM

PM

PA, paneo

GPG, paneo
aéreo

PM

Gente trabaja en
construccion.

Hombres
martillan
madera.

Hombres
avanzan en
bicicleta en
carretera.

Mujer junto a
nifia sentada en
la mesa.

Gente corre por

el campo.

Gente saluda a la
camara.

Gente coloca
maderos.

Rostro de mujer
sonriendo.

Gente saluda a la
camara.

Gente trabaja en
construccion.

Tres hombres

Azul
Beige

Blanco
Gris
Beige

Celeste
Azul
Gris

Naranjo
Verde

Café
Blanco
Azul

Blanco
Rojo
Gris

Beige
Blanco
Rojo
Negro

Naranjo

Café
Azul
Negro

Beige
Café
Negro
Blanco

Beige
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

conversando. Blanco
PM Mujer sonriendo | Calipso
a la cdmara. Beige
Blanco
Café
Gris
PM, paneo. Mujeres saludan | Beige
a autos. Gris
PD Hombres Blanco
martillan. Café
Rojo
PC Nifios aplauden. | Azul
PC, picado Candidato Gris
(Patricio Rojo

Aylwin) rodeado | Blanco
de gente saluda. | Azul

Gente trabajando

PG, en la Azul
contrapicado. | construccion. Beige
Negro
Hombre saluda a
PM candidato Beige
(Aylwin). Rojo
Negro
Banderas que
PG lleva la multitud. | Rojo
Concentraciéon | Azul
avanzando. Amarilla
Verde
Rostros de Negro
hombres
PP sonriendo. Naranjo
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Banderas en
hilera.
PC Blanco
Negro
Amarillo
Rojo
Hombre saluda a | Azul
candidato
PM (Aylwin). Beige
Rojo
Silueta de la Negro
construcciéon con
GPG gente al Negro
atardecer. La Rojo
bandera chilena | Azul
aparece Blanco
traslicida sobre | Celeste
la imagen.
Mujer da la
mano a hombre
PM y mira hacia Blanco
arriba. Azul
Rojo
Silueta de la
construccion con
GPG gente al Negro
atardecer. La Rojo
bandera chilena | Azul
aparece Blanco
traslicida sobre | Celeste
la imagen
flameando.
Hombres suben es
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PM

PC

PC, paneo.

PM

PC, paneo.

PC

PM

PM, paneo

PG

GPQG, picado,
aéreo
Paneo

Mujer colabora
colocando
madera.

Gente trabaja en
construccion.

Nifios saludan al
pasar auto.

Gente mira
plano sentados
alrededor de una
mesa.

Nifios saludan al
pasar auto.

Hombres
trabajan en techo
dela
construccion.

Hombre cepilla
madera.

Hombres se dan
la mano.

Hilera de autos
avanza por
carretera.

Gente mira
construccién en
la cual trabajan
personas.

Rosado
Beige

Beige
Azul
Rojo

Azul
Café
Celeste

Rojo
Verde
Azul
Café
Celeste

Beige
Azul
Verde

Naranjo
Beige

Verde
Café

Gris
Blanco

Café
Beige
Verde

Negro
Rojo
Blanco
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PM

PC, dolly
back.

PM, paneo

GPQG, picado,
aéreo.

PM

PM

PC

PM

PG,
contrapicado.

PG,
contrapicado.

Hombres clavan
techo.
construccion

Autos avanzan
por carretera.
Gente mira su
paso en la
vereda.

Gente saluda con
pancartas del
candidato.

Gente corre por
el campo.

Mujer pasa lapiz
a hombre.

Gente
conversando

Gente coloca
maderos en la
construccion.

Mujer colabora
colocando
madera.

Gente en
pasarela saluda
con pancartas
del candidato a
autos que pasan.

Gente trabaja en
construccion.

Rosado
Celeste
Blanco

Celeste
Verde
Gris
Azul

Verde
Negro
Gris
Café

Café
Blanco
Azul

Beige
Verde
Blanco

Azul
Café

Beige
Café
Verde

Rosado
Beige

Blanco
Rojo
Azul
Negro
Gris

Azul
Beige
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PM

PC, dolly back

PM

GPQG, picado,

aéreo.

PM, paneo.

PM

PM

PA, paneo

GPG, paneo
aéreo

PM

Hombres
martillan
madera.

Hombres
avanzan en
bicicleta en
carretera.

Mujer junto a
nifia sentada en
la mesa.

Gente corre por

el campo.

Gente saluda a la
camara.

Gente coloca
maderos.

Rostro de mujer
sonriendo.

Gente saluda a la

camara.

Gente trabaja en
construccion.

Tres hombres
conversando.

Blanco
Gris
Beige

Celeste
Azul
Gris

Naranjo
Verde

Café
Blanco
Azul

Blanco
Rojo
Gris

Beige
Blanco
Rojo
Negro

Naranjo

Café
Azul
Negro

Beige
Café
Negro
Blanco

Beige
Blanco
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PM

PM, paneo.

PD

PC

PC, picado

PG,
contrapicado.

PM

PG

PP

Mujer sonriendo
a la cadmara.

Mujeres saludan
a autos.

Hombres
martillan.

Nifios aplauden.

Candidato
(Patricio
Aylwin) rodeado
de gente saluda.

Gente trabajando
en la
construccion.

Hombre saluda a
candidato
(Aylwin).

Banderas que
lleva la multitud.
Concentracion
avanzando.

Rostros de
hombres
sonriendo.

Banderas en
hilera.

Calipso
Beige
Blanco
Café
Gris

Beige
Gris

Blanco
Café
Rojo

Azul

Gris
Rojo
Blanco
Azul

Azul
Beige
Negro

Beige
Rojo
Negro

Rojo
Azul
Amarilla
Verde
Negro

Naranjo
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PC Blanco
Negro
Amarillo
Rojo
Hombre saluda a | Azul
candidato
PM (Aylwin). Beige
Rojo
Silueta de la Negro
construccion con
GPG gente al Negro
atardecer. La Rojo
bandera chilena | Azul
aparece Blanco
traslicida sobre | Celeste
la imagen.
Mujer da la
mano a hombre
PM y mira hacia Blanco
arriba. Azul
Rojo

Silueta de la
construccion con

GPG gente al Negro
atardecer. La Rojo
bandera chilena | Azul
aparece Blanco
traslicida sobre | Celeste
la imagen
flameando.

Hombres suben es
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PC, dolly
back.

PM, paneo

GPQG, picado,

aéreo.

PM

PM

PC

PM

PG,
contrapicado.

PG,
contrapicado.

PM

Autos avanzan
por carretera.
Gente mira su
paso en la
vereda.

Gente saluda con
pancartas del
candidato.

Gente corre por
el campo.

Mujer pasa lapiz
a hombre.

Gente
conversando

Gente coloca
maderos en la
construccion.

Mujer colabora
colocando
madera.

Gente en
pasarela saluda
con pancartas
del candidato a
autos que pasan.

Gente trabaja en
construccion.

Hombres
martillan

Celeste
Verde
Gris
Azul

Verde
Negro
Gris
Café

Café
Blanco
Azul

Beige
Verde
Blanco

Azul
Café

Beige
Café
Verde

Rosado
Beige

Blanco
Rojo
Azul
Negro
Gris

Azul
Beige

Blanco
QGris
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

madera. Beige
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PC, dolly back

PM

GPQG, picado,
aéreo.

PM, paneo.

PM

PM

PA, paneo

GPG, paneo
aéreo

PM

PM

Hombres
avanzan en
bicicleta en
carretera.

Mujer junto a
nifla sentada en
la mesa.

Gente corre por

el campo.

Gente saluda a la
camara.

Gente coloca
maderos.

Rostro de mujer
sonriendo.

Gente saluda a la

camara.

Gente trabaja en
construccion.

Tres hombres
conversando.

Mujer sonriendo
a la cadmara.

Celeste
Azul
Gris

Naranjo
Verde

Café
Blanco
Azul

Blanco
Rojo
Gris

Beige
Blanco
Rojo
Negro

Naranjo

Café
Azul
Negro

Beige
Café
Negro
Blanco

Beige
Blanco

Calipso
Beige
Blanco
Café

316




Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Gris
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PM, paneo. Mujeres saludan | Beige

a autos. Gris

PD Hombres Blanco
martillan. Café
Rojo
PC Nifios aplauden. | Azul
PC, picado Candidato Gris
(Patricio Rojo

Aylwin) rodeado | Blanco
de gente saluda. | Azul

Gente trabajando

PG, en la Azul
contrapicado. | construccion. Beige
Negro
Hombre saluda a
PM candidato Beige
(Aylwin). Rojo
Negro
Banderas que
PG lleva la multitud. | Rojo
Concentraciéon | Azul
avanzando. Amarilla
Verde
Rostros de Negro
hombres
PP sonriendo. Naranjo

Banderas en

hilera.
PC Blanco
Negro
Amarillo
Rojo
Hombre saluda a | Azul
candidato
PM (Aylwin). Beige
Rojo
Negro
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

GPG Silueta de la Negro
construccién con | Rojo
gente al Azul
atardecer. La Blanco
bandera chilena |Celeste
aparece
traslicida sobre
la imagen.
PM Mujer da la Blanco
mano a hombre | Azul
y mira hacia Rojo
arriba.
GPG Silueta de la Negro
construccién con | Rojo
gente al Azul
atardecer. La Blanco
bandera chilena |Celeste
aparece
traslicida sobre
la imagen
flameando.
Tiempo Codigo Cédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion |Narrativo Cromatico
de la Imagen
- Cortes - Participaciéon |- Colores - Comienza con condensacion
directos de distintas vivos (rojo , energética que va a la par de
sucesivos personas azul, verde, la sucesion rapida de cortes
Il (hombres, amarillo) directos para luego terminar
Dinamismo mujeres, Il en desplazamiento.
Il campesinos, Refuerza
Agilidad nifios, vitalidad en el |- El spot se inicia con la voz
temporeras, movimiento de | masculina, que es
ejecutivos, la gente. acompafiada por un coro en
- Predominio | ancianos) en la algunas partes.
de PCyPM | construccién Il
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Analisis de datos:

Campaiia Aylwin

Comunidad

/individualidad
If

Lejania /

Cercania

- Espacios
abiertos
Libertad para
desenvolverse

casa

Il
Todos los
segmentos
sociales

Il
Identificacion
multiple.

- Construccion
Sentar las bases
de una nueva
acogida

Nueva forma de
hacer gobierno
donde todos
estan invitados a
participar.

- Reunién de
personas en
torno a trabajo
comun

If
Restaurar
confianza en
levantar
proyecto
comunitario.

- Participacion
de actores en la
construccion

If
Respaldo del
mundo de la
cultura

Proyectar

En términos lingiiisticos se
pone énfasis en la
reconstruccion y en la unidad
Il
Aumenta condensacion
energética que va a la par de
la sucesion rdpida de cortes
directos.
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

- Sucesién de
cortes directos
con montaje
paralelo

- Sobreimpre-
sion de la
bandera
chilena a la
estructura de
la casa en
camara lenta

confianza en la
viabilidad de
construir una
sociedad
distinta.

- Intercalan
imdgenes de la
construccion de
la casa con
imagenes de la
recepcion del
pueblo a la
llegada del
candidato a
diversos lugares
I
Influencia del
lider en la
materializacién
del proyecto.

- Bandera
chilena
traslicida
aparece en
escena por sobre
la construccion
de la casa.

Se abre un
nuevo espacio
para Chile

- Negro

Il
Atardecer

Il
Fin de jornada
de trabajo

- Al final: paso
de plano
iluminado a
plano oscuro.
Il
Tension.
Sin embargo,
la aparicién de
la bandera
chilena
traslicida
flameando
provoca

- Al final, lo cromatico va
muy ligado con lo sonoro ya
que en el spot la musica se
silencia para abrir paso a s6lo
voces y aplausos de personas
que entonan el slogan de la
campaiia: “Gana la Gente,
Aylwin Presidente”

Desplazamiento energético
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Desplazami-
Ento

Matriz

C.N

/La sociedad participa de un \

proyecto comtn cuya
metafora es la casa.

Participacion de actores: la
casa esta asociada al mundo

de la cultura.

N _/

C.S

/(C.OJ . (C.CJ\

Ambos cédigos estdn en funcidon
del C.S y éste expresa tension
desde el comienzo acompaifiada de
una liberacion en un alza creciente
de luminosidad y energia musical
para a posteriori terminar en
tension visual dado por la no -
luminosidad de los colores, lo que
coincide con la fuerza del c6digo
SONOro que expresa catarticamente
la necesidad de alterar los espacios
en que se viven.

Como totalidad se parte de una
tension que se va resolviendo en
una tranquilidad lo que remite a un
universo imaginario de relajacién

Qaz del proyecto politico. /
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Lexis 5: Voto

Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Concentracion
en remarcar
importancia de
la eleccion
Patricio
Aylwin.

- Gesto
pausado en
donde un lapiz
traza linea
sobre la
opcidn Patricio
Aylwin.

Il
Reforzar el
ambiente de
tranquilidad en
que cada uno
puede ir a

opcidn del
candidato
Recrear el
momento de la
votacion
Cercania del
espectador con
la opcién
Aylwin.

Ser fiel copia
del voto y
con ello
reforzar la
recreacion
del momento
de la
votacion.

Tiempo Caédigo Caodigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizaciéon |Narrativo Cromatico
de la Imagen
00:02:52.663- | Corte directo | Voto y ldpiz Blanco
00:03:00.268 |PD Mano toma Negro
lapiz y
selecciona el
candidato de la
propaganda
Tiempo Codigo Codigo Codigo Cadigo Sonoro
Organizacion |Narrativo Cromatico
de la Imagen
-PD - Se muestra - Blanco y - Discurso conciliador que
If explicitamente la | negro apela a las emociones del

espectador: “Con alegria, con
fe, con toda confianza vote por
Patricio Aylwin”
Desplazamiento energético y
seguridad
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

votar.
Matriz
(6X0) C.N
Remarcar importancia en la Cercania del espectador con
eleccion + la opcién Aylwin.
Cc.C C.S
Oposicion cromdtica que Desplazamiento energético
+ favorece identificacion de la + y seguridad.
eleccion.
Lexis 6: Historia de Chile
Tiempo Caédigo Cédigo Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo Cromatico
de la Imagen
00:03:00.268- | Corte directo _
00:03:27.841 |PM Presentador Azul o= A
(Patricio Rojo
Baifiados) Amarillo

sentado al centro | Verde
del cuadro habla | Plomo
a camara
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

00:03:27.841-
00:04:55.891

Corte directo

PD

Fundido
PG

Fundido
PD

Fundido
PD

Corte directo

PG

Fundido

PP

Fundido
PG

Dibujo de
espaiol colonial.

Dos hombres a
caballo.

Dibujo de
espaiol colonial.

Dibujo de
mapuche

Dos hombres a
caballo. Uno de
ellos lleva una
bandera en sus
manos.

Rostro de
hombre
mapuche.

Atardecer. Lugar
desolado.

Dibujo de
hombre (Pedro

Blanco
Negro

Blanco
Negro
Rojo

Blanco
Negro

Blanco
Negro

Blanco
Negro
Rojo

Celeste
Negro

Azul
Amarillo
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Fundido
PD

Fundido

PG

Fundido
PM

Corte directo

PG

Fundido

PD

Fundido
PD

Fundido
PD

Fundido
PD

Fundido
PD

de Valdivia)

Atardecer. Lugar

desolado.

Mujer mapuche

tocando kultrin.

Moai. Al fondo
atardecer en el
mar.

Dibujo de una
multitud de
hombres a
caballo que
avanza.

Detalle del
dibujo anterior.
Aparecen tres
hombres a
caballo.

Dibujo de una
multitud de
hombres a
caballo que
avanza.

Dibujo de
multitud de
hombres a
caballo.

Dibujo de
multitud de
hombres a
caballo que

Blanco
Negro

Azul
Amarillo

Blanco
Negro
Rojo
Verde
Café

Negro
Azul
Amarillo

Blanco
Negro

Blanco
Negro

Blanco
Negro

Blanco
Negro

Blanco
Negro
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

avanza.
Dibujo de un
grupo de
Fundido hombres a Blanco
PD caballo. Negro
Peldafios de
escalera.
Fundido Gris
PD, till up Pintura de
militar
Fundido (Bernardo Negro
PD O’Higgins) Rojo
Azul
Detalle del Blanco
rostro de la
Fundido pintura anterior. |Negro
PD
Persona en
movimiento.
Corte directo Azul
PM Negro
Dibujo de tres Café
militares. Uno
Fundido de ellos empufia | Gris
PD un sable y otro | Blanco
sostiene la Azul
bandera chilena. |Rojo
Negro
Dibujo de
mujeres
Fundido cargando una Blanco
PD carreta con un Negro
barril.
Dibujo de
Estacién con
Fundido mucha gente a | Blanco
PD su alrededor. Negro
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Fundido
PD

Fundido
PD

Corte directo
PD

Fundido
PG

Fundido
PM, paneo

Fundido
PG

Fundido
PC

Corte directo
PD

Fundido

PD

Fundido
PD

Cabeza de una
llama.

Dibujo de rostro
de un hombre.

Dibujo de rostro
de un hombre.

Paisaje al
atardecer.

Hombre y mujer
conversando.

Paisaje al
atardecer.

Grupo de
mujeres
mapuches
caminando.

Pintura de
militar (Arturo
Prat) alzando la
mano.

Pintura del
Combate Naval
de Iquique.

Pintura del
buque

Beige
Blanco

Blanco
Negro

Blanco
Negro

Rojo
Amarillo
Negro

Negro
Azul
Blanco

Rojo
Amarillo
Negro

Negro
Celeste
Fucsia
Café

Negro
QGris
Blanco

Negro
Gris
Café

Negro
Café
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Esmeralda. Gris
Fundido Céndor en Celeste
PD vuelo. Negro
Fundido Pintura de rostro | Negro
PD de un hombre Blanco

(Anibal Pinto)
Fundido Pintura de grupo | Negro
PD de hombres. Blanco

Algunos alzan

sus sombreros.
Fundido Pintura de grupo | Negro
PD de hombres. Blanco
Fundido Paisaje Gris
PG Blanco
Fundido Gente camina Blanco
PG por pasaje. Negro
Fundido Pintura de rostro | Negro
PD de un hombre. Naranjo
Fundido Caricatura de Blanco
PD leén de circo. Negro
Fundido Caricatura de Blanco
PD pintor. Negro
Fundido Gente camina Blanco
PD por pasaje. Negro
Fundido Sacerdote habla |Blanco
PA, por micréfonos. |Negro
contrapicado.
Fundido Atardecer enel |Rojo
GPG mar. Amarillo
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Fundido
PM

Fundido
GPG

Fundido
PC

Fundido
PG, paneo

Fundido

PM, angulo de
espalda.

Paneo

Corte directo
PA

Corte directo
PD, zoom in

Corte directo
PC,
contrapicado.

Fundido
PD, till up

Hombre sonrie
junto a dos
ninos.

Atardecer en el
mar.

Hombres juegan
a la chueca.

Paisaje de
hielos.

Hombre mirando
al mar extiende
uno de sus
brazos hacia el
lado.

Mujer de circo
en el trapecio.

Carro de circo.

Mujeres
bailando arriba
de escenario.

Fotografia de
mujer sin

Azul

Rosado
Blanco

Rojo
Amarillo
Azul

Celeste
Blanco
Café
Negro

Blanco
Celeste
Negro

Blanco

Azul
Celeste

Rojo
Blanco
QGris

Blanco
Rojo
Amarillo
Verde

Rojo
Negro
Amarillo

Café
Blanco
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Fundido
PD

Fundido

PD, till up

Fundido

PD

Fundido

PD

Fundido
PM

Corte directo
PM, travelling.

Fundido
PP

Fundido
PG

mostrarle el
rostro.

Fotografia de la
entrega a
Gabriela Mistral
del Premio
Nobel.

Fotografia de
mujer (Gabriela
Mistral).

Fotografia de
rostro de mujer
de perfil
(Gabriela
Mistral).

Fotografia de
mujer (Gabriela
Mistral).

Mujer (Violeta
Parra) tocando
guitarra.

Hombre (Pablo
Neruda) que se
traslada en un
auto saluda a la
multitud.

Rostro de un
nifio
aplaudiendo.

Grupo de
personas
tirandose en
“alfombra

Blanco
Negro

Café
Blanco

Amarillo
Café

Amarillo
Café

Blanco
Negro

Blanco
Negro

Blanco
Negro
Gris

Blanco
Negro
Gris
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Fundido
PM

Fundido
PG

Fundido
PP

Fundido

PG, paneo
aéreo.

Corte directo

PG, travelling.

Fundido
PA

Fundido
PC

Fundido
PM

Corte directo
PM

magica”.

Rostro de mujer
sonriendo.

Grupo de
personas
tirandose en
“alfombra
magica”.

Rostro de
hombre.

Multitud
concentrada
alzando las
manos.

Partido de
futbol. Jugada de
gol.

Hombres de pie
alzando las
manos.

Pescadores
llegando a la
orilla junto a la
embarcacion.

Hombre
abrazado de un
nifio.

Mujer y hombre
de perfil sonrien.

Blanco
Azul

Blanco
Negro
Gris

Blanco
Negro

Blanco
Negro

Blanco
Negro

Blanco
Negro

Azul
Amarillo
Gris
Café

Blanco
Azul

Azul
Negro
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Fundido
PC

Fundido
PP

Fundido
PM

Fundido
PM

Fundido
PM,
contrapicado.

Fundido
PC

Fundido
PC

Fundido
PM

Fundido
PM

Pescadores
llegando a la
orilla junto a la
embarcacion.

Rostro de perfil
de hombre
sonriendo.
Luego gira su
cara y mira al
frente.

Presidente
(Arturo Frei
Montalva)
rodeado de una
comitiva saluda.

Marcha de
marinos.

Hombre con
torso desnudo
baila.

Nifio y nifia se
bafian en el mar.

Hombres
parados.

Sacerdote
(Cardenal Rauil
Silva Henriquez)
en procesion
carga una cruz.

Grupo de
Aymaras en
ronda tocan
instrumentos.

Azul
Amarillo
Gris
Café

Negro
Naranjo

Blanco
Negro

Blanco
Negro

Blanco
Negro

Blanco
Negro

Azul
Blanco

Blanco
Negro
QGris

Blanco
Negro
Gris
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Fundido
PM

Fundido
PC, zoom in.

Fundido
PD

Fundido
PC, zoom in.

Fundido
PG

Corte directo

PM, zoom in.

Fundido
PG

Fundido
PM

Fundido
PM

Mujer y nifio
sonriendo.

Hombres
trabajan con
picotas en la
tierra.

Mano deposita
voto en urna.

Hombres
trabajan con
picotas en la
tierra.

Frontis de Corte
Suprema de
Santiago.

Hombres
trabajan con
picotas en la
tierra.

Paisaje de cerros

Hombre
(Salvador
Allende) da
discurso por
micréfono.

Hombre
remando en un
bote.

Café
Blanco
Rojo

Blanco
QGris
Negro

Gris
Negro

Gris
Negro

Gris
Negro

Gris
Negro

Café
Negro
Gris
Celeste

Gris
Negro

QGris
Café
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Corte directo
PM

Fundido
PD

Fundido
PG

Fundido
PG

Fundido
PG

Fundido
PG, picado.

Fundido
PM

Fundido
PC, picado

Fundido
PG

Fundido
PM, éngulo
espalda.

Nifio mirando

hacia la camara.

Piernas
caminando.

Edificios

Torre Entel

Edificio

Casas

Hombre
(Augusto
Pinochet, civil)
respondiendo
preguntas a
periodistas.

Hombre con
casco
descendiendo a
fosa.

Pasaje de casas.

Chinchinero.

Azul
Gris

Blanco
Celeste

Plomo

Negro
Blanco

Negro
Blanco

QGris
Amarillo
Azul

Gris
Café
Negro

Negro
Dorado
Blanco

Blanco
QGris
Negro

Blanco
Azul
Verde
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Fundido
PG

Fundido
PP

Fundido
PC

Fundido
PM

Fundido
PG, paneo

Fundido
PM,

contrapicado.

Fundido
PG,

contrapicado.

Fundido
PM

Fundido
PC

Fundido
PC

Fundido
PM

Rebaiio de
ovejas.

Hombre con el
rostro pintado.

Dos hombres a
caballo.

Papa Juan
Pablo II
saludando.

Atardecer en
paisaje desértico.

Hombre y mujer
bailando.

Multitud
extendiendo
bandera chilena
gigante.

Hombre mirando
hacia la camara.

Hombre a
caballo por lugar
desértico.

Hombre
cargando un
triciclo.

Mujer mirando
por ventana.

Blanco
Celeste

Blanco
Café
Negro

Gris
Blanco
Café

Blanco
Celeste

Celeste
QGris
Café

Verde

Blanco

Blanco
Azul
Rojo

Celeste
QGris

Negro
Gris

Blanco
Negro

Blanco
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Fundido
PM

Fundido
PM

Fundido
PM

Fundido
PM,

contrapicado.

Corte directo
PM

Fundido
PC

Fundido
PD

Corte directo
PD

Nifia esta siendo
peinada.

Hombre sonrie a
la camara. Al
fondo paisaje
desértico.

Hombre camina
hacia la camara.

Hombre galopa a
caballo. Lleva en
una mano una
bandera.

Hombre
galopando a
caballo.

Dos hombres
galopando a
caballo. Uno de
ellos pasa al otro
la bandera
chilena.

Mistil de 1a
bandera chilena
sujetada por dos
manos.

Bandera chilena

Gris
Amarillo
Azul

Café
QGris

Azul
Negro
Blanco

Negro
Blanco
Café
Rojo

Celeste
Café

Negro
Café
Blanco
Azul
Rojo

Negro
Blanco
Azul
Rojo

Rojo

Azul
Blanco
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Tiempo Coédigo Codigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion |Narrativo Cromatico
de la Imagen
- Cortes -Emplazamiento |- Blanco/ - Mdsica instrumental
sucesivos del conductor Negro reforzada con el sonido de
rapidos tras un meson Il tambores

I I Alusion al I

Recorrido por |Similitud a un Pasado Reiteracién ritmica
paisajes noticiero If
geograficos y |televisivo - Color Tension
momentos Il Il If
historicos de | Credibilidad del Presente Despertar del sentimiento
Chile, conductor patrio
personajes

importantes y |- Reconoci-
gente comun. |miento de la
historia comun

- Utilizacién Il

de PP y PM Fruto del trabajo
para identificar | de gente muy

a personajes variada

de la historia | (hombres,

de Chile y mujeres, nifos,
gente comun. | presidentes,
artistas, poetas,
- Utilizacién militares, etnias
de GPG y PG |conquistadores)
para espacios
geograficos.
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Matriz
C.O C.N
Muchos cortes sucesivos E— /La historia de la sociedad \
rdpidos plantean un sentido chilena, sus héroes,
de historia. de camino. politicos, etnias, gente
comun.
Aylwin reencuentra a
\Chile con su historia /
C.C C.S
/[ B/N ] — [ ]\ — Tension creciente a nivel de
- Color - estructura sonora

Se mezcla los héroes
presentados en blanco y
negro con la gente comun,

Qne anarece en color _/
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Lexis 7: Discurso de candidato y Fotografia familia

Tiempo Cédigo Cédigo Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion |Narrativo Cromatico
de la Imagen
00:04:55.891- |Corte directo
00:05:44.026 |PMala Discurso de Negro
izquierda del | candidato Blanco
cuadro Patricio Aylwin
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

00:05:44.026- | Corte directo
00:06:07.339 |PG Gente entra al Café
plano y posa Blanco
para una Azul
fotografia Rojo
Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion |Narrativo Cromatico
de la Imagen
- PP candidato |- En el discurso |- Fondo - Seguridad en el discurso
If se hace negro cuyo énfasis expresa tensién en
Capacidad de |referencia a la If un primer momento para luego
lider Chile como una |Resaltar al dar paso al desplazamiento

nacion en donde
sus habitantes
estan ligados por
tradiciones y

candidato
por
oposicién al
fondo.

energético

Fuerza
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

- Entran en
escena en
camara lenta
las personas
que conforman
el afiche de la
campaia.

If
Rostros
sonrientes

If
Representa-
cion del
pueblo chileno

valores comunes
Enfasis en la
unidad del pais

-Se liga el
discurso con la
reiteracion de la
fotografia

- Reunién de
hombres y
mujeres de
distintas
generaciones
que ingresan al
plano y posan
para una
fotografia

Idea de Familia

- Sentido de
comunidad
donde todos son
llamados a
participar.

Il
Referencia
genérica: Gente

Il
Integracion de la
sociedad global

- Instrumentalizacion de “Gana
la Gente”
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Matriz

C.O C.N

/ PP destaca el protagonismo\ /TOdOS reconstruyen la \

del candidato, tra(‘hcwn democratica de
Chile.

Se reconstruye la foto de la

A la reunion familiar (PC) familia chilena

se sobreimprime el slogan
Gana la gente. Aylwin

\Presidente. / K /

C.C C.S
Fondo negro/figura /Seguridad, Fuerza \
+ | importancia de Aylwin +

Desplazamiento energético

o _/

Armonia cromatica
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Lexis 8: Valoracion de la Patria. Llamado a concentracion final

Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Tiempo Caédigo Caédigo Caodigo Cédigo Sonoro
Organizacion |Narrativo Cromatico
de la Imagen

00:06:07.339- | Fundido

00:06:44.677 | Distintas
escenas con
cortes directos
entre ellas.

PM Hombre y mujer |Café
a caballo. El Rojo
pasa aella Blanco
bandera chilena.

PC Hombre y mujer | Negro
a caballo. Ella Blanco
comienza a Azul
galopar Rojo
cargando la
bandera chilena.

PM, éngulo Mujer con la Gris

espalda. bandera chilena |Rojo

Till down flameando al Blanco
viento. Galopa. |Rosado

PM Mujer de perfil | Gris
galopando y Rosado
cargando la Blanco
bandera chilena. | Azul

Rojo

PM, travelling | Hombre a Negro
caballo recibe la | Gris
bandera chilena. |Blanco
Dos caballos
galopando.

PD Bandera chilena | Blanco
flameando. Azul

344




Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Rojo

PC Hombre Negro
galopando carga |Blanco
la bandera Rojo
chilena. Azul

PA Hombre de perfil | Negro
galopando carga |Blanco
la bandera Rojo
chilena. Azul

PD Patas del caballo | Negro
avanzando.

PA Hombre Negro
galopando carga |Blanco
la bandera Rojo
chilena.

PD Patas del caballo | Negro
avanzando.

PD Bandera chilena. | Blanco

Azul
Rojo

PC Hombre y mujer | Café
a caballo. El Negro
pasa la bandera |Blanco
chilena a ella. Azul

Rojo

PM, picado Mujer con Café
bandera chilena |Blanco
en su mano Azul
comienza a Rojo
galopar. Negro

PM Mujer Blanco
galopando. Negro

Gris
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

PD Bandera chilena. | Blanco
Azul
Rojo
PM Mujer Blanco
galopando. Negro
Gris
PA Mujer galopando | Blanco
con bandera Negro
chilena en sus Azul
manos. Rojo
Tiempo Cadigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion |Narrativo Cromatico
de la Imagen
- PD - Protagonismo |- Ambiente | - Voz masculina invita a la
Protagonismo |de la bandera natural. concentracion final de la
de la bandera |como simbolo de | Predominio | campaiia
como simbolo |una nacién que | de tonos Il
de una nacién |avanza en manos | verdes y Fuerza, Seguridad
que avanza de hombres y cafés
mujeres. Entre ellos |- De fondo, se oye hasta el final
Il resalta el de la franja la
Reforzar el blanco, azul |instrumentalizacién del spot:
concepto de pais |yrojodela |“Ganala Gente”
Il bandera If
El progreso estd |chilena Desplazamiento energético
en manos de sus Il
ciudadanos Protagonism
odela
Nacion
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Anélisis de datos: Campaiia Aylwin

Matriz
C.O C.N
. . ) Avance de la historia y la
Sentido de historia + comunidad
C.C C.S
Protagonismo de la Nacion Desplazamiento energético
+
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Analisis de Datos: Campaiia Frei

Analisis de Datos: Campaiia
Frei 1993
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Analisis de Datos: Campaiia Frei

Analisis de Datos: Franja Frei N°1

Lexis 1: Promesa de esperanza

Tiempo Cédigo Cadigo Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo Cromatico
de la Imagen

00:00:00.000- | PG Amanecer. Naranjo

00:00:12.974 | Fundido Nifia camina Amarillo
camara lenta | hacia la camara | Blanco
PG

00:00:12.974- | Fundido Frei habla a la Celeste

00:00:45.046 | PP camara a la Blanco

derecha del Gris
cuadro. De
fondo el mar.
Fundido Nifia camina Amarillo
Camara lenta | hacia la camara | Blanco
PG Celeste
Fundido Frei habla a la Celeste
PP camara a la Blanco
derecha del Gris
cuadro. De
fondo el mar
Fundido Nifia camina Amarillo
Camara lenta | hacia la camara | Blanco
PP Celeste
Fundido Frei habla a la Celeste
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Analisis de Datos: Campaiia Frei

PP cdmara a la Blanco

derecha del Gris

cuadro. De

fondo el mar

Tiempo Cadigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo Cromatico
de la Imagen
Presentacion | Presentacion de | Exaltacion de | Desplazamiento energético
de presente un porvenir lo onirico
tranquilo tranquilo mediante If
relajacion
Il Il cromdtica Distensién pausada crea
efecto psiquico de
Acercamient | Serenidad en el Il relajacion.
ode la presente
realidad (PP) Distensién If
Il conceptual
Il fragmentada Desplazamiento lento de
Promesa de discurso.
continuidad Il

Separacion de
realidad y
ensofacion
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/

C.O

Realidad social cercana.
Se junta la imagen de la
nifa con el discurso de

Matriz

\

Analisis de Datos: Campaiia Frei

K

Presente y porvenir seguro.
Respecto a la composicion
de la imagen y el rostro de

C.N
\

Frei. Frei, €l mira hacia el
L D horizonte manifestando idea
de vision de futuro estadista.
- J
~ C.C ~ e C.S ~N
Ensofacion. Los Emotividad. Connota una
colores van ligados a + pausa y un saber. Lleva
+ la musica y producen una idea de seguridad. El
relajacion en el se fija en la idea de saber.
discurso. Connota ademds
S - emotividad controlada que
se observa conectada. J
Lexis 2.- Recorrido Historico
Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo Cromatico
de la Imagen
00:00:45.046- | Fundido Multitud Negro
00:00:54.520 | PG marcha en las Blanco
calles con Rojo
banderas Azul
chilenas.
Fundido Blanco
PD Mano marcael | Negro
voto sobre la
palabra NO
Fundido Amarillo
PD Mano deposita | Azul
voto cerrado en | Negro
anfora. Blanco
Fundido Amarillo

334



Analisis de Datos: Campaiia Frei

PG Gente con Rojo
banderas del Negro
NO sobre un Blanco
camion en la Azul
calle Verde
Fundido Pareja bailando | Azul
PG en medio de la | Blanco
calle Celeste
Fundido Gente agitando | Blanco
PG banderas en la Amarillo
calle Negro
Azul
00:00:54.520- | Fundido Patricio Negro
00:01:02.873 | PG Aylwin en el Blanco
Congreso Azul
asume como Rojo
Presidente
Corte directo | Aylwin jura Azul
PP frente a la Negro
camara Blanco
00:01:21.920- | Fundido Gente bajade | Blanco
00:01:27.214 | PG un avion Negro
Azul
Corte directo | Mujer mayor da | Verde
PP besos a su Azul
familia Gris
Blanco
Corte directo | Hombre riendo | Amarillo
PP Café
Corte directo | Dos mujeres Rojo
PP llorando Blanco
caminan en el Negro

335




Analisis de Datos: Campaiia Frei

aeropuerto Amarillo
Corte directo | Hombre y Celeste
PG mujer con nifio | Blanco
en los brazos en | Negro
el aeropuerto
00:01:27.214- | Fundido Aylwin habla Azul
00:01:31.254 | PM en conferencia | Blanco
de prensa Negro
Naranjo
Tiempo Caédigo Cédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion |Narrativo Cromatico
de la Imagen
Lejanfa en el | Recorrido Movimiento Concentracion de
tiempo (PG) | nacional a través | constante sentimientos nacionales
del tiempo mediante mediante Condensacion y
If cambio de desplazamiento de energia
Il colores.
Continuidad Il
através del | Reconocimiento Il
tiempo (CD) | social nacional Se genera condensacién en
Energia un parte del discurso
If l nacional mediante el desplazamiento
puesta en energético ascendente.
Energia en Aceptacion de marcha a
los hechos un presente través Il
del pasado comin Il
Se produce una distension
Il Il Exaltacién de | en discursiva a través de la
lo real por relajacion discursiva.
Seguridad Fijacion de sobre lo Il
forjada en parametros en onirico.
presencia base al Colores vivos
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partidista reconocimiento | en supremacia
de errores. frente a
colores
suaves.
Matriz
e C.O ~ ~ CN ~

Mediante la sucesion de PG cortos
se produce una tension permanente

que luego se ve relajada con +
algunos PM y PP que dan la
sensacion de cercania.
\~ _/
C.C
Idea de movimiento mediante el +

cambio rdpido de colores que
provocan una tension a través de la
condensacion de energia.

Continuidad Se produce un
reconocimiento del trabajo
realizado con los gobiernos dela
concertacion y se plantea idea de

seguridad para el futuro.
.

CS
r ™
Idea de accion que se expresa
con la condensacién energética
en un parte del discurso y con la
distensidn sonora, en otra. Se
observa ademds un
desplazamiento sonoro que
transita tensando y relajando la
\ energia a través del discurso.

337




Lexis 3.- Ayuda e integracion

Analisis de Datos: Campaiia Frei

Tiempo Cédigo Cédigo Cadigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo Cromatico
de la Imagen

00:01:31.254- | Fundido Carabineros Negro

00:01:35.671 | PG reparten Gris

ayuda en zona | Verde
de catdstrofe. | Naranja
Fundido Mujer y nifios | Verde
PP mojados Gris
Fundido Boca y nariz | Verde
PPP de nina Gris
Tilt Up mojada por la
lluvia
Fundido Gente camina | Blanco
PG en el centro Negro
de Santiago Azul
Gris
Rojo
Café ..
Fundido Congreso Gris
PG Nacional Blanco
Negro
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Corte directo
PM

Corte directo
PP

Corte directo
PG

Corte directo
PG

Corte directo
PM

Corte directo
PG

Aylwin junto
al Papa.

Dos hombres
riendo

Ejecutivos
firmando
papeles en
conferencia
de prensa

Frei en el
congreso

Aylwin de pie
en el
Congreso

Interior del
Congreso
Nacional en
sesion

Amarillo
Negro
Blanco
Rojo

Negro
Blanco
Celeste

Negro
Blanco
Café
Rojo
Azul

Azul
Blanco

Celeste
Amarillo
Negro
Blanco

Rojo
Negro
Blanco
Azul
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Corte directo
PM

Corte directo
PM

Corte directo
PG movimiento
a la izquierda

Corte directo
PG

Corte directo
PM

Dos hombres
se dan la
mano

Ivan
Zamorano
celebre un gol
en la cancha

Nifos
jugando en la
calle

Parada Militar

Aylwin junto
a otros
presidentes
del mundo

Blanco
Celeste
Gris

Verde
Blanco
Negro

Rojo
Celeste
Verde
Azul

Negro
Blanco
Rojo
Verde

Rojo
Verde
Azul
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Corte directo Aylwin junto | Blanco
PG a otros Gris
presidentes
del mundo
saludando
Corte directo Nifiaseriey | Azul
PP mira a la Rojo
camaraen la | Verde
cancha Negro
Blanco
Corte directo Nifos Blanco
PG movimiento | jugando enla | Celeste
a la izquierda calle Rosado
Corte directo Parada Militar | Verde
PG Blanco
Negro
Corte directo Aylwin junto | Rojo
PM a otros Celeste
presidentes Verde
del mundo Azul
Corte directo Aylwin junto | Negro
PG a otros Blanco
presidentes Rojo
del mundo Verde
saludando
Corte directo Nifiaseriey | Rojo
PP mira a la Verde
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camara Azul
Blanco
Gris
Tiempo Cédigo Cédigo Cadigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo Cromatico
de la Imagen
Presencia Colaboracién | Ambientacion En el inicio del codigo
solidaria que se | social natural a sonoro se observa un
identifica con la través de desplazamiento de energia
utilizacion de Il colores de la que produce el efecto
PPy PM naturaleza psiquico de ensofiacion.
Solidaridad
Il nacional 1 A
integrada
Las imégenes Cercania con La parte final del codigo
son d de corta Il la ensoflacién | expresa tension constante,
duracién lo que utilizando que induce a una tension
provoca Integracion colores permanente
Tensién (CD) cultural celestes
blancos Solo hacia los segundos
Il Il finales se observa una
Il pequeiia relajacion que se
Se observa Aceptacion entiende como ensofiacion.
mediante el politica Se observa
ordenamiento nacional una
del cédigo integracion En general existe un
organizacional social comportamiento catdrtico en
un seguimiento mezclando la | el c6digo que se asocia con
temporal de la diversidad de la idea de agilidad y
concertacion y colores. colaboracién nacional.

sus logros
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Matriz

C.O
e N
Seguimiento temporal. Se
muestra un ordenamiento y n
seguimiento a través del tiempo | +
que se enmarca mediante los PG

Analisis de Datos: Campaiia Frei

C.N

Ayuda y colaboracién. A través de\
este codigo se desprende
demostracién de ayuda por parte del
Estado y se muestra ademdas la
integracion politica y social.

la

y PM que enmarcan el concepto \_ ),
de totalidad nacional.
- J
-~ CC ~ p C.S ~
Integracion. Mediante la Se percibe una tension constante
utilizacion de colores vivos que se asocia a la agilidad
remarcados en contraste con + nacional y al compromiso de toda
algunos tonos suaves se la gente a ayudar a los demads
demuestra la idea de realidad como simbolo de un pais unido.
social y de ensofiacion espiritual. ~
- J
Lexis 4.- Esperanza al mafiana
Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo Cromatico
de la Imagen
00:01:54.056- | Fundido Frei habla a la Celeste
00:02:09.102 | PP cdmara ala Blanco
derecha del Gris
cuadro.

De fondo el mar
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00:02:09.102-
00:03:12.632

Fundido
PP

Fundido
PG

Fundido
Zoom in
PP

Fundido
Zoom in
PD

Corte directo
PM

Corte directo
PM

Corte directo
Paneo

Mujer joven
mirando a la
camara

Autos
circulando en
la calle

Hombre
sentado en la
calle

Edificio por la
noche

Nifio mirando
hacia la
camara
delante de una
pared

Nifia mirando
hacia la
camara
delante de una
pared

Celeste
Blanco
Negro
Verde

Gris
Rojo
Negro

Celeste
Blanco
Rojo
Negro

Negro
Rojo
Azul
Amarillo

Amarillo
Blanco
Negro

Lila
Naranja
Negro

Verde
Blanco
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PP Negro
Hombre

Corte directo mayor se saca | Blanco

PP las gafas y Café
mira al cielo Celeste

Corte Directo Nifiariendo a | Celeste

PD la camara se Café
toma el pelo Rosado

Corte directo Ojo de mujer | Blanco

PG se abre y Celeste
mirando al Azul
cielo Amarillo

Corte directo Pareja Azul

PM dandose un Blanco
beso Negro

Rojo
Café

Hombre mira | Azul

Corte directo ala camara en | Blanco

PM medio de la Negro
calle con Rojo
gente Café
caminando
detras de él

Corte Directo Hombre mira | Azul

PM ala camara en | Blanco
medio de la Negro
calle con Rojo
gente Café
caminando
detras de él

Corte Directo

PM Hombre mira | Azul
ala camara en | Blanco
medio de la Negro
calle con Rojo
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Corte directo
Paneo
PP

Corte Directo
PM

Zoom in

PP

Corte directo
PM en
movimiento

Corte directo
Paneo
PP

Corte directo
Till up

Corte directo
PM

Corte directo
PA

Corte Directo

gente
caminando
detras de €l

Hombre mira
a la camara en
medio de la
calle con
gente
caminando
detras de él

Hombre
mayor se da
vuelta y mira
hacia la
camara

Hombre con
gafas mirando
hacia la
camara

Mujer joven
caminando se
rie ala
camara

Nifos se rien
ala camaray
uno saca la
lengua

Nifos
corriendo por
la calle

Mujer joven

Café

Verde
Gris
Blanco

Verde
Celeste
Blanco
Negro

Negro
Blanco
Rojo

Verde
Celeste
Naranja
Blanco

Verde
Negro
Blanco
Rojo
Azul

Blanco
Negro
Rojo
Azul

Celeste
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PG
Movimiento

Corte directo
PP

Corte directo
PD

Corte directo
PG

Corte directo
PM

Corte directo
PM

Corte directo
PM

Corte directo
PG

Paneo

PP

dando vueltas
en la calle se
rie y mira a la
camara

Hombre
camina sobre
un puente

Mujer joven
mirando al
camara

Hombre
mayor
mirando al
cielo

Piernas de
hombre
cruzando en
paso peatonal

Nifios
abrazandose

Niflo riendo a
la camara
delante de una
pared

Nifia riendo a
la camara
delante de una
pared

Verde
Negro
Blanco

Celeste

Rosado
Café

Blanco
Negro
Rosado

Azul
Negro
Gris

Verde
Rojo
Negro
Blanco

Negro
Blanco
Rojo

Negro
Morado
Naranja
Amarillo

Verde
Morado
Blanco
Negro
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Corte directo Hombre Verde
PM riendo a la Celeste
cdmara Blanco
delante de una | Negro
pared Amarillo
Fundido Mujer joven Negro
PP sobre un Blanco
puente miraa | Rojo
la cdmara
riendo
Fundido Mujer en la Blanco
PM calle se da Negro
vuelta y mira | Azul
a la camara Naranja
Corte Directo Rostro de Naranja
PP bebé y su Celeste
madre Blanco
Azul
Corte directo Nifa jugando | Gris
PM con nifio mas | Celeste
pequeio Blanco
Verde
Negro
Corte Directo Hombre con Blanco
PM gafas mirando | Celeste
hacia la Naranja
cadmara Negro
Corte Directo Hombre Blanco
zoom out mirando al Celeste
cielo con la Azul
mano en la Rojo
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Corte directo
PM

Corte Directo
PP

Corte directa
PD

Corte directo
PG

Corte directo
Paneo
PD

Corte directo
PG
Travelling
PP

Corte directo
PM

frente

Mujer
caminando y
tomando
helado en la
calle

Mujer riendo
al a camara

Mujer
saludando a la
camara
inclinada
hacia adelante

Ojo de mujer
mirando al
cielo se cierra

Autos en una
avenida

Rostro de
mujer con los
ojos cerrados

Hombre sobre
puente
observa la
camara

Verde
Celeste
Blanco
Negro

Rojo
Azul
Blanco
Negro
Naranja

Celeste
Gris

Negro
Celeste
Amarillo
Gris

Celeste
QGris
Blanco

Celeste
Gris
Blanco
Negro

Rojo
Amarillo
Azul
Blanco
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Corte directo
PM

Corte directo
PM

Corte directo
PP

Corte directo
PM

Corte directo
PM

Fundido
PD

Hombre joven
mirando a la
camara con la
ciudad en
movimiento
detras de él

Hombre
mayor
mirando a la
camara con la
ciudad en
movimiento
detras de él

Hombre joven
mirando a la
camara con la
ciudad en
movimiento
detras de él

Perfil de
mujer
mirando a la
camara

Mujer
caminando
riendo y
mirando a la
camara

Mujer
caminando
riendo y
mirando a la
camara

Negro

Rojo
Amarillo
Azul
Blanco
Negro

Rojo
Amarillo
Azul
Blanco
Negro

Celeste

Rosado
QGris

Celeste
Rosado
aris

Rosado
Celeste
Blanco
Negro

Celeste
Café
Amarillo
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Corte directo
PM

Corte directo
PM

Corte directo
PM

Corte directo
Paneo
PP

Corte directo
PP

Corte directo
Paneo
PPP

Corte directo

Mujer mayor
mirando a la
camara
delante de una
pared

Mujer mayor
mirando a la
camara
delante de una
pared

Hombre
mirando a la
camara
delante de una
pared

Rostro de
mujer levanta
la mirada al
cielo

Hombre
mayor
mirando al
cielo

Perfil de
mujer abre los
0jos y mira al
cielo

Pareja

Celeste
Blanco
Negro

Naranja
Blanco
Negro

Negro
Celeste
Café

Blanco
Negro
Rosado

Verde
Celeste
Café
Rosado

Blanco
Celeste
Azul
Amarillo

Naranja
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PM

Corte directo
PD

Corte directo
PP

Corte Directo
PP

Fundido
zoom in
PM

Corte directo
PM

Corte directo
PM

Corte directo
PM

dandose un
beso

Ojo de mujer
abierto

Mujer joven
tira un beso a
la cdmara y
saluda

Hombre
mayor mira al
cielo

Mujer sentada
en la calle de
noche con
edificio de
fondo

Mujer
cargando a un
niflo en sus
brazos

Mujer
mirando a la
camara en una
plaza

Hombre
mirando a la
camara en la

Negro

Azul
Café
Blanco
Negro

Blanco
Negro
Rojo

Negro
Blanco
Azul

Naranja
Blanco
Negro
Verde

Azul
Verde
Café
Blanco
Negro

Blanco
Negro
Verde

QGris
Verde
Café
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Corte Directo
PM

Corte directo
PM

Corte directo
PM

Corte directo
PM

Corte directo
PM

Corte directo
PM

Corte directo
PM

calle

Hombre
mirando a la
camara en una
plaza

Hombre
mirando a la
camara en una
plaza

Mujer
cargando a
una nifa en
sus brazos en
la calle

Hombre con
gafas mirando
a la camara en
la calle

Mujer
mirando a la
camara en la
calle

Hombre
mirando a la
camara en la
calle

Mujer
mirando a la
camara en la

Blanco
Negro

Gris
Verde
Café
Blanco
Negro

Negro
Blanco
Verde

Blanco
Negro
Rojo

Celeste
Amarillo
Café

Blanco
Negro
Verde

Celeste
Amarillo
Café
Negro

QGris
Verde
Café
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calle Blanco
Negro
Corte Directo Hombre Celeste
PM mirando a la Amarillo
camara en una | Café
plaza Negro
Corte directo Mujer Gris
PM mirando a la Verde
camara en la Café
calle Blanco
Negro
Corte directo Hombre Blanco
PM mirando a la Amarillo
camara en una | Café
plaza Negro
Corte directo Mujer Celeste
PM mirando ala | Rojo
camara en la Amarillo
calle Azul
Negro
Blanco
Fundido Imagen de
PD Frei ala
Congelado izquierda del
cuadro con el
eslogan
“Para los
nuevos
tiempos”
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Tiempo Cadigo Codigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo Cromatico
de la Imagen
Se genera Se expresa una Se observa En cuanto al cédigo
una tensiéon | idea de una sonoro se observa
constante esperanza en el connotacién condensacion de la energia
pues se tensa | futuro hacia la que luego se desplaza
la imagen en ensofiacion lentamente.

la mayor
parte del
discurso

Se expresa
una idea de
idea de
totalidad a
través de los
PG

Se observa
una actividad
continua y
una
condensacion
organizacion
al de las
imagenes

Mediante el
movimiento
rapido y
corto de la
imagen se
produce una
expresividad
condensada

Se aprecia una
relajacion
discursiva que
transmite
seguridad

Al mismo
tiempo, se
expresa un
desplazamiento
de energia
expresado
visualmente con
la presencia de la
gente

Idea de un
porvenir mejor.

mediante los
colores suaves
que indican
tranquilidad.

El
movimiento
hacia “lo
nuevo” se
explica
mediante la
diversidad y
viveza de la
escala
cromatica

Se percibe
una
connotacion
de actividad
tanto en el
presente como
en el futuro

Se produce luego una
distension breve que va a
terminar con una nueva
condensacion y
desplazamiento

Se percibe una ensofiacion a
través de la tension
repetitiva del c6digo sonoro
que induce a la belleza de
lo onirico.

Una connotacion de
seguridad también se hace
notar mediante la
acumulacién de energia que
se relaja hacia el final
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Matriz

C.O
4 R
Complementacién social e
integracion mediante la
actividad agil y activa de la
imagen.
N~ ~/

Cc.C
~ R
Se mantiene una constante de
movimiento y actividad a
través de la escala cromdtica
que presenta viveza y conduce
a la promesa de un provenir
mejor
) /
~

Analisis de Datos: Campaiia Frei

C.N
~ R
Modernidad en los nuevos tiempos,
ensofiacion hacia el futuro vy
seguridad sobre la base de los
puentes ya creados. Se observa
seguridad en el candidato hacia los

nuevos tiempos.
. /

e CS N

Mediante la tensién constante del
cddigo se observa una
condensacion de engria que se
transforma en una inquisicién a la
seguridad de un porvenir. No se da
espacio a la duda. Se presenta el

futuro cierto y augurioso.
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Analisis de Datos: Franja Frei N°2

Lexis 1: Ser Mujer en los Nuevos Tiempos

Tiempo Cadigo Cédigo Cadigo Cédigo Sonoro
Organizacié | Narrativo Cromatico
n de Imagen
00:00:00.000- | PG. Mujer arriba de | Amarillo
00:00:32.322 | Travelling. un auto despide | Azul marino
Acercamiento | a sus hijas Naranja
de la camara, | escolares.

PM.
Imagen en
camara lenta.

Aparece frase
“Ser mujer en
los nuevos
tiempos”
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00:00:32.322- | Corte directo | Frei y familia Blanco

00:01:04.644 | PG. caminan por la | Gris
playa. Negro
Acercamiento | Frei habla a la Azul
de camara. camara a la Blanco
Fundido derecha del Celeste
PP cuadro. De

fondo el mar.

Fundido Frei y familia Verde

PC caminan hacia la | Blanco
playa Azul

Fundido Frei habla a la Azul

PP camara a la Blanco
derecha del Celeste
cuadro. De

fondo el mar.

00:01:04.644- | Fundido Mujer enciende | Café
00:01:18.994 | Negro fosforo y prende | Amarillo-
PD la cocina Blanco
Fundido Mujer sale de Café
PG cocina con tasas | Amarillo-
de leche ° Blanco
Fundido Mujer saca Café
PG. individuales de Amarillo-
la comoda Blanco
Fundido Dos nifos en e Café
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PG comedor Amarillo-
Blanco
Azul
Fundido Mujer prepara Café
PD mamaderas Amarillo-
Blanco
Fundido Esposo toma Café
PG desayuno y se Amarillo-
despide Blanco
Verde
Fundido Hijo se despide | Café
PG Amarillo-
Blanco
Azul
Fundido Mujer cierrala | Café
PG puerta Amarillo-
Blanco
Fundido Esposo se Café
PG despide Amarillo-
Blanco
Negro
Fundido Mujer sale de Café
PG cuadro Amarillo-
Blanco
00:01:18.994- | Fundido Frei habla a la Azul
00:01:34.040 | PP camara a la Blanco
derecha del Celeste
cuadro. De
fondo el mar.
Fundido Piernas de Rojo
PD mujer bajan Negro
escalera
Fundido Mujer con gafas | Rojo
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PP camina Negro
Fundido Mujer se sube a | Negro
Travelling la micro Rojo
PM Blanco
Fundido Micro pasa por | Negro
PD la calle Rojo
Blanco
Fundido Mujer se pinta Verde
PP labios Negro
Blanco
Fundido Calle Gris
PD
00:01:34.040- | Fundido Obreras Blanco
00:01:45.296 | PG enlatando Gris
Fundido Perfil de mujer | Gris
PPP
Fundido Mujer grabando | Gris
PP con cdmara Negro
Amarillo
Fundido Mano sobre caja | Blanco
PD registradora Rojo
Amarillo
Celeste
Verde
Fundido Mujer Blanco
PG vendiendo en Negro
carretera Verde
Rojo
Fundido Mujer con tubo | Amarillo
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PP de ensayo Naranja
Fundido Pies bailarina Blanco
PD Negro
Fundido Mujeres Gris
PM arrastrando Blanco
carretilla Celeste
Fundido Manos de mujer | Negro
PD poniendo sello a | Café
boleta Blanco
Rojo
Fundido Mujer Blanco
PM cosechando uvas | Rojo
Verde
Negro
Fundido Mujer Negro
PG atendiendo café | Rojo
Blanco
Fundido Enfermera Blanco
PG tapando paciente | Azul
Amarillo
Fundido Mujer frente a Amarillo
PG monitores Celeste
Rojo
Blanco
Negro
Fundido Mujer Celeste
PG sefializando en | Blanco
carretera Negro
Rojo
Fundido Mujer en sala de | Blanco
PG reuniones Negro
Beige
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Fundido Matrona con Verde
PP niflo recién Amarillo
nacido en brazos
Fundido Mujeres frente a | Blanco
Travelling PP | computadores Naranja
Verde
Fundido Manos de mujer | Blanco
PD sobre teclado Naranja
Negro
00:01:45.296- | Fundido Frei habla a la Celeste
00:02:44.925 | PP derecha del Blanco
cuadro con Negro
fondo de mar Color piel
Fundido Mujer y dos Azul
PG nifios suben Rojo
escalera Celeste
Blanco
Negro
Fundido Mujer y dos Blanco
PG nifios entran al Azul
cuadro Negro
Café
Corte Directo | Cartera sobre Café
PD silla Negro
Blanco
Corte Directo | Niflo saluda a Blanco
PG mama Azul
Café
Negro
Corte Directo | Piernas de mujer | Amarillo
PD cambidndose Negro
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Corte Directo

Travelling
PM

Corte Directo
PPP

Corte Directo
PPP

Corte Directo
Movimiento
de Camara
PP

Fundido
PP

Corte Directo
Travelling en
camara lenta
PG

Fundido
PP

Fundido
Travelling
PPP

Fundido
PG

zapatos

Mujer revuelve
olla

Mujer se toca
frente con las
manos

Mujer se toma la
cabeza con las
manos

Mujer canta

Frei habla a la
derecha del
cuadro con
fondo de mar

Familia
comiendo

Frei habla a la
derecha del
cuadro con
fondo de mar

Mujer

durmiendo

Mujer sentada
en silla

Celeste

Amarillo
Café

Amarillo
Café

Amarillo
Café

Amarillo
Café
Azul

Blanco
Negro
Celeste

Blanco
Negro
Amarillo
Verde
Morado

Blanco
Negro
Celeste

Amarillo
Verde

Amarillo
Naranja
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descansando

00:02:44.925- | Fundido Mujer Celeste
00:02:57.185 | PP durmiendo Naranja

Fundido Nifio durmiendo | Gris

Movimiento Azul

de camara

PP

Fundido Niifio sube a Blanco

PG cama de padres | Negro

Café
Fundido Luna llenaen el | Blanco
PD cielo Negro
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Analisis de Datos: Campaiia Frei

Tiempo

Cadigo
Organizacion
de la Imagen

Caédigo
Narrativo

Codigo
Cromatico

Cédigo Sonoro

Sensacién de
continuidad
en el
movimiento a
través de PG
que muestran
la actividad
de la mujer

Disminucién
de lejania
(PG) que se
refuerza con
los PM y los
PP que
acercan la
actividad
laboral de la
mujer

Se percibe la
idea de
seguridad de la
mujer al
enfrentarse un
nuevo contexto
laboral.

Se observa
también una
relajacion
concedida a la
seguridad del
nuevo rol de la
mujer basada en
la capacidad
profesional de
ella

Connotacién de
importancia en
la diversidad de
actividades (rol
profesional y
maternal)

Idea antigua
de relegacion
de la mujer
expresada
mediante el
contraste de
colores que
demuestran la
actividad
actual de la
mujer

Integracion de
la mujer en la
actividad
profesional
mediante
utilizacion de
escalas
cromaticas
variadas.

Vivacidad de
la insercién de
la mujer en la
actividad
laboral
demostrada
mediante la
fuerza de los
colores.

Existe una tension y una
desplazamiento lento que da
la idea de seguridad en el
discurso

Se mantiene una tensidon que
refleja un comportamiento
seguro pero a la vez calmado

Idea de tranquilidad que se
demuestra con la relajacion
de sonido lo que provoca un
efecto de desplazamiento
energético sin violencia.
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Analisis de Datos: Campaiia Frei

Matriz
C.O
a ™ e . C'N. .

o o + Seguridad en capacidad de mujer en
Continuidad de mpv1m1ento que ambito profesional y maternal que
asegura la presencia de la mujer demuestra su doble actividad asi como
en el ambito laboral y la reafirma la necesidad de que se mantenga en esa
en su calidad profesional. posicion. Se observa un compromiso

L ) electoral para lograr ello.
- J
S C.C ~ e C.S ~
+
Relegacion de la mujer Tranquilidad y seguridad de la
expresada en colores destefiidos insercion de la mujer expresada
versus la integracion a la mediante el desplazamiento energético
actividad laboral expresada en del discurso. Se observa una tension y
colores fuertes.. una distension continua que convence y
N— ~/
(_ o amenaza. )
Lexis 2.- Jovenes participativos
Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo | Cromatico

de Imagen

00:02:57.185- | PD de Cartel | Ingresa Azul

00:03:16.417 cartel Verde

desde la Amarillo
derecha Rojo
del cuadro | Blanco
con la
frase.
“Jovenes

Fundido con Frei” | Blanco

PM Celeste

Frei con Negro
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Fundido
PP

Fundido
PM

Fundido
PM

Fundido
PM

Fundido
PD

Fundido
PM

Fundido
PPP

Fundido
PD

Fundido

perrito en
brazos en

playa

Nifio
riendo

Frei con
perrito en
brazos en

playa

Nifio
andando
en
bicicleta

Frei con
perrito en
brazos en
la playa

Piernas de
nifio
corriendo

Frei con
perrito en
brazos en
la playa

Nifia
sonriendo

Amarillo

Verde
Blanco
Rojo
Amarillo

Blanco
Celeste
Negro
Amarillo

Blanco
Rojo
Amarillo

Blanco
Celeste
Negro
Amarillo

Blanco
Negro

Blanco
Celeste
Negro
Amarillo

Celeste
Rojo
Café
Celeste
Verde
Café

Celeste
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PPP

Fundido
PP

Fundido
PM

Fundido
PP

Fundido
PP

Fundido
PP

Fundido
PP

Fundido
PPP

Corte Directo
PDS

Piernas de
nifla
corriendo

Rostro de
perrito

Nifia con
mano en
la boca

Frei con
perrito en
brazos en

playa

Nifia
mirando
fuera de
campo

Frei con
perrito en
brazos en

playa

Nifa
corriendo

Frei con
perrito en
brazos en

playa

Rostro de
perrito

Negro
Amarillo

Rojo
Verde
Café

Blanco
Celeste
Negro
Amarillo

Rojo
Verde
Café

Blanco
Celeste
Negro
Amarillo

Rojo
Verde
Café

Blanco
Celeste
Negro
Amarillo

Negro
Café
Blanco
Celeste
Amarillo

Azul
Verde
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Zoom out

PG

Aparece
mano
donde las
puntas de
los dedos
indice y
pulgar se
tocan.

Aparece
dibujo de
una figura
humana
sostiene
un palo
con una
mano
gigante en
la parte
superior.

Luego
aparece
resefia:
“Jovenes
con Frei”.

Azul
Verde

Azul
Verde
Rojo
Amarillo
Blanco
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Analisis de Datos: Campaiia Frei

Tiempo Coédigo Codigo Caodigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo Cromatico
de Imagen
Sensacién de | Discurso Fuerza Diseccidn del sonido
actividad audiovisual cromdtica en | mediante tension y
mediante PP | relajado y las escenas desplazamiento constante
cortos y carente de que se observa
continuos oralidad. en la mezcla y Il
fusion de los Se percibe una tension
Il Il colores que va disminuyendo hacia
Idea de el final.
movimiento | Serenidad Il
constante que | ofrecida por la 1f
conlleva a una | juventud que se | Tension a
condensacién | expresa en la través de La condensacion que se
energética. gestualidad del | colores vivos y | produce al principio y la
candidato. relajacién tension del final
Il mediante ejemplifican la presencia
Connotacién Il colores suaves. | discontinua de los jovenes

de  agilidad
novedosa y
buena
expresada con
la tensién de
la imanen

Invitacién a un
acercamiento a
través de la
confiabilidad
del candidato.

Enunciacién
de presencia
de fuerza
joven a través
de colores
vivos

Idea de
relajaciéon que
se demuestra
con los colores
suaves que a
su vez indican
conduce a
serenidad.

dispuestos al cambio.
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MATRIZ
C.0
4 N C.N h
Cambio 4gil que produce la mediante Confiabilidad en candidato mediante
actitud juvenil se expresa con la acercamiento ciudadano que se logra con
diversidad y rapidez de los planos. una actitud tierna y humana. Idea de
Tension en la actividad distension y relajamiento energético.
organizacional.
- / ~ ~/
C.C C.S
+
Fuerza cromética que enuncia energia Tension y desplazamiento sonoro
de la juventud y que se contrasta con que ejemplifican a la juventud y al
la tranquilidad del adulto. adulto. Predomina la tension, sin

embargo se observa hacia el final
una relajacion. En los segundos
finales predomina la tension
mediante un golpe brusco. enérgico.
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Lexis 1.- Continuidad historica e integracion

Analisis de Datos: Campaiia Frei

Analisis de Datos: Franja Frei N°3

Tiempo Cadigo Cédigo Cadigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo Cromatico
de Imagen

00:00:00.000- | PG Frei mirando el | Amarillo

00:00:02.580 | Zoom out horizonte en la | Café claro

playa de Celeste
espalda a la Blanco
camara

00:00:02.580- | Corte Directo | Mujer oliendo Verde

00:01:24.140 | Zoom in flores en el Amarillo
PP, PPP campo Blanco

Celeste
Azul
Corte Directo | Espigas de trigo | Amarillo
Till Up y hombre Café
PD mirando al cielo | Celeste
PP Negro

Corte Directo
PPP

Corte Directo
PD

Corte Directo
PPP

Corte Directo

Mujer mirando

al cielo

Ojos de hombre
mirando al cielo

Perfil de
hombre

mirando al cielo

Nifios corriendo

Blanco negro
Café
Rojo

Rosado
Café

Celeste
Verde
Amarillo
Café
Blanco

Blanco
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Analisis de Datos: Campaiia Frei

Till Up en la calle Negro
Rojo
Amarillo
Verde
Corte Directo | Nifio andando Blanco
PM en bicicleta Negro
Rojo
Corte Directo | Perfil de nifia Celeste
PP mirando fuera Blanco
de campo Rojo
Fundido Ronda de nifios | Celeste
PG Blanco
Rojo
Fundido Nifio sonriendo | Blanco
PP a la cdmara Verde
Rojo
Fundido Nifia corriendo | Rojo
PM Verde
Blanco
Fundido Dos mujeres Blanco
PG corriendo por la | Negro
playa Celeste
Fundido Mujer mirando | Blanco
PP al cielo Negro
Celeste
Fundido Rostro de mujer | Blanco
PP que abre los Celeste
0jos y mira al Rojo
cielo
Fundido Rostro de Blanco
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Analisis de Datos: Campaiia Frei

PP

Fundido
Zoom in
PG

Fundido
PD

Corte Directo
PP

Corte Directo
PP

Corte Directo
PPP

Corte Directo
PP

Fundido
PP

Corte Directo

hombre
mirando al cielo

Pareja tomada
de la mano
corriendo por
los trigales

Piernas de nifias
escolares
corriendo

Rostro de mujer
sonriendo
mirando a la
camara

Mujer
tomandose el
pelo

Mujer riendo a
la camara

Rostro de
hombre mayor
mirado la
camara

Rostro de mujer
mirando al cielo

Rostro de

Celeste
Rosado
Amarillo

Amarillo
Blanco
Negro
Celeste

Celeste
Azul
Blanco
Negro
Verde

Celeste
Blanco
Negro

Blanco
Negro
Verde

Blanco
Celeste
Café

Celeste
Blando
Verde

Amarillo
Negro
Café

Verde
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Analisis de Datos: Campaiia Frei

PPP

Corte Directo
PP

Corte Directo
PG

Movimiento
de camara
PG, PD, PG

Corte Directo
PP

Corte Directo
PG

Corte Directo
PPP

Corte Directo
PG
Zoom in

Corte Directo
PM
movimiento
PP

hombre
mirando al cielo

Rostro de mujer
joven en la
playa mirando
al cielo

Hombres en
medio del trigal

Frei trotando en
la playa

Frei caminando
en la playa

Frei y familia
caminando en la

playa

Rostro de Frei

Frei y esposa
caminando en la

playa

Nifia sobre
puente mira a la
camara

Café negro

Blanco
Celeste
Negro
Café

Celeste
Blanco
Amarillo

Celeste
Blanco
Gris
Rojo

Celeste

Blanco
QGris

Celeste
Blanco
Gris
Verde

Negro
Celeste

Celeste
Blanco
Gris
Verde

Celeste
Blanco
Negro
Verde
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Analisis de Datos: Campaiia Frei

Corte Directo
PG

Fundido
PD

Corte Directo
PP

Corte Directo
PM

Corte Directo
PM

Corte Directo
PP

Corte Directo
PM

Corte Directo
PP

Gente en la
calle

Ojo de mujer

Rostro de
hombre con
gafas mirando
al cielo

Rostro de
hombre
mirando al cielo

Mujer
comiendo
helado en la
calle

Mujer con gafas
riendo a la
camara

Pareja de
jovenes
saludando a la
camara

Rostro de mujer
mirando al cielo

Rojo
Negro
Blanco
Celeste

Celeste
Negro
Café

Gris
Verde
Rojo
Celeste
Negro
Blanco

Celeste
Blanco
Rojo
Negro

Negro
Blanco
Amarillo
Verde
Rojo
Azul

Negro
Blanco
Celeste

Blanco
Negro
Rojo
Celeste
Café

Blanco
Negro
Verde
Café
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Corte Directo
PM

Corte Directo
PM

Corte Directo
PPP

Corte Directo
PG

Corte Directo
PP

Movimiento

Corte Directo

PP

Corte Directo
PM

Fundido
PG

Hombre
hablando en
teléfono publico

Mujer joven
riendo y
saludando a la
camara

Rostro de mujer
abre los ojos y
mira al cielo

Autos en la
calle

Mujer con los
ojos cerrados

Rostro de mujer
mirando fuera
de campo

Rostro de
hombre mayor
frente a la
camara

Autos
circulando en la
calle

Negro
Blanco
Café

Blanco
Negro
Rojo
Amarillo
Azul

Gris
Rosado
Café

Gris
Negro

Verde
Café
Amarillo
Rosado

Blanco
Negro
Gris
Rojo

Naranja
Azul
Blanco
Amarillo

Amarillo
Celeste
Rojo
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Corte Directo
PP

Corte Directo
PM

Corte Directo
PM

Corte Directo
PM

Corte Directo
PM

Corte Directo
Movimiento
PP

Fundido
PP

Corte Directo
PP

Rostro de mujer
caminando a la
camara

Hombre
mirando a la
camara

Hombre joven
mirando a la
camara

Nifla mirando
ala camara

Hombre joven
mirando a la
camara

Frei mirando el
horizonte en la

playa

Mujer con gafas
mirando fuera
de campo

Mujer hablando
por teléfono

Blanco
Negro
Rosado

Negro
Blanco
Naranja

Blanco
Negro
Naranja

Blanco
Negro
Naranja
Morado

Negro
Blanco
Amarillo

Gris
Celeste
Blanco
Azul

Verde
Rojo
Blanco
Negro
Amarillo

Verde
Azul
Negro
Café
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Fundido Mujer Blanco
PM caminando Negro
QGris
Fundido Rostro de bebé | Blanco
PP y su madre Negro
Azul
Naranja
Corte Directo | Pareja ddndose | Blanco
PG un beso Celeste
Azul
Amarillo
Corte Directo | Pies de hombre | Blanco
PD cruzando la Gris
calle Negro
Celeste
Fundido Mujer Negro
PP caminando en la | Blanco
calle Amarillo
Corte Directo | Mujer Celeste
PP sacandose fotos | Blanco
en el puerto Amarillo
Verde
Corte Directo | Mujer mirando | Celeste
PP al cielo Amarillo
Blanco
Negro
00:01:24.140- | Fundido Frei habla a la Blanco
00:02:34.877 | PP derecha del QGris
cuadro. De Celeste

fondo el mar.
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Analisis de Datos: Campaiia Frei

00:02:34.877- | Fundido Mujer joven Celeste
00:03:08.871 | PP mirando a la Blanco
cdmara Negro
Verde
Fundido Autos Gris
PG circulando en la | Rojo
calle Negro
Fundido Hombre sentado | Celeste
Zoom in en la calle Blanco
PP Rojo
Negro
Edificio por la
Fundido noche Negro
Zoom in Rojo
PD Azul
Amarillo

Ojo de mujer
Corte Directo | mirando al cielo | Celeste
PD Café
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Corte Directo
PM

Corte Directo
PG
Movimiento

Fundido
PM

Corte Directo
PM

Zoom in

PP

Corte Directo
PP

Corte Directo
P espalda

Corte Directo
PP

Mujer joven
mirando al
camara

Frei y esposa
caminando en la

playa

Mujer
caminando y
tomando helado
en la calle

Hombre con
gafas mirando
hacia la camara

Mujer riendo al
a camara

Cabeza de punk
caminando

Rostro de mujer
caminando en la
calle

Manos granean
la tierra

Pies caminando

en el campo

Perfil de mujer
mirando al cielo

Rosado

Celeste
Rosado
Café

Gris
Celeste
Blanco
Verde

BlancoCeleste
Azul
Rojo

Verde
Celeste
Blanco
Negro

Rojo
Azul
Blanco
Negro
Naranja
Verde

Rojo
Amarillo
Azul
Blanco

Blanco
Negro
Amarillo
Café

Celeste
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Fundido Mujer se saca Amarillo
PD las gafas yrie a | Café
la camara
Blanco
Corte Directo | Nifios Negro
PD abrazandose Amarillo
Verde
Celeste
Fundido Hombre Gris
PP caminando por
trigales
Blanco
Corte Directo | Hombre mayor | Negro
PP mirando al cielo | Café
Azul
Verde
Corte Directo Rojo
PG Negro
Blanco
Amarillo
Corte Directo Celeste
PG Blanco
Negro
Blanco
Corte Directo Negro
PP Rosado
00:03:08.871- | Movimiento Frei mirando al | Celeste
00:03:18.890 | PM horizonte al Café
Congelado lado derecho Blanco
del cuadro. A la | Amarillo
izquierda Azul
aparece el

slogan “Para los
nuevos tiempos
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Frei”.
Tiempo Caédigo Cédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo Cromatico
de la Imagen
Tension y Elaboracion de | Tratamiento Se produce una constante
condensacion | nuevo proyecto | de integracion | liberacion de energia a
permanente de vida social y través de los cédigos
ciudadana SONOros
Il l mediante la
viveza de la Il
Concentracié | Fortalecimiento | mayoria de
n de de valores los colores Se observa una Tension y
imagenes que | nacionales. un desplazamiento a lo
demuestran Il largo del musical que
cercania l ejemplifica una actitud
Desplazamien | catartica en la melodia
Il Presencia to veloz de
Acercamiento | tensionante de | gamas Il
de planos que | movilidad cromaticas
refuerzan la social que que inducen a | La tension asciende
individualizac | moderniza la una mayor conforme avanza la
16n como vida y asegura | movilidad. melodia y se acentia
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preocupacion | el bienestar mucho més fuerte en el
de una ayuda | social. Il final.
mejor.
Cambio en la If
Il concepcion de
hacer nacién | Ensoflacion =~ hacia  un
Agilidad y mediante la cambio posible de lograr
movimiento integracion que se observa mediante la
en los regional que | relajacion del principio
“nuevos se expresa en | versus la tension del final.
tiempos” que los colores
se expresa que
mediante representan lo
planos breves rural y lo
continuos. urbano
Matriz
~ C.0 N . CN
Valor aglf)n de per spnghdad y Elaboracion tensionante de
aceptacion de movimiento que se + | nuevo proyecto de vida sobre la

percibe con la condensacion de PP
y PG que mantienen en tension

cada imagen del cuadro.
-

C.C

N

Integraciéon social y ciudadana
que se expresa mediante un
comportamiento cromético
altamente catdrtico, pues se
observa la tensién en aumento
mediante la utilizacién de
bruscos cambios cromaticos.

base de valores y objetivos ya
establecidos. Existe una
connotacion de seguridad y
severidad en el discurso que se
basa en el trabajo previo que
ahora se pretende consolidar.

C.S
e 2
Cambio de vida a través de la
melodia que produce el efecto
de tension psiquica. Se
observa una  continuidad
tensional en el desplazamiento
del cédigo sonoro ya que se
tensa y se expande

N J
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Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

Analisis de Datos: Campaiia
Lagos Primera
Vuelta 1999
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Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

Analisis de Datos: Franja Lagos Primera Vuelta N°1

Lexis 1: Interiorizandose en el candidato.

Tiempo Codigo Caodigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo | Cromatico
de Imagen
00:00:00.000- | PM Candidato | Azul
00:00:27.120 | Zoom in (Ricardo Blanco
PP Lagos) al Naranjo
centro del
cuadro
habla a la
cadmara
Tiempo Cédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo | Cromatico
de Imagen
00:00:00.000- | El zoom Se apela Se resalta por | Desplazamiento psiquico.
00:00:27.120 | acerca muy directament | sobre todo la | Relato en confianza. Idea de
lentamente. e al auditor. | figura del seguridad en lo que se dice.
Idea de Candidato | candidato. Se
intimidad. cuenta su muestra
Desplazamien | vida. Idea como figura
to psiquico de importante,
confianza que sabe
sobre la
materia
(c6mo un
estadista, un
sabio
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Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

| | conocedor) |
Matriz
CO CN
Intimidad + Confianza.
CC CS
+ hombre + seguridad.
importante.
Lexis 2: Proceso historico
Tiempo Codigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo | Cromatico
de Imagen
00:00:27.120- | Fundido Album de Blanco
00:01:59.861 | PD fotografias. | Negro
Zoom in Foto del Gris
PD candidato
Lagos en su
infancia.
Fundido Foto del Blanco
PD candidato Negro
Lagos en su | Gris
infancia
Fundido Certificado | Blanco
PD de Negro
educacién Gris
primaria del | Amarillo
candidato
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Fundido
PD

Fundido
PD

Fundido
PD

Fundido
PD

Fundido
PA
Travelling
Picado

Fundido
PA

Certificado
de
educacion
del
candidato

Foto de
hombre
anciano de
épocas
atras.

Foto de un
curso de
nifios
escolares
varios anos
atras.

Foto de dos
nifios que
tienen un
cuaderno
entre las
manos.

Imégenes
de gente
antigua
vista desde
un trasporte
en
movimiento

Antiguo
presidente
de Chile
saluda y
avanza
rodeado de
gente

Blanco
Negro
Gris
Amarillo

Blanco
Negro
Gris
Amarillo

Blanco
Negro
Gris

Negro
blanco
QGris

Negro
blanco
QGris

Blanco
Negro
QGris
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Fundido Gente Blanco
GPG cruzando la | Negro
calle afios Gris
atras.
Fundido Foto de dos | Blanco
PP jovenes Negro
afios atras. | Gris
Fundido Fachada de | Blanco
PG la Escuela | Negro
de derecho | Gris
Universidad
de Chile,
afios atras
Fundido Foto de dos | Blanco
PP jovenes Negro
afios atras Gris
Fundido Certificado | Blanco
PD de titulo Negro
profesional | Gris
Amarillo
Fundido Concentraci | Blanco
GPG 6n de gente | Negro
Paneo en la Gris
Alameda
aflos atras.
Fundido Antiguo Blanco
PM presidente | Negro
Contrapicado | de Chile Gris
(Eduardo
Frei
Montalva)
saluda
desde el
balcon
presidencial
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Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

Fundido
PM

Fundido
PA
Picado

Fundido

PG
Contrapicado
Till down

Fundido
PG
Picado

Fundido

PD
Tilt down

Fundido

de la
Moneda.

Mujeres
agitan
pafiuelos en
concentraci
On afnos
atras.

Antiguo
presidente
de Chile
(Salvador
Allende)
avanza por
la sala de
honor
mientras los
parlamentar
ios los
aplauden.

Frontis de
la Moneda.
Desfile de
carabineros.

Moneda
bombardea
da.

Hombres
lanzan
papeles a
una fogata
que hay en
medio de la
calle.

Auto

Blanco
Negro
Gris

Blanco
Negro
Gris

Blanco
Negro
Gris

Blanco
Negro
QGris

Negro
Gris
Rojo
Azul

Blanco
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Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

PG

Fundido
PM
Picado

Fundido
PM

Fundido
PG

Fundido
PG

destrozado
y alguien
que mira.
Aparece en
la parte
inferior de
cuadro el
texto:
“Septiembr
e de 1976

Hombres
tras una reja
vieja.

Foto del
candidato
Lagos y su
esposa afos
atras.

Recorrido
por la
alameda
que esta
vacia.

Un hombre
y un nifio
caminan
por un
camino
rural
tomados de
la mano.
En la
imagen se
funde otra
de un

Negro
Gris

Negro
Verde
Gris
Burdeo
Celeste

Blanco
Negro
Gris

Blanco
Negro
Gris

Negro
Amarillo
Café

392




Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

paisaje con

arboles
Fundido Antigua Blanco
PM propaganda | Azul
del Morado
plebiscito:
hombre
camina
hacia la
camara.
Fundido Candidato | Café
PA lagos junto | Negro
a otras Amarillo
personas Celeste

caminan en | Blanco
una marcha | Rojo

del “No” en
época de
plebiscito.
Fundido Candidato | Rojo
PA sentado en | Naranjo
el suelo Negro
junto a un Verde
hombre y
varios
nifios.
Juegan.
Corte directo | Lugar Azul
Paneo en abierto Verde
cadmara rapida | semejante a | Blanco
un Amarillo

aeropuerto. | Rojo
Las luces se
desforman
por el
répido
movimiento
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Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

Tiempo Coédigo Codigo Coédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo | Cromatico
de Imagen
Los fundidos | Contextuali | Pasado Desplazamiento psiquico.
dan la idea de | zacién del oscuro. Relato, cuento. Se da la idea de
lentitud, de los Futuro esperanza en un futuro mejor
ensofiacion hechos. iluminado.
(desplazamien | Personas en | Idea de
to). Luegola | inmersas en | evolucion.
rapidez de los | un proceso | El nuevo
cambios histdrico. Chile, la
provocauna | Trascenden | familia, el
tension. Se da | cia de sus trabajo y
la idea de actosen el | nifios
recuerdos y pasado con | como
de pasado. Se | lo que fututo y
liga la vida promete estabilidad
del candidato | hacer si sale | .
al interior de | elegido. Su | Urbanizaci
un proceso cotidianida | 6ny
histérico y d (familia, desarrollo
politico, por estudios, tecnologic
lo que se juventud, o0 tanto en
muestran etc) se la ciudad
antiguos inserta como en
gobiernos de | correctame | las
Chile, el nte en las regiones
golpe militar, | etapas
y el proceso politicas
hacia la que ha
democracia. tenido el
pais.
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Matriz
CO CN
Proceso + trascendencia
Histoérico histoérica
CC CS
+ modernizacion + esperanza
Lexis 3: Intimidad y seguridad
Tiempo Cédigo Cédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo | Cromatico
de Imagen
00:01:59.861- | Fundido Candidato Azul
00:02:17.508 | PP (Ricardo Blanco
Lagos) al
centro del
cuadro
habla a la
camara
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Tiempo Cadigo Cadigo Cadigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo | Cromatico
de Imagen
00:01:59.861- | Intimidad. La | Suefios. Se | Seresalta | Se resalta por sobre todo la
00:02:17.508 | lentitud de los | destaca las | por sobre | figura del candidato. Se
fundidos expectativa | todo la muestra como figura
produce un s del figura del | importante, que sabe sobre la
desplazamient | candidato. | candidato. | materia (cémo un estadista, un
0 que nos Idea de Se muestra | sabio conocedor).
conduce asu | esperanzay | como
interior. sueflos. figura
importante
, que sabe
sobre la
materia
(c6mo un
estadista,
un sabio
conocedor)
Matriz
CO CN
intimidad + esperanza
CC CS
+ destacar + seguridad
candidato

Lexis 4: Candidato como una figura confiable y unificadora
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Tiempo Caodigo Codigo Coédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo | Cromatico
de Imagen
00:02:17.508- | Corte de Lagos Azul
00:02:27.702 | directo rodeado de | Negro
PM gente. Rojo
Cémaralenta | Ala Blanco
izquierda
inferior del
cuadro
aparece el
logo “Lagos
contigo”
Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo | Cromatico
de Imagen
Se reitera la Idea de Equilibrio | Desplazamiento psiquico.
tranquilidad. | totalidad de los Cancion muy alegre.
Idea acorde social distintos
con lo antes integracion | colores. La
expuesto. y cercania | tension es
de las dada por el
personas logo.
gracias al Lagos se
candidato. | muestra
Todos los como la
valores de | figura
la sociedad | principal
se ven
representad
os. No
existe Un
sOlo
segmento.
Matriz
CO CN

397




Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

tranquilidad + totalidad
CC CS
+ figura principal + alegria

Analisis de Datos: Franja Lagos Primera Vuelta N°2
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Lexis 1: Desperfilando al rival

Tiempo Cadigo Cédigo Cédigo Cédigo Sonoro
Organiza | Narrativo Cromatic
cion de 0
Imagen
00:00:00.000 - | PD Aparece la frase | Azul
00:00:04.719 animada que Naranjo
dice: Blanco
“Aires de Amarillo
Cambio”. Negro
Fundido Caricatura de Azul
PA hombre Naranjo
Zoom in (Joaquin Lavin) | Blanco
PD con aureola. Amarillo
Enciende un Negro
televisor y
observa:
Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo | Cromatico
de Imagen
Idea de Critica a Utiliza los | Sonido de pajaritos da la idea de
tranquilidad y | Joaquin mismo burla y de critica.
pasividad. Lavin, ya colores
que que usa
particip6 en | Lavin en
el gobierno | su
militar. E1 | campafia,
monito pero se
animado da | usan en
la idea de forma de
que ese critica.
candidato Tension.
carece de
solvencia y
de respeto.
Matriz
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Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

CO CN
pasividad critica a candidato
Joaquin Lavin
CC CS
+ burla + burla
Lexis 2: Desenmascarando al rival
Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organiza | Narrativo Cromatic
cion de 0
Imagen
00:00:04.719 — | GPG Concentracion | Negro
00:00:33.622 de gente que en | Blanco
sus manos Gris
tienen
encendidas
antorchas y/o
velas.
PG Personas, entre | Negro
Tilt up ellos algunos Blanco
uniformados Gris
observan desde
un cerro.

Bandera chilena
flamea en la
cumbre.
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Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

PM Hombre Negro
Zoom in (Augusto Blanco
PP Pinochet) Gris

saluda como

uniformado.

Alrededor de é1

hay mas civiles
y uniformados.

PD Recorte de Negro
diario donde la | Blanco
nota titula: “los | Gris
77 del
recuerdo”

PD El mismo Negro
recorte tomado | Blanco
de mas abajo. Gris
Figuran
nombres. Se
destaca y
agranda el del
candidato

Joaquin Lavin.

PM Joaquin Lavin Negro
en una antigua | Rojo
conferenciade | Azul
prensa.

PD Un recuadro Blanco
semitransparent | Negro

e al centro de la | Celeste
pantalla con Amarillo
declaraciones Naranjo
de Lavin a un
medio de
prensa. Tras de
élla
propaganda del
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Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

PD

PD

PD

candidato
Lavin: autos
recorriendo un
desierto.

Un recuadro
semitransparent
e al centro de la
pantalla con
declaraciones
de Lavin a un
medio de
prensa. Tras de
élla
propaganda del
candidato
Lavin: una
micro y unos
jovenes.

Un recuadro
semitransparent
e al centro de la
pantalla con
declaraciones
de Lavin aun
medio de
prensa. Tras de
él la
propaganda del
candidato
Lavin:
candidato Lavin
con alguien en
sus rodillas.

Un recuadro
semitransparent
e al centro de la
pantalla con
declaraciones
de Lavin a un

Blanco
Negro
Celeste
Amarillo

Blanco
Negro
Naranjo
Rojo
Amarillo

Blanco
Negro
Rojo
Amarillo
Naranjo
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Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

PD

PD

PD

medio de
prensa. Tras de
él la
propaganda del
candidato
Lavin: una
micro y jovenes
que cantan.

Un recuadro
semitransparent
e al centro de la
pantalla con
declaraciones
de Lavin a un
medio de
prensa. Tras de
él la
propaganda del
candidato
Lavin: cara de
un joven que
canta a la
camara

Un recuadro
semitransparent
e al centro de la
pantalla con
declaraciones
de Lavin a un
medio de
prensa. Tras de
élla
propaganda del
candidato
Lavin: mujeres
se cruzan por la
cémara.

Un recuadro

Blanco
Negro
Rojo
Amarillo
Naranjo

Blanco
Negro
Rojo
Amarillo
Celeste

Blanco
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Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

PD

PD

semitransparent
e al centro de la
pantalla con
declaraciones
de Lavin a un
medio de
prensa. Tras de
élla
propaganda del
candidato
Lavin: un
mufieco grande
de un hombre
lleva puesta la
polera del
candidato
Lavin.

Un recuadro
semitransparent
e al centro de la
pantalla con
declaraciones
de Lavin a un
medio de
prensa. Tras de
él la
propaganda del
candidato
Lavin: jévenes
cantan a la
camara.

Un recuadro
semitransparent
e al centro de la
pantalla con
declaraciones
de Lavin a un
medio de
prensa. Tras de
él la

Negro
Amarillo
Azul
Rojo
Café

Blanco
Negro
Rojo
Amarillo
Celeste

Blanco
Negro
Amarillo
Rojo
Naranjo
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Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

PD

PD

PM

propaganda del
candidato
Lavin: personas
bailan y llevan
puestas las
poleras del
candidato
Lavin.

Un recuadro
semitransparent
e al centro de la
pantalla con
declaraciones
de Lavin a un
medio de
prensa. Tras de
él la
propaganda del
candidato
Lavin: personas
alzan sus brazos

Un recuadro
semitransparent
e al centro de la
pantalla con
declaraciones
de Lavin a un
medio de
prensa. Tras de
élla
propaganda del
candidato
Lavin: jévenes
tomados en
picado mientras
aplauden.

Candidato
Lavin alza sus
brazos y sonrie

Blanco
Negro
Gris
Amarillo

Blanco
Negro
Amarillo
Celeste

Azul
Blanco
Amarillo
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Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

PA

mientras se
encuentra
rodeado de
gente con sus
pancartas y
globos. Sobre €l
esta escrito el n°
1999. una franja
se sitda en la
zona inferior
del cuadro
donde se
sobrepone la
frase: “Lavin
viva el cambio”.

Reaparece
Caricatura del
candidato
Lavin, quien
golpea el
televisor y éste
se apaga.

Rojo
Verde

Amarillo
Blanco
Negro
Rojo
Azul
Naranjo

Tiempo

Codigo

Organizacion

de Imagen

Cédigo
Narrativo

Cédigo
Cromatico

Cédigo Sonoro

00:00:04.719

00:00:33.622

Se da la idea
de que la
campaiia del
candidato

Joaquin Lavin

es falsa 'y

esconde otras

intenciones.
Lagos es
quien las

Recuerdos
y negacion
dela
posibilidad
de olvidar.
Sedala
idea de que
no se debe
votar por
Lavin ya

Pasado
oscuro de
Lavin.
Futuro
disfrazado.

Idea de denuncia. Voz en off
segura y acorde con el tono de
seguridad y denuncia que se
requiere.
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recuerda y que seria
surge como el | volver a la
denunciador. | dictadura.
Se muestran
documentos
e imdgenes
reales e
histéricas
que avalan
lo que se
dice.
Matriz
CO CN
denuncia + recuerdos
CC CS
+ falsedad de Lavin + denuncia
Lexis 3: Integracion
Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organiza | Narrativo Cromatic
cion de 0
Imagen
00:00:33.622 — | PP Hombre mayor | Café
00:00:52.941 Zoom mira a la Amarillo
Back. cédmara mientras | Negro
estd rodeado de | Naranjo
gente.
Fundido. | Se sacael Café
PM sombrero ylo | Amarillo
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Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

Zoom in agita. Negro
PP Naranjo
Aparece un Rojo
logoen la
esquina inferior
izquierda del
cuadro que
dice: “Crecer
con igualdad”
Tiempo Cédigo Cédigo Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo | Cromatico
de Imagen
De lo intimo a | Jubilados y | No existe | Voz suave. Refuerza la idea de
lo general y 3° edad gran tranquilidad.
luego de junto a contraste.
nuevo a lo otros Todo es
intimo y grupos muy
cercano. Se etarios. Idea | homogéne
dalaideade |de 0. Sedala
integracién y | integracion | idea de una
tranquilidad. | e igualdad. | generalida
do
globalidad.
Matriz
CO CN
tranquilidad + integracion e

igualdad
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globalidad

Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

Lexis 4: Conceptos contradictorios

CS

tranquilidad

Tiempo Caédigo Cadigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organiza | Narrativo Cromatic
cion de 0
Imagen
00:00:52.941- | Corte Senalética de Azul
00:01:26.575 directo “Pachica”. Blanco
PD Desierto. Celeste
Paneo Café
GGP
PM Hombre Amarillo
(Aymara) habla | Celeste
a la cdmara. Rojo
Naranjo
Café
PG Oasis en el Verde
Zoom desierto Café
back Amarillo
GPG
PM Hombre Amarillo
(Aymard) habla | Celeste
a la cdmara. Rojo
Naranjo
Café
Verde
Azul
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Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

PD Bandera del Blanco

Zoom in candidato Lagos | Azul

PD que flamea. Celeste

Zoom

back

PD

PM Dos hombres Amarillo

Travelling | (Aymard) Café

PP hablan a la Negro
cdmara. Celeste

PD Bandera del Blanco

Zoom in candidato Lagos | Azul

PD que flamea Celeste

Zoom

back

PD

PM Dos hombres Amarillo
(Aymara) Café

hablan a alguien | Negro
que esta fuera Celeste

de cuadro.

PD Bandera del Blanco

Zoom in candidato Lagos | Azul

PD que flamea Celeste

Zoom

back

PD

PM Dos hombres Amarillo
(Aymara) Café
hablan a alguien | Negro
que esta fuera Celeste
de cuadro. Gris
Mientras hablan | Blanco
aparecen

subtitulos en la
parte inferior
del cuadro,

410




Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

traduciendo lo
que uno de ellos
dice.
PD Bandera del Blanco
Zoom in candidato Lagos | Azul
PD que flamea. Celeste
Zoom
back
PD
PM Hombre Amarillo
(Aymard) habla | Celeste
a la cdmara. Rojo
Naranjo
Café
Rosado
Verde
Azul
Celeste
Tiempo Cédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo | Cromatico
de Imagen
Priman los Los Tension Tranquilidad en el &mbito
efectos de Afamaras dada por global durante la narracion.
tension. danlaidea | los colores | Sin embrago existen unos
Cambios muy | de fuertes gritos con pulsionalidad
bruscos. integracion, | dentro de | catartica.
participacié | un paisaje
nen la desértico.
tecnologia. | Sedala
Todo es idea de
muy pasivo. | calidez.
No se
articula de
buena
manera. No
se
encuentra
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Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

en
concordanci
a con los
otros
codigos.

CO

tension

CC

tension

Matriz

CN

participacion

CS

tranquilidad a|
nivel global

Lexis 5: Candidato como una figura confiable y unificadora

Tiempo

Caédigo
Organiza
cion de
Imagen

Caédigo
Narrativo

Caédigo
Cromatic
0

Cédigo Sonoro
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Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

00:01:26.575- | Corte Candidato Azul
00:02:09.486 directo (Ricardo Lagos) | Blanco
PP habla a la Naranjo
camara al
centro del
cuadro
Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo | Cromatico
de Imagen
Sedalaidea | Igualdad de | Seresalta | Desplazamiento psiquico.
de cercania oportunidad | y destaca | Relato en confianza. Idea de
es la figura seguridad en lo que se dice.
especialme | del
nte para los | candidato.
pobres.
Matriz
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Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

CO CN
cercania + igualdad de
oportunidade
CC CS
+ destacar + seguridad
Lexis 6: Reivindicacion indigena
Tiempo Cadigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organiza | Narrativo Cromatic
cion de o
Imagen
00:02:09.486 — | Corte Hombre Amarillo
00:02:12.934 directo (aymara) habla | Celeste
PM a la cdmara Rojo
Naranjo
Café
Rosado
Verde
Azul
Celeste e
Tiempo Cédigo Cédigo Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo | Cromatico
de Imagen
Tranquilidad. | Desplazami | Se destaca | Paz y calma Esperanza y
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Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

CO

tranquilidad

CC

+ destacar

ento. Ideas | la reivindicacion indigena.
de vestimenta
esperanza del hombre
en el en medio
candidato. de un
paisaje
desértico.
Sedala
idea de
esperanza.
Matriz

CN

confianza

CS

reivindicacion
indigena

Lexis 7: Inmovilidad mientras se pide participacion

Tiempo Cédigo Cédigo Cédigo Cédigo Sonoro
Organiza | Narrativo Cromatic
cion de 0
Imagen
00:02:12.934 — | Corte Conjunto de Amarillo
00:02:27.417 directo personas Café
PA (Aymard) gritan | Celeste

415




Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

Picado. “Lagos” y alzan | Rojo
sus manos. Blanco
Céamara La imagen
lenta y sigue en camara
congelado | lenta. Luego se
congela.
Aparece a la
izquierda
inferior del
cuadro el logo
“Lagos
Contigo”
Tiempo Cédigo Cédigo Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo | Cromatico
de Imagen
De un Grito Conflicto | Grito catértico. Tensién y
movimiento catértico. cromdtico | desplazamiento. Movimiento y
catartico se Llamadoa | conel silencio. Idea de participacién
pasa aun votar por medio COMmO en un coro.
congelado. Lagos. No | ambiente.
Idea de algo se sugiere Tension.
estdtico. Sin sino que se
embargo, impone de
lagos destaca | manera
por sobre la enérgica.
inmovilidad
(logo).
Matriz
Co CN
Inmovilidad imposicién
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Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

CC CS

desequilibrio - participacion
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Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

Analisis de Datos: Franja Lagos Primera Vuelta N°3

Lexis 1: Candidato como generador de promesas y proyectos

Tiempo Cédigo Cédigo Cédigo Cédigo sonoro
Organizacion | narrativo | cromatico
de Imagen
00:00:00.000- | PM Candidato | Negro
00:01:05.666 habla a la Azul
cémara al Burdeo
centro del Blanco
cuadro.
Mueve las
manos.
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Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

Tiempo Cédigo Cédigo Caédigo Cédigo Sonoro

Organizacion | Narrativo | Cromatico
de Imagen
Desplazamien | Fin de Tension Tranquilidad
to. Cercania. | campana. menor,

Agradecimi | mds que

entos y nada dada

peticion del | por la cara

voto. Se y el fondo

destaca el que es mas

suefio de 0scuro

pais. (contraste).

Promesas. | Se destaca

el rostro.
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Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

Matriz
CO CN
cercania + promesas
CC CS
+ destacar + tranquilidad

Lexis 2: candidato como ente unificador

Tiempo Cédigo Cédigo Cédigo Cédigo sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen

00:01:05.666- Musical

00:02:29.257 | PG Pescador va | Azul

en una Blanco
lancha que Amarillo
lleva bolsas | Rojo
infladas que

dicen:

“Lagos

contigo”. El

n°5

permanece a

la derecha

inferior del

cuadro.

PG Hombre de Verde
pie miraala | Azul
camara Celeste
mientras su | Café
espalda se
apoya en un
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Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

PA

PG

PP

camion. El
n°5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Mujer sonrie
a la camara
en el lado
izquierdo del
cuadro. De
fondo tiene
los Moais de
isla de
pascua. El n°
5 permanece
a la derecha
inferior del
cuadro.

Mujer
anciana mira
a la camara
mientras tras
de ella hay
una muralla
rayada. El n°
5 permanece
a la derecha
inferior del
cuadro.

Hombre con
casco sonrie
a la camara.
En su fondo
hay mar y
estructuras.

Verde
Azul
Blanco
Gris

Amarillo
Negro
Celeste
Azul
Café

Amarillo
Azul
Blanco
Negro
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Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

El nimero 5
permanece a

la derecha
inferior del
cuadro.

PG Hombre Celeste
saluda con su | Azul
mano Café
derecha Blanco
sobre una

roca. EI n° 5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

PG Dos hombres | Celeste
de abrazan Blanco
mientras Café
miran a la Azul
camara.
Ambos estan
parados
sobre una
estructura. El
n°5s
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

PA Cuatro Blanco
Picado mujeres Azul
miran a la Negro
camara. Café
Todas estan
sentadas en
el sueloy
usan una
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Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

PP

PG

PM

malla de
baile. EI n® 5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Mujer joven
mira a la
camara.
Sonrie e
inclina su
cabeza hacia
la derecha.
Eln°5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Vendedor de
algodones
dulces mira a
la camara
mientras con
la mano
izquierda se
apoya en su
carro y con
la otra
saluda. El n°
5 permanece
a la derecha
inferior del
cuadro.

Mujer corta
el pelo a
otra. Ella

Azul
Verde
Blanco
Naranja

Azul
Celeste
Rojo
Gris
Verde

Azul
Blanco
Rosado
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Andlisis de datos: Campaiia Lagos Primera Vuelta

lleva una Negro
polera que Café
dice: “Lagos | Rojo
contigo”. El

n°5

permanece a

la derecha

inferior del

cuadro.

PM Mujer mira a | Azul
la cdmara Amarillo
mientras Café
muestra un Negro
pescado. El
n°5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

PM Tres jovenes | Blanco
saludan ala | Rojo
camara. El Verde
n°5 Negro
permanece a | Azul
la derecha Celeste
inferior del
cuadro.

PM Tres Blanco

Zoom in personas Café

PP saludanala | Azul
camara. Naranjo
Luego solo Verde
se ve le
rostro de un
hombre. El
n°>5
permanece a
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PM

PP

PG

la derecha
inferior del
cuadro.

Dos personas
sonrien a la
camara en
una
pescaderia.
Eln°®5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Dos mujeres
sonrien a la
camara. El
n°5s
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Cuatro
hombres
miran a la
camara uno
de ellos
saluda. Tras
de ellos hay
una
embarcacion
y un rio. El
n°5s
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Blanco
rosado
Azul
Amarillo

Azul
Naranjo
Blanco
Negro

Verde
Gris
Azul
Café
Negro
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PA

PA

PP

Un hombre
mira a la
cdmara y
saluda. Tras
de él esta su
puesto de
mote con
huesillos y
dos personas
adentro que
saludan. El
n°5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Dos jévenes
rien mientras
sentados
miran a la
camara.
Estén en un
taller de
pintura. El n°
5 permanece
a la derecha
inferior del
cuadro.

Hombre mira
ala camaray
con la mano
hace el signo
de la paz. El
n®5
permanece a
la derecha

Blanco
Azul
Verde
Rojo
Amarillo

Amarillo
Azul
Café
Verde

Amarillo
Café
Naranjo
Azul
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PG

PG

PM

PG

inferior del
cuadro.

Hombres a
caballo
arrean una
vaca en un
lugar rural.
Eln°®5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Los mismos
hombre a
caballo
saludan a la
camara. El
n°>s
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Cuatro
mujeres
muestran ala
camara
alcachofas en
un
sembradio.
Eln°5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Hombre en

Verde
Blanco
Negro
Azul
Café

Verde
Blanco
Negro
Azul
Café

Verde
Amarillo
Rojo
Café
Azul

Azul
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PA

PG

PG

un Ring de
boxeo. Dos
de ellos
miran a la
cdmara y
empuian. El
n°>s
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Ancianos en
una plaza
miran y
saludan a la
camara. El
n° 5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Nifios
saludan a la
camara
mientras
estan
sentados en
una banca y
uno de ellos
estd parado
sobre ella. El
n°5s
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Grupo de

Blanco
Rojo

Azul
Celeste
Gris
Rojo
Verde
Café

Rojo
Rosado
Azul
Celeste
Café

Amarillo
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PG

PG

PG

personas
(nifios y
adultos)
miran a la
camara. Tras
de ellos hay
mediaguas.
Eln°5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Dos hombres
sobre una
embarcacion
saludan a la
camara. El
n° 5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Hombres
juegan
futbol. Uno
de ellos
domina la
pelota. El n°
5 permanece
a la derecha
inferior del
cuadro.

Los mismos
hombre
saludan a la
camara. El
n°>5S
permanece a

Café
Rojo
Azul

Azul
Blanco
Amarillo
Verde
Rojo

Verde
Rojo
Amarillo

Rosado
Azul

Azul
Verde
Rojo
Naranjo
Blanco
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PA

PP

PPP

PPP

la derecha
inferior del
cuadro.

Escolares en
una fila. El
n°>s
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Una mujer
besa
tiernamente a
un nifo. El
n°5s
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Mujer sonrie
y luego mira
a la camara.
Eln°®5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Nifia sonrie y
mira a la
camara. El
n°5s
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Azul
Negro
Blanco
Amarillo

Verde
Amarillo
Negro
Azul
Naranjo

Naranjo
Café
Negro
Azul

Naranjo
Café
Amarillo
Azul
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PM Mujer miray | Verde
saluda a la Naranjo
camara. Un Rosado
hombre de Café
espaldasala | Azul
camara la
mira a ella.
Ambos estan
acostados en
el suelo. El
ndmero 5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

PM Un hombre Blanco
Picado toca el Café
violin. EI n® | Naranjo
5 permanece | Negro
ala derecha | Verde
inferior del Azul

cuadro.

PP Una mujery | Amarillo
una nina Naranjo
sonrien. El Negro
n°s Verde
permanece a | Azul
la derecha
inferior del
cuadro.

PM Un nifio con | Blanco
un gorro Azul
saluda a la Rojo
camara. El Café
n°s
permanece a
la derecha

inferior del
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PM

PP

PPP

PA

cuadro.

Dos ancianos
saludan a la
camara tras
el mostrador
de un
almacén. El
n°>s
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Mujer joven
saluda a la
camara. Tras
de ella una
guitarra
eléctrica. El
n°>s
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Un nifio
pintado de
payaso mira
a la camara.
Eln°5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Una mujer
sostiene
entre sus
brazos a un
nifno

Azul
Blanco
Rojo
Celeste
Amarillo

Naranjo
Café
Negro
Azul

Rojo
Café
Azul
Blanco

Azul
Verde
Gris
Celeste
Blanco
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mientras en
el suelo hay
otro
caminando.
Eln°5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

PG Grupo de Verde
personas Rojo
(nifios y Azul
adultos) Blanco
miran a la Gris
camara. Tras
de ellos hay
una reja de
palo y una
casa. Hay
dos perros y
un nifio entra
a cuadro
desde la
derecha. El
n®5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

PPP Nifia miraa | Naranjo
la cadmara. El | Rojo
n°5 Azul
permanece a | Verde
la derecha Blanco
inferior del
cuadro.

PM Jovenes Azul
saludan a la Blanco
camara. El Verde
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PM
Zoom in
PP

PG

PA

n°>s
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Hombre besa
a bebé que
sostiene
entre sus
manos.
Hombre
sonrie a la
camara. El
n°5s
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Personas
(nifios y
adultos)
saludan a la
camara en un

embarcadero.

Eln°®5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Jovenes en
una playa
con tablas de
surf. Uno de
ellos mira a
la camara. El
n°5s
permanece a
la derecha

Naranjo
Negro

Azul
Verde
Gris
Blanco

Azul
Celeste
Blanco

Blanco
Verde
Azul
Gris
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inferior del
cuadro.

PG Personas Azul
saludan ala | Gris
camaraen el | Blanco
portal de una | Negro
casa. EIn° 5
permanece a

la derecha
inferior del
cuadro.
PM Mujer sonrie | Negro
al lado Verde

derecho del Amarillo
cuadro. Tras | Azul

de ella un
puesto de
verduras. El
n°>s
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

PA Personas Verde
Travelling (nifios y Café
adultos) Rosado
saludan y Azul
saltan. Blanco
Algunos
tienen
carteles del
candidato
Lagos. El n°
5 permanece
a la derecha
inferior del
cuadro.

PM Mujeres y Rojo
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Travelling

PP

PP

PG

nifias saludan
mientras
estan
sentadas en
el suelo. El
n°5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Hombre
saluda a la
camara
levantando
ambos
pulgares. El
n°5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Dos mujeres
sonrien a ala
camara. El
n°>s
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Personas
(nifios y
adultos)
saludan.
Unos
sentados
otros
parados. El
n°>s

Azul
Blanco
Verde

Café
Verde
Azul

Verde
Café
Amarillo

Blanco
Azul
Verde
Celeste
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PA

PP

PA

PPP

permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Mujeres
miran a la
camara.
Algunas
ondean
banderas del
candidato
Lago. EIn°5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Joven mira a
la cdmara y
saluda con el
signo de la
paz en los
dedos. El n°
5 permanece
a la derecha
inferior del
cuadro.

Personas
(nifios y
adultos)
saludan a la
camara. El
n°5s
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Nifio sonrie a

Blanco
Azul
Verde
Celeste
Rojo

Blanco
Amarillo
Naranjo
Azul

Blanco
Negro
Morado
Verde
Azul

Azul
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la camara. El | Celeste

n°5 Verde
permanece a | Naranjo
la derecha
inferior del
cuadro.
PM Tres mujeres | Blanco
Travelling sonrienala | Azul
PP cdmara Rojo
mientras Negro
llevan Verde
puestas
poleras del
candidato
Lagosy
ondean

banderas de
él también. A
su lado un
joven
participa en
la
celebracion.
Eln°5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

PA Hombre con | Azul
uniforme de | Blanco
futbol Amarillo
saludan a la
camara con
sus brazos
arriba. El n°
5 permanece
a la derecha
inferior del
cuadro.
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PG Muchos Amarillo

Picado nifios y dos Café
mujeres Verde
saludanala | Azul
camara en Celeste
una zona
desértica. El
n°>s
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

PG Nifios y Rojo
bomberos Naranjo
saludanala | Verde
camara. El Azul
n°>5 Blanco
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

PPP Hombre con | Amarillo

sombrero de | Naranjo
paja sonrie y | Verde
saluda a la Azul
camara. El Blanco
n®5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

PM Tres mujeres | Rojo

y un hombre | Celeste
saludanala | Azul
camara. Una | Verde
de las
jovenes esta
sentada en
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PA
Picado

PM

PPP

PM

una baranda.
Eln°5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Hombres
saludan a la
camara en un
lugar
desértico. El
n°5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Mujeres con
poleras de
lagos saltan
y miran a la
camara. El
n°5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Niflo de
escolar
sonrie y se
mueve. El n°
5 permanece
a la derecha
inferior del
cuadro.

Jovenes

Amarillo
Blanco
Rojo
Azul
Café

Blanco
Azul
Negro

Blanco
Azul
Naranjo
Negro

Naranjo
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PA

PP

PD

sentados en
el suelo
levantan sus
manos y
muestran la
palma a la
camara. El
n°5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Personas
(nifios y
adultos)
saludan a la
camara en la
reja de una
casa. EIn® 5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Dos jévenes
muestran sus
palmas a la
camara.
Ellos llevan
puestos
adornos del
candidato
Lagos. El n°
5 permanece
a la derecha
inferior del
cuadro.

Abdomen de

Verde
Negro
Café
Azul

Azul
Blanco
Rosado
Verde

Azul
Blanco
Naranjo

Blanco
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PM

PP

PA

una mujer
que lleva la
polera del
candidato
Lagos. Ella
baila. EI n® 5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Nifios junto
dos mujeres
saludan a la
camara
mientras
todos estan
sentados en
el pasto de
un parque. El
n°>s
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Mujer saluda
a la camara.
Eln°5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Personas
(nifios y
adultos)
saludan a la
camara.

Naranjo
Negro

Verde
Amarillo
Azul
Negro
Naranjo

Café
Naranjo
Azul
Verde

Azul
Blanco
Rojo
Verde
Naranjo
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PM
Paneo

PM
Picado

Z.oom out
PG

PM
Zoom in
PP

Unos de pie
otros
agachados.
Eln°5
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Personas
muestran sus
palmas a la
camara. El
n°5s
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Personas
(nifios y
adultos)
saludan a la
camara,
sonriendo. El
n°5s
permanece a
la derecha
inferior del
cuadro.

Candidato
Lagos
sostiene a
niflo en
brazos, éste
saluda.
Aparece la
frase “Lagos

Naranjo
Blanco
Verde
Azul

Blanco
Azul
Café

Blanco
Celeste
Verde
Naranjo
Rojo
Blanco
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Contigo” en
el lado
inferior
izquierdo del
cuadro.

Tiempo

Caédigo
Organizacion
de Imagen

Caédigo
Narrativo

Caédigo
Cromatico

Cédigo Sonoro

00:01:05.666-
00:02:29.257

Tension dada
por el rdpido
cambio de
imagenes. Se
destaca la
funcién de
ligar una y
otra idea. Idea
de
movimiento.

Distintas
personas
trabajando
en distintas
labores y en
diversas
actividades:
hombres y
mujeres,
ancianos,
jovenes y
nifios. De
zonas
urbanas y
rurales. De
destaca la
clase media
y baja.
Ideas de
integracion,
diversidad,
oportunidad
es, alegria.
Se
presentan

Gran
luminosida
dy
variedad
de colores.
El logo
implica
fuerza.
alegria en
el
contenido

Desplazamiento fisico. La
musica no va acorde con las
imégenes. Lago se expresa con
fuerza. Idea de accidn.
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muchas
familias.
Collage de
imdagenes,
una
sumatoria.
Lagos es
quien une
todos estos
conceptos.
Las
imagenes
no van de
acuerdo con
la musica,
salvo en
una
excepcion.

Matriz

CO CN

movimiento + confianza

CC CS

alegria + accion
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Analisis de Datos:
Campana Lagos
Segunda Vuelta 2000
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Analisis de Datos: Franja Lagos Segunda Vuelta N°1

Lexis 1: Modernizacion a través de un colectivo

Tiempo Cadigo Cadigo Cédigo Cédigo sonoro
Organizacion | Narrativo Cromatico
de la Imagen

00:00:00.000- | Corte directo Manos Amarillo

00:00:07.244 | PD moviéndose tras | Naranja

una tela.
Corte directo Una mano Amarillo
PD delante de la tela | Naranja
que extiende uno
a uno los dedos
hasta quedar con
la palma hacia la
pantalla.
Corte directo Manos Amarillo
PD moviéndose tras | Naranja
una tela.
Corte directo Una mano Amarillo
PD delante de la tela | Naranja
que extiende uno
a uno los dedos
hasta quedar con
la palma hacia la
pantalla.
Corte directo Manos Amarillo
PD moviéndose tras | Naranja

una tela.
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Tiempo Coédigo Cédigo Narrativo | Cédigo Cédigo Sonoro
organizacion Cromatico
de la Imagen
Rapidez. Movimiento. Tension Existe una mayor
Movimiento | Conceptos de dado por el | profundidad. Idea de
después de transparencia y color integracion. Lo sonoro
una no- transparencia. | amarillo. Se | parece algo pequefio, pero
inmovilidad. | Algo que se da la idea de | es extremadamente
Gran trabajo | descubre y se esperanza potente. Tension. Llamado
en la edicién. | mueve de un de atencion. Desorden
Idea de renacer. acorde. Cada vez parece
movimiento, Fulgor, mas intenso, mas
modernidad. energia. colectivo.
Estéticamente
bello.
Matriz

CO CN

modernidad + movimiento

CC CS

+ energia + colectivo
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Lexis 2: La mujer como lider del mundo actual

Tiempo Codigo Cédigo Narrativo | Cédigo Cédigo sonoro
Organizacion Cromatico
de Imagen
00:00:07.244- | Corte directo | Mujer (Soledad Blanco
00:00:21.176 | PM Alvear) habla ala | Amarillo
PA cdmara mientras Azul
camina, hacia
delante, rodeada
de mujeres.
Tiempo Caédigo Cédigo Narrativo | Cédigo Cédigo Sonoro
organizacion Cromatico
de Imagen
Lalarga toma | Soledad Alvear se | Tension Casi no respira. Fuerza,
es equilibrada | muestra como dada por su | pero con cautela. Idea de
con la tensién | lider. La mujer ropa que seguridad
que genera la | actual en actividad | destaca por
cdmara al y creadora de sobre el
hombro cultura. Idea de resto.
(movimiento) | masividad. Destacar.
por lo cual no Protagonista
es estatica. , lider
Equilibrio.
Participacion
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CO

equilibrio

CC

mujer lider

Analisis de Datos:

Matriz

Campaiia Lagos Segunda Vuelta

CN

mujer lider

CS

seguridad

Lexis 3: El mundo del arte apoyando los proyectos del candidato

Tiempo Cédigo Cédigo Narrativo | Codigo Cédigo sonoro
Organizacion Cromatico
de Imagen
00:00:21.176- | Corte directo | Aparece Blanco
00:00:23.109 | PD Animacion: Azul
ndmero 5 se Rojo
mueve de derecha
a izquierda del
cuadro. Ademas
una mano entra en
movimiento de la
izquierda inferior
del cuadro y
queda extendida.
Tiempo Caédigo Cédigo Narrativo | Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de Imagen
Sin cortes, Cambio constante. | Tension. Desplazamiento y se
pero con gran | Movimiento, Destacar. termina con una tension.
movimiento. | velocidad. Se Fuerza. Idea de fuerza.

destaca la idea de
juventud y arte.
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CO

movimiento

CC

fuerza

Analisis de Datos:

Matriz

Campaiia Lagos Segunda Vuelta

CN

arte

CS

fuerza

Lexis 4: Mujer protagonista del despertar tras el aletargamiento

Tiempo Cadigo Cédigo Cédigo Cédigo sonoro
Organizacion | Narrativo Cromatico
de Imagen

00:00:23.109- | Corte directo | Metro de Azul

00:02:24.596 | GPG Santiago en la Café

madrugada Gris
negro
Corte directo | Hombre rocia Azul
PG agua en la calle | Amarillo
en la madruga. | Café
El lugar es una | Negro
solitaria Plaza
de Armas. Al
fondo se ve la
catedral.
Corte directo | Hombre con Azul
PG corbata camina | Blanco
hacia una puerta | Café
con una carpeta | Rojo
en el brazo.
Corte directo | Hombre con Rojo
PG sombrero de Verde
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Corte directo
PA

Corte directo
PG

Corte directo
PM

Corte directo
PG

Corte directo
PM

PM

paja asegura
algunas cosas
en la parrilla del
auto.

Mujer destapa
un horno. Se
encuentra
rodeada de
panes.

Dos nifnos de
escolar, de
espalda a la
camara,
caminan por un
sendero rural

Mujer de
despide de un
nifio que esta en
los brazos de
una mujer con
delantal verde
(parvularia)

Doctor y
enfermera
entran en sala
donde estan los
pacientes en las
camas. Se
saludan

Nifios de
escolar izan
bandera chilena.

Grupo de
escolares dan la

Amarillo
Café

Celeste
Café
Amarillo
blanco

Azul
Blanco
Café
Gris

Celeste
Verde
Rojo
Amarillo
Azul

Blanco
amarillo

Rojo
Azul
Negro
blanco

Rojo
Azul
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PM

PM

PG

PM
Travelling

espalda ala
cdmara y miran
como se levanta
la bandera.
Aparece
profesora.

En una
construccion
dos hombres se
saludan y se
abrazan. Uno
vestido
formalmente y
el otro como
obrero quien le
deja la palma
marcada en la
chaqueta del
otro.

Mujeres rien
frente a un
espejo en una
peluqueria.

Hombre levanta
la cortina de
una verduleria.
Rie y miraala
camara.

Hombres se
acarrean
sandias desde
un camion.
Camara termina
en la imagen de
un puesto de

Negro
Blanco

Rojo
Azul
Blanco

Blanco
Azul
Amarillo

Blanco
Rojo
amarillo

Azul
Verde
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PP

PD

PM

PA

PM

PM

feria.

Mujer pinta una
pequeiia
estatua.

Una mano con
un guante
aparece desde
abajo. Muestra
la palma
extendida frente
a la cdmara

Mujer sonrie a
la cdmara y
muestra la
palma de la
mano. Tras ella
hay dos mujeres
que miran a
otro lado.

Mujeres
realizando
labores en una
caleta de
pescadores

Mujeres
realizando
labores en una
fabrica. En sus
manos tienen
tomates.

Hombres con

Azul
Rojo
Blanco
Amarillo

Blanco
Azul
Amarillo

Blanco
Verde
Naranjo

Blanco
Verde
Amarillo

Blanco
Rojo

Amarillo
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PD

PA

PM

casco se
saludan
chocando sus
palmas.

Aparece
animacion:
numero 5
parpadeando
junto a una
mano que
cambia de
color. El
numero se
desplaza hacia
la izquierda
superior del
cuadro. Luego
en el fondo
aparece una
bandera chilena.
Desaparece el la
animacion y
surgen 5 manos
de personas con
la palma hacia
la cdmara.

Hombre en
moto entra a
cuadro desde la
derecha. En la
cajuela se lee
“Pizza”.

El mismo
hombre saluda a
la camara con la
palma
extendida y un
paquete en el

Rojo
Gris
Negro

Rojo
Azul
Blanco
Negro
Gris

Rojo
Azul
Blanco

Rojo
Azul
Blanco
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PA

PA
Contrapicado

PM
travelling

PP
travelling

PM

PA

otro brazo.

El mismo
hombre camina
de espaladas a
la camara hacia
un edificio
llevando una
pizza entre sus
manos. Salta
una banca.

Hombre con
casco abre una
llave de paso
con gran vigor.

Mujer cocina en
una mesa donde
hay variados
elementos como
frutas.

La misma mujer
mira hacia fuera
del cuadro y
sonrie.

Un grupo de
nifios rodea a
un profesor.
Todos estan
frente a un
computador y
escuchan
instrucciones.

Hombre
(Faindez) sale
de un auto
hablando a

Rojo
Azul
Blanco

Azul
Celeste
Blanco

Blanco
Naranjo
Rojo

Blanco
Negro
Naranjo

Blanco
Verde
Celeste
Café

Azul
Blanco
Amarillo
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PP

PP

PG

PD

PM

PP

PD

través de un
celular.

El mismo
hombre saluda
a la camara
mostrando la
palma.

Nifio con
sombrero va
sobre los
hombros de un
adulto

Hombres en
traje de corbata
van en bicicleta
por la vereda y
sonrien.

Se intercala
animacion de
mano sobre un
corazoén en el
centro del
cuadro.

Mujeres en
fabrica de
tomates bailan.

Mujer de la
fabrica de
tomates sonrie,
pero no mira a
la camara.

Se intercala
animacion de
mano sobre un

Azul
Blanco
Amarillo

Verde
Negro
Naranjo

Verde
Café
Blanco

Rojo
Blanco

Blanco
Rojo

Blanco
Naranjo

Rojo
Blanco
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PG

PG

PP

PM

PM
Picado

PM

corazén en el
centro del
cuadro.

Nifios, con la
camiseta de
Chile, juegan
con una pelota
en la calle.
Corren hacia la
camara.

Pescadores
empujan un
bote hacia el
agua a la orilla
del mar.

Hombre rie
mientras
muestra una
carta de un
naipe ingles a
otras personas.

Pareja de
novios se besan
frente a un
sacerdote.

Mujer con el
torso desnudo
amamanta a un
bebé. Ella mira
y sonrie a la
camara
mientras

acaricia al nifno.

Fotégrafo tiene
un camara en
una de sus

Rojo
Blanco
Azul
Amarillo
Verde

Amarillo
Rojo
Blanco

Amarillo
Blanco
Rojo

Blanco
Azul
Negro

Naranjo
Blanco
Negro

Blanco
Celeste
Verde
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PA

PG

PG

PD

PM

manos. Con la
otra da
instrucciones
para que
alguien se
mueva.

Un pescador
llega con un
pescado que
ofrece a mozos
de un
restaurante.

Dos hombres
compiten en
una carrera de
caballos a pelo.
Tras ellos gente
mirando.

Hombres en una
mesa que esta
en una
construccion,
celebran por la
llegada de una
mujer con una
bandeja con
comida

Una mano deja
su huella en la

arena y sale de
cuadro.

Una cajera
sonrie y
muestra su
palmaala
camara.

Negro

Amarillo
Blanco
Negro
Naranjo

Blanco
Café
Negro

Blanco
Azul
Rojo
Amarillo

Café
Blanco

Rojo
Blanco
Amarillo
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PD

PM

PD

PA

PG

PA

Mano
empufiada se
abre y queda
con la palma
extendida hacia
la cdmara.

Hombre sonrie
y le muestra a
otro un ndmero
5 escrito en su
palma. El otro
de espaldas
muestra un
carta al hombre.

Dos manos se
entrelazan.

Dos hombres
con cascos ven
salir el agua de
un tubo. Uno de
ellos se agacha.

Personas cruzan
la calle. Dos de
ellos van en
silla de ruedas y
uno es
empujado por
un hombre. La
camara en
tapada por una
persona.

Las dos
personas en
silla de ruedas
(un hombre y
una mujer) rien

Amarillo
Rojo

Amarillo
Verde
Rosado
Blanco

Naranjo
Verde
Amarillo

Azul
Celeste
Blanco

Amarillo
Café
Blanco

Amarillo
Café
Blanco
Naranjo
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mientras cruzan
la calle.

PA Un hombre deja | Negro
Paneo caer un maletin | Blanco
en la mesa. Café
Desde €l se Azul
desparraman Rojo
panfletos del
candidato
“Ricardo
Lagos” y un
hombre que esta
sentado se
sorprende. Se
muestra al lado
personas que
sacan mas
panfletos,
poleras, posters
y fotos digitales
del candidato.

PD Se intercala Rojo
animacion de Blanco
mano sobre un
corazoén en el

centro del
cuadro.

PA Una mujer y un | Rojo
hombre miran, Gris
sonrien y Amarillo

apuntan con el
dedo indice a la
camara.

PG Hombre es Rojo
ayudado por Verde
otros a subir a Azul
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un tractor. Blanco

PD Una mano Rojo
empufiada se Verde
extiende y Amarillo
muestra en la
palma una flor.

PM Una mujer Verde
canta Celeste
acompafiada de | Amarillo
un hombre que | Naranjo
toca la guitarra.

Nifios se cruzan
delante de ellos.

PM Mujer mapuche | Azul
habla en una Blanco
teléfono publico | Negro

Rojo
Amarillo
Verde
PG Carabineros Verde
Paneo lavan patrulla. Blanco
Rojo

PD Se intercala Rojo
animacion de Blanco
mano sobre un
corazon en el
centro del
cuadro.

PM Hombre levanta | Blanco
a una pequeiia | Rosado
nifia en sus Negro
brazos. Alguien
se cruzay
ennegrece la
pantalla.
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PD

Fundido
PD

PD
Travelling
Till up
PM

PD

Un niimero 5
mientras tras la
tela hay 5
manos
moviéndose.

Delante de la
tela, pero tras el
numero aparece
una mano que
entiende sus
dedos hasta
quedar con la
palma hacia la
camara.

Candidato
aparece
arremangandose
la camisa.
Sonrie y mira a
la camara. Al
fondo se
vislumbra en
forma difusa
gente con
banderas y
lanzando lluvia
de papeles.

Aparece
animacion de
una corazoén al
centro del
cuadro. Dentro
de €l se dibuja
una mano
extendida que
después
desaparece y el
corazoén se

Azul
Amarillo

Azul
Amarillo
Naranjo

Blanco
Rojo
Naranjo

Rojo
Blanco
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PM

PD

PM
Dolly in

PM
Zoom in
PP

PP

PP

PD

PA

agranda.

Mujer saluda a
la camara con
mano
extendida. Ella
estd regando
unas flores

Una mano deja
caer tierra.

Un pérroco
recibe con un
abrazo a dos
joévenes.

Mujer sonrie
con un joven
militar frente a
un espejo

Mujer sonrie y
muestra la
palma.

Un campesino
sonrie y
muestra la
palma.

Manos dan
palmada a unas
sandias.

En un partido
de fttbol un
hombre sale de
la cancha y

Azul
Amarillo
Rojo

Verde
Naranjo
Café

Blanco
Gris
Café

Gris
Blanco

Blanco
Rojo
Naranjo

Verde
Celeste
Naranjo
Negro

Verde
Naranjo

Blanco
Rojo
Azul
Verde
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entra otro en su

reemplazo.

PP Mujer que Azul
pintaba sonrie y | Amarillo
muestra la Blanco
palma. Naranja

PA Mujer en Celeste

trabajo de parto | Azul

en un pabellon. | Blanco
Junto a ella un
hombre que la

abraza y
enfermeras.

PM Mujer llega ala | Rojo
meta en una Azul
carrera de Celeste

velocidad. En Verde
su uniforme
lleva el n°5

PD Se muestra una | Blanco
Till up corbata. La Rojo
PM imagen sube y | Naranjo

se muestra al
candidato que
se pone la mano
derecha en el

pecho.

Aparece Rojo
PD animacion de Blanco

una corazoén al

centro del

cuadro. Dentro
de €l se dibuja
una mano
extendida que
después
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desaparece y el
corazon se

agranda.
Fundido Candidato Blanco
PD aparece Rojo
Travelling aplaudiendo y | Naranjo
Till up mira a la
PM cédmara en el

centro del

cuadro. Al

fondo se

vislumbra en
forma difusa
gente con
banderas y
lanzando lluvia
de papeles

PG Gente caminado | Verde
en un sendero Amarillo
rural hacia la Azul
camara. Con
ellos van dos

tractores.

PM Un hombre y Rojo
una mujer Verde
sonrien y miran | Gris
a la cdmara. Blanco

Ella entre sus
manos tiene un
pedazo de
sandia.
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Tiempo Coédigo Cédigo Narrativo | Cédigo Cédigo Sonoro

Organizacion Cromatico
de Imagen
Los planos Se inicia el dia y Comienzo Cierta similitud con el
mds cercanos | las actividades oscuro. La | himno del plebiscito y el
son para las comienzan (el evolucion de Aylwin. Fuerza dada
mujeres. trabajo). Se ven trae la luz por las voces y la
Edicion muchos nifos, con diversidad de ellas.
acorde con el | jovenes, brillantes Hombres y mujeres cantan
ritmo de la estudiantes(educac | colores. partes iguales (igualdad).
musica. i6n), obreros Existe gran | La mudsica va en aumento.

(obras publicas). diversidad | Final con gran tension.

Numéricamente se | de colores.

muestran mas La ciudad

hombres, pero las | despierta

mujeres con el

sobresalen mds y | gobierno de

son las Lagos, ya

protagonistas de que se

las acciones. encontraba

A medida que en

transcurre el dia la | somnolenci

gente (siempre a.

alegre) realiza
otras labores y
actividades como
el deporte. Gran
parte de ellos
muestra sus
palmas, lo que
quiere expresar la
trasparencia que
Lagos promete. Se
muestra lo que se
tiene en la palma,
no hay secretos.
Queda la idea de
que laborar da
satisfaccion.
Aparecen distintos
personajes de la
sociedad tales
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como: indigenas,
carabineros,
militares. En
cierta medida se
da la idea de la
unificacién y de
dejarlas divisiones
que se crearon por
el régimen militar.
Mujeres
trabajando,
ancianos
disfrutando de la
vejez.

Se destacan los
medios de
transporte. Se
destaca la vida
como: el parto, lo
bebés lo que
muestra una
politica antiaborto.
Se muestran las
raices de Chile. Se
da la idea de que
Lagos se prepara
para comenzar con
el trabajo. Se
muestran lugares
urbanos y rurales,
lo que quiere decir
que existen ideas
de
descentralizacion.
La escena final
muestra a hombre
y mujer en el
mismo plano
(igualdad). Ellos
demuestran mucha
alegria.
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CO

Mujer protagonista

CC

despertar

Analisis de Datos: Campaiia Lagos Segunda Vuelta

Matriz

Lexis 5: Lagos como la tinica y mejor opcion

CN

actividad

CS

fuerza en aumento

Tiempo Caédigo Cédigo Narrativo | Cédigo Cédigo sonoro
Organizacion Cromatico
de Imagen

00:02:24.596- | Corte directo | Mano toma lapiz. | Blanco

00:02:30.726 | PD Azul

Negro
Corte directo | Sobre el papel Blanco
PD estd escrito el Negro
nombre de Celeste
Ricardo Lagos.
Fundido Lépiz traza raya Blanco
PD vertical sobre una | Negro
raya horizontal. Al | Azul

lado hay unn®5 .
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Tiempo Coédigo Cédigo Narrativo | Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de Imagen
Cada vez se Mensaje claro y Existe una | Fuerza. Tension fuerte y
aumenta el directo. Dibujo continuidad | directa. Se apela a la
acercamiento. | que llama a votar | cromatica decision de votar por
Fuerza dada por Lagos. con lo Lagos.
por la anterior.
movilidad Existe una
(travelling) tension que
es
suavizada
por las
sombras
grises. Se
destaca el
N° 5.
Matriz
CO CN
fuerza + decision
CC CS
+ destacar + fuerza
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Andlisis de Datos: Franja Lagos Segunda Vuelta N°2

Lexis 1: Evolucionando hacia la modernizacion

Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacié |Narrativo Cromatico
n dela
Imagen
00:00:00.000- | PD Animacion Blanco
00:00:03.802 deeslogan. | Azul
Gente nueva | Rojo
para el siglo
XXI.
Tiempo Caédigo Caédigo Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacié | Narrativo Cromatico
n de
Imagen
Movimiento, | Gente nueva | Tensiony Tension. La musica da la idea de
cambio, indica laidea | fuerza dada | modernidad de sonidos del
tension y de por el futuro préximo.
fuerza. renovacion. contraste.
Matriz
CO CN
cambio + renovacion
CC CS
+ fuerza + modernidad
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Analisis de Datos: Campaiia Lagos Segunda Vuelta

ue apoya a Lagos

Tiempo Cadigo Cédigo Narrativo | Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de la Imagen
00:00:03.802- | PM Hombre (Eric Amarillo
00:00:29.431 Goles) hablaala | Blanco
camara delante de | Verde
un estante de Café
libros.
Tiempo Cédigo Cédigo Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo Cromatico
de Imagen
00:00:03.802- | Desplazamient | Se trata de un Desplazami | Idea de tranquilidad y
00:00:29.431 | o. Cuadro de | especialista que ento. Existe | seguridad.
vida, ya que el | habla de un tema | armoniay
hombre esté que le compete. equilibrio.

ensucasay la
camara no se
mueve.

Su manera de
expresarse da
seguridad y
credibilidad alo

que dice.
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Matriz
CO CN
intimidad + seguridad
CC CS
+ equilibrio + tranquilidad
Lexis 3: Evolucionando hacia la modernizacion
Tiempo Cédigo Cédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo Cromatico
de Imagen
00:00:29.431- | PD Animacion del Blanco
00:00:31.027 eslogan. Gente Azul S s
nueva para el Rojo
siglo XXI.
Tiempo Caédigo Cédigo Narrativo | Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de Imagen
00:00:29.431- | Movimiento, | Gente nueva Tension y Tension. La musica da la
00:00:31.027 | cambio, indica la idea de fuerza dada | idea de modernidad de
tension y renovacion. por el sonidos del futuro
fuerza. contraste. proximo.
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CO

cambio

CC

fuerza

Analisis de Datos: Campaiia Lagos Segunda Vuelta

Matriz

Lexis 4: mujer protagonista de los cambios que se necesitan

CN

renovacion

CS

modernidad

Tiempo Cédigo Cédigo Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo Cromatico
de Imagen
00:00:31.027- | PP Mujer ( Maria Rojo
00:00:52.204 Eugenia Amarillo
Gonzalez) habla a | Café
la cdmara a la Gris
derecha del

cuadro en medio
de una calle
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siglo XXI.

Tiempo Codigo Cédigo Narrativo | Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de Imagen
Armonia. Seguridad. Tension. Tranquilidad y seguridad.
Desplazamien | Avances en Fuerza
toy materia judicial. femenina, la
tranquilidad. | Evolucion. Las mujer
nuevas leyes serdn | protagonista
mds modernas. de los
cambios.
Lider.
Matriz
CO CN
tranquilidad + modernizacion
CC CS
+ mujer lider + seguridad
Lexis 5: Evolucionando hacia la modernizacién
Tiempo Cédigo Cédigo Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo Cromatico
de Imagen
00:00:52.204- | PD Animacién de Blanco
00:00:53.797 eslogan .Gente Azul
nueva para el Rojo
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Tiempo Cédigo Cédigo Narrativo | Codigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de Imagen
00:00:52.204- | Movimiento, | Gente nueva Tension y Tensién. La musica da la
00:00:53.797 | cambio, indica la idea de fuerza dada | idea de modernidad de
tension y renovacion. por el sonidos del futuro
fuerza. contraste. proximo.
Matriz
CO CN
cambio + renovacion
CC CS
+ fuerza + modernidad
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Lexis 6: juventud protagonista de la apertura de espacios y generadora de
nuevos proyectos

Tiempo Cadigo Cadigo Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo Cromatico
de Imagen
00:00:53.797- | PP Hombre (Claudio | Blanco
00:01:20.991 Orrego) habla ala | Amarillo
cédmara en el Anaranjado
centro del cuadro | Negro
delante de una
escalera
Tiempo Caédigo Cédigo Narrativo | Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de Imagen
Cercania. Un estado més Equilibrio. | Seguridad
cercano. Con Existe
cargos armonia
importantes entre el
ocupados por hombre y su
personas mas entorno.

jovenes.
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CO

cercania

CC

equilibrio

Analisis de Datos: Campaiia Lagos Segunda Vuelta

Matriz

Lexis 7: pasado versus proyecciones

CN

juventud

CS

seguridad

Tiempo Cédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo Cromatico
de Imagen

00:01:20.991- | PP Candidato habla a | Blanco

00:01:52.198 | Travelling una multitud con | Rojo

un micréfonoen | Azul
la mano. Tras de

él se ven banderas
ondeando y

gente en forma

difusa.

GPG Se intercala Naranja
imagen de un Rojo
paisaje desértico. | Amarillo

GPG Paisaje de mar al | Azul
que se le dibujan | Rosado
lineas rectas y Blanco
curvas,
semejando a un
puente.
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Fundido Candidato de Azul

PM espaldas a la Rosado
camara. La Blanco
imagen se mezcla
con los paisajes.

GPG Paisaje de una Amarillo
mina a atajo Rojo
abierto donde se | Blanco
dibujan lineas Celeste
rectas y curvas
que asemejan una
construccion.

GPG Paisaje de Verde
montafias (Torres | Azul
del Paine) donde | Blanco
se dibujan lineas
rectas y curvas
que asemejan una
construccion.

PG Sobre un fondo de | Azul
cielo se dibujala | Blanco
frase “Veo Chile
mucho mejor” y
se agrega una
firma.

Tiempo Cédigo Cédigo Narrativo | Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de Imagen

00:01:20.991- | Los distintos | Invitacion a un Tension Fuerza , confianza y

00:01:52.198 | planos nos Chile mejor. dada por el | seguridad en lo que dice.
dan la idea de | Discurso sobre le | contraste.
movimiento. | trabajo y la De destaca
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Sin embargo,
existe un
quiebre de
eje. Esto da
una tension,
ya que choca
con la idea de
proyeccion
del cédigo
narrativo.
Para tal
efecto la
camara
debiese ir en
el mismo
sentido de la
lectura y no al
revés, como
se muestra
aqui. Tal
como Se Ve,
se da la idea
de un pasado
y de
estancamiento
, yaque
ademads que el
travelling, que
va en un
incorrecto
sentido. el
candidato se
mueve al
contrario, lo
que se ve
como un
movimiento
que no lleva a
ningtn lado.

responsabilidad de
cada uno. Lagos
se muestra como
lider y da sus
proyecciones .

la figura del
candidato
Lagos.
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Analisis de Datos:

Lexis 9: Musical y un proyecto de pais

CO

pasado

CC

+ Lagos es el elegido

Matriz

Campaiia Lagos Segunda Vuelta

CN

proyecciones

CS

seguridad

Lexis 8: El movimiento y la renovacion hacia la modernizacion

Tiempo Cédigo Cédigo Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo Cromatico
de Imagen
00:01:52.198- | Corte directo | La pantalla se Naranjo
00:02:04.447 | PD encuentra divida | Negro
en dos de manera | Blanco
horizontal. Rojo

Aparecen poco a
poco en la parte
superior del
cuadro letras.
Luego aparecen
mas letras en la
parte inferior del
cuadro.

Desde la parte
izquierda el
cuadro hacia el
centro aparece un
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monito animado.

El cuadro se
cierra hacia el
centro de la

pantalla quedando

en negro.
Tiempo Codigo Codigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo | Cromatico
de Imagen
Movimiento | Tecnologia | Tension. Tension dada por el tecleo.
constante. a favor de Colores Tecnologia como algo comuin,
Tension Lagos. muy no como un lujo.
Alegria 'y llamativos | Idea de rapidez, avance y
modernidad | que dan la | modernidad.
con el idea de
gobierno de | fuerza.
Lagos
Matriz
Co CN
movimiento + tecnologia
CC CS
+ fuerza + modernizacién
Lexis 9: Musical y un proyecto de pais
Tiempo Cédigo Cédigo Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo Cromatico
de Imagen
00:02:04.447- | Corte directo | Metro de Azul
00:02:24.370 | GPG Santiago en la Café
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Corte directo
PG

PG

PM

PM

PG
Paneo

PG

PD

madrugada

Hombre con
corbata camina
hacia una puerta
con una carpeta
en el brazo.

Pescadores
empujan un bote
hacia el agua a la
orilla del mar.

Mujeres rien
frente a un espejo

en una peluqueria.

Un grupo de
nifios rodea a un
profesor. Todos
estan frente a un
computador y
escuchan
instrucciones

Carabineros lavan
patrulla.

Dos hombres
compiten en una
carrera de
caballos a pelo.
Tras ellos gente
mirando.

Se intercala
animacion de
mano sobre un

Gris
negro

Azul
Blanco
Café
Rojo

Amarillo
Rojo
Blanco

Blanco
Azul
Amarillo

Blanco
Verde
Celeste
Café

Verde
Blanco
Rojo

Blanco
Café
Negro

Rojo
Blanco
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PD

PM

PM

PG

PD

PD

Fundido
PD

corazén en el
centro del cuadro.

Dos manos se
entrelazan.

Hombre levanta a
una pequeia nifia
en sus brazos.

Mujer sonrie a la
cdmara y muestra
la palma de la
mano. Tras ella
hay dos mujeres
que miran a otro
lado.

Pareja de recién
casados salen de
una iglesia
tomados de la
mano. Alrededor
de ellos hay gente

Se intercala
animacion de
mano sobre un
corazoén en el
centro del cuadro.

Un ntimero 5
mientras tras la
tela hay 5 manos
moviéndose.

Delante de la tela,
pero tras el

Naranjo
Verde
Amarillo

Blanco
Rosado
Negro

Blanco
Verde
Naranjo

Blanco
Verde
Negro

Rojo
Blanco

Azul
Amarillo

Azul
Amarillo
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ndmero aparece Naranjo
una mano que
entiende sus
dedos hasta
quedar con la
palma hacia la

camara.

PD Trasunn® 5 hay | Azul
una mano con la | Blanco
palma hacia Naranjo
abajo. La imagen
se agranda
répidamente
Mujeres en

PM fabrica de tomates | Blanco
bailan Rojo

Mujer llega ala
PM meta en una Rojo
carrera de Azul
velocidad. En su | Celeste
uniforme llevael | Verde

n°s
Aparece

PD animacion de una | Rojo
corazén al centro | Blanco
del cuadro.

Dentro de €l se
dibuja una mano
extendida que
después
desaparece y el
corazdn se
agranda.

Candidato
aparece
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Fundido aplaudiendo y Blanco
PD mira a la cdmara | Rojo
Travelling en el centro del Naranjo
Till up cuadro. Al fondo
PM se vislumbra en

forma difusa

gente con

banderas y

lanzando lluvia de

papeles

Un hombre y una

mujer sonrien y

miran ala
PM camara. Ella entre | Rojo

sus manos tiene Verde

un pedazo de Gris

sandia. Blanco

Tiempo Coédigo Cédigo Narrativo | Cédigo Cédigo Sonoro

Organizacion Cromatico
de Imagen
Los planos Se inicia el dia y Comienzo Cierta similitud con el
mads cercanos | las actividades oscuro. La | himno del plebiscito y el
son para las comienzan (el evolucion de Aylwin. Fuerza dada
mujeres. trabajo). Se ven trae la luz por las voces y la
Edicion muchos nifios , con diversidad de ellas.
acorde conel | jovenes, brillantes Hombres y mujeres cantan
ritmo de la estudiantes(educac | colores. partes iguales (igualdad).
musica i6n), obreros Existe gran | La musica va en aumento.

(obras publicas). diversidad | Final con gran tension.

486




Analisis de Datos: Campaiia Lagos Segunda Vuelta

Numéricamente se | de colores.

muestran mas La ciudad
hombres, pero las | despierta
mujeres con el
sobresalen mds y | gobierno de
son las Lagos, ya
protagonistas de que se

las acciones. encontraba
A medida que en
transcurre el dia la | somnolenci
gente (siempre a.

alegre) realiza
otras labores y
actividades como
el deporte. Gran
parte de ellos
muestra sus
palmas, lo que
quiere expresar la
trasparencia que
Lagos promete. Se
muestra lo que se
tiene en la palma,
no hay secretos.
Queda la idea de
que laborar da
satisfaccion.
Aparecen distintos
personajes de la
sociedad tales
como: indigenas,
carabineros,
militares. En
cierta medida se
da la idea de la
unificacion y de
dejarlas divisiones
que se crearon por
el régimen militar.
Mujeres
trabajando,
ancianos
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disfrutando de la
vejez.

Se destacan los
medios de
transporte. Se
destaca la vida
como: el parto, lo
bebés lo que
muestra una
politica antiaborto.
Se muestran las
raices de Chile. Se
da la idea de que
Lagos se prepara
para comenzar con
el trabajo. Se
muestran lugares
urbanos y rurales,
lo que quiere decir
que existen ideas
de
descentralizacion.
La escena final
muestra a hombre
y mujer en el
mismo plano
(igualdad). Ellos
demuestran mucha
alegria.
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CO

Mujer protagonista

CC

despertar

Analisis de Datos: Campaiia Lagos Segunda Vuelta

Matriz

+

CN

actividad

CS

fuerza en aumento

Lexis 10: Mundo del arte y la cultura con una misién

Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
Organizacion | Narrativo Cromatico
de Imagen

00:02:24.370- | Corte directo | Animacion: Rojo

00:02:30.952 | PD Aparece un Azul

corazén sobre un | Amarillo
fondo azul y
sobre el corazon
la frase: la
mision...
Corte directo | Mujer y hombre Verde
PA escuchan algo. Amarillo
La mujer le Rojo
entrega un Blanco

corazoén al
hombre y este lo
toma y sale
corriendo del
cuadro por el
lado derecho. En
el fondo Aparece
una animacion
que muestra una
casa de campo.
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Aparece en la
parte inferior del
cuadro la palabra:

continuara. ..
Tiempo Codigo Cédigo Narrativo | Cédigo Cédigo Sonoro
Organizacion Cromatico
de Imagen
00:02:24.370- | Se utiliza una | Idea de Tension Fuerza dad por el latido de
00:02:30.952 | sobreimpresié | complicidad. Se dada por el | un corazén mientras los
n. Se da la encarga una rojo del personajes permanecen sin
idea de teatro | mision, un rol que | corazon. sonido.
manteniendo | cada uno debe
la camara tomar. Queda la
como si fuese | idea de que la
un espectador. | tarea esta
Mundo del encomendada. Se
arte con recrea el futuro a
Lagos. través del arte.
Matriz
CO CN
Arte + misiéon
CC CS
+ fuerza + fuerza
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Analisis de datos: Franja Lagos Segunda Vuelta N°3

Lexis 1: Fuerza y energia

Tiempo Cadigo Cédigo narrativo | Cédigo Cédigo sonoro
Organizacion cromatico
de Imagen
00:00:00.000- | PD Animacion: Rojo
00:00:04.405 Aparece un Azul
corazon al interior | Blanco
de un rectangulo
con perspectiva y
una mano lo toca.
Luego aparece un
cinco sobre el
rectangulo, sale y
entra cambiando
constantemente de
tamafio y color.
Luego sitda sobre
el corazén y se
agranda y se
achica.
Tiempo Cédigo Cédigo Narrativo | Cédigo Cédigo Sonoro
organizacion Cromatico
de la Imagen
Gran Se destaca el Fuerza. Se | Fuerza dada por el latido
movimiento corazén y el N°5 | destaca el de un corazon.
(tension). que corresponden | N°5
Renovacion al candidato

constante. Las
imagenes van
acorde con el
latido del
corazon, lo
que da la idea

Lagos. Idea de
fuerza.
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Campaiia Lagos Segunda Vuelta

de vida, de
amor, de
presencia
constante. En
suma de
energia.

CO

energia

CC

fuerza

Matriz

CN

fuerza

CS

fuerza

Lexis 2: Candidato, a través de Soledad Alvear, trae la calma dentro de un

€aos
Tiempo Cédigo Cédigo narrativo | Cédigo Cédigo sonoro
Organizacion cromatico
de Imagen
00:00:04.405- | Corte directo | Mujer ( Soledad Crema
00:00:19.446 | PP Alvear) hablaala | Rojo
cdmara y mueve Azul
las manos en lado | Blanco

izquierdo del
cuadro delante de
una multitud que
agitan banderas.
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Tiempo Cadigo Cédigo Cédigo Cédigo Sonoro
organizacion | Narrativo Cromatico
de la Imagen
Desplazamien | Idea de paz Se destaca a | Idea de fuerza y seguridad.
to dado por la | dentro de un Alvear por
Unica toma desorden. La sobre el
que se realiza. | mujer como desorden.
Esto es lider. Existe la
equilibrado promesa de
con el armonia,
movimiento estabilidad
que hay tras y paz.
la mujer.
Matriz
CO CN
Equilibrio y segurida + paz dentro
de un desorden
CC CS
+ tranquilidad + confianza
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Lexis 3: Pasado versus proyecciones

Tiempo Codigo Caodigo Caédigo Cédigo sonoro
Organizacion | narrativo cromatico
de Imagen

00:00:19.446- | Corte directo | Candidato habla | Blanco

00:01:35.782 | PP a una multitud Negro

Travelling con un micréfono | Rojo
en la mano. Tras
de él se ven
banderas
ondeando y
gente en forma
difusa.

GPG Se intercala Azul
imagen de paisaje | Blanco
urbano en el que | Negro
se dibujan lineas
rectas.

Fundido Candidato habla | Blanco

PP a una multitud Negro

Travelling con un micréfono | Rojo
en la mano. Tras
de él se ven
banderas
ondeando y
gente en forma
difusa.

Fundido Se intercala Naranja

GPG imagen de un Rojo
paisaje desértico. | Amarillo

Fundido Candidato habla | Blanco

PP a una multitud Negro

Travelling con un micréfono | Rojo

en la mano. Tras
de €l se ven

494



Analisis de Datos: Campaiia Lagos Segunda Vuelta

Fundido
GPG

Fundido
PP
Travelling

Fundido
GPG

Fundido
PP
Travelling

Fundido
GPG

Fundido

banderas
ondeando y
gente en forma
difusa.

Paisaje de mar al
que se le dibujan
lineas rectas y
curvas,
semejando a un
puente.

Candidato habla
a una multitud
con un micréfono
en la mano. Tras
de él se ven
banderas
ondeando y
gente en forma
difusa.

Paisaje de unas
montafias donde
se dibujan lineas
rectas y curvas.

Candidato habla
a una multitud
con un micréfono
en la mano. Tras
de él se ven
banderas
ondeando y
gente en forma
difusa.

Se intercala
imagen de un
paisaje desértico

Candidato habla

Azul
Rosado
Blanco

Blanco
Negro
Rojo

Café
Blanco

Blanco
Negro
Rojo

Naranja
Amarillo

Blanco
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PP
Travelling

Fundido
GPG

Fundido
PP
Travelling

Fundido
GPG

Fundido
GPG

Fundido
PP
Travelling

a una multitud
con un micréfono
en la mano. Tras
de él se ven
banderas
ondeando y
gente en forma
difusa.

Paisaje marino al
que se le dibujan
lineas rectas y
curvas.

Candidato de
espaldas en un
principio habla a
una multitud con
un micréfono en
la mano. Tras de
él se ven
banderas
ondeando y
gente en forma
difusa.

Paisaje marino al
que se le dibujan
lineas rectas y
curvas.

Paisaje de
montaiias (Torres
del Paine) donde
se dibujan lineas
rectas y curvas
que asemejan una
construccion.

Candidato habla
a una multitud
con un micréfono

Negro
Rojo

Azul
Blanco

Blanco
Negro
Rojo

Azul
Blanco
Café

Verde
Azul
Blanco

Blanco
Negro
Rojo
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en la mano. Tras
de él se ven
banderas
ondeando y
gente en forma

difusa.
Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
organizacion | Narrativo Cromatico
de la Imagen
Movimiento y | Proyeccion. Lagos surge | Lider seguro y confiable.
renovacion Promesas de un | como el Musica suave, pero voz
constante. Chile mejor. Se | lider que firme
Lagos no es habla de un destaca.
estdtico, sino | futuro prospero y | Idea de
movible. esperanzador. fuerza.
Otras Ideas de

perspectivas igualdad y

del candidato. | modernizacién.
Tension al
intercalar
imdagenes,
pero existe
desplazamient
o gracias a los
fundidos que
encadenan las
escenas. Idea
de ensofiacion

y de
esperanza. Sin
embargo, se
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vuelve a
quebrar el eje
yel
movimiento
para hablar de
proyecciones
no es el
adecuado. De
esta manera,
queda la idea
de que no se
ha superado el
pasado.

CO

pasado

CC

lider

Matriz

CN

modernizacion

CS

confianza

Lexis 4: Futuro iluminado y esperanzador con Lagos

Tiempo Cédigo Cédigo narrativo | Cédigo Cédigo sonoro
Organizacion cromatico
de Imagen

00:01:35.782- | GPG Paisaje de Blanco

00:02:22.442 montaifias nevadas. | Celeste

Globo ocular
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PD rodeado de lineas | Verde
rectas cortas y Azul
largas- Blanco

Negro
Fondo de cielo
PG con nubes. Celeste
Blanco
Pinzas se abren y

PD se cierran mientras | Azul
tras de ellas la Negro
luminosidad
cambia.

PD Papel donde estd | Amarillo
dibujada Negro
simbologia
quimica.

PPP Doctor con Blanco
mascarilla y una Azul

luz en la cabeza
observa algo.

PD Papel donde estan | Blanco
dibujados n° 1 y 0. | Verde
Blanco
Rostro de un
PD hombre se ve tras | Rosado
dibujos Verde

computacionales. | Blanco

Hombre de lentes

PP mira a la camara Blanco

Zoom in desde el lado Verde
izquierdo del Gris
cuadro. Naranjo

El mismo hombre

PD al que solo se le Blanco
ve parte de su Gris
rostro Naranjo
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PP

GPG

PM
Picado

PD

PD

PG

PD

Fundido
PD

Un hombre y una
mujer sonrien y
miran a la cdmara
al lado izquierdo
del cuadro.

Vuelo sobre el
mar

Hombre tras un
vidrio rayado

Se encuentra
apoyado sobre un
televisor con el
brazo izquierdo.

Mano muestra lo
que aparece en
una pantalla de
computador.

Esferas chocan
entre ellas.

Paisaje de unas
espigas que se
mueven por el
viento.

Parte del cartel
que dice: “Nueva
gente para el siglo
XXTI”. Este se ve
alejando.

Flor que se abre

Blanco
Gris
Negro

Amarillo
Azul
Negro

Negro
Rojo
Blanco
Verde
Amarillo

Azul
Blanco

Verde
Negro

Azul
Blanco
Café

Blanco
Azul
Rojo

Rojo
Negro
Amarillo
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Verde
Paisaje desértico.
GPG Amarillo
Naranjo
Negro
Aparece la frase
PD “todas las regiones | Azul
digitada en una Blanco
pantalla de
computador.
Hombre (Eric
PM Goles) mira a la Blanco
camara en el lado | Verde
derecho de la Café
camara.
Hombre sentado
PA en unarocay con | Blanco
Zoom in un Notebocks Verde

mira a la camara. | Café
Esta en un paisaje
rural.

Mujer (Carolina

Fundido Toha) mira ala Amarillo
PP camara. Verde
Negro
Blanco
Hombre de
Fundido corbata mira a la Blanco
PP camara en una Gris
caleta de Negro
pescadores. Naranja
Celeste
Cielo donde las
Fundido nubes se mueven | Azul
PG rapidamente. Rosado
Blanco

Vista espacial del
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Fundido
GPG

fundido

PD

Fundido
PG

Fundido
PD

Fundido
PD

PD

PP

PM

Fundido
Zoom back
PP

GPG

planeta tierra.

Reloj transparente

Antena satelital.

Varios relojes
sobrepuestos

Intensa luz en el
centro del cuadro

En el centro del
cuadro el n° 2000.

Rostro de bebé en
una cuna.

Mujer (Soledad
Alvear) mira a la
camara desde el
lado izquierdo del
cuadro

Hombre (Claudio
Orrego) mira a la
camara.

Paisaje de una
mina a atajo
abierto donde se
dibujan lineas
rectas y curvas
que asemejan una
construccion

Paisaje marino

Negro
Azul
Blanco

Blanco
Azul

Azul
Celeste
Blanco

Burdeo
Blanco
Amarillo

Blanco
Negro

Rojo
Blanco

Blanco
Naranjo

Celeste
Café
Blanco

Blanco
Amarillo
Gris

Café
Celeste
Blanco
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GPG

Fundido
PM

Fundido

PD

PD

PD

PP

PP

donde las olas
chocan con las
rocas y las
gaviotas vuelan
alrededor.

Mujer con un nifio
pequeio en
brazos.

Pared con una
ventana. La
muralla cambia de
color

Aparecen nombres
de variados
colaboradores de
la campafia. Todos
se mueven.

Algunas maquinas
en movimiento

Doctora aparece
en un cuadro que
disminuye hacia el
centro del cuadro

Hombre (Eric
Goles) aparece en
un cuadro que
disminuye hacia el
centro del cuadro

Mujer aparece en
un cuadro que
disminuye hacia el
centro del cuadro

Hombre aparece

Blanco
Azul
Negro

Blanco
Verde
Negro

Amarillo
Negro
Azul
Amarillo

Verde
Blanco
Negro

Negro
Blanco
Gris

Blanco
Negro
Naranjo

Blanco
Café
Verde
Amarillo
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Fundido
PP

Fundido

PP

Fundido
PP

Fundido

PP

Fundido
PP

Fundido
PP

Fundidos
PP

en un cuadro de
menor tamafo.

Hombre aparece
en un cuadro
estatico.

Hombre con casco
aparece en un
cuadro que se
agranda.

Hombre joven
mira a la camara
dentro de un
cuadro de menor
tamano. Muy
répido

Hombre joven
mira a la camara
dentro de un
cuadro de menor
tamafo. Muy
répido

Aparecen varios
hombres muy
répidamente uno
tras otro. Todos
dentro de cuadros
de distintos
tamanos

Mujer (Soledad
Alvear) mira a la
camara desde el
interior de un
cuadro. La imagen
se agranda y de
blanco y negro

Blanco
Gris
Negro

Blanco
Gris

Blanco
Gris
Café

Blanco
Verde

Negro
Blanco
Café

Negro
Blanco
Café

Negro
Blanco
Café
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Fundido
PM

Fundido

PP

GPG

PD

PP

Fundido
PD

PD

cambia al color

Hombre (Claudio
Orrego) mira a la
camara desde el
interior de un
cuadro.

Paisaje del mar
donde se dibujan
lineas rectas y
curvas, semejando
aun puente.

En una pantalla
aparece la frase:
“Gente Nueva”.

Doctora sonrie y
mira a la camara.
Tras ella hay una
ambulancia.

Microscopio
mueve los lentes
mientras observa
algo.

Parte del cartel
que dice: “Nueva
gente para el siglo
XXI”. Este se ve
alejando

Vuelo sobre
montafas nevadas

Hombre con casco
mira a la camara.
Tras de él hay una
carretera.

Blanco
Negro
Gris
Celeste
Naranjo

Naranjo
Gris
Blanco

Azul
Rosado
Blanco

Negro
Blanco
Gris

Blanco
Naranjo
Café

Amarillo
Plateado

Blanco
Azul
Rojo
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Tren a gran
velocidad.

GPG Blanco
Planeta tierra Negro

mirado desde el
espacio gira

PP rapidamente. Blanco
Celeste
Las manos de un Verde
bebé se tocan con | Gris
las de un adulto

Fundido Paisaje de unas Blanco

PG montafias con un | Celeste
lago Negro

GPG Dentro de la Azul
misma imagen Blanco

anterior, en el lago | Negro
se van reflejando
imégenes de

PD variadas personas, | Azul
jovenes y adultos, | Negro
algunos de los que | Gris
colaboraron en la

PG campaiia Azul
Celeste
Blanco
Un acercamiento a
Fundido alguna tela blanca | Blanco
PP que no se Gris
vislumbra bien, Rojo
porque esta fuera
de foco

Candidato aparece
saludando ambos
brazos arriba. Al
fondo se
vislumbra en
forma difusa gente
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PD

PM
Travelling

PD

PP
Travelling

PP

con banderas y
lanzando lluvia de
papeles

Un acercamiento a
alguna tela blanca
que no se
vislumbra bien,
porque esta fuera
de foco

Candidato aparece
saludando ambos
brazos arriba. Al
fondo se
vislumbra en
forma difusa gente
con banderas y
lanzando lluvia de
papeles

Candidato aparece
sonriendo
mientras sostiene
un micréfono en
la mano derecha y
levanta la
izquierda. Al
fondo se
vislumbra en
forma difusa gente
con banderas y
lanzando lluvia de
papeles

Un acercamiento a
alguna tela blanca
que no se
vislumbra bien,
porque esta fuera
de foco

Blanco
Rojo

Blanco
Rojo
Negro

Blanco
Rojo

Blanco
Rojo
Negro

Blanco
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Travelling

PD

PP
Travelling

PM

Candidato
aparece. Al fondo
se vislumbra en
forma difusa gente
con banderas.

Candidato aparece
arremangdndose la
camisa. Al fondo
se vislumbra en
forma difusa gente
con banderas y
una lluvia de
papel picado.

Sobre un fondo de
cielo se dibuja la
frase “Veo Chile
mucho mejor” y
se agrega una
firma.

Rojo
Negro

Blanco
Rojo

Rojo
Blanco
Naranjo
Azul

Rojo
Blanco
Naranjo
Negro
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PG Azul
Blanco
Tiempo Caédigo Caédigo Caédigo Cédigo Sonoro
organizacion | Narrativo | Cromatico
de la Imagen
Gran Tecnologia | Gran Fuerza en el relato. Seguridad de un
renovacion. y juventud | fuerza. lider que promete mejorias.
Tension por son los Diversidad
las imédgenes, | conceptos . Un futuro
pero Lagos del iluminado.
surge como la | gobierno de
armonia y la | Lagos.
paz. Lagos Atrés queda
serd el lo viejo. Se
encausador de | dala idea
los cambios, | de
ya que él no confianza
es caos ni en la gente
estancamiento | nueva. Se
. Lagos es realiza un
equilibrio y resumen de
futuro. todos los
participante
sen la
campaiia de
Lagos. Se
da la idea
de avanzar
y de
modernidad
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Lexis 5: Lagos como el elegido para llevar a cabo los cambios

CO

futuro

CC

futuro
1luminado

Analisis de Datos: Campaiia Lagos Segunda Vuelta

Matriz

CN

modernizacion

CS

seguridad

Tiempo Cédigo Cédigo narrativo | Cédigo Cédigo sonoro
Organizacion cromatico
de Imagen
00:02:22.442 | Corte directo | Sobre el papel estd | Blanco
00:02:27.493 | PP escrito el nombre Negro
de Ricardo Lagos.
Lapiz traza raya
Corte directo | vertical sobre una | Blanco
PD raya horizontal. Al | Negro
lado hayunn®5. | Azul
Tiempo Codigo Cadigo Codigo Codigo Sonoro
organizacion | Narrativo Cromatico
de la Imagen
Gran Seguridad y Tension que | Fuerza. Tension.

movilidad.

fuerza. No existe

€S

Remezon sin | otra opcién mds | suavizada
caos. Cambio | que Lagos. por las
profundo y sombras
efectivo. grises. Se
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Analisis de Datos: Campaiia Lagos Segunda Vuelta

cercania destaca el
nombre de
Lagos. Se
dala idea
de que ese
candidato es
el tnico
indicado
para
gobernar.

Matriz
CcO CN

Cambio profundo + seguridad

CC CS

elegido + fuerza

511




Conclusiones Parciales y Finales
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Para finalizar nuestra investigacion:

En la elaboracion de las conclusiones parciales, se incluyeron las matrices
de cada una de las lexis pertenecientes a la franja politica especifica. Se utilizé
esta modalidad ya que las matrices contienen en si el resumen del andlisis.

A continuacion, se adjunt6 la explicacién narrativa respectiva.

En la conclusién final de cada franja electoral se repiten, en un tamano
mds pequefio, los resultados parciales narrativos. Estos se agruparon para que el
lector observe una totalidad. A partir de lo obtenido en las tres franjas se elabor6
una conclusién final de campafa.

Por ultimo, se redactdé una Conclusion Final basada en las conclusiones
anteriores. El discurso se dividi6 en consideraciones temdticas y semidticas de las

cuatro campafias seleccionadas en el analisis.
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Conclusion Franja NO N° 1

Matriz de Lexis 1: Eslogan del NO
C.0. C.N.
El concepto NO es lo mds importante + En la palabra No se concentra

la negacidn a la continuidad del
gobierno de Pinochet

C.C. C.S.
El NO escrito en gruesas lineas Tranquilidad y fuerza para decir
+ blancas resalta con el fondo azul y + que No y esperar que llegue la
el arcoiris. alegria.

Matriz de Lexis 2: El demécrata
C.0. C.N.

Lo fundamental no es lo que se ve.
Sino lo que se es +

Los demdcratas no se definen por
su apariencia

S
C.C C.S.

~N
Pinochet es un demécrata  oscuro Seguridad y tranquilidad para atreverse
+ a decir NO. La irrupcién del jingle le da

mas fuerza a la opcién No

\
+

Matriz de Lexis 3: Voto NO

C.0. CN.
Hay que votar NO + | Ladictadura se terminard si votamos
NO
C.C C.S.
El fondo blanco resalta la opcién Hay que decir No a la dictadura,
+ NO y la raya sobre él. + pero conservando la calma.
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Matriz de Lexis 4: Libertad de expresion

C.0. C.N.
Cercania  del locutor. La + Con Pinochet no hay ni habrd
Concertacion de partidos por el libertad de expresién

NO habla de frente y sin temor

C.C C.S.
Los colores del No son diversos, La Concertacion se atreve a
+ respeto por el pluralismo. + criticar a Pinochet

Matriz de Lexis 5: Los graffitis

C.0. C.N.

La censura no es suficiente para

Imégenes cercanas y globales + acallar al pueblo
C.C CS.
Todos tienen derecho a manifestar Tranquilidad y fuerza para
+ lo que piensan + denunciar la censura

Matriz de Lexis 6: Dolor

C.0. C.N.
Cercania del locutor. La Concertacion La dictadura sélo ha generado dolor.
de partidos por el NO habla de frente + El voto NO trae felicidad
y sin temor
Cc.C C.S.
Los colores del No son diversos, hay Seguridad y énfasis en la denuncia
+ respeto por el pluralismo. +
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Matriz de Lexis 7: Exilio y las nuevas generaciones
C.0. C.N.

Enfasis en las nuevas generaciones + Es dificil regresar cuando se tiene una
nueva vida en el extranjero

C.C C.S.
La vida en Suecia era feliz. En Chile El regreso es bueno, pero también es
+ todo es mds oscuro e incierto + dramadtico

Matriz de Lexis 8: Exilio

C.0. C.N.
Cercania del locutor. La Concertacion Locutor muestra cosas del mundo real
de partidos por el NO habla de y + que la tv no daba
sin temor

Los colores del No son diversos, + Calma y seguridad al presentar a una
+ hay respeto por el pluralismo. victima de la dictadura

ce cs. J
|

Matriz de Lexis 9: Exilio y dolor

C.0. C.N.

Cercania con las victimas de la

dictadura + Nadie se merece el exilio. No hay renco
C.C C.S.

Reflexion y rechazo.Calma para
+ La Concertacion quiere la paz + enfrentar el futuro
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Matriz de Lexis 10: Todos por el NO

C.O. C.N.
Légica del video clip. Sucesion + Con la participacién de todos se
rapida de planos en razén de un acabard la dictadura y vendran
contenido mas amplio tiempos mejores
C.C C.S.
Lectura doble: condensacién y
+ Con el NO renacerd el pais + desplazamiento en equilibrio con idea
de alegria. Por otra parte, una lectura
catartica, de liberacion de energias a
través de la negatividad al decir que No

Matriz de Lexis 11: El voto es libre y secreto

C.0. C.N.

El voto es cercano. + En las manos de los chilenos esta el
futuro de pais

C.C. C.S.

+ Con el NO renacerd el + El voto es secreto y libre
pais

Matriz de Lexis 12: Atreverse a votar NO

C.0. C.N.
La raya se hace sobre el + No habri castigo si se vota NO
NO
C.C C.S.
Con el NO renacerd el + El voto es secreto y libre
+ pais
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Matriz de Lexis 13: El SI es una farsa

C.0.

Se simula una situacién de encuesta,
cercania al encuestado

C.C

Lo que rodea al SI es falso y plano

Matriz de Lexis 14: Dialogo con Pinochet

C.0.

Cercania del locutor. La
Concertacion de partidos por
el NO habla de frente y sin
temor

C.C

Los colores del No son diversos

+ hay respeto por el pluralismo.

Matriz de Lexis 15: Eslogan

C.0.

El concepto NO es lo mds
importante

C.C

El NO escrito en gruesas lineas
blancas resalta con el fondo
+ azul y el arcoiris

C.N.

El SI representa lo falso y el
+ fracaso

C.S.

Hay que levantar la voz para

+ denunciar la falsedad del SI
C.N.
+ La Concertacién estd abierta al
dialogo
C.S.
+ La Concertacion no le teme a Pinochet
C.N.

En la palabra No se concentra la negacién
+ a la continuidad del gobierno de Pinochet

C.S.

Tranquilidad y fuerza para decir que No
+ y esperar que llegue la alegria.
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La palabra NO se establece para representar la negatividad a la
continuaciéon del gobierno de Augusto Pinochet. Tal concepto es dotado de
fuerza y claridad a través de la conjugaciéon de primeros planos , colores
luminosos y una voz en off pausada y segura que invita a elegir la opcién sin
miedo.

Se utiliza el arcoiris como simbolo de la campaia, evocando la bonanza
que traerd la Concertacion después de la tormenta de Pinochet. Al votar “NO” se
acaba con la dictadura para dar paso al inicio de tiempo mejores. La
multiplicidad de colores propias de un arcoiris da cuenta de que se quiere instalar
la idea de pluralidad. Junto con ello, se devela un mensaje que busca desmitificar
que la opciéon NO es regreso a un pasado gris. Asi también, esta imagen implica
un mensaje de armonia, renacimiento e integracion.

Existe un presentador (Patricio Bafiados) que representa el papel del
locutor, simulando la organizacion de la imagen privilegia el plano medio igual
que el telediario. El tiene la funcién de informar la “verdad” que ha estado
silenciada.

La campaia menciona e interpela a la opcion contraria (SI) y a Pinochet y
para ello se basa en un lenguaje que transmite seguridad, tranquilidad y fuerza a
través de la sonoridad; una claridad en la narracidn, cercania a través de primeros
planos y una armonia cromética.

Durante la emision de la primera franja de la Concertacion se dice que lo
importante es lo que se es, no lo que se ve, en relacion que el que es demdcrata
lo es por lo que lleva adentro, no por lo que dice o aparenta ser, como Pinochet
lo hacia. Sin embargo, este supuesto de “‘se es lo que se es” se vuelve en contra de
la misma franja, ya que en general sus contenidos audiovisuales pertenecen al
género de la ficcidn, caben en esta categoria los musicales y escenas teatrales
protagonizadas por actores conocidos en Chile. No ocurre lo mismo en el caso de
testimonios, tomas de la gente en la calle y escenarios naturales, los cuales se
componen de tonalidades y colores propios de cada ambiente. La inclusion de este
aspecto cromatico més la secuencialidad de los planos inyecta la cuota de
realismo y credibilidad necesarias para que el electorado escéptico confié y tome
en serio la propaganda que ve y también sugiere.

Como ejemplo de lo anterior, se incluye un documental sobre el exilio
centrado en las nuevas generaciones donde lo cromitico, el c6digo sonoro y la
organizaciéon de la imagen se unen para mostrar un segmento cargado de
emotividad y tristeza. Por otra parte, las victimas del exilio hablan de frente y en
primer plano priviligeando la cercania del locutor y la proximidad del mensaje.

Volviendo al tema de los musicales, en la franja se incluyen este tipo de
segmentos los cuales se traducen en wuna sucesién de imdgenes oniricas y
plasticas que tienen directa en relacién al mundo del arte. Predominio de planos
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cercanos y claridad de colores que ilustran un discurso doble: expresa un rechazo
al gobierno militar e invita a votar que NO para negar la continuidad

Cuando se hace mencién de la dictadura lo cromatico se vuelve mds gris,
en cambio el concepto NO y los discursos que lo acompafian contienen una
imagen de colores atractivos y luminosos para ilustrar un futuro alentador.

Conclusion Franja NO N° 2

Matriz de Lexis 1: Graffitis NO

C.0. CN.
Fuerza y cercania del + El NO no le teme a la dictadura. Se rie de
NO Pinochet y de la CNI
C.C CS.
Sobresale el NO en negro Tranquilidad y fuerza para decir NO
+ del fondo blanco + y esperar que llegue la alegria.

Matriz de Lexis 2: Los jinetes

C.0. CN.
La bandera, la patria, es la La fuerza de mujeres y hombres
imagen central + hard de Chile un paifs mejor.
C.C C.S.
De la oscuridad de la dictadura El NO es tranquilidad y también
+ lentamente se pasard a la luz de + Entusiasmo para participar en la
la democracia que traerd el NO construccién de un nuevo pais
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Matriz de Lexis 3: Presentador

C.0. C.N.
Cercania del locutor. La Los artistas a nivel mundial apoyan
Concertacién de partidos + al NO
por el NO habla de frente
y sin temor
C.C C.S.
Los colores del No son diversos Con tranquilidad y entusiasmo hay que
+ hay respeto por el pluralismo. + decir que el NO tiene apoyo internacional

Matriz de Lexis 4: Sting

C.0. C.N.
Los artistas son
considerados importantes + Los artistas desprecian la dictadura
por el NO
C.C C.S.

Calma y fuerza para enfrentar la

+ El dolor es oscuridad + pérdida de un hijo, de un ser querido
Matriz de Lexis 5: NO ticias
C.0. C.N.

El primer plano del NO y su
ubicacién al centro del cuadro + Movimiento y renovacion
lo posiciona con fuerza

C.C CS.

El rojo le da luminosidad al NO
+ y lo destaca del fondo azul + Se anuncia que viene algo importante
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Matriz de Lexis 6: Abogados por el NO

C.0.

La justicia se cuestiona +

C.C

La justicia durante la dictadura
+ fue oscura, poco clara +

Matriz de Lexis 7: La Justicia

C.0.

La justicia es cuestionada desde +
adentro y ptblicamente
C.C
+

Poca claridad y acceso a la
justicia

+ J
Matriz de Lexis 8: Eslogan del NO

El concepto NO es lo mds +
importante
[El NO acepta todas las visiones +

C.N.

La justicia no ha hecho bien su papel

C.S.

Fuerza y seguridad para criticar
publicamente al dictadura

C.N.

La justicia tiene una deuda con las
victimas del régimen militar

C.S.

Coraje y seguridad para enfrentar y
denunciar las falencias de las Cortes

C.N.

Llamado a actuar y negar continuidad
de Pinochet

C.S.

No hay sonido
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Matriz de Lexis 9: Presentador

C.0. C.N.
Cercania del locutor. La La salud es un tema muy importante
Concertacion de partidos + para todos los chilenos
por el NO habla de frente
y sin temor
C.C C.S.
Los colores del No son diversos, Tranquilidad y fuerza para enfrentar
+ | hay respeto por el pluralismo. + el tema de la salud

Matriz de Lexis 10: Beneficiarios de salud privada

C.0. C.N.
La grandeza de la salud privada + La salud privada es rdpida y moderna,
es lejana a los pobres pero sélo es para unos pocos.
C.C C.S.
La salud privada es Tranquilidad para responder preguntas
+ resplandeciente + sobre la salud

Matriz de Lexis 11: Salud privada

C.0. C.N.
Hay una lejania con respecto + La dictadura no garantiza la salud a
a la exclusiva salud privada todos los chilenos por igual
C.C C.S.
La salud privada es Fuerza y relajo para denunciar las
+ resplandeciente + diferencias entre salud puiblica y
privada
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Matriz de Lexis 12: Salud publica

C.0.

Cercania con respecto a la +
salud publica

C.C

La oscuridad expresa las +
+ carencias en los hospitales
publicos.

Matriz de Lexis 13: Pocos recursos para salud publica

C.0.

Cercania del locutor. Habla de

frente y sin temor +
Cc.C
Sobriedad del profesional +
+ mds el arcoiris que representa
la pluralidad

Matriz de Lexis 14: Voto NO

C.0.
Hay que votar NO +
Cc.C
EI NO se destaca del
+ fondo +

C.N.

La dictadura es injusta y divide entr

ricos y pobres

C.S.

Tranquilidad y fuerza para denunciar

las falencias de la salud ptblica

C.N

La salud publica recibe muy poco del

gobierno

C.S.

Fuerza y claridad para denunciar
que la salud publica es pésima

C.N.

La dictadura se terminara si votamos

NO

C.S.

Calma y confianza en el NO
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Matriz de Lexis 15: Pinochet

C.O. C.N.
+ Pinochet tendrd mucho poder,

El NO derrotard a pero de todos modos sera vencido
Pinochet por el NO

C.C CS.
Negatividad hacia Enfasis y confianza para decir que

+ Pinochet expresada a + Pinochet estd derrotado

través de una opacidad de
su figura

Matriz de Lexis 16: Estornudo

C.0. C.N.
\
Cualquier persona puede + Decir NO fuerte y claro
estar por el NO
-
C.C C.S.
+
Lo mds importante es lo Fuerza para decir NO
+ que se dice y se es.
- S
Matriz de Lexis 17 : Tecnologia en manos de la dictadura
C.0. C.N.
Representa el papel del locutor La dictadura usa la tecnologfa para
que entrega informacién + ejercer poder y control
importante y verdadera
C.C C.S.
Resalta la figura de la + Tranquilidad y fuerza para acusar a la
+ profesional dictadura del mal uso de la tecnologia
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Matriz de Lexis 18: Presentador

C.0.

Cercania del locutor. La
Concertacion de partidos
por el NO habla de frente
y sin temor

C.C

Los colores del No son diversos
+ hay respeto por el pluralismo.

Matriz de Lexis 19: No hay trabajo
C.0.

Los trabajadores tienen
algo que decir en contra
del gobierno

C.C.

+ Cesantia y Pobreza

Matriz de Lexis 20: Angelmo

C.0.

Con una modalidad
observante se presenta
la vida cotidiana

C.C

+ Armonia y belleza

C.N.

La gente puede expresar su rechazo
al gobierno

CS.

piensa en Chile

[Entusiasmo para conocer lo que se
+

C.N.

El No dard mds empleo

C.S.

[ Rabia por el desempleo

C.N.

[Angelmo estd con el NO

C.s.
Alegria y entusiasmo

para decir NO
la dictadura
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Matriz de Lexis 21: Presentador

C.0.

Representa el papel del locutor,
simulando la organizacién de
la imagen de un telediario.

C.C

Los colores del No , hay
+ respeto por el pluralismo.

Matriz de Lexis 22: Artistas por el NO

C.0.

Artistas estan con el NO

C.C

Poca luminosidad refleja
+ improvisacién de la
grabacién

Matriz de Lexis 23: Presentador

C.0.
Cercania del locutor. La
Concertacion de partidos

por el NO habla de frente
y sin temor

C.C

Los colores del No son diversos
+ hay respeto por el pluralismo.

C.N.

El SI es mds de lo mismo. E1 NO

es democracia y renovacion

C.S.

Claridad entre lo que significa
el voto Sy el voto NO

C.N.

El No es la opcién que ellos
escogieron libremente

C.S.

Soltura y seguridad para expresar la
negatividad a la dictadura

C.N.

Ya vienen las votaciones en las que
hay que elegir NO a Pinochet

C.S.

Alegria porque se acerca las
votaciones donde triunfara el NO
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Matriz de Lexis 24: Todos por el NO

C.0. C.N.
La gente est4 feliz de decir Con la participacion de todos
NO a Pinochet + se acabard la dictadura y vendran

tiempos mejores
Cc.C C.S.

+ Con el NO renacerd el pais + Fuerza y tranquilidad para negarse a
continuar con el gobierno de Pinochet
Lo que viene serd mejor que lo actual.

En una de las escenas de la franja se incluye la bandera nacional cemo
elemgnto central del discurqo, cuya lectura se |traduce en una apelacion |al
naciopalismo, revelando que por amor a la patria sg debe votar NO.

El cédigo cromatico_yaria de acuerdo a la_informacion que se expres¢ a
través de las imagenes y el sonido. Por lo general los temas relacionados con la
dictadura, con el dolor y la decepcidn presentan tonalidades grises y opacas. Si se
trata de mostrar lo que significa el NO, los colores y la luminosidad inundan la
pantalla. Lo mismo también sucede con el cddigo sonoro, pues el silencio, la
gravedad y tension pertenecen al gobierno; por el contrario, la tranquilidad del
hablante y la liberacion de energias de los musicales son parte de la construccién
de la franja del NO.

La franja recurre a testimonios de artistas reconocidos para convencer -a
través de la credibilidad que ellos proyectan- de que es posible estar en contra de
la continuidad. Ademds la participacion de los profesionales expone que el NO
considera importante el desarrollo del arte y a la vez pretende acercar a la gente el
a ese mundo.

Se compara la salud privada con la salud publica. Para ello, los cédigos
audiovisuales se trabajan para -en el primer caso- mostrar la grandeza del
sistema privado a través de planos generales y buena luminosidad, una sonoridad
que muestra el entusiasmo y satisfaccion de las entrevistadas a las afueras de una
clinica .

En la salud publica, en cambio, los c6digos no son utilizados de la misma
forma que en la privada. Se trabaja con primeros planos los cuales denotan
pequeiiez y revelan la estrechez del espacio en un consultorio. A su vez, el cddigo
cromdtico conjuga la escasa luz y un desgaste de colores para producir
sensaciones de estar observando un ambiente oscuro y hostil.
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Junto con hacer una critica sobre la deficiencia de la salud publica,
también la campaia recoge una critica a la Justicia durante la dictadura. El
comentario central lo hace un enfatico abogado, quien a través de la pulsionalidad
de sus palabras destaca la deficiencia de los Tribunales y abogados.

Al finalizar la franja se incluye un musical donde las imdgenes pertenecen
al mundo del arte y van al ritmo de la musica que constantemente libera energias a
través de aplausos y entonaciones de los interpretes. Esto unido al cédigo
narrativo se transforma en una promesa de que viene algo mejor “Chile la alegria
ya viene”, dice la letra del jingle. También se entiende que la construccion de este
y otros segmentos de la franja apelan a la emotividad y buscar remover las ganas
de cimentar —entre todos- un nuevo proyecto de pafs.

Conclusion Franja NO N° 3

Matriz de Lexis 1: Eslogan NO

C.0. CN.
El concepto NO es lo En la palabra No se concentra
mas importante + la negacidn a la continuidad del

gobierno de Pinochet

C.C. CsS.
El NO escrito en gruesas Tranquilidad y fuerza para decir
+ lineas blancas resalta + que No y esperar que llegue la alegria.

con el fondo azul y el
arcoiris.

Matriz de Lexis 2: Presentador

C.0. CN.
Cercania del locutor. La El NO genera esperanza y
Concertacién de partidos + entusiasmo
por el NO habla de frente
y sin temor
Cc.C C.S.
Los colores del No son Tranquilidad y entusiasmo
+ diversos, hay respeto por el + gracias a las posibilidades
pluralismo. que ofrece el NO
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Matriz de Lexis 3: La musica por el NO

C.0.

Los artistas y las multitudes
estan por la opcién NO

C.C

La diversidad es parte del
+ NO

Matriz de Lexis 4: Presentador

C.0.

Cercania del locutor. La
Concertacién de partidos
por el NO habla de frente
y sin temor

C.C

Los colores del No son
+ diversos, hay respeto por
el pluralismo.

Matriz de Lexis 5: La policia
C.0.
Lo global y lo particular

han sido afectados
por la dictadura

C.C

La dictadura ha interpuesto
su poder sobre la vida
+ cotidiana

C.N.

El NO esta con los artistas
y multitudes

C.S.

La sonoridad se complementa
con la imagen para dar un
discurso entusiasta

C.N.

ay gente que tiene profundas

razones para votar NO

C.S.

Tranquilidad y seguridad

C.N.

Hay represién y pocas
oportunidades

C.S.

El no poder ir contra el régime
desata rabia e impotencia
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Matriz de Lexis 6: Desarrollo

C.0.

Cercania del locutor. Habla
de frente y sin temor de lo
que sabe

C.C

Sobriedad del profesional més
+ el arcoiris que representa
la pluralidad

Matriz de Lexis 7: Voto NO

C.0.

Hay que votar NO

C.C

+ El NO se destaca del fondo

Matriz de Lexis 8: Pareja por el NO

C.0.

Votar NO es algo particular,
pero para que sea efectiva
tiene que expresarse

C.C

Los colores estan acorde a 1
o que las imdgenes
+ representan

C.N.

+ Con el NO Chile saldra del
subdesarrollo

C.S.

Fuerza y claridad que invitan
+ a luchar por un pais mejor

C.N.

+ La dictadura se terminara si

votamos NO

C.S.

+ Calma y confianza en el NO

C.N.

No hay que dejarse presionar

+ para votar SI.

C.S.

No hay que silenciarse, hay
que gritar NO
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Matriz de Lexis 9: Presentador

C.0.

Cercania del locutor. La

Concertacién de partidos +
por el NO habla de frente
y sin temor
C.C
Sobriedad y pluralidad
+ Los colores del No son +

diversos, hay respeto por
el pluralismo.

Matriz de Lexis 10: Un pais sin miedo

C.0.

Cercania con el mundo del +
arte
C.C
La naturaleza se presenta
+ como tranquilidad +
Matriz de Lexis 11: Libre pensamiento
C.0.
Cercania con el mundo del +
arte
C.C
Tension cromatica +

C.N.

Cada cual tiene su razén
para votar No

C.S.

Tranquilidad y seguridad
para votar NO

C.N.

Con el NO se acaba el mied

C.S.

En Chile terminard el miedo,
pero hay que tener paciencia
y esperanza

C.N.

Con Pinochet no hay libre
pensamiento

C.S.

Fuerza y decisién para decir NO
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Matriz de Lexis 12: Actores con el NO

C.0. C.N.
Cercania con el mundo del arte + Los actores votan
NO
C.C C.S.
+ Cotidianidad + Tranquilidad para decir NO

Matriz de Lexis 13: Detenidos Desaparecidos

C.0. CN.
Se presenta un tema que estaba + El NO estd con las mujeres que]
silenciado perdieron a sus seres queridos
-
Cc.C CS.
/
El caso de los Detenidos Confusién y angustia
+ Desaparecidos es un tema que +

\_ha ocultado la dictadura

Matriz de Lexis 14: Madres y esposas solas

C.0. CN.
Se presenta un tema que estaba El NO comprende el dolor y soleda
silenciado +
Cc.C C.S.
El caso de los Detenidos La dictadura ha causado mucho
+ Desaparecidos es un tema que / dolor, pero hay que mirar hacia
ha ocultado la dictadura adelante
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Matriz de Lexis 15: Voto NO

C.0. C.N.

Hay que votar NO + La dictadura se terminard
si votamos NO

CC C.S.

+ El NO se destaca del fondo + Calma y confianza en el NO

Matriz de Lexis 16: NO ticias

C.0. C.N.
El primer plano del NO y
su ubicacioén al centro del + Movimiento y renovacioén
cuadro lo posiciona con
fuerza
C.C CS.
El rojo le da luminosidad Anuncio de que viene alg
+ al NO ylo desataca del + importante
fondo azul

Matriz de Lexis 17: Censura y libertad de expresion

C.0. C.N.

Se destaca la gente de la calle + En la dictadura hay censura y
libertad de expresion

C.C C.S.

+ El NO respeta la pluralidad + Enfasis en la critica a la censura
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Matriz de Lexis 18: Presentador y voto secreto

C.0.

Cercania del locutor. La
Concertacion de partidos
por el NO habla de frente
y sin temor

C.C

Los colores del No son
+ diversos, hay respeto por el
pluralismo.

Matriz de Lexis 19: Voto NO

C.0.
/
Hay que votar NO
C.C
+ El NO se destaca del fondo
-

Matriz de Lexis 20: Convencer a otros

C.0.

Cercania con el mundo
del arte y de las relaciones
de afecto

C.C

+ Atmoésfera teatral

C.N.

Voto secreto, nadie sabe la opcién
que se marco

CS.

Calma y seguridad para convencer
que el voto es secreto

C.N.

La dictadura se terminara si votamo
NO

C.S.

Calma y confianza en el NO

C.N.

Tratar de convencer a otros
para que voten por el NO

C.S.

Decir NO no exige un gran
esfuerzo
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Matriz de Lexis 21: Musical

C.0. C.N.
Predominio de lo general + La multitud celebra la
sobre lo particular opcién NO

CC CS.

El NO acepta la
+ pluralidad +

Idea de fuerza y entusiasmo
por apoyar al NO

Matriz de Lexis 22: Presentador

C.0. C.N.
Cercania del locutor. La Despide el espacio
Concertacién de partidos +
por el NO habla de frente
y sin temor
C.C C.S.
Los colores del No son + Despedida con voz cordial
+ diversos, hay respeto y amena
por el pluralismo.
Matriz de Lexis 23: Todos por el NO
C.0. CN.
La gente estd feliz de Con la participacién de todos se
decir NO a Pinochet acabard la dictadura y vendran
+ tiempos mejores
C.C C.S.

Fuerza y tranquilidad para

+ Con el NO renacerd el + negarse a continuar con el
pais gobierno de Pinochet. Lo
que viene serd mejor que lo
actual.
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No poder actuar contra el régimen desata rabia e impotencia que se
expresa a través de la entonacién y energia empleada por los individuos al
referirse al tema. Enfasis y seguridad al hablar instalan un mensaje que quiere
convencer a los chilenos de atreverse a denunciar los abusos del gobierno y
también a apoyar sin miedo la opcién NO.

Los Detenidos Desaparecidos es un tema que ha ocultado la dictadura,
pero que con el NO se hace publico al darle un espacio televisivo a las mujeres
que perdieron a sus seres queridos. Las mujeres estdn en planos cercanos y
muestran su dolor. Es una construcciéon que alude a la emotividad del receptor a
través de los personajes centrales, la opacidad de lo cromético y la melancolia de
lo sonoro, que a su vez también expresa alegria y esperanza en el sentido de que
la dictadura ha causado mucho dolor, pero sin embargo hay que mirar hacia
delante.

La franja del NO se construye sobre una base artistica y estd compuesta
por una multiplicidad de elementos audiovisuales que incluyen lo general y lo
particular, el color y el blanco y negro, la alegria y la tristeza, la tranquilidad y la
rabia.

Cuando se critica el actuar de la dictadura se hace a través de planos
medios y generales para explicitar que tanto lo global y como lo particular han
sido afectados por la autoridad.

Se toca el tema de la libertad de expresion. Se deduce que en la dictadura
hay censura, situacion que con el NO cambiard, pues como ejemplo la
Concertacién ha dado el espacio a los que tengan algo que decir y denunciar.
Incluso este tema se ve reforzado cuando el presentador interpela a Pinochet para
que acuda al set televisivo.

Se destaca la gente de la calle mediante el uso de planos generales aéreos
que muestran un conglomerado compuesto por una enorme diversidad de personas
que votardn NO.

Se repite constantemente que el voto secreto y que nadie puede saber la
opcidén que se marcOd. Los cddigos se unen para entregar este mensaje que es
crucial para lograr un convencimiento en aquello que tienen miedo de votar.

En términos de organizacion de imagen, el plano medio del locutor se
traduce en una cercania, donde el que habla interpela al espectador utilizando
para ello un lenguaje narrativo explicativo y claro. Existe un tono de voz que
entrega calma y seguridad para decirle a la gente que el voto es secreto. Y un
fondo de diversos colores (arcoiris) que retrata el pluralismo de la Concertacion
para con todos los chilenos

Con el NO Chile saldra del subdesarrollo y esto no lo dice un profesional
en el tema, cuyos conocimientos socioldgicos le otorgan credibilidad y
confiabilidad al discurso emitido de frente y sin temor a represalias .
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Conclusion Final NO

Conclusiéon Franja NO N° 1

La palabra NO se establece para representar la negatividad a la continuacién del gobierno de
Augusto Pinochet. Tal concepto es dotado de fuerza y claridad a través de la conjugacién de primeros
planos, colores luminosos y una voz en off pausada y segura que invita a elegir la opcién sin miedo.

Se utiliza el arcoiris como simbolo de la campaifia, evocando la bonanza que traerd la Concertacién
después de la formenta de Pinochet. Al votar “NO” se acaba con la dictadura para dar paso al inicio de
tiempo mejores. La multiplicidad de colores propias de un arcoiris da cuenta de que se quiere instalar la idea
de pluralidad. Junto con ello, se devela un mensaje que busca desmitificar que la opciéon NO es regreso a un
pasado gris. Asi también, esta imagen implica un mensaje de armonia, renacimiento e integracion.

Existe un presentador (Patricio Bafiados) que representa el papel del locutor, simulando la
organizacién de la imagen privilegia el plano medio igual que el telediario. El tiene la funcién de informar la
“verdad” que ha estado silenciada.

La campafia menciona e interpela a la opcion contraria (SI) y a Pinochet y para ello se basa en un
lenguaje que transmite seguridad, tranquilidad y fuerza a través de la sonoridad; una claridad en la narracién,
cercania a través de primeros planos y una armonia cromadtica.

Durante la emisién de la primera franja de la Concertacidn se dice que lo importante es lo que se es,
no lo que se ve, en relaciéon que el que es demdcrata lo es por lo que lleva adentro, no por lo que dice o
aparenta ser, como Pinochet lo hacfa. Sin embargo, este supuesto de “se es lo que se es” se vuelve en contra
de la misma franja, ya que en general sus contenidos audiovisuales pertenecen al género de la ficcién, caben
en esta categoria los musicales y escenas teatrales protagonizadas por actores conocidos en Chile. No ocurre
lo mismo en el caso de testimonios, tomas de la gente en la calle y escenarios naturales, los cuales se
componen de tonalidades y colores propios de cada ambiente. La inclusién de este aspecto cromdtico mds la
secuencialidad de los planos inyecta la cuota de realismo y credibilidad necesarias para que el electorado
escéptico confié y tome en serio la propaganda que ve y también sugiere.

Como ejemplo de lo anterior, se incluye un documental sobre el exilio centrado en las nuevas
generaciones donde lo cromatico, el c6digo sonoro y la organizacién de la imagen se unen para mostrar un
segmento cargado de emotividad y tristeza. Por otra parte, las victimas del exilio hablan de frente y en primer
plano priviligeando la cercania del locutor y la proximidad del mensaje.

Volviendo al tema de los musicales, en la franja se incluyen este tipo de segmentos los cuales se
traducen en una sucesién de imdgenes oniricas y pldsticas que tienen directa en relacién al mundo del arte.
Predominio de planos cercanos y claridad de colores que ilustran un discurso doble: expresa un rechazo al
gobierno militar e invita a votar que NO para negar la continuidad

Cuando se hace mencién de la dictadura lo cromdtico se vuelve mds gris, en cambio el concepto NO
y los discursos que lo acompaifian contienen una imagen de colores atractivos y luminosos para ilustrar un
futuro alentador.

Conclusiéon Franja NO N° 2

En una de las escenas de la franja se incluye la bandera nacional como elemento central del
discurso, cuya lectura se traduce en una apelacién al nacionalismo, revelando que por amor a la patria se
debe votar NO

El cédigo cromadtico varfa de acuerdo a la informacién que se exprese a través de las imdgenes y el
sonido. Por lo general los temas relacionados con la dictadura, con el dolor y la decepcién presentan
tonalidades grises y opacas. Si se trata de mostrar lo que significa el NO, los colores y la luminosidad
inundan la pantalla. Lo mismo también sucede con el cédigo sonoro, pues el silencio, la gravedad y tensién
pertenecen al gobierno; por el contrario, la tranquilidad del hablante y la liberacién de energias de los
musicales son parte de la construccion de la franja del NO.

La franja recurre a testimonios de artistas reconocidos para convencer -a través de la credibilidad
que ellos proyectan- de que es posible estar en contra de la continuidad. Ademds la participacion de los
profesionales expone que el NO considera importante el desarrollo del arte y a la vez pretende acercar a la
gente el a ese mundo.
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Se compara la salud privada con la salud publica. Para ello, los cédigos audiovisuales se trabajan
para -en el primer caso- mostrar la grandeza del sistema privado a través de planos generales y buena
luminosidad, una sonoridad que muestra el entusiasmo y satisfaccion de las entrevistadas a las afueras de una
clinica .

En la salud publica, en cambio, los c6digos no son utilizados de la misma forma que en la privada.
Se trabaja con primeros planos los cuales denotan pequefiez y revelan la estrechez del espacio en un
consultorio. A su vez, el cddigo cromdtico conjuga la escasa luz y un desgaste de colores para producir
sensaciones de estar observando un ambiente oscuro y hostil.

Junto con hacer una critica sobre la deficiencia de la salud publica, también la campafia recoge una
critica a la Justicia durante la dictadura. El comentario central lo hace un enfatico abogado, quien a través de
la pulsionalidad de sus palabras destaca la deficiencia de los Tribunales y abogados.

Al finalizar la franja se incluye un musical donde las imdgenes pertenecen al mundo del arte y van
al ritmo de la musica que constantemente libera energias a través de aplausos y entonaciones de los
interpretes. Esto unido al c6digo narrativo se transforma en una promesa de que viene algo mejor “Chile la
alegria ya viene”, dice la letra del jingle. También se entiende que la construccién de este y otros segmentos
de la franja apelan a la emotividad y buscar remover las ganas de cimentar —entre todos- un nuevo proyecto
de pais.

Conclusion Franja NO N° 3

No poder actuar contra el régimen desata rabia e impotencia que se expresa a través de la
entonacién y energia empleada por los individuos al referirse al tema. Enfasis y seguridad al hablar instalan
un mensaje que quiere convencer a los chilenos de atreverse a denunciar los abusos del gobierno y también a
apoyar sin miedo la opcién NO.

Los Detenidos Desaparecidos es un tema que ha ocultado la dictadura, pero que con el NO se hace
publico al darle un espacio televisivo a las mujeres que perdieron a sus seres queridos. Las mujeres estdn en
planos cercanos y muestran su dolor. Es una construccién que alude a la emotividad del receptor a través de
los personajes centrales, la opacidad de lo cromédtico y la melancolia de lo sonoro, que a su vez también
expresa alegria y esperanza en el sentido de que
la dictadura ha causado mucho dolor, pero sin embargo hay que mirar hacia delante.

La franja del NO se construye sobre una base artistica y estd compuesta por una multiplicidad de
elementos audiovisuales que incluyen lo general y lo particular, el color y el blanco y negro, la alegria y la
tristeza, la tranquilidad y la rabia.

Cuando se critica el actuar de la dictadura se hace a través de planos medios y generales para
explicitar que tanto lo global y como lo particular han sido afectados por la autoridad.

Se toca el tema de la libertad de expresion. Se deduce que en la dictadura hay censura, situacién que
con el NO cambiard, pues como ejemplo la Concertacién ha dado el espacio a los que tengan algo que decir y
denunciar. Incluso este tema se ve reforzado cuando el presentador interpela a Pinochet para que acuda al set
televisivo.

Se destaca la gente de la calle mediante el uso de planos generales aéreos que muestran un
conglomerado compuesto por una enorme diversidad de personas que votardan NO.

Se repite constantemente que el voto secreto y que nadie puede saber la opcién que se
marcd. Los c6digos se unen para entregar este mensaje que es crucial para lograr un convencimiento en
aquello que tienen miedo de votar.

En términos de organizaciéon de imagen, el plano medio del locutor se traduce en una cercania,
donde el que habla interpela al espectador utilizando para ello un lenguaje narrativo explicativo y claro.
Existe un tono de voz que entrega calma y seguridad para decirle a la gente que el voto es secreto. Y un
fondo de diversos colores (arcoiris) que retrata el pluralismo de la Concertacién para con todos los chilenos

Con el NO Chile saldrd del subdesarrollo y esto no lo dice un profesional en el tema, cuyos
conocimientos socioldgicos le otorgan credibilidad y confiabilidad al discurso emitido de frente y sin temor
a represalias .
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La propaganda del NO construye mensajes audiovisuales con elementos y
recursos destinados a que la gente se reencante con la politica, con las votaciones
libres. Para cautivar al espectador, se emplean imdgenes cercanas, de viva
composicién cromdtica, de cortes rdpidos y protagonizadas por gente que
manifiesta felicidad. A su vez, la franja invita a construir un futuro glorioso
basado -por ejemplo en el amor a la patria-, tal como se deduce al apreciar
escenas en que la bandera nacional es el elemento central y aglutinador del
discurso, que reenvia a un sentimiento de nacionalismo necesario para salir de la
dictadura.

La palabra NO es el concepto que mueve a la campafia. Aqui se concentra
la negatividad a la continuacion del gobierno de Augusto Pinochet y se despliega
un discurso que va mads alld del rechazo a la dictadura, mds bien se trata de
plasmar la idea de cambio y de un Chile mejor y més justo. Tal concepto es
dotado de fuerza y claridad a través de la conjugacion de primeros planos, colores
luminosos y una voz en off pausada y segura que invita a elegir la opcién sin
miedo.

En todas las franjas existe una marcada reiteracion de “ensefar” a votar.
Para ello se conjuga la imagen clara, nitida, cercana de la papeleta y un cédigo
sonoro construido con una voz en off cuya entonacién, timbre y velocidad
transmite seguridad y confianza al electorado.

Se utiliza el arcoiris como simbolo de la campafia. La propaganda del NO
presenta un mundo basado en las ideas de optimismo y alegria evocando la
bonanza que traeréd la Concertacion después de la rormenta de Pinochet. Al votar
“NO” se acaba con la dictadura para dar paso al inicio de tiempo mejores.
Ademads, la multiplicidad de colores propios de un arcoiris da cuenta de que se
quiere instalar la idea de pluralidad. Junto con ello, se devela un mensaje que
busca desmitificar que la opcién NO es regreso a un pasado gris. Igualmente,
esta imagen implica un mensaje de armonia, renacimiento e integracion.

Existe un presentador (Patricio Bafiados) que encarna el papel del locutor,
estd en plano medio simulando la organizacion de la imagen del telediario. Su
funcién es informar la “verdad” que ha estado silenciada y ser el hilo conductor
del espacio que se compone de diferentes segmentos.

En la franja se incluyen musicales construidos con imdgenes oniricas y
plasticas que remiten al mundo del arte. Cada plano es protagonizado por actores
y se incluyen tomas en escenarios ficticios, aunque también se muestran
ambientes naturales.

Tanto en los musicales, como en el resto de los segmentos hay una
representacion de la sociedad que pretende ser totalitario. Por ejemplo la
representacion de mujeres, hombres, nifios, ancianos, ejecutivos, campesinos y
obreros da cuenta de un mensaje plural y heterogéneo. Esto se ejemplifica al
constatar que el eslogan del NO: “Chile la alegria ya viene” se refiere a una
totalidad “a meta-colectivos” que “no admite la cuantificacion ni la
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fragmentacion”, segiin Veron. Este enunciado se ve materializado en los spots en
los cuales aparece una gran diversidad de personas.

Los musicales son una sucesion de planos organizados de acuerdo al ritmo
de la musica y del mensaje narrativo. Los cdédigos se articulan conforme a un
discurso, es decir se ponen en relacion para manifestar un mensaje que apela a la
identificacién imaginaria del espectador. Esto es, la organizacién de la imagen, la
sonoridad, los colores y la narratividad vehiculizan informacién pulsional, de
energia que condensa y expande en equilibrio, provocando una tensién siquica y
una apelacion al imaginario. La franja del NO hace un llamado a la emotividad y
sumerge al observador en un mundo de ensofiacion.

Durante la presentacion de la franja se observa un predominio de planos
cercanos y claridad de colores que ilustran un discurso doble: rechazo al
gobierno militar y una invitacion a votar que NO como primer paso para regresar
a la democracia.

En esta propaganda televisiva lo cromédtico y lo sonoro generalmente van
acorde a lo narrativo, esto es:

-Cuando se hace mencion de la dictadura lo cromatico se vuelve mds gris. Los
temas relacionados con el dolor y la decepcion presentan tonalidades opacas.

-En el cédigo sonoro el silencio, la gravedad y la tensién al hablar pertenecen al
gobierno.

-Por el contrario el concepto NO y los discursos que lo acompafian contienen
colores atractivos y luminosos para ilustrar que lo que viene serd mucho mejor.
Por ejemplo, la letra del jingle “Chile la alegria ya viene” concuerda con la
energia y ritmo de la melodia, con la armonia de los colores, con los rostros y
actitudes de los actores que participan en el video.

-En cuanto a la sonoridad la tranquilidad del hablante y la liberaciéon de energias
de los musicales son parte de la construccién de la franja del NO.
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Conclusion Franja Aylwin N° 1

Matriz de Lexis 1: Familia Chilena

C.O

Cercania
Pertenencia

C.C

Testimonio histérico de un pasado

gris a un futuro viviente.

Matriz de Lexis 2: Cultura

C.O

Interpelacion al espectador
mediante un didlogo caraa cara.

C.C
+ [ Conciliacién
Matriz de Lexis 3: Participacion

C.N

La sociedad participa de un
proyecto comun cuya
metéfora es la casa.

T

C.N

Integracion de la sociedad global.
Idea de familia reunida. Presencia
de generaciones: abuelos, padres,

nietos.
CS
+ Condensacién /Desplazamiento
CN

Invitacién a la revalidacién del
mundo del arte

C.S

[ Desplazamiento energético ]

CS

+

N

Ambos cédigos estdn en funcién del
C.S y éste expresarfa tensién en un
primer minuto y luego liberacién en un
alza creciente de luminosidad y energia
musical para a posterioridad terminar
en tension visual dado por la no -
luminosidad de los colores, lo que
coincide con la fuerza del cédigo
sonoro que expresa catdrticamente la
necesidad de alterar los espacios en

Q se vive. J
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Matriz de Lexis 4: Dialogo

C.O C.N
. . \
[ Interpelacién al espectador ] n Valoracién del didlogo entre el
candidato y gente.
J
C.C C.S -
[ Imparcialidad del conductor ] + Desplazamiento energético
J
Matriz de Lexis 5: Contacto del candidato con la gente
C.O C.N
Vinculo del candidato con la gente Candidato en continua actividad en
de distintos sectores + divercac lncacinnec
C.C C.S
[ Espontaneidad ] [ Tension /Distension/ Tension ]
+ + . 2
/Distension
Matriz de Lexis 6: Recepcién multitudinaria del candidato.
C.O C.N
Dar cuenta de la magnitud del apoyo Identificacion colectiva con el
ciudadano + candidato
C.C CS
Aceptacion de todas las tendencias [ L. ]
+ P8 + Tension
politicas
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Matriz de Lexis 7: Saludo a televidentes

(6X0) CN

[ Interpelacién al espectador. ] +
Interaccion. Se dirige a un “otro”, el

publico, que esta detrds de la
pantalla.
El discurso concientiza al espectador
de su condicién de receptor a quien
va dirigido el mensaje

C.C C.S

+ [ Imparcialidad ] + [ Desplazamiento energético ]

Matriz de Lexis 8: Trabajo

C.O C.N
[ Serenidad ] + Perseverancia en proyecto
comunitario
c.C C.S
+ [ Luminosidad ] + [ Desplazamiento energético ]

Abrir la franja televisiva con el cartel propagandistico que representa una
fotografia de un grupo de personas reunidas (hombres y mujeres) tiene por
objetivo dar protagonismo a la familia chilena. Este tltimo concepto, valorado
dentro en nuestra sociedad, fortalece la idea de cohesion en lo particular y de
integracion en el dmbito social. Ambos términos —cohesién e integracion-
resultaban atractivos considerando que estuvieron ausentes en el contexto de un
gobierno militar en donde las tendencias politicas estaban fuertemente divididas
en izquierda y derecha.

La reproduccion de una instancia cotidiana como una fotografia familiar
permite la identificacién del espectador con aquello que observa. En este sentido,
la presencia de distintas generaciones (abuelos, padres, nietos) busca representar a
la sociedad global. Sus rostros se muestran sonrientes confiados en la llegada de
un futuro mejor. Esta interpretacion se desglosa de la lectura simultinea de la
expresion facial de las personas que aparecen en la fotografia y la leyenda
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sobreimpresa en ella. El slogan “Gana la Gente, Aylwin Presidente” hace clara
alusiéon a que la opcidén concertacionista no propone un gobierno basado en
personalismos, sino mds bien, serd el candidato Patricio Aylwin -presente en
forma implicita en el afiche mediante la gréifica- el medio para alcanzar la unidad
perdida.

La referencia a la “gente” permite incluir a todos los sectores politicos,
sociales o culturales.

Esto significa una identificacién no restrictiva, lo que implica que en el
plano de la enunciacién la campafia va dirigida, segin Ver6n a los meta-
colectivos singulares. “Singulares porque no admiten cuantificacion y dificilmente
fragmentacién; metacolectivos, porque son mds abarcadores que los colectivos
propiamente politicos que fundan la identidad de los enunciadores™'. Dentro de
este tipo de identificacién se incluyen conceptos como: pais, estado, gente,
mundo, pueblo.

Asi, el llamado a la “gente” implica que todos estan llamados a participar
del nuevo gobierno sin excepcion. Todos, tal como lo manifiesta a través del
codigo cromatico, estdn llamados a dejar atrds un pasado gris y abrir paso a un
futuro viviente.

Otro punto importante es la incorporacion de personas del mundo de la
television, ligadas principalmente al mundo del arte, dentro de la franja televisiva.
Es este caso, Renato Poblete sensibiliza a la poblacion sobre el silencio al cual ha
estado sometido la cultura durante el gobierno militar. Mds alld del mensaje
especifico su participacién es validada por ser un personaje reconocido por la
poblacién y creible a la vez. Aun cuando las personas del mundo de la television
no son politicos lideran opinién mediante sus declaraciones. En este sentido, su
incorporacion busca demostrar que la critica y el descontento con la situacién
contingente no solo se encuentra marginada en la vida privada sino también en la
esfera publica.

Dentro del grupo del mundo de la television también se inserta el
conductor de la franja, Patricio Bafiados cuya trayectoria televisiva, anterior a la
dictadura, avala su credibilidad. Su posicién fisica, muy similar a la de un
conductor de noticiero, tiene por objetivo guiar la transmisién de la franja
agregando nexos entre tema y tema. El cumplimiento de esta tarea en la franja del
NO hacia reconocible con anterioridad su labor. Su participacién en la franja de
Aylwin puede ser interpretada como un elemento comtn que une la instancia del
Plebiscito con la campafia presidencial de la Concertacion en 1989.

En esta franja, en particular, su mediacién expuso la importancia del
contacto del candidato con la gente ademds de enviar un saludo a los televidentes
al cierre de la transmision.

"' Verén, Eliseo; La palabra adversativa. Observaciones sobre la enunciacion politica; Pag. 18.
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Tanto en las intervenciones de Renato Poblete como en las de Patricio
Bafiados se busca crear un espacio de intimidad con el espectador. En ambos
casos hay una interpelacion al espectador. Se habla directamente a quien esta tras
la pantalla. Con simpleza y sin caer en exageraciones gestuales, el discurso busca,
implicitamente, gatillar una respuesta.

Por otra parte, un elemento que ocupa gran espacio dentro de la franja es el
spot En €l se hace explicito el llamado de la Concertaciéon a la participacion
ciudadana. La metéfora de la casa, construida por todos, es una invitacién abierta
a la posibilidad de construir un futuro diferente. La oportunidad de una nueva
forma de hacer gobierno donde todos estdn invitados a participar.

En el spot se retoma la idea inicial de las distintas generaciones presentes
sin distincion de clase social o opcién politica. En la construccion estd presente
gente comin muy diversa (hombres, mujeres, campesinos, nifios, temporeras,
ejecutivos, ancianos) lo que facilita la identificacion del televidente con alguno de
los personajes. Aun cuando la estructura es levantada por la gente, el montaje
paralelo que se realiza entre el trabajo comunitario y la visita de Patricio Aylwin a
distintas localidades deja entrever la intencionalidad de mostrar la influencia del
candidato en la materializacion del proyecto.

Esta dltima idea es complementada con la exposicién del recorrido del
candidato por distintas localidades del pais. Con ello se buscaba remarcar la
preocupacion del candidato por verificar en persona las realidades de cada lugar.

Por otra parte, en la visita del candidato también se remarca la recepcion
multitudinaria de la poblacién a su llegada. La utilizacién de planos generales en
esta secuencia es funcional a la idea de exponer las dimensiones de la
recibimiento.

Mostrar en la primera franja televisiva al aire la buena acogida por parte de
la ciudadania implica publicitar una carta de triunfo a lo largo del pais y asi
despojar a las personas del miedo a expresar su opcion de voto. Exhibir la reunién
de multitudes busca inyectar confianza en la poblacién y asi reconocer a Chile
como un pais libre donde cada uno puede manifestar sus opiniones.
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Conclusion Franja Aylwin N° 2

Matriz de Lexis 1: Familia Chilena y Reencuentro

C.0 C.N
P Integracion de la sociedad global.
Cercania + Id gd famili da. P & .
Pertenencia ea de familia reunida. Presencia
de generaciones: abuelos, padres,
nietos.
Llamado al reencuentro social
C.C C.S
+ Representacion de un futuro + [ Tension/ Distensién ]
viviente.

Matriz de Lexis 2: Participacion

C.N C.S

La sociedad participa de un + / \
proyecto comun cuya metafora es CO + C.C
la casa

Ambos cédigos estdn en funcién del
C.S y éste expresaria tension en un
primer minuto y luego liberacién en
un alza creciente de luminosidad y
energia musical para a posteriori
terminar en tension visual dado por
la no -luminosidad de los colores, lo
que coincide con la fuerza del cédigo
sonoro que expresa catdrticamente la
necesidad de alterar los espacios en

@ se viven. J
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Matriz de Lexis 3: Importancia de la Familia

C.O C.N

Interpelacién al espectador. + Consecuencia entre el pasado y
el presente.

C.C C.S
+ [ Imparcialidad del conductor ] + [ . . ]
Desplazamiento energético
Matriz de Lexis 4: Pasado Familiar
Cc.O C.N

Identificacion del candidato. . .
Dar cuenta de instancias

Reconocimiento + familiares afectivas.

Hacer publica vida privada y
con ello dejar ver el pasado
personal

C.C C.S

Alusién al pasado/ alusién al .
+ presente + Tension siquica
Matriz de Lexis 5: Personalidad del candidato
C.O C.N

Valoracién del didlogo entre el

o +
[ Interpelacién al espectador ] candidato y gente.

C.C C.S

+ [ Imparcialidad del conductor] + [ Desplazamiento energético ]
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Matriz de Lexis 6: Discurso Candidato sobre tradicion democratica

C.O

[ Proyectar cercania con el espectador. ]

C.C
n [ Naturalidad, simpleza

Matriz de Lexis 7: Presente del candidato

(6X0)

[ Identificacion, Intimidad

C.C

Estrecha relacién entre ayer y
hoy.

Matriz de Lexis 8: Dia de la Familia

C.O

[ Interpelacion al espectador.

C.C
+ [ Imparcialidad

J - |

C.N

Exposicién de trayectoria y
Proyectos del candidato.
Valoracién de su capacidad para
gobernar.

C.S
Tension siquica ]

C.N

+ [ Lazos afectivos familiares ]

CS
[ Tensién siquica ]

C.N

] + [ Valoracion de la Familia ]

C.S

] + [ Desplazamiento energético ]
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Al igual que en la primera franja analizada, nuevamente la fotografia
familiar aparece al inicio de la campafia. Sin embargo, se establece en esta
oportunidad una diferencia en la forma. Conservando la idea de un pasado en
transformacién y la llegada de un futuro viviente, la fotografia aparece, poco a
poco, a través de pinceladas hasta completarse.

El mensaje de la integracion y cohesion social expuesto en la conclusion
anterior (Franja Aylwin N°1) en esta ocasion es reforzado por la secuencia.
Inmediatamente después de la fotografia, aparece el llamado al reencuentro que
hace Isabel Parra reforzando la idea de estrechar lazos.

El estado de desplazamiento energético en los primeros minutos de esta
franja cambia de giro con la aparicién del spot musical. Este, mds alld del mensaje
en términos narrativos, analizado en la conclusion anterior, tiene un relato en el
codigo sonoro, el cual subordina al cédigo de organizacién de imagen y al
cromaético.

De acuerdo a su pulsionalidad, se identifican tres partes en el spot:
desplazamiento al inicio (primera parte) para luego llegar a la tension (segunda
parte). Al final vuelve al desplazamiento energético (tercera parte).

Al inicio del musical canta una voz suave de mujer que permite oir los
ruidos de la naturaleza del paisaje que se muestra. Ello va a la par de colores en
tono grises y una sucesion de planos, con cortes directos, pero con un intervalo de
tiempo de segundos entre si.

En la segunda parte, en donde la voz de la mujer es reemplazada por una
voz masculina, acompafiada por un coro en algunos partes, la construccién de la
secuencia cambia. Los cortes directos tienen un menor intervalo de tiempo
(sucesion rapida) que va a la par de una liberacién en un alza creciente de
luminosidad y energia musical llegando a la tension.

En la tercera parte, lo cromético va muy ligado con lo sonoro ya que en el
spot la musica se silencia para abrir paso a s6lo voces y aplausos de personas que
entonan el slogan de la campafia: “Gana la Gente, Aylwin Presidente”. La tensién
visual dado por la no -luminosidad de los colores, en el dltimo plano, coincide con
la fuerza del cédigo sonoro que expresa catarticamente la necesidad de alterar los
espacios en que se viven. La aparicion de la bandera chilena, en forma traslicida,
al finalizar el musical sobre casa ya terminada engloba el concepto de patria
reconstruida.

Por otra parte, acorde con el discurso inicial favorable a la familia chilena,
en esta franja se expone la intimidad del entorno de Patricio Aylwin mediante una
serie de fotografias personales a lo que se suma una breve entrevista a él y a su
esposa. Este recurso es utilizado para poner de relieve la relacion horizontal del
candidato respecto a la poblacién en su conjunto, es decir, se evita sobrevalorar el
protagonismo de Aylwin para dejar paso a la sencillez.
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Por otra parte, a partir de esta exposicidon se propone, implicitamente, el
deseo de dar cuenta de la coherencia entre el pasado y el presente y asi transmitir
la sensacion que no hay nada que ocultar.

En el discurso inserto en la franja, el candidato relata su participacion
desde muy joven en el mundo y con ello avala su tradicion politica. Estas palabras
s6lo buscan proyectar confianza al electorado en su viabilidad de gobierno. Cabe
recordar que el miedo estaba profundamente anclado en gran parte de la sociedad
durante la década de los ’80. Ante esta realidad, la franja busca reactivar la
confianza en la capacidad de gobernar de un civil.

La estructura similar a un programa de television con un presentador, en
este caso Patricio Bafiados, hace que se repitan secciones las cuales comparten el
mismo espacio fisico para su desarrollo. Asi, tomando como referencia la franja
Aylwin N°1 y la presente (Aylwin N°2) es posible afirmar que las intervenciones
del conductor y los artistas se realizan articulando los c6digos de organizacion de
imagen y cromdtico de la misma forma.

Para ello, cabe destacar en la presente franja la disposicion espacial de
Isabel Parra y Patricio Banados. El manejo de la imagen con plano medio logra
cercania con el televidente al punto de asimilarse a un didlogo de tu a ti. Ademas,
visualmente el set de grabacion de estas intervenciones tiene por telén de fondo
una pared con manchas de colores muy similar al arcoiris. La sensacion de
cercania unida a la armonia cromdtica genera desplazamiento energético el cual
contrasta de forma categorica con el spot el cual es mayoritariamente pulsional.

Conclusion Franja Aylwin N° 3

Matriz de Lexis 1: Derechos Humanos

(6X0) CN
Dol ; Compromiso social con el tema de
olor, vaclo + los Derechos Humanos

C.C C.S

+ [ Duelo ] " [ Tensién siquica ]
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Matriz de Lexis 2: Familia Chilena

C.O

Cercania, Pertenencia

Despertar de la sociedad a un
futuro mejor

C.C

+ Representacion de un futuro
viviente.

Matriz de Lexis 3: Democracia

C.0
[ Cercania
C.C
+ Armonia cromatica
Vitalidad

C.N

Integracion de la sociedad global.
Idea de familia reunida. Presencia
de generaciones: abuelos, padres,
nietos.

CS

] + [ Condensacién /Desplazamiento ]

C.N
] + Transmitir confianza en que la

democracia ya tiene presencia en la
sociedad.

CS
] + [ Desplazamiento energético ]
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Matriz de Lexis 4: Participacion de gente comiin y gente del mundo de la cultura.

C.N
La sociedad participa de un
proyecto comtn cuya metdfora
es la casa.
Participacion de actores: la casa

estd asociada al mundo de la
cultura.

Matriz de Lexis 5: Voto

Cc.O

Remarcar importancia en la eleccién

CC

Oposicién cromdtica que favorece
identificacion de la eleccidn.

[0 ) [ee)

Ambos codigos estan en funcién del C.S y
éste expresa tension desde el comienzo
acompaflada de una liberacién en un alza
creciente de luminosidad y energfa musical
para a posteriori terminar en tension visual
dado por la no -luminosidad de los colores,
lo que coincide con la fuerza del cédigo
sonoro que expresa catdrticamente la
necesidad de alterar los espacios en que se
viven.

Como totalidad se parte de una tensién que
se va resolviendo en una tranquilidad lo que
remite a un universo imaginario de

relajacién y paz del proyecto politico.

C.N

Cercania del espectador con la

+ opcién Aylwin.
C.S
+ Desplazamiento energético y
seguridad.
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Matriz de Lexis 6: Historia de Chile
C.0 CN

Muchos cortes sucesivos rapidos -
plantean un sentido de historia, de —_—
camino.

La historia de la sociedad chilena, sus
héroes, politicos, etnias, gente comun.
Aylwin reencuentra a Chile con su
historia democratica

C.C C.S

— Tension creciente a nivel de estructura
B/N — [ Color ] sonora

Se mezcla los héroes presentados en blanco
y negro con la gente comtin, que aparece
en color

Matriz de Lexis 7: Discurso de candidato y Fotografia familia

(6X0) CN
PP destaca el protagonismo Todos reconstruyen la tradicion
del candidato. democrdtica de Chile.
la reunién familiar (PC) se + Se r.ezf_;onst_ruye la foto de la
sobrelmprlme el slogan Gana la familia chilena.
gente. Aylwin Presidente.
C.C CS
+ Fondo negro/figura importancia de 4

Aylwin Seguridad, Fuerza
Armonia cromdtica

Desplazamiento energético
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Matriz de Lexis 8: Valoracion de la Patria. Llamado a concentracion final

C.0 C.N
[ Sentido de historia ] + Avance de la historia y la
comunidad
C.C C.S
Protagonismo de la Nacién Desplazamiento energético
+ +

La ultima franja televisiva que sale al aire instala la violacién a los
derechos humanos en la apertura. El topico era, en esos tiempos, casi exclusivo de
la Concertacién y permitia establecer una diferencia temadtica respecto a sus
competidores (Herndn Biichi y Francisco Javier Errdzuriz).

El tratamiento de los derechos humanos en esta franja no es recriminatorio
respecto al gobierno anterior, pues de serlo romperia con la ya citada “unidad” a la
cual invita el conglomerado. La franja, mds bien, menciona la violaciéon de los
derechos humanos como un problema que afecta al pais en su conjunto y por ello
propone la resolucion del “dolor de la familia chilena”.

Como una forma de establecer una comparacién entre el ayer y el hoy, a
tras la exposicion de los derechos humanos se muestra el cartel propagandistico de
la familia. A diferencia de las franjas anteriores analizadas, en ésta la familia
cobra movimiento- canta el single Gana la Gente y aplaude - generando una
metafora sobre el necesario despertar de la sociedad chilena a los nuevos tiempos
que se muestran mucho mds présperos que los actuales y donde la alegria es un
signo caracteristico. Dentro de este discurso se inserta la valoracion de la
democracia que hace la actriz Marcela Medel en su condicion de joven que aspira
a cumplir sus anhelos en un pais distinto.

Por otra parte, en esta franja el spot es mds breve al omitir la primera parte,
que simboliza el despertar de la gente, y comienza de inmediato con la metafora
de la construccion de la casa. Ademds, otro punto que la distingue es la
participacion de personas del mundo de la cultura en la construccién de la casa.
Los artistas, a la par de personas comunes, trabajan en el proyecto de poner en pie
la estructura de madera. A pesar de esta variacion, bdsicamente se repite el
llamado de la Concertacion a la participaciéon ciudadana y la posibilidad de
construir un futuro diferente. La oportunidad de una nueva forma de hacer
gobierno donde todos estdn invitados a participar.

555



La estructura es levantada por la gente comin y la gente del mundo de la
cultura, la incorporacién de estos ultimos puede ser interpretada como una forma
didictica de ‘“‘contagiar” a mds personas con la idea de levantar un proyecto
comunitario. Los televidentes se dejarian influenciar por la opinién que se deduce
del mundo de la cultura.

Cabe destacar dentro de esta franja, la escena donde se recrea el momento
de la votacion cuya funcion es educativa. La sociedad chilena pas6 16 afios sin
recurrir a las urnas y aunque la experiencia més cercana a la presidencial de 1989
fue el plebiscito de 1988, las condiciones eran distintas pues la eleccion del voto
diferia en uno y otro caso. En este sentido, la recreacion del voto més alld de lo
meramente pedagdgico buscaba transmitir seguridad a las personas ante su
eleccion concertacionista. El c6digo sonoro es importante en este aspecto al apelar
a las emociones del espectador: “Con alegria, con fe, con toda confianza, vote por
Patricio Aylwin”

Por dltimo, el cierre de la franja enfatiz6 la reconstruccion en imdgenes de
la historia de Chile como una forma de retomar la continuidad histérica
suspendida por la irrupcién de la dictadura militar.

En esta toma se genera la articulacion de los c6digos més alld de la simple
suma para establecer una relaciéon de complicidad y asi comunicar el sentido de
historia, de camino. El c6digo de organizacion de imagen recurre a una sucesion
de cortes directos de escenas que cruzan transversalmente la historia de Chile
resaltando aspectos originarios, politicos, econdmicos y culturales. Esta serie se
destaca por el manejo de los cromas que son grises cuando hacen alusion al
pasado y a color cuando se grafica el presente. Es a través de la conjuncion los
codigos de imagen que se logra representar una revision historica.

Ademas, la tension creciente a nivel de estructura sonora, utilizando
instrumentalizaciéon de tambores, invita al espectador a despertar aquel
patriotismo dormido y sentirse parte de su pais. Aqui nuevamente hay un llamado
implicito a la unidad y a la necesidad de estrechar lazos para obtener como fruto
un mejor porvenir.

Dicha reflexién que se deduce de la secuencia anterior, queda planteada,
explicitamente, en el discurso que pronuncia Patricio Aylwin en donde sefiala que
son “todos” los que reconstruyen la tradicion democrética de Chile.

Esta intervencion retoma la idea, presente en la fotografia familiar y en el
spot musical, de entidades de imaginario politico metacolectivos, es decir, se
habla a un colectivo que no admite fragmentacion.

Esta franja, que corresponde a la dltima transmitida por television, cierra
su secuencia resaltando el protagonismo de la Nacién mediante la bandera
chilena. Mientras el c6digo sonoro mediante una voz en off relata la invitacién a
participar en la concentracion de cierre de campatfia, el codigo de organizacion de
imagen muestra un serie de tomas de hombres y mujeres a caballo que avanzan
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con la bandera en sus manos. Esta combinacion sintetiza la idea de avance y de
un primer paso a la realizacion del proyecto politico.

Conclusion Final Aylwin

Conclusion Franja Politica Aylwin N*1

Abrir la franja televisiva con el cartel propagandistico que representa una fotograffa de un grupo de
personas reunidas (hombres y mujeres) tiene por objetivo dar protagonismo a la familia chilena. Este ultimo
concepto, valorado dentro en nuestra sociedad, fortalece la idea de cohesién en lo particular y de integracién
en el dmbito social. Ambos términos —cohesién e integracion- resultaban atractivos considerando que
estuvieron ausentes en el contexto de un gobierno militar en donde las tendencias politicas estaban
fuertemente divididas en izquierda y derecha.

La reproduccion de una instancia cotidiana como una fotografia familiar permite la identificacién
del espectador con aquello que observa. En este sentido, la presencia de distintas generaciones (abuelos,
padres, nietos) busca representar a la sociedad global. Sus rostros se muestran sonrientes confiados en la
llegada de un futuro mejor. Esta interpretacion se desglosa de la lectura simultdnea de la expresion facial de
las personas que aparecen en la fotografia y la leyenda sobreimpresa en ella. El slogan “Gana la Gente,
Aylwin Presidente” hace clara alusién a que la opcién concertacionista no propone un gobierno basado en
personalismos, sino mds bien, serd el candidato Patricio Aylwin -presente en forma implicita en el afiche
mediante la grafica- el medio para alcanzar la unidad perdida.

La referencia a la “gente” permite incluir a todos los sectores politicos, sociales o culturales.

Esto significa una identificacién no restrictiva, lo que implica que en el plano de la enunciacién la
campafla va dirigida, segin Verén a los meta- colectivos singulares. “Singulares porque no admiten
cuantificacién y dificilmente fragmentacion; metacolectivos, porque son mds abarcadores que los colectivos
propiamente politicos que fundan la identidad de los enunciadores™. Dentro de este tipo de identificacién se
incluyen conceptos como: pais, estado, gente, mundo, pueblo.

Asi, el llamado a la “gente” implica que todos estdn llamados a participar del nuevo gobierno sin
excepcion. Todos, tal como lo manifiesta a través del cédigo cromatico, estdn llamados a dejar atrds un
pasado gris y abrir paso a un futuro viviente.

Otro punto importante es la incorporaciéon de personas del mundo de la televisién, ligadas
principalmente al mundo del arte, dentro de la franja televisiva. Es este caso, Renato Poblete sensibiliza a la
poblacién sobre el silencio al cual ha estado sometido la cultura durante el gobierno militar. Mdas alld del
mensaje especifico su participacion es validada por ser un personaje reconocido por la poblacién y creible a la
vez. Atn cuando las personas del mundo de la televisiéon no son politicos lideran opinién mediante sus
declaraciones. En este sentido, su incorporacién busca demostrar que la critica y el descontento con la
situacion contingente no sélo se encuentra marginada en la vida privada sino también en la esfera publica.

Dentro del grupo del mundo de la television también se inserta el conductor de la franja, Patricio
Baflados cuya trayectoria televisiva, anterior a la dictadura, avala su credibilidad. Su posicién fisica, muy
similar a la de un conductor de noticiero, tiene por objetivo guiar la transmision de la franja agregando nexos
entre tema y tema. El cumplimiento de esta tarea en la franja del NO hacia reconocible con anterioridad su
labor. Su participacion en la franja de Aylwin puede ser interpretada como un elemento comtn que une la
instancia del Plebiscito con la campafia presidencial de la Concertacién en 1989.

En esta franja, en particular, su mediacién expuso la importancia del contacto del candidato con la
gente ademds de enviar un saludo a los televidentes al cierre de la transmision.

Tanto en las intervenciones de Renato Poblete como en las de Patricio Bafiados se busca crear un
espacio de intimidad con el espectador. En ambos casos hay una interpelaciéon al espectador. Se habla
directamente a quien estd tras la pantalla. Con simpleza y sin caer en exageraciones gestuales, el discurso
busca, implicitamente, gatillar una respuesta.

Por otra parte, un elemento que ocupa gran espacio dentro de la franja es el spot En él se hace
explicito el llamado de la Concertacién a la participacion ciudadana. La metdfora de la casa, construida por

2 Verén, Eliseo; La palabra adversativa. Observaciones sobre la enunciacion politica; Pag. 18.
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todos, es una invitacion abierta a la posibilidad de construir un futuro diferente. La oportunidad de una nueva
forma de hacer gobierno donde todos estdn invitados a participar.

En el spot se retoma la idea inicial de las distintas generaciones presentes sin distincién de clase
social o opcién politica. En la construccién estd presente gente comiin muy diversa (hombres, mujeres,
campesinos, nifios, temporeras, ejecutivos, ancianos) lo que facilita la identificacién del televidente con
alguno de los personajes. Aun cuando la estructura es levantada por la gente, el montaje paralelo que se
realiza entre el trabajo comunitario y la visita de Patricio Aylwin a distintas localidades deja entrever la
intencionalidad de mostrar la influencia del candidato en la materializacién del proyecto.

Esta dltima idea es complementada con la exposicion del recorrido del candidato por distintas
localidades del pais. Con ello se buscaba remarcar la preocupacion del candidato por verificar en persona las
realidades de cada lugar.

Por otra parte, en la visita del candidato también se remarca la recepcién multitudinaria de la
poblacién a su llegada. La utilizacién de planos generales en esta secuencia es funcional a la idea de exponer
las dimensiones de la recibimiento.

Mostrar en la primera franja televisiva al aire la buena acogida por parte de la ciudadania implica
publicitar una carta de triunfo a lo largo del pais y asi despojar a las personas del miedo a expresar su opcién
de voto. Exhibir la reunién de multitudes busca inyectar confianza en la poblacion y asi reconocer a Chile
como un pais libre donde cada uno puede manifestar sus opiniones.

Conclusion Franja Politica Aylwin N*2

Al igual que en la primera franja analizada, nuevamente la fotograffa familiar aparece al inicio de la
campaia. Sin embargo, se establece en esta oportunidad una diferencia en la forma. Conservando la idea de
un pasado en transformacidn y la llegada de un futuro viviente, la fotografia aparece, poco a poco, a través de
pinceladas hasta completarse.

El mensaje de la integracién y cohesién social expuesto en la conclusién anterior (Franja Aylwin
N°1) en esta ocasién es reforzado por la secuencia. Inmediatamente después de la fotografia, aparece el
llamado al reencuentro que hace Isabel Parra reforzando la idea de estrechar lazos.

El estado de desplazamiento energético en los primeros minutos de esta franja cambia de giro con la
aparicién del spot musical. Este, mds alld del mensaje en términos narrativos, analizado en la conclusién
anterior, tiene un relato en el cddigo sonoro, el cual subordina al cédigo de organizacién de imagen y al
cromético.

De acuerdo a su pulsionalidad, se identifican tres partes en el spot: desplazamiento al inicio
(primera parte) para luego llegar a la tensién (segunda parte). Al final vuelve al desplazamiento energético
(tercera parte).

Al inicio del musical canta una voz suave de mujer que permite oir los ruidos de la naturaleza del
paisaje que se muestra. Ello va a la par de colores en tono grises y una sucesion de planos, con cortes directos,
pero con un intervalo de tiempo de segundos entre si.

En la segunda parte, en donde la voz de la mujer es reemplazada por una voz masculina,
acompaiada por un coro en algunos partes, la construccion de la secuencia cambia. Los cortes directos tienen
un menor intervalo de tiempo (sucesion rdpida) que va a la par de una liberacién en un alza creciente de
luminosidad y energia musical llegando a la tension.

En la tercera parte, lo cromdtico va muy ligado con lo sonoro ya que en el spot la muisica se silencia
para abrir paso a sélo voces y aplausos de personas que entonan el slogan de la campafia: “Gana la Gente,
Aylwin Presidente”. La tensién visual dado por la no -luminosidad de los colores, en el udltimo plano,
coincide con la fuerza del c6digo sonoro que expresa catarticamente la necesidad de alterar los espacios en
que se viven. La aparicion de la bandera chilena, en forma trashicida, al finalizar el musical sobre casa ya
terminada engloba el concepto de patria reconstruida.

Por otra parte, acorde con el discurso inicial favorable a la familia chilena, en esta franja se expone
la intimidad del entorno de Patricio Aylwin mediante una serie de fotografias personales a lo que se suma una
breve entrevista a él y a su esposa. Este recurso es utilizado para poner de relieve la relaciéon horizontal del
candidato respecto a la poblacién en su conjunto, es decir, se evita sobrevalorar el protagonismo de Aylwin
para dejar paso a la sencillez.

Por otra parte, a partir de esta exposicion se propone, implicitamente, el deseo de dar cuenta de la
coherencia entre el pasado y el presente y asi transmitir la sensacion que no hay nada que ocultar.
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En el discurso inserto en la franja, el candidato relata su participacion desde muy joven en el mundo
y con ello avala su tradicién politica. Estas palabras sélo buscan proyectar confianza al electorado en su
viabilidad de gobierno. Cabe recordar que el miedo estaba profundamente anclado en gran parte de la
sociedad durante la década de los ’80. Ante esta realidad, la franja busca reactivar la confianza en la
capacidad de gobernar de un civil.

La estructura similar a un programa de televisién con un presentador, en este caso Patricio Bafiados,
hace que se repitan secciones las cuales comparten el mismo espacio fisico para su desarrollo. Asi, tomando
como referencia la franja Aylwin N°1 y la presente (Aylwin N°2) es posible afirmar que las intervenciones
del conductor y los artistas se realizan articulando los cédigos de organizacién de imagen y cromatico de la
misma forma.

Para ello, cabe destacar en la presente franja la disposicién espacial de Isabel Parra y Patricio
Baiiados. El manejo de la imagen con plano medio logra cercania con el televidente al punto de asimilarse a
un didlogo de ti a td. Ademds, visualmente el set de grabacion de estas intervenciones tiene por telén de
fondo una pared con manchas de colores muy similar al arcoiris. La sensacién de cercania unida a la armonia
cromdtica genera desplazamiento energético el cual contrasta de forma categdrica con el spot el cual es
mayoritariamente pulsional.

Conclusién Franja Politica Aylwin N*3

La dltima franja televisiva que sale al aire instala la violacién a los derechos humanos en la
apertura. El t6pico era, en esos tiempos, casi exclusivo de la Concertacién y permitia establecer una
diferencia temdtica respecto a sus competidores (Herndn Biichi y Francisco Javier Errdzuriz).

El tratamiento de los derechos humanos en esta franja no es recriminatorio respecto al gobierno
anterior, pues de serlo romperia con la ya citada “unidad” a la cual invita el conglomerado. La franja, mds
bien, menciona la violacién de los derechos humanos como un problema que afecta al pais en su conjunto y
por ello propone la resolucién del “dolor de la familia chilena”.

Como una forma de establecer una comparacion entre el ayer y el hoy, a tras la exposicién de los
derechos humanos se muestra el cartel propagandistico de la familia. A diferencia de las franjas anteriores
analizadas, en ésta la familia cobra movimiento- canta el single Gana la Gente y aplaude - generando una
metéfora sobre el necesario despertar de la sociedad chilena a los nuevos tiempos que se muestran mucho mas
prosperos que los actuales y donde la alegria es un signo caracteristico. Dentro de este discurso se inserta la
valoracién de la democracia que hace la actriz Marcela Medel en su condicién de joven que aspira a cumplir
sus anhelos en un pais distinto.

Por otra parte, en esta franja el spot es mds breve al omitir la primera parte, que simboliza el
despertar de la gente, y comienza de inmediato con la metdfora de la construccién de la casa. Ademds, otro
punto que la distingue es la participacion de personas del mundo de la cultura en la construccién de la casa.
Los artistas, a la par de personas comunes, trabajan en el proyecto de poner en pie la estructura de madera. A
pesar de esta variacion, basicamente se repite el llamado de la Concertacién a la participacion ciudadana y la
posibilidad de construir un futuro diferente. La oportunidad de una nueva forma de hacer gobierno donde
todos estdn invitados a participar.

La estructura es levantada por la gente comtin y la gente del mundo de la cultura, la incorporacién
de estos ultimos puede ser interpretada como una forma didactica de “contagiar” a mds personas con la idea
de levantar un proyecto comunitario. Los televidentes se dejarian influenciar por la opinién que se deduce del
mundo de la cultura.

Cabe destacar dentro de esta franja, la escena donde se recrea el momento de la votacién cuya
funcién es educativa. La sociedad chilena pasé 16 afios sin recurrir a las urnas y aunque la experiencia mas
cercana a la presidencial de 1989 fue el plebiscito de 1988, las condiciones eran distintas pues la eleccién del
voto diferfa en uno y otro caso. En este sentido, la recreacién del voto mds alld de lo meramente pedagdgico
buscaba transmitir seguridad a las personas ante su eleccion concertacionista. El cédigo sonoro es importante
en este aspecto al apelar a las emociones del espectador: “Con alegria, con fe, con toda confianza, vote por
Patricio Aylwin”

Por ultimo, el cierre de la franja enfatizé la reconstruccién en imdgenes de la historia de Chile como
una forma de retomar la continuidad histdrica suspendida por la irrupcién de la dictadura militar.

En esta toma se genera la articulacion de los codigos mds alld de la simple suma para establecer una
relacion de complicidad y asi comunicar el sentido de historia, de camino. El cédigo de organizacién de
imagen recurre a una sucesion de cortes directos de escenas que cruzan transversalmente la historia de Chile
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resaltando aspectos originarios, politicos, econdmicos y culturales. Esta serie se destaca por el manejo de los
cromas que son grises cuando hacen alusion al pasado y a color cuando se grafica el presente. Es a través de
la conjuncién los cédigos de imagen que se logra representar una revision histdrica.

Ademas, la tension creciente a nivel de estructura sonora, utilizando instrumentalizacion de
tambores, invita al espectador a despertar aquel patriotismo dormido y sentirse parte de su pafs. Aqui
nuevamente hay un llamado implicito a la unidad y a la necesidad de estrechar lazos para obtener como fruto
un mejor porvenir.

Dicha reflexion que se deduce de la secuencia anterior, queda planteada, explicitamente, en el
discurso que pronuncia Patricio Aylwin en donde sefiala que son “todos” los que reconstruyen la tradicién
democrética de Chile.

Esta intervencion retoma la idea, presente en la fotografia familiar y en el spot musical, de entidades

de imaginario politico metacolectivos, es decir, se habla a un colectivo que no admite fragmentacion.
Esta franja, que corresponde a la dltima transmitida por television, cierra su secuencia resaltando el
protagonismo de la Nacién mediante la bandera chilena. Mientras el c6digo sonoro mediante una voz en off
relata la invitacién a participar en la concentracién de cierre de campaiia, el cédigo de organizacién de
imagen muestra un serie de tomas de hombres y mujeres a caballo que avanzan con la bandera en sus manos.
Esta combinacion sintetiza la idea de avance y de un primer paso a la realizacion del proyecto politico.

Tras analizar las tres franjas televisivas anteriores, ademds de
familiarizarse con el resto de ellas, es posible afirmar que la idea central de la
videopolitica de Patricio Aylwin es el concepto de “UNIDAD”.

La afirmacién se sostiene en la construccion semidtica de la fotografia
familiar y el spot musical “Gana la Gente” presentes a lo largo de toda la
campafia. Su reiteracién buscaba derribar la resignacién ante una “dictadura
eterna” y demostrar que mediante la participacion colectiva era posible cambiar la
situacion presente. Mediante la integracion se podia aspirar a un futuro donde era
posible recuperar la dignidad y derechos como la libertad, la justicia social y el
respeto por la verdad.

A nivel de codigo sonoro puede registrarse una lectura antitética, es decir,
ambigua que permite mds de una lectura. Tal como lo sostiene del Villar en
Trayectos en Semioética Filmico Televisiva, la musica de la campafa de Patricio
Aylwin da pie a lecturas pulsionales antitéticas. “Si la onda ondulatoria de los
fragmentos reiterados suben la energia ritmica, para después descenderla, lo hacen
en una forma ambigua: no bajan demasiado ni poco™. Asi, por ejemplo, un
elector demdcrata cristiano verd que la energia se tensa y luego se expande
sosteniendo una lectura que proyecta que en un futuro el equilibrio renacerd. En
tanto, lector combativo de izquierda puede ver en la estructura sonora una
descarga de agresividad y ello lo remite a la necesidad de votar por Aylwin para
oponerse a algo.

Estas lecturas antitéticas favorecen, en lo pulsional, van “acorde a las
necesidades de reconocimiento por la totalidad del electorado potencial”4.

Omitiendo toda imagen fatalista y obviando los 16 afios de dictadura, la
Concertacion en estas presidenciales se embarc6 en una imagen donde la
posibilidad de triunfo estaba representada en la fiesta comunitaria de la

? Pag. 182
* Op. Cit, Pag. 182.
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construccién de la casa. Esta metdfora muy simple estaba cargada de contenido al
dar cuenta que sélo mediante al trabajo en conjunto era posible sentar las bases de
un nuevo gobierno.

La caracteristica pulsional de la campafia en combinacién con el llamado a
la ciudadania a asumir su rol como tal hace que ésta tenga un cardcter imaginario-
simbdlico. Es imaginario porque omite la dimensién tragica de la dictadura y pone
énfasis en las emociones buscando reencantar con valores perdidos como la
libertad y la democracia.

Es simbdlico, porque buscar hacer retomar la dimensién politica de cada
persona y revalorar el poder que tiene la ciudadania para elegir a los gobernantes
que quieren que dirijan su gobierno.

Sin duda, reencantar a las personas con la politica también implicé un
desafio, pues si bien habian participado en el plebiscito, era necesario transmitir
que mediante el voto podia cambiar la contingencia. En este marco, fue necesario
crear las condiciones para disminuir la percepcién de un voto indtil. La recreacién
del momento de la votacion en la franja televisiva familiarizaba a la gente con
dicha instancia y debilitaba las inseguridades propias de las personas,
inseguridades, que por cierto, estaban ancladas el pasado.

Es importante destacar la percepcion positiva que se desprende de la
campaiia de la heterogeneidad. La opcidn concertacionista, acorde con su mensaje
de unidad, abre las puertas a todo aquel que quiera integrarse sin reparar en su
condiciéon socioecondmica o politica. Ademds, dicho discurso responde a su
propia realidad politica. Cabe recordar que los partidos que forman el
conglomerado de la Concertacion decidieron reunirse para el Plebiscito de 1988.

Para simplificar ain mds su mensaje de unidad, la franja recurre a la
representacion de la familia chilena como icono que engloba a la totalidad del
pueblo chileno.
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Conclusion Franja Frei N° 1

Matriz de Lexis 1: Promesa de esperanza

— C.O

Realidad social cercana. Se junta
la imagen de la nifia con el
discurso de Frei.

—

C.C
_
Ensofiacién. Los colores van
ligados a la musica y producen
(_relajacion en el discurso.

Matriz de Lexis 2: Recorrido Histérico

Cc.O

Mediante la sucesién de PG cortos
se produce una tensién permanente
que luego se ve relajada con
algunos PM y PP que dan la
sensacién de cercania.

C.C

Idea de movimiento mediante el
cambio rdpido de colores que
provocan un tension a través de la
condensacion de energia.

C.N
~ ~
Presente y porvenir seguro. Respecto
a la composicién de la imagen y el
rostro de Frei, él mira hacia el
horizonte manifestando idea de visién

de futuro estadista.
_/

~ C.S ~

Emotividad. Connota una pausa y
un saber. Lleva una idea de
seguridad. El se fija en la idea de
saber. Connota ademds emotividad
controlada que se observa
conectada.

~ ),

C.N

Continuidad. Se produce un
reconocimiento del trabajo
realizado con los gobiernos de la
Concertacién y se plantea la idea de
seguridad para el futuro.

C.S

(" 1dea de accién que se expresa con
la condensacién energética en un
parte del discurso y con la
distensiéon sonora, en otra. Se
observa ademas un desplazamiento
sonoro que transita tensando y
relajando la energia a través del
discurso.

- /
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Matriz de Lexis 3: Ayuda e integracion

(6X0)
/
Se muestra un ordenamiento 'y
seguimiento a través del tiempo que
se enmarca mediante los PG y PM
que enmarcan el concepto de totalidad
nacional.

~

C.C

Integracién. Mediante la utilizacién de
colores vivos remarcados en contraste
con algunos tonos suaves se demuestra
la idea de realidad social y de
ensoflacion espiritual.

Matriz de Lexis 4: Esperanza al mafiana

Cc.O

Complementacién social e
integraciéon mediante la actividad
agil y activa de la imagen.

C.C

Se mantiene una constante de
movimiento y actividad a través de la
escala cromdtica que presenta viveza
y conduce a la promesa de un
provenir mejor

C.N

Ayuda y colaboracién. A través de
este codigo se desprende la
demostraciéon de ayuda por parte
del Estado y se muestra ademds la
integracién politica y social.

C.S

Se percibe una tensién constante
que se asocia a la agilidad nacional
y al compromiso de toda la gente a
ayudar a los demds como simbolo
de un pais unido.

C.N

rModemidad en los nuevos tiempos,
ensofiacién hacia el futuro y
seguridad en base a los puentes ya
creados. Se observa seguridad en el

candidato hacia los nuevos
tiemnos.
- J
4 C.S N

Mediante la tensién constante del
c6digo se observa un condensacién
de energia que se transforma en una
inquisicién a la seguridad de un
porvenir. No se da espacio a la
duda. Se presenta el futuro cierto y
auguriosos.

- J
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El mensaje audiovisual presente en esta franja invoca, primeramente, el
aspecto onirico de la persona a través de la imagen de una nifia que representa la
inocencia. Esa imagen, que se entremezcla con la voz y posteriormente con la
imagen del candidato, producen una sensacién de unidad y de tranquilidad que se
expresa mediante la sonoridad de desplazamiento que tiene la voz de la nifia.

Asi también, esa constante integracién entre el discurso narrativo y el
discurso audiovisual presentada con las imdgenes del gobierno anterior y su
compromiso de asumir responsabilidades crean, en esta franja, una
compenetracion que recuerda la ensofiacion prometida por el Plebiscito. Incluso se
puede percibir fragmentos del musical de la propaganda de 1988.

En cuanto a la identificacién que se produce en esta franja hay que decir
que es totalmente simbdlica por cuanto se crea en el espectador una identificacion
con lo que estd percibiendo, lo que lo lleva, de cierta manera, a idealizar ese
mundo y a querer ser parte de €l.

Mediante la exposicién de funciones al igual que roles planteados por el
candidato se fortalece en el espectador la necesidad de dejar de ser lo que se es
hasta ese momento para sumarse a este nuevo proyecto. Sin embargo, hay que
destacar, que en esta franja, no se pide abandonar completamente aquella
identificacion, sino se invita a reafirmar la postura.

Por otro lado, se instala en el inconsciente, con el discurso expresado
cromdticamente y organizacionalmente, la consigna de un esfuerzo solidario que,
matizidndose con la variacién y gamas de colores y la sucesion activa de los
encuadres y de las dngulos, produce una pulsionalidad tensionante que se aumenta
hacia la mitad de la franja y que luego se transforma en distension.

Finalmente en este aspecto, el musical que aparece en la franja es pulsional
y de tension 'y refuerza la identificacion simbdlica a través de una catarsis que se
acelera a medida que avanza pero que luego, se presenta distendida y se instala de
manera repetitiva con una frase de caracteristica relajada, para terminar
permitiendo una sensacion de tranquilidad igual a la del inicio de la franja. Esto, a
su vez, la convierte en un ciclo cerrado y continuo en donde el mensaje cuenta
con un principio inicial claro y preciso que se reafirma al final con igual claridad.

En cuanto al cdédigo narrativo, sobresale de esta manera, la idea de
cercania entre e candidato y el pueblo. Asi, la muestra de conexién entre el
discurso narrativo y la imagen visual dan a entender la necesidad de estar
conectados para poder proyectarse juntos hacia un futuro nuevo y mejor.

Ademas, la emotividad visual que se presenta mediante imdgenes que
apelan a la sensibilidad ponen énfasis en la calidad humana del candidato y en las
caracteristicas sensitivas de la poblacion. Por otro lado, la participaciéon de todos
los poderes de Estado a través de diputados, senadores, prelados y antiguos
candidatos enfocan la idea de continuidad y pluralismo dispuesta a instalarse en el
imaginario colectivo.
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Todo lo anterior, se percibe con tensiéon y distension continua que
ejemplifica el cambio producido luego de un periodo de opresion, que refleja la
tranquilidad de los nuevos tiempos.

La ensofiacién se da lugar mediante colores y aspectos que conducen a al
relajacion y a la promesa de futuro. Asi también la presencia de cantantes y de
personajes del mundo artisticos y cultural dan mayor seguridad al discurso por
cuanto se plantean ideas con “nombres”, “caras” y “apellidos” lo que confirma
aun mas la cercania de la propuesta.

Por ultimo, no se da espacio a la duda, ello debido a que se procura una
mirada constante hacia la cdmara que se traduce en veracidad y transparencia y
seguridad. En si, la fuerza colectiva, el pueblo unido y la confianza en un gobierno
que los escuche, es el principal argumento de esta franja politica. Ello, transmitido
con una sonoridad que en un principio es relajada, luego se tensa y finalmente se
distiende.

Conclusion Franja Frei N°2

Matriz de Lexis 1: Ser Mujer en los Nuevos Tiempos

C.O 4 CN N
Continuidad de movimiento que | + Seguridad en capacidad de mujer en
asegura la presencia de la mujer en ambito profesional y maternal que
el dmbito laboral y la reafirma en demuestra su doble actividad asi
su calidad profesional. como la necesidad de que se

mantenga en esa posicién. Se observa
un compromiso electoral para lograr

ello.
- J
CC cs
Rel i6n de 1 j d g | )
+ clegacion ce 12 mujer expresada en + Tranquilidad y seguridad de la
colores  destefnidos versus la

inserciéon de la mujer expresada
mediante el desplazamiento
energético del discurso. Se observa
una tensiébn y una distension
continua que convence y no
amenaza. Y,

integracién a la actividad laboral
expresada en colores fuertes.
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Matriz de Lexis 2: Jovenes participativos
(eX0)

Cambio 4gil. Actitud juvenil que se
expresa con la rapidez de cambio de
planos. Tensién en la actividad
organizacional.

C.C

Fuerza cromdtica que enuncia
energia de la juventud y que se
contrasta con la tranquilidad del

C.N

Confiabilidad en candidato

mediante acercamiento ciudadano que
se logra con una actitud tierna y
humana. Idea de distension vy
relajamiento energético.

C.S

Tensién y desplazamiento sonoro
que ejemplifican a la juventud y al
adulto. Predomina la tensién, sin

adulto. embargo se observa hacia el final
una relaiacion. En los seeundos

La presente franja politica es la determinacion especifica de uno de los
puntos propuestos por la campaia de Eduardo Frei que recae sobre la Mujer. En
ella se enfoca como tema central la insercion de la mujer al campo laboral. Esta
franja enfoca el aspecto realista que se instala en el imaginario de la sociedad.
Esto es, la verdadera participacion de la Mujer en los roles laborales que le abren
las puertas conducentes al desarrollo y la convierte en protagonista del cambio y
el progreso del pais.

Esto, como mensaje discursivo, se plantea a través de la necesidad legislar
para proteger verdaderamente los aspectos a los que se hace referencia y que
apuntan a la desproblematizacién de situaciones como la violencia intra familiar,
las violaciones, la maternidad, etc, todos temas referentes a la mujer.

De esta forma y mediante una constante tensiéon -que se observa en la
utilizacion de planos medios y tomas cortas - se representa la agilidad de su actuar
y resolver problemas cotidianos, lo que realza ain mads su papel.

Hay que destacar, en cuanto al c6digo sonoro, que es en la primera parte
de la franja no se presenta ningiin musical ni ninguna cancién que caracterice al
espacio, sino que se fusionan la voz del candidato y su mensaje con los sonidos
reales de las distintas actividades de la mujer, lo que permite una compenetracion
entre ambos roles y a su vez establece la relacion de identificacién entre ambos.

Ya al final de la franja, se presenta un musical pero, esta vez, es diferente
al de la franja anterior debido a que es en su mayoria de desplazamiento de
energia. Su tono es relajado y la catarsis se presenta sélo hacia el final donde, con
una cierta relajacion, se implanta en el imaginario la idea de ensofiacion.
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El principio de esta franja, por su parte, surge con una disposicion
absolutamente onirica, que muestra tanto visual, cromdtica y sonoramente, la
visién de ensofiacion que caracteriza al candidato y su propaganda.

Pero por otro lado, el realce que se hace de las caracteristica de la mujer y
sus roles y funciones, implica una realidad presente que se aleja de 1 onirico y se
orienta hacia la conduccion de una nueva fuerza laboral, colocdndola como eje de
la familia y de la sociedad entera. El valor, con ello, que la campana le da a la
Mujer es fundamentalmente realzada con colores vivos que contrastan con la
palidez del antiguo rol pasivo de la mujer propio de tiempos pasados.

La idea de desarrollo y modernidad se basa precisamente en su insercion y
en su capacidad de manejar ambas funciones -la maternal y la profesional- y asi
también en la esperanza posible de elaboracion de un proyecto participativo para
un nuevo pais.

Por ultimo, la verdadera fuerza de la mujer se ve realzada por la cantidad y
diversidad de imigenes (ambas cargadas de completos contenidos) codificadas
organizacional y cromdticamente acordes a los nuevos tiempos que plantea la
campaiia. De tal forma, el discurso narrativo se aprecia perfecta y claramente a
través del mensaje visual.

En relacién a la musicalizacion, y tal como se observa en los cuadros de
andlisis del Sound Forget ésta aparece totalmente distendida y mezclada con la
narratividad de Frei. Sin embargo, logra apreciarse al igual que en la primera
franja la importancia de este cdodigo que, precisamente en el “silencio” que
transmite, entrega un mensaje con igual trascendencia.

Y por udltimo, a pesar de que en esta franja existe una continuidad
discursiva y organizacional con respecto a la primera, se diferencia en los aspectos
de sonorizacion, estructuracion, manejo de encuadres y de tonalidad. Asi, se
mantiene el discurso y la idea central pero se la enfoca desde una perspectiva mas
particular, entregdndole a cada rol, a cada funcién especifica de un sector de la
sociedad, una relevancia constructiva. Eso, a su vez, crea la identificacién
simbdlica.

Un dltimo referente que aparece en esta campafia es precisamente la
forma en que se manejan los encuadres y los tiempos o efectos de cdmara que, a
diferencia de la primera, presenta una mayor cantidad de planos americanos y un
mayor nimero de cdmaras lentas. Ello viene a justificar esa pasividad en un acto y
propone prestarle mayor atencioén. Este factor constructor de percepciones es sin
duda un aporte concreto a la subjetividad implicita en el mensaje y que logra
percibirse como mensaje audiovisual.
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Conclusion Franja Frei N°3

Matriz de Lexis 1: Continuidad histérica e integracion

CaO f C.N \
Valoraciéon de  personalidad y Elaboracién tensionante de nuevo
aceptacion de movimiento que se proyecto de vida en base a valores y
percibe con la condensaciéon de PPy | + objetivos ya establecidos. Existe una
PG que mantienen en tensién cada connotacion de seguridad y severidad en
imagen del cuadro. el discurso que se basa en el trabajo
previo que ahora se pretende consolidar.
4
C.C
4 ) @ cs R
Integracion social y ciudadana que
+ se expresa mediante un | + Cambio de vida a través de la melodia
comportamiento cromatico que produce el efecto de tension
altamente catdrtico, pues se observa psiquica. Se observa una continuidad
la tensién en aumento mediante la tensional en el desplazamiento del
utilizacién de bruscos cambios c6digo sonoro ya que se tensa y se
cromaticos. \_ expande constantemente. Y,
- J

En esta franja, prevalece la seguridad que se le da a cada ciudadano
basdndose en la confianza que se tiene en cada uno de ellos como ente capaz de
procurar un futuro mejor. Asi también, se realza la personalidad de cada individuo
utilizando encuadres cercanos que realzan la individualizacion nacional més no el
individualismo.

Ello porque, en conjunto, el mensaje audiovisual entrega herramientas que
permiten elaborar un proyecto comun. Es decir, la integracion ciudadana
expresada mediante catarsis y bruscos cambios en la escala cromadtica, ayudan a
la estabilizacion de un presente forjado en las bases ya obradas y dispuestas ahora
a ser fortalecidas.

En cuanto a la disposicién organizacional que se maneja en esta franja, no
presenta mayores diferencias que las anteriores. Quizd si aparece una mayor
cantidad de tomas, lo que la hace adquirir un caricter catértico y que a su vez, va
acompanado de la tensionalidad en los sonoro.

Es decir, por un lado se tiene que el c6digo sonoro expresado en el musical
sufre variaciones en su ritmo (aceleracidon) que van acompaiiadas por la rapidez y
aumento de las tomas introducidas en un tiempo determinado. Asi, se observa un
desplazamiento catdrtico casi constante en la duracién de la franja que, a pesar de
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variar en mayor o menor intensidad seglin su desarrollo, mantiene siempre esa
condensacion.

De tal forma, tanto el menaje discursivo como la disposicién de tomas y
encuadres, guardan estrecha relacién, lo que provoca que la agilidad de lo
expuesto se torne entendible y ritmica.

Por otro lado, justamente esta ultima caracteristica, se repite hacia el final
del musical y de la franja en donde, con la repeticion constante del eslogan “Para
los Nuevos Tiempos”, se logra establecer cddigos de repeticion que se instalan en
el inconsciente.

Con ello, la identificacién simbdlica es nuevamente priorizada en esta
franja. Ademads, la gestualidad utilizada a lo largo de esta propaganda electoral,
tanto en el musical como en el discurso del candidato, implican una mirara de
futuro y esperanza que manifiesta la concentraciéon de las ideas propuestas por
Frei. Y sobre todo, del deseo de ensofiacion que, una vez mas, se plantea a través
de la utilizacién de cédigos organizacionales dispuestos estratégicamente.

Por otro lado, y como se menciona anteriormente, se da paso desde una
identificacion imaginaria presente en le Plebiscito a una identificacién imaginaria-
simbodlica presente en la campana de Aylwin, para llegar, en Frei, a una
identificacion simbdlica.

Finalmente, se instala mediante la repeticion constante del mensaje
audiovisual y narrativo de Frei, la conceptualizacion de unidad, concretdndose lo
dispuesto en su menaje discursivo. En sintesis, esta franja electoral reune y
resume las capacidades y caracteristicas de cada una de las personas que forman
el pais y que por ende estan siendo invitadas por el candidato a llevar a cabo un
nuevo pais, un nuevo tiempo, una nueva era.

Asi, desde una perspectiva general, la franja es una condensacion de
energias expuestas a través de planos cortos e imdgenes con contenido discursivo
breve que, ayudado con la diversidad en la gama de colores, enfocan el cambio de
vida que promulgan los “Nuevos Tiempos”.
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Conclusion Final Franja Frei

Conclusién Franja Frei No 1

El mensaje audiovisual presente en esta franja invoca, primeramente, el aspecto onirico de la
persona a través de la imagen de una nifia que representa la inocencia. Esa imagen, que se entremezcla con la
voz y posteriormente con la imagen del candidato, producen una sensacién de unidad y de tranquilidad que se
expresa mediante la sonoridad de desplazamiento que tiene la voz de la nifia.

Asi también, esa constante integracion entre el discurso narrativo y el discurso audiovisual
presentada con las imdgenes del gobierno anterior y su compromiso de asumir responsabilidades crean, en
esta franja, una compenetraciéon que recuerda la ensofiacion prometida por el Plebiscito. Incluso se puede
percibir fragmentos del musical de la propaganda de 1988.

En cuanto a la identificacién que se produce en esta franja hay que decir que es totalmente
simbdlica por cuanto se crea en el espectador una identificacion con lo que estd percibiendo, lo que lo lleva,
de cierta manera, a idealizar ese mundo y a querer ser parte de él.

Mediante la exposicién de funciones al igual que roles planteados por el candidato se fortalece en
el espectador la necesidad de dejar de ser lo que se es hasta ese momento para sumarse a este nuevo proyecto.
Sin embargo, hay que destacar, que en esta franja, no se pide abandonar completamente aquella
identificacidn, sino se invita a reafirmar la postura.

Por otro lado, se instala en el inconsciente, con el discurso expresado cromdticamente y
organizacionalmente, la consigna de un esfuerzo solidario que, matizdndose con la variacién y gamas de
colores y la sucesion activa de los encuadres y de las dngulos, produce una pulsionalidad tensionante que se
aumenta hacia la mitad de la franja y que luego se transforma en distension.

Finalmente en este aspecto, el musical que aparece en la franja es pulsional y de tensién y refuerza
la identificacién simbdlica a través de una catarsis que se acelera a medida que avanza pero que luego, se
presenta distendida y se instala de manera repetitiva con una frase de caracteristica relajada, para terminar
permitiendo una sensacion de tranquilidad igual a la del inicio de la franja. Esto, a su vez, la convierte en un
ciclo cerrado y continuo en donde el mensaje cuenta con un principio inicial claro y preciso que se reafirma al
final con igual claridad.

En cuanto al cédigo narrativo, sobresale de esta manera, la idea de cercania entre e candidato y el
pueblo. Asi, la muestra de conexién entre el discurso narrativo y la imagen visual dan a entender la necesidad
de estar conectados para poder proyectarse juntos hacia un futuro nuevo y mejor.

Ademds, la emotividad visual que se presenta mediante imdgenes que apelan a la sensibilidad ponen
énfasis en la calidad humana del candidato y en las caracteristicas sensitivas de la poblacién. Por otro lado, la
participacion de todos los poderes de Estado a través de diputados, senadores, prelados y antiguos candidatos
enfocan la idea de continuidad y pluralismo dispuesta a instalarse en el imaginario colectivo.

Todo lo anterior, se percibe con tensién y distension continua que ejemplifica el cambio producido
luego de un periodo de opresion, que refleja la tranquilidad de los nuevos tiempos.

La ensofiacion se da lugar mediante colores y aspectos que conducen a al relajacién y a la promesa
de futuro. Asi también la presencia de cantantes y de personajes del mundo artisticos y cultural dan mayor
seguridad al discurso por cuanto se plantean ideas con “nombres”, “caras” y “apellidos” lo que confirma atin
mads la cercania de la propuesta.

Por dltimo, no se da espacio a la duda, ello debido a que se procura una mirada constante hacia la
cdmara que se traduce en veracidad y transparencia y seguridad. En si, la fuerza colectiva, el pueblo unido y
la confianza en un gobierno que los escuche, es el principal argumento de esta franja politica. Ello,
transmitido con una sonoridad que en un principio es relajada, luego se tensa y finalmente se distiende.

Conclusion Franja Frei No 2

La presente franja politica es la determinacion especifica de uno de los puntos propuestos por la
campafia de Eduardo Frei que recae sobre la Mujer. En ella se enfoca como tema central la insercion de la
mujer al campo laboral. Esta franja enfoca el aspecto realista que se instala en el imaginario de la sociedad.
Esto es, la verdadera participacion de la Mujer en los roles laborales que le abren las puertas conducentes al
desarrollo y la convierte en protagonista del cambio y el progreso del pais.
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Esto, como mensaje discursivo, se plantea a través de la necesidad legislar para proteger
verdaderamente los aspectos a los que se hace referencia y que apuntan a la desproblematizacién de
situaciones como la violencia intra familiar, las violaciones, la maternidad, etc, todos temas referentes a la
mujer.

De esta forma y mediante una constante tensién -que se observa en la utilizacién de planos medios y
tomas cortas - se representa la agilidad de su actuar y resolver problemas cotidianos, lo que realza ain mds su
papel.

Hay que destacar, en cuanto al cédigo sonoro, que es en la primera parte de la franja no se presenta
ningin musical ni ninguna cancién que caracterice al espacio, sino que se fusionan la voz del candidato y su
mensaje con los sonidos reales de las distintas actividades de la mujer, lo que permite una compenetracion
entre ambos roles y a su vez establece la relacidn de identificacion entre ambos.

Ya al final de la franja, se presenta un musical pero, esta vez, es diferente al de la franja anterior
debido a que es en su mayoria de desplazamiento de energia. Su tono es relajado y la catarsis se presenta sélo
hacia el final donde, con una cierta relajacion, se implanta en el imaginario la idea de ensofiacion.

El principio de esta franja, por su parte, surge con una disposicién absolutamente onirica, que
muestra tanto visual, cromdtica y sonoramente, la vision de ensofiaciéon que caracteriza al candidato y su
propaganda.

Pero por otro lado, el realce que se hace de las caracteristica de la mujer y sus roles y funciones,
implica una realidad presente que se aleja de 1 onirico y se orienta hacia la conduccién de una nueva fuerza
laboral, colocandola como eje de la familia y de la sociedad entera. El valor, con ello, que la campaifia le da a
la Mujer es fundamentalmente realzada con colores vivos que contrastan con la palidez del antiguo rol pasivo
de la mujer propio de tiempos pasados.

La idea de desarrollo y modernidad se basa precisamente en su insercién y en su capacidad de
manejar ambas funciones -la maternal y la profesional- y asi también en la esperanza posible de elaboracién
de un proyecto participativo para un nuevo pais.

Por ultimo, la verdadera fuerza de la mujer se ve realzada por la cantidad y diversidad de imdgenes
(ambas cargadas de completos contenidos) codificadas organizacional y cromdticamente acordes a los nuevos
tiempos que plantea la campafia. De tal forma, el discurso narrativo se aprecia perfecta y claramente a través
del mensaje visual.

En relacién a la musicalizacion, y tal como se observa en los cuadros de andlisis del Sound Forget
ésta aparece totalmente distendida y mezclada con la narratividad de Frei. Sin embargo, logra apreciarse al
igual que en la primera franja la importancia de este cédigo que, precisamente en el “silencio” que transmite,
entrega un mensaje con igual trascendencia.

Y por tltimo, a pesar de que en esta franja existe una continuidad discursiva y organizacional con
respecto a la primera, se diferencia en los aspectos de sonorizacidn, estructuracion, manejo de encuadres y de
tonalidad. Asi, se mantiene el discurso y la idea central pero se la enfoca desde una perspectiva mds
particular, entregdndole a cada rol, a cada funcién especifica de un sector de la sociedad, una relevancia
constructiva. Eso, a su vez, crea la identificacion simbdlica.

Un dltimo referente que aparece en esta campaiia es precisamente la forma en que se manejan los
encuadres y los tiempos o efectos de cdmara que, a diferencia de la primera, presenta una mayor cantidad de
planos americanos y un mayor nimero de cdmaras lentas. Ello viene a justificar esa pasividad en un acto y
propone prestarle mayor atencién. Este factor constructor de percepciones es sin duda un aporte concreto a la
subjetividad implicita en el mensaje y que logra percibirse como mensaje audiovisual.

Conclusién Franja Frei No 3

En esta franja, prevalece la seguridad que se le da a cada ciudadano basdndose en la confianza que
se tiene en cada uno de ellos como ente capaz de procurar un futuro mejor. Asi también, se realza la
personalidad de cada individuo utilizando encuadres cercanos que realzan la individualizacién nacional més
no el individualismo.

Ello porque, en conjunto, el mensaje audiovisual entrega herramientas que permiten elaborar un
proyecto comun. Es decir, la integracion ciudadana expresada mediante catarsis y bruscos cambios en la
escala cromdtica, ayudan a la estabilizacion de un presente forjado en las bases ya obradas y dispuestas ahora
a ser fortalecidas.
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En cuanto a la disposicion organizacional que se maneja en esta franja, no presenta mayores
diferencias que las anteriores. Quiza si aparece una mayor cantidad de tomas, lo que la hace adquirir un
cardcter catdrtico y que a su vez, va acompaifiado de la tensionalidad en los sonoro.

Es decir, por un lado se tiene que el c6digo sonoro expresado en el musical sufre variaciones en su
ritmo (aceleracién) que van acompafiadas por la rapidez y aumento de las tomas introducidas en un tiempo
determinado. Asi, se observa un desplazamiento catartico casi constante en la duracién de la franja que, a
pesar de variar en mayor o menor intensidad segiin su desarrollo, mantiene siempre esa condensacion.

De tal forma, tanto el menaje discursivo como la disposicién de tomas y encuadres, guardan
estrecha relacién, lo que provoca que la agilidad de lo expuesto se torne entendible y ritmica.

Por otro lado, justamente esta tltima caracteristica, se repite hacia el final del musical y de la franja
en donde, con la repeticién constante del eslogan “Para los Nuevos Tiempos”, se logra establecer cédigos de
repeticidon que se instalan en el inconsciente.

Con ello, la identificaciéon simbdlica es nuevamente priorizada en esta franja. Ademds, la
gestualidad utilizada a lo largo de esta propaganda electoral, tanto en el musical como en el discurso del
candidato, implican una mirara de futuro y esperanza que manifiesta la concentracién de las ideas propuestas
por Frei. Y sobre todo, del deseo de ensoflacién que, una vez mds, se plantea a través de la utilizacién de
codigos organizacionales dispuestos estratégicamente.

Por otro lado, y como se menciona anteriormente, se da paso desde una identificaciéon imaginaria
presente en le Plebiscito a una identificacién imaginaria-simbdlica presente en la campaifia de Aylwin, para
llegar, en Frei, a una identificacién simbélica.

Finalmente, se instala mediante la repeticién constante del mensaje audiovisual y narrativo de Frei,
la conceptualizacién de unidad, concretindose lo dispuesto en su menaje discursivo. En sintesis, esta franja
electoral retine y resume las capacidades y caracteristicas de cada una de las personas que forman el pais y
que por ende estan siendo invitadas por el candidato a llevar a cabo un nuevo pafs, un nuevo tiempo, una
nueva era.

Asi, desde una perspectiva general, la franja es una condensacion de energias expuestas a través de
planos cortos e imdgenes con contenido discursivo breve que, ayudado con la diversidad en la gama de
colores, enfocan el cambio de vida que promulgan los “Nuevos Tiempos”.

En el andlisis de la franja politica de candidato Eduardo Frei, se observa
basicamente una llamada a la unificacion popular a través del mensaje
audiovisual. Logran distinguirse una doble manera de encausar el mensaje. Una
mediante un recorrido histérico que retne el pasado y lo refuerza en el presente.
Otra, que se enmarca en la demostracién de un aspecto especifico de la vida
social. Y una final que confirma ambas visiones, de pasado y presente y unifica
visualmente la posibilidad de sofiar.

Asi, por ejemplo, en el primer caso, se observa un desplante de historia
nacional que resume los recientes periodos presidenciales de la Concertacién
provocando una base sustentable que permite la esperanza en un proyecto
posible de realizar.

En el segundo caso, en cambio, se enfoca a la construccion discursiva de
una parte real y compartida de la vida diaria personal y que forma en su conjunto,
la realidad social y sobre todo de una manera de ver el mundo: desde los ojos de la
mujer. Asi, escogiendo esta perspectiva se codifica, mediante los codigos
organizacionales sonoros, cromdticos y temporales, la forma y ritmo del trabajo
social emprendido en el Chile de todos.

Y en la tercera, por su parte, se deja establecidos un mensaje de
tranquilidad, seguridad y esperanza que se demuestra con la pluralidad de rostros
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que representan la totalidad del pais y con las miradas hacia el cielo que indican
ilusion. Ilusién en los Nuevos Tiempos.

Con ello, se promulga una manera precisa de enfocar el proyecto de pais y
se refuerza el presente recordando las bases que han servido de fundamento para
el presente y que a la vez son sustentables del nuevo avance nacional. La franja
politica es, por sobre todo, un consenso, un llamado a la reunién y a la unidad
social que apunta con miradas futuristas al progreso de los “Nuevos Tiempos”.

Asi también, destacan en la campafia, la mirara social y cercana del
candidato demostrandose en la capacidad de escuchar y concebir al pais como un
todo fuerte. Y sobre todo, por la tranquilidad que despliega el candidato y que es
capaz de transmitir. Se involucra de igual forma matizdndose cromdticamente y
ritmicamente, conceptos de renovacion, integracion, reparacion y especialmente
de proyeccion.

De tal forma, ya sea con el recorrido histérico, con la presentacion de
contextos especificos y contextualizados, o con la unificacién de ambos, el
discurso alcanza un grado de aceptacion colectiva que se plantea convertido en
aceptacion social implantado en el imaginario colectivo.

Por otro lado, la percepcion de cercania y ayuda integrada es la principal
conviccion reflejada en la propaganda electoral aqui presentada y desarrollada y
que, dada las circunstancias identificadoras con el papel de estadista y la funcion
de conductor de la nacién, posicionan el discurso dentro de una perspectiva
simbolica, dejandose de lado, por lo menos en la mayor parte de las franjas, el
espacio para la identificacién imaginaria. Sobre todo, existe en Frei, una
conceptualizacion acerca de que es Chile el pais que habla, el que escucha y el
que es llamado a retomar con el mensaje propuesto, las riendas de la conduccién
del pais.

Finalmente, y tal como lo expresa Verdn, esta campaiia electoral se
presenta con forma nominal que, a diferencia de las precedentes, poseen un poder
explicativo y son verdaderos operadores de interpretacion. Asi, su utilizacién
supone un efecto inmediato de inteligibilidad por parte, al menos, del
prodestinatario.

Asi, ademds de componerse una identificacion simbolica gracias a la
identificaciéon de funciones especificas acorde al mensaje que propone el
candidato y que son receptadas por los espectadores - electores, se interviene en el
mensaje con la totalidad de los cdédigos, en la construcciéon del discurso del
anunciador como en el del destinatario.

De tal forma, es la campaia propuesta por Frei, mds que una forma
nominal que rima sus argumentos, una verdadera composicién argumental que
identifica a sus partes y arma el discurso con ella. Asegurdndose asi, la cercania
con el espectador.

Entonces puede asegurarse, finalmente, que se cumple en esta campaiia el
objetivo de implantar propuestas en torno a planes ya conocidos y con la
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seguridad de proyectarse a un futuro a través de la confianza que propone el
candidato, recalcando la necesidad de contar con la gente y acentudndolo
mediante la cercania en el tratamiento utilizado.
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Conclusion Franja Lagos Primera Vuelta N°1

Matriz de Lexis 1: Interiorizandose en el candidato.

Cco CN
Intimidad Confianza
+
CccC CS
+ Hombre importante. Se cree en lo +
que dice un hombre que sabe de Seguridad
la materia

Matriz de Lexis 2: Proceso histérico

CcO CN
Proceso + Trascendencia
Histdrico historica
CC CS
+ Modernizacién + Esperanza
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Matriz de Lexis 3: Intimidad y seguridad

(6(0] CN
Intimidad + Esperanza
CcC CS
+ Destacar + Seguridad
candidato

Matriz de Lexis 4: Candidato como una figura confiable y unificadora

CO CN
Tranquilidad + Totalidad
CcC CS
+ Figura principal + Alegria
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En general, esta primera franja del candidato Ricardo Lagos nos muestra la
idea intimidad para asf interiorizarnos en su figura. La gran cantidad de primeros
planos y medios confieren una atmdsfera de confianza. Sin embargo, a ratos todo
parece muy ficticio, ya que de donde nos habla corresponde a un escenario
fabricado. Nos habla de familia y suefios desde un lugar armado y con palabras
muy pauteadas con anterioridad. Todo esto resta naturalidad al relato.

Pese a ello se destaca la figura de hombre que sabio y culto, en quien se
puede confiar y, por lo tanto, quien seria el indicado para ser ocupar el cargo de
presidente. No existe cabida para la duda ni la incertidumbre. Todo lo que dice
Lagos debe ser creido, ya que proyecta una imagen de una hombre educado y
conocedor e la materia. Su estética hace aumente su credibilidad.

En esta primera parte se presenta ante nosotros como un hombre que es
capaz de llevar la riendas del pais. Es directo y parece tener claro lo que quiere y
lo que se debe hacer para lograr sus proyectos.

Sin embargo, en ocasiones, no hay concordancia al hablar de futuro, ya
que muchas veces se hace alusion al pasado, especialmente al golpe militar.

La figura del candidato se inserta dentro de un proceso historico en el cual
€l tuvo participacion. Reconoce la debilidades del pais y sus fortalezas, porque ha
sido parte de su historia y ha participado activamente en los hechos acontecidos
recientes. Conoce a Chile y, por lo tanto, esta seguro de que podrd manejarlo de
buena manera.

Se muestra la Trascendencia de sus actos en el pasado. Al mismo tiempo
promete y expone los proyectos que tiene si sale elegido. Su cotidianidad (familia,
estudios, juventud, etc) se inserta correctamente en las etapas politicas que ha
tenido el pais.

En el codigo de organizacion de la imagen los fundidos dan la idea de
lentitud, ensofiacion (desplazamiento). Luego la rapidez de los cambios provoca
una tension. Se da la idea de recuerdos y de pasado. Se liga la vida del candidato
al interior de un proceso histérico y politico, por lo que se muestran antiguos
gobiernos de Chile, el golpe militar, y el proceso hacia la democracia.

Se concibe al pasado como un momento oscuro y al futuro como lo
iluminado. Esto es percibido en el c6digo cromdtico que nos muestra tonos
oscuros y grises en las imdgenes mds antigua y colores mds llamativos en las
recientes.

La idea de evolucidn llevada por Lagos estd inserta en esta franja. Aunque
no es un cambio radical, méds que nada un cambio de presidente.

En el cédigo sonoro se destaca la seguridad con que Lagos habla a su
publico. Durante todo el relato se da la idea de esperanza en un futuro mejor.

Todos los cédigos parecen estar bien articulados, a pesar de que se
evidencia una falta de complejidad.
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Existe un equilibrio de los distintos colores. La tension es dada por el logo.
Lagos se muestra siempre como la figura principal. El personaje es mads
importante que los proyectos que propone.

Conclusion Franja Lagos Primera Vuelta N°2

Matriz de Lexis 1: Desperfilando al rival

(6(0] CN

Pasividad Critica a candidato
Joaquin Lavin

CC CS

+ Burla + Burla

Matriz de Lexis 2: Desenmascarando al rival

CcoO CN
Denuncia + Recuerdos
CC CS
+ Falsedad de Lavin + Denuncia
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Matriz de Lexis 3: Integracion.

(6(0] CN
Tranquilidad + Integracion e
igualdad
CcC CS
+ Globalidad + Tranquilidad

Matriz de Lexis 4: Conceptos contradictorios.

6[0) CN
Tension - Participacion
CcC CS
- Tensién - Tranquilidad a

nivel global
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Matriz de Lexis 5: Candidato como una figura confiable y unificadora

Cco CN
Cercania + Igualdad de
oportunidades
CC CS
+ Destacar + Seguridad

Matriz de Lexis 6: reivindicacion indigena

Co CN
Tranquilidad + Confianza
CcC CS
+ Destacar + Reivindicacién
indigena
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Matriz de Lexis 7: Inmovilidad mientras se pide participacion.

(6(0] CN
Inmovilidad Imposicién
CcC CS
+ Desequilibrio - Participacion

Clara y evidente alusion a Joaquin Lavin. Viendo que este contrincante
ganaba muchos adeptos, se ocupd la estrategia del desprestigio. Existe una gran
utilizacion del pasado a favor de Lagos. Se desperfila al contrincante y de esta
manera Lagos queda como el denunciador de las cosas ocultas. Se quiere hacer
ver a los espectadores quien es el que miente y cual serian las consecuencias de
votar a favor de Lavin.

Se inserta la idea de que votar a favor de Lavin seria volver a la dictadura.
Por lo cual la tnica salida o alternativa para evitar aquello seria el gobierno de
Lagos. Todos los codigos se articulan en pos de este fin. La animacién que se
utiliza muestra al candidato rival como falto de solvencia y lo inserta en el &mbito
de la comedia , restandole seriedad. Se ocupan los mismos colores que usa Lavin
en su campafa y se agrega un sonido de pajaritos que alude a la parodia.

Los recuerdos son recurrentemente usados, lo que evidencia la
imposibilidad de olvidar por parte de Lagos. Se muestra el pasado como oscuro y
Lavin representa un futuro disfrazado. La campafia del candidato rival seria falsa
y esconde otras intenciones. Lagos es quien las recuerda y surge como el
denunciador.

Se destacan ideas de participacion y de reivindicacion. En el caso de esta
franja se destacan al grupo etario de la tercera edad y a los indigenas (Aymaras).

La lucha indigena por sus derechos parece estar contemplada en el
proyecto de Lagos. No queda muy clara la manera, mas que nada se da a entender
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que tanto indigenas como cualquier otro tendrd el mismo derecho y posibilidad de
acceder a las nuevas tecnologias. Ademads de identifica y relaciona a los pueblos
originarios con las zonas rurales. Se prometa una descentralizacién y una mayor
actividad en todo el pais, no s6lo en Santiago.

Mientras se mantiene la idea de destacar la figura de Lagos como sabio y
conocedor se dan a conocer los proyectos que este candidato tiene. Se mantiene la
cercania y se da la idea de Lagos como ente unificador.

A pesar de que en esta franja se dan a conocer muchas mas ideas que en la
anterior, muchas veces los cdédigos no logran articularse y no existe una
implicacién por lo que pierde el sentido de lo que se queria decir y se entiende
todo lo contrario. Mientras un cddigo habla de tranquilidad otro habla de accién y
movimiento. La no articulaciéon de los codigos perjudica la comprension. Si un
cddigo habla de tension los otros también deben hacerlo. El més evidente de todo
es la matriz lexis 7 donde se llama a la participacion, la accion y el trabajo
mientras uno de los cédigos (en este caso el de la organizacién de imagen) da la
idea de estancamiento e inmovilidad. Ideas contradictorias que perjudican las
ideas de fondo.

A nivel de las lexis también existen oposiciones entre si. Mientras en una
los c6digos son de gran tension en la siguiente son desplazamientos, 1o que no es
sinénimo de equilibrio sino que de desorden y caos. Se va desde un extremo a otro
y esto tampoco ayuda a la facil comprension.

Conclusion Franja Lagos Primera Vuelta N°3

Matriz de Lexis 1: Candidato como generador de promesas y proyectos

Cco CN
Cercania + Promesas
CcC CS
+ Destacar + Tranquilidad
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Matriz de Lexis 2: candidato como ente unificador

Cco CN
Movimiento + Confianza
CcC CS
+ Alegria + Accién

Al finalizar su campafia lo que més de destaca es la generacién de
promesas que realiza el candidato. Mientras se trata de internar al espectador en la
intimidad del candidato, éste promete estabilidad y tranquilidad. Sin embargo,
esto no implica estancamiento sino que un movimiento donde existe accién y
nuevas oportunidades.

Se da la idea de un suefio de pais que Lagos tendria que llevar a cabo, ya
que €l es el tnico que puede hacerlo. Su rival Lavin no es el indicado, sino que él
traerd el caos y Lagos la calma, la paz y estabilidad.

El musical es parte de una globalidad. Sin embargo, no todos parecen estar
incluidos en aquellas escenas. Se deja fuera gran parte del segmento mas
acomodado y los empresarios. En la mayor parte de las imigenes se muestran
personas del segmento medio y bajo del pais. Se da especial énfasis en las familias
(grandes). Sin embargo, nada parece muy cotidiano. S6lo se da la idea de un
collage donde el unico elemento unificador seria Lagos. El futuro se muestra
como algo muy alegre, muy fantasioso. Se da la idea de que se han sacado
personas comunes y se han puesto en un estudio fotogrifico. Todos miran a la
cdmara y muestran una alegria poco creible (es como la sonrisa que se hace al
posar). No existe naturalidad. Tampoco existe un hilo conductor claro, sélo que
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Lagos es la figura que une todos estas imdgenes que parecen recortadas de
revistas.

Como idea tltima queda la sensacion de que Lagos es una figura
imponente mds alld de su proyecto de pais. Se debe tener confianza en que él
sabrd tomar las mejores decisiones para un lograr un pais mejor.

Conclusiones Finales Lagos Primera Vuelta

Conclusion Franja Lagos Primera Vuelta N°1

En general, esta primera franja del candidato Ricardo Lagos nos muestra la idea intimidad para asi
interiorizarnos en su figura. La gran cantidad de primeros planos y medios confieren una atmésfera de
confianza. Sin embargo, a ratos todo parece muy ficticio, ya que de donde nos habla corresponde a un
escenario fabricado. Nos habla de familia y suefios desde un lugar armado y con palabras muy pauteadas con
anterioridad. Todo esto resta naturalidad al relato.

Pese a ello se destaca la figura de hombre que sabio y culto, en quien se puede confiar y, por lo
tanto, quien seria el indicado para ser ocupar el cargo de presidente. No existe cabida para la duda ni la
incertidumbre. Todo lo que dice Lagos debe ser creido, ya que proyecta una imagen de una hombre educado y
conocedor e la materia. Su estética hace aumente su credibilidad.

En esta primera parte se presenta ante nosotros como un hombre que es capaz de llevar las riendas
del pafs. Es directo y parece tener claro lo que quiere y lo que se debe hacer para lograr sus proyectos.

Sin embargo, en ocasiones, no hay concordancia al hablar de futuro, ya que muchas veces se hace
alusidn al pasado, especialmente al golpe militar.

La figura del candidato se inserta dentro de un proceso histdrico en el cual él tuvo participacion.
Reconoce las debilidades del pais y sus fortalezas, porque ha sido parte de su historia y ha participado
activamente en los hechos acontecidos recientes. Conoce a Chile y, por lo tanto, estd seguro de que podrd
manejarlo de buena manera. Se muestra la Trascendencia de sus actos en el pasado. Al mismo tiempo
promete y expone los proyectos que tiene si sale elegido. Su cotidianidad (familia, estudios, juventud, etc.) se
inserta correctamente en las etapas politicas que ha tenido el pais.

En el cédigo de organizacién de la imagen los fundidos dan la idea de lentitud, ensofiacién
(desplazamiento). Luego la rapidez de los cambios provoca una tensiéon. Se da la idea de recuerdos y de
pasado. Se liga la vida del candidato al interior de un proceso histérico y politico, por lo que se muestran
antiguos gobiernos de Chile, el golpe militar, y el proceso hacia la democracia. Se concibe al pasado como un
momento oscuro y al futuro como lo iluminado. Esto es percibido en el c6digo cromdtico que nos muestra
tonos oscuros y grises en las imdgenes mds antigua y colores mds llamativos en las recientes.

La idea de evolucién llevada por Lagos estd inserta en esta franja. Aunque no es un cambio radical,
mads que nada un cambio de presidente. En el cédigo sonoro se destaca la seguridad con que Lagos habla a su
publico. Durante todo el relato se da la idea de esperanza en un futuro mejor. Todos los c6digos parecen estar
bien articulados, a pesar de que se evidencia una falta de complejidad.

Existe un equilibrio de los distintos colores. La tensién es dada por el logo. Lagos se muestra
siempre como la figura principal. El personaje es mds importante que los proyectos que propone.

Conclusion Franja Lagos Primera Vuelta N°2

Clara y evidente alusiéon a Joaquin Lavin. Viendo que este contrincante ganaba muchos adeptos, se
ocup6 la estrategia del desprestigio. Existe una gran utilizacion del pasado a favor de Lagos. Se desperfila al
contrincante y de esta manera Lagos queda como el denunciador de las cosas ocultas. Se quiere hacer ver a
los espectadores quien es el que miente y cual serian las consecuencias de votar a favor de Lavin.

Se inserta la idea de que votar a favor de Lavin serfa volver a la dictadura. Por lo cual la dnica
salida o alternativa para evitar aquello seria el gobierno de Lagos. Todos los cédigos se articulan en pos de
este fin. La animacién que se utiliza muestra al candidato rival como falto de solvencia y lo inserta en el
dmbito de la comedia, restdndole seriedad. Se ocupan los mismos colores que usa Lavin en su campaila y se
agrega un sonido de pajaritos que alude a la parodia.
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Los recuerdos son recurrentemente usados, lo que evidencia la imposibilidad de olvidar por parte de
Lagos. Se muestra el pasado como oscuro y Lavin representa un futuro disfrazado. La campaiia del candidato
rival serfa falsa y esconde otras intenciones. Lagos es quien las recuerda y surge como el denunciador.

Se destacan ideas de participacién y de reivindicacidn. En el caso de esta franja se destacan al grupo
etario de la tercera edad y a los indigenas (Aymaras).

La lucha indigena por sus derechos parece estar contemplada en el proyecto de Lagos. No queda
muy clara la manera, mds que nada se da a entender que tanto indigenas como cualquier otro tendrad el mismo
derecho y posibilidad de acceder a las nuevas tecnologias. Ademas de identifica y relaciona a los pueblos
originarios con las zonas rurales. Se prometa una descentralizacion y una mayor actividad en todo el pais, no
sélo en Santiago.

Mientras se mantiene la idea de destacar la figura de Lagos como sabio y conocedor se dan a
conocer los proyectos que este candidato tiene. Se mantiene la cercania y se da la idea de Lagos como ente
unificador.

A pesar de que en esta franja se dan a conocer muchas mds ideas que en la anterior, muchas veces
los cédigos no logran articularse y no existe una implicacién por lo que pierde el sentido de lo que se queria
decir y se entiende todo lo contrario. Mientras un cddigo habla de tranquilidad otro habla de accién y
movimiento. La no articulacién de los cédigos perjudica la comprensién. Si un cédigo habla de tensién los
otros también deben hacerlo. El mds evidente de todo es la matriz lexis 7 donde se llama a la participacidn, la
accion y el trabajo mientras uno de los c6digos (en este caso el de la organizacién de imagen) da la idea de
estancamiento e inmovilidad. Ideas contradictorias que perjudican las ideas de fondo.

A nivel de las lexis también existen oposiciones entre si. Mientras en una los cédigos son de gran
tension en la siguiente son desplazamientos, lo que no es sinénimo de equilibrio sino que de desorden y caos.
Se va desde un extremo a otro y esto tampoco ayuda a la facil comprension.

Conclusién Franja Lagos Primera Vuelta N°3

Al finalizar su campafia lo que mds de destaca es la generacién de promesas que realiza el
candidato. Mientras se trata de internar al espectador en la intimidad del candidato, éste promete estabilidad y
tranquilidad. Sin embargo, esto no implica estancamiento sino que un movimiento donde existe accién y
nuevas oportunidades.

Se da la idea de un suefio de pais que Lagos tendria que llevar a cabo, ya que él es el tinico que
puede hacerlo. Su rival Lavin no es el indicado, sino que él traerd el caos y Lagos la calma, la paz y
estabilidad.

El musical es parte de una globalidad. Sin embargo, no todos parecen estar incluidos en aquellas
escenas. Se deja fuera gran parte del segmento mds acomodado y los empresarios. En la mayor parte de las
imdgenes se muestran personas del segmento medio y bajo del pafs. Se da especial énfasis en las familias
(grandes). Sin embargo, nada parece muy cotidiano. Sélo se da la idea de un collage donde el tnico elemento
unificador seria Lagos. El futuro se muestra como algo muy alegre, muy fantasioso. Se da la idea de que se
han sacado personas comunes y se han puesto en un estudio fotografico. Todos miran a la cdmara y muestran
una alegria poco creible (es como la sonrisa que se hace al posar). No existe naturalidad. Tampoco existe un
hilo conductor claro, sélo que Lagos es la figura que une todos estas imdgenes que parecen recortadas de
revistas.

Como idea tdltima queda la sensacion de que Lagos es una figura imponente mds alld de su proyecto
de pais. Se debe tener confianza en que él sabrd tomar las mejores decisiones para un lograr un pais mejor.

En general en esta franja la figura del candidato destaca por sobre sus
ideas y propuestas. Ricardo Lagos invita a introducirse en su intimidad, en su
figura: planos cercanos y tomas donde soélo estd el candidato hablando a la
camara. Se resalta al candidato por ser o parecer como alguien sabio y culto,
alguien experto en la materia y en quien se puede confiar. Muchas veces importa
mads la persona del candidato que los proyectos que propone.

585



Se muestra como una figura experta, educada y sabio, por lo tanto, que
sabrd tomar las mejores decisiones. Su discurso es potente y lleno de seguridad.
Sus ideas son coherentes en su mayoria, sin embargo, no hay concordancia al
hablar de futuro, siendo que en ocasiones se hace alusion al pasado, especialmente
al golpe militar. En ocasiones se inserta al candidato como un ente de fututo
prospero, ya que fue parte de un proceso histérico que vivié el pais. Reconoce las
debilidades del pais y sus fortalezas, porque ha sido parte de su historia y ha
participado activamente en los hechos recientes. Conoce a Chile y por lo tanto
estd seguro de que podrd manejarlo de buena manera.

Una caracteristica de esta franja es el desperfilamiento que se hace al
contrincante de Lagos: Joaquin Lavin. Se recurre a mostrar escenas del pasado de
aquel candidato, para asi restarle apoyo. Sin embargo, el discurso vuelve a ser
contradictorio, ya que mientras se habla de un futuro se recurre al pasado
constantemente. Lagos queda como el denunciador de las cosas ocultas. Se quiere
hacer ver a los espectadores quien es el que miente y cual seria la consecuencia de
votar a favor de Lavin. Se inserta la idea de que votar a favor de Lavin seria
volver a la dictadura. Por lo cual la dnica salida o alternativa para evitar aquello
seria el gobierno de Lagos. Se representa la figura de Lavin como una animacion
lo que le resta seriedad y lo coloca en el &mbito de la comedia y las bufonadas.

Una de las ideas que mds se repite es la de la igualdad de oportunidades
para todos los grupos como los jubilados, por ejemplo. Dentro de esta mima
temdtica se da la promesa de reivindicacion indigena. La descentralizacion y el
mayor protagonismo de las regiones, también destaca como factores
constantemente.

Las locaciones, tanto en estudio como en exterior, parecen demasiado
ficticios, lo que le resta naturalidad. Es asi como las personas y el mismo Lagos
pareciesen estar posando ante la cdmara. Por esta razén se da la idea de una
alegria y discurso pauteados y falsos. Sin embargo, la seguridad con que habla
Lagos y su proyecciéon como hombre culto logra disminuir esta sensacion.

Los c6digos muchas veces no logran articularse y no existe una
implicacion por lo que se pierde el sentido de lo que se queria decir y muchas
veces se entiende todo lo contrario.

Algunas veces las lexis se oponen entre si, ya que mientras en una los
cddigos son de gran tension en la siguiente son desplazamientos, lo que no es
sinénimo de equilibrio sino que de desorden y caos.

Al finalizar su campafia se promete estabilidad y tranquilidad. Sin
embargo, esto no implica estancamiento sino que un movimiento donde existe
accion y nuevas oportunidades. Se da la idea de un suefio de pais que Lagos
tendria que llevar a cabo. El candidato es la figura unificadora. El futuro se
muestra como algo muy alegre, muy fantasioso.

En los musicales s6lo se da la idea de un collage donde el tnico elemento
unificador seria Lagos. Se da la idea de que se han sacado personas comunes y se
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han puesto en un estudio fotografico. Todos miran a la cdmara y muestran una
alegria poco creible (es como la sonrisa que se hace al posar). No existe
naturalidad. Tampoco existe un hilo conductor claro, s6lo que Lagos es la figura
que une todos estas imdgenes.

Ricardo Lagos en su primera vuelta no remite a la idea de una
identificaciéon simbdlica. Se conserva misma identificacién utilizada en la
campaiia de Frei.

Segin las concepciones dadas por Verdn, esta campaiia electoral se
presenta como una entidad nominal y en menor grado para rimar sus argumentos.
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Conclusion Franja Lagos Segunda Vuelta N°1

Matriz de Lexis 1: Modernizacion a través de un colectivo

(6(0] CN
Modernidad + Movimiento
CcC CS

+ Energia + Colectivo

Matriz de Lexis 2: La mujer como lider del mundo actual

Co CN
Equilibrio + Mujer lider
CcC CS
+ Mujer lider + Seguridad
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Matriz de Lexis 3: El mundo del arte apoyando los proyectos del candidato

CO CN
Movimiento + Arte
CC CS
+ Fuerza + Fuerza

Matriz de Lexis 4: Mujer protagonista del despertar tras el aletargamiento

CcO CN
Mujer protagonista + Actividad
CC CS
+ Despertar + Fuerza en aumento
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Matriz de Lexis 5: Lagos como la tinica y mejor opcion

CcO CN
Fuerza + Decision
CC CS
+ Destacar + Fuerza

Todos los codigos se articulan de buena manera. Existe correlacion e

interaccion entre ellos dejando claro el mensaje al espectador.
Se incluye a Soledad Alvear. Ella muestra el valor de la mujer en el mundo actual.
Se destaca a la mujer como lider y protagonistas de los cambios de
modernizaciéon. De esta manera se quiso captar el voto de las mujeres. Este
llamado para el sexo femenino es ratificado en el musical donde los planos mas
cercanos y las acciones son para las mujeres.

Se nota ademads la integracion del mundo del arte. Tomas, efectos y
escenas mucha mds estéticamente bellas, con un significado mds subjetivo que
directo, lo demuestran. Es asi como las manos, si bien no dicen voten por Lagos,
llaman la atencién por lo bello de los colores y la coreografia, por lo tanto llaman
intrinsicamente a votar por el candidato Lagos.

Surgen ideas como la colectividad, sin embargo, esto no es sinénimo de
masa. Se logra identificara a cada segmento, con sus necesidades y deseos, pero
Lagos surge como la figura que une. Se habla de colectivo, pero no de una
mezcla. Todos apoyando a Lagos, pero cada uno en su espacio individualizado.
Existe gran fuerza en las palabras, aunque Lagos no sea quien las diga.
Claramente el protagonismo en esta primera franja la tiene Soledad Alvear que
apoya y llama a votar por Lagos.

También se muestra la idea de que el trabajo es satisfactorio. Se muestran
muchas escenas de labores, por lo que se concluye que Lagos promete
reactivacion y trabajo para todos. Se dan aquellos signos, ya que en las encuestas
se daba a conocer que una de las cosas que mds preocupaban a las personas era la
cesantia.
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En cuanto a la musica y algunas escenas se vislumbra algunas técnicas ya
ocupadas anteriormente. Es asi posible reconocer como ciertos tonos, en especial
el coro del musical, corresponden a las mismas melodias que se ocuparon en el
plebiscito y en la campaiia de Patricio Aylwin. Clara muestra de que se debia
retomar a las concepciones usadas en aquellos afios y que ahora podrian funcionar
otra vez. Se debia unificar a unos votantes que se encontraban dispersos,
especialmente en la segunda vuelta donde sélo hay dos candidatos.

En lo referente al cédigo cromdtico existe una continuidad de lexis en
lexis. Ya no se destaca tanto la figura del candidato, sino mds bien de las ideas
que Lagos propone. En el musical se muestra como algo va en aumento. Como
cada vez se logra ver un futuro més iluminado con Lagos.

Otra idea que destaca es la de la modernizacion del estado donde uno de
los pilares debe ser la mujer, que se representa en la figura de Alvear.

Conclusion Franja Lagos Segunda Vuelta N°2

Matriz de Lexis 1: Evolucionando hacia la modernizacion

CcO CN
Cambio + Renovacion
CC CS
+ Fuerza + Modernidad
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Matriz de Lexis 2: Seguridad e intimidad de un conocedor que apoya a Lagos

CO
Intimidad +
CcC
+ Equilibrio +

Matriz de Lexis 3: Evolucionando hacia la modernizacion

CO
Cambio +
CcC
+ Fuerza +

CN

Seguridad

CS

Tranquilidad

CN

Renovacién

CS

Modernidad
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Matriz de Lexis 4: Mujer protagonista de los cambios que se necesitan

CO CN
Tranquilidad + Modernizacién
CcC CS
+ Mujer lider + Seguridad

Matriz de Lexis 5: Evolucionando hacia la modernizacién

CcO CN
Cambio + Renovacion
CC CS
+ Fuerza + Modernidad
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Matriz de Lexis 6: Juventud protagonista de la apertura de espacios y generadora de nuevos proyectos

(6(0]

Cercania

CC

+ Equilibrio

Matriz de Lexis 7: Pasado versus proyecciones

CcO

Pasado

CcC

+ Lagos es el elegido

CN

Juventud

CS

Seguridad

CN

Proyecciones

CS

Seguridad
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Matriz de Lexis 8: El movimiento y la renovacion hacia la modernizacion

CO CN
Movimiento + Tecnologia
CC CS
+ Fuerza + Modernizacién

Matriz de Lexis 9: Musical y un proyecto de pais

CO CN
Mujer protagonista + Actividad
CC CS
+ Despertar + Fuerza en aumento
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Matriz de Lexis 10: Mundo del arte y la cultura con una mision

(6(0] CN
Arte + Misién
CC CS
+ Fuerza + Fuerza

Se repite y se profundiza en la idea de la renovacion. Para ello Lagos
muestra a personas mas jovenes y mujeres, los nuevos lideres de este siglo para
ocupar los cargos mas importantes. La idea de una renovacion, de un cambio, pero
manteniendo las bases de lo que ya se ha construido. El movimiento trae como
consecuencia algo nuevo y mejor que es encabezado por el lider que es Ricardo
Lagos.

En esta franja Lagos se muestra ya como un lider encausador de proyectos
colectivos que involucran a toda la sociedad. Sin embargo, se deja espacio para
que otras personas opinen sobre el candidato y sobre lo que €l hara.

Todo esta accién se realiza o se realizard con mucha fuerza y energia, asi se
desprende después del andlisis. Las ideas del candidato, y por ende él mismo, se
muestran con mucha seguridad y con sélidas bases.

Nuevamente la fuerza femenina destaca como un rol protagonista dentro
del nuevo siglo y el nuevo gobierno. La juventud, las nuevas ideas también son
elementos que se repiten en las lexis. Se trata de dar espacio para los nuevos
proyectos, dejando atrds el estancamiento y alertargamiento que existe (no queda
muy claro si este es producto del anterior gobierno de Frei). Se trata de quitar la
idea de continuidad, asi se impregna con la propuesta de algo nuevo y diferente,
en si, lo que necesita el pais. No es algo tan radical ni se habla directamente de un
cambio (como lo hace Lavin), sino que recurre mds bien a la perspectiva de
evolucion.
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Se vuelve a repetir la idea de modernizacion del estado. Adecuarse a los
nuevos tiempos, las nuevas politicas y las nuevas tecnologias son ideas repetitivas
en esta campaifa.

Se promete una mejor tecnologia lo que implica una mejora en los
trabajos, vida diaria, economia, educacion, salud, etc.

Se da la idea de un futuro iluminado.

El mundo del arte tiene gran incidencia en Lagos. La cultura es un tema
central para él, por lo que en la campafia incluye personas del espectdculo y del
medio artistico. Se le da una misién al arte que seguramente debe ser compartida
con el resto de las personas para ayudara a crear el gobierno que Lagos propone.
Esa funcién es el voto por Lagos.

Todos los codigos estdn bien articulados, exceptuando un grave error
cuando de quiebra el eje: esto crea una tensién, ya que choca con la idea de
proyeccion del codigo narrativo. Para tal efecto la cdmara debiese ir en el mismo
sentido de la lectura y no al revés, como se muestra aqui. Tal como se ve, se da la
idea de un pasado y de estancamiento, ya que ademas del travelling, que va en un
incorrecto sentido, el candidato se mueve al contrario, lo que se ve como un
movimiento que no lleva a ningtn lado.

Conclusion Franja Lagos Segunda Vuelta N°3

Matriz de Lexis 1: Fuerza y energia

CcO CN
Energia + Fuerza
CcC CS
+ Fuerza + Fuerza
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Matriz de Lexis 2: Candidato, a través de Soledad Alvear, trae la calma dentro de un caos

CoO
Equilibrio y seguridad +
CcC
+ Tranquilidad +

Matriz de Lexis 3: Pasado versus proyecciones

(6(0]

Pasado

CC

+ Lider +

CN

Paz dentro
de un desorden

CS

Confianza

CN

Modernizacién

CS

Confianza
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Matriz de Lexis 4: Futuro iluminado y esperanzador con Lagos

CcO CN
Futuro + Modernizacon
CcC CS
+ Futuro + Seguridad
iluminado

Matriz de Lexis 5: Lagos como el elegido para llevar a cabo los cambios

(6[0) CN
Cambio profundo + Seguridad
CcC CS
+ Elegido + Fuerza
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Se desprende del andlisis que el mensaje esta cargado de energia. La fuerza
es una idea que se repite y de manera muy acentuada en algunos momentos.

Como se ha hecho en todas las otras franjas de la campaiia la figura de
Soledad Alvear es fundamental. Ella es quien parece mds cercana a Lagos. Es casi
imposible no confiar en ella, ya que es la representaciéon de la mujer actual:
trabajadora, lider, sin perder el rol de madre ni su feminidad. Es decir, ella es la
madre que todos tienen, la figura que se admira y la que desea ser.

Se da la idea de equilibrio que es dada por la figura de Lagos. El candidato
se muestra claramente como un lider y en ocasiones como el “elegido” para
gobernar el pais. En si la unica posible opcion que queda. Es €l o no es nadie. Ya
no se apela a desperfilar a Lavin sino que mds bien a resaltar los proyectos
propios.

La renovacién sigue siendo otro tema importante y asi se destaca al hacer
el resumen con todas las personas que participaron en la campafa y que en su
mayoria corresponden al perfil de ser: jovenes, en especial mujeres.

En esta etapa final se realizan gran cantidad de promesas y se realiza un
compendio con todos lo que se ha propuesto durante toda la segunda vuelta.

Se desea avanzar hacia un futuro colorido. Lagos pareciese ser la clave
para ello. Un lider seguro y claro en lo que debe hacerse para conseguir tal meta.
Todos los cédigos estan bien articulados, sin embargo, vuelve a repetirse la escena
donde se comete un error. Al quebrar el eje se crea una tension, ya que choca con
la idea de proyeccion del c6digo narrativo. Para lograr el efecto correcto la cimara
debiese ir en el mismo sentido de la lectura y no al revés, como se muestra aqui.
Tal como se ve, se da la idea de un pasado y de estancamiento, ya que ademaés del
incorrecto travelling el candidato se mueve al contrario, lo que se ve como un
movimiento que no lleva a ningtin lado.
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Conclusiones Finales Lagos Segunda Vuelta
Conclusion Franja Lagos Segunda Vuelta N°1

Todos los cédigos se articulan de buena manera. Existe correlacion e interaccion entre ellos dejando

claro el mensaje al espectador.
Se incluye a Soledad Alvear. Ella muestra el valor de la mujer en el mundo actual. Se destaca a la mujer
como lider y protagonistas de los cambios de modernizacién. De esta manera se quiso captar el voto de las
mujeres. Este 1lamado para el sexo femenino es ratificado en el musical donde los planos mas cercanos y las
acciones son para las mujeres.

Se nota ademds la integraciéon del mundo del arte. Tomas, efectos y escenas mucha mads
estéticamente bellas, con un significado mas subjetivo que directo, lo demuestran. Es asi como las manos, si
bien no dicen voten por Lagos, llaman la atencién por lo bello de los colores y la coreografia, por lo tanto
llaman intrinsicamente a votar por el candidato Lagos.

Surgen ideas como la colectividad, sin embargo, esto no es sinénimo de masa. Se logra identificara
a cada segmento, con sus necesidades y deseos, pero Lagos surge como la figura que une. Se habla de
colectivo, pero no de una mezcla. Todos apoyando a Lagos, pero cada uno en su espacio individualizado.
Existe gran fuerza en las palabras, aunque Lagos no sea quien las diga. Claramente el protagonismo en esta
primera franja la tiene Soledad Alvear que apoya y llama a votar por Lagos.

También se muestra la idea de que el trabajo es satisfactorio. Se muestran muchas escenas de
labores, por lo que se concluye que Lagos promete reactivacion y trabajo para todos. Se dan aquellos signos,
ya que en las encuestas se daba a conocer que una de las cosas que mds preocupaban a las personas era la
cesantfa.

En cuanto a la musica y algunas escenas se vislumbra algunas técnicas ya ocupadas anteriormente.
Es asi posible reconocer como ciertos tonos, en especial el coro del musical, corresponden a las mismas
melodias que se ocuparon en el plebiscito y en la campafia de Patricio Aylwin. Clara muestra de que se debia
retomar a las concepciones usadas en aquellos afios y que ahora podrian funcionar otra vez. Se debia unificar
a unos votantes que se encontraban dispersos, especialmente en la segunda vuelta donde sélo hay dos
candidatos.

En lo referente al cédigo cromadtico existe una continuidad de lexis en lexis. Ya no se destaca tanto
la figura del candidato, sino mds bien de las ideas que Lagos propone. En el musical se muestra como algo va
en aumento. Como cada vez se logra ver un futuro mas iluminado con Lagos.

Otra idea que destaca es la de la modernizacién del estado donde uno de los pilares debe ser la
mujer, que se representa en la figura de Alvear.

Conclusién Franja Lagos Segunda Vuelta N°2

Se repite y se profundiza en la idea de la renovacion. Para ello Lagos muestra a personas mads
jovenes y mujeres, los nuevos lideres de este siglo para ocupar los cargos mds importantes. La idea de una
renovacion, de un cambio, pero manteniendo las bases de lo que ya se ha construido. El movimiento trae
como consecuencia algo nuevo y mejor que es encabezado por el lider que es Ricardo Lagos.

En esta franja Lagos se muestra ya como un lider encausador de proyectos colectivos que
involucran a toda la sociedad. Sin embargo, se deja espacio para que otras personas opinen sobre el candidato
y sobre lo que él hard.

Todo esta accidn se realiza o se realizard con mucha fuerza y energia, asi se desprende después del analisis.
Las ideas del candidato, y por ende é] mismo, se muestran con mucha seguridad y con sélidas bases.

Nuevamente la fuerza femenina destaca como un rol protagonista dentro del nuevo siglo y el nuevo
gobierno. La juventud, las nuevas ideas también son elementos que se repiten en las lexis. Se trata de dar
espacio para los nuevos proyectos, dejando atrds el estancamiento y alertargamiento que existe (no queda
muy claro si este es producto del anterior gobierno de Frei). Se trata de quitar la idea de continuidad, asf se
impregna con la propuesta de algo nuevo y diferente, en si, lo que necesita el pafs. No es algo tan radical ni se
habla directamente de un cambio (como lo hace Lavin), sino que recurre mds bien a la perspectiva de
evolucién.
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Se vuelve a repetir la idea de modernizacién del estado. Adecuarse a los nuevos tiempos, las nuevas
politicas y las nuevas tecnologias son ideas repetitivas en esta campafa.

Se promete una mejor tecnologia lo que implica una mejora en los trabajos, vida diaria, economia,
educacion, salud, etc.

Se da la idea de un futuro iluminado.

El mundo del arte tiene gran incidencia en Lagos. La cultura es un tema central para él, por lo que
en la campafia incluye personas del especticulo y del medio artistico. Se le da una misién al arte que
seguramente debe ser compartida con el resto de las personas para ayudara a crear el gobierno que Lagos
propone. Esa funcién es el voto por Lagos.

Todos los cédigos estdn bien articulados, exceptuando un grave error cuando de quiebra el eje: esto
crea una tension, ya que choca con la idea de proyeccién del cédigo narrativo. Para tal efecto la cdmara
debiese ir en el mismo sentido de la lectura y no al revés, como se muestra aqui. Tal como se ve, se da la idea
de un pasado y de estancamiento, ya que ademds del travelling, que va en un incorrecto sentido, el candidato
se mueve al contrario, lo que se ve como un movimiento que no lleva a ningin lado.

Conclusion Franja Lagos Segunda Vuelta N°3

Se desprende del andlisis que el mensaje estd cargado de energia. La fuerza es una idea que se repite
y de manera muy acentuada en algunos momentos.

Como se ha hecho en todas las otras franjas de la campafia la figura de Soledad Alvear es
fundamental. Ella es quien parece mds cercana a Lagos. Es casi imposible no confiar en ella, ya que es la
representacion de la mujer actual: trabajadora, lider, sin perder el rol de madre ni su feminidad. Es decir, ella
es la madre que todos tienen, la figura que se admira y la que desea ser.

Se da la idea de equilibrio que es dada por la figura de Lagos. El candidato se muestra claramente
como un lider y en ocasiones como el “elegido” para gobernar el pais. En si la tnica posible opcién que
queda. Es €l o no es nadie. Ya no se apela a desperfilar a Lavin sino que mds bien a resaltar los proyectos
propios.

La renovacidn sigue siendo otro tema importante y asi se destaca al hacer el resumen con todas las
personas que participaron en la campafla y que en su mayoria corresponden al perfil de ser: jovenes, en
especial mujeres.

En esta etapa final se realizan gran cantidad de promesas y se realiza un compendio con todos lo que se ha
propuesto durante toda la segunda vuelta.

Se desea avanzar hacia un futuro colorido. Lagos pareciese ser la clave para ello. Un lider seguro y
claro en lo que debe hacerse para conseguir tal meta.

Todos los cédigos estdn bien articulados, sin embargo, vuelve a repetirse la escena donde se
comete un error. Al quebrar el eje se crea una tensién, ya que choca con la idea de proyeccién del cédigo
narrativo. Para lograr el efecto correcto la camara debiese ir en el mismo sentido de la lectura y no al revés,
como se muestra aqui. Tal como se ve, se da la idea de un pasado y de estancamiento, ya que ademds del
incorrecto travelling el candidato se mueve al contrario, lo que se ve como un movimiento que no lleva a
ningtn lado.

En general la articulacion entre los cddigos es correcta. Se encuentra muy
bien lograda por lo que el mensaje final siempre es captado de manera eficiente y
completa. Sin embargo, se comete un error que es muy perjudicial. El romper con
un eje, especialmente al hablar de proyecciones de futuro mientras la cdmara da la
idea de pasado y estancamiento, es una error que afecta en gran cantidad. Peor atin
es cuando la misma escena se repite en la dltima franja, aquella que queda en la
mente de los votantes antes de ir a las urnas. Sin embargo, el resto estd
estructurado de manera correcta y limpia.

La figura que mds destaca, a ratos mas que el propio Lagos, es Soledad
Alvear. Ella que se incluye en esta segunda vuelta pretende conseguir el voto
perdido de las mujeres, llamando la atencién por ser una mujer del nuevo siglo y
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quizés una presidenciable en el futuro. Ella no habla de si misma, pero utiliza su
imagen para proyectarla hacia Lagos ddndole su apoyo y decir, una y otra vez, que
ella esta trabajando por Lagos, que las mujeres votan por él y que por eso se debe
elegir aquel candidato. Su seguridad y desplante, su imagen como una mujer
admirada en todo 4mbito hace que su presencia favorezca al candidato Lagos.

En este mismo sentido, la mujer es la que tiene la funcién de ser el lider y
protagonista de los cambios de modernizacion. Todas estas ideas son ratificadas
en los musicales donde los planos mds cercanos y las acciones principales
pertenecen a las mujeres.

Otro ambito que se incluye y que influye de sobremanera en la franja es el
mundo del arte.

Todo se torna més estéticamente bello y creativo. Es asi como las manos,
si bien no dicen voten por lagos, llaman la atencién por lo bello de los colores y la
coreografia, por lo tanto llaman intrinsicamente a votar por el candidato Lagos.

Surgen ideas como la colectividad. Todos apoyando a Lagos, pero cada
uno en su espacio individualizado. Se segmenta la sociedad, pero a la vez todos
los segmentos parecen estar incluidos dentro del gobierno de Lagos.

Los temas que mds se destacan, son los del trabajo, educacion, obras
publicas, modernizacién del estado, entre otras. La economia es fundamental
dentro del proyecto, ya que sin una reactivacion no podrian existir nuevas fuentes
de trabajo

Es destacable como existe un retorno a algunas técnicas ya ocupadas
anteriormente como lo son algunas ideas y melodias ocupadas durante las
campafias del plebiscito y de Patricio Aylwin. Clara muestra de que se debia
retomar a las concepciones usadas en aquellos afios y que ahora podrian funcionar
otra vez. Se debia unificar a unos votantes que se encontraban dispersos,
especialmente en una segunda vuelta tan complicada. Se debia unificar a los
votantes en un solo fin: mas que en la idea de que Lagos era el indicado, gran
parte hizo suya la frase de “cualquiera antes que Lavin”. La concertacion debi6
unirse, bajo ideales, tal como lo habia hecho antes contra Augusto Pinochet y el
régimen militar.

Lagos poco a poco se va mostrando como un lider encausador de
proyectos colectivos que involucran a toda la sociedad. Todo esto reforzado por
las opiniones de otras personas sobre el candidato y sobre lo que €l hara.

La juventud estd siendo invitada a participar. Se trata de dar espacio para
los nuevos proyectos, dejando atrds el estancamiento y alertagamiento que existe
(no queda muy claro si este es producto del anterior gobierno de Frei). Se trata de
quitar la idea de continuidad y se impregna con la propuesta de algo nuevo y
diferente, en si, lo que necesita el pais. No se habla de algo tan radical y ni tan
directamente como un cambio (como lo hace Lavin) sino que recurre mds bien a
la perspectiva de evolucion.
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Se promete una mejor tecnologia lo que implica una mejora en los
trabajos, vida diaria, economia, educacion, salud, etc. Todo esto daria como
consecuencia un futuro iluminado encabezado por Lagos.

El candidato se muestra como un lider y en ocasiones como el “elegido”
para gobernar el pais. En si la tinica posible opcidén que queda. Es €l o no es nadie.
Ya no se apela a desperfilar a Lavin sino que mds bien a resaltar los proyectos
propios.

La estructura de la segunda vuelta de Lagos es imaginaria y no simbdlica.
Se retoma la identificacion imaginaria del espectador. Esto es, la organizacion de
la imagen, la sonoridad, los colores y la narratividad vehiculizan informacién
pulsional, de energia que condensa y expande en equilibrio, provocando una
tension siquica y una apelacion al imaginario. De esta manera se retoma las ideas
expresada en el plebiscito y en la campafia de Aylwin.

Segun las concepciones dadas por Verdn, esta campafia electoral se
presenta como una entidad Meta-colectiva, ya que no se admite una
fragmentacion apelando a una globalidad de pais.
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6.6 Conclusiones Finales
Consideraciones Tematicas

De acuerdo al titulo de nuestro seminario Andlisis Semidtico de la
Videopolitica Presidencial de la Concertacion exponemos a continuacién la
evaluacién comparativa de la propaganda televisiva de la Concertacion. El punto
de partida del presente estudio es la franja del Plebiscito de 1988. Luego se
analizaron las campaiias televisivas presidenciales de Patricio Aylwin (1989),
Eduardo Frei (1993) y Ricardo Lagos primera y segunda vuelta (1999-2000).

Como primer punto comparativo se observa una diferencia en el tiempo de
duracion de las campafias.

La franja del NO’ disponia de un total de 15 minutos al aire pues, al existir
s6lo dos opciones de voto (SI-NO) era factible una prolongada presentacion de
cada sector politico a diferencia de las posteriores campafias de la Concertacion,
las cuales vieron reducido el espacio televisivo. La campafia de Patricio Aylwin se
exponia en television por 7 minutos. En el caso de Eduardo Frei el tiempo se
redujo a 5 minutos. Finalmente, en Ricardo Lagos la franja tuvo una duracién de
3 minutos en la primera y segunda vuelta.

La reduccion de los tiempos concedidos a cada una de las franjas
responde, principalmente, a la presencia de un mayor nimero de candidatos. A
este factor debe incluirse la progresiva llegada y consumo de la televisiéon por
cable, hecho que ampli6 considerablemente la oferta televisiva de programacion.
Ante esta realidad, el espectador ya no es cautivo de la publicidad politica de la
cadena nacional. Ademds de esto también hay que tomar en cuenta que la
construccion del discurso exige una celeridad debido a la agilidad propia de los
tiempos posmodernos.

De tal forma, el mensaje electoral se ha visto obligado a adecuar sus
temdticas  a circunstancias y realidades sociales.  Luego de observar
detenidamente las franjas se puede concluir que cada una de ellas responde a un
contexto politico, social y econdémico particular.

En el caso del Plebiscito, el discurso apunté predominantemente a
incentivar un sentimiento de optimismo que condujera a la participacién electoral
luego de 15 afios de dictadura. El soci6logo Eugenio Tironi®, uno de los creadores
de la campana, advierte que “la campafa del NO buscaba desenterrar el miedo
que llevaba a la inaccion y para ello se privilegié imédgenes de contenido optimista
que denotaban que pronto el pais cambiaria para mejor.” Y afiade “el verdadero
enemigo no era Pinochet (Augusto) sino el miedo de la gente, por ende, se
buscaba mostrar un Chile sin drama, todo lo contrario a lo que se hizo en la

% La campaiia del Plebiscito (1988) fue la primera propaganda politica televisiva realizada en Chile.
® Entrevista con las autoras.
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campaiia del SI.” Esta tltima, elaboré una visién donde su principal componente
era la violencia.

En la campafia de Aylwin se mantiene la idea de luchar contra el miedo y
la opresion que infundia el gobierno militar, esta vez encarnado en la persona de
un candidato. Uno de los caminos para lograr el despertar ciudadano fue alejar a
las elecciones de las tendencias partidistas. Para ello, tanto en la franja del
Plebiscito como en la de Aylwin los artistas fueron los rostros que tuvieron la
funcién de incentivar y persuadir al publico escéptico. Seguin Tironi, el mundo del
arte despolitizaba, evitaba que los politicos fueran los protagonistas. “Que un
artista dijera -a cara descubierta- que votaba por el NO fue un shock nacional. Por
ejemplo si Malucha Pinto o Gonzalo Robles lo dicen, yo también puedo decirlo.
Eso fue un desbloqueo™.

Siguiendo en esta misma linea que buscaba re-encantar politicamente al
pueblo, la campana de Patricio Aylwin mantiene ciertos elementos que permiten
hablar de una continuidad audiovisual. Esta conserva la figura de un presentador
(Patricio Bafiados) y la presencia del medio artistico.

Ambas propagandas tienen una estructura similar a un programa de
television y, en este sentido, Patricio Banados se incorpora como un hilador de
contenidos. Su eleccion se debid a que él no era un politico y su trayectoria
televisiva le otorgaba una enorme credibilidad. “Se necesita una persona que
transmitiera seguridad, tranquilidad y sabiduria”, sefala el director de la franja del
NO y colaborador en la campaiia de Aylwin, Ignacio Agiiero’.

Las dos primeras propagandas electorales de la Concertaciéon se
diferencian en sus objetivos. El Plebiscito se basé en un concepto (NO) que
representaba la negatividad hacia el gobierno de turno. En cambio, en 1989 la
Concertacion trabajé en un plan de gobierno y presenté a un candidato que
concretaria los ideales que se expusieron en la campaiia anterior.

Luego, en la franja de Eduardo Frei se eliminé la estructura de programa
de televisidn -caracteristico de los bloques anteriores- y se reemplazé por el
protagonismo del propio candidato, el discurso politico de la franja se centraba en
él. Esto marca una gran diferencia con las primeras campaias de la Concertacion:
en el NO el discurso se deposit6 en la gente y en el mundo del arte, luego Aylwin
era la figura que facilitaria la materializacion del proyecto politico y, en este
ultimo caso, Frei tiene una campafia personalista, €l es el responsable de concretar
su plan de gobierno.

Aylwin y Frei pertenecen al mismo partido politico (Democracia
Cristiana) y son apoyados por la misma coalicién, pero los separan 4 afios de
tradicion democrética. Este intervalo los hizo construir campafias con distintos
trasfondos. Aylwin plantea las bases de una nueva forma de gobierno que se
sustenta en la democracia.

7 Entrevista con las autoras
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Frei refuerza las nuevas condiciones politicas, poniendo énfasis en que
los nuevos tiempos se pueden construir gracias a la participacién ciudadana. Su
campafia realza los logros del gobierno anterior y ofrece una continuidad temética
al respecto. Asi también, se enfoca en aspectos especificos del acontecer social
segmentando el discurso. En cada emision Frei se dedica a un electorado puntual
(mujeres, tercera edad, profesionales, estudiantes) impregndndole cercania y
pluralidad al mensaje.

La cuarta campaiia televisiva de la Concertaciéon —la presidencial de
Lagos- se divide en dos etapas muy distintas entre si: primera y segunda vuelta.
En la primera existe una continuidad con respecto al esquema utilizado por Frei.
Nuevamente se destaca el candidato como figura principal. Se muestran las
cualidades y aptitudes de Ricardo Lagos como un recurso para acentuar su
capacidad intelectual y profesional para dirigir al pais. Este aspecto responde a
que el proyecto de su principal contendor, Joaquin Lavin, no era antagénico. Por
lo tanto, se recurrié a realzar a la persona por sobre el plan de gobierno. Pero,
conforme avanza la campafia su protagonismo va cediendo espacio a sus
proyectos.

Se interpela a un electorado especifico, por ejemplo, a los indigenas
ofreciéndole reivindicacion e integracién social. Al mismo tiempo, se aprecia un
mayor interés por retratar y llegar a las clases medias y bajas. Sin embargo, en la
segunda vuelta, junto con enfocarse hacia estos sectores, se agregan estratos altos
y al grupo empresarial, que antes no habian sido reflejados.

Ambas campafias son muy diferentes, principalmente dado por el contexto
y un cambio en el equipo realizador. Mientras en la primera vuelta, Lagos se
enfrentaba a varios candidatos, en la segunda sélo tenia un contendor (Joaquin
Lavin). En ésta, el electorado que se queria cautivar estaba compuesto por todos
aquellos que habian votado por otros candidatos de menor arrastre. Teniendo en
cuenta este precedente, las técnicas de estructura y manejo propagandistico debian
ser diferentes a las usadas en la primera eleccion.

En la segunda vuelta se retoman ideas y conceptos aplicados en las
campafias anteriores. Segtin Eugenio Tironi “buscamos ese electorado de la época
del NO, a los moderados, a las mujeres, los estratos populares, a €sos que habian
votado por Aylwin y por Frei”. La estrategia, segiin explica el socidlogo, apuntd a
reencantar a un publico que se sinti6 atraido hacia “un Lavin joven, catdlico, con
una familia grande, una sefiora dindmica”.

El electorado perdido en la primera vuelta correspondia, en gran parte, a
mujeres y fue por eso que en la segunda se incluy6 a Soledad Alvear -en ese
entonces ministra de Justicia- quien fue una pieza clave para llegar al corazén de
la gente. A la vez, el mundo del arte dio su apoyo a través de la aparicion de
rostros famosos en la franja, tal cual se hizo en la campafia del NO y Aylwin.

Junto con esto, también la franja de Lagos cambi6 de eslogan de “Crecer
con igualdad” a “Chile mucho mejor”. Con el nuevo lema quedaba explicita una

607



idea de optimismo y de un futuro préspero, el mismo discurso que sirvié de base
para elaborar las dos primeras franjas televisivas de la Concertacion.

Consideraciones Semioticas

Los procesos de construccion de identidades (quien habla) implican una
identificacion que se propone al electorado. Dichos procesos, segin Veron,
pueden ir de lo mads restrictivo a lo mds amplio (ver Marco Tedrico). En este
contexto se puede diferenciar algunos aspectos.

En el caso de la campafia del NO, Tanto en los musicales como en el resto
de los segmentos hay una representacion de la sociedad que pretende ser
totalitaria. Por ejemplo, la representacion de mujeres, nifios, jovenes, ancianos,
indigenas, obreros, campesinos, etc, da cuenta de un mensaje plural y
heterogéneos. Esto se constata en que el eslogan del NO: “Chile, la alegria ya
viene” se refiere a una totalidad, a ‘“meta-colectivos” que “no admite la
cuantificacion ni la fragmentacion”, segin Ver6n. Este enunciado se ve
materializado en los spots propagandisticos en los cuales aparece una gran
diversidad de personas.

En la franja electoral de 1989 el eslogan ‘“gana la gente, Aylwin
presidente” hace clara alusion a que la opcidn concertacionista no propone un
gobierno basado en personalismos sino més bien serd el candidato el medio para
alcanzar la unidad perdida. La referencia a la “gente” permite incluir a todos los
sectores politicos, sociales o culturales. Esto significa una identificacién no
restrictiva lo que en el plano de la enunciacién, segiin Verdn, corresponde a meta-
colectivos.

En el caso de Eduardo Frei, y tal como lo expresa Verdn esta campafia se
presenta conforma nominal que, a diferencia de las precedentes, poseen un valor
explicativo y son verdaderos operadores de interpretacion. Asi su utilizacion
supone un efecto inmediato de inteligibilidad por parte, al menos, del
prodestinatario. De tal forma, es la campafia propuesta por Frei, mds que una
forma nominalizada que adquiere una cierta autonomia semdantica con respecto del
contexto y que rima sus argumentos, un verdadero operador de interpretacion que
compone e identifica a sus partes y arma el discurso con ellas. Se asegura asi la
cercania con el espectador.

La campaiia de Ricardo Lagos, segtin las concepciones dadas por Verodn,
esta campafa electoral se presenta como una entidad nominal debido a que, al
igual que en la campaiia de Frei, las expresiones adquieren una cierta autonomia
semantica respecto del contexto discursivo, que funcionan como férmulas
relativamente aisladas. En un menor grado, sin embargo, estas entidades se
utilizan para ritmar sus argumentos.

En el caso de la segunda vuelta, las entidades presentes en su discurso
responden a estructuras meta-colectivas singulares ya que no admiten
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cuantificacion y dificilmente fragmentacion. Hay que recordar que, como lo dice
Veron, estas entidades son de una importancia extrema en el discurso politico por
cuanto son mds abarcadoras que los colectivos propiamente politicos que fundan
la identidad de los enunciadores.

Con respecto a los cédigos de organizaciéon de la imagen, sonoro, narrativo
y cromético, estos se articulan en pos de una idea global.

El Plebiscito contiene una estructura predominantemente pulsional. En su
exposicion hay una permanente liberacion de energia, por ejemplo, a través de la
entonacién y aplausos insertos en los musicales. Ademads, este dinamismo
expresado a través de la sonoridad también es reforzado por la rdpida sucesion de
planos, la luminosidad de lo cromético y la letra del jingle. Esta conjuncidn, le da
fuerza a la opciéon NO.

Esta primera campafia de la Concertacion estaba dirigida a generar un
optimismo y entusiasmo en el electorado. Para lograr este objetivo se entiende que
el arcoiris, utilizado como simbolo, busca desmitificar que la opcién NO es
regreso a un pasado gris. Asi también, esta imagen implica un mensaje de
armonia, renacimiento e integracion.

En el caso de Aylwin, esta ultima idea se expresa en una fotografia
familiar que fortalece la idea de cohesién en lo particular y de integracién en el
ambito social. Ambos términos —cohesion e integracion- resultaban atractivos
considerando que estuvieron ausentes en el contexto de un gobierno militar en
donde las tendencias politicas estaban fuertemente divididas en izquierda y
derecha.

En el spot de Aylwin la sonoridad subordina a los otros c6digos. Al inicio
del musical canta una voz suave de mujer que permite oir los ruidos de la
naturaleza del paisaje que se muestra. Paralelamente, el c6digo de organizacion de
imagen utiliza planos medios de personas que se encuentran en espacios cerrados.
Este tratamiento recrea un imaginario que nos remite oniricamente a la situacion
de aislamiento. Sin embargo, esta representacion se contrarresta con lo expresado
a través del cddigo cromdtico, pues mientras la gente manifiesta un estado de
expectacion se recurre a la escena que, por sus colores, representa un amanecer.
Esta primera imagen y la conjuncién de sus cddigos revela un desplazamiento
energético.

En la segunda parte del spot, la distension es reemplazada por una
pulsionalidad catartica que, al igual que en el Plebiscito, la caracteriza.

La sucesion rapida de cortes directos de pequefios intervalos de tiempo es
una herramienta usada en las dos primeras campafias de la Concertacién. Esta
técnica semidticamente transmite una condensacidn energética que puede ser
interpretada como una forma de generar un despertar en un electorado que tenia
debilitado el sentimiento de comunidad.

En la franja politica de Frei, la organizacién de la imagen subordina al
resto de los cédigos y determina la pulsionalidad que se desea mostrar. Esta,
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contraria al planteamiento catdrtico de las franjas del Plebiscito y de Aylwin,
recrea un ambiente de distension que se repetird y preponderard en la campana.

Los planos cercanos, que predominan en la mayor parte del discurso
audiovisual, ejemplifican el imaginario colectivo que se busca instalar en los
electores. La conexion entre el candidato y la gente se realiza a través la
instalacién de encuadres que engrandecen la figura de Frei y que revelan, a su vez,
la importancia que se da a su rostro como imagen identificadora del proyecto.

No ocurre lo mismo en la campafia del NO, donde al no existir un
“candidato” el discurso y los cédigos estdn orientados a expresar la superioridad
de los mismos votantes. Para ello se incluyen planos que destacan la participacion
ciudadana, testimonios y personas que dicen que votardn por el NO. Y a la vez se
hace una invitacion para que el resto de los espectadores lo haga.

En la campafia de Frei, igual que en las dos anteriores, existe una
caracteristica comun: las franjas se componen de prolongadas secuencias tanto en
el discurso narrativo como en la organizaciéon de la imagen. Esto se pone de
manifiesto con la cantidad de spots en cada una de las propagandas electorales que
enfocan la idea de continuidad y relajacion en la vida diaria. Se refuerza asi el
principal objetivo planteado por el candidato: desarrollar a Chile en base a los
fundamentos ya planteados por la Concertacion.

El predominio de gente comin y no conocida, a diferencia de lo que
ocurre en las campafias anteriores ya citadas, es un elemento relevante en la
campaiia de Frei que reafirma en la gente el sentimiento de simpleza.

Por otra parte, se observa en el andlisis del c6digo sonoro, un mensaje
identificador que separa explicitamente el ayer del hoy. Ello mediante la
utilizaciéon de escalas cromaticas distintas en ambos casos. De tal forma, se
establece un croma difuso y opaco en el primero (pasado) y un tono nitido y
esclarecido con colores vivos, en el segundo (presente). En cuanto a la
conceptualizacion que se asocia a la idea de desarrollo y desafios posibles se
reconoce, igualmente, una claridad cromética que se relaciona con el bienestar.

El mensaje diferencia los aspectos negativos y positivos de la historia
nacional y conduce a una ensonacion de la realidad. Esta situacion se refuerza con
la temporalidad establecida en el c6digo sonoro que, a través del desplazamiento
de energia, marca una pulsionalidad distendida.

En Frei la imagen se construye y se coordinan de acuerdo al c6digo sonoro
el cual se compone principalmente por la voz del candidato. El cédigo narrativo
aparece supeditado al mensaje visual y este a su vez al sonoro. Pues, tanto el
cddigo sonoro, el cddigo cromdtico y el cdédigo organizacional sobrepasan,
visualmente, lo entregado por el discurso hablado. Sin embargo, gracias a la
continuidad temporal predominantemente distendida, todos los cddigos se
acoplan ordenadamente y entregan un mensaje homogéneo.

Una caracteristica semidtica presente en las franjas de Frei es el mensaje
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de renovacion y unificaciéon que se observa a través de la idea de desarrollo
codificada seménticamente. Una muestra de ello, es el cardcter de pais que se
representa con la diversidad de conceptos utilizados y que se encarnan en los
rostros mas variados de habitantes del pais.

Finalmente, el cartel con el eslogan “Para los Nuevos Tiempos™ con la foto
del candidato en primer plano es la concrecion audiovisual de la propuesta de
Frei. En €1, con sus colores, encuadres, duracién y pulsionalidad, se refleja el
cardcter personalista de la campaiia.

En el caso de Lagos, se deben diferenciar las propagandas electorales de la
primera y segunda vuelta. En el primer caso, el discurso narrativo plantea una
continuidad temadtica con respecto a la campafia de Frei debido al estilo
personalista. La codificacion organizacional, a través de los primeros planos y
planos medios, cumple ese objetivo.

Si bien los cddigos se conjugan para dar origen a una lectura coherente,
hay segmentos en los que existen oposiciones entre ellos que dificultan el
entendimiento del mensaje final. Un ejemplo de esta contradiccion se da en pasaje
de la franja televisiva de la primera vuelta. El cédigo narrativo invita a la
participacion y el movimiento y la organizacién de la imagen los planos son de
escaso dinamismo y trasmiten sefiales de inaccion.

En esta primera vuelta se encuentra el mayor niimero de oposiciones. Los
codigos no siempre se logran articular de buena manera para lograr un relato
coherente. Ello provoca una continua sensacidon de desplazamiento que se ve
interrumpida por fragmentos catdrticos (tension) que dificultan la interpretacion
global del mensaje.

Las oposiciones también se manifiestan entre una lexis y otra que van de la
distension a la catarsis en polos muy extremos. Estas contradicciones, en especial
en los musicales, provocan que los cédigos de imagen aparezcan sin sustento
propio. En el c6digo narrativo se concentra la mayor importancia del mensaje. Es
Lagos quien transmite las ideas a través de su discurso.

En el resto de la franja, el cddigo de organizacion de imagen, sonoro y
cromdtico estdn al servicio de resaltar la figura del candidato como un estadista
sabio y capaz de llevar un gobierno de igualdad y crecimiento. El musical muestra
un collage de imédgenes de personas situadas en espacios artificiales que dan
cuenta de un escenario ficticio.

Algo similar sucede también en los musicales del NO, donde si bien
existen escenarios naturales, en general, se puede decir que estdn construidos
sobre una base principalmente artistica en la cual participan actores y hay una
clara manipulacion del montaje para dar dinamismo y pulsionalidad a la
propaganda.

En Lagos, no existe naturalidad en las acciones ni en los personajes. Ellos
posan y sonrien frente a la cdmara.

En la segunda vuelta de Lagos se observa un giro sustancial en su campafia
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determinado por el cambio de su equipo realizador. El anterior grupo, encabezado
por Manuela Gumucio, fue reemplazado por Eugenio Tironi. Se retoma la
construccién semidtica del Plebiscito y Aylwin donde la pulsionalidad es
catartica. Esto se puede observar gracias en la utilizacién de una sucesién de
cortes directos que duran pequefos intervalos de tiempo lo que impregna a la
franja de una agilidad acorde con los objetivos planteados en su propuesta.

En el musical se repite el amanecer que también se utiliz6 en Aylwin. Se
proyecta un futuro iluminado tras un pasado oscuro. Los c6digos mantienen una
correcta relacion entre si y se logra apreciar la continuidad narrativa, de imagen,
de lo sonoro y cromadtico. En el inicio hay un desplazamiento energético que, a
medida que avanza, va dando paso a la tension.

En la mayor parte de la franja los cddigos estdn bien articulados. Sin
embargo, existe un quiebre de eje en el discurso principal de Lagos en esta
segunda vuelta. El c6digo de organizacion de imagen muestra un travelling que va
de derecha a izquierda lo que no estd en concordancia — la cultura occidental
establece el movimiento en el mismo sentido que se realiza la lectura o sea de
izquierda a derecha) - con el discurso futurista que pronuncia el candidato. Se
produce una contradiccién organizacional. Tal como se ve, el movimiento de
cadmara aplicado al plano y a la imagen plantea una idea de un pasado y de
estancamiento mientras el c6digo narrativo plantea movilidad.

Por su parte, la frase “Chile mucho mejor” caracteristica de esta franja
tiene en su presentacion un mensaje alentador que se enfatiza con el codigo
cromdtico que utiliza una gama tonal llamativa.

Dentro del andlisis destaca la utilizacion conceptual del arte para dar forma
al mensaje discursivo. Este se inserta como elemento unificador y contribuye a la
idea de construccion de un pais mas culturizado y educado: “Chile mucho mejor”.

La animacién otorga mayor fuerza al contenido que se acentia con un
montaje mas elaborado que en la primera vuelta. La combinacion de distintos
sectores profesionales dan como resultado una tecnificacion acorde con el
discurso propuesto.

Por otra parte, las campafias de la Concertacidon no sélo varian de tema
(Vencer a la dictadura; Recuperacion de la democracia; solidificaciéon de la
democracia; continuidad democrdtica, respectivamente) y en los procesos
identificatorios sino que varian respecto a las construcciones imaginarias o
simbdlicas.

En la campatfia los codigos se articulan conforme a un discurso, es decir se
ponen en relacién para manifestar un mensaje que apela a la identificacion
imaginaria del espectador. Esto es, la organizacion de la imagen, la sonoridad, los
colores y la narratividad vehiculizan informacién pulsional, de energia que
condensa y expande en equilibrio, provocando una tensién siquica y una apelacion
al imaginario. La franja del NO hace un llamado a la emotividad y sumerge al
observador en un mundo de ensofiacion.
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La caracteristica pulsional de la campafia de Aylwin, en combinacién con
el llamado a la ciudadania a asumir su rol como tal hace que ésta tenga un caricter
imaginario- simbdlico. Es imaginario porque omite la dimension trgica de la
dictadura y pone énfasis en las emociones buscando reencantar con valores
perdidos como la libertad y la democracia.

Es simbdlico, porque buscar hacer retomar la dimension politica de cada
persona y revalorar el poder que tiene la ciudadania para elegir a los gobernantes
que quieren que dirijan su gobierno.

Frei, ya sea a través del recorrido histdrico, de la presentacion de contextos
especificos y contextualizados, o de la unificacion de ambos, alcanza
discursivamente un grado de aceptacion colectiva que se plantea convertido en
aceptacion social implantado en el imaginario colectivo.

La percepcion de cercania y ayuda integrada es la principal conviccidén
reflejada en la propaganda electoral que se estudié y que, dada las circunstancias
identificadoras con el papel de estadista y la funcién de conductor de la nacidn,
posicionan el discurso dentro de una perspectiva simbolica, dejdndose de lado, por
lo menos en la mayor parte de las franjas, el espacio para la identificacion
imaginaria.

Sobre todo, existe en Frei, una conceptualizacion acerca de que es Chile el
pais que habla, que escucha y que es llamado a retomar las riendas de la
conduccién del pais.

Siguiendo con la identificacion utilizada en la campafia de Frei, la primera
vuelta de la campana de Lagos es simbdlica. Existe el llamado del candidato a
confiar en su rol de estadista con tradicion democratica. Este planteamiento,
donde los roles estdn por sobre los ideales, conduce a Lagos a fortalecer su
imagen a partir de una continua comparacion con Lavin.

En Lagos existe un suefio de pais. Se remarca que €l debe llevarlo a cabo
porque es el unico que puede hacerlo. Su principal rival, Joaquin Lavin, no es el
indicado pues se asocia con la idea de caos. Lagos, en cambio, se vincula a la
calma, paz y tranquilidad.

La segunda vuelta retoma la propuesta del NO en cuanto a la idea de
transmitir un discurso de unificacion social. Este mensaje estaba dirigido a todos
aquellos electores que no votaron por los candidatos que obtuvieron mayoria en la
primera vuelta. Este grupo estaba compuesto de comunistas, humanistas,
ecologistas, radicales, indecisos y un montén de gente que habia quedado sin un
candidato que los representara. Ante este escenario, la segunda vuelta interpela a
un colectivo, pero manteniendo la individualizacién de los diferentes segmentos
sociales.

En resumen, se pasa de una hegemonia imaginaria, en la campaiia del NO,
a una imaginaria-simbdlica en la campafia de Aylwin, a una simbdlica en la
campaiia de Frei, luego a una simbdlica en la primera vuelta de Lagos para llegar
finalmente a una imaginario-simbdlica con la segunda vuelta de Lagos.
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