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1. Resumen Ejecutivo

RawJuz es una empresa dedicada al mejoramiento del estilo de vida de las personas
motivada por la necesidad de ayudar a otros a sentirse saludables. Los productos son
elaborados a mano y procesados 100% de manera natural con la finalidad de preservar
todos los nutrientes y vitaminas de frutas y vegetales. Actualmente cuenta con 2 lineas de
productos de 12 sabores de jugos en donde combina frutas y vegetales denominados
Snacks. La otra linea de producto llamada Detox en donde se proporciona un plan de
desintoxicacion del cuerpo a través de un programa de toma de jugos.

RawJuz va dirigido a un segmento de personas de jovenes y adultos que comprenden de
clase media, media alta y alta que buscan llevar un estilo de vida activo y saludable, ya que
por el estilo de vida acelerado que llevan, mantienen una mala alimentacién. Su precio por
unidad es de $3.90 (Botella 80z) y $6.90 (Botella 160z). Los mismos pueden ser
encontrados en supermercados, bares de jugos naturales, restaurantes de comidas
saludable y por medio de pedidos personalizados a través de las redes sociales, email,
llamadas telefonicas, Whatsapp.

RawJuz busca posicionarse como la marca nimero uno en el creciente mercado de jugos
prensados en frio y brindar una alimentacioén sana a todos sus consumidores.

Esto lo lograremos con un lanzamiento en enero 2017 que comprendera en elevar el Top-
of-Mind de la marca, generar lealtad a RawJuz y ganar espacio en punto de venta.

Para alcanzar esto, hemos desarrollado un plan de marketing estratégico en donde se
invertird el 10% de la venta bruta anual 2017 en marketing y publicidad.

Implementado el plan de marketing, estimamos que las ventas brutas para el afio 2017
seran de $417,000, resultando un incremento en ventas de $73,500. Cabe destacar que es
un porcentaje alto en inversién, pero es necesario hacer dicha inversion, ya que las
encuestas realizadas arrojaron un resultado de poco conocimiento de la marca y del

proceso de prensado en frio (Cold Press).



2. Descripcion del Producto

prbay

FRESH PRESSED JUICE

{ RAWJUZ

SOLAR NUTRITION

A4
| 4
>
| 2

y 3

'\ BASED A
L» ‘A

RawJuz son jugos prensados en frio (Cold Press) 100% naturales que conservan hasta 4
veces mas sus nutrientes, debido al proceso de extraccién de jugos de las frutas y
vegetales mediante el prensado en frio (Cold Press). Los jugos RawJuz, estan basados en
una guia nutricional que combina frutas y vegetales, la misma mediante estudios
nutricionales fue elaborada por Cecilia Pietri fundadora y son avalados en Panama por las
reconocidas nutricionistas Fanny Cardoze y Anabella Cuervo. ElI consumo de los jugos
RawJuz son basados en la Nutricion Solar que es basicamente consumir los alimentos en
horas especificas, en el momento en cual el organismo debe absorber la mayor cantidad de

nutrientes para brindarle fuerza y energia al cuerpo durante el dia.
RawJuz cuenta con dos lineas de jugos: Snacks y Detox
Snacks: Actualmente cuenta con doce (12) sabores para Snacks: cinco recomendados

para la mafiana, cinco para la tarde y dos para la noche. Los Snacks contienen todos los

nutrientes necesarios en cada comida y puede sustituir una comida o merienda.



Jugos Combinaciones

Chocojuz Leche de Almendra, Cocoa, Détiles

Cocojuz Leche de Almendra, Canela, Coco, Datiles, Agua de Coco
Moon Delight Zanahoria, Pifia, Jengibre

Green Clean Manzana Verde, Apio, Pepino, Espinaca

Veggie Maximus

Manzana Verde, Pepino, Pimentdn, Brocoli

Citric Boost

Naranja, Mandarina, Limones

Funky Beets

Remolacha, Zanahoria, Pifia, Jengibre

Matchana Verde

Té de Matcha, Manzana Verde

Tropic Power

Kiwi, Mango

Matchamilk

Té de Matcha, Leche de Almendra, Miel

Sun Salutation

Leche de Almendra, Pera, Manzana Roja, Nueces, Datiles

Berry Marry

Fresa, Frambuesa, Arandanos

Detox: Cuenta con siete (7) sabores; el programa Detox consiste de 1- 3 dias 0 mas
tomando solo jugos para limpiar el organismo de toxinas. La cantidad de dias dependen del
nivel de limpieza que quiera alcanzar. Son siete jugos al dia, cada jugos contiene un
namero y una hora especifica para ser consumido. Se empieza a las ocho de la mafiana y

cada dos horas se consume el pr6ximo jugo hasta las ocho de la noche que es la ultima

hora en que el cuerpo absorbe los nutrientes para descansar durante la noche.

Jugos

Combinacioén

Sun Salutation

Leche de almendras, Pera, Manzana, Nueces , Datiles

Citric Boost

Naranja, Mandarina, Limon

Tropic Power

Kiwi, Mango

Veggie Maximus

Manzana Verde, Pepino, Pimenton, Brocoli

Berry Merry

Fresa, Frambuesa, Arandanos

Green Clean

Manzana Verde, Apio, Pepino, Espinaca

Moon Deligth

Zanahoria, Remolacha, Pifia, Jengibre




3. Propuestade valor

Jugos prensados en frio 100% naturales, basados en nutricién solar, elaborados con

recetas nutricionales, que conservan hasta 4 veces mas sus nutrientes.

RawJuz jugos prensados en frio 100% naturales basados en nutricion solar, elaborados con
recetas nutricionales y que conservan hasta 4 veces mas sus nutrientes en cada uno de sus
ricas combinaciones de frutas y vegetales. Los sabores de RawJuz fueron pensados no solo
en los beneficios que brinda, sino también en su sabor; son jugos ricos al paladar a la hora

de beber sus combinaciones de frutas y vegetales.

Dentro de la categoria RawJuz se ofrecen atributos y beneficios diferenciadores que se

mencionan a continuacion:

e Variedad de recetas nutricionales avaladas por nutricionistas reconocidas como
Fanny Cardoze y Anabella Cuervo.

e Variedad de sabores ricos al paladar a la hora de beber sus combinaciones de frutas
y vegetales.

e Es el Unico jugo que utiliza la tecnologia mas avanzada en Panama de prensado en
frio que embotella y almacena los jugos por 96 horas sin conservantes manteniendo

su sabor fresco.

e La calidad de los nutrientes, aminoacidos, Fito nutrientes, minerales, oligoelementos
y enzimas que permanecen intactas por mas tiempo.

e Los jugos contienen los nutrientes especificos que necesita el cuerpo.

e Ofrece un plan de consumo a una hora especifica para que el cuerpo adquiera la
mayor cantidad de nutrientes.

e Ayuda a no comer en exceso y a evitar alimentos poco saludables.

e Equilibra el peso de las personas mediante un plan de consumo.

e Optimiza la salud y la vitalidad gracias a la conservacion del 100% de vitaminas y
nutrientes que se obtiene de las frutas y los vegetales.

e Mejora la salud mental, emocional y fisica al limpiar cada parte del cuerpo a través

de su plan de Detox.



4.

Fortalezas y Debilidades

Fortalezas

Productos 100% naturales y frescos basados en recetas nutricionales.

Productos de calidad. Se hace una rigurosa seleccion de las frutas y vegetales para
la confeccion de los jugos y obtener productos de calidad.

El proceso de prensado en frio hace que los jugos preserven 4 veces mas sus
nutrientes hasta 96 horas. Utiliza la dltima tecnologia en prensado en frio (Cold
Press) para la conservacion por mas tiempo de los productos.

Sabores ricos al paladar.

Buena relacién en precio y calidad.

Jugos avalados por reconocidas Nutricionistas en Panama.

Debilidades

Desconocimiento de la marca en el mercado.

Poco conocimiento en el mercado de los beneficios de los jugos prensados en frio
(Cold Press).

Los jugos prensados en frio no utilizan preservantes y solo tienen una duracion
méaxima de 4 dias.

Costo de produccién son altos; lleva a que costo del producto sea un poco elevado

para mantener un precio por producto de $3.90 (80z) y $6.90 (160z)



5.

Plan a Futuro

5.1 Objetivo de Ventas
Con las actividades de marketing y activaciones en puntos de ventas a realizar, nuestros

objetivos de ventas para el afio 2017 seran los siguientes:

Incrementar un 23% las ventas en unidades vs afio pasado.

°
e Incrementar un 21% las ventas en ddlares vs. afio pasado.
e Cumplimiento de 100% de la cuota de ventas anual.
Plan 2017 - Objetivos de Ventas por Unidades
T fi 2015 2016 D]:;e':aal Venta 2017 Diferencia D]:;e':mal Venta Mix de Vent
amano poi ntua " poi ntua . IX de venia
dio M 2016 vs 2017 dio M
2016 vs 2015 [P oo 0 es vs 2017 vs 2016 | P O o0 Ves
8oz 31,000 35,000 13% 2,917 45,000 10,000 29% 3,750 56%
16 oz 24,000 30,000 25% 2,500 35,000 5,000 17% 2,917 44%
Total 55,000 65,000 18% 5,417 80,000 15,000 23% 6,667 100%
Plan 2017 - Objetivos de Ventas en Délares
T fi 2015 2016 DIT:;ET‘:UEI b 2017 Diferencia D“:::ﬂ:qal i Mix de Vent:
amano pol ntuai " pol ntua . IX de ventia
dio M 2016 vs 2017 dio M
2016 vs 2015 | PO o0 Ve Vs 2017 vs 2016 | PO o0 S
8oz B/. 120,900.00 | B/. 136,500.00 13% B/.11,375.00 | B/. 175,500.00 | B/. 35,000.00 29% B/. 14,625.00 42%
160z | B/. 165,600.00 | B/. 207,000.00 25% B/.17,250.00 | B/. 241,500.00 | B/. 34,500.00 17% B/. 20,125.00 58%
Total B/. 300,000.00 | B/. 343,500.00 15% B/. 28,625.00 | B/. 417,000.00 | B/. 73,500.00 21% B/. 34,750.00 100%
6. Mercado Objetivo

Nuestro mercado objetivo los dividimos en 2 segmentos: Ay B

Segmento A

Jévenes de cualquier género de 15-17 afios de edad

Segmento B

peso vy llevar una vida saludable

Adultos de cualquier género de 18-65 afios de edad que buscan bajar de

El segmento A: son jovenes estudiantes de 15 a 17 afios de edad de clase media, media

alta y alta, que se encuentran en una etapa de crecimiento y desarrollo, que

constantemente participan activamente en actividades deportivas y escolares.

El Segmento B: son adultos de cualquier género de 18-65 afios de edad de clase media,

media alta y alta, entre los cuales estan Estudiantes Universitarios, Licenciados, Ingenieros,

Médicos, Arquitectos, Maestros, entre otros profesionales que hoy en dia llevan una vida



acelerada y una mala alimentacion debido a sus responsabilidades personales vy

profesionales.

7.

8.

Objetivo de Marketing

Lograr que el 50% del mercado objetivo asocie la marca RawJuz con los jugos
prensados en frio 100% naturales basados en recetas nutricionales que conservan
hasta 4 veces mas sus nutrientes a diciembre 2017.

Alcanzar un 40% del Top of Mind de la marca RawJuz en las personas al momento
de adquirir y consumir jugos naturales.

Incrementar un 10% de espacio en estanterias de supermercados, 5% en tiendas
especializadas en alimentacion saludable (bares de Jugos Naturales) (Aplica para

tiendas existentes).

Estrategias de Marketing

La estrategia de marketing a utilizar para hacer crecer el mercado de jugos prensados en

frio e impulsar la marca RawJuz, ya que esta es una categoria de producto en potencia, la

cual se le destinara todos los esfuerzos de marketing para que los consumidores conozcan

y prueben el producto de la siguiente manera:

9.

Marketing Digital en Redes Sociales

Actividades de ATL: actividades publicitarias masivas que impactaran directa o
indirectamente a nuestro publico objetivo como lo es la publicidad en Television,
Radio y Prensa.

Actividades BTL: realizaremos promocion y publicidad masiva que impactaran
directamente al publico objetivo en los puntos de venta de RawJuz: como
Promociones, Patrocinios, y las actividades que realizan las demostradoras en punto
de venta, las promotoras impulsaran el intento de compras.

Asesoramiento por reconocidas nutricionistas en Panama.

Estrategias de Posicionamiento

Nuestras estrategias de posicionamiento seran las siguientes:

Nos basaremos en los beneficios de cada una de las combinaciones de jugos que

ofrece RawJuz basados en una guia nutricional avalada por nutricionistas



reconocidas. Es un beneficio que nos hace ser diferente ante los competidores y
nos permite posicionarnos como una marca certificada por nutricionistas.

e Incrementar el nivel de posicionamiento de la marca en la mente de los
consumidores en términos de los sabores agradables al paladar.

e Incrementar el nivel de posicionamiento de la marca en la mente de los

consumidores en términos de mejor precio ante la competencia.

Sabor Agradable

Poco Caro —j Caro

Poco Sabor Agradable

10. Marketing Mix (Acciones)

Para mejorar el merchandising en punto de venta vamos a implementar material POP en
supermercados, tiendas, gimnasios y mercaditos que hablen sobre las caracteristicas
principales del producto y elementos de diferenciacion para que apoyen a la exhibicion del

producto.

10.1 Producto

RawJuz son jugos prensados en frio (Cold Press) 100% naturales que conservan hasta 4
veces mas sus nutrientes, debido al proceso de extraccion de jugos de las frutas y
vegetales mediante el prensado en frio (Cold Press). Los jugos RawJuz, estdn basados en
una guia nutricional que combina frutas y vegetales, la misma mediante estudios
nutricionales avalados en Panam@& por las reconocidas nutricionistas Fanny Cardoze y

Anabella Cuervo. El consumo de los jugos RawJuz son basados en la Nutriciébn Solar que



es basicamente consumir los alimentos en horas especificas, en el momento en cual el

organismo debe absorber la mayor cantidad de nutrientes para brindarle fuerza y energia al

cuerpo durante el dia. RawJuz cuenta con dos lineas de jugos Snacks y Detox.

Caracteristica Principales

Los jugos estan hechos 100% de frutas y vegetales.

Por su proceso de prensado en frio, posee un alto nivel de nutrientes y vitaminas.
Los jugos se conservan frescos hasta 96 horas (4 dias).

No poseen preservantes.

Puede ser consumido por todas las personas, desde jovenes hasta adultos mayores.

Elementos de Diferenciaciéon

Producto 100% natural; para sus creacion se selecciona rigurosamente cada fruta
para mantener calidad en el sabor y preservacion.

Basado en Nutricion Solar.

Tiene un sabor Unico y exclusivo por las recetas nutricionales que se utilizan para
crear los jugos.

Producto enfocado 100% en la salud y bienestar de sus clientes.

Los jugos se conservan fresco por mas tiempo a diferencia de la competencia, sin la
necesidad de conservantes.

Producto enfocado a personas de nivel socioecondémico de clase media, media alta y

alta.

Marca

Nombre del producto: RawJuz

Envase

Envase de plastico, PET de 8 oz y 16 oz.

La tecnologia PET le brinda los siguientes beneficios a RawJuz:

Preserva por mas tiempo los productos y no permiten que se oxiden

Impide la liberacion de oxigeno

10



Transparente y cristalino, esto permite la apreciacion del producto
Irrompible

Liviano

Impermeable

No toxico, cualidad necesaria para los jugos prensados
Totalmente reciclable

Etiqueta

En la etiqueta se colocara el logotipo de RawJuz
Se le colocara el nombre de los jugos y sus ingredientes
Barra nutricional

Pequefia resefia de las bondades que le brinda el jugo.

10.2 Precio

La estrategia se basa en mantener el mismo precio para todos las combinaciones jugos

$3.90 (80z) y $6.90 (160z). Esto hace que la percepcion del precio por parte del consumidor

sea menor, en donde ofrecemos un producto de calidad tratando de mantener el mejor

producto del mercado en relacion precio calidad.

10.3 Plaza

Para satisfacer la necesidad de nuestro consumidor es indispensable estar al alcance de

nuestros clientes, por lo que nuestro producto se encontrara disponible en los centros de

produccion, supermercados, bares de jugos naturales, restaurantes de comidas saludables

y gimnasios. RawJuz cuenta con presencias en:

Bares de jugos y Cafeterias Ubicacion
Casa Sucre Panama Casco Antiguo
Eat PTY Obarrio
Lapsostudo Costa del Este

MBB Panaméa

Costa del Este

El Motete PTY

El Cangrejo

Tea Beat Mipc

San Francisco

11



Mandala Panama San Francisco

We Panama Costa del este, Clayton
Pixvae San Francisco
Capressa Bella Vista
Universidades y Colegios Ubicacion

Pick and Go USMA

La Lonchera Ciudad del Saber

QLU Bella Vista
Supermercados Ubicacion

Foodie Market Paitilla y Punta Pacifica
Gimnasios y Estudios de Yoga Ubicacion

Power Club Paitilla, Punta Pacifica, Via Argentina, El

Carmen, Costa del Este, El Dorado,
Albrook, Panama Pacifico.

Fanny Cardoze Fitness Center Via Porras

Negociaremos otros puntos de distribucién en los cuales estan:

e Supermercados Rey: Ubicados en la ciudad de Panama Calle 50, Via Espafa,
Chanis, Centennial, Plaza Carolina, Costa del Este. En el Interior del Pais: Vista
Alegre, Chorrera, Coronado,

e Supermercados Riba Smith: Ubicados en Bella Vista, Punta Pacifica, Alta Plaza.

e Deli Gourmet: Albrook, Paitilla, Coronado

e Green Bar: Ubicado en Albrook, Condado del Rey

e Body Gold, Altos de Panamé&

e Studio 9, Punta Pacifica

e CrossFit Panama, San Francisco

12



e CrossFit MadBox, Ricardo J. Alfaro

e |dentificando algunos puntos de distribucién en el interior de pais y playas.

10.4 Promocion
Para la realizacion de la promocion del producto se contara con un presupuesto de
marketing por afio de 10% sobre las ventas brutas para invertir en actividades de ATL y BTL
para dar a conocer el producto y asi posicionarnos en la mente de los consumidores y
generar lealtad.
Para lograr el posicionamiento en la mente de los consumidores planteamos las siguientes
actividades a realizar:

e Actividades de ATL: Redes Sociales, Internet, TV, Revistas y Prensa.

e Actividades de BTL: Degustaciones en Punto de Venta y Patrocinios de eventos

deportivos colegiales.

11. Plan de Accioén

11.1 Brief Comunicacional

Brief Creativo:

a. Objetivos de comunicacion:

Objetivo General
Lograr potenciar la marca RawJuz y establecer un plan de comunicacion integral para lograr
gue un 50% del segmento objetivo conozca la marca en la area metropolitana del territorio
nacional de Panama y se identifiquen con la salud y bienestar que brindan los jugos
prensados en frio (Cold Press) 100% naturales a traveés de las campafas a realizar en
redes sociales, las activaciones promocionales en punto de venta, anuncios y actividades

de publicidad.

Objetivos Especificos durante el afio 2017:

e Destacar los atributos principales del producto a través actividades de ATL: Redes

Sociales, Internet, TV, Revistas y Prensa.
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e Actividades de BTL: Degustaciones en Punto de Venta y Patrocinios en actividades
deportivas colegiales.
e Crear reconocimiento de marca a través de redes sociales, potenciar, comunicar las

promociones y actividades deportiva en donde contara con presencia de la marca.

b. Estrategias de Comunicacion:

e Por medio de anuncios de redes sociales, web, prensa, mencion en la radio y tv, se
les comunicara al mercado objetivo, como se mejora el estilo de vida con los jugos
prensados en frio (Cold Press), destacando los atributos del beneficio de la nutricién
solar que brinda mayor energia al cuerpo en todo momento, la limpieza corporal
interna que mejora la salud mental, fisica, emocional y ayuda al control de peso.

e Se realizaran 2 actividades de BTL que comprenderan 4 meses cada uno
comprendiendo los meses enero, febrero, marzo y abril; la segunda actividad sera en
septiembre, octubre, noviembre y diciembre con la finalidad de que las personas
degusten el producto y puedan disfrutar de los ricos y variados sabores de RawJuz.

e Fortalecer el reconocimiento de la maraca en las redes sociales como Facebook,
Instagram y Twitter por medios de influenciadores (personalidades de la farandulas
panamenfa, bloggeros que funjan como influenciadores de la marca en donde
describan los atributos de los productos y sus beneficios en cuanto a la salud y el

bienestar.

c. Raz6n de la campafia: Para el 2017 realizaremos una campafia de marketing en donde
gueremos que RawJuz se posicione en la mente de nuestros consumidores como una
marca que se preocupa por la salud y bienestar de sus consumidores. Ganar un Top of
Mind més fuerte en la vida de nuestros clientes y con esto llevarlos a la lealtad de RawJuz y

asi tener una fuerte penetracion en el mercado.

d. Mensaje: Porque amamos lo natural y lo natural nos hace sentir sanos, RawJuz combina
recetas nutricionales de jugos prensados en frio 100% naturales basados en la nutricion
solar y la preservacion de los nutrientes de las frutas y vegetales que conservan hasta 4

veces mas la frescura para brindar bienestar y salud a sus consumidores.

e. Tono o estilo del mensaje
e Divertido

e Inspirador

14



e Positivo
e Saludable
e Fresco

e Enérgico

f. Colores:
e Negro: su significado es Fuerza, complementa la responsabilidad.

e Blanco su significado es la pureza, complementada con la limpieza.

g. Tema:

En la comunicacion se presentara la botella de jugo en un ambiente natural, donde también
se presentaran a una mujer o hombre en un ambiente cotidiano como en la cocina de su
casa, trabajando en su oficina, en un restaurante, parques en familia o haciendo ejercicio en
el gimnasio. Estas personas sin importar la faceta estaran portando en su mano la botella
de jugo natural en donde transmitirAn confianza salud, bienestar y energia que brinda los
jugos prensados en frio (Cold Press) al cuerpo con todas los nutrientes y vitaminas que el

cuerpo necesita.

h. Ambientes Fisicos
La comunicacién se ambientara en lugar fisicos como: una cocina, una oficina, un
restaurante, un gimnasio y parque. También se utilizaran ambientes donde se muestre el

producto y transmita frescura.

i. Alcance

Se espera alcanzar un 50% del grupo objetivo.

J. Resultados Esperados

Se espera que con esta comunicacion se atraiga al mercado objetivo a conocer los
beneficios de consumir los jugos prensados en frio (Cold Press) 100% naturales basados en
recetas nutricionales que contribuyen a que las personas tengan un estilo de vida saludable

en todo momento y genere lealtad a la marca RawJuz
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11.2 Plan de medios:

Los medios a utilizar en esta campafa seran: Redes Sociales, Internet, Prensa,
Revistas, Radioy TV.
a. ATL:

PLAN DE MEDIOS

2017
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Nowviembre Didembre

Instagram
Redes Sociales Facebook
Twitter
TVN
Telemetra
La Prensa
Incertos de Salud en la Prensa
Prensa/ Suplementos La Estrella
Ellas
Trois
Radio Disney
Radio 40 Principales
Blast
Degustaciones en Puntos de
Activaciones BTL Ventas como Supermercados
Rey, Riba Smith y Deli Gourmet

Televisién

¢ Redes Sociales

Se mejorard la cuenta actual de Instagram, publicando iméagenes diarias asociadas al
bienestar de las personas y explicando los beneficios de consumir los jugos prensados en
frio RawJuz y ademas los influenciadores en sus propias cuentas de Instagram publicaran
semanalmente de forma espontanea posts sobre el consumo de los jugos y como estos les
ayudan a llevar su estilo de vida saludable.
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) Search Get the app Signup | Login

raw_juzpty | Fetiow |

RawJuz PTY PTY SolarNutritionBased & HandMadeWithLove Cold Pressed Juices
Pedidos: rawjuz.pty@gmail.com Mas info: www.rawjuz.com

407 posts 7,447 followers 994 following

También, se mejoraré el fan page de Facebook actual de RawJuz PTY posteando anuncios
diarios resaltando los beneficios del producto, tips de nutricion y utilizando testimonios de
personas de la fardndula panamefia que hayan usado el producto. Se espera tener

aproximadamente 2,500 clicks por mes.
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Rawjuzpty " | Melissa Home

Rawjuzpty
@rawjuzpty
I Home
About
1l Liked v Message Share More v Send Email
Reviews
Photos > - E
# Status [8] Photo/ Video M Gym/Physical Fitness Center - Health Food
Likes Restaurant - Nutritionist
Videos - Write something on this Page.. in Panama City, Panama
4.7 %% kK
Posts
‘ Rawjuzpty Q  Search for posts on this Page
4hrs- Q@
X i T 1,174 people like this
#Yoga + #ColdPressedJuice = #Magic B Anoeiica Solis Avendario

Happy Friday Night!

4.7 of 5 stars - 3 reviews
47 %
View Reviews

Invite friends to like this Page

Por dltimo, se creard una cuenta de Twitter para poder dar diariamente tips de nutricién a
las personas y para promover los beneficios y atributos de los jugos RawJuz. De igual forma

se utilizard como ventana de promocién con los posts de influenciadores del sector fitness.

Twitter Inc. <

Social networking service

Twitter is an online news and social networking service where users post
and read short 140-character messages called “tweets". Registered users
can post and read tweets, but those who are unregistered can only read
them. Wikipedia

Las personalidades panamefias que se utilizaran como influenciadores de la nutricion son:

Fanny Cardoze y Anabella Cuervo.
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Fanny Cardoze - Nutricionista Dietista

Dedicada a la atencion nutricional y dietética desde su formacion profesional, ha participado
en entrevistas radiales y televisivas, también ha participado en la prensa escrita, en varios
diarios y revistas de la localidad. Ademas posee su propio consultorio nutricional y cuenta
con su propio Fitness Center llamado Fanny Cardoze Fitness Center.

Anabella Cuervo - Nutricionista Dietista

_AF

Dedicada a la atencion nutricional en los deportes y redactora de articulos nutricionales.

Mantiene su propio consultorio brindando asesoria nutricionales a empresas
multinacionales.

e Internet
Se pautara en las paginas webs de revistas de nutricion como Sport and Health y Salud

Panama.
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Sport and Health Panama - www.sportandhealth.com.pa

® O ® gy Sports & Health Panamd - U+ x oo

& 2 C {0 ©® www.sportsandhealth.com.pa 8 4 (El o = i)

[

Cont
A

DE TU
CARRERA,

o
CABLE ONDA SPORTS

SOMOS BLE QN SP8
RUNNING,
/

SOMOS

Descarga ya nuestra
app y entérate de todos
los eventos deportivos

Salud Panamé - www.saludpanama.com

®  : Nutricién y Dietas - SaludPa X "
< C (d © www.saludpanama.com/nutricion-y-dietas 1 GO S

ORICTONO: WEDICOR DENTBTAS mOSTAUS  APAKICHA DN £ ORICTORO

RAWIUZ JUGOS 100 LES
PARA TODA LA FAMILIA


http://www.sportandhealth.com.pa/
http://www.saludpanama.com/

o« TV

Tendremos menciones en programas y segmentos de salud como:

Tu Mafana y Buenos dias:
Estos programas son un morning show que se transmite en vivo en Telemetro y TVN de
lunes a viernes de 9:00 A.M. a 12 M.D. Los mismos presentan temas generales de salud,

bienestar, gastronomia, noticias sociales, etc.

o Revistas
Se pautara en revistas relacionadas a la salud y bienestar de las personas como Sport and

Health, Salud Panam4, Ellas y Tu, Revista Siete.

POVREAL

‘7(\ "‘ M\!‘ ]
'\NC '_ l
£, s PANANEND

RO ‘ |\ M

Sport and Health

R 2 CAMPEUNL}S |
ikl %310 e
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Wy oo .
v ava v
< RAWJUZ ;
AA K A‘
% dchspmm&uumncasecm .rk-vgmo
tienen un o né:»?o Semenhs
e o

€on un gen, quauadommmrgum
Bt S g s g PErsond va & ser HGIca 0 N0 y a qué.

Las alerglas en los mnos

SR

Comparte
con los que mas
Amas... 4

Minerales los vitaminas y nutrientes RAWJ Uz

que tus hijos necesitan

......

e Prensa
Diario La Prensa:

Se realizara publicacion de cintillo a color en la seccion de Vivir+. Esta seccion va dedicada

a articulos de farandula, gastronomia y salud.
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Periddico La Prensa:
Se pautara 1/3 de pagina a color en la seccion de BUENA VIDA.
Seccion dedicada a articulos de de moda, tendencias y demas.

d Prensa

Jueves 8 de Encrode 2015 | 0F | a1

BUENA VIDA

Bolsas, mochilas y carteras
como las de las caricaturas

© Jump From Paper
crea estos accesorios

muy chic asulook casual, estas pie-
zas serdn su mejor aliado porque

para hombre.Con estas creaciones
quieren dar el mensaje de no to-

son 10

con impresiones sin dejar de ser sofisticadas. alestilo de una pelicula animada.
en2Dy3D Los modelos son al pFrom Paperc d

i 1 nk Collection,

parecer que estén dibujados en  que como su nombre lo indica la

MARIANA DIAZ un papel, como si fuesen irreales.  base es el rosado; Time Machine,

Buenavide @eitnanciers.com mx Chn) Suy Rika Lin son las dise- lmpundnenhépomdelasahmy)

Si alguna vez quiso sacar algo de
la pantalla cuando se encontraba
viendo sus dibujos dos fa

ccmo. )u quc cllas querian hncey

gro,mféchm blanco, €CALTE Otr0s,

voritos y le hublera gustado saber
hmo era tener el accesorio de al-
$un personaje d esto

do, que fuese
dnftrcnw pero sobre todo que al
verlo confundiera a las personas

enel L que viven.

ylaco-
leccién de Vuthm, querctoma las
maletas antiguas o que se usan en
las caricaturas.

Coeditor: Axel Belssner

Contacte con la seccidn: boenavida@elfisancier.com mx

Tel. 54498600

ya es posible. Jump From Paper Por ello trabajaron en conjun- A pesar de que al ojo humano
€sunamarca debolsos y carteras  to combinando gréficos en 2Dy percibaclespacioreducido, cuen- + -
i uenopo- 3L atractivos y lineas locual
drd dejar de usar. di lec-  quieredecirq di MAS INFORMACION
Sile gusta arri a probar hilas, bolsos, maletas bl 1 de guard tpstwww pumptrompopes comymenca
algodiferentequeledarfuntoque  y carteras tanto para mujer como  su iPad o algiin otro dispositivo.

LA NUEVA CAR

DELAMODA

JUSTIN BIEBER Y L.

RASTONE

Mantenerse saludable a sorbos

El dala piel sufre rese- b c dendelnivelenel. i b
estadounidense y la modelo quedad y bajan las defensas, Una sem'um(myclohpumqucdesm un detox y al no tener tempo para
holandesa son Jos protago- opcitn Ppara contrarrestar estos alcanzar. Los son: Re- una opcién
nistasd f efectos, al poquelim- pair, Reset y Reje i del  sahdabl oquicren
de Calvin Klein Underwear pmsucucrpo e yse esq ALt parn  disfrutar uno como snack. Es ideal
yCalvin Klein Jeans, como g b sulo de para personas en su dieta postde

sepuede veren lasimdgenes
recién lanzadas por fa firma es-
tadounidense. Eneflas, el idolo
musical parece defar atris su
adolescencia y buscar con-
vertineen unm)ﬂudmbolu
e masculinidad, al lucie
sumusculatura (especial-

mente del torso) y tatusjes.
“Este es el comienzode un
emodonante nuevo ano
parami, yfonmpan:dc

L ¢ 8
o @ i
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e Radio:
En la radio se pautaran menciones de 10 segundos en los principales programas de las
emisoras como: 40 principales 105.7fm en su programa de “Ya Parate” que se transmite
todas las mafianas de 6:00 a 9:00 AM y también en Radio Disney 101.5fm que se transmite

todas las mafnanas de 6:00 a 9:00 AM en su programa de “El Despertador”.

Mencion de 10 segundos a realizar:

EX Audio

Locutor: Voz activa del momento Dale a tu cuerpo todos los nutrientes y
Musica: Movida que motive a hacer vitaminas necesarias en todo momento!
ejercicio Todo esto con los jugos RawJuz, que estan

hechos a mano, con ingredientes de
primera calidad 100% naturales, sin
aditivos, que conservan hasta 4 veces mas
sus nutrientes, debido al proceso de
extraccion del jugo de las frutas y vegetales
mediante el prensado en frio (Cold Press).
Los jugos RawJuz estan basados en la
Nutricién Solar que consiste en consumir
los alimentos en horas especificas, en el
momento en cual el organismo debe
absorber la mayor cantidad de nutrientes
para brindarte fuerza y energia a tu cuerpo
todo el dia.

No esperes mas Y visita nuestras redes
sociales y mira los puntos de ventas
disponibles y ve a probarlos!

b. BTL:

e Punto de Venta
Se haran activaciones en punto de venta como supermercados REY, Riba Smith y Deli
Gourmet, en donde se estaran degustando los jugos a los clientes que se encuentren en el

area de jugos y frutas.

e Patrocinio

Se dara patrocinios en actividades de deportes colegiales como Carreras de Kayuco,
Talleres de Yoga, Maratones de Baile, Carreras de Ciclismo, Dia Familiares y Sarao. En los
diferentes eventos se realizara promocion de la marca RawJuz con degustaciones, entrega
de certificados de regalos para atencion con las nutricionistas influenciadoras de la marca y

ademas se entregaran regalias de producto a los asistentes de los eventos.
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12. Presupuesto
Periodo de Enero - Diciembre 2017

PRESUPUESTO

Instagram 120 20 216 216 216 216 216 216 216 216 216 216 2,600 | 15%
Campafias en Redes | pooopook | 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 1200 | 7%
Sociales
Twitter 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 1,200 T%
Poslts en redes sociales de
influenciadoras de la
Redes Sociales nutricidn y deporte. Se
contratard a Fanny -
Influenciado

Cardoze, Anabella Cuervo, 250 250 250 250 250 250 250 250 250 250 250 250 3,000 17%
Trois y Zink para la res
promocidn de los jugos en
sus redes sociales (2 posts
cada 2 dias)
Contratacidén de servicios
profesionales para la Administraci
administracion de Redes |6n de Redes 350 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 4,750 7%
Saciales Instagram, Sociales
Facebook y Twitter

Por periodo de 3 meses
para haran menciones en

. Tu Mafiana,
programas de nutricien de | g’
Television TV + Canje de producto el dias, Ellas y 1,000 500 500 2,000 12%
cual consumiran al '_m
momento de hacer las
menciones
La Prensa,
Reserva de espacio por Panama
Prensa periodo de 3 meses para | América, 200 200 200 1200 %
pautar en programas de Ellas, !
nutricién en Prensa. Revista
Siete
Reserva de espacio por Radio
Radio perioda de 6 meses para | Disney, 40 | ), 300 250 200 200 1350 | 8%
pautar en programas de | Principales,
nutricién en Radio Blast
Total Actividades ATL 2,820 2,270 2,216 1,066 1,066 1,066 1,066 1,066 1,066 1,066 1,266 1,266 17,300 | 47%
Otras Actividades
Activaciones Honorarios de 2 azafatas
BTL para degustaciones en 300 300 300 300 300 300 300 300 2,400 12%
punto de ventas
Patrocinios de eventos y
Patrocinios actividades deportivas en el 350 350 350 350 350 350 350 350 350 350 350 350 4,200 1%
colegio
Lanzamiento | -@nzamiento de la Marca 7,000 7,000 | 36%
Raw Juz
2 muebles para
I;:zbs"?c;i degustaciones en punto de 1,000 1,000 | 5%
Venta
Material POP para
Material POP exhibicion en punto de 2,500 2,500 | 13%
venta
Productos Preductos promoc_:io nales
Promocionales para regalar alucivos de 2,500 2,500 13%
RawJuz
13,650 650 650 650 350 350 350 350 650 650 650 650 19,600 | 53%

100%

16,470 | 2,920 | 2,866 | 1,716 | 1,416 | 1,416 | 1,416 | 1,416 | 1,716 | 1,716 | 1,916 | 1,916
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13. Carta de Gantt

CARTA DE GANTT

Entrega de Brief

Fecha de

1/12/2016

Facha de
Finalizacién
15/12/2016

Didembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diclembre
12 3 412 3 4123 4123 412 3 4123 41234123412 3412348123 481234812134

Aprobacidn de Propuestas

16/12/2016

31/12/2016

1/1/2017

15/01/2017

L del producto

16/01/2017

16/01/2017

Actividades ATL {Redes Sociales)

25/01/2017

31/12/2017

1
2
3 |Entrega de Material a los Medios
4
5
B

Actividades ATL (Prensa, TV,
Radio)

25/01/2017

31/12/2017

Actividades BTL {Degustaciones
PDVY y Eventos

25/01/2017

31/12/2017

Actividades de Control de la
campafia - Ler Semestre

1/5/2017

30/6/2017

Actividades de Control de la
campafia - 2do Serestre

1/12/2017

31/12/2017

14. Control e Implementacion

14.1 Control de los Objetivos de Ventas

Se mediran los resultados de las ventas mensuales para conocer de antemano como sera

el resultado de ventas que se tendrd a final de afio.

1. Se espera tener una venta mensuales de jugos de 6667 unidades los cuales se dividiran

de la siguiente forma: 3,750 unidades (80z) y 2,917 unidades (1602z).

2. Se espera tener una venta mensual de jugos de $34,750 doélares los cuales se dividiran
de la siguiente forma: $14,625 ddlares (80z) y $20,125 ddlares (160z).

3. La cuota de venta anual corresponde a 80,000 unidades y $417,000 délares.

14.2 Control de Objetivos de Marketing

La efectividad de la campafa se medira de la siguiente forma:

Se analizara por medio de Google Analytics la efectividad de las campafias en redes

sociales.

Se daréa seguimiento al Sell In generado de los jugos prensados en frio para medir la

efectividad y rotacion de las activaciones en punto de venta y eventos.
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15. Bibliografia

El plan de marketing pudo ser desarrollado gracias a las siguientes fuentes de informacion:

Google - Buscador como consultor de informacién

www.google.com

Tendencia del mercado

http://www.centralamericadata.com/es/article/home/Panam Crece consumo de bebi

das v lIcteos

RawJuz - Pagina Web

http://www.rawjuz.com

http://www.prensa.com/economia/receta-detras-neqgocio 0 4234826691.html

Life Blends - Pagina Web
https://life-blends.myshopify.com/

Happy Verde - Pagina Web

http://www.happy-verde.com/

Juiceria by Atmana

http://www.atmanapty.com/juiceria/

Angry Rabbit Juice Bar - Pagina Web

http://www.angryrabbitjuice.com/

Pachamama Juice - Facebook Page

https://www.facebook.com/pachamamajuice/

Nutricion Activa - Facebook Page

https://lwww.facebook.com/nutricionactivapty/?hc location=ufi

INEC - Instituto Nacional de Estadisticay Censo

https://www.contraloria.gob.pa/INEC/Avance/Default.aspx
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http://www.google.com/
http://www.centralamericadata.com/es/article/home/Panam_Crece_consumo_de_bebidas_y_lcteos
http://www.centralamericadata.com/es/article/home/Panam_Crece_consumo_de_bebidas_y_lcteos
http://www.rawjuz.com/
http://www.prensa.com/economia/receta-detras-negocio_0_4234826691.html
https://life-blends.myshopify.com/
http://www.happy-verde.com/
http://www.atmanapty.com/juiceria/
http://www.angryrabbitjuice.com/
https://www.facebook.com/pachamamajuice/
https://www.facebook.com/nutricionactivapty/?hc_location=ufi
https://www.contraloria.gob.pa/INEC/Avance/Default.aspx

SurveyMonkey - Encuestas

https://es.surveymonkey.com/

Situacién politicay legal de Panama
http://laestrella.com.pa/economia/balance-economia-panama/23934008
http://www.bancomundial.org/es/country/panama/overview

Info. Nutricién Solar

http://muchavida.com/estilo-vida-basado-la-nutricion-solar/

Super Angel Juicer
https://superangeljuicers.com/
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16. Anexos
Anexo 1. Grafica e imagenes de resultados de degustacién a ciegas

FICHA TECNICA

Lugar: QLU

Fecha: Martes, 15 de noviembre de 2016
Hora: 7:00 PM

Duracioén: 1 hora

Tamafio de muestra: 10 personas
MUJERES Y HOMBRES

Edad: entre los 20 — 30 afios

Ocupacion: Estudiantes

Mecéanica:

En una mesa se colocaron tres productos de diferentes marcas de jugos naturales
prensados en frio, sin ser revelados. La muestras se marcaron como A,B y C; siendo la A:
Life Blends, B: RawJuz, C: Happy Verde. Las personas degusto cada producto y después
se dirigieron a llenar una encuesta sobre los jugos degustados.

Asocia el sabor de las muestras con alguna Cual muestra le parece agradable su sabor?
marca?

®s oA
P No @B
#cC
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Caracteristicas mas sobresalientes de la Caracteristicas mas sobresalientes de la

Muestra A? Muestra B?
@ Sabor @ Sabor
@ Color @ Color
0 Textura 0 Textura
@ Nivel de Azlcar @ Nivel de Azucar
@ Ninguno @ Ninguno

Caracteristicas mas sobresalientes de la .
Preferencia de muestra

Muestra C?
@ Sabor ®-A
@ Color ®c
0 Textura ®c
@ Nivel de Azlcar
En qué momento prefieren consumir la En qué momento prefieren consumir la
muestra A? muestra B?
@ En el desayuno @ En el desayuno
@ Almuerzo P Almuerzo
@ Cena 0 Cena
® Snack @ Snack
@ Nunca @ Nunca
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En qué momento prefieren consumir la muestra
c?

@ En &l desayuno

@ Almuerzo
Cena

® Snack

@ Munca

I 15
pgiesi¥

ol = ALY
L LGS L = et

b il

=

33



Anexo 2. Gréfica de resultados generales de los encuestados

81517
@18-25
426 -35
536-49
0>50

W Panamefio
@ Extranjero

W Bachiller
WLicenciatura
' Maestria

“ Postgrado
I Doctorado
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Anexo 3. Artes de Material POP

Es Hora de un
Snacks de frutas y
vegetales

RAWJUZ
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Anexo 5. Artes a utilizar en Redes sociales, Prensa Web y Revista.

RAWJUZ

RAWJUZ JUGOS 100% NATURA
PARA TODA LA FAMILIA

AAAAAA

RAWJUZ

iy

@I U RAWJUZ TE LLENA DE LA ENERGIA QUE TU
P.R ES ?E D™ " cuerronEcESTA
L9 4 U ' ‘*-' E S
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