STGRADO

L5 ECONOMIAY

[“INEGOCIOS

UNIVERSIDAD DE CHILE

JUGOS PRENSADOS EN FRiO — RAWJUZ

Parte |

PLAN DE MARKETING PARA OPTAR AL GRADO DE
MAGISTER EN MARKETING

Alumno: Melissa Ulloa
Profesor Guia: Eduardo Torres

Panama, Diciembre 2016



3 { ECONOMIA Y
%% NEGOCIOS

UNIVERSIDAD DE CHILE Escuela de Postgrado
indice

1. Resumen EJECULIVO. ... 2
2. ANAlisisS SItUACIONAL ... 3
2.1 Situacién Politico- Legal de Panama..............c.cooooiiiiiiii i, 3
2.2 Situacion ECONOMICA. .. ... 4
2.3 S0CIO-CURUIALl. ... s 5
2.4 TECNOIOGICO. .. et e 5

2.5 Ecoldgico — Ambiental...... ... 6

B INAUSHIIA. o 7
G T 1= o [T T - T 7
3.2 COMPEIIAONES. .. ettt 7

4. Analisis de Competidores......ccooviiiiiiii i 8
S I o F= T 0] oYY =Y o[ 8
4.2 Life Blends. ... 14

4.3 Juiceria by AtmMana...... ..ot 25

4.4 Pachamama JUICE. ..o 28

4.5 Angry Rabbit ... 32

4.6 NULFICION ACHIVA. ... e 35

B CONSUMIAOT. .. e e e 39
5.1 Resultados de Encuestas............oooiiiiii i 39

5.2 Imagen y Reconocimiento de Marca..............coooiiiiiiiii i, 44

5.3 Asociaciones de MarCa.........ooevuiiiieini i 45

6. Oportunidades Y AMENAZAS. .......oiuiii i 46
7. Bibliografia. ... .o 47

B AN X O . . e 49



P O S T G R A D O

ECONOMIAY

& NE 1
SIS Escuela de Postgrado

1. Resumen Ejecutivo

RawdJuz es una empresa dedicada al mejoramiento del estilo de vida de las personas
motivada por la necesidad de ayudar a otros a sentirse saludables. Los productos son
elaborados a mano y procesados 100% de manera natural con la finalidad de preservar
todos los nutrientes y vitaminas de frutas y vegetales. Actualmente cuenta con 2 lineas de
productos de 12 sabores de jugos en donde combina frutas y vegetales denominados
Snacks. La otra linea de producto llamada Detox en donde se proporciona un plan de
desintoxicacion del cuerpo a través de un programa de toma de jugos.

RawdJuz va dirigido a un segmento de personas de jovenes y adultos que comprenden de
clase media, media alta y alta que buscan llevar un estilo de vida activo y saludable, ya que
por el estilo de vida acelerado que llevan, mantienen una mala alimentacion. Su precio por
unidad es de $3.90 (Botella 8oz) y $6.90 (Botella 160z). Los mismos pueden ser
encontrados en supermercados, bares de jugos naturales, restaurantes de comidas
saludable y por medio de pedidos personalizados a través de las redes sociales, email,

llamadas telefonicas, Whatsapp.

RawdJuz busca posicionarse como la marca numero uno en el creciente mercado de jugos
prensados en frio y brindar una alimentacién sana a todos sus consumidores.

Esto lo lograremos con un lanzamiento en enero 2017 que comprendera en elevar el Top-
of-Mind de la marca, generar lealtad a RawJuz y ganar espacio en punto de venta.

Para alcanzar esto, hemos desarrollado un plan de marketing estratégico en donde se
invertira el 10% de la venta bruta anual 2017 en marketing y publicidad.

Implementado el plan de marketing, estimamos que las ventas brutas para el afio 2017
seran de $417,000, resultando un incremento en ventas de $73,500. Cabe destacar que es
un porcentaje alto en inversion, pero es necesario hacer dicha inversién, ya que las
encuestas realizadas arrojaron un resultado de poco conocimiento de la marca y del

proceso de prensado en frio (Cold Press).
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2. Analisis Situacional
2.1 Situacion Politica- Legal de Panama *(Fuente 1.0)

La Nacién panamefa esta organizada en Estado soberano e independiente, cuya
denominacién es Republica de Panama. Su gobierno es unitario, republicano democraticos

y representativo.

El Presidente de Panama es por dictadura el Jefe de Estado y de Gobierno de Panama y
encabeza el Poder Ejecutivo del pais, es elegido mediante voto popular para un periodo de
5 afos. Junto con su vicepresidente en una misma lista, son elegidos por sufragio directo
por un periodo de 5 afios sin reeleccion inmediata. Le ayudan en sus tareas los ministros de

gobierno reunidos en el Consejo de Gobierno que encabeza el presidente de la Republica.

Juan Carlos Varela Rodriguez es un ingeniero, empresario y politico panamefio, actual
Presidente de Panama desde el 1 de julio de 2014. *(Fuente 2.0)

El Poder Publico emana del pueblo y se ejerce por medio de tres Organos: Legislativo;

Ejecutivo y Judicial.
Organo Ejecutivo

Formado por el Presidente de la Republica, el Vicepresidente de la Republica y los Ministros

de Estado, que conforman el Consejo de Gabinete.
Organo Judicial
Le corresponde administrar justicia en forma permanente, gratuita y expedita.

El Organo Judicial esta constituido por la Corte Suprema de Justicia, los Tribunales y los

Juzgados que la Ley establezca, segun la Constitucion Politica de la Republica de Panama.

*Fuente 1.0 www.wikipedia.org
*Fuente 2.0 www.wikipedia.org/anexos
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Organo Legislativo

Esta constituido por una corporacion denominada Asamblea Nacional de Panama vy tiene

como actividad principal la expedicién de leyes.

La Asamblea Nacional estara conformada por los Diputados escogidos mediante
postulacién partidista y votacion popular directa para ocupar el cargo por un periodo de 5

anos.

2.2 Situacion Econémica *(Fuente 3.0,3.1)

En los ultimos anos, la economia de Panama se ha convertido en una de las de mas rapido
crecimiento en todo el mundo. Para el 2014, la economia panamefia crecié un 6.2%, en el
2015 un 5.8%, y para el 2016 se estima que el crecimiento sea a 6.0%, logrando un ligero

aumentando de 6.1% y 6.2% para el 2017 y 2018, respectivamente.

Para el 2015, los sectores econdmicos que mas impulsaron la economia fueron los servicios
de electricidad, gas y agua, que crecio 13.6%, los servicios de salud privado (11.6%), la
banca (10.4%), la actividad de bienes raices (8.1%), la explotacién minera (7%), la

construccion (6.8%) y la ensefianza privada (5.8%).

Otras actividades econdmicas que revelaron resultados moderados fueron, el comercio
(4.9%) afectado por la prolongada crisis de la Zona Libre de Coldn, el sector transporte,

almacenamiento y comunicaciones (4.7%) y los hoteles y restaurantes que crecié 3.1%.

El sector que reveld resultados preocupantes fue el primario, ya que las actividades
economicas como la pesca disminuyé 4.3%, la industria disminuyé 1.3% y el sector

agropecuaria crecio tan solo 0.4%.

De igual forma en el 2015 jugd un papel determinante en el sostenido dinamismo de
Panama, ya que se ubico en $5,038 millones y crecié 17% siendo una variable determinante

en el sostenido dinamismo de Panama.

*Fuente 3.0 Diario Estrella de Panama edicion 15 de abril 2016, seccion Economia
*Fuente 3.1 Banco mundial, www.bancomundial.org
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2.3 Socio-Cultural

Una tendencia Socio-Cultural que se esta dando en Panama como a nivel mundial desde
hace un par de afios y que probablemente siga por muchos afios mas, es la busqueda de
las personas de llevar una vida sana. Hoy dia los consumidores estan cada vez mas
conscientes de que para vivir y lucir bien es necesario llevar una vida saludable que
implique el consumo de alimentos sanos y la practica de deportes. Con esto se genera una
oportunidad para aquellas empresas que brindan productos innovadores que ofrecen
beneficios para la salud fisica y mental. La desintoxicacion natural (Detox) y con el consumo
de jugos de frutas y vegetales prensados en frio (Cold Press) 100% naturales; ha generado
una fuerte tendencia hacia estas nuevas practicas de consumo alternativo que aseguran ser
la cura de muchas enfermedades, ayuda a la reduccién de peso, aumenta la energia fisica y

da bienestar para sus consumidores.
2.4 Tecnolégico

Hoy en dia a nivel tecnoldgico, son cada vez mas utilizadas las maquinas de prensado en
frio (Cold Press) para la elaboracion de jugos naturales, ya que gracias a su tecnologia
ayudan a conservar por mas tiempo las vitaminas y nutrientes de las frutas y vegetales por
su sistema de extraccion que no alteran sus propiedades.

Su operacién es mas artesanal, ya que lleva dos pasos: primero, mastica las frutas y
vegetales sin producir calor ni oxidacién y posteriormente las comprime en una prensa
hidraulica que aplica toneladas de fuerza para exprimir hasta la ultima gota de jugo. El
proceso retiene el 100% de la pulpa, ya que cuando estan presentes en el jugo, lo oxidan y
recortan su tiempo de vida. Con esta nueva tecnologia de prensado en frio estan

emergiendo cada vez mas nuevas companias procesadoras de jugos 100% naturales.
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Prensa en frio Angel Juicer 5500

Descripcion
El Super Angel 5500 es un juicer triturador de frutas y vegetales con doble engranaje de
acero inoxidable y de operacion silenciosa. Soporta toda clase de frutas vegetales y es de

facil limpieza.

Link para mayor detalle:
https://www.youtube.com/watch?v=ddKIl-b5G1w0

2.5 Ecolégico - Ambiental

La técnica de prensado al frio es la mejor que se puede utilizar para producir jugos
naturales en comparacion con otros métodos de extraccién, como resultado el jugo
conserva mayormente la cantidad de vitaminas y nutrientes, ya que se utiliza una prensa
que extrae la pulpa de la fruta y al mismo tiempo se obtiene el jugo a presion, mezclando las

frutas y vegetales.
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3. Industria

3.1 Tendencias

Hoy dia las personas viven un estilo de vida muy acelerado el cual les es dificil llevar una
alimentacion de la manera correcta para el cuidado de su salud. Dicho esto, cada vez mas
se ve la tendencia en las personas de buscar un producto el cual pueda ser facil de preparar
y consumir para sentirse y lucir bien.

En los ultimos afos en Panama ha crecido la tendencia de realizar dietas de jugos
prensados (Cold Press) basados en recetas naturales “Detox” para limpiar del cuerpo de las
toxinas que uno adquiere diariamente, asi como también la realizaciéon actividades

deportivas.

3.2 Competidores

El mercado de jugos prensados en frio (Cold Press) en Panama, ha ido poco a poco
incrementando su demanda y oferta en los ultimos afios, ya que esta siendo consumido por
muchas mas personas dia a dia, por lo que han ido emergiendo diferentes compafias que
ofrecen a sus clientes la tecnologia de prensado en frio (Cold Press) con la finalidad de
llevar lo natural al mercado. Dentro de esta categoria de jugos prensados en frio (Cold

Press) encontramos a los siguientes competidores directos:

e Happy Verde

e Life Blends

e Juiceria by Atmana
e Pachamama Juice
e Angry Rabbit Juice

e Nutricidon Activa

Inicialmente estos competidores solo se manejaban con centros de produccién de jugos
prensados en frio (Cold Press), debido a los cambios en la tendencia de la forma de
producir jugos naturales, algunos de estos competidores directos fueron ampliando sus

modelos de negocios a bares de bebidas y comidas saludables.
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4. Analisis de Competidores

Cuadro comparativo en el cual se muestran los criterios blandos y duros de nuestra marca y

competencia de acuerdo al mercado obijetivo:

Criterio Duro
Edades

D Raw Juz - Los Fashonistas

Deportivo

Sociable

Criterio | Estilo de
Blando Vida Activo

Casual

PP i HAPPY VERDE - Los Vegetarianos

4.1 Happy Verde

oppy vende

Es una empresa que produce jugos de frutas y vegetales prensados en frio que busca
promover la salud fisica como mental de sus consumidores que aprecian los sabores de la
tierra y toda la vida que lleva dentro; los cuales brindan limpieza por dentro y por fuera,

llenando de energia y vitalidad con cada uno de sus productos.

Producto Happy Verde: Cuenta con 3 variedad de productos Cold Press, Mylks y Detox.

e Los Jugos Cold-Press cuenta con 17 sabores en donde combinan frutas vy

vegetales en presentaciones de 8oz y 160z.
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Sabores:
Nombre Combinaciones
Amacadabra Manzana, Pera, Maca (planta medicinal procedente del Peru)
Antidote Zanahoria, Manzana, Limon, Curcuma (planta anti-inflamatria)
Beet This Zanahoria, Naranja, Pifa, Pera, Remolacha, Jengibre, Limon
Bien Cuidao Pifia, Agua de pipa, Pepino, Limon
Chia Me Mas Pifia, Naranja, Jengibre y Chia

Cilantro Tanto

Pifa, Pepino, Cilantro, Limén

El Pique

Pifa, Pepino, Manzana, Limon, Jalapefo

Greenergy

Pifa, Kale, Apio, Limon

Happy Verde To You

Manzana, Kale, Lechuga Romana, Pepino, Apio, Perejil, Limon, y
Jengibre

Inmunity

Toronja, Naranja, Manzana y Chia

Panamaniapple

Pifia, Manzana y Hierbabuena

Perate

Pifa, Pera, Limoén

Sacalo Todo

Agua de cascara de pifia, Raspadura, Raja de Canela, Limon

Santo Remedio

Pepino, Apio, Manzana, Limon, Jengibre, Aloe Vera

Spicy Lemon

Agua filtrada, limén, agave y pimienta cayena.

Watahh-Melon

sandia y hierbabuena

Sana sana Culito de
Rana

zanahoria y naranja

e Los Jugos Mylks manejan 6 sabores en donde combinan almendras y datiles en

presentaciones de 8oz y 160z. Este producto puede reemplazar una comida, como

recuperacion del “workout” o se puede utilizar como postre. Dentro de los beneficios

que ofrece: menos antojos, mejor suefio, buena digestion.
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Nombre Combinacién
Almond Mylk Agua filtrada, Almendras, Datiles, Vainilla y Sal de Himalayas
Cacao Mylk Agua filtrada, Almendras, Cacao, Datiles, Vainilla y Sal de Himalayas
Coffee Break Agua filtrada, Almendras, Cold Brewed Coffee, Datiles, Vainilla, Sal de
Himalayas
Leche de Avena Avena, Agua filtrada, Miel Cruda, Canela, Vainilla
Leche de Coco Agua de pipa, Carne de pipa, Coco, Canela, Vainilla.
Sorfresita Agua filtrada, almendras, fresas, datiles, vainilla y sal de himalayas

e Detox Happy Verde, consiste en 6 sabores de jugos que deben ser bebidos durante
el dia y estos sustituyen las comidas regulares. Ofrecen 3 variedad de Detox Balazo,

Clasicos, Reset.

Nombre Combinaciones

Balazo Santo Remedio, Beet This, Happy Verde to you, Bien Cuidao, Santo
Remedio, Aimond Mylk

Clasico 2 Happy Verde to you, 1 Panamaniapple, 1 Spicy Lemon, 1 Beet
This,1 Aimond Mylk

Reset Santo Remedio, Immunity, Happy Verde to you,Bien Cuidao, Zana
Zana Culito de Rana,Almond Mylk

Precio: Su estrategia de precios va de acuerdo a las combinaciones de frutas y vegetales
para la creacion de jugos prensados (Cold Press); estos se ofrecen en presentaciones
econdmicas y premium, en donde ofrece dos tamafios de productos los cuales son de 8 oz

y 16 oz.
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e Jugos Cold-Pressed (Precio varia de acuerdo a la combinacion)

8oz $5.00 $5.50 $6.00

160z $7.50 $8.00 $9.00

e Milks (Precio varia de acuerdo a la combinacion)

8oz $5.00 $5.50 $6.00
160z $7.50 $8.00 $9.00

e Detox
Sélo 8oz 1 dia 2 dias 3 dias
Balazo 8oz $60.00 $115.00 $170.00
Clasico 80z $60.00 $115.00 $170.00
Reset 80z $60.00 $115.00 $170.00

Plaza: Happy verde cuenta con un Bar en Fitology - Plaza 99, Punta Pacifica, planta baja
local 4B. Su distribucion y penetracién es poca en la ciudad de Panama, en locales de
comidas sanas como Foodie, Paitilla, Deli Gourmet: Calle 50, Obarrio, Business Park, Costa

del Este y Albrook. Brindan servicios a domicilio.

Promocién y Publicidad: Happy Verde cuenta con una pagina web: http://www.happy-

verde.com actualizada, en donde informa acerca de la compafia, su mision y vision, sus
productos, servicios y un blog en donde brindan informacién sobre sus productos y
beneficios. Se puede adquirir los productos a través de la pagina web en donde sus clientes

pueden conocer todo acerca de los jugos prensados y sus beneficios.

Happy Verde se promociona en mercaditos dominicales, en ferias familiares y actividades

deportivas.
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También, realiza publicidad a través de su cuenta de Facebook en donde motiva a sus
clientes a adquirir sus productos a través de las publicaciones diarias y los beneficios que

brindan.

Su alcance es fuerte en Facebook, ha recibido en las ultimas semanas 484 likes, esto

representa un fuerte interés por los productos y la marca.

| £ Hapoy verse

Happy Verde
@Happyverdepty
| Inicio

Informacion

Tienda
Fotos

# Estado [8 Fotolvideo [ hd Empresa de alimentos y bebidas
Me gusta en Panama (ciudad)

Videos m Escibe algo en esta pégina

Publicaciones

Crear una pagina

¢ s
Viany Fires
Ofracemos pianes de dtox y v v ¥
@hsppyverde o
@l vuissa Rodriguez
|
! Wl A 488 personas les qusta esto .
Pérate Luz Avarado
$5.00
CONVERSACIONE S DE GRUPO
Acerca de 4
Fotos Tt

PR v Gt aon. 5

©  Normaime:
Envi

o 2 a) s TP [

11/22/2016

En la cuenta en Instagram cuenta con 3,288 seguidores y hace de 1 a 2 publicaciones
diarias de sus productos para informar y motivar a sus seguidores y clientes sobre sus
productos y beneficios.

Recibe un promedio de 40 a 60 likes por publicaciones.
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happyverde EXERIE -

595 publicaciones 3.288 seguidores 1151 seguidos

HAPPY VERDEyour-juice-remedy 'P. Pacifica Plaza 99 planta baja 4B
(Fitology) Lun-Vi 7am-2pm/3pm-8pm [J info@happy-verde.com @
happyverdepty www.happy-verde.com

healthy isnt
COCONUT OIL a goal
AND CHILL it's a way of
living
Happyverde

Segmentacion: Happy Verde esta dirigido a jovenes y adultos de 15-65 afios deportistas y

personas que buscan una vida saludable de clase media, media-alta y alta solo en la

ciudad de Panama.



s
l
SN Escuela de Postgrado

4.2 Life Blends

Compafiia Panamefa fundada en el 2015 que fabrica alimentos 100% naturales, utilizando
frutas, vegetales y la mas alta tecnologia en prensas en frio. Mejoran la salud de sus
clientes por medio de un entendimiento y apreciacion de los alimentos naturales por su valor
nutricional y terapéutico. Ayudan a la educacion de la poblacion sobre los beneficios de una
buena nutricion y asi fortalecer el vinculo con lo natural.

Sus alimentos no estan pasteurizados, no tienen azucar agregada y ni ningun otro aditivo
quimico. Cada envase contiene una fuerza potente como consecuencia de las enzimas
vivas, vitaminas, minerales y otros nutrientes importantes. Mas que una fabrica o tienda de
comida, la vision y misién de Life Blends no sélo es ayudar a sus clientes a prosperar y vivir
una vida sana, sino también apoyar a los productores locales para que tengan un espacio
desde donde pueden lanzar iniciativas, emprender y hacer respetar sus derechos a una
alimentacién saludable.

Life Blends integra la sostenibilidad en sus operaciones diarias. Estan asociados con
productores locales, granjas organicas y patronatos nutricionales. Ademas, donan el
sobrante de la pulpa a fincas ganaderas y reciclan las botellas de vidrio para su

reutilizacion.

Producto: Los productos Life Blends son jugos 100% naturales prensados en frio que
conservan las enzimas, minerales, vitaminas de las frutas y vegetales; cuenta 7 diferentes

lineas de productos en presentaciones de 120z, %4 galén, Y2 galén, 1 galén.
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o 10 Sabores Best Sellers de Life Blends:

Jugos

Combinaciones

Blood

Remolacha, Manzana, jengibre, Limén

Brain Power

Zanahoria, Manzana, Jengibre, Naranja, Limon

Citrus Blast

Pifia, Naranja, Toronja, Limén, Mandarina, Maracuya

Detox Power

Perejil, Remolacha, Apio, Espinaca, Zanahoria, Pifia, Limon,
Berro, Tomate, Wheatgrass.

Just Juice

Manzana, Pera

Limoén Passion

Manzana Verde, Limén

Mango Pifia

Mango, Pifa

Maracu-Jazz

Maracuya, Pifia, Manzana

Spicey Pine

Pifia, Manzana Verde, Jengibre

Tropical

Pifia, Naranja, Manzana Verde, Manzana Roja

e Jugos Blends: presenta 15 sabores diferentes enfocados a lo citricos con

vitaminas, minerales, antioxidantes con la finalidad de fortalecer y recuperar los

minerales perdidos en su mayoria a las actividades fisicas o poca absorcion del

cuerpo.

Jugos

Combinaciones

Banana Mama

Banana, Manzana, Jengibre,

Blood

Remolacha, Manzana, jengibre, Limén

Brain Power

Zanahoria, Manzana, Jengibre, Naranja, Limon

Citrus Blast

Pifia, Naranja, Toronja, Limon, Mandarina, Maracuya

Detox Power

Perejil, Remolacha, Apio, Espinaca, Zanahoria, Pifia, Limon,
Berro, Tomate, Wheatgrass.

Fresh Express

Pifa, Pepino, Manzana
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Fruit Blend Uvas, Manzana, Limén
Just Juice Manzana, Pera
Kiwi Twist Kiwi, Pifa, Manzana

Lemon Passion

Limoén, Manzana Verde

Mango Go Go

Mango, Manzana, Jengibre

Maracu-Jazz

Maracuya, Pifia, Manzana

Papaya Sunrise

Papaya, Pifa, naranja, Limén

Spicey Pine

Pifia, Manzana Verde, Jengibre

Tropical

Pifia, Naranja, Manzana Verde, Manzana Roja

e Detox Regular: cuenta con 15 sabores diferentes que ayudaran a la limpieza

interna; lo cual brindara mayor energia, salud a todos el cuerpo, fortalecimiento y

mejora la digestion.

Hora de Detox

Jugos

6:00 a.m. Agua Filtrada
7:00 a.m. WheateGrass
8:00 a.m. Citrus Blast
9:00 a.m. Agua Filtrada
10:00 a.m. Spice Pine
11:00 a.m. Agua Filtrada
12:00 m.d. Detox Power
1:00 p.m. Agua Filtrada
2:00 p.m. Brain Power
3:00 p.m. Agua Filtrada
4:00 p.m. Blood

5:00 p.m. Agua Filtrada

6:00 p.m.

Lemon Passion
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7:00 p.m.

Agua Filtrada

8:00 p.m.

Just Juice

Detox Day After: es ideal para la desintoxicacion del cuerpo por un dia, consiste en ingerir
agua viva filtrada, jugos recién exprimidos a base de frutas y vegetales, y sopas 100%
naturales. Este programa ayuda a cortar adicciones y limpiar el paladar, por eso lo

recomendamos como un "reset" luego de vacaciones, fiestas o fines de semana de exceso

de comida.

Hora de Detox Jugos

7:00 a.m. Energy Shot

8:00 a.m. Tropical

10:00 a.m. Maracu Jazz

12:00 m.d. Sushi Vegano y Sopa
2:00 p.m. Calipso Royale

4:00 p.m. Snacks Crudi - Vegano
6:00 p.m. Veggie Wrap de Arroz
8:00 p.m. Nut Milk

e Jugos Clasicos: 15 sabores de jugos de un solo sabor que conservan sus

minerales, vitaminas contribuyendo con mas energia y un rico sabor de la fruta.

Jugos

Limoén Persa

Mandarina

Mango

Mango, Pifa

Manzana

Maracuya
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Meldén

Naranja

Naranja, Pifia

Pifa

Pina, Menta

Sandia

Toronja

Uva

Zanahoria

e Jugos Terapéuticos: cuenta con 6 sabores diferentes de frutas y vegetales lo
cuales brindan una terapia al cuerpo enfocada a una areas especificas de una

manera mas eficaz.

Jugos Combinaciones

Clean Machine Pepino, Naranja, Toronja

Cooler Zanahoria, Remolacha, Manzana, Apio, Lechuga Verde
Kung Fu Fight Zanahoria, Naranja, Ajo, Jengibre

Remedy Perejil, Pifia, Brécoli, Berro

Splash Pepino, Naranja, Toronja

Waldorf Lechuga Romana, Variedad de Manzana, Apio

e Jugos Verdes: 7 sabores diferentes exclusivos de frutas y vegetales verdes lo

cuales ayudan como antioxidantes y la recuperacién rapida de energia.

Jugos Combinaciones

Dr. Green Pifa, Kale, Manzana,

Green Breakfast Pepino, Apio, Lechuga, Berro, Limén,
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Green Confort Pepino, Apio, Espinaca, Limoén
Green Power Pepino, Kale, Manzana, Apio, Culantro, Jengibre, Limén
Green Relief Pepino, Apio, Perejil, Jengibre, Limén
Moijito Pepino, Lechuga Romana, Menta, Limoén
Standard Green pepino, Apio, Lechuga Romana, Limén

e Nut Milks: 2 sabores de Leche naturalmente de datiles y almendras utilizados mas

como postres y snacks los cuales contribuyen con hierros, vitaminas y minerales.

Jugos Combinacién
Leche de Almendras Almendra Cold Press
Leche de Avellanas Avellanas Cold Press

e Shots: 6 sabores en pequefas porciones, altas concentraciones de vitaminas,
minerales, combinaciones de hierbas y plantas medicinales con la finalidad de

utilizarlas como antibidticos para el cuerpo.

Jugos Combinaciones
Clean Shot Limoén, Maple Syrupe, Pimienta Cayane, Agua Alaclina
Energy Shot Limén, Jengibre, Curcuma, Pimienta Cayane, Sal del Himalaya,

Agua Alcalina

Flu Shot Limén, Jengibre, Ajo, Aceite de Orégano, Sal del Himalaya Agua
Alcalina

Protein Shot Leche de Almendras, Falxseed, Chai Seedd, Canela

Turneric Shot Limén, Jengibre, Curcuma, Agua de Coco

Wheatgrass Shot Hierba de trigo 100% organico.
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Precio: Los jugos Life Blends compiten en el mercado en cuanto a precio, ya que se
encuentran en el rango de precio modico y premium. Cuenta con 3 diferentes tamanos de

envases los cual determinaran el precio, junto con la diferentes combinaciones de frutas y

Escuela de Postgrado

vegetales. Su precio varian de acuerdo a la fruta y la temporada.

e Costo de los Jugos Best Sellers

12 oz $4.00

Vs Galon $7.00

. Galon $12.00

e Costo de los Jugos Blends (Precio varia de acuerdo a la combinacion)

120z - $4.00 $5.00
Ya galén $7.00 $7.00 $8.00
Y2 galén $12.00 $12.00 $15

e Costo del plan Detox

1 day

15 jugos
1jugo 2oz
7 jugos 10 oz
7 jugos 12 oz

$32.00

3 Day Detox

15 jugos

3 jugos 2 oz,
21 Jugos 10 oz
21 jugos 12 oz

$96.00

The Day After

5 jugos

1 jugos 2 oz,

4 jugos 12 oz

1 sopa

1 Wrap de Arroz
1 Snacks Crudi

$44.00
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e Jugos Clasicos (Precio varia de acuerdo a la combinacién)

12 Oz $3.00 $4.00 - - - -
Ya galon $6.00 $7.00 $7.00 $.7.50 $8.00 $10.00
2 galon $9.00 $12.00 $12.00 $15.00 $15.00 $18.00
1 galén $12.00 - - $28.00 - -

e Jugos Terapéuticos 6 sabores

Ya galén

$7.00

Y2 galén

$12.00

e Jugos Verdes: 7 sabores

Ya galén

$7.00

Y2 galén

$12.00

e Nut Milks: 2 sabores

12 Oz $6.00
Y2 galén $10.00
Y galén $18.00

e Shots: 6 sabores

20z

$3.00
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Plaza:

Life Blends cuenta con un local de produccion y distribucién ubicado en la Urbanizacion
Herbruger, Calle Herbruger, Local 18-B, Ciudad de Panama. Su penetracion en el mercado
es bien fuerte; se ha posicionados con sus productos en mas de 25 puntos de distribucion
solo en la ciudad de Panama.

Delivery, ofrecen servicio a domicilio con tarifas dependiendo de la ubicacién.

e $2.00 - San Francisco, Altos del Golf, Obarrio, Cangrejo, Punta, Paitilla, Avenida
Balboa, La Cresta
$3.00 - Costa del Este, Dorado, Villa de la Fuentes, Betania, Calidonia
$5.00 - Condado del Rey, Altos del Bosque, Albrook, Clayton, Cardenas, Ancon
$10.00 - Brisas del Golf, Pedregal, Juan Diaz; Costa del Sur, Tocumen

Puntos de ventas en la ciudad de Panama:

Deli Gourmet Calle 50, Obarrio, Dorado, Albrook, Costa del Este, Business Park
Farmacia Metro Calle 50, Via Porras, San Francisco, Marbella, Punta Pacifica,
Betania, Obarrio, Cangrejo, Costa del Este, Business Park, Chanis

Super Mercado Rey Calle 50, Centennial

Riba Smith Transistmica, Bella Vista, Multiplaza, Costa del Este, Centennial
Farmacia Arrocha Clayton, Plaza Albrook, Galeria Obarrio, Via Argentina, Plaza
Time Square

Wine Store Clayton, Dorado, Via Porras, Marbella, Obarrio, Costa del Este

Café Unido Coco del Mar, Marbella, Casco Antiguo, Multiplaza, Costa del Este
Organica Punta Paitilla, San Francisco

Foodie Punta Pacifica, Punta Paitilla

S/M Food Market

Fruteria Chinese Garden

Meat Box

Health Store Clayton

Steps Gym

Casco Antiguo Food Service

Fundacion Amador (Biomuseo)

Steps Gym

Tomato Multiplaza

Barrio Pizza

Deli Market Punta Pacifica

Los puntos de venta solo tienen disponibles jugos en frascos de 12 onzas.
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Promocidn y Publicidad: Life Blends maneja una pagina web muy amplia en informacién

de sus productos y servicios.

Se promociona en ferias deportivas, mercaditos, actividades sociales y redes sociales,
prensa y revistas deportivas.

Life Blends cuenta con una pagina de Facebook en donde promociona y motiva diariamente
a sus seguidores y clientes en donde buscan educar acerca del bienestar que brindan sus
productos.

ITife Blends

I Inicio

Informacion

( il
=
life blends

/E S
1 w |
| J
=/

Ms gusta Mensajs Compartir Mas v
# Estado [& Fotonideo
Fotos
T

Producto/servicio

Jugos vivos hechos en Panama
vwwvilfzblends.net

' 1748 Me gusta

Acerca de Ver todo
ormamestie responde en w
Enviar un mensaje ahora
www lifeblend s.net/

APLICACIONE 2

NEBSITE

Website
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Life Blends en su cuenta de Instagram cuenta con 5,887 seguidores con un promedio de 30
a 50 likes por publicaciones. Para motivar, informar, promocionar sus productos y servicios
realiza de 1-2 publicaciones diarias.

Aw.Instagram.com/liteblends

. @ Alumnos @ Escuela B Google ofrece curso:  [fd Facebook W Wingo - Espanol  [B] Borrador en Limpio F

© | Instagram Busc ® O

Jo

lifeblends [ seour |[~]

}'t J §~ 514 publicaciones 5.887 seguidores 121 seguidos

life bleads Life Blends Cold-pressed juices + superfoods + guilt-free treats made in Panama.
Orders: 6616-8110 | 229-7730 | lifeblends@gmail.com www.lifeblends.net

i ¥ 3DEVDETOX ®

3 DIfS - 3 SKOTS - 21 JUGOS POP SOI0 $95

vddlsEs

life bleads
Tile NNV Nl

110J50BbK8/?taken-by=lifeblends

En su cuenta de Twittter cuenta con 392 seguidores y es una de las redes sociales menos
utilizada por Life Bend ya que no le permite mucho contenido para publicar, pero la utiliza
para informar lugares donde se estaran promocionando o descuento de ultimo momento.
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e N TWEETS SIGUIENDO SEGUIDORES ME GUSTA LISTAS i
life blends 249 89 392 7 1 ¥ 2 seguir
Life Blends Tweets Tweets y respuestas Multimedia A quién seguir - Actualizar - Ver tod
@ifeblends Life Blends ~lifeblonde 17 a0 Subaru Del Canal S.A (¢
g ) D i TRAFICOL
Jugos 100% naturales + recién LI SHOT de TUrRMERIC: Reduce la inflamacioén, limpia el tracto s E
exprimidos + sin agregar azucar + digestivo, potencia el sistema stagram.com/p/BJNY1uUBgp3 =+ Seguir
hechos en Panama! & Promocionado
@ Panama _, Unidad Venezuela @unida
& lifeblends.net D& Life Blends (lifeblends 17 ago ) ) T Seguir
[ Se unié en febrero de 2011 “ & La Revolucion de Alimentos de Brazil Esta Trabajandol América Latina —
tiene los mas altos indices... instagram com/p/BJMZrEMBNBv B 1 Noticias de Panama )N
Seguido por Topmotorworks
2+ Seguir
@&F . Life Blends (lifeblends - 15 ago ;
B f( & Tiempo de etiquetas nuevas. Mismo jugazo. Solo un pequefio make-

/ over para modernizarnos. instagram.com/p/BJigwp_hMd1

7:47 p. m.
A~ b D
v T Q) EsP /162016 (]

Segmentacion: Life Blends como sus productos son enfocados a lo saludable manejan un
target de adultos de 18 a 65 afios de clase media, media alta y alta que hacen actividades
fisicas o deportivas y personas que buscan limpiar su cuerpo de una forma natural y tener

una vida mas sana.

4.3 Juiceria by Atmana

La Juiceria by Atmana inicialmente era un centro de produccién de jugos prensados lo cual
poco a poco fue cambiando su modelo de negocio a estudios de yoga y continuar con la
produccion de jugos naturales prensados en frio (Cold Press) basado en alimentos de
calidad, nutricion y sabores que brindan confort. La intencién de modificar su modelo de

negocio es encontrar el balance y armonia entre la vida cotidiana y el bienestar del cuerpo.

Producto: Liquid Remedy: Una linea de producto de 12 sabores diferentes. Su

presentacion es de 8 oz; es un producto reconocido en el mercado y solo ha mantenido 1

sola linea de jugos prensados en frio (Cold Press).
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Jugos Combinaciones

Arcoiris Manzana verde, Pepino, Perejil, Limén

Cielo Manzana verde, Pepino, Hierbabuena

Frente Frio Pifa, Pepino, Jengibre, Limoén

Humedad Pifa, Jengibre, Limon

Estacional Pifia, Albahaca, Jengibre, Limon

Trueno Pifia, Maracuya, Pepino

Llovizna Manzana, Pifa, Hierbabuena

Relampago Pifia, Maracuyd, Albahaca Limon,

Nube Manzana, Zanahoria, Pepino, Jengibre, Limoén
Sol Pifia, Maracuya, Jengibre, Zanahoria, Limon
Ola de Calor Remolacha, Pifa, Maracuya, Jengibre, Lomén
Viento Sando, Jengibre, Hierbabuena

Precio: Juiceria by Atmana mantiene una estrategia de precio en el mercado de $3.50 de
80z; lo cual la convierte en la linea de jugos mas econémica en el mercado y esto hace que

sea mas rapida su rotacion.

8oz $3.50

Plaza: Juiceria by Atmana al ser un centro de produccion y un estudio de yoga promociona
Sus jugos Y servicios en venta cruzadas entre sus clientes. Participa en jornadas de yoga en
parques, lugares deportivos y su propio centro de produccion y estudio ubicado en Coco

del Mar, San Francisco.

Promocion y Publicidad:

Juceria by Atmanta se promociona entre clientes que asisten a las clases de yoga en su

estudio, en las actividades de aire libre y en la redes sociales.
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En Facebook cuenta con una suma considerable de seguidores lo cual le genera trafico en
su pagina. En sus ultimas publicaciones ha tenido un alcance de 382 seguidores y genera
entre 100 a 150 likes por publicaciones; demostrando que sus seguidores estan pendientes

constante en sus publicaciones.

Atmanajuiceria

Atmanajuiceria

atmanajuiceria

Inicio
Informacion
Fotos
Opiniones .

L] Restaurante vegetariano
Me gusta en Panama (ciudad)
Videos Abre mafiana

Publicaciones

Crear una pigina

®@lagranjerita de nuestro @ qué hariamos sin tus magicas cosechas? @
Mermelada de fresas, ruibarbo y chia...para llenarte de ALEGRIA! sede venta
en #atmanajuiceria #plantbased #eatclean #vegan #crueltyfree #plantpoviered
#cocodelmar #pty #panama #veganjam #chiaseeds #organic

[ [—
iﬁi Bryan Josué Mirsnda

La Juic io
idad de
s sabores que .
p CONVERSACIONES DE GRUPO
# s A5 personss les gusta esto
W Mario, Gabriel, Airon, 5 per.

9, 0 personss estuvieron squi B v

7 .
s A 7 Q) Esp oM

11/22/2016

En su cuenta de Instagram cuenta con 4,710 seguidores, genera de 1 a 3 publicaciones
diarias para mantener a sus clientes y seguidores informados de actividades. Sus

publicaciones generan de 40 a 60 likes en Instagram.
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atmanapty
896 pubbcacion 479 seguidons 863 sogud
ATMANA Yogs Shala + Julceria Ashianga Yous Shals y Past Based beat

del Mar Sutes Local 14/ P » @

ww MINEROdyonling COMm 'get the- app

Segmento: Esta dirigido a un publico adulto de 20 - 60 afios que les guste la alimentacion

saludable, los deportes y el yoga.

4.4 Pachamama Juice

TPachamama
e e J uLce

Pachamama Juice ofrece productos 100% naturales prensados con luz y amor. El jugo

brinda un alimento facilmente de absorber y de portar mientras da un rico sabor y color a tu

dia. Los jugos prensados en frio ofrecen un espectro de nutrientes a nuestro organismo en

un corto periodo de tiempo.

Tomado en dosis estables durante un periodo prolongado de tiempo, limpia el cuerpo,

brinda energia y experiencias de sanacion.
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En Pachamama Juice creen en trabajar con lo que tienen disponible, fundados en sus

creencias, de usar los productos locales e ingredientes de temporada como sea posible. Por

€S0 Sus jugos varian

madre tierra.

en cuanto a sus ingredientes dependiendo de lo que les brinda la

Producto: Ofrece jugos prensados en frio 100% naturales y cuenta sélo con la linea Detox;

con presentacion de combinaciones de 6 jugos de 12 oz.

Jugo Combinacién

Milk Galactica Leche de Almendras, Datiles, Hierbabuena
Nicecream Banana, Chocolate, Datiles

The Vally Pifia, Mango, Cale, Chia, Agua de Coco
Omega Pritti Pifa, Manzana, Pepino, Chia

Red Lion Remolacha, Limoén, Manzana Roja, Canela
Orange Cool Zanahoria, Naranja , Pifia, Limén

Precio: Su estrategia

elegir.

de precio varia de acuerdo a los programas Detox de 1, 2 o0 3 dias a

1 dia (7 jugos)

$64.00

2 dia (14 jugos)

$125.00

3 dia (21 jugos)

$175.00

Plaza: Pachamama J
Detox, los cuales los

uice produce jugos naturales prensados en frio solo en presentaciéon
distribuye en su local de produccién ubicado en Via Brasil, Ciudad de

Panama. Ofrece servicios de entrega a domicilios y coloca pequeinos stands en talleres de
yoga, en diferentes parques de la Ciudad de Panama y actividades recreativas y deportivas
en donde instruyen a la personas de la importancia de realizar un plan de Detox
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Promocidén y Publicidad: Pachamama Juice solo se promociona a través de su pagina de
Facebook e Instagram.

En Facebook realiza de 1 a 2 publicaciones diarias en donde informa a sus clientes y
seguidores sobre sus diferentes sabores de Jugos Detox y sus beneficios para la salud y

bienestar corporal.

[ £] Pachamama suice

&

A
(Pachamam
e JUiCe

/

Pachamama
Juice

@pachamamaiuice

| Inicio

Fotos
# Estado [8] Fotolvideo [} . .
#JugoEsVida Bar de jugos  batidos
en Panama (ciudad)

5.0 Jedede ok ok

Informacion

Opiniones

Me gusta
Videos

§  Pachamama Juice compartié la pubiicacién de La Pette
Publicaciones " Yogini

Crear una pagina
Hola gente linda &
Les compartimos el nuevo articulo de Aurora, La Petite Yogini, sobre sus
aventuras en la escuela culinaria en Austin, Texas.
Aurora esta en un curso completamente Plantbased y no podemos esperar a
que regrese para compartir o aprendido con nosotros. Por ahora nos toca
leerla &

CONVERSACIONES DE GRUPO

[ [——

800 p. m.
wzzs

i La Petite Yogini (& flavorfu e Me gusta esta pigina
11 de octubre - @

En la cuenta de Instagram Pachamama cuenta con 1,363 seguidores; realiza de 1 a 2
publicaciones diarias y recibe una promedio de 40 a 60 likes por publicacion.

En su cuenta hace anuncios de sus productos e informa de los beneficios de consumir
productos naturales y lo efectivo que son los Detox para el cuerpo. Anuncia sobre las
actividades recreativas y deportivas que se realizaran, en donde Pachamama Juice tendra
presencia con sus Jugos Detox para que las personas asistan.
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pachamamajuice el

o)
7,/\:!'7 = 221p

wlones 1.363 seguidores 836 seguidos
]\a /(\; PACHAMAMA JUICE - Raw = Cold-pressed = Fresh « Hondmaode = Familia de jugos
- - rebosando de luz y amor. (MPachamamajuiceagmall.com T Panamao. Via Brosi
flugoesvida pachamamajuice.org

=S

Segmento: Pachamama Juice esta dirigido a un mercado de adultos de 20 a 60 afos de
edad de clases media, media alta y alta que se encuentra en el area deportiva y que buscan
tener una vida sana; personas que tomen clases de yoga y personas que buscan lo natural

para cambiar su estilo de vida a algo mas saludable.
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4.5 Angry Rabbit

RABBIT

Cold-Pressed Juice

Angry Rabbit ofrece la nutricidén en una botella. Promueve el bienestar y la salud a través de

un estilo de vida saludable con productos 100% naturales.

Producto: Angry Rabbit ofrece dos lineas de jugos Cold Press y Detox de 11 sabores.

Jugos

Combinaciones

Angry Rabbit

Zanahoria, Pifa, Maracuya, Jengibre, Limon

Beet up Squirrel

Zanahoria, Manzana Roja, Remolacha, Jengibre, Limon

Passion Mole

Pifia, Maracuya, Pepino, Col Rizada

Sweet Possum

Pimenton Rojo, Pifia, Manzana Roja, Limén

Green Gopher

Pera, Brocoli, Apio, Col Rizada, Limén, Jengibre

Zippy Armadillo

Manzana Verde, Cilantro, Curcuma, Menta, Limoén

Happy Hippo

Repollo Morado, Uvas, Moras, Jengibre

Healthy Beaver

Manzana Verde, Pepino, Col Rizada, Perejil, Acelga, Apio, Limén

Sexi Otrich

Sandia, Naranja, Maracuya

Citus Duck

Toronja, Mandarina, Kiwi

Super Green Cricket

Lechuga Romana, Acelga, Pepino, Col Rizada, Apio, Brocoli, Limén
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Precio: En los jugos Cold Press en cuanto a precio manejan dos presentaciones de
producto de 8oz y 160z. Los colocan en el mercado como un producto premium por su

costo, debido a sus combinaciones y la cantidad de producto utilizados para la confeccién

de jugos.
8oz $5.95
160z $9.95

Detox : Su precio es uno de los mas elevados en la industria ya que sus productos son

premium.

1 dia (7 jugos) $63.00

2 dia (14 jugos) | $122.00

3 dia (21 jugos) $174.00

Plaza: Angry Rabbit cuenta con un local de produccion y fue cambiando su modelo de
negocio a un Bar de jugos. Esta ubicado en el Trump Ocean Club Panama, ubicado en uno
de los lugares de mas alto nivel adquisitivo en la ciudad de Panama. Ofrecen servicio a

domicilio sin costo adicional solo en la Ciudad de Panama.

Promocién y Publicidad: Actualmente manejan una pagina web muy llamativa e

interactiva en espaniol e inglés, en donde informan de sus productos y servicios. La pagina
cuenta con con una seccién exclusiva de promociones en donde ofrecen descuentos en sus

linea de jugos.

Angry Rabbit a través de su pagina de Facebook publica promocién, descuentos en 1 0 2
publicaciones diarias. Busca informar a sus seguidores con temas de salud y bienestar y

seguir en la mente de sus seguidores.
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Angry Rabbit Juice FT Ciristiam  Inicio 13

DRINK /zccu/t/r)
GET RABBIT

Cold-Pressed Juice

Angry Rabbit Megusta | o Mensaje | Compartir | ... Misv
Juice
@angryrabbif
Informacién
Inicio .
| LR Encuentranos
Fotos
* Trump Ocean Club, Calle Punta T
Opiniones Colon
Panama (ciudad)
Me gusta
© @angryrabbitiuice e
Wdeas Enviar un mensaje ahora
Publicaciones. . Llamar al 830-5434

© Business Detais
Multicocina
Sirve desayuno, aimuerzo, cena y
bebidas
No requiere reservas
Para levar

# Sugerir cambios

Angry Rabbit has had enough of products claiming to be
additive free, that's why we started a peaceful revolution
promoting fitness, welbeing, and health, vith 100% organic
products. We invite you to join us in the fight against
chemicals and allthat is bad for our body and our mind. We
stand for peace and wellness of spirt through a healthy body
and mind, would you join us?

n Alexia Castillo
A Stephanie Palma e
gusta Haras San Migue!

E uii

publ

PR Mariela Ramos reacciond
bl = un= pubicac

— Angry Rabbit ha te... Ver mas . e
ves £ , i

Angry Rabbit se promociona a través de de Instagram; cuenta con 635 seguidores y genera

pocas publicaciones. Mantiene un promedio de 30 a 50 likes por publicaciones.

Instagram s ® O o

angryrabbitjuice =)

416 publicaciones 635 seguidores 413 seguidos

=
ANGRY
RABBIT ANGRY RABBIT Juice Bar Cold-Pre d Juice Salads,
Cold-Prossod Juice _

ies.Bowls (O @ @ #Dé15x gy @ TPTY -Trump Ocean Club,
Qe DELIVERY | 507 830 5434- 507 63792353

www.angryrabbitjuice.com
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Segmento: Angry Rabbit esta dirigido a un segmento a jovenes de 15 afios a adultos de 65
afios de clase media, media alta y alta; y a un mercado de habla en hispana e inglesa
debido a su ubicacidon en una de las zonas de mas poder adquisitivo de la ciudad de

Panama.

4.6 Nutricion Activa

nutriciénactiva pty

Una limpieza en tu cuerpo genera miles de beneficios a tu salud, evita sufrir enfermedades,
te activa la energia, depura tu cuerpo, mejora su funcionamiento, elimina la fatiga,
disminuye la grasa y el liquido retenido, ayuda a regular tu peso y esto son solo algunas de

las bondades que se consigue con Nutricion Activa.

Producto: Jugos naturales prensados en frio que ofrecen una linea de 7 sabores

identificados con numeros de 1-7 y con horarios estipulado como guia para beberlos.

Jugos Combinacién

1-08:00 a.m. Pifia, Limén, Naranja, Mandarina

2 -09:00 a.m. Zanahoria, Naranja, PiAa,

3-11:00 a.m. Remolacha, Manzana roja, Hierbabuena
4 -02:00 p.m. Manzana Verde, Kiwi, Pera, Apio
5-04:00 p.m. Sandia, Naranja, Limén, fresa

6 - 06:00 p.m. Fresa, Kiwi, Manzana Roja

7 -08:00 p.m. Naranja, Limén, mango, Hierbabuena
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Precio: Una linea de 7 sabores con una estrategia de precio individual de $3.50 y su

enfoque mas fuertes son los Detox, el cual los posiciona como competidores fuerte en el

mercado.

8oz $4.00
Detox

1 dia (7 jugos) $28.00

2 dia (14 jugos) $60.00

3 dia (21 jugos) | $100.00

Plaza: Nutricion Activa cuenta con 3 centros de distribucion en Business Park Costa del
Este, Plaza Mirage, el Dorado y Altos de Panama, Plaza Centenario (Centro de
Produccién). Ofrece servicios a Domicilio para la mayor comodidad de sus clientes solo en

la ciudad de Panama sin costo adicional.

Promocién y Publicidad: Nutricion Activa se promociona a través de Instagram, un canal

de YouTube, presencias en actividades deportivas, dias familiares, radio y programas de

television.

Nutricion Activa en su pagina de Facebook promocionar sus productos e incentiva a sus
seguidores a cambiar su estilo de vida a una vida mas sana y saludable a través de los

jugos prensados en frio (Cold Press) y actividades fisicas.
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m Nutricion activa pty

G—, H
nutricionactiva pty

= Jeffery Kimber | am

Nutricion activa my travel podcast but |
pty i am..”
s &) Fotol - - .
@nutricionactivapt ol Foiaey Nutricionista - Belleza Alexia Castillo
en Panama (ciudad) “Exactoo0000000!”
ici s algo en esta pagina 5.0 % % % %k Siempre abierto
| Inicio m Escribe algo e g ] A Stephanie Palma e
Informacién E gusta Haras San Migue!
Opiniones * Busca publcaciones en esta pagina Uli Chan reacciond 3 una
Opiniones fer todas publicacion.
Fotos

5.0 % % % % % 1 opinion

Mariela Ramos reacciond
Me gusta ) . , 2 una publicacion.
Di a los demas qué te parece
Videos Tu Coaching de nutricion personalizado [ Jean Prado respondid &l
T comentario de Leda
R s A 688 personas les gusta esto Herrera

pe—— Fotos Ver toda: - Rail R. Gonzilez Ca... »
9 0personas estuvieron aqui =
¥
il

Acerca de er todo ” Ingrid Calijau
P cceny sramse

CONVERSACIONE $ DE GRUPO

[ T

7 p. m.
A 9®m 7 Q) ESP 30 |

En Instagram cuenta con 10,200 seguidores y un promedio de 50 y 100 likes por publicacion
diaria de a los cuales informa de sus productos, descuentos de promociones, actividades
donde se estaran promocionando e informa de planes nutricionales que brindan beneficios a

sus seguidores y clientes.

Instagram T ® O o

nutricionactivapty [ sesur [ -]
895 publicaciones 10,2k seguidores 2.050 seguidos

nutriciénactiva pm nutricidnactiva pty® &DETOX - cold press OPIan de alimentacion personalizada
Y Talleres, cursos y charlas Re f+50763057056 Email:
nutricionactivapty@gmail.com youtu.be/FORLNNhIaBQ

1€ sal

|| Muchas voces resuita ditics 1a tarea o
‘slimiantat a los nifios peco cusndo la
camiia &t SVErTIda 6520 58 RACE MTEENO

n-by=
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En el canal de YouTube y en su sitio web Nutricion Activa, comparten recetas donde se
educan a sus seguidores acerca de los beneficios de la sana alimentacion. En su canal de

YouTube cuentan con 55 suscriptores al canal.

You D Buscar L - ]

Inicio
Mi canal
Tendencias

Suscripciones

KEpe @D

Historial g U .
© Verms tard nutricidnactivapty

SUSCRIPCIONES

Youllllll] 20 iiome:Espaiol ~ Ubicacién del contenido: Estados Unidos ~ Modo restringido: No ~ X Historial © Ayuda

Informacion _Prensa_ Derechos de autor _ Creadores  Publicidad _ Desarrolladores  +YouTube

2
~ T Q) EsP 12:51 p. m.

1/1

Segmento: Esta dirigido a un segmento de jovenes y adultos de 15 a 60 afios de edad, de

clase media, media alta y alta que participan de constantes actividades deportivas y fisicas.
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5. Consumidor

5.1 Resultados de Encuesta

La provincia de Panama esta conformada por la Ciudad de Panama (Corregimientos de San
Miguelito, Tocumen, Chorrera y Arraijan). La Contraloria de la Republica de Panama tiene
como dato que en el area metropolitana para el afio 2015 aproximadamente la poblacion

era de 1.6 millones de habitantes. *4

Se aplicé una encuesta de manera aleatoria para conocer sobre los habitos de consumo de
jugos naturales prensados en frio y de igual forma conocer el nivel de conocimiento sobre

los jugos prensados en frio.

La muestra utilizada (200 personas) estuvo constituida por mujeres y hombres, en un rango

de 15 a +50 afios de edad residentes del area metropolitana de Panama.

De acuerdo a los resultados podemos concluir que el 97% de las personas consumen jugos
naturales preparados en el momento, mientras que un 45% de la poblacion realiza la
compra semanal de los mismos. Las compras se realizan principalmente en los
supermercados y lo que motiva a las personas a tomar jugos naturales son por su sabor y
beneficios brindados a la salud. El 55% de las personas desconocen sobre los jugos
prensados en frio y sus beneficios, a la vez un 47% de la poblacién indican que nunca los

ha probado.

Fuente *4: https.://www.contraloria.qob.pa/
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¢Consume o ha comprado jugos naturales?
3%

asi
ENO

¢ Qué tipo de jugos suele tomar generaimente?

45% = 40%

40% 1 3%
35%
30%
25% A
20% - 16%
15% 1
10% 1 5%
5% A1
0%

Jugos naturales Jugos envasados Jugos artificiales  No soy de tomar jugos

momento o por si
mismo

2Con qué frecuencia compras jugos naturales?

@ Diarlamente

@ Semanalmente
“ Mensualmente
©0tro
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¢ Con que frecuencia consumes jugos naturales?

@ Diariamente

@ Semanalmente
“Mensualmente
“0tro

(Generalmente donde realiza la compra de jugos naturales?

80% 1 @9%

70% 1

60%

u S

30% 1 20%

A U Lo s .
R E
b i

¢Qué es lo que te motiva a hacer la compra de jugos naturales?

1 | | | | | |
Beneficio

Sabor

0.00 0.50 1.00 1.50 2.00 2.50 3.00 3.50 4.00
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Rango de precio en que se encuentra el jugo natural que usted compra:
3% 3%

©$1.00 - $3.00
2$3.00 - $6.00
7$6.00 - $8.00
9 Otro (especifique)

Que te motivaria a probar un nuevo producto relacionado a jugos naturales?

)

Que genere beneficios al organismo

Promocionade por |a television, redes sociales y actividades en punto

)

Tenga un sabor nuevo

Disefic del empague J

0.00 1.00 2.00 3.00 4.00 5.00

L Te fijas en las calorias que tienen los jugos que consumes?

“Sime fijo
@ De vez en cuando me fijo
“No me fijo

7.00
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¢ Te gustaria que tus bebidas te ofrecieran un programa de dieta para
mantenerte sano?

6%
5%

@ Si me gustaria
@ Probablemente me gustaria
51% “ Probablemente no gustaria
S No me gustaria

¢Conoces sobre los jugos naturales prensados en frio y sus beneficios?

W@ Si los conozco

@ Probablemente los conozco

“ Probablemente no los conozco
& No los conozeo

¢Haz probado alguna vez los jugos naturales prensados en frio?

©Si los he probado
@ Probablemente los he probado

“ Probablemente no los he probado

No los he probado
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5.2 Imagen y Reconocimiento de Marca

Tal como mencionamos anteriormente, el 55% de la poblaciéon no conoce sobre los
jugos prensados en frio, por lo tanto un 28% conoce y ha probado los jugos RawJuz,
mientras que el 47% de la poblacion no conoce las diferentes marcas de jugos

prensados en frio que existen en el mercado.

Reconocimiento de la marca

50% 47%

45% 1

40% A
3% 1 32%

30% 28%
25% 1
20% 1
15% - 10%

10% 1 7% 5% o 6%
5% 9
0%

Life Blends RawJuz Happy Verde Juiceria by Angry RabbitPacha Mama Nutricién Ninguna de
Atmana Juice Activa las
anteriores

De acuerdo al resultado de la encuesta realizada, Life Blends ocupa el 24% de Top
of Mind de los consumidores de jugos prensados en frio, mientras que RawJuz tiene
el 20%. Es imperante recalcar que los jugos artificiales ocupan una participacion

considerable del 34% en la mente de los consumidores.
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Top of Mind

“ Life Blends

“ Rawjuz

“ Happy Verde

“ Juiceria by Atmana
“ Angry Rabbit

“ Pacha Mama Juice
“ Nutricién Activa

~ Otros

5.3 Asociaciones de Marca

Las diferentes asociaciones que se tienen a las diferentes marcas de jugos
prensados en frio, Rawjuz se encuentra en una fuerte competencia con Life Blends
de acuerdo a las asociaciones de precio, variedad, presentacion, nutricionistas,

servicio y beneficios para la salud.

Atributos poseidos por la marca en particular

@Life Blends
60 #Raw Juz

\ | OHappy Verde
® Juiceria by Atmana
O Angry Rabbit
¥ Pachamama Juice
@ Nutricion Activa
WNA

-
S
| e
[IIE

1

2. Varledad 3. Presentacién 4. ado 5.Servicio Bomﬁdos para la
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6. Oportunidades y Amenazas

Oportunidades

e Nuevo segmento de mercado (nifios y Jovenes).

e Aumento del alcance de los productos en los puntos de ventas en la ciudad de
Panama y algunas playas.

e Aumento de la demanda jugos prensados en frio (Cold Press).

e Aumento de visitas a nutricionistas y entrenadores personales.

e Realizar convenios con los nutricionistas y entrenadores personales para que
refieren los jugos RawJuz.

e Oportunidad de expansién a nuevos mercados en algunas playas del pais.

e Creacioén de diferentes productos para diferente tipos de consumidores (jovenes y
adultos).

e El aumento de extranjeros en el pais que conocen de este tipo de productos.

e Incentivar el estilo de vida saludable junto al gobierno de Panama en donde se
motiva a las personas a tener una vida saludable haciendo ejercicio y cambiando su
estilo de alimentacion.

e Obtener mas centros de distribucién en la ciudad de Panama y en el interior pais.

Amenazas
e Fuerte competencia directa solo en la ciudad de Panama.
e Aperturas de cafeterias y bares de comida saludable.
e Aumento del costo de la materia prima (frutas y vegetales) y la exportacién de
productos.
e Aumento de la inflacion.
e Poco crecimiento del sector primario.
e Un nuevo concepto de alimentacion en Panama.

e Por ser trendy, surgen mayores competidores.
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7. Bibliografia
El plan de marketing pudo ser desarrollado gracias a las siguientes fuentes de informacion:

Google - Buscador como consultor de informacion

www.google.com

Tendencia del mercado

http://www.centralamericadata.com/es/article/lhome/Panam_Crece _consumo_de bebi

das_y Icteos

RawdJuz - Pagina Web

http://www.rawjuz.com

http://www.prensa.com/economial/receta-detras-negocio 0 4234826691.html

Life Blends - Pagina Web
https://life-blends.myshopify.com/

Happy Verde - Pagina Web
http://www.happy-verde.com/

Juiceria by Atmana

http://www.atmanapty.com/juiceria/

Angry Rabbit Juice Bar - Pagina Web

http://www.angryrabbitjuice.com/

Pachamama Juice - Facebook Page

https:/lwww.facebook.com/pachamamajuice/

Nutricion Activa - Facebook Page

https:/lwww.facebook.com/nutricionactivapty/?hc_location=ufi
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INEC - Instituto Nacional de Estadistica y Censo

https://www.contraloria.gob.pa/INEC/Avance/Default.aspx

SurveyMonkey - Encuestas

https:/les.surveymonkey.com/

Situacion politica y legal de Panama
http://laestrella.com.pa/economia/balance-economia-panama/23934008
http://www.bancomundial.org/es/country/panama/overview

Info. Nutricion Solar

http://muchavida.com/estilo-vida-basado-la-nutricion-solar/

Super Angel Juicer
https://superangeljuicers.com/
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8. Anexos

Anexo 1. Grafica e imagenes de resultados de degustacion a ciegas

FICHA TECNICA

Lugar: QLU

Fecha: Martes, 15 de noviembre de 2016
Hora: 7:00 PM

Duracién: 1 hora

Tamafo de muestra: 10 personas
MUJERES Y HOMBRES

Edad: entre los 20 — 30 afios

Ocupacion: Estudiantes

Mecanica:

En una mesa se colocaron tres productos de diferentes marcas de jugos naturales
prensados en frio, sin ser revelados. La muestras se marcaron como A,B y C; siendo la A:
Life Blends, B: RawJuz, C: Happy Verde. Las personas degusto cada producto y después
se dirigieron a llenar una encuesta sobre los jugos degustados.

Asocia el sabor de las muestras con alguna Cual muestra le parece agradable su sabor?
marca? ®A

@B
®cC

@S
® No
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Caracteristicas mas sobresalientes de la
Muestra A?

@ Sabor
@ Color
B 28.6% ® Textura
: @ Nivel de Azucar
@ Ninguno
9.5%

33.3%

Caracteristicas mas sobresalientes de la
Muestra C?

@ Sabor

@ Color

) Textura

@ Nivel de Azucar

En qué momento prefieren consumir la
muestra A?

@ En el desayuno
® Almuerzo
@ Cena

&

Escuela de Postgrado

Caracteristicas mas sobresalientes de la

Muestra B?

@® Sabor
8.7% @ Color
O Textura
30.4% @ Nivel de Azicar
@ Ninguno

Preferencia de muestra

®A
@B
@ec

En qué momento prefieren consumir la

muestra B?

8.3%

‘

@ En el desayuno
® Almuerzo

@ Cena

@® Snack

@ Nunca
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En qué momento prefieren consumir la muestra
Cc?

@ En el desayuno

® Almuerzo
Cena

® Snack

@ Nunca

a8 dé""

’
gr 1 J
gagisege

map i ‘ .-“\qu‘ E L -.u..i
g B lm,l = |.lu/=
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Anexo 2. Grafica de resultados generales de los encuestados

21517
w18-25
26-35 :anlno
23649
0>50
W@ Bachiller
@ Panamefio WlLicenciatura
“Maestria
& Extranjero ©Postgrado

I Doctorado




UNIVERSIDAD DE CHILE Escuela de Postgrado

Anexo 3. Artes de Material POP

Es Hora de un
Snacks de frutas y
vegetales
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Anexo 5. Artes a utilizar en Redes sociales, Prensa Web y Revista.

RAWIUZ JUGOS 100 "NATUF
PARA TODA LA FAMILIA'

RAWJ UZ

AAAAAA

!-:ii EC Q l: DRAWJUZ TE LLENA DE LA ENERGIA QUE TU
b CUERPO NECESITA

JUICES
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‘ 'U| . | -/\nfa-te~
-~ & '° suficiente
@/ parallevarun
estilo de vida
¥ saludable



