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Cantemos todos, de Arica a Magallanes
por Colo-Colo, ejemplo de valor
por su hidalguia no hay nadie quien lo gane
porque defiende con gloria el tricolor

Es Colo-Colo como el gran araucano
que va a la lucha jamds sin descansar
porque el recuerdo de David Arellano
siempre lo guia por la senda triunfal
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INTRODUCCION

Eterna pasion es un proyecto que se tipifica como un proyecto aplicado,
es decir, con énfasis marcado hacia el campo profesional que culmina
con un prototipo de un producto profesional de mercado. La presente
memoria recoge antecedentes tedricos e historicos, aspectos metodologi-
cos, referentes de disefio y pruebas o experimentaciones que formaron
parte de la construccion del prototipo final.

Este proyecto propone abordar el fatbol como fenémeno sociocultural
y contrariamente a lo que se pueda pensar, que el fatbol es solamente
fatbol, la practica de un deporte ya sea profesional o amateur. Para ello
se establece un vinculo entre una institucién del fitbol chileno, especi-
ficamente Colo-Colo con la historia sociocultural del pais del cual forma
parte, buscando demostrar las conexiones entre ambas historias y el
aporte del imaginario colocolino en la construccién de la historia socio-
cultural de Chile, influyendo en ciertos momentos o hitos de la historia
de nuestro pais, incluso en aspectos ligados a la nacionalidad.

La investigacion se construye en base a una recoleccién de antecedentes
tedricos y una discusién bibliografica sobre fitbol y Colo-Colo en prime-
ra instancia, luego se abordan las definiciones de imaginario e imagi-
nario visual colocolino para posteriormente conectar aquellos antece-
dentes con la definicién de historia sociocultural y poner en discusién
la influencia del imaginario colocolino especificamente en la historia
sociocultural chilena. La manera de establecer ese aporte se produce por
medio de objetos y precisamente objetos de colecciéon que son llevados a
imagenes fotograficas, por lo que también se abordan tedricamente con-
ceptos y antecedentes propuestos por diversos autores sobre las capaci-
dades de los objetos, las caracteristicas de las colecciones y la fotografia.

La intencién de utilizar objetos de coleccién para demostrar el aporte
del imaginario colocolino en la construccion de la historia sociocultural
de Chile se fundamenta en su poderosa capacidad comunicadora, los
objetos son mediadores entre los individuos y nuestro entorno, son por
si mismos mensajes culturales que comunican y a su vez reproducen
valores sociales, histéricos y culturales en la vida cotidiana de un grupo
humano. Y aquellos que forman parte de una coleccién potencian esa
perspectiva comunicativa a través del tiempo, formando parte también
de una relacion interesante con su duefio o coleccionista.

De forma paralela a la discusion tedrica se fueron realizando gestiones
para contactar diversos actores que pudieran colaborar con el pro-
yecto. Gracias a la gran ayuda de Pavel Pifia, integrante de la editorial
Gol Triste Ediciones y Vicepresidente del Area de Patrimonio del Club
Social y Deportivo Colo-Colo se fue generando una red de contactos que
agruparia a coleccionistas y expertos en la historia y el patrimonio de
Colo-Colo. De esta manera, Eterna pasion es un proyecto en el cual la co-
laboracién de distintos actores interesados en que publicaciones de este
tipo de contenidos puedan masificarse expandiendo un conocimiento
entre la sociedad chilena y los hinchas del fatbol.
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En lo proyectual se propone generar un producto editorial no conven-
cional en el que la imagen sea establecida como un documento comuni-
cacional valido y preponderante por sobre el texto. Como se menciona
anteriormente, los objetos de coleccién son llevados a imagen, un
objeto volumétrico es llevado a un plano bidimensional, esta decisién
se justifica por la intencién justamente de proponer un nuevo y Gnico
soporte en el cual se pueda visibilizar un contenido que generalmente
se muestra en ferias o exposiciones realizadas un dia y horario deter-
minado restringiendo en muchos casos la posibilidad de asistencia del
publico por diversos motivos. Ademas, existe una convencién cultural
socialmente compartida de que algo es un objeto y que circulan entre
los individuos, y en este sentido, en esta publicacion los objetos de con-
vierten en informacion.

Con Eterna pasién se busca aportar dentro de un mercado editorial so-
bre fatbol en que la mayoria de sus publicaciones se construyen en base
a texto, pero que si existen algunas muy interesantes y mas cercanas al
area visual, también relativas a Colo-Colo, teniendo en cuenta que es la
institucion mas importante del pais y con la mayor cantidad de hinchas
a lo largo de todo el territorio nacional por lo que va a existir siempre un
mayor interés y cantidad de informacién sobre esta institucion.

La conceptualizacion editorial de la publicacién comienza por definir
exactamente qué es lo que se quiere comunicar y cual sera su contenido
para generar un relato visual encargado de dar cuenta de los objetivos
del proyecto. Posteriormente y al igual que en la etapa de investigacion
se realiza una recoleccion de antecedentes y referentes tanto conceptua-
les, funcionales y de disefio para elaborar el desarrollo del lenguaje gra-
fico de la publicacion. La recopilacion también forma parte del proceso
de construccion de la publicacién, ya que se recopilan ciertos objetos

de coleccion en colaboracion con sus coleccionistas para fotografiar,
teniendo en cuenta el proceso de ediciéon de imagenes en lo que respecta
a la fuente y seleccién, que tiene que ver con armar un sustento de ima-
genes y una especie de guion segtin los hitos que permiten establecer las
relaciones entre el imaginario colocolino con la historia sociocultural de
Chile y que sirven de guia para desarrollar este proyecto.

Luego de disefiar la publicacién y confeccionar algunos prototipos, es
importante que este tipo de proyectos sean sometidos a prueba. Es nece-
sario que el producto sea testeado con algiin representante del publico
objetivo al cual apunta esta publicacién, y también con algtin experto
que domine el disefio editorial y que seglin su vision sefale si el produc-
to funciona o no para insertarse dentro del mercado.



PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Sociedad

Identidad

Historia
del Club

Historia
sociocultural

Colo-Colo

Objetos de
coleccion

Imagenes

Imaginarios

Figura 1. Esquema planteamiento del problema.
Fuente: Elaboracion propia.

El origen del fatbol en Chile se remonta a fines del siglo XIX produc-

to del ingreso de tripulaciones britanicas a los puertos de Valparaiso,
Antofagasta, Iquique, Coquimbo y Talcahuano. Mientras que el inicio
de la practica como tal se produjo el afio 1851 en el colegio Mackay and
Sutherland ubicado en el Cerro Alegre de Valparaiso y con el correr de
los afios fueron surgiendo los primeros clubes. El primero de ellos en
Chile se funda en 1889, es el Valparaiso Foot Ball Club, pero tres afios
mas tarde surge el primer club con origen chileno propiamente tal, el
Santiago Wanderers Football Club, llamado hoy en dia Club de Deportes
Santiago Wanderers siendo el equipo chileno vigente con mayor anti-
giiedad, por lo que es conocido como el “Decano del fatbol chileno”. La
influencia britanica es clara en los primeros clubes de fitbol y también
en la sociedad de aquella época que buscaba adoptar los modelos de
civilizacién y cultura europeos. Es por ello que los primeros clubes
tenian denominaciones tales como “English”, “Rangers”, “Athletic” y
hasta el momento les pertenecian a los extranjeros o bien, a la aristocra-
cia chilena. Con el avance de los afios el Santiago Wanderers Football
Club lograria una gran identificacion con los habitantes de Valparaiso,
principalmente de los barrios populares de los cerros convirtiéndose en
un simbolo del Puerto, y es en este proceso de traspaso del fitbol desde
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los extranjeros a los aristocratas y posteriormente a las masas populares
donde seria clave debido al origen y condicién social de sus integrantes
provenientes de sectores medios y populares, la aparicién en 1897 en la
Escuela Normal de Preceptores —formadora de profesores de Educacién
Primaria- de un club deportivo que posteriormente en 1904 pasaria a
llamarse Magallanes. Este traspaso o apropiacion del fitbol chileno se
produce durante las dos primeras décadas del siglo XX y fue clave para
lo que se convertiria el fatbol posteriormente, un fenémeno social y
expresion cultural.

Fue decisiva la apropiacion del pueblo de esta actividad. Le im-
primi6 sus huellas y fue justamente el hecho de que la asumiera
como suya lo que despertaria luego la codicia del poder. En
aquellos afios qued6 sellada una de las dimensiones del fatbol:
constituirse en expresion masiva de cultura popular, en instan-
cia de mediacion simbodlica. (Santa Cruz, 1991, p.30)

Es preciso mencionar este proceso de apropiacién del fatbol y al Club
Deportivo Magallanes, porque ambos se encuentran ligados a la institu-
cién que abarca el objeto de estudio de esta investigacion, que es el Club
Social y Deportivo Colo-Colo. Hacia los afios 30 el proceso de apropiacion
por parte del pueblo se encontraba en una etapa de finalizacién, pero fal-
taba un elemento fundamental para su definitiva conclusion, faltaba un
equipo que encarnaba las condiciones culturales, econémicas y sociopo-
liticas desde el punto de vista de lo popular, representando también en
cierta medida la nacionalidad, y ese club seria el Colo-Colo Foot Ball Club
fundado el 19 de abril de 1925 en el Estadio El Llano. La fundacién de Co-
lo-Colo surge con posterioridad a un quiebre interno en el Club Magalla-
nes, en el cual varios de sus jugadores liderados por David Arellano dejan
aquel club para fundar uno nuevo. El surgimiento de Colo-Colo vendria a
consolidar el proceso de apropiacién (Santa Cruz, 1991).

Alolargo de los afios, el fatbol se ha convertido —ademas de un deporte
masivo a nivel mundial- en una practica social que configura identi-
dades y sentido de pertenencia, insertandose dentro de las actividades
cotidianas de los individuos. En este entramado caracteristico de las
sociedades y que el fitbol dentro de ella obviamente no es ajeno, cada
individuo en su relacién con la sociedad es coautor en la construccién
de imaginarios, si entendemos por imaginario “un mundo, una cultura
y una inteligencia visual que se presentan como un conjunto de iconos
fisicos o virtuales, se difunden a través de una diversidad de medios e in-
teractiian con las representaciones mentales” (Rojas Mix, 2006, p.18). El
fatbol en este sentido, se trata de una expresion cultural masiva surgida
y reflejada en la sociedad y, por lo tanto, compone un escenario apto
para el estudio de imaginarios. El estudio de los imaginarios tiene su
marco de referencia en la cultura, lugar en donde las personas definen
su identidad, y es en este contexto en que el fatbol, especificamente en
esta presente investigaciéon, por medio del club chileno Colo-Colo y la
puesta en valor de su imaginario seran relevantes para comprender la
importancia de las imagenes —fisicas y mentales- en la configuracién
entre individuo-cultura-imaginarios-sociedad.



Desde el afio de su fundacién, Colo-Colo se ha erigido como un “equipo
grande”, grandeza que en el caso del fitbol lo otorga basicamente la
obtencién de éxitos deportivos y la representacion o el arrastre popular.
Existen diversos dichos populares en torno a Colo-Colo —dichos que tam-
bién forman parte del imaginario a través del lenguaje—. Uno de ellos es
“Colo-Colo no tuvo infancia, nacié grande” en alusion a lo anteriormen-
te mencionado. La aparicion de Colo-Colo es clave en el fiitbol nacional,
luego de la apropiacion de la actividad por parte de las masas vendria el
proceso de profesionalizacion del balompié nacional, en el cual Colo-Co-
lo y su fundador David Arellano fueron precursores. Es este conflicto
entre profesionalizacién versus amateurismo el principal factor que
motivé la renuncia a Magallanes de aquellos “rebeldes” jugadores por
discrepancias con el presidente de la época de aquel club. El contexto
en que se buscaba profesionalizar el fiitbol chileno se encuentra en

el Chile de los afios 30, periodo en que se vivia una reestructuracion

de la sociedad chilena luego de la crisis del modelo oligarquico de los
anos 20. Surgia entonces el proyecto desarrollista que necesitaba de la
incorporacién a la sociedad de nuevos sectores, ellos serian los sectores
medios y proletarios —que hasta entonces habian sido marginados-.

En este marco, en el plano cultural se replanteaba una nueva identidad
nacional, en la cual el sustento ideolégico debia surgir desde adentro,
desde lo aut6ctono, surgiendo la valorizacién de la tierra, la figura del
roto y las raices indigenas (Santa Cruz, 1991). En este sentido, el nombre
elegido para el club “Colo-Colo” va en esta légica, nombre inmortalizado
posteriormente en la cultura popular chilena, y que en el transcurso de
la historia ha servido de inspiracién para diversas manifestaciones cul-
turales, tales como revistas, libros, poemas, cuentos, estatuas, pinturas,
canciones, calles, barcos y regimientos que a lo largo del pais llevan su
nombre (Guidotti, 2012).

El origen de Colo-Colo también coincidi6 con el incipiente nacimiento
de la clase media chilena, representando de inmediato a gran parte de
ella y a sectores bajos quienes se veian reflejados en este nuevo club
que ya el afio de su fundacion se coronaba campedn invicto de la Liga
Metropolitana siendo apodado como el equipo “invencible”. Desde esta
perspectiva social de adhesién, Colo-Colo encarnaba valores de resilien-
cia, demostrando que desde los sectores populares —origen también de
sus fundadores chilenos, profesores, obreros, trabajadores estatales,
ferroviarios— se podia obtener éxitos. La construccion del imaginario
colocolino se iba construyendo en paralelo a momentos importantes

a nivel nacional, desde la gestacion del club en 1925 y el equipo de “los
invencibles”. Luego dos afios mas tarde con la primera gira internacio-
nal realizada por un equipo chileno de fatbol en donde ocurre el triste
fallecimiento del fundador y capitan David Arellano, que se convierte
en martir de la institucién, hecho tragico que involuntariamente ayuda
a fomentar aiin mas el apego de la gente hacia el club. Al término de
aquella gira, Colo-Colo disputa un partido amistoso y son recibidos por
el presidente Carlos Ibaiiez del Campo, quien por decreto gubernamen-
tal nombraria a Colo-Colo embajador del gobierno con el fin de difundir
el fitbol hacia el resto del pais. Pedro Aguirre Cerda por otra parte, seria
el primero de una larga lista de mandatarios nombrados Presidente
Honorario del club. Desde el comienzo Colo-Colo se presenta como un
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representante nacional y como un objeto de deseo de parte del poder
politico y econémico, amparado en la caracteristica de masividad del
fatbol y en la popularidad en especifico de este club. La inauguracion
del Estadio Nacional en 1938, principal recinto deportivo del pais a cargo
de Colo-Colo, la organizacién del Campeonato de Campeones en 1948
—antecedente de la Copa Libertadores—, las campanas de equipos como
el Colo-Colo 73 o el Colo-Colo 91y el primer partido oficial de fatbol en la
Isla de Pascua contra la seleccién Rapa Nui el afio 2009 seran algunos de
los hitos que marcaran la historia de Colo-Colo y su relacién con histo-
ria sociocultural chilena.

La relacion entre el fatbol —especificamente en Chile- como fenémeno
social y cultural expresado en su maximo representante a nivel nacional
en la actualidad y que se ha mantenido como tal a lo largo de los anos,
a través de una documentacién del imaginario colocolino que permita
demostrar el aporte de esta instituciéon por medio de su imaginario

en la construccion de la historia sociocultural de Chile, estableciendo
mediante imagenes referentes a elementos visuales que componen el
imaginario colocolino y relaciones entre la historia del club y la histo-
ria nacional a modo de hitos en determinados contextos del pais, sera
el problema central de esta investigacion. En la cual, se abordaran las
imagenes desde su significacion, su contexto y relacién con la sociedad,
teniendo en cuenta la capacidad de aquellas en manipular ideas, cons-
truir opinién, difundir mensajes y entender el mundo que habitamos
mediante su estructuracién en imaginarios que configuran la identidad
social de los individuos.

OBJETIVOS

Objetivo general

Demostrar como el imaginario colocolino mediante objetos de colecciéon
ha aportado en la construccién de la historia sociocultural de Chile, a
través de un Gnico soporte y visibilizar este contenido por medio de un
producto editorial.

Objetivos especificos

Definir los elementos visuales que componen el imaginario colocolino.

Establecer conexiones entre la historia del Club Social y Deportivo Co-
lo-Colo y la historia de Chile.

Registrar fotograficamente el imaginario colocolino a través de objetos
de coleccién.



PREGUNTAS DE INVESTIGACION

¢Es posible que en el imaginario colocolino puedan coexistir registros
socioculturales de la historia de Chile?

¢Puede una institucion deportiva incidir en la cultura de ciertos grupos
sociales o a nivel pais?

¢Puede convertirse un club de fatbol en sinénimo de representacion
nacional?

HIPOTESIS

El fatbol es un fenémeno social masivo, es un espacio de encuentro en
el cual convergen y surgen expresiones culturales y también, un factor
identitario para un considerable porcentaje de la poblacién. En Chile, el
club mas exitoso y popular a lo largo de la historia ha sido y es Colo-Co-
lo, institucién que goza de la mayor popularidad a nivel nacional e
incluso alcanzando una amplia notoriedad internacional.

Tomando en cuenta el impacto del fatbol en la sociedad mas alla de ser
un deporte profesional o una practica recreativa, sino como un fené-
meno sociocultural, es posible determinar que una institucién depor-
tiva con las caracteristicas mencionadas anteriormente, puede llegar a
insertarse dentro de la cultura popular de un pais, inclusive influyendo
en ciertos aspectos de su identidad. Es por esta razon que, partiendo de
la base de la popularidad de este club, de su arraigo en sectores po-
pulares, pero por sobre todo de su impacto transversal en la sociedad
chilena, asi como también, de su influencia en la historia y desarrollo
del fatbol en Chile, es posible establecer mediante imagenes referentes
a ciertos hitos que relacionan la historia de Colo-Colo con la historia
de Chile, dando cuenta a través del imaginario colocolino -mundo de
representaciones por medio de las imagenes y el lenguaje, que identifi-
can y diferencian a este club del resto- la manera en que Colo-Colo, una
institucién deportiva y un fenémeno social, se ha establecido como un
factor incidente y que ha sido aporte en la construccion de la historia
sociocultural de Chile.
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JUSTIFICACION

El periodista, sociélogo y académico Eduardo Santa Cruz quien ademas
se ha especializado en escribir sobre ftbol en su relacién con la cultura
y la sociedad resume en la siguiente frase expresada en la charla sobre
la importancia de Colo-Colo el 27 de abril del afio 2017, organizada por
el Club Social y Deportivo Colo-Colo, sus conocimientos en relacién a los
temas anteriormente mencionados y es el puntapié inicial coincidente
con mis intereses personales para llevar a cabo la presente investiga-
cién: “No es posible entender la historia social y cultural de Chile sin
entender la historia de Colo-Colo”.

El deporte es patrimonio cultural de la humanidad, y el fiatbol es el
deporte con mayor popularidad a nivel mundial y en Chile no es la
excepcion, aunque mas alla de ser un deporte, el fiatbol se ha transfor-
mado en un fenémeno sociocultural. El dia del patrimonio cultural se
celebro en Chile por primera vez el 17 de abril de 1999 y a partir del afio
2001 se fij6 como fecha de conmemoracién el Gltimo domingo del mes
de mayo, y Colo-Colo no escapa a esta tradicion debido a su importancia
social y cultural en la sociedad chilena. En este marco, se han realizado
actividades como recorridos patrimoniales o visitas al Museo Colo-Colo
ubicado en el Estadio Monumental. El afio 2017 el Club Social y Depor-
tivo se incluy6 de manera oficial dentro de las actividades coordinadas
por el Consejo de Monumentos Nacionales de Chile (CMN), con el tour
colocolino destinado a recorrer por Santiago, distintos lugares que han
marcado o pertenecen a la historia del club.

La historia de Colo-Colo se encuentra ligada a la historia sociocultural
del pais mediante distintos hitos deportivos e institucionales en los
cuales, el club se ha erigido como un factor evidenciador de rasgos
pertenecientes a la nacionalidad llegando a formar parte de la identidad
cultural del pueblo. Esta caracteristica de ser un sinénimo de identidad
nacional se puede explicar por la transversalidad del club materializada
en su popularidad que abarca todos los sectores sociales y culturales
—populares, medios y altos— (Guidotti, 2012). El factor de “representante
nacional” surge desde los origenes del club, con dos afios de posterio-
ridad con respecto a la fundacién por medio de la primera gira inter-
nacional realizada por un club chileno. En la década del 90 obtiene el
mayor logro deportivo de un club de fatbol chileno hasta la actualidad,
como lo es la obtencién de la Copa Libertadores de América, y hoy por
hoy sigue siendo el mayor representante del fiitbol nacional y conocido
en distintos lugares del mundo.

Esta institucion que se encuentra inserta en la cultura popular del pais
—cultura popular que surge desde “abajo” a diferencia de la cultura de
masas, que es impuesta desde “arriba’- es mucho mas que un exitoso
equipo de fatbol. Colo-Colo es una institucion que trasciende aspectos
netamente deportivos y se ha instalado con propiedad en la sociedad
chilena configurando y aportando en su cultura. Esta institucion ha sido
alolargo de los afnos un factor identitario para gran parte de la sociedad
chilena sobre todo durante el siglo XX en que la dimensién social de los
clubes predominaba por sobre la dimension comercial instalada en el
presente siglo. En aquellos anos, la identidad personal estaba asociada a
la identidad que los clubes expresaban, situaciéon que ha ido cambiando.



Abordar el fatbol desde una contextualizacién histérica sociocultural
documentando representaciones por medio de la imagen sera el fin de
esta investigacién. Buscando a través de la preservacion y puesta en
valor de un imaginario aportar en el rescate de la memoria, fomentar la
cultura y comprender los factores identitarios del club con sus hinchas,
que ha trascendido influyendo incluso en aspectos a nivel nacional.
Cabe destacar y dar énfasis a la importancia de la imagen como docu-
mento histérico valido a un mismo nivel del texto, porlo que la presente
investigacion es un aporte dentro de un campo escasamente abordado
en investigaciones sobre fatbol chileno.

La influencia de Colo-Colo para el fatbol chileno, pero sobre todo para
la sociedad chilena es posible de demostrar por medio de multiples ima-
genes y relatos, en este sentido, una recopilaciéon de ellas puede resultar
determinante para comprender la cultura de nuestra sociedad, ya que
como se ha mencionado, las imagenes ademas, son capaces de construir
verdad e instalar ciertas concepciones del mundo en que vivimos por
medio de imaginarios colectivos que compartimos. Las imagenes o figu-
ras son soportes de significacion, y lo imaginario social es basicamente
creacion de significaciones, por lo tanto, creaciéon de imagenes o figuras.
A su vez, las instituciones histérico-sociales son creaciones de lo imagi-
nario social (Castoriadis, 1989). Por lo que, enfocar la presente investiga-
cién tomando en cuenta una instituciéon nacida desde la sociedad civil y
la construccion de su imaginario teniendo presente una contextualiza-
cion histérica que permita relacionar la historia del club con la historia
del pais, es una manera eficaz de comprender el aporte de esta institu-
cion en la construccién de la historia sociocultural chilena. Y aunque
para muchas personas, principalmente hinchas del fatbol fanaticos de
otros equipos de Santiago o de regiones puede resultar atrevida e inclu-
so algo ofensiva la frase “Colo-Colo es Chile”, entre otros motivos debido
a la centralizacion operante en el pais en distintos &mbitos ajenos al
fatbol, no se puede desconocer la importancia histérica y masificacion
de Colo-Colo a lo largo de todo el territorio chileno, lo que justifica de
alguna manera este popular dicho.
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1.Colo-Colo
1.1. Contexto fundacion y anios posteriores

Colo-Colo se funda entre la década del 20 y el 30. Coincidente con el
derrumbe del modelo modernizador liberal-oligarquico de los afos 20,
por lo que era necesaria una rearticulacion global de la sociedad chilena
en donde, en el plano cultural se replanteaba el concepto de la identi-
dad dejando atras aquella concepcion liberal de buscar el traspaso de
las pautas culturales de los paises avanzados de Europa, para otorgarle
a lo propio, a lo autéctono el eje fundamental de esta nueva bisqueda
identitaria. Se incorporo6 al sistema a los sectores medios y proletarios,
por lo tanto, esa nueva identidad debia reconocer e incluir a aquellos
sectores y, en consecuencia, surge la valorizacion de la tierra y el folklo-
re, del roto y el pasado indigena. Esta bisqueda identitaria era también
expresada con una efervescencia nacionalista.

En 1925 Chile estrena nueva Constitucion, pero el nacimiento de
la carta fundamental estaba marcado por varios fenémenos. Se
respiraba un profundo ambiente nacionalista, debido a los con-
flictos fronterizos con Pert (que recién se resuelven en 1929). Se
comienza a masificar la tendencia del nacionalismo indigenista
que propone a la raza mapuche como epitome de chilenidad, lo
que, en alguna medida, dio el sustento ideolégico a Colo Colo,
pese a que la corriente nacionalista tenia raices mas profundas.
(Guidotti, 2012, p.62)

El surgimiento de Colo-Colo en su determinado contexto no fue casual,
el club surgié como bandera de lucha de las nuevas ideas desde el ambi-
to identitario simbolizando lo verdaderamente chileno. El contexto de
su origen ciment6 las condiciones para su popularidad, el origen de sus
fundadores identificaba a sectores mayoritariamente populares, junto al
ferviente clima de nacionalismo que vivia el pais. También se potencian
los medios de comunicacién que ayudaron a masificar el nombre del
club y, sobre todo, la formacién emergente de la clase media influy6 en
su definitivo arraigo popular, el club pasé a identificar a una gran masa
de chilenos que representaban la chilenidad. No tardaria mucho tiem-
po en convertirse en el club representativo por excelencia de las clases
populares. “Como lo resumio6 el presidente albo Ernesto Blake: Colo-Colo
no es un mero club de fitbol, sino una cuna de cultura social [...] es tradi-
cionalmente el club del roto chileno, porque éste lo ve como representa-
tivo de su raza, de su clase” (Matamala, 2016, p.180-181).

Sumado a los antecedentes anteriores, en aquellos afios se buscaba la
profesionalizacion del fatbol chileno, pero nadie tomaba la iniciativa, los
jugadores de la época no entrenaban, no tenian una equipacion uniforme
para todos, el fiitbol se practicaba pero faltaba un aspecto clave para otor-
garle sustento y seriedad a la actividad, este factor clave era obtener una
recaudacion por el espectaculo para que los jugadores tuvieran la opor-
tunidad de dedicarse por completo al fiitbol sin tener que buscar trabajos
extras. La relacion deporte-dinero era considerada sucia, despreciable, por
ello nadie se atrevia a dar el paso, hasta que aparecen dos hombres, dos



hermanos que en aquel momento pudieron parecer interesados pero que
en realidad fueron visionarios, quienes se dieron cuenta que se debian ge-
nerar ganancias por el espectaculo —espectaculo que los mismos jugado-
res producian-. Esos hermanos que dieron vida a Colo-Colo y rompieron
los moldes para producir finalmente la explosion del fatbol profesional
en Chile fueron David y Alberto Arellano (Marin y Salviat, 1975).

David Arellano por ese entonces era jugador de Magallanes, su postura
era profesionalizar el fitbol mientras que la de los dirigentes de la época
era mantenerse en el amateurismo. Con el descontento sobre el nulo
avance con respecto a esta situacion, los jugadores mas jovenes de Ma-
gallanes postularon a David Arellano como capitan, esta decision fue to-
mada como una declaracién de guerra por parte del Directorio del club
quienes castigaron a David junto a Clemente Acufia. Mientras esperaban
la resolucion del caso por parte de la Asamblea General, los jugadores
durante un viaje a Talca tomaron la decisién de marginarse de Maga-
llanes y formar un nuevo club. Cuando el presidente subrogante de
Magallanes Santiago Nieto abria la sesién de la Asamblea General para
echar a los “rebeldes” toma la palabra Juan Quifiones y sus compareros
lo interrumpen exclamando “Vamonos Quinones” y cuando abandona-
ban la sala -David Arellano, Francisco Arellano, Clemente Acufia, Rubén
Sepulveda y Rubén Arroyo- se oye “jQue jueguen los viejos!”.

El mismo dia, 12 de abril se dirigieron al Bar restaurante “Quitapenas”
donde se les unieron Nicolas Arroyo, Luis Contreras y Guillermo Cace-
res, jugadores del segundo equipo y Luis Mancilla con Eduardo Stavelot
integrantes del tercer equipo. Alli se le ofreci6 la presidencia a Juan Qui-
nones y a cada uno se le pidié que pensara en un nombre y un uniforme
para el nuevo club. Una semana mas tarde en el Estadio El Llano se
retnen a discutir los dos temas. Luis Contreras seria el que propusiera el
nombre Colo Colo “con motivo de un simbolo que encarnara el amor por
las cosas de nuestra tierra”. El uniforme fue pensado entre varios de los
jugadores y en la misma reunién se establece el entrenamiento obliga-
torio en el Estadio El Llano, los miércoles en la tarde y domingos en la
manana cuando no haya fatbol. Otras tareas encomendadas fueron la
confeccion de un timbre con el nombre del club al centro, las palabras
Fuerza y Destreza en la parte superior y la fecha de fundacion al pie,

y tener como lema “Todos para uno y uno para todos”. Tomas Olivos —
benefactor de Colo-Colo y mas tarde presidente— puso a disposicién la
cancha y regal¢ las camisetas, Alfredo Moya regalo los emblemas y dofa
Rosario Moraga —-madre de los hermanos Arellano- fue considerada
“madre espiritual” debido a sus sabios consejos.

Colo-Colo fue el primer equipo que tuvo entrenador, este fue David Are-
llano quien con la capacidad de ensenar ya que era profesor, cre6 una
disposicion tactica y fortaleci6 la técnica de los jugadores. Este aspecto
era uno mas entre las necesidades de profesionalizar el fatbol chileno.
Carlos Cariola -hombre ligado a la historia del club- fue presidente de
la delegacion chilena en el Sudamericano de 1924 realizado después de
los Juegos Olimpicos en donde Uruguay fue campedn, a fines de ese afio
Carlos Cariola declaraba que se debian traer entrenadores a Chile, se
debia entrenar, progresar. Alberto Parodi quien ahora era el presidente
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del club, inscribe al equipo en la Liga Metropolitana —pese a que la idea
original era hacerlo en Segunda Divisién—. El primer partido de Colo-Co-
lo fue el miércoles 22 de abril en un amistoso en la cancha de la Escuela
de Artes contra la Escuela Normal. Sin embargo, el partido que quedé en
los registros oficiales como el primero es ante el English —el equipo mas
poderoso de la Liga Metropolitana-, fue jugado en las propias canchas
del cuadro inglés, que estaba compuesto en su mayoria por extranjeros.
El resultado fue 6 a 0 a favor de Colo-Colo sorprendiendo a todos los
asistentes. Luego del partido los duefios de casa invitaron a sus con-
trincantes a una taza de té y al capitan del cuadro local les dijo: “Hoy
hemos jugado con Colo Colo y puedo asegurarles que este equipo va a
ser la gloria de Chile y del fatbol de este bello pais. Le auguro larga vida,
muchos triunfos. Sera orgullo de su raza” (Faindez, 1991). Los jugadores
colocolinos eran jugadores muy correctos que llegaban a tal extremo

de tirar un penal favorable afuera cuando creian que el arbitro se habia
equivocado al cobrar, actitud ingenua para el fitbol pero de tremendo
impacto afectivo en la masa, asi como también, el cuidado en la presen-
tacién de sus uniformes.

El ano de la fundacién fue de inmediato éxito para Colo-Colo, gana la
Liga Metropolitana, gana el torneo de la Asociaciéon Santiago y todos
los amistosos jugados. Campedn invicto, lo que le signific6 ser apodado
como “El Invencible”. Respecto a ese equipo invicto de 1925 se decia que
practicaba un fatbol cientifico gracias al gran trabajo de David Arellano.
Asi explicaba el capitan el inmediato éxito del club “En primer lugar,
tenemos la mas absoluta disciplina. Entre nosotros, todos nos sentimos
iguales y ligados por un vinculo superior: el carifio al club en que mili-
tamos y que nacié de nosotros mismos. Colo Colo es para nosotros mas
que un nombre; es un lazo de indestructible unién” (Marin y Salviat,
1975, p.11). Ahora era el turno de su hermano Alberto quien idearia una
gira hasta Chiloé para hacer al equipo “famoso”. Talca, Chillan, Temuco,
Valdivia, Osorno, Puerto Montt y Chiloé —donde llegan para participar
en los festejos del Centenario— quedan grabados en la historia colocoli-
na, y Colo Colo queda grabado en la mente de todos quienes pudieron
presenciar su juego. Es la primera gira nacional de un equipo chileno

y lo que a posteriori seria la base de su actual popularidad en todos los
rincones del pais (Marin y Salviat, 1975).

En 1926 aparece como tal la barra colocolina que sufre el primer des-
encanto cuando Wanderers derrota a Colo-Colo 3 a 1, lo que significa

la primera derrota de los “Invencibles”. A finales de ese afio se habia
decidido que Colo-Colo iria a Europa, seria el primer club chileno y cuar-
to sudamericano en emprender la aventura, luego de Boca Juniors de
Argentina, Paulistiano de Brasil y Nacional de Uruguay. Carlos Cariola,
Presidente de la Federacion, fue el gran impulsor de esta empresa, Cario-
la fue una especie de mecenas para Colo-Colo, ademas de estar ligado al
espectaculo —autor teatral-y a la politica. La idea de Cariola fue apoyada
por Miguel Monchio, empresario ligado al teatro que fue el nexo para
conseguir contactos, estadia, etc. La delegacion fue conformada com-
pletamente por chilenos, liderada ademas de los dirigentes, por David y
Alberto Arellano. El equipo fue reforzado por jugadores de otros clubes,
convirtiéndose en una especie de Seleccién Chilena y asumiendo por



primera vez la condicion de “representante nacional” (Guidotti, 2012).
Aungque desde la fundacién no hubo referencia al cacique Colo Colo en
la insignia, si se implement6 en el emblema llevado y utilizado por el
equipo en esta gira. El mismo Carlos Cariola declaraba en una entrevista
con Los Sports “el afiche que llevamos representa al Cacique Colo-Colo
en actitud de chutear el balon. Es algo netamente chileno. Como son
chilenos los muchachos del conjunto” (Los Sports N° 198, 1926, p.5).

El 2 de enero de 1927 comienza la gira a Europa a bordo del “Venezuela”,
antes de dejar el pais el equipo jugd en Antofagasta e Iquique —dandose
a conocer también en el norte, como lo habia hecho en el sur-. Claro que
antes de emprender viaje a Europa, Colo-Colo jugaria algunos partidos
en el continente, para ello llega a Guayaquil Ecuador el 12 de enero, sien-
do dos dias mas tarde el debut internacional ante Norteamérica con una
goleada de 7 a 0. Luego, en Cuba enfrenta a la Seleccion de La Habana
—en la celebracion del natalicio del procer cubano José Marti- goleando
también por 4 a1,y cae 3 a 2 ante el Fortuna. México seria la siguiente
parada, donde enfrenta al Necaxa (3-0), Real Espaiia (0-1), América (6-1),
Atlante (4-0), Asturias (1-1) y Seleccion de Guadalajara (4-1y 4-0). Tras el
paso por México, el equipo cruza el Atlantico a bordo del “Cuba”, lle-
gando a territorio espaiiol el 28 de marzo de aquel afio. Debuta el 3 de
abril ante el Eirifia de Pontevedra en La Corufia ganado por 4 a 3, luego
enfrenta al Real Deportivo de La Coruiia (0-2 y 2-2). Viaja a jugar unos
partidos a Portugal ante un combinado de Port y Salgueiros (1-2), ante la
Seleccién Lisboeta (4-2) y ante el Victoria (1-2). Faltaba la vuelta a Espafia
donde ocurriria el lamentable fallecimiento de David Arellano. Antes de
eso, en Madrid, Colo-Colo enfrenta al Atlético Madrid (1-3) y el 1 de mayo
debuta en Valladolid goleando 6 a 2 al Real Unién Deportivo de Vallado-
lid que pide la revancha para el dia siguiente.

Tras una extenuante gira y seguidilla de partidos llegaba el lunes 2 de
mayo, el capitan no queria jugar esa tarde, cansado y conforme con

los resultados obtenidos, ademas de sufrir de una hernia en el lado
izquierdo del vientre, no habia necesidad de arriesgar, pero ninguno de
los reserva llevaba equipo, y como aquellos eran personales tuvo que
entrar a la cancha. A los 35 minutos de juego recibe un rodillazo por
parte del jugador David Hornia y cae al suelo, a pesar de recibir el golpe
al lado contrario de la hernia, agoniza y posteriormente fallece en el
Hotel Inglaterra, peritonitis traumatica fue el informe de la autopsia. E1
partido habia terminado empatado a 3 pero nada de eso importaba. Sin
embargo, la gira debia continuar y Colo-Colo se queda en Espafia hasta
el 9 de junio, luego ya de vuelta, disputa unos partidos en Montevideo y
Buenos Aires recibiendo goleadas y confirmando la supremacia riopla-
tense sobre el fatbol chileno.

Colo-Colo regresa a Chile el 18 de julio, tras haber obtenido fama en
territorio nacional e internacional, gozando de una popularidad que
ningdn club antes habia logrado, pero con ribetes negros en la camiseta
blanca por el luto en homenaje al capitan y fundador (Marin y Salviat,
1975). El regreso es ante mas de diez mil personas contra un equipo
combinado de Audax y Unién Esparfiola, y son recibidos por el mandata-
rio Carlos Ibafiez del Campo —en su primer periodo de gobierno— quien
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les entrega una copa a los jugadores en reconocimiento y recuerdo por
el martir, y ademas seria de alguna manera el precursor de fotografiar-
se con futbolistas. Rinke (2002) en su libro Cultura de masas: reforma y
nacionalismo en Chile 1910-1931 afirma que en la sociedad chilena des-

de 1910 hasta los afnos 20 se habia desarrollado un entusiasmo por el
deporte, por lo que el interés piiblico se enfocé en individuos y equipos
exitosos, y aquel ano se desarroll6 un verdadero culto a David Arellano,
quien era el primer capitan de este nuevo equipo de fatbol cuya tragica
muerte fue motivo de duelo nacional. Afios posteriores cuando atin es-
taba latente el conflicto diplomatico con Pert por la disputa de Tacna 'y
Arica, Colo-Colo enfrenta en Lima a la seleccién peruana y el presidente
Augusto Bernardino Leguia visité al equipo en los camarines y les dijo:
“Lo que van a hacer ustedes, sefiores deportistas serd mas que una brega
de fatbol, llevar a cabo un match por la paz” (Fatindez, 1991), oficiando
nuevamente como “representante nacional”.

Colo-Colo también dice presente en la primera final del Campeonato
Profesional en 1933 que termina con una victoria por 2 a 1 a favor de
Magallanes, y en la primera vez que se realizan partidos nocturnos en
una reunion doble de partidos amistosos, Colo-Colo 1 a 0 contra Unién
Espariola. Desde sus origenes Colo-Colo fue una instituciéon pionera y
sinénimo de representacion nacional. Afios mas tarde, en 1938 Colo-Colo
es designado para inaugurar el Estadio Nacional frente al Sao Cristovao
de Brasil, erigiéndose una vez mas como “representante nacional”, luego
de haber obtenido el primer campeonato profesional de su historia resul-
tando campeon invicto en 1937 la tarde del 28 de noviembre a la cual asis-
tieron 5 mil personas al Estadio de Carabineros en un partido contra el
Badminton. Luego, con la organizaciéon del Campeonato de Campeones en
1948 —que seria el germen de la actual Copa Libertadores—, el triunfo sobre
Santos de Pelé en 1959 y el triunfo sobre Argentinos Juniors de Maradona
en 1980 nuevamente en funciones de representante nacional. Anos antes,
en 1967 jugando el clasico contra un Magallanes que habia sido desplaza-
do del sitial de los equipos llamados grandes, pero que seguia siendo un
partido emblematico y en esa ocasion es llamado “Clasico de la Chileni-
dad”, sumado a notables equipos como el Colo-Colo 73 —subcampeén de la
Copa Libertadores— y el Colo-Colo 91 —campe6n de la Copa Libertadores—
que fueron factor de unién social en contextos polarizados del pais.

La posterior quiebra del club y su paso a manos empresariales instau-
rando un nuevo modelo dentro del fatbol chileno extrapolado a los cam-
bios también a nivel pais, la particular relacién con la prensa, en que
cada minima noticia de la institucion es resaltada exageradamente, asi
como también la relacion con determinados Presidentes que ejemplifica
la cercania del club con el poder “ya sea este Gltimo estatal, econémico,
privado, en democracia o dictadura, el nombre de Colo Colo ha sido
siempre un atractivo para algunos personajes o grupos de poder, debido
al arraigo que posee dicho nombre entre la poblacién, como una estra-
tegia para lograr diferentes propésitos (popularidad, poder, fama, etc.)”
(Guidotti, 2012, p.19). Concluyendo con el primer partido oficial en la Isla
de Pascua el afio 2009 frente a la Seleccién Rapa Nui y, por tltimo, la im-
portancia de los idolos en el imaginario popular colectivo son factores
que unen la historia de Colo-Colo a la historia sociocultural del pais.



1.2. Nombre y Uniforme

La eleccién del nombre como se ha mencionado fue tarea para Luis Con-
treras que influenciado de alguna manera por el nacionalismo imperante
de la época y esa busqueda de chilenidad que rescataba la raza araucana,
busca el nombre segiin un simbolo de garra, empuje, caracter indémito y
rebeldia, que reflejara lo propiamente chileno. Un “simbolo que encarna-
ra el amor por las cosas de nuestra tierra” segin sus palabras. Entonces
surgen nombres como Caupolican, Lautaro, Toqui, Guerrero, Indémitos,
etc. Hasta llegar a Colo Colo, nombre del mapuche que se conoce entre
otros motivos por mediar en la eleccién de Toqui en la que fuera elegido
Caupolican, conocido por el poema épico La Araucana de Alonso de Erci-
lla. El nombre de aquel mapuche se cree que derivaria de kozkoz o huifia
en mapudungun, gato montés en castellano. Bajo esa misma teoria, el
anciano y sabio jefe mapuche podria haber usado una piel de kozkoz para
cubrirse la cabeza a modo de camuflaje, que serviria para caracterizar a
un hombre valeroso y precavido como el gato montés. En este sentido,

lo mas probable es que su nombre provenga de kolog kolog, que podria
entenderse como “experto en camuflaje o disfraz” (Valdivieso, 2017).

Para Sebastian Salinas —historiador del club- la eleccién del nombre no
es una cuestion casual, el hecho de que los fundadores en su mayoria
fueran profesores permite que hayan privilegiado la sabiduria por sobre
la fuerza, y Colo Colo era un representante que reunia esas caracteris-
ticas. En la época este nombre vendria a romper con la monotonia de
anglicismos instaurada en los nombres de los clubes de fitbol —siguien-
do el legado de Magallanes—, aunque no pudo escapar al comun de las
denominaciones en su totalidad, ya que el club se fundé con el nombre
“Colo-Colo Foot-Ball Club”.

Como se sabe, a fines del siglo XIX y comienzos del XX, el foot-
ball fue mas bien un deporte de “caballeros” y de grupos ingleses
residentes [...] En las décadas siguientes, a medida que empiezan
a participar jugadores provenientes de otros sectores sociales y el
deporte se masifica, se van abandonando los giros extranjeros y
se recurre a nombres de equipos con connotaciones autoctonas,
por ejemplo, Colo-Colo (club fundado en 1925). Son aiios en que
el Estado, con una politica deportiva que se propone “mejorar la
raza”, empieza a preocuparse del balompié y de la construcciéon
de un Estadio Nacional. (Subercaseaux, 2007, p. 240)

El uniforme fue idea de Juan Quifiones, camiseta blanca con un escudo
al lado izquierdo del pecho que llevara los colores patrios con el nombre
del club. La camiseta blanca significaria la pureza de sus procedimien-
tos, y el escudo el simbolo mas sagrado que cada colocolino tendria que
defender. El pantal6én negro significaria la seriedad, las medias —idea de
Guillermo Caceres- serian negras con una franja blanca como las que
usaban los marinos de la Armada Nacional. Por Gltimo, David Arellano
propone zapatos negros con franja roja (Marin y Salviat, 1975).
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1.3. Simbolos y Emblemas

El principal simbolo de Colo-Colo es el cacique araucano presente en

su nombre e insignia, y en todos sus soportes y emblemas. La primera
representacion que se conoce de Colo Colo es gracias a una ilustracién
en el poema épico La Araucana donde aparece un hombre mayor de pelo
medianamente corto y blanquecino, vestido con una prenda de cuerpo
entero, un largo makusi —poncho o manto—, collares y hojas de canelo en
la cabeza, arbol sagrado para el pueblo mapuche.

Insignias

La representacién del mapuche Colo Colo aparece por primera vez
como elemento grafico asociado al club en el estandarte llevado por la
delegacion en la gira internacional de 1927. En él se aprecia a un joven
Colo-Colo dominando el balén vestido con una chiripa —trozo de tela que
cubre desde la cintura hasta no mas alla de las rodillas a modo de panta-
16n- y un trarilongko —cinto en la cabeza—, por delante de unos circulos
concéntricos con el nombre del club en la parte superior de ellos. Sin
embargo, la primera insignia del club —que segiin el DRAE la definiciéon
mas acorde es: Emblema distintivo de una institucion, asociacion, o
marca comercial, que se usa prendido en la ropa como muestra de vin-
culacién o simpatia— aparece en 1925y era una composicion geométrica
sin rasgos del mapuche, posiblemente debido a la imposibilidad técnica
de la época de realizar algo mas complejo para colocar en las camise-
tas. Segin Guillermo Leppe -historiador oficial de Colo-Colo- existen
muchas insignias que no son oficiales propiamente tal, se han copiado
muchas de periédicos y revistas, o se han utilizado insignias utilizadas
en membretes para papeleria institucional. De manera que él considera
“oficiales” s6lo las insignias que han aparecido en las camisetas, lo que
coincide de buena manera con la definicién sefialada por el DRAE.

La insignia ha tenido varios cambios con el correr de los afos, aunque
siempre la idea fue expresar la chilenidad del equipo, la primera de 1925
disefiada por Alfredo Moya —a semejanza de la de Nacional de Uruguay-
contenia los colores de la bandera nacional -blanco, rojo y azul- con el
nombre del club en letras blancas dentro de una franja roja diagonal y
fondo azul, aunque por el uso, el color se transformaba en gris o celeste.
Esta insignia, seglin Leppe fue de fondo celeste hasta 1928 y posterior-
mente fondo azul hasta el afno 1946, existen versiones que sefialan que
aquella con el fondo azul fue ensanchada para facilitar el bordado en los
uniformes, pero para el historiador esa insignia se deformé con el uso y
fue instaurada como oficial. La segunda, utilizada desde 1947 a 1949 fue
diseniada por un dirigente de la época y fue asemejandose a la insignia
actual, con tres puntas en la parte superior y terminacion triangular

en la parte inferior, ademas del nombre escrito dentro de la franja roja
—ahora de manera horizontal- acompanado por la sigla “FC” por debajo
de ella en un fondo azul con la misma figura concéntrica en menor ta-
mafio y hacia el interior con bordes blancos. En 1950 aparece por prime-
ra vez la figura del mapuche, en los afios 40 se habia estrenado el primer
himno oficial del club en el que se hacia referencia al pueblo mapuche,
por lo que se consider6 necesario establecer una relacién entre himno



e insignia. Aquel emblema fue disefiado por Jorge Silva Henriquez el 15
de abril, se mantiene una forma similar a la anterior, pero se incorpora
la figura del mapuche de perfil produciendo un cambio drastico con
respecto a las anteriores, por debajo de €l se ubica la franja roja horizon-
tal con el nombre del club, se elimina la sigla “FC” y el color del fondo

se mantiene azul. Esta version ha sufrido diferentes cambios a lo largo
de los anos, modificando los rasgos del rostro, el color de la piel, el pelo,
etc. Pero oficialmente existi6 sélo una estilizacion en 1988 hecha por
Ramoén Renard Rivera, la institucion la registra y la convierte en marca
comercial. Seglin palabras de Sebastian Salinas —también historiador
del club- se buscé hacer un indigena graficamente mas estilizado,
idealizado, con rasgos no tan marcados, tratar de generar una insignia
acorde a finales de los 80, principios de los 90, y sobre todo entender

la importancia de una imagen corporativa, porque el presidente de la
época Peter Dragicevic junto a Eduardo Menichetti tenian una mirada
empresarial marcada y que mejor manera de hacerlo que fortaleciendo
la marca. Otra modificacién a la insignia mas bien anecdética, ocurre
en 1992 un aiio después de la obtencién de la Copa Libertadores, cuando
por primera vez se reemplaza el fondo azul por uno blanco para dife-
renciarse del archirrival, Universidad de Chile. Ademas, el borde pasa

a ser negro para simbolizar los colores del uniforme, pero esta version
dura solamente un afo y vuelve a la normalidad. Las otras pequefias
modificaciones de formas tienen explicacién por la fabricacion de los
creadores de los uniformes, en donde en ocasiones aparece el guion en
el nombre del club y otras no, por ejemplo. A partir de 1979 las empresas
que tuvieran el contrato por la indumentaria deportiva se encargan de
hacer las insignias —~Adidas, Puma, Reebok, Nike, Umbro, Under Armour,
entre otras—. Y con anterioridad a 1979 eran las casas de deportes donde
se compraban los uniformes las encargadas, Casa Estadio, Deportes
Escuti y Casa Honorino Landa.

Himnos

El primer himno, aunque no oficial lo escribe David Arellano el 26 mar-
zo de 1927, llamado “Fuerte, Colo-Colo”, es una adaptacion de La muerte de
Pancho Villa.

“Me entusiasmas Colo-Colo,
Por sus buenos jugadores,

Y que de todo Santiago
Siempre han sido los mejores”
(coro)

“{Fuerte Colo-Colo!

Fue muy bello tu camino,
Salir fuerza de la patria
Y hacer grande tu destino”

El himno es el otro simbolo mas importante de la institucion. Colo-Colo
habia surgido como bandera de lucha del renovado “espiritu chileno”,
mientras la europeizada sociedad de la época comenzaba a ceder ante el
nacionalismo, entonces era necesario tener un himno y trascender mas
alla de la cancha de fatbol ratificando atin mas el vinculo entre Colo-Co-
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lo y la nacién chilena (Guidotti, 2012). En este sentido, en 1941 aparece el
primer himno oficial con banda musical y coros. Letra de Carlos Cas-
sasus, musica de Javier Rengifo. La primera vez que se mostr6 al ptublico
fue en un partido de Colo-Colo frente a River Plate en Estadio Nacional
el 7 de diciembre de 1941.

“Sucesores gloriosos de Arauco.
Colo-Colo por Dios tutelar,
nuestro club es pendén de la raza,
mas heroica, pujante y tenaz.
Colo-Colo con fuerza y destreza
siempre unido a triunfar va a la lid
que es el pueblo de Chile en la arena
superado en prestigio viril...”

En 1943, Carlos Ulloa Diaz escribe “Como el Colo-Colo no hay”, grabado
por el tenor dramatico chileno Mario Barrientos en marzo de 1953. Este
himno resalta ain més las referencias al origen mapuche, apelando
también a la chilenidad y resaltando la tradicion exitosa del club. Este
himno seria el que permanece en la actualidad.

Cantemos todos, de Arica a Magallanes
por Colo-Colo, ejemplo de valor
por su hidalguia no hay nadie quien lo gane
porque defiende con gloria el tricolor

Es Colo-Colo como el gran araucano
que va a la lucha jamas sin descansar
porque el recuerdo de David Arellano

siempre lo guia por la senda triunfal

(coro)
Colo-Colo, Colo-Colo, el equipo que ha sabido ser campedn
y en las lides deportivas pone siempre su chileno corazén
Colo-Colo, Colo-Colo representa nuestra raza sin igual
por su empuje y coraje en las canchas como el Colo-Colo no hay

Es Colo-Colo valiente, fuerte y grande
de sangre altiva y noble corazén
su nombre vibra desde el mar a los Andes
y hay en sus triunfos esfuerzo y emociéon

Laureles deja por todos los caminos
que virilmente luchando conquisté
Antorcha inmensa de gloria es su destino
que alumbra siempre con fuego de campeén

(coro)
Colo-Colo, Colo-Colo, el equipo que ha sabido ser campedn
y en las lides deportivas pone siempre su chileno corazén
Colo-Colo, Colo-Colo representa nuestra raza sin igual
por su empuje y coraje en las canchas como el Colo-Colo no hay



1.4. Idolos

El factor principal que convierte a jugadores de fatbol en idolos es
basicamente establecer un vinculo especial con la masa “entrando en el
corazén de la hinchada”. Esto se deriva de la dimensién social y cultural
del fatbol, del fatbol como lugar de encuentro de expresiones simboli-
cas. En este entramado el fatbol se plantea como una instancia de aso-
ciacién y reconocimiento, espacio de construccién de identidades clasis-
tas, regionales o nacionales, explicando el significado que tiene el idolo
futbolistico en el imaginario popular (Santa Cruz, 1998). Esta idea de un
“modelo” a seguir o imitar es determinante en algunas ocasiones para
plantear las pautas de conducta de la sociedad, y este modelo encarnado
en el idolo deportivo sugiere una configuracién para la construccion de
identidades ajenas incluso al mismo idolo.

La razoén de la popularidad de Colo-Colo configura unas condiciones
inmejorables para que este club sea el principal formador de idolos fut-
bolisticos en el medio nacional. A lo largo de todos sus afios de historia,
Colo-Colo ha propiciado la aparicién de jugadores chilenos y extranje-
ros hasta tal punto de convertir a algunos de ellos en referentes a nivel
nacional encarnando valores propios de la identidad colocolina y por
qué no decirlo, de la identidad nacional. La lista de figuras y de grandes
jugadores que han pasado por la institucién es interminable, pero para
convertirse en idolo se necesita algo mas. No basta sélo con haber naci-
do en el club, tener éxito, grandes campanas, ser figura en determinado
plantel, etc. Se necesita algo extra, encarnar ciertas caracteristicas que
lo vinculen simbdlica y estrechamente con la hinchada, hasta el punto
de formar parte del imaginario popular.

A continuacion, algunos nombres de los més significativos dentro de
una larga lista de grandes jugadores que han pasado por el club (Gui-
dotti, 2012). David Arellano el fundador, primer capitan, gran jugadory
mejor persona segin los escritos de la época. Revoluciono el fatbol chi-
leno buscando su profesionalizacion, fue profesor, jugd en tres equipos
o selecciones a la vez. Un adelantado para la época segiin muchos, su
condicién de fundador y martir de la institucién lo eleva a una categoria
inigualable. Misael Escuti fue el primer referente del arco colocolino,
logro 4 titulos nacionales y defendi6 a la seleccion chilena en el Mundial
del 62. Manuel “Colo-Colo” Muiioz fue el segundo jugador al que se le
cambi6 su nombre por el de “Colo-Colo” debido al carifio y la identifi-
caciéon de los hinchas con él y de él con la institucion. Jorge “El Gringo”
Robledo revoluciono el fatbol chileno con su llegada en los afos 50. A
los 6 anos parte de Tocopilla a Inglaterra con su familia —su hermano
Ted incluido—, logré superar en popularidad jugando juntos a Colo-Colo
Mufioz, un dato anecdético es que John Lennon cuando era nifo dibujo
a Robledo jugando por el Newcastle. Luego aparece Enrique “Cua Cud”
Hormazabal, un jugador talentoso y habilidoso que se convirtié en idolo
producto de su carisma y jerarquia dentro de la cancha, éste Gltimo fue
maestro o padre futbolistico del gran Francisco “Chamaco” Valdés, el
goleador histoérico del fatbol chileno, quien personificaba talento puro,
el fatbol elegante, una técnica superdotada y un potente disparo, figura
del Colo-Colo 73 y campedn tres veces con el club. Elson Beiruth es para
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muchos el mejor jugador extranjero que ha pasado por Colo-Colo, arribé
en los 60 luego de que se terminara la “chilenizacién” del club desde
1944 a 1963 en que no se aceptara a ningn jugador extranjero. Otro que
le sigue la pista y con la misma nacionalidad es Severino Vasconcelos, en
el 78 se concreta el regreso de Caszely desde Espafia y se busca a su socio
ideal, el clasico “10”, con el recuerdo de Beiruth se piensa en otro 10 brasi-
lefio, ahi aparece Severino, idolo colocolino pese a haber jugado en el ar-
chirrival ganando ademas el titulo de segunda division. Roberto “Céndor”
Rojas fue dos veces campeén con Colo-Colo y emigré a Sao Paulo como
una figura continental, hasta que los hechos relacionados con la bengala
en el Estadio Maracana en 1989 empafiaron su carrera para siempre.

Dentro del plantel que obtuvo el mayor logro deportivo hasta la actua-
lidad se encuentra Marcelo Barticciotto, el “Barti” marcé el primer gol
en la reinauguracion del Estadio Monumental en 1989 y fue clave en el
equipo campe6n de la Copa Libertadores de América el 91. En 1994 deja
Colo-Colo para partir al América de México y al aflo siguiente vuelve a
Chile, pero a la Universidad Catélica. En el primer partido de Colo-Colo
contra la UC el afio 1995 marca un gol en la victoria de los cruzados

por 2 a1, no celebra el gol y su cara denota tristeza, ese acto le otorgé a
aquel gol la denominacién de “Gol Triste”. Logro 7 titulos nacionales y

3 internacionales, ademas fue entrenador el 2008 coronandose cam-
peoén del Torneo de Clausura de aquel ano. Otros dos nombres de aquel
plantel son dos arqueros, uno es Daniel “Loro” Morén, su cualidad de
arquero “ganador de partidos”, el haber sido también un factor clave en
la obtencién de la Libertadores y en el tricampeonato de 1989, 1990 y
1990 lo catapultaron a la categoria de idolo. Impuso el uniforme ama-
rillo en los arqueros colocolinos, lo que permanece hasta la actualidad.
El otro es Marcelo “Rambo” Ramirez, su constancia fue premiada por la
hinchada, pese a disputar el puesto del arco con Roberto Rojas y Daniel
Morén supo imponerse y posteriormente lograr la titularidad. Fue un
gran atajador de penales en instancias decisivas. Celebré 14 copas y
campeonatos en total con Colo-Colo e integré importantes planteles de
la seleccion nacional. Volvié posteriormente al club como preparador de
arquero con varios cuerpos técnicos diferentes.

Esteban Paredes es quizas el ultimo idolo albo, permanece en actividad
en la actualidad, su gran cantidad de goles —avanzando en la lista de los
maximos anotadores del club y del fatbol nacional-, sus campeonatos
obtenidos como la recordada estrella nimero 30 con Colo-Colo y su
cercania con la gente lo convierten en el maximo emblema del club de
los ultimos afios.

Dejando para el altimo al idolo mas importante después de David
Arellano quien claramente se encuentra en otro escalén. Carlos “Chino”
Caszely, un personaje multifacético, amado y odiado por otros. Una

de las figuras mas importantes del ambito nacional que trasciende las
fronteras del fatbol. Quien retine “quizas por Gnica vez en la historia del
club, todas las caracteristicas que le confieren dicho apelativo: polémi-
co, carismatico, valiente, deslenguado, es el futbolista chileno con mas
activa participacion politica, el con mas directa relacién con el podery
para muchos, el idolo perfecto” (Guidotti, 2012, p.244). Llegd a los 9 afios



a Colo-Colo y debuté a los 16 en 1967, dos afios mas tarde debuta en la
seleccién nacional contra Argentina. Se encuentra entre los maximos
anotadores de la seleccion chilena. Obtuvo 6 campeonatos con Colo-Co-
lo y fue subcampeén de la Copa Libertadores en 1973 —junto a Chamaco,
Beiruth, entre otros— donde fue el maximo goleador. Con el dinero de
la transferencia de Caszely al Levante de Esparia por 140 mil délares se
levant6 la estructura de lo que hoy en dia es la tribuna Cordillera del
Estadio Monumental. El 4ltimo partido oficial que jugd con Colo-Colo
fue en 1985 por el Campeonato Nacional en un clasico contra la Uni-
versidad de Chile, en el que el cuadro albo gana por 3 a 0 y el Chino
marca el Gltimo gol, como anécdota el archirrival le entrega un galvano
en reconocimiento por su trayectoria. Los mundiales con la seleccion
nacional fueron quizas la inica mancha negra en la historia deportiva
de Caszely, no pudo anotar un gol, fue el primer jugador expulsado en
la historia de los mundiales y en Espaiia 82 fall6 un penal en el debut
ante Austria en lo que fue una pésima campana de la seleccién y uno
de los momentos mas recordados de la historia futbolistica chilena que
lo marcé para siempre injustamente por el medio deportivo y algunos
hinchas, resaltando este hecho en particular por sobre muchos otros
positivos. Sin embargo, el partido de despedida del mayor idolo popular
en la historia del fitbol chileno fue una gran fiesta politico-cultural en
el Estadio Nacional (Santa Cruz, 2003).

Durante el gobierno de la Unidad Popular, Caszely se convirtié en el
simbolo del oficialismo apoyando las candidaturas del Partido Comu-
nista de Gladys Marin y Volodia Teitelboim, ademas se declaré pablica-
mente partidario de Salvador Allende y contrario al Régimen Militar.
En 1974 su madre es capturada y torturada por agentes de seguridad

y Caszely en el antiguo Edificio Diego Portales —hoy Centro Cultural
Gabriela Mistral “GAM”- se niega a darle la mano a Augusto Pinochet
quien despedia a la seleccién antes de su viaje al Mundial de Alemania,
posteriormente nuevamente se encuentran en la despedida de la selec-
cion al Mundial de Espafia 82 y en esa ocasion si se saludan. Durante los
afios de la Dictadura el Chino fue marginado varias veces de la seleccion
nacional, “Caszely, el rojo fuera de la Roja” era el lema de los dirigentes
del fatbol de la época. En 1980 llama a votar “No” en el referéndum
ratificatorio de la Constitucién y en 1988 nuevamente llama a votar por
el “No” en el Plebiscito nacional, ese mismo afio en la franja televisiva
aparece la sefiora Olga Garrido dando su testimonio, habia sido secues-
trada y torturada, cuando aparece junto a ella Caszely con un banderin
de Colo-Colo de fondo y declara “Por eso mi voto es No. Porque esta linda
sefnora es mi madre”. En el documental Les rebelless du foot de los direc-
tores franceses Gilles Perez y Guilles Rof del afio 2012 conducido por el
ex jugador Eric Cantona, Caszely declara que el acontecimiento de su
madre lo ha hecho cuestionarse sobre si fue una especie de venganza
por su abierta oposicién a la Dictadura.

En Colo-Colo también han pasado jugadores emblemas de otras insti-
tuciones e importantes del ftbol chileno. Sergio Livingstone, primer
arquero chileno en jugar en el extranjero y titular indiscutido de la
seleccién nacional terminé su carrera en 1957 en Colo-Colo. Leonel
Sanchez, maximo idolo de la Universidad de Chile jugé y fue campeén



136

con Colo-Colo en 1970. Elias Figueroa, considerado por muchos como el
mejor futbolista chileno de todos los tiempos, jug6 en Colo-Colo en 1982.
Ivan Zamorano es un caso especial, colocolino de toda la vida lleg6 al
club en 2003 en el final de su carrera para cumplir su suefio y una pro-
mesa que le habia hecho a su padre. Su historia en Colo-Colo no terminé
de la mejor manera, teniendo que adelantar su retiro al ser castigado
por 11 fechas por agredir al arbitro Carlos Chandia durante la final del
Torneo de Apertura ante Cobreloa, titulo que ganarian los nortinos.

El poco tiempo y el desenlace final quizas impidieron que uno de los
maximos idolos del fitbol nacional, emblematico capitan de la seleccion
chilena no pudiera convertirse en idolo del club de sus amores.

2.Imaginario

Miguel Rojas Mix (2006) define imaginario como: “En suma, alude el tér-
mino imaginario a un mundo, una cultura y una inteligencia visual que
se presentan como un conjunto de iconos fisicos o virtuales, se difunden
a través de una diversidad de medios e interactian con las representa-
ciones mentales” (p.18).

El estudio de los imaginarios puede resultar esencial para comprender
la historia de las sociedades, las imagenes tienen ventajas por sobre

los documentos escritos en cuanto condensan realidades sociales y
captan hechos histéricos, como revelar aspectos emotivos o reflejar de
qué manera ciertos hechos son apreciados por la opinién piblica. Los
medios de comunicacién masivos como la television, la prensa escrita,
el internet y el cine, por ejemplo, son claves en entregarnos miltiples
mensajes y significaciones a través de las imagenes, mientras que la
radio, si bien no nos proporciona informacién visual si lo hace por
medio del lenguaje, que también es un componente en la conformacién
de imaginarios y que por medio de su componente lengua, significa'y
por lo tanto se refiere a lo que Castoriadis (1989) llama un magma de
significaciones. “Nombrar es crear campos semanticos, establecer indi-
cios de fidelidad; los nombres convocan el origen, la memoria colectiva
y el futuro, alimentan o manipulan, muchas veces subliminalmente, al
imaginario” (Subercaseaux, 2007, p.237). El lenguaje es también parte
importante del imaginario, una buena parte de las significaciones de
una sociedad son instituidas directa o indirectamente por causa de su
lenguaje (Castoriadis, 1989).

En el contexto que genera el fitbol, las conversaciones entre los hin-
chas, los canticos de las barras, los dichos populares, los himnos institu-
cionales, asi como también las denominaciones de los recintos depor-
tivos refuerzan el imaginario de los clubes. En el caso de Colo-Colo, la
identidad del club representa un sentido de nacionalismo o chilenidad
en el cual, el imaginario mapuche es parte importante pero compleja, en
cuanto a su real inclusién en nuestro pais. Los nombres de las tribunas
del Estadio Monumental David Arellano componen una relacion entre
el territorio chileno y el pueblo mapuche, de norte a sur los nombres
son: Arica, Tucapel y Lautaro, en el centro: Cordillera, Océano y Rapa
Nui, mientras que en el sector sur: Magallanes, Caupolican y Galvarino.



Otro factor considerable son los dichos instaurados en el imaginario
colectivo, el popular “Colo Colo es Chile” frase acufiada en 1944 cuando
el conjunto albo gana el campeonato nacional con un plantel integrado
s6lo por jugadores chilenos, “El nombre que mas diarios puede vender o
que mas rating puede generar”, “El partido politico que mas adherentes
tendria en el territorio”, “Colo-Colo no tuvo infancia, naci6 grande”, son

algunos de ellos.

Ahora bien, en lo estrictamente relacionado a la imagen, estudiar el
imaginario es estudiar la imagen estableciendo relaciones entre forma
y funcién, buscando el sentido, el fin o el propédsito de ella. Abordar el
imaginario requiere de un marco de referencia y ese es la cultura, es el
lugar donde las personas definen su identidad. En este aspecto el imagi-
nario es fundamental, ya que tiene la particularidad de visualizar una
cultura con un Gnico poder de sintesis, entendiendo que visualizarla es
casilo mismo que comprenderla. “Cada cultura se refiere a un imagi-
nario que configura la identidad social de los individuos y permite la
reproduccién del grupo. A su vez, todo grupo configura, aunque no sea
consciente, una cultura visual en torno a la cual se constituye la identi-
dad colectiva” (Rojas Mix, 2006, p.113).

La cultura visual condiciona la mirada de determinados grupos socia-
les, y para que cada individuo acepte una imagen, debe tener aquella
imagen inserta y reconocida por su cultura, a modo de una especie de
estereotipo mental. De manera en que toda cultura, sociedad o época
vive con determinados consensos entre imagen y realidad. Estas con-
cepciones las refuerza Garcia Canclini (2007) refiriéndose a la gran
importancia que se otorga en la actualidad a lo cultural, a lo simbélico,
a la complejidad y heterogeneidad de lo social en la ciudad, contexto en
el que lo imaginario aparece como un componente importantisimo. El
mismo autor en Noticias recientes sobre la hibridacién acota la caracte-
ristica de lo hibrido en la conformacién de imaginarios entendiendo por
hibridacién aquellos procesos socioculturales en los que estructuras o
practicas discretas, que existian en forma separada ya sea por medio de
la creatividad individual o colectiva, se combinan para generar nuevas
estructuras, objetos y practicas. En este sentido, el imaginario colocolino
consta de aportes de distintos sectores y miradas, en los cuales por ejem-
plo su maximo simbolo que corresponde al mapuche Colo Colo es a veces
representado por algunos fanaticos como un indigena Sioux norteame-
ricano, desconociendo y desvirtuando su aspecto original, pero constru-
yendo de manera valida, aunque no acertada al imaginario colocolino.

Castoriadis también aporta en cuanto a la trascendencia de lo imagina-
rio en la sociedad. Comienza en su libro La Institucion Imaginaria De La
Sociedad — Vol. 2 estableciendo un cuestionamiento al pensamiento y en
consecuencia a las significaciones heredadas “del ser”, que se ha esta-
blecido con la necesidad de eliminar u ocultar, de una u otra manera,

la historia como tal, asi como también la sociedad, la imaginacién y lo
imaginario. Sin embargo, pese a aquellas intenciones lo imaginario es
la indeterminada creacién socio-histérica y psiquica de imagenes que
significan y se insertan en las estructuras simbdlicas de la sociedad. Son
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significados y contenidos presentes desde el inicio, y que en relacién a la
institucion de la sociedad —que ha sido establecida o fundada— no podria
haber sido instituida como tal sin un mundo de significaciones que la
sustentara, de ahi que la institucion de la sociedad proceda del imagi-
nario social, como todas las instituciones histdrico-sociales. La sociedad
es una instituciéon que primero que todo es auto-alteracion, al igual que
la historia —es decir, se produce cambios en sus caracteristicas, en su
esencia o sus formas por incentivo propio—. Las instituciones existen
siempre y cuando exista creaciéon masiva entre individuos sociales que
son la materializacion de la sociedad como tal.

La institucién histérico-social es aquello en y por lo cual se
manifiesta y es lo imaginario social. Esta institucién es institu-
cién de un magma de significaciones, las significaciones ima-
ginarias sociales. El sostén representativo participable de esas
significaciones [...] consiste en imagenes o figuras, en el sentido
mas amplio del término: fonemas, palabras, billetes de banco,
geniecillos, estatuas, iglesias, utensilios, uniformes, pinturas
corporales, cifras, puestos fronterizos, centauros, sotanas,
lictores, partituras musicales [..] Las composiciones de image-
nes o figuras pueden a su vez, ser, y a menudo son, imagenes o
figuras, y, por tanto, también soportes de significacion. Lo ima-
ginario social es, primordialmente, creacién de significaciones
y creacion de imagenes o figuras que son su soporte. La relacion
entre la significacion y sus soportes (imagenes o figuras) es el
Unico sentido preciso que se puede atribuir al término “simboli-
co”. (Castoriadis, 1989, p.122)

De acuerdo a la definicién de imaginario social que proporciona Casto-
riadis, el fitbol es un objeto de estudio interesante, al ser un fenémeno
cultural que admite la participacion y creacion por parte de los indivi-
duos de significaciones en todas sus formas y soportes que conforman
imaginarios sociales, es una actividad cargada de simbolismo en la cual
cada individuo participa como autor en la construccion de imaginarios
que regulan la actividad en su globalidad o cada pais a través de cada
seleccién nacional, transitando por los distintos clubes profesionales y
amateurs, hasta la simple practica deportiva y recreacional, aportando
con los ritos asociados al evento del partido, identificAndose con deter-
minadas figuras futbolisticas, creando y/o adoptando imagenes carga-
das de significados, y por lo tanto buscando su identidad. El ser humano
en su relacién con otros y dentro del marco de la cultura aporta y recibe
significaciones “Desde sus primeras expresiones culturales, en las
cuevas de Altamira o Lascaux, el hombre trata de domesticar el mundo
apropiandoselo por la imagen” (Rojas Mix, 2006, p.109). Esta apropia-
cion del mundo por medio de la imagen existe también en el hombre
contemporaneo comprendiendo y adaptandolas segin su perspectiva y
construyendo entre otras variaciones, mediante expresiones de cultura
popular por ejemplo un imaginario acorde a su identidad, caracteristica
que sucede mucho en las hinchadas o barras.



El imaginario es historico e implica un articulado de representaciones
en que las sociedades escenifican por medio de representaciones un con-
texto que permite reconocer cada época o contexto determinado de cada
pais. En el caso de Chile, la construccion de una identidad nacional o un
imaginario nacional ha estado ligada a Colo-Colo desde aproximada-
mente la década de 1920 que es cuando se funda el club y en el momento
en que se buscaba originar una nueva identidad nacional, cuya inten-
cion era volver a las raices y resaltar lo netamente chileno. De manera
que, esta institucién deportiva surgida desde la sociedad en la presente
investigacion sera abordada desde la perspectiva desde un contenido
visual en el que los objetos y en particular los objetos de coleccion seran
la representacion del imaginario visual colocolino. Los objetos también
se encuentran presentes dentro de los imaginarios como signos, como
significaciones que funcionan en el plano de los imaginarios. Los objetos
conservan caracteristicas historicas y culturales de determinadas socie-
dades, los objetos son también vehiculos de significaciones e instrumen-
tos claves en las relaciones sociales.

2.1 Imaginario visual colocolino

Un imaginario visual es una conformacién simbélica socialmente com-
partida, y en este sentido, el imaginario visual colocolino es aquel que
esta construido por todas aquellas significaciones y representaciones
por medio de imagenes o figuras en una extensa variedad de soportes
que ha representado y permitido identificar dentro de nuestra sociedad
a lo largo de los anos a partir de su fundacion, a todo lo existente que se
pueda relacionar a la institucién deportiva Colo-Colo.

Los principales elementos que componen el imaginario colocolino y
que sirven de referencia para multiples variaciones y apropiaciones por
parte de cualquier individuo, y que por ello dan pie a la caracteristica
hibrida de los imaginarios son los siguientes:

El mapuche Colo Colo

Existen diversas versiones sobre el mapuche que da origen al nombre
de este club de fatbol. El afio de su nacimiento y los hechos que deter-
minaron su vida tienen variadas versiones segiin los historiadores, para
algunos habria nacido en 1490, mientras que para otros en 1515 cerca
del valle vecino a Canete, Regién del Biobio. Jerénimo de Vivar, soldado
espafiol que acompai6 a Pedro de Valdivia en su expedicién a Chile
escribié una detallada crénica sobre la misma y los primeros quince
anos de la Conquista, llamada Crénica y relacion copiosa y verdadera de
los reinos de Chile, terminada en 1558. En ella describe a Colo Colo como
un jefe joven, sefior de 6.000 guerreros, y uno de los principales aspi-
rantes a Toqui -lider de guerra— de todo el ejército mapuche después
de la batalla de Tucapel. Alonso de Géngora Marmolejo es otro soldado
espanol que redacté una cronica terminada en 1576, con los primeros
treinta afios de la conquista. Su “Historia de Chile” no llegé a ser impre-
sa en la época, al igual que ocurrié con otros cronistas de su tiempo. El
manuscrito finalmente fue publicado en 1850 en el Memorial Histdrico
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Espariol y en 1862 en el volumen II de la Coleccion de Historiadores de Chile
y documentos relativos a la Historia Nacional. En él, menciona a Colo Colo
como uno de los lideres principales del pueblo mapuche de gran presti-
gio debido a su sabiduria. En el poema épico La Araucana de Alonso de
Ercilla y Zuniga también se menciona a Colocolo de una edad mayor,
como el encargado de mediar en la disputa para elegir al Toqui, en la
que resultara vencedor Caupolican.

Son varios los escritos que cuentan pasajes de la vida de Colo Colo y en
comun se refieren a él como un gran lider, sabio, inteligente y persua-
sivo. Con una gran capacidad oratoria y de convencimiento, reconoci-
do por sus sabios y prudentes consejos en tiempo de paz y acertadas
propuestas y estrategias en tiempos de guerra, un lider con gran popu-
laridad entre los mapuches, que los organizé para que estos eligieran
un jefe militar capaz de revertir las derrotas iniciales ante los espafioles
en el marco de la guerra de Arauco y que también traté de disminuir las
rivalidades internas que existian entre los mapuches. Fue factor impor-
tante, logrando importantes triunfos entre los que sobresale la batalla
de Tucapel en 1553, en la cual, junto a Lautaro y Caupolican propinaron
una feroz y definitiva derrota a Pedro de Valdivia. Posteriormente, con
una avanzada edad, luego de la batalla de Tucapel y después del aprisio-
namiento de Caupolican y la muerte de Lautaro, asume como Toqui. Lo
cierto es que Colo Colo transité por varias posiciones de autoridad, fue
Toqui —jefe de guerra— pero la principal por la cual se lo conoce y debido
a sus caracteristicas, es por haber sido Lonko o Longko o también llama-
do Cacique, aunque esta denominacion habria sido la manera en que lo
llamaban los espafioles.

Fisicamente, se lo describe con cabeza redonda, pelo canoso, tieso y
corto, ojos pequefios que parecian traspasar a sus interlocutores, que
cuando se presentaba a parlamentar, siempre lo hacia cubriéndose con
un largo poncho y con una rama de canelo en sus manos, como simbolo
de su autoridad. La fecha exacta de su muerte no es clara, Juan Ignacio
Molina lo da por muerto en 1560 en la batalla de Quipeo, mientras que
otros como Alonso de Gongora y Marmolejo lo mencionan en la insu-
rreccion de 1563, presentandose ante el fuerte de Arauco, falleciendo
durante el gobierno de Rodrigo de Quiroga entre los afos 1565-1567.



Luego de esta breve contextualizacién histérica, la imagen mas anti-
gua y conocida que se conoce de Colo Colo es una ilustracion presente
en La Araucana, en ella se lo muestra mediando en una disputa entre
caciques (Fig.2). Aunque, esta imagen sobre Colo Colo difiere absoluta-
mente de las representaciones del mapuche en grafica asociada al club,
incluso desde sus inicios.

mamorochiano.cl

Figura 2. Representacién del mapuche Colo Colo

en La Araucana.
Fuente: www.memoriachilena.cl.
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Figura 3. Emblema llevado por Colo-Colo a la gira
internacional de 1927.

Fuente: Libro Por empuje y coraje: los albos en la
época amateur 1925-1933 (2004).

Figura 4. Publicacion del diario El Telégrafo el dia
del debut internacional de Colo-Colo.
Fuente: Archivo de Pavel Pifia.
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Desde la fundacién en 1925, la primera representacion del mapuche
Colo Colo se remonta a 1927 cuando se inicia la primera gira internacio-
nal de un equipo chileno en la historia, el gran impulsor de esta travesia
fue Carlos Cariola quien —como se menciona anteriormente— declara-
ba que el afiche que llevaba la delegacion chilena era algo netamente
chileno, en relacion al mapuche Colo Colo. Esta imagen es rescatada
por Sebastian Salinas en su libro Por empuje y coraje: los albos en la época
amateur 1925-1933, publicado el afio 2004 (Fig.3).

Este emblema también fue publicado por el diario EI Telégrafo con
sede en Guayaquil, Ecuador, en lo que seria el debut internacional de
Colo-Colo ante Norteamérica con una goleada de 7 a 0 (Fig.4). Bajo la
imagen, El Telégrafo decia:

La venerada memoria del aborigen, en plenitud de pletorismo
escultural, que a través de la lejania de los tiempos ha vuelto
para servir de guia y de esfuerzo a la fuerte juventud del siglo
XX de Chile, que tiene como santo orgullo el reverenciar la
memoria de los indomables guerreros, cuyos nombres viven,
cual nuestro Remifiahue, como simbolo de bravas y revoltosas
rebeldias. (Arellano, 1929, p. 51)
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En las insignias aparece por primera vez la figura del mapuche en 1950.
En un disefio de Jorge Silva Henriquez, se mantiene una forma base
similar a la insignia anterior, aunque con trazos curvos, desplazando la
franja horizontal con el nombre del club hacia abajo y sobresaliendo de
la estructura principal, eliminando la sigla “FC” en referencia a “Football
Club”. Pero el gran cambio y mas notorio con respecto a las anteriores
insignias sin duda es la incorporacién del mapuche de perfil.

Posteriormente y de acuerdo a la insignia de Silva Henriquez, existen 3
redisenos. En cuanto a formas, colores y representaciones del mapuche,
en las cuales se modifican los rasgos del rostro, el color de la piel y el
largo del cabello. La insignia ubicada en la parte superior izquierda es

la de 1950. Sobre la insignia de su costado no hay antecedentes de su
autor y contexto, mientras que las dos ubicadas por debajo de ellas, la
de la izquierda corresponde a 1992, modificacién realizada después de la
obtenciéon de la Copa Libertadores de América, que reemplazo el fondo
azul por uno blanco para diferenciarse del entonces y actual principal
rival deportivo Universidad de Chile. Esta insignia —aunque no el color
blanco de la forma principal- y la de la derecha, que es la actual, po-
drian atribuirse a la inica modificacién oficial del mapuche, estilizaciéon
realizada en 1988 hecha por Ramén Renard Rivera, que seria registrada
y convertida en marca comercial (Fig.5).

COLO COLO

COLO-COLO

Figura 5. Evolucion de las insignias de Colo-Colo
desde la inclusién del mapuche en el afio 1950.

Fuente: www.chile.as.com.

43 1



Figura 6. Diferentes insignias de Colo-Colo
en las camisetas oficiales del club.
Fuente: Archivo del autor.

| 44

Es posible ver diversas versiones de la insignia en las camisetas, debido
a la extensa cantidad de fabricantes de la indumentaria oficial del club

a lo largo de los afios, ademas del deterioro de material comin con el
paso del tiempo (Fig.6).
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Otro aspecto a considerar, son aquellas insignias con la inclusion del
mapuche o representaciones de Colo Colo como esculturas, placas o
pinturas, con diferencias de color, forma, textura, materialidad, y por
ende métodos de fabricacion. Todas ellas presentes en dependencias del
Estadio Monumental y del club, como el Mausoleo de los Viejos Cracks
ubicado en el Cementerio General (Fig.7).

Figura 7. Representaciones del mapuche Colo
Colo en dependencias del club.
Fuente: Archivo del autor.
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Figuras 8 y 9. Lienzo y mural referentes al
mapuche Colo Colo.

Fuente figuras: https://es-la.facebook.com/arte-
garrablanca.

Figura 10. Tatuaje de un indigena asociado a la
marca de Ron Cacique y en algunas ocasiones a
Colo-Colo.

Fuente: https://hiveminer.com/User/pablo_ta-
tuajes.

Figura 11. Tatuaje de variacion de la insignia de
Colo-Colo.

Fuente: https://plus.google.com/+JulioCanales-
tattoo.
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Existen también, las representaciones del mapuche surgidas desde la gra-
fica popular, manifestaciones realizadas por hinchas y la barra del club,
cuyos soportes suelen ser murales y lienzos o banderas (Fig.8-9). Y que en
algunos casos son llevadas a la piel de forma permanente (Fig.10-11).




Distintivos cromaticos

Los distintivos cromaticos o colores que identifican y representan a
Colo-Colo se encuentran motivados por dos aspectos o fundamentos,

el primero tiene que ver con decisiones tomadas en el momento de la
fundacion del club, especificamente respecto al uniforme que utilizaria
el equipo, este se compondria de una camiseta blanca que significaria
la pureza de sus procedimientos, pantalén negro que significaria la se-
riedad, las medias serian negras con una franja blanca y zapatos negros
con franja roja (Marin y Salviat, 1975) (Fig.12).

Como se ha repasado anteriormente, el fatbol chileno ha cambiado de
manos, y los duefios de la mayoria de los clubes deportivos son empre-
sas, la Sociedad Anénima que administra el club, Blanco y Negro S.A.
desde el afio 2005, firmo el Gltimo y actual contrato con el fabricante
estadounidense Under Armour con vigencia desde el 1 de enero de 2014
hasta el 30 de junio del mismo ano, con la condicién de que la misma
marca puede extender la vigencia del mismo por un periodo adicional
de tres afios. Este contrato determina a Under Armour como licencia-
tario, sponsor, auspiciador principal y proveedor de la indumentaria
deportiva del club Colo-Colo, por lo que debera pagar a ByN la suma
total aproximada de US$ 29,5 millones.

Figura 12. Formacién de Colo-Colo en el primer
partido frente a Magallanes en julio de 1925.
Fuente: www.memoriachilena.cl.
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En este marco, las indumentarias deportivas en el fatbol comtinmente se
renuevan cada afo, y constan de un vestuario “titular” o principal, “suplen-
te” o secundario, y en algunos casos con una una tercera equipacion, mas
la del arquero que por cuestiones logicas del juego se diferencia en color al
resto de sus compainieros. El presente afio (2018) Under Armour ha desa-
rrollado la indumentaria deportiva tanto para el equipo masculino como
femenino, respetando los colores establecidos en la fundacion del club
bajo el eslogan “Somos Chile” y acompafiado por graficas publicitarias en
la misma l6gica, utilizando solamente el blanco y el negro (Fig.13-15).

. UNDER ARMOUR

Figuras 13, 14 y 15. Graficas publicitarias de la
marca Under Armour como sponsor oficial del
club durante el afio 2018.

Fuentes figuras: https://twitter.com/UAColoColo.
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Han existido a lo largo de los afios polémicas en este sentido, en que,

colores como el azul, rojo y amarillo han aparecido en los uniformes

generando rechazo por