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INTRODUCCION

En los tltimos tiempos hemos asistido a un avance vertiginoso de los medios de
comunicacidn social, especialmente de aquellos de tipo audio-visual. Las radios cuentan
cada dfa con métodos m4s modernos para comunicar una noticia al instante y la televisién
impacta con su avanzada tecnologia. En los noticieros vemos entrevistas a distancia y
recientemente aparecié un nuevo canalde T.V. Asimismo, parten las primeras estaciones
UHF.

En este rdpido progreso, la prensa escrita también se ha superado. Han surgido
mejores técnicas de impresion, que permiten mayor rapidez y precisién. Sin embargo, lo
escrito carece de la instantaneidad y “espectacularidad” que tienen los medios

audiovisuales.

Alo anterior, se suma la falta de tiempo que caracteriza la sociedad moderna, por
loquela T.V. y laradio se ajustan mds a las actuales necesidades. Ambos, sintetizan las
informaciones y los receptores no requieren de una dedicacién completa para escucharlos
o verlos. La avalancha de informaciones del mundo de hoy, completamente

interrelacionado, hace necesario un grupo de noticias mds compacto y conciso.

No obstante, la prensa escrita tiene elementos vitales que no poseen los otros
medios de comunicacién: poder detallar y profundizar una informacién; capacidad de
trascender en la historia; mayor exactitud; conocimiento de una cultura universal, y

desarrollo integral de la persona.

¢Qué se puede hacer para estimular la lectura de la prensa escrita? La pregunta
parece dificil de responder, en especial en un mundo dominado por lo audiovisual.

Empero, se debe aunar esfuerzos para lograr un incentivo en la lectura de ésta.
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Creemos que en esta tarea, los nifios cumplen un significativo rol. Ellos estdn en
plena etapa formativa y abiertos a aprender y a adquirir la costumbre de leer el diario.
Serdn, por lo tanto, nuestros lectores potenciales. Si logramos que adquieran el hébito de
lalecturaes posible que lo mantengan por el resto de la vida. Cada dfa se les hard necesario
un periédico para informarse. Esto, sin considerar el enorme beneficio que la lectura de
este medio les traeria, mejorando su capacidad de comprensién, memoria y concentracion.

Se familiarizarfan con términos dificiles, ampliando su vocabulario.

Ademds, no se debe olvidar que vivimos en la sociedad de la informaciéh, loque
se hard mds fundamental para los nifios de hoy, adultos del Siglo XXI. Se ha consolidado
laEradelas Comunicaciones Globales y el recursoestratégico es el saber que proporciona

la informacidn.

La trascendencia de los medios de comunicacién en la formacién de los menores
quedd demostrada por la Convencion de los Derechos del Nifio, propuesta en 1979 por
el Gobierno de Polonia durante el Afio Internacional del Nifio; aprobada por la Asamblea
General de la ONU en 1989 y ratificada por Chile durante los inicios del Gobierno de
Patricio Aylwin, en 1990.

En ella, se alude directamente a esta situacién, especificamente en el Articulo N2
13, enel que se sefiala que “El nifio tendrd derecho a la libertad de expresién. Ese derecho
incluir4 la libertad de buscar, recibir y difundir informaciones e ideas de todo tipo, sin
consideracién de fronteras, ya sea oralmente, por escrito o impresa, en forma artfstica o
por cualquier otro medio elegido por el nifio” (1).

El articulo 17 del texto se refiere, en tanto, al papel que le cabe a los Estados en
esta materia. Este dice: “Los Estados partes reconocen la importante funcién que
desempeiian los medios de comunicacién social y velardn porque el nifio tenga acceso a
informacién y material procedentes de diversas fuentes nacionales e internacionales, en
especial lainformacién y el material que tenga por finalidad promover su bienestar social,
espiritual y moral, y su salud fisica y mental” (2).

En ambos puntos, se manifiesta laimportancia de los medios de comunicacién en
la formacién del menor, asf como el derecho de éste wltimo a adquirir informacién y a

expresarse.



Laintroduccién del periédico en la ensefianza puede efectuarse a través de varios
caminos, siendo los mds viables la creacién de una normativa ministerial que permita el
desarrollode esta actividad a través de talleres o cursos extraprogramaticos, y como parte
de uno de los ramos ya existentes como Castellano y Educacién Civica, entre otros.

El financiamiento de estas alternativas puede provenir del propio Estado; de la
empresa privada, principalmente las periodisticas y de comunicaciones; dela combinacién
de ambos, y en los casos de los colegios particulares, de sus propios medios econémicos.

Diversas experiencias han demostrado la factibilidad y utilidad de introducir el
periddico en la ensefianza. Sin embargo, se ha tratado de intentos aislados que no han sido
sistematizados ni han permanecido en el tiempo. Eso es lo que pretende corregir esta

propuesta.

Asimismo, por medio de aportes como éste se fortalece la posibilidad de que los
educadores se incentiven en formular las técnicas adecuadas para concretar estas

iniciativas.



CAPITULO I: EL NINO LECTOR: SUS CARACTERISTICAS

I. Introduccion

Durante los siglos pasados, practicamente no se dio importancia al estudio de la
vida siquica de la nifiez. Dominaba el criterio de estudiar sélo al adulto, por cuanto al nifio
se le consideraba como un ser incompleto. No se vislumbraba la peculiaridad del mundo
infantil, puesto que era mirado con los ojos de un adulto. Asf las diferencias entre uno y
otro se cifraban en relaciones de medida y en diferencias cuantitativas, desatendiendo lo
que en si era fundamental.

El fil6sofo holandés Benito de Spinoza (1632-1677) describid la existencia del
nifio como una desgracia, mientras que el filésofo, matemético y mistico francés Blaise
Pascal (1623-1662) pensaba que la vida humana se iniciaba cuando la razén habia
alcanzado ya su desarrollo. Sin embargo, hubo algunos pioneros que comprendieron la
relevancia del nifio, de su evolucién y educacién. En el siglo XVII, diversos autores
sefialaron lo fundamental que eran los estudios de la infancia como condicién previa a
toda preocupacion pedagdgica.

Comentus (1592-1670) inicié la marcha en este sentido,intentanto hacer una
primeradivisién, desde el punto de vista de la sicologia del desarrollo, en nifiez, juventud,
adolescencia y madurez incipiente. Pero la duracién de seis afios para cada etapa era
demasiado superficial.

Jean Jacques Rousseau, filésofo, pensador social y politico suizo (1712-1778), se
aventuré m4s profundo y descubrid, mediante una observacién metédica, el valor propio
de la nifiez y de la juventud, postulando una auténtica educacién de acuerdo con la
naturaleza del nifio. En  "Emilio” divide el desarrollo en 4 grados: el primer afio; de los
2alos12;delos 13 alos 15, y de los 16 a los 25 afios.
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ElmédicoD. Tiedmann investigéenla misma direccion. En suobra“Observaciones
sobre las facultades animicas en los nifios”, aparecida en 1787, present6 el primer diario
infantil, introduciendo con ello el método biografico en la sicologia del nifio. Por lo tanto
se puede considerar que en Rousseau y Tiedmann se encuentra el comienzo del estudio
del nifio.

En cualquier investigacion que se realice donde esté involucrado un nifio,debe
tenerse presente que s un ser cambiante. Cada dia que pasa provoca en €l fenémenos que
lo hardn ser una persona distinta. Es por ello que la sicologfa del nifio y del adolescente
parten del hecho que la vida animica humana no es algo acabado o inmdvil, sino que se
desarrolla gradualmente desde el embrién hasta la vida adulta. Lo que pasa es que el
desarrollo siquico, a diferencia del fisico, es menos notorio y por ende tiende a
desconocerse.

El concepto de desarrollo es indispensable para llegar a comprender los procesos
vitales. Heinz Remplein lo define como “una variacién progresiva o irreversible de las
formas orgénicas en el tiempo” (3).

El crecimiento es un rasgo parcial del desarrollo y puede darse sin él. Al
desarrollarse el ser humano,se produce un cambio cualitativo y ocurre una especializacién
tanto fisica como psiquica. Este es un fenémeno comin en una persona que por afios
realiza una misma actividad fisica, acondicionando al cabo de un tiempo su cuerpo a ello.
Esto no ataiie s6lo a lo fisico, sino también a lo siquico. Al respecto,Remplein sefiala:
“Nuestros centros de ensefianza se inclinan a formar especialistas unilaterales. Por ello,
constituye un importante problema de la pedagogfa moderna el tomar las oportunas
medidas para contrarrestar este peligro” (4).

En este punto cobra importancia el enfoque sobre la introduccién formal del
periddico en la ensefianza. Con ello el menor tendria la posibilidad de ampliar su mundo,
darse cuenta de lo que acontece en el ambiente que lo rodea y no especializarse en un
dmbito especifico.

Loanterior se fundamenta en el hecho de que el hombre es un sernoespecializado,
tanto morfolégica como funcionalmente. No hay ningtin animal comparado con él. Hay
autores que sefialan que por esto es un ser incompleto, pero por lo mismo puede abarcar
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la realidad del mundo y adaptarse a las situaciones exteriores mds diversas. Por ello se
considera al desarrollo como “un fenémeno creador, que no consiste en el crecimiento

de lo existente, sino en la produccién de lo nuevo” (5).

El desarrollo se gufa por leyes inmanentes que tienen su raiz en la disposicién
hereditaria, aunque ésta no es la vnica condicién de desarrollo. Incluso la herencia
requiere del medio ambiente para su densenvolvimiento. Disposicién y medio forman un
conjunto indisoluble, ninguno es concebible sin el otro, aunque se tiende a creer que si
se estima la importancia de cada uno prevalece la herencia, pues ella determina toda la
estructura del organismo. Sin embargo, muchas veces la disposicién solamente traza el
marco de desarrollo dentro del cual el medio ambiente tiene cierta libertad para introducir
variedades.

Un ejemplo que facilita la comprension de este punto es el de 1a hierba que crece
mejor en un suelo fértil que en uno rocoso; o el pasto que recibe abundante agua se da
mejor que el que tiene poco riego, aunque la semila sea la misma.

Surge asi la posibilidad de ampliar la educacién de un nifio y completarla,
haciendo que se convierta en un ser integral. La lectura de un periédico serd como el agua
que riega al pasto. Su abundancia contribuird al mejor desarrollo del menor.

Al proseguir con el anlisis,se debe distinguir entre las disposiciones estables y
lasinestables. Las primeras se imponen frente alas influencias ambientales, mientras que
las segundas son mds ficiles de derrotar. Por estables se entiende aquellas que son
inmediatamente necesarias para conservar la especie, como los reflejos, instintos e
impulsos elementales. En cambio, son inestables al medio las funciones intelectuales y
las tendencias espirituales.

Dentrodel desarrollo, Remplein destaca dos etapas: lamaduracién y el aprendizaje.
La primera es un fenémeno evolutivo auténomo de tipo psicosomadtico que transcurre
gradualmente, por el cual se manifiestan determinadas propiedades que proporcionan al
individuo su completa y definitiva adaptacién al medio y a la vida. La segunda faceta
llamada aprendizaje exige un determinado estado de madurez en el organismo y consiste
en todas las adquisiciones que se llevan a cabo por el estimulo del medio ambiente.
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Para nuestro estudio consideramos al nifio lectorentre los 9 y 15 afios, por ser éstas

las edades que, como veremos a continuacién, mejor se adaptan a nuestra tesis.

II. Descripcion de cada etapa

A. Niiiez media

Comenzamos nuestro estudio considerando la nifiez media, entre los 6 y medio
y 9 afios,como nuestro punto de partida inicial, ya que ésta es una etapa en que existe una
vision objetiva del mundo, el nifio se encuentra plenamente vertido hacia afuera y
dispuesto a la conquista espiritual del mundo sensible.

El pequefio ya no se limita a observar todo subjetivamente a través de sus
fantasfas, sino lo hace con la ayuda de la razén y desde determinada distancia. En vez de
expresar sus sentimientos, capta las propiedades objetivas de las cosas.

Laimportancia que habia tenido para €l su universo interior, pasa al exterior. Este
cambio se realiza de manera inconsciente y por eso se le llama “objetivismo ingenuo”.
Se produce por esto una distinta vision del mundo. Antes creia que su interior de suefios
y fantasfasexistfa, ahora se separan y aprende aconocerlarealidad como tal, diferencidndola
de la apariencia.

Este es el periodo donde el menor es capaz de comprender que hay un mundo real
que lo rodea, donde ocurren hechos verdaderos que puede encontrar en un diario o
periddico. Antes vivia en una etapa de mayor fantasia, donde lo real no le era atractivo.
Es por tanto, el momento propicio para introducir la lectura del periédico en la esucela.

Al comienzo de la nifiez media se encuentran yuxtapuestas las dos realidades. Por
algtin tiempo ejercen el mismo atractivo, pero a medida que el desarrollo continta, la
realidad atrae mds vivamente al nifio: “Quiere saber c6mo es este mundo visible, palpable
y concreto, c6mo podrd determinarlo practicamente” (6).

Lo no real va perdiendo atractivo hasta quedar reducido a su minima expresién,
llegando inclusive a rechazarlo.
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Sin embargo, hay que notar que este realismo es parcial. Para el menor es
verdadero el mundo objetivamente concreto, no el de las fantasfas. Por ende, su mundo

real abarca lo exterior y sensible, no lo interior y espiritual.

La aparicion del realismo se refleja claramente en que el pequefio deja de creer
en los cuentos entre los 8 y 10 afios. Este fenémeno varfa de acuerdo a las caracteristicas
de cada uno y al entorno. No ocurre, tampoco, de un dfa para otro, sino en el transcurso
de un perifodo.

Este desatrollo se apoya en el despliegue que experimenta el pensamiento en la
nifiez media. Surge un pensar analitico y una mayor disposicién a la observacién.
Asimismo, asume una distancia critica frente al medio, ya no admite sus contenidos sin
mds ni m4s, sino los analiza con su propio juicio.

Hay también, una mayor disposicién para la observacién. El pequeiio capta
detalles que generalmente escapan a la mirada de los adultos.

En esta edad aumenta mucho el vocabulario, tanto oral como escrito. También
hay una progresiva gramatizacién del lenguaje. El nifio utiliza mds formas verbales y se
expresa mejor que en el periodo anterior.

Se manifiesta al mismo tiempo, un desarrollo de la memoria y capacidad de
retencién, surgiendo un mayor deseo de saber, que se convierte en un verdadero
apasionamiento que se presenta en las incansables preguntas del nifio y en sus ganas de
leer y manejar pricticamente las cosas. Tiene mucha disposicién por aprender, lo que se
facilita por la gran capacidad de memoria.

Todos los factores mencionados anteriormente, ayudarfan al menor en el correcto
uso de un diario. Estd claro que no todos los temas serfan del interés de él. Es posible que
lo apasione més el deporte o la guerra y muchos otros le parecerdn incomprensibles. Pero
ya en esta etapa estd capacitado mentalmente para iniciar la lectura de un periédico.

La evolucidn del impulso del saber lleva a una diferenciacién de intereses entre
nifios y nifias y al desarrollo de gustos particulares; empero, ellos son ficilmente
dirigibles por un adulto lo que reviste riesgos y beneficios, ya que si no existe una actitud
ética y moral satisfactoria, se puede desviar la conducta del menor.
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Eldeseo de ser lo mds eficiente posible resalta tanto como la avidez de saber. Asi
se produce la separacién definitiva de la actitud de juego y la de trabajo. Ambas, se
diferencian claramente en la conciencia del nifio y coexisten con mucha independencia.

El desarrollo del pensamiento repercute en el obrar y sentir moral del menor. El
pensaranalitico facilita la facultad de diferenciar el bien del mal y contribuye a una mayor
valoracién moral tanto en su propia conducta, como en la ajena.

Durante 1a nifiez media, el nifio adquiere gran vitalidad y vigor fisico. Tiene un
alto concepto de €l y una exagerada valoracién de su propio poder, lo que unido a la falta
dereflexidn y autocritica hace que llegue ala sobreestimacién de sus propias capacidades.

Asimismo, predominan las actitudes optimistas. Reacciona de manera rdpida e
inmediata ante las tensiones siquicas y por ello puede olvidarse de un modo efectivo de

las experiencias de displacer y temor.

En el plano afectivo, el pequefio comienza a abrir su mundo. Este ya no se limita
a sus padres y hermanos, sino empiezan a figurar sus compaiieros de colegio, amigos del
barrio, etc. Asf también principia a interesarse por lo que ocurre en el mundo y busca
hechos noticiosos que posean algiin elemento atractivo para él.

Se repite aqui el punto mencionado anteriormente sobre los intereses. A medida
que el nifio crece, cambia sus gustos y por esto en un proyecto de aplicacién del periédico
en la ensefianza debe. considerarse como un punto primordial las preferencias de los
menores y tratar de enfocar la lectura de la prensa guidndose por ellas. No se puede
pretender que un nifio de 9 afios sea capaz de leer un diario {ntegramente y entenderlo.
Se debe empezar de a poco e ir seleccionando las materias de un modo pedagégico.

B. Nifiez tardia

Comprendedelos 9 alos 10/12 en las mujeres y hasta los 12 en el hombre. En ésta,
culmina una década de desarrollo bésico iniciada en el periodo prenatal y se abre un
decenio de vida adolescente.

Es una época de consumacién y de transicién, en la cual el nifio mayor llega a su
plena terminacién. Remplein I 1lama la “edad del oro en el equilibrio evolutivo”, ya que
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el menor tiende a aceptar el mundo tal como es, con espiritu libre de fécil reciprocidad.

Su cuerpo, alma y espiritu alcanzan un status arménico, raramente conseguido
antes ni después. Arnold Gesell sefiala que el comportamiento adquiere rasgos de
conciencia, el juego muestra formas nuevas, el trato social se organiza en la escuela y
fuera de ella de un modo distinto que como hasta ahora.

En este perfodo aumenta la distancia entre el yo y el medio ambiente. Este dltimo
se convierte en un mundo objetivo, el cual no domina al sujeto, sino al contrario. Hay un
despertar de la actitud critica y teorética. Ly actitud teorética se refiere a que el nifio ya
no busca explicaciones parciales, sino leyes generales, intenta ordenar la multiplicidad
de fenémenos descubriendo las relaciones universales que existen tras las cosas.

Remplein expresa que la actitud cognoscitiva no sirve ya para el dominio préactico
de la realidad, sino como un fin en sf misma. Se desarrolla asf la facultad de abstraccién,
que permite prescindir de los contenidos parciales. El menor estd capacitado, por témto,
para entender procesos histdricos, sus causas y consecuencias. Puede captar problemas,
como por ejemplo 1a Guerra de Vietnam, su origen y repercusiones.

Sobre este mismo periodo, Piaget sefiala que es una etapa que se caracteriza por
“verbalismo”; el nifio oye palabras adultas que le son dirigidas a otro y cree comprenderlas
al instante, asimildndolas segin esquemas propios. Establece también el llamado
“sincretismo verbal”, sobre el cual explica que es el reconocer y percibir los objetos no
por medio del andlisis y la percepcién en detalle, sino gracias a “formas de conjunto” que
son construidas por nosotros y dadas por los objetos percibidos. Las percepciones del
menor no proceden sélo por esquemas de conjunto, sino que estos reemplazan al detalle.
A estas percepciones se les llama “sincréticas”.

Una caracteristica de este perfodo es el surgimiento de una actitud critica en el
menor. Aparece un enjuiciamiento frente a su propia persona, a los demds, ante las cosas
y fenémenos del medio ambiente. Remplein enfatiza que “ya no acepta todo tal cual, sino
que lo juzga y busca la causa de los hechos” (8).

Piaget coincide con lo anterior,con lo que €l llama “necesidad de justificacion”,
El nifio no se contenta con lo arbitrario y encuentra siempre una justificacién. “Hay en
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laimaginacién infantil una sorprendente capacidad de responder a todas las preguntas por
una hipdtesis o una razén inesperada que allana todas las dificultades. La necesidad de
justificacién a cualquier precio es una ley general de la inteligencia del nifio y deriva del
sincretismo del razonamiento infantil. Todo se debe a todo, por ello no existen las ideas
de azar o arbitrario” (9).

En este perfodo entran en juego los ideales, tanto en el trato social como en la
lectura. El admira todo lo grande, lo que se destaca desde lo corriente, de la vida diaria.
Por ello muchas veces se siente atraido por hechos singulares. Le gusta la vida de lideres
politicos y religiosos y busca saber més de ellos y de sus pafses. Es facil incentivarlo con
sucesos noticiosos, que se pueden tomar como punto de partida y de ahi remontarse a la
historia buscando las causas que los originaron.

Constantemente estd observando y criticando a sus padres. Le gusta que actien
al modo de €I, que sean joviales y que le den lo que considera justo.

Esta posicion critica, se extiende al 4mbito religioso. Ya no acepta los relatos
biblicos con la misma credulidad que en los afios anteriores y en general su interés por
el tema decae mucho.

El nifio de 9 a 12 afios estd determinado por un intenso deseo de hacerse valer.
Espera que todas sus cosas sean tomadas en cuenta, no le agrada quedar en ridiculo y
quiere ser considerado importante.

Esto es positivo, en el sentido que trae consigo una creciente ambicion, cuyas
consecuencias consisten en una mayor dedicacién y esfuerzo. El menor puede abarcar
una amplia gama de intereses y concentrarse en cada materia en particular, con lo que
adquiere una gran versatilidad.

Le gusta tener experiencias variadas, conocer y experimentar todo. A la vez, es
mds auténomo y tiene capacidad de iniciativa, estd apto para asumir la responsabilidad
de ciertos aspectos de la vida.

Piaget sefiala que en esta fase se produce el llamado “sincretismo de la
comprensioén”, donde el nifio razona sobre un conjunto y no trata de analizar el detalle:
“el nifio deja escapar en una frase dada todas las palabras dificiles, luego relaciona las que
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ha comprendido hasta construir un esquema de conjunto, que le permitird interpretar las
palabras no comprendidas” (10).

Por lo anterior, se puede concluir que no importa si al leer €l diario el menor no
entiende las palabras de una informacién, porque serd capaz de hacerse una idea global.

Por otro lado, los intereses del pequefio no se dirigen a realidades objetivas, sino
a las relaciones de las cosas entre si. Los varones se interesan mds por las cosas y las

mujeres por las personas.

El fin de la segunda infancia es el enriquecimiento material, la conquista del
mundo sensible, el llenar las formas del espiritu. Es una época de aprendizaje del hombre.

A lo 10 afios, el nifio se siente motivado por la television, la radio, los libros y las
peliculas. La T.V. yano lo apasiona como antes y muestra preferencias por los programas
mds truculentos, de misterio o comedias y series familiares.

En relacién a la literatura, se observa una gran variedad de intereses. Amold
Gessell sefiala que “mientras la palabra secreto, misterio o caballo aparezca en el titulo
de un libro, podr4 darse por seguro el interés del nifio” (11).

La personalidad bdsica del menor influye considerablemente en la lectura.

El nifio en este periodo tiende a hojear los diarios,deteniéndose en los titulares,
fotos y aspectos que le interesen, siguiendo también la seccién comica.

Alllegaralos 12 afios, el interés por laradio y la television hadescendido ain mds.
Tiene sus programas favoritos, pero no pasa todo el dia pegado al televisor viendo
cualquier cosa. Para un porcentaje de nifios de esta edad, aumenta el interés por visitar
bibliotecas e incluso se fijan en los autores de los libros para asi ubicar otras novelas.

A ambos sexos les interesan los libros de aventura y de misterio, manifestdndose
en las nifias un mayor deseo por escribir en forma extensa. Los varones también lo hacen,

pero de modo mds conciso.

Basdndose en esto, no es dificil encontrar a nifios de 12 afios que proyectan editar
un diario local. Las nifias suelen hacerlo en forma manuscrita; los varones, en cambio,
buscan un mimeégrafo manual si lo tienen a su alcance. Es idealla combinacién de
efectuar una tarea creadora, tener informados a sus lectores y usar la prensa.
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Los periédicos cuentan con mucha aceptacién de los receptores, que esperan
dvidamente la salida de cada niimero. El interés se debe a que las materias tratadas les
incumben directamente y sienten que tienen un lugar para expresarse.

Aparece aqui otra forma de involucrar al menor con el diario. No sélo se le puede
ensefiaraleer este medio, sino también incentivarlo aque él mismo cree uno, convirtiéndose
asf en periodista. Podrd desarrollar su redaccién y afanes literarios, publicando aquellos
temas que le llamaxla atencién mayoritariamente.

C. La juventud

Consideramos nuestro Nifio Lector hasta los 15 afios, cuando finaliza la etapa de
la juventud, ya que mds alld de esta edad nace el adulto o se estd en camino de serlo,
cuando la persona tiene sus gustos ¢ intereses delimitados.

La Etapa de la Juventud es altamente compleja y marca el paso entre la nifiez y
la vida adulta. En primer lugar, hay un desarrollo orgdnicodel cuerpo con una maduracién
de los drganos sexuales. Sin embargo, cudndo se alcanzael estado adulto depende mucho
de la cultura. Hay sociedades donde se es adulto cuando se alcanza la madurez sexual y
hay otras, como la nuestra, donde influye el grupo social. Por ejemplo, una persona que
tiene que trabajar desde los 17 afios, es adulto antes que el que estd estudiando.

Con relacién al desarrollo espiritual, se abre un camino auténomo al mundo de
los valores y de las valoraciones de las ideas e ideales.

Alfinal delaetapa, el joven se encuentra maduro, ya ha formado sus pensamientos
y sentimientos y forma parte independiente en la cultura, juzgando todo con sentido
critico. Esta estructuracién de la personalidad no es un proceso natural, sino algo que se
efectiia con la educacién y autodedicacién. Es un fenémeno cultural, cuyo comienzo,
tipo, extensién y tiempo dependen de las influencias espirituales del mundo social y
cultural.

El desarrollo de la juventud transcurre en tres planos: el bioldgico-sexual, el
social y el espiritual. Cada uno estd sometido a un conjunto de condiciones y no
transcurren sincrénicamente.

- 17 -



Remplein divide la juventud en varias etapas, diferenciando las edades segiin el

sexo:
Femenino Masculino
Prepubertad 10a 13 11a14
Pubertad 13a14 14a 16
Crisis juvenil 14a 15 16a17
Adolescencia 15a18 17a20
1. Prepubertad

Es el perfodo en que se produce una separacion entre la edad infantil y la juvenil,
que ante todo salta a la vista por las variaciones que experimenta el cuerpo.

En el aspecto intelectual, ocurre la transformacién del pensamiento concreto en
abstracto. Este desarrollo del pensar abstracto se refleja en la formacién 16gicamente
exacta del concepto. Segiin una encuesta realizada por Remplein, el 53,5 por ciento de
los nifios de 13 afios define ideas abstractas, indicando el concepto general y la diferencia
especifica. Desde los 11 a los 12 afios, los nifios aprenden a definir términos semi-

abstractos como “ley”, “unién”, “orden” y “ahorro”. De los 12 a los 14 afios, ya pueden
discernir con propiedad otros como “justicia” y “compasién”.

Lo anterior ocasiona un progreso fundamental del pensar discursivo. El nifio se
hace apto para pensar de una forma hipotética-deductiva. Aparece también una
especializacién y consolidacidn de los intereses. S6lo le apasionaciertos temas y rechaza
otros. Esto puede llevar a una dificultad en la ensefianza, por cuanto el menor no se
entusiasma con las materias que le son ajenas a sus intereses. Alrededor de los 13 afios,
se acrecienta el interés por la lectura de diarios, mds que nada por las primeras pdginas,
de la seccién deportes y la de espectdculos.
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Es una etapa importante para nuestra idea de introducir el periédico en la
ensefianza, ya que el menor ha consolidado su capacidad de lectura; su concentracién es
mayor y su vocabulario amplio. Estd mads capacitados para aprender fenémenos. Para
un nifio de 9 afios, se harfa dificil entender el problema ético que hay tras las noticia de
un trasplante de 6rgano, por ejemplo, mientras que un joven de 15 afios no sélo

comprenderfa, sino que también se interesarfa en el tema.

Con este crecimiento del pensamiento abstracto, se superan los limites de la
realidad y se abre el mundo de lo posible. Sin embargo, el pensarabstracto no estd todavia
ejercitado y disciplinado, lo que se lleva a cabo lentamente.

Hay también un desarrollo del pensar técnico-constructivo y un crecimiento de
la memoria l6gico-discursiva, que reemplaza ala mecénica. Ahora el nifio recuerda todo,
aunque no comprenda. La facultad de percibir y memorizar depende de la comprensién
del sentido y significado de lo aprendido.

Enla prepubertad, se produce una mutacién de todos los valores hacia el presente.
Hay sentimientos transitivos, es decir, vivencias en las cuales nos sentimos impresionados
por el valor o desvalor de las cosas. En el joven, ocurre la desintegracién del mundo
valorativo infantil y la.-formacién del mundo del hombre adulto.

Hay que destacar que en el piber, la vivencia de valores estd diferenciada, es
decir, las categorfas no son auténomas. Ademds, la vida valorativa del nifio no es
independiente, sino toma como norma las valoraciones de los demds, sobre todo de los
adultos que lo rodean. Por ello, cobra una inusitada importancia todo lo que estd en
contacto con el menor.

2. Pubertad

Es la etapa que comienza con la primera menstruacién en la nifia y la primera
polucién en el varén. Es una fase plagada de cambios fisicos que se unen a un conjunto
de emociones nuevas, como el querer ser mayor, el afin de poseer un criterioindependiente
con respecto a los valores tradicionales, la tendencia a reflexionar sobre s{ mismo y la
autocritica.
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Desde el momento en que comienza la pubertad, el joven alcanza la facultad de
comprender el obrar y comportamiento exteriores de una persona por los factores
siquicos, los rasgos del cardcter y por los sentimientos. Ahora enjuicia mucho més a los
que lo rodean, segiin su manera de ser. No sélo conoce 1a realidad material, sino penetra
en el mundo de la libertad y del espiritu. Esto lo capacita para estudiar con mds
profundidad el arte, 1a historia y la literatura.

A medida que crece, va buscando apoyo en el mundo de los valores, porque el de
las realidades concretas se le hace insuficiente. Por ello, su concepcién del mundo se
amplfa no sélo hacia adentro, sino también hacia arriba, hacia el espectro de las ideas y
de los ideales.

Es caracteristica de los piiberes una vision idealista del mundo, aunque ha de ser
despertada y provocada por el mundo exterior, de lo cual deriva que su formacién y
acufiamiento dependen en gran medida de las influencias ejercidas por la educacién y la

época en que les toque vivir.

Se puede ir enseiiando al joven los conceptos del bien o del mal y la relatividad
de los fenémenos. Sin la adecuada informacién, un menor puede juzgar incorrectamente
una situacién. Es comin ver a piiberes repitiendo oraciones enjuiciadoras escuchadas a
sus padres. Es conveniente, por tanto, ir leyendo un periédico y que el maestro vaya
analizando cada concepto, buscando los hechos que lo han formado.

Actualmente, la juventud es mds realista y actia guiada por la utilidad y los
beneficios, lo que reviste el peligro de crear un mundo demasiado materialista.

Durante este perfodo, la vida siquica del nifio llega a la maduracién y el mundo
interior empieza a cobrar mucha importancia. Sin embargo, autores como Remplein
sefialan que el grado de introversién estd sometido a grandes variaciones interindividuales,
condicionadas en parte por el medio ambiente. La juventud actual estd mds abierta que
la de comienzos de siglo, gracias a los diversos medios de comunicacién y a las mayores
posibilidades de diversion existentes hoy.

Durante la pubertad, se despierta una irrefrenable tendencia a la autoreflexién y
a la autocrftica, lo que permite al individuo conocerse y comprenderse. Por esto, en este
periodo son usuales los “Diarios de Vida”.
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Es ésta una etapa prolifera en deseos de creacion. Al joven le gusta escribir y
expresar sus sentimientos. Es una veta que debr aprovecharse, haciendo que el piiber haga
comentarios o criticas de algtin suceso de actualidad, previamente explicado y analizado.

Los rasgos tradicionales del joven son: el racionalismo, la intransigencia, el
realismo y el radicalismo. El menor, sobreestimando la facultad apenas adquirida del
pensar abstracto, cree poder captar en conceptos la complejidad de la vida. Por ello, dicta
frases tajantes y sentencias generales. Tiende a simplificar y racionalizar todo como
medio de defenderse espiritualmente.

Esta actitud critica frente a la cultura, debe entenderse como la condicién previa
para la tradicin viva y para la creacién progresiva de la cultura. Por lo tanto, debe
fomentérsele prudentemente. El joven tiene que aprender a pensar y a juzgar por si
mismo, debe adquirir una sana confianza frente a las férmulas establecidas de tipo teérico
y préctico. Es conveniente que formule sus juicios frente a hechos de actualidad, pero
explicdndolos previamente.

Esta critica del joven se extiende al campo religioso-moral. El ve como muchos
principios que predican los adultos no son cumplidos. Asimismo, compara los
conocimientos adquiridos con los dogmas de fe. Se cuestiona el valor y la bondad de Dios
que permite que exista la miseria, el hambre, las enfermedades, etc.

Como consecuencia de lo anterior, surge una reflexién filoséfica. El adolescente
se cuestiona sobre su propia vida y la de los demds.

Durante toda la pubertad, nace con fuerza un afdn por hacerse valer, lo que
despierta una voluntad por formarse y perfeccionarse a s{ mismo, tanto en el sentido de
la autoformacién, como en el de la autoeducacién.

La primera tiende al desenvolvimiento de los dotes personales y a la satisfaccién
de los intereses espirituales. Impulsado por esto, el joven lee libros y diarios; visita
museos y exposiciones; va a conciertos y analiza cuestiones religiosas y espirituales.

A medidaqueel joven se da cuenta que el periédico es una fuente de conocimiento,
se estimulard por leerlo. Por sus caracteristicas, al adolescente le gusta opinar sobre
diversas cosas como un adulto. Por ello, la lectura del diario le otorgard datos e
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informacidén sobre hechos actuales, pudiendo asf mantener conversaciones de mds alto

nivel.

La autoeducacién exige principalmente la sumisién a costumbres sociales
(formas de trato), as{ como a normas ideales morales.

El menor se da cuenta que su vida depende de €1, de su voluntad para dominar al
“ello”, a sus impulsos. El hombre se convierte en el autocreador de su destino.

Eljoven alcanza un importante grado de desarrollo moral, porque se da cuenta de
la validez universal que tienen las normas morales. Comprende que cada una de sus
acciones no solo es en si provechosa o perjudicial, sino que, adem4s, encierra una gran
trascendencia moral. Con ello, se asienta el fundamento para la formacién de una ética
personal.

El joven estd mejor preparado para recibir un mensaje, no sélo porque lo
entenderd mejor, sino porque serd capaz de emitir juicios de valor y captar el bien y el mal.

El sistema ético que construye el joven se caracteriza por la abstraccién y la falta
de realismo. Establece normas morales comunes que, como esquemas, ejercen violencia
sobre el caso individual. Se ata a s{ mismo a principios generales que dirigen su valorar
y obrar y, del mismo modo, sugiere a los que lo rodean principios fijos.

Es comiin que el piber plantee normas para mejorar la vida o lo que €l considera
que estd mal. Como las reglas tedricas a veces se hacen insuficientes para resolver
problemas de la vida real, es habitual que busque apoyo en modelos de personas que, a
su parecer, contienen las cualidades ideales. Tales hombres los encuentra en personalidades
histéricas que ha conocido por sus estudios o en destacadas figuras de la vida politica y
cultural contempordnea. Se reafirma aqui lo sefialado anteriormente, en el sentido de que
los j6évenes se sienten atraidos por lideres, con lo que se hace mds ficil atn interesarlos
por la lectura del periédico.

- 22 _



CAPITULO II: EL. MUNDO DE LOS MEDIOS MASIVOS

1. Introduccion

Los Medios de Comunicacién Social, su importancia y efectos ha sido un tema
que ha provocado un sinntimero de controversias, reacciones, estudios y postulados.
Algunos autores los consideran responsables de gran parte de las desgracias del mundo
moderno, mientras que otros rducen su poder a fndices minimos.

Dentro de este trabajo, se considerd importante dedicar un capitulo a detallar las
diferentes teorias y postulados que existen frente a la influencia de los medios de
comunicacién masivos. Esto resulta importante para nuestra tesis, en que se postula
utilizar periédicos en la ensefianza y, por tanto, se deben conocer sus efectos y cémo

Ilegan a producirse.

Gerhard Maletzke entrega una amplia definicién sobre la comunicacién colectiva,
enmarcdndola como “los procesos que se hayan al alcance de los medios de informacién,
prensa, cine, radiodifusién y televisién. Pertenecen tanto los mensajes de actualidad,
como también los de indole artistica, instructiva y de entretenimiento, siempre que sean
propagados por los medios de informacién” (12).

De la anterior definicién, se desprende que por comunicacién colectiva se
entiende algo distinto a periodismo. No existe entre ellos una relacién reciproca de
predominio y subordinacién.

Desglosando atin m4s el tema, Maletzke define comunicacién como “el hecho
fundamental que hace que los seres vivientes se hallen en unién con el mundo y en
relacion entre sf, puedan comunicarse y sean capaces de expresar el proceso y situaciones
interiores y dar a conocer a las otras criaturas las circunstancias, o también animarlas a
un comportamiento especifico” (13).
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Por “colectiva” o “colectividad” se entiende un piiblico disperso que tiende hacia
un objetivo comun, hacia los mensajes de la comunicacién, por lo tanto no son cuerpos
sociales duraderos. El piblico no se conoce entre s{ y proviene de capas sociales muy
diferentes. Sin embargo, se diferencia de “muchedumbre” en que en ésta no tiene un
objetivo comin. De la muchedumbre puede nacer una colectividad (14).

I1. EI por qué de la controversia

Hay autores como Ch. R. Wright que indican que a quien le interese iniciar una
discusién sobre las comunicaciones de masas, le basta emitir una opinién sobre sus

efectos sociales.

El mismo estudioso se dedica a detallar las causas de la controversia, sefialando
en primer lugar la escasez de evidencia cientifica concluyente sobre el tema y la urgencia
social que suele rodear a la cuestion de los efectos. Se produce una ansiedad social que
hace que la gente se impaciente frente a una investigacion cientifica lenta, objetiva, y
desapasionada ante problemas que se tornan cada vez mds graves, como la delincuencia
juvenil, el crimen y la falta de moralidad publica. Por ello, se estimula la bisqueda de

opiniones inmediatas y de remedios sociales.

Lazarsfeld y Merton dan cuatro fuentes de preocupacién del piiblico por los
medios masivos:

1. Se teme por el poder potencial de los medios para manipular al hombre, tanto para
bien como para mal.

2. Setemequelos gruposdeintereses econémicoslosusen para asegurarlaconformidad
publica con el statu quo social y econémico, reduciendo al minimo la critica social
y debilitando la capacidad del auditorio para pensar libremente.

3. Al acomodarse a grandes auditorios, los medios masivos pueden provocar un
deterioro de los gustos estéticos y de los niveles de cultura popular.

4. Secritica el que hayan anulado las ventajas sociales por las cuales los reformadores
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han luchado durante afios (tiempo libre versus televisién y sus contenidos) (15).

Las fuentes de preocupacién mencionadas por Lazarsfeld y Merton se aplican
también, especificamente, a los nifios. Por estar en proceso formativo, ellos estin mds
proclives a absorber ideas de cualquier indole, ser manipulados e, incluso, a que se
deterioren sus gustos por los contenidos de mala calidad que los medios de comunicacién
entregan.

Empero, en la medida que al joven se le prepare para, en el caso nuestro, leer un
diario, estard mds capacitado para entender sus secciones, distinguir aquellas de opinién
de las de informacién y, en cierta medida, captar los mensajes subliminales. Se puede
ensefiar al menor a no ser manipulado.

II1. Efectos de los medios de comunicacion

“De los medios de comunicacion social depende nuestra vida. Usted, yo, nuestros
hijos, las cosas que queremos, su futuro, su triunfo, su frustracién o muerte estdn a merced
de lo que pase en y con los medios de difusién” (16).

Esta aseveracion de Carlos Abrevaya puede parecer un tanto severa, pero
representa una postura frente a la influencia o poder de los medios de comunicacién. El
escritor argentino agrega que “hoy, menospreciar la tremenda importancia y poder de
ellos es una ignorancia que cuesta fortunas en vidas humanas” (17).

El sacerdote Renato Hevia s.j. también se ha pronunciado al respecto, afirmando
que “la influencia de los medios de comunicacién en la formacién o deformacién de
valores en una sociedad estd fuera de duda. Ellos transmiten masivamente determinadas
apreciaciones, valoran o no valoran tales o cuales acontecimientos o politicas, enfatizan
como buenas ciertas acciones o conductas, al mismo tiempo que neutralizan o condenan
otras” (18). Esto, unido a la enorme fuerza que tienen, debido a los adelantos técnicos y
al desarrollo de las artes de la comunicacidn, hacen que ellos se vayan tornando cada vez
mds en “formadores de conciencia”.

- 25 —



Carlos Abrevaya distingue que los medios de comunicacién son el Cuarto Poder. No
es el periodismo el cuarto poder, sino todo aquello que encarne estructuralmente un
fenémeno de comunicacion masiva de ideas (19).

El integrar una sociedad y, en consecuencia, una cultura, implica tener una
conciencia de lo que nos rodea y, por tanto, intervenir en ella aunque sea con nuestra
propia presencia. Los medios masivos son quienes nos informan de lo que ocurre. “Los
medios son el manual de estudio de la gente grande” (20).

“Diariamente -sefiala Guillermo Castillo- los medios presentan un desfile de
nuevos objetos de creencia y actitud, lideres politicos, religiosos, movimientos, cuerpos
de poder intermedios, etc., que son analizados e incorporados al mundo social” (21).

Carlos Abrevaya profundiza aiin mds en el tema, explicando que los medios
ejercen una cotidiana docencia, van haciendo cultura y de ah{ se saca una escalade valores
que es la gufa de nuestra conducta. Enfatiza que cumplen un rol fundamental en la
difusion, sostenimiento y éxito de los proyectos sociales, se destaca la importancia
potencial, efectiva, histérica, presente y futura de ellos en la vida de una sociedad y de
cada uno de sus integrantes.

Es primordial que se integre al menor al uso de los medios de comunicacién, cuyo
poder es claro y se convierten, por tanto, en un elemento de docencia o que, al menos
deberfa integrarse a un plan educativo. Mds aiin, si consideramos los efectos producidos

por éstos.

Maletzke dividid los efectos producidos por los medios de comunicacién y
previamente los definié como “todo cuanto sucede en el perceptor por medio de la
comunicacion colectiva. Todos los procesos de comportamientoy de vivencia, susceptibles
de ser observados en el hombre y que derivan de la circunstancia de que €l es perceptor”.

La divisién de Maletzke es la siguiente:

1. Efectos en el comportamiento: Tan pronto como el hombre se vuelve perceptor
de la comunicacién colectiva, requiere tiempo y modifica su comportamiento. Tal es el
caso de la lectura, que reclama la completa atencién del perceptor, ya que el tiempo
empleado en ella no puede compartirlo con nada.
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Dentro de los efectos del comportamiento, los que resaltan son aquellos que
inducen a Ja violencia y crimenes. Maletzke sefialé que los mensajes de la comunicacién

colectiva que se refieren a estos hechos son susceptibles a:

1. Ser nocivos en forma general.

2. Servir como una escuela del crimen.

3. Ser imitados directamente.

4. Provocar, en situaciones especiales, actos violentos o criminales en personas normales.
5. Menoscabar el valor de la vida humana.

6. Constituir una vélvula de escape para impulsos agresivos.
Todos estos factores estdn supeditados a la predisposicion natural y personal.

IL. Un segundo efecto es el que surge en el plano del saber. “No hay duda que los
hombres enriquecen su saber por medio de la comunicacién colectiva, recogen
informaciones, hechos, fechas e interpretaciones, en una palabra “aprenden” (24).

III. Un tercer efecto enumerado por Maletzke es el que surge en el plano de las
opiniones y actitudes. Aquf se debe distinguir en primer lugar a las actitudes de las
opiniones. “La opinidn es la expresion verbal de una actitud” (25).

Las actitudes son posiciones que se hallan adentradas mas profundamente en la
personalidad del hombre y que estdn ligadas con otros aspectos, por ello son m4s estables
y menos susceptibles de ser verbalizadas.

Los niiios se enfrentan, en virtud de la comunicacién colectiva, con el mundo
reflexivo, con los conflictos y dificultades de los adultos y se compenetran con €l en una
medida hasta antes desconocida.

Al aprender, se puede producir también un cambio en la actitud. Por ejemplo, la
informarse sobre un tema se puede tomar una postura m4s objetiva.

Hay que destacar que no siempre las actitudes tienen un efecto en el
comportamiento, y puede ocurrir incluso lo contrario.
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IV.En cuarto lugar, estdn los efectos emocionales que aparecen méds que nada en

la fase post-comunicativa.

V. Finalmente, Maletzke menciona los efectos en la esfera siquica que, al igual
que los anteriores, no tienen un resultado tan general y se refieren principalmente a las
alteraciones producidas por la comunicacién en la base reactiva inconsciente (efectos
traumdticos sobre el sueiio).

Es necesario crear un método por el cual el nifio sea capaz de enfrentarse a los
medios de comunicacién masiva. Sin duda, el caso del periédico es diferente al de la
televisién, cuya influencia es mds dificil de evadir, pero la prensa escrita a su vez posee
un poder innegable.

Sobre el mismo tema de los efectos, Klapper también ha dedicado varios de sus
estudios a ellos, puntualizando que estos tienen directa relacién con la imagen que el
publico tiene de la fuente, ya que afecta a la interpretacién que la persona da a la
comunicacidn, asf como a la eficacia persuasiva de ésta. Las fuentes consideradas como
fidedignas, seguras y de prestigio aparentemente facilitan la persuasi6én, mientras que las
consideradas negativas la obstaculizan.

Respecto a los efectos que puedan tener las escenas de crimenes y violencia
presentadas en los medios, 1o que mds preocupa son las influencias sobre los miembros
mds jévenes del piblico.

“No hay duda que la violencia aparece frecuentemente en los medios de
comunicacion de masas. Retratan el crimen, la violencia y contienen fantasias de origen
patolégico. Sin embargo, no se puede culpar a los medios de todo, ya que la influencia
de ellos debe ser reforzada por otra que sea mds efectiva” (26).

Por otro lado, no debe olvidarse que la violencia se refiere a casos de ficcién,
aunque esto es comprendido mds que nada por los adultos y no por los nifios.

En general, los diversos autores destacan que no estd totalmente estudiada la
relacién entre la aparicién de la violencia en los medios masivos y la probabilidad de que
se produzcan efectos.
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Diferentes autores han clasificado los efectos mds temidos que puedan producirse

por la . influencia de los medios:

1.

En primer lugar, se sefiala que aunque no se conozcan los efectos especificos, la
violencia y el crimen no son deseables. Si bien es claro que su presencia es mds
patente en la television, también se presenta en la prensa escrita, sobre todo en la
llamada “amarilla”.

El material violento provoca un comportamiento de imitacién directa. Maletzke
relata un caso que, aunque excepcional, fue veridico, donde un joven mata a una
mujer basdndose en una novela de bolsillo. El suceso fue publicado por el Report of
the New York State Joint Legislative Comittee to study the publication of comics.

Incluso, en el cddigo de la Comic Magazine Association of America, se prohibe la
presentacién del crimen de manera tal... que inspire... el deseo de imitar a los
criminales (27).

En tercer lugar, se teme que el crimen presentado por los medios tenga un efecto
catalizador o desencadenante en personas que se encuentran en condiciones de
resistencia moral reducida. Incluso, puede afectar a individuos normales que estén
pasando por una situacién emocional critica.

Otros autores creen poco probable el comportamiento imitativo, pero afirman que
crean una orientacién general de valores en un sentido no deseable. Muhlen sefialé
en 1949, que los nifios tomaban el crimen como algo normal y no tenfan respeto por
la vida humana.

Hay estudiosos que sostienen que las descripciones de violencia tienen efectos
sociales beneficiosos. El identificarse con un determinado personaje sirve como
védlvula de escape de la agresividad del nifio, que en otro caso se manifestaria de
manera asocial.

Todos los efectos mencionados anteriormente no son definitivos y hay puntos de

vista diferentes respecto a ellos.

Los efectos definitivos y comprobados por Klapper se dividen en dos grupos:
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A. Efectos emocionales inmediatos; donde un estudio de Himmelweit Oppenheim y
Vince (1958) descubrié que:

1. Elgrado en que puede perturbarse a los nifios parece estar en relacién directa con los
medios utilizados en la acci6n (ej.: escenas en que se utilicen cuchillos, armas de
fuego, etc).

2. Laviolencia, segiin pautas internacionales, no impresiona mucho a los niifios. Los
afecta més lo que no es tradicional, pero si tiene un contenido emotivo. Por ejemplo,
series como Heidi, Jane Eyre y Marcos son mucho mds impactantes para un pequeiio
que una escena de pistoleros, asi como la muerte o asesinato de personas conocidas.

3. Los nifios son mds sensibles a las agresiones verbales que a las fisicas.

4. A los menores les desagrada ver violencia en los noticieros, ya que ellos estdn
conscientes que éstos son un reflejo de la realidad y no ficcién como en las peliculas.

5. Hay ciertos aspectos que también influyen, como la “situacion de comunicacién”. Es
decir, el medio que rodea al nifio est4 en relacién con la probabilidad e intensidad de
los efectos emocionales inmediatos.

6. Lainvestigacién haaportado datos sobre los efectos de las descripciones de crimenes
y violencias sobre los valores, actitudes y comportamiento. De ésta se concluyé que
una gran exposicién a esos programas no es causa suficiente o determinante de
delincuencia.

También se comprobé que los nifios que no son miembros de grupos de su edad
o sufren frustracién, muestran mayor inclinacién a la violencia y usan los contenidos
como base para sus fantasias asociales.

“El crimen y la violencia presentados por los medios masivos no son causas
primarias de delincuencia, pero pueden reforzar las tendencias de comportamiento
existentes, positivas o negativas del piblico” (28).

Guillermo Castillo sefiala que los efectos no son medibles en un corto plazo, pero
“que si son detectados como una forma nueva y particular de estructurar la realidad que
sitda a las personas en un aqu{ y un ahora organizado, ordenado y coherente. La realidad
se nos puede presentar, en el transcurso de un tiempo, como préspera, amenazante,
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ambigua, contradictoria, estable, etc., seglin ese remanente, esas indicaciones, esas
interpretaciones que recibimos diariamente” (29).

Castillo también realiza una separacién segiin el tipo de efectos provocados por
los medios masivos. En primer lugar, menciona los efectos en el plano cognitivo, los
cuales divide en:

a. Ambigiiedad: Cuando la informacién confusa o ambigua requiere, por parte de la
audiencia, una resolucién rdpida, en especial en el plano politico. Al tiempo de
resolver esta ambigiiedad, el medio le provee el cémo resolverla y los limites
posibles, desde el punto de vista informativo y de barreras del sistema, en los cuales

se resolverd esta incertidumbre,

b. Nuevas creencias y actitudes: Diariamente, los medios presentan un desfile de
nuevos objetos de creencia y actitud, lideres politicos, religiosos, movimientos
ecologistas, cuerpos de poder intermedios, que son analizados e interpretados,
incorporados al mundo social.

c. Agenda: lacreacién de la agenda es quizds uno de los efectos més estudiados desde
el punto de vista tedrico, por la importancia que ha tenido y sigue teniendo. El
establecimiento de la agenda tiene directarelacién con la construccién de la realidad,
y es tal vez el efecto mds crucial que provocan los medios en la audiencia.

Guillermo Castillo explica que la creacién de la agenda consiste en la decisién que
adoptan los medios acerca de la jerarquia, extension, cobertura y duracién de los
temas e informaciones que presentan la realidad social. Por lo general, esta seleccién
se hace basdndose en el criterio periodistico, en el concepto de “noticia”. La agenda
provee al publico de una seleccién de temas importantes sobre los cuales tendrd que
hablar e informarse, y lo previene de la sobrecarga de informacién que caracteriza
a nuestro tiempo.

d. Impacto de los medios sobre los valores: Castillo afirma que por lo general, los
medios de comunicacién no tienen, por s{ mismos, un peso suficiente para alterar los
valores bdsicos de una sociedad, salvo en épocas muy particulares. Sin embargo, el
valor reforzador de los valores preestablecidos es constante y al mismo tiempo
juegan un papel importante como clarificadores de valores en conflicto.
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En segundo lugar Castillo menciona los efectos en el plano afectivo, donde se

sitia en primer término a:

a.

Confirmacién odesconfirmacién: los medios juegan un papel importante en determinar
la existencia o identidad de personas o grupos. Aquel que no figura en los medios de
comunicacién, aparece con una dudosa existencia social, es desconfirmado en su
accién. Por esto se explica el afdn de las personas por aparecer en ellos, sin importar
si es en forma positiva o negativa, ya que por el s6lo hecho de estar se asegura su
presencia, su identidad y ser.

Un segundo efecto en el plano afectivo destacado por Castillo es la “sensibilizacién
o insensibilizacién”. Una prolongada exposicion a hechos violentos presentados en
los medios, puede llevar a una insensibilizacién o, por el contrario, presentando
ciertos hechos se puede tocar los resortes afectivos y llevar a una sensibilizacion.

Finalmente, aparecen los efectos en el plano conductual a los cuales Castillo

define como “el corolario de los efectos cognitivos y afectivos”. Dicen relacién con la

activacién odesactivacién de la audiencia. En otras palabras, al conocer, entender y sentir

el mundo, vamos a actuar en relacién con €1, vamos a completar el ciclo de la actitud,

adoptando una postura a favor o en contra de los objetos que se nos presentan.

II. Factores mediadores

Los efectos de los medios no actiian solos, sino con otras fuerzas llamadas

“factores mediadores”. Todos ellos cooperan en determinar, modificar y variar los

efectos de la comunicacion colectiva. Dentro de éstos, se encuentran las instancias de la

comunicacion:
a. El comunicador: autor y productor del mensaje, es €l que ejerce los efectos

b.

inmediatos en el perceptor, decidiendo sobre las materias que llevard el mensaje. Sin
embargo, no es independiente en su accionar y depende del medio, de los jefes y del
publico.

Elmensaje: losefectosdependen también del contenido del mensaje. Sus caracteristicas
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determinan los resultados, aunque de una forma compleja e influida por las mdltiples
condiciones tanto de los mensajes, como de los perceptores.

c. Losmedios: Maletzke distingue la existencia de diferentes efectos, segiin los medios.
En el caso de la palabra impresa, ésta es la tinica que permite al lector fijar por s{
mismo el tiempo, modo y velocidad de la percepcién y volver a ocuparse cuantas
veces lo desee del mensaje.

Lo impreso tiene superioridad frente a lo hablado cuando se trata de retencién de
hechos complejos y con piiblicos pequeiios y especializados. Ademds, requiere del
perceptor una participacion mds activa y creadora.

d. El perceptor: interviene por dos vias, ya sea directa o indirectamente. Lo hace
directamente cuando modifica su comportamiento en tiempo de ocio, determinado
por su estructura de personalidad. Lo hace indirectamente, cuando la influencia de
los otros factores estd relacionada con el perceptor.

En el perceptor influyen factores como el sexo, edad, inteligencia, instruccién,
pertenencia a grupos, poblacién rural o urbana, opiniones y creencias preconcebidas,
situacién emocional, etc. Por ejemplo, el mensaje es mds fuerte si coincide con las
creencias del receptor. A la vez, la opinién de éste frente al medio, se convierte en otro
factor de influencia.

En nuestra tesis, nos afectard obviamente la edad, el sexo, la situacién social y
econdmica, etc. factores que provocardn una mayor o menor comprensién de la prensa
escrita.

En el caso de los nifios de 10 afios, el entendimiento serd menor que enuno de 15,
pero consideramos importante estimular la lectura del diario desde una edad temprana.
Asf{, se adquirird el hdbito de hacerlo y, al mismo tiempo, los pedagogos deberdn
considerar las condiciones ambientales y socioeconémicas del grupo escolar donde se
aplicard el plan.

Ch. R. Wright coincide con Maletzke en que las reacciones del auditorio ante un
mensaje se ven afectadas por la imagen del comunicador, su responsabilidad social y sus
intenciones. “La gente tiende a resistir mensajes que provienen de fuentes a las que
considera con recelo” (31).
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Joseph Klapper detalla los factores que, a su parecer, actian como fuerzas
mediadoras en el proceso de influencia de los medios.

En primer término, menciona a la “percepcioén selectiva”, explicando que la
percepcion estd parcial o totalmente determinada, porque las personas desean percibir lo
que han conocido habitualmente o la recompensa fisica o social que esperan obtener de
su apreciacion.

Existe también la “retencion selectiva”, la cual es dificil distinguir de 1a percepcién,
ya que no se sabe en qué momento ocurrid la seleccién.

Los grupos son otros de los factores mediadores y pueden actuar ya sea
favoreciendo al cambio o al refuerzo, aunque por lo general se da mds la tltima actitud,
ya que al pertenecer a uno se comparten ideas similares y serd muy extrafio que se actie
en forma contraria. Un estudio de Lazarsfeld, Berelson y Gaudet (1948) demostré que
s6lo el 4% de un grupo de 413 personas declararon que alguien en su familia habia votado
por algo distinto a lo general.

Kelley y Volkart explican que el grado de resistencia al cambio estd en intima
conexidn con el grado que los miembros del grupo valora su pertenencia al mismo y con
la importancia de las normas en si.

La pertenencia al grupo puede facilitar el refuerzo e impedir la conversion,
facilitando la exposicién selectiva. Aunque la exposicién no se realiza en grupo, éste da
las bases para una posterior discusién o comentario. |

Los grupos pueden servir, ademds, para intensificar el poder de refuerzo de los
medios masivos, al proporcionar el ambiente adecuado para el ejercicio de la influencia
interpersonal y del liderazgo de opinién.

Un tercer factor mediador es la difusién interpersonal de las comunicaciones que
crea una especie de exposicidn selectiva secundaria, ya que el auditorio originalmente
alcanzado por la comunicacién aumenta. Pero, la ampliacién tiende a componerse en su
mayorfa de personas previamente simpatizantes de las teorfas expuestas.

Aqui juega un papel importante el lider de opinién, que pasa a ser un cuarto factor
mediador. El lider es un individuo representativo de su grupo, que tiene acceso a fuentes
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mds amplias de informacién y tiende a defender los valores del conjunto. En este sentido,

puede transmitir o no material.

En nuestro caso, el lider serd el profesor o la persona encargada de la utilizacién
del periédico en la ensefianza. El deber4, objetivamente, ir explicando a los nifios sobre
las diferentes secciones y tendencias que se reflejan en la prensa. Existe el peligro de que
se manipule muy ficilmente a una audiencia de pequefios, quienes estdn proclives a
absorber lo que el maestro les diga, a quien ven como un ser superior.

La influencia personal y el liderazgo actiian en contra de que los miembros del
grupo lleguen a iniciar cualquier desviacién.

Es mds frecuente que los cambios no ocurran en temas tales como la religion,
donde opera mds el refuerzo. Esto sucede, porque las actitudes frente a tales temas son
fundamentales para la imagen que las personas tienen de sf.

Alrespecto, Goebbels sefial6 que las comunicaciones de masas son muy eficaces
en la creacién de actitudes sobre temas nuevos o presentados como novedosos. En
segundolugar, puntualizé que el punto de vista primeramente expuesto prevalecerd sobre
posteriores comunicaciones de persuasion de signo contrario.

Elprimer punto es compartido por varios autores. Rose (1948) dijo que los medios
usados para predicar la tolerancia racial son muy efectivos en nifios y que éstos afectan
en mayor medida a aquellos que no tienen una opinién previa o que poseen menos acceso
a otros medios.

Es por esto que la aparente eficacia de los medios de comunicacién de masas en
la creaci6n de opiniones sobre asuntos nuevos sugiere que su fuerza durante una época
de revolucién o inquietud social puede ser enorme.

Si las comunicaciones de masas favorecen al cambio, es porque las fuerzas
intermediarias son inoperantes y el efecto de la comunicaci6n es directo, o porque los
factores intermediarios estdn, por excepcidn, actuando en favor del cambio. También,
puede ocurrir que los grupos primarios, que en general tienden més al refuerzo que al
cambio, pueden en ciertas ocasiones inducir a una modificacién. Esto sucede cuando la
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persona no valora mucho su pertenencia al grupo, cuando el tema no es muy importante
o cuando el estar en un grupo deja de ser rentable o beneficioso.

Estudios sefialan que hay personas que tienen mds facilidad para ser persuadidas
que otras y esto es independiente de la materia sobre la cual se estd hablando. La
persuabilidad estd en relacién con sentimientos de inadecuacién y no con la inteligencia.
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CAPITULO III: EL ESPIRITU CRITICO

L. Introduccion

Creemos importante dedicar un capitulo de nuestra tesis a la ética que debiera
existir en el periodismo y en el llamado “derecho a la informacién”. Siguiendo con
nuestro interés de utilizar el periédico en la ensefianza, se hace muy necesario reforzar
los aspectos éticos que deben estar presentes en toda comunicacién como base para la
credibilidad de un medio y la formacién de un espiritu critico en el menor, asi como
analizar qué se entiende por objetividad, verdad, falsedad u omision.

I1. El derecho a la informacion

Parece correcto partir de un hecho bésico: los hombres deben comunicarse para
vivir. No sélo para que la sociedad mantenga su estructura central, sino también como
parte de nuestras necesidades.

De esta urgencia de comunicacién surge la “necesidad de informacién”. De
acuerdo a todo el desarrollo politico y social de los Estados modernos, se hace
imprescindible que el hombre esté informado, de otra manera sentird una veradera
desconexién con todo lo que lo rodea.

“Es necesario que el hombre de nuestro tiempo conozca las cosas plena y
fielmente, adecuada y exactamente, primero para comprender el mundo, sujeto a
mutaciones, en el que se mueve; después para adaptarse a las cosas mismas que con un
constante cambio exigen cada dfa un criterio y juicio en su ambiente social y, por tltimo,
para hacerse presente en las distintas situaciones econémicas y politicas, sociales,
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humanas y religiosas de hoy” (Documento de Instruccién Pastoral “Communio el
Progressio”) (32).

Lainformacién viene a constituirse asi en un derecho de cada persona para poder
cumplir en forma adecuada sus funciones y obligaciones”. ... existe en la sociedad el
deber de hacer posible a los ciudadanos ejercer el derecho a ser adecuadamente

informados” (33).

El “derecho a ser informados” aparece entonces como un acto justo, ya que una
de las definiciones mds generalizadas de justicia es que es la realizacion de un derecho.

La informacién es tanto un derecho necesario para la vida, para las relaciones,
para la convivencia en comunidad, como para la existencia y consolidacién de la
comunidad misma. Es, entonces, un derecho humano y natural conforme con la doble
dimensién individual y social del hombre.

Tal como el abogado y profesor titular de Etica y Legislacion Periodistica de la
Escuela de Periodismo de la Universidad de Chile Sergio Contardo lo explica en su
articulo “Aspectos del derecho a la informacién”, al estar frente a algo que se debe a los
miembros de la comunidad, surge la interrogante de quién es el que debe. El problema
es que no hay un alguien determinado que sea el sujeto de esta obligacién. El Estado tiene
la misién de garantizar que esto se cumpla y que nadie interrumpa la libre informacién.

Segun expresé Alejandro Miro Quezada, en su condicién de presidente de la
Sociedad Interamericana de Prensa, SIP, en 1986, por el desarrollo de la comunidad
aparece el periodismo y el periodista con su funcién de comunicador social, el cualdebido
a la importancia de su tarea, no puede mandarse por sf solo ni determinar sus funciones.

El periodista debe cumplir con este derecho a la informacién, tiene un rol social
y estd llamado a desempeifiar una influencia decisiva en la sociedad, reflejando no sélo
sus usos y costumbres, sino también definiéndolos o reformédndolos. Es una misién
orientadora y educativa. El periodista -afirma Miro Quezada- tiene un rol fundamental
en la sociedad al ilustrarla y orientarla diariamente. Debe, también, defender sus valores
esenciales para cumplir con las funciones de entretencién y servicio a la comunidad.

“El periodista como todo ser humano, y en especial como todo profesional, estd
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sujeto a las normas morales que, en su caso especifico, tienen relacién muy estrecha con
elrespetoalaverdad, aladignidad de las personas, a los elementos que conforman el bien
comiin de sucomunidad, como a muchos otros aspectos éticos derivados de lacomplejidad
de esa labor profesional” (34).

En la dltima Convencién de los Derechos del Niiio, organizada por la Unicef, se
alude directamente a la funcién de los medios de comunicacién social debido a la gran
influencia que tienen en la formacién del menor.

“La imagen audiovisual, la palabra escrita y hablada que nos presenta
informaciones, opiniones, entretenimientos, publicidad y/o propaganda contienen valores.
Las emisiones de los medios de comunicacién son una leccién de por vida sobre lo que
debemos pensar, esperar y soifiar, ya que su absoluta familiaridad, omnipresencia y el
recibirlos en nuestro hogar, permite que se cree una especie de entorno simbélico que si
no se contrarresta de modo consciente define la realidad y llega a confundirse con ella”
(35).

Por esto, se reconoce que quienes deciden los contenidos de los medios de
comunicacién estdn en una posicién influyente y formarén parte del poder.

Esta creciente toma de conciencia respecto al poder de los medios, con relacién
a la gran responsabilidad que tienen en el desarrollo moral e intelectual de la infancia, se
refleja también en la Convencién de los Derechos del Niiio, que asigna compromisos
especfficos a los Estados partes de ella en relacién al tema.

La Convencién reconoce la importante funcién que desempeiian los medios de
comunicacién social y sefiala que los Estados partes velardn porque el nifio tenga acceso
a informacién y material procedente de distintas fuentes, tanto nacionales como
internacionales. Afirma que el menor tiene derecho a acceder a informaciones que tengan
por finalidad promover el bienestar social, espiritual y moral, asi como la salud fisica y
mental,

Para que esto se lleve a cabo, los Estados se comprometeradn a alentar a los medios
de comunicacién social y cultural a difundir informaciones de interés social y cultural que
le permitan al nifio desarrollar su personalidad, aptitudes y capacidad mental y fisica hasta
el méximo de sus posibilidades.
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“Los programas de television y radio, al igual que las publicaciones impresas, las
peliculas, el teatro, etc., deberdn inculcar a los nifios el respeto a sus padres, a su propia
identidad cultural, a su idioma y a sus valores, a los valores nacionales del pafs en que
viven, al pafs que sean originarios y a las civilizaciones distintas a la suya” (36).

Se sefiala, asimismo, que el nifio tiene derecho a la libertad de expresién, que
incluye la libertad de buscar, recibir y difundir informaciones e ideas de todo tipo, sin
consideracién de fronteras, ya sea oralmente, por escrito o impresas o por cualquier otro
medio elegido por el menor.

La Convencién de los Derechos del Nifio asigna un reto a los medios de
comunicacién: el ser capaces de convertirse en un positivo agente de desarrollo humano.
Losmedios tienen la posibilidad de permitir a toda la poblacién el acceso al conocimiento.
Sin embargo, este rol capacitador y educador de ellos se extiende también a otros actores
sociales para que sea efectivo. Es decir, educadores y padres deben sumarse a este
esfuerzo.

Se plantea, ademds, que los medios de comunicacién social y todos los que
laboran en ellos deben tener cuidado en la eleccién y presentacion de los mensajes
dirigidos a la infancia.

“La libertad en cada una de sus expresiones exige como condicién la
responsabilidad y sélo seremos una verdadera sociedad libre cuando responsablemente
aseguremos a nuestros nifios su desarrollo pleno, ddndoles acceso a mensajes, ideas y
valores que no fomenten el odio, racismo, clasismo, sectarismo, nacionalismoexacerbado,
injusticia social, violencia, desigualdades sociales y ostentacién” (37).

De acuerdo a la Carta de Etica del Colegio de Periodistas, “El periodismo y los
periodistas deben estar al servicio de 1a verdad”. Para que esto se cumpla -sefiala Emilio
Filippi, director del Diario la Epoca, la libertad debiera ser el estado natural de los
periodistas, libre de trabas legales, libre de presiones, libre de compromisos, libre de
partidismos, libre de dogmatismos, libre de actitudes sectarias o de prejuicios. “Un
periodista libre es un profesional que -pese a los obstdculos que se le presentan- se
mantiene mental y moralmente auténomo en sus decisiones” (38).
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Del punto anterior derivan los deberes y cualidades que deberfa cumplir y poseer
un periodista. Respecto a los deberes del profesional de la prensa figura, en primer lugar,
elinformar veraz y oportunamente. “El periodista que miente no s6lo corrompe su propia
identidad profesional, sino que atenta contra un derecho de la sociedad” (39).

Por otro lado, autores como José Marfa Desantes, profesor de la Facultad de
Ciencias de la Informacion de la Universidad Complutense de Madrid, expresan que la
funcién del periodista es informar, poner en forma unos mensajes para que puedan
transmitirse a través de los medios técnicos. Pero este “poner en forma™ no se hace de
cualquier modo, es una ordenacién racional encaminada al bien comiin. Es decir, debe
satisfacer el derecho a la informacién. El modo de actuar del informador tiene que
caracterizarse por la rectitud, por producir orden, paz y comunidad.

Alinformar y difundir esta informacidn, el comunicador estd dando a los demds
lo que es suyo, aquello a lo que tienen derecho. Precisamente la justicia consiste en dar
a cada uno lo suyo y por esto el informar con la verdad es un hecho justo. “El acto
informativo es unactode justicia y la justicia se realiza cumpliendo fielmente con el deber
profesional de informar” (José Maria Desantes, Etica y derecho, p.30) (40).

Elpublico, el sujeto universal, cada uno y todos tenemos derecho a la informacién
y en satisfacer ese derecho consiste la justicia, la cual no s6lo es dar la informacién, sino
cémo se da, la calidad de ella.

El acto informativo se bifurca en dos dimensiones: una comunitaria y otra
individual o personal. La informacién crea orden y paz y con ello fortalece la comunidad.
No hay comunicacién sin comunidad y viceversa.

Elderecho a lainformacién no consiste s6lo en recibir la informacién, la facultad
de recibir no es més que uno de los tres elementos que constituyen el derecho a la
informacion. La Declaracion de Derechos Humanos de la ONU, en su articulo 19,
enumera otras dos facultades: la de investigar y la difundir, derechos que s6lo pueden ser
realizados por los informadores.

El informador, en cuanto persona, tiene un derecho originario a la informacién,
pero, en cuanto a profesional, no tiene un derecho originario sino derivativo, a investigar
y difundir informacién. Surge asf el deber que tiene el periodista.
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El deber de informar se ramifica en miiltiples obligaciones que se pueden dividir
en aquellas anteriores al acto informativo, las coetdneas y las posteriores. Las mds
importantes son las coetdneas. Al mismo tiempo hay deberes que afectan alainformacién
en su aspecto de creacion y los que influyen en el aspecto informativo mismo.

Lo que sf se debe tener siempre presente es que el fin no justifica los medios,
aunque se deben poner todos los elementos posibles y licitos para alcanzar un objetivo.

En este punto recordamos lo que Alejandro Miro Quezada llamé el ‘periodismo
medio’ y el ‘periodismo fin’. Este iiltimo tiene como meta el bienestar y el progreso de
la comunidad y s6lo vive del apoyo que le dan sus lectores. Su fin permanente es cumplir
una elevada misién, supeditando sus intereses particulares al general. El ‘periodismo
medio’, tal como lo dice su nombre, es un mero instrumento del que se vale ya sea un
gobierno, un partido politico o un grupo econémico para defender sus objetivos
partidistas o sus intereses particulares. En este caso, el interés general estard condicionado
a los intereses del gobierno, del partido o del consorcio financiero. Puede, en algunos
casos, coincidir con el de la colectividad pero ello no es frecuente.

El Papa Juan XXIII se refiri6 al tema del periodismo seiialando:

“Ningun cargo se improvisa, bien lo sabéis, y si a toda profesién de responsabilidad
social preceden largos y duros afios de especializacién, de teorfa y de préctica, con mayor
motivo debe esto aplicarse a los periodistas militantes. Un periodista no se improvisa.
Para alcanzar ese conjunto de cualidades que hace ficil y itil su servicio, es necesario un
aprendizaje. Reflexionad. El periodista necesita la delicadeza del médico, la facilidad del
literato, la perspicacia del jurista, el sentido de responsabilidad del educador” (41).

II. El desarrollo de la critica en el menor

A. Objetividad, falsedad, verdades a medias, omision

El desarrollo de una visién critica en el menor no es algo que se consiga en poco
tiempo. Mediante la educacién se le deben ir entregando las herramientas para que
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aprenda a distinguir lo bueno de 1o malo, la verdad de la mentira y las diferentes etapas
entre ambos conceptos.

Antes de partir cualquier discusidn sobre objetividad se debe esclarecer que todo
mensaje informativo es difundible, 1a informacidn es un bien y éste es por si difusivo. Por
€s0 es necesaria la comunicacién en la comunidad y “el derecho a la informacién es un
derecho natural e innato en el hombre, no concebido por poder terreno alguno” (42).

Sin embargo, se debe hacer la distincién sobre qué cosas son informacién, ya que
todo no lo es. José Maria Desantes propone que para ver qué mensajes son informacién
se deben dividir en los que proceden del mundo interior del emisor y los del exterior. En
esta ultima categorfa estd la difusién de hechos que despiertan el interés y la novedad.
Estos dos tiltimos elementos pasan a ser los lubricantes para la difusién de la noticia, sin
llegar a ser constitutivos de ella.

La conversioén de un hecho en noticia requiere dos cosas: la percepcién de un
hecho externo por el comunicador y la comunicacién del hecho interiorizado. La noticia
conservard su valor si en este proceso no se produce deformacién. Si lo comunicado
equivale a lo percibido y lo percibido a larealidad. Surge asf el concepto de “verdad” que
es lo constitutivo de la noticia. Una comunicacién no verdadera no es noticia ni
informacién. Ademds no sélo no informa, sino deforma.

“La mentira informativa impide la participacién y por lo tanto, desintegra a la
comunidad” (43).

Sin embargo, alcanzar la verdad se puede volver una tarea diffcil. Multiples
aspectos influyen en la elaboracién de la noticia y ellos pueden afectar el resultado final.
Al respecto, Carlos Abrevaya explica que “en los medios, la verdad no es mds que un
punto de vista, una parcialidad, un costado, un pedacito. Puede ocurrir que en el mejor
de los casos ese punto de vista sea compartido por millones de personas” (44).

Alfactor anterior se suma el hecho que el periodista es un humano, y como tal har4
una observacién parcial y con ello el mensaje variard segiin las vivencias de cada emisor.

Hay autores que sefialan que la verdad no existe, la verdad absoluta sé6lo la posee
Dios. Pero el informador debe buscar la verdad 16gica, la verdad informativa, relatar
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exactamente lo que vio y tratar de desprenderse de sus creencias o convicciones.

El menor aprenderd a distinguir entre la verdad y la verdad a medias. Una forma
es que lea diferentes medios y compare los estilos disimiles. Muchas veces esto va mds
all del estilo, incluso se omiten o agregan datos.

Este deber de verdad lleva a un deber consecuente: el de 1a objetividad. Objetivo
eselinformador que procura siempre, asintomdticamente, desprenderse de todoingrediente
subjetivo, para captar el objeto tal como es y comunicarlo como su intelecto lo ha captado.

Frente a la objetividad existen una variedad de teorias, pero la mayor parte de los
autores coinciden en que lograr la objetividad completa es pricticamente imposible. “Es
imposible que el informador se desprenda totalmente de su yo. Pero, que sea imposible
metafisicamente hablando no significa que sea imposible en el sentido profesional, de
luchar por acercarse a ella de un modo progresivo” (45).

Periodistas como Emilio Filippi sefialan que la objetividad es una condicién
moral esencial de los periodistas. Ser objetivo es para muchos buscar honesta y lealmente
la verdad de los hechos. Tal actitud no significa en modo alguno que el profesional de la
prensa carezca de un juicio de valor respecto de la indagacién que hace y en cuanto a los
aspectos aprobables o reprobables de la situacién que investiga.

Se deben distinguir también dos situaciones, dos tipos de comunicaciones:
cuando el periodista expresa su mundo interior y cuando relata hechos del mundo externo.
En el primer caso debe existir una adecuacion entre dos mundos, el periodista deberd
desprenderse de todo ingrediente externo para transmitir s6lo vivencias de su universo
interior. La objetividad del informador en este tipo de mensaje consiste en la subjetividad.
La exteriorizacién del mundo interior se llama sinceridad.

Desprenderse de este mundo externo es un deber que, para ser cumplido, exige
un derecho: el que ningiin ingrediente externo fuerce o deforme la comunicacién interior.
El profesional de la informacién debe ser, por esto, libre.

En el caso de la comunicacion de hechos reales y objetivos, el periodista debe
desprenderse de su mundo interior, de sus convicciones e ideologias. “Para un periodista
profesional cualesquiera sean sus convicciones doctrinarias, no le estd permitidomanipular
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la verdad en aras de su compromiso ideolégico” (46).

Los hechos transmitidos deben conservar todos los elementos para as{ mantener
su total integridad. Sin embargo, en la actualidad el crecimiento de los medios ha llevado
a un fenémeno contrario a la objetividad. “La creciente posibilidad de transmitir
informaciones pareciera estar conspirando contra uno de los requisitos bdsicos que debe
llenar la noticia: integridad del hecho relatado, incluyendo los antecedentes. Estas
limitaciones conducen a falta de imparcialidad para que el lector, finalmente elabore sus
juicios y conclusiones personales” (47).

“Todo el proceso de creacién del mensaje, en ultimas instancias radica
trascendentalmente en la capacidad personal de los actores para subliminar la funcién
periodistica, al punto que permita a cada cual objetivar la realidad y sus derivaciones en
la dimensidn de su posibilidad y conforme al dictado de su propia conciencia” (48).

Elpunto anterior cobra atin m4s importancia si se considera que en las sociedades
democriticas no existen normas juridicas que configuren especificamente los delitos
periodisticos. Incluso hoy, se ha llegado a situaciones donde no hay una falta a la ética
en forma clara que pueda ser sancionada por la ley, pero si se estd omitiendo parte de la
verdad o se cae en la ambigiiedad. Jorge Raiil Calvo lo explica sefialando que se ha dado
un uso al modo potencial del verbo con las consabidas frases de “se dice” o “se habria”,
asociadas a las informaciones donde no se les otorgan la cuota de certeza a que aspira el
publico, resultando en una verdad a medias, que puede degenerar en una mentira. “Tales
précticas pertenecen a la plebeya condicién del rumor y su habitualidad termina por
afectar seriamente todo funcionamiento objetivo” (49).

Hay excepciones en que el derecho a la informacién debe ceder ante otros, como
el derecho ala vida, ala intimidad y al honor. Son los dnicos tres derechos absolutos que
existen. A medida que los derechos naturales se alejan del niicleo de la personalidad, van
perdiendo fuerza con respecto al derecho a la informacién.

También hay casos en que el derecho alainformacién debe supeditarse a aquellos
que afecten a toda la comunidad, como el derecho a la paz.
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CAPITULO IV: EL NINO COMPRENDE LA PRENSA

1. La realidad de los medios de comunicacion social

Teniendo claros los fundamentos éticos que existen o debieran existir, es
necesario configurar una panorama de cudl es la realidad que ofrece dia a dfa la prensa
escrita, para asf saber a qué se enfrentard nuestro nifio lector.

Un buen camino para comenzar es plantearse cudl es la labor de la informacién
social, en términos globales. Para la Decana de la Facultad de Letras de la Pontificia
Universidad Catdlica de Chile, Silvia Pellegrini, se puede resumir as{: “Esta tiene un
sentido: entregar al hombre el mdximo de elementos actuales y relevantes para que pueda
actuar libremente, para tener una opinién sobre los hechos y, por esa via, buscar el bien
propio y de la sociedad” (50).

Parala profesional, “los medios deben responderala simple necesidad de conocer
la realidad que tiene el ser humano” (51).

Conceptos ideales, que todos debieran perseguir, aunque la mayorfa sabe que no
se cumplen a cabalidad. La sefiora Pellegrini acota: “La informacion tiene condicionantes
externas que, de alguna manera, pueden contribuir a desvirtuar su objetivo... condicionantes
dadas por su relacién con las otras esferas de accién social, lldmese politica, econémica,
educacional, etc”.

Asf{ opina, “se trasgrede el objetivo propio de la informacién social cuando se
ponen por encima de su funcién, el objetivo propio de otra esfera es decir, la informacién
al servicio de la politica, al servicio de ganar dinero, o de promover la unidad o la justicia
social” (52).

Uno de los puntos de mayor discusion sobre la labor de 1a prensa, se centraenel -
producto que recibe el piblico, que cobra mayor relevancia cuando se piensa en la
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formacién del nifio lector, en su condicion de adulto futuro. Los planteamientos suelen
chocar. Juan A. Giner ha afirmado: Los periodistas y medios de comunicacién han
planteado mal las necesidades del publico receptor y sobrevalorado ciertos supuestos,
como la ged de sensacionalismo” (53). Asf, quedala impresién que 1a prensa no cumpliria
su funcién bésica.

Emest Van Den Haag, al intervenir en la Séptima Conferencia Mundial de
Medios de Comunicacidn, desarrollada en Tokio en noviembre de 1984, buscé aclarar el
tema: “Los medios de comunicacién social y quienes laboran en ellos sirven al interés del
publico. Pero, los reporteros, cronistas, editores, productores de television o directores
de cine, tienen sus propios intereses, que no coinciden -pudiendo contraponerse- con los
~ del publico”.

Segtin especialistas como Jorge Raiil Calvo, los avances tecnolégicos no han
tenido la capacidad de corregir esta situacién: “Si bien las entidades periodisticas han
aprovechado el alto grado de recursos técnicos disponibles para acelerar la transmision
de noticias e incorporar mejoras en la composicién e impresion, en cambio han hecho
muy poco para ordenar el riquisimo material a su alcance con vistas al mejoramiento del
servicio destinado al piblico. En la vordgine informativa y de noticias, no se incorpora
alas ediciones mds que una infima parte, desechdndose el resto sin valorarlo sesudamente
a la luz del interés general o a la curiosidad, en la medida de su importancia y de las
consecuencias sociales que pudiera provocar”.

En esa misma linea, agrega: “... la multiplicidad de los mensajes que recibe el
lector, de compleja o simple naturaleza, le obliga para cada uno, por su manifiesta
heterogeneidad y diversidad de interés, a un esfuerzo de interpretacién de imponderables
consecuencias. Pierre Audiat, en un articulo publicado en Le Monde de Parfs, bautiza a
esta particularidad del periodismo en la frase el electroshock de la informaci6én” (54).

Seguin Calvo, “la virtud ordenadora y conductiva que acusa el mensaje periodistico,
no alcanza su plenitud por la ausencia de una seleccién atinada y paciente, aunque en lo
somero de ese trdmite, se respete fielmente la realidad aceptada. Sin embargo, puede
ocurrir algo peor que la valoracién incorrecta: la interferencia de las ideas personales en
el testimonio, lo que implica adicionar a la informacién, prejuicios del redactor, con la
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dafiosa e imperdonable intencién de conducir los actos de un individuo” (55).

Van Del Haag respalda esta afirmacion, al expresar que “el interés de los medios
de comunicacién no necesariamente serd entregar la informacién mas importante sobre
determinados acontecimientos del modo mds objetivo”. En su perspectiva, la falla se
vuelve adn mayor, ya que “el atractivo para el consumidor es maximizado, entregando
exactamente el tipo de informacidn requerido por el piblico. De tal modo que la noticia
puede ser distorsionada con el fin de atraer mds ficilmente. Puede ser simplificada o
sensacionalizada y, por sobre todo, serd seleccionada con el fin de satisfacer apetitos y
curiosidades del piblico, mds que para informar sobre cosas que en realidad determinan
el cémo se vive piiblica y privada. También existe -advierte- la seleccién con fines

“ideoldgicos” (56).

Alreferirse a esto ultimo, Abrevaya limita unadefensa de la prensa: “Por supuesto
que la emisién de un mensaje no es pensable sin la existencia de un deseo personal y de
una carga ideolégica por parte del emisor, por eso el que emite podria tener mucho mds
en cuenta a quién lo recibe. Podria ser mds permeable a una especie de contrato de
comunicacién, donde se relinan arménicamente los intereses de los dos puntos,
favoreciendo el interés comiin. Muchas veces se engaifia al receptor, haciéndole creer que
ciertas cosas son interesantes, cuando en realidad no le afectan tanto” (57).

El Derecho a Saber también ha encontrado sus detractores, como John Merrill
quien sefiala que “Lo que un periodista nunca dice es lo siguiente: lo que el piblico tiene
Derecho a Saber es todo lo que los periodistas pueden obtener y que éstos piensan que
la gente debiera tener y que los periodistas estdn dispuestos a entregar”. Para él, “el
periodista afirma que las personas tienen un derecho a saber, pero procede a seleccionar
de sus notas, en forma cuidadosa, ciertas informaciones para la gente y retiene para si otro
tipo de informacién™ (58).

Dentro de esta polémica, que es necesaria tener presente al momento de formar
lectores del mafiana, también se encuentran las opiniones sobre qué es lo que el piiblico
desea obtener de la prensa escrita.

Jaspers ha sefialado que el piiblico no quiere juegos verbales, sino conocimientos;
tampoco desea cavilaciones sobre el sentido de las cosas, sino decisién captadora y hdbil
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delimitacién; nada de sentimientos, nada de fuerzas de accién misteriosas, sino la
delimitacién claradelofactible. Rechaza el rebuscamiento verbal, y exige lo constructivo
en el pensamiento, no quiere retdrica, sino sencillez.

Otros, como Jorge Raiil Calvo, tienen su personal percepcion: “La avidez de
enterarse de lo prohibido, lo oculto, lo inconfesable, esconde siempre una perniciosa y
sddica actitud del piblico en general”. (59)

Asimismo, Curtis MacDougall afirmé que una noticia puede tener un impacto
personal y no alcanzar a otros seres, pero en general el interés en las vidas y el bienestar
de otros hombres, es un fenémeno que alcanza a la mayorfa. La enfermedad, la muerte,
los accidentes, encuentran eco en el alma de los pueblos, al igual que lo curioso, la
aventura, el amor y las pasiones.

Como dice Calvo, “pese al desprestigio alcanzado por tales praicticas, las
tendencias subsisten y periédicamente, a favor de ciertas circunstancias conmocionales,
recrudecen alentadas por la disposicién favorable que encuentran en cierto piblico” (60).

I1. Problemas y limitaciones de la prensa

En este recorrido por cémo se informa, los problemas y limitaciones que sufre y
debe enfrentar la prensa también deben ser considerados. M4s alld de las situaciones
restrictivas de orden legal o a las acciones gubernamentales que pueden entorpecer su
labor, subsisten muchas circunstancias que se deben tomar en cuenta al analizar su
trabajo.

- JUICIO: Uno de los elementos principales que deben ocupar en cada jornadas
los distintos editores al momento de decidir qué publicar.

Emest Van Den Haag da cuenta de este hecho: “Los editores de noticias deben
seleccionar. Deben recurrir a su juicio para decidir cudl de entre un millén de
acontecimientos que se suscitan en cada dfa constituyen “noticia’; y mds aiin, cudl es
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importante, cudl vale un titular y cudl no. También se les presenta si acaso deben informar
el hecho desnudo o cudn profundamente habrdn de penetrar en el trasfondo de la noticia,
si éste le confiere significado. Todo lo anterior, es un asunto de juicio”.

Luego, advierte: “Y los juicios difieren muy legitimamente. Sin embargo, de
todas maneras, hay limites a las legitimas diferencias entre los medios” (61).

- ESPACIO: El problema de espacio es otra dificultad que se debe enfrentar y
resolver. El profesor universitario Alfredo Valdés ha hecho unaclarareferencia al seiialar
que un despacho informativo que en su origen pudiera contener todos los ingredientes del
hecho, puede publicarse reducido o amputado, muchas veces en homenaje a las
limitaciones del espacio que la prensa escrita, as{ como la radial y televisiva, sufren en

“continuo.

Calvo también tocé el tema al sefialar que ante las limitaciones de espacio, el
periodista debe practicar la sintesis.

- PROFESIONALISMO: De fundamental importancia, no siempre se le tiene
presente al momento de tratar la responsabilidad de la prensa. Esa mismaresponsabilidad,
debiera hacer del ejercicio del periodismo una funcién propia y privativa de los
profesionales del 4rea. La permisividad de la actual legislacién, avala el desempefio de
personas de diversas dreas, que se esconden en una supuesta calidad de periodista.

Silvia Pellegrini ha manifestado: “Uno de los primeros problemas que podemos
detectar en este momento en Chile, es la falta de profesionalizacién de la funcién
informativa. Se pretende, por una parte, que es una funcién sin caracteristicas propias,
que cual_quiera puede ejercer porque todos tienen algo que decir. Por otra parte, la
imagen de quienes trabajan en la actividad periodistica es, en términos generales, una
imagen débil que se confunde muchas veces con la accién de otros profesionales que
trabajan en medios, tales como locutores o animadores, que tienen un prestigio social bajo
y poca credibilidad™ (62).
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- CALLAR: Por qué. Palabras de la periodista Rosario Guzmén Errdzuriz: “Si
hubiese que preguntarse la razén iltima de esa profunda conviccién acerca de la
importancia que a mi juicio tiene el saber callar en el ejercicio del periodismo, dirfa que
tiene que ver con la responsabilidad que estamos ciertos conlleva nuestra funcién”.

“Si bien es cierto, afiade 1a periodista Guzmdn Errdzuriz, que el Periodismo debe
estar al servicio de la verdad -coincida ésta o no con nuestra propia verdad- no es menos
cierto que la verdad no siempre tiene por qué ser profunda”.

Para que este aspecto funcione, es necesario que: “No menos conscientes que los
mismos periodistas -acerca de la responsabilidad en torno a lo que se publica o no-
deberdn estar quienes tienen, en los medios informativos, la misién de “vender’, ya que
puede este imperativo influir de alguna forma, especialmente en el realce que se le
imprima a la informacién a través de los titulares (63).

I11. Equilibrio informativo

Dentro de este capitulo la situacién del equilibrio informativo tiene gran
importancia, en especial en la perspectiva de los ultimos afios y sus adelantos, de las
criticas que, de cuando en cuando, alcanzan notoriedad. Por ellas, en algunas ocasiones,
podria pensarse que el mundo ha variado mucho y que el flujo noticioso se ha visto
restringido con el paso del tiempo, legdndose asf un futuro menos objetivo a los menores
de hoy.

John Merrill busca llamar la atencién sobre este punto. Deja de manifiesto que el
transcurso de los afios no ha torcido en demasfa Ia libertad en el flujo de la informacién.

Para Merrill, las noticias fluyen hoy tan libremente como lo hacfan en los tiempos
que comenzaron a intercambiarse informaciones entre los pafses.

Segtin este autor, “podrfa afirmarse con una buena base que las noticias fluyen
actualmente con més libertad que nunca antes, debido a la moderna tecnologfa, el siempre
creciente niimero de periodistas en todo el mundo, la existencia de agencias m4s grandes
y mds numerosas, entre otros factores” (64).

- 51 —



Como €l bienrecuerda, “la comunicacién es escasa por esencia, es desequilibrada
en esencia, estd prejuiciada en favor de unos y en contra de otros. También estd
distorsionada. Eso es tan cierto dentro de los paises, como entre los pafses. Una situacién
que siempre ha existido, incluso antes de los dfas de la comunicacién masiva” (65).

Visto de esta manera, “constituye un fenémeno sélo natural y no es equivalente
a una conspiracién. Lo que pretendo decir es, simplemente, lo siguiente: Mientras mds
grande y mds importante sean las ciudades o el pafs, tanto mayor cantidad de noticias
producird o generardn y tanto m4s atencién hallardn en otras partes” (66).

Buscando una mayor clarificacién, Merrill ha hecho una comparacién con un
sistema econémico sosteniemdo que en una sociedad capitalista, las noticias deben
competir. Las noticias procedentes de un determinado pafs en un determinado momento,
simplemente son consideradas mds importantes que aquellas que proceden de otro.
Ciertas noticias de esos mismos pafses son consideradas mds importantes por los editores
que en otros tipos de noticias”.

Ante estas palabras, es oportuno recordar las caracteristicas que, segiin Nicolds
Gonzédlez Ruiz, componen las noticias: Prominencia, eminencia, celeridad, importancia,
rareza o novedad, vida, interés humano, rivalidad, éonﬂicto, lucha, utilidad, etc.
Proximidad, puede agregarse como otra caracteristica a considerar.

En nuestros dias bien puede aceptarse que, como afirma Merrill, los pafses que
generan noticias de interés y de importancia para la armonfa o la desarmonfa del mundo,
generan mayor flujo de noticias y también logran mayor uso de parte de la prensa
internacional.
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CAPITULO V: PUGNA DE INTERESES

L. Introduccion

Mucho se ha discutido sobre la creacién de un Nuevo Orden Informativo
Internacional, basdndose en la biisqueda de un libre flujo y en la existencia de un supuesto
imperialismo de occidente en el campo de la comunicacién.

Segtin posiciones tercermundistas, existe un desequilibrio de noticias en relacién
al flujo de la informacién entre el Norte y Sur, el que serfa de una sola vfa.

A nosotros, como miembros de un pafs en vias de desarrollo, nos interesa conocer
algo mds de esta situacidn, mds atin al tener un proyecto en el cual estdn involucrados los
nifios. Es necesario aclarar nuestra posicién en el &mbito informativo mundial, ver cémo
nos ubicamos como nacién latinoamericana en este contexto y que el menor comprende
cabalmente los hechos.

Las criticas apuntan, también, a la calidad de la informacién. “Las noticias del
Tercer Mundo serian presentadas solamente en situaciones de desastre y conflicto,
obteniendo un enfoque distorsionado de esta parte del mundo” (67).

Sobre el punto anterior, Marfa Eugenia Oyarziin explica: “se cuestiona que no
habria para los pafses del Tercer Mundo un verdadero libre flujo informativo. Es efectivo
que no sé6lo a nivel internacional, sino que en los mismos pafses, no todos pueden acceder
aque sus verdades sean conocidas y aque su informacién sea aceptada. También es cierto
que siempre los mds fuertes, los mds desarrollados, los mds importantes son los que tienen
mayores posibilidades de alcanzar a estar en la noticia” (68).

Elnifio debe estar consciente de este desequilibrio, ya que asf podrd explicarse por
qué enlos medios informativos predominan las noticias de interés mundial, especialmente
de las potencias econémicas, politicas o militares.
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Este fendmeno de desequilibrio en el flujo informativo mundial ha sido tratado
también por la UNESCO, organismo que hizo un llamado en pro de un mayor libre flujo
informativo y una mejor, mds amplia y equilibrada diseminacién de la informacién.

Asimismo, diferentes comisiones han hecho alcances sobre el tema. La Comisién
Internacional para los Estudios de los Problemas de la Comunicacién (Comisién Mac
Bride) acogié estos reclamos en su informe publicado en 1978, sefialando que “deberia
otorgérsele la mayor importancia a la eliminacién de los desequilibrios y disparidades en
la comunicacidn y en sus estructuras y, particularmente, al flujo de informacién. Los
paises en desarrollo necesitan reducir su dependencia y reclaman un nuevo, mds justo y
equilibrado orden en el campo de la comunicacién”.

La Declaracién de Talloires, Francia, en mayo de 1981 expresa que “en forma
reciente, un nimeroimportante de editores y gerentes de medios occidentales reconocieron
la existencia de un cierto desequilibrio informativo como resultado de las nuevas
tecnologfas utilizadas por los paises desarrollados. Ellos apoyan todos los esfuerzos de
lasorganizacionesinternacionales y otros cuerpos privados para corregir ese desequilibrio
y entregan tecnologia a fin de promover medios de comunicacién escritos y hablados, as{
como también la profesién periodistica.

En general, se coincide en el criterio de que existe 1a necesidad de un Nuevo Orden
Informativo Internacional, pero la controversia surge frente al enfoque que debiera tener.
Se plantean dos posiciones: la occidental y la del Tercer Mundo. Ello significa, por un
lado, la existencia de un enfoque liberal que acentiia la libertad de informacién y, por otro,
un punto de vista que subraya la necesidad de alcanzar objetivos de desarrollo.

Al referirse al flujo de informacién, se otorga un significado diferente. La
posicién occidental, sostenida por Estados Unidos principalmente, enfatiza el libre flujo;
mientras que el Tercer Mundo pone el acento en el desequilibrio. Al respecto, Abraham
Santibéfiez sefiala que la discusién sobre €l Nuevo Orden Informativo Internacional
deberia plantearse sobre una base distinta de la que ha tenido hasta ahora. “Habr{a que
preguntarse, por ejemplo, si lo que duele en los paises del Tercer Mundo y lo que no
siempre se logra comprender en las dreas mds ricas y desarrolladas, no serd justamente
una diferencia basica en los conceptos. Lejos ya de la época en que Charles Dana definfa
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con inigualable soltura que “noticia es que un hombre muerda a un perro’, hay razones
para creer que los periodistas del norte y del sur no logran simplemente ponerse de
acuerdo en qué es noticia” (69).

El problema de fondo no es si debiera o no haber un Nuevo Orden Informativo,
sino los cambios inevitables que deberfan ser adoptados por el Sistema Internacional de
la Comunicacién para obtener ventaja de las nuevas tecnologfas, de tal forma de poder
incrementar lacapacidad de todas las personas paracomunicarse mds libre y efectivamente.

II. Soluciones planteadas

A nivel mundial se coincide, tanto en los pafses desarrollados como en los en vias de
desarrollo, que un factor importante para ayudar a reducir los prejuicios y la falta de
entendimiento entre el Primer y Tercer Mundo es el adiestramiento y educacién en
periodismo.

Académicos de occidente se refieren al tema describiendo las diferentes
modalidades de adiestramiento en periodismo existentes en el mundo. Se sefiala que,
globalmente, existen tres modalidades bdsicas: vocacional o adiestramiento técnico,
trabajo o profesional y sustancial o de nivel universitario. La primera se refiere a cursos
cortos para producir operadores técnicamente competentes o periodistas minimamente
calificados. El adiestramiento en el trabajo también se realiza a un nivel técnico ya que
los periodistas aprenden las técnicas de reportaje y redaccién de noticias en los medios
donde laboran.

El nivel de educacién universitaria apunta a un tipo de formacién humanista. Su
principal objetivo es proveer al estudiante de un conjunto de conocimientos generales en
educacién, economia, politica y teorfa de la comunicacidn.

La pregunta que surge es cudl de estas modalidades es la mejor y mds necesaria
a nivel mundial. “Pareciera que todas ellas son compatibles, ya que su propésito es crear
diferentes enfoques de periodismo, todos ellos necesarios. Pero se debe tener presente
que el periodismo no es sélo una carerra técnica que consiste meramente en desarrollar
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habilidades. Se necesita una educacién mds amplia en relacién con los principios éticos,
conocimientos de politica, economia, una sélida formacién cultural, conocimientos
acerca de la realidad del pafs al cual el periodista pertenece y también de la realidad
mundial” (70).

Todo esto es verdad, pero 4 es vélido para el Tercer Mundo? Voceros de los paises
en desarrollo han sefialado que es deseable el adiestramiento local y regional suficiente
para lograr objetivos de corto plazo. Un enfoque mds amplio es enfatizado por el mundo
occidental. Mientras el adiestramiento es eficiente y apropiado para las necesidades de
corto plazo del Tercer Mundo debemos apoyar, al mismo tiempo, los esfuerzos para
implementar y mejorar la educacion del periodismo dentro de las universidades. Se debe
establecer objetivos para que los periodistas del Tercer Mundo sirvan a las necesidades
de la sociedad con sus caracteristicas y condiciones especiales.

En todo este ambito educacional, no sélo es importante que se prepare al
periodista para que cumpla mejor su funcién, sino también al piblico. Aqui aparece
nuestro “nifio lector” al cual debe prepardrsele para enfrentar todo el flujo informativo
mundial que cada dfa se hace mds grande. Debe comprender la diferencia entre las
naciones desarrolladas y las en vias de desarrollo y tener conciencia de los riesgos que
puede tener el que las grandes potencias controlen las comunicaciones.

Frente al punto de referencia de la educacién, la UNESCO propuso la formacién
de un Centro Internacional para el Estudio de la Planificacién de la Informaci6n y de la
Comunicacién (IPDC), Cuerpo establecido para incrementar la cooperacién y asistencia
para el desarrollo de la comunicacién, como una manera de reducir la brecha que existe
eneste campo. En una fase preliminar, el proyecto cubre el diagndstico de las necesidades
y prioridades de los paises en desarrollo, particularmente en lo que se refiere a
infraestructura, tecnologia y adiestramiento profesional. Segiin académicos de paises
desarrollados, este es un vehiculo a través del cual UNESCO puede coordinar, alentar,
y hasta cierto punto financiar a gobiernos que decidan crear politicas coherentes de
comunicacién. Sin embargo, surgen opiniones contrarias que sefialan que se estarfa
centralizando la educacién y se podria llegar a que el adiestramiento en periodismo
asumiera una orientacién politica con marcado contenido ideolégico.

— 56 —



Alejandro Miro Quezada refuerza el punto anterior. “Con el motivo de una falta
de equivalencia en el flujo de noticias entre el hemisferio norte y sur, pretenden implantar
un Nuevo Orden Informativo que comenzaria por el control de la informacion a través
de agencias gubernamentales de noticias. Un problema que debié solucionarse
técnicamente, pues se trata de un mayor o menor flujo informativo, se ha politizado” (71).

Se corre el riesgo que explica Marfa Eugenia Oyarziin de que las naciones,
especialmente las grandes potencias, utilicen a los medios como una forma de penetracién
ideoldgica.

Como alternativa a la idea del IPDC, se plantea que los paises en desarrollo
pudieran tener una oportunidad de escoger entre educacién dirigida versus libertad
académica. El profesor Lindsay ha propuesto como contrapartida la creacién de un
Consejo Internacional de Comunicacién. La diferencia serfa 1a fuente de financiamiento
y orientacion, toda vez que éste no estaria bajo control gubernamental. Dentro de este
proyecto, el adiestramiento, la educacién y la investigacidn periodistica deberfan tener
prioridad, dado que se basa en la idea de que el periodismo es la clave que le permitird
a los paises en desarrollo participar en el campo internacional de las comunicaciones en
mejores condiciones frente al mundo desarrollado.

El mayor obstdculo para esta propuesta serfa hasta qué punto los sectores no
gubernamentales estarfan realmente interesados en promover la asistencia a pafses del
Tercer Mundo, considerando que el adiestramiento en periodismo no es una empresa
lucrativa.

Como primer paso, entonces, se deberfa crear conciencia de que el adiestramiento
es una tarea lenta. Sus frutos podrfan ser percibidos solamente a largo plazo, como una
manera de reducir el desequilibrio cualitativo entre las naciones desarrolladas y las en
vias de desarrollo.

III. América Latina

Resulta interesante examinar la situacién latinoamericana desde una perspectiva
diferente. No s6lo porque nuestro pafs estd inmerso en esta realidad, sino también porque
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comparada con otras regiones en desarrollo, es la que estd creciendo més rdpido, al punto
que no es representativa del Tercer Mundo como un todo, dado que tiende a mostrar
indicadores de tipo econémico, politico y social, incluyendo los medios de comunicacién
mds grandes que en muchos paises de Africa, por ejemplo.

En América Latina existen buenas escuelas de Periodismo en universidades,
basadas en un enfoque sustantivo o humanistico.

Este desarrollo de la prensa en la Regién hace que se busque la propia identidad
y se rechace el dominio de intereses fordneos. “Una de las formas mds sutiles de
dominacién o manipulacién de la sociedad en los tiempos actuales es la subinformacién
o el neocolonialismo informativo, que se hace presente como una versién moderna de
otros colonialismos superados en el tiempo™ (72).

Es por esto que las demandas en busca de un orden informativo se hacen sentir
con mayor fuerza. Sin embargo, para lograrlo se deben, antes que nada solucionar los
problemas regionales. “Es preciso discutir y coincidir en la bisqueda de altos objetivos
que permitan superar diferencias o falsas antinomias entre las distintas regiones™ (73).

Enunasociedad que avanza vertiginosamente el comunicador debe estar preparado
para cumplir un rol de interlocutor permanente de la sociedad. Es, por naturaleza, agente
de cambio que debe investigar, estudiar y anticiparse a los acontecimientos, reuniendo
las caracterfsticasde undocente que tiene ante sf a la sociedad como un todo y alos medios
de comunicacién como un instrumento” (74).

En Chile, especificamente, se formulan criticas sobre el ejercicio del periodismo,
sefialando una falta de profesionalismo. As{ lo sefiala Silvia Pellegrini: “Uno de los
primeros problemas que podemos detectar en este momento en Chile es la falta de
profesionalizacién de la funcién informativa. Se pretende por una parte, que es una
funcidén con caracteristicas propias que cualquiera puede ejercer porque todos tienen algo
que decir. Por otra parte, la imagen de quienes trabajan en la actividad periodistica es, en
términos generales, una imagen débil que se confunde muchas veces con la accién de
otros profesionales que trabajan en medios, tales como locutores o animadores que tienen
un prestigio social bajo y poca credibilidad” (75).
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Se debe aclarar a los nifios las funciones del periodista. Quién es y qué hace, as{
como también las limitantes que tiene para ejercer su funcién. El menor deberd distinguir
entre un locutor, un animador y un periodista; comprender que el profesional de l1a prensa

tiene que subordinarse ante su jefe o los propietarios del medio.

Las soluciones que se plantean para lograr una mayor unidad en la regién y el
ansiado nuevo orden internacional son variadas, pero se centran principalmente en la
toma de conciencia de la importancia de la comunicacién. “Hoy el periodismo ha pasado
a ser una ciencia que puede colaborar en otras como la medicina, ciencias naturales, etc,
donde es imprescindible contar con un marco cultural referencial y conocimientos
practicos en el empleo de técnicas de comunicacién (76).

Sedestaca también que en un mundo sobreinformadoen volimenes de informacién
y subinformado en contenido, es dificil hacer conocer y trascender cada una de las
realidades de una nacié6n.

Por esto, muchas de las demandas apuntan hacia un mayor apoyo financiero, més
cantidad de equipos modernos, mejores relaciones entre las escuelas de periodismo y los
medios de comunicacién, instructores més calificados y seleccionados, etc.

Algunos educadores han sugerido una serie de recomendaciones para mejorar el
adiestramiento de los periodistas en la Regi6n. Se plantea, en primer lugar, la creacién
de un Centro Regional de Radiodifusién, compuesto por personal latinoamericano.
Posteriormente, se propone el impulso al desarrollo de nuevos programas y un refuerzo
a los ya existentes, especialmente para graduados a nivel magister. Se plantea también,
estimular la confeccién y desarrollo de material instructivo sobre comunicacién, realizados
especialmente para la Regién.

José Bernardo ampl{a las soluciones del punto de vista profesional proponiendo
alternativas como:

Politicas Nacionales de Comunicacién: Se plantea que todas las politicas de un gobierno

deben considerar a las comunicaciones, facilitando el desarrollo de la radio, T.V.,
informdtica, telecomunicaciones, etc. As{ se creardn sistemas de comunicacién que
permitan un mayor didlogo entre las naciones latinoamericanas.
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Cultura y educacién: Otro de los dmbitos del comunicador es la interpretacién y difusién
de la cultura regional y nacional. La labor entre educadores y comunicadores ha de jugar
unrol preponderante en la elevacién del nivel educativo de los pueblos latinoamericanos,
punto esencial en nuestro trabajo. En la medida que educadores y profesionales de la
prensa se unan se logrard mejorar el nivel informativo de nuestros pueblos. El nifio,
aunque tenga escasos medios econémicos, en la escuela podra acceder a leer un diario y
lo que es aiin més importante, a comprenderlo.

Comunicacién en extensidn: Se pretende lograr una transferencia de conocimientos entre
las ciencias. |

Producciénde contenidos: Se hace necesario crear contenidos nacionales que contrarresten
los fordneos, que nos impiden conocer la realidad més préxima.

Documentacién ¢ informdtica: En estos momentos el que posee la informética es dueiio
de todo, por esto en Latinoamérica debe avanzarse en esta drea.

Relaciones Institucionales: Todo lo anterior serfa iniitil si el comunicador no toma
conciencia de su compromiso profesional ante la sociedad a la cual se debe. No hay que
cometer el error de ver a Latinoamérica como un todo, sino que se debe respetar y tolerar
cada realidad social y cultural, buscando los aspectos que nos unan y superando los que
se contrapongan a las aspiraciones de cada pafs.

“Los gobiernos del continente latinoamericano, los Parlamentos, sus instituciones
y susrespectivas organizaciones culturales, educativas, sociales, cientificas, tecnolGgicas
y otras organizaciones intermedias de gravitacién deben contribuir, mediante una
adecuada interpretacion, areconocer que la profesién de comunicador social ya ocupa un
lugar importante y trascendente en la sociedad contemporénea” (77).
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CAPITULO VI: EL PERIODICO EN LA ENSENANZA

I. Introduccion

Junto con hacer un relato de algunos elementos de la realidad de la prensa escrita
en general, de hacer ver que no todo es tan sencillo como parece, de poner de manifiesto
complicaciones y falencias, nuestro objetivo es también que cualquier persona que tome
este trabajo, veala posibilidad de aplicar estainvestigacion en provechode las generaciones
que vienen, las que estdn en formacidn, que se comprenda la importancia que tiene en el
mundo el contacto permanente entre un individuo y la prensa, resumen y encuentro de
los sucesos del hombre. Por €50, en este punto recorreremos algunas experiencias que se
han desarrollado con la introduccién del periédicoen los establecimientos educacionales.

En su libro “Prensa y educacién”, Jacques Bonnet, autor galo, describe lo que
ocurre con la lle gada del periddico a la educacién. Comienza sefialando que la prensa es
un reflejo de la realidad y a la vez un “instrumento’. Para €1, “introducirla en el aula es
una nueva actitud que la escuela debe descubrir, adaptar y poner en practica” (78).

Junto al constante menosprecio porlo que se refiere a la actividad infantil, Gonnet
afirma que esta situacion no es sencilla porque existe desconfianza entre los profesores
y los periodistas, lo que lleva a una reticencia para introducir la prensa en la escuela. En
su opinién, ambos sectores deben ceder en sus posturas.

Ladificultad -advierte- radica en que los periodistas y la ensefianza proceden por
itinerarios opuestos. “La informacién, la noticia nace de la ruptura con lo permanente.
Aiin cuando lo permanente sea trdgico, no da materia de informacion. A diferencia de lo
anterior, la ensefianza se basa en lo regular y lo conocido. Son dos visiones de la realidad
que, a veces, se contraponen.
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En su opinién, a lo anterior se une el “desencanto” en que han caido ambas
profesiones. Mientras los periodistas se consideran manejados y sometidos al sistema, lo
que los lleva a autocensurarse, los profesores ya no se sienten investidos en un dura tan
especial como ocurria antafio. Asi -afirma- los mds afectados por estas frustraciones son
los jovenes.

Eneste ambiente, dice Gonnet, amuchos les pareceilégico introducirel periédico
en la clase: “para qué leer o aprender a leer un periddico, si éste aprendizaje es fruto de
prejuicios o trampolin de un adoctrinamiento” (79).

Para €1, una buena idea para acercar la prensa a la escuela es por medio de los
periédicos escolares. “Crear un periddico parece ser el mejor medio de calar de una
manera natural, no sélo los problemas técnicos de la prensa, sino que también la
responsabilidad, censura, verificacion, informacién, etc” (80).

Elhechode trabajar con prensa escrita y no con otros medios, se apoyaen el hecho
de que ésta no requiere equipos anexos, es mds diversificada y permite observar un mayor
nimero de corrientes de opinién. Los objetivos son que el joven, el lector de maiiana,
aprenda a descrifrar los mensajes que recibe, como también que mejore en aspectos como
ortografia y capacidad de lectura.

Hoy en dfa, para los nifios lo impreso es tabii, por eso el que ellos mismos
fabriquen su propio periédico serfa una buena forma de modificar sus reflejos frente a lo
impreso.

Por qué introducir el periédico. Gonnet se pregunta y responde: *“¢ Es serio seguir
protegiendo a los adolescentes de lo que de todas maneras no pueden ignorar?” Es mejor
que los nifios conozcan y analicen.

Con este camino, el periédico se convierte en el medio de actualizacién de las
materias escolares; sirve de enlace para comprender hechos del pasado.

Para Gonnet, la prensa es irreemplazable para seguir las evoluciones, mutaciones,
prestaciones y aceptaciones nuevas. Ella cambia completamente las costumbres, aporta
una conciencia planetaria y una aproximacién irreemplazable en la actualidad. Es,
ademds, pluralista. Aquf radica la principal razén en favor de su introduccién en las
escuelas.
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“Es importante aprender a leer esta pluralidad, comprender los discursos, para no
sufrir la informacién y los medios de comunicacién de masas, para poder elegir con

conocimiento de causa, con responsabilidad” (81).

En suma, la introduccién de la prensa adulta prepara lectores del mafiana més
exigentes y abre la educacién a las realidades contempordneas.

Como dijo J.F. Bazin, “para el periodista, el examen de la prensa es un medio de
informar; para cada uno de nosotros es un medio de informarse; para los jévenes, para los
estudiantes es un medio de formarse”.

El examen de la prensa consiste en demostrar cémo las publicaciones periddicas,
no sélo diarios sino también semanarios, presentan un acontecimiento y suministran con
este motivo juicios e interpretaciones.

La primera fase de la tarea es descubrir el periddico. Para los jévenes, la prensa
es desconcertante, por las referencias culturales que les faltan. En 1960, P. Boissier
sefialaba que un hecho mismo no es inteligible mds que por el conocimiento que falta a
los jévenes, puesto que por el hecho mismo de serlo, no han leido la prensa hasta hace
poco. Es preciso ayudarles a reanudar los hilos. Para Gonnet, la exploracién de la prensa
conduce a ver la pluralidad de los discursos que se oponen. Se ve entonces que la
objetividad noexiste, por deseable que sea. Al comparar dos o mds periédicos, se ve como
se privilegian ciertas noticias, segtn la linea del diario, y c6mo otros simplemente las

omiten,

En este proceso, el profesor no estd preparado para una lectura critica, y no puede
luchar contra sus propios prejuicios. Por esto, los métodos deben ser flexibles.

Los jovenes, recuerda Gonnet, son sensibles a la imagen que los medios dan de
ellos, la que generalmente es negativa. Por esto, la introduccién de la prensa en 1a clase,
va a provocar inquietudes entre ellos, serd un tema atractivo: “el verdadero interés de esta
apertura es conducir al adolescente a modificar su actitud frente a los medios™ (82).

Este autor también hace un llamado a que los diarios tomen en cuenta las
opiniones de los nifios. Ellos forman parte de la sociedad y, como tal, tienen derecho a
expresarse y la prensa debe reconocer su existencia.
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Como respaldo a sus expresiones, da cuenta de una encuesta realizada en quince
liceos y colegios de Alsacia, que comprendié 2.000 jévenes de entre 14 y 16 afios. De
ellos, e190% estima que el periodismoregional es un complemento deseable e indispensable
de informacién. Los mayores de 16, leen mds articulos sobre politica y economia. Los
menores, se interesan mds por los sucesos. Un alumno sobre cuatro declara no leer nunca

sobre deportes y uno sobre diez no lee sucesos.

“Los media (televisién, prensa, radio, dibujos animados, discos, cine, etc)
contribuyen a crear culturas, sistemas de referencia cuyo impacto es tan importante que
constituye lo que hoy en dia se llama escuela paralela” (83).

I1. Experiencias

A. Centro Nacional Pedagégico

Entre 1970 y 1971, el Centro Nacional de Documentacién Pedagégica lanza en
Clermont Ferrand una operacién llamada “Francia frente al porvenir”, que deseaba abrir
las escuelas a la actualidad y a la realidad regional, haciendo que el nifio descubriera su
region y ensefiarle a utilizar y dominar los medios masivos omnipresentes en la vida
cotidiana: “pretende que los nifios puedan situarse, clasificarse, incluirse y actuar con
toda responsabilidad en una sociedad, que tendrd mafiana, cuando sea adulto, que
construir y hacer evolucionar, sin que nosotros los adultos tengamos que construirlas para
ellos con datos de hoy que no serdn vélidos el dia de mafiana”, afirmé en aquella ocasion
Jean Valérien.

El proyecto parti6 con la televisién, que exponia un determinado programa, el
cual se complementaba con informacién adicional. Se postulaba como un trabajo anexo
que el niiio crease un periédico escolar. Con €1, aprenderia a descubrir la relatividad de
un acontecimiento, los riesgos de manipulacién y los limites de un género.
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B. Bardot y Grammont

Jean Bardot y Emile Grammonten Douai, han formado profesores especializados
en las clases a adolescentes en situacién de fracaso escolar. Para ello introducen una
nueva metodologia basada en el periddico-instrumento.

Los alumnos tienen entre 14 y 16 afios de edad y se piensa que pueden motivarse
con los hechos de la actualidad, algo distinto a lo que han hecho siempre. Ademds, la
prensa les permite expresarse, puesto que a partir de hechos conocidos por todos, pueden

originar debates.

“La prensa suministra situaciones de utilizacién del lenguaje y eso es importante
para que comprendan de esta forma “el escrito’ de manera totalmente nueva” (84).

El objetivo es que tomen conciencia que, de un periédico a otro, las informaciones
son diferentes y, a veces, se contradicen. Esto conduce al espiritu critico.

En este caso especial, por tratarse de nifios con dificultades para leer y escribir,
- el investigar temas actuales que les interesen mds, puede devolverles el gusto por la
lectura.

La primera dificultad que existi6 al poner en marcha la experiencia es que a los
alumnos no les atrafa la prensa mds alld de la cartelera de especticulos o el fiitbol.

La segunda dificultad es que les costaba leer y aprender. Para ésto, se trat6 de que
comprendieran qué es un periédico, su estructura global. Luego, se partia de un hecho
noticioso que todos conocieran y se trataba de que los jévenes se dieran cuenta de la
importancia de los medios y que muchas informaciones les eran indispensables, aiin
cuando sus intereses inmediatos no los motivaran a ese tipo de lectura.

Latercera etapa consistfa en hacer descubrir al alumno los diferentes registros de
la informacidn tratada por el peridédico (simplificando los términos). Para esto formaban
grupos de 3 y 4 y trataban de ver cudl era la idea dominante de una pdgina. Luego, se
repasaba muy bien la noticia, para que todos la entendieran. La principal consecuencia
que tuvo este curso fue que los nifios vieron que se estd obligado a recrear su propia
informacidn a partir de diferentes fuentes.
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C. Instituto Montferrand

Patrick Bouland del Instituto de Montferrand, partié al descubrir que los nifios
pensaban que toda la prensa decia lo mismo. Se dio cuenta de que la prensa podia aportar
mucho, incluso en el marco de los programas oficiales de educacién. Sumétodo consistié
en entregar los periddicos para que los alumnos recortaran y clasificaran bajo la forma
de dossiers. De ah{ surgfan temas de investigacion. Siempre se trabajé con periédicos de
diferentes tendencias politicas.

Después de un afio, los alumnos estaban conscientes de que no todos los diarios
decfan lo mismo, y que era necesario comparar. También sirvié para moderar la
fascinacién de los menores por la television.

D. Baas

Genevieve Baas, profesor en Estraburgo afirma que “el periddico es un util de
trabajo, entre otros, que constituye no obstante una apertura irreemplazable. Un trabajo
que implica nuevas relaciones con los compaiieros y también con los periodistas” (85).

Los alumnos tenfan entre 15 y 17 afios. Los dividié en grupos de cuatro, en los que
confrontaban sus opiniones y se expresaban mds libremente que ante el profesor.

Baas introduce el periédico en 4reas como la educacién civica y también en la
historia. “Me sirvo més de un periédico para estudiar la actualidad, que de la actualidad
para estudiar un periédico” (86), afirmé. El principal problema que ha debido enfrentar
es la falta de tiempo, por lo exigente de los programas y porque el director del
establecimiento no aceptaba mucha politica.

El autor advirti6 que hay que tener mucho cuidado con no hastiar a los nifios con
el periédico, porque se puede llegar al resultado inverso. Es preciso inducir a los nifios
y a los adolescentes a tomar conciencia de la prensa en su vida, para que puedan
encontrarse con ella y, de esa manera, darles puntos de referencia.
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E. Colegio Hoberg

Marcel Spisser del Colegio Hoberg en Koenigshoffen tiene un programa con la
introduccion del periddico y ademds publica una pagina completa de encuestas en un
diario regional. Postula que a los nifios s6lo es cuestién de sensibilizarles. El error que
se comete es comenzar con temas muy amplios. Es preciso tomar una cuestion local, un
problema de circulacion del barrio y su repercusién en la prensa regional, para que los

alumnos sientan que les concierne.

Spisser da a sus alumnos los temas que van a estudiar en el afio y as{ los nifios van
recortando todo lorelativos a ellos. Ademds, para formar un espfritu critico, utiliza varios
periédicos.

En su experiencia de escribir la pdgina, se retine con maestros de otras citedras
y asf reparten los temas. Si hay algo que corregir o acortar, siempre se hace con los
menores. El nombre del autor de 1a crénica o la encuesta siempre aparece impreso ya que
€s0, a su juicio, les da una apertura extraordinaria.

Sus conclusiones son que los alumnos adquirieron la costumbre de leer algunas
pdginas y muchos de sus trabajos los hacen en base a recortes de prensa.

F. Dupont y Dumas

Daniel Dupont y Pierre Dumas utilizan los recursos ofrecidos por la operacién
“UnaRegiénL’ Auvergne”. Delimitan larelacién con sus alumnos con la prensa regional
adulta en situacién multi-media.

Parten de un programa de televisién que motive a los nifios y, de ahi, comienzan
lasdiscusiones. Todas las semanas hacen un examen sobre la prensa y los acontecimientos
de la regién, del que surgen preguntas y dudas.

Explotan la actualidad como medio de expresién y como desarrollo del espiritu
critico, porque no siempre los nifios estdn de acuerdo. Al comparar varios diarios, los
nifios se dan cuenta de que la prensa cotidiana no se limita al periédico que habfan elegido
sus padres. En este caso, pocos padres estaban suscritos a un periédico. De 18, s6lo cinco
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podian aportar un periédico. De los cinco, sélo tres lo podfan hacer de manera regular.

Con este trabajo los nifios se dieron cuenta de la existencia de una serie de
periddicos y de que éstos podfan ser de su utilidad. Muchos se esforzaban por conseguir
uno para asf complementar sus materias escolares.

G. The Miami News

Merece mencionarse un proyecto que se lleva a cabo en Estados Unidos,
denominado “Newspaper in Education” (NIE), el cual cuenta con el patrocinio de “The
Miami News”.

Esun trabajo que lleva 5 afios. Llega a un promedio de 50 colegios, 70 profesores

y 2.300 estudiantes. El programa distribuye 39.000 diarios anualmente a los diferentes
centros educacionales.

NIE tiene como objetivos principales que el menor aprenda a conocer un diario

y sus diferentes partes, con el fin de ganar de esta manera potenciales lectores para el
futuro.

Mediante afiches especialmente disefiados, se ensefia a los nifios a distinguir
columnas, titulares, bajadas, editoriales, lecturas de fotos, créditos, indices, etc.. Asimismo,
se distribuye una pdgina juvenil o infantil llamada “Mini Page" y se efectian talleres para
profesores y padres para interiorizarlos del uso del diario en la ensefianza.

Se reparten ademds libros y manuales, por ejemplo “Primary newspaper guide”
(Guiabdsica del diario); “Using newspaper to reinforce mathematics, reading and writing
(Usando el periédico para reforzar las matemadticas, la lectura y la escritura).

También se entregan fichas de actividad, posters con la conformacién del Miami

News y sus pdginas mds famosas, y se explica el uso de los comics como una herramienta-
educacional. '
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H. Universidad Diego Portales, Chile.

En 1989, la Escuela de Periodismo de la Universidad Diego Portales, bajo la
direccién de Lucia Castelldn, inici6 un programa de introduccién del periédico en la
ensefianza, denominado “Periodismo y Educacién”, con el apoyo de Las Ultimas
Noticias y otros tres diarios de la capital.

El objetivo general era promover la lectura de diarios en doce escuelas bésicas de
la comuna de Lo Prado. Como metas especificas se buscaba incorporar la prensa a las
labores pedagégicas que se desarrollan en la sala de clases; establecer una mayor relacion
entre los contenidos programdticos y el mundo, a través de lo que publica la prensa diaria,
y, también, estimular los hdbitos y habilidades de lectura de los alumnos de ensefianza
bésica.

Adicionalmente, se esperaba mejorar la ortografia de los nifios; aumentar su nivel
de conocimientos e informacién del pafs y del mundo; revitalizar los diarios murales y
fomentar en profesores y alumnos el conocimiento del periodismo.

El proyecto “Periodismo y educacién’ cuenta con la participacién de 60 profesores
y mds de dos mil nifios que en ese instante cursaban quinto y sexto bdsico. La
responsabilidad y coordinacién académica estdn a cargo de un equipo de profesionales
especializados de la Universidad Diego Portales.

I. Santiago College

Desde hace varios afios el colegio Santiago College de la capital estd realizando
una actividad extraprogramadtica de Periodismo para los menores que cursan quinto,

sexto y séptimo afio de ensefianza bésica.

Ideado como una forma de interesar a los nifios en la prensa escrita y sus miltiples
alcances, la actividad ha ido creciendo rdpidamente, frente a las otras opciones, como
ajedrez, cerdmica, pintura en vidrio, computacién, coro y teatro, todas enmarcadas en la
voluntad de entregar una educacién integral.

El entusiasmo de los menores ha sido tan grande, que durante el presente afio fue
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necesario contratar otra periodista, que se sumé a Alexandra Werth, coautora de esta

memoria.

Generalmente, las actividades tienen un promedio de 20 inscritos, cantidad que
en Periodismo aumentd a mds de 40 en 1990.

En las conversaciones con los menores se ha concluido que el periodismo escrito
les resulta apasionante ya que al utilizarlo tienen por primera vez la posibilidad de
expresar sus pensamientos, consultar a otros sobre ellos y publicarlos en un diario mural
para que el resto de los compaiieros los lean y comenten.

Dadala edad de estosnifios, la actividad estd planteada como un trabajo dindmico,

con mucha participacion de ellos.

La primera etapa consistié en una aproximacién a las técnicas periodisticas,
partiendo por el reporteo. Las periodistas y sus alumnos eligieron los temas en conjunto,
de acuerdo con el acontecer nacional, internacional y del colegio.

De esta manera, los nifios, reunidos en grupos de a cuatro, desarrollaban
encuestas, entrevistas y conseguian los datos sobre un determinado hecho noticioso. Con
todoreunido, seredactabalainformacidny se publicaba en un diario mural, complementada

con recortes de peridédicos.

Una vez familiarizados con los medios escritos, se efectué una actividad distinta.
Cada grupo recibi6 un diario nacional del que debia extraer las noticias mds importantes
y clasificarlas segiin su contenido (deportivo, crénicanacional, internacional, espectdculos,
etc.).

Gracias a esta tarea los grupos elaboraron un noticiario tipo radial que se grabé.
Tras escucharlo, se detectaron los errores (noticias demasiado largas, faltade modulacién,

[y

etc.).

El paso siguiente consistié en la elaboracién de una revista. A esta altura se pudo
comprobar que los menores ya comprendian la importancia del periddico.

En cuanto se solicité el trabajo, todos pidieron diarios y otras revistas, para extraer
los datos informativos mds relevantes. Ademads, conocfan la organizacién de un diario,
sabfan dénde encontrar cada noticia e incluso mostraron preferencias por ciertos estilos,
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rechazando algunos matutinos por ser, de acuerdo con sus propias expresiones, “muy
chacoteros o demasiado serios”. La actividad se complementd con visitas a medios de

comunicacién.

1. Conclusiones sobre la experiencia en el Santiago College

Las conclusiones principales de la experiencia en el Santiago College son:

1. Queda claro el interés de los nifios por el periodismo, ya que lo perciben como una
profesion fascinante, que les permite estar en el primer plano. Sienten que se
convierten en “autoridades” para entrevistar no sélo a sus iguales, sino también a los
profesores. Ademds, el hecho de poder ver su nombre impreso los gratifica.

2. Pese a que en un comienzo los intereses periodisticos son un tanto vagos y existe
dificultad en la redaccidn de textos, con el tiempo los alumnos van adquiriendo una
visién mds clara y ellos mismos llegan con nuevas ideas para tratar. Lo mismo ocurre
con la lectura de diarios. Al principio hay cierto rechazo y, al pedirles algo, se quejan
por lo extenso. Luego, lenta y progresivamente, van identificando las distintas
secciones y aprenden a rescatar lo mds importante de cada informacién.

3. Senotaungrandesarrolloen laredaccién delos artfculos, lo que se considera positivo
para sus otras actividades escolares. En las tltimas clases de cada afio, muestran la
capacidad de realizar un primer pdrrafo introductorio, a modo de lead, y estructuran
con claridad el resto del articulo. Esto se aplica a la mayorfa de los menores,
manteniendo asf la atencién sobre las diferencias naturales de sus habilidades
personales.

4. Enlazado con el punto anterior, es relevante destacar que se puede comprobar una
mayor capacidad de lectura, mds facilidad para extraer los puntos principales y mejor
redaccion en todas las dreas.

A pesar de que todas estas situaciones constituyen valiosos aportes al uso del
periddico en la educacién, son experiencias aisladas que no poseen una sistematicidad ni
regularidad en el tiempo.
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CAPITULO VII: LAS PARTES OPINAN
L Introduccion

Para concretar la introduccién permanente del periédico en la ensefianza es
necesario contar con el respaldo y las observaciones de los distintos profesionales que
estdn relacionados con esta tarea, mds alld del dmbito familiar. Sin dar por agotado este
aporte, se estima que los entrevistados son representativos y tienen una probada
capacidad en sus respectivos campos para entregar una opinién vélida.

Es asf que se requirid el parecer de un representante del Ministerio de Educacién;
de una directora de Escuela de Periodismo de una universidad estatal y de otra privada;
de un profesional de la prensa; de un educador, director de un colegio catdlico; y de una
sicéloga experta en menores.

A todos ellos se les aplicé el siguiente cuestionario:

1. ;Cree que los niiios entre 9 y 15 afios leen los diarios?

2. Basado en su respuesta anterior,c'piensa que el contenido de las informaciones es
comprendido por menores de entre 9 y 15 afios?

3. ¢Cree que el contenido de las informaciones entregadas por los diarios influye en
la percepcién de la realidad de los menores?

4, LConsidera necesario que los diarios se ocupen de este segmento en el sentido de que
se estd formando una futura generacién de lectores?

5. Considerando sus respuestas anteriores, ;cudl cree usted seria el tratamiento ideal
para las noticias que van dirigidas hacia los menores?

.



1I. Entrevistas

A. Gaston Gilbert, director de Educacion General, Ministerio de Educacién

1. ¢Cudl es a su parecer el papel de la prensa en la sociedad moderna?

“Es fundamental, por lo pronto, el papel de la prensa dentro de la sociedad
moderna, especificamente dentro de la contemporanea, porque con ella, a diferencia, por
ejemplo, de lo que ocurre con la televisidn, se tiene un acercamiento a la realidad social,
politica y con un eco mundial, un poco més fija. No sélo aquella visualizacién que se
produce con la TV. En segundo término, estimo que la prensa no sélo cubre la noticia
inmediata, sino que tiene la posibilidad de conectar con una realidad mundial.

Esos son los elementos basicos de lo que es la prensa escrita, a diferencia de la
radio y Ia TV que responden a momentos. Ahora, evidentemente, también tiene un gran
significado desde el punto de vista ético y de formacién. O sea, una buena orientacién de
la prensa entrega la posibilidad de formar una conciencia y mantener algin tipo de
orientacién. De tal manera que la prensa no sélo debe ser informativa, sino que también
una creadora de opinidn piiblica (Watergate, ejemplo m4s importante, cafda del presidente
de la nacién mds poderosa del mundo; Irdn- Contra; Chile cuando la prensa tenfa la
oportunidad de expresarse también creé conciencia sobre algunos temas).

Desde ese punto de vista, lo descuelgo a lo educacional. El nifio vive en contacto
con la prensa escrita (periédicos). Aunque sea a través de los titulares de los diarios,
aunque sea una persona que vive en una poblacién marginal, se para junto al kiosko y ve
el titular. Por poner un ejemplo, el famoso caso del arquero Roberto Rojas. No era
necesario tomar la pdgina deportiva de los diarios para formarse una vision. Eso, aunque
se trate de un menor que no lee la prensa, que no tiene ocasién para hacerlo, le impacta.

Por lo tanto, a los educadores nos interesa, por un lado, cémo es la orientacién de

la prensa y, por otro, c6mo recepciona el alumno esa presentacién.

Dentro del plano educacional, en algunos colegios se pone como actividad
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extraprogramética el hacer revistas. Entonces, la persona interesada se preocupa de que
exista un circulo de trabajo. Incluso, en algunos colegios se pensaba en la posibilidad de
un periédico. Asf, el alumno toma conciencia de la responsabilidad de la prensa.

Por otro lado, es importante para nosotros tratar de que el nifio, al menos en un
momento de la semana, pueda leer la prensa, pero no en el sentido de que lea lo que a €l
le interesa en forma puntual. Por ejemplo, que no vaya exclusivamente a la parte

deportiva, porque hay otros temas.

Nuestra misién es orientar para que un nifio, frente a un diario, lo pueda leer.
Sefialarle, por ejemplo, que nos interesa conocer la opinién del diario sobre cierto tema.
Dénde la encuentra: en el editorial. Dénde estd lo internacional, lo nacional, etc. Lo ideal
es que utilizdiramos la prensa escrita en clases especializadas. Cuando hice clases de
Historia la ocupé mucho. Les preguntaba a mis alumnos, de pronto, qué noticias estaban
ocurriendo en relaciones exteriores. Entonces, de una noticia especifica extraia la parte
histérica.

Esto, porque si uno parte desde atrds empieza hablando de Pericles y el estudiante
no encuentra interés. Pero si, por citar algo, uno toma el problema del Primer Ministro
de Grecia y va hacia atrds, es mds llamativo.

Esa es la idea. La educacién debiera orientar para que el nifio se encuentre y sepa
reaccionar ante lo que significa el medio, y a través de éste hacer vital el curriculum”.

2. (Cree que los nifios entre 9 y 15 afios leen los diarios?

“De nueve a quince afios los menores no manejan los elementos necesarios para
comprender todo lo que les entrega la prensa. No son selectivos. Tampoco, comparados
con el adulto, pueden transformar lo que entrega el mensaje en la idea que se plantea. A
esta edad el nifio es totalmente receptivo, recibe todo. Pero, atin no pouede, por su
desarrollo sicolégico, seleccionar. Por eso, la importancia de una orientacién por parte
de la prensa y, en segundo lugar, de los educadores que, aprovechando el impacto que
estdn recibiendo, produzcan una asimilacién de los mensajes”.
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3. (Cree que el contenido de las informaciones entregadas por los diarios influyen en
la percepcidn de la realidad de los menores?

“Si, por supuesto. Ampliando el ejemplo del menor de un barrio proletario, de una
familia que no compra el diario o que sélo lo adquiere el dia domingo, el hecho de salir
de su casa y ver los diarios ya es importante. El va viendo los grandes titulares y los va
procesando, metiendo en su mente, pese a que no tenga la oportunidad de leer la
informacién en profundidad.

Lo ideal serfa que luego pudiera tener los diarios a su disposicién en el colegio,
pudiese revisarlos. Entonces, a través de una orientacion sistematica uno podria decirle
ésta es la linea de este diario, aprenda a ser objetivo, etc.

Hay que tener claro que al menor de este segmento de edad, por su propio
.crecimiento, hay temas que le atraen. En primer lugar el deporte, porque €l vive gastando
energfa, tiene necesidad de saber sobre el tema y le asigna gran importancia. El otro
envuelve todo lo que dice relacién con su desarrollo afectivo-sexual. El hecho de que
aparezca la foto de una cantante en el diario lo atrae de inmediato, por la etapa de
maduracién que vive. Otro tema que le interesa es lo referido al espectéculo, lo artistico,
la llegada de un cantante a Chile. Todo lo toma, porque el menor estd dibujando, estd
creando el hombre o la mujer ideal que le gustarfa ser. En esta etapa el nifio atin no capta
la situacién politica, atin no le interesa”.

4, éConsidera necesario que los diarios se ocupen de este segmento en el sentido de que
se estd formando una futura generacidn de lectores?

“Es absolutamente necesario. Si bien es cierto que los diarios viven de los
anuncios, y en segundo término de captar nuevos lectores, también tienen la inmensa
responsabilidad de preocuparse de este sector, no para dirigirlos sino para orientarlos
sobre qué significa el diario. Es fundamental. Pienso que las politicas de nuestro
Gobierno van a tender a eso.

Sibien es cierto que consideramos que debe existir una libertad sobre el tema, ésto
no debe transformarse en libertinaje. En el caso especifico de esta Direccién General,
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pienso que los periédicos pueden prestar una gran ayuda. No en el sentido de hacer algo
especial para el nifio, sino que la noticia, la forma en que se entrega, el tema, sirva para
‘formar’ a este grupo. Un grupo que, de acuerdo con mi experiencia, desea ser educado
y formado. Eso es lo maravilloso para el educador... una generacién para el futuro que
espera su formacidn con ansias. Si cometemos errores, podemos destruir generaciones.
La formacién es una tarea esencial para nosotros y para la prensa”.

5. ¢Cudl cree usted seria el tratamiento ideal para las noticias que van dirigidas hacia
los menores?

“No impulsarfa un tratamiento especial de la noticia, porque el menor podria
sentirse separado. S{ un tratamiento que fuera de acuerdo con sus intereses y que golpeara
esos intereses. No entregar la noticia cruda, impactante, porque el menor no maneja los
datos; tampoco una noticia que lo lleve a un pensamiento concreto, porque no se trata de
caer en un conductismo ni atentar contra la libertad de las personas.

En cambio, si a este sector uno trata de orientarlo con aspectos que le interesen,
dandole un amplio margen donde pueda decidir, tendriamos la forma”.

6. (Cree posible la utilizacién del periodismo en la ensefianza?

“Como parte de la ensefianza de algunos ramos, lo veo como algo absolutamente
necesario. Por ejemplo, en Castellano, en Historia, en Filosofia, en Economia. Es
interesante poder hacerlo. El periédico puede ser una linea de accién curricular realmente

positiva.

Ahora, no colocarlo como un ramo, porque se desvirtiia, pero sf hacer un taller de
periodismo escrito. Tener como actividad extraprogramética la existencia de un club de
lectores de diarios, que sea apoyado por el programa educacional”.

7. (Coémo ve larelacién educacién-prensa?

“Hay dos vias. La formal, del curriculum, en que uno entrega toda una tradicién,
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un aspecto bastante conservador. Aunque la educacidn es bastante dindmica, de hecho es
conservadora, porque transmite el legado del pasado. Por otro lado, se tiene a la prensa,
que vive del ahora. Hay que buscar una relacion. Los educadores deberiamos guiar a los
alumnos aentender lo que ustedes hacen como periodistas y ustedes deberfan comprender
que nosotros no podemos avanzar tan rdpido, con la misma dindmica que su actividad,
porque tenemos un patrimonio que transmitir”,

8. (Cudles serdn las politicas que el gobierno tomard en este aspecto?

“Nosotros vamos a tener que revisar, que readaptar el curriculum de la educacién
chilena. Ah{, este tema de la relacion educacién-prensa escrita deberfa tener un lugar
importante. Para mi, resulta de gran interés. Como Direccién de Educacién General
plantearemos que ésta encierra un interés de todos los educadores”.

B. Ivan Cienfuegos, subdirector del diario Las Ultimas Noticias

1. ;Piensaque el segmento de edades elegido para nuestra tesis tiene una acercamiento
permanente a lo que es la prensa escrita, se preocupa de leer los diarios, le llega lo
que éstos entregan, qué dice su experiencia?

“En primer lugar, creo que los diarios debieran desarrollar una campafia de largo
aliento para promover la lectura de diarios en el nivel poblacional. Lo que ha ocurrido es
que los lectores de diarios, a nivel mundial, son personas de edad. Se ha visto, entonces,
que los periédicos se preocupan de aumentar el tipo de las letras, para facilitar la lectura
por parte de los ancianos. Pero no se ha hecho nada, al menos en Chile, para incorporar
lectores del futuro a los diarios. Personas que son, adem4s de lectores, compradores. De
esta manera también se va en detrimento del sostén econémico de los diarios. Lo que
quiero decir es que las empresas periodisticas no se han preocupado de captar lectores a
futuro”.
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2. Considerando que muchos lectores sélo tienen acceso a los titulares de los diarios,
/piensa que esta situacién es positiva o negativa? ;qué responsabilidad debieran
tener los periddicos al elegir sus titulares?

“En cierto modo hay una tiranfa o autoritarismo por parte de los periodistas, ya
que nosotros seleccionamos cudles serdn los titulares mds importantes de los diarios. La
primera pdgina es como una vitrina. Nosotros consideramos, entonces, los titulos por lo
que creemos, a través de la experiencia, que la curiosidad publica desea ver en primera
pagina. Evidentemente, las informaciones que preferimos también afectan a personas
que tienen algiin poder de decision. Por lo tanto, personas que estdn por sobre el segmento
que a ustedes les interesa. Pero, en los diarios especialmente tabloides, hemos tratado de
llegar -a través del titulo, del especticulo, de la diversion- a los menores. Pero este

esfuerzo es insuficiente”.

3. (Cree usted que los nifios del segmento en cuestion manejan los antecedentes
necesarios para entender los mensajes que se les entregan?

“Hay unaespecie de atrofia informativa. Hubo un perfodo en que las informaciones
de todos los diarios eran parejas, uniformes, y no existfa un tratamiento mds profundo de
las noticias. Habfa antecedentes que no se daban a conocer. Por lo tanto, hay muchas
personas de ese segmento que, por ejemplo, no tienen idea alguna de lo que es un senador,
un diputado, cémo funciona un Congreso, cémo funciona La Moneda o el Ministerio de
Defensa. Eran compartimentos tabies dentro de la sociedad. Se produjo una especie de
apagoén, porque no habfa posibilidad de transmitir a la gente cémo funcionaba una
democracia. Eso ha impedido que los diarios lleven estos conocimientos a nivel masivo”.

4. (Cree que el contenido de las informaciones entregadas por los diarios influye. en
la percepcion de la realidad de los menores?

“Pienso que debiera ser una preocupacién fundamental de los diarios. Dar a
conocer todo. Siempre he postulado que una sociedad sana es aquella que corrige sus
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propios errores. Para hacerlo, hay que conocerlos. En la medida en que ocultamos
crimenes, drogas, etc, terminaremos con una sociedad enferma.

Creo que en la medida en que se conozcan los crimenes, todo lo que estd
ocurriendo, los delitos de drogas, los delitos sexuales, la sociedad ird tomando los
resguardos necesarios. Especialmente ahora, cuando tenemos la presencia del SIDA,
pienso que las campaiias han sido insuficientes, por temor a dar a conocer, en forma leal
y veridica, cudles son sus consecuencias”.

5. (:Estima, entonces, que el camino de 1a prensa va por explicar a los menores el por qué
de los hechos?

“Por supuesto. El desconocimiento que existe sobre una serie de temas es
consecuencia de que no se sabe cémo deben funcionar. Los menores, por ejemplo, no
saben como se debe pololear, nadie se preocupa de describir e informar los intereses de
la juventud, sin tapujos ni sensacionalismos. Al informarse por medios vedados el joven
no logra conocer la verdad, la realidad en la que vive”.

6. (Cudl debiera ser el tratamiento ideal de las noticias hacia este segmento?

“Le hablaba antes de un plan de largo aliento. Cuando fui director de El Sur de
Concepcidn realizamos un programa llamado “El periédico en la escuela”. Se trataba de
lo siguiente: Envidbamos diarios a las escuelas y les pedfamos a los alumnos que
recortaran las primeras informaciones para que fueran haciendo sus propios diarios.
Creamos los resporteros de nuestro diario en las ecuelas, jovenes de entre 9 y 15 afios, o
incluso menores. Estos nos enviaban informaciones al periédico y nosotros les abriamos
algiin espacio. Asi, daban a conocer sus inquietudes.

Hablo de una tarea de largo aliento, porque creo que, por ultimo, en beneficio de
los diarios, es positivo crear la inquietud en el menor, para que desde muy joven comience
a leer y conocer lo que es un diario. Dentro de su escuela, puede ser un factor de

comunicacion.
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Con los recortes, los alumnos hacfan una revista y El Sur, asimismo, les
proporcionaba un espacio donde se conocfan sus inquietudes. Entonces hacfamos
competiciones entre los distintos colegios para ver cudl era el diario mural de entre ellos
que conquistaba el primer lugar. Un concurso que tenfa como premio una bonita pizarra,
con llave y vidrio para su colegio.

Desgraciadamente, pienso que este esfuerzo no se ha desarrollado y que debiera
tener su punto culminante con una buena pdgina dedicada a la juventud. No creo que
deban existir secciones especiales, pero en deportes, por ejemplo, dar a conocer materias
de interés para menores entre nueve y quince afios; asimismo, en las revistas femeninas,
dado que incluso muchas madres no saben cémo educar a sus hijos en esa etapa.

El diario no debe tener compartimentos para grupos especificos, porque es un
todo. Pero, sf en cada informacién dar los antecendentes necesarios para que el niiio
comprenda cudl es la realidad que estd viviendo”.

7. ¢Usted apoyaria la existencia de un ramo extraprogramadtico en las escuelas, paraque
los nifios tuvieran acceso directo a la actualidad?

“Pienso que serfa muy importante. No s6lo para los nifios, sino que también para
los profesores, para que €stos también tengan conciencia, y no sélo para desarrollar el
interés por la lectura. Es muy dificil que un nifio se trague un tomo de 300 p4ginas, si
apenas ha podido leer un diario y nadie le ha dicho ésto es lo que ocurre. Nadie les fomenta
esta actividad.

Estimo que leer el diario es una forma de fomentar, luego, la lectura masiva, la
lectura de libros”.

8. (Cudl serfa para usted una férmula de acercamiento entre los periodistas y los
profesores?

“Hay un Centro de Perfeccionamiento del Magisterio que realiza cursos anuales
y ahi jamds he visto interés por parte de los profesores de conversar con los periodistas
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acerca de temas como relaciones humanas, relaciones piblicas, del periddico en la
escuela, etc.

Por lo demds, es una falla que se ve a todo nivel. Usted sabe que en nuestro pais
muchas cosas han fracasado por no tener un equipo de comunicadores sociales, porque
las comunicaciones gobierno-pueblo son malas.

Lacomunicacién es una técnica. Desgraciadamente, nadie ha sabido aprovecharla
en beneficio de 1a poblacién. Si ni siquiera los partidos politicos tienen un buen sistema,
qué podemos esperar. En el Congreso se discuten leyes y nadie se preocupa de que éstas
pasen al conocimiento de la poblacién, con una explicacién 1égica del por qué se hacen
las cosas. Espero que en este perfodo que se inicié en forma reciente, tanto los senadores
como los diputados den a conocer, a través de una buena politica de comunicacidn, el por
qué de sus acciones. Estoy seguro, por ejemplo, que a nivel periodistico muchos no
sabemos lo que son los delitos de conciencia. Menos, entonces, puede un nifio saber qué

estd pasando. Hay una falla terrible en ese aspecto. Ojald se supere pronto™.

C. Maria Eugenia Oyarziin, directora Escuela de Periodismo de la Universidad de
Chile.

1. ¢{Cree que los nifios entre 9 y 15 afios leen los diarios?

“Creo que los nifios de esas edades, en general, no leen los diarios, salvo quizés
las pdginas dedicadas a deportes y espectdculos. Sin embargo, pienso que sileen -a veces
por obligacién escolar- los suplementos infantiles que algunos diarios han creado para
nifios. Ejemplo: Icarito de La Tercera”.

2. (Piensaque el contenido de las informaciones es comprendido por menores de entre
9y 15 afios?

“En general, creo que no”.
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3. (Cree que el contenido de las informaciones entregadas por los diarios influye. en

la percepcién de la realidad de los menores?

“Pienso que no, pero es evidente que la lectura de diarios en las primeras etapas
del nifio crea hdbitos importantes de lectura para las posteriores etapas de la vida”.

4. (Considera necesario que los diarios se ocupen de este segmento en el sentido de que
se estd formando una futura generacion de lectores?

“Es absolutamente indispensable que los diarios se preocupen de llegar a este
segmento, ya que ello les permitird en forma adecuada resistir el innegable impacto de
la television en relacién al promedio de lectura que dedica diariamente el ser humano a

fines del siglo veinte.

5. ¢Cudl cree usted seria el tratamiento ideal para las noticias que van dirigidas hacia

los menores?

“No creo que sélo con un “tratamiento ideal’ pueda conseguirse la formacion de
habitos de lectura y por tanto la aparicién de una nueva “generacién de lectores’.
Cualquier “receta’ deberfa contemplar la cooperacién de los padres de familia y
profesorado.

Sin embargo, quizis podria experimentarse con un proyecto mediante el cual se
dedicara diariamente alos nifios una pagina de diario, as{ como los medios de comunicacién
otorgan pdginas permanentes a la vida social, deportes, especticulos, etc.

Enestanuevaseccién deberian tratarse toda suerte de informaciones, comentarios,
etc. en forma breve, inteligente, sencilla y comprensible. La “comprensién” no debiera

ser sinénimode vulgaridad, como algunos diarios , desafortunadamente parecen pensarlo”.
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D. Loreto Caviedes, directora Escuela de Periodismo de la Universidad Gabriela
Mistral

1. (Cree que los nifios entre 9 y 15 afios leen los diarios?

“Pienso que es muy variable. En mi caso personal tengo 4 nifios, uno ha leido el
diario desde que era muy nifio, los otros s6lo ven la parte de la televisién y espectdculos.
No creo que sea lo habitual que los nifios lean los diarios porque éstos no motivan a los
nifios. Pienso que la falla de nuestros diarios es que no son atractivos para los menores
y por lo tanto no crean el hdbito de lectura”.

2. ;Piensaque el contenido de las informaciones es comprendido por menores de entre
9y 15 afios?

“Pienso que los temas en general no son del interés de los menores, no asf la
redaccion que es muy simple y de ficil comprensién. El problema va més por los temas,

la diagramacién”.

3. (Cree que el contenido de las informaciones entregadas por los diarios influye en
la percepcién de la realidad de los menores?

“En la medida que los medios sean tendenciosos, van a crear en los nifios una
imagen distorsionada de la realidad. Siempre habra cierto tamiz, pero lo importante es
que el nifio al leer los diarios tenga la posibilidad de captar la realidad en forma mds
objetiva”.

4, éConsidera necesario que los diarios se ocupen de este segmento en el sentido de que
se estd formando una futura generacién de lectores?

“Es fundamental formar el hdbito de lectura en los nifios desde bastante chicos,
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o si no después se hace mucho mds dificil. Esto se estd notando més en los colegios donde
ya se ve una preocupacién por el acontecer periodistico. Por lo menos hacen recortar

noticias, y de alguna manera aprenden a manipular el diario”.

5. (Cudl cree usted serfa el tratamiento ideal para las noticias que van dirigidas hacia
los menores?

“Es dificil contestar cudl seria el tratamiento ideal porque han habido intentos de
crear periddicos infantiles y han sido un fracaso. Tal vez la respuesta sea crear un
suplemento infantil anexo al diario, que les vaya ensefiando a manejar el diario y a
conocerlo. Quizis con noticias que traten de otros nifios porque €so les atrae mucho. Por
ejemplo cuando salié la noticia de la nifia norteamericana que le escribia a Gorbachev
causé mucho impactoy se notd en los nifios un interés por esa noticia. El partir por noticias
protagonizadas por nifios puede ser motivante.

Sobre todo ahora con el bombardeo de imdgenes televisivas, el nifio se acostumbra
a pensar en imdgenes, 1o que no es totalmente negativo pero no hay que dejar el habito
de la lectura que es indispensable. Hay estudios que sefialan que quien no se acostumbra
a leer antes de los 16 afios ya no lo hace nunca. Hace falta més lectura porque uno ve a
los postulantes a periodismo y 1a mayorfa no conoce las cosas bdsicas, aunque todos dicen
haber visto las noticias por television, pero al parecer eso no se les queda”.

E. Padre Donald Fetters (csc), rector del Colegio Saint George.

1. ¢(Cree que los nifios entre 9 y 15 afios leen los diarios?

“En general pienso que no. Seguramente un porcentaje notable de los nifios tiene
algin contacto con el diario, pero bdsicamente con la informacién que se encuentra con
respecto a los deportes y entretencién”.
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2. ;Piensaque el contenido de las informaciones es comprendido por menores de entre
9y 15 afios.?

“Es dificil decir, pero pienso que si. Informacién muy especializada, como la de
la economia a lo mejor va mds alld de lo que pueden comprender”.

3. (Cree que el contenido de las informaciones entregadas por los diarios influye en
la percepcidn de la realidad de los menores?

“Creo que no, por las propias limitaciones, el diario toma un rol secundario frente
a otros medios de comunicacién”.

4. ;Cudl cree usted serfa el tratamiento ideal para las noticias que van dirigidas hacia
los menores?

“Pienso que hay que hacer un estudio en cuanto a otras formas de entrega de
informacién y de influencia en las vidas de los menores para ver que podria ser més
atrayente. Un nifio pasa, porlo menos, 30% de su dia en el colegio, otro aproximadamente
30% durmiendo, y el resto del dfa en otras actividades. ;Cudles son las formas de entrega
de informacién mds exitosas en el colegio? en el supermercado?, etc.

Hace unos meses La Epoca estd publicando una pequeifia revista para nifios (de
una edad un poco menor) la cual se reparte con el diario de los sdbados. Tiene el formato
de los textos escolares y las revistas de diversidn que los nifios van a ver en su vida diaria.
Estas revistas contienen informacién presentada en forma m4s entretenida, pero m4s
importante, el nifio se acostumbra a esperar el diario de cada sdbado, sacando su propia
revistacita. Eventualmente su curiosidad e interés va a incluir el diario mismo. Cabe
mencionar que los dfas sdbado los nifios tienen €l tiempo para “leer” su revista semanal,
porque ese dia no tienen que ir corriendo al colegio.

Pienso también que el diario debe ser manejable fisicamente para nifios. Se
descubri6 que el formato “tabloid”, por su tamafio y por su sintesis de las noticias, llega
a una poblacién mds amplia de la sociedad.
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Esobvioquelatelevisién, por sudimensién audio-visual, presentauna competencia
fuerte alos medios mds limitados. No hay mucho que se puede hacer en cuanto a la parte
auditiva, pero s{ queda mucho para lograr con respecto a lo visual. La publicidad
comercial que se encuentra tanto en la television como en los diarios es el resultado de
mucho estudio de los intereses de los varios grupos de la sociedad. Hay mucho que se
puede aprender de ella, y hay mucho para evitar también”.

F. Alicia Galmez, sicloga.

1. ;Cudles son las caracteristicas de los nifios entre 9 y 15 afios?

“Los menores entre 9 y 15 afios estdn en la etapa puberal del desarrollo. Es una
etapa en que se producen grandes cambios fisicos -crecimiento desproporcionado e
inarménico de las extremidades, aparicién de los caracteres sexuales secundarios, etc.-
y psicolégicos. Estos tltimos se caracterizan porlarebeldia hacialos hdbitos, inestabilidad
emocional, inseguridad y desconfianza en sus propias capacidades, fuertes necesidades
de independencia, por un lado, y de dependencia exagerada por otro. Es la etapa en que
comienzan a considerarse personas y quieren ser tratados como tales”.

2. ;Cree que los nifios entre 9 y 15 afios leen y comprenden los diarios?

“Los menores tienen la capacidad de comprender, pero estdn poco motivados
para hacerlo. Por un lado, les da “lata” leer y, por otro, les interesa mds su mundo interior
que lo que pasa a su alrededor”.

3. ¢Cudles son los intereses de los menores a esta edad?

“Se interesan por noticias relacionadas con sus pares y por noticias truculentas o
sangrientas, o por alguna noticia relacionada a un interés particular de ese menor en ese
momento”.
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4. ;Cree que el contenido de las informaciones entregadas por los diarios influye en
la percepcidn de la realidad de los menores?

“En esta etapa lo que mueve a los menores es el “interés” en contraposicion a los
adolescentes que se mueven por “valores”. Los intereses de los piberes son muy
variables, inestables y cambiantes. Lo que los motiva hoy puede aburrirlos mafiana. La
medida del tiempo también es diferente a 1a del adulto, por lo que las metas deben ser muy
mediatas. S, se puede decir que las informaciones de los diarios influyen en la percepcién

y formacién del mundo de los menores”.

5. & Considera necesario que los diarios se ocupen de este segmento en el sentido de que
se estd formando una futura generacién de lectores?

‘ “Sl’”

6. ¢(Cudl cree usted serfa el tratamiento ideal para las noticias que van dirigidas hacia
los menores?

“El tratamiento ideal seria secciones con mucha fotograffa, donde aparecieran
menores de sumisma edad. Pienso que no podrian ser secciones especiales, porque si se
les pone “para nifios™ ellos no se consideran nifios, ni adolescentes, ni nada. Tendrfa que
ser una seccién del diario enfocada por quien la hace hacia los piberes sin especificacién
determinada, o sea, en forma indirecta”.

HI. Sondeo

En otro orden, consideramos indispensable conocer el punto de vista de los
futuros lectores sobre su disposicién e interés para acercarse al periédico a través de la
educacion, para lo cual se realizé un sondeo en cuatro establecimientos educacionales.
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A. Colegio Andalicin: 28 alumnos. 8° basico

1. ¢Lees el diario o alguna de sus secciones?
St 19 = 67,9%
32,1%

A veces: 9

2. (Te gusta leer el diario?

Si: 28 = 100%

(Por qué si?

a. Para tener informacién del mundo = 12: 429%
b. Por interés y entretencién = 10: 35,7%
c. Por cultura e informacion = 6:21,4%

3. (Con qué frecuencia lees el diario o alguna de sus secciones?

Todos los dias: 9 = 32,1%
Una vez x semana: 12 = 429%
QOcasionalmente

(sélo cuando tienes uno a tu alcance): 7 25%

4. ;Qué secciones del diario prefieres leer?

12 preferencia: Noticias internacionales : 21

22 preferencia: Noticias deportivas : 20
32 preferencia: Noticias nacionales : 16
42 preferencia: Espectdculos : 16
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5. Cuando lees el diario, ;comprendes sus contenidos?
78,6
21,4

Siempre: 22

A veces: 6

6. ¢;Te agradarfa utilizar el periddico en alguna de tus clases?

Si: 22 = 78,6%

No: 5 = 17,8%

Ledaomismo: 1 = 3,6%

Por qué s{?

a. Para profundizar algunas materias 6 = 21,4%
b. Por entretencién 6 = 214%
d. Permite conocer el mundo : 10 = 358%

(Por qué no?

a. No adecuado para el colegio 4 = 143%

b. No se entiende 1

3,5%

B. Liceo 7 de Providencia: 20 alumnos. 12 medio

1. ;Lees el diario o alguna de sus secciones?

Si: 9 =45%
No: 1 =5%
A veces: 10 =50%
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2. Te gustaleer el diario?

Si: 19 = 95%

No: 1 =5%

(Por qué s{?

a. Para tener informacién del mundo =10: 50%
b. Por interés y entretencién = 4: 20%
c. Por cultura e informacién = 5:25%

(Por qué no?

a. Nointeresa: 1 = 5%

3. ¢Con qué frecuencia lees el diario o alguna de sus secciones?

Todos los dfas: 5 =25%
Una vez x semana: 7 = 35%
Ocasionalmente

(sélo cuando tienes uno a tu alcance) : 8 = 40%

4. ;Qué secciones del diario prefieres leer?

12 preferencia: Noticias nacionales: 17
22 preferencia: Noticias internacionales: 16
32 preferencia: Espectdculos: 16
42 preferencia: Noticias deportivas: 7
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5. Cuando lees el diario, ;comprendes sus contenidos?

Siempre: 14 70%

30%

A veces: 6

( Te agradarfa utilizar el periddico en alguna de tus clases?
Si: 19 = 95%
No: 1 = 5%

(Por qué si?

a. Para profundizar algunas materias: 6 = 30%
b. Por entretencién: S= 25%
d. Permite conocer el mundo: 8 = 40%
(Por qué no?

a. No adecuado para el colegio: 1= 5%

C. Colegio Saint George (36 alumnos) 8? Basico

1.

¢Lees el diario o alguna de sus secciones?

Si: 23 = 63,9%
No: 2 = 56%
A veces: 11 = 30,5%
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2. (Te gustaleer el diario?

Si: 29= 80,5%
No: 7 = 19,5%

(Por qué si?

a. Para tener informacién del mundo = 16 : 44,4%
19,4%
16,7%

~

b. Por interés y entretencién =

AN

c. Por cultura e informacién =

(Por qué no?

a. No interesa: 2 = 5,6%
b. No se entiende: 2 = 5,6%

c. Es aburrido: 3 =28,3%

3. (Con qué frecuencia lees el diario o alguna de sus secciones?

Todos los dias: 14 = 38,9%
Una vez x semana: 12 = 33,3%
Ocasionalmente

(sélo cuando tienes uno a tu alcance): 10 = 27,8%

4. ;Qué secciones del diario prefieres leer?

12 preferencia; Espectdculos: 31
22 preferencia: Noticias deportivas: 22
32 preferencia: Noticias nacionales: 20

4® preferencia: Noticias internacionales: 14
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5. Cuando lees el diario, ;comprendes sus contenidos?

Siempre: 23 = 63,9%
A veces: 8 = 36,1%

6. (Te agradaria utilizar el periddico en alguna de tus clases?

Si: 26 = 72,2%

No: 8 =  222%

Da lo mismo: 2 = 5,6%

(Por qué si?

a. Para profundizar algunas materias: 6 = 16,6%
b. Por entretencion: 10 = 27,.8%
d. Permite conocer el mundo: 10 = 27,.8%
(Por qué no?

a. No adecuado para el colegio: 5= 13,9%
b. No se entiende: 2= 56%
c. Es aburrido: 1= 27%

D. Colegio X (43 alumnos) 52 Basico *

1. ;Lees el diario o alguna de sus secciones?

St 14 = 32,6%
A veces: 29 = 674%
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2. (Te gusta leer el diario?

Si: 32 = 74,4%

No: 11 = 25,6%

Por qué si?

a. Para tener informaciéon del mundo = 21 : 48,8%
b. Por interés y entretencién =6: 14%
c. Por cultura e informacioén =5: 11,6%

Por qué no?

a. No interesa: 2= 47%
b. No se entiende: 3= 7%
c. Es aburrido: 6 = 13,9%

3. (Con qué frecuencia lees el diario o alguna de sus secciones?

Todos los dias: 9 = 20,9%
Una vez x semana: 6 = 14%
Ocasionalmente

(sélo cuando tienes uno a tu alcance): 28 = 65,1%

4. ;Qué secciones del diario prefieres leer?

12 preferencia: Espectdculos: 39
2® preferencia: Noticias deportivas: 35
32 preferencia: Noticias internacionales: 15
42 preferencia: Noticias nacionales: 13
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5. Cuando lees el diario, ;comprendes sus contenidos?

51,2%
48,8%

Siempre: 22

A veces: 21

6. (Te agradaria utilizar el periddico en alguna de tus clases?

Si: 24 = 55,9%
No: 19 = 44,1%

(Por qué si?

a. Para profundizar algunas materias: 6 = 14%

b. Por entretencién: 10 = 23,2%
d. Permite conocer el mundo: 8 = 18,7%
(Por qué no?

a. No adecuado parael colegio: 7 = 16,2%

b. No se entiende: 8 = 18,7%

c. Es aburrido: 4 = 92%

E. Conclusiones sobre el sondeo

Como una primera conclusién sobre el sondeo realizado, destaca que la mayoria
de los menores afirma leer el diario o algunas de sus secciones. En dos establecimientos
se superd el 60% y el restorespondié “a veces”, con lo que la alternativa “no” obtuvo muy
pocas respuestas.

El porcentaje mds bajo en la respuesta “si” estuvo en el quinto afio béasico del
colegio X que fue entrevistado. Esto podria deberse a la edad de los nifios; son muy
pequefios aiin para interesarse por la lectura de la prensa.
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En relacién al gusto por leer el diario, el resultado fue ampliamente positivo. En
el colegio “Andalicdn” el 100% dijo que “s”’; en el Liceo 7 €l 95%; en el Saint George
el 80,5% y en el quinto bdsico el 74,4%. Nuevamente los mds pequefios tuvieron un
interés menor por la prensa.

Respecto a las razones esgrimidas en favor de la lectura de la prensa, destaca la
alternativa “para tener informacion del mundo”, que en los 4 establecimientos superd el
40%. En segundo lugar se sefialé que una de las motivaciones por la prensa escrita era

el interés y la entretencidn.

Las respuestas negativas explicaron su posicidn eligiendo en mayor medida la
alternativa “es aburrido” as{ como “no se entiende”, lo cual se podria solucionar
justamente con una correcta explicacién de lo que es el periédico y una ensefianza
pedagogica de €l.

Al referirse a la frecuencia con que se lee el diario, las alternativas estuvieron
bastante divididas. En el quinto bdsico hubo un predominio del “ocasionalmente”, lo que
se explica por lo sefialado anteriormente respecto a laedad. En el casodel Liceo 7 un 40%
expreso leer el diario en forma ocasional, lo que no coincide con el interés manifestado
enlapregunta N°2 en que un 95% dijo que si le gustaba leer la prensa. Por lo que se puede
concluir que ello se puede deber a una dificultad al acceso de los periédicos por motivos
econémicos. En los colegios restantes las alternativas estuvieron mds bien divididas.

Se manifesté6 una amplia preferencia por las noticias de espectdculos, las
deportivas y de eventos internacionales. Nuevamente el quinto afio fue el que mostré
menos interés por los hechos nacionales e internacionales lo que podria deberse a la edad.

Sobre la comprensién en la lectura, la mayorfa sefialé que “si”, superando en 3 de
los establecimientos el 60%. Sélo en el quinto grado las respuestas estuvieron divididas
(31,2% para el “s”’ y 48,8% para el “no”).

Finalmente, la dltima pregunta se dirigié a conocer si les interesarfa utilizar el
diario en alguna de las clases y por qué. Las respuestas fueron altamente positivas: un
95% en el Liceo 7; un 72,2% en el Saint George; un 78,6% en el Andalicdn y un 55,9%
en el quinto bésico del colegio X. Dentro de las principales razones aducidas estd el que
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permite conocer el mundo asi{ como la entretencién que entrega. También se adujo
bastante que el uso del diario facilitarfa el estudio de materias.

Entre los que contestaron que no les gustarfa dijeron que no era adecuado para el
colegio y que no lo entendfan. Ambas razones podrian subsanarse en la medida que se
dictara un ramo especializado y que se ayudara a los nifios a entender la prensa.

Como conclusion final podria decirse que hay un interés por leer 1a prensa escrita
o ciertas secciones y que los menores efectivamente lo hacen. Del mismo modo existiria
una amplia aceptacion de 1a idea de utilizar el periédico en la clase, ya sea reforzando las
materias tradicionales o estudiando y entendiendo el ejemplar mismo.

También se puede sefilar que el rechazo expresado por algunos nifios se debe a
que no entienden la prensa y la encuentran aburrida, lo que desapareceria con un curso
especializado.

Respecto alas edades adecuadas para aplicar la prensa en la escuela, este sondeo
arroj6 como conclusién que los nifios de 52 afio bdsico adin son muy pequefios y que los

cursos ideales paraeste proyecto estarfan entre 6°afio bdsico y 12afio de ensefianza media.
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CONCLUSIONES GENERALES

- Entre los 9 y 15 afios el menor tiene caracteristicas que lo hacen proclive a comprender
el mundo exterior. Aparece una actitud critica y un deseo por leer e informarse, todo esto
unido al interés que manifiesta por expresar sus sentimientos en forma escrita, haciendo

que se convierta en un lector potencial.

- Es oportuno que educadores y la ensefianza en general valoren la importancia de la
prensa escrita como reflejo de la realidad, abogando por su introduccién permanente en
las aulas. La tarea requiere una buena disposicion de profesores y periodistas para avanzar
en una vital labor formativa de nuevas generaciones de lectores.

- El Estado y la empresa privada, en conjunto, y los propios colegios son los encargados
de concretar esta iniciativa, creando las condiciones que faciliten el contacto permanente

de los menores con la prensa escrita.

- Los profesores podrian acoger a la prensa escrita en sus aulas, comprendiendo que por
su simpleza -ya que no requiere de mayor infraestructura o inversiones- es capaz de
otorgar a los nifios una visién mds amplia y mds completa que otros medios de
comunicacién masiva. Se estima que la presencia y el contacto permanente con los
periédicos ayuda a mejorar la ortografia, la capacidad de lectura, la concentracién y
aumenta los conocimientos en diversas dreas, convirti€éndose en un vehiculo itil para los
m4s variados ramos.

- La prensa tiene la virtud de mostrar a los menores que la verdad se compone de varios
puntos de vista, a veces encontrados, fomentando el desarrollo de un espiritu critico y de
una personalidad propia frente a los acontecimientos que lo rodean.

- Tiene una granrelevancia el hecho de que la prensa escrita no pierda de vista los aspectos
éticos y formativos, para que asf los menores tengan clara su responsabilidad dentro de
la sociedad.
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- Los periédicos podrian realizar una valiosa tarea, promoviendo la lectura de diarios en
los niveles de menores recursos, que generalmente sélo tienen acceso a los titulares de
los mismos. La tarea podrfa ampliarse a los establecimientos educacionales como una
preocupacién real por incorporar lectores del futuro y no sélo mejorar las condiciones en
que se llega al piblico mayor. También, se podria avanzar en la aceptacién de
colaboraciones de estudiantes.

- Cada informacién de un periédico deberfa entregar el mdximo de antecedentes posibles
para que el menor comprenda la realidad que vive. Se considera significativo que las
noticias resalten los valores positivos, las situaciones de sus pares, con un destacado
apoyo de fotografias y otros elementos visuales, junto a un tamaiio de f4cil manejo.

- Deberfa existir un ramo extraprogramadtico o un taller de periodismo escrito en los cursos
entre 6° y 82 afio bésico, por ser éste el periodo en que los nifios estdn mds capacitados
o interesados en la lectura de la prensa escrita. Estos no sélo servirian a los menores sino
también a sus educadores, por cuanto fomentaria la creacién de conciencia sobre variados
temas, como también de las diversas Iineas editoriales de los periédicos. De esta manera,
el nifio lector del mafiana aprenderd nociones de objetividad en la comparacion,
fundamentales en la etapa en que estdn creando sus modelos de vida.

- Para concretar la presencia de los diarios en la educacién se hace necesario que los
profesionales de la prensa estén dispuestos y cuenten con las facilidades para colaborar
directamente, como algunos ya lo hacen, en el desarrollo de estas actividades que, a la
postre, también tienen como resultado una mejor comprensién de la tarea periodistica.

- Se considera 6ptimo que el Centro de Perfeccionamiento del Magisterio y el Colegio
de Periodistas busquen un acercamiento para desarrollar planes de largo alcance sobre la
introduccion del periédico en la ensefianza y sus ventajas.

- La informacién se ha constituido en un derecho bdsico de cada persona y en cada
sociedad el menor debe tener derecho a la libertad de expresién, buscando, recibiendo y
difundiendo informaciones de todo tipo.
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INFURME SEMINARIU Dk T.TULO

"BL NINO LECTUR:UN LSHUBRZU PERMANENTEY

Como profesor guia del seminario de tftulo
“El nino lector:Un esfuerzo permanente", elaborado por
los alumnos Alexandra Werth, Juan Carios Alvarez y Renato
de la Maza, para optar a sus titulos de periodistas, me
es grato entredgar el siguiente informe acerca del trabajo
desarroliado: '

En primer lugar se buscd un tema inexd>lora—
do o medianamente tratado, que significara un aporte
-aunque pequefio—- al acontecer periodistico nacional, sen-
tar bases minimas para que los distintos estamentos {(Mi -
nisterio de Educacibn, Colegio de Periodistas, kscuelas
de Periodismo, escuelas en general y medios de comviaica -
cidn) vuelquen sistemiticamente parte de sus esfuerzos a
formar desde la enseflanza escolar 10 que llamamos "2 ni -
filo lector", Que no sean s6lo esfuerzos aislados 1los Jue
se lleven a cabo para despertar un pensamiento critico en
nuestros futuros consumidores, sSi se me permite la e<:xpre-
sid%n., Que el "derrumbe" de lectores en la mayor par:e de
los peribdicos en el mundo y en Chile sea desde ya V.. sua=-
lizado.,

Los alumnos antes mencionados dedicaron un
afio de trabajo al tema, documentandose con libros, arti-
cualos y ensayos alusivos a las cienciaé'de la informacibn,
como también con el escaso material existente sobre el
diarismo en la educacibdn. De igual modo, escribieron al
extranjero para requerir informaciones no ubicables en el
pais,

Como una manera de entregar un seminario
4gil y m&s completo, con uso adecuado de diversas té&cni-
cas periodisticas, se incorporaron entrevistas a expertos

21 educacidn e informacibn y sondeos de opinibn a aluvmnos



de distintos establecimientos educacionales de la capi-
tal,

Las conclusiones son claras y dignas de
tomar en cuenta desde ahora,

Por su dedicacibdn al trabajo, por el
ordenamiento del mismo, por su redaccibn y por la im-
portancia que reviste el tema para todos los periodistas
-incluso como nueva fuente de trapajo- mil calificacibn

.'para los alumnos es la que sigdue:

Alexandra Werth : Nota 7.0 (Siete)
Juan Carlos Alvarez : Nota 7.0 (Siete)

Renato de la Maza : Nota 7.0 (Siete)

ALLX1IS VASQUEZ H,
PRUFESUR GUIA



INFORME sobre Seminario de Titulo.

El texto del seminario "El nifio lector: un esfuerzo permanente",
aborda un tema tan original como importante, en la medida en que su
estudio se prosiga avanzando hasta que se pueda llevar de modo siste-
midtico a la practica en los colegios.

VAlido el enfoque inicial sobre las reacciones sicoldgicas del
nifio y del adolescente en las relaciones con su entorno. ‘también lo
es el testimonio de la actitud que tienen actualmente los diarios fren-
te a esos eventuales lectores.

Las experiencias expuestas no son obviamente del Tercer Mundo, con
su idiosincrasgia propia, y donde la materia es casi desconocidag. o
estd todavia en agraz, sino de los paises europeos, sin dejar de reco-
nocer las tentativas realizadas en la uniyersidad Diego Portales y en
el ﬁantiago_College.

Parte de la teoria, con vista a elaborar un diagnéstico nacional.
deriva de las opiniones consultadas a profesores, periodistas y sic61o-
gosy+ cuyos aportes enriquecen el trabajo.

Entre los resultados positivos de este ideal, de conectar a los
alumnos con la prensa, estd el fomento desde temprano del habito de
la lectura, el enriquecimiento del vocabulario, y el despertar del
espiritucritico.

El texto, bien escrito, estd estructurado en fases sucesivas que

forman un todo coherente.

NOTA: 6.0 (seis). Q/ZZZ 44/4//«\~—/k\

Edmundo Concha

[

santiago, Abril 4 de 1991. <>”"’—d’“’:>
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LI Wihno Leclor: un csbucrzo permanchnee™.

alunnous: Juan Caclos Alvavez, Renato de la tiaza y aAlexandra Werth.

Li utrabajo propune dncenbivar la lectura de diacios en los ninous
mediante actividades curriculares desde La caswiianza Lasica. bLn tal
seinlido we parcece wna propuesta inlevesanta.

considecrando el Soeninacrio globalmente, muestra coherencia entre
principio y couclusiones, lo que ¢s un mérito gue no siempre se
logra en eslte tipo de documentos.

ahwca nicn, wirando wmads detenidamente o Lo relacidon entre los
ancecedentes recopiladus y la proposicion central -conseyuir lLa
Lectura por pavrte de lus menores-, pareciera gue a ratbtos se picecden
de vista los objetivos del travaju, al recucric a ulgunos planten-
micnlbos gue a Juicio wio no se ven Ligados al problema practico
del nino lecior. Me reficero a punbos cono el del cyuilibeio inlor-
mative, vor ejemplo, yue apacceeen muy lejanos al tems en cuestion.,
ricnso gyue conu marcoe conceplbtual wds vinculado con La propuesta
pudicron haber desarrollado conceptosde la perspecltiva de la cons-
truccidn social de la realidad, adecuado al caso por cuanto inte-
resd Ladabién gue ¢l potencial niilo lector va a intecviovisar una
deternmada cealidad -0 realidades- ue lous diarcios objetivizan.
13 nulorid apascee &sEl Carenela cudndo en el capitulo Iv, oavdgra-
to i, el titulo es 'wa realidad de los medios de  comunicacion
social',

o2 echia de aeenos asdadisiw alyuna vinculacior, en el marco del problasa, con
La  televisidn, gue constituye actualmenite uno de  lus grauades
atraciiveus coun gue tiene yue compeliv ia eveatual abicidn infantil
0 adolescente por la lectuca. Hoabria sido posibtivo que hwubiceran
dedicado algunos pdrrafus a esta watevioa. ¢ cowo en el trasfondo
¢ lodo esto existe, en Gltima instancia, un problewma motivacional,
il naoria estado demds -sino por el cunitracivo- yue hubiesen consi-
derado ciunbidn al niio lecitor dusde ese punbo de vistas su motiva-
cion.

L cuanto al punto de los ‘pieccoous' de los medios me paiece yue
nacen una sintesis bastanle avigarrada en la cual también se inclu-
ye alyuno gue obtro aspecto de lejana relacidon con el Lena. Pero
lo was lmpoctante agul es gue noto lo gue poudceia ser una contfusion
U Lallta de clacidad counceptual, ya gue no distcinguen -por lo menos
de  wmodo explicitou- entre cfecltus de cumunicacidn persuasiva e
intocmakiva.

bo  explican mayormente por yué c¢scogieroa el rango etdareou entre
vy Ly anos. AL faltar justificacion pacece una decision acbitcacia.
el wdsmo wodo habria sido preidcvible oo detinicran yué  tipo
de uino, en Lérminos socivecondmicos, s cesoe niino lector. guniver-
saly



por altimw, sceria dntecesante que o se {iltcaran en la cedicidn
o IR . . 1 . - -«
deifinitiva de estos Lravajus fallas en el uso del lenguaje, de
ortografia y de sintaxis. Gjuemplos:

- acenlbuacion de Lo palabra 'cuando',  en circcunstancias de
yu2 es un adverovio y no oun intercoyative, aungue preceda
a una pregunta { pdys. 8Y, Yl ¢y siguientes en la preg. N9

t

S del cuestiovnaciuv);

- acentuacidn de '¢sto’, que en singular jonds se acenlla;
- la ovura de J.od. Rousseau s "bwmdllio";

- por derilud teurdcica se entiende... {(no: 'se relierve ab
pAay. ld, pifo.l);

- hay varias inconcordancias enbre sujelbo y bredicado: 'solo
le apasiovna ciertos temas' es un ejenplo (pay. 18, plo. Gle.)
Al finalizar este miswmo parvafo nay mas fallas redacciona-
les,;

- hay aumerosovs animales comparados con el howmbre; lo gue tal
vez cuesla nds encontrar es "cowparables" (pdy. v, abajou);

- ‘'cualesgyuicra'’ no viene al caso, si 'aualguicca' {pag. LU,
L

2. plo.g.

|
<

fonty

e tudos mudos, Lten lendo 2n cuenta las deliciencias seualadas,
Lue e restan rigufﬁbidud al trabajo, y yue tawbién lo habrila
enriyuecido el dar a conocer la visidn de algunos padres de -niiios
lectorest -de vouleyios gue aplican el métoudo- y nu lectore e
un  seminacio intecesante y que denota un esluerzo por pacte de
los aluwmnos involucradous.

Lo cadibico coul nota L, /.

atie. ,

L/CALJC%LK“OLO—ﬁle,ﬁ1?~

fiarivuel gucaada .



