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INTRODUCCION

La creacion del medio de comunicacion Sexta Falta (www.sextafalta.cl) ocurrié en medio

del camino hacia la profesionalizacion del futsal chileno. A excepcion del fatbol, la totalidad de
los deportes en Chile se encuentran en un estado de amateurismo y son practicados bajo
condiciones de precariedad laboral.

El futsal es uno de esos tantos oficios que lucha por consolidarse como una actividad que
logre entregarle mayores oportunidades y garantias a los deportistas que lo practican. En este
contexto, son diversos los factores que inciden en la precarizacion de los deportes no

profesionalizados.

Una de las principales causas es la falta de financiamiento y apoyo a estas disciplinas, lo
que a su vez obstaculiza la obtencidn de exitos deportivos que puedan promover su crecimiento.
Pero al mismo tiempo, la poca o nula cobertura mediatica que reciben termina por invisibilizarlos

e impide la generacion de audiencias y el desarrollo de una industria sostenible a su alrededor.

Sexta Falta surge a raiz de esta problematica y constituye el primer medio de comunicacion
formal en torno al futsal en Chile. Este, de caracter prominentemente digital, nacié como parte de

una memoria de titulo, pero devino en un proyecto que fue asentandose y creciendo.

Actualmente, y con su expansion a nuevas plataformas multimedia, Sexta Falta busca
consolidarse y posicionarse como la principal fuente periodistica sobre este deporte en el pais,
agrupando a una comunidad que se encontraba dispersa, pero que manifestaba un claro interés por

tener un espacio de representacion.


http://www.sextafalta.cl/

En su primera etapa, este proyecto enfrentd desafios propios de la era digital, lo que se
tradujo en la ejecucion de tareas como la optimizacion en la arquitectura de la informacion y el

posicionamiento en los motores de busqueda.

Otros objetivos, como reunir a la comunidad del futsal y transformarla en un interlocutor
real de este incipiente deporte o producir contenido de valor sobre esta disciplina, tenian ya
relacion directa con el area periodistica a la que se aboca este medio y las motivaciones detras de

su fundacion.

Para esta segunda fase del proyecto Sexta Falta: Disefio e implementacion expansion
multimedia, el foco estuvo centrado en la creacion de una estrategia de comunicacion a partir de

la gestacion de dos nuevas plataformas de Sexta Falta: un canal de podcast y un canal de YouTube.

En esa misma linea, la experiencia brindada por el desarrollo de ellas permitira proyectar
la incursion en nuevos proyectos digitales multimedia en el mediano y largo plazo, como la
produccién de contenido audiovisual rodado de manera autonoma y la realizacion de livestreams

a través de Twitch.

Estos fueron considerados al comienzo de esta memoria de titulo, pero debieron ser
descartados debido a las restricciones a la movilidad decretadas por la emergencia sanitaria de la
pandemia del Covid-19, que impidié la filmacion en locacion, y por la falta de equipamiento y

recursos para sostener una transmision en vivo de un alto estandar técnico y estético.

Al incursionar en estos nuevos formatos, el medio buscé cumplir con una de las bases del
periodismo digital, que es “atender las necesidades de un usuario que no s6lo consume, sino

también produce, comenta, comparte y difunde informacion” (Lopez, 2013, p. 30).


https://open.spotify.com/show/3eNlkiJaoTIirx2tN17yMj
https://www.youtube.com/c/SextaFalta

En tiempos de cambios y evolucion constante en el &mbito de la comunicacion digital y
transmedia, esta memoria de titulo buscard aprovechar las oportunidades que este escenario
presenta y empujar a este medio de comunicacién hacia una consolidacion que le permita ser

sostenible e insertarse de manera exitosa en el area de las industrias creativas.

El momento actual puede ser un punto de inflexion en cuanto a la cobertura periodistica de
este deporte. Equipos locales como Colo-Colo o la Universidad de Chile, que representan
instituciones de gran tradicién y marcas sumamente atractivas, se han volcado con cada vez mas
fuerza al desarrollo de sus ramas de futsal y han buscado transformarse en los principales referentes

del pais en su practica.

Esto a su vez se conjuga con los esfuerzos institucionales por darle estabilidad a los
campeonatos de futsal organizados por la Asociacion Nacional de Futbol Profesional (ANFP), que
ya llevan cinco afos de continuidad. Asimismo, se ha fomentado el crecimiento de las selecciones
nacionales y se ha buscado posicionar con mayor relevancia a Chile dentro del concierto de paises

afiliados a la Confederacion Sudamericana de Futbol (Conmebol).

Prueba de esto es, por ejemplo, la frustrada Copa América que debia albergar nuestro pais
el afio 2019 y que debid ser cancelada por el estallido social de octubre, lo que habria sido la
primera edicion del torneo realizada en Chile; o la historica gira internacional que realizo la
Seleccion Masculina entre agosto y septiembre de este afio, viajando hasta Marruecos y Tailandia
para jugar partidos amistosos con las selecciones de ambos paises y Egipto, todas participantes de
la Copa Mundial de Futsal Lituania 2021, organizada por la Federacion Internacional de Futbol
Asociacion (FIFA).



A medida que este deporte continte creciendo en Chile y el mundo, las posibilidades de
cultivar audiencias cada vez mas masivas y monetizar de forma independiente medios de

comunicacion dedicados a su cobertura seran cada vez mas factibles.

Con la creacion de Sexta Falta y su apertura a nuevas plataformas multimedia ya hemos
sentado las bases de este proceso, lo que nos permitird capitalizar las oportunidades que pueda
brindarle el futsal a estas industrias creativas en el mediano y largo plazo.



ALCANCE

El futsal est4 en una etapa de crecimiento y desarrollo en distintas regiones del mundo. El
principal impulsor de este proceso es la FIFA, que, con distintos planes de desarrollo y generacion

de fondos, estd intentando consolidar a este “primo’’ del futbol tradicional.

Este deporte ya cuenta con una Copa Mundial, Eurocopa, Copa América, Copa
Libertadores, Champions League y multiples ligas nacionales, competiciones que también tienen

su simil en el fatbol y arrastran algo de ese renombre hacia si mismas.

El 2018, Buenos Aires albergo los Juegos Olimpicos de la Juventud, donde por primera
vez se incluyd al futsal como disciplina. Esta fue una de las pruebas que el Comité Olimpico realizo

para decidir si incluye de una vez por todas al futbol sala en unos Juegos Olimpicos oficiales.

Una determinacion definitiva al respecto ain no es tomada, pero, de concretarse,
significaria un reconocimiento historico para el deporte y un importante envién para el desarrollo

de su industria.

Chile no esta exento de este crecimiento. Bajo el manto de la ANFP, el pais ya consolido
una liga nacional con cuatro divisiones: Primera y Segunda Divisidbn masculina, Division

Femenina y, por debutar este 2021, Sub-17 masculina.

Ademas, la Federacién de Futsal (institucion paralela a la ANFP que organiza su propia
liga) ya cuenta con mas de 80 equipos en sus respectivas categorias. Eso sélo en Santiago, puesto

que ciudades como Talca, Temuco y Punta Arenas también cuentan con sus propias ligas locales



de futsal. A esto se le suman las Ligas Deportivas de Educacion Superior y la Federacion Nacional

Universitaria de Deporte, que también realizan campeonatos a nivel nacional.

Por otro lado, la ANFP se ha transformado en un referente a nivel latinoamericano en la
implementacion de cursos y entrega de licencias (Clase B, Clase A y préximamente Clase Pro)

para entrenadores, preparadores y trabajadores del futsal.

En el marco de este proceso de desarrollo del futsal a nivel mundial y local, el publico
interesado en este deporte también crece progresivamente. A medida que la actividad se vuelve
maés popular debido al impulso que se le da de parte de las organizaciones que lo rigen, las posibles

audiencias que la consumen también elevan el umbral de su alcance.

Si con el estreno de su sitio web y sus redes sociales Sexta Falta apelé a una dispersa y
reducida audiencia del fatbol sala nacional, este medio de comunicacion ahora buscara capturar a
los nuevos seguidores que genere el eventual auge de este deporte y, al mismo tiempo, profundizar
el alcance que ha tenido en audiencias internacionales debido a su cobertura de temas que no se

circunscriben exclusivamente a la practica del futsal en Chile.

La apertura de las plataformas de podcast y YouTube no solo permitira satisfacer las
necesidades de contenido multimedia de este publico, sino que, por las caracteristicas propias de
estos canales, también entregaréa la posibilidad de elaborar productos digitales mas atractivos que
también penetren en audiencias que no estén familiarizadas con la oferta comunicacional de Sexta
Falta.



PROBLEMA

La etapa inicial de desarrollo de Sexta Falta respondié al desinterés de los medios
tradicionales por los deportes que no sean el futbol masculino y la escasa cobertura informativa

que se le brinda a estos.

Con la excepcidn de hitos circunstanciales que reciben atencidn del mainstream por ser de
gran relevancia (generalmente resultados o logros histéricos), basta una busqueda rapida por los
principales portales deportivos web del pais para verificar que la mayor parte del contenido
deportivo esta centrado en el balompié.

Pero este fendmeno no es sélo chileno:

“Lo cierto es que en Espafia hablar de periodismo deportivo casi se reduce a hacerlo
de periodismo futbolistico. La hegemonia del deporte rey en los espacios
informativos parece incontestable, al copar, segun el tipo de medio, entre el 70% y
el 90% de las paginas y los minutos de programacion” (Rojas-Torrijos, 2015, p. 52-
53).

El futsal es uno de esos deportes que rara vez recibe cobertura. El afio 2018 se disputé el
campeonato Sudamericano Sub-20 femenino en Santiago y ningin medio nacional informé al
respecto. Esto derivo en una cancha casi sin espectadores durante el desarrollo del torneo, pese a

que el recinto del Estadio Nacional albergd el evento con entrada liberada al publico.

Ante este escenario, se genera una paradoja fundamental: ;cémo puede un deporte en
desarrollo visibilizarse y crecer si la cobertura mediatica que recibe esta supeditada a los éxitos

que pueda conseguir y al interés publicitario y econdmico que pueda generar? Bajo esta premisa,



resulta natural que el periodismo deportivo suela ser entendido como periodismo de futbol, y es
justamente el fatbol el deporte que, en tanto industria masiva y multimillonaria, capta la casi la
totalidad de la atencién periodistica a nivel mundial.

Manfredi Sanchez, Rojas-Torrijos y Herranz de la Casa profundizan en detalle la realidad

de esta problemética en Espafia:

“Se trata de un ambito periodistico complejo donde la especializacion se produce por
modalidades (fundamentalmente fatbol, que suele copar en torno al 70% del volumen
diario de los espacios informativos) e incluso va més alla del deporte para hacerse sobre
un solo equipo (Real Madrid, Barcelona, Sevilla, Betis, Valencia, etc.) o una categoria
(Primera Division, Segunda, Ligas internacionales, Futbol Regional), todo ello atendiendo
al ambito de difusion del propio medio y, por consiguiente, de la comunidad a la que este
pertenece y del tipo de publico al que se dirige” (Manfredi Sanchez, Rojas-Torrijos y
Herranz De La Casa, 2015, p. 78).

Esto demuestra que incluso en un pais con un alto desarrollo del deporte, sobre todo en el
ambito del futsal, con la Liga Nacional de Futbol Sala como una de los referentes a nivel mundial,
la cobertura mediética que recibe esta actividad es muy reducida. Producto de este vacio, el campo
comunicacional a explotar es muy amplio. El futsal en Chile, por ejemplo, no cuenta siquiera con

registros acabados y rigurosos de su historia y resultados.

En las diversas entrevistas realizadas en la fase inicial del proyecto Sexta Falta, los usuarios
aseguraron que una de las falencias mas grandes del fatbol sala en Chile tiene que ver justamente
con el acceso a la informacion. También expresaron su preocupacion frente a esto, porque esa poca
informacion que se podia conseguir solo era sobre resultados, mas no de tactica o investigacion

sobre este deporte.
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La creacion del sitio web de Sexta Falta como consolidacion de la comunidad ya creada en
torno a sus redes sociales fue un paso importante en torno a la solucion del problema que representa
la falta de oferta informativa sobre futsal chileno. No obstante, considerando las demandas de
contenido multimedia propias de la era digital en la que nos encontramos, esto es aun insuficiente

para satisfacer las necesidades de los usuarios.

De esta manera, resulta imperativo expandir este medio de comunicacion y establecer
nuevas plataformas digitales que permitan optimizar el acercamiento a los usuarios y fidelizar a la
audiencia de Sexta Falta mediante contenido multimedia de calidad. Con la creacion del podcast
y el canal de YouTube de Sexta Falta, este medio de comunicacion intentara consolidarse como
una alternativa sostenible de contenido digital sobre el fatbol sala en Chile.

Ademas, se buscara replicar este proceso con las audiencias internacionales en las que ya
ha penetrado Sexta Falta, las que se ubican en paises con un importante desarrollo del futsal como

Espafia, Brasil, Argentina, Paraguay o Costa Rica.

11



RELEVANCIA O JUSTIFICACION

El futsal esta realmente profesionalizado en pocos paises del mundo, y en Europa es donde

mas casos se ven de un desarrollo en términos de salarios, contratos laborales y seguros médicos.

Espafia ilustra esto muy bien, ya que los equipos locales tienen gran asistencia de publico
y generan un nivel de ingreso que les permite asegurar las condiciones de vida de sus deportistas

profesionales. En otras palabras, los jugadores pueden vivir de la actividad.

En Chile se estan dando pequefios pasos hacia alla. Varios jugadores emigraron al futsal
argentino, una de las ligas mas competitivas de Sudamérica y cuya seleccion nacional ha sido
campeona del Mundial de Futbol Sala, tanto en la categoria masculina como en la femenina. Esta
incursién en el extranjero estd cambiando la percepcion que se tiene del salonista chileno en el

resto del continente.

Como se menciond anteriormente, la organizacion de la Copa América 2019 (suspendida
por el estallido social) y el Sudamericano Femenino Sub-20 se le entreg6 a Chile producto del
interés que la ANFP mostré en albergar ambos torneos. Eventos de esta envergadura representan

una importante oportunidad para potenciar la difusion y resonancia mediatica del futsal chileno.

Pese a esta favorable coyuntura, en el pais sélo existe Sexta Falta como sitio web de futsal
local. Las demaés plataformas son cuentas de redes sociales como Facebook o Instagram, las cuales,
ademas de no estar cefiidas a los estandares de ética y rigurosidad periodistica propias de un medio

de comunicacidn, tampoco generan contenido digital de caracter multimedia.

12



Es por esto que mediante la expansion multimedia, que en una primera fase consistira en
la creacion de sus plataformas de podcast y YouTube, Sexta Falta no s6lo apela a acrecentar su
audiencia y aumentar el engagement con sus usuarios, sino que también a llenar el vacio en la

oferta de contenido diverso que actualmente existe en la cobertura del futsal en Chile.

13



SUPUESTOS

Como ya se expuso anteriormente, el continuo crecimiento del futsal permite vislumbrar
importantes posibilidades de aumentar la penetracion del medio en su audiencia primaria y

secundaria, ubicadas en Chile y el extranjero, respectivamente.

La pagina web y las redes sociales del medio lograron agrupar a muchos de los principales
actores de la comunidad del futsal chileno, principalmente los jugadores, jugadoras e integrantes
de los cuerpos técnicos de los clubes locales, ademas de las personas que conforman las diversas

iniciativas que buscan cubrir el deporte.

Mediante entrevistas, cobertura de charlas y cronicas de todos los partidos jugados en todas
las divisiones desde la creacion del medio, Sexta Falta consiguio captar el interés de los usuarios.
Sin embargo, en los Gltimos afnos se ha visto un crecimiento exponencial del uso de audio y video
en medios y plataformas digitales, lo que esta cambiando rapidamente la manera en que las

personas descubren, consumen y comparten informacion.

Por ende, a pesar de la importancia de la creacion de un sitio web y redes sociales, el
protagonismo que ha tomado el podcast y YouTube y las distintas alternativas que entregan como
canales de contenido multimedia deben ser explotadas para elaborar contenidos periodisticos que
satisfagan a cabalidad las necesidades de informacion de los usuarios, en especial en el &ambito

deportivo.

Grandes conglomerados mediaticos multinacionales como Fox Sports' o ESPN? se han
volcado a la produccion de podcasts en formato de programa radial y ya cuentan con un amplio
catalogo de contenidos sobre distintos deportes, muchas veces con la presencia de reconocidas

figuras televisivas como presentadores.

! hitps://foxsportsradio.iheart.com/podcasts/
2 https://www.espn.com/espnradio/podcast/
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Esto se suma a los ya consolidados canales de YouTube de estos medios, que durante mas
de una década han generado contenido audiovisual y han logrado cultivar audiencias de millones

de suscriptores y obtener miles de millones de reproducciones.

El mismo camino han seguido instituciones que rigen grandes ligas deportivas de Estados
Unidos como la National Basketball Association (NBA)®y la Major League Baseball (MLB)*, que
ya desde mediados de los 2000 han alimentado de contenido a sus canales de YouTube y han
logrado congregar en sus diversas plataformas a sus masivas audiencias, transformandose en

verdaderos medios de comunicacién en si mismos.

En consecuencia, esta etapa de expansion potenciara el crecimiento de Sexta Falta y le
permitira seguir consolidandose como medio de comunicacion digital. A través de una oferta de
contenido multimedia mas completa que permita fidelizar a la audiencia y maximizar el alcance
de esta, este proyecto se acercara a niveles de desarrollo que le permitan ser una alternativa

comunicacional sostenible en el tiempo.

3 https://www.youtube.com/user/NBA
4 https://www.youtube.com/user/MLB
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OBJETIVOS DEL PROYECTO

OBJETIVO GENERAL

e Crear las plataformas de podcast y YouTube de Sexta Falta.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

® Producir y publicar la primera temporada de un podcast sobre futsal chileno.

® Producir, grabar y editar material audiovisual para el canal de YouTube de Sexta Falta.
e Incorporar a las nuevas plataformas en el sitio web de Sexta Falta.

e Aumentar la penetracion y el alcance en los usuarios de Sexta Falta.

e Impulsar el proceso de creacion de nuevos usuarios hispanoparlantes de Sexta Falta.

16



MARCO TEORICO

Los medios sociales

El concepto de medios sociales (adoptado de la literatura anglosajona acerca de “social
media”) se refiere a un tipo de plataforma de creacion y publicacion de contenidos donde tanto el

receptor como el emisor intercambian funciones y capacidades en la interaccion.

Andreas Kaplan y Michael Haenlein (2010) definen estos medios sociales como un grupo
de aplicaciones de Internet construidas sobre los fundamentos y filosofia de la Web 2.0, que

permiten intercambiar, compartir y generar contenido por el usuario.

En este apartado entran los blogs, wikis, entre otros; y principalmente los que incumben a
este proyecto: podcasts y redes sociales. Estos medios sociales tienen la capacidad de amplificar
el efecto de la comunicacion con un pablico o usuario, llevando la conversacion de manera

personalizada.

El concepto conversar adquiere importancia debido a que en este nuevo tipo de
comunicacion no so6lo existe un unico emisor que habla, sino que funciona en ambos sentidos y

acciones: se escucha y se habla desde emisor y receptor (Castells, 2009).

Para Javier Barrio, en tanto, “el auge de Internet mévil esta impulsando el uso de los medios
sociales a nuevas alturas. Los consumidores con acceso a Internet movil utilizan las redes sociales

con mas frecuencia e intensidad” (Barrio, 2017, p.126).

17



En vista de esto, resulta fundamental aprovechar la proyeccion de los medios sociales para
la creacidn de contenido periodistico afin a los intereses del proyecto Sexta Falta para, por un lado,
seguir aumentando el pablico objetivo y, por otro, enfrentar los desafios que recoge el periodismo

digital en sus distintas plataformas.

El usuario digital: un sujeto a conocer

Autores como McLuhan (1967) advirtieron que gran parte del futuro de la publicidad
estaria disefiada a la medida del usuario. En este caso no hablamos de publicidad, pero tanto el
periodismo como el usuario digital estan girando hacia un contenido cada vez mas especifico y de
nicho. Aca la credibilidad resulta clave para que el usuario de Internet, cada vez mas exigente, elija

una marca o medio por sobre otro.

Por su parte, Castells (2009) senala que este proceso implica un cambio en el modelo de
comunicacion, de uno vertical y unidireccional, conformado por un emisor, un mensaje y un
receptor, a uno horizontal, de caracter bidireccional, que permite la retroalimentacion en el espacio

digital.

Pero, ¢es el usuario digital una cifra directamente proporcional a calidad-cantidad? Por
supuesto que no. Barrio explica que “es importante destacar que un aumento en el numero de
seguidores en los perfiles sociales no conlleva un incremento proporcional en los ratios de

engagement de los usuarios” (Barrio, 2017, p. 127).

En este sentido, la estrategia a utilizar en esta investigacion no debe ir dirigida a
simplemente ganar adeptos y esperar que la interaccion surja de forma espontanea. Asimismo, un

publico con alto engagement no asegura que su cantidad aumente de manera proporcional.

18



Sin embargo, se debe trabajar en el perfil de este usuario a pesar de ya conocer algunas
caracteristicas. Una gran parte de estos llega a la informacion y contenidos mediante teléfonos
celulares y tablets, lo que exige que la disposicion periodistica de los sitios y medios sociales esté
enfocada en adecuarse a esos habitos y herramientas (Rojas-Torrijos, 2015).

El periodismo deportivo en la era digital

Las comunicaciones estan variando y el periodismo deportivo no es ajeno a esta busqueda
de las respuestas que la llegada de la inmediatez y las nuevas tecnologias de la informacién le
demandaron. La situacion en el espectro de los deportes derivé en una oportunidad para los que

menos atencion reciben del periodismo tradicional.

Esto lo explican muy bien los autores Manfredi, Rojas-Torrijos y Herranz, al asegurar que
“esta area de especializacion periodistica tampoco es ajena al complejo proceso de ajustes por el
que atraviesa actualmente el sector de las empresas informativas’’ (Manfredi, Rojas-Torrijos y

Herranz, 2015, p. 78).

Incluso agregan:

“Se trata de un ambito que vive un momento de expansion y diversificacion con el
nacimiento en los ultimos afios de nuevos medios y micromedios, en su mayor parte
digitales, que han aprovechado las posibilidades que ofrecen las nuevas plataformas
tecnoldgicas para cubrir con mayor especializacion el futbol y el resto de
modalidades y asi llegar a una audiencia cuyas necesidades informativas quiza no
estaban siendo suficientemente satisfechas por los medios tradicionales”

(Manfredi, Rojas-Torrijos y Herranz, 2015, p. 79).

Tanto el Internet, las paginas web y los medios sociales significaron una visible ayuda para

la creacion de nuevos medios de comunicacion, sobre todo especializados. Esto se aprovechd para
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integrar los nichos no explotados por los medios tradicionales. Estos, sin embargo, ante la irrupcién

de las nuevas tecnologias, siguieron controlando la pauta a cubrir.

Pero estos “nichos”, que han adquirido popularidad por distintas razones (véase el caso del
futbol femenino con la participacion de Chile en el Mundial de Francia y el movimiento feminista),
representan también el histérico vinculo entre el deporte y los medios de comunicacion y su

relevancia en la construccion de identidades nacionales (Rowe, 2013).

Rojas-Torrijos describi6 asi este fendmeno:

“El poder de atraccion que tiene el deporte ha sido histéricamente muy bien
aprovechado por el periodismo, que ha proyectado los logros de deportistas y
equipos hacia la comunidad a la que representan mientras ha despertado en el
ciudadano la necesidad de consumir ese tipo de informacion para ser participe de

la consecucion de un éxito colectivo” (Rojas-Torrijos, 2011, p.17).

Segun el autor, la gente logra esta identificacion con los logros deportivos en la medida
que puede verlos, estar al tanto y seguir la participacion del deportista nacional. Por el contrario,
si no tiene la oportunidad de acceder a la cobertura de sus actividades, suele caer en el desinteres.

Aqui es donde los nuevos medios creados para cubrir estos deportes adquieren importancia.

Esta visibilidad que han logrado algunos deportes, gracias a medios alternativos como
Sexta Falta, les ha ayudado a popularizar mas sus practicas y a que las personas se sientan mas
cercanos a ellas. De esta manera se contribuye a que mas gente sienta el interés en practicar o
seguir nuevos deportes, mas alla de los tradicionalmente masivos y populares como el fatbol,

basquetbol o tenis.
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El desafio para el periodismo tradicional recae en adaptarse a las alternativas que la
tecnologia trajo consigo y aprovecharlas para generar contenidos periodisticos acordes a las nuevas

audiencias.

Por su parte, para los nuevos medios digitales como Sexta Falta, nacidos bajo el manto y
las opciones que el Internet y las redes sociales entregan, deben aprovechar las ventajas y conocer
las desventajas de las plataformas web y sus derivados. Son estos medios los encargados de crear

contenido de valor para estos emergentes nichos comunicacionales.

La irrupcion del podcast en los medios de comunicacién

Pese a que surge a fines del 2004, el podcast aun esta en proceso de incorporacion y
consolidacion en los medios de comunicacion. Y si bien se trata de un formato que ain no ha sido
explotado en todo su potencial, nuevos podcasts han proliferado rapidamente durante los ultimos
afios, justamente debido a la gran cantidad de oportunidades y ventajas que plataformas de este

tipo presentan.

En esencia, el podcast es contenido de audio o video disponible en internet y que puede ser
descargado automaticamente en un computador o aparato movil (Geoghegan y Klass, 2007). Pero
mas alla de esta rudimentaria definicion, el podcast es una tecnologia transgresora que rompio con
las reglas tradicionales de la radiodifusion y empoderé a los individuos de maneras nunca antes

vistas.

Si hasta entonces el “’acceso a enormes audiencias potenciales era un privilegio solo
reservado para grandes corporaciones y gobiernos’’, con la aparicion del podcast “los podcasters
pueden alcanzar mas audiencias geograficamente diversas que una estacién de radio con el

transmisor AM/FM maés poderoso del mundo” (Geoghegan y Klass, 2007, p. 1-2).
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Ademas de ofrecer mayores posibilidades de alcance para comunicadores independientes,
el podcast también ha cambiado la manera de relacionarse con la audiencia. Segin Dann y Spilleni
(2018), este formato le otorga mayor control al auditor, ya que, a diferencia de la radio, este debe
navegar una amplia oferta de contenido para seleccionar, reproducir e incluso suscribirse a un

determinado programa.

Por esto, la escucha de podcasts no es pasiva. El usuario no solo elige activamente lo que
quiere escuchar, sino que también lo hace de manera intima. Al ser un formato de naturaleza
portéatil, esta fuertemente asociado a los traslados y a la escucha con auriculares, lo que conlleva
una mayor atencion de parte del auditor.

Las ventajas que el podcast entrega no se reducen solo a las particularidades de su difusion
y el potencial de su alcance. También es “una herramienta que ofrece posibilidades sonoras y

narrativas que otros formatos no tienen’’ (LOpez, 2017, p. 47).

Estas libertades creativas, ademas de permitir la produccion de contenido de valor que sea
atractivo para el publico, contribuyen en fidelizar a la audiencia y fortalecer las aspiraciones de

financiamiento de un medio.

Todo lo mencionado anteriormente convierte al podcast en un formato rico en potencial y
capaz de conformar el modelo de negocios de un medio de comunicacion. Un ejemplo de esto es
el caso de Subela Radio, medio fundado en 2011 y que ya se ha establecido como el referente de

la difusién de audio digital en Chile.

Con un catalogo de podcasts que abarca los mas diversos temas, Subela ha apelado a
distintos nichos de audiencia y ha cultivado una gran cantidad de seguidores fidelizados que se

encuentran en el centro de su modelo de negocios.
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Ademaés de la suscripcion pagada y la venta de merchandising, la publicidad basada en el
branded content le ha permitido a esta radio digital ser un medio sostenible (Lépez, 2017). Asi,
las propias empresas piden la generacion de contenido ligado a las marcas o productos

publicitados.

De esta manera, el podcast trasciende la mera difusion de audio digital y se ha consolidado
como una “forma de expresion, interaccion y construcciéon de comunidad’’, a través de la cual

“comunidades de entusiastas son construidas, herramientas son creadas y productos son vendidos’’

(Geoghegan y Klass, 2007, p.4).

Sin embargo, muchos medios de comunicacién han adoptado el podcast como un mero
canal alternativo de su contenido habitual, ya sea radio o television, y no como un formato

comunicacional en si mismo que amplie sus opciones creativas y estratégicas.

Es aqui donde proyectos como Sexta Falta tienen una ventaja: los espacios para desarrollar
su maximo potencial que el podcast no tiene en los medios tradicionales si los puede encontrar en

medios emergentes.

YouTube y el periodismo visual

Cada vez mas medios de comunicacion incorporan el uso de elementos audiovisuales en
su generacién de contenido, y en este esfuerzo por adaptarse a la demanda multimedia de la era

digital, el video es uno de estos formatos que intenta capturar nuevas audiencias.
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Ya en el 2005 el diario New York Times, referente mundial del periodismo y uno de los
casos mas exitosos de reinvencion de modelo de negocios en medios de comunicaciones en el siglo

XXI, creaba su departamento de video y vislumbraba el futuro de la empresa.

Hoy, el Times apuesta fuertemente por el uso de elementos visuales y gréaficos, el llamado
periodismo visual, al punto que su equipo de trabajo esta conformado por 60 reconocidos
profesionales y se proyecta que contenido de este tipo ocupe el 50% de su produccion digital
(Nafria, 2017).

Las tematicas abordadas en los videos del Time son diversas y estan agrupadas en 20
secciones distintas. Este contenido es de acceso libre y busca hacer crecer a su audiencia y
aumentar los ingresos publicitarios del medio. Sumado a la oferta audiovisual de su propio sitio
web, el diario también cuenta con un canal de YouTube que tiene mas tres millones de suscriptores

y mas de mil millones de reproducciones.

Asi como el Times, muchos medios de comunicacion se han volcado a la produccion de
videos, y muchos lo han hecho pensando este contenido para su difusion especifica en plataformas
de streaming como YouTube. Hoy, un programa o canal de este sitio web puede tener un alcance

igual o superior que cualquier medio o conglomerado comunicacional.

En el caso del periodismo deportivo, el panorama no es diferente. Los grandes medios
difunden su contenido de manera casi diaria en YouTube y han generado audiencias masivas en
esta plataforma. En el caso de ESPN, el video ha tomado tal relevancia que los ha llevado a
inaugurar ESPN+, servicio de suscripcion de video del cual fragmentos de su contenido se

encuentran disponibles en el canal de YouTube.

Proyectos emergentes que no disponen del capital y los medios de grandes conglomerados

como este también han sabido aprovechar la plataforma que otorga YouTube. Mediante la
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produccion de videos, canales sobre futbol como Tifo Football o The Coaches’ Voice han logrado
llegar a una audiencia de nicho, fidelizarla y han maximizado su alcance a niveles que, en
apariencia, son dificiles de alcanzar para una plataforma de contenido sumamente especializado y

técnico sobre un deporte.

YouTube representa un soporte ideal para medios emergentes que busquen diversificar su
oferta de contenido multimedia y llegar a una audiencia cuyas necesidades son cada vez mas
especificas. En el ambito del periodismo deportivo son diversos los proyectos que con éxito apelan
a usuarios que no ven satisfechas sus demandas de video digital en los medios de comunicacién

tradicionales.
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METODOLOGIA

Como ya se ha mencionado anteriormente, esta fase de expansion de Sexta Falta se basa

en el desarrollo de los canales digitales de podcast y YouTube del medio.

Para esto resulta clave trabajar tres ejes centrales: la generacion de un perfil de usuario, la
planificacion de los contenidos a tratar y la produccién del contenido multimedia.

En cada uno de estos pasos hay una serie de tareas a trabajar, las que seran detalladas a

continuacion.

Perfil de usuario

Para definir al publico objetivo al que apuntaran las nuevas plataformas digitales de Sexta
Falta, serd necesario, por un lado, basarse en el perfil de usuario del medio de comunicacion Sexta
Falta y, por otro, estudiar la respuesta que tenga la audiencia a los nuevos contenidos multimedia

desarrollados en esta fase del proyecto.

La audiencia de Sexta Falta se encuentra principalmente en la comunidad que se ha
generado en torno a los torneos nacionales de futsal organizados por la ANFP. Ademas, el medio
ha logrado penetrar en paises extranjeros mediante la cobertura de algunos temas que trascienden

a la coyuntura nacional y su difusion a traves de las redes sociales.

Si bien este serd el publico objetivo del nuevo contenido multimedia, también sera

relevante observar con atencidén el comportamiento de la audiencia ante los distintos formatos
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explotados por las nuevas plataformas de Sexta Falta, tanto en su consumo directo como en su
interaccion con la difusion mediante las redes sociales del medio, puesto que se trata de un
producto al que esta no esta necesariamente habituada.

Esto permitira tener claridad respecto de cuéles son los intereses especificos de la audiencia
de Sexta Falta y cuéles son los formatos que obtienen mejor respuesta en un determinado segmento
de esta.

Planificacion de contenidos

El proceso de eleccion del contenido a desarrollar en los canales de podcast y YouTube,
asi como tambien su formato y estética, comprende, en primer lugar, la realizacién de un
Benchmark para observar como otros medios explotan estas plataformas. ElI benchmark es una

herramienta que Marti Casadesus define asi:

“Es una técnica para buscar las mejores practicas que se pueden encontrar fuera o a veces
dentro de la empresa, en relacion con los métodos, procesos de cualquier tipo, productos o
servicios, siempre encaminada a la mejora continua y orientada fundamentalmente a los
clientes™ (Casadesus, 2005).

Este analisis comparativo de contenido se hara por separado para cada plataforma. Para el
podcast, seleccionaremos canales que cubran periodismo deportivo y canales que elaboren

crénicas sonoras con el uso de recursos narrativos para contar historias.
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En el caso de YouTube, elegiremos canales que realicen anélisis tactico y contenido
educacional sobre deportes en general presentado en un formato audiovisual.

Una vez estudiados, estos medios brindaran referencias importantes a la hora de planificar
los temas a tratar y los formatos utilizar en las nuevas plataformas digitales de Sexta Falta.

Produccién del contenido

El ultimo paso en el desarrollo de las nuevas plataformas de Sexta Falta sera la produccion
de cada uno de los contenidos especificos destinados a estos nuevos canales. Estos seran, en
concreto, capitulos para Sexta Falta Podcast y videos para el canal de YouTube de Sexta Falta.
Cada una de estas plataformas tendra contenido de distinto caracter y con distintos procesos de

produccion periodistica y digital.

Para el podcast se trabajaran dos formatos: un formato de entrevista extendida con una
fuente relevante dentro de la escena del futsal, tanto local como internacional, con una edicion en
postproduccién minimalista y centrado en la conversacion con el invitado; y un formato narrativo
orientado a contar historias o abordar un tema especifico, con el uso de distintos recursos sonoros

que sirvan como dispositivo para desarrollar un tema y para captar el interés del auditor.

En cuanto al canal de YouTube, se elaboraran videos con contenido de corte educacional
abocado al andlisis en profundidad del futsal, recogiendo aspectos técnicos y tacticos del juego,
buscando incrementar el nivel de conocimiento de nuestro publico objetivo y despertar el interés

de potenciales audiencias interesadas en el futbol sala o el deporte en general.
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Pese a las diferencias en el tipo de contenido, la produccion para ambas plataformas seguira
un proceso similar a grandes rasgos, el que consta de una etapa de pre-produccion (investigacion
periodistica, seleccion de fuentes y/o material audiovisual, coordinacion logistica), produccion
(realizacion de entrevistas, elaboracién de guiones, grabacién de voces en off) y post-produccion
(edicién de audio y de video, publicacion del material y difusién a través de redes sociales).

Una vez listo, cada contenido sera publicado en sus respectivos canales y promocionado a
través de las cuentas de Instagram y Facebook de Sexta Falta. En el caso del podcast, este debera
ser primero alojado en un hosting de audio y luego distribuido por las distintas plataformas de

reproduccion de podcast.

Finalmente, cuando tanto el canal de podcast y YouTube estén en marcha, el sitio web del
medio sera redisefiado para incorporar estas nuevas plataformas como parte de la oferta multimedia

que Sexta Falta le brindara a su audiencia.
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DESARROLLO DEL PROYECTO

Como ya se ha establecido, este proyecto busca expandir las plataformas digitales de Sexta
Falta como parte de un proceso de crecimiento y consolidacion que le permita aumentar su

penetracién y alcance.

Esto se haré a partir de la creacion de los canales de podcast y YouTube del medio, que se

sumaran a su sitio web y redes sociales.

Para concretar esto se debi0d seguir una serie de pasos que ya fueron enunciados en la

metodologia de este proyecto, y a continuacion daremos cuenta de su realizacion.

Definicion del perfil de usuario

Desde su creacion, el publico objetivo de Sexta Falta se ha encontrado principalmente en
la comunidad agrupada en torno a los torneos nacionales de futsal organizados por la ANFP. Esta
audiencia se caracteriza por la cercania entre quienes la conforman y la facilidad para identificarla
y penetrar en ella, fendmeno que se explica en el caracter no masivo de este deporte, lo que

contrasta, por ejemplo, con el fatbol.

En especifico, se trata de, en su mayoria, los jugadores y trabajadores de los principales
clubes de futsal de Chile y los actores que forman parte de la organizacion de los campeonatos

oficiales. Su edad fluctla entre los 18 y 35 afios de edad. Ademas, presentan una necesidad por
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consumir informacién sobre el futsal, tanto de su actualidad como de su historia, y aumentar sus

conocimientos técnicos y tacticos sobre este deporte.

Este Gltimo punto es de gran relevancia, puesto que en la realizacion de entrevistas
cualitativas a una decena de usuarios durante la etapa de creacién del medio, en donde se les
caracteriz de acuerdo sus habitos y preferencias de consumo de contenido digital, la mitad de
ellos indic6 haber buscado videos sobre analisis de jugadas de futbol con explicaciones de analistas

o0 entrenadores. Por lo tanto, se logra identificar un claro vacio comunicacional.

Estas entrevistas se realizaron intentando focalizar, desde los distintos puntos de vista del
deporte, las necesidades y posibles campos a explotar con el proyecto de Sexta Falta. Por esto, se
involucro tanto a jugadores de Primera Division, jugadoras de la Division Femenina, entrenadores
de ambas categorias, gestores deportivos, instructores FIFA y coordinadores de equipos chilenos.
Las necesidades encontradas fueron clave a la hora de planificar la Fase 1 del sitio web

www.sextafalta.cl.

Al mismo tiempo, también se reconoce una audiencia secundaria en paises extranjeros que
Sexta Falta ha alcanzado durante su funcionamiento como medio de comunicacion y producto de
la cobertura periodistica de ligas extranjeras con la participacion de jugadores chilenos (Argentina,
Suecia, Bolivia) o grandes eventos como la Champions League, Copa Libertadores 0 Mundial de

Futsal.

Este proceso fue en parte motivado por la inactividad de los campeonatos locales de futsal
durante el 2020 tras su suspension durante la emergencia sanitaria provocada por la pandemia
Covid-19, lo que también empujo a producir contenido atemporal y de investigacién sobre el

deporte.

El alcance de este contenido fue acentuado gracias a su difusion a través de redes sociales,

en particular Facebook, la que tiene una gran cantidad de comunidades virtuales que se retnen en
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grupos destinados al consumo y difusion de contenido comunicacional, lo que permitid, por
ejemplo, alcanzar pablico en Espafia y tomar contacto con actores de la industria del futsal como
entrenadores y periodistas.

Por lo tanto, las nuevas plataformas de Sexta Falta apelardn a ambas audiencias, con
tematicas que se inclinen por apuntar con mayor énfasis a la audiencia nacional o en la del
extranjero, todo esto dentro del marco de los objetivos especificos del proyecto: aumentar la
penetracion y el alcance en los usuarios de Sexta Falta y continuar impulsando la creacién de

nuevas audiencias hispanoparlantes.

Benchmarking

El benchmarking previo a la produccion del contenido fue realizado por separado para cada
plataforma. A continuacién se mostrara cada medio seleccionado y se detallaran las principales
caracteristicas de cada canal, rescatando aspectos positivos y sefialando aquellos que no aplicarian

para Sexta Falta.
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Podcast

Espn - The Lowe Post

@Spotlfy'
;

() Inicio PODCAST

Buscar

. iz The Lowe Post

POST
Crearlista ESPN, Zach Lowe

Canciones que te gus...

SEGUIR

Informacién

ESPN's Zach Lowe talks to various basketball people about various basketball things.

Baloncesto

(Captura de pantalla de The Lowe Post en Spotify, recuperado en octubre de 2021)

El periodista de Espn Zach Lowe es el presentador de este podcast sobre la liga
estadounidense de basquetbol. Con dos ediciones semanales, el veterano reportero comenta la
actualidad de la NBA junto a colegas de distintos medios locales y, ocasionalmente, entrevista a

jugadores y técnicos.

Cada capitulo tiene una duracion promedio de entre 30 y 90 minutos y se elabora con una
minima post-produccion, dejando fluir el grueso de la conversacion sin pausas, sin masica de

fondo, solo interrumpida por marcas publicitarias y precedida por una marca de presentacion.
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The Ringer - The Bill Simmons Podcast

@Spotlfy

(] [Inicio g <
Q  Buscar ~ e ” L L SE PODCAST
I i SIMMONS | The Bill Simmons Podcast

Crear lista The Ringer

'J Canciones que te gus.

SEGUIR

Informacién

ies, athle

other friend

(Captura de pantalla de The Bill Simmons Podcast en Spotify, recuperado en octubre de 2021)

En un formato similar al anterior ejemplo, el periodista estadounidense Bill Simmons, ex
trabajador de Espn y fundador del medio The Ringer, comenta la contingencia de distintas ligas

deportivas de su pais en un programa con tres ediciones por semana.

Este podcast también tiene como invitados a periodistas deportivos locales, con quienes
Simmons conversa sobre la NBA, la NFL y la MLB. Sin embargo, este tiene una duracion
promedio de entre 90 y 120 minutos, la que resulta muy extensa y lo acerca mas a un programa de

radio tradicional.
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Three Four Two Productions - The Old Man and the Three

@Spotlfy

(A tnicio PODCAST

Y s The Old Man and the Three with JJ
I\ Tobistotes Redick and Tommy Alter

- €e€ ;... ThreeFourTwo Productions & Cadencel3

'j Canciones que te gus..

SEGUIR

Informacién

Former NBA sharpshooter and Duke legend JJ Redick and his co-host Tommy Alter discuss the NBA,
current and interview some of the bigge nes in the NBA, entertainment and political
worlds. Launching from in he NBA bubble, the show offers unprecedented access to the league

while telling the stories of an eclectic rotating group of guests.

(Captura de pantalla de The Old Man and the Three en Spotify, recuperado en octubre de 2021)

El ex jugador de la NBA JJ Redick y el productor Tommy Alter presentan este podcast
semanal que recibe a destacados deportistas profesionales de Estados Unidos en un formato de

entrevista extendida sobre sus carreras.

Este programa tiene una duracion promedio de entre 60 y 90 minutos y es, a grandes rasgos,
parecido a los dos ejemplos anteriores. No obstante, de este destacamos el uso de introducciones
ex-post que condensan los temas tratados durante la entrevista y que sirven para generar interés en

el auditor.
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Emisor Podcasting - Historias de la Generacion Dorada y El Lado Bielsa

@Spotlfy

Inicio

=5 PODCAST
Buscar

1y ? Historias de la Generacién Dorada,
‘it conRodrigo Vera

==% Emisor Podcasting.

Crear lista mﬂ‘ HISTORIAS DE LA
) GENERAGION DORADA
— Con PO

Canciones que te gus..

SEGUIR

Informacién

Relatos desde dentro con momentos e hitos destacados del grupo que cambié el rostro del fatbol

chileno.

(Captura de pantalla de Historias de la Generacion Dorada en Spotify, recuperado en octubre de
2021)

En estas dos series limitadas de podcast de la plataforma Emisor Podcasting, parte del
conglomerado de comunicaciones de Canal 13, el periodista deportivo Rodrigo Vera realiza

cronicas sonoras sobre la Seleccion Masculina de futbol de Chile.

36



e Spotify'

[n] Inicio

PODCAST

Buscar

T ElLadoBielsa

Crear lista

Emisor Podcasting.

'J Canciones que te gus...

SEGUIR

Informacién

La imagen del DT argentino no deja a nadie indiferente. Acompaiia al periodista Rodrigo Vera en una

revision profunda sobre los secretos y los mitos no contados del paso del Loco por La Roja.

(Captura de pantalla de EI Lado Bielsa en Spotify, recuperado en octubre de 2021)

Con una duracion promedio de 20 minutos, cada capitulo construye un relato mediante un
fuerte uso de recursos sonoros, audio de archivo y descripcion de escenas, todo bajo una estructura

narrativa guionizada y de corte dramaturgico.

Debido a lo anterior, este podcast implica un mayor trabajo de post-produccion, con un

exhaustivo proceso de montaje y edicion de audio.
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Las Raras Podcast

ESCUCHANOS Y SIGUENOS EN EXCLUSIVA EN SPOTIFY

ﬁ LAS RARAS PODCAST NOSOTROS PRENSA / PREMIOS CONTACTO eSpo\zfy ‘m m

LAS RARAS

Solo en

)

- REES
\

(Captura de pantalla del sitio web de Las Raras Podcast, recuperado en octubre de 2021)

Si bien sus tematicas no se acercan en lo absoluto al periodismo deportivo, sino que mas
bien tocan problematicas socio-politicas, este podcast independiente es una de las mayores

referencias en Chile en cuanto a la produccion de crénicas y documentales sonoros.

En ese sentido, rescatamos el altisimo nivel de calidad sonora de Las Raras y el despliegue
creativo a la hora de utilizar recursos narrativos, lo que da cuenta del uso de equipos de grabacién
profesionales y un acabado proceso de post-produccién, aspectos que pueden ser replicados en

cierta medida por Sexta Falta.

Este podcast cuenta con seis temporadas, cada una con capitulos de una duracién promedio

de 20 minutos.
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Blue Wire - American Prodigy

@Spotlfy

[n] Inicio

Biscai PODCAST

- j = American Prodigy: The Kid

Blue Wire

Crear lista

Canciones que te gus.
SEGUIR

Informacioén

(Captura de pantalla de American Prodigy en Spotify, recuperado en octubre de 2021)

American Prodigy es uno de los mas de 170 podcasts® de la cadena estadounidense de
contenido digital sobre deportes Blue Wire. Se trata de series limitadas que dedican una temporada

completa a relatar la historia de deportistas profesionales iconicos.

Hasta ahora cuenta con dos temporadas. La primera trat6 sobre el futbolista Freddy Adu y
la segunda sobre el ex beisbolista Ken Griffey Jr. Estas son presentadas en un formato de crénica
sonoray, al igual que en los dos ejemplos anteriores, utilizan una variedad de recursos narrativos

y dramaturgicos.

® https://www.bluewirepods.com/about
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No obstante, sus capitulos tienen una duracion promedio de entre 30 y 40 minutos, lo que
puede resultar demasiado largo para escuchas que presentan una amplia variedad de texturas y
matices y que requieren un alto nivel de atencion de parte del auditor.

YouTube

The Coaches’ Voice - Masterclass

=  EouTube « Buscar

(@ ACCEDER

Advi * Flayliy Styie, @oucs
and out of possession at Al...

The Coaches' Voice @
585,095 vistas - hace 1 semana

MASTERCLA
=F p -

14:41
Inter milan vs Barcelona Ucl

3-12009/2010 Full Highlight...

FootBall Mix
1.3 M de vistas * hace 2 afios

Pep Guardiola's insightful
Manchester City tactical...
Sky Sports Football @
GUARDIOLAS TACTICAL
MASTERCLAS'.IZA:W 2.2 M de vistas * hace 3 afios

José Mourinho | Talking Porto,
Chelsea, Inter and his future...

> M

The Coaches' Voice @
346,107 vistas * hace 2 afios

#mourinho #inter #barcelona

5 2 S Clase Magistral: Xavi
José Mourinho: Tactics, Inter 3 Barcelona 1 — Masterclass

Hernandez, tactica, filosofia...
The Coaches’ Voice en espafiol

3,321,092 vistas * 5 may. 2019 5 67,851 CJ1 890 ) COMPARTIR =+ GUARDAR
e — CLASE MAGIST Rk 537,563 vistas - hace 1 semana
® :

@ The Coaches' Voice @ SUSCRIBIRSE
204,000 suscriptores

il Mourinho on buying Drogba:
“Mr Abramovich pay! Pay and...

(Captura de The Coaches’ Voice en YouTube, recuperado en octubre de 2021)

Este canal se dedica a la produccion de videos sobre analisis tactico de futbol y cuenta con

la participacién de destacados entrenadores y jugadores de las ligas mas competitivas del mundo.
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Uno de los formatos de The Coaches’ Voice, que también tiene un canal en espafiol, es
Master Class (Clase Magistral), donde un invitado se sienta frente a una cancha de fatbol en
miniatura para desmenuzar distintos conceptos técticos relacionados con su carrera 0 con
fundamentos del juego en general. Estos videos tienen una duracion que ronda entre los 5 y los 15

minutos

Master Class es una produccion audiovisual rodada en locacién, contando con un estudio,
iluminacién y equipos de video y audio profesional, lo que le brinda una atractiva y notoria estética,
por lo que, mas alld del contenido tematico que desarrolla este canal, es un formato dificil de

replicar dado el alto nivel de recursos econdmicos que requiere.

Espn + - Detalil

= @3 VYoulube™ a ¢ oo

Kobe Bryant analyzes how
Trae Young can read the gam...

ESPN @
896,004 vistas * hace 3 afios

Detall with Kobe Bryant

(2010) Kobe Bryant breaks
down film of signature move...

ESPN @
253,855 vistas - hace 1 afio

Phil Jackson analyzes MJ
highlights and the Bulls'...

ESPN @
670,891 vistas * hace 1 afio

A look at the Intensity of Kobe
Bryant

NBA @

2.6 M de vistas - hace 12 afios

> Pl ) 115/204

Kobe analyzes what LeBron James needs to do against Warriors in NBA Finals |
‘Detail’ Excerpt | ESPN

1,222,973 vistas * 31 may. 2018 42 14,380 (Jl 416 ) COMPARTIR =+ GUARDAR

Steve Kerr breaks down Bulls
vs. Jazz in the 1998 NBA...

ESPN @
360,282 vistas - hace 1 afio

(Captura de pantalla de Detail en YouTube, rescatado en octubre de 2021)
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En este programa del servicio de suscripcién de contenido digital de Espn, Espn+,
destacados deportistas y entrenadores realizan profundos anéalisis de determinados partidos,

jugadores o conceptos tacticos, tanto actuales como histéricos.

Kobe Bryant, Peyton Manning, Pau Gasol y Phil Jackson son algunos de los presentadores
con los que ha contado Detail, cuyos fragmentos estan disponibles de manera gratuita en el canal

de YouTube del medio.

Acé se trabaja un formato de voz en off sobre material audiovisual. A diferencia del ejemplo
anterior, este programa se realiza fundamentalmente en la etapa de post-produccion, con el
montaje del comentario grabado por el invitado y los distintos clips de video a analizar, ademas de
elaborados efectos para sefializar y hacer énfasis en los puntos que el invitado sefiala durante el

video.

Este es un formato mas alcanzable para Sexta Falta, sin embargo, los efectos aplicados en
la edicion de los videos son sofisticados y realizados por profesionales audiovisuales, por lo que

solo podrian replicarse en una forma mas rudimentaria.
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Coach Daniel
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@ 197,000 suscriptores SUSCRIBIRSE [ ‘ f Offense? AL LLY Teams should Study

(Captura de pantalla de Coach Daniel, recuperado en octubre de 2021)

Basketball How to Beat a 2-3

s UCONN Huskies (NCAAW) -

Este canal independiente se dedicé entre el 2013 y el 2020 al analisis tactico de la NBA,

contenido que se encuentra suspendido luego de que su creador aceptara un trabajo como analista

de video en los Dallas Mavericks, uno de los equipos de esa liga profesional.

Estos videos tienen una duracion promedio de 9 minutos y abordan principalmente la

contingencia de la NBA, analizando partidos, equipos y jugadores. Ocasionalmente también se

publican videos atemporales que tratan conceptos basicos o fundamentos del basquetbol.

Coach Daniel utiliza un formato de narracion con voz en off sobre material audiovisual,

pero, a diferencia del ejemplo anterior, los efectos utilizados en post-produccion son relativamente

basicos y mas faciles de crear utilizando un software de video.
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BBALLBREAKDOWN
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(Captura de pantalla de BBALLBREAKDOWN en YouTube, recuperado en octubre de 2021)

Este es otro canal independiente que se dedica al analisis tactico sobre la actualidad de la

NBA. En muchos aspectos es similar al ejemplo anterior, pero hay algunas diferencias de estilo
que son relevantes de destacar.

En primer lugar, los videos de este canal tienen un mayor sentido dramaturgico, puesto que

tienen introducciones que generan suspenso en el auditor, lo que también se mezcla con el uso de
musica de fondo estridente.

Por otro lado, BBALBREAKDOWN tiene un punto de vista del autor mucho mas marcado,
donde cada analisis se elabora en torno a la perspectiva del creador del canal respecto del equipo

y/o jugador abordado, a diferencia de Coach Daniel, que se orienta mas a la descripcion de hechos.
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Emanuel Santoro Futsal

= @ VYouluhe ™ Buscar Q

{=

FUISAL | Analisis: Saltos
Defensivos

s Emanuel Santoro Futsal
1,394 vistas - hace 5 meses

a POSICIONAMIENTO en el
fatbol sala - Cémo...

3
é Futsal Training

a' 132,236 vistas * hace 1 afio

E = — - 197,833 vistas - hace 11 meses
Desmarque E S e}

FUTSAL | Andlisis: Sistema 3-1
TSIV K] (Banfield 2019/20)

Emanuel Santoro Futsal
3,857 vistas * hace 3 meses

P Pl W) 0077446

FUTSAL | Andlisis: La Importancia del Desmarque FUTSAL | Anlisis: Medios

\\Q/l
- N Técticos Ofensivos - Juego d...
6,348 vistas + 29 abr. 2021 5 239 G 3 ) COMPARTIR =+ GUARDAR ... 29\: L

OFENSIVOS h 4k |

K a4

] Emanuel Santoro Futsal SUSCRIBIRSE
3,260 suscriptores

Emanuel Santoro Futsal
1,192 vistas - hace 3 meses

FUTSAL | Andlisis: Sistema 4-0
(Banfield 2019/20)

(Captura de pantalla de Emanuel Santoro Futsal en YouTube, recuperado en octubre de 2021)

A través de su canal de YouTube, el entrenador argentino de futsal y actual asistente del
equipo espafiol Cordoba, Emanuel Santoro, ha realizado una serie de videos analizando
fundamentos tacticos y técnicos del deporte.

Estos tienen una duracion de 4 minutos y siguen el mismo formato de narracion en off sobre
material audiovisual identificado en ejemplos anteriores, con una post-produccion simple basada

en el uso de efectos para sefializar y resaltar aspectos del analisis.

Ademas de ser una referencia directa sobre realizacién de andlisis tactico de futsal en

YouTube, este canal destaca por el profundo nivel de conocimiento que tiene su creador, lo que le
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otorga gran valor a su contenido y lo otorga un caracter educacional en cuanto a la necesidad

comunicacional que busca satisfacer de su audiencia.

Planificacion y produccion del contenido

En vista de los datos extraidos a partir del analisis comparativo realizado en el Benchmark,
y en funcion de los objetivos de este proyecto, las nuevas plataformas de Sexta Falta apuntaran a
dos audiencias distintas.

Algunos contenidos apelaran directamente a la audiencia primaria, que es la comunidad
agrupada en torno al futsal chileno y los torneos oficiales de la ANFP, mientras que otros se
inclinaran méas por la audiencia secundaria conformada por los usuarios internacionales que ha

cultivado el medio de comunicacion durante su existencia.

Para el canal de YouTube se determiné seguir el modelo de analisis tactico utilizando un
comentario con voz en off sobre material audiovisual de archivo, empleando efectos visuales para

sefalizar, destacar o enfatizar ciertos puntos especificos del mismo.

Esta decision respondié a que debido a las restricciones a la movilidad impuestas por la
emergencia sanitaria de la pandemia, el rodaje en locacién resulté imposible para, por ejemplo,

replicar el modelo de Master Class de The Coaches’ Voice.

Ademas, para lograr un producto del mismo estandar de calidad, este formato implicaba

un mayor esfuerzo de produccion y costos imposibles de sostener para este medio, como, por
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ejemplo, multiples cAmaras de video para grabar desde distintos &ngulos, equipos de sonido

profesionales, iluminacion y el uso de un estudio.

Por lo tanto, se definié elaborar videos de una duracion promedio de 5 minutos, recopilando
material audiovisual de archivo disponible en internet y grabando las voces en off utilizando una

grabadora de audio Tascam DR-40X.

El material sera procesado, montado y editado utilizando el software Adobe Premiere,
mientras que las graficas y titulos se generaran con Canva. Una vez finalizado, cada contenido sera

subido directamente al canal de YouTube de Sexta Falta.

Por su parte, el canal de podcast tendra a su vez dos formatos distintos a desarrollar. Uno
de ellos seran las cronicas sonoras, que por tratarse de un género no tan habitual y ajeno para
algunos auditores, son de caracter mas experimental, pero al mismo tiempo se apegan con mayor

fidelidad al podcast como formato en si mismo y las posibilidades creativas que este entrega.

El otro formato seguird el modelo de radio digital utilizado por la mayoria de los canales
de podcast. En este caso se haran entrevistas o conversaciones extensas, las que, a diferencia del
formato anterior, requeriran un menor trabajo de post-produccién y se acercaran mas al contenido

tradicionalmente disponible en las plataformas de este tipo.

Por lo expuesto anteriormente, las crénicas sonoras tendran una duraciéon menor a los
contenidos en formato radio digital. Las primeras se extenderan entre 15 y 30 minutos, mientras

que los segundos rondaran entre los 60 y 90 minutos.

47



Todos los capitulos tendran la misma introduccion, utilizando la cancion Pasillos de la
banda argentina Miniaturas, que permitié el uso de su masica. En el caso del formato entrevista,
se aplicara el uso de introduccion ex-post resumiendo los temas principales abordados en el

capitulo e incentivando su escucha.

Se utilizard una grabadora de audio Tascam DR-40X para grabar las voces en off del
narrador. Todo el material de audio disponible, tanto entrevistas, musica o, en el caso de las
cronicas, efectos de sonido, serd procesado, montado y editado utilizando el software Adobe
Audition.

Una vez terminado, cada capitulo del canal de podcast debera ser alojado en un servidor
de audio. Para esto utilizaremos el hosting propio de Spotify, Anchor, que ademas ofrece la
posibilidad de distribuir el contenido automaticamente por la mayoria de las plataformas de

podcast disponibles.

A continuacion se expondra en detalle el proceso de produccion de cada contenido

elaborado para las nuevas plataformas del medio.

48



Sexta Falta Podcast®

L os favoritos del Mundial de Futsal Lituania 2021

Aprovechando la coyuntura periodistica de la Copa Mundial de Futsal de Lituania
disputada entre septiembre y octubre de este afio, el primer capitulo de Sexta Falta fue una
cronica sonora presentando a los equipos favoritos para quedarse con el campeonato en la previa

al inicio del torneo.

Esta conto con dos fuentes: el veterano periodista de futsal del diario espafiol Marca,
Oscar Garcia, y el entrenador argentino Emanuel Santoro, actual asistente técnico del club
Cordoba de la Liga Nacional de Futbol Sala.

La cronica fue construida con una voz en off previamente guionizada como hilo
conductor del relato y se utilizd un montaje que la alterno con efectos de sonido ambiente y

cufias de las entrevistas a las fuentes.

Se seleccionaron cinco equipos candidatos: Brasil, Espafia, Argentina, Rusia y Portugal.
El andlisis de cada uno se centrd en su rendimiento en la edicion anterior del Mundial, su estilo

de juego, su conformacion del plantel y sus fortalezas y debilidades.

Cada favorito fue presentado de manera lineal, precedido por un efecto de sonido que
evocara a la seleccion aludida. En este caso, se hizo a través del relato de un gol de cada una de
ellas, en el idioma nativo del pais respectivo. También se decidié utilizar un colchén musical

para darle ritmo y mas texturas sonoras al capitulo.

® https://open.spotify.com/show/3eNIkiJaoTlirx2tN17yMj
" https://open.spotify.com/episode/4q7m2RNUieudEOly5D8Qik?si=0f4a04 1535346 2f
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https://open.spotify.com/episode/4q7m2RNUieudE0ly5D8Qik?si=xzOU0xrvRquMRCfbYrvRLw

El Mundial de Lituania, el estado actual del futsal vy el rol del entrenador con Miki Garcia®

Continuando con la cobertura de la Copa Mundial de Futsal, en este capitulo se entrevistd
al destacado entrenador espafiol Eduardo “Miki” Garcia, con una larga trayectoria dirigiendo en
Espafia, Italia y Qatar, habiendo conquistado dos Copas de Espafia y un subcampeonato de la
Liga Nacional de Futbol Sala.

Junto a él se comentd la contingencia del maximo torneo de selecciones del deporte, que
en ese momento se encontraba en la fase de cuartos de final. Se hizo especial énfasis en los
equipos sudamericanos y en las llaves de eliminacién directa de la ronda de los ocho mejores.

También se tocaron otros temas como las tendencias de juego del futsal contemporaneo,
el estado actual del deporte y la transformacion de la figura del entrenador, conversacion que

derivo en interesantes reflexiones del entrevistado
Debido a su formato, este capitulo representé un menor trabajo de post-produccion en

comparacion al capitulo anterior, puesto que no se utilizaron efectos de sonido ni musica de

fondo. Su duracion fue de 66 minutos.

El camino de Argentina a su primera Copa Mundial®

En este capitulo se elabord una cronica sonora sobre la historia del desarrollo del futsal
en Argentina y la coronacion de este proceso con la primera Copa Mundial obtenida por su

Seleccién Nacional el 2016.

Esta cronica tuvo una duracion de 25 minutos y conté con dos fuentes: Vicente De Luise,

actual entrenador de la Seleccién Chilena y uno de los pioneros del futsal en Argentina, siendo el

8 https://open.spotify.com/episode/2VeKZnkh7mSGy2somSdgXo?si=6bdf6b80925e4246
9 https://open.spotify.com/episode/38vadYjpvDH52ibRcvOkX67?si=59bc00b15ba04 86f
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https://open.spotify.com/episode/2VeKZnkh7mSGy2somSdqXo?si=999Wb1G3TmSjNg02tPXVvQ
https://open.spotify.com/episode/38va9YjpvDH52ibRcvOkX6?si=87z-c3F5TCO7fxmSxwRMxw

director técnico del primer equipo trasandino que particip6é de un Mundial FIFA; y César

Gonzélez, entrenador en la liga argentina y jugador de la Primera Division durante los ‘90.

Para esta historia se utilizé el recurso narrativo racconto, partiendo con la escena de la
final del Mundial de Colombia 2016, para luego retroceder hasta los inicios del futsal argentino
en los afios ‘30 y recorrer todo su desarrollo hasta la actualidad, pasando desde el amateurismo

inicial hasta el actual estado de profesionalismo precarizado.

Si bien es de caracter atemporal, este contenido aprovechd la coyuntura futsal y se
estrend dias antes del partido de semifinales del Mundial de Lituania que Argentina disputaria
contra Brasil.

Este capitulo implicé un arduo trabajo de produccion, puesto que se debio seleccionar
una gran cantidad de material de archivo para su uso como efectos de sonido, se requirié tomar
una serie de decisiones creativas a la hora de elaborar el guion y utilizar recursos narrativos y se

hizo un minucioso proceso de montaje y edicion.

Bilan De La Paz vy su salto al futsal argentino'®

En este capitulo se volvié a utilizar el formato de entrevista para conversar con Bilan De
La Paz, destacado futsalista chileno que actualmente juega en el equipo argentino Newell’s Old

Boys, siendo parte de un selecto grupo de jugadores nacionales en ligas extranjeras.

Junto a él repasamos toda su carrera en el futsal, desde sus inicios a nivel amateur en
Chile, su participacion en los torneos ANFP, su primera experiencia en Copa Libertadores, sus
aspiraciones con la Seleccién Chilena y su paso a Argentina, donde fue parte del histérico
regreso de Newell’s a Primera Division y donde se ha consolidado como pieza importante del

equipo.

10 https://open.spotify.com/episode/7AYROIh3xLUfxequM9DUwm ?si=6¢c0e65853b33478¢
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https://open.spotify.com/episode/7AYR0lh3xLUfxequM9DUwm?si=e9b42d4075594e9a

El capitulo tuvo una duracion de 72 minutos y debido a su formato no requirié mayor

trabajo de post-produccion.

Repaso del Mundial de Lituania junto a Pasion por el Futsal*!

En este capitulo, siguiendo el formato de entrevista/conversacion extendida, se conformé
un panel integrado por dos periodistas de Sexta Falta y dos de Pasién por el Futsal, plataforma
local que se dedica a la transmision de partidos de torneos ANFP y que viajo a Lituania para
cubrir la tltima Copa Mundial de la FIFA.

Esto surgio a raiz de una iniciativa de colaboracion entre ambos medios. Sexta Falta
solicitd acceder al material de los partidos transmitidos por Pasion por el Futsal, mientras que

estos pidieron participar de la plataforma de podcast para contar su experiencia en Lituania.

Para esta edicion se realizd por primera vez un rodaje en locacion, donde uno de los
miembros de Sexta Falta facilité su domicilio para poder utilizarlo como estudio y reunirse a

grabar de manera presencial la conversacion.

En términos de pre-produccion, esto no implicd mayor coordinacion logistica, pero si
requirié disponer de un micréfono de condensador para contar con un dispositivo extra de

grabacidn que captara las cuatro fuentes de sonido.

Al mismo tiempo, la grabacion presencial permitio una fluidez y naturalidad durante la
interaccidn de cada panelista dificil de alcanzar mediante entrevistas realizadas por via

telematica.

En cuanto al contenido, se abordaron temas como las caracteristicas de Lituania como
pais, la poca cultura de futsal de la nacion y las dificultades que eso conllevo para los

organizadores, ademas de analizar todo el desarrollo del torneo y proyectar su siguiente edicion.

11 https://open.spotify.com/episode/404kMAyO8qPeuV9yN21nDC?si=f1963a664cc74291
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https://open.spotify.com/episode/404kMAyO8qPeuV9yN21nDC?si=4f97cbfe4e474fc6

Canal de Youtube de Sexta Falta'?

Dentro de los principales objetivos de Sexta Falta se encuentra la gestacion de contenido
capaz de informar, educar y potenciar a las audiencias del futsal. En ese contexto, se presentaron
oportunidades circunstanciales de profundizar en conocimientos tacticos y, al mismo tiempo, hacer

confluir tanto a la audiencia primaria como a la secundaria del medio.

Asi, se utilizd6 como “gancho” la realizacion de torneos sudamericanos y amistosos
internacionales para arrancar el desarrollo del canal de YouTube con la elaboracion de analisis
tacticos de equipos internacionales que, debido a la coyuntura, se cruzaban con combinados

nacionales.

Especificamente se analizd a uno de los rivales de la Universidad de Chile en la Copa
Libertadores, el Club Nacional de Football de Uruguay, y a las selecciones nacionales de Tailandia
y Marruecos, rivales de “La Roja” durante su gira internacional visitando a ambos paises como

parte de la preparacion de estos para el Mundial de Lituania 2021.

Para cada video se definidé una estructura sobre la cual se realizard cada analisis, la que
consiste de seis ejes: ataque, defensa, transiciones ofensivas, transiciones defensivas, tactica fija y

hombre clave.

Esto permitira dilucidar la identidad de cada equipo estudiado en pos de generar un
contenido de valor, pero al mismo tiempo buscara familiarizar a las audiencias de Sexta Falta con

la nomenclatura y los conceptos basicos de este deporte.

12 https://www.youtube.com/c/SextaFalta
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Analisis Tactico Nacional de Uruguay Futsal®®

Como altimo campe6n del torneo chileno, la Universidad de Chile fue el representante del
pais en la Copa Libertadores de Futsal 2021, disputada desde el 16 al 22 de mayo en Uruguay.

Tras el sorteo realizado previo a la competicion, el cuadro de Santiago qued6 emparejado
con Cerro Portefio de Paraguay, Alianza Platanera de Colombia y Club Nacional de Football de

Uruguay.

Al conocerse los rivales de los chilenos, se inicié el proceso de busqueda de material

audiovisual para poder realizar los correspondientes analisis de cada uno.

Sin embargo, la inexistencia de registros actuales de Cerro Portefio (el dltimo material
registrado fue el 2019, con otro entrenador y otro proyecto deportivo) y Alianza Platanera (los
colombianos enfrentaron un problema institucional grave por lo que se presentaron en la Copa
Libertadores con jugadores sub 23, de los cuales no habia registro anterior) solo dejo como opcion

viable de produccién a Nacional de Uruguay.

Una vez conocidas estas dificultades, se realizd un proceso de recopilacion de material
audiovisual, el que fue estudiado y procesado, tras lo cual se lograron identificar las principales

ideas de juego.

Para el analisis se trabajaron tres ejes para guiar a la audiencia: el lenguaje especifico, la

ejemplificacion mediante imagenes y el enfoque a partir del equipo chileno.

En el primer punto se trabajo primordialmente sobre la base de que en Chile no existe un
lugar con un “glosario” sobre conceptos técnico-tacticos del deporte. De ahi la importancia de
convertir a Sexta Falta en el centro de informacion y educacion de los contenidos relacionados al

futsal nacional e internacional.

13 https://www.youtube.com/watch?v=0KneGm_wCjQ
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Por ende, se priorizo6 el uso de conceptos propios del futsal, los que fueron ilustrados con
las iméagenes mostradas en el video y aterrizados a partir de sus implicancias para la Universidad
de Chile en su partido contra Nacional.

Analisis Tactico Seleccion de Marruecos Futsal*

Pasada la Copa Libertadores en mayo, los torneos nacionales y los partidos de la Seleccién
Chilena no se reanudaron, por lo que las instancias de analisis debieron esperar hasta el segundo
semestre del 2021.

La Roja del futsal consiguio ser el sparring de dos equipos que participarian en el Mundial
de Lituania 2021 disputado entre septiembre y octubre: Tailandia y Marruecos.

De esta manera, el combinado realiz6 una gira internacional para jugar partidos amistosos
contra estas selecciones, lo que permitio reactivar el canal de YouTube mediante un analisis del

equipo marroqui.

Utilizando la pauta del primer video de analisis tactica, lo principales puntos abordados
fueron la identidad de juego de Marruecos y sus principales fortalezas y debilidades, todo
ejemplificado mediante el uso de conceptos especificos del lenguaje del futsal y como un insumo

de cara al partido contra la Seleccién Chilena.

Analisis Tactico Seleccion de Tailandia®®

En el contexto de la gira internacional de partidos amistosos de la Seleccion Chilena,

Tailandia fue el tercer elegido como objeto de analisis del canal de YouTube luego de que el pais

14 https://www.youtube.com/watch?v=FCxMLwY 658w
15 https://www.youtube.com/watch?v=DDAg1rbhpiU
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asiatico invitara a la La Roja a participar de un cuadrangular de preparacion para el Mundial de

Lituania.

Para este video en particular, se observd un estilo de juego en donde las transiciones
ofensivas y defensivas no tenian mayor preponderancia, por lo que ambos ejes de analisis

decidieron omitirse.

Asimismo, se identifico una ausencia de individualidades preponderante dentro del equipo
tailandés, por lo que el eje de Hombre Clave fue reemplazado por Jugadores Clave, destacando la
fortaleza colectiva de esta seleccion.

Difusién en redes sociales

Cada contenido publicado en el canal de podcast y YouTube de Sexta Falta fue difundido
a traves de las redes sociales del medio. De esta manera, cada de uno de ellos fue presentado

mediante posts y stories de Instagram y publicaciones en Facebook.

En el caso de Instagram, el uso de hashtags fue parte importante de la estrategia de difusion,
asi como también el uso de etiquetas de las instituciones o fuentes involucradas en cada contenido,

lo que permitié una mayor penetracion en los usuarios.

Por su parte, Facebook presentaba la oportunidad de compartir cada publicacion
directamente en grupos creados para la difusion de contenido relacionado al futsal, maximizando
el alcance con la audiencia secundaria, puesto que gran parte de esas comunidades son de paises

hispanoparlantes.
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En general se obtuvo un feedback positivo de los usuarios frente a las nuevas plataformas
digitales de Sexta Falta, con comentarios valorando el contenido recibidos en Instagram, Facebook

y YouTube, algunos provenientes de jugadores y entrenadores de la comunidad del futsal chileno.

En ese sentido, es necesario destacar la retroalimentacion del capitulo de podcast EI camino
de Argentina a su primera Copa Mundial, cuyo post de Instagram tuvo likes de tres seleccionados
nacionales de ese pais que en ese momento disputaban el Mundial de Lituania (Alan Brandi, Angel
Claudino y Santiago Basile) y que fue también compartido en Facebook por el entrenador
argentino Vicente De Luise, recibiendo a su vez un comentario de Diego Giustozzi, director
técnico del plantel argentino que conquisto el campeonato del mundo el 2016.

Vicente Claudio De Luise .
s 25 de septiembre - &
Gran trabajo de Sexta Falta contando el camino del futsal argentino

hasta su consagracion en Cali ( Colombia ) 2016 con la
participacién de Cesar Gonzalez , Diego Giustozzi y mia.-

https://open.spotify.com/episode/38vald¥|pvDH52IbRcvOkXE...

El camino de Argentina a su primera
Copa Mundial

Listen to this episode from Sexta Falta
Podcast on Spotify. En este capitulo de Sext...

1 comentario

o Me gusta () Comentar &> Compartir

@ Diego Giustozzi

N T s e o Y 02

Me gusta - Responder - 4 sem

Escribe un comentario... ®) @

(Captura de pantalla de Facebook, recuperado en octubre de 2021)
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En relacion al tréfico obtenido en redes sociales durante la difusion de las plataformas de
podcast y YouTube, observamos que este fue menor en comparacién al contenido habitual. Esto
indica que la cobertura de los torneos de futsal en Chile sigue teniendo mayor penetracién en los
usuarios de Sexta Falta y que, por ende, los nuevos canales multimedia representan una alternativa

novedosa con la que no estan necesariamente familiarizados.

Integracion de nuevas plataformas al sitio web

Como parte del proceso de desarrollo de las nuevas plataformas digitales de Sexta Falta, el
medio decidié hacer un redisefio de su sitio web para integrarlas de manera organica y entregarles

mayor preponderancia y visibilidad.

Para esto se contrataron los servicios del estudio digital Ajolote®, empresa dedicada a la
asesoria comunicacional, el desarrollo de plataformas web, la gestion de redes sociales y la

realizacion de proyectos audiovisuales y contenidos fotograficos.

Esto significo una inversion de $350.000, lo que incluyo el redisefio personalizado de un
sitio web autoadministrable con una pagina de inicio, cuatro secciones, formulario de contacto y

adaptacion a version movil.

Ademas de optimizar su funcionamiento, el principal cambio hecho en el sitio web fue la
creacién de una pagina dedicada exclusivamente al canal de podcast de Sexta Falta y la mejora de

los iconos de redes sociales, donde se incluyé el canal de YouTube del medio.

16 https://www.ajolote.cl/
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CONCLUSIONES

Con la creacién de los canales de podcast y YouTube de Sexta Falta, el medio logré
expandirse a nuevas plataformas digitales y dio un importante paso hacia su consolidacién como

una alternativa de contenido multimedia de valor para sus audiencias.

La publicacion de la primera temporada de Sexta Falta Podcast, que ain sigue en marcha,
y el estreno de los primeros videos de analisis del canal de YouTube de Sexta Falta permitieron
cumplir a cabalidad el objetivo general y la mayoria de los objetivos especificos de este

proyecto.

En esa misma linea, se debe también sefialar el redisefio hecho en el sitio web del medio
para incorporar estas nuevas plataformas de manera mas organica y entregandoles un rol mas

preponderante dentro del mismo.

Si bien las expectativas iniciales de este proyecto vislumbraban un mayor volumen de
contenido disponible y privilegiar la incursién en formatos de rodaje presencial con un mayor
despliegue de produccion, las condiciones extraordinarias de la pandemia y la suspension de la

actividad del futsal en Chile generaron obstaculos insoslayables.

En ese sentido, cabe destacar la capacidad de adaptacion que permitio ajustar la
planificacion inicial de acuerdo a las circunstancias y mantener un plan de desarrollo de

contenido acorde a los objetivos y estandares de calidad planteados desde un comienzo.

En cuanto a los objetivos de aumentar la penetracion y el alcance en los usuarios de Sexta
Falta, que conforman la audiencia primaria del medio, y continuar impulsando la creacion de
nuevos usuarios hispanoparlantes, en los que radica su audiencia secundaria, tanto el canal de
podcast como de YouTube presentaron contenido pensado especificamente para cada uno de

ellos.
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Capitulos del podcast como la entrevista con el jugador chileno Bilan De La Paz o el
repaso del Mundial de Lituania junto al medio local Pasidn por el Futsal, y en el caso de
YouTube el andlisis tactico del rival de la Universidad de Chile en la Copa Libertadores, fueron

destinados principalmente para la audiencia primaria.

Y si bien el nimero de reproducciones de estos contenidos y las interacciones obtenidas
en su difusion en redes sociales fue menor al promedio del contenido habitual dedicado a la
cobertura del futsal chileno, el feedback de los usuarios fue positivo, valorando la produccion de

estos.

Esto da cuenta, por un lado, de que estas nuevas plataformas siguen siendo algo ajenas
para los usuarios de Sexta Falta, pero tambien de que estos estan abiertos a consumir contenido

multimedia distinto al que el medio genera habitualmente.

Por su parte, capitulos del podcast como la cronica sonora sobre la historia del futsal en
Argentina o la entrevista con el entrenador espafiol Miki Garcia, y los analisis tacticos de
YouTube sobre las selecciones de Marruecos y Tailandia, tuvieron una clara inclinacion hacia la

audiencia secundaria de Sexta Falta.
Por razones obvias, estos tuvieron un menor volumen de reproducciones y

visualizaciones que los contenidos destinados a la audiencia primaria, pero si permitieron

alcanzar nuevos usuarios en paises hispanoparlantes.
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En este contexto, el video Analisis Tactico Seleccion de Marruecos Futsal vio disparadas

sus reproducciones en comparacion a sus similes del canal de YouTube e incluso en relacion al

tréfico habitual de Sexta Falta en general, alcanzando mas de 13 mil visualizaciones y atrayendo

un importante flujo de usuarios marroquies.

Esto se explica debido al uso de hashtags en su difusion por redes sociales y a lo favorable

de la coyuntura periodistica que significo la preparacion de Marruecos para su participacion en el
Mundial de Futsal Lituania 2021.

Por este motivo, parte importante de los usuarios alcanzados por el canal de YouTube de

Sexta Falta provinieron de dicho pais, una distorsion que se explica por lo descrito anteriormente,

pero que a su vez demuestra el potencial de trafico para contenido de este tipo.
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Video Fuente de trafico Area geografica Edad del espectador Sexo del espectador Fecha Estado de suscripcién Mas v

Tiempo de Duracién
visualizacién media de las
Area geogréfica Visualizaciones (horas) visualizaciones

[ Total 13.891 4631 2:00

I D Marruecos 8197 590% 2776 60,0% 2:01
I [] Espaiia 1505 108% 534 11,6% 207
Francia 551 40% 205 44% 213

I [ chite 425 31% 135 29% 1:54
I [ talia 134 10% 48 10% 2:09
[] Tailandia 49 04% 10 02% 115

[] Bélgica 47 03% 17 04% 208

[ Alemania 47 03% 19 04% 225

[ venezuela 30 02% 17 04% 322

D Estados Unidos 25 02% 11 02% 2:42

[ canada 12 01% 07 02% 344

[] colombia 12 01% 05 01% 2:21

] uruguay 12 01% 05 01% 217

[] Argentina 0 01% 04 01% 223

[ erasil 0 01% 03 01% 1:48

(Distribucion geogréfica del canal de YouTube de Sexta Falta. Fuente: YouTube)

Con todo, la creacion y desarrollo de estas nuevas plataformas digitales ha satisfecho los
objetivos de este proyecto y ha demostrado un valioso potencial para continuar aumentando la
penetracion y el alcance de Sexta Falta en sus usuarios y permitirle continuar en su trayectoria

hacia la consolidacion como un medio de comunicacion sostenible.

Asimismo, también ha sentado el camino para la expansion a nuevos canales multimedia
como Twitch y formatos audiovisuales cada vez mas profesionalizados, los que, una vez que
existan las condiciones necesarias para ejecutarlos, seran desarrollados a partir de la experiencia

brindada por este proyecto.

A medida que el futsal crece en Chile y el mundo, las perspectivas de desarrollo de su
industria se vuelven cada vez mas atractivas. En el intertanto, Sexta Falta buscara asentarse con
cada vez mas fuerza como el principal referente de periodismo de calidad en torno a este deporte
en Chile.

En ese sentido, entender la importancia del contenido multimedia dentro de esta era

digital resulta fundamental para las que tenga el medio posibilidades de capitalizar las
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oportunidades que se le presenten en el futuro. Con este proyecto, se ha dado un paso importante
hacia alla.
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ANEXOS

Guion Los favoritos del Mundial de Lituania

-INTRO-

-MUSICA DE FONDO-

-LOC- Bienvenidos y bienvenidas al podcast de Sexta Falta, el medio del futsal chileno.
Estrenamos este espacio con muchas ganas de poder seguir conectandonos con todos y todas a
través de distintas plataformas y poder seguir entregandoles contenido de calidad sobre el futbol

sala nacional, pero también todo lo que acontece a nivel mundial en este deporte.

-LOC- Nos preparamos para lo que sera la novena edicion de la Copa Mundial de Futsal de la Fifa,
la competicion que redne a los mayores exponentes del futsal en el mundo, que comenzo en
Holanda en 1989 y que este afio se celebrara en Lituania a partir del proximo domingo 12 de
septiembre. Como ya sabemos, originalmente el torneo debia jugarse el afio pasado, pero debio ser

pospuesta por la pandemia del Covid-19.

-LOC- Son 24 las selecciones que disputaran este torneo, y en el capitulo de hoy revisaremos
quiénes son los favoritos para quedarse con el campeonato del mundo. Para esto conversamos con
Oscar Garcia, periodista con un largo recorrido cubriendo futsal para el diario Marca de Espafia, y
con Emanuel Santoro, entrenador argentino que actualmente se desempefia como asistente técnico

en el Club Cdérdova de la primera division de la Liga Nacional de Futbol Sala.

-LOC- Hablamos sobre los equipos mas fuertes del torneo, cuales son sus fortalezas, sus

debilidades y como llegan a este Mundial Lituania 2020.

-SONIDO TRANSICION-
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-LOC- No podemos sino partir hablando de Brasil. La verdeamarela es la mayor potencia del futsal
a nivel mundial; campeona de cinco de los 8 mundiales disputados a la fecha; tricampeona en

Holanda ’89, Hong Kong *92 y Espaiia *96; y luego bicampeona en Brasil 2008 y Tailandia 2012.

-LOC- Pese su glorioso historial, los brasilefios vienen de una decepcién en el ultimo mundial de
Colombia 2016, donde quedaron eliminados en octavos de final ante Irdn, perdiendo 3-2 en la
tanda de penales luego de un empate a 4 en tiempo regular, lo que significé que por primera vez

Brasil no termind entre los tres mejores del torneo.

-LOC- Oscar Garcia cree que esto servira como una motivacién extra para el equipo, que llega a
Lituania con Marquinos Xavier debutando en el banquillo y uno de los planteles mas poderosos
del mundo.

-CUNA MOTIVACION Y COLUMNA VERTEBRAL-

-LOC- Dentro de esta columna vertebral destacan tres nombres: el portero Guitta, el cierre Rodrigo

y el pivot Ferrao.

-CUNA DESCRIPCION COLUMNA-

Emanuel Santoro concuerda en el poderio que tienen los brasilefios, pero también destaca la
interesante mixtura de jugadores de la liga local y de la liga espafiola que presentaran los
pentacampeones en Lituania 2021.

-CUNA FAVORITISMO Y NOMBRES-

-LOC- Brasil arranca su participacion en el Grupo D contra Vietnam, luego enfrentara a Republica

Checa y concluira la primera fase ante Panama.

-SONIDO TRANSICION-
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-LOC- Espafia no solo es otro de los favoritos para esta Copa del Mundo, sino que también es la
segunda seleccién con mayor cantidad de titulos. Fue campeona consecutiva en Guatemala 2000
y China Taipei 2004 y también subcampeona el *96, el 2008 y el 2012, todas finales perdidas
contra Brasil.

-LOC- A Lituania llegan tras un rendimiento perfecto en la Clasificatoria de la UEFA, con tres
victorias en la Ronda Principal y tres en la Ronda Elite. Al igual que Brasil, Espafia defraud6 en
el dltimo mundial al ser goleada 6-2 por Rusia en cuartos de final. Segin Oscar Garcia, esto la
hace llegar mejor preparada a Lituania.

-CUNA MAL MUNDIAL Y PREPARACION-

-LOC- Es importante destacar que los espafioles se encuentran en medio de un proceso de
renovacion de su plantel. Tal y como lo describe Emanuel Santoro, en Lituania Espafia apostara
por una mezcla de jugadores historicos con la nueva camada de recambio.

-CUNA RENOVACION PLANTEL-

-LOC- Por su parte, Oscar Garcia confia en que el juego de 4-0, el desequilibrio individual del ala-
pivot Raul Gomez y las variantes en la porteria pueden darle a Espafia una fuerte posibilidad de
campeonar.

-CUNA ESTILO DE JUEGO-

-LOC- Espafia debutard contra Paraguay, luego enfrentara a Japon y cerrard el Grupo E ante

Angola.

-SONIDO TRANSICION-

-LOC- La vigente campeona del mundo Argentina empieza su camino hacia revalidar su corona

en el Grupo F. Su debut es contra Estados Unidos, para luego medirse ante Serbia e Iran.
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-LOC- La albiceleste gan6 su primer campeonato mundial en Colombia 2016 y viene con la
confianza de la contundente victoria 3-1 frente a Brasil en la final de las Eliminatorias

Sudamericanas de febrero del afio pasado.

-LOC- Segun Emanuel Santoro, a la base de ese equipo campe6n se han sumado nuevos jugadores

que pueden fortalecer ain mas a su seleccién.

-CUNA-

-LOC- Més que las individualidades, Oscar Garcia identifica la fortaleza colectiva como la

principal arma de Argentina.

-CUNA NO GRANDES ESTRELLAS-

-LOC- Eso si, una de las preocupaciones de los argentinos, dice Emanuel Santoro, seran las
lesiones que han sufrido en la previa al mundial y cdmo eso podria resentir el maximo potencial
que puede alcanzar el equipo.

-CUNA LESIONES-

-SONIDO TRANSICION-

-LOC- Rusia compitio por el campeonato del mundo en Colombia y le dio un duro reto a Argentina
en la final, cayendo en un emocionante 5-4. Con ese precedente, llegan a esta edicién como una
de las selecciones mas fuertes que pelearan por el titulo.

-LOC- Los rusos, que participan bajo el nombre de Federacion Rusa de Futbol debido a la sancion

impuesta por el Tribunal de Arbitraje Deportivo tras el escandalo de dopaje develado el 2015,

tuvieron una peleada clasificatoria europea, empatando en puntos con Croacia en la Ronda
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Principal y la Ronda Elite. En esta Gltima, logré derrotar a los croatas en su partido directo del
grupo, lo que le permitio clasificarse de forma directa a Lituania.

-LOC- El fixture de Rusia en el Grupo B comprende partidos contra Egipto, Uzbekistan y
Guatemala. Para Emanuel Santoro esta seleccion posee jugadores de alto nivel, fruto de la
competitividad de su liga local, lo que, complementados con los brasilefios nacionalizados del
equipo, permite tener un plantel amplio y cuartetos competitivos en cada momento del partido.

-CUNA-

-LOC- Sin embargo, esa mezcla de estilos puede ser un arma de doble filo para los rusos. Oscar
Garcia cree que el técnico Sergei Skorovich, que en su proceso de mas de 10 afios al mando de la
seleccion se ha caracterizado por incorporar a brasilefios nacionalizados, debié haberse decantado

por una prevalencia de jugadores rusos y una identidad clara de juego.

-CUNA-

-SONIDO TRANSICION-

-LOC- Finalmente, Portugal también se presenta a esta Copa Mundial con la aspiracion de lograr
el titulo. Los lusos son los vigentes campeones europeos, titulo que consiguieron derrotando a

Espafia en la final de la Eurocopa de Eslovenia 2018.

-LOC- En el mundial de Colombia terminaron cuartos tras perder 5-2 frente a Argentina en semis

y 4-3 en penales frente a Iran en el partido por el tercer lugar, tras un empate a 2 en tiempo regular.

-LOC- La principal figura portuguesa, Ricardinho, confirmé que este serd su Gltimo mundial y
buscara despedirse de su seleccion con la primera estrella para su pais. Este histérico del futsal
sigue siendo el pilar de su equipo, pese a que llega a Lituania con 36 afios y superando una

operacién por una rotura de tenddn de tendon largo en su pierna derecha en marzo de este afio.
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-LOC- Asi y todo, Oscar Garcia aun cree que Ricardinho es fundamental para el éxito de Portugal.
El portero Edu Sousa también brinda una seguridad que puede ser clave para los lusos.

-CUNA-

-LOC- Eso si, Emanuel Santoro aclara que, mas alla de su figura, los portugueses también tienen
un plantel parejo y competitivo, respaldado por el campeonato de Champions League que algunos

jugadores lograron con el Sporting de Portugal este afio.

-CUNA-

-LOC- Portugal disputara el Grupo C, donde se estrenara contra Tailandia, para luego enfrentar a

Islas Salomon y al campeon arabe y africano Marruecos.

-SONIDO TRANSICION FINAL O MUSICA-

-LOC- Con esto llegamos al final de esta revision de los favoritos para ganar la Copa del Mundo
de Futsal Lituania 2021. Este domingo arranca el torneo, que nos brindara tres semanas de futbol

sala de alto nivel, que culminan con la gran final del domingo 3 de octubre.

-LOC- Estamos ansiosos por el arranque del toreno, y por supuesto estaremos siguiéndolo de inicio
a fin junto a ustedes. Si les gusté este podcast, los invitamos a suscribirse para poder recibir todo
nuestro contenido, disponible en todas las plataformas de podcast. También pueden seguirnos en
nuestras redes sociales, @sextafalta.cl en Instagram y Sexta Falta en Facebool. Ademas pueden
suscribirse a nuestro canal de Youtube y visitar nuestro sitio web sextafalta.cl, para estar al tanto

de toda la actualidad del futsal chileno y mundial. jHasta pronto!
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Guion El camino de Argentina a su primera Copa Mundial

-SON- Final partido (https://www.youtube.com/watch?v=07izyt2Lrfl)

-LOC- La chicharra que decreta el término del partido se ahoga entre los gritos del Coliseo El
Pueblo de Cali. Es el final del Mundial de Futsal Colombia 2016, y tras un emocionante encuentro,
la Seleccion la Seleccion Argentina vence 5-4 a Rusia y se consagra campeona del mundo por

primera vez en su historia.

-LOC- Una hazafia para el pais que, a primera vista, pareceria una sorpresa contra todo prondstico
en un torneo junto a las mayores potencias del deporte. Sin embargo, esta Copa del Mundo no seria
sino la coronacién de un viaje de més de 50 afios que llevo al futsal argentino desde el amateurismo
hasta lo mas alto de la élite mundial y que, irénicamente, ain no llega a su destino final: la

profesionalizacion absoluta del deporte.

-LOC- En este capitulo de Sexta Falta Podcast, haremos un recorrido por la historia del futsal en

Argentina para conocer como la seleccion albiceleste consiguio su primera estrella.

-SON- Festejo de jugadores en el camarin (https://www.youtube.com/watch?v=KjlI1IKNX]-A)
-SON- Sonido ambiente musica tipica Argentina/Rosario o juego de futbol/futsal

-LOC- Tras su nacimiento en Uruguay en los afios ’30, el futbol de salon comenz6 a penetrar cada
vez con mas fuerza en Argentina, especialmente en el interior del pais. Por su cercania geografica
con Brasil y Paraguay, que ya tenian un importante desarrollo del deporte, provincias como
Corrientes, Misiones y Formosa fueron las primeras en entrar en contacto con el futsal.

-SON-

-LOC- Para mediados de los 60, el deporte ya era parte del nutrido entramado de clubes sociales

y deportivos de los barrios argentinos, y Rosario comenzaba a consolidarse como una de las zonas
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mas fuertes en su practica, con Newells Old Boys y Rosario Central a la cabeza. Vicente De Luise
fue parte de esas primeras generaciones de jugadores rosarinos.

-CUNA INICIOS-

-LOC- El histérico entrenador argentino comenzo su carrera en el futsal como jugador en Newells,
pero ademas de atajar en la lepra, De Luise también era arquero de la Universidad Nacional de
Rosario, que competia en los torneos provinciales y nacionales organizados por la Confederacién
Argentina de Futbol de Salon, CAF.

-CUNA UNR-

-LOC- La CAF fue la primera entidad encargada de dirigir el futsal en Argentina y esta actualmente
afiliada a la Asociacion Mundial de Futsal, que reemplazo a la extinta Federacion Internacional de
Futsal, Fifusa. La Fifusa fue a su vez fundada por la primera organizacion internacional del

deporte: la Confederacion Sudamericana de Futbol de Salon.

-LOC- Nacida en 1965, la Confederacion organizé ese mismo afio el primer Campeonato
Sudamericano de Futbol de Salon, en Asuncion, Paraguay, donde participaron Brasil, Uruguay,

Argentina y el mismo local, que termin6 quedandose con el primer lugar.

-LOC- Desde el comienzo, la falta de recursos fue uno de los principales problemas para el futsal
argentino. De Luise, que viajo junto a la Seleccion a Colombia para el Sudamericano de 1979,

recuerda asi esos afos.

-CUNA FINANCIAMIENTO E INICIOS-

-LOC- El Sudamericano organizado por Fifusa continu6 jugandose de manera irregular hasta 1989
y fue ganado 10 veces consecutivas por Brasil, que con décadas de ventaja en la practica del futsal,

ya era una de las potencias mundiales. Para Argentina, las distancias con paises asi eran

simplemente irremontables.
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-CUNA BRECHA BRASIL-

-LOC- Esa brecha también se vio reflejada en los primeros campeonatos mundiales de la Fifusa.
En la primera edicion, el ’82, en Brasil, la albiceleste termind séptima entre 10 selecciones; y el
"85, en Espafa, logro disputar el partido por el tercer lugar, pero termind goleada 10-3 ante

Paraguay.

-LOC- Sin embargo, a fines de esa década, el futbol sala argentino comenz6 a sentar las bases de

un largo proceso que lo llevaria a medirse cara a cara ente la elite mundial del futsal.

-SONIDO RELATO PARTIDOS ANTIGUOS YOUTUBE DE LUISE-

-LOC- Corria 1986 y la Asociacion de Futbol Argentino, AFA, estrenaba su primer torneo de
futsal, integrado por los clubes afiliados a la institucion. Boca Juniors y River Plate eran algunos

de los grandes nombres de entre los 14 equipos participantes.

-LOC- En ese naciente campeonato, los equipos rosarinos se posicionaron rapidamente a la
vanguardia. Rosario Central fue el primer campeon, mientras que Newells se quedo con el titulo
el °87.

-LOC- Tras una corta carrera como jugador, Vicente De Luise asumié como el entrenador de la
lepra en el ’86 y se hizo cargo del equipo durante esos primeros torneos oficiales, un puesto que
ocuparia por 10 afios. En los comienzos, ademas de la precariedad econémica, el desconocimiento

del juego era otra de las importantes barreras que el DT debi0 sortear.
-CUNA DESCUBRIR EL JUEGO-
-LOC- También existian problemas de infraestructura y logistica. Las canchas ni siquiera cumplian

con las medidas reglamentarias y los balones dispuestos por la AFA no estaban destinados para la

practica del futsal.
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-LOC- César Gonzalez, actual asistente técnico del club 17 de Agosto y que jugd en la liga
argentina durante 10 afios para luego iniciar su carrera como técnico, dirigiendo a clubes como

Kimberley y Estrella de Boedo, vivi6 en carne propia esas complicaciones.

-CUNA CESAR GONZALEZ PELOTA'Y CANCHA-

-LOC- Tras debutar en primera divisiéon con el Club Atlético Platense a fines de los "90, Gonzalez
también fue testigo del amateurismo del futsal argentino. La falta de recursos y el poco
entrenamiento y especializacion tactica eran la tonica de la mayoria de los equipos.

-CUNA MIX ENTRENAMIENTOS Y ESTUDIOS-

-LOC- Clubes como Newells, sin embargo, eran la excepcion a la regla. Con cuestiones tan basicas
como la cantidad de entrenamientos, lograban sacar amplias distancias con el resto de la

competencia.

-CUNA BRECHA DE ENTRENAMIENTOS-

-LOC- En el ‘87, Vicente De Luise recibio el llamado de la AFA para dirigir a la Seleccion
Argentina, puesto que aceptd en paralelo a su cargo en Newells. Ese mismo afio viajaron con el
combinado albiceleste a Brasilia para el torneo de prueba organizado por la FIFA, que ya

comenzaba a preparar lo que seria su primera Copa Mundial de Futsal.

-LOC- Justamente ese fue el primer gran objetivo de De Luise, que ya debia pensar en la
preparacion para ese primer mundial, realizado en Holanda en 1989 y con un sistema de grupos de
cuatro equipos en primera y segunda ronda y una fase de eliminacién directa que comenzaba desde

semifinales.

-LOC- La albiceleste se concentro en el Sindicato de Empleados Textiles, en la ciudad de Ezeiza.

Si bien las condiciones habian mejorado y cuestiones como la estadia y los viajes estaban cubiertas
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por la federacion, la realidad estaba lejos de ser dptima. Por ejemplo, las instalaciones no tenian
cancha de futsal, por lo que el cuerpo técnico tuvo que arreglarselas para conseguir un lugar para

entrenar de cara al mundial.

-CUNA EZEIZA-

-LOC- Tanto en Holanda como en el mundial del 92, en Hong Kong, Argentina logré buenos

rendimientos en la primera fase del torneo, pero fue incapaz de sumar puntos en la segunda.

-LOC- Pese a los esfuerzos por tener un equipo competitivo, De Luise admite que con una nula
planificacion de mediano o largo plazo, este era el techo de la seleccidn en ese entonces.

-CUNA POCO RENDIMIENTO y no haciamos nada-

-SONIDO TRANSICION-

-LOC- Desde su creacion, el campeonato AFA fue decayendo paulatinamente. EI nimero de
participantes se fue reduciendo y el formato original de torneo anual de dos ruedas se volvia
insostenible. Por otro lado, muchos clubes no afiliados a la AFA no podian participar en la

competicion y aun continuaban desempefiandose en las ligas independientes.

-LOC- Asi y todo, Argentina mostraba gran potencial para convertirse en un pais de primera linea
del futsal. En 1994, los argentinos albergaron el quinto mundial de la Fifusa y lograron su primer
campeonato tras ganar todos sus partidos de primera y segunda ronda, ganarle a Bolivia por

waklover en cuartos de final, vencer 3-2 a Uruguay en semis y 2-1 a Colombia en la final.

-LOC- No obstante, este rendimiento no pudo ser ratificado por el equipo de la AFA en el mundial
Fifa Espafia 96, donde la albiceleste, dirigida ya por Fernando Larrafiaga, solo sumo 4 puntos en
el Grupo B y no logré avanzar a la segunda fase del torneo. Un cambio era necesario, y este llego

a fines de esa década.
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-LOC- En 1997, la AFA tom6 una decision que seria crucial para el futsal argentino: el campeonato
se abri6 a clubes no afiliados, 30 equipos se inscribieron, se cred la segunda division y se instalo

un sistema de dos torneos por afio, de apertura y clausura.

-LOC- De acuerdo a Vicente De Luise, que en el *98 ya dirigia a River Plate, la llegada de los
equipos de las ligas provinciales elevé el nivel del campeonato y le abrio6 las puertas a instituciones

con un largo recorrido en el futsal.

-CUNA APERTURA AFA-

-LOC- Esta reforma de la liga AFA permiti6é tener un campeonato mas estable, competitivo y

atractivo, un gran contraste en relacion a sus ediciones anteriores.

-CUNA TORNEOS CORTOS-

-LOC- Sumado a esto, proyectos deportivos como el de Newells ya habian sentado una referencia
para los demas equipos. Pese a que los leprosos solo conquistaron dos campeonatos, el ’87 y el
’94, César Gonzalez asegura que la organizacion instalada en ese club a partir de comienzos de los

’90 marcaba la pauta para la profesionalizacion del deporte.

-CUNA NEWELLS REFERENTE y contrato brasilefios-

-LOC- Esa llegada de jugadores extranjeros le dio un mayor roce competitivo a la liga, lo que se
sumo a la salida de los propios jugadores argentinos a Europa. Para Vicente De Luise, esto llevo
al futsal argentino a nuevas alturas.

-CUNA BRASILEROS E ITALIA-

-LOC- Paraddjicamente, esta elevacion del deporte se daba mientras las condiciones econdmicas
de la liga AFA aun estaban lejos de un profesionalismo real. Vicente De Luise recuerda que,

durante su etapa en Newells, los refuerzos brasilefios fueron los primeros en recibir sueldo. Méas
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tarde se inici6 el pago de viaticos a los jugadores argentinos, un mecanismo precario e inestable

que debio ser eliminado ante la falta de financiamiento de la rama de futsal del club.

-CUNA-

Cuando el técnico dirigi6 a River Plate, sus jugadores tampoco tenian un sueldo, solo un pago por

partido jugado y una eventual bonificacion extra en caso de conseguir una victoria.

-LOC- Mientras el deporte local vivia esa realidad, la Seleccion Argentina daria un importante
salto de calidad en el siglo XXI.

-LOC- Tras un rendimiento discreto en el mundial de Guatemala 2000, sumando solo 3 puntos en
la segunda ronda, el combinado alniceleste conquisto la primera Copa América de Futsal de la
Conmebol, celebrada el 2003 en Paraguay.

-LOC- El equipo dirigido por Fernando Larrafiaga logro asi el primer titulo FIFA del futsal
argentino e hizo historia en el cuadrangular final del torneo al derrotar 1-0 a Brasil, su Unica

victoria ante la verde amarelha hasta esa fecha.

-LOC- Esto le valié la clasificacion al mundial de China Taipei 2004, una instancia en donde se
asentd definitivamente como uno de los equipos fuertes a nivel mundial, metiéndose entre los

cuatro mejores del torneo.

-LOC- Tras perder solo un partido entre la primera y segunda ronda, la ilusién de obtener un puesto
en el podio se esfumo tras derrotas 7-4 ante Italia en semis y ante Brasil en el partido por el tercer
lugar. Asi y todo, ese cuarto lugar era uno de los mayores logros de la Seleccion Argentina y
comenzaba a mostrar los frutos del largo proceso de desarrollo que venia teniendo el deporte en el

pais.
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-LOC- De esta manera, los albicelestes se consolidaban como una de las mayores exponentes del
futsal sudamericano. En la Copa América 2008 en Uruguay obtuvieron el tercer lugar; el 2011,
como locales, cayeron en la final ante Brasil; y el 2015, en Ecuador, alcanzaron su segundo
campeonato luego de vencer a Paraguay en la final, lo que ya era su tercer titulo a nivel Conmebol
luego de que el 2012 ganaran las primeras Eliminatorias Sudamericanas jugadas en Brasil,

-LOC- En las siguientes Eliminatorias, celebrada en Paraguay el 2016, Argentina logré el
subcampeonato tras perder la final contra los brasilefios. Esto les dio la clasificacion al mundial
jugado en Colombia ese mismo afio, una cita a la que llegaban como una seleccidn fuerte, pero sin

haber destacado en las ediciones anteriores de Brasil 2008 y Tailandia 2012.

-LOC- Con ese cartel, Argentina se quedd con el primer lugar del Grupo E con victorias ante
Kazajistan e Islas Salomon y un empate contra Costa Rica. En octavos de final vencié a Ucrania
por 1-0 y en cuartos igualé su mejor marca con una goleada 5-0 a Egipto. En semis una solida
victoria 5-2 dejo en el camino a Portugal, lo que le valio la opcion de conquistar el titulo en la final

contra Rusia.

-LOC- Argentina debié remontar luego de que Rusia se adelantara con gol de Eder Lima. El
empate fue casi inmediato, obra de Alamiro Vaporaki. Poco antes del término del primer tiempo,
Leando Cuzzolino adelanto a la albiceleste convirtiendo una sexta falta. Al minuto de la segunda
mitad, Eder Lima repitié para poner el 2-2- transitorio, pero con un doblete de Alan Brandi y un
tanto de Constatino Vaporaki Argentina se puso 5-2 y quedd a 1 minuto 40 de alcanzar su primera

estrella.

-LOC- Pero el partido no estaria exento de dramatismo. Dmitry Lyksov le dio esperanza a Rusia
con el descuento 5-3 y, con 19.6 segundos en el reloj, Eder Lima convirtié un penal largo para
preparar un final de infarto. Argentina aguanto la Gltima arremetida rusa y el festejo se desatd tras

conseguir el primer titulo mundial.

-LOC- Pese a la emocion de un logro de esta magnitud, la primera estrella no fue una sopresa para

los que conocian de cerca al futsal argentino. César Gonzalez asegura que este titulo venia
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fraguandose desde hace tiempo, con un esfuerzo mancomunado entre clubes y selecciones

nacionales. Un trabajo constante de afios y no siempre retribuido.

-CUNA-
-LOC- Para Vicente De Luise, el campeonato del mundo simplemente le dio visibilidad al

desarrollo que el futsal argentino venia experimentando durante décadas.

-CUNA-

-LOC- Desde la obtencién del Mundial de Colombia, Argentina se ha mantenido al mas alto nivel
del deporte. EI 2017 albergaron la Copa América y fueron subcampeones tras perder la final 4-2
ante Brasil. EI 2020 se tomaron revancha y conquistaron las Eliminatorias Sudamericanas con una
contundente victoria 3-1 ante los anfitriones brasilefios. Ese mismo afio, en mayo, San Lorenzo de

Almagro se convirtio en el primer equipo argentino en ganar la Copa Libertadores de Futsal.

-LOC- EI fatbol sala de Argentina se ha transformado en un deporte atractivo y con un
reconocimiento impensado en sus inicios, lo que a su vez le ha dado un potencial comercial

plasmado en contratos de television y el interés de auspiciadores.

-LOC- Eltorneo AFA cuenta con un total de 87 equipos que se dividen entre la primera, segunda,
tercera y cuarta division. Asimismo, existe un nutrido sistema de divisiones menores y el pais se
ha transformado en uno de los grandes exportadores de jugadores, tal y como lo describe Vicente

De Luise.
-CUNA-
-LOC- Con todo, el futsal en Argentina aun no alcanza el profesionalismo total. La mayoria de los
jugadores no pueden vivir completamente del deporte y la principal opcién de hacerlo es

justamente emigrando a ligas mas desarrolladas econémicamente.

-CUNA-
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-LOC- César Gonzélez explica que la realidad es dispar en los clubes locales. Solo algunas
instituciones pueden darle las garantias a sus jugadores para dedicarse a tiempo completo al futsal.

-CUNA-

-LOC- Gonzélez cree que el siguiente paso para consolidar completamente al futsal argentino sera

fortalecer el deporte en las provincias y asegurar los contratos de trabajo de sus profesionales.

-CUNA-

-LOC- Mientras el futsal argentino mira hacia el futuro con tareas pendientes, la seleccion
albiceleste lucha por volver a lo mas alto. A 5 afios de hacer historia en Colombia, Argentina se
ha consolidado como una de las grandes potencias del futbol sala internacional y las posibilidades
de levantar una Copa del Mundo, ahora por segunda vez, son mas reales que nunca antes en su
historia. Y si bien el deporte ain no llega a su destino final, el camino recorrido hasta ahora indica
que se va en la senda correcta y que llegar al profesionalismo absoluto parece solo una cuestion de

tiempo.

-LOC- Si les gustd este podcast, los invitamos a suscribirse para poder recibir todo nuestro
contenido, disponible en todas las plataformas de podcast. También pueden seguirnos en nuestras
redes sociales, @sextafalta.cl en Instagram y Sexta Falta en Facebool. Ademas pueden suscribirse
a nuestro canal de Youtube y visitar nuestro sitio web sextafalta.cl, para estar al tanto de toda la

actualidad del futsal chileno y mundial. jHasta pronto!
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Guion Anélisis Tactico Nacional de Uruguay Futsal

*TIT: titulo

*IMG: imagen/video

*LOC: locucion

*Datos: Juega de local, tiene jugadores de experiencia, esta en el grupo de Universidad de Chile
junto a Cerro Portefio y Alianza Platanera.

-TIT- Logo SF; Analizando a Nacional

-LOC- Universidad de Chile debuta el 15 de mayo por Copa Libertadores ante Nacional de
Uruguay. ;Qué se encontraran los azules ante los locales? Para analizar qué propone “El Bolso”,
analizaremos algunos de sus momentos del juego.

-TIT- Ataque

-IMG- Videos de ataques posicionales de Nacional.

-LOC- En ataque los tricolores se plantan generalmente con un 3-1 en donde la busqueda del pivot
es de forma rapida y directa. No suelen presentar ataques posicionales con muchos toques ni tienen
la urgencia de la posesion.El objetivo es que el balon llegue al pivot o en su defecto ganar duelos
por bandas para generar superioridades.

-IMG- Juego con pivot

-LOC- Como vemos en el partido ante Boston River y también ante Pefiarol, la salida del portero

es muy importante. La busqueda del pivot es directa. La idea es llegar a €l lo mas rapido posible.

-IMG- Errores al momento de atacar
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-LOC- Sin embargo, hay errores a la hora de construir. Algunos de sus ataques muestran a un
conjunto que pierde el equilibrio en la cancha, dejando algunas zonas del campo despobladas, lo
que complica al jugador con balén al no tener mas de una linea de pase.

-IMG- Errores al momento de atacar

-LOC- Por eso, la “U” encontrara a un rival que no tiene problemas en ceder el balon y atacar con
la menor cantidad de toques posibles, ya sea construyendo o con salidas rapidas del portero.
-TIT- Transicion Ofensiva

-IMG- Transiciones 1

-LOC- Las transiciones ofensivas son un arma poderosa de los uruguayos. Al ceder el control del
balén y esperar en 20 metros, Nacional deja espacio hacia adelante para hacer dafio con el
contraataque.

-IMG- Transiciones 2

-LOC- Sus jugadores estan técnicamente capacitados para conducir una transicion a un ritmo alto
y, a la vez, no perder precision para definir o asistir a un compafero. Se puede apreciar que la
indicacion es que, al robar el balon, se intente finalizar la jugada.

-TIT- Defensa

-LOC- Defensivamente, Nacional traza su linea de presién a la altura de los 20 metros e incluso,
en ocasiones, puede ser mas baja. Sin embargo, su marcaje no es lo suficientemente intenso si lo

comparamos con otros equipos referentes del futsal continental.

-IMG- Presion baja
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-LOC- El equipo varia entre una presion individual y otra de cambios, pero casi nunca cambia el
plan de esperar en 20 metros. A pesar de tener jugadores fuertes fisicamente, no presionan a muerte

a su par con baldn.

-IMG- Entrelineas

-LOC- La entrelinea es otra de las complicaciones que tiene el conjunto charrta: Cuando un rival

se posiciona entre las lineas defensivas de Nacional, les complica mucho la tarea.

-IMG- Gol Pefiarol

-LOC- Vemos como Pefiarol supo leer perfectamente esto generando un gol tras atacar el espacio
entre lineas. El conjunto aurinegro descifr6 muy bien como complicar a la defensa del “Bolso™ al
utilizar siempre un jugador en las posiciones mencionadas.

-IMG- Rotaciones Pefiarol

-LOC- La Universidad de Chile puede sacar provecho de esto. Vemos como en el caso Pefiarol,
la rotacion del balon con su 4-0y la busqueda de las dualidades por banda, muestran puntos débiles
de la zaga tricolor.

-IMG- Busqueda entrelinea

-LOC- En este fragmento se aprecia como hay una constante bisqueda de la entrelinea para para
complicar a Nacional y que resulta eficaz cuando se logra conectar, en este caso, una pared. Si los
jugadores azules entienden los tiempos, cambios de ritmo y espacios en una posicion de

intermedio, pueden ver frutos ante los uruguayos.

-IMG- Salteos
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-LOC- Otro de los problemas defensivos del “Bolso” es el salteo de sus lineas. En este caso, el
pivot es el responsable de que el pase no logre llegar de banda a banda pero, como vemos, no cierra
esa linea. En el caso de la “U”, que cuenta con buenos duelistas, podria resultar ventajoso si

consigue conectar el salteo.

-IMG- Altura de presién

-LOC- No es casualidad que la linea defensiva se marque en 20 metros. Hay ejemplos de que
cuando Nacional presiona alto, deja muchos espacios atras que les cuesta tapar. Sobre todo, porque
no es un conjunto que cambie demasiado a sus jugadores para mantener la intensidad defensiva en
el repliegue. Claramente, muestran su mejor version esperando en la propia mitad de cancha.
-TIT- Transicion defensiva

-IMG- Repliegues

-LOC- Latransicion defensiva de Nacional, generalmente, es buena. Tiene jugadores fisicamente
aptos que no van a escatimar en esfuerzos para replegar. Sin embargo, hay varios hombres del
cuadro uruguayo que disputan muchos minutos en cancha, como mencionamos anteriormente.
Esto encontrara un problema en los repliegues que, con el paso de los minutos, se volveran lentos,
transformandose en ocasiones manifiestas de gol para el equipo rival.

-TIT- Tactica fija

-IMG- Patrdn de jugadas

-LOC- En entrevistas previas a la Libertadores, jugadores y cuerpo técnico de la “U”, han resaltado
la importancia de la pelota parada. Los uruguayos también lo saben y presentan un par de acciones

ya patentadas.

-IMG- Coérner con detalle
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-LOC- Esta jugada de cérner en la que el cobrador al jugar atrés va a buscar una devolucion, la
cual deja pasar para atacar el centro del area en donde lo buscaré el ala-pivot. Esta misma figura
puede tener otra variante en donde el mismo cobrador si recibe el balon para seguir construyendo

el ataque.

-IMG- Laterales

-LOC- Los laterales también son clave en el juego de Nacional. Como mencionamos
anteriormente, la busqueda del pivot es una constante no solamente en la construccion, sino

también en los saques de banda.

-IMG- Tiros libres

-LOC- Los tiros libres pueden ser bien aprovechados por Nacional. Cuentan con Gabriel Palleiro,
duefio de estas jugadas, que como vemos ante Pefiarol, remata fuerte y directo para convertir un

gol para su escuadra. En ambos tiros libres de este partido, Palleiro remato directo al portico.
-TIT- Hombres clave

-IMG- Cortes Palleiro

-LOC- El mismo Gabriel Palleiro puede ser uno de los hombres a seguir en el debut copero de la
“U”. El cierre juega la gran mayoria de los minutos de los duelos y, obviamente, el cansancio fisico
se hace presente. A pesar de su fortaleza defensiva y liderazgo, no se caracteriza por su gran
armado de juego. Si se le presiona se puede equivocar, lo que sera importante para los dirigidos

por René Tejias.

-LOC- La conduccion de transiciones tampoco es la especialidad del cierre, que cuenta con

caracteristicas mas defensivas que las de un armador neto de juego.
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-IMG- Monos Nacional

-LOC- Todo lo analizado pasa a segundo plano cuando el balén comience a rodar este 15 de mayo.

Los azules buscaran la primera victoria de un cuadro chileno ante Nacional. ;Lo lograran?
-IMG- Iconos me gusta y suscribe

-LOC- Si te gusto este video, no olvides suscribirte al canal de Sexta Falta, darle like, compartir
y si quieres comentar para continuar con el debate del futsal nacional. Nos encontramos en otro
analisis.

-IMG- Logo SF y redes sociales

Guion Anélisis Tactico Seleccion de Marruecos Futsal

*TIT: titulo

*IMG: imagen/video

*LOC: locucion

-TIT- Logo SF; Analizando a Marruecos

-LOC- Enuna histérica gira internacional, La Roja se enfrenta este 18 y 20 de agosto a la Seleccion
de Marruecos, que se prepara para el Mundial de Lituania 2021, donde disputaran el Grupo C junto

a Portugal, Tailandia e Islas Saloman.

-LOC- De cara a estos duelos amistosos, analizaremos las claves del rival de La Roja, que también

es el vigente campe6n de los torneos Africano y Arabe de Futsal.

-TIT- Ataque
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-IMG- cortes+4-0+gol

-LOC- Marruecos ocupa principalmente una estructura de 4-0, aunque en ocasiones puede pararse
con un 3-1 con pivot en banda. En estos sistemas priman las rotaciones, los duelos, los cambios de
cierre y los cortes de los jugadores, aunque siempre con cancha equilibrada.

-IMG- paralelas+cortes+cancha equilibrada

-LOC- Dentro del ataque posicional de Marruecos, vemos las constantes rotaciones, buscando
generar espacios y desajustes en la defensa rival.

-IMG- paralela

-LOC- El equipo africano busca profundizar, ademas de con los duelos, con recursos como

paralelas, paredes y tercer hombre.

-IMG- tercer hombre

-IMG- movimiento constante buscando entrelinea

-LOC- La entrelinea es otro recurso utilizado con frecuencia, buscando el desmarque de

comparieros en medio de la construccion de la jugada.

-TIT- Transicion ofensiva

-IMG- Transicion+gol

-LOC- Marruecos tiene jugadores de gran aceleracién y técnica en carrera. Por esto, las

transiciones ofensivas son un arma especialmente peligrosa.

-IMG- ataque al borde del area y segundo palo en transicion
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-IMG- transicion +duelo

-TIT- Defensa

-IMG- Presion alta+generacion doble duelo

-LOC- En este momento del juego, Marruecos plantea una defensa de cambios alta, buscando
generar el doble duelo en primera linea para aislar a esos dos jugadores y tener mas control sobre
la jugada

-IMG- Presion alta+posturas

-IMG- posturas

-IMG- Intensidad en presion + brazo + no girar mentén

-LOC- Parte de los fundamentos de la solida defensa marroqui son las correctas posturas, con el
centro de gravedad bajo, los pies escalonados, no girar el menton para que no le ganen los cortes

y meter el brazo.

-LOC- Esto le permitio recibir solo 2 goles en la tltima Copa Arabe y 1 en la Copa Africana 2020,

ambos campeonatos conquistados por Marruecos.

-TIT- Transicién defensiva

-IMG- Répida trancision defensiva

-LOC- La intensidad del juego marroqui la aplican también en defensa. Sus repliegues son rapidos

y buscan temporizar en inferioridad numérica.
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-IMG- Répido repliegue

-IMG- transicion def rapida

-TIT- Tactica fija

-IMG- lateral + entrelinea + dualidad

-LOC- En bal6n parado, las principales armas de Marruecos son el bloqueo y el enroque.

-IMG- parten en linea+bloqueos+segundo palo

-LOC- Yaseaen laterales o en tiros libres, pueden partir en linea y, desde ahi, se busca la variante,

que puede ser remate del opuesto o una basqueda en el segundo palo.

-IMG- linea+bloqueo falso+segundo palo

-IMG- bloqueo y remate del jugador lejano

-IMG- corner+enroque

-TIT- Hombre clave

-IMG- niimero tres es un buen duelista

-LOC- El jugador al que Chile debera poner especial atencion es Anas El-Ayyane, ala hispano-

marroqui recientemente fichado por el Aspil Jumpers Ribera Navarra, de la primera division de

Espaiia.

-IMG- pase profundo en diagonal al pivot
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-LOC- El-Ayyane, que viene de ser elegido como el mejor jugador de la Copa Arabe, destaca por

su aceleracion, su técnica y su buen duelo.

-IMG- duelo+el ayyane

-LOC- La facilidad del zurdo para generar faltas sera otra de las preocupaciones que los chilenos

tendrén que enfrentar.

-LOC- En este inédito duelo contra un equipo africano, La Roja buscara medirse ante un rival de
elite/primer nivel y darle rodaje al plantel que el préximo afio disputara la Copa América y los

Sudamericanos Juveniles.

-IMG- Iconos me gusta y suscribe

-LOC- Si te gusto este video, no olvides suscribirte al canal de Sexta Falta, darle like, compartir
y comentar para continuar con el debate del futsal nacional. Nos vemos en otro analisis.

-IMG- Logo SF y redes sociales

Guion Andlisis Tactico Seleccidn de Tailandia

*TIT: titulo

*IMG: imagen/video

*LOC: locucidn

*Datos: grupo de Tailandia en Mundial Lituania: Grupo C (Marruecos, Portugal e Islas Saloman);

Clasificaron a segunda ronda en las dos Gltimas copas del mundo

-TIT- Logo SF; Analizando a Tailandia

-LOC- La Seleccién Chilena contina su seguidilla de partidos amistosos en el extranjero y este

sabado se mide ante Tailandia en Bangkok.
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-LOC- Los asiaticos competiran en el grupo C de la Copa Mundial de futsal Lituania 2021, donde
jugaréan contra Portugal, Marruecos e Islas Salomon. La Roja tiene enfrente a un rival de alto nivel,
que se ha instalado en la segunda rueda de las Gltimas tres copas del mundo. A continuacién,
analizaremos las claves de Tailandia de cara a este duelo con Chile.

-TIT- Ataque

-IMG- Pivot para bajar presion

-LOC- Tailandia se siente mas coémodo jugando con pivot, ya sea fijo 0 en banda. A pesar de que
en momentos del partido pueden optar por un 4-0 para manejar la posesion del balén, su principal
arma ofensiva es el juego del 3-1.

-IMG- Trenza para profundizar - directo al pivot

-LOC- El buen juego de espaldas de sus jugadores que toman el rol de pivot, les permite generar

ocasiones al atacar la corta, por ejemplo, Finalizando la jugada con remate.

-IMG- atacar la corta

-LOC- Su buena técnica en el pase al espacio de los aleros también es peligrosa. Tiene jugadores

jovenes, que pueden dafar con duelos y transiciones ofensivas.

-IMG- Répida profundizacion para definir

-LOC- Sin embargo, el mismo juego de 3-1 que proponen se convierte en una desventaja cuando

el rival cierra bien las lineas de pase que buscan profundizar.

-IMG- 3-1 muy lento

92



-TIT- Defensa

-IMG- Defensa + cobertura 2

-LOC- En este momento del juego, Tailandia puede alterar la altura de la presion en funcion del
resultado. Pero cuando va alto, genera el doble duelo a la vez que realiza una cobertura por detrés
de esa linea defensiva.

-IMG- Presion Alta + Cobertura

-IMG- Presion 20 metros

-LOC- La defensa es quizas el punto débil de los tailandeses. Cuando realizan cambios se les
puede complicar. Presentan varios desajustes por desconcentraciones o descoordinaciones que el
rival puede aprovechar.

-IMG- Cuesta cerrar linea + desajuste grave + pivot suelta marca y hay descoordinacion...

-LOC- A pesar de esto, son un conjunto sélido en todas sus lineas. Que sin embargo, puede

tener problemas con las transiciones defensivas.

-TIT- Tactica Fija

-IMG- Corner 1y patea el lejano - lateral 1

-LOC- En laterales, tiros libres y corners, el conjunto asiatico cuenta con buenos recursos, como

el enroque y los bloqueos. Ademas, pueden buscar los remates lejanos.
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-LOC- En laterales pueden sorprender con jugadas més elaboradas, como esta que busca el cuarto
hombre.

-IMG- Cuarto hombre

-LOC- O esta con aun més pasos que busca al jugador en el segundo palo o el remate del pivot.

-IMG- jugada preparada 2

-TIT- Arquero en movimiento

-IMG- Rotan dentro de la entrelinea.

-LOC- Si bien no es algo habitual en el juego tailandés, a la hora de usar el quinto jugador forman

una estructura popularmente conocida como la “casita”. Sin embargo, en ocasiones pueden agregar

la variante de un jugador en la entrelinea para fijar las marcas y generar espacios.

-LOC- Ademas, manejan elementos interesantes, como el “bloqueo por la espalda”, que permite,

en vez de generar el espacio hacia dentro, permite al atacante salir por la banda para profundizar.

-IMG- profundo por banda - bloque para ganar.

-TIT- Jugadores clave

-IMG- Posesién Larga

-LOC- Maés alla de un sélo jugador a destacar a un s6lo jugador, Tailandia es un conjunto duro

para cualquier rival. Tiene integrantes experimentados, otros mas jévenes pero también talentosos

y que forman un blogue unido.
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-LOC- El capitén tailandés, Kritsada Wongkaeo, ya adelant6 que el objetivo de su seleccion seré
alcanzar los cuartos de final y superar asi su mejor resultado hasta ahora en mundiales, obtenido

el 2012, cuando los anfitriones llegaron hasta los octavos de final.

-LOC- Para lograrlo, Tailandia tendra duros rivales en la fase de grupos, como Portugal, uno de
los equipos mas fuertes del torneo, y el campedn arabe y africano, Marruecos, a quien ya
analizamos previamente.

-IMG- Iconos me gusta y suscribe

-LOC- Si te gusto este video, no olvides suscribirte al canal de Sexta Falta, darle like, compartir

y comentar para continuar con el debate del futsal nacional. Nos vemos en otro analisis.

-IMG- Logo SF y redes sociales
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