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RESUMEN

El siguiente trabajo expone los resultado de una investigacion iniciada en
el afo 2012 para el Magister en Comunicacion Social del Instituto de la
Comunicacion e Imagen de la Universidad de Chile, que analiza tres aspectos
de la produccién cultural en Chile: historia, economia y sociedad. Cada uno de
estos aspectos se observan en relacion a los distintos campos que componen la
produccion cultural, estableciendo un analisis sincronico y diacrénico. Se
propone un modelo de analisis de campos y funciones, a partir de lo cual se
registran fuentes de informacion secundaria y bibliografica, que se
complementa con estudios sectoriales, tratados como informacién que
conforma el mismo campo de estudios. El analisis al campo de la produccion
cultural tratado como una unidad, permite observar diferencias con otras
actividades productivas, ademas de contrastar el comportamiento al interior de
éste. De esta manera se puede presentar un panorama general sobre el
desarrollo productivo de la cultura en Chile en las ultimas décadas. Estos
analisis contribuyen a describir los principales elementos que permiten el
surgimiento del campo de la produccién cultural y las industrias culturales en el

pais.

Palabras clave: Produccién cultural, industrias culturales, campos y funciones,

modelos de analisis
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INTRODUCCION

El interés de esta investigacion es abordar el campo de la produccion
cultural en Chile en las ultimas décadas en sus diversos aspectos econdmicos y
sociales a través de fuentes de informacion secundaria. Para ello, el trabajo se
organiza en torno a tres capitulos analiticos que presentan aspectos historicos,
econdmicos y sociales de la produccién cultural, que permiten comparar las
magnitudes y diferenciar el contexto de los distintos campos culturales, como el
cine, la radio, la television, el libro y la musica. Cabe destacar, que el interés de
esta tesis surgio y se nutrié por otras investigaciones realizadas en areas como

la mUsica’, las artes visuales?, el libro® y la produccién audiovisual®.

La primera parte de este trabajo presenta antecedentes sobre el
desarrollo de la produccién cultural en el pais y el progresivo proceso de
institucionalizacién que sigue la tradicion de los paises norteamericanos y
europeos. De este contexto, surgen las problematica que son parte del interés
de esta tesis, como el desarrollo histérico de los campos culturales, las barreras
econdmicas y comerciales de la produccion cultural y la desigual posicion de
estos campos en el imaginario social. La segunda parte de esta tesis se
compone del marco tedrico y la discusion bibliografica, que sustentan una
definicion particular de la cultura. Este capitulo presenta una lectura a los
principales autores que dan origen a una linea de investigacion incipiente como
es la del estudio sobre la produccién cultural. En este sentido, se privilegié una

mirada selectiva a aquellos autores y estudios que han tenido un mayor impacto

! “Industria de la Musica en Chile. Independientes y la era digital.” Memoria de Grado

para optar al Grado de Licenciado en Sociologia y Titulo Profesional de Sociélogo.
Universidad de Valparaiso, 2011.

2 “Proceso de Profesionalizacion de los Artistas Visuales en Chile”, Consejo Nacional
de la Cultura y las Artes, 2012.

% “Aquellos libros que disfrutamos. Produccién editorial, éxitos y publicos en Chile 2000-
2012.”, Consejo Nacional de la Cultura y las Artes, 2014.

* “Diez afios de la Industria del Cine en Chile: Produccién, trabajadores vy
profesionalizacion.”, Consejo Nacional de la Cultura y las Artes, 2015.



en la definicion de este campo. Con ello, se busca identificar las discusiones de
las cuales se desprenden los conceptos que definen esta mirada y de esta
manera aportar hacia la definicién de este campo de investigacion en el pais. A
su vez, se presenta un estado del arte de investigaciones y estudios
relacionados a estos temas, que se han realizado en los ultimos afos y que
pueden aportar en el debate y contraste de los datos obtenidos en este trabajo.
En este capitulo, se presentan ademas tres modelos conceptuales (frameworks)
de instituciones internacionales® para el tratamiento de datos y estadisticas
culturales, a partir de los cuales se desprende el método, las técnicas y las
estrategias metodoldgicas de esta investigacion, tratadas en el tercer capitulo.
En este capitulo, se indican ademas algunas consideraciones a tomar en
cuenta para el tratamiento de datos secundarios, en particular de fuentes

institucionales, que es el principal recurso metodoldgico de esta investigacion.

El primer capitulo analitico, presenta una breve historia de la
institucionalizacion de la cultura en Chile, con lo que se pretende trazar una
matriz genealdgica de la produccién cultural. A partir de fuentes bibliograficas,
se articula el desarrollo de las industrias culturales, la institucionalidad cultural y
los principales cambios y continuidades que distintos autores consideran
relevantes, durante un periodo relativamente amplio (siglos XIX y XX). Si bien
este capitulo no pretende constituir una historia exhaustiva de la produccion
cultural en Chile, su lectura permitira comprender los origenes y algunos hitos
genealdgicos en este proceso, para lo cual es importante anticipar que se trata
de una historia mas bien formal e institucional, que de una historia de los
margenes o las vias alternativas. Esto es asi, debido a la intencion explicita de
reconstituir el proceso de formalizacion e institucionalizacion de las actividades
y productos propios de la cultura. El segundo capitulo analitico se compone de
las discusiones en torno a la economia de la cultura y sus principales aspectos
como el capital y el trabajo. Para ello, se exponen los datos de estudios que han

medido el impacto de la cultura en la economia y se realiza un analisis a datos

® Las instituciones son: ESSnet-CULTURE (Unién Europea), Observatoire de la Culture
et des Communications du Québec (Canada) y UNESCO (Internacional).



tributarios de empresas relacionadas a la cultura y las comunicaciones, puestas
a disposicion por el Servicio de Impuestos Internos de Chile. Esta informacion
permite analizar los principales rubros de empresas que tributan en primera
categoria en el pais, definidas a partir de la propuesta conceptual de campos y
funciones en la produccion cultural presentadas con anterioridad. Del analisis
principalmente a las ventas y numero de trabajadores de estas empresas, es
posible obtener una caracterizaciéon del campo de la produccion cultural en los
ultimos afos (2005-2012). El tercer capitulo analitico, referido a la dimensién
social de la produccion cultural, analiza algunos aspectos de produccién-
consumo, con un especial enfoque hacia los modelos de circulacion,
diseminacion y acceso a los productos y servicios culturales. Este enfoque
enfatiza en las problematicas sociales que supone un sistema de creacion
simbdlica y para ello, se presentan datos sobre educacion y profesionalizacion
de los campos culturales, ademas de observaciones sobre la valoracion y

legitimacion de la produccidn cultural por parte de los publicos en el pais.

Finalmente, se presentan las conclusiones de esta investigacion junto
con un analisis a los fendmenos transversales y las particularidades de este
campo en Chile. La investigacién pretende organizar de alguna forma la
informacion disponible sobre la produccion cultural en Chile, con un especial
énfasis en el contexto social, histérico, y en las dimensiones econdémicas de
ésta. Se espera con esto contribuir con antecedentes que sean relevantes para
los investigadores de la cultura, los decidores de politicas culturales y las

organizaciones del sector.



CAPITULO 1 ANTECEDENTES

En las ultimas décadas, el debate sobre la cultura ha motivado un
notable interés de parte de distintos actores de la sociedad chilena. Tanto en el
debate publico como académico, la cultura aparece como un componente con
la capacidad de explicar aquellos fendbmenos sociales de los cuales no se
obtienen otras respuesta. Se ha hablado de la importancia de lograr una cultura
de la democracia, que recuerda los antiguos afos de la dictadura, asi como de
la necesidad de mejorar el acceso al arte en todas sus expresiones “para
desplegar plenamente nuestras capacidades humanas” (Bachelet, 2014). Se
habla de un cambio cultural y de multiples culturas producto de los cambios
tecnolégicos y el desarrollo de las sociedades contemporaneas y ello explica
tanto los éxitos como los fracasos de orden politico y econdmico. Se habla de
una cultura chilena y se enumeran eventos y acontecimientos en los cuales ésta
se muestra con mayor naturalidad y a su vez se da cuenta de una mala cultura
0 una baja cultura, que explica una serie de comportamientos colectivos que
reciben condena y repudio social. Desde este punto de vista, la cultura aparece
como una abstraccién a la cual se le atribuyen distintas causas y efectos, a

partir de lo cual es dificil extraer una definicion clara y consistente.

Las cifras indican que Chile es un pais con una relativamente alta tasa de
alfabetizacion; cerca del 95% para los afios 2000-2004 (INE, 2006), y cuenta
con un alto desarrollo econémico, con un PIB de US$277,2 mil millones para el
afio 2013, cercano a paises como Singapur (U$297,9) y Finlandia (U$256,8)
(Banco Mundial, 2014). Cerca del 87% de la poblacién vive en areas urbanas
(INE, 2010) y la encuesta nacional de participacion y consumo cultural indica
que para el afio 2012, el 77,7% de los chilenos leyeron de 1 a 5 libros el ultimo
afo, una cifra similar a la que se habia obtenido en los afios 2005 y 2009
(Consejo Nacional de la Cultura y las Artes, 2013, p. 45). Ademas un 97,1% de



los chilenos urbanos mayores de 15 afios escucha musica y de ellos, un 80,5%
lo hace a través de la radio o un equipo de musica. Para el aino 2010, se
registraron un total de 19.388.000 teléfonos celulares, es decir mas de un
celular por habitante (INE, 2010).

Sin embargo, al analizar las cifras cruzadas de consumo cultural, que
entregan una visidon mas general, se indica que en el indice de habitos de
consumo cultural sélo un 6,9% de la poblacion registra un alto consumo cultural,
mientras que el 44,9% registra un consumo medio y un 40% un bajo consumo
cultural (Consejo Nacional de la Cultura y las Artes, 2013, p. 149). De la misma
forma, los resultados de la prueba PISA, realizada por la OECD, indican que el
puntaje promedio de lectura en Chile para mayores de 15 afios es de 441
puntos, considerado bajo al comparar con el promedio de 496 puntos para los
paises de la OECD (OECD, 2012). Las cifras nos indican algunos aspectos
positivos y otros negativos sobre lo que podriamos llamar la cultura del pais, y
son las cifras que en general se utilizan al entablar un debate sobre este tema.

Pero, ¢, de qué hablamos cuando hablamos de cultura?

En Chile existe poco conocimiento acumulado sobre la cultura del pais.
Salvo los indicadores de alfabatizacion incluidos en los Censos de poblacion
que se remontan a finales del siglo XIX, no se registran sino hasta mediados de
los afios ’80 los primeros estudios sistematicos y cuantitativos sobre el tema®.
Las dificultades para definir y delimitar la cultura ha sido una de las barreras
para que esto suceda y es un punto relevante sobre el que se profundizara en
el capitulo tedrico de esta investigacién, pero también otras circunstancias han

impedido un mejor conocimiento sobre nuestra realidad cultural.

Una de las razones mas recientes, fue la dictadura militar que se hizo
cargo de la organizacién social, politica y cultural del pais entre los afios 1973 y

1990. La primera parte de este periodo, es conocida en Chile como el “apagoén

® Podemos destacar en este periodo las encuestas llevadas a cabo por Guillermo
Sunkel sobre “habitos de lectura de diarios” en los afios 1985, 1987 y 1990, ademas
del nacimiento un poco antes de la empresa Times Research, que a mediados de los
80 comienza a hacer mediciones de uso de TV.



cultural”’, debido a que muchas de las instituciones a las cuales atribuimos una
funcidén cultural como universidades, museos, editoriales y canales de TV,
fueron ocupadas por los militares. A su vez, muchos de los artistas, creadores y
trabajadores del sector cultural fueron tomados presos y otros tantos se
exiliaron, debido a la represion que ejercia el gobierno sobre ellos, cuyo caso
mas emblematico es el del cantautor Victor Jara, quien fue torturado y
asesinado en 1973. Bajo este contexto, las expresiones culturales se vieron
reducidas a una minima expresion sumamente controlada y dirigida por el
aparato estatal. Junto con ello, la investigacion cientifica y el debate académico

sobre la cultura se vieron también disminuidos y permeados por este poder.

Con el retorno a la democracia en los afios ‘90, uno de los sectores que
logr6 mayor visibilidad en la discusion sobre la restitucion de los derechos
sociales del pais, fue justamente el sector de la cultura. En particular, el mundo
del arte y los artistas jugaron un importante rol en re-sensibilizar a la poblacion
acerca de las ideas de la democracia, por lo que no es raro que una de las
primeras y mas aforadas demandas, fuera el fin de la censura y el resguardo
de la libre expresion. Otro de los aspectos relevantes fue la recuperaciéon de las
instituciones culturales y con ello la reconstitucion de la memoria reciente, lo
que en un principio fue muy dificil de lograr y para lo cual el arte de la post-
dictadura cumpliria un rol de intermediador. Con el término de la dictadura,
vendria también la apertura del pais y el fin a las restricciones que impedian
una libre circulacion de bienes y personas en el territorio nacional. Esta apertura
a la globalizaciéon viene acompafada de un nuevo ciclo econdémico neoliberal,
que para algunos autores fue incorporado por primera vez en América Latina
durante la dictadura de Pinochet (Hallin, 2008, p. 53 y s.). Esto implico a su vez,
una apertura cultural, pudiendo ahora comercializarse en el mercado aquellos
productos culturales como discos, peliculas y libros, que anteriormente

circulaban de manera semi-clandestina.

Desde estos anos oscuros, el pais ha logrado un nivel de estabilidad

politica y econémica, que le ha valido el reconocimiento internacional, como la



reciente incorporacion del pais a la OECD. Durante los anos de la
postdictadura, el sector cultural del pais avanzd en organizacién y en la
actualidad se evidencia una rica y diversa oferta cultural, muy lejos de lo que se
vivié en la época anterior. Sin duda, uno de los hitos mas importantes de este
cambio fue la creacién del Consejo Nacional de la Cultura y las Artes en el afio
2003, institucién con caracter de ministerio, que crea y agrupa los distintos
instrumentos de apoyo y fomento a la cultura. Este modelo, sigue otras formas
de institucionalizacion que emergen entre los afios ‘80 y '90 en los paises
europeos y norteamericanos y ha sido un aporte también a la generacion de

informacion sistematica sobre la produccion y consumo cultural en el pais.

Algunas de las mediciones realizadas en conjunto con el Instituto
Nacional de Estadisticas (INE), como el Anuario de Cultura y Medios de
Comunicacion, datan del afio 1997, y salvo algunas modificaciones, se ha
mantenido hasta el afio 2011. También las empresas privadas de medios de
comunicacion realizan constantemente mediciones sobre los gustos y
comportamientos de sus lectores y en general los organismos gremiales,
asociaciones, fundaciones y otras instituciones que se activan con el retorno a
la democracia, han generado estudios e investigaciones sobre la cultura, los
cuales no son siempre accesibles. Esto nos indica, que al dia de hoy, contamos

con un importante material de estudios sobre la cultura en Chile.

Sin embargo, la mayoria de las investigaciones sobre los aspectos que
comprende la cultura, han abordado el tema desde el lado —que podemos
llamar por el momento- de la recepcién. Salvo los Anuarios de Cultura y Tiempo
Libre y la Cartografia Cultural levantada el afio 1999, que entregan informacién
sobre oferta cultural en areas como la musica, el cine, las bibliotecas, libros y
espectaculos, en la mayoria de los estudios existe una inclinacién hacia los
estudios sobre tendencias, gustos, y habitos de consumo cultural, es decir
desde el lado de quien recibe la cultura. En el campo académico sucede algo
similar, donde se ha puesto atencion a los aspectos culturales en el campo de

la educacién, de la empresa, o de un determinado grupo social. Estos estudios



tienden a situarse desde una mirada mas bien cualitativa y psicoldgica, siendo
escaso el uso de datos. Podemos decir entonces que en la mayoria de los
casos, la informacion cuantitativa y sistematica sobre la cultura, se enfoca en el
lado del receptor o consumidor de cultura, y pocas veces el enfoque esta
puesto en los procesos creativos y las innovaciones dentro de este sector. Esto
equivale a observar solo un lado de la moneda, cuya contraparte ofrece un

sinnumero de oportunidades de investigacion.

Si tomamos como ejemplo el caso del libro y la lectura desde el lado de
la recepcion, algunas preguntas que emergen son jcuantos chilenos saben
leer?, ¢ con qué calidad lo hacen? Y ;como y donde lo hacen? Si realizamos la
misma reflexion, pero desde el lado de la produccidn pueden emerger
preguntas como 4qué es lo que leen los chilenos?, ;cdmo se accede a esas
lecturas? Y ¢qué factores determinan que algunos libros se lean mas que
otros? En este sentido, los libros son algo mas que un vehiculo de transmision
de informacion al cual se accede sin mas, sino que se trata de un artefacto que
contiene en si mismo algo de la propia cultura. Si bien los estudios sobre arte,
historia del arte, critica cultural y los nuevos estudios culturales, han contribuido
a identificar los principales procesos culturales, los géneros artisticos, las
tendencias y las vanguardias en el campo de la cultura, la informacion
sistematica sobre este sector es aun escasa. Lo que busca esta perspectiva de
la produccién, es obtener una imagen “objetiva” de los procesos culturales y
una cuantificaciéon de las magnitudes de aquello que llamamos cultura. ;Existe
actualmente un cambio cultural en la sociedad chilena? ; qué tipo de cultura se
ha desarrollado y por qué? Y ¢es Chile un pais con un alto o un bajo nivel de

desarrollo cultural?

Estas preguntas nos llevan a reflexionar acerca de las intersecciones
entre cultura y sociedad, entendiendo que existe un sistema cultural y existe un
sistema social (estructuras sociales), con cierto nivel de autonomia, y entre los
cuales existe algun tipo de interaccién. La forma en que se producen estas

interacciones —ya sea la cultura como producto de las estructuras sociales, o la



cultura como principio generador de estas estructuras,- es lo que se propone

observar una investigacion desde esta perspectiva de la produccion cultural.

A partir de los principales cambios acontecidos en la sociedad chilena,
como el retorno a la democracia y el surgimiento de nuevas instituciones, la
apertura del pais a una economia global y neoliberal que facilita el acceso a
bienes de consumo y a la cultura global, y el propio desarrollo del sector cultural

y las industrias culturales locales, surge la pregunta de esta investigacion:

¢Cudles son en la actualidad los principales campos de Ila
produccion cultural en Chile y qué factores sociales explicarian su

desarrollo?

Objetivo general

Analizar los aspectos histdricos, econdmicos y sociales de los principales
campos de la produccion cultural en Chile en la actualidad, a partir del modelo

de campos y funciones.

Objetivos especificos

1. Analizar los aspectos histéricos como la institucionalizacion, regulacion y
relacion con el mercado de los principales campos de la produccion
cultural en Chile.

2. Analizar los aspectos econdmicos como la estructura del mercado,
ventas y trabajadores de los principales campos de la produccion cultural
en Chile en la actualidad (2000-2012).



3. Analizar los aspectos sociales como formas de organizacién, formacion,
legitimacion y canales de acceso a los principales campos de la

produccion cultural en Chile en la actualidad (2000-2012).
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CAPITULO 2 MARCO TEORICO

En el capitulo anterior se presentaron algunos datos que nos permiten
instalar un primer panorama sobre la cultura en Chile. Muchas de estas cifras
sintetizan informacion comparable con otras realidades, lo cual es relevante por
las posibilidades que abren a la investigacion en este campo. Sin embargo,
consideramos esta informacion insuficiente en una definicion amplia de cultura,
para lo cual la perspectiva de la producciéon cultural puede ser un aporte. El
siguiente capitulo tiene por objetivo presentar esta perspectiva desde sus
origenes hasta los estudios realizados en la actualidad. Sin duda, que esta
sintesis dejara afuera muchos trabajos e investigaciones, ya que en las ultimas
décadas la producciéon académica en este campo ha crecido exponencialmente.
Por ello, se privilegié una revision a los autores mas influyentes en esta
perspectiva y aquellos estudios que se encuentran mas accesibles al lector, de
tal manera que sea posible disponer de ellos en una revision mas exhaustiva de

algunos de los temas tratados aqui.

En la primera parte se plantea una reflexion sobre la cultura como
practicas sociales y la cultura como comunicacion, estableciendo vinculos entre
la sociologia interpretativa de Max Weber, la antropologia estructural de Lévi-
Strauss y los aportes de las escuelas de Frankfurt y Birmingham a mediados del
siglo XX. En la segunda parte, se discute sobre la proliferacion de estos
estudios y la especificacion del campo de la produccién cultural, lo que ha
generado cierto nivel de institucionalizacién. Finalmente, se presentan algunas
definiciones y modelos de analisis de la produccién cultural, que seran

utilizadas en esta investigacion.
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2.1. Hacia una definicion de cultura

Si bien los primeros antecedentes sobre el estudio de la cultura se
remontan a los siglos XVIIl y XIX, no es sino hasta mediados del siglo XX que
esta perspectiva comienza a formalizarse. Mientras que otras ramas de la
sociologia han tenido un largo desarrollo en el tiempo y una fuerte
especializacion, en el caso de la cultura, la lenta introduccion del concepto en el
lenguaje académico, asi como las distintas disciplinas que convergen en su
estudio, han obstaculizado la acumulacion de conocimiento vy
complementariedad en los descubrimientos realizados en esta area. El arte, la
filosofia, la sociologia, entre otras disciplinas se disputan el origen de estos
estudios, aunque probablemente los aportes mas evidentes provienen de la
antropologia que instala por primera vez una idea de cultura. Este dogma
antropolégico que establece una separacion entre naturaleza y cultura, segun
los antropdlogos preocupados de aspectos metodolégicos como Marshall Salins
(1977) y Lévi-Strauss (1976), puede ser encontrado en el legado intelectual de
Jean-Jacques Rousseau (1712-1778), quien por primera vez toma esta actitud
epistemoldgica (Neiva, 2001, p. 35y s.). Otros autores, indican que la definicion
antropolégica de cultura, se debe a Edward Tylor (1832-1917), antropélogo
inglés, quien a mediados del siglo XIX escribe “Primitive Culture: Researches
into the Development of Mythology, Philosophy, Religion, Language, Art and
Custom” (1871), una obra fundacional de gran influencia entre los antropdlogos
modernos. Tylor establece el concepto de cultura como un conjunto de formas
de pensar, sentir y comportarse, que permite a los individuos y colectividades
definir su relacién con el mundo (Harvey, 2002), e incluye el conocimiento, las
creencias, el arte, la moral, el derecho, las costumbres y cualesquiera otras
capacidades y habitos adquiridos por el hombre como miembro de la sociedad
(Peterson, 1976). Estas definiciones estarian en la base de lo que entendemos

por cultura en la actualidad.
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2.1.1. La cultura como practicas sociales

En la sociologia, el estudio de la cultura se introduce de manera tardia, y
durante los siglos XIX y XX “encabeza una especie de cajén de sastre, tras los
campos mas definidos de la sociologia de la religién, de la educacién y del
conocimiento.” (Williams, 1994, p. 9). A principios del siglo XX, Max Weber
describe una sociologia interpretativa, en la cual introduce las condiciones
subjetivas de los actores sociales, abriendo nuevas fronteras para la
investigacion sociolégica. La accion social, para el autor consiste en la
“conducta humana (bien consista en un hacer externo o interno, ya en un omitir
o permitir) siempre que el sujeto o los sujetos de la accién enlacen a ella un
sentido subjetivo” (Weber, 1922, p. 5).

En su célebre obra Economia y Sociedad (1922), Weber relaciona el
concepto de cultura al principio de la nacion, sobre el cual explica que “se trata
ante todo de los que se consideran “participes” especificos de una especifica
“cultura” que abarca el circulo de los que estan interesados en una forma
politica.” (Weber, 1922, p. 679)". El uso que hace Weber de la palabra cultura,
describe una funcidbn o un mecanismo que articula los otros conceptos de
“nacion”, “interés” y “forma politica”. En este sentido, nacién y forma politica,
son equivalentes en tanto lo Unico que los separa es el interés. Es justamente
en esta relacion, en la cual la cultura juega un rol importante, ya que podria ser
entendida como un pegamento que une el interés de un circulo (entendemos de
personas), para una determinada forma politica que es la “nacién”. La cultura,
por lo tanto, denomina algo que se encuentra mas alla de las practicas, las
tradiciones y las costumbres de los pueblos, objeto de la tradicion
antropolégica. Desde este punto de vista, la cultura pareciera encontrarse
circunscrita en la serie de interrelaciones de quienes se consideran “participes”

de ella.

" Las comillas en “cultura” son originales del texto.
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En una busqueda similar, el antropélogo francés Claude Lévi-Strauss,
realizd sus analisis a las culturas antropolégicas de los pueblos en el area del
Mato Grosso en Brasil, donde descubre con sorpresa los principios
fundamentales de la cultura. Sus investigaciones fueron publicadas a mediados
del siglo XX, siendo Antropologia Estructural (1958) una de las mas relevantes
por su contenido analitico. En la perspectiva estructuralista, Lévi-Strauss,
interpreta la cultura como un lenguaje (Barker, 2012, p. 17), a partir de lo cual
descubre que una parte de la propia cultura europea habia desaparecido. Marc
Augé describe esto como los “signos visibles de lo que fue”, donde en el
espectaculo de la diferencia se encuentra “el destello subito de una inhallable
identidad. Ya no una génesis sino el desciframiento de lo que somos a la luz de
lo que ya no somos” (Augé, 2004). Desde este momento, el término cultura
comienza a utilizarse en plural, coincidiendo con lo que Clifford llama la
vacilacion de la confianza evolucionista que se produce a finales del siglo XIX.
Las culturas sugieren “un mundo de formas de vida separadas, distintas e

igualmente significativas” (Clifford, 1995).

De estos primeros pensadores, podemos extraer la idea de que la cultura
se encuentra en la misma relacién entre los individuos de un grupo social, ya
sea que se encuentre predispuesta por una accion social enlazada a un sentido
subjetivo como en Weber, o que se presente como el producto de esta

interaccidn como en el analisis a los signos y el lenguaje en Lévi-Strauss.

Peterson (1976), plantea que existen tres teorias en torno a la relacion
entre cultura y sociedad. La primera de ellas, es que la cultura y la sociedad son
sistemas auténomos que evolucionan de manera independiente de acuerdo a
reglas diferentes. La segunda teoria mas cercana al materialismo, indica que
las estructuras sociales son las que crean la cultura, siendo otros factores como
la economia y la politica mas relevantes en la determinacion de la estructura
social. La tercera teoria, relacionada a una perspectiva idealista, propone que
es la cultura la que crea las estructuras sociales. Williams (1994), propone una

vision similar, aunque a partir de una sintesis entre las perspectivas
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materialistas e idealistas, lo cual ha prevalecido finalmente en la mayoria de los
estudios culturales en la actualidad. Los aportes de Max Weber han permitido
contextualizar el origen de la problematica de las subjetividades en las
dindamicas sociales de la modernidad. Si bien las definiciones de cultura son
escasas en su obra, su uso, para explicar el principio de nacion, dan cuenta de

la importancia que ésta tendria en la estructura social.

2.1.2. La cultura como comunicacion

A principios del siglo XX, el soci6logo y fildsofo Walter Benjamin, publica
en la revista Zeitschrift fur Sozialforschung, el ensayo La obra de arte en la
época de su reproductibilidad técnica (1936). En este escrito, Benjamin disena
una de las teorias mas convincentes y perdurables de la modernidad, proceso
que tuvo su inicio entre mayo de 1935 y febrero de 1936 (Eiland & Jennings,
2014, p. 483 y s.). El autor plantea, que la reproduccién en masa de ciertos
objetos culturales, derivarian en el declive del aura de las obras artisticas. Para
Walter Benjamin, la masificacion de la prensa, la emergencia del cine y el
declive de algunas formas artisticas de la época, provocaron la emergencia de
una sociedad de masas a principios del siglo XX, que transformarian las

relaciones fundamentales de la sociedad.

En la misma época, comenzarian a realizarse los primeros estudios de
prensa y audiencia®, y se forma en Alemania la denominada Escuela critica de
Frankfurt que agrupé a intelectuales, economistas, socidlogos, y fildsofos como
Herbert Marcuse, Erich Fromm, y Jurgen Habermas. Estos autores observaron
la transformacion de las relaciones en la sociedad europea y americana y

contribuyeron al desarrollo de la sociologia contemporanea.

® Mas adelante nos referiremos a los aportes de Wilbur Schramm (1907-1987) al
estudio de los medios de comunicacion masivos.
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Entre 1940 y 1950, comienza a circular el ensayo The Culture Industry:
Enlightenment as mass deception de Theodor Adorno y Max Horkheimer,
quienes plantean una transformacion social a partir del declive de ciertas formas
culturales de un periodo pre capitalista. El ensayo dira que “la teoria socioldgica
de que la pérdida de soporte en la religion objetivamente establecida, la
disoluciéon de los Uultimos remanentes del pre capitalismo, junto a la
diferenciacidén y especializacion tecnoldgica y social, han llevado a un caos
cultural, se desmiente cada dia; ya que la cultura ahora impregna a todo una

estampa de semejanza.” (Adorno & Horkheimer, 1999, p. 32).

Con el surgimiento del capitalismo moderno a principios del siglo XX,
emergerian también los totalitarismos, como en Alemania con Hitler, por lo que
estos autores de origen judio, vivieron refugiados de la Alemania nazi en EEUU.
Tanto la experiencia de la cultura nazi con su control estatal de la produccion
cultural, asi como el sistema de mercado americano, estan fundidos en sus
pensamientos (Adorno & Horkheimer, 1999, p. 31), que dedicarian una especial
atencion al surgimiento de las industrias culturales. Para éstos autores, uno de
los puntos clave de la discusion sobre la transformacién cultural, es el declive
de las formas culturales religiosas, como también lo evidenci6é con anterioridad
Max Weber®. En este sentido, las nuevas formas de produccion cultural, van a
evidenciar las relaciones entre cultura y economia, dando paso a un nuevo

modelo de estructura social.

En este periodo, la cultura aun es entendida como los productos del arte
y la iluminacién, lo cual comenzaria a cambiar desde mediados del siglo XX. Asi
como en algun momento comienza a superarse la nocién de cultura como una
forma singular, asi también comenzaria el declive de la idea de una alta cultura,
en contraposicion a una cultura popular y de masas. A mediados de la década
de 1960, surgen los estudios culturales en el Center for Contemporary Cultural

Studies de la Universidad de Birmingham en el Reino Unido. El término estudios

¥ Recordemos que los primeros estudios de Max Weber se concentraron en el analisis
a la teoria de la ciencia y la religién en el temprano surgimiento del capitalismo (Aron,
1970).
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culturales fue acufiado por Richard Hoggart —quien fuera el primer director de
este centro de estudios-, e incorpord perspectivas de la literatura, la economia
politica, la estética y la sociologia en sus analisis, permitiendo una vision amplia
sobre el fendmeno de la cultura, que consolido la apertura del campo propuesta
por los tedricos de la Escuela de Frankfurt. Relevantes son los conceptos de
codificacion y decodificacion aplicado a los mensajes de las industrias

culturales.

Los estudios culturales, propusieron el declive definitivo de una alta y una
baja cultura, otorgando una especial relevancia a las formas de produccion-
consumo de los productos de las industrias culturales. La actitud
eminentemente critica de los primeros estudios culturales, ponen énfasis en la
forma en que “el mundo esta socialmente construido y representado para y por
nosotros de formas significativas” (Barker, 2012, p. 8). Autores como Stuart Hall
y Raymond Williams incorporaron ideas traidas del marxismo, de cuya tradicion
los tedricos se sentian parte, aunque en el contexto de la Nueva lzquierda
Britanica que nacia en 1956, observando al marxismo mas como un problema
que como una solucion (Hall, 1999, p. 100). En 1982 Raymond Williams publica
Sociologia de la Cultura, donde analiza la formacion de los sistemas culturales y
su contexto histérico (Williams, 1994). Para Williams, la cultura no esta
separada de las condiciones de produccién y de las diversas formas de
institucionalizacién. En este sentido, las categorias sociales de trabajo y
economia aplicados a la institucion del arte y la cultura, han permitido una gran
diversificacion de estos estudios. La nocién de industria cultural, en este
sentido, permite comprender las interrelaciones que se producen entre cultura y

economia.

Los estudios culturales se han multiplicado desde ese entonces y con la
apertura de la sociedad en los ultimos afos de la guerra fria, su difusion ha
alcanzado a los paises de Europa, América del Norte, Australia y América
Latina. De ellos derivan los estudios de género y de raza, que logran una rapida

institucionalizacién (Hall, 1999, p. 103). Entre los afios 80 y 90, estos estudios
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tendran influencia en las politicas culturales de diversos paises, ademas de

agrupar bajo un cielo comun el trabajo de nuevos investigadores.

En Chile, esta perspectiva llega a través de investigadores como el
sociélogo belga Armand Mattelart o el francés Alain Touraine, quienes visitan
América Latina entre las décadas del '50 y '70. Mattelart junto a Ariel Dorfman,
tendran gran influencia a partir de la publicacién en 1972 del ensayo Cémo leer
al Pato Donald, obra de gran difusidon entre los circulos académicos de la
época. En este y otros textos, como los relativos a los medios de comunicacion
en Chile y la prensa liberal (1970), y de otros mas recientes como Geopolitica
de la cultura (2002), Mattelart plantea que el problema de la hegemonia cultural,
se encuentra en las estructuras de los textos que transmiten las industrias
culturales, asi como en el modelo que adopta la produccién en un periodo de

mundializacion y transformacién de las fronteras culturales.

Recientemente, el problema de las fronteras culturales ha sido abordado
por el antropélogo argentino Néstor Garcia Canclini y el fildsofo colombiano
Jesus Martin Barbero, quienes han actualizado el contexto de la globalizacion
en el continente. Estos autores identifican los procesos de hibridacion y
sincretismo cultural, que se muestra de manera mas evidente en las fronteras

nacionales.

Como se ha puesto de manifiesto, estos estudios son relativamente
nuevos y el foco de atencidn se ha puesto en los modos de significacion de los
mensajes producidos por las industrias culturales, tomando mas bien la
tradicién antropoldgica vy literaria, que la propiamente sociologica. Si bien la
institucionalizacion de los estudios culturales ha permitido la especializacion, en
gran medida, predomina el estudio del “mensaje” (y de las audiencias y
consumo), mientras que en la perspectiva mas relacionada a la economia
politica, el foco se centra en la produccién (Hesmondhalgh & Toynbee, 2008, p.

8). Sobre esta perspectiva se profundizara en el siguiente apartado.
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2.2. Produccion cultural

Como se ha visto, una de las problematicas que surge de los estudios
culturales, es la emergencia de las industrias culturales y de un sistema de
produccion-consumo asociado a ellas, en el contexto de las transformaciones
de la sociedad moderna. Como plantea Hesmondhalgh (2002), los objetos
culturales son objetos que transmiten un sentido social (social meaning) y las
industrias culturales pueden ser entendidas como "el sistema significante a
través del cual necesariamente (aunque entre otros medios) un orden social es
comunicado, reproducido, experimentado y explorado” (Hesmondhalgh, 2002,
p. 11). Los nuevos estudios sobre produccion cultural, han hecho patente la
diferencia entre el concepto de industria cultural, en singular, y el de industrias
culturales (o mas recientemente industrias creativas), en plural, dando cuenta
que el concepto en singular supone una campo unificado, mientras que mas
bien se ha dado cuenta que industrias como la del cine, la radio o la television,

obedecen a distintas légicas de funcionamiento.

Las industrias culturales por lo general han sido considerados como las
instituciones (empresas, principalmente con fines de lucro, pero también
organizaciones estatales y organizaciones sin fines de lucro) las cuales estan
involucradas mas directamente en la produccién de sentido social. Siendo la
cultura un modo de transmisidon de ideas, los cambios sociales como los
cambios tecnoldgicos, van a tener un efecto en el modo en que estas ideas se
transmiten. Estos cambios suceden en distintos periodos, a distintas
velocidades y en distintos campos de la produccién cultural, desde la invencion
de la escritura a la imprenta, en el caso de la cultura escrita, o desde la
fabricacion de instrumentos, la creacidn de partituras, grabacion de discos,

hasta la digitalizacidon de sonidos, en el caso de la musica.

El paso hacia una sociedad de masas y con ello a un sistema de
comunicacion de masas, introduce elementos complejos al analisis de la cultura

y la produccién cultural, donde toman relevancia multiples agentes, empresas,
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instituciones y sistemas de regulacion, distribucién e intercambio. Peterson
(1976), define el termino produccién en su sentido genérico como el proceso de
creacion, manufacturaciéon, marketing, distribucion, exhibicién, inculcacion,
evaluacion y consumo, que en el caso de la cultura, se trataria de imagenes,

sonidos, ideas, historias, relatos o simplemente informacion.

El estudio de la producciéon cultural pone su foco en las interrelaciones
entre sociedad, economia y politica en el ambito de los medios de
comunicacion y las industrias culturales (Mayer, Banks, & Caldwell, 2009). Su
desarrollo ha permitido que en la actualidad, observemos al menos tres
perspectivas que se debaten un lugar en este campo: los estudios de
comunicacion (communication studies), la economia de la cultural (economics

of art and culture) y la sociologia de la cultura (cultural sociology).

En los siguientes apartados se profundizara en cada uno de estos

estudios y su utilidad para los fines de esta investigacion.

2.2.1. Estudios de medios

Los estudios de medios con métodos sociolégicos, comienzan a
realizarse a principios de los afios ‘30, y su objetivo era observar los efectos en
la audiencia de los mensajes en los medios de comunicacién masivos.
Hesmondhalgh (2002) caracteriza estos estudios como liberales-pluralistas e
indica que su desarrollo actual ha integrado nuevas preocupaciones como el de
la democracia, el poder y la justicia social. Una de las tradiciones en estos
estudios, observa el impacto que los medios masivos han tenido en la
comunicacion politica y en la forma en que los procesos democraticos son
llevados en la prensa y en las emisoras de medios. Bajo esta perspectiva han
surgido en América Latina diversos observatorios de medios como “instancias
de supervisién mediatica que vigilan la actividad de los medios” (Herrera Damas
& Christofoletti, 2006).
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Siguiendo las transformaciones tecnoldgicas, culturales y sociales que se
viven en la actualidad, los estudios sobre medios han debido actualizarse y
adaptarse rapidamente (Valdivia, 2003, p. 4), lo cual no ha sido facil. Puesto
que existen diferentes logicas de trabajo en los distintos campos de la
produccion cultural (Hesmondhalgh, 2002), muchas de las investigaciones han
abordado el rol de distintos actores en el proceso de produccion. Por ejemplo,
se ha puesto atencidén en el trabajo en las salas de prensa y los editores de
medios, llamados porteros (gatekeepers), quienes tienen la capacidad de
restringir o censurar informacién que luego sera transmitida al resto de la
poblacion . Si bien los estudios de medios sitian como problematica el
contexto de la produccion cultural, sus analisis estan mas bien enfocados en lo
que sucede con el mensaje, y en particular un tipo de mensaje periodistico, en
la prensa escrita, radio o TV. Para los objetivos de esta investigacion, la
perspectiva de los estudios de medios sera considerada solo en tanto marco
conceptual, sobre todo a partir de los aportes de W. Schramm, entre otros, que
establecen un cuadro conceptual y analitico de los medios masivos, como la

prensa, radioy TV.

2.2.2. Economia politica

La economia politica por otro lado, tiene sus origenes en el siglo XVIII,
cuya versidn mas conservadora la representan autores como Adam Smith y
David Ricardo, en respuesta al dramatico cambio econdmico y politico que vive
Europa en esa época. Lo que los economistas politicos querian explicar era el
surgimiento del capitalismo, un sistema de organizacion econémica en el cual el
proposito de la produccion es obtener beneficios, en donde una minoria de

individuos poseen y controlan los medios de produccién, y donde la mayoria

1% Sobre este aspecto se puede consultar el articulo “Media production: individuals,
organizations, institutions” de Whitney y Ettema publicado en “A companion to media
studies” (Whitney & Ettema, 2003)
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cambia su fuerza de trabajo por un sueldo o salario. Sin embargo, los
economistas politicos querian no soélo entender el surgimiento del capitalismo,
sino también juzgar lo bien o mal que servia a los intereses de la sociedad en

su conjunto (Hesmondhalgh, 2006, p. 10).

Desde la década de los '60, se ha desarrollado una perspectiva critica en
la economia politica de la cultura, que mezcla teorias sobre el poder, los
debates éticos en torno a los medios y las relaciones entre las empresas de
comunicacion y las instituciones. Esta perspectiva presenta una mirada holistica
e histdrica, concentrandose en el debate de lo publico y lo privado. Algunos de
los aspectos que ha trabajado este campo de estudios ha estado enfocado en
las preguntas acerca de las politicas que dan soporte publico a la cultura y las
artes, asi como en la organizacion industrial del campo (Throsby, 2006, p. 5). Si
bien aun no es posible llegar a un consenso sobre qué aspectos determinan
que un bien o servicio sea propio del arte y la cultura, Throsby (2006, p. 7)

define las siguientes caracteristicas:

- Son bienes de experiencia

- Tienen propiedades de “bien publico”

- Sus procesos productivos dependen de la creatividad humana

- Son vehiculos de mensajes simbdlicos

- Contienen algun tipo de propiedad intelectual

- Sus formas de valorizacion no son expresables completamente en

términos monetarios

En los ultimos afios, han proliferado los estudios que intersectan cultura y
economia, donde podemos encontrar al menos tres lineas de investigacion. La
primera de ellas, se ha enfocado en las particularidades del trabajo artistico
dando cuenta de las complejidades del mundo laboral en el arte. Se han
observado fendmenos de pluriempleo, y variabilidad de ingresos entre artistas

con sueldos precarios, y otros con sueldos millonarios como en el modelo del
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starsystem (Rosen, 1981). Otro tema de interés han sido los motivos no
pecuniarios de los individuos para seleccionar carreras artisticas, que implican

una distribucion del tiempo de actividades distinta a la de otros trabajadores.

En los estudios sobre identidades profesionales se ha puesto en evidencia
las diferencias en la concepcién y formas de trabajo cultural, entendiendo por
profesidén a un grupo que ha logrado tener el monopolio sobre una practica, con
la garantia y el reconocimiento de este monopolio por parte del Estado
(Paquette, 2012, p. 3). Algunos de estos aspectos de la economia de la cultura,
han sido tratados en investigaciones en Chile (Consejo Nacional de la Cultura y
las Artes, 2004), donde se confirman fendmenos como el pluriempleo entre los
trabajadores del arte, quienes deben al mismo tiempo trabajar en otras areas
para solventarse econdmicamente, dando cuenta de la inestabilidad y debilidad

del campo.

La segunda linea de investigacion, pone énfasis en las empresas culturales,
siendo relevantes las pequefias y medianas empresas. A su vez la forma
juridica de estas empresas se distribuye entre aquellas sin fines de lucro y con
fines de lucro, lo cual implica una forma distinta de generar ingresos, que
incluye donaciones publicas y privadas. Por las particularidades del trabajo
cultural, existen realidades contractuales distintas al de otras empresas y con
ello mecanismos y estrategias de sobrevivencia en el mundo cultural. Algunas
de las caracteristicas de las empresas son los altos costos fijos, pero bajos
costos marginales y bajo condiciones de incertidumbre. Estas empresas deben
enfrentarse a los cambios en la publicidad, la tecnologia, y los gustos y

preferencia de los consumidores, que no siguen pautas claras.

En los ultimos afios, esta linea de investigacion ha incorporado
componentes geograficos en el analisis de las empresas y organizaciones
culturales. Algunos modelos de planificacion urbana han incorporado una
dimension semidtica del espacio, es decir como algo natural e imaginado
(Saukko, 2003), lo cual ha revalorizado la actividad cultural en las ciudades. Se

reconocen dos efectos que genera la produccién cultural en el desarrollo urbano
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y regional: efectos de corto plazo (short-run effects) y efectos de largo plazo
(long-run effects). Tanto los eventos, las instituciones, asi como las
aglomeraciones culturales o cluster culturales, son fundamentales para la
creacion de empleo, turismo y valor agregado que diferencia y hace competitiva
a las ciudades (Bille & Schulze, 2006).

En las ultimas décadas ha proliferado el concepto de ciudades creativas,
utilizado originalmente por Charles Landry (2008), para identificar actitudes y
predisposiciones de los agentes de una ciudad, para desarrollar una cultura
creativa. En la misma linea nace el concepto de clases creativas que
caracteriza a los artistas y trabajadores culturales en una clase social
especifica, que promueve la transformacion del trabajo, la comunidad y la vida
cotidiana, dinamizando las economias urbanas (Florida, 2002). Sobre esta
perspectiva también han surgido visiones criticas (Miller, 2011). En Berlin
(Puchta, Schneider, Haigner, Wakolbinger, & Jenewein, 2010), Irlanda (Dinan,
2001), Buenos Aires (Observatorio de Industrias Creativas, 2013), Cali, (Alonso
& Rios, 2011), entre otras ciudades, se han desarrollado estudios que dan

cuenta de los aspectos geograficos de la creatividad y el espacio medial.

En la tercera linea de investigacion se ha observado el comportamiento del
mercado y las politicas culturales respecto a la cultura, dando cuenta de
practicas econdmicas arraigadas en la historia. Por ejemplo, las formas de
transaccion de obras artisticas prevalecen en su mayoria del siglo XVIII, sin
embargo otros modelos han aparecido con el tiempo, a partir del cambio en los
sistemas de regulacién (copyright), y los cambios mas generales en la
economia (economia de manufactura a economia de servicios). Estos aspectos
han marcado también la forma de involucramiento del Estado a través de
politicas culturales, que intentan corregir asimetrias, fomentar la demanda y
regular y apoyar de manera directa o indirecta las actividades propias de la
cultura y las artes donde se conjugan otros factores como el resguardo del
patrimonio y el fomento a la educacion (Throsby, 2006). Si bien desde los anos

’70 ya se pueden encontrar algunos antecedentes sobre politica de los medios
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de comunicacion, no es sino hasta los anos 80 y '90 que el debate se integré a
las discusiones de los estudios culturales (Bennet, 1999). Esto se debe en parte
a la polémica que suscita una vision politica y una vision critica sobre la cultura.
Si bien los Estados han tenido siempre una implicancia en los aspectos
culturales en la conformacion de sus naciones, no es sino en politicas como la
censura o la prohibicion de importacion de tecnologias de produccién cultural o
productos culturales, que su rol se ve mas evidente. Algunos autores han
analizado estos procesos en América Latina (Yudice & Miller, 2004), donde se
puede observar como las condiciones historicas e institucionales de la cultura,

han moldeado las politicas culturales de estos paises en la actualidad.

De la funcion y el rol del Estado en la cultura, surge la problematica sobre
qué es lo que entendemos por cultura, y de lo que podriamos denominar la
cultura oficial, en contraposicidén a una cultura marginal, alternativa, o cualquier
forma independiente, no cultural o extracultural, que se vuelve problematica
(Jameson, 2003). Dada la importancia de la cultura en términos politicos,
sociales y econdmicos, se ha visto en las ultimas décadas un proceso de
regulacion de las practicas culturales, donde emergen instituciones estatales y
supranacionales que van a velar por el resguardo y el fomento de cierto tipo de
cultura. Si bien algunas definiciones han cambiado, como las del Ministerio de
Arte y Deporte de UK que define las industrias creativas, que luego UNESCO
introduce a principio de los afos ’90, el objeto de estudio aun permanece en el
centro de atencion. Estudios recientes publicados por UNRISD", alertan de
manera mas O menos dramatica sobre las problematicas de la
internacionalizacién y los oligopolios de las corporaciones de medios que —
basados casi la mitad de ellos en los Estados Unidos-, se han extendido desde
la década de los '90. En este sentido, las empresas de medios de comunicacion
‘cada vez mas se presentan a si mismas como entidades supranacionales”
(McChesney & Schiller, 2003), por lo que la preocupacién esta puesta en la

regulacion y la propiedad de los medios. Ya en 1962, Edgar Morin calificaba a

" United Nations Research Institute for Social Development
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los procesos de globalizacibn como una “segunda revolucién industrial”. Sin
embargo como plantea Martin, “las sociedades han cambiado; asi han
cambiado la formas en que los valores y las culturas se desarrollan” (Martin,
2002, p. 82).

2.2.3. Sociologia de la cultura

La sociologia cultural, ha puesto énfasis en la produccion, especialmente
en las organizaciones y los trabajadores, tomando en consideracion el contexto
de produccion. En este sentido, cobra relevancia la comprension de las
industrias culturales y los medios de comunicacion en tanto organizaciones,
donde se desarrolla un tipo especifico de trabajo, en el cual también operan

formas de divisiéon social.

Aunque muchos de los aportes de esta linea provienen de la sociologia
de las organizaciones, ésta ha contribuido a comprender la cultura como un
sistema en el cual se generan interacciones sociales y se establecen
determinadas formas de poder y legitimaciéon. Una de las aportaciones mas
valiosas de esta perspectiva es el enriquecimiento de las nociones de
creatividad. En lugar de entender la cultura como el producto de individuos
sumamente talentosos, autores como Howard Becker (1982) y Richard
Peterson (1976) han ayudado a dejar en claro que el trabajo cultural y artistico
creativo es el producto de una colaboracion y una compleja division del trabajo
(Hesmondhalgh, 2002, p. 35).

Richard A. Peterson (1932-2010), socidlogo norteamericano y presidente
de la seccién de cultura de la American Sociological Association (ASA), escribe
en 1976 un texto fundacional (Santoro, 2008) The Production of Culture: A
Prolegomenon, donde reconoce que existen tres dominios mas frecuentemente
identificados con la creacion de simbolos: el arte, la ciencia y la religion. En este

articulo, Peterson presenta la perspectiva de la produccion cultural o
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produccion-de-cultura, la cual a nuestro parecer no ha sido difundida lo
suficiente dentro de la sociologia cultural. Esta perspectiva tiene la
caracteristica que centra la atencibn en lo que se puede llamar, la
infraestructura de la creatividad y de la creacion cultural. Peterson reconoce que
esta perspectiva tiene ciertas ventajas: estd lo suficientemente limitada en
tiempo y tema, lo que hace posible que los proyectos de investigacién sean
acumulativos; pueden ser ocupados los conceptos y métodos desarrollados en
otras areas como la sociologia industrial, organizacional, ocupacional,
psicologia social y economia; y es posible la comparacion entre distintas areas
del sistema de produccién de simbolos, evidenciando patrones (Peterson,
1976). Para este autor, existen dos modos de analisis que pueden ser

explorados en la perspectiva de la produccion cultural.

El primero de ellos, sincronico, implica el estudio comparativo de los
procesos de produccion, desde la creacion hasta el consumo. En este sentido,
es posible explorar distintas areas, como los mecanismos por los que la
"originalidad" y la "innovacién" son juzgados, los efectos de los diferentes
medios de financiamiento de la produccion (del patrocinio a la economia de
mercado) en los tipos de simbolos producidos, el impacto de la tecnologia y la
organizacion social de la produccion en los tipos de simbolos producidos, el
impacto de los gatekeepers (ejecutivos de empresas, consejos editoriales,
museos, concilios ecuménicos, censores, arbitros, etc.), los contextos en los
que se utilizan productos de la cultura, y el impacto de los consumidores en el

proceso de produccion (Peterson, 1976).

El otro modo de analisis es el diacrénico, el cual pone el esfuerzo en
encontrar patrones en las formas en que los modos culturales cambian con el
tiempo. En este sentido, toman importancia los ciclos por los cuales atraviesan
los sistemas sociales y culturales, considerando los periodos de estabilidad y
los revolucionarios, en que los paradigmas estan alterados. Existen multiples y
numerosas tendencias ciclicas identificadas en el mundo de la cultura y las

artes, por lo que la comparacion entre distintos dominios o campos de la
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produccion de simbolos, abren para Peterson (1976) “un mundo de preguntas

de investigacion interesantes”.

Otro autor que ha sido recientemente reconocido como un aporte a la
sociologia cultural (Rocamora, 2002, Hinde & Dixon, 2007, Santoro, 2011,
Lizardo, 2011), es el sociélogo francés Pierre Bourdieu (1930-2002), quien
desarrolla el concepto de capital cultural. Al contrario de Peterson, las ideas de
Bourdieu han tenido una gran influencia en los ultimos treinta anos,
probablemente por una apertura que generaron en la época obras como Art
Worlds de Howard Becker (1982), considerado otro de los hitos del subcampo
(Santoro, 2011). En La Distincion publicado en francés en 1979 y traducido al
inglés unos afos mas tarde, Bourdieu explica las motivaciones, a veces vistas
como irracionales de las personas. Para el socidlogo, los individuos se
movilizan en el espacio acumulando distintos tipos de capital, como el
econdmico (monetario), el social, el cultural y el simbdlico. El capital cultural,
denomina a aquellas pautas de comportamiento, adquiridas en una institucion
formal como la escuela o traspasado en el seno de la familia, que operan de
manera semi-inconsciente en el individuo. Para Bourdieu el sistema social es
como un tablero de juego, donde el individuo compite por la obtencién de un
tipo particular de capital en juego. El concepto de campo de Bourdieu, permite
describir cdmo los grupos de individuos, es decir, las clases, ocupan diferentes
posiciones relativas en la sociedad. La ubicacion de una clase o individuo, en el
espacio social es el producto de su relativo éxito en la competencia por el
capital de un determinado campo (Hinde & Dixon, 2007). Para que un campo
exista, deben existir agentes que tengan disposicion a jugar, y a estas

disposiciones Bourdieu las denomina habitus.

Si bien Bourdieu no entrega una definicién clara del concepto de cultura,
rechaza el uso tradicional y critica el paradigma linglista que domina la
antropologia en la década de 1960. Para Bourdieu, una definicion adecuada de
cultura en la antropologia es inseparable de la nocidén de practica. En este

sentido, la cultura es una abstraccion analitica producida por el observador
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cientifico, y no una realidad ontoldgica situada en el mundo (Lizardo, 2011). Lo
mas cercano a cultura, es el concepto de habitus, definido como la disposiciéon
incorporada compartida por los miembros de una clase, es decir, la forma de
ser, pensar y actuar de una persona. Estos principios subyacentes
inconscientes, generan estrategias de parte de los individuos, cuya idea se
basa en la nocion de cultura, como las normas y practicas comunes de un

grupo de personas (clase) (Hinde & Dixon, 2007).

Por lo tanto, para Bourdieu, los sistemas simbdlicos son "cédigos" que
canalizan profundos significados estructurales compartidos por todos los
miembros de una cultura, ejerciendo por tanto, una comunicacién y una funcién
de integracion y de dominacion social (Lizardo, 2011). Esta definicion nos
permite comprender lo que esta en juego en un sistema simbdlico, y la doble
funcién de los mensajes que se transmiten. El concepto de habitus nos permite
comprender los movimientos y motivaciones de los individuos en un campo o
espacio social, ademas de entregar pistas sobre la forma en que los
significados son apropiados o consumidos por los individuos. Sin embargo, su
aplicaciéon no es muy util para la perspectiva de la produccién cultural, que
centra el analisis mas bien en los agentes intermedios de un campo cultural y
no necesariamente en los individuos (salvo trabajadores del sector). El
concepto de campo, por otro lado, es una herramienta conceptual que puede
ser muy util para el estudio de la produccion cultural y que en gran medida se
ha adoptado sin referirse necesariamente al origen de este concepto y a las
caracteristicas particulares que lo definen. En este sentido, para una aplicacion
del concepto de campo a la produccion cultural, podemos definir como campo
cultural un sistema de produccién simbdlica, que se compone a su vez de
diversos sub-campos como el campo de la musica, campo audiovisual, campo
del libro, de la TV, radio, etc. De esta forma, en cada sub-campo se encuentra
en juego un tipo particular de capital, por el cual los agentes compiten y a su
vez en el campo cultural, como un sistema mas complejo de intercambio de

simbolos, también se compite por la apropiaciéon de un determinado capital.
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De los aportes de Richard A. Peterson y Pierre Bourdieu, podemos

resumir algunas ideas fundamentales:

1. existen tres dominios principales en la creacion de simbolos (arte, ciencia
y religion).

2. el campo cultural es un sistema simbdlico, en el cual interactuan distintos
sub-campos en cada uno de los cuales se compite por un determinado
capital.

3. la perspectiva de la produccién cultural tiene dos modos de analisis
(sincrénico, diacroénico).

A partir de estas definiciones, trataremos de explicar con mayor detencion
un modelo de analisis sobre la produccion cultural en Chile. Para explicar
nuestra propuesta es necesario realizar algunas precisiones que seran
abordadas en profundidad en el capitulo siguiente, pero sobre la cual queremos
adelantar algunas cosas. Si bien los conceptos de dominio y campo no parecen
estar relacionados en la literatura, nos parece que esta relacion puede aportar
enormemente al desarrollo de investigaciones en cultura. Los dominios son
para Peterson los sistemas de creacion de simbolos y diferencia los tres
principales como arte, ciencia y religién, pero no deja claro si existen otros. Este
modo de clasificacidén, no deja un espacio muy amplio para determinado tipo de
simbolos propios de una cultura de masas, como la produccién de cine, musica
popular, periddicos y revistas, entre otros. Al parecer, al referirse a la creacién
de simbolos, Peterson establece una jerarquia donde los dominios de creacion
de simbolos se encuentran en la parte mas alta, bajo la cual se producen todo
tipo de simbolos. En este sentido, los dominios pueden ser definidos como
“todo aquello que concierne a... la religion, el arte y la ciencia”, por lo tanto un
objeto simbdlico como un cémic, concierne al arte, puesto que no concierne a la
ciencia ni a la religion. Peterson, adelantando la discusion, resuelve la
problematica de la definicion de los dominios culturales'® de manera curiosa,

indicando que existen determinados contextos de trabajo (work contexts) en los

12 Sobre el problema de la definicién de los dominios culturales puede consultarse el
documento Eléments d’un cadre conceptuel des statistiques
de la culture et des communications (Martin, 2002)
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que es producida la cultura. Estos contextos pueden observarse como un
continuum, que va desde lo mas tedrico y académico a lo mas comercial y
popular. Incluso menciona un “dominio turbio”, de ideas desacreditadas donde
la ciencia, el arte y la religidon se funden (Peterson, 1976), por lo que podemos

pensar que la idea de dominios es mas abierta de lo que nos imaginamos.

Si bien el concepto de campo de Bourdieu tiene caracteristicas mas
operativas que el de dominio de Peterson, creemos que éste ultimo puede ser
util, dado que se presenta como una teoria de alcance medio, que pone como
centro a la produccién cultural. En el caso de Bourdieu, el campo se define
como un espacio social, cualquiera sea éste, en el que existan agentes
dispuestos a competir por un capital. Algunos de los campos son el arte, la
educacion, los medios de comunicacion masivos, y en la practica toda area en

la cual se presenten las disposiciones del campo.

En nuestro modelo, proponemos una mirada mixta con los aportes de
ambos autores, utilizando conceptualmente los dominios de creacion de
simbolos jerarquicamente bajo el campo de la produccién cultural. Los
dominios, que corresponden a areas especificas de la produccion cultural como
el cine, el libro, la musica, etc., se analizaran como sub-campos, donde estan
en juego otros capitales. Ambas perspectivas contribuyen a formar un método
de analisis de la produccion cultural que puede ser relevante. Para profundizar
en esta propuesta, el siguiente apartado se propone a definir conceptualmente
los elementos que componen la produccién cultural, entendiendo a ésta inserta
en un contexto de comunicacion masiva. Para ello, se incorpora el concepto de
funciones de la produccion cultural, que ilustra el ciclo de vida de los productos
culturales y distingue entre los distintos actores y las motivaciones que

movilizan los campos.
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2.3. Campos y funciones de la produccién cultural

La mayoria de los autores presentados hasta el momento, definen la
cultura como un comportamiento o una practica social a la que se le atribuye un
sentido subjetivo, a su vez que como un codigo o un mensaje que se transmite
y que es adquirido por los individuos. Inculcada o adquirida en el proceso, en la
cultura se intercepta un proceso social y comunicativo. Sobre el proceso social
ya nos hemos referido, pero nos parece importante detenerse en el proceso
comunicativo de la cultura. En el siguiente apartado, nos concentraremos en
definir por un lado, las funciones de la produccién cultural, entendida ésta como
parte del modelo clasico de comunicacion, que recorre un camino desde la
creacion del mensaje hasta el consumo. Por otro lado, proponemos un modelo
de campos de la produccién cultural que agrupa distintas actividades bajo un
mismo concepto, y este modelo se compara con otros planteados por

organismos internacionales.

2.3.1. Funciones de la produccion cultural

En la década de 1940, Claude Shannon (1916-2001) ingeniero y
matematico estadounidense, presentdé un modelo de comunicacién que obtuvo
un amplio reconocimiento en las décadas posteriores. El modelo, denominado
modelo bull’'s-eye de comunicacion (Figura 1), relaciona los tres componentes
principales de la comunicacion en una trayectoria directa desde el emisor de un
mensaje hasta el receptor (de ahi el nombre de bull’'s-eye). Este modelo
proporciona un lenguaje técnico y un marco teérico minimo para describir la
comunicacion y su relacion con la interaccion humana y el comportamiento
cultural (Danesi, 2013, p. 94). El modelo de Shannon, que dio origen a las
ciencias de la informacion, incluye otros cuatro componentes: el canal, el ruido,

la redundancia y la realimentacion (feedback) (Danesi, 2013, p. 181).
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Figura 1: Modelo "bull's-eye" de comunicacion

Sender

(Emisor)

—>

Message

(Mensaje)

Fuente: (Danesi, 2013, p. 181)

Receiver

(Receptor)

Los principales componentes de este modelo son el emisor o fuente

(sender o source), mensaje (message), canal (channel) y receptor (receiver),

por lo que el modelo original, se ha conocido mas adelante como modelo SMCR

por sus siglas en inglés. EI modelo SMCR de comunicacién, fue adaptado y

mejorado mas adelante por Wilbur Schramm en 1954, para aplicarlo al estudio

de la cultura de los medios, incorporando otros dos componentes: el codificador

(encoder), o el organismo o mecanismo que convierte el mensaje en una forma

que pueda ser transmitida a través de un canal apropiado, y el decodificador

(decoder), que revierte el proceso de codificacion, para que el mensaje sea

recibido exitosamente.

Figura 2: Modelo FMCR de comunicaciéon de masas

Estatica, “nieve” visual

Ruido
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sonidos, . o Espectadores
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Fuente: Adaptado de (Danesi, 2013)
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En la Figura 2 se presenta el modelo que sera denominado FMCR por
sus siglas en espanol (fuente-mensaje-canal-receptor), que en este caso
permite retratar de manera simple los componentes fisicos de la transmision de

TV (broadcasting).

Algunas investigaciones sobre el campo de la comunicacion y los medios
masivos han utilizado este modelo, muchas de las cuales observan el feedback,
es decir el componente de reaccion de los receptores, ya sea a través de
medios cuantitativos, como en los datos de rating de TV, o de manera
cualitativa, observando los gestos y actitudes de las personas al momento de la
recepcion. Este modelo permite identificar los principales componentes de un
modelo de comunicacion masiva y con ello establecer el camino que recorre un
mensaje desde que se pone en circulacién hasta su recepcion a través de los

espectadores.

Este modelo de comunicacion puede ser adaptado para el analisis a la
produccion cultural, transformando los componentes en funciones del proceso
comunicativo. Los principales componentes del modelo de comunicacion
(emisor, mensaje y receptor), pueden ser reemplazados en un modelo de
bienes y servicios simbdlicos por: los suministros (supply), los bienes y servicios
(goods & services), y el consumo y acumulacion (consumption & accumulation)
(Martin, 2003, p. 6). Con ello, emergen tres funciones clave de la produccién
cultural: creacién, produccion y distribucidn (sea esta fisica o electrénica)
(Martin, 2003, p. 7). Este proceso es el que permite que los bienes y servicios
de un sistema de creacion simbdlica, circulen en una sociedad determinada. La
Figura 3 ilustra las funciones de la produccién cultural, siguiendo el modelo

bull’s-eye de comunicacion.
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Figura 3: Modelo de funciones de la produccion cultural

Creacion Produccion Distribucion

—> —>

(Artistas, Creadores) (Técnicos, Profesionales) (Empresas, Agentes)

Fuente: Elaboracion propia

Con este modelo, podemos identificar rapidamente algunos de los
principales agentes o actores de los distintos campos de la produccién cultural
que se deseen estudiar. Por ejemplo, en la funcién de creacioén, podemos situar
a los artistas, escritores, musicos y compositores, también llamados creadores
de simbolos (symbol creators) (Hesmondhalgh, 2002). Los creadores de
simbolos son personas o colectivos de personas capaces de elaborar un
producto cultural, desde el primer paso de la ideacion motivado por la
inspiracion, hasta una forma material lo suficientemente desarrollada que puede
ser entendida por otra persona. Los creadores son por decirlo de alguna
manera, la materia prima de la produccién cultural (supply), y pueden aducir
distintas motivaciones para mantenerse en este campo. El mensaje o simbolo
creado, puede tener distintos propdsitos como dar a conocer una historia,
transmitir una ensefianza, compartir una experiencia o disponer de un placer
estético y artistico. A su vez, la funcion de creacion puede realizarse sobre
distintos formatos, como el visual, audiovisual o escrito, sin que esto altere

mayormente el proceso de creacion de simbolos.

En la funcién de produccion, encontramos diversos agentes, como los
trabajadores y técnicos propios de formatos mas complejos como el cine, la
television o la musica grabada (goods & services). Muchos de éstos pueden
formarse en disciplinas artisticas, pero es mas recurrente que hayan sido
formados en areas colindantes como la ingenieria en sonido, iluminacion,
audiovisual, montaje y edicion, disefio, arquitectura, asi como en otras areas
mas lejanas como la administracién, contaduria y marketing. Para Martin

(2003), independiente del tipo de trabajador que realiza una actividad, es el
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valor de uso de los bienes y servicios lo que debe definir la inclusion de una
actividad en el sector de la cultura y la comunicacién. En esta funcion se reunen
ademas agentes artisticos, editoriales, productoras de musica, cine y
audiovisual, estudios de grabacion, fabricadores de cintas, entre otros, y son los
que permiten que un producto o servicio cultural se encuentre listo para ser
consumido o apropiado, por lo cual podemos asimilar esta funcién con el

componente de codificacion.

La funcion de distribucion tiene como objetivo principal la puesta en
circulaciéon de los mensajes, objetos o productos culturales que han sido
creados y producidos. En ella encontramos organizaciones comerciales como
cadenas de TV y radio, peridédicos y medios de comunicacion en general, pero
también teatros, librerias, salas de concierto, clubes de lectores, arenas, y otras
locaciones o plazas en las que se hacen circular manifestaciones artisticas de
todo tipo. En este sentido, es preferible utilizar el término “diseminacién” para
denominar el proceso mas amplio de puesta en circulacién, que incluye la
distribucion de objetos culturales, pero también la habilitacion de espacios
donde ciertos servicios culturales como la interpretacion musical o la

representacion de una obra, puede ser exhibida y consumida en el mismo acto.

En esta funcion podemos distinguir al menos dos procesos que
intervienen antes de que un objeto o servicio cultural sea accesible al receptor
(consumption & accumulation): aquel que traslada o transmite el producto o
servicio al consumidor; y aquel que esta dedicado exclusivamente al proceso de
venta del objeto o servicio cultural. Ambos procesos pueden ser relacionados
conceptualmente al componente denominado canal de distribucién (channel) en

el modelo de comunicaciéon FMCR.

Este modelo supone la existencia de un sistema de producciéon y
consumo cultural, similar al que existiria en cualquier otra industria, cuyo
proceso de intercambio solo se lleva a cabo en la medida de que: a) Hay
excedente de capital en busca de oportunidades de valorizacién; b) la tasa

esperada de ganancia en el ambito elegido de la produccién cultural es al
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menos tan alta como la disponible en otros ambitos (Garnham, 1979, p. 142).
Donde estas condiciones no se cumplen, el proceso de produccion cultural
continuara a partir de la transferencia directa de recursos que para Garnham
(1979), puede suceder de dos formas: a través de capitalistas, como individuos
0 grupos que financian estas actividades, como el clasico modelo de patrocinio
en las artes, o a través del Estado, cuyo traspaso de recursos puede realizarlo
en otras etapas del proceso, como en la habilitacion de redes de transmision, es
decir a través de la inversion en la infraestructura de la distribucion (Garnham,
1979). En este caso, la inversion es indirecta, pero supone un interés por

desarrollar un determinado tipo de campo cultural y comunicacional.

Cuando esto sucede, podemos pensar que existe un ruido (noise) o una
alteracién entre el mensaje producido y el receptor, producto de las
motivaciones propias del agente, capitalista o estatal, que financia el objeto. Sin
embargo, este ruido no se presenta —como en el modelo FMCR- entre el canal y
el decodificador, sino que se encuentra en etapas anteriores, entre las
funciones de produccién y consumo. El financiamiento de un objeto simbdlico
puede hacerse de manera directa o indirecta, a través de becas para artistas y
creadores, fondos y concursos, otorgacién de premios, reconocimientos, entre

otras posibilidades.

Otra forma de ruido, dado en la produccion cultural, surge a partir de los
entes reguladores, que tienen la funcion de restringir, censurar, calificar o
sancionar un determinado producto, mensaje u objeto cultural. En periodos de
alta restriccion a las libertades como en regimenes totalitarios, esta funcion de
regulacion es mas evidente, y puede tomar forma en comités de censura, que
verifican cada uno de los bienes y servicios simbdlicos antes de que estos
ingresen a un canal de distribucion o diseminacion, y pueden incluso detener su
circulacién. Cuando esto sucede, el ruido se situa —al igual que en la explicacion

anterior- entre la funcién de produccion y consumo.

En el caso del proceso de comunicacion también existe el feedback o

realimentacion del sistema. En el caso de la produccion, el feedback se refiere a
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todos aquellos componentes o elementos que pueden dar cuenta del modo de
recepcion de un mensaje, producto o servicio cultural. Para fines analiticos, la
realimentacion del sistema puede descomponerse en dos componentes: aquel
que es indicador del grado de éxito o fracaso comercial del bien o servicio
cultural, y aquel que es indicador del nivel de aceptacion o rechazo por parte de
la audiencia, publico o consumidor. Podemos reconocer aqui algunos agentes
como los consejos de television, que registran las quejas de la audiencia y tiene
la capacidad de aplicar sanciones a los mensajes ya emitidos en TV, o las
sociedades de derecho de autor que distribuyen los recursos producidos por los
productos culturales. También los ranking de libros, musica y peliculas,
permiten medir la aceptacion, rechazo, éxito o fracaso de los productos y
servicios de la cultura y las comunicaciones. A partir del modelo de funciones
de la produccién cultural, podemos reemplazar estos elementos por los nuevos
componentes que participarian dentro del proceso de creacion, produccion,
distribucién y consumo en un sistema de comunicacion de masas y que

componen el modelo original propuesto en esta investigacion (Figura 4).

Figura 4: Modelo CFPC de Componentes y funciones de la produccién cultural

Transferencia de Recursos y Regulacion

(Ruido-Agentes Intervinientes)

Creacion Produccién Diseminacion Consumo
—> —> —>
(Suministros) (Codificacion) (Canal) (Recepcidn)
<

Realimentacion (Feedback)

Fuente: Elaboracion propia
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Como se puede observar, el modelo propuesto es similar al modelo
FMCR de comunicacion de masas, pero en este caso, se han incorporado
conceptos de la economia politica de la cultura, permitiendo distinguir las
etapas o funciones del proceso de produccion, pero también los distintos

componentes.

El ruido, concepto que en el modelo de comunicacibn de masas
denominaba la estatica o las interferencias que impiden que un mensaje pueda
ser correctamente escuchado o visualizado, en este caso, se refiere a los
agentes intervinientes en el proceso de produccién. En el caso de que no se
cumplan las premisas del equilibrio econémico, es decir que no existe una
simetria entre la oferta y la demanda o la produccién y el consumo, existiran
agentes que intervengan en el proceso de produccién como capitalistas (en
ocasiones mecenas) o el Estado a partir de la transferencia de recursos. En
este sentido, el ruido en este caso no se trata del componente que —
necesariamente- genera interferencias en el contenido del mensaje, sino que

mas bien se trata de los agentes que intervienen en el modelo de produccion.

A su vez, el ruido comprende un espectro mas amplio del proceso, que
en el caso del modelo FMCR. Podemos atribuir esto a distintos niveles de
control o regulacion de la produccion cultural, entendido esto como la
imposicion de leyes que afecten a la produccién, la censura y el establecimiento
de impuestos, que generan interferencia entre el proceso de creacion-consumo.
Cuando el ruido referido a estos aspectos se encuentra mas cercano a la
creacion, podemos asumir un mayor nivel de control y cuando se acerca mas al
canal de distribucién, es decir mas cercano al consumidor, podemos asumir un
menor nivel de control y regulacion. Eventualmente, cuando el control se ejerce
en el mismo proceso de consumo, el sistema de regulacién y control se
transforma en un feedback, que no introduce ruido al mensaje u objeto
simbdlico diseminado ni al proceso de producciéon, sino que actua como un

indicador de su aceptacion o rechazo en la sociedad. El feedback es el
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componente del proceso que permite la continuidad del sistema. En el primer
capitulo analitico referido a los elementos histéricos de la produccion cultural en
Chile, observaremos de qué manera se ha ejercido distintos niveles de
intervencion o interferencia en los modelos de produccion cultural en el pais. El
analisis diacrénico (longitudinal) a distintas estrategias de financiamiento
publico-privadas y distintas formas de regulacion y censura, demuestran la

utilidad de este concepto.

Finalmente, los componentes y funciones de la produccion cultural son
una construccion analitica y es posible que en algunos casos las fronteras entre
estas funciones se encuentren difusas, como en el caso del arte, donde el
proceso de creacidon y produccion se encuentran mas cerca. El objetivo de este
modelo, es indicar los principales componentes que debieran encontrarse en un
sistema de comunicaciébn de masas, y que asociamos al campo de la

produccion cultural y a los dominios o sub-campos que la componen.

2.3.2. Campos de la produccion cultural

Para incorporar los aportes de Bourdieu, diremos que el campo de la
produccion cultural, se compone de dominios culturales o sub-campos de la
produccion, cuyos componentes y funciones principales son los reconocidos en
el modelo propuesto. A cada uno de estos sub-campos le subyace un capital,
por el cual los agentes del campo compiten desplegando sus estrategias, y a su
vez, cada sub-campo compite por los capitales puestos en juego en el campo
mas genérico de la produccion cultural. Cada dominio o sub-campo de la
produccion cultural esta compuesto por distintos agentes, que son los que estan
dispuestos a competir por el capital en juego. Estos agentes nacen o aparecen
de las funciones de la produccion cultural y las motivaciones de cada uno de

ellos para participar del campo pueden ser muy distintas. Dentro de los
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dominios o sub-campos, encontramos a los creadores, trabajadores, gestores,

técnicos, editores, curadores, productores, entre otros.

Existen ademas organizaciones intermedias o componentes intermedios,
que no compiten por los capitales dentro del sub-campo, sino que se posicionan
como agentes del sub-campo que compiten en el macro campo de la
produccion cultural. En este espacio encontramos a los sindicatos de artistas y
trabajadores de la cultura, consejos culturales, agencias de derecho, camaras
comerciales, y todo tipo de representantes de alcance medio en el dominio o
sub-campo. También reconocemos organizaciones cuyo fin es fortalecer un
determinado dominio, como universidades, escuelas de arte, conservatorios,
institutos, etc., cuyo fin es formativo, o centros culturales, colectivos artisticos y

otras agrupaciones cuyo fin es el de la representacion.

Figura 5: Modelo de campos y sub-campos de la produccién cultural

Campo de la Produccion Cultural | — Capital de la Produccion

T Cultural

Componentes Intermedios

T Capitales propios de
Dominios culturales o sub-campos de la .
e los dominios
produccion cultural
culturales

Componentes y funciones

Fuente: Elaboracion propia
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En la Figura 5 se ilustra esta relacién entre campos, dominios o sub-
campos Yy las organizaciones intermedias, componentes y funciones. Ademas
se asocian distintos tipos de capitales, por los que en teoria los agentes
compiten. Queda por definir cudles serian los capitales en juego en cada uno de
los campos y sub-campos, que determinaran en dultima instancia las
motivaciones de los agentes para mantenerse en él. La definicion de estos
capitales es compleja, puesto que en cada sub-campo de la produccion cultural
pueden existir mas de un capital y los agentes se pueden relacionar de manera
indistinta a cada uno de ellos. Por ejemplo, en el dominio del arte, los creadores
pueden estar compitiendo por el prestigio, la calidad y el reconocimiento de sus
obras, lo que podemos asociar al capital simbdlico, pero un galerista, dedicado
a la exhibicién y venta de las obras puede estar compitiendo también por un
capital simbdlico, pero a su vez por un capital econdmico. En ultimo término, la
adquisicién de estos dos capitales puede encontrarse en ambos agentes, pero
la motivacion de cada uno puede estar mas enfocada a la adquisicién de un
capital que de otro. Podemos definir entonces a los agentes a partir de su
relacion con los capitales en juego y a su funcién dentro del proceso de

produccion.

En esta investigacion en particular, nos interesa acercarnos, no tanto a
los capitales en juego en cada sub-campo, sino mas bien al capital en juego en
el macro campo de la producciéon cultural. Si bien este capital, podria estar
compuesto por la acumulaciéon de los capitales de cada sub-campo, pareciera
que responde a una logica autéonoma, relacionandose a la capacidad de
apropiacién de un espectro cultural, o al control de los objetos, servicios y
mensajes producidos en un sistema de cultura y comunicacién de masas. En
este sentido, es posible pensar el capital de la produccion cultural como un
espacio, como el radiofénico, en el cual existe una cantidad limitada de
frecuencias, algunas de las cuales presentan mejores condiciones para
establecerse y de esta manera acceder a una audiencia. El fin ultimo en un
sistema de comunicacion, es que el mensaje llegue a una audiencia, por lo

tanto, todos los campos de la produccion cultural, comparten en teoria esta
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forma de capital. Parece razonable pensar entonces que lo que esta en juego
en el macro campo de la produccioén cultural es capturar el espectro a través del
cual se accede a los publicos y audiencias, o de mejorar las condiciones en que

los bienes, mensajes y servicios son producidos.

Para la década de 1970, las discusiones sobre la cultura que se
produjeron en el ambito académico, tuvieron repercusién en las politicas
culturales y en las instituciones nacionales y supra-nacionales. Los cambios
culturales que vive un mundo cada vez mas globalizado, y la necesidad de
generar instancias de comunicacién entre los paises de la post-guerra, que
tuvieron como consecuencia la creacién de instituciones como la UNESCO en
1945, comenzaron a discutirse en distintas conferencias y reuniones
internacionales. Asi lo demuestra la conferencia sostenida por la UNESCO en
Helsinki en 1972, donde se reunieron 264 delegados y 26 ministros de cultura o
encargados de asuntos culturales de 30 paises. En esta conferencia se
“reconocié unanimemente que el desarrollo cultural es una parte integrante del
desarrollo global y que la politica cultural constituye un factor esencial del
desarrollo socioecondmico de cada nacion” (UNESCO, 1972, p. 7). Esta
conferencia, que sera un antecedente relevante para el desarrollo de la
generacion de estadisticas culturales, subrayé ademas “la importancia de los
medios modernos de comunicacién para la difusion de la cultura y la creacién
artistica” y se puso en claro “las consecuencias sin precedentes que la
explosion y la revolucion técnica de los grandes medios de informacion estan

llamadas a tener sobre el desarrollo cultural” (Ibidem).

Como consecuencia de estos debates, surge la necesidad de contar con
mayor y mejor informacion sobre la cultura de cada pais, lo que implicaria
contar con definiciones mas precisas, por lo que en 1986 UNESCO publica el
primer marco conceptual (framework) para las estadisticas culturales. De este
marco conceptual, que representa el trabajo de varios afos, reuniones y

conferencias, se desprende un modelo de 10 categorias culturales —que en
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nuestro modelo corresponde a los sub-campos o dominios culturales-, y 6

funciones. Las categorias son (UNESCO, 1986):

0) patrimonio cultural,

1) material impreso y literatura,

2 y 3) musica y artes escénicas,

4) artes visuales,

5) y 6) audio y medios audiovisuales (cine y fotografia y, radio y television),

)
)
7) actividades socio-culturales,
8) deportes y juegos,

)

9) medio ambiente y naturaleza,

En las funciones encontramos al menos 6 que pueden ser clasificadas de
la siguiente manera (aunque no en todas las categorias se registran las mismas

funciones):

1) creacion / produccion,
2) distribucion / transmision,

)
)
3) recepcion / consumo,
4) registro / conservacion / proteccion,
5) comunicacion / difusion,

)

6) participacion

Cada una de las categorias, cuenta ademas de sub-categorias para las
cuales se sugiere recopilar informacion con el fin de estimar su valor
cuantitativo. Por ejemplo, en la categoria 5. cine y fotografia, en la sub-
categoria cine (5.1), para la funcion creacién / produccién, se sugiere recabar
informacion sobre el nimero de nuevas peliculas producidas anualmente por

extension, lenguaje y pais de origen, como también calcular el gasto total anual
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en produccion, y el numero de personas empleadas por especializacion. Otro
ejemplo, en la categoria 3) artes escénicas, en la subcategoria 3.2) danza, en la
funcién transmisién / diseminacién, se sugiere registrar el numero de
actuaciones de companias profesionales de danza por tipo, numero de
profesionales, numero de miembros de grupos de danza amateurs, niumero de
actuaciones publicas de grupos de danza amateurs, entre otros. De esta
manera, se plantea una matriz en la cual a cada interseccién entre subcategoria
y funcién, se sugiere registrar algun tipo de informacion sobre ese aspecto

particular.

A partir de este primer marco conceptual, los paises comenzaron a
adoptar las sugerencias y registrar las actividades culturales en distintos
continentes. Ademas, este primer modelo ha sido adaptado y discutido
ampliamente, por lo que en la actualidad podemos encontrar diversas formas de
registro de estadisticas culturales. Uno de los instrumentos que muchos paises
han adoptado para generar informacion nueva sobre este sector, han sido las
encuestas de consumo y participacion cultural, que permiten estimar algunas de
las cifras de las cuales no se han implementado o no existen registros. Siendo
estos indicadores de gran valor para el sector cultural, las definiciones
conceptuales que sostiene la construccion de estos estadisticos han sido objeto
de discusién, donde se ha puesto en relevancia la compleja relacion entre

trabajo cultural y uso del tiempo libre como consumo cultural (Allaire, 2011).

45



delo para estadisticas culturales (UNESCO, 1986)

: Referencia mo

Figura 6

- (€1-D-¥8D) SOTITATIOV [RiNITND UT UOTILdTITIIRY UO pue S8JJN0sey 1@4N3INY) 03 SS8IDY uo e

*esn swIl UO LOT3DeS
AJING JO TBpOoW OdSBUN  (Z)

UOTSIABTO3 PUZ OTPRJ UO SOTISIIMIS JO UOTILZTPJBPURIS [QUOTIRUIBIUT O3 BUTUIBIUGD UOTITPUBKWODSY ODSOUN 88S (1)

S3ION

(Z) oipes oy Burueysty
10 UOTSTAGI®) Butmera 1ueds swy|

OOPIA 885 AL JO4
(Z) uotyonp,
-01d OTpRJ Jnejewe uo Jueds ewt)

(8ouupue3 3R]
1enuue) siesn jo sequnu 1e0]
$10QUOm 4O JOQUAU 230}

oepiA ees sewweiBoud Al 104

torpne)

sodey o1yeubew uo sewwesBosd piodes
PUG BYGW 0) SINGIGWR JOj SOTIT[]oR)
6uTpPTACId SANTD *SBI3UBD JO Jequny

Buriseoprosq [enjusAs
pue vorionposde.s jo esodund Joy -
yoJeeses Joj -

seAtydsR
uryitm Burmeta/Butueisiy oy -
Jvek Jed SUCTSSTWPR JO JoquNy
SGATY3IT jo UoTiezTTTan

Jwek uBrikdod 4Aq -

U1B110 30 AJiuno> Aq -

eBenbuey 4q -

(1) uoraearjisserd ewweibosd Aq -
(*21@ ‘sesep ‘(earbip

*oyieubew) 3soddns jestuysey Aq -

seAju.e

ut se131) ewwesboid jo (eyol

SBAT|5JG 30 JusIU0D BwWEIBOIg

SeATY2se ewwesboid-Buriseopeosq Joj
(iuswdinbe puew Jje1S) SOTITTIIey
UITM SUOTINITISUT 4O Jequny
S@0In0ses TEATYIIY

238
*see) v0131dTiOSQNS pue BJUBST[ UO -
seseyosnd snyvsedde uo -
sproyesnoy Jo einitpusdxe [enuuy

e1qed> -
(uot3jdedes
-8177[038S JO AJBUTPJO) SRUUAIUR -
©3 PO3IJBUUOD SIOATEDSL
AL U3TA SPTOYSSNOY JO JBqUNN

inotoo -
o31yn pue wom[q -

sSleateses Al -

(1) SJeAT@d0. OfpRa -

UITA SpTOYesNOy 4O JequnN

(eieatud ‘oyrrgnd

*juemusarol) uoTINyIISUT jo edAy
AQ 'UOTIBUTWESS IP/UOTSSTWUSURLY
uo SUCTINITISUT Bujyseopeosq

40 eJn3TpUBdX® TRNULE TR3I0L
simtpusdx3

UOT13NPoId-0d ¢ 1euUoTIeUIBIUT
“[euOTIRU) UOTIDNPOId jo edhy Aq -
uoTINITISUT jo edAy Aq -
ebenbue Aq -
1%efqgns Aq -
POTJTSSRID ‘SInoy uf
ewil BUTISEOPROIQ [eRUUR TR0
UoTIouTwesS1p ewwelboig

(1) Jemod puw edky Aq *suotinyfisur

AQ pesn sieijtwsuesy JO Jequny
{1edoy ‘teuorbes ‘truotieu)

86210400 [@o1ydRiBORb Aq -
(eyeAtad

‘2114nd ‘juewusencb) edAy Aq -

suotinayasuy

uTyseopaoig

®3rT10308 AQ -
(e1ge| 19AR STBUURYD
40 JBQUNU [}03) SYIOMIBU B[Qqed -
{STeuusy> jo Jequnu)
BRUUBIUR BATIZOTTOD JO [ENPIATPUT -
8dAhy Aq *sequny
Swe3lsks UOTSSTwsURI]

(1) seseyosnd
suwe.iBosd Uo einypuedxe [e3o]

(1) $39843u03
‘serueies ‘sebem uo esnitpuedxe (@301

Jeyzo -
sueTatUydey -
sisfieusnof -

UoTum 4o *}}@3S ewwesbosd -
odAy 4q

(1) peAojdwe suossed jo Jequnu 1910)

{suotionposd

-02 Jo) suoyionposd umo ,suoTINy
-135u1 Butiseapeoig jo s3s0d enuuy
§051N0S81 UGTIoNPoIg

(981mI0Y30
40 3yBrakdod Aq pessesse sequny)
(1) uoT3epusswodey
ooseun eyy 03 Burpioode ‘edAy Aq -
(uot3onposd-o2
‘1euoilRulelUT ‘Teuctieu) ulbrso Ag -
oBenbuer Touibrio Aq -
POTSISSOTD ATTRNUUR
Peanposd sewweibosd meu O Jequny

FTAFI0€ UOTI9NpOIg

(Po1;106ds esia

-19y30 ssefun z'9 Pue '9
4ioq 03 Jejeu e3ep eyy)
UBTSTASTeL 279

o1Pey 1°9

uoTsiAeIe) pue o1pwy
§xIoEaw

uotiedrotriaed

UOTIBAJASBIJ /UOTIRIISTIAY

uotjdunsuo)/uotidasay

UOT1BUTWISSTQ/UOTSSTWSURLY

UOT3ONPOI4/UOTIRII)

53t1J032382QNg

2g/12 efed
1T/vv*ov/sao

("P3u0d) VIQAW TYNAIAOIANY ANY 0IdNY

9 ANV ¢ SHIYOOHLYD

UNESCO (1986, p. 19 y 20)

Fuente

46



2.4. Uso de estadisticas culturales

En Chile, desde el afio 1997 se publica el “Anuario de Cultura y Tiempo
Libre” que busca integrar informacién secundaria sobre los aspectos de oferta y
consumo en actividades culturales. Ademas en los anos 2005 y 2011 -siguiendo
las experiencias Europeas- se ha desarrollado la “Encuesta Nacional de
Participacion y Consumo Cultural’”, que buscan medir la cantidad de tiempo
dedicado a la cultura por parte de la poblacién. En su mayoria, los marcos
conceptuales de estos estudios se han ido actualizando junto con las
actualizaciones de los marcos de estadisticas culturales de la UNESCO (2009).
Para profundizar en la composicién del campo de la produccién cultural y el
modelo de analisis propuesto, se revisaran a continuacion diversos marcos
conceptuales (frameworks) de instituciones internacionales, que han contribuido
a la definicion y operativizacion de los dominios culturales con el fin de
aplicarlos al analisis estadistico. Estos marcos conceptuales parten del modelo
de las tradicionales industrias de la cultura (cine, libro y registro sonoro) e
incorporan el mercado del arte, el teatro, la danza y las industrias creativas

como el disefio, publicidad, entre otras manifestaciones del arte y la cultura.

Algunos de los marcos conceptuales que se han elaborado en los ultimos
afos y que fueron consultados en esta investigacion son: Canadian framework
for cultural statistics (Statistics Canada, 2004), Québec Culture and
Communications Activity Classification System (OCCQ, 2004), European
Statistical System Network on Culture (EUROSTAT, 2012). En Chile, un
acercamiento conceptual a las estadisticas culturales se encuentra en el
documento Indicadores para el Sector Cultural en Chile (Consejo Nacional de la
Cultura y las Artes, 2004).

En general, estos marcos conceptuales han definido con mayor precision
las categorias culturales y las funciones, para aplicar un modelo unitario que
permitan hacer comparables estas estadisticas. La mayoria ha seguido el

modelo de categorias, denominadas dominios o campos culturales, y funciones.
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Para los objetivos de esta investigacion se considera relevante analizar
los marcos conceptuales de tres instituciones: UNESCO, ESSnet-Culture, y el
Observatoire de la culture et des communications du Québec (OCCQ). Se
estima que estos modelos son una buena referencia para definir y precisar un
modelo de analisis sobre la produccion cultural. Si bien existen diferencias entre
los modelos, la matriz comun entre dominios y funciones, indican un consenso
entre las distintas instituciones. Las diferencias se producen esencialmente, en
el objetivo que buscan las diferentes instituciones con el levantamiento de

informacion sobre este sector.

2.4.1. Modelo UNESCO

El primer modelo, se encuentra registrado en el documento Marco de
Estadisticas Culturales, que tiene como objetivo “crear un enfoque que
trascienda las oposiciones y dicotomias que caracterizan el debate sobre
politicas culturales, particularmente aquellas referidas a cdmo medir la cultura”
(UNESCO, 2009). Para ello, la propuesta se enfoca en resolver tres tensiones:
el alcance de la cultura (econdmico-social), el régimen de administracion

(publico-privado), y el grado de institucionalizacion (formal-informal).

La UNESCO identifica un ciclo cultural que identifica los procesos que
“‘contribuyen a que la cultura sea creada, distribuida, utilizada, criticada,
comprendida y preservada” (Figura 7). En este modelo circular en vez de
jerarquico, como en otros casos, se establecen cinco componentes que hacen
circular los objetos y servicios propios de la cultura: 1) creacién, 2) produccion,
3) difusién, 4) exhibicidon / recepcion / transmisidon y, 5) consumo / participacion.
Estas funciones, son similares a las ya recogidas en el primer marco conceptual
de la UNESCO del afio 1986.

Por otro lado, la UNESCO adoptd el concepto de dominios culturales, en

vez de categorias culturales (mas genérico) que habia ocupado en la primera
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propuesta. Estos dominios culturales se refieren a actividades, bienes y
servicios culturales, generados a través de procesos industriales y no
industriales, que engloban valores artisticos, estéticos, simbdlicos y espirituales.
El modelo propone seis dominios principales, al contrario de las diez categorias
del modelo anterior. Los dominios principales son: 1) patrimonio cultural y
natural; 2) presentaciones artisticas y celebraciones; 3) artes visuales y
artesania; 4) libros y prensa; 5) medios audiovisuales e interactivos; 6) disefio y

servicios creativos (Figura 8).

Figura 7: Ciclo cultural UNESCO (2009)

CREACION
CONSUMO / ;
PARTICIPACION PRODUCCION
EXHIBICION / RECEPCION DIFUSION
/ TRANSMISION

™~ g

Fuente: Elaboracion propia en base a UNESCO (2009, p. 20)

Ademas de los seis dominios culturales principales, el modelo contempla
dos dominios relacionados, que no se consideran como exclusivos de la cultura.
Estos dominios son: turismo y deportes y recreacioén, el primero de los cuales es
nuevo, ya que una categoria similar a deportes y recreaciéon habia sido
contemplada en el primer documento. Ademas se consideran otros cuatro

dominios transversales que aplican a todos los dominios culturales y
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relacionados: 1) educacion y capacitacidon, 2) archivistica y preservacion, 3)
equipamiento y materiales de apoyo, 4) patrimonio cultural inmaterial. Estos
dominios transversales representan una innovacién del documento de 1986, ya
que por ejemplo la categoria archivistica y preservacion, habia sido considerada

anteriormente como una de las funciones de la actividad cultural.

Figura 8: Marco para los dominios de estadisticas culturales UNESCO (2009)
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Fuente: Elaboracion propia en base a UNESCO (2009, p. 24)

A partir de estas definiciones, la UNESCO analiza distintos instrumentos
estadisticos y clasificaciones, que pueden servir de referencia al momento de
obtener informaciéon para cada uno de los dominios culturales y del ciclo

cultural. Las clasificaciones econdmicas analizadas de acuerdo a su funcién son

las siguientes:

1) Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de todas las Actividades

Econdmicas (ClIU 4) — para la identificacion de industrias o actividades

culturales productivas;
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2) Clasificacion Central de Productos (CPC 2) — para la identificacion de
bienes y servicios culturales;

3) Sistema Armonizado de Descripcion y Codificacion de Mercancias 2007
(SA 2007) y la Clasificacion Extendida de Servicios de la Balanza de
Pagos (EBOPS) — para la identificacion del comercio internacional de
bienes y servicios culturales

4) Clasificacion Internacional Uniforme de Ocupaciones (CIUO 08) — para la

identificacion de ocupaciones culturales.

Si bien el modelo de UNESCO es simple y completo al mismo tiempo, hay
una tendencia a adoptar una definicibn mas antropoldgica de cultura, incluso
mas marcada que en el documento de 1986, donde todo este tipo de
actividades se agrupaba bajo la categoria actividades socio-culturales. En este
modelo, es un poco confusa la relacibn entre dominios y dominios
transversales, que parecieran ser funciones de la cultura, pero transformadas a
su vez en un dominio. La composicion de estos dominios transversales es
extrana, por ejemplo en el dominio transversal Equipamiento y material de
apoyo, se incluye Internet “ya que representa una de las principales
herramientas de transmision, produccién y difusion de bienes y servicios
culturales” (UNESCO, 2009, p. 30). La estandarizacion de ciertas actividades
culturales a los sistemas de clasificacion internacional son un aporte relevante

de este modelo.

2.4.2. Modelo ESSnet-CULTURE

El ano 2012 el European Statistical System network on Culture (ESSnet-
Culture), publicé un informe mandado por la comisidon europea de estadisticas,
para continuar con el trabajo realizado por otros grupos sobre estadisticas
culturales como Leadership Group Culture (LEG-Culture) (1999-2000) y
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Eurostat Working Group (2001-2004). Estos grupos de trabajo han tenido como
finalidad generar sistemas de estadisticas culturales para los paises miembros

y asociados de la Unién Europea.

ESSnet-Culture creado en septiembre de 2009 coordind el trabajo de
cinco paises con sus respectivos delegados de cultura: Ministerio de Cultura de
Luxemburgo, Ministerio de Cultura y Comunicacién de Francia, Oficina
Estadistica de Republica Checa, Estadisticas de Estonia y el Ministerio de
Educacién, Cultura y Ciencia de Holanda. Su objetivo fue “desarrollar
generacion de datos en base a un sistema estadistico coordinado y examinar
las posibilidades de adaptar o desarrollar métodos existentes como forma de
responder a nuevas necesidades y cubrir nuevos dominios que fueran
relevantes” (EUROSTAT, 2012). El trabajo de ESSnet-Culture se dividié en 4
grupos de trabajo dedicados a topicos especificos y particularmente importantes
para el desarrollo de estadisticas culturales para la Unién Europea: 1) marco y
definiciones; 2) financiamiento y gasto; 3) industrias culturales; 4) participacion y
aspectos sociales. El trabajo del primero de estos grupos es particularmente
importante ya que permite generar las definiciones sobre las cuales se
alimentaran los otros grupos. Las definiciones difieren en algunos aspectos con
las definiciones impulsadas por la UNESCO y con el antiguo grupo LEG-Culture
(Figura 9), al cual se agregan algunos dominios no contempladas con
anterioridad. El modelo publicado el afio 2012, distingue diez dominios
culturales definidos como practicas, actividades o productos culturales centrado
en un grupo de expresiones reconocidas como artisticas: 1) Patrimonio; 2)
Archivos; 3) Librerias; 4) Libros y Prensa; 5) Artes Visuales; 6) Artes escénicas;
7) Audiovisual y Multimedia; 8) Arquitectura; 9) Publicidad; 10) Artesania.
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Figura 9: Comparacion entre los modelos LEG-Culture, ESSnet-Culture y
UNESCO (2009)

LEG-Culture ESSnet-Culture UNESCO, 2009 FCS
. Monumentos histéricos ——__ —_
Museos
Sitios arqueoldgicos
Archivos
Bibliotecas
Libros y prensa
Agencias de noticias
Artes visuales (incluye disefio)
Fotografia
Arquitectura

Art -
r ’es escénicas + +
Peliculas

Radio
Television
Video
Grabacién de audio
Multimedia
—_—
. Publicidad
Artesanias

. Patrimonio intangible

Patrimonio natural
Artesania en general
Industria del software y
actividades de
telecomunicaciones
Actividades de imprenta
en general
Equipamiento y material
de apoyo
Turismo

. Deportes y recreacién

Fuente: Elaboracion propia en base a EUROSTAT (2012, p. 54)

Ademas el sistema europeo de estadistica distingue seis funciones
culturales, que establecen el ciclo cultural: 1) creacion; 2) produccion /
publicacion; 3) diseminacion / intercambio; 4) preservacion; 5) educacion; 6)
administracién / regulacion. Este modelo separa algunos dominios transversales
identificados por UNESCO vy los establece como funciones de la cultura, como
el caso de la educacion o la archivistica y preservaciéon. Ademas, este modelo
especifica con mayor precision los dominios, como en el caso de las artes
visuales y la artesania, que se encontraban en un mismo dominio en el modelo

UNESCO, pero en este se encuentran separados.
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Figura 10: Marco conceptual de estadisticas culturales ESSnet-Culture (2012)
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Fuente: Elaboracion propia en base a EUROSTAT (2012, p. 59)

Al igual que el modelo UNESCO, este marco conceptual homologa los
dominios y funciones con los sistemas de clasificacion industriales. En este
caso, se utiliza el sistema Statistical Classification of Economic Activities in the
European Community (NACE Rev. 2), para obtener informacién cuantitativa
sobre este sector. En este caso se privilegia una perspectiva sobre los
productos y servicios de la cultura, al contrario de la vision mas antropoldgica

que incorpora la UNESCO.

2.4.3. Modelo QCCACS

El sistema quebequénse de clasificacion (QCCACS), desarrollado el ano
2004 por el Observatoire de la culture et des communications du Québec, tiene

como finalidad integrar un sistema estadistico que cubra por completo el sector
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de la cultura y las comunicaciones (OCCQ, 2004). Este modelo, a diferencia de
los anteriores, reconoce desde un principio los dos aspectos relevantes en
estudio, la cultura y las comunicaciones, y provee de una estructura jerarquica,
asi como de una nomenclatura y una serie de definiciones relativas a estas
actividades. La estructura del QCCACS, se basa en un modelo de proveedores
o productores y no asi en practicas culturales o consumo cultural, como sucede
en los modelos de UNESCO y ESSnet-Culture. Por ello, el QCCACS se enfoca
en tres unidades declarantes: trabajadores (travailleurs), instituciones
(établissement) y empresas (enterprises), que componen el sector de la cultura
y las comunicaciones. Este sector se encuentra en la parte alta de la estructura,

bajo la cual se dividen quince campos (fields):

Artes visuales, artesania fina y artes mediales;

Artes escénicas;

Patrimonio, instituciones museisticas, y archivos;

Librerias;

Libros;

Periddicos;

Grabacién de sonido;

Cinematografia y Audiovisual;

. Radio y Television;

10. Multimedia;

11. Arquitectura y disefio;

12.Publicidad y relaciones publicas;

13.Organizaciones dedicadas a la representacion y promocion;
14. Administracién publica;

15. Establecimientos involucrados en mas de un campo de la cultura y las
comunicaciones.

©CN>OhWN =

Cada uno de estos campos se subdividen en grupos por tipo de
establecimiento. En algunos casos los grupos se dividen en subgrupos. Ademas
el QCCACS identifica los tipos de unidades culturales de acuerdo a su funcion
dentro del ciclo cultural. Para ello establece cuatro funciones aplicables a los

quince campos: creacion, produccion, diseminacion / distribucion y, formacion.
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Figura 11: Cuadro conceptual QCCACS

Dominios de
produccién de
bienes
simbdlicos*

Sistema de emision

Unidades

Funciones

declarantes

Creacion

Produccion

Difusion /
distribuciéon

Productos

Publico

Artes plasticas,
manualidades...
Artes Escénicas
Patrimonio,
museos,
archivos
Libro
Periddico
Bibliotecas
Grabacién
sonora
Ciney
Audiovisual
Radio y
television
Multimedia,
nuevos medios
Actividades
multisectoriales
Arquitectura 'y
disefo
Publicidad y
RRPP

Trabajadores
Instituciones

Empresas

Ventas
Géneros

Precio de
venta

Importaciones

Exportaciones

Preferencias
Participantes
Duracion
Gastos

Acondiciona
miento

Posesiones

Areas de regulacién

Actividades

Administracién federal

Administracién local

Escuelas (cultura y comunicacion)**

Gestion de derechos

Asociaciones

Trabajadores
Instituciones

Empresas

Empleos

Flujos financieros

Indicadores de desempefio

Espacio (regiones, localidades)

Tiempo

No hay estadisticas de recogida, con excepcion de algunas emisoras

*Consulte el sistema de clasificaciéon de las instituciones de la cultura y las

Observatorio para la lista de campos, sectores y subsectores.
** El sistema del Observatorio hace de la formacion una funcién asociada con la emision de cada dominio.

Fuente: Elaboracion propia en base a Martin (2002, p. 11)

comunicaciones del
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Indistintamente un establecimiento puede estar involucrado en mas de
una funcién, pero se mantiene aquella principal. Este modelo funciona a través
de un sistema de cddigo de cinco digitos, con una extensién de dos digitos para
los subgrupos. Los primeros dos digitos corresponden a uno de los 15 campos,
el tercero corresponde a la funcion, y los ultimos dos al grupo. En caso de
pertenecer a un subgrupo se agrega un punto y los dos digitos del subgrupo.
De esta manera un ejemplo de codificacion bajo este sistema numérico seria
como se muestra en la figura a continuacion para el caso de “Distribuidores de
Arte Contemporaneo (cédigo 11303.01) (Figura 12).

Figura 12: Sistema de numeracion QCCACS

1303.01 Campo: Artes visuales, artesania fina y artes audiovisuales

11.303.01  Funcion: Diseminacion / Distribucion
11303.01 Grupo: Comerciantes de Arte
11303.01  Subgrupo: Comerciantes de Arte Contemporaneo

Fuente: Elaboracién propia en base a OCCQ (2004, p. 13)

ElI QCCACS utiliza como principio las clasificaciones del North American
Industry Classification System (NAICS), a pesar de que como otros sistemas de
clasificacion, muchas de las actividades y empresas no estan precisadas o se
encuentran diseminadas en una sola clasificacion. Este modelo presenta
similitudes conceptuales con el modelo de analisis que se propone en esta
investigacion. El primer aspecto relevante es la inclinacion del modelo hacia el
lado de la produccion cultural, mas que al consumo, participacién o practicas
culturales, que se encuentran en los otros modelos. Ademas el sistema es lo
suficientemente jerarquico y abierto al mismo tiempo, para incorporar grupos o

sub-grupos no contemplados en una clasificacion previa. Este modelo utiliza
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ademas el concepto de campo (field) para referirse a las categorias de
actividades, a diferencia del concepto de dominio (domain) utilizado en los otros
modelos. Sin embargo, esto no parece ser relevante, puesto que ambos

términos se utilizan de manera indistinta.

En esta investigacion, se utilizara el modelo QCCACS para el analisis de
los aspectos econdmicos de la cultura y la armonizacion de las clasificaciones
de fuentes de informacidon secundaria. Si bien este modelo esta disefiado para
levantar informacién cuantitativa sobre este sector, nos parece que su uso
aplicado a informaciéon ya generada (secundaria), puede ser de utilidad para
evaluar las potencialidades del modelo en Chile. EI modelo propuesto por lo
tanto, seguira el esquema presentado en las Figuras 4 y 5, donde el campo de
la produccion cultural se encuentra jerarquicamente en la parte superior, bajo lo

cual se encuentran los sub-campos o dominios culturales.

En el modelo QCCACS, el campo de la produccién cultural corresponde
al sector de la cultura y las comunicaciones y los sub-campos o dominios
corresponden a los quince campos o dominios culturales. En el caso de las
funciones, se utilizara la clasificacién de creacion, produccion y diseminacion,
similar al modelo QCCACS. Sin embargo, a diferencia de éste, la cuarta funcion
de formacion, se utilizara solo en caso de que pueda ser separada de la
formacion como educacién general. Por lo tanto se entendera formacién como
educacion artistica o profesionalizacidon del sector cultural. En los aspectos no
econdmicos, es decir, en los aspectos historicos y sociales de la produccion
cultural, se utilizara una definicion mas amplia de este esquema o modelo de
analisis, ya que en algunos casos no es posible realizar una diferenciacion de
estos campos. En estos casos, el andlisis se enfocara en las funciones y los
componentes. En el siguiente capitulo se describen los procedimientos de este

analisis.
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CAPITULO 3 METODOLOGIA

Desde hace décadas la produccion cultural ha motivado el interés de
académicos, investigadores y organismos estatales. Los cambios sociales, en el
contexto de la globalizacion de la cultura y las comunicaciones, dan cuenta del
incremento en el intercambio de bienes simbdlicos, la diversificacion de los
servicios culturales, y la transformacion de la vida cotidiana de las personas. En
los ultimos afnos se ha dado pie a un fructifero debate sobre las intersecciones
entre cultura, sociedad (politica) y economia, por lo que se han propuesto
diversas formas de abordar estos temas. La siguiente investigacion busca
aportar a esta linea de investigacion y a la profundizacion del conocimiento en
este campo en Chile. Para ello, se propone un modelo de analisis construido en
base a la revisién bibliografica y los antecedentes tedricos del problema de
investigacion, por lo que es importante recordar que la investigacion trabaja
sobre un objeto de estudios construido y no dado como una unidad en la

realidad.

Entendiendo que la realidad es mas compleja de lo que puede mostrar la
informacion recabada en esta investigacién, se ha utilizado un disefio de
investigacion amplio mas que especifico, que permita dar cuenta de diversos
aspectos de la produccion cultural en Chile. En este sentido, el uso de un
modelo analitico de campos y funciones, suponen una propuesta para
armonizar y eventualmente modelizar la informaciéon disponible. El siguiente
capitulo da cuenta de los pasos y proceso de investigacion llevados a cabo, las
fuentes y unidades de informacion utilizadas y el modelo de andlisis propuesto
para abordar las complejidades del campo de la produccion cultural en Chile en

los ultimos afios.
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3.1. Tipo de investigacion

La siguiente investigacién es de caracter no experimental y de método
mixto, es decir utiliza metodologias de la perspectiva cualitativa y cuantitativa.
De acuerdo a Hernandez, Fernandez y Baptista (2010) este método de
investigacion, permite lograr una perspectiva mas amplia y profunda del
fenomeno en estudio, ademas de producir datos variados que pueden ser
explorados para efectuar “indagaciones mas dinamicas”. De acuerdo a los
objetivos planteados en esta investigaciéon, se busca comprender un fenbmeno
poco explorado en Chile, sobre el cual la informacién estad dispersa y poco
accesible. Debido a esto, el método mixto abre multiples posibilidades para la
recoleccion, revision y analisis de datos de diverso origen, a partir de los cuales

se intenta extraer una idea.

La inclinacion por el uso de este método, también se debe a una posicidon
epistemoldgica o paradigmatica sobre el objeto que se esta estudiando. La
cultura es un fenbmeno particularmente dificil de aprehender y mas aun de
cuantificar, o al menos asi se entiende de manera general. Sin embargo, en
esta investigacion se pretende explorar una forma de observar datos sobre
produccion cultural en Chile a partir de un trabajo conceptual y tedrico. Los
datos de origen cuantitativo y cualitativo se integran de esta manera en el
analisis que permite ampliar el conocimiento sobre la produccion cultural. De
acuerdo al modelo tedrico propuesto en el capitulo anterior, el objeto de
estudios es el macro-campo o sistema de la produccién cultural, pero para
observarlo se deben estudiar sus componentes, es decir los sub-campos o
dominios y las funciones. De acuerdo al comportamiento de cada sub-campo,
se analizara la estructura del sistema, entendiendo que se trata de un fenémeno

complejo cuya totalidad es mas que la suma de sus partes.

Cada sub-campo de la produccion cultural se compone de al menos tres
funciones (creacion, produccion, diseminacion), a las cuales les corresponden

tres unidades de analisis (trabajadores, empresas e instituciones), tal como se
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mostré en el modelo QCCACS (Figura 11). Ademas, sobre a estas funciones se
encuentra un elemento de ruido, que corresponde a aquellos elementos
intervinientes (regulacion o financiamiento) en alguna de las etapas del proceso

de creacién-consumo.

Para entender como se conforman los campos culturales, es importante
entender esto como un proceso secuencial que se desarrolla a través del
tiempo. Los campos culturales, se entienden como campos en la medida que
logran cierto estado de desarrollo, por lo que no se trata de cualquier tipo de
actividad con caracteristicas culturales / comunicacionales. En este sentido,
cuando alguno de los componentes o funciones no se encuentran o no estan lo
suficientemente desarrollados, no se puede hablar de un campo o sub-campo
de la produccion cultural. Esto es particularmente importante, para poder
establecer los limites del objeto tedrico, entendiendo que pueden existir muchas
y muy variadas actividades culturales, las cuales no todas se encuentran

establecidas como campos culturales.

Figura 13: Proceso de conformacion de los campos culturales

Cultura
Manifestaciones Sub-campo o Produccion
—>
culturales dominio Cultural
Desarrollo de los Desarrollo de las organizaciones o
componentes y funciones componentes intermedios

Fuente: Elaboracion propia.

Podemos entender los campos culturales como un proceso que va desde
la manifestacién cultural a la constitucion del campo como componente del
sistema de produccion cultural. Cuando un campo no esta completamente

constituido, no significa que la funciones que lo componen no existan, sino que
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no es posible hablar de ellas como un campo, en el sentido en que el concepto
es utilizado en esta investigacion. El sistema anterior a un campo o sub-campo
podemos denominarlo simplemente como cultura, en su sentido amplio como
practica social o comunicacional. Por lo tanto, podemos entender la relaciéon
entre las estructuras que conforman este objeto de estudios de la siguiente
manera: las manifestaciones de un campo cultural aun no desarrollado se
relacionan a una cultura, como la cultura oral, escrita, visual o escénica. Para
que un campo se constituya debe contar con todos los componentes o
funciones y, un campo conformado en una etapa desarrollada se relacionan a
un sistema o macro-campo de la produccion cultural a través de sus

componentes intermedios como se muestra en la Figura 13.

3.2. Diseno de la investigaciéon

Se ha planteado un disefio transformativo concurrente (DISTRAC), en el
cual se recolectan datos cuantitativos y cualitativos en un mismo momento, pero
“la recoleccion y el analisis son guiados por una teoria, vision, ideologia o
perspectiva” (Hernandez Sampieri, Fernandez Collado, & Baptista Lucio, 2010,
p. 578). De esta manera, es posible construir el objeto tedrico a partir de sus
distintos componentes histéricos, econdmicos y sociales, que requieren de
distintos métodos de recoleccion de informacion, y al mismo tiempo requieren
un analisis integrado. En este tipo de disefios, el marco conceptual o la teoria,
es “mas importante para orientar la investigacion que el propio método, debido
a que determina la direccion a la cual debe enfocarse el investigador o
investigadora al explorar el problema de interés” (Hernandez Sampieri,
Fernandez Collado, & Baptista Lucio, 2010, p. 569).

Con este disefio, se busca generar complementacion entre los datos de
distinto origen, para realizar meta-inferencias sobre la estructura del campo de
la produccion cultural en Chile. En este sentido, si bien se ha intentado en el

disefio no priorizar ninguno de los dos métodos (CUAL-CUAN), para el analisis
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integrado se ha dado mayor prioridad a las técnicas cuantitativas de analisis de
datos secundarios, por lo que el disefio se puede entender como disefio
cuantitativo mixto (CUAN-cual) (Hernandez Sampieri, Fernandez Collado, &
Baptista Lucio, 2010, p. 546).

3.2.1. Poblaciéon y muestra

En sentido estricto, esta investigacion no trabaja con una poblacion
entendida como unidades o individuos con una determinada caracteristica, sino
mas bien trabaja con el concepto tedrico de produccién cultural. Como se ha
descrito anteriormente, este objeto tedrico se compone de distintos sub-
campos, los cuales en su totalidad dan forma a este concepto. De acuerdo al
modelo QCCACS, existen 15 sub-campos o dominios de la produccién cultural:
Artes visuales, artesania fina y artes mediales; Artes escénicas; Patrimonio,
instituciones museisticas, y archivos; Librerias; Libros; Periddicos; Grabacion de
sonido; Cinematografia y Audiovisual; Radio y Television; Multimedia;
Arquitectura y disefio; Publicidad y relaciones publicas; Organizaciones
dedicadas a la representacion y promocion y; Administracién publica;
Establecimientos involucrados en mas de un campo de la cultura y las
comunicaciones. En cada sub-campo operan distintas funciones, que a su vez

se compone de trabajadores, empresas e instituciones.

Para el caso de esta investigacion, se utilizaran los 15 sub-campos, en la
medida que sea posible conceptual y analiticamente separar los sub-campos de
esta forma. En ocasiones en que esta separacién no sea posible, se utilizara
una version simplificada de los sub-campos, de diez 0 menos categorias, que
permitan agrupar a todas las manifestaciones culturales y artisticas presentes y
relevantes para la composicion del campo. Las unidades que se analizan en
cada sub-campo son los trabajadores, empresas e instituciones, pero también

las organizaciones o asociaciones intermedias, es decir que agrupan a este tipo
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de unidades y se relacionan al macro-campo de la produccion cultural. En el
analisis al contexto historico de conformacion del sistema de produccion cultural
en Chile, se analiza también los componentes de ruido, es decir modelos de
financiamiento y regulacién de los campos -culturales. Las variables o
indicadores para cada campo y funcién son: nivel de institucionalizacion vy
regulacion, mercado y trabajadores, organizacion, legitimacion y técnicas o
tecnologias emergentes. El esquema de esta propuesta se muestra en la Tabla

1 a continuacion.

Tabla 1: Composicidén de los campos, funciones, unidades y variables

Campo Funcién Unidades Variables

1. Artes visuales Creacién

2. Interpretacidon musical y 1. Institucionalizacion y
arte; escenicas Produccion regulacion del

3. Patrimonio, instituciones 1. Trabaiadores campo
museisticas y archivos ’ J 2. Mercadoy

4. Imprentay libros 2. Empres_as trabajadores del

5. Prensay periodicos 3. Instltuc_:longs campo

’ 2 Iy 4. Organizaciones y .

6. Grabacion de musicay L 3. Organizacion,

sonidos Diseminacion asoclaclones legitimacion
X o intermedias e ’

7. Cine y audiovisual técnicas y

8. Radio y television tecnologias

9. Disefio emergentes

10. Fotografia y publicidad

Fuente: Elaboracién propia.

Tanto para los datos CUAL como CUAN, se utilizara este esquema, en el
cual la muestra corresponde a todos los segmentos de informacién, ya sea esta
de caracter bibliografico o numérico, que se considera relevante de acuerdo al
modelo teorético, los cuales son etiquetados o codificados en un primer
momento de acuerdo al campo y funcion. En el apartado siguiente se detalla
con mayor precision las técnicas e instrumentos de investigacion para cada una

de las metodologias utilizadas en esta perspectiva de investigacion mixta.

64




3.2.2. Técnicas e instrumentos de recoleccidon de datos

De acuerdo al disefio de investigacion, se realizaron distintos
procedimientos con el fin de lograr un analisis en distintos niveles. Esto significd
la consulta a fuentes tedricas e investigaciones actuales sobre el tema, ademas
de la recolecciéon de informacion, interpretacion y nuevamente recoleccion de
informacion de acuerdo a las necesidades del trabajo y la complementacién de
los descubrimientos. A partir de este procedimiento se fue construyendo el
modelo tedrico y analitico que sustenta esta investigacion. Se utilizaron
principalmente dos técnicas de recoleccidén de datos: investigacidon bibliografica
o documental y datos secundarios cuantitativos. Cada técnica tiene su propia
perspectiva de andlisis, por lo que en los siguientes apartados se profundizara

en cada una de ellas.

3.2.3. Investigacion bibliografica

Para los aspectos histéricos de esta investigacién, se considera el uso de
investigacion documental o bibliografica, cuyo fin es aportar al conocimiento
sobre los origenes institucionales y regulatorios de los distintos sub-campos de
la produccion cultural. Esta técnica de lectura, permite obtener informaciéon ya
sintetizada por otros autores, la cual es ampliada o rectificada con busqueda de
informacion posterior. Para Valles (1999), esta técnica es adecuada para
cualquier estudio social e indica que la perspectiva se encuentra en los
origenes de la sociologia como en los estudios de Marx, Durkheim, Weber o
Mills. De esta manera, la investigacién documental permite al analista ampliar el
campo de observaciéon, que abarca un periodo histérico suficiente para “captar

el significado que trata de comprender y explicar” (Valles, 1999, p. 111).

La investigacion parte de una idea general del campo o campos que se

estan observando, pero a medida que se recolecta la informacion, el objeto de
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estudios se complejiza. En este caso, la investigacién parte de una definicion
inicial y basica sobre la produccién cultural, como aquello relacionado a la
produccion de objetos simbdlicos como peliculas, libros y musica, y asociado a
las llamadas industrias culturales y creativas. Sin embargo, a medida que se va
profundizando en el tema, se descubren componentes y fenébmenos nuevos
como las bibliotecas, las empresas de comunicacién y publicidad y los sistemas

de regulacién e institucionalizacion de la cultura.

Estos descubrimientos plantean la necesidad de construir un modelo
tedrico y analitico de observacién, para lo cual se recurre a bibliografia de tipo
académica, que permitieron construir los modelos de observacion. A partir de
esto se analiza nuevamente la informacién recabada en el informe histérico, y
se codifica y se recopila nueva informacién en caso necesario, de acuerdo a las

categorias planteadas, en este caso, en el modelo de campos y funciones.

Dado que el modelo es aun tedrico, algunas de las categorias pueden no
presentarse, o no encontrase informacion al respecto, por lo que se utiliza como
estrategia, la adaptacién del modelo a la realidad y con ello, se formulan
hipétesis y preguntas respecto a las diferencias y concordancias entre el
modelo y la realidad. En este sentido, las técnicas documentales utilizadas
siguen una perspectiva de teoria fundamentada (grounded theory), descubierta
en 1967 por Glaser y Strauss, en la cual se “utiliza un procedimiento sistematico
cualitativo para generar una teoria que explique en un nivel conceptual una
accién, una interaccion o un area especifica.” (Hernandez Sampieri, Fernandez
Collado, & Baptista Lucio, 2010, p. 492)

Realizado este procedimiento analitico, que dialoga al mismo tiempo con
datos de tipo cuantitativos, se propone un analisis contextual e histérico para los
campos identificados en la Tabla 1, codificando la informacion de acuerdo a los
aspectos institucionales y regulatorios principalmente, pero también sobre los
aspectos econémicos del mercado y la produccion, las formas de organizacion
y las tecnologias emergentes que estructuran los distintos campos. Este

ejercicio cualitativo supone identificar hitos y procesos asociados a los campos,
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funciones y unidades intermedias de la produccién cultural, ademas de
cuantificar algunas de estas categorias a partir de fuentes cualitativas que

pueden ser ordenadas de manera numeérica.

Se consideran los aportes individuales de autores como Subercaseaux
(2000 y 2008), Mouesca (1988 y 1997), Martinez Baeza (1982), Canepa
Guzman (1985), Claro Valdés (1977), Claro Valdés y Urrutia Blondel (1973),
Pereira (1974), Santana (1957), Hurtado (1989), De la Vega (1930), Vega
(1979), Andrades Moya (2000), Ossa Coo (1971), Dussaillant (1993), Arias
Yurisch y Galvez Goémez (2010), ademas de documentos historicos
institucionales y comunicativos (revistas y periddicos), resguardados por la

Biblioteca Nacional de Chile.

3.2.4. Informacién secundaria cuantitativa

La segunda técnica de investigacion, es el uso de fuentes de informacion
secundaria de tipo numérica o cuantitativa. Se ha criticado algunas veces el uso
de estadisticas y datos secundarios para explicitar grandes narrativas (grand
narratives), donde es posible que el analisis a la informacién solo muestre una
parte de la realidad ajustada por la teoria (Saukko, 2003, p. 158). Sin embargo,
se considera que este propdsito es explicito en esta investigacion, puesto que
parte del ejercicio analitico busca establecer estas relaciones entre modelo

tedrico y realidad.

En el uso de informacién secundaria, se debe advertir que se trata de
informacion que no ha sido recogida para los fines especificos de esta
investigacion, por lo que los set de datos estdan construidos con otros
propésitos. Las ventajas que presenta este tipo de metodologias son, por un
lado econdémicas, ya que permite realizar estudios con pocos recursos de dinero
y de tiempo sin tener que llevar a cabo encuestas o recoleccion de datos de

manera primaria. Y por otro lado, con frecuencia estos datos se han recolectado
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de manera sistematica, por lo que es posible hacer analisis temporales o
espaciales, dependiendo de las fuentes de informacion y los objetivos de su
recoleccion. Esta investigacion utiliza fuentes institucionales, por lo que los
datos han sido recolectados por grupos de investigadores y profesionales, de lo
que se puede asumir que existe validez en ellos, permitiendo dedicar mas

tiempo al analisis que a la limpieza de éstos.

Algunas desventajas que presenta este tipo de metodologias son: datos
construidos para otros propdsitos, no responde a las preguntas del investigador
0 no contiene la informacion que el investigador requiere, o los datos no estan
recolectados en las areas geogréaficas, la poblacion o las series temporales que
el investigador necesita. Lo ultimo, resulta en un problema cuando las
categorias utilizadas no responden a las que necesita el investigador, ya sea
porque se han simplificado o se han reducido a opciones que no consideran las
preguntas del investigador. También surge como problema el hecho de que el
investigador no conoce el proceso de recoleccion de los datos en su totalidad,
por lo tanto no conoce las no-respuestas o la limpieza y depuracién que ya se

ha realizado con el set de datos que se esta utilizando (Crossman, 2014).

Naciones Unidas, reconoce algunas de las caracteristicas de los datos
institucionales y las fuentes administrativas, a partir de la propuesta de Gordon
Brackstone en Statistical Issues of Administrative Data: Issues and Challenges
para Statistics Candada en 1987 (United Nations, 2011).

1. El agente que proporciona los datos a la agencia de estadistica y la
unidad a la que se refieran los datos son diferentes (en contraste con la
mayoria de las encuestas estadisticas);

2. Los datos fueron recogidos originalmente para un propésito no

definidamente estadistico que podria afectar el tratamiento de la unidad

de origen;

La cobertura completa de la poblacién objetivo es la meta;

El control de los métodos por los cuales los datos administrativos son

recogidos y procesados recae en la agencia administrativa.

W
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En los ultimos anos las empresas privadas y las instituciones publicas del
Estado han tenido un rol relevante en la recoleccion de datos, por lo cual una
definicion amplia de las fuentes de informacion secundaria deberia considerar
los datos de ambos sectores. La Figura 14 ilustra una definicion amplia de las

fuentes de datos de acuerdo a Naciones Unidas.

Figura 14: Definicién amplia de fuentes de datos (UN)

Fuentes de
datos

Primaria Secundaria (No
(Estadistica) estadistica)

Sector Publico Sector Privado

Fuente: Elaboracion propia en base a United Nations (2011, p. 2)

Para esta investigacion se utilizan diversas fuentes de informacion, pero
se da prioridad particularmente al set de datos puestos a disposicién por el
Servicio de Impuestos Internos de Chile y elaborado por el Departamento de
Estudios Econdmicos y Tributarios de la Subdireccion de Estudios, en base a
los formularios 22, 29 y Declaraciones Juradas N° 1887. Estos datos entregan
informacion sobre la actividad tributaria de todas las empresas que registran
actividad entre los afnos 2005-2012. El set de datos fue recuperado en febrero
del afio 2014 y fue sometido a un proceso de ordenamiento, depuracion,

limpieza y analisis, para cumplir los objetivos de esta investigacion.
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Tabla 2: Fuentes de datos

Servicio de Impuestos * “Estadisticas de Empresas por Rubro, Subrubro,
Actividad Econdmica y Region (2005-2012)”. Fecha de
extraccion de los datos: 09/10/2013. Formato: xIsx.
Estudios Origen: sii.cl

Internos, Subdireccién de

Consejo Nacional de la * “Fondart Regional Proyectos financiados 1998-2013”,
publicado el 14 de marzo del 2013. Cddigo: 11880.
Formato: xIsx. Origen: datos.gob.cl

*  “Fondos Cultura 1992-2013”, publicado el 24 de junio
del 2013. Codigo: 11873. Formato: xIsx. Origen:
datos.gob.cl

e “22 Encuesta Nacional de Participacion y Consumo
Cultural”, solicitada el 24/09/2013 y recibida el
25/09/2013. Formato: sav.

e “3% Encuesta Nacional de Participacion y Consumo
Cultural (2012)”, solicitada el 15/08/2014 y recibida el
18/08/2014. Formato: sav.

e “Anuario de Cultura y Tiempo Libre (2003-2012).
Publicadas y disponibles para uso publico. Formato:

Cultura y las Artes

pdf.
Ministerio de Hacienda, * ‘“Ley de Presupuestos del Sector Publico (1999-2013)”.
Direccion de Presupuestos E(l;fblicadas y disponibles para uso publico. Formato:
Ministerio de Educacion, * “Bases de Datos de Oferta Académica de Educacion

Superior”, publicado el 21 de junio de 2012
(actualizacién posterior). Cédigo: 1091. Formato xIsx.
Origen: datos.gob.cl

* “Bases de Datos de los Distintos Buscadores del Sitio
MiFuturo.cl”, publicado el 21 de junio de 2012
(actualizacién posterior). Cédigo: 1107. Formato: xIsx.
Origen: datos.gob.cl y mifuturol.cl

Subsecretaria de Educacion

Fuente: Elaboracién propia.

Ademas se utilizan los set de datos puestos a disposicion por organismos
del Estado como el Consejo Nacional de la Cultura y las Artes, Ministerio de
Educacioén, Direccion de Presupuestos del Ministerio de Hacienda, Instituto
Nacional de Estadisticas, entre otros. Un detalle de los set de datos y
documentos consultados se muestra en la Tabla 2, donde se indica ademas el
nombre del documento o archivo para su identificacion en eventuales re-analisis
de la informacién, la fecha de publicacion registrada y de extraccion o consulta

en los casos en que esté disponible, y el formato y origen del archivo.
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3.2.5. Alcance y validez de la investigacion

De acuerdo al disefio propuesto, la investigacion tiene un alcance de tipo
exploratorio, descriptivo y analitico. Esto debido al uso del método mixto, que
permite en una primera etapa, explorar en el campo de estudios, para luego
formular un disefo analitico a partir del modelo tedrico. A partir de este modelo,
es posible realizar descripciones y analisis mas precisos, a partir de los datos
secundarios, que se integran al analisis cualitativo. En este sentido, la
investigacion propone una serie de analisis historicos, econdmicos y sociales
sobre el campo de la produccidén cultural, pero también entrega elementos

descriptivos sobre los distintos sub-campos que la componen.

En cuanto a la validez de la investigacién, ésta se desprende de cada
una de las metodologias utilizadas, en las cuales se ha procurado asegurar la
fiabilidad de los datos presentados, la coherencia en el tratamiento y limpieza, y
la sistematizacion del proceso de analisis. En el mismo cuerpo de la
investigacion se describen los procedimientos realizados, y los detalles y
consideraciones que se deben realizar al momento de analizar los resultados.

El siguiente capitulo presenta los principales hallazgos de esta investigacion.
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CAPITULO 4 ANALISIS

En el siguiente capitulo se presenta los principales hallazgos realizados
en esta investigacion en torno a los aspectos histéricos, econdmicos y sociales
de la produccién cultural en Chile. La primera parte, relacionada a los aspectos
histéricos, identifica algunos hitos considerados relevantes en la conformacién
de los distintos dominios o sub-campos de la cultura. Para ello, reconocemos
dos periodos de tiempo que consideramos ilustrativos de un tipo de produccion
cultural. El primero de ellos, situado entre las décadas de 1810-1890 representa
los origenes de la produccién cultural en el sentido en que se analiza en esta
investigacion. El segundo periodo, se situa entre las décadas de 1900 y 1990, y
corresponde al paso a una comunicacion de masas y la consolidacion del
modelo de produccion cultural. A cada uno de estos periodos le corresponden
innovaciones tecnolégicas y sociales, en las cuales la produccién cultural se

vera reflejada.

La segunda parte de este capitulo corresponde al analisis de las
condiciones econdmicas actuales de la produccion cultural en Chile. Para ello,
se utiliza el modelo de campos, con el fin de determinar el tamafo del sector y
de los distintos sub-campos que lo componen. El uso de fuentes tributarias en
este capitulo permite dimensionar dos aspectos econdémicos relevantes: ventas
y trabajadores. De esta manera, el analisis permite generar hipotesis de trabajo
que seran abordadas en la tercera parte de este capitulo. Esta ultima seccion
aporta datos y perspectivas sociales al analisis, que profundizan en algunos de
los fendmenos mas llamativos. Con esto, se espera ilustrar las
transformaciones y las continuidades del campo de la produccion cultural en
Chile.
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4.1. Aspectos historicos de la produccion cultural en Chile

Al intentar situar los origenes de la produccion cultural en Chile, nos
enfrentamos al problema de delimitacion de este concepto. Podemos entender
la produccion cultural como el proceso por el cual una creacion es transformada
en un objeto simbdlico, dispuesto para su consumo. Sin embargo, la definicion
misma de un objeto simbdlico es confusa, puesto que cualquier obra artistica,
arquitectonica o musical, puede ser considerada bajo este esquema. Esto nos
remitiria a la busqueda de los primeros objetos simbdlicos creados en el pais,
pudiendo optar por la busqueda de los objetos de los primeros hombres, o de
los primeros colonos. Esta busqueda es improductiva para los fines de esta
investigacion, por lo que la delimitacién de este concepto se realizara bajo otros

criterios.

Nos referiremos al proceso de creacion simbdlica en tanto parte de un
sistema de produccion industrial que aparece a principios del siglo XIX. En este
proceso, es relevante la incorporaciéon de la técnica y tecnologia a los procesos
de creacion simbdlica, a través del cual un objeto cultural puede ser
comercializado. También nos referiremos a aquellas manifestaciones culturales
en las cuales no interviene un proceso de tecnificacion, pero que a partir de la
institucionalizacion de la actividad, ésta adquiere un estatus, un reconocimiento
y una legitimacion social. Todos estos fendmenos que podemos denominar
bienes y servicios simbdlicos propios de la cultura, se van a desarrollar a
comienzos del siglo XIX, coincidiendo con el origen y organizacion de la
republica, que concluirdn en la independencia del pais (1810-1830). Las
condiciones sociales y politicas del pais en este periodo, van a ser

determinantes para el surgimiento del modelo de produccion cultural.

Para entender este periodo, es necesario situarse en el contexto en que
se encuentra el pais en el siglo XIX, tras 212 afios de colonia espafiola. En la
primera etapa de este periodo, que se extiende entre 1810-1826, se crea en

Chile la Primera Junta de Gobierno, que duraria unos pocos afios (hasta 1814),
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dando paso a la Reconquista Espafola (1814-1817) y lo que se conoce como la
Patria Nueva (1817-1823). En 1826 se completa definitivamente la
independencia del pais cuando se incorpora la isla de Chiloé al sur como el
Ultimo bastion espariol . En este mismo periodo surgirian las primeras
aspiraciones por conquistar un dominio cultural, que habia sido dominado hasta
ese momento por las tradiciones eclesiasticas y monarquicas. Junto al
surgimiento de las primeras instituciones republicanas, surgira también esta

necesidad por intervenir los procesos culturales del pais.

4.1.1. El concepto de independencia en la cultura

A fines de la colonia, se registran los primeros intentos de organizar el
campo de la produccion cultural que habia alcanzado cierto nivel de
especializacion con los afos. En el campo del arte, se dieron condiciones para
que los oficios progresaran, por ejemplo en la Academia de San Luis a finales
del siglo XVIII. Si bien los relatos de la época dan cuenta de una baja calidad en
el trabajo de los artistas y artesanos locales, poco a poco la organizacion del
campo tenderia a la mejora. En particular, algunos escandalos en el gremio de
plateros, impulso la creacién de un reglamento que contaria con la aprobacién
del Cabildo en 1802. Este reglamento, establecia los procedimientos que debia
llevar a cabo una persona para obtener el titulo de platero. Este procedimiento
consistia en aprender el oficio bajo la tutela de un maestro en un periodo que
‘nunca seria menos de cuatro afios ni mas de ocho” y tras lo cual la persona
estaba habilitada “para abrir una tienda publica” (Pereira Salas, 1965, p. 290).
La labor de estos artesanos era bien remunerada y dada la diversificacion de
ésta, logré un pronto proceso de institucionalizacion. Algunas de sus

ocupaciones, las tuvieron por ejemplo en la Casa de Moneda de Chile, que a

13 La declaracion del Acta de Independencia de Chile que se firmara el 12 de febrero de 1818, no seria
reconocida por Espafia hasta el 24 de abril de 1844.
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mediados del siglo XVIII, empled a talladores para la confeccion de todo tipo de

medallas.

Con el fin de la colonia se vive un impulso para fomentar la cultura en la
educacion y con ello se da inicio al proceso que cambiaria a la sociedad chilena
decimonodnica. En 1813 un censo escolar da cuenta de las precarias situaciones
de la educacién en el pais, habiendo en la capital tan solo 7 escuelas y 664
matriculados (Labarca H., 1939, p. 75). El impulso a la educacién y la cultura,
llevé a que se crearan en esta época algunas instituciones que perduran hasta
el dia de hoy como el Instituto Nacional (1813) y la Biblioteca Nacional (1818).
Al Estado recién creado le costaria un tiempo encontrar una ruta que guiara los
destinos culturales de la nacion, pero para 1829 la llegada de un jurista

venezolano vendria a cambiar los destinos de esta historia.

Andrés Bello (1781-1865), quien habia apoyado la independencia de
Venezuela y habia realizado una estadia en Londres donde se dedicé al estudio
del lenguaje, la literatura y el derecho, llega a Chile por el puerto de Valparaiso
a finales del mes de junio de 1829, haciendo efectivo el decreto que lo nombra
oficial mayor auxiliar en el ministerio de Hacienda (Vila Selma, 1976, p. 23). En
1832 le es concedida la nacionalidad chilena y en 1834 es nombrado Oficial
mayor del Ministerio de Relaciones Exteriores de Chile, lugar desde el cual
redacté “todo escrito y documento de primer orden y calificacién que importaba
al gobierno de la nacion” (Vila Selma, 1976, p. 27). Entre 1837 y 1864 ejerce
como senador de la republica, y entre sus obras mas relevantes se encuentra la
redaccion del Cdédigo Civil promulgado el 14 de diciembre de 1855. Pero
también uno de los principales roles de este filésofo, fue el de motivador del
desarrollo cultural del pais. Para Andrés Bello, junto con la independencia de
las naciones americanas, era necesario implementar una independencia de

pensamiento.
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“Bello usd un doble método para construir la nacionalidad
de Chile y de las “naciones emergentes” de América” (...) en el
cual aceptaba los “adelantos epistemoldgicos de la historiografia
y la ciencia europeas” (...) no obstante “rechaza su “excesivo
servilismo hacia la ciencia de la Europa civilizada” (Bello, 1997d:
183).” (Miller & Yudice, 2004, p. 22)

En su rol de educador, asumiéo en 1829 como rector del Colegio de
Santiago, donde “regento las disciplinas de gramatica, literatura y legislacion”
(Vila Selma, 1976, p. 25) a las cuales algunos afos mas tarde afadid los
estudios de gramatica latina y griega y derecho romano. Reconocido como un
pensador sobre las cuestiones que competen a lo publico, fue nombrado en
1843 como rector de la Universidad de Chile, que “abriria sus puertas con una
facultad de filosofia y humanidades, otra de leyes y ciencias politicas” (Vila
Selma, 1976, p. 28). En estas instancias Bello podria plasmar sus ideas acerca
de las formas de llegar al conocimiento, que culminarian con el proceso de
independencia que aun no lo veia como algo superado. Este modelo de
universidad, marcaria el comienzo de una forma de ensefianza moderna y
reforzaria el espiritu iluminista, que a finales del siglo XVIII dio impulso a la
independencia del pais. En sus textos, Bello se dirigi6 a la elite politica,
indicando que “para arribar al conocimiento de si mismas, las naciones
americanas no debian aplicar el conocimiento europeo a las circunstancias
locales, sino la “independencia de pensamiento” caracteristicas de los métodos
cientificos e histéricos. (Bello, 1997c: 170; 1997d: 177).” (Miller & Yudice, 2004,
p. 22). En este sentido, Andrés Bello le dio una gran importancia a la cultura

escrita y a la lectura, sobre lo cual se referiria en varias ocasiones.

“Para Bello, ‘la palabra hablada es insuficiente”. La

capacidad de leer y escribir faculta a la ciudadania “para
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preservar, dentro de la seguridad y el orden, los pocos o
muchos asuntos en los cuales se comprometen”. La cultura
letrada es necesaria para “el estudio de la Constitucion [que]
debe ser una parte integrante de la educacion general [...] a fin
de comprender la organizacion del cuerpo politico al cual
pertenecemos” (1997f: 113, 115)” (Miller & Yudice, Politica
cultural, 2004, pp. 22-23).

Todas estas ideas las plante6 Andrés Bello no solo en la educacion
formal, sino también a través de los medios de comunicacion de la época.
Como editor del periédico ElI Araucano (c. 1830-1850), 6rgano que era
financiado por el Fisco, realizé la labor de editor literario, de traducciones y
escribidé articulos de divulgacion cientifica, literaria e histérica (Silva Castro,
1965, p. 68). En varios de estos escritos, se da cuenta de los esfuerzos de
universalizar la cultura escrita y controlar de alguna forma los saberes que
estaban arraigados en las culturas orales y “estilos de vida resistentes a la
gubernamentalidad” (Miller & Yudice, Politica cultural, 2004, p. 24). Sin duda,
uno de los principales aliados de Bello en este proceso hacia la independencia
cultural fue la imprenta. Sin la aparicion de este invento a principios del siglo
XIX, dificilmente podrian haber sido difundidas las ideas que envolvieron a la

joven nacion.

4.1.2. La maquina de la felicidad: usos y funciones de la imprenta

La imprenta llegdé a Chile en 1811 y dio origen a los primeros libros
impresos en el pais: Carta de un Americano al Espafiol en 1812 (74 pags.) y
Proyecto de una Constitucion para el Estado de Chile en 1813 (93 pags.).
(Subercaseaux, 2000, p. 33). La introduccion de la llamada maquina de la

felicidad, fue sin embargo tardia si se compara a otros dominios espafoles de
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América (Figura 15), situacion que tenia al pais en un atraso en cuanto a
produccion cultural. La llegada de la imprenta al pais, es un hito fundacional del
modelo de produccién cultural y se establece gracias al decreto 16 de la Junta

Provisional de Gobierno del 21 de febrero de 1811 que indica:

“16°. Por el término de afio y medio desde la fecha, quedan
libres de todos derechos los efectos siguientes que introduzcan
los extranjeros y espanoles, a saber: los libros, pistolas, espadas,
fusiles y cafones, la podlvora, balas, y demas pertrechos de
guerra, las imprentas, los instrumentos, y maquinas de fisica y
matematicas, los utensilios y maquinas para manufacturas, o tejer

el cafiamo, el lino, algodon y lana.”

Desde comienzos del siglo XIX, la imprenta se utilizdé para la impresion
de decretos y documentos de gobierno, es decir, su uso estaba restringido a las
actividades de la politica y del Estado. En este periodo las tasas de lectura eran
bajisimas y “el analfabetismo no era un mal, sino la situacién de las personas,
de la inmensa mayoria” (Vila Selma, 1976, p. 25). Esta situacién, que se
mantenia hasta el periodo de independencia, hacia dificil la organizacion de un
Estado republicano como buscaban los nuevos actores politicos en la sociedad
de la época y mas aun, hacian dificiles las gestiones del mismo gobierno, que
debian imprimir todo decreto en otros lugares como Buenos Aires o Lima. Lo
mismo sucedia con los escritores de la época, quienes durante la colonia,
debian acudir a las imprentas de México, Lima o Espafa para ver publicada sus

obras lo cual involucraba un viaje largo y de alto riesgo.

Antes de esto, los libros eran escasos y objeto de importacién, pudiendo
demorar meses o anos en llegar. Ademas los libros “tenian un precio prohibitivo
para el comun de las gentes” (Labarca H., 1939, p. 67). El acceso a los libros
por lo tanto era dificil y “sélo los muchachos de la clase pudiente y rarisimas

nifas sabian leer.” (Labarca H., 1939, p. 67). Las bibliotecas solo existian en
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colegios religiosos (conventuales). Ademas la biblioteca de la universidad se
habia formado con “obras ascéticas, historias de santos, disquisiciones
teoldgicas y misticas” provenientes de la biblioteca jesuita. Por lo tanto, los
periddicos, gacetas, semanarios y otro tipo de impresos que ya circulaban por

Europa, practicamente no existian.

Figura 15: Introduccion de la imprenta en los dominios espanoles de América

, _ Santiago
Guatemala Paraguay Quito  Montevideo 1812
1660 1705 1760 1807
México Lima i Caracas
1540 1581 La Habana Bogota Buenos Aires 1808
1701 1738 1780

Fuente: Elaboracion propia en base a Subercaseaux (2000, p. 17).

La imprenta de piezas maviles, fue una necesidad para este momento y
los libros —objetos portadores de inmensos conocimientos-, eran ajenos a la
mayoria de la poblacién que permanecia en un tipo de cultura no letrada. En
este sentido, la imprenta signific6 una independencia simbdlica y el comienzo
de la produccion de las propias ideas, los propios mensajes y las propias
demandas. Sin embargo hasta 1820, “fecha en que se instalé el taller de
Esteban Valles, no hubo en el pais ninguna imprenta particular’ (Subercaseaux,
2000, p. 34).

La Aurora de Chile fue el primer periédico chileno que circuld entre
febrero de 1812 y abril de 1813, definido como un “peridédico ministerial y
politico”. A éste, se sumaron con el tiempo otros de origen diverso. En
septiembre de 1827, por ejemplo, se crea el periédico EI Mercurio de

Valparaiso, un periédico “mercantil, politico y literario”, que refleja el auge
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comercial que comienza a vivir el pais producto de la independencia y la
liberalizacién del comercial internacional (anteriormente restringido a Espana).
Ya para finales de la década de 1840 se registraban al menos cinco talleres en
Santiago y cuatro en Valparaiso, ademas de un taller litografico. Los talleres
eran pocos y la necesidad era alta. Asi se explica que Santos Tornero, un
inmigrante que adquirié EI Mercurio de Valparaiso y su imprenta en 1842, a su
llegada se hiciera rapidamente librero y “poco después impresor y editor”
(Santos Tornero, 1889, p. 13).

Subercaseaux (2000) indica que “hasta 1840, hubo un leve aumento de
la capacidad de impresién; capacidad instalada que se concentrd, sin embargo,
casi exclusivamente en la produccion de publicaciones periddicas o de hojas
vinculadas al comercio, la administracion y la Iglesia” (p. 39). La economia de
las imprentas en esa época se sustentaba, ademas de la compra habitual, por a
lo menos tres formas: a) suscriptores que en un comienzo eran muy pocos; b)
avisos por los que el publico se interesaba y ademas se cobraba; c) suscripcion
del gobierno para distribuir a las oficinas que “tomaba doscientos ejemplares, al
precio de medio real el ejemplar’ (Santos Tornero, 1889, p. 15). Esto nos indica

que en parte, la prensa era subsidiada por el Estado.

Con ello, nos encontramos también que prontamente se sometido a
regulacion a este nuevo medio de produccion. Un decreto del 25 de octubre de
1825 “exigia a los administradores de imprentas del pais que depositaran en la
Biblioteca Nacional un ejemplar de “cuanto papel salga de sus prensas, sea de
la pertenencia que fuere”; otro en la Intendencia de Policia, otro en el Ministerio
Fiscal y otro en la Secretaria del Gobierno.” (Martinez Baeza, 1982, p. 148).
Otra norma del articulo 13 de la Ley de Imprenta de 1834, establece
“formalmente el depdsito legal de impresos salidos de las imprentas
establecidas en el pais”. Esta ley exigio la entrega a la Biblioteca Nacional de
“cinco ejemplares de cada publicacién: tres para el resguardo de la propiedad
intelectual o “derecho exclusivo” y dos para el depdsito legal” (Ibidem). Sin

embargo, es razonable pensar que estas normas no se cumplieran, dado que
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en abril de 1842, el director de la Biblioteca Nacional remiti6 en una
comunicacion al Ministro de Justicia, Culto e Instruccion Publica, la exigencia de
que los talleres cumplieran las normas, lo que llevé a que el ministro remitiera
ese mismo mes una comunicacion a los Intendentes para que “velaran por el
estricto cumplimiento de las normas vigentes sobre el depdsito de publicaciones

en la Biblioteca Nacional” (Martinez Baeza, 1982, p. 148).

Estas comunicaciones fueron reproducidas en el periédico El Araucano,
del cual por la fecha a la que corresponden, Andrés Bello debia haber sido su
editor, de quien ya hemos advertido la importancia que le otorgaba a la palabra
escrita. En 1846 se publica una ley sobre abusos de la libertad de imprenta, que
establece una serie de sanciones e imposiciones sobre el uso de la imprenta. El
articulo primero de esta ley indica que “el que por medio de la imprenta
provocare a la rebelion o sedicidon, a la desobediencia de las leyes o
autoridades constituidas o el trastorno del orden publico, sera castigado con
una prision o presidio o destierro fuera del pais por un tiempo que no baje de
seis meses, ni suba de seis afios, y una multa de doscientos pesos a mil”
(Anguita, 1912, p. 478). Todas estas regulaciones, se deben a que la imprenta
significd el comienzo del campo editorial y de la produccién de libros, peridédicos
y revistas, que transformarian la vida de las ciudades. Sin embargo, para esta
época “considerando el ciclo completo del libro -desde su fabricacion o
importacion hasta la lectura- puede concluirse que entre 1811 y 1840, la
produccion, circulacion y consumo de libros tuvo en Chile un crecimiento lento y
escaso” y no hubo esfuerzos sostenidos “en pro de su fomento, ni como
actividad productiva ni como actividad cultural” (Subercaseaux, 2000, pp. 42-
43).

Un hito importante, es la fundacién de la Sociedad Tipografica de
Valparaiso en 1855, que da cuenta del crecimiento que habia tenido este sector
econdmico. De acuerdo al censo de 1845 son 221 los tipégrafos en el pais. En
1865 éstos llegan a 380 y en 1875 a alrededor de 700. (Subercaseaux, 2000, p.

52). Muchos de estos trabajadores culturales se independizan y establecen sus
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propias imprentas o casas editoriales, encontrandose en esta época gran
cantidad de diarios y revistas peridédicas que causaron gran impacto. Para este
periodo, podemos decir que la actividad comercial estd en auge y en cierta
forma conectada a la economia global, dado el aumento en el intercambio de
bienes y mercancias por via maritima. Entre las décadas de 1840 y 1850,
Valparaiso vive un auge econdmico y comienza a ser considerado como el
principal puerto del Pacifico Sur. En este periodo nacen incipientes géneros
literarios, uno de los mas caracteristicos la Lira popular, sintetiza los modos de
expresion de la cultura campesina con las formas modernas de produccion
cultural. Estos impresos, circularon en pliegos sueltos, como folletos,
cancioneros y cuadernillos de manera masiva en los principales centros
urbanos de Chile entre fines del siglo XIX y las primeras décadas del XX
(Biblioteca Nacional de Chile, 2014).

Finales del siglo XIX estuvo marcado por tensiones politicas y conflictos
internacionales como la Guerra del Pacifico en 1879. Los conflictos
oligarquicos, que buscaban organizar los principios rectores de la republica,
culminan en 1891 en una Guerra Civil, que simboliza el cambio de una
generacion o una sociedad que supera su independencia. A partir de la
extension de la educaciéon publica, el campo del libro vivié un auge sostenido,
siendo principios del siglo XX una época donde se imprimen muchas obras de
ficcion, relatos, y libros tipo ensayo, tomando relevancia la novela tipo folletin
que se adquiria junto al periddico. Las cifras indican que para el afio 1875 sélo
un 22,9% de la poblacién era alfabeta, en 1885 ascendié a 28,9%, en 1895 a
31,8% y en 1907 al 40%. En 1875 existian 818 escuelas y 65.875 matriculados.
En 1920 esta cifra crece a 3.148 y 333.047 matriculados (INE, 2006, p. 3).

Con estas cifras en ascenso, las librerias se multiplicaron en el pais, al
igual que las imprentas y las editoriales, por lo que para finales del siglo XIX, ya
es posible hablar de una industria de publicaciones escritas y un campo
constituido de la produccion editorial. A esto, se suma el auge de las bibliotecas

que se convierten en un espacio predominante en la sociedad chilena.
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“En Santiago, hacia 1870, la Biblioteca Nacional tenia ya un
fondo de 50.000 volumenes y una concurrencia promedio de
casi 5.000 lectores anuales. Funcionaba también la Biblioteca
del Instituto Nacional, la de la Universidad de Chile y la de los
Tribunales de Justicia. Se podia acceder, ademas, a algunas
bibliotecas privadas: la Biblioteca del Seminario, la de la
Recoleta Dominica, la de la Merced y la de la Recoleta
Franciscana. En Valparaiso, en 1873, se cred la Biblioteca
Puablica Santiago Severin. El crecimiento y la institucionalizacion
de las bibliotecas permitié el acceso a libros que circulaban en
el comercio a precios relativamente altos.” (Subercaseaux,
2000, p. 75)
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Figura 16: Lira popular (c. 1866-1930)
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Fusilamiento del reo José Agustin Espinosa

El espantoso crimen
enlacalle del Porvenir

A causa de una mujer
Pasa lo que sucedit,
Estando n una jarina
Esto crimen oourTi6

En la calle Porvenir
En la misma capital

Tambien les voi a decir

En loque van n leer

No s pudo sostener

El hechor enfurecido

I este crimen ha ocurrido
causa de una mujer

El suicida un tal Arturo
Que se nombra de tal suerte
Este infame di6 Ia muerte

otro por celo impuro
Con un puial mui seguro
Almomento lo fing,

El corazon le parti

Oon aquella srma de acero
Por un amor lisonjero
Pasa lo que sucedls

Oelebrandi s Rebolledo
Se hallaban Ioa mencionades
es salen desafiados
A lidiar su mal deseo
El crimen fué horrible i feo
Como lo escribo en mi plana
Chicha en una damajuana
Tenia i chacoli
Tuego una musrte hubo allf
tando en una jarana

Lex dité que se llamaba
Luchala nifia eausante,
Presto alli su mismo amante
Hizo lo que se palpaba;

Al momento se fugiba
Despues que al sexo matd,
I cadiver se cncontrd
Despucs do aquella contiends.
T ex aquelln remolienda

Fate crimen oourrid

Al fin mucha ndmiracion
Ha causado esta herejia
1 pronto Ia policia

Llogd con gran precision
Ha tomar intagacion
Segun como les refiero

1 suicida trsicionero
e fugé como lo ke

T el hecho cspantoso foé

En east de ua caballero

El espantoso crimen de la calle del Porvenir

EL BRINDIS DE LA CONDUCTORA

El chileno intelijente

Quisiera volverme gringo
IE hiciers una maguinita
Pura salir de visita

En clla el dia domingo

Primero formaré un tren
Sllu por el aire jirara

ue en un minato volara
Mas lijero que un pequen
Quo no llevara vaiven
T mas regunerto que un pingo

ien ejes i un aolo mingo
Le hiciera bien armonioso
Pa ‘mas injenioso
Qui

volverme gringo
De palo hiciera a Is jente

Como un hombre entelijente
Licgaria de ropente

A It nacion mas bonita

A traer une damits

De aquel 1m.s lindo tesoro
Formara una linea de oro

E biciera una maquinits.

Con 1as mejores ideas
T.os edificios con ruedas

De quitar i de poner

En seguida ho de aprender
La intelijencia maldita
Trabajoré una cajits
Comoda para mi viaje

I estudiar un buon lenguaje
Para salir de visita

Tambien un torno he de licor
=

He da construir un caballo
Gobernado por tornillos
Dé resorte los cormillce
I la cula como un rayo
Tambien he de hacer un galle
jon las ales de un tapingo
I haré con lo quo distingo

Al fin estof fabricando
TLas mquinas racadoras
Para que en veinticuatro horas
Salgan los polios gritanbo
Tambion estoi traFajindo
Un pnente de reja fina
1 una escala cristalinn
De cristal de_nna alt esfers
Pasaré I cordillera
[lleguré a k Arjentina

Fusilamiento del reo
José Agustin Espinosa

A Ia pena capital,
El hechor se sumari6
Pues con la vids pagh
E1 sangrientc criminal.

Bl gran Consejo de Estado
Al reo nego el indulto
16 aqui en lo que consulto
De que hoi sea fusilado

su pens ol malvado
Por que él e hizo fatal
El hecho fué sencional
Como el diario lo ba narrado
1 el hechor fué sentenciado
A la pena capital.

Toe hizo unas observaciones
El sucerdoto o este reo
Lo puso o rozar el creo
Con fervientes oraciones
Olvida las ilusiones
ue 41 vida se complid
EL Redentor te livmo
Como dueiio poderoso
I en cate dis ponoso
El hechor se sumarid.

Fetando ya preparado
Entre congojs y grillos,
L al ruido de los anillcs
Vu triste y desconsolads

Memia aquel desgrociads

Cnando al banquillo Tlegd
El oficial preaard

A los rifleros de frente

1 el panceo delincucnte
Pues con su vida pagd.

Y I vista lo vendaron
Atado con'nn cordel
[ un sucerdote con 6l
Taba cuando fo tiraron
Cuatro balus e pasaron
Alcorazon del mortal
Pagando el fenomenal
El delito desatento
I muri6 en aquel momento
El ssngriento criminal,

Al fin quedé inanimado
Al darle el golpe de grac

I con I santa efica
Queds mui biea auxiliado
Lo hechan al carro sagrado
Puca itlo a sepultar

[Tengan bien de contemplaz
Este cao sin segundo
Ejemplurizando al mundo

[Fu al sepulcro a descansar

Disputa de los cuatro seres

Se hallan en contradiccion
Disputando custro seres,
Con mucho arrojo y pode
Dos homabres y des mujores.

Habls el suciio en alto grado
eepantoso

Lo hace perder Ia razon
Yo me fundo en Ia opinion
Sobre lo que esto sublima
ver cual queda encina
a0 en contradicion.

Justo es que mi voz responda
Dice el amor con empedio
A mi no me vence el suelio
(Caando me toca In ronda
De mis brios que se esconds
Husta el mas valiento alferez
Yo gobierno a los placsres
I con las damas me trago
Estamos on alegato
| Disputaudo cnatro seres.

Con sus verdades cabales
Dice ol hombro y no mitigs
i n su fatiga

[Que cste los Tia do vencer
Yo les doi a conocer
Porgue es‘un sexo Lemido
Mui bicn los hebr vencido
Con mucho arrojo y poder

Yo soi 1 sed, dura y facrte
Que triuafo aqui, les prevengo,
Por Iu potestad que tengo
Solo nie vence la muarte
Dios me dice de esta sucrte
Puedes matar si tu quieres
Cumplo bien con min deberes
T en obedecer wo fundo
Recocrimos todo ol mundo
Dos hombron y dos mujeres.

Por fin, sdvierto, sefiores,
Aprob

iarecer

I me he, querido vencer
Ln sed con fuerzas mayores
usta Tos zatecesores

apieron con esta bell

El viviente se aquercila
Sobre esta porque es la ruina
Una fiera femenina

No lai quicn se oponga con ella,

Padecimienros de Jesus
a lo adivino

Entro sus padecimientos
Dijo Jeaus con dolor

Por causs del
Sufro tan cru

tormentos

Los judios sin demors
Al creador do Ia lus
Le mancharon su capus
Con Ia sangre redentorn
1 manso cordero implora
| Ante aquellos desatentos
30 enregd a los sufrimientos
En el suplicio que e
Dijo que les perdonabs
Entre us padecimiontos

En capilla 1o pusieron
Por una i

1 Judas sin advertencia
Con Herodes lo aprendieron
Hiel i vinagre le dieron
Todos lienos de furor

Los indignos con rencor

Le ofenden con velcidad
Trdtenme con mas piedad
Dijo Jesis con dolor

Al publicarle el sumario
Los bienbechores oraban
1 los malos injuriaban
Al maestro en el calvario
Un fariseo contrario
De aquel drams fué el sutor

|Angustiado el hacedor

Decia con toda fé
ita cruz moriré
(Por causs del pecador

Asisti & aquel logar santo
Haciendo duelo Maria

1 s¢ oscarecio aquel dia

Del padecimiento tanto

So anegd on un tierno llanto
La madre on graves lamentos
L el siervo en esos momentos
Decia todo llagado

Por redimir al pecado}

Sufro tan crueles tormentos

Al fin tambien el Lonjino
Pidi6 perdon sin tardanz
Por herir oou esa lanza
Aquel costado divino

Panico aquel uno i trino
Quedo estando coronudo

1 su sangro b derramado
(Con millares de sinsabores

I por los pecadores

De sus contrarios burlados

Diversos Brindis
DE UNA CONDUCTORA

%l Inel:u'gn Pllmlh‘_rg'lh
en s Empresa hice Ia carga
Con el cochero veintiocho.
DE UN PATASO
Brindo como a son de pita
Por mi caja intelijente
Por divertir  Ia jente
Dijo el payaso mrldito
A laa nifias necesito
Vangan como lns abejas
Si me miran eatre rejas
(Observen con atencion
Y on esta linda funcien
Brido por ¥ viejas
DE UN ZAPATERG
Brindo como se orijina
i sociedad caballeros
Porque soi ua zapatero
Que trabajo en obra fina
sna con la escofina
Mo da a mi para ol traguito
Coma bebo, goro i pito
Lo que mi banca funciona
Cuando caleo a una barbons
Me llego & roir solito.
DE UN TAHUR
Brindo por la sota de oro
Por Jests y sants Marta
Que cuando escapo In carla.
De pena y do rabia lloro
Oon el basto me atesoro
Sin respetar ni la ropa
En valor nadie me topa
De apunte o si estoi tallando
|Cugndo me encuentro ganando
Brindo por el rei de copa.
DR UN VAQUERQ
Yo brindo, dijo un vaquero,
Por el corrion de mi
Por mi caballo patriota
Por el corral y el chiquero
Brindo por mi compatiero
Quo unda en Ja lleguita Rana
En seguida por mi Juans
Que ex uua de las coquesas
Brindo yo por
[ por mi sombrero lana.

Jouk Mipbito Cacas Cordero
seta de Santiag:. Echburren 607

Fuente: Biblioteca Nacional, Pliegos de Cordel; Colecciéon Alamiro de Avila.
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4.1.3. Chinganas, musica y artes escénicas

Para los afos de la independencia, la sociedad chilena vivia en general
en un sistema rural, y las ciudades tenian un lento crecimiento. Las practicas
culturales del mundo popular estaban aun arraigadas a la tradicion colonial, y a
pesar de que se hicieron esfuerzos por erradicar la raiz hispano-criolla, el
proceso fue lento y los cambios culturales fueron fragmentados. Las chinganas
o0 lugares de esparcimiento de las clases populares tuvieron un auge a
principios del siglo XIX, atribuido en ocasiones al contexto politico™. Eran
lugares que frecuentaban todo tipo de personajes, artesanos y gafanes en su
mayoria del mundo popular, en los cuales se bebia alcohol, se cantaba y
bailaba. En estos espacios nacieron géneros de musica popular como la

Zamacueca.

“Durante la primera mitad del siglo, la chingana, como epicentro
de la fiesta popular, alcanzé un alto numero, en Valparaiso, en
Santiago y en otras ciudades del pais. De acuerdo a EI
Ferrocarril, existian en Santiago mas de cuarenta chinganas,
que abrian los domingos y lunes de cada semana” (Torres
Alvarado, 2008, p. 7)

Estos lugares no estaban bien acondicionados; contaban con piso de
tierra y cielo de ramas, pero a ellos concurrian una gran cantidad de personas.
Por ello en 1824 se publicd un decreto con normas sobre los lugares, horarios

entre otras obligaciones sobre los modos de funcionamiento de las chinganas.

% Se indica que el vicepresidente Diego Portales habia establecido una chingana “a la
que asistia personalmente dos veces por semana; que el gobierno tenia en cada una
espia que le daba parte de cuanto oia a los circunstantes, referente a la politica” (Torres
Alvarado, 2008, p. 8).
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Para algunos politicos como Andrés Bello, las chinganas no representan el tipo
de cultura que requiere el pais y en un articulo publicado en El Araucano
declara que “cada cual sabe la clase de espectaculos que se ofrecen al publico
en esas reuniones nocturnas en donde las sombras y la confusién de todo
género de personas, estimulando la licencia van poco a poco relajando los
vinculos de la moral, hasta que el habito de presenciarlos, abre la puerta a la
insensibilidad y sucesivamente a la corrupcién” (Pereira Salas, Historia del
teatro en Chile, 1974, p. 153).

Las chinganas perduraron y algunas de ellas implementaron escenarios
donde se presentaban musicos e incluso otro tipo de representaciones teatrales
de género cdmico como sainetes y farsas. Se limitaron el numero de chinganas
a 6 en Santiago y 12 en Valparaiso, y se restringio su horario de funcionamiento
entre las 2 de la tarde y las 11 de la noche, politicas que se dirigian a lograr una
cultura mas civilizada. Para la sociedad ilustrada, las chinganas competian con
el teatro, el cual se insertaba de manera lenta y precaria en el pais. Si bien
existian algunos lugares donde se representaban obras, éstos estaban mal
acondicionados y asistian tan solo un grupo selecto de personas de la clase

alta.

Las chinganas —reclamaban los duefios de estos espacios-, permiten el
entretenimiento de la masa popular mientras que las obras de teatro no
despiertan el interés de la mayoria. Convivieron en esta época también otro tipo
de representaciones dramaticas con motivos religiosos, realizandose
presentaciones en catedrales y espacios populares. En algunas plazas de las
ciudades se presentaron también espectaculos callejeros con muiecos y

marionetas que convocaban a la reunion de los ciudadanos.

En este contexto surgen los cafés', que cumplieron una funcion

intermedia entre las chinganas y el teatro, en los cuales se ofrecian bailes,

154 as chinganas mas antiguas fueron las de Na Rutal y de Teresa Plaza, a las que se

agregaron El Parral de Gémez, Bafos de Huidobro y El Nogal, que incluia un
escenario. Famosas fueron las hermanas Transito, Tadea y Carmen Pinilla Cabrera,
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diversiones y cena (Pereira Salas, 1974, p. 154). Sin embargo, los cafés
tampoco estuvieron ausentes de polémicas, ya que en 1830 se crea un cargo
de Censor del Repertorio Dramatico, y uno de los primeros afectados fue un
famoso café de la época, el Café de la Nacidn, al cual se ordenaria el cierre en

1831 por orden del censor y del ministro Diego Portales.

A mediados del siglo XIX el teatro se extiende en el territorio nacional y
“surgen, en la época de esplendor de los minerales en el norte, teatros en
Copiap6, Antofagasta, lquique y, hacia el sur, en Talca, Concepcién, Chillan y
Punta Arenas”. Estos teatros siguen el estilo arquitectonico del Teatro de la
Victoria de Valparaiso, que “habia alzado oficialmente el telén el 16 de
diciembre de 1844, siendo considerado como el mejor de Sudamérica por sus
decoraciones y alhajamiento.” (Canepa Guzman, 1985, p. 12). Todo esto, nos
lleva a pensar que en el campo de las artes escénicas compite una forma de
cultura popular y de masas con una alta cultura, que sin embargo conviven de

maneras creativas.

Durante la época colonial, el campo propiamente musical estuvo remitido
a funciones de interpretacion en actos ceremoniales, militares y religiosos. Los
instrumentistas en el pais eran pocos a principios del siglo XIX y durante la
primera etapa de la independencia, los usos tradicionales de la musica no
variaron mucho. Sin embargo, ya en la década de 1820 se forman las primeras
sociedades musicales entre la clase alta y los inmigrantes que procedian de
distintas partes de Europa y América. En esta época nace la Sociedad
Filarmonica de Chile (1826), que da inicio a la actividad de conciertos publicos
en el pais (Merino Montero, 2006). La sociedad, presentaba composiciones de
algunos de sus miembros asi como interpretaciones de obras internacionales

destacadas. La siguen a esta sociedad otras similares durante las décadas

que instalaron una fonda en Petorca, a una cuadra de la plaza, y que, trasladadas a
Santiago, actuaron en el Parral de Gdmez y en el Café de La Baranda, situado en la
calle Monijitas, a una cuadra de la Plaza de Armas.” (Claro Valdés, Oyendo a Chile,
1997, p. 71).
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siguientes (Claro Valdés, 1977, p. 248), donde las mujeres jugaron un rol

preponderante (Merino Montero, 2010).

La primera pieza de musica impresa en el pais fue el Himno de Yungay
compuesta en 1839 por el musico José Zapiola (1802-1885). Para la década de
1850, ya se reconocen algunas importantes casas de edicion litografica, que
operan en el pais imprimiendo musica que se comercializa en almacenes
especializados. Estas primeras iniciativas dan un impulso a la creacion local,
por ejemplo en la épera italiana, que adquiere gran difusién en el pais. Con el
tiempo se comienzan a registrar composiciones de diverso género (Grafico 1),
entre ellos la zarzuela, que vivié un auge en esta época. Esto contribuyd a que

se vieran las primeras representaciones con bailes coreograficos y danza.

Grafico 1: Composiciones registradas desde los origenes hasta 1886

Musica popular [l
Miisica de arte NN
Misica religiosa [NENE—
Género lirico [l
Himnos y marchas [N
Canciones [N
Arreglos, fantasias y variaciones [l
Bailables |
0 50 100 150 200 250 300

Fuente: Elaboracion propia en base a Pereira Salas (1978).

En 1846 Aquinas Ried compone la 6pera La Telésfora, reconocida como

“el primer intento de drama lirico escrito en Chile” (Claro Valdés, 1977, p. 249),
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el cual sin embargo nunca fue estrenado. En 1849 se crea la primera escuela
de musica que agrupd a los profesores que ejercian docencia de manera
particular, y que al afo siguiente se convirti6 en el Conservatorio Nacional de
Musica. En 1869 se inaugura el Teatro Odedn y en 1873 vuelve a abrir sus
puertas el Teatro Municipal que habia sido creado afios antes, pero que habia
sufrido un incendio, en los cuales también se presentaron espectaculos de
musica. 1893 es un afio clave para el campo de la musica, ya que se incorpora
como ramo obligatorio de la ensefianza general en el nuevo Reglamento
General de Educacion Primaria (Claro Valdés, 1977, p. 251).

Podemos resumir este periodo como una transicion de la cultura hispano-
criolla hacia una cultura republicano-liberal, en el cual ciertas expresiones como
el teatro, la musica y la escritura toman relevancia impulsados por la llegada de
la imprenta al pais. A principios del siglo XX surgen nuevas instituciones en el
campo cultural, siendo la universidad un agente relevante. En 1917 nace la
Sociedad Bach que tuvo un rol importante en la difusion de la musica del pais,
especialmente en los conciertos, la 6pera, la ensefianza y la producciéon musical
chilena (Claro Valdés & Urrutia Blondel, 1973, p. 123). Asi también surgen otras
sociedades a principios del siglo XX, como la Asociacién Nacional de
Compositores de Chile en 1936 y probablemente la mas importante, el nuevo
estatuto de la Universidad de Chile de 1929, que incluia una Facultad de Bellas
Artes que reunia a las actividades de “artes plasticas y de musica, incluido el
Conservatorio Nacional” (Claro Valdés & Urrutia Blondel, 1973, p. 126).

Mas adelante, en la década de 1940, se aprueba en el Congreso la
formacion de un Instituto de Extensién Musical que se haria cargo de la
Orquesta Sinfénica Nacional y que tenia como finalidad estimular la produccion
de musicos chilenos. Todo esto nos lleva a pensar que la musica pasa a tomar
un rol importante en la produccién cultural, siendo fuertemente apoyada por el
Estado y a partir de sociedades de cultores y educadores. Esto produce una
derivacién entre la musica popular que se manifiesta en espacios periféricos de

la sociedad y una musica cultural, ligada principalmente a la universidad.
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4.1.4. Fotografia y prensa en el origen de la cultura de masas

Mientras a principios del siglo XIX, fue la imprenta la que impulsé las
primeras transformaciones en la sociedad, a mediados de este siglo fue la
introduccién de la fotografia la que provocd nuevos cambios. Al contrario de la
imprenta, que demord siglos en llegar al pais, el daguerrotipo —primer
procedimiento fotografico registrado en 1839-, llegd tempranamente a Chile®.
Esta nueva tecnologia, inauguraria un periodo en que la imagen visual cobraria
importancia en la sociedad chilena. Desde su llegada al pais en 1840, se
comenzaron a abrir nuevos talleres y nuevos fotégrafos comenzaron a ejercer

su profesidn en Santiago y Valparaiso'’.

La fotografia se utilizé para tres fines principalmente: a) el retrato a
personas y familias, b) la ilustracion de libros con paisajes o c¢) un uso funcional
como en tarjetas de visita. Los fotografos de la época ocupan el espacio del
artista, y disputan el patrocinio del gobierno, al cual algunos fotégrafos como
Victor Deroche, ofrecen sus servicios (Pereira Salas, 1992). Sin contar con un
apoyo institucional, el arte fotografico impregna a todas las clases sociales, que
en la década de 1850 comienza a registrar sus eventos y ceremonias. La
accesibilidad de la fotografia, la transforma en un nuevo campo de la cultura,

que no esta ausente de polémicas y dificultades.

“En esta época se agité por primera vez el problema del valor
artistico de este sistema de representacion de lo real. El asunto

se ventild en los Tribunales de Justicia, en septiembre de 1864.

'® | a corbeta Oriental llegdé en mayo de 1840 a Valparaiso con una, “camara lucida
similar a la que habia dado a conocer al mundo, en Paris, el célebre Jacques Mandd
Daguerre en la histérica sesion del Instituto de Francia, en agosto de 1839.” (Rodriguez
Villegas, 2001 p. 19)

' Pereira Salas (1992, p. 108) indica que W.G. Helsby abrié en “1843 su tienda y taller
en la calle de la Aduana 111 de Valparaiso, en un sitio vecino al muelle, en la Cruz de
Reyes, denominado el “Helsby’s corner” por la progresista colonia inglesa residente”.
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En dicha fecha, Carlos Renard, duefio del establecimiento
Mythos se querellaba contra Ovalle Hermanos, por reproduccién
indebida de un retrato de don Manuel Montt. Renard basaba sus
argumentos en la Ley del 24 de julio de 1834 sobre Propiedad
de Letras y Bellas Artes, y alegaba “que cuando se resolvio a
optar por la carrera de artista lo habia hecho con la resolucion de
no omitir sacrificio alguno que lo hicieran digno de la Ley que

protege al artista”.” (Pereira Salas, 1992, p. 119)

La fotografia no solo sirvidé a sus propios propdésitos, sino que también se
insertd en las otras actividades de la produccion cultural como en los diarios y
revistas que para la década de 1870 habian tomado auge (Grafico 2). En cierto
sentido, la fotografia no logré constituirse nunca como un campo auténomo de
la produccion cultural, sino que mas bien sirvi6 de complemento para otras
producciones como libros, periddicos y prensa. Pero también entenderemos,
que sin la aparicion de esta nueva técnica, el desarrollo de estos campos no
hubiera sido lo mismo. La fotografia en este sentido, logra combinar
perfectamente una funcién documental, es decir de registro de la realidad (a
veces cruda) de la sociedad, con el sentido artistico y estético de la época. Si
bien, la funcién documental se enfocé en un comienzo en dar cuenta de los
paisajes y ciudades del pais, rapidamente bajo la tutela de la prensa escrita,

ésta adquiriria nuevos rasgos.
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Grafico 2: Periddicos, diarios y revistas en Chile desde los origenes hasta 1885
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Fuente: Elaboracion propia en base a catalogo de la Biblioteca Nacional

En la prensa escrita, surgiria un género literario, la crénica, que se
debatiria su espacio en el campo editorial. Muchas veces, como simple retrato y
otras veces como denuncia, la cronica periodistica se transformé en la semilla
del género narrativo moderno en el pais, que regalaria innumerables obras a
principios del siglo XX. En esta época se implementan distintos sistemas para
regular la prensa, un ejemplo de ello sucede en 1857, cuando el Intendente de
Santiago prohibe la circulacion del periddico El Liberal recientemente fundado
por Vicuha Mackenna, Barros Arana, Lastarria y Bilbao —quienes se
transformaria luego en reconocidos escritores e intelectuales- sin alcanzar a
publicar un numero (Santa Cruz, 1988, p. 20). Sin embargo para 1872 se
aprueba una nueva ley de imprenta que otorga mayor libertad, lo que permite

comenzar a configurar un periodismo de empresa que caracterizara al siglo XX,
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ya que “cada dia gana mas terreno la informacion sobre los comentarios y las

polémicas de caracter meramente doctrinario” (Santa Cruz, 1988, p. 30).

Este tipo de periodismo de noticias, tiene un hito en 1879 en la Guerra
del Pacifico, donde los periddicos incorporaron por primera vez a periodistas y
fotégrafos como enviados especiales, que enviaban cables de noticias al pais
sobre lo que estaba ocurriendo en el campo de batalla’™. Este periodo que
culminaria con la guerra civil de 1891, se caracterizara por los cambios
sociales, politicos y de organizacién del Estado. La informacion (la prensa) y la
fotografia se vuelven un campo relevante, que permite reconocer los rostros de
las personas y trasladarse a lugares que eran desconocidos para la mayoria.
Junto con esto, comienzan a popularizarse algunos personajes y aparecen los
primeros idolos modernos del pais provenientes del deporte, las artes y la

aristocracia.

En 1917 se lleva a cabo la disputa de la Copa América de Futbol en
Montevideo, con la participacién de Argentina, Chile, Brasil y Uruguay. En este
evento comienza la costumbre de que los diarios tanto en Santiago como en
Valparaiso “colocaran pizarras donde se iban escribiendo el contenido de
cables con las noticias de los partidos a medida que estos transcurrian.” (Santa
Cruz, 2006). Dos procesos marcan esta época: la emergencia de una cultura
visual y la comercializacion de la informacion. Con la Ley de Instruccion
Primaria Obligatoria aumenta la tasa de alfabetizacién del pais de 50,3% en
1920 a 56,1% en 1930 y 58,4 en 1940 (INE, 2006).

A principios de este siglo la fotografia viene a reemplazar a la ilustracion,
y rellena las paginas de la mayoria de los periddicos y revistas. Las revistas tipo
magazine son un reflejo de esta época, haciendo eco de lo que sucede en los
otros dominios de la cultura. Esto no hubiera sido posible sin el auge econémico
y el surgimiento en el pais de un nuevo campo, el de la publicidad, que permitié

el desarrollo de la prensa.

'8 Cabe destacar que para 1858 se construia la primera linea de telégrafo entre
Valparaiso y Santiago a cargo del empresario William Wheelwright.
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El sector comercial que crece en la segunda mitad del siglo XIX, es
también el promotor y financista de los peridédicos de la época, en la que

anunciaban sus productos y servicios.

‘A fines del siglo XIX y a principios de este, ya no sélo se
ilustraban los avisos con una figura del producto en oferta, sino
que aparecieron hombres, mujeres y nifios para ofrecerlos.
(Dussaillant Christie, 1993, p. 138)

El desarrollo de las imprentas, la prensa, los libros y la publicidad para la
década de 1920, conforman el primer modelo de produccién cultural en Chile,
que dan forma a la incipiente industria cultural del pais. Los suministros de esta
industria provienen de los creadores en el campo del arte, la musica, las artes
esceénicas y la escritura, lo que refleja el mayor interés y participacion de la
sociedad en estas actividades. Ya es posible hablar de una economia de la
cultura y las comunicaciones, a la cual el naciente mercado exigio diversidad y
diferenciacién “producto de la competencia o en otros casos motivadas por el
interés de llegar a sectores diversos de una masa receptora en creciente

complejizacién” (Santa Cruz, 2002, p. 174).

Por ello, las manifestaciones de la cultura, la vida social de la
aristocracia, los incipientes héroes locales y las inquietudes del mundo artistico
e intelectual, se vieron reflejados en las cientos de paginas que conforman el
campo editorial de principios del siglo XX. Pero de la fotografia no solo se
desarrollarian los campos de la prensa escrita, la publicidad y los libros, sino
que también daria paso al cine, un nuevo campo que pondria fin a este primer

periodo de la produccion cultural en Chile.
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4.1.5. El rol del Estado en el arte y la industria cinematografica

Esta primera mitad del siglo XX va a coincidir con las celebraciones del
centenario de la republica en 1910, lo cual tendria un fuerte impacto en la
infraestructura cultural del pais. Un ejemplo de esto fue el Museo de Bellas
Artes inaugurado en septiembre de 1910, el cual junto a la Biblioteca Nacional,
recibieron recursos en varias ocasiones para mejorar su infraestructura y sus
colecciones. La “cuestion social” se volvié un tema relevante para el pais, lo que
fue llenando las paginas de revistas y periddicos. El crecimiento que se produce
en las principales ciudades, evidencia las condiciones precarias de los nuevos
pobres urbanos y de los obreros de la mineria en el norte del pais. Se producen
algunas revueltas en Valparaiso y Santiago, y una de las mas recordadas en la
historiografia es la Masacre de la Escuela Santa Maria de Iquique (1907) en el
norte, que culminé con mas de 200 obreros huelguistas muertos y otros cientos

de heridos.

El campo de las artes durante este periodo, se mantuvo a cargo del
Estado, quien subvencionaba la importacién de artes y promovia la escuela de
bellas artes, financiaba la produccion musical y fomentaba la escultura a través
de la construccién de diversos monumentos. La alta cultura sigue rigiendo las
definiciones del aparato cultural inaugurado por Andrés Bello a mediados del
siglo XIX. Es por esto que por ejemplo en el ano 1909 se crea el Consejo de
Letras y Bellas Artes que tuvo a “cargo la vigilancia general de todos los
establecimientos publicos de ensefianza artistica y, en general, del fomento de
la cultura nacional” (Arias Yurisch & Galvez Gémez, 2010, p. 81). En la musica
destaca la creacion en el afio 1943, del Instituto de Investigaciones Folkloricas
“base del Instituto de Investigaciones Musicales, que en 1944, se incorpora a la
Facultad de Bellas Artes” (Claro Valdés & Urrutia Blondel, 1973, p. 130). A su
vez, esta época se caracteriza por el nacimiento de nuevas instituciones y
nuevas regulaciones. En 1924 el decreto de ley 77 establece un impuesto fiscal

de timbres sobre las entradas a teatro y a cualquier espectaculo publico y en
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marzo de 1925 se dicta el decreto de ley 345 que establece la proteccion de la

propiedad intelectual (Martinez Baeza, 1982, p. 277).

Con las celebraciones del centenario de la republica a principios del siglo
XX se promueve la construccion de varios monumentos, en su mayoria
recordando los héroes fundadores de la patria, héroes militares y destacados
personajes de la era republicana (Arias Yurisch & Galvez Gémez, 2010). En
este periodo el Estado organiza también algunos premios nacionales que
buscaban identificar y rescatar el trabajo de artistas y cultores de la nacién. En
1942, se crea el Premio Nacional de Literatura y en 1944 el Premio Nacional de
Arte que incluia a la pintura, musica y teatro. El teatro habia sido afirmado como
un arte culta a partir de la creacion en 1935 de la Direccion Superior del Teatro
Nacional, que propendia al desarrollo en “todo el pais, de la produccion y la
representacion de las obras del teatro chileno” (Arias Yurisch & Galvez Gémez,
2010, p. 104). El premio de Arte se otorgaria a través de un jurado conformado
por el rector de la Universidad de Chile, un representante de la facultad de Artes
y un representante del Ministerio de Educacion Publica, mas dos
representantes de organizaciones gremiales de artistas. Esto nos indicaria el
reconocimiento formativo y educativo que cumple el arte para el Estado de la

época.

Hasta el momento nos hemos referido a tres grandes dominios de la
produccion cultural, que emergen en el siglo XIX: el campo del libro y de la
imprenta, de la musica y las artes escénicas y de la prensa, publicidad y
fotografia. Estos tres dominios se presentan de manera sucesiva, siendo
primero la imprenta y con ella los libros y la prensa, el dominio originario. La
actividad musical y teatral se produce en estas mismas épocas pero de manera
mas paulatina, mientras que la publicidad y la fotografia marcan la transicién
hacia una nueva cultura de masas. El cine que llegd al pais a finales del siglo
XIX, comenzd su masificacion a principios del siglo XX y se acomodaria bien al

nuevo contexto de la sociedad chilena.
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En 1907 el empresario espanol José Casajuana Ochoa trae el primer
biégrafo ambulante, nombre dado a un proyector de peliculas que podemos
considerar como el primer cine. Poco tiempo después abri6é otro bidgrafo, que
cautivéd a un publico de clase alta y media, quienes trasladaron sus tradicionales
tardes en el Club de la Unién a la exhibicion de peliculas (Santana, 1957, pp.
14-15). Sin embargo la actividad de produccion cinematografica se inaugura en
1902 “fecha de estreno en Valparaiso de la primera pelicula nacional” (Vega,
1979, p. 11). Las primeras peliculas corresponden a cine mudo y de caracter
documental, es decir retratan la vida en las ciudades, el movimiento de trenes o
personas, simulando a la fotografia. Sin embargo, esto cambiaria prontamente,
y para la década de 1920, se registran los primeros largometrajes
argumentales, Un grito en el mar (1924) y El husar de la muerte (1925), ambos
del director Pedro Sienna (1893-1972). La influencia del intercambio
internacional y la llegada de inmigrantes, facilité la introduccién del cine en Chile
y se instalaron los primeros estudios cinematograficos, que exploraron distintos

géneros como el documental y la animacion.

“Hay constancia al menos de que en los estudios de
Gambiastiani se hicieron documentales que reflejaban aspectos
mas “sociales” de la vida chilena. Recuerdos del mineral El
Teniente (1919) duraba ocho minutos y en cierta forma
sintetizaba someramente el rudo trabajo de los mineros.
También de los estudios de la calle Bandera salieron filmes
como Santiago antiguo (1915) y Fiesta de los estudiantes
(1916), que centraban su leitmotiv en los posibles encantos de

la existencia santiaguina.” (Ossa Coo, 1971, p. 16)

En una carta dirigida a Santana y publicada en el libro Grandezas y

miserias del cine chileno (1957), Pedro Sienna rememora el cine precursor de
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esa época. En ella declara que las condiciones de produccion eran precarias en
todas sus etapas, desde la iluminacion, el rodaje y el revelado. Esto se debia al
espacio que ocupaba el cine en el campo de la cultura, el escaso publico que
tenia acceso y los gustos de los espectadores, inclinados mas hacia el teatro y
las artes del espectaculo. El cine no atraia aun a las elites culturales del pais,
quienes veian con extrafieza el surgimiento de estos nuevos modelos de

produccion cultural.

“La gente de antes no se habia formado todavia un criterio
claro, del asunto y nos miraba con escepticismo. Para la
mayoria, el bioégrafo, como se le denominaba, era un
advenedizo que no podria competir jamas con el teatro hablado.
La zarzuela, el drama, la comedia se ensefioreaban aun,
poderosamente, de las imaginaciones y no se concedia a la
fotografia en movimiento el derecho de llegar a constituir un
espectaculo maximo. El hecho es que el arte de la proyeccion
de imagenes animadas y gesticulantes, no era todavia, ni con
mucho, un espectaculo favorito. Hasta habia personas que
aconsejaban no verlo porque, segun ellos, hacia mucho mal, a
la vista. “ (Santana, 1957, pp. 8-9).

Entre los anos 1910 y 1930 se realizaron mas de 80 peliculas de cine
mudo en el pais, y a pesar de las condiciones de produccioén, estas peliculas
habian logrado insertarse en circuitos internacionales, generando buenos
ingresos, sin recibir ningun tipo de apoyo del Estado. Para Santana, en 1917 ya
se puede hablar de una “economia cinematografica criolla”, con algunas de
estas peliculas que habrian generado “saldos a favor” (Santana, 1957, p. 36).
En la década de 1930 se produjeron y exhibieron peliculas de cine nacional sin

mayor éxito, probablemente a causa de la crisis de 1929 que en Chile tuvo un
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efecto en la economia del salitre, una de las fuentes principales de ingreso. La
ultima pelicula muda se llamé Patrulla de avanzada (1931), luego de lo cual se

da inicio al cine sonoro (Vega, 1979, p. 30).

Ya en 1925 se establece una ley directamente relacionada a las
actividades del cine. El decreto de ley publicado el 26 de septiembre de 1925,
indica en su articulo segundo que se creara un Consejo de Censura, y que “no
podra exhibirse pelicula cinematografica alguna, nacional o extranjera, sin que
haya sido previamente autorizada por el Consejo de Censura”, imponiendo altas
multas y sanciones a los empresarios que no cumplieran estas disposiciones. El

decreto seria derogado en 1959.

En la década de 1940 el Estado de Chile se hace presente en el mundo
del cine a través de la creacién de Chile Films (1941), una empresa
cinematografica estatal creada por la Corporacién de Fomento a la Produccion
(CORFO)'. El objetivo de CORFO era establecer la industria cinematogréafica
nacional, aunque su gestion bajo subvencion fue poco productiva y no tuvo el
éxito esperado. Algunos productores independientes crearon peliculas no muy
bien acogidas por la critica, pero algunas de ellas lograron éxitos comerciales.
Fue justamente esta vision comercial e industrial del cine por sobre una vision
artistica, lo que marcé el caracter de este dominio cultural desde sus inicios.
Para Ossa (1971) “la dinamica social no interesaba o estaba mas alla de las
inquietudes de los hombres que ponian el ojo detras de una camara. El cine y la
realidad eran compartimentos estancos: dificimente se cruzaban o se

mezclaban” (p. 47).

También se le dio otros usos, por ejemplo Chile Films mantuvo un
noticiario que proporciond “un servicio informativo novedoso en el pais” (Ossa
Coo, 1971, p. 51). Para 1946 se estima que el numero de salas de cine
existentes en Chile era de 280 (Chile Films, 1947). Aunque sin mayor desarrollo

de la técnica ni propuestas estéticas, el cine siguidé produciéndose. Por esta

9 Una memoria de CORFO indica que desde 1942, la CORFO entregé a Chile Films
“la suma de 60 millones de pesos.” (CORFO, 1962, p. 64).
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época también aparecen conflictos sociales y se promulga la llamada Ley
maldita, que tenia por finalidad excluir al partido comunista de la actividad
politica, partido que habia sido creado algunas décadas antes (1912). Sin
embargo, el cine no parecia afectarse por estas cuestiones En 1955 se crea el
Instituto Filmico en la Universidad Catdlica, y en 1957 el cine club universitario
se convierte en el Centro de Cine Experimental y luego en el departamento de
Cine de la Universidad de Chile. La institucionalizacion del cine universitario,
provocaria un crecimiento en la produccion de peliculas sobre todo en el cine
documental, pero también en el largometraje argumental (Grafico 3). Se estima
que entre 1940 y 1970 se produjeron alrededor de 287 peliculas, de las cuales
175 son documentales y 98 largometrajes, mientras que el restante se divide
entre cortometrajes y animacion. Todo esto nos lleva a pensar que el dominio
de la cinematografia se desarroll6 a partir de una formula tripartita, donde los
principales roles los ejercia el Estado, los privados y las universidades. En la
década de 1970 se crean instancias de difusion de este campo, como el Primer
Festival Internacional de Cine Aficionado de Viha del Mar (1963), que luego
pasaria a ser el Primer Festival de Nuevo Cine Latinoamericano y Primer
Encuentro de Cineastas Latinoamericanos (1967), los cuales fueron impulsados
por el director Aldo Francia (1923-1996).
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Grafico 3: Produccion de cine en Chile desde los origenes hasta 2013%
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos de cinechile.cl

4.1.6. Radio, televisién y nuevos modelos de produccion cultural

Junto al cine se desarrollaron otros avances técnicos como la radio,
qgue tendria gran respaldo institucional al facilitar las comunicaciones en el
pais. A principios del siglo XX llegaron al Batallon de Telecomunicaciones unas
lamparas Telefunken de 50 watts, las cuales fueron llevadas al Laboratorio de
Electrénica de la Universidad de Chile en el afio 1920, donde surgiria la idea de
un cambio de tecnologia: de la radiotelegrafia a la radiotelefonia. Gracias a

esas lamparas, en los laboratorios de electronica se montaria el aparato que

20 Incluye largometraje, documental, cortometraje y animacion.
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realizaria la primera transmision radial el 19 de agosto de 1922 al hall del diario
El Mercurio de Santiago. Al contrario de otras tecnologias que tuvieron una
lenta masificacion, en el caso de la radio poco tiempo después de las primeras
pruebas, en marzo de 1923, nace la Radio Chilena que da inicio a este nuevo

medio de comunicacién masiva.

Todo esto no hubiera sido posible sin un proceso de electrificacion del
pais, que habia comenzado en 1883, cuando en marzo de ese afno se instala un
pequefio generado en Santiago “destinado al alumbrado de la Plaza de Armas,
el Pasaje Matte y algunas tiendas proximas” (Instituto de Ingenieros de Chile,
1988, p. 53). Para la década de 1930 el Estado se hizo cargo de algunas
plantas eléctricas e impuls6é una politica de electrificacion, junto a lo cual las
radios se multiplicaron, habiendo mas de 70 emisoras en este periodo. La radio
como un medio que permite la comunicacién inmediata, se transforma en objeto
de interés para el Estado, el cual al afio siguiente de su creacion en 1924,
recibe un respaldo historico al transmitirse el discurso presidencial de Arturo
Alessandri Palma. La radio se pone al servicio de la informacion, de las
comunicaciones del Estado y la vida social de las ciudades, una antigua
busqueda que inesperadamente habia llegado de la mano de una nueva

tecnologia.

En la década de 1930 se funda la Asociacion de Radiodifusores de Chile
(ARCHI), principal 6rgano de representacion del gremio donde ademas se
planeaban los programas y se cambiaban ideas sobre el modo de orientar la
radiodifusién en diferentes etapas a través de sus estaciones (Andrades Moya,
2000). En 1944, un decreto establece el reglamento de transmisiones de
radiodifusién, del cual se hace cargo la Secretaria General de Gobierno y la
Direccion de Servicios Eléctricos, cuyo rol era vigilar lo que se emitia. Sin
embargo, el reglamento no permitia censurar de manera previa ‘las
transmisiones, discursos o numeros de programas cuyo contenido signifique
solo emitir opiniones”. También obliga a las radiodifusoras a “dejar copia de

toda transmisién que se refiera a noticias, charlas, conferencias, disertaciones,
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editoriales o discursos, y a enviarlas a la Secretaria General de Gobierno cada
vez que ésta lo estime conveniente” (Decreto 3376 publicado el 22 de
noviembre de 1944).

Un punto que destaca de este reglamento es el articulo 15, agregado el 2
de agosto de 1948, que indica que “la Secretaria General de Gobierno fijara
mensualmente la proporcion de numeros vivos y de musica chilena que las
Radiodifusoras deberan presentar en sus programas. Los numeros Vivos
deberan ser ejecutados con un 80%, a lo menos, de artistas chilenos. Los
conjuntos se consideraran para estos efectos como un todo indivisible y su
nacionalidad se determinara por la del 80% de sus componentes”. En pocas
palabras, este articulo establece cuotas para el contenido de las transmisiones
de radio, siendo fijado el 80% para la produccién nacional. Esto fomentaria el
desarrollo del campo musical y artistico del pais, instalando un canal de difusion
para estas actividades y dominios culturales. Mas adelante el decreto 693
publicado el 4 de mayo de 1962, que establece normas detalladas sobre el
funcionamiento de las concesiones de radiodifusion, en su articulo octavo,
establece la derogacién del articulo 15, ademas de los articulos 47, 50, 51 y 55,
del reglamento anterior. Con esto elimina las cuotas de produccién nacional en

las radios.

Las normas técnicas establecidas en el nuevo reglamento, buscan
establecer un modelo de radiodifusion estable, que estuviera siempre operativo
y ademas que su arquitectura lograra llegar a la mayor cantidad de lugares
posibles en el pais. A través de la radiofonia se buscaba generar un sistema
para interconectar al pais, un anhelo siempre buscado dadas las condiciones
geograficas que habian impedido este desarrollo con anterioridad. Para la
década de 1950, la gran cantidad de radios impulsé también el campo de la
musica, que habia visto un resurgimiento a partir de la incorporacion de nuevas
técnicas para la grabacién de sonido. Para esta época se instalan las primeras
casas discograficas y editoriales de musica que comienzan a popularizar

nuevos estilos que marcaran la cultura de la época. Antes de esto, la radio se
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habia nutrido principalmente de radioteatros, noticias, comentarios vy
eventualmente de musica que se interpretaba en vivo. Con esto surgen nuevos
estilos musicales como las orquestas tropicales que animarian las fiestas en

lugares de entretenciodn, teatros, y cabarets.

Estos estilos incorporan nuevos ritmos e instrumentos, y para la década
de 1960 con el paso de la amplitud modulada (AM) a la frecuencia modulada
(FM), las radios dan un giro y comienzan a emitir programacion para distintos
segmentos de audiencia como el juvenil. Esto da origen a otros estilos
musicales como La Nueva Ola, cuya abundante produccion musical daria de
qué hablar a las revistas y la prensa, que ya era muy variada. Hasta la década
de 1970 destacé este género que mezclé el rock and roll con letras en espaniol.
Por esta época también surgen los festivales de musica como el Festival de la
Cancion de Vifia del Mar que ya en 1965 comienza a internacionalizarse. Sellos
discograficos extranjeros como RCA Victor y Emi Odedn comienzan a grabar en
estudio a los nuevos idolos populares de la juventud chilena. Otro género
musical que surge por esta época, se denomina la Nueva Cancién Chilena, que
rescata elementos de la tradiciébn popular de la musica chilena y ritmos
latinoamericanos, logrando una alta produccion de discos, conciertos vy
encuentros que permitieron la apertura de sellos discograficos y editoriales
especializadas. A todo este rico ambiente cultural que se vive en la época se

sumaria la introduccion de la television a las casas y hogares de la sociedad.

En la década de 1950, se realizan las primeras pruebas para la
transmision de televisidn que ya habia sido implementada en otros paises. El
desarrollo de la television en Chile fue un poco mas lento que la radio por
diversas razones, algunas de orden econémico como la etapa de crecimiento
econdmico que se habia desacelerado tras la crisis financiera de 1930. En
1952, las universidades son nuevamente llamadas a descubrir una tecnologia y
son las encargadas de realizar las primeras pruebas de transmisién. Si bien la

television no se masifica sino hasta las décadas de 1970-80, es interesante
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observar las condiciones de su creacion, las funciones que se le atribuia y las

disputas que generd en el campo de la produccién cultural.

Durante un largo periodo, la televisidén carecio de algun tipo de regulacion
de parte del Estado. Pero al contrario de lo que sucede en otros campos de la
cultura, la falta de regulacion no incidié en una proliferacion de sefiales de TV,
sino que al contrario. En 1951 se registra una de las primeras peticiones para
crear un canal de TV, realizada por la empresa extranjera Philco, cuya solicitud
fue rechazada. En 1956 se registra otra solicitud la cual incluye ademas la
internacion de 30.000 receptores de television, la cual también es rechazada
(Hurtado, 1989, p. 23). Debido a la falta de regulacion, las universidades
tuvieron la oportunidad de explorar la tecnologia y establecer los primeros

canales de TV en el pais.

‘Es justamente en estos institutos donde se gestan los tres
canales de television universitarios: los de la Universidad
Catdlica de Santiago, Universidad Catdlica de Valparaiso y
Universidad de Chile. En estas universidades, desde
aproximadamente 1952 en adelante, se realizan una serie de
experimentos destinados a enviar mensajes audiovisuales
inalambricos, a través de ondas hetzianas, desde un grabador-

transmisor a un receptor.” (Hurtado, 1989, p. 25)

Las transmisiones de las universidades se realizaban con un permiso
implicito del gobierno, pero en 1958 se llena este vacio con la publicacion del
decreto 7.039 que “establece normas y requisitos para la concesion de
frecuencia, instalacion y funcionamiento de estaciones de television en Chile
hasta 1970” (Hurtado, 1989, p. 20). Este reglamento, permite la instalacion de
un sistema nacional descentralizado territorialmente, sin muchas restricciones a

los peticionarios, lo que permite que se instalen pequefnas, medianas y grandes
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estaciones. Este reglamento, similar al que opera en la radiodifusion,
descentraliza el monopolio de las universidades, aunque resguarda el rol
educativo de la televisidon al reservar sefales para estas instituciones. Aunque
Hurtado indica que de “94 canales disponibles, 78 eran reservados al fin

comercial y solo 16 a educacionales” (Hurtado, 1989, p. 20).

Esta modalidad de television comercial-universitaria, tenia como finalidad
que el Estado no incurriera en gastos para implementar esta tecnologia, que
como reconociera el presidente Alessandri en 1961, “somos un pais pobre. La

2» Enla

television es un derroche de ricos, una valvula de escape de las divisas
implementacion de la radio el Estado habia gastado grandes recursos y en la
década de 1960 la economia iba a la baja, por lo que la televisidon debid surgir
sin el apoyo de esta alianza tripartita. Aunque la definicién del reglamento era

abierta, dejada espacio y respaldo a la produccion de contenido local.

‘Estas normas concebian un sistema televisivo nacional
altamente diversificado territorialmente y prestando un servicio
local similar al del sistema radial, en la medida que al menos el
40% de la programacion debia ser originada en la planta local,
la que podia operar con equipos de bajo costo y alcance.”
(Hurtado, 1989, p. 22)

En estos afios la alfabetizacion ya llega a un 83%, y se puede decir que
los principales campos de la produccion cultural en Chile estan constituidos.
Durante todo el siglo XX se producen transformaciones que reflejan el cambio
de la sociedad. Las formas de regulacion e institucionalizacion de la cultura
permiten observar este proceso de transformacion. El excelente trabajo

realizado por Arias Yurisch y Galvez Goémez (2010), recopila las leyes y

21 Aparecido en la Revista Ercilla de mayo de ese afio
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decretos de contenido desde 1900 al afno 2000. Creemos que analizar esta
informacion de manera cuantitativa es un buen ejercicio para obtener un
panorama que sintetice estos aspectos: de las 457 leyes recabadas, 119 de
ellas corresponden a decretos de ley y 338 a leyes. Al observar de manera
temporal estas leyes, podemos notar que al comienzo del periodo existen dos
peaks, uno en 1910 y el otro en 1925 (Gréfico 4). Esto se debe a que en 1910
se celebra el centenario de la republica, por lo que se realizan diversas
exposiciones artisticas y se erigen otros tantos monumentos conmemorativos.
En 1925 se crean las normas de propiedad intelectual y se fija normas sobre
censura de publicidad, noticias y cine ademas de crear normas sobre impuestos
a estas actividades. Este ano también se establece el Consejo de Monumentos
Nacionales.

Grafico 4: Leyes y decretos de contenido cultural en Chile (1900-2000)
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Al categorizar las leyes bajo el modelo de campos culturales, nos
encontramos que un alto numero de éstas se refieren al campo del patrimonio
(39%). Dentro de las leyes relacionadas a este campo, la mayoria de estas se
trata de asignacién de recursos para la construccion e internacion de
monumentos y realizacién de celebraciones conmemorativas. Otro campo que
destaca es el de las artes escénicas (14%), en el cual la mayoria de las leyes
se refieren a la transferencia de recursos para la construcciéon y funcionamiento
de teatros en distintas localidades. Otras leyes recurrentes en este campo son
las que establecen impuestos, por ejemplo a las entradas a espectaculos de
teatro, cine, artes circenses, etc., pero también como beneficios tributarios para
los trabajadores, como una ley de 1957 que establece una rebaja del 50% en el
valor de los pasajes y fletes de carga y equipaje de Compafias Teatrales
Chilenas en la Empresa de Ferrocarriles del Estado. En el campo de las artes
visuales, es recurrente la subvencién al mercado del arte, a través de la compra
de obras, pago a artistas, internacién de obras, y fondos para la creaciéon de

esculturas. Ademas destacan los premios y reconocimientos a artistas visuales.
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Grafico 5: Leyes y decretos en los principales campos culturales (1900-2000)
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La institucionalizacion se refiere a la creacion de todo tipo de
departamentos u oficinas del Estado, ademas de formas de reconocimiento y
legitimacion de todos los campos culturales en general. La regulacion se refiere
a leyes que establezcan normas y regulaciones para todos los campos
culturales, como las leyes de derecho de autor, o bien que involucren a mas de
un campo. En esta ultima forma, la regulacion opera como una forma de control
transversal de la actividad, como el establecimiento de restricciones a todo tipo
de actividad publica, ya sean estas de teatro, cine, musica u otras. La
internacionalizacion por otro lado, se refiere principalmente a los acuerdos de
intercambio cultural que establecen los gobiernos con distintas naciones,
muchos de los cuales se han ido reafirmando. Destacan entre estos acuerdos,
los relativos a concesion de permisos a radioaficionados que entre las décadas

de 1970-80, Chile sostiene con diversos paises como Brasil, Uruguay,
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Nicaragua, Argentina, Colombia, Canada, Republica Dominicana, Paraguay,
Guatemala, Austria, Haiti, Sudafrica, EI Salvador y Suiza. La regulacién,
institucionalizacion e internacionalizacion, podemos decir que son funciones

que afectan a todo el campo de la produccion cultural.

4.1.7. Masificacién del consumo y disminucién del repertorio local

Hasta el momento nos hemos referido solo tangencialmente sobre los
contenidos de los bienes simbdlicos o0 mensajes que se transmiten en la
sociedad. Es importante destacar que hasta 1973, los principales campos de la
produccion cultural ya se encuentran desarrollados y legitimados. Por ejemplo
la literatura dio luz a una generacion muy productiva en el campo del libro, la
llamada generacién de 1938. Gabriela Mistral gana el Premio Nobel de
Literatura en 1945 y Pablo Neruda, recibe el mismo premio en 1971. Durante el
siglo XX reconocemos tres tipos de sociedades conviviendo en la cultura
nacional: una cultura popular cuyos origenes se remontan a la tradicién
campesina del periodo hispano-criollo; una cultura de masas, fragmentada y
diversa cuyos origenes se remontan a la aristocracia ilustrada y; una cultura

tradicional y conservadora, de origen terrateniente, eclesiastico y militar.

La cultura popular refleja el pasado campesino del pais que en
condiciones precarias comienza a poblar las periferias y los bordes de los
principales centros urbanos. Las formas musicales y los instrumentos no varian
mayormente de aquellos usados en el periodo de las chinganas del siglo XIX.
La lira popular es un reflejo de las formas de comunicacion oral propios de la
cultura campesina, pero remezclado con la cultura escrita. En cierta medida,
toda forma cultural es una remezcla de expresiones culturales anteriores. En el
caso de la cultura de masas, su origen aristocratico y de estratos medios
urbanos, producen una mixtura muy diversa de las cuales las principales

tendencias no reflejan toda su complejidad. A la llegada de la imprenta al pais,
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surgen pequenos y medianos comerciantes y trabajadores medios que forman
gremios como el de los artesanos y tipografos. La cultura de masas es el reflejo
del crecimiento de este sector, que a partir de los avances técnicos en la
academia a principios del siglo XX, conforman el modelo de produccién cultural.
Por ultimo la cultura tradicional, mas relacionada a las artes visuales y la
musica, logra un proceso de institucionalizacion en el Estado y la academia,
siendo la extension de la educacion artistica y la alfabetizacion uno de los

mayores logros.

A partir de estas tradiciones culturales, las artes musicales, la escritura y
las artes visuales, crecieron en volumen incentivadas por la accion del Estado,
la academia y los pequeios y medianos comerciantes. Hasta antes de la
dictadura militar (1973), se puede caracterizar esta época como la emergencia y
formacion de las industrias culturales en Chile. Se avanzé en la implementacion
de nuevas tecnologias como la radio y la TV, se desarrollaron nuevas técnicas
como el periodismo de noticias, y se dio diversos usos a la fotografia y el cine.
Sin duda que el sector de la cultura crece a través de su infraestructura, pero
también a partir de los creadores, los consumidores y los mensajes que se
multiplicaron por esta época. Si entendemos la introduccidon de la imprenta
como el inicio de la modernidad, podemos decir que Chile es uno de los paises
que mas tardiamente se introdujo a ésta, pero a partir de ello, la sucesién de
técnicas y tecnologias para la produccion cultural fue relativamente rapida y la
adaptacion de éstos por parte de la sociedad también lo fue. Como las
condiciones sociales a mediados del siglo XX se habian precarizado mas de lo
imaginado, comenzaron a disefiarse proyectos de reforma a la estructura del
pais. Las condiciones de vida de los nuevos pobres urbanos eran miserables, y
no existia la capacidad ni los recursos para atenderlas. En 1970 asume el
gobierno de la Unidad Popular, que duraria solo tres afios hasta 1973, cuando
se produce el golpe de Estado que generaria un cambio en el contexto de la

cultural en Chile.
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La mayoria de los organismos estatales pasan a ser dirigidos por los
militares como es el caso de las universidades, algunas de las cuales cierran
facultades y carreras relacionadas a las ciencias sociales, humanidades y artes.
Esto signific6 un mayor control de la creacién artistica y una deslegitimacién del

trabajo cultural®

. Otros ejemplos de esto van “desde la quema de libros en los
primeros afios, hasta la prohibicion de ingreso a cantantes como Joan Manuel
Serrat (Subercaseaux S, 2006). Esto se refleja también en las regulaciones,
como un decreto de ley que establece las normas y crea el Consejo de
Calificaciéon Cinematografica (1974). También se aprueba el convenio de la
Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (1975) lo que producen
modificaciones a este derecho y se crea el Consejo de Radio y Television. Se
fijan normas a los trabajadores de todas las areas de la cultura y el espectaculo,
y se derogan decretos que incluian beneficios tributarios a estos trabajadores.
Se ha llamado al efecto de este proceso apagodn cultural, pero este término no
es completamente correcto, puesto que pese a la censura y las restricciones

impuestas, la produccion cultural mantuvo sus funciones.

En esta época, el campo de la televisién sufrié varias transformaciones y
un reflejo de ello es la ley 17.377 de 1970, que establece los objetivos de la
television chilena y dispone que “solo podran establecer, operar y explotar
canales de televisidn en el territorio nacional” la empresa estatal Television
Nacional de Chile y las universidades de Chile, Catdlica de Chile y Catdlica de
Valparaiso. Ademas establece que podra autorizar a personas juridicas para
“‘operar sistemas de television en circuito cerrado siempre que no estén
destinados al uso del publico ni persigan fines de lucro”. Ademas el Consejo de
Television creado en esta época ejerce una fuerte labor de control sobre lo que
se emite en las sefales de TV. Sin embargo esta ley se deroga en 1989 por la
ley 18.838. En esta década se reorganizan algunos gremios ligados a la cultura
y la comunicacién, como el Colegio de Periodistas o la Asociacion de

Fotégrafos Independientes que viene a reemplazar a la Unién de Reporteros

2 En 1971 fue tomado prisionero en el Estadio de Chile el artista popular Victor
Jara por tropas del ejército, donde fue torturado y asesinado.
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Graficos creada en 1938. La proteccion de los derechos de autor, fomenta el
surgimiento de diferentes sociedades de gestidn colectiva, y con la llegada de la
democracia se vive una apertura y una diversificacion de las manifestaciones
culturales que habian circulado de manera semi-clandestina en los tiempos de

la dictadura.

Si bien este recorrido historico no pretende ser exhaustivo, creemos que
los hitos destacados permiten instalar una primera imagen del desarrollo de la
produccion cultural en Chile. Nos enfocamos principalmente en los origenes de
cada campo y el contexto en que emergen, pero no profundizamos en el
desarrollo posterior de éstos. Esto se debe a que salvo, los vaivenes y
reinvenciones de los mismos campos, todos ellos una vez constituidos
coexisten y conviven en la sociedad. Para la década de 1990, el campo de la
cultura vive un nuevo proceso de institucionalizacion en vista a reforzar los

valores democraticos en el pais.

“‘En 1989 era necesario resaltar estos valores, pues
indicaban una diferencia tajante con un pasado de censura y de
intervenciones administrativas de caracter restrictivo. En su
aspecto propositivo las Bases Programaticas reafirmaban la
libertad y el pluralismo como principios basicos y esenciales
para el desenvolvimiento de la cultura, concebida ésta tanto en
su dimensién artistica como en su dimensién antropoldgica.”
(Subercaseaux S, 2006)

En esta época, el crecimiento del mercado debido a la liberalizacion de
las politicas intervencionistas, fomenta el crecimiento de las principales
empresas de comunicaciones, en la radio, la TV y la prensa escrita. Esto
sucede al mismo tiempo que se consolidan las grandes industrias

internacionales de la cultura, principalmente en el cine y la musica, pero
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también en la industria editorial y de contenidos. Algunas de ellas de larga
tradicién en el pais y otras mas recientes, abren sucursales en la década de
1990 gestionando el repertorio local e internacional, lo que foment6 la llegada
de artistas internacionales, hasta insertarse en algunos circuitos de la industria
de la cultura y el espectaculo. Esta década también significa la consolidacion
del sector cultural a partir del establecimiento de fondos permanentes para su
fomento y su desarrollo. EI auge econdmico que vive el pais se refleja en el
crecimiento de las publicaciones, y las empresas dedicadas a este rubro. Se
estima que en la década de 1980 se registraron mas de 30 nuevos sellos

musicales y para la década siguiente esta cifra asciende a mas de 40.

“En este contexto, el trabajo cultural adquiere modalidades
completamente nuevas. La mercantilizacion, diversificacion vy
masificacion de los bienes y servicios que impulsa la industria
hace desaparecer el contraste entre “alta cultura” y “cultura de
masas”; entre las bellas artes y las ofertas de ocio y
entretenimiento. Existe ahora un consumo de “bienes culturales”
de amplio espectro que permite al individuo crearse un habitat

cultural segun su gusto personal.” (PNUD, 2002, p. 88).

La preeminencia de la television en esta época genera una cultura de la
imagen y del dato (PNUD, 1998), todo lo cual se produce en el contexto de una
sociedad de consumo que comienza a valorar los bienes simbdlicos como
simbolo de estatus y poder. Bajo esta misma légica comienza a cobrar cada vez
mas importancia el sector audiovisual, del disefio y la publicidad. A finales de
los afios ’90, la crisis econémica de Asia logra afectar al pais, pero no en la
misma magnitud que al resto del mundo, por lo que el efecto se produce en las
empresas internacionales relacionadas a la produccion cultural y en menor
medida a las empresas locales. Diversos indicadores que se presentaran mas

adelante dan cuenta de este efecto, que sin embargo duré poco, ya que con la
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llegada del siglo XXI, la produccién cultural se vuelve activa nuevamente. El afio
2003, tras un largo trabajo de discusion, se establece por ley 19.891 el Consejo
Nacional de la Cultura y las Artes, actualmente la principal institucion estatal del

pais.

4.2. Aspectos econémicos de la produccion cultural en Chile

En las ultimas décadas se han llevado a cabo diversas iniciativas que
buscan comprender las dinamicas econémicas de la cultura y la produccién
cultural en Chile. Desde el ano 2005 el Convenio Andrés Bello con apoyo
financiero del Banco Interamericano de Desarrollo (BID), propuso un sistema y
una metodologia para la medicién del impacto de las actividades de la cultura
en la economia para diversos paises de América del Sur como Colombia, Brasil
y Chile. A partir de un marco conceptual de las actividades culturales y las
formas de medicion de éstas en la economia, los distintos paises que
conforman el Convenio Andrés Bello llevaron a cabo diversas mediciones para
determinar el aporte de la cultura al PIB. Estas mediciones se realizaron en
Chile a través del Departamento de Cuentas Nacionales del Banco Central y el
Consejo Nacional de la Cultura y las Artes (Convenio Andrés Bello, 2009). En
los siguientes apartados queremos analizar estas cifras ademas de

complementar la informacién con otras fuentes de informacion secundaria.

4.2.1. Chile y el PIB en cultura (1990-2000)

El estudio desarrollado por el Banco Central y el Consejo Nacional de la
Cultura y las Artes es una de las principales fuentes para dimensionar el aporte
de la cultura a la economia, analizando el aporte de diversas actividades
culturales consideradas en la “matriz insumo-producto, con base en el afo 1996

(MIP-96), clasificadas segun el Cdodigo Internacional Industrial Uniforme (CIIU)”

115



(MINEDUC / CNCA, 2003, p. 27). Este estudio considera informacion entre los
afios 1990-2000 y se construyé en dos etapas, utilizando la matriz insumo-
producto de 1986 para el primer periodo (1990-1998) y la matriz insumo-
producto 1996, para el segundo periodo (1996-2000). Las actividades, llamadas
Actividades Econdmicas Caracteristicas de la Cultura (AECC), medidas en el

caso chileno se muestran en la tabla a continuacion.

Tabla 3: Definicion de AECC 1990-2000

Serie 1990-1998 Serie 1996-2000

Cine, television, radio y espectaculos; y otros | Actividades de esparcimiento y actividades
servicios de esparcimiento culturales y deportivas

Imprentas y editoriales Imprentas y editoriales

Fuente: MINEDUC / CNCA, (2003, p. 29)

Las actividades consideradas en este estudio, se clasifican segun el
Cddigo Industrial Uniforme (CIIU) como se muestra en la tabla a continuacion
en sus dos formas (ClIU Rev. 2 y CIIU Rev. 3).

Tabla 4: AECC de acuerdo a CllU Rev. 2 y 3 para determinar el PIB Cultural

Cliu Cadigos Glosa

Cliu 9419 (incluye cdédigos | Cine, television, radio y espectaculos
Revision 2 9411-9415)

9490 Otros servicios de esparcimiento

3420 Imprentas y editoriales
Cliu 92 Actividades de esparcimiento y actividades
Revisién 3 culturales y deportivas

22 Imprentas y editoriales

Fuente: MINEDUC / CNCA, (2003, p. 33)
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De acuerdo a este estudio, el aporte al PIB de las AECC, se encuentra

entre un 0,9% en 1990 y un 1,8% en el afio 2000. Esto significa que en el afio

1900, el aporte de la cultura fue de 170.764 millones de pesos de 1996 con un

crecimiento variable (en general al alza) para llegar a 639.601 millones de

pesos de 1996. De acuerdo a los datos, entre el afio 1990 y el 2000, el aporte

de las actividades culturales crece un 275%.

Tabla 5: Aporte de las AECC al PIB

Afio PIB® PIB* AECC en el PIB? | PIB de las AECC? | Crecimiento
1990 | 9.245.504 | 18.973.740 0,9 170.764 -
1991 | 12.100.475 | 20.388.440 1,0 203.884 19,4
1992 | 15.185.438 | 22.168.615 1,1 243.855 19,6
1993 | 17.974.917 | 23.275.247 1,2 279.303 14,5
1994 | 21.395.185 | 24.861.301 1,2 298.336 6,8
1995 | 25.875.727 | 27.780.591 1,2 333.367 11,7
1996 | 31.237.289 | 31.237.289 1,6 499.797 49,9
1997 | 34.722.636 | 33.300.693 1,6 532.811 6,6
1998 | 36.534.873 | 34.376.598 1,7 584.402 9,7
1999 | 37.164.386 | 34.040.584 1,7 578.690 -1,0
2000 | 40.436.215 | 35.533.416 1,8 639.601 10,5

Fuente: (MINEDUC / CNCA, 2003, p. 36)

23 Cifras en millones de pesos nominales
24 Cifras en millones de pesos de 1996
25 Participacion relativa de las AECC

26 Cifras en millones de pesos de 1996
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Debido a que los datos entregados por el Banco Central y publicados por
el MINEDUC / CNCA no permiten desagregar los datos por actividad, es dificil
comprender cuales de las actividades culturales en especifico son las que
crecen en este periodo. Esto se debe a que los datos se extraen del Cédigo
Industrial Uniforme (CIIU) a 2 y 4 digitos, lo que hace pensar que algunas de las
actividades incluidas no corresponden a actividades propiamente culturales. Sin
embargo, de acuerdo al estudio, las actividades para el afio 2000 “estarian
conformadas en un 45% por las actividades de radio y televisién, y en un 14%
por las actividades de cine, teatro y otros espectaculos. Es decir, un 59%
corresponde a actividades propiamente culturales. El resto, esta compuesto por
actividades recreativas: juegos de azar (22%) y deporte (12,5%) y otros no
clasificados (6,2%).” (MINEDUC / CNCA, 2003, p. 38).

Se reconocen dos problematicas o limitaciones de las fuentes de datos
disponibles: 1) nivel de agregacion de la informacion, que no permite analisis
especificos y, 2) sectores no incluidos o que no estan representados en estos
datos, como por ejemplo las artes visuales. Por ello, el estudio presenta
informes de mediciones alternativas y que bajo otras metodologias, dan cuenta
que el crecimiento de las actividades econdmicas propias de la cultura es un
poco menor entre los afios 1995 y 1996, proyectado en un 1,3% y entre los
afos 1996, 1997 y 1998, dando cuenta que aun bajo otras mediciones el aporte
de estas actividades es importante en cuanto a peso y crecimiento. Utilizando la
Tabla 5 para determinar el PIB de las AECC durante este periodo, podemos
indicar con un 95% de confianza que este aporte se encuentra entre 293.375,63
y 500.226,19 millones de pesos de 1996%". En precios actuales (dic. 2014) esto

significaria un aporte de 784.928 millones de pesos promedio.

A pesar de las deficiencias que puedan entregar las cifras, estas
actividades econdmicas caracterizadas como propias de la cultura, tienen un

peso equivalente a otras industrias consideradas estratégicas para el pais,

27 Con media de 396.801 millones, considerando EE= t(25*(153.821,9/3,3166)=
103.425,28.
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como la pesca (MINEDUC / CNCA, 2003), lo que da cuenta de la importancia

que puede tener para la economia nacional.

4.2.2. Produccién cultural a partir de fuentes tributarias (2005-2012)

Como forma de complementar estas cifras y describir los aspectos
econémicos de la produccion cultural, es posible utilizar los datos sobre
empresas Yy rubros puestos a disposicién por el Servicio de Impuestos Internos
de Chile®. Esta informacion elaborada por el Departamento de Estudios
Econdmicos y Tributarios de la Subdireccion de Estudios del Servicio de
Impuestos Internos, se realiza en base a los formularios 22, 29 y Declaraciones
Juradas N° 1887. Esta fuente de informacién entrega cuatro datos relevantes
sobre empresas: a) numeros de empresas por rubro; b) numero de trabajadores
dependientes informados por rubro; c) ventas (UF ?) por rubro y; d)
remuneraciones de trabajadores dependientes (UF). La informacion entregada
por este servicio muestra los datos entre los anos 2005 y 2012, y es posible
desagregar la informacion por cada region del pais. Para las dos primeras
variables (n°® de empresas y n° de trabajadores), se encuentra la informacion
completa, por lo que es posible utilizar esta informacién sin mayores
complejidades. Sin embargo, para el uso de las otras dos variables (ventas y
remuneraciones), su uso debe ser limitado, ya que la informacién esta en
muchos casos incompleta debido a las restricciones relativas a la reserva

tributaria de acuerdo al Articulo 35 del Cédigo Tributario.

El uso de esta base de datos permite recoger informacion sobre las
empresas Yy trabajadores de la cultura en Chile, entendidas como unidades
tributarias. Para ello se utilizara la informacion relevante sobre n® de empresas

y n° de trabajadores dependientes, lo que permitira calcular la dimensién del

28 Esta base de datos se encuentra disponible en http://www.sii.cl/estadisticas/empresas.htm

2 UF significa Unidad de Fomento, y se refiere a una unidad de cuenta reajustable a la inflacién
utilizada en Chile. Su valor a dic. 2013) de $23.243 CL, equivalente a 44,16 US$.
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campo y los diversos sub-campos de la produccion cultural ademas de
dimensionar su peso respecto a otras industrias y empresas no-culturales. Para
organizar la informacién de esta base de datos, se utilizaran solo algunos
rubros de empresas que se consideran relacionados a las industrias culturales e
industrias de la comunicacién, que conformarian el campo de la producciéon

cultural entendida bajo el modelo de campos y funciones en esta investigacion.

Para organizar esta informacién, se categorizaron los distintos rubros de
empresas de acuerdo a los distintos campos y funciones, lo que de alguna
forma corresponde a realizar el ejercicio inverso de lo hecho en el modelo
QCCACS, utilizado para levantar informaciéon primaria. Si bien no es posible
ocupar este sistema de clasificacidon de manera exacta, la tabla presentada en
el Anexo 1, muestra la clasificacion de cuarenta actividades de produccion
cultural bajo el modelo de campos y funciones. Se excluyé de manera
intencional el rubro referido a “Arquitectura”, puesto que no se considera como
parte de la definicion de produccion cultural, al menos en la forma en que se
trabaja en esta investigacion. Estas actividades econdmicas, estan clasificadas
de acuerdo al Cddigo Industrial Uniforme para los afios 2005-2012. Si bien los
datos de Servicio de Impuestos Internos no son datos econdmicos, sino que
son datos tributarios, éstos pueden entregar un antecedente para comprender
el entorno econdmico de la cultura y las comunicaciones en Chile, dando cuenta
del nivel de formalizacién empresarial de algunos sectores o dominios culturales

y el numero de empleados dependientes de este sector.

4.2.3. Campo de la produccion cultural en el total de la economia

Al analizar los datos del Sll, nos encontramos con que sumadas todas
las actividades culturales identificadas en el Anexo 1, existe un total de 15.100
empresas relacionadas al campo de la produccion cultural para el ano 2005. En

el ano 2012, esta cifra se eleva a 17.098 empresas, siendo el crecimiento
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promedio en estos afos de 1,8%. El numero de trabajadores dependientes
informados por las empresas relacionadas a la produccién cultural, es de
116.102 para el aino 2005. La cifra crece a 127.887 para el aino 2012, aunque
las variaciones del crecimiento en estos afos, dan cuenta de cierta

inconsistencia en estas cifras.

Grafico 6: Crecimiento empresas y trabajadores de la produccién cultural (2005-
2012)
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Sl (2012)

Entre los anos 2005 y 2012, el crecimiento del numero de empresas es
de 13,23%, mientras que el crecimiento de los trabajadores dependientes
informados es de 10,15%. Estas cifras nos indican que el campo de la
produccion cultural es relativamente grande, que al menos se mantiene
constante en el tiempo. Ademas al tratarse de cifras tributarias que se informan
afo a ano, podemos deducir que se trata de un campo econdémico con un alto
nivel de formalizacién de sus actividades y que involucra a una gran cantidad de

personas. Como se observa en el Grafico 6, las variaciones en el crecimiento
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de trabajadores son mayores que en el numero de empresas, y podemos
identificar dos peak: en el afio 2006 y en el afio 2010 a los que anteceden
crecimientos negativos y tras lo cual también se observan crecimientos

negativos.

Al utilizar la misma fuente de informacion para observar el total de las
actividades econdmicas en Chile, se observa que el numero de empresas (de
todos los rubros) es de 863.114 para el afio 2005 y 5.961.770 de trabajadores
dependientes informados por todas las empresas. Para el ano 2012 el numero
de empresas crece a 988.745 y los trabajadores dependientes informados crece
a 8.628.999. Entre el afo 2005 y 2012 el crecimiento total de empresas en Chile
para todos los rubros es de 14,56%, mientras que el crecimiento de los
trabajadores dependientes informados es de 44,74%. ElI promedio de
crecimiento de las empresas para el total de las actividades econdmicas es de
1,96% para esta serie de afios y para los trabajadores dependientes informados
es de 5,51%. Si comparamos estas cifras con las que corresponden a los
rubros exclusivamente de la produccién cultural, podemos observar que estas

actividades se comportan de manera similar.

En cuanto al numero de empresas, las actividades de la produccion
cultural presentan bajas importantes en los afios 2007, 2010 y 2012, que se

explican por altas tasas de crecimiento en los afios 2008 y 2011.
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Grafico 7: Crecimiento empresas total economia y produccion cultural
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Sl (2012)

Al comparar las mismas cifras de acuerdo al numero de trabajadores
dependientes informados, se observa también un crecimiento inestable para las
actividades culturales. Esta inestabilidad se produce por una baja desde el aio
2007 hasta el afio 2010 y un crecimiento para el afio 2011, que sin embargo
vuelve a bajar en el afio 2012. Esto nos indica que las actividades econdmicas
propias de la cultura tienden a ser inestables, incluso en tramos de tiempo
relativamente cortos. Por otro lado, las actividades econdmicas para el total de

la economia tienden a estabilizarse en el tiempo.

123



Grafico 8: Crecimiento de trabajadores total economia y produccién cultural
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Sl (2012)

Al analizar el peso de las actividades culturales en el total de las
actividades econdmicas se puede observar que este es relativamente estable
para la serie de anos 2005-2012. En cuanto al numero de empresas, las
actividades culturales ocupan un 1,75% promedio en el total de las actividades
econdmicas. En cuanto a los trabajadores dependientes informados, las
actividades culturales ocupan un 1,65% en promedio en el total de las
actividades econdmicas. Aunque estas cifras provienen de fuentes distintas a
las ocupadas para determinar el aporte de la cultura al PIB, sus resultados son
coherentes con ellas. El aporte de la cultura al PIB de acuerdo al departamento
de cuentas nacionales del Banco Central (Tabla 5) es de 1,6% para el afio 1996
y de 1,8% para el afio 2000, lo que guarda similitud con los datos presentados a

través de estas fuentes tributarias.
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Grafico 9: Porcentaje de la produccion cultural en el total de la economia

(empresas y trabajadores)
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Al analizar las ventas y rentas netas informadas de trabajadores
dependientes (UF) de las distintas actividades de la produccion cultural, es
posible observar un crecimiento entre los afos 2005-2012. En las ventas, el
crecimiento es de 19,96% y en el caso de las rentas el crecimiento es de
28,22% para los trabajadores dependientes informados. Estos datos sin
embargo no son exactos al nivel de actividad econdmica, debido a que para
algunas de estas actividades los datos no estan disponibles, como se explico al

comienzo de este capitulo.
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Grafico 10: Ventas y renta de la produccion cultural (UF)
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Estas actividades suman en ventas un total de 149.525.038 UF en el ano
2005 y 179.366.394 UF para el ano 2012. Las rentas en tanto suman
18.663.956 UF para el afio 2005 y 23.931.456 UF para el afio 2012. Estas cifras
nos dan cuenta de un crecimiento promedio para Ventas de 6,75% y en el caso
de las Rentas de 4,54%. Al analizar estas cifras para el total de las actividades
econdmicas, el crecimiento promedio en la serie de afos es para las ventas
6,71% y para las rentas de 8,32%. Al comparar el crecimiento en ventas y
rentas para las actividades culturales y para todas las actividades de la
economia, se observan algunas diferencias. En las actividades propias de la
produccion cultural se observa un alto crecimiento para el afio 2007 y 2011,

mientras que la mayor baja ocurre entre los afios 2008-2010.
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Grafico 11: Crecimiento ventas total economia y produccion cultural (UF)
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Esta misma légica se replica para el caso de la renta neta informada de
trabajadores dependientes para las actividades culturales. La curva de
crecimiento es similar en ambos casos, aunque los crecimientos de ventas son
mas bruscos, es decir cuando crecen, lo hacen a una mayor tasa y cuando
caen también lo hacen a una mayor tasa que en el caso de las rentas, cuyas
variaciones alcanzan cifras menos extremas. Esto se explica, por ejemplo en el
caso del afio 2011 donde el crecimiento de ventas llegd a un 65%, mientras que
el crecimiento de rentas fue de un 32%. Lo mismo sucede el afio 2010 donde la
caida en ventas alcanza un -30%, mientras que la caida de las rentas solo llega

aun-12%.
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Grafico 12: Crecimiento rentas total economia y produccion cultural (UF)

35,00%
30,00%
25,00%
20,00%
15,00%
10,00% - T
x/\/
5,00%
0,00%
5.00% 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
-10,00%
-15,00%

—— TOTAL ECONOMIA ACTIVIDADES CULTURALES

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Sl (2012)

Al analizar la representacion o el peso relativo de las actividades
culturales en el total de la economia, se observa que entre los afos 2005-2012
para las ventas el promedio es de 0,99%. En el caso de las rentas, la
representacion es de 1,8%. Estos datos dan cuenta de la importancia que

tienen las actividades culturales en el total de las actividades econdmicas.
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Grafico 13: Porcentaje de la produccién cultural en el total de la economia

(ventas y rentas)
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Sl (2012)

Si bien estos datos no son homologables a los del aporte de la cultura al
PIB, éstos son coherentes con las cifras presentadas en el Grafico 13. Estas
cifras nos indican que la mayor participacion de la produccién cultural en la
economia se produce en el afio 2005, donde las ventas sobrepasan el 1%. Las
rentas en general son altas para estas actividades, y por ejemplo para el afo
2005 sobrepasa el 2%. Se observa una fuerte caida en el afio 2010 tanto para
las ventas como para las rentas informadas de trabajadores dependientes, que
llega a 0,67% y 1,43% para ambas variables, siendo el mas bajo. Es importante
destacar que estos datos provienen de fuentes tributarias y no de fuentes
econdmicas, por lo que no es posible a partir de estas cifras construir una
matriz insumo-producto, para determinar el valor agregado de las actividades

culturales en la economia del pais.
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4.2.4. Principales actividades econdmicas de la produccion cultural

En el siguiente apartado solo nos referiremos a las 40 actividades que
conforman el campo de la produccion cultural de acuerdo a la revision de los
rubros y empresas identificados por el Sll. De estas actividades econdmicas,
cinco de ellas cubren cerca del 67% de las empresas del rubro,
aproximadamente 10.716 empresas. Estas actividades son en primer lugar las
empresas de publicidad (32,07%), impresion principalmente de libros (19,53%),
edicion principalmente de libros (6,12%), otros disefiadores N.C.P. (5,26%) y
venta al por mayor de libros (3,77%). El resto de las 35 actividades econdmicas
de la cultura y las comunicaciones suman en promedio 5.378 empresas,

aproximadamente un 33% del total.

Grafico 14: Principales actividades de la produccion cultural (n°® de empresas)

® EDICION PRINCIPALMENTE
IMPRESION
2010 _ PRINCIPALMENTE DE LIBROS
2009 _ ® VENTA AL POR MAYOR DE
LIBROS
2008 _ ® EMPRESAS DE PUBLICIDAD
2007 F B
® OTROS DISENADORES N.C.P.
2006 § B
OTRAS ACTIVIDADES
2005 T b

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Sl (2012)
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Al observar el crecimiento de estas empresas, hos damos cuenta que las
cinco actividades principales pierden peso con el tiempo: en el afo 2005
representan casi el 74% del total de actividades culturales y el 2012 el 67%.
Mientras que las otras 35 actividades que representaban en el afio 2005 un
26%, pasan a representar casi un 38% del total de la produccion cultural. Esto
se debe principalmente a los crecimientos en la edicién y reproduccion de
grabaciones, cuyos crecimientos respectivos son de 712% y 613%, pasando en
el primer caso de 25 empresas el 2005 a 203 el 2012, y de 8 empresas a 57 el
2012 en el segundo caso. También observamos crecimientos importantes en
las actividades de fotografia publicitaria (235%), que crece de 31 empresas el
2005 a 132 el 2012. Lo mismo sucede con los servicios de produccion de
recitales y otros eventos musicales masivos que crece de 88 empresas el 2005
a 517 el 2012, siendo este crecimiento (488%) significativo en términos
cuantitativos para el total de la produccién cultural. También registramos
crecimiento en el numero de empresas de venta al por menor de instrumentos
musicales (casa de musica), que pasa de 54 empresas el 2005 a 204 el 2012
(278%). En tanto las actividades con mayor numero de empresas en el periodo
como venta al por mayor de libros, otros disefiadores N.C.P. y edicidon
principalmente de libros, se mantienen constantes. Las empresas de publicidad
presentan un leve crecimiento en los ultimos afos y las actividades de
impresion principalmente de libros sufren una caida importante en este periodo
de 3.991 empresas el 2005 a 2.570 el 2012.

Al analizar estas mismas cifras para la variable numero de trabajadores
dependientes informados, los datos indican que son cuatro las actividades que
concentran en promedio mas de un 78% de estos trabajadores. Estas
actividades son empresas de publicidad (44,71%), edicion de periddicos,
revistas y publicaciones periddicas (15,29%), impresién principalmente de libros
(12,49%) y edicion principalmente de libros (6,3%). El resto de las actividades
culturales suman en promedio el 21,2% de los trabajadores dependientes

informados.
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Grafico 15: Principales actividades de la produccién cultural (n° de trabajadores)
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Sl (2012)

Al analizar el crecimiento de estas actividades en numeros totales, se
observan una mayor variabilidad que en el numero de empresas. En el
promedio de afos, las actividades de la produccion cultural suman 118.531
trabajadores dependientes informados. Las cuatro actividades segmentadas en
este caso suman en promedio 93.639 trabajadores dependientes informados
(79%), mientras que el resto de las actividades suman en promedio 24.892

trabajadores dependientes informados (21%).

Las empresas de publicidad presentan bajas en el numero de
trabajadores a partir del afno 2008, la edicion de periddicos, revistas y
publicaciones periddicas, muestran bajas importantes entre los afios 2006 y
2010, al igual que la impresion principalmente de libros. Mientras que la edicion

principalmente de libros, presenta una leve alza en el numero de trabajadores
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dependientes informados, al igual que las otras 36 actividades, categorizadas
como otras actividades. Estas cifras nos indican que, al igual como sucede en el
numero de empresas, existen pocos rubros que concentran gran parte del
trabajo cultural, especialmente en las areas de edicién, impresién y publicidad.
Estas areas estan mas relacionadas que otras a la cultura escrita, por lo que se
puede suponer que este campo tiene un mayor grado de profesionalizacion,

institucionalizacién y formalizacién como sector econdémico.

De acuerdo a estos dos datos —numero de empresas y numero de
trabajadores dependientes informados- las actividades econdémicas mas

relevantes en el promedio de los afnos en cuanto a su tamarno son:

empresas de publicidad,

impresion principalmente de libros,

edicion principalmente de libros,

otros disefiadores N.C.P.,

venta al por mayor de libros,

edicién de periddicos, revistas y publicaciones periddicas.

SgLer

El Grafico 16 muestra la relacion entre estas seis actividades principales
y el resto de las actividades de la produccion cultural de acuerdo a trabajadores
y empresas. Estas seis actividades concentran el 84% de los trabajadores y el
69% de las empresas, informacién que nos permite obtener un panorama
general. En cuanto a numero de empresas, podemos entender las cifras como
el nivel de diversificacion del campo, y en cuanto a numero de trabajadores,
podemos identificar el indica el nivel de empleabilidad que generan estos

determinados sub-campos.
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Grafico 16: Empresas y trabajadores en las principales actividades de la cultura
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Sl (2012)

Un analisis similar es posible de realizar respecto a las ventas y rentas
de los trabajadores informados, aunque como ya se coment6 con anterioridad,
estos datos al estar protegidos por el derecho estadistico deben utilizarse con
precaucion. En cuanto a las ventas, son cinco las actividades que suman cerca
del 85% de éstas. En orden de relevancia son: edicidon de periddicos, revistas y
publicaciones periddicas (29,46%), empresas de publicidad (19,59%), impresién
principalmente de libros (13,15%), edicion principalmente de libros (11,57%), y
actividades de television (10,99%). El resto de las 35 actividades, suman en
promedio cerca del 15% de las ventas informadas. Aunque en algunos casos
esta informacion es similar a lo observado en el niumero de empresas y
numeros de trabajadores, también existen diferencias tomando relevancia por
ejemplo, el campo de la television. En promedio, las cinco principales

actividades, registraron movimientos de venta por cerca de 127 millones de UF
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en total, lo que al 31 de diciembre de 2013 equivale a $2.960.314.120.000 o

aproximadamente 5.591.300.632 US$°.

Al analizar las cifras de manera longitudinal, se observan algunas

situaciones andémalas, como en el caso de edicién de periddicos, revistas y

publicaciones periddicas, cuyas bajas en los afios 2006 y 2010 no son

explicables y pueden deberse a errores de origen de la informacion. Esta

situacion andémala es similar a lo que se observa en las cifras sobre

trabajadores dependientes informados para esta actividad (Grafico 15).

Grafico 17: Principales actividades de la produccién cultural (ventas)
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Sl (2012)

39 UF calculada a $23.309. 1 délar calculado a $529 (promedio diciembre de 2013).
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En las otras actividades, las empresas de publicidad, registran una leve
alza en sus ventas a partir del afio 2009, mientras que la impresion
principalmente de libros, registra una baja constante a partir del ano 2006. Las
actividades de television, a pesar de que se observa una baja entre el afo
2006-2012, se mantiene relativamente constante. La edicion principalmente de
libros, por otro lado presenta un crecimiento en los afos 2006-2012. Este
crecimiento es interesante si se compara con la actividad relacionado,
impresion principalmente de libros, la cual presenta una curva inversa. Es decir,
mientras la impresion principalmente de libros, que al principio del periodo era
superior en ventas a la edicién principalmente de libros, pasa a estar bajo esta
actividad, presentandose un crecimiento inverso en estas actividades que estan

directamente relacionadas.

Las otras actividades de la produccion cultural se mantienen
relativamente constantes en este periodo. Esto da cuenta que la actividad
econdmica de estas empresas relacionadas a la cultura y las comunicaciones,
es relativamente estable en un periodo de tiempo corto, pero significativo. Si
bien las otras actividades incluyen a una diversidad de empresas, su estabilidad
en el tiempo da cuenta de un contexto econémico que mantiene un trabajo
productivo constante en el tiempo, lo cual es relevante para comprender el

aporte de la cultura a la economia del pais.

Al analizar las cifras de acuerdo a las rentas o remuneraciones de los
trabajadores dependientes informados, se observa que cinco actividades
concentran en promedio en la serie de afios el 81,91% del total de las rentas. El
resto de las actividades concentran en promedio en este periodo un 18,09% de
las rentas informadas. Las cinco actividades que concentran la mayor renta
informada por orden de relevancia son empresas de publicidad (26,99%),
edicién de periodicos, revistas y publicaciones periddicas (20,97%), impresion
principalmente de libros (14,03%), edicidn principalmente de libros (11,91%) y

actividades de television (8%). En promedio de estos afos, las cinco
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actividades nombradas declaran rentas de sus trabajadores por mas de 16,7
millones de UF, equivalente a $390.207.218.062 o0 737.631.792 USS.

Grafico 18: Principales actividades de la produccion cultural (rentas)
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Sl (2012)

Al observar el crecimiento de las rentas en estas actividades entre los
afios 2005-2012, identificamos que la actividad edicion de periddicos, revistas y
publicaciones periddicas, presenta una gran variabilidad con una baja relevante
para los anos 2006 y 2010 (situacién que también se registra en las otras
variables como se ha comentado). Las empresas de publicidad, presentan una
baja hasta el afo 2010, luego de lo cual vuelve a crecer. Las actividades de
television, presentan un crecimiento de las rentas relativamente constante en el
periodo, mientras que las otras actividades de la produccién cultural, también

presentan una alza en este periodo. Por otro lado, las actividades de impresién
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principalmente de libros y edicién principalmente de libros, tienen una relacién
inversa, al igual como sucede con las ventas: mientras la impresién
principalmente de libros, baja durante todo el periodo, las actividades de edicién
principalmente de libros, crece en este mismo periodo. Estas cifras se traslapan
entre los afos 2008-2009, y las actividades de edicién principalmente de libros
llegan a sobrepasar a las de impresion principalmente de libros, aunque al final
del periodo (2012), las rentas de ambas actividades son similares. Tomando en
cuenta ambas cifras —tanto las de venta como de renta-, observamos que las

actividades mas relevantes son:

edicién de periddicos, revistas y publicaciones periddicas,
empresas de publicidad,

impresion principalmente de libros,

edicién principalmente de libros y,

actividades de television

aObrwn =

Esto da cuenta de la relevancia de la cultura dentro de la economia, en
particular aquellas actividades relacionadas al campo editorial, como diarios,
periodicos, revistas y libros. Llama la atencion que las actividades de televisiéon
no aparezcan dentro de las actividades mas relevantes en cuanto a numero de
empresas y numero de trabajadores, pero si en cuanto ventas y rentas de sus
trabajadores. Esto indicaria que en estas actividades en particular, existe cierto
tipo de concentracion en la cual pocas empresas con poco numero de
trabajadores, generan altas rentas y altas ventas en proporcion a otras
actividades propias de la cultura y las comunicaciones. El 82% de las rentas
(16.740.222 UF) y 85% de las ventas (127.411.898 UF) corresponden a estas 5
actividades principales, mientras que el 18% de las rentas (3.661.091 UF) y el
15% de las ventas (22.048.876) corresponden a las otras 35 actividades del

campo de la produccion cultural.
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Grafico 19: Ventas y rentas en las principales actividades de la cultura
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Sl (2012)

4.2.5. Principales campos econdmicos de la produccion cultural

Para analizar estas actividades como campos de la produccion cultural,
se han organizado 11 campos en los cuales se encuentran las 40 actividades
reconocidas como parte del campo de la produccién cultural. La estructura de
los campos y las actividades se muestra en el Anexo 1. Para estos analisis se
utilizé un promedio de los afos para las variables n° de empresas, n° de
trabajadores, ventas en UF y rentas en UF. De esta manera, los datos
representan una aproximacion a la realidad de la produccién cultural desde esta
perspectiva, por lo que las cifras deben ser evaluadas de acuerdo a las

consideraciones metodoldgicas que ya se han sefalado con anterioridad.

En el caso de numero de empresas, destacan los campos de la
publicidad y fotografia (35,4%) y del libro (33,5%) y las actividades de mas de

un campo (7,5%), referidas a contratacion de todo tipo de actividades de

139



entretenimiento y comercio de bienes simbdlicos. Las actividades de disefio
(6,2%), artes escénicas (4,6%), y television, radio y noticias (4,5%), también
representan una parte importante en el campo de la produccién cultural. En
conjunto estos campos se componen de mas de 14.000 empresas en promedio,

que han declarado impuestos en los ultimos afos.

Tabla 6: Empresas y trabajadores por campo de la produccién cultural

Campo Empresas Empresas | Trabajadores | Trabajadores
(f) (h) (f) (h)
Artes escénicas 734 4,6% 1.074 0,9%
Artes visuales 24 0,2% 17 0,0%
Disefio 995 6,2% 1.810 1,5%
Libros 5.394 33,5% 27.815 23,5%
Mas de un campo 1.210 7,5% 2.945 2,5%
Mdusica y grgbacién de 288 1.8% 310 0.3%
sonido

Patrimonio 56 0,3% 2.216 1,9%
Peliculas y cine 475 3,0% 3.321 2,8%
Periddicos y revistas 496 3,1% 19.467 16,4%
Publicidad y fotografia 5.693 35,4% 53.133 44,8%
Televisién, radio y noticias 730 4,5% 6.424 5,4%
Total 16.094 100% 118.531 100%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Sl (2012)

En cuanto al numero de trabajadores, se produce una estructura similar,
aunque en este caso el campo de la publicidad y la fotografia representa a casi
la mitad de los trabajadores considerados dentro del campo de la produccién
cultural (44,8%). Este campo, sumado al del libro (23,5%) y televisién, radio y
noticias (5,4%), emplean a mas de 85 mil trabajadores en promedio de estos

anos.

En el caso de las declaraciones de ventas, el campo de periddicos y
revistas, y el de libros, suman mas del 60%, dando cuenta de la importancia de

las actividades producto de la imprenta. Publicidad y fotografia es también un
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campo relativamente grande (19,5%), al igual que television, radio y noticias

(12,1%). En conjunto estos cuatro campos suman mas de 140 millones de UF

en promedio de estos afos.

Tabla 7: Ventas y rentas en UF por campo de la produccién cultural

Campo Ventas (UF) | Ventas (h) | Rentas (UF) | Rentas (h)
Artes escénicas 1.701.253 1,1% 111.378 0,5%
Artes visuales 24.405 0,0% 2.248 0,0%
Disefio 1.670.290 1,1% 218.631 1,1%
Libros 45.050.510 30,1% 6.406.060 31,3%
Mas de un campo 1.791.202 1,2% 413.463 2,0%
Musica y grabacion de 527.679 0,4% 45171 0,2%

sonido

Patrimonio 300.731 0,2% 808.680 3,9%
Peliculas y cine 3.300.919 2,2% 434.144 2,1%
Periddicos y revistas 48.224.664 32,2% 4.470.636 21,8%
Publicidad y fotografia 29.181.132 19,5% 5.501.930 26,9%
Televisién, radio y noticias 18.099.852 12,1% 2.077.871 10,1%
Total 149.872.637 100% 20.490.211 100%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Sl (2012)

Las artes visuales es el campo de menor importancia econdémica bajo
este modelo, dado que solo se compone de las actividades de galerias de arte.
Tanto para ventas como para rentas se excluyeron tres actividades

correspondientes al campo de las artes escénicas dada la falta de
informacion®'. En el caso de las rentas, son los mismos cuatro campos los de
mayor relevancia: libros (31,3%), publicidad y fotografia (26,9%), periddicos y

revistas (21,8%) y television, radio y noticias (10,1%). En conjunto estos cuatro

3 se excluyen de acuerdo al secreto estadistico Las actividades son agencias de contratacion
de actores (749940), agencias de venta de billetes de teatro, salas de concierto y de teatro

(921490) y contratacion de actores para cine, tv, y teatro (924940).
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campos declaran haber tenido rentas en promedio por mas de 18 millones de
UF.

El analisis de estas cifras nos permiten obtener cierta comprension del
comportamiento de las industrias culturales y de las economias asociadas a la
produccion cultural y las comunicaciones en los ultimos afos en Chile. Al
analizar las ventas por el numero de empresas, y las rentas por el numero de
trabajadores para cada campo, podemos obtener una aproximacion al tamafo
promedio de estas empresas y las rentas promedio de los trabajadores en cada

uno de estos campos.

Asi nos encontramos que en orden de importancia, las empresas que
declaran mayores ventas para cada campo son: Periédicos y revistas (97.252
UF); television, radio y noticias (24.807 UF); libros (8.351 UF); peliculas y cine
(6.946 UF); patrimonio (5.406 UF); publicidad y fotografia (5.126 UF), en
promedio. En cuanto a las rentas por trabajador, los campos con las mayores
rentas en promedio son: Patrimonio (365 UF), televisién, radio y noticias (323
UF), libros (230 UF), periddicos y revistas (230 UF) y musica y grabacién de
sonido (146 UF). Este analisis permite identificar las empresas con mayores
ventas y ademas los trabajadores con mayores rentas para los distintos
campos, adquiriendo relevancia algunos campos como el patrimonio, peliculas,
y cine y, musica y grabacion de sonidos, que no aparecian en los analisis
anteriores. Esto significa que en estos casos, si bien la participacion en el total
del campo es poca, al interior del campo éstos tienen un comportamiento con
mayores ventas y mayores rentas para los trabajadores que otros campos

considerados mas relevantes en cuanto a su tamano total.
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Tabla 8: Ventas por empresas y rentas por trabajadores en los campos de la

produccion cultural

Ventas / Rentas /

Campo Empresas | Trabajadores
(UF) (UF)
Artes escénicas 2.319 104
Artes visuales 1.006 131
Disefio 1.679 121
Libros 8.351 230
Mas de un campo 1.480 140
Mdusica y grgbaci()n de 1.831 146

sonido

Patrimonio 5.406 365
Peliculas y cine 6.946 131
Periddicos y revistas 97.252 230
Publicidad y fotografia 5.126 104
Televisién, radio y noticias 24.807 323
Total 9.312 173

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Sl (2012)

Finalmente al analizar la relacién entre trabajadores por empresa y
rentas sobre las ventas, nos encontramos que en algunos campos el numero de
trabajadores por empresa es muy bajo, como en los casos de artes visuales
(0,7), musica y grabacion de sonido (1,1), artes escénicas (1,5) y disefio (1,8).
Esto indica que las empresas en estos campos tienen muy poco personal
trabajando de manera estable. Al contrario, en el campo del patrimonio (39,8),
periodicos y revistas (39,3) y en menor medida la publicidad y fotografia (9,3) y
television, radio y noticias (8,8), presentan un mayor numero de trabajadores
por empresa. En el caso de las rentas sobre las ventas, destaca el campo del
patrimonio, donde las rentas superan ampliamente a las ventas, al contrario de
lo que sucede en el resto de los casos, que se comportan de manera
relativamente parecida. En general las rentas ocupan entre un 7% y un 23% de

las ventas.
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Tabla 9: Trabajadores por empresa y rentas sobre ventas en los campos de la

produccion cultural

Campo Trabajadores | Rentas/
/ Empresa Ventas
Artes escénicas 1,5 7%
Artes visuales 0,7 9%
Disefo 1,8 13%
Libros 5,2 14%
Mas de un campo 24 23%
Mdusica y grgbaci()n de 1.1 9%
sonido
Patrimonio 39,8 269%
Peliculas y cine 7,0 13%
Periddicos y revistas 39,3 9%
Publicidad y fotografia 9,3 19%
Televisién, radio y noticias 8,8 11%
Total 7,36 14%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Sl (2012)

Desde hace afnos la dimension econdmica de la cultura ha generado un
especial interés debido a las implicancias que tiene en la asignacion de
recursos publicos, el fomento a la inversion y el desarrollo. Para ello, el Banco
Central a través de su departamento de cuentas nacionales, generd los
primeros indicadores del aporte de las actividades econdmicas caracteristicas
de la cultura (AECC) al PIB nacional. Estas cifras que varian entre un 0,9% y un
1,8% anual, son un antecedente clave sobre el cual contrastar las cifras
obtenidas a partir de fuentes ftributarias. Las cifras publicadas por el
Departamento de Estudios Econdmicos y Tributarios del Servicio de Impuestos
Internos de Chile, entregan informacion acerca de empresas juridicamente
constituidas y que registran actividad econémica frente al servicio. De esta base
de datos se extrajo informacion sobre numero de empresas, numero de
trabajadores, ventas en UF y renta neta informada de trabajadores
dependientes en UF, para 40 actividades identificadas en esta investigacion

como empresas relativas al campo de la produccion cultural en Chile.
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Si bien el campo de la cultura se conforma por diversas actividades
econdmicas, solo algunas de ellas pueden ser consideradas de manera
individual. Consideramos que bajo esta metodologia los campos mas relevantes
de acuerdo a su tamano representado por el numero de empresas,
trabajadores, niveles de venta y renta, son los campos de la publicidad y
fotografia, libros, periddicos y revistas, television, radio y noticias, peliculas y
cine, patrimonio y disefio. Estas cifras indican ademas una coherencia con
aquellos sobre el aporte de la cultura al PIB. No siendo homologables estas
cifras, ambas dan cuenta del peso relativo de la cultura en el total de la
economia. Seria importante profundizar en estas cifras en vista a mejorar la
caracterizacién de los rubros y actividades que conforman el campo de la

produccion cultural.

Resulta interesante observar algunos rubros, como el caso del disefio o
la publicidad, en los cuales existe gran cantidad de empresas y trabajadores,
pero que en promedio tienen bajas rentas por trabajador. Esto podria
comprenderse de mejor forma entendiendo la estructura del mercado laboral en
estos campos, que probablemente opera con altos sueldos para los ejecutivos
de la plana mayor y bajos sueldos en la base de la piramide, donde se
encuentran ejecutivos medios, productores y creadores. En otros casos, como
el campo de TV, radio y noticias, el numero de empresas es poco, pero
declaran altas cifras de ventas. Esto significaria un mayor nivel de
concentracion en estos campos. Los campos de las artes escénicas, artes
visuales y musica y grabacion de sonido, son los mas pequefios en tamafo y
con la menor participacion promedio en ventas. El caso de la publicidad y
fotografia es interesante, ya que se trata de un campo de gran tamafo en el
total de la producciéon cultural, y que emplea a una gran cantidad de
trabajadores, que sigue una estructura similar al campo del disefo. EI campo
del libro, es uno de los mas constituidos, de gran tamafo y con ventas
importantes. Este campo se comporta de manera relativamente estable, salvo al
analizar sus componentes internos, en especial las actividades de impresion y

edicion, que se comportan de manera inversa en la serie de afios. Finalmente,
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el campo de las peliculas y cine, aunque no ocupa un gran tamano, si genera
ventas proporcionales y estables durante el tiempo. Esto nos indica que es un
campo relativamente constituido, aunque con poco numero de empresas y
trabajadores, que agrupa a diversas actividades no todas relacionadas a la

creacion.
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4.3. Aspectos sociales de la produccion cultural en Chile

Este ultimo capitulo analitico que complementa los otros referidos a los
aspectos histéricos y econdmicos de la produccion cultural, se enfoca
principalmente en dos componentes del modelo de la produccion cultural:
creacion y consumo. La creacion se refiere a los suministros de la produccion
cultural, por lo que nos referiremos a esto a partir de datos sobre formacion y
empleo en los distintos campos de la produccion cultural. EI consumo se refiere
en sentido estricto, al vinculo entre un canal de comunicacion y un receptor. En
este sentido, es relevante estudiar la estructura de este vinculo, por lo que nos
referiremos al consumo cultural en tanto acceso a los canales de transmision de
cultura y los elementos interventores en este proceso. Con esto, nos referimos
al estudio de la estructura de la produccion cultural a partir de los canales de
transmision y el “ruido”. Por ruido nos referimos a los elementos externos a la
propia creacion-produccion-consumo y que intervienen en algun punto, como
las formas de financiamiento, la regulacién, leyes, instituciones y organismos
que velan por el resguardo, regulacién y fomento de la produccion cultural o de

alguno de los campos que la componen.

Debido a que —como hemos venido diciendo- cada uno de los campos
culturales se comporta de maneras distintas, tienen un origen distinto y estan
sometidos a distintos juicios, la tarea de reconstituir todos aquellos elementos
de la creacién, canales de transmision y ruido, es mas extensa de lo que podria
proponerse esta investigacion. Por ello, nos concentraremos en este capitulo en
la produccion cultural como un campo de profesionalizacién, el cual ha logrado
un cierto nivel de especializacién, y al cual sus actores acceden de manera
voluntaria en la busqueda de distintas cosas, no exclusivamente relacionadas a
la creacion de un objeto o mensaje simbdlico. Con esto excluimos a los

creadores amateur y a los canales no formales de diseminacion de la cultura.
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4.3.1. Formacién y empleo en los campos de la creacién cultural

Para el analisis a la formacion y el empleo se utilizara informacion actual,
puesta a disposicion por el Ministerio de Educacién de Chile el afo 2014. Esta
base de datos contiene informacion acerca de las distintas carreras que se
ofrecen en Chile, dando cuenta de aspectos como el porcentaje de alumnos de
establecimientos subvencionados, desercion de primer afo, duracion real de la
carrera (semestres), empleabilidad al primer afio, ingreso promedio al 4° afio y
arancel anual al afno 2013. La ultima actualizacion de esta tabla arroja un total
de 1.637 carreras en la educacion superior en Chile®, 207 impartidas en
centros de formacién técnica (CFT), 304 en institutos profesionales (IT), y 1.126
en universidades. Del total de estas carreras, consideramos que 115 de ellas
corresponden al campo de la creacidon cultural. Esto quiere decir, carreras
impartidas por cualquier tipo de institucion educacional ya sea técnica o
profesional, relacionadas a la creacion cultural. En este sentido, se excluyeron
las carreras de pedagogia e ingenieria, debido a que su dominio no es
exclusivamente dependiente del campo de la produccion cultural. Las distintas
carreras se organizaron de acuerdo a los campos -culturales, intentando
respetar el modelo general propuesto. La composicion de los campos de

acuerdo a las carreras se encuentra en el Anexo 2.

De acuerdo a la clasificacion realizada, se identificaron 10 campos de la
creacion cultural entre los cuales se distribuyen las 115 carreras reconocidas
como relacionadas a la produccién cultural. De éstas, el 29,6% corresponden a
carreras relacionadas al disefio y un 21,7% a carreras relacionadas al
periodismo. El 11,3% corresponde a carreras de publicidad y el 8,7% a cine y
audiovisual. Patrimonio, musica, libros y fotografia, son los campos mas

reducidos en tanto oferta académica.

%2 Debido a que esta informacion se basa en el proceso de acreditacion de las
carreras, las cifras no corresponden al universo total, pero si a una muestra
representativa de éste.
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Tabla 10: Carreras por campo de la creacion cultural

Campo f h
Artes escénicas 8 7,0%
Artes visuales 9 7,8%
Disefio 34 29,6%
Fotografia 5 4,3%
Libros 4 3,5%
Mdusica 4 3,5%
Patrimonio 3 2,6%
Periodismo 25 21,7%
Publicidad 13 11,3%
Cine y audiovisual | 10 8,7%
Total general 115 100,0%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de Mineduc (2014)

Al analizar las variables empleabilidad al primer afio, desercion de primer
ano y porcentaje de alumnos de establecimientos subvencionados,
encontramos algunas diferencias si comparamos las carreras del campo cultural
con el promedio general de toda la oferta académica. En el promedio de
empleabilidad al primer ano, encontramos que para el total de las carreras éste
es de 78,5%, mientras que para las carreras del campo cultural es de 61,3%.
En cuanto a la deserciéon al primer ano, se observa una pequena diferencia
entre el promedio total y las carreras del campo cultural, siendo en estas ultimas
mas alta. La variable de porcentaje de alumnos provenientes de
establecimientos subvencionados, también se observa una diferencia, siendo
para el promedio total de 88,8%, mientras que para el campo cultural de 73,5%.
Esta cifra indica que de alguna manera las carreras del campo cultural son mas

exclusivas que el resto de las carreras de la oferta en educacion superior.
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Grafico 20: Empleabilidad, desercion y procedencia de los alumnos del campo

cultural

Campo cultural ™ Promedio total

61,3%

Empleabilidad al 1er afio

29,0%

Desercion de ler afio

0,
% alumnos de Establecimientos 73.5%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de Mineduc (2014)

Otra leve diferencia se observa en el promedio del arancel anual de estas
carreras. En las relacionadas al campo cultural el promedio es de $2.479.881,
mientras que para el total de las carreras el promedio es de $2.038.872. Al
analizar estas cifras por campo cultural, no encontramos grandes diferencias
para las variables porcentaje de alumnos de establecimientos subvencionados y
desercion de primer afio (Grafico 21). Salvo las carreras de fotografia que
llegan a un 40% de desercion al primer afio, en general se encuentran en torno
al 29%.
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Grafico 21: Alumnos de establecimientos subvencionados y desercion al primer

afo para los distintos campos de la creacién cultural
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Fuente: Elaboracién propia en base a datos de Mineduc (2014)

Para la variable empleabilidad al primer afo, encontramos mayores
diferencias entre los distintos campos. El promedio mas alto de empleo lo tienen
las carreras relacionadas a patrimonio (88,4%), y periodismo (76,5%), mientras
que las carreras con menor promedio de empleo son las relacionadas a las
artes escénicas (35,5%), las artes visuales (45,1%), la fotografia (49,6%) y la
musica (50,3%). Esto nos indica que mas de la mitad de los egresados de estas

carreras no logran obtener algun tipo de empleo en el mercado.
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Grafico 22: Empleabilidad al primer afio para los distintos campos de la creacion

cultural
88,4%
76,5%
63,5% 07,2%
) 0
59,1% 60,0%
49,6% 50,3%
45,1%
| I I I
P & O "2 & XS4 SH o > >
'0\0 . 0‘2} '\""’QIQ *& ‘Q,Q’Q '05\ . & b}a” (}&b 4\"’0
@ 4\%’ OQO A% @ Q@ O AN\ O
) N $ N O >
X & < ? 2 < >
<& & >
N ¥ S
OQ

Fuente: Elaboracién propia en base a datos de Mineduc (2014)

Estas cifras son relevantes si se comparan con el arancel anual promedio
para los distintos campos, siendo las artes escénicas el mas alto ($2.858.188),
seguido de periodismo ($2.827.495), artes visuales ($2.779.884), y musica
($2.624.331). Salvo periodismo, son justamente estos campos los con una

menor tasa de empleabilidad respecto al resto de los campos.
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Grafico 23: Arancel anual promedio para los distintos campos de la creacion

cultural
Cine y audiovisual $2.314.550
Publicidad $2.559.979
Periodismo $2.827.495
Patrimonio $1.625.975
Musica $2.624.331
Libros $2.591.150
Fotografia $1.792.900
Disefio $2.220.143
Artes visuales $2.779.884
Artes escénicas $2.858.188

Fuente: Elaboracién propia en base a datos de Mineduc (2014)

Al analizar los ingresos al cuarto afio de titulacion para toda la oferta de
carreras técnicas y profesionales de la educacion chilena, nos encontramos con
que en promedio, los ingresos son de $832.917. El mismo promedio para los
carreras que componen el campo de la cultura es de $654.478, siendo una
diferencia considerable. El grafico 24 presenta la distribucién del ingreso para el
total de las carreras y para aquellas del campo cultural. Las cifras dan cuenta
que en este campo, los ingresos se concentra en el rango de $300.000 a
$1.100.000.
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Grafico 24: Ingreso promedio al cuarto afio del campo cultural
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos de Mineduc (2014)

Al analizar los ingresos por campo de la creacion cultural encontramos
algunas diferencias significativas. En esta variable la tasa de no respuesta es
decir, carreras de las cuales no se tiene la informacion sobre rangos de ingreso,
es bastante alta. Cerca del 50% de las carreras no entrega informacion sobre
esto, por lo que es importante analizar las cifras con precaucion. En el caso de
las carreras relacionadas al campo cultural, la tasa de informacion fue de 58%,
lo que equivale a que 67 de las 115 carreras entregan informacion sobre

ingresos.
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Grafico 25: Ingreso promedio al cuarto afio para los distintos campos de la

creacion cultural
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Fuente: Elaboracioén propia en base a datos de Mineduc (2014)

Al analizar los campos por su rango de ingresos, nos encontramos con
que fotografia, artes escénicas y disefio son los campos con los rangos mas
bajos de ingreso al cuarto afio. Periodismo, patrimonio, musica y publicidad son
los campos de los cuales los titulados reciben mayores ingresos en promedio.
Estas cifras son coincidentes con la informacién de la variable sobre
empleabilidad, aunque en el caso de la musica, si bien la empleabilidad es baja,

una vez empleado, los ingresos son relativamente altos.
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4.3.2. Regulacién y aporte estatal a los campos culturales

Como anticipabamos al comienzo de este capitulo, los distintos campos
de la produccién cultural se desarrollan de maneras muy disimiles, por lo que
un analisis transversal a los canales de diseminacion y las formas de regulacién
de los campos es una tarea compleja. Si bien desde la década de 1920 ya se
encuentran leyes que crean instituciones y regulaciones a la cultura®, no es
sino hasta el retorno a la democracia, que la legislacién nacional considera a la
cultura como un sector con necesidades de fomento y regulacién particulares.
En 1989 se promulga la ley que establece el Consejo Nacional de Television y
en 1992 se publica la ley 19.169 que establece las normas sobre otorgamiento
de premios nacionales, donde considera ademas de las ciencias exactas,
naturales, aplicadas y humanidades y ciencias sociales, los campos
propiamente culturales como la literatura, el periodismo, las artes plasticas,
artes musicales, artes de la representacién y audiovisuales. Ese mismo ano se
modifica la ley de 1970 sobre propiedad intelectual, en la cual se extiende la
vigencia de estas protecciones. En junio de 1990 la ley 18.985 que establece
las normas sobre reforma tributaria, aprueba en su articulo 8° la ley de
donaciones con fines culturales, que permite el involucramiento de la empresa
privada en el desarrollo cultural de organizaciones sin fines de lucro,
estableciendo beneficios tributarios para ello**. Con esto, el Estado comienza
un nuevo proceso de legitimizacion de los campos culturales que habian caido

en cierto desprestigio en la época de la dictadura.

En 1992, considerando las competencias del Ministerio de Educacion
para estimular “la investigacion cientifica y tecnoldgica y la creacion artistica y la

proteccion e incremento del patrimonio cultural de la nacion, se aprueba el

3 En 1925 se crea el Consejo de Monumentos Nacionales y en 1929 la Direccién de
Bibliotecas, Archivos y Museos. En 1970 se publica la ley 17.336 que crea la propiedad
intelectual.

% La llamada Ley Valdés fue modificada el afio 2001 “con objeto de extender la
aplicacion del sistema de donaciones” (Consejo Nacional de la Cultura y las Artes,
2014).
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decreto 125 que establece el reglamento del Fondo para Proyectos de
Desarrollo Artistico y Cultural (FONDART), la primera iniciativa que establece
fondos regulares dentro de la ley de presupuesto para la creacion artistica.
Luego la ley 19.227 publicada en 1993, crea el Fondo Nacional del Libro y la
Lectura en cuyo primer articulo plantea que el “Estado de Chile reconoce en el
libro y en la creacion literaria instrumentos eficaces e indispensables para el
incremento y la transmision de la cultura, el desarrollo de la identidad nacional y
la formacion de la juventud.” (Ley 19.227, 10 de julio de 1993). En esta ley se
establece ademas la creacion del Consejo Nacional del Libro y la Lectura,
dependiente del Ministerio de Educacion, que sera un antecedente para los
nuevos consejos que establecera la ley 19.891 publicada en agosto de 2003.
Esta ley (19.891), crea la principal institucion cultural en el pais, el Consejo
Nacional de la Cultura y las Artes y establece el Fondo Nacional de Desarrollo
Cultural y las Artes, que se convertira en uno de los principales instrumentos de
apoyo y fomento a la cultura y la produccién cultural, que reemplaza los fondos
creados con anterioridad. El nuevo Consejo de la Cultura, pasa a reemplazar al
Ministerio de Educacion en aquello que respecta al arte y las manifestaciones
culturales, ademas de relacionarse con los organismos anteriores. El presidente
del consejo, de designacién presidencial, tiene caracter de ministro, por lo que
ademas de las atribuciones y patrimonio con que cuenta este nuevo organismo,
pasa a comportarse como una institucion jerarquicamente superior a las

anteriores.

Una de las caracteristicas del consejo es su dimension territorial,
estableciendo consejos regionales en todo el territorio nacional y estableciendo
comités consultivos que incluyen representantes de todos los ambitos de las
artes. Las funciones del consejo abarcan desde el apoyo a la participacion,
creacion y difusién de la cultura y las artes, hasta el impulso a la “construccion,
ampliacion y habilitacion de infraestructura y equipamiento para el desarrollo de
las actividades culturales, artisticas y patrimoniales del pais y promover la
capacidad de gestion asociada a esa infraestructura, y a la propuesta de

medidas para el desarrollo de las industrias culturales y la colocacion de sus
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productos en el mercado interno y externo” (Consejo Nacional de la Cultura y
las Artes, 2014, p. 117).

Al Fondo Nacional de Desarrollo Cultural y las Artes que se crea con esta
ley, se sumaran el Fondo del Libro y la Lectura creado con anterioridad, y el
Fondo de Fomento de la Musica Chilena, que se crea por ley 19.928 en el afio
2004 y que crea el Consejo de Fomento de la Musica Nacional. Ese mismo afo
se creara por ley 19.981 el Fondo de Fomento Audiovisual y el Consejo del Arte
y la Industria Audiovisual, enfocado en el apoyo, promocién y fomento a la

creacion y produccion audiovisual.

Al analizar las leyes de presupuestos de la Direccion de Presupuestos
del Ministerio de Hacienda, respecto a estos fondos destinados a los campos
culturales, se puede observar un crecimiento en el aporte. Para el afio 2003, el
Fondo de Fomento del Libro y la Lectura contaba con un presupuesto de
1.692.820 miles de $, mientras que para el afio 2013 esta cifra asciende a
4.325.179 miles de $. El Fondo de Desarrollo Cultural y las Artes cuenta en el
afio 2004 con un presupuesto de 5.157.863 miles de $, y al afio 2013 el
presupuesto es de 9.747.623 miles de $. El Fondo para el Fomento de la
Musica Nacional cuenta con un presupuesto en 2004 de 305.760 miles de $ y al
ano 2013 éste es de 3.456.921 miles de $, mientras que el Fondo de Fomento
Audiovisual en 2005 es de 1.224.000 y al afio 2013 de 5.362.834 miles de $.
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Grafico 26: Fondos culturales de acuerdo a leyes de presupuesto 2003-2013

(en miles de $)
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El grafico anterior muestra la distribucion de estos fondos y su
crecimiento entre los anos 2003-2013, aunque estos datos no corresponden
necesariamente a la realidad de los aportes del Estado a los campos culturales.
Esto se debe a que no necesariamente los presupuestos asignados cada afo
seran gastados en el transcurso de éste por parte de la institucion responsable,
por lo que conviene contrastar estos datos con otras fuentes de informacion
puestas a disposicidon por el portal datos.gob.cl (detallado en el apartado
metodoldgico), y que corresponden a los montos efectivamente asignados a
proyectos artisticos y culturales postulados durante el periodo completo de
funcionamiento del FONDART Yy los otros fondos culturales mencionados. Nos
concentraremos en particular en dos de los set de datos que corresponden a los
fondos nacionales seleccionados entre 1992 y 2013, que incluye el Fondart
Nacional, Fondo Audiovisual, Fondo de la Musica y Fondo del Libro. Ademas

analizaremos la base de datos de Fondart Regional entre los afios 1998 y 2013.
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Grafico 27: Fondos culturales de acuerdo a montos asignados 1992-2013
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos del CNCA (cdédigo 11873)

De acuerdo a estas cifras, el fondart nacional comenz6é en 1992
asignando $750.000.000, lo que fue creciendo progresivamente hasta el afio
2013 donde se entregaron $4.018.033.409. El fondo del libro que comenzd un
afo después comenzd asignando $544.622.000 en 1993 y $2.501.379.064 en
2013. En tanto el fondo audiovisual y el fondo de la musica, que comenzaron el
afio 2005, recibieron respectivamente $996.000.000 y $762.075.824 en ese afio
y $3.739.020.364 y $1.744.967.610 en el afio 2013. En total, estos fondos
tuvieron un crecimiento promedio anual de 18%, siendo 14% para el fondart
nacional, 20% para el fondo audiovisual, 14% para el fondo de la musica y 9%
para el fondo del libro. En el total de los afos en que cada uno de estos fondos
ha existido, se han asignado $113.262.515.521, de los cuales el 43%
corresponde al fondart nacional, 21% al fondo audiovisual, 11% al fondo de la
musica y 24% al fondo del libro. Si bien estos fondos han cambiado en su
reglamentacion, éstos son un buen indicador del traspaso de recursos de parte

del Estado a los distintos campos culturales. Otras organizaciones particulares
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reciben igualmente, traspasos de recursos, los cuales se realizan a través de
otros medios como las licitaciones o a partir de especificaciones en las leyes de
presupuesto de cada afio. Sin embargo, estas cifras nos permiten realizar un
diagndstico general sobre el rol del Estado como patrocinador de la produccion

cultural.

El analisis regional de estos fondos da cuenta de la desigual forma en
que los recursos son distribuidos en el territorio nacional. De los mas de 113 mil
millones de pesos distribuidos desde el afio 1992, el 62,3% se lo han llevado
proyectos en la Region Metropolitana (RM), es decir mas de 70 mil millones de
pesos. Si analizamos estas cifras por tipo de fondo, la concentracién en la RM
es mas alta. Por ejemplo, en el Fondart Nacional, la RM se ha llevado mas del
72% de los recursos, similar al Fondo Audiovisual donde la cifra alcanza mas
del 71%.

Tabla 11: Distribucién de fondos culturales por region (1992-2013)

Region Fonldart F.ontljo Fondg pe La FonFjo Del Total
Nacional Audiovisual Musica Libro General

1 0,9% 0,3% 0,7% 2,5% 1,1%

2 1,3% 0,5% 1,1% 1,3% 1,1%

3 0,7% 1,0% 1,6% 1,9% 1,2%

4 1,3% 1,4% 4,8% 3,1% 2,1%

5 8,3% 8,0% 13,1% 11,3% 9,5%

6 1,3% 0,7% 1,1% 3,2% 1,6%

7 1,9% 0,8% 2, 7% 4,6% 2,4%

8 2,7% 3,1% 5,3% 8,3% 4,4%

9 1,6% 1,5% 3, 7% 7,7% 3,3%
10 3,4% 2,9% 4,6% 7,3% 4,4%
11 0,8% 0,4% 0,8% 2,1% 1,0%
12 1,0% 0,7% 0,9% 2,5% 1,3%
14 1,0% 5,4% 2,9% 2,0% 2,4%
15 0,1% 0,7% 0,6% 0,4% 0,3%
Ext. 1,4% 0,9% 4.2% 0,8% 1,4%
Rm 72,3% 71,7% 51,8% 41,0% 62,3%
G-I(;(r)l?rlal 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del CNCA (cdédigo 11873)
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Otras regiones que han recibido un porcentaje destacable, aunque muy lejos de
la RM, son la quinta (9,5%), la octava (4,4%) y la décima (4,4%). En total estas
cuatro regiones han recibido cerca de 91 mil millones, un 80,6% de los recursos
totales asignados por los cuatro fondos del Estado a la cultura. En la tabla 11 se
muestra la distribucién de los distintos fondos por region para el total de los
anos 1992-2013. Estos recursos se asignaron a un total de 15.407 proyectos
durante todo el periodo, 6.005 de los cuales corresponden al fondart nacional,
1.423 al fondo audiovisual, 2.122 al fondo de la musica y 5.857 al fondo del
libro. En el caso del fondart regional, éste existe desde 1998 y ha asignado un
total de $39.838.697.670. Un decreto publicado en 1998 del Ministerio de

Educacion, indica la estructura de distribucion de estos fondos.

‘A cada region se le asignara un fondo base de
$62.073.000 (sesenta y dos millones setenta y tres mil pesos).-
El fondo restante se distribuird atendiendo a las variables de
numero de habitantes, indice de pobreza, y niumero promedio de
proyectos presentados al concurso Fondart en los afos 1996 y
1997, otorgando porcentualmente un 50%, 35% y 15%
respectivamente. En las dos primeras variables los fondos se
distribuyeron en cifras iguales por cada habitante y por cada
persona en situacion de pobreza, en el tercer caso, la
determinaciéon se efectudé considerando el numero de proyectos
presentados en cada una de las regiones.” (Decreto 13, 16
marzo 1998, Titulo Il articulo 25° Ministerio de Educacion,

Subsecretaria de Educacion)

Desde su creacion, estos fondos han mantenido un crecimiento
relativamente constante, comenzando con un aporte de 1.365 millones en 1998

a 3.569 millones en 2013, lo que equivale a un crecimiento de un 38%
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aproximadamente (Grafico 28). Transformando estas cifras a UF, considerando
el valor de ésta al 1 de enero de los afios 1998 y 2013*°, el aporte por
conceptos de fondart regional del Estado es de 96.870 UF en el afo 1998 y
156.321 UF al afo 2013, lo que equivale a un crecimiento de un 62%

aproximadamente.

La distribucion de estos fondos por region se muestra en el Grafico 29, e
indica que aunque estos fondos buscan descentralizar el aporte estatal a la RM,

aun asi el mayor aporte lo ha recibido esta regién en el periodo 1998-2013.

Grafico 28: Aportes del fondart regional (1998-2013)
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos del CNCA (cdodigo 11880)

Mas del 18% de los recursos, equivalente a mas de 7 mil millones, se
han asignado por este fondo a la RM, mientras que el 11% se ha asignado a las
regiones quinta y octava respectivamente. Es importante considerar que las

regiones 14 y 15 s6lo comienzan a recibir recursos a partir del afio 2008, ya que

% para estos afios, el valor de la UF se considera a 14.097 para 1998 y 22.837 para
2013, de acuerdo a los datos de Servicio de Impuestos Internos de Chile.
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fueron creadas administrativamente recién el afio anterior. En promedio, las

diez regiones distintas a la RM, 5, 8, 14 y 15, recibieron en promedio un 5,5%

de los recursos en la serie total de anos, lo que equivale a un poco mas de 2 mil

millones de pesos.

Grafico 29: Fondart regional por monto asignado y n°® proyectos (1998-2013)
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos del CNCA (c6digo 11880)
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Esto viene a reforzar la idea de que la distribucién de los recursos
estatales en cultura tienen una estructura de concentracién territorial-regional,
que puede ser explicado o bien por el mayor numero de proyectos que postulan
o por la cantidad de habitantes por regidén que impactara en esto. Al analizar el
nuamero de proyectos y el monto asignado, encontramos que en total se
seleccionaron 8.327 proyectos, de los cuales el 13,6% corresponde a la RM. El
grafico 29 muestra la relacidén entre porcentaje de proyectos y montos
asignados por el total, dando cuenta que en algunos casos a menor numero de
proyectos, mayor monto asignado, lo que se observa en las regiones RM, 5, 6,
8, y levemente en las regiones 4, 14 y 15. Esto indica que el promedio de monto

asignado por proyecto es mayor en estas regiones que en el resto.

4.3.3. Canales y acceso a los campos de la produccién cultural

Como se observa en el apartado anterior, la estructura del campo cultural
se desarrolla fuertemente desde principios de la década de 1990, pero se
consolida como un componente importante en el presupuesto del Estado entre
los anos 2003-2006. Bajo el modelo de campos y funciones, llamariamos “ruido”
a las diversas formas de transferencia de recursos y al componente de
diseminacion, lo llamamos canal. La manera en que diseminan los mensajes en
una sociedad, es relevante en tanto permite visibilizar la estructura de la
comunicacion en culturas de masas, propio de las sociedades contemporaneas.
En este sentido, nos interesa analizar los canales de diseminacion para
comprender la relacidén entre produccion y consumo en las industrias de la
cultura. Muchos de los estudios culturales en las ultimas décadas han revisado
la forma de apropiacion de los productos de las industrias culturales,
estableciendo como foco de estudio el sujeto de la recepciéon y sus formas de
reapropiarse de estos contenidos. Sin embargo, desde el punto de vista de la
produccion, lo interesante no es la interpretacion de estos contenidos, sino sus

formas de acceso, es decir, la infraestructura que permite que determinados
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objetos y productos culturales estén a disposiciéon de los consumidores, y de

gué manera estos son accesibles para la ciudadania en general.

Para analizar estas relaciones, utilizaremos informacion principalmente
de la encuesta nacional de participacion y consumo cultural (ENPCC) (Consejo
Nacional de la Cultura y las Artes, 2013), y de fuentes gremiales y
empresariales. Es importante sefialar que la encuesta ENPCC es probabilistica
de la poblacion chilena a nivel nacional y regional, y se aplico en tres ocasiones
en los anos 2004, 2009 y 2012. Para este analisis se utilizaran solamente los
datos de los afios 2009 y 2012.

Grafico 30: Acceso a los espacios del arte y la cultura (2009)
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Fuente: Encuesta Nacional de Participacion y Consumo Cultural (2009)
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El Gréafico 30 presenta las frecuencias relativas para una serie de

preguntas respecto al acceso a espacios y actividades culturales especificas del

afo 2009, y el Grafico 31 presenta las frecuencias relativas del acceso a

determinados medios y productos culturales para el mismo afo. De acuerdo a

las cifras, la asistencia a obras de teatro es la que registra menor participaciéon

(19%) y ademas la que mayor cantidad de respuestas positivas indica a Nunca

ha ido en su vida (8%). La asistencia a museos es también baja de acuerdo a

los otros campos (21%). La asistencia a cine, conciertos vy recitales en vivo son

las que registran mayor participacion (35% y 29%). Mientras que espectaculos

de danza, bibliotecas y exposiciones de artes visuales se encuentran al centro.

Grafico 31: Actividades de consumo de productos culturales (2009)
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Fuente: Encuesta Nacional de Participacion y Consumo Cultural (2009)
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Para el caso de consumo de ciertos productos culturales, la actividad de
escuchar musica y radio registran mayor participacién (93% y 89%) y ver
peliculas de video (78%) y leer el diario la ultima semana (70%), son también
actividades recurrentes en la poblacion. Mientras que la compra de libros y
lectura de libros registran la menor participacion (25% y 41%), y también lectura
de revistas (46%) lo realiza menos de la mitad de la poblacion. Las actividades
de asistencia a obras, espectaculos, leer, escuchar o ver obras a través de un
canal de comunicacion, son consideradas en esta investigacibn como las
principales, en tanto permiten obtener un panorama general sobre las
tendencias y canales de consumo de la mayoria de la poblacion. Mencion
especial requiere el campo de la television, ya que la formulacion de la pregunta

sobre acceso en este caso es distinta y no homologable a las anteriores.

Tabla 12: Acceso a la Television (2009)

Todos los 465dias | 263 dias | 1diaa | Noveo

Television dias de la ala ala la TV/
semana semana semana | semana | nunca
¢Con qué frecuencia Ud. ve
television? (TV abiertao TV 79% 11% 7% 2% 1%
cable)

Fuente: Encuesta Nacional de Participacion y Consumo Cultural (2009)

Las cifras de consumo televisivo indican que el 90% de la poblacién ve
entre 4 a todos los dias televisidén abierta o de cable, y el 99% ve al menos un
dia a la semana. Esta cifra, dependiendo de como se analice, es cercana a
escuchar musica, y mayor que escuchar radio en la ultima semana. Esto nos
confirma nuevamente la relevancia del sub-campo de la television en el campo

de la produccién cultural.

Los datos del afo 2012, confirman algunas tendencias en cuanto al

acceso a los distintos campos de la produccion cultural. El cine (45%) sigue
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siendo el espacio cultural que convoca mayor participacion y aumenta 10
puntos de las cifras del afo 2009 (35%). A su vez, el teatro se mantiene como
el tipo de manifestacion cultural a la que menos personas asisten (18%),

seguido por bibliotecas (18%), danza (23%) y museos (24%).

Grafico 32: Acceso a los espacios del arte y la cultura (2012)
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Es llamativo el hecho de que —-respecto del ano 2009- las cifras de

asistencia a conciertos y recitales en vivo baje de 29% a 26%. El Grafico 33,
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muestra las cifras sobre actividades de consumo de los principales productos
culturales, sin embargo en esta encuesta no se realizaron las preguntas
relativas a medios de comunicacién como radio, perioddicos, revistas y TV. Por
lo tanto, solo se analizaran las cifras de musica, peliculas y libros, que
corresponden a su vez a los productos de las principales industrias de la

cultura.

Grafico 33: Actividades de consumo de productos culturales (2012)
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En el caso de escuchar musica, se observa un aumento, aunque puede
deberse a la forma distinta en que se realiza la pregunta en la encuesta de este
afno. Por otro lado baja la actividad de peliculas de 78% a 71%, mientras que
aumentan las personas que declaran haber leido un libro y haber comprado un
libro en los ultimos 12 meses, de 41% a 48% en el primer caso y de 25% a 31%
en el segundo. De acuerdo a estos datos, podemos observar que la

participacion cultural de la poblacion chilena es relativamente baja, sobre todo
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en cuanto a la asistencia a espectaculos o actividades. El porcentaje de
personas que declara no haber realizado ninguna de las actividades
preguntadas es relativamente alto, cerca del 70% de la poblacion. Solo
acciones como escuchar musica (97%), ver peliculas (71%) o leer libros (48%)
pueden ser consideradas como actividades masivas. Estas acciones no
requieren del traslado a un lugar o del gasto de dinero directamente para su
realizacion. La asistencia a cine (45%), puede considerarse como la actividad
con mayor relevancia y que implica la realizacién de un gasto directamente.
Llama la atencion que de las actividades preguntadas, las que se realizan en
menor cantidad por parte de la poblacién son la asistencia al teatro y la
asistencia a bibliotecas (18%). En el resto de las actividades la participacion

bordea entre los rangos de 20 y 30%.

Tomando estos datos como contexto representativo de la realidad
nacional, podemos preguntarnos mas especificamente qué sucede en algunos
de los campos culturales mas relevantes en términos histéricos. Llama la
atencion la baja participacion que representa el teatro, lo cual se ha observado
tanto en las cifras econdmicas, como en los datos de acceso. El teatro es un
campo y una disciplina artistica, que a pesar de su alto reconocimiento y su
importante desarrollo histérico, en la actualidad no genera una estructura
productiva, como sucede en los otros campos como la musica, el audiovisual o
incluso los libros. Del 18% de la poblacion que manifiesta haber asistido al
teatro en el ultimo afo y del 22% que lo hizo en la danza, cerca de la mitad de
las personas no pagaron una entrada. Esto quiere decir que para el teatro, solo
un 9% de la poblacion asistid y pagd una entrada para el espectaculo. En el
caso de la danza esto es aun mayor. Si bien un 23% declar6 haber asistido a la
danza en los ultimos 12 meses (mas que teatro), sélo un 22,9% de ellos pago
una entrada. Es decir un 76% no lo hizo. Esto significa que del total de la
poblacién solo un 5,2% asistié al teatro y pagd una entrada para ello. Estas
cifras son indicativas de la estructura productiva de las artes escénicas, las
cuales no se sustentan completamente en un modelo de mercado, es decir, se

subsidian a partir de fondos publicos o privados. La valoracién del teatro es
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también baja, lo que se observa en la pregunta sobre si estaria dispuesto a
gastar mas de lo que habitualmente gasta para ir al teatro / danza, donde mas

del 50% respondié que no.

Grafico 34: Pago y valoracion de asistentes al teatro (2012)
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Fuente: Encuesta Nacional de Participacion y Consumo Cultural (2012)

En los otros campos de la produccion cultural, los objetos simbdlicos
como las peliculas, los libros y la musica, tienen un comportamiento similar. La
musica es una actividad realizada por la mayoria de la poblacién, y en menor
medida lo es la lectura. La asistencia al cine, las peliculas y el consumo de
television son también actividades que realiza gran parte de las personas. En
este sentido no diferenciamos el hecho de que las peliculas se vean en el cine,
o0 en la television, o que las personas simplemente vean productos
audiovisuales del origen que sean. Existe un acostumbramiento hacia el campo
audiovisual, al igual que en la musica, que presenta altas respuestas en cuanto

a consumo de musica de manera general. La asistencia a recitales, conciertos y
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el hecho de escuchar radio, también es indicativo de que la poblacion se inclina
en alto grado a estas actividades. En menor medida sucede con la literatura y la
lectura, lo que se da cuenta en las cifras de compra de libros, lectura, asistencia
a bibliotecas, lectura de diarios y revistas, aunque de estas dos Ultimas

actividades solo contemos con las cifras para el aino 2009.

Grafico 35: Origen de la cultura preferida (EEUU, EU, AL, Chile, 2012)
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Fuente: Encuesta Nacional de Participacion y Consumo Cultural (2012)

A la pregunta sobre el origen de la musica, la literatura y las peliculas, se
muestran diferencias interesantes. El Grafico 35 muestra las frecuencias
relativas de las respuestas validas de estas preguntas, donde se clasificaron 4
origenes: EEUU, Europa, Latinoamérica y Chile. Se excluyeron las cifras de
Asia, Otras y NS/NR, que representaban un porcentaje no significativo y que
solo distorsionaria lo que se quiere representar en el grafico. Para el caso de la
musica, las preferencias se inclinan a la musica de origen latinoamericano y
nacional, representando estos mas del 70%. En el caso de la literatura, el

origen es similar, siendo Chile y Latinoamérica lo mas frecuente, siendo 28% y
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27% respectivamente. En el caso de las peliculas se presenta una diferencia,
ya que el 58% de las preferencias son de origen estadounidense. En menor
medida es de Chile 16% y Europa y Latinoamérica ambas un 10%. El resto de

las respuestas se distribuye en Otras y NS/NR.

Grafico 36: Disposicion a gastar mas conciertos, libros y peliculas (2012)
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Fuente: Encuesta Nacional de Participacion y Consumo Cultural (2012)

Las cifras sobre disposicion a pagar mas por determinados productos y
servicios culturales, nos permite observar la valoracion que hace la ciudadania
del mercado. De los que asistieron a recitales y conciertos en vivo (26%), el
41% estaria dispuesto a gastar mas por cantantes y grupos de origen nacional y
un 34% lo haria por musicos extranjeros. Por otro lado un 19% del total de la
poblacién estaria dispuesta a pagar mas por libros de autores nacionales y 15%
por autores extranjeros. Mientras que del 45% que asistio al cine, un 27% vy
28% estaria dispuesto a pagar por peliculas nacionales y extranjeras

respectivamente.
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Grafico 37: Valoracion del acceso a productos y servicios culturales (2012)
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Fuente: Encuesta Nacional de Participacion y Consumo Cultural (2012)

Finalmente, una serie de preguntas apuntan a conocer como consideran
las personas el cobro por asistencia o compra de determinados productos y
servicios culturales. Estas preguntas nos permiten conocer la percepcion de las
personas sobre el valor de la cultura y el arte y la calidad del producto o servicio
entregado. Estas cifras indican que para el teatro, la danza, el cine, y los
conciertos en vivo de musicos nacionales, el 40% de las personas consideran
que el cobro es adecuado. En el caso de los conciertos o recitales en vivo de
grupos internacionales, la mayoria, cerca del 85% considera que el cobro es
muy caro a caro. Algo similar sucede con los libros, donde una parte importante

de la poblacién (79%) indica que el cobro de los libros es caro o muy caro. En la
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adquisicion de peliculas, también es alto el porcentaje que considera que su

cobro es caro o muy caro (60%).

Todos estos datos, nos permiten caracterizar la relacién del publico y
consumidor con los distintos productos y servicios del arte y la cultura. A partir
de ello, hemos podido caracterizar y plantear un panorama general de los
aspectos sociales en este campo, desde la perspectiva de la produccion
cultural. Nos parece, que estos datos permiten acercarnos a unas primeras
conclusiones sobre lo que sucede en la cultura en Chile. En esto se pueden
observar algunas recurrencias y otras diferencias marcadas entre cada sub-
campo de la produccién cultural. Las cifras indican que el comportamiento del
publico-consumidor no varia mucho en un periodo de 3 afios (2009-2012). Las
tendencias indican que las artes escénicas como el teatro o la danza tienen una
baja participacion. Lo mismo sucede con la asistencia a las bibliotecas vy
museos, y en menor medida con la compra de libros. La asistencia a recitales y
conciertos en vivo es relativamente baja y se considera que el cobro es caro o
muy caro sobre todo para grupos y cantantes internacionales. La asistencia al
cine es mayor y se considera en general un precio adecuado. En este caso
existe una mayor preferencia por peliculas de EEUU, al contrario de la musica y

los libros donde las preferencias se inclinan a Chile y América Latina.
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CAPITULO 5 CONCLUSIONES

En el desarrollo de esta investigacion se han abordado diversas
problematicas relacionadas al campo del arte, la cultura y las comunicaciones
en Chile. Se ha promovido un analisis utilizando un modelo de campos y
funciones, entendiendo los dominios culturales como parte del campo de la
produccion cultural y a partir de ello se establecieron las metodologias, los
instrumentos y los modelos de analisis para caracterizar tres aspectos:
aspectos histéricos, econémicos y sociales. A partir de estos analisis, creemos
que es posible caracterizar las industrias culturales y la produccién cultural en el
pais en la ultima década (2000-2012), entendiendo su desarrollo y su
comportamiento como un complejo articulado. Cada capitulo de analisis plantea
sus propias conclusiones de las cifras y los datos analizados, dando cuenta de
los procedimientos y de los alcances metodologicos de los resultados
obtenidos. Para elaborar estas conclusiones, por lo tanto, nos remitiremos a los
principales hallazgos de esta investigacion y los aportes que consideramos
importantes para nutrir el debate y la investigacién en estos campos. Este
ultimo capitulo se dividira por lo tanto en conclusiones de tipo tedrico,
metodolégico y para cada uno de los capitulos analiticos presentados con
anterioridad. Para complementar lo que aca se expone y las especificidades de
lo que se plantea, se recomienda al lector remitirse a cada uno de los capitulos

a los que se hace referencia.

Las conclusiones se estructuran por lo tanto en cinco apartados: Aportes
de la perspectiva de la produccion cultural, consideraciones metodoldgicas de
las fuentes de informacion en cultura, contexto y desarrollo de las industrias
culturales en Chile, entorno econdmico de los principales campos culturales, y

reconocimiento, legitimidad y valoracion de los campos culturales.
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5.1 Aportes de la perspectiva de la produccion cultural

Como hemos planteado al comienzo de esta investigacién, el campo de
la cultura es un campo de estudios relativamente nuevo para las ciencias
sociales en general. Si bien desde los comienzos de la reflexion humanista, la
cultura ha sido objeto de admiracion y fuente del quehacer artistico, nos sino
hasta principios del siglo XX que la cultura comienza a hacer estudiada como
un campo absolutamente independiente y no solo como complemento de otros
campos como de la religidon, la educacion y la politica. Esto se debe
principalmente a la aparicion de la cultura de masas, que extiende la producciéon
y consumo de objetos simbdlicos en las sociedades contemporaneas. Bajo este
contexto, aparecen los primeros estudios que realizaron grandes avances sobre
todo de las ciencias de la comunicacion y la informacion, y que ha sido uno de
los elementos fundamentales para el desarrollo actual de las comunicaciones y
las nuevas tecnologias de la informacion. Otras lineas de investigacion de tipo
cualitativo aparecen también desde principios del siglo XX y se establecen
como disciplina en los llamados estudios culturales. La mayoria de estos
estudios combinan metodologias provenientes de la semibtica, el analisis
textual y la critica de arte. También se ha puesto énfasis en los estudios sobre
la recepcion y las formas de consumo y apropiacion de los objetos y mensajes
producidos por las industrias culturales. Muchos de estos estudios de tipo
etnografico, buscan comprender las formas de interpretacion de la cultura y se

han masificado sobre todo en los estudios ingleses y norteamericanos.

Sin embargo, se ha dado poca relevancia a los estudios mas
relacionados a la producciéon, es decir desde el lado de los creadores, las
organizaciones y los trabajadores de la cultura. Esto se debe por un lado a que
las tecnologias aplicadas a la cultura han mutado reiteradamente en el
transcurso de los siglos XIX y XX, por lo que se hace dificil interpretar
rapidamente estos cambios. Por otro lado, la informacion sobre este campo es
escasa Yy generalmente se constituye de informacion institucional o de

empresas privadas. La caracterizacion de la cultura como un campo econdémico
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constituido es relativamente reciente, sobre todo en paises con un menor
desarrollo tecnolégico y cultural. Si bien en los paises desarrollados las
industrias culturales tuvieron un desarrollo importante, en Chile por las distancia
geografica y por lo pequefio del pais en términos demograficos, las industrias
culturales se introdujeron de manera lenta y paulatina, asi como la adquisicion
por parte de la poblacion de los aparatos que permiten la transmision vy
diseminacion de los productos y mensajes de las industrias culturales. Es por
ello, que en Chile los estudios sobre el campo de la cultura desde la perspectiva
de la produccién cultural son escasos, al igual que en otros paises. Los
mayores aportes a este campo provienen de la sociologia cultural, la economia
politica y la sociologia organizacional. Algunos estudios recientes han
observado recurrencias en las dinamicas econdémicas del arte y la cultura, y se
ha dado cuenta también de las particularidades del trabajo cultural, también en

América Latina a partir de los ultimos trabajos de Garcia Canclini (2012).

Para aportar a esta discusién, creemos relevante reivindicar el trabajo de
Richard A. Peterson (1976), que plantea hace algunas décadas la perspectiva
de la produccion cultural, estableciendo lineamientos generales para su estudio
e investigaciéon. En su reconocido texto The production of culture: A
Prolegomenon, plantea los dos modos de analisis utilizados en esta
investigacion: modelo sincrénico y diacronico, es decir el enlace entre los
cambios y proceso de los campos culturales y el analisis comparativos a las
dindmicas de cada uno de ellos desde la creacién al consumo. También
consideramos relevantes los aportes de Pierre Bourdieu, quien plantea el
estudio de la cultura a partir de un modelo de campos, que se ha extendido en
los modelos de instituciones internacionales. A partir de estos aportes, hemos
creado un modelo de analisis, que se ha puesto en perspectiva frente a otros
modelos utilizados por Unesco, ESSnet-CULTURE y QCCACS. El modelo
planteado proviene de una adaptacién del modelo FMCR de comunicacion de
masas, que a su vez se origina en el modelo bull’s eye de comunicacion. De
acuerdo a las necesidades de analisis y la construccion del objeto de estudios

que es la produccion cultural, consideramos que el modelo QCCACS presenta
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las mejores caracteristicas para su aplicacién en esta investigacién. Esto se
debe a que el modelo esta construido para levantar informacion primaria sobre
establecimientos y empresas relacionadas a la cultura, aspecto que nos
interesa trabajar en esta investigacién. Al contrario, los otros modelos
estudiados, estan disefiados en general para la toma de decisiones sobre
politicas culturales y se deben en su formulacion a los principios rectores de las
instituciones que los aplican. La diferencia en los objetivos que persigue cada
modelo, marca la diferencia y la utilidad de estos en el caso de esta
investigacion. Consideramos que el fomento a este tipo de estudios, permitiria
tener un mayor conocimiento de la realidad cultural del pais, y que sus
resultados pueden ser también Uutiles a los actores involucrados, a las

empresas, organizaciones, decidores y gestores de politicas culturales.

5.1.1. Consideraciones metodoldgicas de las fuentes de informacion

Por otro lado, en los aspectos metodolégicos de la investigacion,
consideramos relevante el aporte que puede realizarse en el estudio de las
fuentes de informacion, su validez y confiabilidad para eventualmente proponer
investigaciones que permitan correlacionar y explicar algunos de los fendmenos
observados. Generalmente el caracter predictivo en las investigaciones
culturales ha sido olvidado, siendo el principal argumento para ello, la
incapacidad de medir variables que son fundamentalmente -cualitativas.
Creemos que en el desarrollo de una perspectiva de la produccion cultural
consolidada, seria posible avanzar a investigaciones de alcance al menos
correlacional. Para ello, sin embargo, se requiere de instrumentos que puedan
ser validados a partir de la construccién de conceptos robustos e indicadores
transversales sobre el comportamiento de las industrias culturales, las

industrias de la comunicacion, el info-entretenimiento y el mercado del arte.
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En esta investigaciéon se ha optado por una estrategia de investigacion
mixta, donde el analisis a las fuentes de informacion es fundamental para
comprender lo que las cifras comunican. En la primera etapa se utiliza la
investigacion bibliografica para construir un mapa sobre el desarrollo de la
produccion cultural en el pais. Para ello, ha sido fundamental el trabajo
realizado por la Biblioteca Nacional que ha digitalizado en los ultimos afios una
gran cantidad de material documental y referencias bibliograficas, que ha
facilitado enormemente esta investigacion. En este sentido, el capitulo histérico
no pretende levantar informacién primaria, sino mas bien establecer un mapa
que permita reconocer hitos relevantes en el proceso de desarrollo de las
industrias culturales. En la segunda etapa, se utilizan fuentes de informacién
secundaria proveniente de instituciones estatales como el Servicio Nacional de
Impuestos Internos, que ofrece informacion sobre los distintos rubros de
empresas. Si bien la informacién de estas fuentes entrega datos importante
sobre el sector, es importante destacar que esta informacion no es
completamente representativa de la realidad cultural del pais. Dado que los
encuestados en esta metodologia son empresas constituidas formalmente, esto
no entrega informacioén sobre los establecimientos dedicados a la produccién
cultural, que si se registran en la metodologia utilizada como modelo en este
estudio como lo es el modelo de analisis del Observatoire de la culture et des
communications du Québec (OCCQ, 2004).

En este sentido, el modelo de analisis del OCCQ esta disefiado para
levantar informacion primaria a partir de encuestas o registro en terreno, y en
esta investigacion se utilizé el modelo de manera inversa, es decir, se organiza
la informacion ya registrada a partir del modelo de analisis. Esto implica que no
sea posible discriminar entre algunos rubros de contribuyentes que pueden
pertenecer a mas de un campo de la produccion cultural. También sucede que
no todos los campos estan categorizados en rubros especificos, y es posible
que en ocasiones las empresas o contribuyentes utilicen un tipo de rubro para
realizar diversas acciones dentro de otros campos culturales. Las

caracteristicas propias de estos instrumentos, y el objetivo con el cual han sido
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disefiados, afecta a la calidad de los datos para lograr una completa
comprensiéon de las dinamicas del campo de la cultura y las comunicaciones.
Aun con estas consideraciones, estos instrumentos han sido utilizados ya por
organismos para observar dindmicas de produccion-consumo en industrias
mejor constituidas. Recientemente se ha utilizado el sistema de cédigos para el
analisis del sector creativos con informacién de Aduanas y el cédigo de
clasificacion internacional uniforme de ocupaciones con informacion de la
encuesta Casen, que permite obtener un acercamiento a los trabajadores y las
dindmicas de importacion-exportacion de productos y objetos simbdlicos
(Consejo Nacional de la Cultura y las Artes, 2014). Estos estudios abarcan una
mayor cantidad de dominios culturales y en general buscan dimensionar los
distintos sectores. El descubrimiento de esta informacién es reciente, por lo que
no se realizé una comparacion de los resultados de esta investigacién con estos

estudios.

Finalmente, como forma de complementar esta vision mas econdémica
sobre la cultura, se utilizaron fuentes institucionales sobre formacién, que son
indicativos del empleo y el tamafio del sector en un futuro cercano, provenientes
del Ministerio de Educacién de Chile. También se recabd en informacion sobre
regulacion y aportes del Estado a los distintos campos de la cultura, para de
alguna forma comprender las formas recientes de legitimacion del campo. Para
ello se utilizé informacion oficial del Ministerio de Hacienda de Chile e
informacion publica por transparencia de gastos y presupuestos del Consejo
Nacional de la Cultura y las Artes. Ademas se complementaron estos analisis
con informacién proveniente de la Encuesta Nacional de Participaciéon y
Consumo Cultural (ENPCC) de los afios 2009 y 2012, a partir de preguntas
clave que permiten describir y caracterizar el acceso, participacion y consumo
de determinados bienes y servicios culturales, para los distintos campos

culturales identificados para este estudio.

El uso de estas metodologias mixtas, buscan obtener una vision tanto

numeérica como interpretativa sobre las dinamicas de la produccion cultural en el
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pais, con el fin de contrastar los distintos sub-campos y el conjunto como una
unidad correspondiente a un determinado tipo de economia. Una de las tareas
relevantes en este campo de estudios es la normalizacion de los indicadores y
la formalizacion de los elementos que componen cada sector, subsector,
campo, sub-campo o dominio de la cultura. Para ello es importante comprender
no solo las dinamicas econdmicas, sino también los componentes sociales e

histéricos que generan un contexto para el desarrollo de la cultura.

5.1.2. Contexto y desarrollo de las industrias culturales en Chile

A partir de la revision bibliografica se han podido distinguir los principales
hitos detras del desarrollo de las industrias culturales en el pais. En el primer
capitulo analitico correspondiente a estos aspectos, hemos querido enfocarnos
en la introduccién de las tecnologias de la cultura, que son las que en ultima
instancia permiten el desarrollo de una determinada industria o forma de
produccion. Creemos que el desigual desarrollo de estas tecnologias tiene un
efecto en las formas de legitimacién y reconocimiento de las distintas practicas
artisticas y culturales, que producen a veces situaciones conflictivas con los
sistemas de control y regulacion. Consideramos que las tecnologias mas
relevantes en la produccién cultural, han sido la imprenta, la fotografia, la
grabacion y transmisidon de sonidos, el cine y la TV. No consideramos en esta
revision la introduccion de Internet, ya que consideramos que se trata de otro
tipo de dominio o canal de diseminaciéon, por lo cual requeriria de una
investigacion particular. En este sentido, la revision histérica, pretende describir
a partir de un analisis longitudinal, las relaciones y coincidencias que se
producen en los distintos campos de la cultura. La hipétesis que subyace a este
analisis, es que mas alla de las relaciones entre cultura y sociedad, existe
también una relacién entre los distintos campos culturales como en la cultura
escrita, visual o sonora, y las practicas que desarrollan. Nuevas formas de

produccion de sonidos, van a tener un efecto en los aparatos receptores que
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deberan adecuarse a las nuevas exigencias del mercado. Ademas estas
nuevas formas pueden tener un efecto indirecto en que se priorice su uso por
ejemplo en el cine, adquiriendo la musica incidental un valor superior, que
eventualmente crecera como un nuevo campo de produccion especializado. Asi
como la masificaciéon de la imprenta a mediados del siglo XIX, cre6é un rubro
profesional antes desconocido como es el de los tipdgrafos, nuevas formas de
produccion van a fomentar el desarrollo de nuevos campos especializados. En
cierta medida, la nocion de sub-campos de la cultura, es en realidad una

reduccion de la complejidad de las practicas culturales.

Pero no todos los cambios son tecnoldgicos, sino que también puede
tratarse de cambios técnicos, es decir nuevas formas de utilizar las tecnologias.
El ejercicio periodistico a finales del siglo XIX y el relato en crénica, produjeron
una nueva corriente de escritura o un tipo nuevo de género literario en el pais.
Con ello, se desarrollan casas y sellos editoriales, dando forma a nuevos
modelos de circulacion de objetos simbdlicos. Es dificil interpretar las relaciones
entre los distintos campos y los efectos de los cambios en cada uno de ellos.
Existen cambios de corto y largo plazo, recordemos que la imprenta, salvo las
innovaciones en eficiencia, calidad y tecnologia, no ha cambiado el hecho de
que de ellas se desprenden papeles organizados donde se presentan palabras,
imagenes y figuras. Sin embargo, las innovaciones en las técnicas, las formas y
modos de uso de la imprenta, generaron la expansién de estas tecnologias y la
masificacion de su uso cotidiano. Las primeras funciones de la imprenta fueron
la produccién de las leyes, pero muy seguido a esto, aparecieron los primeros
periodicos, folletines, libros y revistas que adaptaron formas y costumbres de la

cultura local.

Las practicas o manifestaciones culturales como la musica en vivo, el
teatro o la performance, que hoy reconocemos como artes escénicas, son
actividades con un complejo desarrollo. Estas practicas arraigadas en la cultura
popular desde el periodo de la Colonia, tuvieron una compleja relacién con el

Estado independiente en los siglos XIX y XX. La censura y la prohibicién de
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diversas actividades asociadas a este tipo de manifestaciones como las
chinganas, los cafés o los teatros, perjudicaron un real desarrollo en estas
areas. La mayoria de las iniciativas en estos campos durante el siglo XIX y
principios del XX se llevaron a cabo por personas particulares con un escaso
apoyo del Estado y una baja valoracion por parte de la elite cultural de la época.
Esto se demuestra en los decretos, sanciones y regulaciones, que impedian el
natural desarrollo de las practicas musicales y del teatro. Aun asi, la diversidad
de formas y estilos, dan cuenta de una inusual capacidad creativa de parte por
parte de los artistas. Ya en el siglo XX, adquieren reconocimiento y legitimidad
este tipo de manifestaciones culturales, que comienzan a desarrollarse
fundamentalmente en el ambiente académico. El campo musical desde
mediados del siglo XX, tuvo un importante desarrollo, gracias al impulso de los
nuevos medios de comunicacion como la radio, las revistas tipo magazines y la
TV.

El caso de la fotografia merece una mencion aparte, debido a la complejo
que es este campo debido a las caracteristicas particulares de la tecnologia
para su produccién. Al contrario de la imprenta, que tuvo una tardia
incorporacion al pais, la fotografia se instalé tempranamente y se desarrollaron
los primeros estudios fotograficos a mediados del siglo XIX. La masificacién de
la imprenta es casi simultdnea a la incorporacion de la fotografia, y su uso
estuvo destinado en un comienzo casi exclusivamente al retrato, como si se
tratase de una pintura. Con el avance de los equipos fotograficos, este campo
se expandié de tal manera que cada vez fue mas comun el uso de las
fotografias en la prensa, periddicos y en particular en las revistas, donde la
fotografia formaba parte importante del contenido que daba cuenta de
actividades sociales, eventos o personas. Durante el siglo XX, la fotografia
cumplié una funcidén documental, y se especializan las practicas como en la
emergencia del foto-reportero, y mas adelante el documentalista. Esta ultima
funcién la cumplié luego el cine, que sabemos es una tecnologia aplicada a la

fotografia que permite crear imagenes en movimiento. El cine deriva de la
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fotografia, pero también disputa un espacio en el teatro, espacio donde se

reprodujeron las primeras cintas.

El descubrimiento de la radio y la TV, son sin duda uno de los mayores
avances que produjo el siglo XX. Estas dos tecnologias transformaron las
formas de comunicacion, estableciendo nuevos canales de diseminacion
cultural. Encontramos tres tipos de contenidos que se transmiten por estos
medios, los contenidos de informacion y de entretenimiento, y los que
intersectan. Ellos se nutren de la practica periodistica y de las producciones
culturales que aparecen en la sociedad. Con la aparicion de estas tecnologias
se revitaliza el campo de la produccion cultural, aunque ambos medios fueron
sometidos a una estricta regulacion estatal desde sus origenes. Como se
observa, el campo de la produccion cultural es muy amplio y diverso, involucra
a una gran cantidad de profesionales, trabajadores y organizaciones, que a su

vez responden a un modelo cultural de producciéon-consumo.

5.1.3. Entorno econémico de los principales campos culturales

El analisis a las dinamicas econdmicas de la produccion cultural se
realiza en el segundo capitulo, utilizando fuentes de informacién econdémica y
tributaria. Estos analisis son complejos de descifrar, en la medida que no existe
consenso sobre las dindamicas particulares de la cultura y las artes. Ello dificulta
la utilizacion de indicadores transversales, que puedan compararse con otras
realidades. El analisis a los modelos de organizaciones internacionales como
Unesco, ESSnet-CULTURE, y QCCACS, dan cuenta de la dificultad de hacer
coincidir definiciones tedricas y operacionales. En esta investigacion se opté por
el modelo QCCACS, que apunta directamente a la produccion cultural y no
necesariamente a las practicas y manifestaciones culturales como en los otros
modelos. Por ello, el modelo es mas asertivo al identificar unidades de analisis

que pueden ser empresas, trabajadores y establecimientos. En el caso chileno,
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no se localizé informacion sobre establecimientos, ya que la informacién
proviene de fuentes tributarias, es decir, las unidades de analisis son los
contribuyentes. Una aproximacién al entorno econdmico a partir de los
establecimientos dedicados a cultura, seria mas potente para presentar la real

dimensién del campo de la produccién cultural.

Aun asi, creemos que el analisis por contribuyentes, permite un primer
acercamiento a las dimensiones econdmicas de la produccion cultural, desde
esta metodologia y modelo de analisis. Se consideraron algunos rubros o
actividades econdmicas clasificadas de acuerdo al Cdodigo Industrial Uniforme
para los anos 2005-2012, que se relacionaron a los campos culturales, dando
cuenta del tamafio total del campo. Las cifras indican que los campos mas

relevantes son aquellos relacionados a actividades como:

edicién de periddicos, revistas y publicaciones periddicas,
empresas de publicidad,

impresion principalmente de libros,

edicién principalmente de libros y,

actividades de television

oo~

Llaman la atencién también actividades como el disefio, campo
relativamente nuevo que involucran a una buena cantidad de empresas y
trabajadores, pero sin duda el campo de los libros, la television, la publicidad y
las publicaciones periddicas, son las mas relevantes. Las cifras indican que el
campo de la produccién cultural ocupa entre un 1,4% y 1,6% del total de la
economia, tanto en numero de trabajadores como en numero de empresas,
ventas y rentas. Estas cifras son similares a las demostradas en otros estudios
realizados para la década de 1990 y recientemente para los afios 2008-2010

(Consejo Nacional de la Cultura y las Artes, 2014).

Los campos que presentan un menor desarrollo econdmico son las artes
visuales, las artes escénicas, y la musica y grabacién de sonido y en menor
medida también el cine. Estos campos emplean a pocos trabajadores y a su vez

corresponden a pocas empresas tributantes. Esto quiere decir que son campos
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relativamente pequefos y que para el total de la produccion cultural representan
una baja frecuencia relativa. Es probable que estas cifras no representen la real
dimension de estos campos, ya que debemos recordar que los productos
culturales son bienes de experiencia, que tienen propiedades de “bien publico”,
y que sus formas de valorizacibn no son expresables completamente en
términos monetarios. Por ello, es necesario complementar estos datos con
cifras provenientes de otras fuentes de informacion que puedan indicar el
tamano de la produccion, a partir del numero de objetos, obras, funciones, o
presentaciones que se realizan y estimaciones sobre su impacto econdémico.
También es importante analizar en profundidad estas cifras a partir de una
matriz insumo-producto, para evitar una doble contabilizacion de determinados
productos o servicios culturales, que podrian estar distorsionando e inflando las
cifras actuales. Esto puede suceder por ejemplo en las actividades de
publicidad, que como sabemos requieren de la contratacion de los servicios de
TV o medios de comunicacion para transmitir sus campafas. Es necesario
poner atencién a las particularidades de estas actividades y sus dinamicas
econdmicas para alcanzar mejores estimadores de su tamafo y dimension. El
registro sistematico de fuentes econdmicas permitirian mejorar los instrumentos

de apoyo al desarrollo de la cultura y las artes.

Cabe mencionar que en un analisis sobre la cultura desde la perspectiva
de la produccién cultural, es necesario incorporar las actividades de la
comunicacion, ya sea como campos 0 como componentes del campo. En esta
investigacion adoptamos la opcion de tratar los medios de comunicacion como
campos de la produccion cultural, pero a su vez se trata de canales por los
cuales se diseminan los mensajes en la sociedad de masas. Las cifras sobre
trabajadores empleados en las empresas tributarias de estos rubros, nos han
permitido evidenciar que el campo de la produccion cultural involucra a una
gran cantidad de personas, sobre |lo que seguramente se tiene poco
conocimiento. Un mayor conocimiento sobre las practicas y relaciones de estos

trabajadores permitirian potenciar aun mas estos campos.
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5.1.4. Reconocimiento, legitimidad y valoracion de los campos culturales

Para complementar los analisis de las industrias y la produccion cultural
se incorporaron cifras sobre formacion, empleo, regulacién y aporte estatal,
ademas de una descripcion de los canales de acceso a estos campos
culturales. Estas informaciones son indicativas del reconocimiento, la
legitimidad y valoracién que hacen los involucrados, asi como el Estado y los
ciudadanos, en los campos culturales. Consideramos que las cifras sobre
formacion y empleo, permiten describir un primer panorama sobre el nivel de
profesionalizacion de los distintos campos culturales. A este respecto, las cifras
indican que la mayor oferta de educacion superior se presenta en los campos
del disefo, periodismo y publicidad. Mientras que en patrimonio, musica y libros
es escasa. En conjunto el campo de la produccién cultural tiene una menor tasa
de empleabilidad al primer afio de egreso (61%) respecto al promedio del resto
de las carreras (78%). Las artes escénicas son las que tienen una menor tasa
de empleabilidad al primer afo, sélo un 36%, mientras que las carreras
relacionadas a patrimonio tienen una tasa de un 88% de empleabilidad al primer

ano.

También es significativa la diferencia respecto al porcentaje de alumnos
provenientes de establecimientos subvencionados, que en el campo cultural es
menor. ElI mayor porcentaje de Ilos alumnos de establecimientos
subvencionados se encuentra en el campo del cine y audiovisual y en menor
medida en periodismo. Las tasas de desercidon son relativamente similares al
total de las carreras, y se produce en mayor medida en fotografia. Los ingresos
promedio al cuarto afio de egreso para las carreras del campo de la produccién
cultural se sitian entre $300.000 y $1.100.000, siendo el promedio de
$654.478, lo cual es relativamente menor a los $832.917 que se registra como
promedio para el total de las carreras en la oferta académica del campo de la

produccion cultural. Cabe destacar que estas cifras se deben entender de
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acuerdo a las consideraciones metodoldgicas que se plantean en el ultimo
capitulo analitico de esta investigacion. Entre los campos culturales, la
fotografia, artes escénicas y disefio son los que registran los rangos mas bajos
de ingreso al cuarto afio de titulacion. Por otro lado, periodismo, patrimonio,
musica y publicidad son los campos en los cuales los titulados reciben mayores

ingresos en promedio.

Como aspectos sociales, se consideraron ademas los aportes estatales
al campo de la produccién cultural. Uno de los hitos recientes mas relevantes
para este sector es la creacién del Consejo Nacional de la Cultura y las Artes
(2003), que reune instrumentos, instituciones y presupuestos que habian
surgido a principios de la década de 1990. Con la creacion de este consejo,
toma impulso y se revitaliza la produccién cultural en el pais, estimulando
dinamicas particulares. Las cifras indican un aumento de los presupuestos para
estas areas, que ha significado a su vez la legitimacion de las practicas
culturales, que hasta los afios 90, época de la post dictadura, aun no habian
sido completamente legitimadas. Los aportes estatales, junto con el desarrollo
de un modelo de produccion-consumo para las producciones culturales, ha
generado una revitalizacion en varios de los campos culturales. Las cifras
historicas de produccion de cine que se muestran en el primer capitulo analitico,
dan cuenta del crecimiento cuantitativo de este sector. Lo mismo sucede al
analizar el numero de producciones y registros de grabaciones nuevas en los
informes de la Sociedad Chilena del Derecho de Autor, o en el registro de libros
publicados en el pais a partir de los datos de ISBN. Si bien en esta
investigacion no fueron presentadas estas cifras, éstas han sido analizadas y

publicadas recientemente (Dominguez, 2014).

Otro aspecto de analisis es a los canales de acceso, a partir de la
seleccidén de una serie de preguntas de la Encuesta Nacional de Participacion y
Consumo Cultural de los anos 2009 y 2012. Estas cifras nos permiten describir
y caracterizar el impacto de las industrias de la cultura y de la produccion

cultural en la sociedad, en particular aquellas producciones de origen local o
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nacional. Al respecto, las cifras indican una inclinacion de la poblacién chilena a
realizar actividades como escuchar musica o radio, ver television o peliculas y
en menor medida leer libros. La participacion, entendida como asistencia a
eventos de artes visuales, y artes escénicas es muy escasa. En menor medida
lo es la asistencia a recitales o conciertos en vivo y, cerca del 50% asiste al
menos una vez al afio al cine. En general se puede observar una tendencia mas
a lo musical y a los sonidos, que a lo audiovisual y el cine, y mucho mas que a
lo escrito, salvo en el caso de lectura de periddicos, actividad recurrente de
acuerdo a las cifras de 2009. En la musica, existe una inclinacion hacia la
musica de origen latinoamericano y chileno, al igual que en la lectura, pero en el
cine y peliculas los gustos tienden a producciones de origen estadounidense.
Los espectaculos de danza y teatro registran pocos asistentes y en todo caso
se produce una baja valoracién de ellos, en tanto casi el 50% de los asistentes
a teatro no pagan entrada, y mas del 70% de los asistentes a la danza tampoco
lo hacen. Ademas en ambos casos, el 50% no estaria dispuesto a pagar mas
de lo que se ha cobrado. Ello sucede probablemente porque las artes escénicas
estan mas asociadas en la poblacion a manifestaciones artisticas propias de la
cultura popular, como carnavales o fiestas costumbristas, por lo que no existe la
costumbre de asistir a este tipo de espectaculos y menos pagar por ello. Sin
embargo, las cifras sobre esto rebasan los alcances de esta investigacion y

planteamos esto como hipétesis.

Finalmente, esta investigacion ha permitido estructurar un panorama
general sobre la produccioén cultural en Chile, a partir de la construccién de un
modelo de analisis y la identificacion de diversas fuentes de informacién que
pueden ser utiles para comprender el comportamiento de estas industrias.
Consideramos que la perspectiva de la produccion cultural permite abrir
diversas lineas de investigacion sobre estos fendmenos a partir de los analisis
sincronicos y diacrénicos. El modelo de analisis tedrico propuesto, de campos y
funciones, puede ser aplicado para futuras investigaciones en el campo,
incorporando analisis que en esta investigacion solo presentan una pincelada.

Las intersecciones entre las distintas funciones como la creacion, la produccion,
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la diseminacién y los componentes como los canales, el ruido y el feedback,
permitirian comprender las relaciones entre los aspectos sociales y econémicos
de la produccién cultural y los efectos en las dinamicas de consumo de la
poblacién. Las investigaciones presentadas como estado del arte en el marco
tedrico permiten reconocer las multiples posibilidades que esta perspectiva abre

a la investigacion en cultura y sus intersecciones con la economia y sociedad.
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Anexo 1: Clasificacion de campos de las actividades econdmicas de la

cultura

Actividad econdmica

Campo

749961 GALERIAS DE ARTE

Artes visuales

749940 AGENCIAS DE CONTRATACION DE ACTORES

921411 SERVICIOS DE PRODUCCION DE RECITALES Y OTROS
EVENTOS MUSICALES MASIVOS

921490 AGENCIAS DE VENTA DE BILLETES DE TEATRO,
SALAS DE CONCIERTO Y DE TEATRO

924940 CONTRATACION DE ACTORES PARA CINE, TV, Y
TEATRO

921430 ACTIVIDADES ARTISTICAS, FUNCIONES DE ARTISTAS,
ACTORES, MUSICOS, CONFERENCISTAS, OTROS

921911 INSTRUCTORES DE DANZA

921419 SERVICIOS DE PRODUCCION TEATRAL Y OTROS
N.C.P.

921930 ESPECTACULOS CIRCENSES, DE TITERES U OTROS
SIMILARES

Artes escénicas

923200 ACTIVIDADES DE MUSEOS Y PRESERVACION DE
LUGARES Y EDIFICIOS HISTORICOS

923100 ACTIVIDADES DE BIBLIOTECAS Y ARCHIVOS

Patrimonio

221101 EDICION PRINCIPALMENTE DE LIBROS

221109 EDICION DE FOLLETOS, PARTITURAS Y OTRAS
PUBLICACIONES

222101 IMPRESION PRINCIPALMENTE DE LIBROS
513951 VENTA AL POR MAYOR DE LIBROS
523922 COMERCIO AL POR MENOR DE LIBROS

Libros

221200 EDICION DE PERIODICOS, REVISTAS Y
PUBLICACIONES PERIODICAS

513952 VENTA AL POR MAYOR DE REVISTAS Y PERIODICOS
523923 COMERCIO AL POR MENOR DE REVISTAS Y DIARIOS

Periddicos y

revistas

221300 EDICION DE GRABACIONES
223000 REPRODUCCION DE GRABACIONES

523340 VENTA AL POR MENOR DE INSTRUMENTOS
MUSICALES (CASA DE MUSICA)

Mdusica y
grabacién de

sonido

921110 PRODUCCION DE PELICULAS CINEMATOGRAFICAS
921120 DISTRIBUIDORA CINEMATOGRAFICAS
921200 EXHIBICION DE FILMES Y VIDEOCINTAS

Peliculas y cine
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921310 ACTIVIDADES DE TELEVISION

Television, radio

921320 ACTIVIDADES DE RADIO y noticias

922001 AGENCIAS DE NOTICIAS

922002 SERVICIOS PERIODISTICOS PRESTADO POR

PROFESIONALES

749921 DISENADORES DE VESTUARIO Diseino

749922 DISENADORES DE INTERIORES

749929 OTROS DISENADORES N.C.P.

743001 EMPRESAS DE PUBLICIDAD Publicidad y

743002 SERVICIOS PERSONALES EN PUBLICIDAD fotografia

749402 ACTIVIDADES DE FOTOGRAFIA PUBLICITARIA

749409 SERVICIOS PERSONALES DE FOTOGRAFIA

523350 VENTA AL POR MENOR DE DISCOS, CASSETTES, DVD Empresas

Y VIDEOS envueltas en
mas de un

921420 ACTIVIDADES EMPRESARIALES DE ARTISTAS campo de la

921912 ACTIVIDADES DE DISCOTECAS, CABARET, SALAS DE culturay las

BAILE Y SIMILARES
921990 OTRAS ACTIVIDADES DE ENTRETENIMIENTO N.C.P.

comunicaciones

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de SlI (2012).
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Anexo 2: Carreras q

ue componen el campo de la creacion cultural

N° Tipo de Nombre de Institucion Nombre carrera Campo
institucion
1 | Instituto IP AIEP Teatro Artes
Profesional esceénicas
2 | Instituto IP Duoc UC Actuacion
Profesional
3 | Universidad Pontificia Universidad Actuacion Teatral
Catolica de Chile
4 | Universidad Universidad de Arte y Teatro
Ciencias Sociales ARCIS
5 | Universidad Universidad de Artes, Teatroy
Ciencias y Comunicacion | Comunicacion
(UNIACC) Escénica
6 | Universidad Universidad de Las Teatroy
Ameéricas Comunicacion
Escénica
7 | Universidad Universidad del Desarrollo | Teatro
8 | Universidad Universidad Finis Terrae Actuacion
9 | Universidad Pontificia Universidad Licenciatura en Artes
Catolica de Chile Arte visuales
10 | Universidad Pontificia Universidad Artes y
Catdlica de Valparaiso Licenciatura en
Artes
11 | Universidad Universidad Austral de Licenciatura en
Chile Artes Visuales
12 | Universidad Universidad Catdlica de Licenciatura en
Temuco Artes
13 | Universidad Universidad de Arte y Arte y Cultura
Ciencias Sociales ARCIS | Visual y Bellas
Artes
14 | Universidad Universidad de Chile Licenciatura en
Artes
15 | Universidad Universidad de Artes Visuales y
Concepcion Licenciatura en
Artes Plasticas
16 | Universidad Universidad Finis Terrae Artes Visuales
17 | Universidad Universidad Nacional Licenciatura en
Andrés Bello Artes Visuales
18 | Instituto IP de Arte y Comunicacion | Comunicacion Audiovisual
Profesional ARCOS Audiovisual
19 | Instituto IP de Arte y Comunicaciéon | Técnico de Nivel
Profesional ARCOS Superior en
Camarografo de
Television y Video
20 | Instituto IP Duoc UC Comunicacion
Profesional Audiovisual
21 | Instituto IP Duoc UC Técnico
Profesional Audiovisual

205




22 | Instituto IP Santo Tomas Comunicacion
Profesional Audiovisual
23 | Instituto IP Santo Tomas Técnico en
Profesional Comunicacion
Audiovisual Digital
24 | Universidad Universidad de Artes, Comunicacion
Ciencias y Comunicacion | Audiovisual y/o
(UNIACC) Multimedia
25 | Universidad Universidad de Las Comunicacion
Ameéricas Audiovisual, Digital
y/o Multimedia
26 | Universidad Universidad del Pacifico Comunicacion
Digital y Multimedia
27 | Universidad Universidad de Valparaiso | Cine Cine
28 | Centro de CFT CEDUC - UCN Diseno Publicitario | Disefio
Formacién Digital
Técnica
29 | Centro de CFT de Ensenanza de Diseino de
Formacion Alta Costura Paulina Diard | vestuario, moldaje
Técnica y confeccion
30 | Centro de CFT INACAP Disefo y
Formacién Programacion
Técnica Multimedia
31 | Instituto IP AIEP Diseino de
Profesional Vestuario
Profesional
mencion Alta
Costura
32 | Instituto IP AIEP Diseno Grafico
Profesional Profesional
33 | Instituto IP AIEP Técnico en Diseno
Profesional de Vestuario
34 | Instituto IP AIEP Diseno Grafico
Profesional
35 | Instituto IP Dr. Virginio Gomez G. Técnico en Disefio
Profesional Grafico
36 | Instituto IP Duoc UC Diseino de
Profesional Ambientes
37 | Instituto IP Duoc UC Diseino de
Profesional Vestuario
38 | Instituto IP Duoc UC Diseno Grafico
Profesional
39 | Instituto IP Duoc UC Técnico en Diseno
Profesional Grafico
40 | Instituto IP INACAP Diseino de
Profesional Vestuario
41 | Instituto IP INACAP Diseno Grafico
Profesional Profesional
42 | Instituto IP Los Leones Diseno Grafico
Profesional Publicitario
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43 | Instituto IP Santo Tomas Técnico en Diseno
Profesional Publicitario
Multimedial
44 | Universidad Pontificia Universidad Disefno
Catolica de Chile
45 | Universidad Pontificia Universidad Diseno Grafico
Catdlica de Valparaiso
46 | Universidad Universidad de Diseno Grafico
Antofagasta Publicitario
47 | Universidad Universidad de Arte y Disefio Grafico
Ciencias Sociales ARCIS
48 | Universidad Universidad de Chile Disefio, Mencidnes
Disefo Grafico y
Diseno Industrial
49 | Universidad Universidad de La Serena | Disefio con
Mencion
50 | Universidad Universidad de Talca Disefno
51 | Universidad Universidad de Valparaiso | Disefio
52 | Universidad Universidad del Bio-Bio Diseno Grafico
53 | Universidad Universidad del Desarrollo | Disefio
54 | Universidad Universidad del Mar Disefno
55 | Universidad Universidad del Pacifico Diseino de
Interiores
56 | Universidad Universidad del Pacifico Diseino de
Vestuario y Textil
57 | Universidad Universidad del Pacifico Diseno Grafico
58 | Universidad Universidad Diego Disefio
Portales
59 | Universidad Universidad Finis Terrae Disefno
60 | Universidad Universidad Santo Tomas | Disefio Grafico
61 | Universidad Universidad Tecnoldgica Disefio en
Metropolitana Comunicacién
Visual
62 | Centro de CFT Alpes Fotografia Fotografia
Formacion
Técnica
63 | Instituto IP de Arte y Comunicaciéon | Fotografia
Profesional ARCOS Profesional
64 | Instituto IP de Arte y Comunicaciéon | Técnico de Nivel
Profesional ARCOS Superior en
Fotografia
Periodistica y
Publicitaria
65 | Instituto IP Los Leones Fotografia
Profesional Periodistica y
Publicitaria
Profesional
66 | Universidad Universidad del Pacifico Fotografia
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67 | Universidad Pontificia Universidad Licenciatura en Libros
Catolica de Chile Letras
68 | Universidad Universidad de Chile Licenciatura en
Lengua y Literatura
69 | Universidad Universidad de Tarapaca | Licenciatura en
Lenguaje y
Comunicacion
70 | Universidad Universidad Diego Literatura Creativa
Portales
71 | Instituto IP Escuela Moderna de Intérprete Musica
Profesional Musica Instrumental y
Especialista en
Arreglos
Instrumentales
72 | Universidad Universidad de Artes, Danzay
Ciencias y Comunicacién | Coreografiay
(UNIACC) Musica y Sonido
73 | Universidad Universidad de Las Interpretacion
Ameéricas Musical
74 | Universidad Universidad de Valparaiso | Musica
75 | Universidad Universidad Internacional | Historia del Arte y Patrimonio
SEK Conservacion y
Restauracion de
Bienes Culturales
76 | Instituto IP Carlos Casanueva Técnico en
Profesional Bibliotecologia y
Centros de
Informacion
77 | Universidad Universidad Tecnoldgica Bibliotecologia y
Metropolitana Documentacion
78 | Universidad Pontificia Universidad Periodismo Periodismo
Catolica de Chile
79 | Universidad Pontificia Universidad Periodismo
Catdlica de Valparaiso
80 | Universidad Universidad Academia de | Periodismo
Humanismo Cristiano
81 | Universidad Universidad Adolfo Ibafiez | Periodismo
82 | Universidad Universidad Austral de Periodismo
Chile
83 | Universidad Universidad Catdlica de la | Periodismo
Santisima Concepcion
84 | Universidad Universidad Catdlica del Periodismo
Norte
85 | Universidad Universidad de Arte y Periodismo y
Ciencias Sociales ARCIS Comunicacion
Social
86 | Universidad Universidad de Artes, Periodismo

Ciencias y Comunicacion
(UNIACC)

208




87 | Universidad Universidad de Chile Periodismo
88 | Universidad Universidad de Periodismo
Concepcion
89 | Universidad Universidad de La Periodismo
Frontera
90 | Universidad Universidad de La Serena | Periodismo
91 | Universidad Universidad de Las Periodismo
Ameéricas
92 | Universidad Universidad de Los Andes | Periodismo
93 | Universidad Universidad de Playa Periodismo
Ancha de Ciencias de la
Educacion
94 | Universidad Universidad de Santiago Periodismo
de Chile
95 | Universidad Universidad de Vina del Periodismo
Mar
96 | Universidad Universidad del Desarrollo | Periodismo
97 | Universidad Universidad del Mar Periodismo
98 | Universidad Universidad del Pacifico Periodismo
99 | Universidad Universidad Diego Periodismo
Portales
100 | Universidad Universidad Finis Terrae Periodismo
101 | Universidad Universidad Internacional Periodismo
SEK
102 | Universidad Universidad Nacional Periodismo
Andrés Bello
103 | Instituto IP AIEP Publicidad Publicidad
Profesional
104 | Instituto IP de Chile Publicidad
Profesional
105 | Instituto IP Duoc UC Publicidad
Profesional
106 | Instituto IP INACAP Publicidad
Profesional
107 | Instituto IP Los Leones Publicidad
Profesional
108 | Universidad Universidad de Artes, Publicidad
Ciencias y Comunicacion
(UNIACC)
109 | Universidad Universidad de Las Publicidad
Ameéricas
110 | Universidad Universidad de Santiago Publicidad
de Chile
111 | Universidad Universidad del Desarrollo | Publicidad
112 | Universidad Universidad del Mar Publicidad
113 | Universidad Universidad del Pacifico Publicidad
114 | Universidad Universidad Diego Publicidad

Portales
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115

Universidad

Universidad Nacional
Andrés Bello

Publicidad

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de mifuturo.cl del Ministerio de

Educacion de Chile.
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