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Resumen

Magallanes presenta un sector agricultor que forma parte de la identidad local a través de
sus cultivos regionales. Este presenta un crecimiento exponencial a través de su tradicion y
ademas, de la mano con nuevos estudios de innovacién, generando asi un producto adaptado
al medio natural. Sin embargo, este sector presenta un déficit de infraestructura destinada
a la venta de estos productos, por lo que los agricultores, buscan sus propias formas de
comercializacion considerando, ademas, que en el territorio y sus complejidades climaticas,
el realizar ferias libres se convierte en una modalidad inestable o nula. Esta problematica
repercute en el insuficiente reconocimiento al oficio de los agricultores, donde el sector
presenta una venta ndmade y una dependencia de terceros para su comercializacion.

Entendiendo el rol activo del programa de mercado y su incidencia en el espacio publico,
como punto de convergencia ciudadana, se propone estudiar dentro del marco conceptual,
no solo este tipo de arquitectura, sino que también estudiar las dinamicas sociales, culturales
y geograficas de la ciudad de Punta Arenas, buscando respuesta a ¢ Qué factores condicionan
nuestro tipo de habitar? ¢ Como nos relacionamos con nuestro territorio? ¢ Qué sucede con
las ciudades que presentan climas frios o factores hostiles que generan incomodidad al
peaton? De este modo el argumento proyectual se estructura a partir de tres ejes: andlisis
social-ecolégico de la ciudad, una caracterizacion del agricultor Magallanico y finalmente
un estudio de arquitectura de mercados.

Dentro de este analisis, se da cuenta de una serie de factores que indicen en el que el peatdn
disminuya su permanencia y movilidad dentro de los espacios de la ciudad, relacionados
directamente este fendmeno a la estructura urbana tipo damero de la ciudad y su posicion
geografica. Por otra parte, a partir de testimonios de agricultores, como una herramienta
de recopilacion de informacion, se da cuenta se la importancia de las condiciones climaticas
y su incidencia en el volumen de produccién, donde los agricultores generan diferentes
infraestructuras con la finalidad de proteger sus cultivos.

De este modo el proyecto de titulo estudia el mercado como un espacio arquitectdnico, que
debe asociarse y condicionarse a diferentes temporalidades, no solo por una temporalidad
de cultivo, pensando en el tiempo en el que contemplaran la venta de estos, si no de hacerse
cargo de temporalidades invernales y situaciones urbanas en el uso del espacio publico de
la ciudad.

Por lo que la propuesta tomara como concepto de refugio o ciudad techada, buscando ser
una propuesta que genera un vinculo entre el programa de arquitectura de mercados y el
espacio publico inmediato. Siendo una propuesta que, no solamente genera un soporte al
autoabastecimiento de un sistema alimenticio, como herramienta de equidad texrritorial,
poniendo en valor el oficio del agricultor Magalldnico, sino que también una propuesta que
potencie la convivencia social en un espacio protegido y de cobijo.
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01. Partida



“Siempre en mi recuerdo, Punta Arenas va, eso es lo que digo al alejarme de mi
ciudad”

- Extracto “Punta Arenas, adios”. Patagonia 4.

1.1 Motivaciones Personales

Durante mi etapa de pregrado en la Facultad de Arquitectura y Urbanismo de la
Universidad de Chile, me he encontrado con una serie de clases tedricas, en las
cuales plantearon tematicas que llamaron mi interés sin saber de su existencia o de
poco conocimiento previo. Estas las denomino ideas o indicios que me entregaron un
tipo de nocidn y un mayor sentido de cual podria ser mi rol como futura arquitecta,
es decir, cual podria ser mi aporte. Estos se encuentran relacionado a la arquitectura
sustentable y una arquitectura en madera.

Estas tematicas las destaco al responder a una conexién directa con el territorio
desde una materia prima, comprenderlo desde distintas aristas tales como sociales,
culturales y geograficas, con la finalidad de generar una arquitectura para un refugio.
Estas se fueron desarrollando un seminario de investigacion y una busqueda de
practica profesional relacionado al concepto mencionado y respondiendo

éComo a partir de la arquitectura podemos generar un espacio de cohesion
protegido, respondiendo a sus condiciones climdticas y caracteristicas del
territorio?

Si bien estos son motivaciones académicas, estas de manera inconsciente responden
a una motivacion principal y personal en la formulacién de un proyecto de titulo, es
mi conexién directa con la ciudad a la cual queria estudiar, tanto sus problematicas y
como ademas poder potenciarla.Al provenir de la ciudad de Punta Arenas, siempre
he sentido un efecto de arraigo con esta, destacando un sentimiento de esfuerzo,
resiliencia y lucha, a los cuales pretendi verlo no solo desde un punto de vista como
habitante del lugar, si no ahora como arquitecta.

Al buscar una tematica, fueron finalmente los momentos de cohesion, de reunion,
qgue se forman en diferentes eventos esporadicos organizados en la ciudad los que
me motivaron. Dentro de los principales se encuentra la llamada Expo Magallanes, en
estos artesanos y pequefios empresarios, nos mostraban su trabajo y congregaban
a gran publico, generando un ambiente a partir de la interrelacién entre vendedores
y consumidores. Sin embargo, dentro de mi interés personal era la zona destinada a
los agricultores. Estos iban en contra de una mala costumbre local de la compra de
congelados o enlatados al no llegar verdura fresca, donde de destacaba un alimento
crecido en esta tierra compleja con condiciones climaticas desfavorables.

Por lo que este proceso de titulo busca honrar este oficio y a la tierra Magallanica,
su viento y lluvia, que siempre es una inspiracion. No es una limitante, si no algo que
nos diferencian en nuestro habitar.

Mercado Hortifruticola Magalldnico | 7



02. Presentacion



2.1  Introduccion

La presente memoria de titulo busca poner envalor el oficio de agricultor magallanico,
el cual cultiva un producto local resiliente e independiente de las inclemencias del
clima austral, y ademas enfrentar la insuficiente infraestructura de venta de este
sector a partir de una propuesta de mercado, que se ajuste a condiciones y dindmicas
territoriales.

Se estudiaran en el estado del arte de la literatura tanto autores regionales como
internacional de diferentes conceptos que daran cuenta de la fundamentacion
y argumentacion proyectuales, tales como las dimensiones sociales, culturales y
geograficas de Magallanes, una caracterizacion del sector agricola magallanico
y finalmente un estudio de la arquitectura de mercados poniendo en énfasis su
relacion con el espacio publico y como se disefia en torno al alimento.

Ademads, durante este proceso, se entrevistaron de manera semiestructurada a
partir de preguntas claves que guien una conversacion abierta, a una serie de actores
principales en este desarrollo, como lo son grandes y pequefios agricultores, y entes
institucionales, de esta manera poder conocer parte del sector agricola actual y sus
historias particulares que no se encuentran en el estado del arte de la literatura, es
decir sin historia escrita.

Con la finalidad de poder entender cuales son las cualidades del sector agricola
magallanico y en especifico el que se establece en la ciudad de Punta Arenas, se
debe estudiar desde su entorno en el que se sitlan en la ciudad, su influencia en la
historia de Magallanes y finalmente las dificultades que enfrentan como oficio en el
territorio austral tanto sociales como hasta climaticas para poder subsistir, de manera
de poder tomarlas en consideracién al momento de proponer una infraestructura
para la comercializacién de sus productos.
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Fig 1: Aislacion Geografica resto de Chile Fuente: Elaboracién Popia.



2.2  Diagndstico Problemadtica y Tema Arquitectonico

El aislamiento geografico y su extensién dentro del territorio, siempre ha marcado
a la Region de Magallanes y la Antdrtica Chilena en diferentes aspectos, tanto
sociales como culturales. Un ejemplo de ello puede ser, desde el tipo de sistemas
de constructivos de las primeras viviendas dependiendo de la accesibilidad de
materiales (Covacevich, 2012), escasez de infraestructuras hospitalarias, y hasta
el desabastecimiento de productos de primera necesidad, como la bencina
o alimentacién. Estos antecedentes conllevan a la aparicion de sentimientos
regionalistas, almomento de generar una lucha por conseguir productos de consumo
indispensable hasta beneficios sociales necesarios para garantizar la sobrevivencia
de un territorio extremo (ArzuUa, 2014).

Se construye un sentido de pertenencia al territorio y sus cualidades que nos
diferencian y que son parte de nuestra identidad. La gente de magallanes ha sido
descrita por Claudia ArzUa (2014) como “Habitantes de una zona geogrdfica
marcada por la rudeza climdtica y el aislamiento que habian permanecido en el
lugar a costa de esfuerzo y sacrificio”.

Siendo la region mads austral de Chile, en la actualidad los modos de conectividad
y abastecimiento de productos esenciales son por via maritima y via terrestre,
donde esta Ultima es la mas comun y habitualmente utilizada. No existe una ruta
nacional que conecte a Magallanes con el resto del territorio nacional directamente,
debido a las caracteristicas geograficas de la zona. El trayecto parte desde Santiago,
pasando por el sur de Chile, que posteriormente cruzan la frontera con Argentina y
finalmente se conecta con una Unica ruta a Punta Arenas, la ruta 9. Este trazado se
ha visto entorpecido por diferentes motivos, como lo son manifestaciones tanto en
territorio chileno como argentino, hasta incluso en la entrada de la capital regional,
a modo de protesta por desigualdades o conflictos politicos. Esto de la mano de un
centralismo del pais y como éste genera una dependencia negativa del comercio
nacional por la falta de accesibilidad a productos. A pesar de esta situacion, existe
una creciente actividad productiva destacable que enfrenta problemas a través del
autoabastecimiento.

La Regién de Magallanes presenta un sector agricultor que ha sido un actor
participativo de la construccién de la historia e identidad local, estando presente
desde los comienzos coloniales de la regién (Martinic, 2000), creando un producto
regional con eltrabajoy capacidad de adaptacion al medio naturaly sus complejidades
de clima del territorio austral. En la actualidad, este sector presenta un crecimiento
exponencial a través de su tradicién y ademds de la mano con nuevos estudios de
innovacion por parte de la Universidad de Magallanes y el Centro de Horticultura y
Floricultura Lothar Blunk.
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El oficio del agricultor magallanico se caracteriza por la horticultura a partir de la
utilizacion de invernaderos, desde estructura de metalcom con policarbonato a
una estructura de madera nativa con cubierta de nylon. A partir de nuevos estudios
y experiencias generacionales, logran el objetivo principal que es proteger sus
plantaciones “bajo plastico”, y también plantaciones exteriores, apareciendo un
producto resiliente a la tierra:

Lechuga — Acelga- Espinaca - Papa - Ajo Chilote- Cibullete - Cebollin — Perejil-
Cilantro- Zanahorias- Habas- Nabos- Repollo- Ruibarbo- Frambuesas- rucula
plantas medicinales y aromdticas

En la actualidad, este sector presenta un déficit de infraestructura destinada a la
venta de estos productos, por lo que, grandes y pequefios agricultores, buscan sus
propias formas de comercializacion, a través de redes sociales, ventas directas en
las parcelas de produccién o cominmente ferias esporadicas al interior de edificios
publicos, por parte de la organizacion del Instituto de Desarrollo Agropecuario
(INDAP) (Bradasic, 2021).

Por otro lado, realizar ferias libres se convierte en una modalidad inestable o nula
en el territorio, al contrario que en las zonas centrales y norte del pais, debido a un
fenémeno entre el uso del espacio publico y las complejidades climaticas presentes
durante todo el afio, siendo factores que condicionan a las ciudades y sus habitantes.

Esta problemdtica repercute en el insuficiente reconocimiento y protagonismo
del alimento local, y el oficio de los agricultores magallanicos, donde el sector
actualmente presenta una venta némade y una dependencia de terceros para
su comercializacion. La demanda de estos espacios es manifestada por los propios
agricultores desde hace décadas, buscando espacios que los acerquen de manera
directa con los consumidores.

Asi mismo, el no poder hacer uso del espacio exterior, no solo afecta negativamente a
una posible ventade productos comounaviaocanalabierto paraunacomercializacion
estable, sino que también, a la manera en como los usuarios magallanicos se
enfrentan a estas condiciones desfavorables y su nulo aprovechamiento de los
espacios de la ciudad, a causa de una incomodidad por parte del peatén al caminar
por la trama urbana.

Esta situacion se debe a una directa relacién entre la geografia del territorio y la
morfologia urbana de la ciudad, organizada a partir de un trazado tipo damero, en
donde se generan corredores de viento desde la fragmentacion de la Cordillera de los
Andes hasta el Estrecho de Magallanes, teniendo un tejido urbano hiperventilado. El
viento, como elemento climatico, es uno de los mas relevantes a estudiar y discutir en
la actual habitabilidad de los espacios publicos de la ciudad y su escasa permanencia
en ellos, debido a presenta la caracteristica de ser dificil de prevenir, enfrentar y
controlar (Bustamante, Jans e Higueras, 2014).
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Estefactoracompafiadodeotrascondicionesclimaticas, comolasaltas precipitaciones
y bajas de temperatura durante todo el afio, caracterizan a un espacio publico donde
el nivel de bienestar térmico es insuficiente para los usuarios, lo que conlleva una
limitacién los espacios de cohesion y sociabilidad, atentando al fortalecimiento de
valores civicos y ademas desarrollo turistico y econémico (Bustamante, 2015).

Esta reflexién presenta una relevancia en la presente memoria, al momento de
proponer como proyecto de titulo una infraestructura para la comercializacion de
productos hortofruticola.

El programa arquitecténico de mercado presenta un cardcter altamente publico,
el cual requiere de un andlisis de las movilidades del contexto urbano circundante,
sus cualidades y limitantes. De este modo, se propone estudiar el concepto de una
ciudad techada, donde la propuesta edificada sea parte de la construccidon de un
espacio publico, que se ajuste a la realidad climatica y los flujos de los diferentes
actores de la ciudad, en torno a la convivencia ciudadana en un espacio de cobijo y
refugio.

2.3 Objetivo Principal
Proyectar una infraestructura de venta horticola en Magallanes que se vincule de

manera integral con la ciudad de Punta Arenas, por medio de un entendimiento
previo de sus dindmicas sociales, geogrdficas y urbanas.

Objetivo Secundarios

. Poner en valor el oficio del agricultor Magallanico y fomentar su desarrollo
econémico.
. Integrar en la propuesta la necesidad de un espacio publico protegido, a

partir de un analisis previo de las problematicas asociadas a las complejidades
climaticas del lugar.

. Adaptar a la propuesta una cualidad temporal acorde a las dindmicas

geograficas que condicionan tanto el cultivo de los agricultores, como también la
relacién entre el peatdn con los espacios de su ciudad.
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0 3 Fundamentos y Argumentos
® Proyectuales



“Me encanta y admiro a mi tatarabuelo de tan solo por las historias que me cuenta
mi bisabuela de él. Una de sus miles de hazafas era que, en cualquier momento,
al caer la lluvia, agarraba su abrigo y salia a dar una vuelta a la manzana, porque
esa era una de las tantas cosas que lo hacian sentirse vivo, listo y preparado para
aguantar el resto de los tantos climas de Magallanes”.

Camila Guajardo Cdrcamo, Punta Arenas.
“La Lluvia”, extracto de Magallanes en 100 palabras

3.1 Analisis Territorial: Ciudad de Punta Arenas

Para lograr un entendimiento integral de la ciudad, se considera necesario realizar
un estudio desde una mirada social, ecoldgica y urbana, analizando sus dimensiones
geograficas, sociales y culturales. De este modo, se busca poder entender las
cualidades del lugar en el que se emplazard un proyecto de arquitectura, para
generar una propuesta acorde a este territorio especifico; cuales son los actores de
esta ciudad, su caracteristicas climaticas y problematicas urbanas, respondiendo a
preguntas claves tales como:

¢Qué factores condicionan nuestro tipo de habitar? ¢ COmo nos
relacionamos con nuestro territorio? ¢ Cudles son nuestros elementos
diferenciadores?

Fig 2: Ubicacién Punta Arenas. Fuente: Ordenes, 2017.

Se desarrollara una breve caracterizacién, en donde la seccion de la Bibliografia en la presente

memoria se referird para una mayor profundizacién de las tematicas.
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3.1.1 Dimension Geogrdfica y Climatica

Ubicada en la zona austral de Chile, la Region de Magallanes, segun la clasificacion
climatica de Koppen, tiene un Clima Frio de tipo Ocednico Sub-Polar (Chc),
caracterizandola como zona climatica con condiciones severas de frio. En esta
region en particular, la media de temperatura siempre se encuentra por debajo que
la media de temperatura nacional, presentando 2,2°Cen junioy 11,2° Cen enero, en
conjunto a altas precipitaciones y veranos cortos. Ademds, como se ha mencionado,
predominan los intensos vientos de componente noroeste y oeste, con velocidades
medias anuales de 7,9 m/s (Butorovic,2015).

Estos vientos dominantes se condicionan por la geografia de la ciudad de Punta
Arenas al encontrarse en el meridiano 53° en el limite de los vientos polares y
proximos al eje de rotacion de la tierra, el cual genera, a su vez, el inicio del ciclo de
los vientos (Bustamante, 2015). Con la desaparicion gradual de la Cordillera de los
Andes y la morfologia urbana estructurada tipo damero, como muestra la figura 3,
se canaliza el viento por las calles, generando corredores de viento principalmente
en las calles transversales que estructuran la ciudad, como es el ejemplo de la calle
Roca (Bustamante, 2015).

Sibien, el viento como factor climatico es altamente estudiado desde una perspectiva
geografica, también se quiere entregar un énfasis en cdémo este factor, que esta
presente constantemente en el territorio con diferentes intensidades, puede
condicionar la manera en cémo usuarios percibimos la ciudad, como recorremos
sus espacios y en qué puntos permanecemos generando momentos de reunién y
cohesidn social.

Siendo el espacio publico considerado principalmente como un espacio de reunioén,
experiencias e interrelaciones ciudadanas, ¢Qué sucede con las ciudades que
presentan climas frios o factores hostiles que generan incomodidad al peatén?

En especifico en la ciudad de Punta Arenas, el elemento viento polar acompafiado de
bajastemperaturas, y las temporalidades horarias, donde las horas de asoleamiento
difieren drasticamente entre el invierno y el verano en comparacion a ciudades mas
cercanas al ecuador, atentan contra el confort térmico de los peatones, al tener una
sensacion térmica bajo cero (Bustamante, Jans e Higueras, 2014), lo que conlleva
en esta ciudad, una limitacion de la permanencia y circulacion de estos espacios de
sociabilidad.
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Fig 3: Comportamiento viento en la trama urbana Fuente: Bustamante, 2015.
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Fig 4: Plaza de Armas, Espacio Publico y Nieve: Elaboracion Propia.

¢Qué sucede con las ciudades que presentan climas frios o factores hostiles
que generan incomodidad al peaton?

Fotografia en plaza de armas, Punta Arenas, situacion de la feria de artesanias en temporal
de nieve. Septiembre 2021.
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A pesar de estas complejidades, se puede considerar que el viento es un factor que
ha estado presente dentro de una cotidianidad de los usuarios de la ciudad. Un
ejemplo de ello es cdmo los arboles de las areas verdes se encuentran inclinados por
el viento, como el uso de paraguas en temporales se vuelve una solucién inservible
al ser vencido por las rafagas o incluso cdmo se nos hace comico el usar cuerdas en
las calles para poder caminar sujetandose.

Desde un punto de vista arquitectdnico, las ciudades magalldnicas presentan
histéricamente viviendas o galpones de estancias, los cuales presentan un disefio
acorde al lugar, adaptados a las caracteristicas climaticas y la aislacién geografica
en torno a los materiales para su construccion, lo que en la actualidad se podria
considerar estrategias de disefio pasivo en una arquitectura sustentable.

Un ejemplo de ello, se encuentran las primeras edificaciones en la ciudad de
Porvenir en la Isla de Tierra del Fuego, que en su casco histdérico presentan una
caracteristica fachada de un conjunto de viviendas con techumbres con inclinaciones
predominante, ante el conocimiento de las altas precipitaciones y nevadas en el
lugar. Al analizar sus plantas, en la figura 5, se puede observar cémo aparecen la
estrategia de mampara como antesala a la vivienda evitando que entre el viento a

la vivienda (Covacevich, 2012).

e
[= ===
=
3
p

Fig 5: Tipologia arquitectura vernacula Magallanes. Fuente: Covacevich, 2012.

Mercado Hortifruticola Magalldnico | 19



3.1.2 Dimension Social y Cultural

Si bien estas hostiles condiciones climaticas atentan ante el confort de los usuarios,
tanto en el espacio publico como al interior de edificaciones, también se convierten
parte de la construccion de un identitario, donde comienza a parecer un sentido de
pertenencia al territorio, aparece un “nosotros”.

Segun Claudia Urzua, la identidad se conforma de diferentes elementos biograficos,
trayectorias sociales y procesos histéricos. Este puede surgir de diferentes fuentes
gue conllevan a la memoria colectiva de un grupo de gente, que puede ser tanto
desde un punto de vista habitual que forman parte de un presente, pero también una
memoria colectiva construida por hechos particulares que tomaron posicién en el
pasado de la region, que finalmente con la aparicion de sentimientos regionalistas,
esta expresion de afecto al territorio y relacionados a una autonomia (UrzUa,2014),
conforma como la base fundamental de este identitario.

El regionalismo se define por la RAE como una “Tendencia o doctrina politica la cual
en el gobierno y la forma de organizarse un estado se debe entender especialmente
al modo de ser y a las aspiraciones de cada region”. En conjunto con la definicion
entregada por Mateo Martinic, que lo describe haciendo referencia especifica a la
Region de Magallanes vy su historia, como un “sentimiento natural, espontdneo y
legitimo”.

Lamentablemente, el regionalismo magalldnico surge de una serie de eventos
relacionados a la sobrevivencia de la aislacién geografica y luchas sociales. En 1910:
lucha para adquirir el cardcter administrativo de provincia y los derechos civicos
correspondientes; 1920: la Masacre de la Federacién Obrera de Magallanes; 1984:
Puntarenazo, manifestacion en la Plaza de Armas en contra a la visita de Pinochet;
2011: la conocida Alza del Gas. Estos como antecedentes llevaron a realizar acciones
concretas respecto al regionalismo, como lo es la autoproclamacién como Republica
independiente de Magallanesy la creacion en el afio 1996 del disefio de una bandera,
gue nos acompafia hoy en todos distintos eventos tanto nacionales como regionales
(Urzua,2014).

“Con la misma intensidad con que se evoco la crudeza de los inviernos y la carestia
de la vida, se desplegaron expresiones de arraigo, afecto u orgullo por la belleza del
paisaje austral, las tradiciones legadas por los antepasados y la unidad del pueblo
magalldnico en momentos dificiles de su relacion con el poder central”

Claudia Urzua, 2014.

Estas desigualdades se convierten no solo en una fuerte participacion politica,
sino que un combustible para sentimiento de arraigo al lugar y cada caracteristica
diferenciadora se hace propia y se vuelve en un orgullo personal, generando un
ADN.
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Esto se vio reflejado en los resultados de un taller de disefio participativo realizado
por parte Corporacién Ciudades el afio 2019, la cual esta realizando un proyecto de
revalorizacién de los hitos medioambientales de Punta Arenas como el rio de Las
Minas. Los resultados recalcan una conexion con el viento y las bajas temperaturas
como un elemento diferenciador, y del mismo modo, el orgullo por la ciudad vy el
arraigo por el territorio como un beneficio “emocional”.

Naturaleza y Viento

1
1
1
1
! ADN
. . Independiente y Honesta
Esforzados y valientes H . . 1
' Diferenciador !
! 1
Activos E \  Orgullo por la ciudad
1
1 .
Aire puro y agua de ! Respaldo de la Ciudad i Arraigo al Territorio
1 ! 1
calidad ! H H
! Valores Personalidad H !
' .
1 1
1 1
1
Beneficios Funcionales Beneficios Emocionales

Fig 6: Taller Participativo. Fuente: Corporacién Ciudades, 2019.

Por lo que la autoproclamada Republica Independiente de Magallanes, se encuentra
identificada por la rudeza del clima y la capacidad de organizacion social, la cual, al
momento de realizar diferentes eventos de cohesidn, se convierten en tematicas e
instantes de ocios imperdibles, porque sus protagonistas son los propios magallanicos
y su territorio. Asi como lo es la llamada Expo Magallanes, feria anual donde los
artesanos y en segundo plano agricultores muestran sus trabajos, el Carnaval de
Invierno en conjunto al Ilamado “Chapuzén”, donde la gente se adentra al Estrecho
de Magallanes con temperaturas bajo cero, o también incluso el pasar por la
anteriormente nombrada “calle Roca”, que en la actualidad construyeron barandas
metdlicas para que la gente se pudiese caminar y la denominaron “Ruta del Viento”.
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Fig 9: Cuerdas calle Roca y sus actuales barandas metalicas. Fuente: Bustamante, 2015.
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“Mas nace aqui

En el confin

Una nueva esperanza

De hacer brotar, con mi mujer
Los frutos de este suelo

Y mafiana al fin
Mis hijos tendrdn
Tierra 'y pan”.

“Tierra y Pan”, Extracto Canto a Magallanes
Fernando Ferrer, Renato Mora y Néstor Castro

3.2 Caracterizacion Sector Agricola Magallanico

La ciudad de Punta Arenas presenta una trama urbana tipo damero la cual se
emplaza entre la Cordillera de los Andes y el Estrecho de Magallanes. Al analizar
la organizacion de la ciudad, en la figura 10, se puede observar como en el limite
urbano- rural, van apareciendo una serie de manchas o huellas de asentamientos
rurales, que pertenecen en su mayoria a las siembras y huertos del sector agricola.

Fig 10: Manchas Agricolas Fuente: Elaboracion Propia

La manera en la que estas se sitlan en el drea rural es rodeando y conteniendo a la
ciudad. Se debe destacar que estas manchas agricolas no se encuentran ajenas a la
trama urbana, sino que, por el contrario, su morfologia presenta un entrelazamiento
a las calles y avenidas estructurantes de la ciudad, al ser parte de las prolongaciones
de estas.
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Fig 11: Manchas Agricolas y Calles estructurantes. Fuente: Elaboracién Propia

Al analizar la ciudad de norte- sur, se destacan dos calles estructurantes, las cuales
en sus prolongaciones se encuentran los sectores rurales: por una parte, en el norte
el sector de Rio Seco y en la parte sur el sector de Agua Fresca. En estas manchas se
caracterizan por ser tanto agricultores de mayor escala como pequefios agricultores,
que son parte de la agricultura familiar campesina de INDAP. Por otra parte,
analizando la ciudad de poniente- oriente, las manchas agricolas son agricultores de
menor escala, tanto participes de INDAP como independientes. Estos presentan una
conectividad con una serie de calles verticales que logran conectarse Unicamente
por las calles horizontales previamente sefialadas.

Fig 12: Evolucidn Urbana. Fuente: Elaboracion Propia, a partir de
Corporacion Ciudades, 2019.

Estas manchas fueron creciendo a medida que la zona urbana fue extendiéndose
por el territorio de manera difusa, donde el sector rural fue estableciéndose sobre
todo en la zona poniente de Punta Arenas, entre el afio 1990 y 2016, como muestra
lafigura 12, apareciendo los sectores de Ojo Bueno, Villa Generosa, Pampa Redonda,
entre otros.
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El crecimiento exponencial de la zona rural presenta una relacién con el desarrollo
de subdivisiones de terrenos, generando una serie de nuevas parcelas rurales de
menor tamafio. Esta Ultima, determina una de las caracteristicas de estas manchas
agricolas, en torno a su morfologia y modo de organizacién, en la cuales se presentan
que en el mismo terreno la vivienda del agricultor, se encuentran los invernaderos

y plantaciones asimildndose como su patio trasero. A continuacién se muestran
catastro fotografico de dos manchas importantes: Pampa Redonda v Villa Generosa.

Fig 13: Catastro Invernaderos Pampa Redonda. Fuente: Elaboracién Propia

Fig 14: Catastro Invernaderos Villa Generosa. Fuente: Elaboracién Propia
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3.2.1 Construccion Historica e Identitaria

El momento en el que el nomade comienza a trabajar el suelo, comienza a ser
sedentario, comienza a habitar el territorio.

El estudio de los antecedentes de la agricultura en Magallanes se toma como
referencia bibliografica principal al historiador regional galardonado Mateo Martinic
Beros y su articulo: El Establecimiento de la Agricultura en Magallanes (1843-1880).
Lo interesante de este relato es como muestra la introduccion de cultivos vegetales
en el territorio ignoto, a partir de una serie de ensayos agricolas de pruebay error,
ubicados en primera instancia en Fuerte Bulnes y posterior al establecimiento de la
colonia de Punta Arenosa.

Desde los comienzos de la Regién de Magallanes, desde se establecié como parte
de la jurisdiccion de la Republica Chilena en 1843, los gobernantes tomaron en
consideracion que era de gran importancia la introduccion de la agricultura, de modo
de poder colonizar el territorio austral, por lo que el autoabastecimiento alimentario
era primordial. Porlo que el poder comprobar que la tierra presentaba posibilidades
un producto se pudiera adaptar, eran esenciales al momento de evaluar la posible
habitabilidad del territorio como colonia y posterior una consolidacion de ciudades.
Para ello, se realizaron una serie de ensayos para analizar la capacidad del suelo
magallanico y qué tipo de productos podrian generarse en él. Se realizaron una
seguidilla de pruebas de siembra con diferentes cultivos en diferentes épocas del
afio, buscando una adaptabilidad y factibilidad de poder generar en el territorio esta
actividad econdmica. De esta manera se ensayaron una variada seleccién, desde
sandias hasta papas, determinando cuales se resultaban y en que meses se destinan
a la siembra y cosecha de las especies (Martinic, M. 2000).

Los primeros afios, como se menciona con anterioridad, se realizaron los primeros
cinco ensayos en Fuerte Bulnes entre 1843 y 1848. En este relato, se debe tomar en
consideracion que, al momento de realizar estos ensayos, no se tenia conocimiento
del tipo de suelo, las caracteristicas climaticas del lugar y tampoco de como serian
las estaciones del afio y como estas pueden afectar negativamente a una posible
siembra (Martinic, M. 2000).

Las siembras se situaron anexas al fuerte, en donde la experimentacién se vio
entorpecida por diferentes antecedentes climaticos como también problemas con la
fauna nativa, sin embargo, a modo de bitdcora se logré categorizar que sembradio se
logra en el terreno en meses especificos (Martinic, M. 2000). Como muestra la figura
15, se puede observar un plano de Fuerte Bulnes levantado el afio 1845, en donde
se representan a modo de trazos horizontales donde se ubicaron las plantaciones de
ensayos.
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Fig 15: Plano Fuerte Bulnes levantado 1845. Fuente: Matinic, 2000.

Si bien se consideraba que los errores producidos en los ensayos tenian una relacién
al escaso conocimiento del ecosistema en la region, utilizaron constantemente
conocimientos adquiridos en siembras en Chiloé, debido a su relativa proximidad al
territorio y similares caracteristicas climaticas, de esta manera se relata:

“(...) haré sembrar como se hace en Chiloé y como se acostumbra en las demds
provincias de la Reptblica, tomando para su mejor acierto las precauciones
necesarias para preservarlos de los hielos, a cuyo efecto haré construir algun tejido
de paja y ramas a fin de cubrirlos en la oportunidad precisa (...) creo que este serd
susceptible de cultivo teniendo un poco de cuidado durante la época en que puedan
ser perjudicadas las simientes por las frecuentes heladas.”

Seccion carta del gobernador Justo Rivera, Fuerte Bulnes, dirigia al intendente de Chiloé,
afio 1844,

Posteriormente, se concluye de la investigacion que en el territorio austral se puede
efectivamente realizar una actividad agricola, pero que en la ubicaciéon de los ensayos
era inestable y limitante. Las razones de ello son principalmente por la latitud vy el
relieve que presenta por sobre el mar Fuerte Bulnes, lo cual presenta caracteristicas
extremas, encontrandose en un estado expuesto y poco protegido a la intemperie
presentando un viento constante y temporales de heladas mas rigurosas, con poca
capa vegetal y un suelo rocoso (Martinic, M. 2000).

Estas fueron las razones que motivaron a los gobernantes generar una peticion al

ministro de interior de la Republica de Chile, a trasladar las plantaciones en un lugar
gue presente caracteristicas geograficas ideales, de manera de tener un sector

Mercado Hortifruticola Magalldnico | 27



agricultor sdlido y establecido. Por lo que el 18 de diciembre se funda la comarca de
Punta Arenosa, establecida en torno al Estrecho de Magallanes. (Martinic, M. 2000).
En los siguientes 30 afios, en Punta Arenas se generan siembras tanto a las cercanias
de la trama actual de la ciudad, como en la parte sur de ella en el sector de Agua
Fresca. Las condiciones geograficas de este nuevo establecimiento agricola eran
considerablemente mas controlables que en el sector sur en Fuerte Bulnes (Martinic,
M. 2000).

“Que en Punta Arenas el terreno es productivo, casi no se puede dudar, aun con la
falta de datos que en este momento tenemos, porque una poca hortaliza que se
planté a mediados de Enero, estd muy crecida, presenta un aspecto hermosisimo
y promete un buen resultado (...) En Punta Arenas el terreno es suelto, suave y
sin piedras ni lodo, por lo que no puede menos de dar una abundante cosecha,
de papas, de hortalizas de Invierno, como lechugas, beterragas, repollos, arvejas,
rabanos y otras de este temple y calidad, menos el zapallo, sandia y meldn, que
por su delicadeza solo pudieron levantar siete u ocho pulgadas y secarse por la
influencia de los hielos (...).”

Seccién carta del gobernador Mardones, Punta Arenas, dirigia al Ministro de Guerra,

21 Marzo 1849.

Dentro de los siguientes hitos que lograron llegar al siguiente nivel de aprendizaje a
adaptacion del clima, fueron la llegada de inmigrantes tanto nacionales, mayormente
de Chiloé, como internacionales, en una primera instancia suizos. Las experiencias
de estos actores fueron fundamentales para poder formar un sector agricola como
una economia local. Por ello posteriormente se incentivaron en los paises europeos a
formar parte de la colonia de Punta arenas, con publicidad como folleto Estrecho de
Magallanes, Colonia de Punta Arenas, ofreciendo terrenos y beneficios econdmicos
a los inmigrantes agricultores (Martinic, M. 2000).

El hecho de poder cultivar en la tierra inhdspita no solo generaba una actividad
relevante dando inicio a una economia regional, sino no que presenta un significado
social y cultural en la regién, como fuerte de ocupacion laboral que reunié los
tipos de inmigrantes a la regién, el autoabastecimiento y una suficiente provisién
alimentario a pesar de la escasa conectividad a la cual estaba sometida en épocas
coloniales del sur de Chile.

Por lo que la adaptabilidad de los cultivos, como un proceso a partir del esfuerzo y
resiliencia, no solo nos entregan cuales son los inicios de un sector agricola actual, si
no su significado en la construccién histérica de magallanes, dando la posibilidad de
establecer la actual capital regional de Punta Arenas.
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3.2.2 Tradicion Agricola e innovacion: Protagonismo del oficio del
agricultor

El crecimiento del sector agricola en la actualidad es, en gran parte, debido a una
construccion histérica, una tradicion de ensefianzas traspasadas por generaciones,
en conjunto a una alta presencia de infraestructura investigativa buscando nuevos
planes de innovacion. La tradicion y la innovacién tienen un objetivo en comun:
el poder generar un cultivo resiliente y adaptado a tierras de altas dificultades
enfrentdndose a factores climdticos que pueden afectar negativamente tanto al
cultivo como también las infraestructuras necesarias para la horticultura Magallanica.
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Fig 16: Parcela Familia Fajardo. Fuente: Elaboracion Propia.

Como se menciond con anterioridad, los modos de cultivo en la regién son a partir
principalmente de invernaderos y ademads plantaciones exteriores. Estos buscan una
proteccion constante del factor climatico mas importante, el viento. Para ello, en
los ultimo diez afios se han buscado estrategias para poder aminorar los efectos
negativos del viento y de esta manera estabilizar el oficio agricultor en Magallanes.
A partir de diferentes testimonios y entrevista, tanto a agricultores grandes vy
pequefios de la ciudad de Punta Arenas, que, en conjunto a un estudio de literatura
regional, logré recopilar informacidn respecto a este oficio y desarrollo.
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Fig 17: Parcela Familia Fajardo. Fuente: Elaboracion Propia.
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Un ejemplo de la infraestructura para el desarrollo horticola es la aparicion de una
actualizacion de invernaderos y la utilizacién de corta vientos en las plantaciones
exteriores. Por parte de los invernaderos, en Magallanes cominmente se utilizaban
invernaderos con estructura de madera de ciprés y lenga, con una envolvente de
nylon. El problema con esta estructura era la poca perdurabilidad del material plastico
debido a que no es un material lo suficientemente resistente ante las inclemencias
climaticas, como el peso de las nevadas y las rafagas de viento (Fernandez, 2021).

Si bien esta tipologia sigue presente comuUnmente entre pequefios agricultores, los
afiliados de INDAP, comenzaron la implementacion de invernaderos de estructura de
Metalcom con policarbonato (experimentando entre diferentes grosores), y ademas
con un sistema de ventilacion cruzada, que permite regular las temperaturas al
interior del invernadero (Fernandez, 2021).

\

Fig 18: Invernadero Pequefio agricultor vs Agricultor afiliado INDAP. Fuente: Elaboracion Propia.

Por otra parte, los llamados cortavientos, se implementaron recientemente hace
cinco afos, los cuales son estructuras que se posicionan estratégicamente para
proteger del viento, pero que, ademas, debe no interrumpir un asoleamiento
necesario en los cultivos. Por ello, pasaron de mallas de nylon a mallas de tejidos
de hilos de plastico, la cual presenta una solucién mas perdurable en el tiempo por
su rigidez. Este artefacto, permite que estas plantaciones exteriores presenten un
crecimiento protegido, ya que este no se ve expuesto a fuerzas que puedan sacar los
cultivos o levantar la tierra, generando a la vez un producto de tamafio mas grande
(Fajardo, 2021).
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Es muy importante la infraestructura, debido a que en base a esto puede resistir un
producto del cultivo. En el momento en que las condiciones climaticas empeoran, los
cultivos se pueden ver afectados tanto en volumen de produccién o que no resistan
para una cosecha. La utilizacion de estos implementos, por una parte protege las
plantaciones de viento, pero ademds, controlan ambas un microclima para las
especies especificas. Como por ejemplo los cebollines y lechugas pueden crecer de
mejor manera en un microclima que regula la temperatura interior como lo es en
un invernadero, y al exterior el ruibarbo, zanahorias y frutillas que resisten bajas
temperaturas (Oyarzuin, 2021).

B s
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Un ente de constante crecimiento y proliferacion de informacion y constante
aprendizaje es la Universidad de Magallanes (UMAG) en conjunto al Centro de
Horticultura y Floricultura Lothar Blunk, este Ultimo estando presente desde 1969 y
posteriormente nombrado por el ingeniero horticultor aleman.

Este pretende, no solo tener infraestructuras para un espacio destinado a la
investigacion, sino que también, tienen como meta principal la generacién de
conocimientos y una difusion de estos, respeto a los cultivos y modos innovadores
para su desarrollo tecnoldgico, realizando charlas, cursos y dias en terreno, no solo
en la sede en la ciudad de Punta Arenas, sino que también en otras ciudades como
Natales y Porvenir.

| " m-“m 1

Fig 19: Centro de Horticultura y Floricultura Lothar Blunk. Fuente: Centro de Horticultura, 2019.

Parte de sus investigaciones se destacan: el potenciar nuevos cultivos que no se
producen actualmente en la zona, como lo es el tomate, cdmo poder cultivar a
partir de bandejas de germinacién y ademds tematicas centradas en como adaptar
el cultivo controlando el microclima interior de los invernaderos. Un ejemplo de este
ultimo es una investigacién del ingeniero Herndn Jara, que a partir de un proyecto
de iluminarias busca el control de las variables climaticas y como poder producir
hortalizas a largo de todo el afio generando un autoabastecimiento (UMAG, 2019).
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3.2.3 Organizacion de Actores y Comercializacion

Los actores del sector agricola son tanto institucionales y como particulares. Por una
parte, podemos diferenciar entre los pequefios agricultores que son independientes
y otros afiliados a la institucionalidad de INDAP, pero por otra parte se encuentran
grandes agricultores que generalmente son independientes, pero también participan
en asociaciones gremiales o cooperativas.

Dependiendo de la escala de agricultor y el tipo de apoyo que presente, son los
modos de alcance de venta que tienen. Los pequefios agricultores, en general,
presentan como medio de venta las ferias por parte de la INDAP, asi como lo puede
ser, los modos de venta ambulantes dependiendo del clima al exterior, o en las
mismas parcelas (Bradasic, 2021).

Por parte de los grandes agricultores, que son independientes del INDAP, venden
generalmente en almacenes y los supermercados regionales, ya que, al tener una
infraestructura a mayor escala, mano de obra y capacidad de control, presentan una
estabilidad en su produccién y presentan un mayor volumen de cosecha (Fernandez,
2021).

Estos modos, sobre todo a los agricultores a menor escala, genera una dependencia
negativa de terceros, ya que dependen de las iniciativas de entes municipales y
gubernamentales para poder generar una venta de un fin de semana, las cuales
ademas dependen de la disponibilidad para acondicionar parte de un edificio
municipal o educacional como espacio donde se dispondra la feria.

Fig 20: Feria Mercado Campesino 2021, Zona Franca. Fuente: Elaboracién Propia.
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Fig 22: Vendedores Ambulantes. Fuente: Elaboracion Propia.

Si bien la situacién es compleja para los pequefios agricultores que tienen este oficio
como un ingreso estable, se destaca la capacidad de auto organizarse entre ellos,
como lo es la participacién de una feria ambulante y otro ejemplo mas reciente, es la
iniciativa de arriendo en un galpdn para vender permanentemente.

El primer caso hace referencia a la “Feria la Lorca”, figura 21, ubicada en la zona
poniente de la ciudad, cercana a una mancha agricola en la zona urbana. Esta al
ser una feria libre es de caracter inestable debido a las condiciones climaticas, vy
dependen de un vinculo establecido entre el comprador y el vendedor, ya que dias
de lluvia, la gente no asiste como un panorama de ocio o paseo.

El segundo caso es, a partir de la propia organizacion de agricultores de una
asociacion gremial de agricultores, surge la primera iniciativa de poder realizar el
mercado campesino presencial arrendando un espacio, buscando una estabilidad
en sus ventas. Este fue a partir de el arriendo de un galpdn en la zona norte de la
ciudad de Punta Arenas, donde INDAP solo fue fuente de difusién, participando 32
expositores y estarad en desarrollo desde noviembre 2021 hasta febrero 2022. Si bien
esta iniciativa tuvo una participacion positiva del publico, pero al estar ubicado en un
sector residencial, se presentan problematicas asociadas a la conexién vial y falta de
estacionamientos, lo que entorpecen la asistencia de publico.
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3.2.4  Productos Locales y Temporalidades

Como se ha mencionado con anterioridad, los agricultores Magallanicos deben
enfrentarse a las condiciones climaticas para poder generar un producto de alta
calidad, conformando parte de un sistema alimenticio saludable. Para ello los
proceso de preparacion de tierra, cultivo, y cosecha dependen exclusivamente de las
estaciones del afio de la regién, los cuales no presentan de manera marcada, si no
que la ciudad se mantiene en un clima frio bajo el confort de las personas durante
todo el afio.

Esto implica, que existen alrededor entre 3-4 meses de los cuales no existe producto,
en los cuales coinciden con los meses de invierno mas severos de las condiciones
climaticas de la region, alcanzando una temperatura minima de-6 °C el mes de julio.
En estos meses, los agricultores generalmente se dedican a reparar los posibles
dafios en la infraestructura de cultivo, asi como los invernaderos o los corta vientos,
con la finalidad de estar preparados para el siguiente ciclo de cultivo. Ademads, en
este periodo se fomenta una serie de seminarios, convocados por la INDAP, que
buscan ensefiar y capacitar a los agricultores con nuevos planes de innovacion que
pueden incluir en sus plantaciones horticolas.

Fig 23: Parcela “La Granja de Marina”, Barrio Horticola . Fuente: Elaboracién Propia.

Los cultivos de la Regién de Magallanes, se destacan parte de la cultura culinaria
regional: Lechuga hidropodnica, cilantro, perejil, frutilla regional, frambuesa rubia y
roja, papas, acelga y ruibarbo.

Otros productos que se estan expandiendo en el sector agricultor son zapallo italiano,

rdcula, kale, cibullette, pepino, habas, nabos, ademas plantas medicinales y flores
ornamentales como lillium, rozas, caléndulas (INDAP, 2020).
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Fig 26: Cebollines, Zanahorias, Plantas Medicinales . Fuente: Elaboracién Propia.
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Catastro Afiliados INDAP

En la figura 27, se encuentran los que componen la agricultura familiar
campesina de la Ciudad de Punta Arenas el afio 2021. Se puede observar de
mejor manera las manchas agricolas en |a perisferia de la ciudad.
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Fig 27: Catastro Afiliados INDAP. Fuente: Elaboracion Propia a partir informacién INDAP
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3.3  Arquitectura de Mercados

La definicion de un mercado por la Real Academia Espafiola, lo describe como
un sitio publico destinado permanentemente, o en dias sefialados, para vender,
comprar o permutar o servicios. El mercado dentro de |a historia ha presentado un
papel importante en las ciudades, al ser un sitio de intercambio de bienes que se
encontraba, generalmente, en las propias calles principales de una ciudad.

En la actualidad, se considera que los mercados son desde su arquitectura, piezas
fundamentales en la configuracion de una ciudad, se han convertido en un elemento
indispensable en un espacio urbano para generar una dinamica activa de una ciudad,
al generar interrelaciones mixtas de diferentes actores de la ciudad los que presentan
diferentes motivos: peatones paseando, ciclistas, comerciantes, consumidores,
vendedores, camiones de carga, tipos de alimentos, etc.

Esto es debido a la caracteristica de poder producir dentro de la ciudad puntos
de convergencia de personas, como un espacio para la multifuncionalidad y una
experiencia espacial (Leiva,2019):

Fig 28: Vinculo Mercado con las dindmicas del espacio publico. Fuente: Elaboracion Propia.
La importancia de un estudio del lugar es especificamente, para poder tomar estas
dindmicas existentes y poder relacionarlas directamente con una arquitectura
gue presenta actividades de cardcter publicas como un mercado. El lugar, permite
generar estrategias para crear una arquitectura activa y poder asi fortalecer una
relacion entre los actores y su ciudad, como muestra el esquema de la figura 28,
como medio para albergar la permanencia vy la circulacion.
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Por ello, el espacio publico se entiende como escenario de la interaccion social y
de vital importancia para su vinculacién con una arquitectura de mercados, que en
conjunto con lo citado por el arquitecto Jan Gehl:

“Aunque el modelo de uso ha variado a lo largo de la historia, a pesar de las
diferencias, sean estas sutiles o no, el espacio publico ha servido siempre como
lugar de encuentro, mercado y espacio de trdnsito. Generalmente, en la ciudad la
gente se reune, se saluda, intercambia informacion sobre su propia ciudad y la
sociedad”

Fig 29: Esquema Actores. Fuente: Elaboracion Propia.
A partir de esto, tomando en consideracién la ubicacién de la propuesta, de debe
entender las diferencias de mercados en la actualidad y sus escalas. Por una parte,
se considera la escala de la ciudad que se elige, la ubicacion del proyecto y ademas
los tipos de agricultores y su capacidad de produccién de cultivos, que en este caso
seran agricultores familiar campesinos (Clasificacion INDAP).

Se propone un tipo de mercado de agricultores, conocido internacionalmente como
“Farmer Markets”, o también como un mercado de abastos, a los cuales estos hacen
referencia a instalaciones que se relacionan al estar directamente en el espacio
publico. Pueden aparecertechadasy contenidas dependiendo de la propuesta, donde
estos espacios, normalmente los agricultores son quienes venden directamente al
publico (Mauledn, 2011).

Por esta caracteristica principal, surge en estos tipos de mercados en particular
diferentes situaciones y experiencias que logran producirse a partir de una propuesta
de arquitectura y de estos presentan una serie de beneficios:

Mercado Hortifruticola Magalldnico | 41



Social

Gracias a la escala de este tipo de arquitectura, se logran generar vinculos intimos
tanto entre consumidores y vendedores. En este, se permite una relacion directa
entre estos actores, en donde el comprador presenta una emocion basada en la
confianza, ya que la mayoria de los mercaderes son también quienes siembran vy
cosechan los cultivos que estan en venta. Por ello, se muestra una satisfaccién al
garantizar la frescura e inocuidad del alimento (Mauledn, 2011).

Otro beneficio, tiene relacién a como estos actores previamente sefialados vy el
espacio arquitectonico propuesto, logran relacionarse con el paisaje e hitos del
entorno y de este modo, son capaces de aumentar la vitalidad de los centros de las
ciudades. Esta arquitectura de mercado genera un valor al ser un espacio para la
identidad de dinamicas sociales y culturales, que se diferencia a las situaciones que
suceden es un supermercado, el que se asocia al concepto de no lugar (Mauledn,
2011).

Cultural

El mercado se convierte en un escenario de actividades, que integra diferentes
actores en un espacio especifico de la ciudad, donde el programa se convierte tanto
en la venta de productos como también un momento de ocio para los peatones que
van de paso. Por otra parte, ademas se encuentra la cualidad de que estos alimentos,
como producto local, generalmente son parte protagdnico en una gastronomia local
con platos tipicos regionales (Mauledn, 2011).

Sustentable

Al conformar parte de un sistema alimenticio local, que hace accesible una
alimentacién saludable, disminuyendo una huella de carbono asociados al transporte
de productos desde centralidades, la disminucion de la produccion de emision de
gases de efecto invernadero (GEI) con los sistemas de refrigeracion necesarios para la
preservacion del producto durante el viaje y finalmente la disminucion de desechos
alimenticios en este proceso.

Economicos

Los mercados en ciudades regionales alejadas de las centralidades permiten
presentar un atractivo turistico como lo es en el sur de Chile, potenciando posibles
ingresos desde un punto turistico, sin embargo, ademds significa que estas ciudades,
consoliden un caracter de autoabastecimientos y que por lo demds trae consigo
beneficios a el fortalecimiento de una economia local (Von Imer, 2012).Esto es
importancia, ya que se ha estudiado como puede generar un resguardo del oficio
local como lo son los agricultores horticolas en Magallanes, con la preservacion
de estas zonas rurales, no viéndose amenazadas de alguna manera por posibles
procesos inmobiliarios (Mauledn, 2011)
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3.3.1 Exploracion de Tipologias y Consideraciones en el Disefio

En esta seccion, se expondran una serie de estrategias y tacticas del disefio de
mercados, que se tomaran como referentes por diferentes motivos que se consideran
importantes al proponer una arquitectura de mercados. Desde su relacion con la
trama urbana a estrategias de disposicién de mddulos en que se posicionan los
cultivos.

Una pieza de la trama urbana

Se debe entender un mercado como un punto en que se genera un fendémeno
de convergencia de movilidades, tales como el flujo peatonal, el movimiento de
automoviles, bicicletas y de camiones de carga.

Un ejemplo de un mercado entrelazado en su territorio podria ser el mercado de
Temuco y su propuesta de renovacion por el arquitecto Undurraga. Este mercado
gue su origen recae en el afio 1930 presenta una ubicacién privilegiada en el centro
de la ciudad de Temuco, el cual, para su renovacién, el arquitecto lo toma como
una oportunidad para poder conectarse con el flujo directo ya existente. Se puede
observar en vista en planta como la estrategia de incluir un paseo peatonal que cruce
la propuesta, es un gesto sugerente de poder captar diferentes flujos.
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Fig 30: Renovacion Mercado Temuco. Fuente: Salinas 2017.
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Disenar para el protagonismo del alimento

La logistica de la distribucién espacial del mercado se considera que debe, por una
parte, responder a una funcionalidad en que la entrada al producto no interfiera con
el paseo de los consumidores, vy, por otra parte, poder, a partir del disefio interior de
la venta de productos, generar un protagonismo del alimento local en la estructura
arquitectdnica, generando un microclima interior a la propuesta en torno a este.

Un ejemplo de este es el Quincy Market ubicado en Boston Massachusetts,
construido en el afio 1824 y reacondicionado en 1996 como un mercado. En este
se destaca como referente de mercado, como en el disefio interior que se puede
apreciar en vista en planta, como presenta este un recorrido principal, el que se
encuentra contenido porlos modulos de venta de productos gastrénomos locales, en
el que finalmente repercute en un espacio central donde se reldne gente a disfrutar
de este producto.

El posicionamiento estratégico de los mddulos, los cuales como se muestran en la
figura 31, se encuentran un poco mas elevados del recorrido de los usuarios, se
puede generar una experiencia de recorrido en torno a la gente como cocina y

muestra su venta.
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Fig 31: Quincy Market. Fuente: Boston Landmark Comision, 1996.
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Por otra parte, se toma como referente para esta estrategia, el proyecto Nest We
Grow, de los arquitectos Kengo Kuma & Associates. A pesar de no ser un proyecto
de comercializacion, se destaca el concepto detrds en el que guio las estrategias de
disefio de la propuesta. En este se estudid como eran los procesos de produccion
de los alimentos, desde la preparacion de la tierra, la siembra y la cosecha, por lo
qgue en el resultado final se puede observar una propuesta en la que se enfatiza el
alimento. Como muestra las imagenes y elevaciones del proyecto en la figura 32,
parte de la estructura propuesta es parte soportante del alimento, con la finalidad
gue los usuarios puedan interactuar directamente con los productos a partir del
disefio arquitectdnico.
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Fig 32: Nest We Grow. Fuente: Kengo Kuma, 2015.
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Disposicion Médulos de Venta

El disefio de un mercado tiene también una relacion en la disposicién de los modulos,
su morfologia dependiendo el modo de que se quiere disponer los recorridos, pero
también como se quieren mostrar la mercaderia.

Relacionados con los recorridos, se tienen dos proyectos particulares, en donde el
disefio de los modulos responde a una intencién por parte de los arquitectos de
generar un tipo de recorrido interior. Estos son los proyectos de Mercado Roma en
Ciudad de México, México, de los arquitectos Rojkind Arquitectos y el Mercado
Dadad, en Nai Mueang, Tailandia de los arquitectos Bangkok Tokyo Architecture.

Por una parte, tenemos el Mercado Roma, que, con el disefio de los puestos de
venta, en este caso gastrondmico, generan un recorrido de la busqueda y un paseo
dindmico al momento deir recorriendo el proyecto. Ademas, el disefio de los mddulos
es pensando en las acciones que se presenten realizar al interior de el proyecto, por
lo que su morfologia responde a esta intencion.

TIPOLOGIA LOCAL 2 /EXHIBICIGN ¥ VENT TIPOLOGIA LOGAL 3 /EXHIBICION Y VENTA

TPILOGALOGHL 1 /GIESIEN

Fig 33: Mercado Roma. Fuente: Rojkind, 2015.
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Por otra parte, el segundo mercado se encuentra a la intemperie. Este pretende,
a partir del disefio de mddulos desmontables, cupulas de luz tanto para atraer a
distancia a los compradores, como también focalizar la mirada del paseante en la
ciudad a la mercaderia dispuesta. En vista en planta se puede observar cémo a partir
de una disposicién desfasada de los modulos, generan un recorrido interesante.

D r T Elevation

Fig 34: Mercado Dadad. Fuente: Gonzalez, 2020
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04. Localizacion



4.1 Criterios de Seleccion y Justificacion Emplazamiento

Criterios de Localizacion

1. La busqueda de equipamientos aledafios relacionados tanto al ocio y
comercio de la ciudad.

2. Que esté relacionado con algun tipo de espacio publico que, por
memoria colectiva, sea un espacio de reunién colectivo o alta flujo de
peatones.

3. Garantizar accesibilidad tanto para productores como consumidores.

Justificacion Emplazamiento

1. Parte de la memoria colectiva y parte del casco historico

2. Forma parte de las arterias principales de la ciudad (calles
estructurantes).

3. En su contexto inmediato, presenta tres proyectos de arquitecturay
paisajismo, siendo parte de un espacio publico y dinamica existente.

4. Una fuerte actividad comercial en el un rango de 5 cuadras.

5. Ha sido estudiado desde un punto de vista de su habitabilidad en
torno al espacio publico y factores climaticos.

Fig 35: Terreno a Eleccion. Fuente: Google Earth
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4.2  Antecedentes del lugar

Elterreno elegido para la propuesta se ubica en la parte central de la ciudad de Punta
Arenas, a cercanias al Estrecho de Magallanes. Este poligono de estudio es conocido
como el lugar de la antigua Direccion de Transito de la Municipalidad de Punta
Arenas, el cual fue demolido en el afio 2020, dejando dos terrenos disponibles, que
se pueden visualizar en la figura 35. A modo de analisis de la localizacién elegida para
la propuesta de un mercado en la ciudad de Punta Arenas, se genera un estudio por
capas o tematicas: Plan Regulador Comunal, Movilidad, Equipamiento y finalmente
Factores Climaticos: Viento.

Plan Regulador Comunal (PRC)

Los poligono elegidos, presenta el primero, una drea de 2700 m2 vy el segundo
850 m2, ambos pertenecientes segin la ordenanza local como “Zona de Mixta
de Desarrollo 17, en el que se indica, que permite equipamiento de comercio de
mercado y por parte de lo que se permite como volumen tedrico, se puede tomar en
consideracidn las restricciones establecidas en la tabla n°1, de las cuales se destaca
que el antejardin no es permitido, en donde, ademads, el sistema de agrupamiento
pareado o continuo. También dentro del PRC se puede destacar como el contexto
inmediato del terreno presenta la clasificacion de “Zona Centro Histérico”.

Al

>

Zona Mixta de Desarrollo 1 (zMD-1) Zona Centro Historico (2C-1) Areas Verdes Comunales (ZAv-2

Superficie de subdivision predial minima: | 500 m2
Densidad Bruta: | 2.000 Hab/Ha
Sistema de agrupamiento de la edificacion: | Pareado, continuo
Antejardin: | No permitido
Altura maxima de la edificacion: | 28 m / 8 pisos
Coeficiente de constructibilidad: | 4.0
Coeficiente de ocupacion de suelo: | Residencial: 0.75
Oftros:1

Fig 36: PRC. Fuente: Ordenanza Local Punta Arenas,2016
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Movilidad: Flujos y Modos de Transporte

A partir de un estudio del contexto inmediato, se pueden distinguir las calles principales y secundarias

que forman parte de las arterias de la ciudad y como el terreno elegido se relaciona y se ve beneficiado

ee e 000000000 cccsssssososceoeeln

>

Fig 37:‘Movilidad4 Fuente: Elaboracion Propia

Como calle principal se destaca la calle Avenida Costanera (1), la cual a escala de la
ciudad es una calle estructurante que conecta de manera horizontal a toda la ciudad,
en donde, ademas, rematan y conectan de manera vertical a esta. Esto permite,
no solo generar una favorable accesibilidad para los usuarios que irdn a visitar la
propuesta, sino que ademas, presenta una alta conectividad con las manchas
agricolas ubicadas en las zonas rurales que rodean a la ciudad. Se destaca igualmente
que, en el perfil de esta calle, se contempla un paseo costanera con un proyecto de
ciclovia en todo su recorrido.

En torno al accesibilidad al transporte publico, este se encuentra en cercania al
poligono, por la calle 21 de Mayo (2) en donde es parte de la red vial actual de la
ciudad de Punta Arenas, siendo buses y mayoritariamente colectivos como tipo de
transporte vial. Del mismo modo, sucede también en la calle paralela Calle Chiloé (3)
y de manera perpendicular la calle Avenida Independencia (4).

Como vias secundaria al presentar un perfil de calle menor, se encuentra la calle
Pedro Montt (5) vy la calle Roca (6). La primera, anexa al terreno, presenta una
conexion directa entre la Av. Costanera, con el terreno vy la plaza de armas, con un
perfil de calle que permite por su anchura a dos automoviles en la via, a diferencia
de las calles colindantes al terreno que se contemplan como pasajes en los que solo
un vehiculo puede pasar.
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La segunda se destaca al tener un perfil de calle de el que se destaca una movilidad
a partir de la caminata, ya que en este perfil de calle presenta veredas anchas,
mobiliario urbano, infraestructura para sujetarse por el viento y ademas presenta,
en su perimetro, diferentes equipamientos que caracterizan a esta calle con un alto
flujo de peatones, asi como lo es la concentracion de bancos en una misma cuadra,
edificios de oficinas y equipamientos comerciales, como lo es la conocida picada
“Kiosko Roca”.
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Equipamiento aledaiio

Dentro de las justificaciones de la eleccién de este poligono, lo decisivo fue la
cercania a espacios interesantes desde un punto de vista del espacio publico, el que
presentaba una dindmica ya existente, con un perfil comercial y de alto flujo de ocio.

>

Fig 38: Equipamientos. Fuente: Elaboracién Propia

Parte de este perfil, se caracteriza al ser parte de un circuito de una serie de proyecto
de arquitectura y paisajismo en la ciudad de Punta Arenas, y ademds, segin un
estudio del arquitecto Carlos Bustamante, estos son los puntos de mayor uso del
espacio publico por parte de los peatones.

En especifico se trata de la Calle Bories (1), como eje comercial y conformacion
del centro de la ciudad, la Plaza de Armas Mufioz Gamero (2) , conocida como la
plaza central y corazén del casco histérico de la ciudad, el Paseo Roca (3) como
punto de alto flujo peatonales de viajes cotidianos y turisticos, Plaza Fundacional (4)
como lugar de reunion y finalmente, el proyecto Paseo de la Costanera (5), proyecto
costero a cercanias del Estrecho de Magallanes.

La Plaza Fundacional es un proyecto inaugurada en el afio 2014, con el objetivo de
ser el remate del Paseo Roca. Esta plaza forma parte de la historia de la ciudad, al
ser un lugar significativo en el afio 1900, en el cual tenia un rol de zona de encuentro
entre mercantes, que venian tanto del transporte terrestre como maritimo, en
donde se relacionaba directamente al embarque y desembarque de mercaderia
en el muelle Braun Blachard. La condicién actual del proyecto que contempla el
Estrecho de Magallanes es al que, no presentar elementos arbdéreos, infraestructura
que proteja ante el viento y el hostil clima, el espacio no presenta una permanencia,
a pesar de que se propone mobiliario urbano como bancas.
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Fig 39: Plaza Fundacional y Ex Muelle Loreto 1900. Fuente: Municipalidad Punta Arenas.
Otros elementos que se toman como elementos complementarios para la propuesta,
los equipamientos comerciales, y en especifico los restaurantes y cafeterias, en
donde se encuentra el eje gastronémico de la ciudad de Punta Arenas en la Calle
Bernardo O’higgins (6), lo cual se busca generar un vinculo entre la gastronomia
local y la propuesta de venta de cultivo regionales

Fig 40: Vista Aérea Contexto terreno. Fuente: Ovejero Noticias, 2017.

Finalmente, se destaca como esta zona, presenta hitos no solamente para la memoria
colectiva de los punta arénenses, que conlleva que sea un lugar de alto flujo, sino
que también presenta lugares atractivos para una actividad turistica, ya que presenta
una directa conexién con la llegada de cruceros en el Muelle Pratt (7) y por ende los
actores de poblacion flotante que visita por el dia a la ciudad.

Asicomo loesenlos monumentos en la costanera de cartel Punta Arenas y miradores
del ex Muelle Loreto(8), que actualmente se considera para el avistamiento de aves.
Ademas, se encuentran otros atractivos de caracter cultural como lo es la Catedral
o Parroquia de Sagrado Corazén de Jests (9), el Museo Sara Braun (10) vy la
Municipalidad de Punta Arenas (11).
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Viento

En este poligono es necesario estudiar el factor de viento, ya que, entendiendo la
direccion de este y su incidencia en la trama urbana, como se describe en el punto
de la memoria 3.1.1 Dimension geogrdfica y climdtica, se considera esta ubicacion
en conflicto ya que, en relacion con el relieve de la zona, las rafagas de viento por las
calles verticales, descendiendo hacia el estrecho como se esquematiza en la figura
41, genera que las esquinas se conviertan en un punto de encuentro y conflicto
(Bustamante, 2015).

Fig 41: Comportamiento viento en terreno. Fuente: Bustamante, 2015.

Como indica la figura 42, se puede observar y se debe tomar en consideracion en
una propuesta de arquitectura la magnitud de la fuerza de viento y como se debe
proteger los espacios ante este factor, donde este terreno tiene la preferencia de
estar resguardado, al ubicarse de manera perpendicular al viento (Bustamante,
2015), por lo que hay que tomar con cuidado las esquinas que dan hacia las calles
problematicas.
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Fig 42: Catastro intensidad viento, esqunas terreno a eleccidn. Fuente: Elaboracion Propia a partir de estudios de Bustamante, 2015.
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05. Propuesta



5.1 Conceptualizacion Propuesta

Este proyecto de titulo busca enfrentar la insuficiencia de infraestructura
de venta para el sector agricola, pero que también, entendiendo el
cardcter altamente publico de esta propuesta, permita entregar a la
ciudad un espacio publico protegido, en el que para ello se considera
sumamente importante entender y respetar las dindmicas sociales,
culturales y ambientales de esta.

Por lo que este se propone estudiar el concepto de refugio o ciudad
techada, la cual hace énfasis en la importancia de responder a una
realidad territorial, en donde los habitantes de una ciudad con
complejidades climaticas, como lo es Punta Arenas, habitan de manera
distinta los espacios de las ciudades.

Se busca generar un espacio dentro de la ciudad con un microclima
interior que responda al confort térmico de los usuarios, y encuentren
en el espacio publico un lugar en el cual circular y permanecer en
resguardo. Un refugio para la convergencia social y que no se limiten
a ser entes participes en los espacios de su ciudad.
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5.2 Andlisis de Actores Propuesta

Respondiendo al concepto y al tipo de arquitectura que se propone, es importante
caracterizar los actores que reuniran esta propuesta.

Para el disefio de un mercado es esencial generar un estudio de cuales son los actores
principales que recorran los espacios proyectados y como éstos se relacionaran con
el tipo de arquitectura propuesta. Por una parte, se encuentran los vendedores,
los cuales convierten el mercado el lugar donde fomentan su producto, y que por
otra parte, se encuentra el cliente, el cual viene en busqueda de estos productos
en especifico, o incluso su motivacion al entrar a la infraestructura es simplemente
paseo, conformando parte del espacio publico en el exterior. Sin embargo, estas
interrelaciones se generan en torno a un actor principal, que seria el alimento local,
como muestra la figura 43, el cual tomara protagonismo a partir del disefio interior
de la propuesta.
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Fig 43: Esquemas Actores Propuesta. Fuente: Elaboracién Propia.

Por ello se caracteriza los siguiente actores: Se tiene al peatéon paseante por el
espacio publico, el comprador que va directo a los programas que contemplan la
propuesta, el vendedor del producto agricola que generalmente serd el mismo
actor que traslade la mercancia o que cosecha el cultivo y por sobre todo el alimento
regional, pensdndose en su disposicién en el espacio de la propuesta.

Si bien la propuesta de un mercado debe responder a un disefio funcional, en el que
la entrada al producto no interfiera con el paseo de los consumidores, se busca a
partir del disefio concientizar, entregandole énfasis, a laimportancia de este producto
resiliente de la tierra magallanica y organico local, que presenta oportunidades para
generar un sistema alimenticio de autoabastecimiento.
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Fig 44: Esquemas Actores Propuesta y sus modos de transporte. Fuente: Elaboracion Propia.

Al caracterizar estos actores se debe tomar en consideracién un analisis de sus
movilidades, en torno al tipo de transporte, asi como lo puede ser los diferentes
modos de llegada de los que visitaran la propuesta (Silla de ruedas, bicicleta, skate,
automovil, transporte publico) como también la llegada de la mercaderia, por lo
cual esto ultimo se debe destacar como los pequefios agricultores trasladan sus
productos en vehiculos a menor escala que camiones, si no mas bien camionetas o
los mismos autos particulares.
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5.3 Exploracion programatica: Temporalidades

Entendiendo las temporalidades del calendario de actividades del sector agricola,
estudiados en esta memoria de titulo, se generd un esquema de temporalidades, en
el cual se puede visualizar que, entre los meses del afio y sus estaciones, este sector
presenta por lo menos tres meses en los cuales no tienen una produccién de cultivo,
relacionado directamente con las severas y hostiles condiciones climaticas que se
producen en la estacién de invierno.

I Grandes Agricultores - - - - _ _ - - -
I Pequeiios Agricultores

Fig 45: Temporalidades Agricultores + Punta Arenas. Fuente: Elaboracion Propia.

Por ello se considera importante que, en la exploracién y propuesta programatica,
estuviera acorde a, no solo las temporalidades del sector agricola, sino que también
a las estaciones del afio de la ciudad de Punta Arenas, donde ademas calzan los
meses en los que no se tiene cosecha para la venta, con los meses en los que los
punta arenenses disminuyen el uso del espacio publico.

A partir de ello, la propuesta programatica y sus cualidades, se construyen y
condicionan a partir de las temporalidades agricolas y urbanas de Punta Arenas,
en el cual se propone que la superficie programatica destinada exclusivamente a la
venta de producto vegetales, sea un espacio de cardcter temporal y transformable,
al cual, en los meses de invierno, concentrarian otros programas los que son para
potenciar actividades invernales y también actividades que se generan en verano,
pero no se puede realizar en invierno.
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Mayo- Septiembre
Octubre- Mayo e 7

Mercado Hortiacola Potenciar actividades de Potenciar actividades
reunion invernales ya esporadicas que se realizan
existentes (Carnaval de en verano
Invierno)

Fig 46: Temporalidades Exploracion Programatica. Fuente: Elaboracidn Propia.

A partir de ello, se organizan los programas en cuatro dreas principales: Area de
difusion y crecimiento, Area de administracion, Servicio complementario de los
cuales giraran en torno a las Areas de cohesion.

’ N \
// ’ A \ \\\
/ \\ b
! Py - \ \\
i Areas de cohesion | \
‘\ ! N
\ ,’ N
S 7
S 7
o -
Servicio Area
Complementario ~——~~"""""""TTTTTTTTTTTooooo Administracion

Fig 47: Organizacion Programatica. Fuente: Elaboracion Propia.

Area de cohesion: Puestos de venta de mercaderia hortofruticola, en donde en
esta misma superficie en invierno contemplara las actividades temporales. Puestos
gastronémicos, generando una continuidad al eje gastrondmico del contexto
inmediato y ademds una relacion entre la gastronomia local y los cultivos regionales.

Area de difusiony crecimiento: Contempla actividades existentes en el sector agricola
gue no presentan una sede oficial, por lo que se proponen salas permanentes para
el sector agricola en relacién con sus seminarios de capacitacion e investigaciones
innovadoras de cultivo.

Area de Administracion: Programas relacionados a una gestién de gerencia,
como oficina administracion, almacenamiento de productos, area de desechos
organicos y bainos.

Area de servicio complementario: Estacionamientos destinado a compradores y
espacios exclusivo para la descarga y traslado de mercaderia.
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Temporalidades Octubre-Mayo Mayo- Septiembre

Area Cohesion ... PuestosMercado | Actividades Culturalesy Ocio

Puestos Gastronémicos

Area Difusidny Salas Investicacion
Crecimiento

Salas Seminarios Capacitacion

Oficina Gerencia

Almacenamiento Productos

Area Administracion

Desechos Orgdnicos
Bafios
Area Servicio
Complementario Fstacionamientos

Fig 48: Organizacion Programatica. Fuente: Elaboracion Propia.
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5.4 Lineamientos Proyectuales

1. Responder a una insuficiente infraestructura de venta para el
sector agricola: Tomar al alimento como actor protagdnico al
interior de la propuesta.

2. Integrar al espacio publico en la propuesta de mercado
horticola, siendo este una nueva pieza participe en una
dindmica existente de la trama urbana.

3. Generar un espacio protegido y resguardado para a cohesion
social, respondiendo a diferentes temporalidades.

4, Generar una propuesta permeable y libre, que por una parte
busca poner en valor el entablando una relacién directa con el
lugar y sus caracteristicas naturales, y, por otra parte, permita
ser un espacio transformable y mutable en programa.
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5.5 Estrategias Proyectuales

Tomando como estrategia preliminar la localizacién, donde se destacan
los diferentes tridngulos residuales de la costanera, que son efecto del
encuentro entre la trama urbana tipo damero y la morfologia natural del
borde costero, como primera estrategia se busca generar un vinculo con las
arterias de la ciudad, a partir de una conexién entre la Plaza de Armas, Plaza
Fundacional y el Paseo Costanera, que en la actualidad, desde el punto de
vista del peatén, no se encuentra una continuidad en el recorrido.
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Plaza De Armas

uente: Elaboracién Propia
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01. Vinculo

\Acceso

Acceso

i Acceso Principal

N LW

Fig 50: Estrategia Vinculo. Fuente: Elaboracién Propia.

De esta manera el terreno toma un rol articulador, proponiendo la proyeccién de
un recorrido peatonal que estructura y consolida el espacio publico existente, y
que, ademas, atraviesa el terreno de la propuesta, generando tres accesos a este,
considerando los equipamientos comerciales adyacentes y sus flujos.

Considerando las restricciones de la ordenanza local, al no presentar la posibilidad de
antejardin, se toman los dos terrenos aledafios a modo de antesala a la propuesta y
poder generar aire en esta. Se genera una interconexion de tridngulos, como plazas,
y que permita un control de futuros flujos de los actores previamente caracterizados y
sus situaciones, como, por ejemplo: la llegada de ciclistas, consumidores cargando
mercancia, en busqueda de un transporte publico o automovil, la llegada de
peatones paseantes, etc.
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02. Liberacion de obstaculos

Acceso Estacionamientos
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Fig 51: Estrategia Estracionamientos. Fuente: Elaboracion Propia.

Tomando en consideraciéon la problematica planteada respecto a la cantidad
considerable de autos y un estudio previo del sentido de las calles y como puede
llegar la mercaderia al terreno, se propone desplazar los estacionamientos que
obstaculizan el espacio publico actual.

Se propone, en el punto de la manzana por la calle Pedro Montt, sefialado en Ia
figura 51, que gracias al ancho de su perfil de calle, permite poder proponer una
entrada de estacionamiento subterrdneo y que no obstaculice los accesos a la
edificacion propuestos.
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03. Propuesta preliminar de distribucion Programatica

Puestos Gastronomicos

'

Puestos Mercado Horticola

i:'spacio Central

Fig 52: Distribucion Progamatica. Fuente: Elaboracion Propia.

Se considera el recorrido como elemento estructurante
al interior de la propuesta, el cual, a partir de los tres
accesos propuestos, redne los flujos de estos, dando
origen a un espacio central, el cual presenta un rol de
permanencia y contemplacion de los programas de
mercaderia en su alrededor.

De esta manera, se pretende crear un microclima
interior de la propuesta, rodeada en la venta de estos
productos regionales, generando asi, un mercado como
experiencia espacial, en el que el usuario, a medida que
circula el edificio, presenta un vinculo directo con el
producto local.

De esta manera, se dispone el programa de mercado
y el programa de equipamiento gastronémico en
la primera planta. Posteriormente, se propone una
segunda planta, en el que se sitla los programas que
necesitan una mayor privacidad, como lo son las salas
de investigaciones y capacitaciones del sector agricola.
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04. Integracion con Permeabilidad
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Fig 53: Grillay Envolvente. Fuente: Elaboracion Propia.

A modo de integrar el lugar a la propuesta y coincidir con el concepto de una ciudad
techada, se propone dos tdcticas principales. La primera, pretende responder a la
necesidad de generar una estructura permeable y libre, que permita que el espacio
pueda transformarse dependiendo de las temporalidades, por lo que se propone
una estructura tipo grilla.

La segunda, es generar una envolvente semitransparente que permita tanto liberar
el espacio en la primera planta, visualizando tanto desde el exterior al interior del
proyecto y viceversa, posicionando los programas aprovechando las vistas hacia el
Estrecho de Magallanes
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05. Materialidad
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Fig 54: Referente Materialidad. Fuente: Plataforma Arquitectura

Como propuesta de materialidad, se plantea que la grilla se estructure a partir de
madera maciza y que, ademds, a modo de revestimiento y siendo parte de esta
fachada semitransparente, el uso de madera de Lenga, especificamente retazos de
didmetros pequefos.

Se busca entregar un valor al bosque nativo y una industrial local maderera, que
marca parte importante en la arquitectura colonial y vernacula de Magallanes,
donde esta materia prima fue parte de la estructura y revestimiento tanto de
edificaciones publicas como viviendas, como respuesta al aislamiento geograficoy la
poca accesibilidad de materiales de construccion.

Setomacomoreferentesalaestrategiacuatroenconjuntoalacinco, el proyecto Billere
Farmer Market del arquitecto Pierre Marsan y el proyecto Mercado de agricultores
de Tula, de la oficina de arquitectura 8 Lines. Estos presentan una envolvente que,
abriga al mercado de agricultores, enfrentando la misma problematica del espacio
publico protegido ante climas hostiles con una estructura techada donde predomina
los perfiles de madera.
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06. Consideraciones preliminares eficiencia energética

Considerando el tipo de clima de Magallanes y los factores que inciden en la
habitabilidad tanto de las edificaciones y el espacio publico, se considera importante
en la propuesta una serie de estrategias de disefilo que permitan que esta sea
autosostenible, que no presente una dependencia energética a sistemas activos
de acondicionamiento. Esto ante la realidad regional, en la que se consume un 32%
de gas natural nacional, la cual un 85,3% de esto de destina Unicamente a el uso
de calefaccion (MinEnergia, 2018), generando una huella de carbono en la etapa
operativa de las edificaciones.

Entre las estrategias principales, se considerara el recorrido solar, para poder
generar estrategias de disefio solar pasivo, como por ejemplo el porcentaje de
superficie vidriada adecuada de la envolvente, aprovechando ganancias solares y
ademas las horas de luz natural, tanto en invierno como en verano. Por otra parte, la
eleccion de materiales adecuados, que buscan una proteccion ante posibles puentes
térmicos, como lo es la disposicién de un material termoaislante tipo panel, que
permita crear una capa hermética en los elementos que componen la envolvente.
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Fin

El poder realizar como proyecto de titulo un espacio, no
solo para el protagonismo del trabajo de los agricultores,
sino que también para generar espacio de cohesidn,
es un trabajo en estudio que nace de interés personal.
Es motivante al pensar que se puede generar un aporte
a la ciudad, por una parte, aportar a un sistema de
autoabastecimiento como una herramienta de equidad
social y justicia ambiental desde el territorio y, también, un
aporte como lugar de encuentro protegido para los punta
arenenses.

Una propuesta que toma protagonismo a un oficio
magallanico y el entorno de la ciudad.
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Feria Mercado Campesino 30 y 31 octubre

15 agricultores + artesanias+ productores (Afiliados INDAP)
Ubicacién: Salén eventos Zona Franca
Modo de comercio: Toldos

Productos:

Lechuga - Acelga- Espinaca - Kale- Papa - Ajo Chilote- Cibullete - Cebollin -
Perejil- Cilantro- Choclo- Zanahorias- Habas- Nabos- Repollo

Ruibarbo- Frutilla - Rabanitos

Orégano- Menta- Manzanilla- Laurel

Plantas ornamentales y flores

Mermelada- Pie- Pasteleria

Testimonios

Juan Francisco Cdrcamo, “Las Lomas”, Villa Generosa.

Erna Villaroel, « Mis Cactus”, Barrio Horticola.

Soledad Queduman, Pampa Redonda.

Natalia Silva y Cristian Villarroel, “Cultiva Austral”, Barrio Horticola.

15 afies- toda la vida (una tradicion traspasada entre generaciones)

Me gusta trabajar la tierra

Desafios el clima como el viento, echa todo para abajo, rompe todo (invernadero) si
no se protege, no se produce mucho

6 meses sin trabajo

Desde Agosto = Abril

Comercializacién: “No tenemos mercado, tenemos que barajarnos entre el gobierno,
tenemos que esperar que INDAP o la municipalidad nos organice ferias, ayudarnos
entre nosotros, porque no tenemos donde vender”

“Estamos gestionando en un galpén vender, nos cuesta 450 mil . No lo encontramos
digno”

“Entregamos productos mas frescos de los que llegan a Punta Arenas, sin fertilizantes
ni preservantes. Mejorariamos la dieta magalldnica”

“Cosechamos en la mafiana, lavamos la verduray ese mismo dia estamos entregando
el producto al consumidor, Mas fresco que eso imposible”

“Es lo que tenemos que hacer para acercarnos a la gente, que la gente sepa que puede
ira pasear, very comprar”

“Queremos un lugar que sea nuestro y de calidad”



Feria Mercado de Flores Cementerio

(30,31 octy 1 nov)

Testimonios
* Hijas Sergio Carrasco Zapata “Vivero Las
Lomas”

+  Ubicacién: Loteo Vrsalovic, Rio Seco

* Desde el 2000 (21 afios)

+  Empresa familiar

*  “Principio solo en verano, con solo Lilium, Tulipanes y
Violetas. Se expandieron en plantas medicinales, 3
invernaderos en floricultura regional y otro hidropénico
(Lechugas hidropénicas)”

*  “Eninvierno hay un descanso, posteriormente durante todo
el afo hay producto”

*  Floricultura Regional

» Tipos de venta: Unimarc Punta arenas y Natales, Ferias
INDAP, Directamente en la parcela, redes sociales

*  Productos:

- Rozas, lilium, tulipanes, pensamientos, margaritas,
peonias

Plantas medicinales: Poleo, orégano, romero, tomillo,
menta, cibullete.

Lechugas y acelgas hidropénicas.
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Testimonios

Julio Vargas, “Rozas de la Patagonia™.

Ubicacion: km 9

“Todo tiene que ver con la temporalidad, cuando [lueve uno
entra al auto y se protege, pero en invierno se tiene que
estar pendiente del pronostico e ir preparado para proteger
la venta. Si esta muy malo se comienza a recorrer la
ciudad”

“Toda mivida como vendedorambulante”

“Rozas desde septiembre a marzo”

Tipos de venta: dos afios comercializando en este lugar,
anteriormente afuera de supermercados regionales.

Productos:
Peonias- Rozas- Ark Campani Violetas
Plantas ornamentales

Testimonios

Evelyn Oyarzun y Constanza Boccazzi

Ubicacién: Prolongacién Manuel Aguilar

Comienzo en la pandemia como autoconsumo y proceso
terapéutico personal

Tradicion familiar por generaciones

Experimentacion

Agricultura Organica

“Conocer la tierra en la que se trabgja, el desafio es que no
se caigan por el viento y quiebran afuera los tallos, cuando
cae la nieve. Acd la regién, las plantas tienen una
capacidad muy grande para adaptarse, se adaptan son
resilientes”

“Un invernadero y plantaciones exteriores, protegidas por
el viento por plantacién arbolaria en la perisferia de la
parcela.”

Tipos de venta: Almacenes, mercado online,
directamente parcela

Productos:

Lechuga - Acelga- Espinaca - Ajo Chilote- Cibullete -
Cebollin -Cilantro-Rabanitos- Albahaca- Ruibarbo-
Frutilla - Ciruelos

Orégano- Menta- Manzanilla- Laurel

Plantas ornamentales y flores
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Testimonios
* Pablo Mancilla, “La Granja de Marina”

»  Ubicacion: BarrioHorticola

< Tradicion familiar por generaciones

«  Experimentaciény error

»  Agricultura Orgénica

- “Relacién mistica entre las plantaciones, conocer la tierra,
las cualidades de ella, el asoleamiento, que fertilizantes
naturales existen”

«  “Todo esun ciclo”

< 4 “naves” invernadero + 8 de sus familiares y
plantaciones exteriores.

+ Tipos de venta: directamente en la pacerla, restaurantes

y hoteles

Testimonios
+ Esteban Fajardo, Agricultor grande

+  Ubicacién: Rio los Ciervos

« Tradicién familiar por generaciones y adaptacién nuevos
planes de innovacién, como corta vientos, nuevos
sistemas de regadio.

+ Experimentaciény error

+ Barrio horticola surge en el momento en que CORMA
entrego terrenos para agricultores y conforman la primera
cooperativa campesina

* Presidente de la cooperativa 1970 su padre, Manuel Fajardo,
primer local en donde los agricultores familiares pequefios
vendian sus productos, calle Bories Termina con la dictadura
militar.

+ Los cortavientos estructurados por madera, claves metélico
que sostienen la envolvente de tejido por hilos de plasticos

+  “Elviento es el enemigo numero 1” ﬁggllylmm m

+ 2 “naves” invernadero + 5 Secciones plantaciones =
exteriores

+ Tiposde venta: Supermercados y negocios de barrio
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Pampa Redonda, Pequefios agricultores

Fenomeno invernaderos en cerros
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Villa Generosa y Alrededores

Villa Generosa y Alrededores

A,
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Testimonios:

. Juan Francisco Carcamo, “Las Lomas”, Villa Generosa.

. Erna Villaroel, “Mis Cactus”, Barrio Horticola.

. Soledad Queduman, Pampa Redonda.

. Esteban Fajardo, Rio lo Ciervos.

. Julio Vargas, “Rozas de la Patagonia”

. Evelyn Oyarzun y Constanza Boccazzi, “Huerto PandaVeggie”, Pampa
Redonda

o Pablo Mansilla, “La Granja de Marina”, Barrio Horticola.

o Petar Brasic, Director INDAP Magallanes

. Pablo Hernandez, Jefe de Area INDAP Magallanes

. Noticias y eventos en la pagina web de https://www.indap.gob.cl/noticias
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