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"El juego se ha convertido en espectaculo, con pocos protagonistas y muchos
espectadores (...) y el espectaculo se ha convertido en uno de los negocios mas
lucrativos del mundo, que no se organiza para jugar sino para impedir que se

juegue”.

Eduardo Galeano, en “El Futbol a Sol y Sombra”.

“El espectaculo es la otra cara del dinero: el equivalente general abstracto de
todas las mercancias. Pero si el dinero ha dominado la sociedad como
representacion de la equivalencia central, es decir, del caracter intercambiable de
bienes multiples cuyo uso seguia siendo incomparable, el espectaculo es su
complemento moderno desarrollado donde la totalidad del mundo mercantil
aparece en blogue, como una equivalencia general a cuanto el conjunto de la
sociedad pueda ser o hacer. El espectaculo es el dinero que solamente se
contempla porque en él la totalidad del uso ya se ha intercambiado con la totalidad

de la representacion abstracta”.

Guy Debord, en “La Sociedad del Espectaculo”.
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Introduccion

El presente ensayo periodistico nace de la necesidad de otorgarle
visibilidad a ciertos criterios que constituyen el relato noticioso del periodismo
deportivo en la actualidad. Principalmente, en lo relativo a la difusion del fatbol

nacional.

Si bien tales directrices emergen desde el sentido comudn, la propia
investigacioén confirmo la inexistencia de un texto que aborde esta problematica en
su globalidad. Un asunto no menor, considerando el gran espacio que posee esta
area en los medios de comunicacién y el inusitado interés que desata en las

audiencias.

En este sentido, este trabajo tiene como objeto brindar al publico las claves
necesarias para entender como opera esta especialidad y establecer algunos
criterios de lectura que den cuenta de los procesos de articulacion noticiosa de

este fendbmeno mediatico.

Obviamente, aqui no se pretende establecer una verdad absoluta sobre el
rol que cumple el periodismo deportivo, ni menos plantear una discusién ética
sobre su deber ser. Mas bien, se intenta realizar una aproximacion cuyo fin apunta
a dejar entrever una ligazon -entre los medios especializados y su objeto social-

gue iria mas alla de una funcién meramente informativa.
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Al respecto, daria la sensacion de que el verdadero interés de la produccion
noticiosa estaria orientado en rentabilizar tanto al fatbol como al medio que lo
cubre a través del despliegue de un discurso cuyos leit motiv transitan sin un
referente claro y que sélo apuntarian a satisfacer una demanda noticiosa en un

afan por obtener una ganancia econémica.

Tal premisa sera la que guiara el espiritu de este ensayo, el cual por ningan
motivo intenta situarse desde una Optica validadora, sino mas bien con la
pretension por describir ciertos quiebres, mutaciones o giros que ha sufrido esta
especialidad tomando como modelo la revista Estadio, icono del periodismo

deportivo chileno en el siglo XX.

En esta perspectiva, el presente trabajo tiene como eje la reconstruccion de
las actuales practicas del periodismo deportivo chileno centrdndose en tres
categorias de andlisis: la noticia, el negocio y el espectaculo. Cabe sefialar que
éstas no son excluyentes y, ciertamente, pueden establecerse relaciones entre

ellas.

Es mas, dichos vértices sélo operan como una divisiébn conceptual arbitraria
gue solo busca abordar el estudio desde un punto de vista acotado y —por ende-
comprensible para el lector, lo cual tampoco implica que no esté abierto a otros

posibles enfoques.
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Sin embargo, dicha fragmentacién obedece a visibilizar tres cuestiones
fundamentales para efectos del ensayo. La primera, situar la produccion noticiosa
como un relato arbitrario que da cuenta de contingencias especificas sin un
contexto temporal establecido, lo cual -a su vez- implicaria circunscribir al
periodismo deportivo como una herramienta meramente publicitaria y donde no

existiria una debida distancia con su objeto social.

La segunda, dar cuenta de la relevancia econémica del fatbol en su relacion
con los medios de comunicacién y, bajo este contexto, establecer que la
produccion informativa no estaria regida sélo por criterios periodisticos a la hora
de presentar un acontecimiento determinado, sino que a partir de una demanda de
los consumidores; quienes finalmente decidirian tanto el tiempo como el espacio

otorgado a un hecho deportivo.

Y por ultimo, analizar como el conflicto deportivo ha traspasado los limites
del campo de juego, centrando el interés mediatico en la vida privada de sus
protagonistas. Dicha mutacion tendria dos efectos colaterales: trastocaria la
nocién clasica del idolo deportivo, y llevaria a los medios especializados a

transformarse en una parte integrante del espectaculo.

Para cumplir con tales presunciones, fue vital el anélisis de los mecanismos
y rutinas de los medios a modo de ilustracion de lo que se quiso plantear. Para

ello, el texto tuvo como eje temporal los ultimos diez afios de produccion
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periodistica deportiva (1998-2008), enfocandonos especificamente en la prensa

escrita, radio y television.

En este Ultimo acapite, valga una aclaracion: los casos descritos en el texto
fueron elegidos al azar. De hecho, la gran mayoria sucedieron mientras se
realizaba la investigacion. No obstante, como asi ocurrieron estos
acontecimientos, también hubo otros de similares caracteristicas en el ultimo
tiempo. Por lo tanto, su enfoque esta destinado a establecer ciertas generalidades
que ilustren lo que se plantea y no a elaborar un recorrido histérico sobre el

problema.

Finalmente, cobraron particular relevancia los analisis de ciertos autores
dedicados a estudiar las rutinas profesionales del periodismo, como también el
discurso de quienes trabajan en los medios especializados; cuya funcién
metodoldgica estuvo destinada a describir los criterios que operan al momento de

elaborar el relato informativo y el rol que cumple esta area en la actualidad.
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La Noticia

En la ultima década, el periodismo deportivo chileno ha ocupado un lugar
importante en los medios de comunicacion. Prueba de ello, es que éstos poseen
un area de prensa especializada en el tema y, por ende, existe un notable

aumento en el espacio y tiempo dedicado a la cobertura deportiva.

Si bien podria entenderse a esta especialidad como una herramienta cuya
funcién es dar cuenta del devenir de todas las actividades deportivas, sélo basta
echar un somero vistazo a la produccién informativa para concluir que el interés
periodistico apunta principalmente hacia la difusion del fatbol nacional e

internacional.

A tal nivel ha llegado la oferta, que hoy en dia vemos, por ejemplo, cémo los
noticieros televisivos destinan un porcentaje significativo de su tiempo en informar
al publico de los pormenores de esta actividad mediante los bloques deportivos.
Sin contar con que en la televisién por cable nos encontramos con un pufiado de

canales que dedican gran parte de su programacion a este deporte?.

Este fenomeno obedece a la demanda de millones de fanéaticos a quienes
no les basta con presenciar cada fin de semana a veintidés hombres corriendo

tras un baldn, sino que también a un deseo por enterarse de todos los detalles que

1 Al sumar la oferta de los actuales operadores de cable existentes en Santiago -Direct TV, VTR, Telefonica
Chile y Zap Television-, encontramos las sefiales internacionales de ESPN, ESPN +, Fox Sports, TyC Sports,
Gol TV, y nacionales como Vive Deportes y el Canal del Fatbol.
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encierra este deporte. Es decir, un partido de fatbol dura noventa minutos, pero
hablar de él toma mucho mas tiempo ya que el discurso futbolistico comienza
antes del partido con reportajes preparatorios y prondsticos, y termina mucho

después con resumenes, estadisticas, comentarios y entrevistas.

Al respecto, el periodista deportivo de Canal 13, Radio Cooperativa y el El
Mercurio, Aldo Schiappacasse, explica que “el deporte existe como deporte en si,
masivo y en su relacién con el periodismo, a partir del conflicto. Siempre ha sido
asi, desde los origenes del deporte y desde los origenes del periodismo. Lo que le
tiene que dar el deporte al periodismo es conflicto, conflicto en términos de
enfrentar a un equipo con otro, de enfrentar a un gallo bueno con otro gallo bueno,
enfrentar a tres pericos en los cien metros planos que tengan reales posibilidades
de ganar. ¢Y qué le devuelve el periodismo al deporte? Prominencia,

basicamente”.

Los numeros avalan esta tendencia. Segun la encuesta “Relacion de los
chilenos con el futbol”, realizada por la agencia de publicidad, marketing y
comunicaciones OMD Chile en 2006, cerca del 75 por ciento de los hombres
chilenos consume habitualmente programas deportivos en la television y alrededor
de un 50 por ciento hace lo propio pero con programas dedicados exclusivamente

al fatbol?.

2 El estudio fue realizado mediante encuestas cara a cara a 1771 hombres mayores de quince afios divididos
segun las categorias socioecondmicas ABC1, C2, C3y D.

10
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Un posible antecedente para entender este fendmeno lo entregan Luis
Eduardo y Eduardo Santa Cruz en “Las Escuelas de la Identidad”, quienes
sefialan su génesis a finales del siglo XIX con la aparicion de los primeros clubes
de futbol en el pais. Con especial énfasis en el caso del Chile Obrero Futbol Club,
fundado en 1896 en el barrio Recoleta y considerado como el primer equipo

conformado por chilenos de sangre y nacimiento®.

“El proceso de apropiacion popular convirti6 al juego en pasion. Lo
transformé de una préctica puramente recreativa en un fenémeno cultural y social,
donde simbdlicamente se expresan conflictos, esperanzas, frustraciones y suefios,
individuales y colectivos. Asi pudo ser instancia de asociacion y reconocimiento;
expresion y espacio de construccion de identidades sociales, regionales y

nacionales™.

Otro punto de vista lo otorga Theodor W. Adorno, quien acusé al futbol de
ser “un elemento de engafio que somete al hombre al reino de la esclavitud™®.
Pero opiniones como estas parecen reducidas, pues sélo ven a este deporte como
“opio para el pueblo” y no dan cuenta del fendmeno comunicacional en que se ha
convertido, ni menos la manera en que la prensa deportiva articula su discurso y

cual es su rol en los medios de comunicacion.

3 SANTA CRUZ, Eduardo y Santa Cruz, Luis Eduardo. Las Escuelas de la Identidad. Santiago. LOM
Ediciones. 2005.

4 Sport i Actualidades N° 18. Chile. 16 Junio de 1912.

> SANTA CRUZ, Eduardo y Luis Eduardo. Op. cit. Pag. 92.

& ADORNO, Theodor. Veblens Angriff auf die Kultur. En: Gesammelte Schriften. Frankfurt. 1977. Pag. 77.

11
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Un asunto no menor, considerando que “el futbol se ha convertido en la
mayor multinacional del planeta, que en 1994 factur6 225 millones de délares
anuales, casi el doble de la General Motors. Como también que un mundial de
futbol es el hecho méas visto a nivel mundial, comparable sélo con otro
acontecimiento deportivo —los Juegos Olimpicos- y superando en proporciones
vergonzosa la atencion causada por cualquier otro acontecimiento, desde la

llegada a la Luna hasta los viajes del Papa o la entrega de los premios Oscar”’.

Para comenzar a dilucidar tales interrogantes, es importante lo planteado
por Miquel Rodrigo Alsina en "La construccion social de la noticia"®, donde sefiala
que los medios de comunicacién son los creadores de la realidad social debido a
su capacidad para instalar en el ideario colectivo acontecimientos publicamente

relevantes mediante una cierta actividad discursiva.

Esta aptitud se sustenta en un contrato fiduciario social e histéricamente
definido donde el periodista tiene la facultad de recoger los hechos y los temas
importantes para luego atribuirles un sentido?, lo cual supone un cierto lugar y una
autonomia del medio con respecto al objeto social. Es decir, el periodista
interactia con otras esferas bajo una légica impropia, manteniendo una cierta

distancia a la hora de cumplir sus funciones.

" MATAMALA, Daniel. Goles y Autogoles: La impropia relacién entre el fatbol y el poder politico.
Santiago. Editorial Planeta. 2001. Pag. 15.

8 ALSINA, Miquel Rodrigo. La construccion social de la noticia. Barcelona. Editorial Paidos. 1989.

9 VERON, Eliseo. El cuerpo de las imagenes. Colombia. Grupo Editorial Norma. 2001.

12
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Un ejemplo para ilustrar este modus operandi lo encontramos en el caso de
la revista Estadio, que surge en 1941 y desarrolla una forma de hacer periodismo
deportivo basada en “acontecimientos o hechos sociales que se van a verificar con
su propia logica, independientes del hecho de que tengan o no la atencién de los
medios. Justamente eso es lo que entregaba al periodista la distancia suficiente

para que pudiera ser posible el analisis y la critica”°.

Esta imparcialidad al momento de analizar la realidad social no es sin6nimo
de que la informacion entregada al publico sea “objetiva”, puesto que su
elaboracion estd condicionada por criterios de seleccién que aluden a factores

ideoldgicos y a las condiciones técnicas en que se propaga la supuesta “noticia”.

De esta manera, el periodista analiza y construye la realidad social a partir
de sus mundos de referencia, los cuales son construcciones culturales de caracter
enciclopédico que el observador escoge para encuadrar un hecho bajo el

parametro de la verosimilitud*?.

Aunque Lorenzo Vilches no habla de manipulaciébn en los medios de
comunicacién, entendida como censura o estrategia politica, si hace hincapié en la
forma en que se presentan los contenidos y de como éstos son alterados en su

estructura y significado.

10 SANTA CRUZ, Eduardo y Luis Eduardo. Op. cit. Pag. 114.
1 VILCHES, Lorenzo. Manipulacién de la informacion televisiva. Barcelona. Editorial Paidds. 1989. Pag.
21.

13
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"Humberto Eco, en Obra Abierta, ya habia tratado de mostrar como las
camaras de television operan una seleccion de acontecimientos, enfocan ciertas
acciones y olvidan otras, pasean su mirada en panordmica sobre el publico
durante la celebracién de un gol, encuadran el campo desde cierto angulo, etc.
Esta seleccion es una interpretacion, para Eco, porque lo que la television

restituye al espectador es un partido visto por el realizador, no el partido in se"*?.

Bajo este marco, la noticia en la prensa deportiva emerge como un relato
aparente e ilusorio, cuya elaboracion se efectia mediante ciertas categorias de
sentido a través de las cuales se lleva a cabo una seleccion para luego elaborar

un texto.

Al respecto, Pierre Bourdieu entrega algunas luces para entender cudles
son estos criterios: "Los periodistas, a grandes rasgos, se interesan por lo
excepcional, por lo que es excepcional para ellos. Lo que puede ser banal para
otros puede ser extraordinario para ellos y al revés. Se interesan por lo

extraordinario, por lo que se sale de lo comun, por lo que no ocurre a diario (...)"*3.

¢ Pero qué pasa cuando el objeto analizado no tiene nada de “extraordinario

y excepcional™?

12 |bid. Pag. 16.
13 BOURDIEU, Pierre. Sobre la television. Barcelona. Editorial Anagrama. 1996. Pag. 26.

14
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Para nadie es un misterio que el futbol chileno no se caracteriza
precisamente por ostentar buenos resultados a nivel internacional, ni menos ser
un referente a la hora de brindar grandes conflictos. El antecedente mas reciente
de esta saga de fracasos lo encontramos en la edicion 2008 de la Copa
Libertadores, donde los tres representantes nacionales —Audax Italiano, Colo Colo
y Universidad Catdlica- quedaron eliminados en la primera ronda con magros
resultados. Por si fuera poco, el seleccionado nacional no llega a un mundial de
futbol hace diez afios, cuando accedio a la segunda fase de Francia 98’, donde

por lo demas no gané un solo partido.

Es mas, la historia sefiala como Unicas hazafias importantes la obtencion
del tercer lugar en el Mundial de Chile 62’, la Copa Libertadores ganada por Colo
Colo en 1991 y la medalla de bronce en los Juegos Olimpicos de Sydney 2002.
Realmente, muy poco para un pais que practica este deporte hace mas de cien
afnos y que, en la actualidad, posee una industria comunicacional encargada de

publicitar hasta sus detalles mas futiles.

La respuesta cae por su propio peso y podemos encontrarla en la forma
que el periodismo deportivo se ha encargado de promocionar este espectaculo y
mantener cautiva a una audiencia que, pese a todo, consume con voracidad tan

exiguo banquete.

“En Chile no tenemos casi nada y que exista una cobertura periodistica que

demande suplementos, especiales y grandes coberturas televisivas, es mas merito

15
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del periodismo que del deporte. Es el periodismo el que estd atento a lo que esta
pasando a nuestras mas resaltantes victorias para tenerlas en un plano noticioso

adecuado y asi generar entusiasmo en la gente”, explica Schiappacasse.

Una formula utilizada para lograr tales propdésitos tendria relacion con
ofrecer el producto no sélo a partir del conflicto dentro de la cancha, sino que
también como un trabajo que expone a sus participantes, semana a semana, en
un constante show, con vidas privadas y publicas, familias y bastantes historias

por detras.

En este escenario, el periodista como constructor de noticias tiene la
responsabilidad de asegurar que la informacién que est4d emitiendo es mas o
menos fidedigna con el modelo real. Debe tener la capacidad de dejar al publico
comprobar si lo que esta “vendiendo” es creible. Sin embargo, hoy existe en Chile
una cantidad no menor de periodistas que estan al borde de perder el crédito
social, ya que es comun ver desmentidos en la prensa escrita y audiovisual sobre

frases polémicas e inexistentes.

Sobre el particular, Miquel Rodrigo Alsina establece que en la construccion
de la noticia intervienen tres mundos distintos e interrelacionados, estos son el
mundo “real”, el mundo de referencia y el mundo posible. “Si en el mundo ‘real’ se

producia la verificacion y en el mundo de referencia se determinaba la

16



LA IMPROPIA RELACION DEL PERIODISMO DEPORTIVO CON LA NOTICIA, EL
NEGOCIO Y EL ESPECTACULO

verosimilitud, en el mundo posible se desarrolla la veridiccion. El periodista debe

hacer parecer verdad el mundo posible que construye”4.

El caso mas fresco lo brinda el volante de la Universidad de Chile, Emilio
Hernandez, quien en abril de 2008 fue acusado de ser visto horas previas a un
partido con Antofagasta en el “Chikas Bar”, night club de aquella ciudad, bebiendo
alcohol y disfrutando de la compafiia de las mujeres del lugar. La denuncia fue
realizada por Patricio Arrau, barman del establecimiento y que también se
desempeiiaba como reportero de cancha para la Radio Agricultura. Para probar
sus dichos, Arrau sefialé que el cabaret tenia camaras de seguridad donde podian
apreciarse en accion al futbolista y, por ende, existia un registro audiovisual de los

hechos?®.

La reaccion periodistica no se hizo esperar. La “noticia” acaparé todas las
portadas de los medios especializados y se transformé en el perfecto caldo de
cultivo para llenar minutos en la radio y television. Tampoco faltaron los periodistas
que exigieron duras sanciones disciplinarias. Uno de ellos fue Pedro Carcuro,
quien fue el primero en hacer publica la informaciébn en el programa Zoom
Deportivo. Pero la supuesta grabacién nunca aparecié y Carcuro debidé pedir

disculpas publicas al afectado?®.

14 ALSINA, Miquel Rodrigo. . Op. cit. Pag. 190.
15 La denuncia que amenaza a Emilio Hernandez. La Tercera. Chile. 7 de abril de 2008.
16 CARCURQO, Pedro. Zoom Deportivo. Edicion del 13 de abril de 2008.

17
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Este hecho da cuenta de que en el ejercicio del periodismo deportivo han
existido importantes y notorios cambios que estan invocando a una critica hacia la
verdadera preocupacion que deberia tener un especialista en deportes la que,
afos atras, era netamente la critica y el analisis del desarrollo del conflicto
deportivo o las alternativas de la brega. Hoy, esta misma prensa desbord6 aquel
marco y su espacio de trabajo, bordeando esferas que los periodistas mas

clasicos ni siquiera pensaron.

¢, Qué cambid? Uno de los alcances que se pueden hacer es la importante
arremetida de los avances tecnoldgicos, los que han abierto puertas
insospechadas para la inmediatez en la entrega de informacién. Hacia Internet es
donde primeramente se focalizan las busquedas por noticias rapidas e
instantaneas. También, la television por cable y satelital nos entregan segundo a
segundo lo que esta pasando alrededor del mundo y quienes gozan de esta
modernidad no tienen que salir a comprar siquiera el diario en la mafiana o en la

tarde, para estar actualizados en la informacion.

Este trastorno multimedial explica uno de los cambios generacionales que
esta viviendo en la actualidad la sociedad mundial respecto a lo rdpido que viajan
las noticias. El publico se ha transformado en un comprador dependiente, adicto a
la informacion que no se contenta con saber lo medular, sino que siempre quiere ir

mas alla.

18
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Este proceso de busqueda de noticias y de novedades, pensando en la
entrega hacia el publico, es continuo y constante. Es esta la idea del sistema
reciproco uno de los motivos por los cuales la prensa esté tan bien respaldada por
la gente. El no terminar el proceso y mantener a los espectadores u oyentes, con
atencién ante las conductas del mercado. Es la obligacién de la prensa y es lo que
ha mantenido la cercania con los “clientes”. Por lo tanto, este proceso de
legitimacién es otorgado por el publico dependiendo de lo que la prensa es capaz
de conceder y saciar respecto de la necesidad de informacion esperando, por

parte de forma impaciente, siempre la novedad.

“Por ejemplo, no veo que exista una mayor conmocién si un patinador se
quiebra la tibia y el peroné en una competencia, cosa diferente pasa cuando
suspenden por diez fechas a Jorge Valdivia por pelearse a pufietazos en un
partido del Palmeiras. O sea, el trabajo de los medios deportivos deberia apuntar a
los gustos del publico y no a otra cosa”, explica Alvaro Lara, editor general de Al

Aire Libre de Radio Cooperativa.

Al respecto, es ilustrativo lo planteado por Stella Martini en relacion a la
forma y la manera en que se difunden las noticias en la actualidad. “Dos
problemas acechan a la noticia: su oferta y circulacion como cualquier mercancia,

y en relacion directa, su espectacularizacion, que desplazan el eje de relevancia y

19
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trivializan el interés publico. La consigna es posicionarse con ventaja en el

mercado, por lo cual la funcion de informar al publico queda subordinada”’.

Esta tendencia es confirmada por el periodista deportivo Luis Urrutia O’
Neill, autor del libro “Historias Secretas del Futbol Chileno” y ex columnista del
diario The Clinic; labor que efectuaba bajo el pseudénimo de “Chomsky”.
“‘Recuerdo que cuando trabajaba para el Diario 7, la seleccién sub 20 le habia
ganado 7-0 a Honduras en el Mundial de Holanda 2005, hecho que ocupé la
portada y las paginas centrales de un diario, en teoria, de corte politico. Incluso, el
editor general escribié una columna sobre la goleada haciendo alusién a que el 7
era una cifra magica. Sin embargo, no pasé lo mismo cuando Chile perdié por
idéntico marcador frente a Espafia durante aquel torneo. Yo exigi que se le diera
el mismo espacio y que el editor escribiera otra opinidn sobre este acontecimiento.

Pero no me hicieron caso y la noticia terminé ocupando tan s6lo una pagina”.

Otro camino para entender este quiebre dice relacibn con que el
especialista deportivo mas que informar y tomar la distancia necesaria para el
juicio critico, fuera del aplauso o el rechazo, se ha transformado en un mero
publicista de su objeto de estudio. Un asunto no menor, considerando que —tal
como mencionamos- el espectaculo futbolistico chileno se caracteriza por su bajo

nivel técnico y donde los éxitos deportivos son casi inexistentes.

" MARTINI, Stella. Periodismo, noticia y noticiabilidad. Bogota. Grupo Editorial Norma. 2000. Pags. 19-
20.
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Tal dinamica estd ligada a la conveniencia econémica por parte de los
medios de comunicacién por mantener a flote su producto y asi conservar cautiva
a una audiencia que retribuye en rating y auspicios. “Por ejemplo, en el fendmeno
comercial creado en torno a la Seleccién Nacional de Futbol, la prensa es un
factor mas que debe contribuir a su éxito, ya que estd econbmicamente interesada
en aquello. Por eso, la figura del periodista deportivo especializado hoy en dia se
acerca mas a la de un promotor de espectaculos, antes que un cabal analista y

critico”18,

La estrategia es simple: ya no se trata de dar cuenta de una realidad, sino
que también exhibirla con ropajes impropios. Este ejercicio no sélo demanda
olvidarse de criterios periodisticos que transforman un hecho como noticiable -
entendido como un “hecho verdadero, inédito o actual de interés general que se
comunica a un publico que pueda considerarse masivo™°-, sino que también
presentar un mundo muy diferente al cotidiano para asi reactivar semana a

semana el interés de un publico consumidor.

Un ejemplo de lo anterior lo otorga la campafa del futbolista Jorge Valdivia
en el Palmeiras de Brasil y el enfoque utilizado por el periodismo chileno para
informar sobre los éxitos deportivos del volante. Si bien existen un sinnimero de
casos similares en la historia de los medios nacionales, el caso del “10” ilustra a la

perfeccion lo planteado en parrafos anteriores:

' SANTA CRUZ, Eduardo y Luis Eduardo. Op. cit. Pag. 114.
19 MARTINEZ ALBERTOS, José Luis. La informacion en una sociedad industrial. Editorial Tecnos.
Madrid. 1981. Pag. 37.
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Valdivia llega a Brasil a mediados de 2006 luego de consagrarse campeon
en el torneo local jugando por Colo Colo, club que recibié alrededor de 3,5
millones de doélares por el pase del jugador. Gracias a sus buenas actuaciones en
el equipo albo, el volante es designado como el capitdn y conductor futbolistico de

la seleccion chilena que disputaré la Copa América en 2007.

Luego de un triunfal debut por 3-2 frente a Ecuador por la primera fase del
torneo y una predecible derrota por 3-0 con Brasil, Chile debia asegurar la
clasificacion a la segunda ronda de la Copa América y necesitaba tan sé6lo de un
empate en el ultimo partido con México. “La Roja” consiguié un 0-0 y abroché los

pasajes a los octavos de final, donde nuevamente le esperaba Brasil.

Tras la clasificacién, los jugadores le pidieron a Nelson Acosta, entrenador
del equipo, y al dirigente de la Asociacion Nacional de Futbol (ANFP) a cargo de la
delegacion, Andrés Montrone, permiso para salir a divertirse durante la madrugada
del 7 de julio de 2007. La propuesta fue aceptada con la condicion de que debian
estar de vuelta en las habitaciones del hotel “Mara Inn”, de la ciudad de Puerto

Ordaz, antes de las tres de la maniana.

Mientras un grupo decidié no salir, otro fue a bailar a la discoteca “Trio”,
cumpliendo con la indicacion al regresar al hotel en la hora sefialada. Pero la
“fiesta” no termind alli pues Jorge Vargas, Jorge Valdivia, Rodrigo Tello, Pablo

Contreras, Reinaldo Navia y Alvaro Ormefio decidieron continuarla en las piezas
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escuchando reggaeton, bebiendo alcohol y destrozando el mobiliario de la

habitacion.

Cerca de las seis de la mafiana, los jugadores deciden bajar al lobby del
hotel a tomar desayuno. Ante la noticia de que el servicio operaba a partir de las
nueve, el grupo manifesté su molestia y exigio con insultos que los atendieran. Ya
cuando desayunaban, no se les ocurrio6 nada mejor que pedirles sexo oral a la

camarera y la cocinera del “Mara Inn”.

Los futbolistas tuvieron un no como respuesta. Dada la negativa, les
lanzaron mermelada y jamén, y desgarraron los tapices de las sillas del comedor
con cuchillos®®. Los seleccionados so6lo pudieron ser controlados tras la
intervencién del cuerpo técnico del seleccionado y el jefe de seguridad del hotel,

Angel Dominguez.

El hecho fue denunciado por la camarera del hotel a los enviados
especiales de Canal 13, Megavision y Television Nacional, quienes recogieron el
testimonio de la afectada en vivo y en directo para los noticieros centrales de tales

medios.

Luego de la acusacion, la directiva de la ANFP y Nelson Acosta optaron por

evaluar los acontecimientos antes de tomar medidas disciplinarias, ya que el

20 Viejotes con la pipa se mandaron la mansaca en el hotel de Puerto Ordaz. La Cuarta. Chile. 7 de julio de
2007.
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equipo estaba ad portas de disputar los cuartos de final de la Copa América frente
a Brasil; encuentro que finalmente concluyé con un humillante 6-1 a favor del
combinado verde amarhelo y que sell6 la despedida del equipo nacional en el

torneo.

Tres dias después del bochorno y en una decision unanime, el directorio del
organismo rector del fatbol chileno, encabezado por el periodista Harold Mayne
Nicholls, decidi6é darles una sancion ejemplar a los seis participantes del incidente:
Suspension por veinte partidos internacionales en los que participe la seleccion
chilena, no recibiran los premios pactados por avanzar a los cuartos de final de la
Copa América, y no podran volver a ser capitanes de la seleccién mientras Mayne-

Nicholls siga a cargo de la ANFP?1,

Los medios especializados aplaudieron la sancioén y las criticas cayeron
sobre Jorge Valdivia, sindicado como el principal responsable del “Puerto Ordazo”.
“Esta archicomprobado el mal comportamiento, la mala educacién y las mentiras
que originaron los castigos. So6lo no han existido mas especificaciones para -
equivocadamente- proteger a las familias y a los jugadores ante sus empleadores

extranjeros™?.

Sin embargo, a los pocos meses de ocurrido el “Puerto Ordazo”, la prensa

cambid su critico discurso frente a tamafio incidente y pidio revisar los castigos. El

21 Veinte partidos de castigo para los involucrados en el escandalo de Puerto Ordaz. EI Mercurio. Chile. 11
de julio de 2007.
22 BJANCHI, Felipe. Las razones de las multas. EI Mercurio. Chile. 9 de octubre de 2007.
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motivo: la amenaza de los sancionados de llevar el caso a la justicia ordinaria?® y —
sobre todo- por el buen momento futbolistico del volante en el Palmeiras de Brasil,
justo cuando el seleccionado nacional —dirigido ahora por el entrenador argentino
Marcelo Bielsa- atravesaba uno de sus momentos més algidos luego de la derrota
como local frente a Paraguay por 3-0 en la cuarta fecha de las eliminatorias al

Mundial Sudéafrica 2010.

“Si somos consecuentes, el castigo de Puerto Ordaz era merecido, aunque
resulte impresentable que se aplicara a tabla rasa a todos los participantes,
considerando distintos los grados de responsabilidad. Y lo que corresponderia es
una sancion similar o mas grave a los de Canada. Pero eso ya no fue, por las
infantiles razones esgrimidas por nuestra dirigencia. Si algo de coherencia nos va
quedando, la légica indica que, tal como acontece en nuestra nueva justicia, el

juicio contra los jugadores de Puerto Ordaz debe ser anulado™.

Finalmente, la directiva de la ANFP cedi6 ante la presién rebajando la pena
a diez partidos y cancelandole los premios de la Copa América a los involucrados.
Excepto al futbolista Alvaro Ormefio, quien prefiri6 mantener su caso en la
justicia®>. Con ello, se abri6 la posibilidad del regreso de Valdivia al seleccionado

de futbol. Mas, si el chileno se habia convertido en una de las figuras del

23 El 27 de noviembre de 2007, el Ministerio de Justicia acogié la peticion de los abogados Raul Jélvez y
Alfredo Morgado, representantes de Vargas y Ormefio, de revisar la legalidad de la sancién impuesta a estos
jugadores.

24 SCHIAPPACASSE, Aldo. Anulen ese juicio. EI Mercurio. Chile. 24 de octubre de 2007.

% Castigados ganaron el “gallito”. La Nacion. Chile. 7 de diciembre de 2007.

25



LA IMPROPIA RELACION DEL PERIODISMO DEPORTIVO CON LA NOTICIA, EL
NEGOCIO Y EL ESPECTACULO

Palmeiras y era destacado por la prensa como uno de los mejores volantes

creativos de campeonato brasilefio en 200726,

El jugador empez6 a acaparar las portadas de los medios especializados y
muchos quienes castigaron al “10” por su mal comportamiento en el “Puerto
Ordazo” entibiaron su discurso y se sumaron a los elogios. “;Es buen jugador
Valdivia? Excelente. ¢Le hace falta a la seleccién? Claro que si, todos los buenos

jugadores le hacen falta a Chile™?’.

A tal nivel llegd la expectacion por “El Mago”, que Chilevision adquirio los
derechos televisivos de las fases decisivas del campeonato paulista de Brasil 2008
y medios como El Mercurio, La Tercera, Las Ultimas Noticias, Canal 13 y
Televisibn Nacional, entre otros, enviaron corresponsales para cubrir sus

peripecias.

Como podria esperarse, el logro del Palmeiras tuvo una inusitada
resonancia mediatica como también la actuacion de Valdivia, pese a que el torneo
es considerado en Brasil como una competencia de segundo orden y que el
volante defensivo chileno, Claudio Maldonado, lo conquisté con el Sao Paulo en

2000 y 2002 y con el Santos en 2007.

% Valdivia fue elegido el mejor volante izquierdo del torneo brasilefio. Diario La Nacion. Chile. 4 de
diciembre de 2007.
2T BIANCHI, Felipe. Qué quiere que le diga... El Mercurio. Chile. 23 de octubre de 2007.
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Al respecto, el editor del cuerpo de deportes del diario EI Mercurio, César
Olmos, entrega algunas pistas acerca de este giro editorial. “Si lo planteas desde
el ‘Puerto Ordazo’ hasta hoy, puedes decir perfectamente ‘jcuanto cambiaron!’.
Ahora, podria tener una posicién ideal y decir ‘este jugador no puede volver nunca
mas a la seleccion porque lo que hizo fue imperdonable’. No tiene sentido, si los
propios castigadores fueron quienes redujeron el castigo. O sea, no puedes estar
ponderando eternamente a Valdivia, lo que si debe existir es preguntarse si
Valdivia de nuevo cometerd alguna falta disciplinaria o si el castigo sirvié para algo
cuando vuelva a la seleccion. Claro, si el tipo vuelve a mandarse una, todo el
mundo estard en su contra. Pero si ya cumplié su castigo y se porta bien entre

comillas, no voy a remarcarle toda la vida que le tir6 mermelada a Rodrigo Tello”.

Sin embargo, podria decirse que tal cambio obedece a criterios netamente
comerciales y a la necesidad de mantener la popularidad de los personajes que
sirven gratuitamente de actores a los medios pues “fomentan las ventas o amplian
las audiencias, lubrican la sucesion noticiosa y obligada de los dias, prolongando
la resonancia de unos hechos con comentarios o anticipando la llegada de otros
hechos o anuncios, predicciones o amenazas; estimulan y nutren ademas los
comentarios del publico, significan en fin un recordatorio de la existencia de una

persona, un lugar, un problema pendiente y sin resolver”?.

28 GOMIS, Lorenzo. Teoria del Periodismo: Cdmo se forma el presente. Editorial Paidés. Barcelona. 1991.
Pag. 131.
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Segun Aldo Schiappacasse, tal dinamica ha desnaturalizado la relacion
entre el periodismo y el deporte al punto que “le damos vuelta a conflictos
menores, que en Chile toman dimensiones absurdas. Jorge Valdivia, por ejemplo,
gana el torneo paulista y le damos una connotacion, a mi criterio, exagerada. Pero
es una connotacion que, para la realidad chilena, es ldgica. Es cierto, Claudio
Maldonado gané el torneo paulista un monton de veces y también el premio al
mejor en su ubicacién otras tantas. ¢Pero sabes qué? Hoy Valdivia, de alguna
manera, es el unico referente mediatico que tienes, es el Unico gran conflicto a

nivel internacional del cual puedes aferrarte”.

Por ende, habria que preguntarse qué ha cambiado en la forma de hacer
periodismo en los ultimos afios. Una respuesta a esta pregunta estaria dada en
que la manera en que los medios deportivos articulan su estrategia y en cémo
ésta, mas que perfilarse en términos politicos o periodisticos, esta ligada a

aspectos empresariales.

Tal interés obedeceria por tener publicos dispuestos a seguir los programas
de radio y television, que compren diarios y revistas. Poco les interesa si los
contenidos que se expresan corresponden a intereses profundos o de larga
duracion. La apuesta de los medios es por la obsolescencia, por lo que importa
esta semana. Busca, mediante la renovacion frecuente de lo que comunican,
reactivar el interés de su publico consumidor presentando mundos diferentes a un

cotidiano menos atractivo.
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“Asi como estas viendo los goles del fin de semana y los estadios pencas,
pobres y pinches chilenos con un campeonato como la morondanga, estas —al
mismo tiempo- viendo a Argentina, Inglaterra y Espafia. ¢Cuél es la
responsabilidad del periodista chileno? Desde tu punto de vista, casi publicitaria.
Sabes qué: al margen de toda la gran exposicion internacional, nosotros tenemos
lo nuestro; que es pichiruche y rasca. Pero también tienes que mostrarlo y
mostrarlo, tal vez, en una dimension exagerada. Te lo acepto, ¢pero es lo nuestro
0 no? O sea, tienes que darle una determinada ponderacion porque esencialmente
es lo nuestro, por mas que no nos guste lo nuestro. Si te rindes ante eso, si dices
‘sabes qué: no hay grado de comparacion entre el partido de Huachipato y la
Universidad de Concepcion con el partido entre el Liverpool y el Blackburn
Rovers’, primero mataste tu propia fuente laboral y segundo mataste una
posibilidad de diversion para el publico y mataste, en definitiva, lo que es tuyo”,

concluye Schiappacasse.

29



LA IMPROPIA RELACION DEL PERIODISMO DEPORTIVO CON LA NOTICIA, EL
NEGOCIO Y EL ESPECTACULO

El Negocio

El futbol es una industria donde se transan estratosféricas sumas de dinero
y se juega mucho mas que un resultado entre dos equipos. Sin ir mas lejos, el
altimo mundial efectuado en Alemania en 2006 le reportd a la Federacion
Internacional de Futbol Asociado (FIFA)?° ganancias cercanas a los 1.855 millones
de euros solo por concepto de derechos televisivos, patrocinios comerciales y

venta de entradas.

La FIFA no fue la tnica beneficiada con la ultima Copa del Mundo. Entre las
marcas de ropa deportiva, Adidas vendio tan solo en el mes del Mundial un millén
y medio de camisetas, un millén de pares de zapatos tenis y quince millones de
balones oficiales en todo el mundo, logrando beneficios finales de 1.015 millones
de euros. La historia no termina aqui: empresas como Coca-Cola y McDonalds,
por tan solo convertirse en patrocinadores oficiales del evento, quintuplicaron su

inversion y recibieron alrededor de 200 millones de euros.

Aungue en el fatbol chileno no se manejan este tipo de cifras, igual es un

area que acapara el interés de la empresa privada, la cual realiza una importante

29 Hasta 1974, la FIFA sdlo era un ente coordinador de las distintas federaciones agrupadas bajo su alero. De
hecho, su funcién era la organizacion de torneos y velar por el cumplimiento de las reglas del juego. Sin
embargo, tal afio marca un quiebre en la historia del organismo con la llegada del brasilefio Joao Havelange a
la presidencia, quien resume el nuevo leit motiv de la asociacion en la siguiente frase: “Vengo a vender un
producto llamado futbol”.

30 Informe sobre las finanzas de la FIFA 2006. En:
es.fifa.com/mm/document/affederation/administration/2006_fifa_ar_sp_1769.pdf -
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inversién para publicitar sus productos por medio de esta actividad. Un ejemplo lo
otorga el caso de cerveza Cristal, que sponsorea la camiseta de un cincuenta por
ciento de los clubes nacionales. Sin ir mas lejos, dos de los equipos llamados
“grandes” -como Colo Colo y la Universidad Catdlica en la actualidad- reciben
alrededor de un millon de ddlares al afio, mientras que en los cuadros “chicos” los

nimeros pueden llegar a los cien mil délares®!.

Otro de los caballos de batalla que tiene el balompié nacional son los
ingresos por la transmision de los partidos del torneo. En este ambito, el primer
gran contrato se firmé a fines de 1994, cuando la empresa de television por cable
Cablexpress ofrecio a la ANFP la friolera de 16 millones y medio de dolares para
transmitir los encuentros de Colo Colo, Universidad de Chile y Universidad

Catdlica durante cuatro afos.

“Literalmente de la noche a la manana. El futbol se habia convertido en el
producto estrella del mercado televisivo en Chile. Las entradas por television
podian ser impresionantes, pero no eran sin duda las Unicas en la nueva
configuracion del presupuesto del futbol chileno. (...) Los mas diversos productos

pronto descubrieron al deporte como la via precisa para promocionarse”3?,

Pero quienes manejan los destinos del balompié chileno nunca imaginaron

que, en 1998, la empresa de television satelital SKY ofertara 58 millones de

31 Gol de oro. Qué Pasa. Chile. Chile. 16 de diciembre de 2006.
32 MATAMALA, Daniel. Op. cit. Pags. 239-240.
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dolares por los derechos de transmisién por un plazo de cuatro afios. Aunque la
compraventa podria ser catalogada como exagerada, primero se explica porque
ese aflo SKY ingresaba al mercado chileno y necesitaba de un gancho publicitario
para captar abonados, y segundo por el boom comercial y mediatico que significo
para Chile la clasificacion de su seleccionado nacional al Mundial de Futbol de
Francia 98’. Es decir, el mercado nacional se habia transformado en un terreno

apetecible para inversiones de esta magnitud=:.

Tal vinculo concluy6 en diciembre de 2002, cuando la compafiia asociada
con el canal de cable Fox Sports ofrecio sélo un 26 por ciento del contrato anterior
-15 millones, 150 mil délares- por un plazo de cinco afios a la ANFP, entidad que
prefirid no renovar el lazo con la expectativa de que llegara alguien con mas
dinero. Algo que nunca sucedi6é debido a la baja calidad del producto, como lo
sefial6 el Director de Programacion y Produccion de SKY en Chile, Fernando

Leighton34.

La exhibicién de los goles de la primera y segunda divisién también ha sido
otro ingreso importante para el fatbol chileno. Este producto es reciente y fue

ideado por los actuales duefios de los derechos televisivos del torneo, el Canal del

3 DEL SOLAR, Carlos Antonio y MORANO, Pablo. EIl periodismo deportivo como reflejo del deporte
chileno. Universidad Diego Portales. Chile. 2003. Pag. 42.
3 El contraataque de la TV. El Mercurio. Chile. 14 de diciembre de 2002.
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Futbol (CDF)%, quienes en 2003 decidieron darle un caracter privado vy licitar su

emision entre las diferentes estaciones de television abiertas®.

Aungue existia un acuerdo entre los miembros de la Asociacion Nacional de
Television (Anatel) para llegar a un acuerdo conjunto con la entidad, Canal 13
quebro el pacto y se adjudicé el derecho a ser la primera ventana informativa de

los goles en una suma cercana a un millén de délares por cuatro afios.

El contrato entre Canal 13 y el CDF generd molestia en la Anatel y en sus
integrantes -TVN, Mega, Red, UCV y Chilevision-, quienes decidieron no informar
sobre el campeonato durante dos afios y, ademas, presentaron un recurso de
proteccion en la Segunda Sala de la Corte de Apelaciones alegando que el vinculo

era lesivo al derecho de informar.

Finalmente, en 2005, la justicia resolvid que el CDF era duefio legitimo de
los goles, que la exclusividad otorgada a Canal 13 no violaba la libertad de
informacion ni de trabajo y, ademas, que los canales ni siquiera prestaron interés

por informar del campeonato®’.

Una vez concluida la relacion entre Canal 13 y el CDF en 2007, tales

derechos quedaron desiertos y nuevamente se intentd llegar a un acuerdo que

35 A principios de 2003 y luego que ningln privado se interesara por transmitir el torneo nacional, la propia
ANFP en asociacion con el empresario Jorge Claro -quien cancelé 3.6 millones de dolares anuales por cinco
afios para televisar la totalidad de los encuentros- lanzaron al aire el CDF, sefial a la que solo se puede acceder
a través de la television por cable pagando una suma de dinero extra a la cuenta béasica.

36 Cabe recordar que antes de esta medida, los canales podian emitir los goles sin ningln tipo de trabas.

37 CDF goled a la Anatel en la Corte. La Cuarta. Chile. 18 de mayo de 2005.
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beneficiara a todas las estaciones televisivas. TVN, Canal 13, Red, UCV y
Chilevision presentaron una oferta conjunta al CDF de casi tres millones de
dolares, propuesta que fue rechazada por el canal de cable, que prefirid los tres

millones y medio de ddlares de Mega por un plazo de tres afos.

A diferencia de la anterior licitacién, nadie se quejo en tribunales y todas las
estaciones aceptaron sin chistar las condiciones impuestas por el CDF. A saber,
Mega entrega los goles al resto de los canales nacionales, los cuales ocupan
estas imagenes por un maximo de siete dias. En caso de fechas que se jueguen a
mitad de semana, las imagenes se ceden a las 00.01 horas del dia subsiguiente
de terminado el dltimo partido de la fecha y la mecénica serd la misma a la

descrita para las fechas en fin de semana38.

Pese a que la relacion comercial entre el CDF y la ANFP no rindio los frutos
monetarios esperados durante los primeros tres afios de contrato, en 2007 tal
panorama cambidé rotundamente. Asi lo confirmé el balance de gestion del
organismo rector del futbol chileno, el cual arrojé un superdvit operacional de tres
millones de ddlares gracias a la venta de la empresa de television satelital ZAP a
la multinacional de telecomunicaciones Telmex, operacién que le reporté a la
ANFP dos millones y medio de dolares producto de su participacion de un 80 por

ciento —el CDF poseia un 20- de la compaiiia satelital®.

38 Gol de Mega. La Nacion. Chile. 7 de febrero de 2007.
39 US$ 3 millones de superavit logré la ANFP en 2007. La Tercera. Chile. 28 de mayo de 2008.
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El dinero ingresado por concepto de television a la entidad es repartido
entre los diferentes clubes asociados. Obviamente, no todos reciben la misma
cantidad. Quienes se llevan un mayor porcentaje son los clubes grandes;
principalmente Colo Colo, Universidad de Chile y Universidad Catolica dada su
popularidad entre los televidentes y —por ende- su atractivo econémico para los

auspiciadores.

La seleccién nacional de fatbol es otro de los productos apetecidos por el
mercado televisivo. Sobre todo, cuando “La Roja” participa en algun torneo
internacional o en las clasificatorias hacia un mundial. Por ejemplo, para las
eliminatorias a Sudéfrica 2010, Canal 13 cancel6 US$ 16.700.000 de ddlares por
los derechos de transmision, sponsors y estética de los estadios. Tres millones y
medio mas que la segunda mejor oferta de Chilevision y, en caso de que el equipo
nacional clasifique a la cita, la diferencia se alargaria pues la estacién catolica

debera pagar US$ 21.400.0004°.

En este contexto, emerge el periodismo deportivo como una herramienta
publicitaria cuya funcién es promocionar y difundir las supuestas bondades del
“‘producto futbol”. Asi, el interés de los medios al poseer un area deportiva esta
intimamente ligado a la necesidad de contar con una audiencia cautiva y, por

ende, con los auspicios necesarios para sustentarse econdémicamente.

40 ANFP vendio los derechos televisivos de la seleccion chilena a Canal 13. Radio Cooperativa. Chile. 16 de
enero de 2006.
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“La publicidad utiliza todos los elementos y todas las circunstancias de la
vida social para llevar a cabo su labor de promocién. Habida cuenta de la
resonancia de las manifestaciones deportivas de un amplio sector del publico y de
la popularidad excepcional de determinadas pruebas, tiene uno la impresiéon de
que el deporte esta casi necesariamente llamado a servir de soporte a la actividad

publicitaria™?.

Este escenario -descrito por Jean Meynaud- es corroborado por el actual
editor de Al Aire Libre de Radio Cooperativa, Alvaro Lara, al explicar que el
programa nace en 1999 como un vehiculo para financiar las demas é&reas
informativas del medio. La apuesta ha dado sus frutos, pues luego de nueve afos
de existencia, Al Aire Libre ha cumplido con su tarea al convertirse en el espacio

deportivo con mas alta sintonia en el mundo radial®?.

“El periodismo deportivo cumple un rol netamente comercial acompanado, a
veces, de una linea editorial que representa los intereses de los duefios de la
empresa. Este modelo se aplica tanto a la radio como para la prensa escrita. En
television, este es un fendmeno absolutamente definitivo. O sea, la noticia se
vende o0 no se vende. Por lo tanto, lo Gnico que le interesa a los canales es el
rating, el cual deriva en auspicios y dinero. Lo demas, a ellos les da lo mismo. En

prensa escrita y radio podria existir un matiz un poco mas cercano a lo que

41 MEYNAUD, Jean. El deporte y la politica. Editorial Hispano Europea. Barcelona. 1977.

42 Segin la encuesta realizada por la empresa Ipsos entre enero y abril de 2005, este espacio deportivo es el
mas escuchado dentro de la oferta radial entre los hombres y mujeres mayores de 25 afios de los segmentos
socioeconémicos ABC1, C2y C3.
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entendemos como un periodismo deportivo puro, pero necesariamente los tiempos

van acompafnados de una cuestiéon comercial”, agrega Lara.

Los numeros no mienten. La mencion publicitaria de un producto en Al Aire
Libre cuesta mensualmente cerca de seis millones y medio de pesos. Tal cifra se
empina a los casi trece millones en el caso del bloque deportivo de Chilevisién
Noticias. Mientras que en la prensa escrita, la batuta la lleva el cuerpo de deportes
de El Mercurio, donde un auspiciador debe cancelar alrededor de veinte millones

para contratar un aviso publicitario por tres meses*3.

De esta forma, el ejercicio del periodismo deportivo en Chile estd mucho
mas sujeto a los vaivenes de la oferta y la demanda de lo que se podria llegar a
creer. En otras palabras, esta relacion de dependencia econdmica se definira de la
siguiente manera: por una parte los vendedores u oferentes de la noticia serian los
medios de comunicacion; por otra parte el comprador seré el publico. Este debe
elegir cudl sera el medio al que confiara su diaria participacion en el sistema de
recepcion de las noticias, ante esto la prensa deberd luchar constantemente por
satisfacer cada dia, y con nuevos argumentos informativos, a un publico sediento,

y hunca satisfecho, de informacion.

Por ende, las pautas editoriales de los medios especializados no quedan

sujetas a un periodismo que debe cubrir acontecimientos o hechos sociales que se

4 En: www.mediospublicitarios.cl
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van a verificar con su propia légica**, sino a los indices de audiencia, los que —en

definitiva- decidiran qué hecho es noticia.

En términos practicos, lo Unico que hacen los comunicadores es hacer caso
a las ventas. Por ende, la importancia de un hecho determinado va de la mano de
la admiracion de la gente o clamor popular o admiracién que ha podido conseguir.
Es por eso la seleccion u omisién que deben hacer los periodistas antes de

publicar una nota u optar a qué le entregaran paginas, micréfono o camara.

Al respecto, Aldo Schiappacasse sostiene que “desde ese punto de vista,
podemos plantearnos varias interrogantes. Una, ¢es licito que la gente proponga
sus propias noticias? Yo creo que -por ejemplo- desde que se inventd el control
remoto, sonamos. O sea, es la gente la que esta determinando pues se pasea de
un canal a otro, tiene muy poca fidelidad pues esta buscando la noticia que le
interesa y, por lo tanto, aquel noticiero que sea capaz de darle la mayor cantidad

de noticias que le interesan a la gente es —en estricto término- el mejor noticiero”.

En esta perspectiva, el producto informativo se articula de acuerdo a una
demanda que no muchas veces coincide con los criterios periodisticos que le
otorgan a un acontecimiento el caracter de noticiable, no importando demasiado si
un hecho es novedoso, importante, prOXimo 0 con consecuencias; aqui solo prima

el interés del publico y la ganancia economica que existe detras.

4 SANTA CRUZ, Eduardo y Luis Eduardo. Op. cit. Pag. 114.
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“El campo del periodismo tiene una particularidad, depende mucho mas de
las fuerzas externas que cualquier otro campo de produccion cultural (...)
Depende muy directamente de la demanda, estd sometido a la sancion del
mercado, del plebiscito, incluso mas que el campo politico”#®, explica Pierre

Bourdieu.

Dicha dindmica es habitual en el periodismo deportivo y podemos
vislumbrarla claramente en el siguiente caso: El 10 de abril de 2008 se disputd una
serie mas de la fase de grupos de la Copa Libertadores. Aquel dia Audax Italiano y
Colo Colo se jugaban una parada importante en su camino a los octavos de final
del torneo. Mientras el equipo albo debia enfrentar al Union Atlética Maracaibo de
Venezuela en el Estadio Monumental, el cuadro de colonia debia hacer lo propio

frente al multicampedn?® brasilefio Sao Paulo en el Estadio Nacional.

Para Colo Colo el pleito frente a los venezolanos marcaba dos hitos
importantes. El primero, el debut en competencias internacionales de su nuevo
director técnico, Fernando Astengo, quien una semana antes habia asumido el
cargo luego de la renuncia de su antecesor, el entrenador argentino Claudio
Borghi. Y el segundo, la posibilidad de lograr tres puntos en su lucha con el Atlas
de México y Boca Juniors de Argentina —los otros dos miembros del grupo 3- para

avanzar a la siguiente fase de la Copa Libertadores.

4 BOURDIEU, Pierre. Op. cit. Pag. 77.

4 El conjunto paulista cuenta con un amplio curriculo en lo que se refiere a titulos internacionales. Entre sus
pergaminos destacan la obtencion de Mundial de Clubes en 2005, dos Copas Intercontinentales en 1992 y
1993, tres Copas Libertadores en 1992, 1993 y 2005; dos Recopas Sudamericanas en 1993 y 1994; una
Supercopa Sudamericana en 1993 y una Copa Conmebol en 1994.
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El Union Atlética Maracaibo llegaba al partido eliminado de la competencia
y con su entrenador, el chileno Jorge Pellicer, renunciado producto de la mala
campafia en el torneo. Obviamente, todas las condiciones estaban dadas para un
triunfo sin mayores sobresaltos de Colo Colo por 2-0, victoria que le permitio
quedar a tres puntos de una clasificacién que finalmente no llegdé dado que, en el
altimo encuentro, empaté 1-1 con el elenco mexicano y quedd fuera de la

competicion.

Audax Italiano la tenia mas complicada por la categoria de su rival y porque
no contaba con dos jugadores claves en el equipo como los volantes Carlos
Villanueva y Miguel Angel Romero, quienes no pudieron llegar al partido debido a
que estaban lesionados. En su reemplazo, el entrenador de la escuadra audina,
Raul Toro, ech6 mano a los juveniles Marcos Medel y Oliver Toledo, ambos de 19

afos y sin ningun partido internacional en el cuerpo.

En los papeles, la victoria audina parecia imposible pues llegaba al
encuentro en la Udltima posiciobn del grupo 7 —también integrado por Sportivo
Luquefio de Paraguay y Atlético Nacional de Colombia- con cuatro puntos y al
frente tenia a un rival con jugadores de la categoria del portero Rogerio Ceni y el
delantero Adriano*’. Sin embargo, contra todos los prondésticos Audax logré la

hazafia ganandole al Sao Paulo por 1-0 con un gol del ariete Renato Ramos a los

47 Rogerio Ceni es el maximo portero goleador de la historia del fatbol mundial con 64 goles en su carrera, 41
anotados de tiro libre y 23 de penal, y juega en el Sao Paulo desde 1990. Mientras que Adriano es uno de los
arietes mas potentes que ha dado el fatbol brasilefio en los dltimos cinco afios, quien llego al Sao Paulo luego
de una exitosa campafia en el Inter de Italia, donde consiguié dos Copas de Italia 2004-05 y 2005-06, dos
Supercopas de Italia 2005-2006 y dos Ligas Italianas 2005-2006 y 2006-2007.
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77 minutos de juego. Sin dudas, un resultado que ni el mas fanatico de los

adeptos itélicos esperaba.

Si bien el hecho cumple con todos los requisitos para constituirse como una
noticia digna de primera plana, los medios de comunicacion especializados
optaron por no otorgarle demasiada relevancia, destacando el triunfo de Colo Colo

sobre el cuadro venezolano.

El caso mas grosero lo brindé el bloque deportivo de Chilevisién Noticias*e,
que solo le dedico al acontecimiento tan s6lo un minuto de los quince que dispone
tal espacio informativo. Es mas, el grueso de las “noticias” estuvo destinado al
triunfo del conjunto albo y al arribo de su ex entrenador, Claudio Borghi, al club

Independiente de Argentina.

Una clave para entender este caso, lo entrega César Olmos quien explica
que “el periodismo es una industria de noticias. Esto no es una organizacion
benéfica. Es decir, ‘le vamos a dar mas espacio porque son tan sacrificados’. No,
pues si solo son sacrificados y tengo al cincuenta por ciento de mis lectores que
desean saber qué pasa con Colo Colo, yo no puedo hacerme el leso.
Efectivamente, en los canales de television esto pasa mucho. Si tl pones los goles
del Audax, no marca. Y si pones los goles de Colo Colo, si marca. Es mas, si los
pones una vez y -al minuto- los pones de nuevo, la gente los seguira viendo.

Desde ese punto de vista, la entrega noticiosa de la prensa televisiva estd mucho

48 Chilevision Noticias. Chile. Edicion del 11 de abril de 2008.
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mas condicionada por un asunto de rating que las entregas de los diarios y de las

radios”.

Dicho escenario es confirmado por la encuesta “Futbol, pasion de
multitudes™?®, realizada por la Fundacién Futuro en 1999, cuyos resultados dicen
que Colo Colo es el equipo mas popular del pais con un 45, 6 % de las
preferencias. Lo siguen la Universidad de Chile con un 30, 4 % y, un poco mas
lejos, la Universidad Catdlica con un 13,4 %. Recién en el quinto lugar, después
de Cobreloa (2,3 %), asoma Audax lItaliano, que capt6 tan sélo un 1,8 % de las

adherencias.

“También puedes plantearte desde otra perspectiva. Sabes qué, la gente no
tiene por qué decidir por nosotros qué es una noticia o no. Nosotros somos los
profesionales de esto y sabemos qué es una noticia. Y en términos de noticia, de
repente el Audax sera mas noticia que Colo Colo. Esa es otra manera de enfocar
la cuestion y, te lo pongo en términos groseros, la manera que tiene el bloque
deportivo de Teletrece de dar las notas. ¢Pero sabes qué? Ese noticiero se
distanci6é de la gente y da noticias que no le interesan a la gente. Por eso marca

mucho menos que Chilevision”, agrega Aldo Schiappacasse.

Asi, la construccion noticiosa que efectia el periodismo deportivo chileno

nace a partir de los requerimientos informativos del gran publico, que condiciona

4% La muestra comprendié a 352 personas, divididas segln los estratos socioecondmicos ABC1 (10%), C2 y
C3 (42%), D y E (48%) de las 34 comunas de Santiago. La encuesta se realiz6 mediante llamadas telefénicas
utilizando el sistema CATI a hombres (47%) y mujeres (53%), cuyo rango etario oscila entre los 12 y 45 afios.
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tanto el tiempo como el espacio que se le otorgard a un acontecimiento
determinado. Tal ejercicio poco tiene que ver con las cualidades informativas de
un hecho, sino mas bien en como éste se encaja en las leyes de la oferta y la
demanda. La forma en como se utilizan las mediciones del People Meter son una
prueba de ello. Cada punto de rating es una forma de “vender” audiencia a los
auspiciadores. Los calculos permiten ponerle precio a los avisos, segun la

cantidad de publico que convoquen y quiénes lo integren.

El problema, entonces, no sélo tiene que ver con el espiritu comercial que
hay detrds de la produccién noticiosa, sino que es mas profundo y dice relacion
con un afan del periodista por ser el primero en recoger un acontecimiento y
exhibirlo de forma diferente a sus colegas, produciendo una busqueda

generalizada por la exclusividad que desemboca en la uniformizacion.

Esta l6gica se acrecienta si pensamos, segun Bourdieu, en que los medios
se vigilan mutuamente para saber lo que estdn haciendo y sacar provecho del
fracaso de los otros. Es decir, se desea conseguir 1o que no se tiene para estar
enrielados en la contingencia informativa. Este modus operandi, ciertamente,
transgrede uno de los ejes centrales del neoliberalismo: a mayor competencia,

mayor diversidad.

"El que los periodistas que, por lo demas, comparten muchas
caracteristicas comunes por su condicion, asi como por su procedencia y su

formacion, se lean mutuamente, se encuentren constantemente en unos debates
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en los que siempre aparecen las mismas caras, tiene efectos de enclaustramiento
y, no hay que vacilar en decirlo, de censura tan eficaces -mas eficaces, incluso,
porque el principio no es tan aparente- como los de la burocracia central, de una

intervencion politica deliberada"°.

Cabe agregar que con el equipo albo se da una situacion bastante
particular. Tras ser declarado en quiebra a comienzos de 2003, el club se convirtio
en Sociedad Anénima en mayo de 2005 cuando un grupo inversor, aglutinado bajo
el nombre de Blanco y Negro, decidié hacerse cargo de una deuda cercana a los
dos mil millones de pesos a cambio de administrar el club por un periodo de 30

anos.

Luego de un afo de gestién que culmind con la transaccion de las acciones
del club en la Bolsa de Valores, el empresario y ex candidato presidencial por
Renovacién Nacional, Sebastian Pifera, decidié adquirir un 12,67%°' de las
acciones de Colo Colo; convirtiéndose en el duefio mayoritario del club.
Paralelamente, el susodicho se hace de la estacion televisiva Chilevision a cambio

de 24 millones de doélares.

El resultado de ambas operaciones no es casual. A partir de 2005, el bloque
deportivo de Chlevision Noticias cambia radicalmente de enfoque y en sus

contenidos se le da una inusual cobertura a todas las informaciones relacionadas

S0 BOURDIEU, Pierre. Op. cit. Pag. 34.
51 Pifiera con mas poder en Colo Colo. Diario Financiero. Chile. 21 de agosto de 2007.
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al devenir del conjunto popular. Sobre todo, cuando el equipo est4 ad portas de
conseguir la Copa Sudamericana en 2006 y las acciones del club alcanzaban su

mayor cotizacién histérica en el mercado bursatil.

Alvaro Lara reconoce que, independiente de los intereses comerciales del
ex candidato presidencial en Chilevision y el conjunto albo, este ultimo igual
tendria un gran espacio pues ‘le interesa a la mitad mas uno de Chile. Como
editor, no concibo un programa sin informaciones del equipo popular ya que a la

gente le interesa, lo cual esta demostrado en encuestas y estudios de opinion”.

No obstante, el editor de Al Aire Libre deja entrever que la apuesta de
Sebastian Pifiera va mas all4 de una ganancia econémica ya que “su irrupcion en
el futbol apunta hacia otro lado. Su idea es realizar una importante inversion para
que Colo Colo sea campeodn de la Copa Libertadores el 2009 y ocupar ese logro
como plataforma comunicacional para su candidatura presidencial. Aqui si

operaria Chilevision como un agente activo”.

Pese a que muchos hacen oidos sordos a la mentada relacion entre el
deporte -el futbol en este caso- y la politica, la historia reciente demuestra que
ambos han caminado de la mano®2. Para muestra, un botén: en la Gltima década
es usual que después de un éxito deportivo sus protagonistas visiten La Moneda
para recibir las felicitaciones del presidente de turno o que algun deportista

destacado sea utilizado para una campafa gubernamental, como sucedié en el

2 MATAMALA, Daniel. Op. cit.
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caso del Transantiago®® con el ex futbolista Ivdn Zamorano, quien fue el rostro
oficial para informar a la ciudadania sobre las supuestas bondades del nuevo

sistema de transporte publico.

En este contexto, el interés por el futbol ya no es materia exclusiva sélo del
ambito politico. También los actores econdémicos han puesto su mira en este
deporte luego de la promulgacion de la Ley de Sociedades Anénimas Deportivas
el 7 de mayo de 2005, cuerpo legal que permiti6 un cambio en la estructura
juridica de los clubes profesionales® y, por ende, la posibilidad de inversion de

ciertos grupos econémicos en el balompié nacional.

Colo Colo es un ejemplo de lo anterior, pero también lo es el club
Universidad de Chile, que el 26 de mayo de 2006 fue declarado en quiebra debido
a una deuda de 5.700 millones de pesos con la Tesoreria General de la Republica,
correspondientes a la cancelacion de premios y primas a jugadores y cuerpos
técnicos. Luego de un afio bajo la administracion del sindico José Manuel
Edwards y licitacibn mediante, el grupo inversor Azul Azul S. A se hizo cargo del

débito y obtuvo la administracion del club por 30 afios.

53 Ej Transantiago fue implementado en febrero de 2007 y busca mejorar la cobertura del transporte publico
de Santiago disminuyendo el nimero de transbordos, bajando los tiempos de espera y aumentando la oferta de
recorridos. No obstante, el plan no cumplié con ninguno de los objetivos trazados por el Ministerio de
Transportes y, hasta la fecha, acumula pérdidas cercanas a los US$ 450 millones de délares. Es mas, Ivan
Zamorano debié pedir disculpas publicas por haber prestado su imagen para la campafia, arguyendo que se
sinti6 engafiado por el gobierno.

% Si bien la ley no obliga a los clubes a cambiar su estructura juridica, ésta permite que las organizaciones
declaradas en quiebra a partir de 2005 puedan acogerse a una modalidad de pago de sus deudas tributarias con
el Fisco. De esta forma, clubes como Colo Colo y Universidad de Chile —que antes operaban como
Corporaciones sin fines de lucro- se acogieron a tal ordenamiento tras ser declarados en quiebra por la
justicia.
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En el directorio de la concesionaria figuran su presidente Federico Véaldes
con un 4,54 % de la propiedad, Carlos Heller del grupo Bethia con el 18,16 %,
Piter Hiller —presidente de la Central de Restaurantes- con el 12,53%; Mario
Conca, Gerente General de Chilevision —que representa los ex ministros de
Estado Carlos Hurtado y Andrés Zaldivar- con el 6,05 %, José Ramon Gutiérrez
del Fondo de Inversiones Copérnico con el 18,16%; el ex ministro de vivienda
durante el mandato de Eduardo Frei, Edmundo Hermosilla, con el 2,59%; y Carlos
Alberto Délano, del grupo Penta y ligado a la Union Demdcrata Independiente

(UDI), con el 6,27%>°.

A diferencia del equipo popular, la Universidad de Chile no cuenta con un
aparato comunicacional que lo respalde y, ademas, sus inversionistas provienen
de diferentes espectros politicos. Por si fuera poco, Azul Azul S. A tuvo que
negociar con la casa de estudios el nombre, el logo y el emblema de la “U”;
autorizacion que obligd al grupo a cumplir con una serie de reglas. Entre ellas,
velar por los principios y valores de la universidad, comprometer un piso basico
para el desarrollo de deporte estudiantil®®, y derecho a veto en actos de

demagogia o politica.

%5 La historia no contada del presidente de Azul Azul. La Nacidn. Chile. 19 de noviembre de 2007.

%6 Esta cifra, a partir de 2007, es el 1,05 por ciento de los ingresos totales. Entre 2009 y 2011 se abre la opcion
de que el aporte sea el 1,05 por ciento de los ingresos totales o el 3,5 por ciento de las utilidades netas, segin
cual seria el de mayor valor. Mientras que desde 2014, este porcentaje se eleva al 4 por ciento de las
utilidades netas. Ademas, la U. de Chile contara con dos puestos en el directorio de la sociedad deportiva v,
ademas, los integrantes de la comunidad universitaria y sus familiares tendra derecho a ser socios preferentes
del club, con una cuota especial.

a7



LA IMPROPIA RELACION DEL PERIODISMO DEPORTIVO CON LA NOTICIA, EL
NEGOCIO Y EL ESPECTACULO

“Con la irrupcion de las Sociedades Andnimas, a los politicos se les abrio
un mecanismo legal para entrar en este mundo. Algunos lo hacen porque son
simplemente hinchas y desean aportar al club de sus amores, pero no calza que
un tipo que es hincha de la Universidad Catdlica invierta su dinero en Colo Colo”,
afiade el editor de Al Aire Libre. Aunque los dichos de Lara forman parte del
terreno de la especulacion, no es desatinado pensar que las intenciones del ex
candidato presidencial, al adquirir Colo Colo y Chilevisién, vayan mas alla de una

ganancia econémica.

De hecho, no seria la primera oportunidad que se utiliza al fatbol y los
medios de comunicacion con fines politicos. Un ejemplo lo brinda Silvio Berlusconi
en ltalia. Empresario de derecha ligado al negocio de las comunicaciones, en 1994
se convierte en Primer Ministro luego de que la coalicion de partidos Forza lItalia
ganara las elecciones parlamentarias de aquel pais europeo. Al momento de
realizarse los comicios, Berlusconi era duefio del noventa por ciento de las

estaciones televisivas y presidente del AC Milan, cargo que ocupaba desde 1986.

Bajo su gestidn, que concluyd en 2004 luego de la promulgacién de la Ley
215/2004 —que regula la incompatibilidad entre cargos de Gobierno y algunas
actividades empresariales-, el equipo habia conseguido cuatro titulos de liga, tres

Ligas de Campeones, dos Supercopas de Europa, dos Copas Intercontinentales y
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tres Supercopas de ltalia. Tales logros fueron ampliamente difundidos por la

pantalla chica y utilizados durante la campafia para los comicios legislativos®’.

Si bien no es objeto de esta investigacion medir la influencia de los medios
de comunicacién en la politica, al menos se debe sefalar que en el bloque
deportivo de Chilevision Noticias existe un tratamiento y espacio privilegiado para
las informaciones provenientes del mundo albo, independiente si éstas constituyen
0 no un material realmente noticioso. Por lo tanto, es l6gico al menos establecer la
pregunta de si tal enfoque obedece a un interés netamente comercial -como en el

caso de los deméas medios- o existirian otro tipo de motivaciones.

Lo que si queda medianamente resuelto es que para el periodismo
deportivo nacional no importa tanto si un acontecimiento es novedoso, importante,
proximo o con consecuencias al momento de hacerlo publico. La estrategia
periodistica iria de la mano con las necesidades informativas de una mayoria v,
por ende, mantener un cierto nivel de ingresos por concepto de auspicios. De esta
manera, la noticiabilidad de un hecho no estaria en manos de quienes ejercen la
profesion, sino en como éste se desenvuelve bajo la égida de la oferta y la

demanda.

Finalmente, es el mercado, al igual que otros aspectos sociales, el que rige
a las comunicaciones y la relacion del publico con la realidad. Asi como en el

mercado es el cliente quien no deja de tener la razén, el proceso de consumo

" El hombre mas rico de Italia. BBC Mundo. Inglaterra. 5 de abril de 2006.
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también implica una legitimacion otorgada y estructurada por el publico, la que es
transmitida por los medios de comunicacion. El cliente requiere de un producto
determinado, con caracteristicas especificas y diferentes propiedades que el
vendedor tiene la obligaciébn de cumplir, sino el demandante emigra a otro

negocio.
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El Espectaculo

Los distintos productos del periodismo deportivo como diarios, revistas,
programas de radio y television son uno de los ambitos de la industria de la
informacion mas seguidos y consumidos. Tal como lo dijimos, su influencia

econdémica y presencia mediatica son enormes.

Es que el fatbol se ha convertido en algo tan importante en la vida de las
personas, que las informaciones y opiniones especializadas que todos los dias se
vierten sobre él, se han transformado en un importante universo simbdlico
practicamente autonomo y distinto: un mundo -comercialmente relevante pero
intelectualmente despreciado- poseedor de sus propias reglas, codigos, ritos,

procesos, habitos y personajes.

Tanta es la importancia de los medios de comunicacién, que se han
transformado en el lugar donde los actores deportivos —deportistas, audiencias y
los mismos periodistas- confluyen para informarse de todos los detalles de esta

actividad y reconocerse como tales.

Al respecto, es necesario agregar que esta no es una caracteristica

privativa del fatbol, pues en la actualidad las distintas practicas sociales -
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econOmicas, politicas, culturales, institucionales y de la vida cotidiana- se

estructuran cada vez mas en relacion directa con la existencia de los medios®8.

A diferencia de otras areas del periodismo, el deporte es una oferta mas
dentro de la variada gama de entretencion como la musica, el cine, la television,
etc. De esta manera, su material noticioso va mas alla de la propia actividad,
puesto que las biografias personales y la vida privada de quienes lo practican

también constituyen aspectos dignos de ser publicados.

Tal fendmeno mediatico coincidiria con el arribo de la democracia en
nuestro pais, proceso que condujo hacia una apertura lenta, pero constante, en la
expresion de ideas y —por consiguiente- la sociedad tuvo la oportunidad de
alcanzar un conocimiento mas acabado de ciertas situaciones que estaban

vedadas para la opinién publica.

En este sentido, han existido importantes y notorios trastornos en el
ejercicio del periodismo deportivo que han generado un cambio en la
preocupacion que deberia tener un especialista en deportes, la cual —afios atras-
era netamente la critica, el andlisis del desarrollo del juego o las alternativas
tacticas de un equipo u otro. Esta légica es fruto de la demanda de un publico
sediento de informacion que no se contenta con saber lo medular, sino que

siempre quiere ir mas alla.

En otras palabras, siendo uno de los periodismos mas consumidos y

solicitados y sobre el cual hay una gran demanda de informacién; y sobre todo,

58 VERON, Eliseo. Op. cit. Pag.14-15
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siendo este tipo de periodismo el que trabaja directa y exclusivamente uno de los
sectores econdmicamente mas pujantes de la industria del entretenimiento (el
deporte-espectaculo), el periodismo deportivo esta obligado a recurrir a todas las
herramientas y géneros informativos para ofrecer un producto que logre concitar el

interés de las audiencias.

Asi, se produce un cruce donde la prensa deportiva utiliza elementos de la
de espectaculos al levantar a los futbolistas al nivel de idolos y -muchas veces-
dandoles cualidades artisticas que no poseen, llamando la atencion cémo en el
altimo tiempo muchos exponentes de esta disciplina no s6lo hacen noticia por sus
actuaciones dentro del campo de juego, sino que también por sus vinculos

amorosos con alguna modelo de turno.

Dicho escenario trajo aparejado un cambio en las rutinas profesionales de
los medios, quienes tuvieron que diversificar sus formatos, blsqueda de fuentes y
contenidos. A diferencia del pasado, cuando el publico le dio a este género la
mision de inmiscuirse en temas que antes eran estrictos en cuanto a la estructura
de la informacion, hoy las audiencias le exigen al periodismo dar cuenta de hechos
gue tienen mas que ver con la vida intima de los deportistas que con el desarrollo
de su actividad profesional, tendencia avalada por las alzas en tirajes de

publicaciones y ratings de los programas.

Asi como el espectaculo de la television, las luces y la farandula logran el
efecto mediatico de poner en el tapete a los artistas, también la masificacion del

fatbol, y su transmision permanente y masiva, generan el mismos efecto
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farandulero en los jugadores, verdaderos artistas del deporte. La vida millonaria,
las apuestas publicitarias, y la fama en si, son los intereses de los nuevos lectores

y espectadores del deporte.

El ejemplo mas evidente de este comportamiento es el futbolista ingles
David Beckham®®, que posee seguidores en todo el mundo ya que su estilo ha
marcado toda una moda mas alla de la deportiva, tanto de imagen exitosa como

de la vida. En resumen, la mezcla perfecta entre la farandula y deporte.

Guardando las proporciones, un caso mas cercano lo brinda el delantero
Mauricio Pinilla, quien debuta en el futbol profesional vistiendo los colores de la
Universidad de Chile en 2002 con sé6lo 18 afios, llamando la atencién por su
potencia fisica y gran cabezazo. Tales cualidades lo llevan a ser la figura del
cuadro azul, donde se convierte en el goleador del equipo con veinte goles.
Gracias a su buena campafa, es llamado a la seleccion chilena y muchos
analistas lo comparan con Marcelo Salas e Ivan Zamorano, estandartes del

combinado nacional que clasificé al Mundial de Francia 98’.

En 2003, su carta fue comprada por el Inter de Milan en tres millones de

dolares, pero no fue considerando por el entrenador del equipo neroazzurro,

59 Dotado de una técnica sobresaliente a la hora de ejecutar lanzamientos fuera del area, el mediocampista se
hace conocido mundialmente en el Manchester United, donde debuta en 1995 y se transforma en una pieza
fundamental en la obtencién de la Liga Inglesa, la Copa FA y la Liga de Campeones durante la temporada
1998-1999. Sin embargo, su figura trasciende lo futbolistico al contraer matrimonio con la Spice Girl,
Victoria Adams en 1999, acontecimiento que lo posiciona como un icono pop del siglo XXI. Es precisamente
a su esposa a quien se le atribuyen su evolucién como celebridad y estrella publicitaria, impulsada por
continuos cambios de imagen y pruebas estéticas muy dispares. Gracias a esto, David Beckham es reconocido
como difusor de mdaltiples tendencias de moda masculina, llegando a facturar mas dinero por avisos
comerciales que como futbolista.
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Roberto Mancini, y es enviado a préstamo a otro cuadro italiano, el Chievo

Verona, donde jugo poco y nada.

Un afio después, Pinilla aparece en el elenco espafiol Celta de Vigo, donde
tiene un promisorio debut anotandole dos goles al Alavés por la Copa del Rey,
pero el jugador nuevamente es relegado a un segundo plano e inclusive el club le
abre un expediente disciplinario por causar destrozos en un hotel en la noche

previa a un partido por la liga hispana.

Si bien el Celta de Vigo contaba con una opcion de compra para hacerse
del pase del delantero, los directivos optaron por no hacerla efectiva. Mas si
durante aquella temporada el equipo descendié a la segunda division espafiola.
De regreso en el Inter, Pinilla nuevamente no esta dentro de los planes del cuerpo
técnico. Sin embargo, consigue una nueva oportunidad en el mercado europeo
gracias a las gestiones de la empresa PassBall Sport Management, cuyos duefios

son los ex futbolistas Eduardo Rubio e Ivan Zamorano.

Esta vez su destino es Portugal, especificamente el Sporting de Lisboa,
donde tuvo una mayor continuidad y anota cinco goles: tres por el campeonato
local y dos por la Copa UEFA. Pero nuevamente el jugador no responde a las
expectativas y se ve involucrado en actos de indisciplina al sufrir una lesion
muscular mientras disputaba un partido informal en Chile organizado por el

programa de Mega Caiga Quién Caiga. La molestia lo margina para el
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compromiso eliminatorio del seleccionado nacional contra Brasil en Santiago y lo

tiene sin jugar alrededor de tres meses por su club®.

En 2005, y luego que el Racing de Santander desembolsara cerca de dos
millones de doélares por un préstamo de seis meses, Pinilla regresa a la liga
espafola. Aunque promete enfocarse en su carrera deportiva y sefiala que este si
sera su afo, solo anota un gol y se le ve mas en el banco de suplente que en el

campo de juego.

“‘Nadie esta conforme en el club con lo que ha hecho Mauricio Pinilla. No ha
participado del equipo como nosotros hubiésemos querido. No sé si habra tenido
problemas. Considerabamos que era un buen jugador para el equipo, pero no ha
sido asi"®, fue la sentencia del presidente del cuadro, Manuel Huerta al explicar

los motivos del despido del ariete.

Por arte de magia, al ex delantero de la Universidad de Chile no le faltan
ofertas. Son varias las instituciones interesadas en contar con sus servicios pese a
que, desde el 2002, no ha jugado méas de quince partidos y las lesiones han
mermado su evolucion futbolistica. De hecho, todavia los medios especializados
confian en un posible repunte, catalogadndolo como una opcién aun vigente para

reforzar el ataque de la seleccion chilena.

8 Por si fuera poco, el futholista protagonizé en Portugal un confuso incidente: supuestamente sufrié un paro
cardiaco producto de una inyeccion de penicilina para tratar una amigdalitis. Informacion desmentida por los
médicos del Sporting.

81 “Nadie estd conforme con Pinilla”. El Mercurio. Chile. 18 de abril de 2006.
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Tras desechar una propuesta de Racing de Argentina, en 2007 Pinilla
recala en el Hearts de Escocia a préstamo por una temporada. Esta vez es
considerado por el entrenador y juega con mayor continuidad. Sin embargo, una

vez mas la mala suerte se cierne sobre la figura del delantero.

Luego de anotar su primer gol oficial en Escocia, en un entrenamiento se
rompe los ligamentos de la rodilla derecha y debe mantenerse alejado de las
canchas por cinco meses. Mientras se recupera de la lesion, Pinilla sufre crisis de
panico y los directivos deciden enviarlo a una clinica siquiatrica para tratar la

enfermedad.

Ya curado de sus dolencias fisicas, la escuadra britanica lo manda a
préstamo a la Universidad de Chile por seis meses. La idea es que el jugador siga
un tratamiento psicoldgico en el pais, mientras recupera sus cualidades en un

fatbol sin tantas exigencias.

La apuesta no da los frutos esperados, pues el jugador sélo anota dos goles
y se ve envuelto en reiterados hechos de mal comportamiento al pelearse a pufios
con el entrenador de arqueros de la “U”, Eduardo Azargado. Por si fuera poco, es
sorprendido bebiendo alcohol por los medios de comunicacién en un bar del barrio
alto de Santiago a plena luz del dia. Ante tales acontecimientos, el entrenador

universitario de aquel entonces, Jorge Socias, decide expulsarlo de la institucion.

Tras seis meses sin jugar y reiteradas indisciplinas fuera de las canchas, en
2008 “Pinigol” recibe del Hearts una jugosa oferta econdmica de cinco millones de

doélares para renovar su vinculo por tres afios. Pero una clausula donde le
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rebajaban en sueldo en un setenta y cinco por ciento —merma que implicaba una
paga por partidos disputados- y que ademas lo obligaba a vivir con un asistente
cuya labor era preocuparse de su dieta y que acudiera a las sesiones de psicologo

y siquiatra; no convencio a Pinilla, quien opt6 por desvincularse del equipo.

Si bien su futuro profesional es incierto, Rodrigo Garcia, secretario de la
empresa de representacion Passball, aseguré que “Mauricio jugara si o si este
semestre. Aunque muchos no lo crean, podria ir a México, Argentina, Portugal o

Italia. Otra cosa es que llegue a acuerdo, pero tendra ofertas"62.

Cuando Pinilla se convierte en una figura publica en 2002, también destaca
por su caracter extrovertido, gusto por la ropa y extremo cuidado por su imagen
personal. Muy temprano comienza a frecuentar las discotecas de moda, visitas
que se transforman en “noticia” pues en cada una de ellas se le vincula con alguna
modelo del momento. Entre sus conquistas, destacaron Rocio Marengo, Claudia
Smith y la bailarina brasilefia Cherry, entre otras. Hechos ampliamente cubiertos
por la prensa y que lo catapultan como una asidua figura de los estelares
televisivos y programas de farandula, donde mas que hablar de su actividad
profesional dedica sus energias a desmentir o corroborar sus romances con

alguna de estas famosillas.

Aungue su carrera futbolistica®® no logra despegar, Pinilla es un actor

solicitado por el periodismo deportivo, que lo requiere por sus particulares

62 pinilla iba a cobrar segn lo que jugara. EI Mercurio. Chile. 2 de julio de 2008.
8 Tal vez, sus Unicas actuaciones destacables luego de su primera etapa en la Universidad de Chile, son
vistiendo la camiseta de la seleccion chilena, donde -por las eliminatorias para el Mundial de Alemania 2006-
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declaraciones en contra del entonces presidente de la ANFP, Reinaldo Sanchez, y
por sus publicas diferencias con Marcelo Salas, quien le critica su falta de
profesionalismo: "Todavia no hay un equipo donde haya jugado cinco partidos
seguidos. Ojald que madure y logre consolidarse. Por ahi los jovenes sienten que
todo es facil y no preguntan nada, pero después se dan cuenta de como es el

tema”%4.

Es mas, el interés de los medios especializados por el jugador tiene mayor
relacion con un afan por vender un conflicto que por dar cuenta de sus logros
deportivos, siendo un referente dispuesto para tales fines y no escatimando

adjetivos para opinar sobre los temas contingentes del balompié nacional.

Pero tal sobreexposicién mediatica termind por pasarle la cuenta cuando se
ve involucrado en un triAngulo amoroso con su colega Luis Jiménez y su esposa,
la modelo Maria José LOpez, quien es sorprendida por la prensa en un motel de
Santiago acompanada por “Pinigol” en junio de 2006, mientras su esposo se
encontraba de gira por la seleccién. Obviamente, el desliz fue ampliamente

difundido y se transformé en el gran tema periodistico del momento.

El caso Pinilla es un ejemplo de cémo la prensa ha tenido que ampliar su
marco de interés hacia esferas nunca antes imaginadas, poniendo su foco en

aspectos relacionados con la vida privada de sus actores. También, habla de la

tuvo picos de rendimiento sobresalientes. Los méas recordados frente a Perd en el Estadio Nacional, donde
convierte un notable gol de cabeza, y contra Venezuela en Maracaibo; partido en el que Chile gana 1-0 con un
tanto del ariete, quien celebrd la conquista colocandose en la cabeza los shorts del uniforme. Gracia que le
costé una tarjeta amarilla y la suspension para el siguiente duelo con Colombia en Santiago.

8 Marcelo Salas criticd a Mauricio Pinilla en la revista del Sifup. Radio Cooperativa. Chile. 29 de marzo de
2006.
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urgencia por contar con un icono comunicacional al momento de elaborar sus
pautas noticiosas, llegando a localizarse en futbolistas con un pobre curriculo

deportivo.

Tal situacidbn marca un total quiebre con el periodismo deportivo clasico,
donde los idolos aparte de tener una campafa exitosa y de larga data, debian

cumplir con una serie de valores dignos de imitar para el resto de la sociedad.

Al respecto, Luis Eduardo y Eduardo Santa Cruz en “Las Escuelas de la
Identidad” ilustran este cambio de giro con el modelo de la Revista Estadio,
publicacién que —desde su fundacion en 1941 hasta la realizacion del Mundial de
Fatbol de 1962- ocupd a dichas figuras como estandartes del llamado proceso
modernizador desarrollista o de industrializacion sustitutiva®® ocurrido en nuestro

pais durante aquellos afos.

‘Lo que se instala como diferencia con las personas comunes y corrientes
son precisamente aquellos valores que el deporte como actividad permitiria
florecer: perseverancia, rigor, laboriosidad, modestia, etc., traducidos en una
conducta social sobria y ordenada, cuestiones todas al alcance de cualquiera que
haga del deporte, no solo una actividad recreativa, sino que un modo de vida (...)
Dicho de otra forma, y en sintesis, a diferencia de la actualidad, el éxito y el triunfo
eran solamente una faceta mas a destacar e incluso podian estar mas o menos

ausentes. En una frase, ser exitoso deportivamente hablando no era

8 La revista instalaba sobre la actividad deportiva criterios y valores que sintonizaban con aquellos que
estaban en la base del proyecto modernizador desarrollista, que veian al progreso como fruto de un esfuerzo
interno colectivo, planificado y posible de ir verificando a través de indicadores objetivos, cuantificables y
medibles.
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necesariamente ser campeon o primera figura, sino que tener algun valor

merecedor de ser imitado por el resto”s®,

De esta forma, daria la sensacion que en la actualidad cualquiera puede ser
catalogado como idolo. Tan solo bastaria una breve, pero exitosa campafia en
algun club y una imagen atractiva para las audiencias, no importando si el jugador
no ratifica a largo plazo las cualidades mostradas en un tiempo determinado. Aqui
la apuesta de los medios es por aprovechar la aparicibn de algun deportista
prometedor y sacarle el mayor provecho comunicacional tanto en su vida

profesional como privada.

Una de las claves para entender este quiebre radica en que se incluye al
sector popular dentro del contexto deportivo. Y al interior de este segmento, es el
futbol el que genera mayor venta de medios, ya que esa parte de la sociedad se
siente inmersa en una competencia deportiva. Es decir, la comunidad se siente
involucrada y empatica, pues la mayoria de los futbolistas, que hoy ganan millones
de pesos (o hasta délares), han comenzado sus carreras en canchas de tierra, de
la forma mas precaria, con los implementos mas baratos, pero con el talento en

potencia esperando a ser descubierto.

“Viviendo el deporte en tanto ritual cargado de simbolismos, que atafen a
los factores estructurales mas profundos de la construccion de una cultura, es
explicable que el idolo sea un ser especial, que pueda ser visto como el aladid que

defendera nuestro honor, nuestra historia y nuestro orgullo colectivo y/o aquel que

8 SANTA CRUZ, Eduardo y Luis Eduardo. Op. cit. Pags. 122-125.
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ha llegado donde quisiéramos estar. La identificacion con el idolo por parte del
hincha es tan profunda, estimula estructuras colectivas e individuales tan decisivas

que va mucho mas alla de cualquier consideracion racional®’.

Segun el periodista Luis Urrutia O’Neill, tal dinamica “es una muestra de
irresponsabilidad por parte de los medios. No puede ser que un tipo haga un par
de goles y, de inmediato, el periodismo esté inflandolo a la categoria de super
estrella. Vivimos un pais con un alto nivel de esquizofrenia mediatica, que necesita
de idolos para vender mas diarios o subir el rating. Te pongo el caso de Matias
Fernandez: muchos los comparaban con Diego Maradona luego de su paso por
Colo Colo. Se fue al Villarreal, donde anda mas o menos®8, y nadie se hace cargo

de lo que dijo en su minuto”.

En sintesis, lo que predomina en la actualidad es el futbol concebido como
un espectaculo-mercancia, que a diferencia del pasado donde también convivian
los dos planos, carece de un rol educativo y cultural que se consideraba
intrinseco. Buen ejemplo de ello es la mutacion que ha tenido en el tiempo el
periodismo deportivo, que en décadas pasadas tendia a resaltar ese tipo de
valores en cuanto a la practica futbolistica y que en hoy dia es parte integrante del

espectaculo.

57 Ibid. Pags. 98-99.

% El volante fue transferido al futbol espafiol en enero de 2007 a cambio de casi seis millones de délares tras
una notable temporada en el equipo albo, que en 2006 alcanz6 la final de la Copa Sudamericana y el
bicampeonato del fatbol nacional; logros en los que Ferndndez jug6 un rol fundamental. De hecho, fue
elegido por la prensa extranjera como el mejor futbolista sudamericano en aquella temporada, galardén que
s6lo habian alcanzado Elias Figueroa y Marcelo Salas. Pero luego de un afio medio en Europa, “Matigol” no
ha logrado ratificar las expectativas cifradas en él y sélo ha anotado cuatro goles en cincuenta y nueve
partidos.
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Otro quiebre experimentado por el periodismo deportivo chileno en el Gltimo
tiempo dice relacion con que la propia actividad se ha transformado en noticia. Es
decir, llama la atenciéon que a pesar de que los periodistas no son los principales
protagonistas de la industria de la informacién deportiva, por su alta exposicion y
proyeccion mediatica, algunos se han convertido en figuras publicas cuando no en
verdaderas celebridades mediaticas con las cuales mucha gente suefia tomarse

una foto.

Si bien este fendbmeno podria ser entendido a partir del bajo nivel del futbol
chileno y -por ende- la ausencia de hechos realmente destacables, también habla
de un ejercicio ligado a transformar al periodismo en otro producto disponible para

el consumo de las audiencias y asi rentabilizar ain mas esta area informativa.

El primero en desarrollar esta formula en Chile fue el ex seleccionado
nacional Eduardo Bonvallet. A su haber tiene numerosos recorridos por distintos
canales de televisiébn. También, se destacé por tener un programa de radio, desde
el dial AM, gracias a la inclusién en su repertorio comunicacional de una variada
gama de duras y a veces groseras criticas, analisis técnico y tactico deportivo. A
mediados de los noventa, el programa del autodenominado “Gury” fue el mas
escuchado debido a que daba a conocer irregulares situaciones e, inclusive, a

relatar experiencias intimas de los futbolistas.
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Una de las caracteristicas mas importantes de este programa®® fue su
capacidad investigativa. Aunque era realizado por un gran nimero de periodistas,
el conductor, personaje polémico, era la voz autorizada y quien le daba el estilo
confrontacional. La particularidad de este espacio era que sus declaraciones y las
de su equipo periodistico nunca fueron rebatidas, por lo que generé una inmediata
conviccion, expectacion, una permanente y alta audiencia de parte del publico. Sin
ir mas lejos, Bonvallet fue quien devel6 los problemas econémicos de Colo Colo

seis afos antes que los tribunales investigaran y que el suceso se hiciera masivo.

“Si Bonvallet decia que un tipo era ladrén, tendria sus razones para hacerlo.
En el fondo, él tenia razon, pero su problema era la forma. El apunt6 donde
muchos no lo habian hecho, pero sus afirmaciones —muchas veces- no tenian un
mayor sustento mas que un testimonio off the record. Diferente hubiera sido si sus
acusados hubieran reconocido publicamente sus faltas, pero en Chile el medio

funciona de tal forma que las evidencias no existen”, agrega Alvaro Lara.

La génesis del fendmeno Bonvallet la encontramos en 1995, cuando Chile
se aprestaba a participar para las eliminatorias al Mundial de Francia 98’ y la
ANFP contrataba a Xavier Azkargorta, primer entrenador que clasifico a Bolivia
para un mundial. El adiestrador espafiol comenzé a hechizar al publico con su
retérica y fue invitado recurrente a los programas de television, siendo figura

central de los estelares.

6 Entre marzo de 1995 y enero de 1996, Bonvallet se hace conocido como figura mediatica en Radio
Nacional., medio donde era el director del programa deportivo Mas Deporte. En aquella funcién, sostuvo una
larga campafia mediatica en contra del entonces presidente de Colo Colo, Peter Dragicevic, quien fue acusado
por el ex futbolista de robarse dinero del club albo. Producto de aquellos dichos, el comentarista fue
demandado judicialmente e, incluso, su Ultima transmisién en aquel medio fue censurada cuando estaba al
aire gracias a las influencias del jerarca de Colo Colo.
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Pero su mala campafia al mando del seleccionado termin6 por exacerbar
las frustraciones que “La Roja” ya habia producido en torneos anteriores. Este
sentimiento fue aprovechado por el comentarista, quien fue uno de los artifices de
la salida de “Bigotdn” y la posterior asuncion del director técnico uruguayo

nacionalizado chileno, Nelson Acosta, al cargo.

Este cambio, mas que instalar un nuevo entrenador a la cabeza de la
seleccion nacional, valido un nuevo estilo de enfrentar las comunicaciones,
generando un discurso que no pudo ser desestimado por el periodismo deportivo.
Segun Bonvallet, todas las decisiones de los dirigentes, incluida la eleccion de

jugadores y del nuevo técnico, se hacian tomando en cuenta su opinién.

Otros elementos de su discurso son el patriotismo y el amor a la disciplina,
especialmente a la militar. Su apoyo a la dictadura de Augusto Pinochet lo sitla a
la vez en una postura neoliberal, donde sefiala que el Unico camino para surgir es
la superaciéon personal, el esfuerzo, llegando a la metafora de que cada persona

debe ser un faquir.

Durante las eliminatorias a Francia 98’, el comentarista desarrollé un
mensaje basado en el orgullo nacional y la necesidad de demostrar la superioridad
de nuestro pais en la cancha. Asi lo padecieron peruanos y bolivianos, quienes

fueron victimas de los dardos de Bonvallet a proposito de la Guerra del Pacifico.

“No so6lo se desencadend la psicosis por asistir a los partidos de Chile y se
multiplicé la venta de camisetas de la seleccion. También se vendieron por cientos

de miles poleras, jockeys y llaveros con simbologia patria. (...) Este es un
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patriotismo fomentado desde el sistema econdmico, que obtiene grandes réditos
de él, desde las multinacionales como Coca Cola y Umbro, hasta los modestos
vendedores ambulantes de banderas o camisetas. También los medios, en
especial la television, se benefician de este nacionalismo, y por tanto lo

promueven”’,

Lo cierto es que su postura prendié como un reguero de pélvora. Tanto que
se convirtié en el comentarista mas popular del pais e, inclusive, en el candidato
del apluasémetro para dirigir la seleccion nacional cuando fue contactado, en
2002, por el entonces presidente de la ANFP, Reinaldo Sanchez, para ocupar
dicho cargo. No obstante, el directivo opt6é por Juvenal Olmos, quien mantuvo una
ardua disputa comunicacional con el comentarista durante los preolimpicos para
Atenas 2004 realizados en Chile, evento que fue testigo de como el entrenador
nacional prohibié a sus jugadores conceder entrevistas a Radio W; medio donde

trabajaba Bonvallet por aquellos afios.

Los constantes conflictos de Bonvallet con el medio futbolistico, y también
politico”, terminaron por pasarle la cuenta pues fue despedido de cada uno de
sus trabajos como comentarista deportivo e, incluso, fue objeto de muditiples

guerellas judiciales por injurias y calumnias de parte de sus adversarios.

O MATAMALA, Daniel. Op. cit. Pags. 221-222.

L La visita al extinto anexo céarcel Capuchinos del diputado de la Democracia Cristiana, Rodolfo Seguel, a
Peter Dragicevic en 2002, gatilld la ira de Bonvallet, quien acuso al parlamentario de ejercer sus influencias
para que —finalmente- el acusado fuera sobreseido en una causa judicial por evasion tributaria mientras dirigia
los destinos de Colo Colo. A raiz del fallo, el comentarista califico a Seguel como "borracho, sinvergiienza,
atorrante y mugriento de mierda” e incluso lo amenaz6 con ir a golpearlo al Congreso. Estas declaraciones le
costaron a Bonvallet el despido de Radio Tiempo y una acusacion por injurias y calumnias. Litigio que lo
condeno a pagar 61 dias de pena remitida y una indemnizacion de 10 millones de pesos.
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Por si fuera poco, sus supuestas habilidades como director técnico
guedaron en entredicho cuando, en 2007, se hizo cargo de Deportes Temuco con
la mision de salvar al club del descenso a la tercera division. Lo curioso de esta
historia es que a su llegada a la capital de Novena Region prometié clasificar al
equipo albiverde a la Copa Libertadores. Mision en la que fall6 rotundamente,

pues Temuco concluy6 aquella temporada en el amateurismo.

Actualmente, su figura se ha desperfilado a tal grado que participé en el
programa de farandula El Baile de Canal 13, concurso donde van los rostros de
nuestro “Hollywood Criollo” a mostrar sus habilidades en la pista. Aparicion que
contradice uno de sus mayores postulados cémo analista deportivo: ningun

futbolista debia asistir a tales instancias pues eran incompatibles con su profesion.

Como guinda de la torta, sus Ultimas apariciones en los medios de
comunicacién tuvieron relacion con actos de violencia, viéndose involucrado en
peleas de bar o golpeando en una concurrida heladeria del sector oriente de la

capital a su ex compariero de seleccién, Carlos Caszely.

Aungue ya no cuenta con la figuracion mediatica de los noventas, su paso
por los medios de comunicacién dej6 una huella dificil de borrar. Con matices,
varios de sus colegas han tratado de copiar su estilo mesianico e inquisitivo. A tal

nivel, que ahora los andlisis deportivos van acompafados de denuncias que

2 Las rencillas entre ambos tienen larga data, desde los afios en los que Bonvallet trabajaba como
comentarista radial y revelaba intimidades del plantel que jug6 en Espafia 82. En 2002 tuvieron varios rounds
verbales de subido tono: Bonvallet lleg6 a insinuar, incluso, alguna relacion de su ex compafiero con las
drogas, en tanto que Caszely record6 que Bonvallet no hizo todo lo posible para ayudar a su madre cuando
estuvo detenida durante la dictadura militar.
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involucran otras esferas de la vida, publica y privada, obteniendo una audiencia

cautiva que espera la “ultima” novedad sobre lo extradeportivo.

De esta forma, diariamente se busca la polémica incisiva y acusadora, todo
por ser indicado como el hombre que denuncia y descubre cosas que otros no
puede detectar. “(...) Particularmente cuando el temor de aburrir les induce a
otorgar prioridad al combate sobre el debate, a la polémica sobre la dialéctica, y a

recurrir a cualquier medio para privilegiar el enfrentamiento entre las personas

(..)73.

Este nuevo escenario permite sefialar que el conflicto ha traspasado los
limites del campo de juego. En este sentido, es llamativo cémo el periodismo
deportivo basa muchas de sus noticias en peleas y/o diferencias de opinién entre
los actores del deporte, informaciones que, en la mayoria de las ocasiones, poco y
nada tienen que ver con su actividad profesional. Inclusive, podria decirse que
muchas de estas confrontaciones son de exclusiva autoria de los medios de
comunicacién, que necesitan de tal ingrediente para hacer atractivo su producto

para las audiencias.

Uno que entendié esta dinamica a la perfeccion fue el entrenador argentino
Marcelo Bielsa, quien se hizo cargo de la seleccion chilena de fatbol en agosto de
2007. Una de sus primeras medidas al asumir el cargo fue prohibir el acceso a la
prensa a los entrenamientos del combinado nacional y normar su contacto con los

medios de comunicacion a conferencias de prensa después de los partidos de

8 BOURDIEU, Pierre. Op. cit. Pag. 128.
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Chile. Segun el adiestrador rosarino, dichas restricciones tenian como fin
democratizar el acceso del periodismo a las informaciones vinculadas al
seleccionado y permitir que los jugadores desarrollen su trabajo bajo un régimen

de concentracion absoluto.

Sin duda alguna, una gran diferencia con procesos anteriores, donde la
prensa deportiva podia entrar al centro de entrenamiento de “La Roja”, Juan Pinto
Duran, sin mayores inconvenientes y entrenadores como Nelson Acosta tenian
contratos de exclusividad para hablar con algunos medios’®. Incluso, algunos
futbolistas concedian entrevistas a espacios que nada tenian que ver con su
actividad. Asi sucedié en agosto de 2006, cuando Jorge Valdivia fue contactado
por el programa de farandula Salvese Quien Pueda, horas antes de un duelo
amistoso con Colombia en Santiago, para desmentir un supuesto vinculo

sentimental con la bailarina del programa Mekano, Edita Ramelli.

Las medidas impuestas por Bielsa no tuvieron una buena acogida en el
periodismo deportivo, el cual centr6 su analisis del nuevo proceso en la poca
comunicacién del entrenador con los medios y la falta de informaciones con
respecto al trabajo del seleccionado: “Las informaciones, pocas y fragmentadas,
hablan de un trabajo sistematico de mecanizacion de jugadas, de la internalizacién
de uno o mas esquemas tacticos, de cambios posicionales surtidos. Pero los
detalles no se conocen. (...) Si el entrenador queria trabajar tranquilo, vaya que lo

consiguid. Pero provocd también que el interés publico por el ‘equipo de todos'

™ Durante el Mundial de Francia 98’, el coach uruguayo firmé un contrato de exclusividad con Radio
Agricultura, medio que le facilitd un teléfono celular para entrevistar al entrenador cuando el director del
programa Deportes en Agricultura, Milton Millas, lo creyera necesario.
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decreciera a niveles que no se veian desde fines de las eliminatorias para el

Mundial del 2002"75.

Sin embargo, tal malestar no tuvo el efecto esperado en las audiencias, que
curiosamente aplaudieron las restricciones para los medios de comunicacion,
acusandolos de buscar el “golpe noticioso” en asuntos extrafutbolisticos. Una
evidencia de aquello fue la intromision de los diarios La Tercera y El Mercurio a
una charla privada de Bielsa en la sede de la Universidad Santo Tomas en
Osorno. Ocasion en la que el entrenador criticd el bajo nivel de sus seleccionados

que juegan fuera del pais, sefialando que no son preponderantes en sus clubes’®.

La filtracion de sus dichos gener6 la ira del adiestrador trasandino, quien
acus6 a tales medios de faltar a la ética periodistica al publicar una charla de
caracter privado y, de paso, de un intento de “fogoneo” (argentinismo que alude a
las "campafas" de la prensa por imponer un tema en la agenda noticiosa) para
gue Jorge Valdivia fuera nominado a la seleccién. También, analizé6 duramente la
manera en que trabaja el periodismo deportivo en la actualidad: “Uno de los
caminos que eligen algunos medios es enfrentar al entrenador con sus propios
jugadores en el afan de provocar diferencias entre ellos que permitan que haya

material para difundir”’’.

Las criticas de Bielsa desataron la inmediata reaccion de los medios

aludidos. Al respecto, el editor del cuerpo de deportes del diario EI Mercurio, César

> OLMOS, César. El reality que nadie vio. El Mercurio. Chile. 18 de febrero de 2008.

76 Bielsa dispar6 contra los jugadores y justificé posible fracaso. La Tercera. Chile. 2 de mayo de 2008.

" Marcelo Bielsa puntualiza sus dichos y anuncia cambios en su relacion con la prensa nacional. El
Mercurio. Chile. 4 de mayo de 2008.
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Olmos, sefiala que “es cierto que él pidié que no hubiera periodistas en la cita y es
cierto que no le hicimos el mas minimo caso. Si se repitiera la situacion hariamos
exactamente lo mismo, pues no fue capaz de reaccionar publicamente frente a
una materia que era de su absoluta incumbencia como el llamado a la seleccion

de Jorge Valdivia. Eso se llama hacer uso de la libertad de prensa”’®.

Lo cierto es que el llamado derecho a informar no fue bien recibido por los
lectores de El Mercurio, quienes mediante cartas al director y opiniones vertidas
en los blogs electronicos mostraron su malestar por el manejo periodistico del
caso. Para muestra, un boton: “Podria pronunciarse, sefior Olmos, sobre la critica
de Bielsa sobre la finalidad del periodismo. De acuerdo a las palabras del
entrenador, éste no seria ‘informar’, sino generar tematicas que aseguren las
ventas de los periodicos (y con ello la llegada de avisadores). Esta finalidad es la
que guia sus pasos, no la pretendida ‘busqueda de la verdad’ o ‘libertad de
prensa’ que esgrimen para exigir presenciar un entrenamiento de un grupo de

futbolistas o camuflarse en una charla privada”®.

Si bien los medios en la actualidad disefian sus pautas de acuerdo a las
necesidades del publico, este caso marca un quiebre de aquella nocion pues el
guehacer periodistico es cuestionado desde la propia audiencia, la cual percibe
gue las informaciones estan siendo enfocadas desde un punto de vista
absolutamente comercial. En este sentido, daria la sensacién de que los conflictos

fuera de la cancha terminaron por agotar a un publico que prefiere ver coartado su

8 OLMOS, César. ¢Quién miente aca? EI Mercurio. Chile. 5 de mayo de 2008.
9 En: http://blogs.elmercurio.com/deportes/2008/05/05/quien-miente-aca.asp
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acceso a las opiniones de los protagonistas en pos de informaciones que digan

relacion con el juego mismo.

De hecho, ElI Mercurio recogiéo el guante luego de este incidente y no
insistio en su camparfia mediatica en contra de Bielsa. Sobre todo, después de que
Chile consiguié seis vitales puntos por las eliminatorias a Sudafrica 2010 al
ganarle a Bolivia y a Venezuela como visita por 2-0 y 3-2 respectivamente. Es
mas, tal medio cambid diametralmente su discurso y alabdé las medidas
disciplinarias del coach rosarino: “Lo que si esta4 garantizado es el orden. Bielsa
tiene mano dura y se advierte un progreso notable en la materia. Salvo Nelson
Acosta (que considera una ‘falta de respeto’ la disciplina que impone el rosarino)
no hay voces discordantes. Nadie quiere mas ‘Puerto Ordazos’ y con este DT de

seguro no los habra”eo,

De esta forma, podria decirse que la vision de los medios opera de acuerdo
a ciertos contextos y circunstancias, las cuales transforman al periodismo
deportivo en un relato que puede variar de una semana a otra sin mediar mayor
provocacion, pese a que exista un registro de estas mutaciones conceptuales. En
sintesis, la apuesta de los medios especializados funciona a partir del corto plazo,
donde el enfoque de un hecho determinado estaria sujeto al éxito o fracaso de

guienes ejecutan el espectaculo futbolistico.

80 OLMOS, César. Discolos y dociles. EI Mercurio. Chile. 9 de junio de 2008.
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Conclusion

Esta instalada la certeza de que el periodismo es una herramienta
autonoma e independiente cuya labor dice relacion con hacer publica una realidad
mediante un cierto paradigma discursivo. También, se cree que esta actividad
supone una distancia entre el investigador y su campo social, actitud que tiende a

catalogarse erroneamente como “objetiva”.

Sin embargo, ambas nociones se caen a pedazos cuando hablamos del
periodismo deportivo nacional y las rutinas que utiliza para informar sobre el fatbol.
Alli operan otros factores que los sitian como un actor mas dentro de su objeto de
estudio. Es decir, mas que instalarse como un ente que analiza e informa sobre el
acontecer del balompié nacional, su rol también estaria condicionado a publicitar y

sobredimensionar un espectaculo que poco tiene de atractivo.

Esta dinamica no sélo implica dar cuenta de una realidad bajo ropajes
impropios, sino que también olvidarse de los criterios que transforman un
acontecimiento como noticiable. La estrategia es simple: se exhibe una realidad

muy diferente a la cotidiana para asi mantener en vilo la expectativa del publico.

Prueba de ello, es el enfoque que se le otorga al balompié nacional,
mostrandolo como una esfera llena de grandes conflictos cuando la realidad indica

gue la competencia es mediocre y no ha logrado mayores triunfos a nivel
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internacional. Por ende, no existe una autonomia de parte del periodista en
relacion a su objeto social y, ademas, el analisis de la contingencia deportiva esta

supeditado —en gran medida- al éxito o fracaso de sus protagonistas.

Asi lo confirma el tratamiento que la prensa deportiva le otorgd al “Puerto
Ordazo” y, especialmente, al rol que tuvo el volante Jorge Valdivia en dicho
incidente; aplaudiendo las sanciones de la ANFP y sindicandolo como el principal
responsable en una primera instancia, para después pedir a gritos su regreso al

combinado nacional tras una buena campafia en su club.

Este modus operandi no es nuevo en el periodismo deportivo, cuya practica
se articula de acuerdo a la euforia que genera un triunfo o la depresion que
produce una derrota. En otras palabras, su discurso entregado a la opinion publica

no es constante en el tiempo y puede variar de acuerdo a estas circunstancias.

Por lo tanto, aqui la linea editorial de los medios especializados no apunta a
propagar un mensaje con claras directrices, como sucedia en el caso de la Revista

Estadio, sino que uno basado en la inmediatez y el corto plazo.

Si bien los especialistas son conscientes de este fendmeno, aquello no les
preocupa mayormente pues su interés esta justamente ligado a contar con una
audiencia dispuesta a consumir los programas de radio y television, diarios y
revistas. Su apuesta no es por difundir informaciones relativas a preocupaciones

de larga duracion, sino que por la fugacidad; por lo que importa aqui y ahora.
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De esta forma, los medios deportivos operan de acuerdo al presente, sin un
pasado que sirva de contexto, donde lo relevante se determina a partir de
contingencias muy especificas y cuyo referente discursivo puede mutar —como en

el caso antes citado- sélo en unas pocas semanas.

En otras palabras, el acontecimiento deportivo circula a tal velocidad que es
desplazado por otro en la cadena informativa en un plazo muy corto de tiempo. En
una secuencia vertiginosa, ocupan su tiempo y su espacio, y desaparecen tan
rapidamente como irrumpen en escena. “Sin hilos que los hilvanen, sin relaciones
de tipo causal entre unos y otros, sin tiempo (que desaparece en el vértigo), y, por
lo tanto, sin historia y sin memoria, nada puede ser recordado ni nada puede ser
explicado... el tempo del acontecimiento es incompatible con el tempo del

pensamiento"®l.

Esta circunstancia nos lleva a preguntarnos acerca del rol que cumple el
periodismo deportivo en la actualidad. La evidencia indica que estaria supeditado
a una funcion netamente comercial. Es decir, es concebido como un area cuya
tarea es sostener econdmicamente a los medios de comunicacion dada la alta
demanda que genera en las audiencias y, por consiguiente, su capacidad para

captar auspiciadores.

Por ende, el relato noticioso no se construye sélo a partir de la novedad, la
proximidad, la importancia o las consecuencias que pueda tener un

acontecimiento determinado, sino que principalmente de acuerdo a los gustos del

8LALBA RICO, Santiago. Informacion, noticia y mercancia. Revista Archipiélago N° 60. Madrid. 2004.
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publico, quien condiciona el espacio y el tiempo que se le otorgara a un hecho

deportivo, independiente a si éste pueda considerarse una noticia o no.

Tal operacion sitla a esta area especializada en el ambito de la industria
del entretenimiento, donde la funcion de informar se ajusta a lo que requieren las
audiencias y no al criterio de quienes efectian dicha labor. Asi, se produce una
homogenizacion en la informacion, donde el trabajo periodistico se reduciria a

buscar la formula més atractiva para presentar dichos contenidos.

Como consecuencia de aquello, no existiria una mayor diferencia entre un
medio y otro en sus pautas, reduciendo el universo informativo al péndulo de la
oferta y la demanda. Sin dudas, uno de los grandes contrasentidos de la era de los
mass media, donde pese a la existencia una inusitada oferta tanto en radio,
television, internet, como prensa escrita, y —por lo tanto - la posibilidad de generar
un espacio diverso y rico en contenidos; el periodismo deportivo opta por

someterse al gusto de las masas en busca sélo de una ganancia econémica.

En sintesis, esta area se ha transformando en un producto que debe
ajustarse a los criterios de todo espectaculo ligado al mercado, condicionando su
rol a presentar un relato noticioso como una especie de anzuelo cuya finalidad
Gltima no seria informar, sino pescar a las audiencias y asi ofertarles los mas

diversos productos que auspician dichos espacios.

Aungue este trabajo no tiene como objeto cuestionar el trasfondo ético que
encierra dicha operacién, todo parece indicar que estariamos frente a una agencia

de marketing -travestida de area periodistica- que tiene como finalidad ultima
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elaborar un relato acorde a las exigencias del publico y, por consiguiente, en pos

de sélo un interés econémico.

Esta situacion abre la interrogante sobre las rutinas que utilizan los medios
especializados para mantener en el tapete periodistico al balompié nacional. Una
clave estaria dada por ofrecer un conflicto no sélo dentro de los margenes del
campo de juego, sino que como un todo donde la esfera privada y las biografias

personales de sus actores también constituyen un material digno de ser publicado.

Tal interés estaria vinculado a la demanda del publico, el cual producto de
los grandes avances tecnoldgicos experimentados en los Ultimos afios tienen
acceso a un gran caudal informativo y, por lo tanto, no se conforma con saber lo

basico.

Ademas influyé en la aparicion de este fendmeno el fin de un régimen
impositivo que dur6 17 afos, lo cual provocé en la sociedad un ansia por conocer
aspectos no relevados de las figuras publicas. Entre ellas, los futbolistas, quienes
vieron como los medios especializados ya no so6lo informaban sobre sus éxitos o
fracasos, sino que también sobre lo que estaba mas alla de la puerta de sus

hogares o de su intimidad.

En este sentido, el periodismo deportivo ha debido entrometerse en esferas

nunca antes imaginadas, produciéndose un proceso de descolecciéon inter
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genérico®? en el que ha tomado elementos de otras areas informativas para

satisfacer dicha demanda; especialmente de la prensa de espectaculos.

Aunque este escenario ha servido para visibilizar ante la opinién puablica los
actos de corrupcion de quienes dirigen los destinos del balompié nacional, también
ha desplazado el conflicto fuera de la cancha y transformado a ciertos futbolistas
en verdaderas estrellas del deporte, cuya relevancia mediatica se sustenta en sus

aventuras amorosas y en una fama basada en la vida millonaria.

Este giro marca un quiebre en la nocién clasica del idolo deportivo, quien
ademas de tener un curriculo deportivo exitoso, era concebido décadas atras
como un ejemplo para el resto de la sociedad pues contaba con aquellos valores
que el deporte permitia florecer como la perseverancia, rigor, laboriosidad,

modestia, etc.

Sin embargo, en la actualidad ninguna de estas condiciones se estaria
cumpliendo para darle a un futbolista dicho lugar. De hecho, tan sélo seria
suficiente una corta, pero deslumbrante campafia en un equipo y una vida privada
vendible para los espectadores; no siendo relevante si el jugador no consolida sus

cualidades en una campaiia de largo aliento.

Tal situacién se confirma en Mauricio Pinilla, cuyo caso ilustra una inusitada
necesidad de parte del periodismo deportivo por tener un referente mediatico que

sirva como ingrediente para elaborar las pautas informativas y asi mantener una

8 GARCIA CANCLINI, Néstor. Consumidores y Ciudadanos: Conflictos multiculturales de la
globalizacién. México D. F. Editorial Grijalbo. 1995.
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ligazdn con los sectores populares, quienes son a la postre lo que consumen con

mayor voracidad este producto.

No obstante, dicho ejercicio parece insuficiente ya que en los ultimos afios
también hemos visto que la propia actividad se ha transformado en noticia, siendo
llamativo cdmo algunos comunicadores son verdaderas celebridades mediaticas,

pese a su condicion de meros transmisores de la informacion.

Si bien este fendmeno obedeceria a la alta figuracion de quienes ejercen la
profesion, ademas puede ser entendido por la ausencia de hechos realmente
destacables y —por ende- como una operacion vinculada a convertir al periodismo

en otro producto de consumo para los espectadores.

El precursor de esta tendencia fue Eduardo Bonvallet, quien desarroll6 un
discurso basado en un repertorio de &cidas y duras criticas hacia los actores del
futbol nacional. Inclusive, sus andlisis tenian un alto grado de nacionalismo, siendo

recurrente menciones a la Guerra del Pacifico u otras gestas militares.

Su irrupcién en los medios de comunicacion, a mediados de los noventa,
coincidié con el proceso eliminatorio para el Mundial de Francia 98’. Circunstancia
muy bien aprovechada por la industria, que se vio beneficiada por esta fiebre
chovinista producida —en gran medida- por el comentarista al desarrollar una serie
de productos con motivos patrios, desde camisetas hasta llaveros, a disposicion

de los consumidores.
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Ahora bien, el gran “mérito” de Bonvallet fue validar la denuncia en el
periodismo deportivo como una herramienta mas a la hora de generar contenidos.
Ejercicio vinculado a situaciones extradeportivas y que transformaba al conflicto
entre el susodicho y las personas aludidas en una oferta noticiosa altamente

apetecida por los espectadores.

Pese a que el comentarista ya no cuenta con la figuracion de antafio, su
estilo ha perdurado en el tiempo, pues en la actualidad varios han adoptado una
postura bastante acida al dar cuenta de la contingencia deportiva. De esta
manera, no sélo existe un afan por informar sobredimensionando un objeto que
poco tiene de llamativo, sino que también por buscar la polémica que sirva para

situar el interés publico en los propios medios de comunicacion.

En este sentido, pareciera que la prensa especializada abandoné toda
debida distancia con el espectaculo futbolistico y se ha transformado en otro
producto noticioso con sus propias reglas y codigos, desplazando la atencién

desde el objeto de estudio hacia los propios medios.

Para terminar, habria que preguntarse hasta qué punto los gustos del
publico obedecen a un interés autbnomo o nacen a partir de un aleccionamiento
por parte del area deportiva. Si bien los entrevistados optaron por la primera
respuesta, validando el fenbmeno, daria la sensacion que la demanda informativa
es producto de un proceso de retroalimentacion donde tanto las audiencias como

el periodismo tienen un similar grado de responsabilidad.
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El publico por consumir vorazmente informaciones que, en general, poco y
nada tienen de periodisticas. Y los medios por no intentar un camino diferente,
optando —en definitiva- por disefiar sus pautas de acuerdo a la exigencia de un

producto con determinadas caracteristicas.
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