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Lo que se ve, todo alguna vez es el puente

Lo que se ama, la verdad es lo mas intranquilo
Y lo que se pierde, todo esta colmado de lugar
Lo que se ve, se ama, se pierde.

—Luis ALBERTO SPINETTA






RESUMEN

Desde el inicio del siglo XX, la ciencia se ha dedicado a
comprender como las fuentes tipograficas influyen en
nuestra percepcion, creando un valioso conocimiento
aplicable a diversas areas de nuestra vida diaria. Especifi-
camente para el disefo y la tipografia, estos conocimien-
tos podrian significar mejoras tanto a nivel disciplinario
como practico. Este proyecto de investigacion tiene como
objetivo principal contribuir al desarrollo de un estado
del arte en retérica tipografica. Para lograrlo, se llevo a
cabo un analisis critico y sistematico de la investigacion
académica sobre este fendmeno a lo largo del tiempo,
identificando sus caracteristicas clave y estudiando las
contribuciones provenientes de la ciencia. La revision
bibliografica se centro en estudios académicos publi-
cados sobre retorica tipografica, clasificando el material
seglin criterios esenciales como afio de publicaciony
autoria, entre otros. Durante el siglo XX, la investigacion
se enfocd en aspectos psicologicos como la idoneidad y
el valor atmosférico. En contraste, en el siglo XXI, hubo un
aumento significativo en publicaciones, especialmente
desde las Ciencias Socialesy las Artes y Humanidades,
explorando temas como personalidad y emociones.

La diversidad de campos de estudio involucrados se
duplico en las Gltimas dos décadas, fomentando la
interdisciplinariedad y generando nuevas perspectivas
en el fendomeno. A pesar de estos avances, el disenoy la
tipografia a menudo confian en la intuicion, mostrando
una participacion limitada en la investigacion sobre
retérica tipografica. Este documento detalla el proceso
de investigaciony el disefio de un proyecto editorial que
fusiona la tipografia y la ciencia, buscando cerrar esta
brechay promover una comprension mas profunday
aplicada de la retérica tipografica en el mundo del disefio
y mas alla.

PALABRAS CLAVE
Retorica Tipografica, Disefo, Ciencia, Vida Cotidiana.






INTRODUCCION

Este proyecto surge ante el interés por explorary
comprender el rol persuasivo de la tipografia en la comu-
nicacion visual desde la ciencia. Lo anterior implica, ante
todo, una aproximacion al desarrollo de la investigacion
académica en torno a la cualidad o capacidad que tienen
los tipos de letra -la tipografia- para transmitir ideas,
provocar emocionesy evocar sentimientos, entre otros,
y que por diversas razones no ha permeado lo suficiente
dentro del quehacer disciplinario del disefo.

Al orbitar la esfera del conocimiento académico generado
con respecto a las propiedades persuasivas de los tipos
de letra, saltan a la vista distintas disciplinas que han
puesto su atencion en ello, tales como la psicologia,

el marquetiny los negocios, entre otras., invirtiendo
recursos para su investigacion. Sin embargo, mas alla

de esos campos de estudio, nos encontramos con la
retorica tipografica, concepto desarrollado a comienzos
del presente sigloy que consigue aunar las propiedades
comunicativasy persuasivas de los tipos de letra,
ademas de los diferentes enfoques ya mencionados.
Comprender la evolucion de la investigacion académica
en torno a la retorica tipografica nos permitira conocer las
principales caracteristicas de este fenomeno.

Los objetivos del presente proyecto de investigacion
estan dirigidos a una comprension mas profunday
ordenada del desarrollo de la investigacion en torno a
la retorica tipograficay como afecta nuestra percepcion
y el dia a dia segiin la ciencia, y a la contribucion del
cuerpo de conocimiento existente, proporcionando una



base solida para futuras investigaciones desde el disefio
y otros campos de estudio. Todo lo anterior se ordena

en dos etapas: investigacion y proyecto. En primera
instancia, se pretende analizar de manera criticay
sistematica la evolucion de la investigacion académica en
torno al fenomeno de la retérica tipografica e identificar
sus principales caracteristicas por medio de una revision
bibliografica. En segunda instancia, la seleccion y sintesis
de investigaciones que posean un rigor cientifico en sus
metodologias; y la divulgacion de resultados, hallazgos
y/o conocimientos obtenidos a través de un proceso
creativo de diseno editorial.

Este documento se encuentra dividido en dos secciones
que guardan relacion con el proceso de investigaciony de
proyecto. En la primera seccion, se aloja todo el material
pertinente a la investigacion sobre retorica tipografica. En
la segunda seccion, se halla el proceso creativo editorial.



INVESTIGACION



ANTECEDENTES

Comunicacion visual, retoricay diseiio

En la comunicacion visual se emplean diversos elementos
graficos al momento de transmitir un mensaje o idea.
Mas especificamente, el mecanismo de comunicacion

se produce a través de mensajes visuales cargados de
informacion que posteriormente se valorizan o interpre-
tan de maneras distintas, condicionadas por el contexto
en el que se encuentran (Munari & Serra i Cantarell, 2016,
pp. 63-66). Desde otra perspectiva, la informacion visual
que ingresa por los ojos se relaciona con los estimulos
percibidos por otros sentidos, tales como audicion, olfa-
to, gusto, entre otros, e incluso recuerdos en la memoria,
enriqueciendo las representaciones mentales en una
interaccion sinestésica (Lopez, 2019). Sin lugar a dudas,
la relacion entre componentes visuales y contextuales
convierte a la vision en una experiencia profundamente
dinamica (De Sausmarez, 2009), resultando pertinente
su comprension para el desarrollo disciplinar del disefio,
va que es alli donde se busca a menudo evocar estados
en un receptor a través de un modelo de creacion del
discurso, utilizando precisamente estos elementos
visuales (Gamonal Arroyo & Garcia Garcia, 2015).

Entre las estrategias y métodos aplicables al modelo

de creacion del discurso para transmitir una ideay
adecuarla a distintos contextos nos encontramos con

la retorica (McQuarrie & Mick, 1996), sobre todo si la
persuasion es un objetivo central. Mas especificamente,
la retorica visual se posiciona como un sistema dinamico
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de estrategias (tiles para la creacion de significados,
creacion de reacciones en las audiencias o disefio de pro-
ductos (Hocks, 2003; Kostelnick, 2019, p.6). Su relevancia
en el disefio grafico es tal que podriamos considerarla un
subcampo de éste, enfocandose en el procesamiento de
formasy significados visuales (Danesi, 2017), o también
como una técnica interdisciplinaria, involucrando a la
psicologiay el marquetin, logrando demostrar como los
elementos visuales se conectan a verdaderos sistemas
simbolicos, que a su vez se interconectan con otras
formas de representacion (Ibidem).

Tipografiay retérica

Luego de revisar la pertinencia de la retorica visual en

el disefio graficoy otras disciplinas, toca detenerse
aexaminar uno de aquellos elementos visuales y de
disefio que pueden conformar una pieza graficay que
nos importa abordar en esta investigacion: la tipografia.
No cabe duda de que su rol como instrumento visual

es reconocido por muchos académicos (Nedeljkovic et
al., 2017); por ejemplo, Gamonal Arroyo (2012) la define
como una “representacion grafica del lenguaje a través
de la escritura formalizada y estandarizada’; para luego
recalcar su funcion de “primero, perfilar las formas de
las letras y segundo, de organizarlas en textos capaces
de cautivar al lector para que sean leidos” De esta
manera, podriamos suponer que la tipografia funciona
no s6lo como un elemento grafico que se ocupa de la
transmision de la informacion, sino que también como
un agente discursivo en si mismo, capaz de cumplir un
rol comunicativo en la transmision de ideas a través de
las palabrasy de sus propias letras (Praphruetdee, 2016;
Pusgkarevic et al., 2013). Ello resulta profundamente
interesante si consideramos su funcion como elemento
grafico de diseno en el lenguaje visual, que de porsiya
posee una carga retorica (Kostelnick, 1990). Como bien
senala Eva Brumberger (2004), |a tipografia pareciera
poseer una naturaleza visual y verbal inseparables a nivel



sensitivo. Los caracteres, o tipos de letra, son capaces
de transmitir emociones, sensaciones, tonos y actitudes
(Gamonal Arroyo, 2012; Koch, 2012) condicionando la
tarea de eleccion tipografica, en parte, a una decision
retorica (Puskarevic el al., 2013) en la que, por ejemplo,
un disefiador se hace responsable de “darvida” a un
mensaje o idea con ese potencial discursivo que provee
alguna fuente tipografica en especifico (Nedeljkovic et
al., 2017). Evidencia empirica de lo anterior existe, por
ejemplo, en estudios que demostraron que se podria
incidir en las expectativas que tienen ciertos estudiantes
de su respectivo cursoy profesor en etapas tempranas
mediante la fuente tipografica empleada a la hora de
comunicarse por via electronica (O’Brien & Stork, 2014), 0
bien también, de influenciar la nocion de “cuanto” seva

a gastar al momento de pagar a través de un dispositivo
movil cambiando la fuente con la que se visualiza el
precio (Park et al., 2022), entre otros elementos; e incluso
la capacidad de otorgar una sensacion simbodlica de
“amor” con la tipografia desplegada en el menii de un
restaurante (Liu et al., 2019).



MARCO TEORICO

Transitando hacia la Retérica Tipografica

El periodo de la modernidad de comienzos del siglo XX
marco de manera importante el desarrollo del disefio
grafico (Gomez, 2020) y de los modos de consumo.
Caracterizado por los avances e innovaciones tecnolo-
gicas, se potencio una expansion en la industria de la
publicidad, generando en algunos académicos de aquella
época la necesidad de enriquecerse de un enfoque
cientifico en la comprension de las emociones al disefio
aplicado de todo tipo, incluida la tipografia (Kostelnick,
2019, p.3). Es en aquellas circunstancias cuando surge,
desde la psicologia, el primer experimento empirico que
sienta las bases del entendimiento del fendmeno de la
transmision de ideas a través de los tipos de letra. Anna
Berliner (1920) emprende la tarea de entender la practica
de la eleccion tipografica en panfletos publicitarios

que desde antes llevaba efectuandose a partir de la

mera intuicion. Para ello realiza un experimento en el

que se propone la clasificacion de mercancias segiin

su “atmosfera”; luego, si un tipo de letra resulta idoneo
para un producto en particular, entonces posee un valor
atmosférico que la convierte eventualmente elegible para
cualquier otra mercancia del grupo respectivo. Otros
estudios posteriores (Poffenberger, 1923; Davis & Smith,
1933; Schiller, 1935) continuaron por la misma senda

de investigacion en la idoneidad de los tipos de letra
centrada en tres aspectos esenciales: las sensaciones
evocadas en contextos especificos, el valor atmosférico y,
a muy grandes rasgos, las emociones. No es hasta1968



cuando la revista académica especializada en disefo The
Journal of Typographic Research publica un articulo del
psicologo Dirk Wendt (1968). En aquél estudio se emplea
el diferencial semantico como instrumento de evaluacion
psicologica en pruebas aplicadas a participantes de expe-
rimentos con tipos de letra, marcando un precedente
importante en el desarrollo posterior de investigaciones
académicas sobre el fendmeno en cuestion, asi como
también en otras areas de estudios interesadas por las
connotaciones semanticas de estos. Si bien podria ser

el primer articulo académico publicado por una revista
especializada en el disefio como disciplina que aborda

la transmision de ideas a través de los tipos de letra, no

es la primera vez que el diseflo en si se hace participe 9 ANNA BERLINER (1888-1977):

. > . P - Nacida en Alemania, fue la primera

de la discusion en torno a ello. Casi una década atras, el o )
o . ) ) y Ginica mujer en obtener un PhD

tipografo Stanley Morison, creador junto a Victor Lardent  ¢on wilhelm Wundt. Es conside-

de la fuente tipografica Times New Roman, y asesor de rada una experta en la psicologia
de la percepcién visual. Publicoy

la fundicion Monotype, una de las mas relevantes de 5 -
realiz6 la priemra investigacion

aquel momento, contribuyé al desarrollo de un proyecto o otsrica tipografica.
de investigacion publicado por la Cambridge University Fuente: APA

Pressy realizado por el psicdlogo Cyril Burt (1959). En Fotograffa: Pacific University
aquel estudio se indaga sobre la capacidad de la mente

para captar un mensaje impreso desde dos aspectos:

precisiony velocidad de lectura; y reacciones personales

a las fuentes tipograficas disponibles, siendo una de

estas reacciones la producida por el aspecto estético

de la fuente. Por otra parte, a principios de los anos 5o,

el disefiadory tipografo canadiense Carl Dair (1967)

publico un libro titulado Design With Type, introduciendo

el concepto de “personalidad” en la descripcion del

fendmeno retorico de los tipos de letra. Asi lo detalla

Blum (1979):

“Dair in Design With Type suggests that letters come in all
shapes and sizes, and like people, have different personalities.
He too feels that proper type face selection can emphasize a
quality of meaning, and get an emotional response through

associations”



Si bien previamente varios autores ya habian atribuido
caracteristicas de personalidad a fuentes tipograficas
(Morrison, 1986), resulta relevante la manifestacion
directa de ella como un atributo especifico de los tipos
de letra. Las aproximaciones posteriores al fenomeno
estudiado no provienen inicamente desde una perspec-
tiva psicologica. A principios de los afios 80’ se publico
un estudio que evaluabay comparaba la percepcion de
cualidades semanticas de tipos de letra entre disefiado-
resy no disenadores, todo ello enmarcado nuevamente
en laintuicion como factor predominante en la eleccion
tipografica (Bartram, 1981). En él, se afirma que tales
propiedades semanticas modifican el mensaje explicito
de un texto, proporcionando un contexto implicito en

el que ese mensaje seria entendido. Particularmente,

se sefala el tipo de letra, entre otros elementos, como
un “vehiculo” con atributos semanticos utilizado para
representar las palabras del texto. Estas caracteristicas
son sefaladas ademas como una dimension connotativa
de las fuentes tipograficas (Rowe, 1981) en la que las
palabras pueden acceder a un codigo semantico que
podria derivar en un codigo lingiiistico que especifica el
significado de una palabra (Lewis & Walker,1989). Pos-
teriormente, el desarrollo y acceso masivo a la tecnologia
digital contribuyd a una revolucion en la publicidad y el
disefo, despertando nuevamente el interés por la per-
suasiony la retorica visual, especialmente entre quienes
se encargaban de la comunicacion técnica, ya que con

la propagacion de la autoedicion, el hipertexto nativoy
la escritura multimedia, se incorporaron como comuni-
cadores técnicos personas que no eran precisamente
disefiadoras (Hocks, 2003; Peterson, 2017). Sumado a lo
anterior, el breve progreso académico en la investigacion
sobre el fenomeno de la transmision de ideas a través
de los tipos de letra, que se podria ordenar en tres areas:
valor atmosfeérico, significado connotativo y cualidades
semanticas (Puskarevic et al., 2013); generd un caldo de
cultivo perfecto para la aparicion del concepto de Type-
face Personay con ello, el de Rhetoric of Typography como



tal. Ainicios de la primera década del siglo XXI, la revista
especializada en la aplicacion practica de la teoria de la
comunicacion técnica Technical Communication, publico
una serie de articulos que acudieron al fortalecimiento de
un area de la retorica visual descuidada por académicos
hasta aquel entonces: la tipografia. En esas publicacio-
nes, la investigadora Eva Brumberger (2003a; 2003b;
2004) realizd experimentos con el proposito de examinar
el impacto retorico de la tipografia explorando los perfiles
de personalidad atribuidos a tipos de letray pasajes de
texto, y la respectiva consistencia de idoneidad, entre
otros mas. En base a la coherencia generalizada que
detecto en estudios previos sobre percepcion de rasgos
de personalidad en tipos de letra, acufio el concepto de
persona para referirse a esa impresion que producian

los tipos de letra, tomando prestada aquella nocion
propia del psicoanalista Carl Gustav Jung, remitiendo a
una actitud que se adopta en un contexto muy preciso,
similara una mascara (Jung, 2002, pp.1-8). De esta
manera, la persona de un tipo de letra, en el disefioy la
comunicacion visual, posee la propiedad de transmitir
informacion retorica, a lo que la misma autora denomina
retérica tipografica. Como ya se ha detallado anterior-
mente, el fendmeno retérico de los tipos de letra se ha
ido construyendo en la investigacion académica desde
sus distintas definiciones, variables e implicancias; en
parte gracias al involucramiento de distintos campos de
estudio y disciplinas que se han esforzado por compren-
derla, y también gracias a los diversos caminos practicos
en los que se ha aplicado. Es por ello que, con el objetivo

de aunartodas las perspectivas posibles del y hacia el
fendmeno, se acogio la definicion de retédrica tipografica

H A PSYCHOLOGICAL STUDY OF
adoptada por Eva Brumberger (2003a; 2003b; 2004) TvPoGRAPHY: Con una introduccién
esperando no solo establecer un punto de definicion de Stanley Morison, fue publicado
en1959. La relevancia de esta
obra es que marca un hito entre la
psicologiay el disefio.

{inico, sino que también sélido, aprovechando su amplia
aceptaciony trascendencia en el campo disciplinar.
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La Retorica Tipogrdfica en el dia a dia: una herramienta de
persuasion

Evidencia empirica de la retérica tipografica existe, por
ejemplo, en estudios que demostraron la posibilidad
incidir en las expectativas que tienen ciertos estudiantes
de su respectivo cursoy profesor en etapas tempranas
mediante la fuente empleada a la hora de comunicarse
por correspondencia electronica (O’Brien & Stork,

2014), 0 también, de aumentar la conciencia de gasto

al momento de pagar a través de un teléfono movil
(Parketal., 2022), eincluso la capacidad de otorgar una
sensacion simbolica de “amor” a través de los tipos de
letra desplegados en el mend de un restaurante (Liu et
al., 2019). Por otro lado, la comercializacion de fuentes
tipograficas se ha convertido en un rubro interesante, y
quienes se encargan de disefiarlas conocen su fenomeno
retorico consciente o inconscientemente. Hay quienes
proponen considerar las cualidades de cada tipo de
letra para generar una conexion entre morfologia y
mensaje (Ho, 2022). Por ejemplo, a nivel académico, se
ha planteado incorporar categorias de registro y analisis
de tipos de letra contemplando aquella capacidad de
transmision de ideas o de potencial retorico (Osses,
2020). Considerando todo lo anterior, no seria extrafio
que la tipografia, y con ello el disefio de tipos de letra,
cumpla un rol importante en el mercado al influir en los
constructos del marquetin, entregando impresiones
sobre productosy percepciones de marca, entre otros
(Celhay et al., 2015; Childers & Jass, 2022). Adia de hoy
se sabeincluso que los tipos de letra contribuyen a la
transmision de atributos tanto ideoldgicos como de un
candidato (Haenschen & Tamul, 2020; Haenschen et al,,
2021) expandiendo sus fronteras de aplicacion y prove-
cho a diversos ambitos, como el politico. Los académicos
encontraran en este articulo un valioso recurso para
ampliar su comprension de la retérica tipograficay
descubrir nuevas oportunidades de investigacion. Por
otro lado, los profesionales podran aplicar los conoci-



mientos adquiridos en su practica, beneficiandose de una
vision general de la evolucion de la retorica tipografica en
diversos ambitos. Ademas, este estudio sera relevante
para disefiadores de tipos de letra, estudiantes, inves-
tigadoresy cualquier otra persona interesada tanto en
la comunicacion visual como en el fendomeno retorico de
los tipos de letra, proporcionando una base solida de
conocimientoy una guia para futuras investigaciones en
este campo. Finalmente, aproximarse a la comprension
general del desarrollo de la investigacion académica en
torno al fendmeno podria arrojar antecedentes y pistas
clave sobre un posible afan generalizado por utilizar la
retorica tipografica para persuadiry manipular.

Una revision bibliografica sobre Retérica Tipografica

Una revision bibliografica consiste, a grandes rasgos, en
una descripcion completa sobre lo que se ha investigado
de un tema en particular (Denney & Tewksbury, 2013) es-
tableciendo asi la justificacion o la necesidad para nuevas
investigaciones; ademas de identificar lagunas tematicas,
sesgos teoricos; creando la oportunidad de generar un
aporte original (Rowe, 2014; Denney & Tewksbury, 2013;
Vilanova, 2012; Greetham, 2021). Pueden funcionar como
base para todo tipo de investigacion, ser base para el
desarrollo del conocimiento, proporcionar evidencia de
un efecto, o generar nuevas ideasy direcciones para un
campo en particular (Denney & Tewksbury, 2013; Rowe,
2014). Se compone de cuatro fases principales: biisqueda,
evaluacion, analisis y sintesis; pudiendo abarcar una gran
heterogeneidad de estudios (Vilanova, 2012; Grant &
Booth, 2009), siempre y cuando se establezca cierta rigu-
rosidad sistematica minima en sus procesos, para que la
revision bibliografica posea credibilidad (Greetham, 2021,
p.5). Esas cuatro fases principales se enmarcan a grandes
rasgos, en cuatro posibles objetivos: resumir investigacio-
nes anteriores, examinar criticamente sus contribuciones,
explicar los resultados de ellas que se encuentren dentro
del tema escogido, y aclarar puntos de vista alternativos
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$ DesicN WiTH Type: Publicado
por Carl Dair en 1952 y reeditado
en 1967, es el primer trabajo
canadiense en ser nombrado
"Libro del Afio" por el American

Institute of Graphics Arts (AIGA).

Fuente: AbeBooks

(Schwarz et al.,, 2007). Es muy importante sefalar que
una revision bibliografica no puede solo presentar lo que
ya se sabe, sino que debe implicar una interpretacion de
ese cuerpo de conocimiento existente, justamente para
identificar vacios y nuevas direcciones de investigacion
(Rowe, 2014). De esta manera, si observamos el caso

de la retérica tipografica, podemos darnos cuenta que
tanto en sus origenes (psicologia), como en su desarrollo
posterior (disefio, comunicacion técnica, entre otros) su
gestacion ha desembocado en un cuerpo de definiciones
conceptuales diversas, teniendo campos de estudio
desarrollando la investigacion en la transmision de ideas
através de la letras de manera paralela, y quizas, sin

una comunicacion interdisciplinaria. Un caso cercano al
presente trabajo es el desarrollado en 2013 (Puskarevic et
al.), donde se realizo un estudio de revision del concepto
Typeface Persona. En él, se analizaron los hallazgos
empiricos sobre el tipo de atmosfera, mensaje connota-
tivo, cualidades semanticas, entre otras., determinando
que las fuentes tipograficas poseen su propia persona.
Sin embargo, la gran diferencia entre ese estudioy el
presente proyecto de investigacion radica principalmente
en el enfoque del objeto de estudio. En el primero, se
plantea comprender el impacto retérico de las letras a
través del analisis y evaluacion de su persona; mientras
que aqui el foco no se halla exclusivamente en la persona
de las letras, sino mas bien en el fendmeno de la retorica
tipografica con todas sus aristas, propiedades y alcances;
incluido el concepto de typeface persona. Finalmente,
adoptar una postura de analisis de la retorica tipografica
desde una revision bibliografica entregara un sustento
solido de nuevo conocimiento acerca del fenomeno,
considerando un marco conceptual como herramienta
analitica en la identificacion de lagunas de conocimiento,
asi como también futuras proyecciones de investigacion.
También, al ser una revision sistematica (Vilanova, 2012),
su funcion contempla la identificacion de tendenciasy
corrientes, estableciendo una metodologia y criterios
especificos al caso, contribuyendo al establecimiento de
un estado de la cuestion en retérica tipografica.



FUNDAMENTACION

Planteamiento del problema de investigacion

Elincremento de la competitividad de los mercados le
ha otorgado, mas que nunca, una importancia sustancial
al desarrollo de la identidad visual de marca de las
empresas que participan en ellos. En una economia

tan globalizada como la actual, se hainstalado una
preocupacion porque esta identidad visual de marca se
perciba consistentemente a través de lenguasy culturas
distintas (Jun & Lee, 2022). Por ejemplo, en los iden-
tificadores graficos que constituyen una identidad de
marca, muchas veces compuestos inicamente por letras,
se representan “activos” tangibles e intangibles de la
empresa, convirtiéndose en un elemento clave para la
construccion de perfiles de identidad y posicionamiento
que sean reconocidos por las audiencias (Lelis et al.,
2022). En Chile, la relevancia de la identidad de marca
actual se puede ver reflejada en la inversion en publicidad
realizada por empresas de distintas industrias; en 2022
el monto empleado fue de MM¢74.261 de pesos chilenos
(Marketing Insider Review, 2022), que ademas, ha ido
en un aumento sustancial, ya que se ha evidenciado
unincremento de la inversion de un 39,9% en los afios
transcurridos entre 2014 y 2021 (Statista, 2021).
Particularmente, entre el primery segundo trimestre de
2022 se marco un crecimiento del 21% de la inversion en
publicidad digital (Admetricks, 2022).

Las fuentes tipograficas han jugado un rol vital en
proyectos de disefo de identidad comercial y de marca,
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cumpliendo funciones esenciales en los requerimientos
de posicionamiento que, sumado al desarrollo
tecnologico de las Giltimas décadas y el consecuente
potenciamiento de la comunicacion visual y el disefio

en la exploracion de nuevas formas de comunicacion,
han adquirido una variedad de nuevas funciones (Lelis
etal,, 2022), como seria la transmision de personalidad
y atributos de marca a través de sus formas. Particular-
mente, se generd un interés por el diseno tipografico
gracias a la transformacion de la letra fisica a digital,

la evolucion y distribucion del software necesario para

el disefio de fuentes, una adopcion generalizada de la
tipografia web y una predominancia por la lectura digital
(Cheng, 2020, p.11). Retornando a una perspectiva mas
general, la saturacion del mercado provoca que una
pequena diferencia pueda definir el fracaso o éxito de
una empresa, relevando nuevamente el rol de la fuente
tipografica en la identidad visual de marca. Sin embargo,
a dia de hoy sigue muy presente la intuicion como factor
determinante en la eleccion tipografica (Jun & Lee, 2022).
En otras ocasiones se opta por encargar o comisionar
fuentes personalizadas, disefiadas especialmente a
medida para una empresa en especifico. Por ejemplo, du-
rante los Gltimos 20 afnos, empresas como Airbnb, Apple,
Google, IBM, Intel, HP, Netflix, PayPal, Samsung, YouTube,
QUALCOMNM, entre otras., han invertido en tipografias
exclusivas para su identidad de marca (Cheng, 2020,
p.11; Benson et al., 2005). Posiblemente, la demanda por
el disefio de fuentes personalizadas vaya en aumento
através del tiempo, junto con el deseo de las empresas
por ofrecer experiencias personalizadas con el disefio
centrado en el usuario, como es el caso de QUALCOMM,
que posee una familia tipografica Ginica para sus dispo-
sitivos (Benson et al., 2005). En Chile, un claro ejemplo
de esta tendencia por otorgar mayor importanciaala
funcion identitaria que cumplen las fuentes tipograficas,
encargando un disefno personalizado de éstas, es el de
GobCL. Esta tipografia forma parte de la identidad visual
del Gobierno de Chile en sus canales de comunicacion



visual desde el ano 2010, consolidando la apertura de

un nuevo campo del disefio tipografico en el contexto

de una marca pais. Al igual que Chile, México también
posee una tipografia propia disefada con objetivos que
se empapan de conceptos politicos, como el “cambio”
(Alvarez & Ramirez, 2016). Esta otra dimensién politica
en la transmision de ideas a través de las letras posee ya
algunos antecedentes. La disefiadora Nadine Chahine,
luego de abandonar la fundicion Monotype en 2018,
comenzo a participar activamente en protestas contra la
eleccion de Donald Trump en Estados Unidos. Eso la llevo
a disenar una fuente tipografica que pudiera comunicar,
bajo ese contexto politico, la “rabia” a través del peso en
las formas de las letras; llamando a su creacion Kafa, que
significa “suficiente” (enough) en arabe (Chahine, 2019).
Otro ejemplo notable es lo ocurrido con la campafia de
Barack Obama en 2008, en el que se utilizo la fuente
Gotham, recibiendo elogios mediaticos importantes,
ademas de ciertos atributos de personalidad, tales como
elegante, nostalgica, estadounidense y contemporanea
(Ahmed, 2013). Sin lugar a dudas, la pertinencia de la
tipografia en campanas politicas, contribuyendo en la
transmision de atributos ideologicos y del o la candidata
(Haenschen and Tamul, 2020; Haenschen et al., 2021)

es crucial, dando a suponer que la inversion de recursos
en identidad visual no es solo por un aspecto comercial,
sino que también politico. Por ejemplo, en Chile, durante
la campanfa por el Plebiscito Constitucional del 4 de
septiembre de 2022, segiin cifras entregadas por CIPER
(2022), se invirtieron ¢119 millones de pesos en publici-
dad digital en casi 3 meses, fuera de la fiscalizacion del
organismo competente: el Servel. Las diversas institu-
ciones politicas, como pueden ser los partidos politicos,
seguramente estan al tanto de la relevancia y pertinencia
que implica lainversion de recursos en el disefio de
campanas electorales, al igual que en la instalacion

de sus propias ideas, a través de la representaciony
comunicacion discursiva de su identidad visual, que por
no decirlo menos, involucra a la tipografia.
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Este proyecto de investigacion busca descubrir como

ha evolucionado la investigacion académica en torno a
la retorica tipografica, contribuyendo a la comprension
de este fendomeno en las distintas disciplinas que se
han avocado a su estudio, entregando antecedentes
esenciales sobre la procedencia de ese interés, y por

los aportes de la investigacion académica, que con el
afan de profundizar en la transmision de ideas a través
de la forma de los tipos de letra, tanto en el terreno
comercial y econdmico, como en el politico, y otros mas,
han contribuido a la complejizacion y maduracion de

la retorica tipografica. Ademas, se pretende resaltar la
importancia de la tipografia en la malla curricular dentro
de la formacion académica de disefiadores, precisamente
en estos tiempos, donde el mercado tipografico ha ido
creciendo, al igual que las inversiones en identidad de
marca, entre otras.

Justificacion de la investigacion

El potencial retorico de las fuentes tipograficas posee
utilidades muy diversas. Por ejemplo, se ha logrado
demostrar que una fuente tipografica puede ser utilizada
como una alternativa para métricas economicasy
demograficas, proyectandose incluso a larga escala
urbana; ello gracias a que las fuentes presentes en un
barrio particular estan estrechamente relacionadas

con factores socioeconémicos (Ma et al., 2019). En otro
caso, se ha logrado develar como distintas empresas, a
través de una fuente manuscrita, pueden llegar a inducir
una sensacion de conexion con los consumidores,
haciéndoles estar mas dispuestos a participar de
actividades benéficas (Chu et al., 2023) o en campanfias
de donacion, como lo fue recientemente durante la
pandemia, para combatir el COVID-19 (Huang & Liu,
2020). La gran diversidad de areas y disciplinas en las
que la retérica tipografica se ha hecho presente, junto con
las posibilidades de adquirir mayor entendimiento del
fendmeno, nos llevan a plantearnos la inquietud acerca



del rol de lasy los disefiadores y, con ello, de la educacion
tipografica en los programas y mallas curriculares de
instituciones que imparten esta disciplina. En las Gltimas
décadas se han abierto nuevos cursos de posgrado en
diseno tipografico en Estados Unidos, Europa, Méxicoy
Ameérica del Sur, entre otros, sumandose a los programas
ya establecidos que son impartidos por la University

of Reading en el Reino Unido, o por la Royal Academy of
Fine Arts, en Paises Bajos (Cheng, 2020, p.11). Por otro
lado, hay quienes creen que el disefio tipografico no esta
siendo bien entendido por profesionales del disefio,
sobre todo en aquellos mas jovenes, ya que en los cursos
de pregrado estaria siendo abordado superficialmente
(Lelis et al., 2022). En el caso de Chile, al menos hasta
principios de la década pasada, la ensefianza tipografica
se encontraba presente en todas las escuelas de diseno
del pais, integrandose en la mayoria de mallas curricu-
lares de la disciplina, e incluso, siendo practicamente
impartida de la misma forma en distintas universidades
nacionales (Osses, 2013). Otra evidencia de la necesidad
y pertinencia de una mayor profundizacion y consolida-
cion de la ensefnanza tipografica y el entendimiento de

la retérica tipografica en Chile es que, durante la mayor
parte de la década pasada, la produccion de fuentes
digitales chilenas, comercializadas internacionalmente
a través de MyFonts, fue creciendo, llegando a duplicarse
entre 2011y 2018 (Osses, 2020), convirtiéndose en una
clara oportunidad profesional y de emprendimiento para
disenadores en Chile (Ibidem). La chance que ofrece una
interaccion académica con otras areas del conocimiento,
como la psicologiay el marquetin, en la investigacion

de la retoérica tipografica, siendo justamente nuestra
disciplina la que se encarga de formar a disefadores de
fuentes, es totalmente favorable, ya que se podria dara
conocer laimportancia del disefioy relevar la disciplina a
nuevos estandares, contribuyendo a un perfeccionamien-
toy mejoramiento cualitativo de ella.
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DISENO Y PLANIFICACION DE LA INVESTIGACION

Pregunta de investigacion

Como ya se esbozo anteriormente, el fenomeno de

la transmision de ideas a través de las letras se ha

ido develando en la investigacion académica por sus
distintas definiciones, variables e implicancias; en
parte gracias al involucramiento de distintos campos

de estudio y disciplinas que han invertido esfuerzos por
comprenderla, y también gracias a las distintas caminos
practicos en las que se ha aplicado. Es por ello que, con
el objetivo de aunar todas las perspectivas posibles dely
hacia el fenomeno, se ha optado por acoger la definicion
que adoptd Eva Brumberger (2003a; 2003b; 2004) para
referirse a la transmision de ideas a través de las letras:
Retorica Tipografica, por suamplia aceptaciony trascen-
dencia en el campo disciplinar.

¢Como se ha desarrollado la investigacion acadé-
mica en torno al fendomeno de la retérica tipografica
alolargo del tiempo, como son sus principales
caracteristicas y cuales provienen de la ciencia?

Hipéotesis

Una revision bibliografica de la investigacion
académica en torno a la retorica tipografica permitira
conocer su proceso evolutivo a lo largo del tiempo,
reconocer sus principales caracteristicas e identifi-
car las que provenien de la ciencia.



OBJETIVOS DE INVESTIGACION

Objetivo General

Analizar de manera critica y sistematica la evolucion
de la investigacion académica en torno al fendmeno
de la retorica tipografica, reconocer sus principales
caracteristicas e identificar las provenientes de la
ciencia.

Objetivos especificos

30

Conocer el proceso evolutivo de la investigacion
académica en torno al fenémeno de la retérica
tipografica e identificar sus principales caracteristi-
cas por medio de una revision bibliografica.

Identificary sintetizar las investigaciones desarro-
lladas desde la ciencia por medio de composiciones

tipograficas y redaccion de ejemplos practicos.

Divulgar el conocimiento sintetizado a través del
desarrolloy disefo de una publicacion editorial.
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METODOLOGIA

Para el disefno de la investigacion debemos considerar
primero, el planteamiento del problema. Al relacionar la
pregunta de investigacion con la hipotesis se desprende
que su profundidad es exploratoria, puesto que se
pretende analizar un proceso de desarrollo del que no

se posee un marco de antecedentes, descubriendo
potencialmente nuevos temas, conceptosy variables.
Luego, podemos establecer que su enfoque es mixto
(cuantitativo y cualitativo), dado que por una parte
habran resultados cuantitativos determinados por
variables, tales como la frecuencia de publicacion en
periodos de tiempo definidos, frecuencia de aparicion
de conceptos, frecuencia de publicacion seglin autoria,
entre otros, y por otra parte tendremos resultados
cualitativos, deducidos del analisis critico del cuerpo

de conocimiento generado por los resultados de la
recopilacion de publicaciones académicas encontradas
en la revision bibliografica, ademas del analisis propio
de los resultados cuantitativos y su contraste con datos
cualitativos. Por Gltimo, el objetivo de investigacion
implica el analisis criticoy sistematico de la evolucion de
la investigacion académica en torno al fenomeno de la
retorica tipografica, por lo tanto, su propdsito es expandir
el conocimiento sin necesidad de aplicar los hallazgos a
situaciones practicas. La metodologia debe enfocarse en
la recoleccion y analisis de datos, generando relaciones
entre variables. El método o herramienta de investigacion
mas apropiada para los objetivos planteados es la revi-
sion bibliografica, que consiste en una revision y analisis
critico de la literatura existente en una determinada area



de investigacion, en este caso la investigacion académica
en retorica tipografica, con el fin de obtener informacion
relevante y actualizada sobre ella, sustentando las bases
teoricas de este estudio. Inmediatamente se identifican
cuatro fases esenciales: biisqueda, evaluacion, analisis

y sintesis (Vilanova, 2012; Grant & Booth, 2009). Al
complementarse con los objetivos especificos de este
proyecto de investigacion, tendremos un marco metodo-
l6gico detallado a continuacion en forma de actividades
arealizar:

Conocer el proceso evolutivo de la investigacion académica
en torno al fenomeno de la retérica tipografica e identificar
sus principales caracteristicas por medio de una revision
bibliografica

a. Seleccionaruna plataforma de blisqueda de
publicaciones académicas que cumpla con los
siguientes criterios: precision en los resultados,
relevancia de las publicaciones encontradasyy,
calidady credibilidad de las publicaciones.

b. Definircriterios para la bisqueda de publicacio-
nes académicas relacionadas con el fenomeno
de la retérica tipografica.

c. Definir criterios de inclusion y/o exclusion para
las publicaciones académicas halladas como
resultado de la blisqueda en la plataforma.

d. Buscarlas publicaciones académicas en torno al
fendmeno aplicando los criterios de biisqueda
en la plataforma seleccionada.

e. Seleccionar las publicaciones académicas
que cumplan con los criterios de inclusion y/o
desestimar las que cumplan con los criterios de
exclusion.

f. Seleccionar un software capaz de funcionar
como herramienta de gestion de referencias
bibliograficas, permitiendo la organizacion,
almacenamiento, blisqueday citacion de ellas.

dg. Recopilarlas publicaciones seleccionadas
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apoyandose en el software de gestion bibliogra-
fica.

h. Definir las caracteristicas y/o el tipo de infor-
macion que sera extraida de cada documento
recopilado, tomando en cuenta que se desea
conocer el proceso evolutivo de la investigacion
académica en torno a la retorica tipografica,
ademas de sus principales caracteristicas.

i. Seleccionar un software til como herramienta
para categorizary ordenar de forma clara la
informacion extraida.

j- Identificary extraer la informacion considerada
relevante de las publicaciones recopiladas.

k. Categorizary ordenar la informacion extraida de
las publicaciones en el software seleccionado.

. Compararyanalizar la informacion ordenaday
categorizada de las publicaciones.

m. Identificar las caracteristicas de la evolucion de
la investigacion académica en torno a la retorica
tipografica.

n. Presentarlos resultados del analisis de la
informacion extraiday de las caracteristicas
de la evolucion de la investigacion académica
identificadas.

o. Discutirlos resultadosy elaborar conclusiones
del analisis de informacion extraida de las
publicaciones académicas recopiladas en torno
alfenomeno de la retérica tipografica.

p. Declararlos sesgos en la recopilacion, analisis o
interpretacion de los resultados de la investiga-
cidn, asi como también sus limitaciones.

Identificary sintetizar las investigaciones desarrolladas
desde la ciencia por medio de composiciones tipograficas y
redaccion de ejemplos practicos.

A. Aplicarun primer filtro de estudios académicos
publicados hace no mas de veinte afnos.



B.

C.

D.

m

Aplicar un segundo filtro de estudios acadé-
micos que estén respaldados por métodos
cientificos solidos.

Seleccionar los estudios académicos filtrados
que se consideren pertinentesy factibles para
ser sintetizados y ejemplificados a través de
composiciones tipograficas.

Sintetizar los estudios seleccionados conside-
rando criterios u objetivos.

Ejemplificar los estudios seleccionados a través
de composiciones tipograficas.

Divulgar el conocimiento sintetizado a través del desarrollo

ydiseno de una publicacion editorial.
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G.
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Seleccionar referentes de publicacion editorial
del proyecto de divulgacion

Identificar los usuarios para la socializacion del
proyecto, esto es, beneficiarios y participacio-
nes.

Definir los contenidos que seran parte de la
publicacion editorial

Definir criterios para el disefio de la publicacion
editorial

Proyectar los contenidos y el disefio de la
publicacion editorial

Revisar la factibilidad practica de la publicacion
editorial

Aplicar correcciones de texto, diagramaciony
disefno necesarias

Producir una maqueta acabada de la publicacion
editorial



EJECUCION DE LA INVESTIGACION

Plataforma de biisqueda

Con el objetivo propuesto de conocer el proceso evolutivo
de la investigacion académica en torno al fenomeno de la
retorica tipografica no solo se hace necesario seleccionar
una herramienta de blisqueda de publicaciones académi-
cas, sino que también una que pueda otorgar precision en
los resultados, relevancia y pertinencia en las publicacio-
nes encontradas, ademas de que ellas posean un cierto
nivel o estandar de calidad y credibilidad. Dentro de las
mas popularesy utilizadas nos encontramos con Google
Scholary Semantic Scholar, siendo estas plataformas

de recursos académicos buenos candidatos parala
ejecucion de la investigacion.

Google Scholar

Google Scholar es una herramienta de biisqueda en linea
desarrollada por Google que se centra en la biisqueda

de literatura académicay cientifica. Proporciona acceso
a una amplia variedad de recursos académicos, como
articulos de revistas revisados por pares, tesis, libros,
resiimenes de conferencias y patentes. A diferencia

del motor de blisqueda de Google, Google Scholar esta
disefiado especificamente para ayudar a los investigado-
res, estudiantes y académicos a encontrar informacion
relevante en sus areas de estudio. Google Scholar utiliza
algoritmos paraindexary organizar la informacion acadé-
mica disponible en linea, incluidas las publicaciones de
revistas cientificas, los repositorios institucionales y las



paginas web académicas. Los usuarios pueden realizar
blisquedas en Google Scholar utilizando palabras clave
y obtener resultados que incluyen citasy enlaces a los
articulos completos o a las fuentes donde se originan.
Ademas, Google Scholar ofrece funciones para seguir la
evolucion de la investigacion académica, como alertas
de correo electronico para recibir notificaciones sobre
nuevos trabajos o citas de interés. También proporciona
métricas bibliograficas, como el nimero de citas reci-
bidas por un articulo o autor en particular, que pueden
ayudar a evaluar el impacto de la investigacion.

Semantic Scholar

Semantic Scholar es un motor de bisqueda y plataforma
de descubrimiento de investigacion académica que
utiliza técnicas de inteligencia artificial y procesamiento
de lenguaje natural para mejorar la accesibilidad y el
descubrimiento de literatura cientifica. Fue desarrollado
por el Allen Institute for Artificial Intelligence (Al2) con

el objetivo de proporcionar una forma mas inteligente y
eficiente de buscary navegar por la informacion académi-
ca. Semantic Scholar utiliza algoritmos avanzados para
analizary comprender el contenido de los documentos
académicos, lo que le permite extraer informacion
relevante como citas, autores, afiliaciones, resimenesy
conclusiones. También realiza un analisis de la estructura
y el contexto del texto, lo que le permite identificary
destacar conceptos clave, relaciones y tendencias dentro
de los articulos. La plataforma de Semantic Scholar
ofrece unainterfaz de bisqueda completa que permite

a los usuarios realizar blisquedas precisas y filtrar los
resultados segiin diferentes criterios, como el afio de
publicacion, el campo de estudio o la relevancia. Ademas,
ofrece caracteristicas adicionales, como la generacion

de resiimenes automaticos, la identificacion de articulos
relevantesy relacionados, y la visualizacion de graficos de
conocimiento que muestran la conexion entre diferentes
investigaciones.
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Ventajasy desventajas comparativas entre Google
Scholary Semantic Scholar

Algunas de las ventajas que ofrece Google Scholar por
sobre Semantic Scholar es que indexa una gran cantidad
de fuentes académicas, lo que permite encontrar una
amplia variedad de articulos y documentos académicos
en diferentes disciplinas; su interfaz de blisqueda es

muy sencilla, simple y facil de usar; esta integrada con

la plataforma Google, lo que permite a fin de cuentas
guardary organizar los articulos en la nube, compartirlos
y recibir actualizaciones de citas y nuevos trabajos
relacionados. Por el lado de sus desventajas, estan la
calidad y relevancia: al indexar una gran cantidad de
fuentes, Google Scholar puede incluir resultados que no
han sido revisados por pares o que tienen una calidad
académica cuestionable; aunque permite una biisqueda
basicay efectiva, sus capacidades de blisqueda avanzada
pueden ser limitadas en comparacion a otras plataformas
de biisqueda mas especializadas; y por diltimo, no ofrece
filtros especificos para encontrar recursos académicos a la
hora de requerir mayor detalle y especializacion de estos.

Semantic Scholar, por otra parte, posee ventajas
distintas en relacion a Google Scholar: Utiliza técnicas
de procesamiento de lenguaje natural y aprendizaje
automatico para extraer informacion y metadatos
adicionales de los recursos académicos, lo que podria
facilitar la bisqueda y mas importante, el descubrimien-
to de trabajos relevantes y pertinentes; la plataforma
proporciona resiimenes estructurados de articulos y
visualizaciones interactivas de las citas, lo que ayudaria
a evaluar rapidamente la relevanciay el impacto de un
trabajo o recurso académico; ademas, Semantic Scholar
destaca la informacion mas reciente y relevante, lo que
resulta Gtil para quienes desean encontrar informacion
sobre los Gltimos avances en ciertas areas y/o discipli-
nas. Algunas de sus desventajas son, por ejemplo, que el
proceso de blisqueda es menos intuitivo por su caracter



mas especializado, pudiendo requerir asi un tiempo

de aprendizajey adaptacion adicional a su interfaz de
biisqueda. Otra desventaja es el acceso limitado a textos
completos, ya que aunque la plataforma proporciona
enlaces a recursos académicos, en algunos casos puede
haber restricciones de acceso al texto completo. Esto
puede requerir que los usuarios consulten otros recursos
o bases de datos para obtener acceso completo a los
documentos deseados.

En resumen, tomando en cuenta los siguientes criterios
establecidos previamente: precision en los resultados,
relevancia de las publicaciones encontradas, y calidad
y credibilidad de las publicaciones; la plataforma de
blisqueda de recursos académicos seleccionada es
Semantic Scholar. Si bien Google Scholary Semantic
Scholar pueden ofrecer una amplia variedad y cantidad
en sus resultados, ésta Gltima consigue una ventaja

al ofrecer resultados mas precisos y relevantes. Sin
embargo, sin importar la plataforma seleccionada, sera
necesario evaluar la calidad y credibilidad de las publica-
ciones encontradas.

Biisqueda de publicaciones académicas: criterios de
biisqueda, inclusién y exclusién

Para lograr conocer el proceso evolutivo de la investi-
gacion académica en torno al fendmeno de la retérica
tipogrdfica es necesario entender, primero, como fun-
ciona el motor de biisqueda de la plataforma Semantic
Scholary segundo, definir los criterios de biisqueda
necesarios que seran utilizados en el motor de bisqueda.
Segiin el video tutorial publicado en la plataforma
misma, es posible encontrar recursos académicos en
base al nombre del articulo, autoria, nombre del tema o
palabras clave. Como el caracter de esta investigacion
es exploratoria, no se posee conocimiento de todos los
nombres de articulos o publicaciones académicas que
hayan investigado el fenomeno, por ende, tampoco se
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conocen los nombres de autoria de tales publicaciones.
Sin embargo, si se conoce al menos una perspectiva que
llama al fenémeno Rhetoric of Typography; mas no todos
los demas nombres empleados desde otras disciplinas o
campos de estudio. Por lo tanto, la via mas 6ptima para
buscar todas las publicaciones académicas posibles que
hayan abordado el fenomeno de la transmision de ideas a
través de las letras es mediante la seleccion de palabras
clave que seran empleadas en el motor de biisqueda de la
plataforma Semantic Scholar.

Previamente fue presentado en el marco teorico del
presente trabajo el concepto desarrollado por la
investigadora Eva Brumberger (20033, 2003b, 2004)

que aborda nuestro fenomeno de interés, nombrandolo
como “retorica tipografica” Su importancia resulta ahora
determinante para la seleccion de palabras clave, prime-
ro, por la pertinencia para con el fenomeno al describiry
encapsularvarios caminos de investigacion disciplinar
previamente desarrollada, como lo es la psicologia, el
marquetin o el disefio; segundo, su relevancia al capturar
la esencia del fenomeno en cuestion, atribuyéndole
cualidades que toman en cuenta tanto al receptor que

se ve influenciado emocionalmente por la forma de las
letras, como a la personalidad propia de ellas; y tercero

y no menos importante, la actualidad del concepto,
desarrollado a comienzos del siglo XXI (no mas de 20
afos atras). Otro concepto relevante desarrollado en los
trabajos sobre retorica tipografica por Eva Brumberger
(2003a) fue el de Typeface Persona. Al revisar los estudios
previos la investigadora concluyo que las fuentes
tipograficas poseen atributos de personalidad propiosy
que esos atributos funcionan como una “mascara” que va
cambiando segiin el contexto y/o necesidad. Finalmente,
a la vista del manejo conceptual desarrollado por
Brumberger acerca del fenomeno de la transmision de
ideas a través de las letras, las palabras clave definidas
para ser empleadas como criterios de biisqueda de
publicaciones académicas que investigan en torno ello



son: rhetoric, persona, personality, emotion, atmosphere,
typeface, typographyy font.

Es necesario establecer criterios de inclusion y/o
exclusion para los documentos que se hallaran durante
la blisqueda en Semantic Scholar por razones que tienen
que ver con el enfoque y delimitacion del alcance de

la revision bibliografica, al incluir o excluir estudios no
pertinentes o que no cumplen con los objetivos plan-
teados en el presente trabajo de investigacion. Definir
estos criterios también contribuiran a la relevancia de
los estudios o fuentes seleccionadas respecto al tema de
investigacion, ademas de contribuir a la consistenciay
reproducibilidad de la revision bibliografica que resultara
clave para la validezy la confiabilidad de ésta, asi como
también a obtener resultados confiables y significativos.
El criterio para incluir un documento es que presente las
palabras clave typeface, typography y/o font; mas rhetoric,
persona, personality, emotion y/o atmosphere, en su titulo,
resumen, conclusiones y/o palabras clave, siempre sujeto
aladisponibilidad de acceso a los documentos.

Alingresar a la plataforma Semantic Scholar nos
encontramos en la parte superior un cuadro de texto en
el que seingresan las palabras clave definidas previa-
mente. Luego de pulsar el boton search se despliegan
varios resultados, y en algunos casos, mas de cien mil
documentos. Aqui resulta muy relevante el criterio

de inclusion, ya que la plataforma misma desglosa en
primera instancia el titulo del documento, autoria, campo
de estudio, editorial, fecha de publicacion y un resumen
generado por inteligencia artificial (TDLR). La puesta en
practica del proceso de inclusion de documentos genera
una eficiencia en la tarea de seleccion. Asimismo, cuando
se presentan dudas respecto de la relevancia o perti-
nencia de un resultado, se accede a un siguiente nivel

de profundidad de informacion respecto al mismo. Por
tanto, la tarea de seleccion de publicaciones académicas
queda jerarquizada de la siguiente manera: a) corrobora-
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cion de presencia de palabras clave en titulo y/o resumen
del documento; b) corroboracion de presencia de
palabras clave dentro de las keywords de la publicacion;

y ¢) corroboracion de presencia de palabras clave en las
conclusiones. Para acceder al documento completo es
necesario, en la misma pagina de resultados de Semantic
Scholar, pulsar el titulo del documento. Luego, se ingresa
a una siguiente pagina que da la posibilidad de dirigirse
directamente al portal que publica el documento acadé-
mico. En este caso, queda supeditado el acceso parcial

o total a la publicacion segiin la editorial de origen. En la
mayoria de los casos, fue posible acceder a los documen-
tos completos gracias a la suscripcion que poseo como
estudiante regular de la Universidad de Chile.

Recopilacion de publicaciones académicas

El proceso de recopilacion de documentos académicos
es de gran importancia en el contexto de una revision
bibliografica, ya que permite reuniry obtener los estudios
y fuentes de informacion necesarios para conocer el
proceso evolutivo de la investigacion académica en

torno a la retédrica tipografica e identificar sus principales
caracteristicas. Asimismo, es menester contar con una
herramienta de apoyo para gestionar todo el volumen de
material académico que sera recopilado. Mendeley es un
software de gestion bibliografica ampliamente utilizado
por investigadores y académicos. Proporciona una
plataforma @til para organizar, gestionary citar referen-
cias bibliograficas de manera eficiente. A continuacion,
se detallan algunas de las propiedades del software
seleccionado como herramienta de apoyo para el proceso
de recopilacion de material académico:

ORGANIZACION Y ALMACENAMIENTO DE REFERENCIAS:
Mendeley permite importary almacenar referencias
bibliograficas de diversas fuentes, como bases de
datos académicas, bibliotecas en lineay archivos PDF.
Estas referencias se pueden organizar en bibliotecas



personalizadas, facilitando la blisqueda y recuperacion
de documentos relevantes para la revision bibliografica.

ANOTACIONES Y RESALTADOS:

Mendeley permite realizar anotaciones y resaltados en
los documentos PDF, lo que facilita la identificacion de
informacion clavey la toma de notas durante el proceso
de recopilacion y también para la revision bibliografica.

CITAS Y REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:

Mendeley ofrece herramientas para generar citasy
referencias bibliograficas en diferentes estilos de
formato, como APA, MLA o IEEE. Esto agiliza el proceso
de citaciony garantiza la precision y consistencia en las
referencias, siemprey cuando se haya corroborado que la
informacion de cada documento es correcta.

En la mayoria de los casos, el acceso completo al docu-
mento permitio la descarga de un archivo en formato
PDF que fue afiadido directamente a Mendeley. En otros
casos, la referencia fue incorporada manualmente o
mediante la utilidad Mendeley Web Importer desde el
buscador web utilizado, en este caso, Google Chrome.
La informacion detallada de cada documento recopilado
presentada por Mendeley es: a) autoria; b) afio de
publicacion; c) titulo de la publicacion; d) fuente de
origen; e) fecha en la que se agregd el documento; f)
disponibilidad de archivo del documento; g) resumen
del documento; y h) identificadores (Scopus, DOI, ISSN,
entre otros.). La comprobacion de la fidelidad de la
informacion presentada en los apartados anteriores
impactara en la validez de los resultados del estudio.
Para ello, se contrastd la informacion proporcionada por
Mendeley con la proporcionada por las fuentes de origen
de las publicaciones.

Extraccion de informacion

La extraccion de informacion de los recursos académicos
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recopilados es un paso critico en el proceso de una
revision bibliografica. Suimportancia radicaenla
necesidad de sintetizary analizar la informacion consi-
derada relevante para conocer el proceso evolutivo de la
investigacion académica en torno a la retérica tipografica
y sus principales caracteristicas, por tanto, se requiere
de un enfoque cuidadoso y metodico. En primer lugar se
debe definir qué tipo de informacion es relevante para
cumplir dicho objetivo. Considerando la informacion
disponible en la plataforma Semantic Scholary en
Mendeley, respecto de los mismos documentos recopila-
dos, se enumeran a continuacion los elementos clave de
informacion a extraer en relacion al documento: a) titulo;
b) afio de publicacion; c) campo de estudio; d) fuente/
editorial; e) campo de estudio de la fuente/editorial;

y f) tipo de documento. Con el objetivo de conocer

las principales caracteristicas del proceso evolutivo,
también se considerara como informacion relevante la
relacionada con la autoria principal de la publicacion,
detallada a continuacion: a) nombre de o la autora
principal; b) afiliacion académica; c) pais de la institucion
académica; y d) sexo de la autoria respectiva. A conti-
nuacion, se detalla por orden de jerarquia la fuente de
origen de extraccion de la informacion relevante expuesta
anteriormente, segiin sea el caso:

Respecto de la publicacion recopilada

TiTuLO:
Semantic Scholar, fuente o documento.

ANO DE PUBLICACION:
Semantic Scholar, fuente o documento.

FUENTE/EDITORIAL:
Semantic Scholar, fuente o documento.



CAMPO DE ESTUDIO:
Scimago* o Semantic Scholar.

TiPO DE DOCUMENTO:
Semantic Scholar, fuente o documento.

Respecto de la autoria principal de la publicacion recopilada:

NOMBRE:
Documento o fuente.

AFILIACION ACADEMICA:
Documento o fuente.

PAiS DE LA AFILIACION ACADEMICA:
Documento o fuente.

SEXO:
Documento o fuente; afiliacion académica o Linkedin.

Adicionalmente, se optd por agregar una categoria mas
de analisis que pueda complementar a los resultados

y discusion sobre las principales caracteristicas del
desarrollo de la investigacion sobre retérica tipografica a
lolargo del tiempo. Esta nueva seccion consiste en incor-
porar datos que dicen relacion con las diversas maneras
en que se ha hecho referencia al fenomeno, puesto que
hasta la publicacion del trabajo de Brumberger (2003) no
existia el concepto en cuestion. Para concretar la labor se
analizaran los titulos y resimenes de las publicaciones
académicas.

Mas alla de buscar cumplir con el objetivo planteado

a través de la extraccion de la informacion recién
presentada, se pretende garantizar una consistenciay
estandarizacion en el proceso mismo de extraccién. De
esta manera, se hace imperioso apoyarse en una herra-
mienta que pueda ser de ayuda en establecer un sistema
de codificacion o etiquetado para organizary categorizar
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la informacion extraida. Esto facilitara el analisis
posteriory permitira identificar rapidamente los temas,
patrones o tendencias emergentes en los documentos
revisados. También sera de gran ayuda para la sintesis

y analisis posterior de los datos extraidos, teniendo
siempre especial cuidado de no generar sesgos o errores,
por lo mismo, es fundamental ser preciso, evitar agregar
suposiciones o interpretaciones personales o poco obje-
tivas a la informacion extraida. Dentro de los softwares
disponibles para ser utilizados como herramientas de
apoyo para este proceso nos encontramos con Microsoft
Excel, que es basicamente una aplicacion de hoja de
calculo ampliamente utilizada en entornos académicosy
profesionales. Se puede utilizar para organizary analizar
datos numéricos y alfanuméricos, realizar calculos,

crear graficos y generar informes. Si bien Excel no es

una herramienta especifica para la gestion bibliografica,
puede ser de mucha utilidad en el proceso de extraccion
de informacion de documentos para, por ejemplo, una
revision bibliografica. En resumidas cuentas, Excel es una
herramienta flexible y personalizable; adaptable segiin
las necesidades especificas del caso.



RESULTADOS Y DISCUSION

Resumen general

En total fueron recopilados 96 documentos. El primero
fue publicado por la psicologa Anna Berlineren la

revista Zeitschrift fiir angewandte Psychologie en el ano
1920, titulado “Atmosphdrenwert” von Drucktypen. El
Gltimo corresponde a la cientifica Tara Venkatesan,
publicado en 2022 por la revista académica Psychology
of Aesthetics, Creativity, and the Arts. Desde el articulo

de Anna Berliner (1920) hasta el final del siglo XX, se
publicaron 17 documentos, mientras que desde el afno
2000 hasta la fecha de realizacion del presente proyecto
deinvestigacion se han publicado 79 documentos.
Durante el siglo XX el volumen de publicaciones fue de

1 cada 5 afos aproximadamente; mientras que durante
el siglo XXI el volumen de publicaciones es de 4 por afio,
aproximadamente. La Ginica década donde no se registra-
ron publicaciones relacionadas con la retorica tipografica
fue durante los afos 40’ La década que registra un mayor
nimero de publicaciones es la de los anos 2010, con 47
documentos recopilados. Del total, 64 corresponden

a articulos académicos, 19 a conferencias, 11 a tesis de
gradoy posgrado, y 2 capitulos de libros; todo lo anterior
publicado por 76 editoriales o instituciones dedicadas

a la produccion y difusion del conocimiento. En base a
ellas se reconocieron 11 campos de estudio interesados
en la retorica tipografica tales como: Arts and Humanities;
Social Sciences; Business, Management and Accounting;
Psychology; Computer Science; Engineering; Neuroscience;
Agricultural and Biological Sciences; Medicine; Nursing; y
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Economics, Econometrics and Finance. Carlos Velasco es el
investigador que posee mas publicaciones recopiladas,
con g registros. Segiin la afiliacion académica de los
autores se logro determinar en términos geograficos que
el interés por promover o apoyar la investigacion en torno
al fendomeno proviene de 24 paises alrededor del mundo,
destacandose Estados Unidos de América (42) por un
amplio margen respecto al resto. Finalmente, dentro de
la bateria conceptual utilizada para definir al fenomeno o
sus caracteristicas son principalmente Personality (39);
Emotion (32); Meaning (31); y Appropriateness (28).

En las paginas siguientes se muestra la tabla1con las
publicaciones recolectadasy sus datos categorizados.



TiTuLo ANo EDITORIAL CAMPO DE ESTUDIO

“Looking sharp”: Price typeface 2022 Psychology & Marketing Business, Management and
influences awareness of Accounting;

spending in mobile payment Psychology

Paradoxes in Typeface Design 2022 Symposium on Creative Arts and Humanities

for Creating New Digital Technology and Digital Media

Design Experience

Does the typeface on album 2022 Psychology of Aesthetics, Arts and Humanities;

cover influence expectations Creativity, and the Arts Psychology

and perception of music?

A Study on the Rhetoric of 2021 The Treatise on The Plastic Arts and Humanities
Typography as Visual Language Media

-Effects on Reading Time,

Reading Comprehension-

“Is your font racist?” 2021 Social Semiotics Social Sciences
Metapragmatic online

discourses on the use of

typographic mimicry and its

appropriateness

Font Matters: Understanding 2021 International Journal of Social Sciences
Typeface Selection by Political Communication
Campaigns

Semantics-aware 2021 Language Resources and Social Sciences;
typographical choices via Evaluation Linguistics and Language
affective associations

The Influence of Emotional 2020 AHFE 2020 Arts and Humanities
Experience Relating to

Communication from a

Typographic Perspective

The effect of controlling the 2020 GRID 22 Business, Management and
weight variable on the typeface Accounting

attribute assessment

A Neuromarketing Perspective 2020 Analyzing the Strategic Role Business, Management and
for Assessing the Role and of Neuromarketing and Accounting
Impact of Typefaces on Consumer Neuroscience

Consumer Purchase Decision

Fonts Like Thisbut Happiert A 2020 MM20 ComputerScience
New Way to Discover Fonts

What'sina Font?: Ideological 2020 Communication Studies SocialSciences
Perceptions of Typography

AssistUsers’ Interactionsin - 209 ICMR2019 ComputerScience
Font Search with Unexpected

but Useful Concepts

Generated by Multimodal

Learning

MoreThan Letters: Nadine - 209 Designand Culture Artsand Humanities
Chahine on Her Typographic

Practice

:J'Fle Role of Typeface in 2019 Multisensory Packaging Business, Management and

Packaging Design Accounting

typEm: a generative typeface 209 ARTECH2019 Artsand Humanities
that represents the emotion

of text
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TIPOLOGIA AUTORIA AFILIACION ACADEMICA PAis SEXo

Article Jaewoo Park Chuo University Japan Masculino
Proceedings Amic G. Ho Hong Kong Metropolitan People’s Republic of China Masculino
University
Article Tara Venkatesan University of Oxford United Kingdom Femenino
Article Jong-bin Park Universidad de Woosong Republic of Korea o MaisicL]]iinioi )
Article Dimitrios Meletis University of Zurich - 7S\7N7itizérilainid7 - Maisicui]i?nioi )
 Atide Katherine Haenschen Northeastern University ~ USA  Femenino
~ Attide  TugbaKulahciogli RutgersUniversity ~ USA  Femenino
T Proceedings ~ AmicG.Ho The Open Universityof Hong  People’s Republicof China  Masculino
Kong
~ Atidle  lelenaZatkke UniversityofNoviSad ~ Serbia ~ Femenino
O Attide NihalToros Ntapiapis UskudarUniversity ~ Turkey ~ Femenino
N Proceedings  TugbaKulahciogu RutgersUniversity ~ USA  Femenino
- Atide Katherine Haenschen Polytechnic Instituteand State USA ~ Femenino
University
N Proceedings ¢ SaemiChoi TheUniversityofTokyo ~ Japan ~ Femenino
- Atide Nadine Chahine Noafflaon ~ Llebanon  Femenino
Chapter Carlos Velasco Bl Norwegian Business School ~ Norway - MaisicL]]i?nioi )

Proceedings Catarina Macas University of Coimbra Portugal Femenino



Love is in the menu: Leveraging
healthy restaurant brands with
handwritten typeface

Business, Management and
Accounting

Humanizing Products with
Handwritten Typefaces

Journal of Consumer Research

Arts and Humanities;
Business, Management and
Accounting;

Economics; Econometrics and
Finance

Emotype: Expressing emotions
by changing typeface in mobile
messenger texting

Multimedia Tools and
Applications

Computer Science;
Engineering

FontMatcher: Font Image
Paring for Harmonious Digital
Graphic Design

International Conference on
Intelligent User Interface

The contribution role of
personality-based typeface in
reflecting a country’s identity

The role of typeface
curvilinearity on taste
expectations and perception

International Journal of
Gastronomy and Food Science

Agricultural and Biological
Sciences;
Social Sciences

The taste of typefaces in
different countries and
languages

Psychology of Aesthetics,
Creativity, and the Arts

Arts and Humanities;
Psychology

Emotion-based Hangul font
recommendation system using
crowdsourcing

Computer Science;
Neuroscience;
Psychology

FontLex: ATypographical
Lexicon based on Affective
Associations

Predicting Semantic
Signatures of Fonts

International Conference on
Semantic Computing

Typefaces and the Perception
of Humanness in Natural
Language Chatbots

Conference on Human Factors
in Computing System

Role of Color and Typography in
Determining Brand Personality

Business, Management and
Accounting

Creative Approach to

Visual Learning: The Use of
Filmmaking Techniques and
the Rhetoric of Typography

Detecting universal structure
and effects of typefaces

What’s in a Typeface? Evidence
of the Existence of Print
Personalities in Arabic

Rhetoric of Typography:
Cross-Cultural Perceptions of
Typefaces for Technical and
Visual Communication

Cornerstone: A Collection of
Scholarly and Creative Works
for Minnesota State University,
Mankato

Typeface Emotion Analysis
for Communication on Mobile
Messengers

Business, Management and
Accounting

An eye tracking study

of attention to print
advertisements: Effects of
typeface figuration
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Journal of Eye Movement
Research

Medicine;
Neuroscience



Article Roland Schroll University of Innsbruck Austria Masculino
O Atide SaemiChoi TheUniversityofTokyo ~ Japan ~ Femenino
o Proceedings ¢ SaemiChoi TheUniversityofTokyo  Japan  Femenino
 Thesis MasturaMohd Jarit UniversitiTeknologiMara  Malaysia ~ Femenino
O Atide CarlosVelasco BI Norwegian Business School Norway ~ Masculino
- Attide ¢ CarlosVelasco BI Norwegian Business School  Norway ~ Masculino
O Atide HyunYoungKim SookmyungWomen’s  RepublicofKorea  Femenino
University
o Proceedings  TugbaKulahciogli RutgersUniversity ~ USA  Femenino
R Proceedings ~ TugbaKulahciogli RutgersUniversity ~ USA Femenino
T Proceedings | HeloisaCandello BM  Brazl Femenino
- Atide Kokillain Amity International Business  India ~~ Femenino
School
~ Artie  ViadimirDimovski UniversityofNoviSad ~ Serbia  Masculino
 Atide Uros Nedeljkovie UniversityofNoviSad ~ Serbia ~ Masculino
~ Atice  TimothyR.Jordan ZayedUniversity ~ UnitedArabEmirates ~ Masculino
 Thesis 1 Michael Peterson Minnesota State University ~ USA Masculino
o Proceedings ¢ saemiChoi TheUniversityofTokyo  Japan  Femenino

Article Irma PusSkarevic University of Novi Sad Serbia Femenino



A Study of Typeface Design
Which Reflected Thai Women
Personality: Case Study of
Typeface in Women Magazine
Covers during1888-1988

Thai femininity idealistic
typeface 1888-1988 : design
guideline on nostalgic typeface

Food packages and
communication through
typeface design: The exoticism
of exotypes

The Research on Typeface
Impression Depending on
Change Of Design Factors

Onscreen English font
personality: an exploratory
comparison between Thai and
non-Thai speakers

Communicating brand gender
through type fonts

Exploratory Font Selection
Using Crowdsourced
Attributes

Love for logos: Evaluating the
congruency between brand
symbols and typefaces and
their relation to emotional
words

Predictive packaging design:
Tasting shapes, typefaces,
names, and sounds

Cross-cultural Emotion
Responses to Japanese
Typefaces

Using type font characteristics
to communicate brand
personality of new brands

Textas Image in Japanese
Advertising Typography Design

Typography Today: Emotion
Recognition in Typography

Typeface Persona: A Review
Study

Japanese typeface
personalities: Are typeface
personalities consistent
across culture?

The effect of packaging
typeface on product
perception and evaluation
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Veridian E-Journal (Humanities,
Social Sciences, and Arts)

Design Arts International
Program

International Journal of
Electronic Business

Journal of Marketing
Communications

IEEE International Professional
Communication Conference

Xith Symposium on Graphic
Arts

IEEE International Professional
Communication Conference

Arts and Humanities

Agricultural and Biological
Sciences;
Nursing

Business, Management and
Accounting;
Computer Science

Computer Science;
Medicine;
Neuroscience;
Psychology

Business, Management and
Accounting

Business, Management and
Accounting

Agricultural and Biological
Sciences;
Nursing

Engineering;

Social Sciences

Business, Management and
Accounting

Arts and Humanities;
Computer Science

Engineering;
Social Sciences

Business, Management and
Accounting



Article Orawan Praphruetdee Silpakorn University Thailand Femenino

Thesis Orawan Praphruetdee Silpakorn University Thailand Femenino
O Atide T FanckCelhay Montpellier Business School ~ France ~ Masculino
 Atide MiHwaMoon Graduate School of Hongik ~ RepublicofKorea  Femenino
University
- Attide ¢ ChatpongTangmanee Chulalongkorn University ~ Thailand ~ Masculino
O Atide CarlosVelasco UniversityOxford ~ UnitedKingdom ~ Masculino
O Atide BiancaGrohmann ConcordiaUniversity ~ Camada ~ Femenino
 Attice T PeterODonovan Universityof Toronto Camnada ~ Masculino
~ Attide  AlejandroSalgado-Montejo  UniversityofOxford ~ UnitedKingdom  Masculino
O Atide CarlosVelasco UniversityofOxford ~ UnitedKingdom ~ Masculino
o Proceedings ~ JoshuaCaldwell BrighamYoung University ~ USA  Masculino
- Attice BiancaGrohmann Concordia University ~ Canada ~ Femenino
 Artide OryBartal Bezalel Academy ofArtsand  Israel  Masculino
Design
R Proceedings ~ AmicG.Ho City University of HongKong  People’s Republicof China  Masculino
T Proceedings  IrmaPuskarevie UniversityofNoviSad ~ Serbia ~ Femenino
R Proceedings ~ JoshuaCaldwell BrighamYoung University ~ USA Masculino

Thesis Alysha Fligner The Ohio State University USA Femenino



The Effect of Typeface on
Advertisingand Brand
Evaluations: The Role of
Semantic Congruence

The Influence of Typeface
on Students’ Perceptions of
Online Instructors

Typeface Persona:
Investigating Gotham’s
Suitability for Obama’s 2008
Presidential Campaign

Fonts and Fluency: The
Effects of Typeface
Familiarity, Appropriateness
and Personality on Reader
Judgments

Tipo/retorica. Una
aproximacion a la Retorica
Tipografica

Emotion in Typographic
Design: An Empirical
Examination

Seeing Typeface Personality:
Emotional Responses to Form
asTone

When Visual Product
Features Speak the Same
Language: Effects of Shape-
Typeface Congruence on
Brand Perception and Price
Expectations

Typeface Personality Traits and
Their Design Characteristics

The massage in the medium:
Transfer of connotative
meaning from typeface to
names and products

Emotional and Persuasive
Perception of Fonts

Font Personality and B2C
E-Commerce Trust

Psychology of onscreen type:
investigations regarding
typeface personality,
appropriateness, and impact
on document perception

The Effect of Typeface on
the Perception of Onscreen
Documents

Perception of Fonts: Perceived
Personality Traits and Uses

Personality of Cleartype Fonts

54 55

The Journal of Advertising and
Promotion Research

Information Systems
Education Journal

Department of Mass
Communication & Media
Studies

Department of Psychology of
the University of Canterbury

IEEE International Professional
Communication Conference

Journal of Product Innovation
Management

Department of Psychology and
the faculty of the Graduate
School of Wichita State
University

Proceedings of the Human
Factors and Ergonomics
Society Annual Meeting

Series on Language Processing,
Pattern Recognition, and
Intelligent Systems

Proceedings of the Human
Factors and Ergonomics
Society Annual Meeting

Business, Management and
Accounting

Engineering;
Social Sciences

Engineering;
Social Sciences

Business, Management and
Accounting;
Engineering

Arts and Humanities;
Psychology

Neuroscience;
Psychology

Computer Science;
Social Sciences

Engineering;
Social Sciences

Engineering;
Social Sciences



Article Sejung Marina Choi Eastern Connecticut State USA Femenino

University
O Atide Michelle OBrien Louch DuquesneUniversity ~ USA  Femenino
 Thesis I Miriam M. Ahmed HowardUniversity ~ USA  Femenino
~ Thesis  TimWang Universityof Canterbury ~ NewZealand ~ Masculino
O Atide Roberto Gamonal Aroyo Universidad Franciscode ~ Spain Masculino
Vitoria
O Atide BethE.Koch TheUniversity of Minnesota ~ USA ~ Femenino
Duluth
T Proceedings | NicoleAmare Universityof South Alabama ~ USA Femenino
~ Atice  ThomasvanRompay Twente University ~ Netherlands ~ Masculino |
~ Thesis  Yigl ConcordiaUniversity ~ Canada ~ Femenino
~ Atie  JohnR.Doyle CardiffUniversity ~ UnitedKingdom ~ Masculino
 Artide Samuelluni NewYorkUniversity ~ USA  Masculino
I Proceedings SharathSasidharan MarshallUniversity ~ USA  Masculino
~ Thesis  AudreyDawnShaikh Wichita State University ~ USA  Femenino
T Proceedings | DougFox Wichita State University ~ USA Masculino
o« Chapter ~ AudreyDawnShaikh Wichita State University ~ USA Femenino

Proceedings Audrey Dawn Shaikh Wichita State University USA Femenino



Typography: Body and dress 2005 Arts and Humanities;
of a text - a signing mode Social Sciences
between language and image

Typographic meaning 2005 Visual Communication Arts and Humanities;
Social Sciences
Howtousefive letterfformsto 2005 Journal of Technical Writing ~~~ Social Sciences

gauge a typeface’s personality: and Communication

Aresearch-driven method

Fontappropriatenessand 2004 Journal of Business Research ~ Business, Managementand
brand choice Accounting

Impression Managementusing 2004  lournalofMarketing Business, Managementand
Typeface Design Accounting

The Rhetoricof Typography: 2004 Technical Communication  Social Sciences
Effects on Reading

Comprehension, and

Perception of Ethos

What Technical Writing 2004 Journal of Technical Writing ~ Social Sciences
Students Should Know about and Communication
Typeface Personality

Why people perceive typefaces 2004 IEEE International Professional ~ Engineering;

to have different personalities Communication Conference Social Sciences

The rhetoricof typography: 2003 Technical Communication ~ Social Sciences
The awareness and impact of

typeface appropriateness

The rhetoricoftypography:The 2003 ~ Technical Communication ~ Social Sciences
persona of typeface and text

All Dressed Up With 2002 Journal of Consumer Business, Management and
Something to Say: Effects Psychology Accounting;
of Typeface Semantic Psychology

Associations on Brand
Perceptions and Consumer

Memory
TheReadability of Typefaces - 2001 Journalof Educationfor | Business, Managementand
and the Subsequent Mood or Business Accounting;

Emotion Created in the Reader Social Sciences

Quantifying Perceived 1995 Psychology & Marketing Business, Management and
Differences in Type Styles: An Accounting;
Exploratory Study Psychology

Typographicinfluences on 1989 British Journal of Psychology Psychology

reading

Anlnvestigation of the affects 1988 Schoolof Printing ~ / Artsand Humanities
of typefaces upon reader’s Management and Sciences

perception of the meanings of of the Rochester Institute of

messages using the semantic Technology

differential testing technique

The typographic contribution 1987 DepartmentofTypography &  Artsand Humanities;
to language: towards a model Graphic Communication Linguistics and Language

of typographic genres and their

underlying structures

Predictingthe appropriateness 1986 Information Design Journal Social Sciences
of a typeface on the basis of its

multi-modal features

Communicabilityofthe 1986 Educationaltechnology ¢ Social Sciences

Emotional Connotation of Type
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Article Theo Van Leeuwen Cardiff University United Kingdom Masculino
-~ Atticle JoMackiewicz University of Minnesota Duluth  USA"~ Femenino
 Atticle  JohnR.Doyle Universityof Wales .~ UnitedKingdom ~ Masculino
 Atide PamelaW.Henderson Washington State University ~ USA ~ Femenino
 Artice EvaBrumberger New Mexico State University ~ USA Femenino
~ Attide  JoMackiewicz Universityof Minnesota Duluth USA  Femenino

Proceedings Jo Mackiewicz University of Minnesota Duluth  USA Femenino
 Artice EvaBrumberger New Mexico State University ~ USA Femenino
- Attide EvaBrumberger New Mexico State University ~ USA  Femenino
~ Attide  TemyLChilders UniversityofKentucky ~ USA  Masculino
~Atide  JohnEGump Eastern Kentucky University ~ USA  Masculino
~ Attide  JohnTemtlo UsA  Masclino
- Attide ¢ Clivelewis Lancashire Polytechnic ~ UnitedKingdom ~ Masculino
~ Thesis  VeronicaM.Hofman RochesterInstituteof ~ USA  Femenino

Technology

- Thesis RobertWaller UniversityofReading ~ UnitedKingdom ~ Masculino
 Artide ¥ PeterWalker Lancashire Polytechnic ~~ UnitedKingdom ~ Masculino

Article Gary R. Morrison Memphis State University USA Masculino



The Rhetoric of Neutrality 1985 Design Issues Arts and Humanities;
Computer Science
The perception of semantic 1982 Information Design Journal Social Sciences
quality in type: differences
between designers and non-
designers
The connotativedimensionsof 1982 Information DesignJournal  Social Sciences
selected display typefaces

An Investigation of the 1979 School of Printing Arts and Humanities
Emotional Connotations of Management and Sciences
Printing Types ofthe Rochester Institute of

Technology
Semantic Differentials of 1968 The Journal of Typographic Psychology;
Typefaces as a Method of Research Arts and Humanities

Congeniality Research

Emotional meaning of four 1968 Journal of Applied Psychology ~ Psychology
typographical variables

Testing Suitability of Typefaces 1958 Journalism & Mass Social Sciences
For Editorial Subject-Matter Communication Quarterly
Anexperimentalstudyofthe 1935 Journalof Applied Psychology ~ Psychology

appropriateness of color and
type in advertising

Determinants of feeling tone in 1933 Journal of Applied Psychology ~ Psychology
type faces
Astudyoftheappropriateness 1923 Journal of Applied Psychology ~ Psychology
of type faces
“Atmospharenwert’von 1920 Zeitschrift firangewandte | psychology
Drucktypen Psychologie
Discusion de los resultados respecto de la publicacién & TasLA 1: Tabla para la organi-
R zacion de datos desarrollada en
recopilada .
Microsoft Excel. En ella se puede
apreciar los datos extraidos de
Los resultados son bastante concluyentes desde las publicaciones recopiladas.

diversos puntos de vista. Para comenzar, lo primero que ~ Particularmente, las publicaciones
estan ordenadas segiin el afio de

publicacion. Ademas, al momento
preocupante, es la baja participacion del disefio como de extraer la informacién sobre el
disciplina en la publicacion de investigaciones acadeé- campo de estudio, utilizando la
base de datos Scimago, surgieron
varios casos en los que la editorial
estaba registrada en mas de un
disefadoras las que se encargan tanto del disefio delas  &rea, siendo necesario considerar-

llama la atencion, y en cierto sentido puede llegar a ser

micas sobre el fendmeno retodrico de los tipos de letra
(vertabla 2), considerando que a menudo son personas

fuentes tipograficas como de su eleccion para diferentes s de todas maneras para evitar
.. . . . sesgos.

objetivos. Tal como fue discutido previamente, el uso
de laintuicion ha servido de combustible por muchas
décadas de investigacion en torno al fendomeno, pero

también, podriamos suponer, que ha sido el responsable
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Article Robin Kinross No affiliation United Kingdom Masculino

Article David Bartram University of Hull United Kingdom Masculino
 Atide CamilleL.Rowe TheUniversityoflowa ~ USA  Femenino
C Thesis Michael L Blum Rochesterinstituteof ~ USA  Masculino

Technology

Article Dirk Wendt University of Hamburg Germany Masculino

Article Albert J. Kastl Yale University USA Masculino
~ Attide  JackB.Haskins The Curtis Publishing Company USA ~ Masculino

Article Gwendolyn Schiller Barnard College USA Femenino

Article Roland Clark Davis Indiana University USA Masculino
~ Attide  AlbertTheodore Poffenberger  Columbia University ~ USA Masculino
~ Atice  AnnaBetine " USA  Femenino

SOBRE EL IDIOMA: De ahora en
adelante, USA es Estados Unidos
de América. Psychology también
es mencionado como Psicologia.
Article sera llamado Articulo;

del bajo interés del disefio para investigar. Ademas, en la
tabla 3 podemos apreciar que el disefio no solo ha tenido
poca participacion, sino que también ha disminuido

alolargo del tiempo en comparacion con el total de
Proceedings como Conferencias;

investigaciones publicadas. Sin embargo, es posible
Thesis como Tesisy Chapter

como Capitulo de libro. Retérica
Tipogrdfica se utiliza a menudo
como traduccion de Rhetoric of
Typography. El resto de palabras,
definciones o conceptos de los
datos recolectados que estén en in-
glés seran traducidos directamente
al espafiol.

que existan personas disenadoras dentro del cuerpo de
investigadores de las publicaciones recopiladas que no
pertenezcan a una revista de disefo.

Para enriquecer el debate con mayor perspectiva,
observemos las tablas 10 y 11. IEEE International
Professional Communication Conference (4), Journal of
Applied Psychology (4), Information Design Journal (3) y
Technical Communication (3) son las editoriales que mas
han publicado investigaciones sobre el fenomeno de

la retdrica tipografica. De ellas, solo Information Design



EDITORIALES ESPECIALIZADAS EN DISENO ‘

< TABLA 2: Grafico generado en
N2 DE PUBLICACIONES

Journal of Basic Design & Art

Design and Culture

Design Issues

IASDR 2013 Conference

Information Design Journal

Design Arts International Program
The Journal of Typographic Research
GRID 2022

Visible Language

Visual Communication

Dep. of Typography &
Graphic Communication

Microsoft Excel a partir de los
I - datos recopilados. En este caso se
[ F visualiza un recuento del niimero
de publicaciones correspondientes
a cada editorial de disefio.

I - s TaBLA 3: Grafico generado en
I - Microsoft Excel a partir de los
datos recopilados. En este caso
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se visualiza la evolucién de la
frecuencia de publicacién por afio
de cada editorial de disefio, desde
la primera publicacion.
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Journal es una revista especializada en disefio (3), lo que
refuerza la idea de que este como disciplina no se ha
preocupado tanto por la profundizacion de la investiga-
cion académica.

Continuando la misma linea de discusion, otros datos
que llaman la atencion son los relacionados justamente
con las areas de estudio. Si observamos las tablas 4,
5y 6; logramos apreciar que durante todo el siglo XX
la psicologia fue la mas interesada por comprender
los alcances de la retorica tipografica hasta inicios
del presente siglo, donde fue alcanzada porel area
encargada de los negocios -Business, Management and
Accounting-y totalmente desplazada por las Ciencias
Socialesy las Artes y Humanidades. Este desplazamiento
de la Psicologia coincide ademas, con la aparicion de
< ThBLA 4: Grifico generado en muchos otros campos de estudio que se interesaron por
Microsoft Excel a partir de los lainvestigacion en torno al fenomeno, posiblemente

datos recopilados. Enestecasose  jnflyenciados y potenciados por la masificacion de las
visualiza la proporcion jerarquica

de publicaciones segiin irea o herramientas digitales por un lado, y por otro por el

campo de estudio. trabajo académico interdisciplinario.

B Arts and Humanities W Social Sciences

W Business, Management and Accounting i Psychology

B Computer Science M Engineering
W Neuroscience 0 Agricultural and Biological Sciences
Medicine Nursing

' Economics, Econometrics and Finance
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& TasLA s: Grafico generado en
Microsoft Excel a partir de los

datos recopilados. En este caso

sevisualiza la frecuencia de

publicacion segiin area de estudio.

== TaBLA 6: Grafico generado en
Microsoft Excel a partir de los
datos recopilados. En este caso
se visualiza la evolucion de la

area de estudio. Cabe destacar que
una publicacién puede pertenecer

amas de un area de estudio.

frecuencia de publicacion segiin el
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Agricultural and Biol
Computer Science
== Medicine

Psychology

63

=== Arts and Humanities

Economics, Econometrics and Finance
=== Neuroscience

=== Social Sciences

== Business, Management and Accounting
=== Engineering
e NUrsing

e Linguistics and Language



El aumento exponencial de la frecuencia de publicacion
de investigaciones académicas en torno a la retorica
tipografica también se podria ver influenciado por el
desarrollo y masificacion digital de inicios del siglo XX.
Para comenzar, es bueno tomar distanciay visualizar
el desarrollo general de la frecuencia de publicacion de
investigaciones por afio. En la tabla 7 es posible reco-
nocer tres hitos de crecimiento; el primero es durante
los afos 80; luego a inicios del 2000, y mas tarde entre
los aflos 2010 y 2012. Esta diferencia abismal queda alin
mas acentuada al revisar las tablas 8 y 9. Lo anterior
< TaBLA 7: Grifico generado en demuestra lo reciente que es el interés por investigar en
Microsoft Excel a partir de los torno a la retérica tipografica. Luego, al revisar el desglose
::f::ur:;::'lLa:::l'ui?;:zzcl:s° de la frecuencia de publicacion por décadas (ver tabla
frecuencia acumulada del total 10) podemos suponer que la ausencia de investigaciones
de publicaciones porafiodesdela  desarrolladas en la década del 40’ estaria marcada por la

primera publicacion. segunda guerra mundial.
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<\ TABLA 8: Grafico generado en
Microsoft Excel a partir de los
datos recopilados. En este caso
se visualiza la proporcion de
publicaciones entre los siglos XX
y XXI.

A TABLA o: Grafico generado en
Microsoft Excel a partir de los
datos recopilados. En este caso
se visualiza proporcionalmente el
volumen del ritmo de publicacién
entre los siglos XXy XXI, de 0,2

y 3,6 publicaciones por afo,
respectivamente.

s TaBLA 10: Grafico generado

en Microsoft Excel a partir de los
datos recopilados. En este caso
sevisualiza el desglose de Ila fre-
cuencia de publicacion por década
desde la primera publicacion.

1980's 1990's 2000's 2010's



£~ TABLA 11: Grafico generado en
Microsoft Excel a partir de los
datos recopilados. En este caso
sevisualiza el desglose de la
frecuencia de publicaciones segiin
el tipo de publicacion.

= TABLA 12: Grafico generado
en Microsoft Excel a partir de los
datos recopilados. En este caso
se visualiza la evolucion de la
frecuencia de publicacion segiin
el tipo de publicacion desde la
primera aparicion.

Por otro lado, podemos considerar el formato en que fue-
ron publicadas las investigaciones en torno al fenomeno.
Anivel general, el tipo preferido fue el Articulo Académico
(64), con una amplia ventaja frente a las Conferencias
(19) y las Tesis (1), quedando finalmente muy relegado

el Capitulo de libro (2) (Ver tabla 11). No es hasta inicios
de la década antepasada que aparecieron las primeras
Conferenciasy Capitulos de libro (Ver tabla 12).

Article Chapter Proceedings Thesis
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s Article === Proceedings =====Thesis Chapter



CARLOS VELASCO

SAEmI CHoI

Tucsa KULAHCIOGLU
Amic G. Ho

AUDREY DAWN SHAIKH
EvA BRUMBERGER

Jo MAckIEwICZ

BiancA GROHMANN
IRMA PUSKAREVIC

JoHN R. DovLE

JosHuA CALDWELL
KATHERINE HAENSCHEN
ORAWAN PRAPHRUETDEE
ALBERT J. KAsTL
ALBERT THEODORE
POFFENBERGER
ALEJANDRO SALGADO-MONTEJO
ALYSHA FLIGNER

ANNA BERLINER

BeTH E. KocH

CAMILLE L. Rowe
CATARINA MACAS
CHATPONG TANGMANEE
CLive LEwis

DAvID BARTRAM

Dirk WENDT

Douc Fox
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JAEWOO PARK

JELENA ZARKO

JoHN E. Gump
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JONG-BIN PARK
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NICOLE AMARE
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ORY BARTAL

PeTER O’DoNOVAN
PETER WALKER
ROBERT WALLER
RoBERTO GAMONAL ARROYO
RosIN KINROSS
RoLanDp CLARK DAvis
ROLAND SCHROLL
SAMUEL JUNI

SEJUNG MARINA CHOI
SHARATH SASIDHARAN
STePHANIE Q. Liu
TARA VENKATESAN
TeRRY L. CHILDERS
THEO VAN LEEUWEN
THOMAS VAN ROMPAY
Tim WANG

TIMOTHY R. JORDAN
URroS NEDELIKOVIC
VERONICA M. HOFMAN
VLADIMIR DIMOVSKI
YING Li
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DIMITRIOS MELETIS PAMELA W. HENDERSON

Discusion de los resultados respecto de la autoria
principal de la publicacion recopilada

Por el lado de los resultados obtenidos de los datos reco-
lectados respecto de la autoria principal de la publicacion
recopilada, también surgen algunos detalles que vale

la pena discutir. Para situarnos en el contexto general,

se contabilizaron 72 personas correspondientes a la
autoria de las publicaciones (ver tabla 13) de las cuales,
quienes poseen una mayor frecuencia de aparicion son
Carlos Velasco (5), Saemi Choi (4), Tugba Kulahcioglu (g),
Amic G. Ho (3), Audrey Dawn (3), Eva Brumberger (3) y Jo
Mackiewicz (3) (ver tabla1g).

Ademas, si prestamos atencion a la filiacion académica
de las autorias, podemos darnos cuenta que en total

se contabilizaron 67 instituciones (ver tabla 1g) de las
cuales, la University of Novi Sad (5), The University of Tokyo
(4), Wichita State University (4), Rutgers University (4), B
Norwegian Business School (3), Concordia University (3),
New Mexico State University (3), University of Minnesota
Duluth (3) y University of Oxford (3) son las que mas
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& TaBLA 13: Tabla generada a partir
de los datos recopilados. En este
caso se visualiza el desglose de la
frecuencia de publicacion segiin
autoria.

£~ TABLA 15: Grafico generado
en Microsoft Excel a partir de los
datos recopilados. En este caso
se visualizan todas las filiaciones
académicas de las autoriasy su
frecuencia de aparicién.




< TaBLA 14: Grafico generado

en Microsoft Excel a partir de los
datos recopilados. En este caso
se visualizan las autorias con mas
publicaciones en su haber.

frecuencia de aparicion tienen en su haber (ver tabla 16).

Existen dos publicaciones que no poseen afiliacion a una

entidad académica, pero si a una institucion de las que se

tomo en cuenta el pais de procedencia. Ya que mencio-

namos a los paises correspondientes a las instituciones

académicas, en total se registraron 25 existencias. En

ellas, se destaca el gran nimero de aparicion de Estados

Unidos de América (42) frente a, por ejemplo, Reino Unido
(12), Japon (5) o Serbia (5) (ver tabla17). Aquél dato es

UNIVERSITY OF Novi SAD

THE UNIVERSITY OF TOKYO

WICHITA STATE UNIVERSITY

RUTGERS UNIVERSITY

Bl NORWEGIAN BUSINESS SCHOOL
CONCORDIA UNIVERSITY

NEW MEXICO STATE UNIVERSITY
UNIVERSITY OF MINNESOTA DULUTH
UNIVERSITY OF OXFORD

BRIGHAM YOUNG UNIVERSITY

CARDIFF UNIVERSITY

LANCASHIRE POLYTECHNIC

NO AFFILIATION

ROCHESTER INSTITUTE OF TECHNOLOGY
SILPAKORN UNIVERSITY

THE OHIO STATE UNIERSITY

AMITY INTERNATIONAL BUSINESS SCHOOL
BARNARD COLLEGE

BEZALEL ACADEMY OF ARTS AND DESIGN
CHEMNITZ UNIVERSITY
CHULALONGKORN UNIVERSITY

CHUO UNIVERSITY

CiTy UNIVERSITY OF HONG KONG
CoLuMBIA UNIVERSITY

DUQUESNE UNIVERSITY
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EASTERN CONNECTICUT STATE UNIVERSITY

EASTERN KENTUCKY UNIVERSITY
GRADUATE SCHOOL OF HONGIK UNIVERSITY
HoNG KONG METROPOLITAN UNIVERSITY
HowARD UNIVERSITY

IBM

INDIANA UNIVERSITY

MARSHALL UNIVERSITY

MEMPHIS STATE UNIVERSITY
MONTPELLIER BUSINESS SCHOOL

NEW YORK UNIVERSITY

NORTHEASTERN UNIVERSITY
POLYTECHNIC INSTITUTE AND STATE UNIVERSITY
SOOKMYUNG WOMEN’S UNIVERSITY

THE CURTIS PUBLISHING COMPANY

THE OPEN UNIVERSITY OF HONG KONG
THE UNIVERSITY OF lowA

THE UNIVERSITY OF MINNESOTA DULUTH
TWENTE UNIVERSITY

UNIVERSIDAD FRANCISCO DE VITORIA
UNIVERSITI TEKNOLOGI MARA
UNIVERSITY OF CANTERBURY
UNIVERSITY OF COIMBRA

UNIVERSITY OF HAMBURG

UNIVERSITY OF HuLL

UNIVERSITY OF INNSBRUCK

UNIVERSITY OF KENTUCKY

UNIVERSITY OF READING
UNIVERSITY OF SOUTH ALABAMA
UNIVERSITY OF TORONTO
UNIVERSITY OF WALES
UNIVERSITY OXFORD

USKUDAR UNIVERSITY
WASHINGTON STATE UNIVERSITY
YALE UNIVERSITY

ZAYED UNIVERSITY
UNIVERSIDAD DE WOOSONG
MINNESOTA STATE UNIVERSITY
UNIVERSITY OF ZURICH
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The University of University of Novi Wichita State BI Norwegian Concordia New Mexico State
Tokyo Sad University Business School University University

interesante ya que al realizar una aproximacion cercana
podemos percatarnos de que, si bien Estados Unidos de
Ameérica es el pais con mas publicaciones, las institu-
ciones que mas acumulan existencias no pertenecen al
pais recién mencionado, como es el caso de Serbia con

la Universitry of Novi Sad, o Japon con la The University of
Tokyo. Podriamos sugerir entonces, que si bien existen
instituciones mas dedicadas a la investigacion sobre
retorica tipografica, este interés esta mayormente masifi-
cadoy dispersado equitativamente en Estados Unidos de
Ameérica, coincidiendo con ser uno de los paises simbolos
mas representativos del capitalismo. Recabamos mas
informacion observando la tabla 18, donde se aprecia
cuando fueron sumandose los paises a la investigacion
sobre el fenomenoy como evoluciond. Durante casi
medio siglo Estados Unidos de América fue el inico pais
interesado en el estudio. No es hasta 1968 cuando se
suma Alemania, 0 1982 cuando recién lo hace el Reino Uni-
do. Sin embargo, lo mas llamativo de todo ocurre en este
siglo: hasta 2008 fueron esos tres paises los inicos en
publicar. El gran boom de apariciones comienza recién a
inicios de la década pasada; por ende, podriamos afirmar
que la masificacion mundial del interés por investigar el
fendmeno de la retérica tipografica es extremadamente
recientey se encuentra en panales.
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Rutgers University of University of
University ~ Minnesota Duluth Oxford

& TaBLA 16: Grafico generado

en Microsoft Excel a partir de

los datos recopilados. En este
caso se visualizan las filiaciones
académicas con mayor frecuencia
de aparicion.

s TaBLA 17: Grafico generado

en Microsoft Excel a partir de

los datos recopilados. En este
caso se visualizan la cantidad de
publicaciones segiin el pais de las
filiaciones académicas.
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H TaBLA 18: Grafico generado en
Microsoft Excel a partir de los
datos recopilados. En este caso

se visualiza la evolucion de la
cantidad de publicaciones segiin el
pais de las filiaciones académicas.

< TABLA 19: Grafico generado

1923
1926
1929
1932

1935

1938

1941
1944
1947

en Microsoft Excel a partir de

los datos recopilados. En este
caso se aprecia la proporcion de

publicaciones entre sexos.

50%

B Masaulino

Femenino

1950
1953
1956

Por @iltimo, tomando en consideracion que la primera
publicacion pertenece a una mujer -Anna Berliner-, seria
interesante observar como se comporto el recuento

y evolucion de las autorias correspondientes al sexo
femeninoy masculino (ver tablas 19y 20). Es llamativo

el hecho de que a dia de la finalizacion de la presente
investigacion (2022), el equilibrio entre las proporciones
de ambos sexos es total: 48 mujeresy 48 hombres. Aquél
equilibrio también es reciente, ya que durante la mayor
parte del desarrollo y evolucion de la investigacion acadé-
mica en torno a la retérica tipografica el sexo masculino se
impuso. El repunte del sexo femenino ocurre con mucha
fuerza ainicios de los afios 2000.
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=== Masculino Femenino

Discusién de los resultados respecto del analisis del
resumen de las publicaciones recopiladas

A modo de complemento de la informacion recabaday la
discusion realizada previamente, no estaria de mas echar
un vistazo a los conceptos empleados para referirse al
fenomeno de la retérica tipografica. Particularmente,
destacan Personality (39), Emotion (32), Meaning (31)

y Appropriateness (28) entre los mas frecuentes (ver
tablas 21y 22). Si bien es posible considerar que Meaning,
Semanticy Rhetoric son conceptos ajenos a la psicologia,
la gran mayoria dentro de la diversidad hallada no lo

son. Esto refleja la gran huella dejada por la psicologia

al ser el campo de estudio pionero en la investigacion
sobre retérica tipografica. También coincide la aparicion
de un gran nimero de conceptos durante los afios 80’

y principios de los 2000 con la masificacion universal
delinterés por investigar el fendomenoy la expansion de
las herramientas digitales. Visualizado de otro modo, la
divergencia de conceptos y campos de estudios sugiere
un escenario en donde la retérica tipografica ha tenido
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& TaBLA 20: Grafico generado

en Microsoft Excel a partir de

los datos recopilados. En este
caso se visualiza la evolucion de
la frecuencia acumulada de las
publicaciones segiin el sexo de las
autorias respectivas.
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largo del tiempo de los conceptos 30
empleados para hacer referencia al
fendmeno de la retérica tipogrdfica. 25

<~ TABLA 22: Grafico generado 20
en Microsoft Excel a partir de los
datos recopilados. En este caso se 15

visualiza el recuento de aparicion
de los conceptos utilizados en
los titulos y/o resimenes de
publicaciones para referirse al

10

fenémeno de la retérica tipogrdfica.
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lineas de investigacion paralelas, quizas sin comuni-
cacion interdisciplinaria. La discusion anteriormente
desplegada en torno a los resultados de la investigacion
también nos siembra las semillas de la duda sobre, por
ejemplo, si dentro del campo de estudio de los negocios
-Business, Management and Accounting- se encuentra el
marquetin. Su presencia seria interesante de revisarya
que es una adaptacion mas de la psicologia al mercado,
relevando alin mas laimportancia de ella. Ademas, abre
la puerta a la discusion éticay moral sobre las aplicacio-
nes que se le pueden estar dando a dia de hoy a la retorica
tipografica, pero también a aquellas que no han sido
exploradas. Lo que si sabemos, es que se ha recopilado
una gran cantidad de material, se ha realizado un analisis
critico de la evolucion de la investigacion académica en
torno a la retérica tipograficay se han desdibujado sus
principales caracteristicas, antes desconocidas. Este
nuevo conocimiento es una materia prima importante
para futuras investigaciones y para situar una pieza
importante en el establecimiento del estado del arte de la
retorica tipografica; es una discusion esencial a la hora de
plantearnos el rumbo de la disciplina del disefo, cuestio-
nandonos su pasado pero quizas también, sefialando un
camino hacia el futuro.
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PLANIFICACION DEL PROYECTO

Descripcion del proyecto

Finalizada las etapas correspondientes al proceso de
investigacion que recolectd los antecedentes vinculados
al desarrollo de la investigacion académica en torno al
fenomeno de la retérica tipografica a lo largo del tiempo'y
el posterior analisis critico, se esbozaron las principales
caracteristicas de aquél proceso de evolucion; e incluso,
se proyectd un debate en torno al futuro de su investi-
gacion, desde varias disciplinas y del disefio, y también
de lainquietud sobre como se estarian aplicando estos
conocimientos en la practicidad de la vida cotidiana
actual.

En términos de diseno, se evidencid una fuerte tendencia
por desarrollar mecanismos de seleccidn tipografica que
consigan dejar atras la intuicion como principal recurso
de eleccion. Esta tendencia ha venido acompanada del
desarrollo de bases de datos que sirvan como referencia,
empleando mecanismos semanticosy psicologicos que
ayuden a decantarse por una fuente tipografica depen-
diendo del usoy contexto que se le quiera otorgar. Quizas,
las disciplinas y campos de estudio que han emprendido
la tarea de investigary desarrollar estos mecanismos
consideran que el disefio como practicay disciplina
presenta carencias metodicas y metodologicas a la hora
de trabajar. Lo anterior resulta mas relevante si llegamos
a considerar una opinion general de las personas sobre
el disefo. Quizas, esta sea una oportunidad para relevar
surol en la actualidad, enriqueciéndose con nuevos
enfoques de desarrollo, aplicacion e investigacion.
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Conseguir desarrollar una revision bibliografica de la
investigacion académica en retorica tipografica refleja
quizas una omision previa desde el disefio hacia el
fendmeno en si mismo y hacia la forma en como se ha in-
vestigado. No sélo eso, sino que también podrian haberse
ignorado gran parte de los avances y conocimientos
generados gracias a la diversidad de campos de estudios
enfocados en su entendimiento y perfeccionamiento.

La buena noticia, es que el disefo no se ha ausentado
completamente de este proceso. Existen varias trazas
importantes y huellas dejadas por disefiadores o por
revistas especializadas, pero no es suficiente.

Desde otro punto de vista, se convierte en una tarea de
lo mas motivadora inmiscuirse y contribuir a la retérica
tipografica desde nuestra disciplina. En primer lugar,
porque el disefo se encarga muchas veces de conectar
experiencias y conocimientos, resolver problemas
complejos con la delicadeza de la simplicidad, o acercar
lainformacion a las personas; y es alli que se vislumbra
el nicho de este proyecto: divulgar el conocimiento
generado por la academiay la ciencia. En segundo lugar,
por la oportunidad de relevar el rol del disefio en |a
actualidad, respaldando su practica con la rigurosidad de
los procesos cientificos de investigaciony su disciplina
con el aporte de nuevas miradas hacia la tipografia. Por
lo tanto, luego de considerar la magnitud y relevancia
de esta investigacion y sus proyecciones, el presente
proyecto de diseno buscara la divulgacion del conoci-
miento generado. Para ello, sera necesario estructurary
ordenar los contenidos de manera que exista un relato
claro, permitiendo introducir al piblico el concepto de
retorica tipografica; se iran respondiendo las preguntas
de qué, como, cuando, donde, quién, por quéy para queé.

Finalmente, el “personaje principal” de toda la investi-
gaciony proyecto es la tipografia. Ella sera por tanto, el
recurso esencial a la hora de divulgar el conocimiento.



ORGANIZACION DEL CONTENIDO

Como se observa en la tabla 23, los contenidos quedaron
estructurados de la siguiente manera: en primer lugary lo
que sera este proyecto de disefio editorial, se responde
a la pregunta ¢qué es la retérica tipografica? Para ello se
seleccionaran estudios que puedan ser ejemplificados a
través de escenas propias de la vida cotidiana, suman-
dole ademas, un filtro a los estudios para quedarnos
Ginicamente con los respaldados por la rigurosidad del
método cientifico en sus metodologias. En segundo
lugar, se respondera a la pregunta scomo, donde y
cuando comenzé el interés por la retorica tipografica? Por
consiguiente, se desarrollara una primera seccién con
contexto e hitos en el desarrollo de la investigacion en
torno al fendmeno, y también se integraran graficos
desarrollados previamente. En tercer lugar, se responde-
ra a las preguntas ¢quiénes han estudiado el fendmeno?,
épara qué ha servido estudiar la retorica tipografica?, y
écuales son sus aplicaciones practicas? En consecuencia,
sevisualizaran las tendencias entre académicos e
investigadores, destacando los mas relevantes y también
se desarrollaran ejemplos tipograficos de aplicacion en
educacion, politica, mercado, entre otros. Finalmente, en
cuarto lugar, se realizara un apartado especial dedicado
a larelacion entre la disciplina del disefio y la retérica
tipografica. Por ende, se realizaran menciones especiales
a disenadores que hayan publicado, se visualizaran
tendencias de revistas de disefio que también han
publicado y ademas, proyecciones sobre el quehacer del
disefio en cuanto al fendmeno hacia el futuro.
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4~ TABLA 23: Mapa conceptual
generado en Coggle (coggle.it)
donde se visualiza la organizacion
de los contenidos resultantes de
la investigacion para su posterior
desarrollo proyectual editorial de
divulgacion y reconocer futuras
publicaciones.



¢Qué es la Retdrica Tipografica?

¢Como, dondey cuando comenzo el
interés por la Retorica Tipografica?

Retérica Tipografica

¢Quiénes han estudiado el fenémeno?
L | ¢Paraquéhaservido estudiarlo?
¢Cuales han sido sus aplicaciones practicas?

Disefoy Retorica Tipografica

Seleccionar estudios relevantes que
demuestren el fenémenoy sirva
para entender su funcionamiento

Disefiar composiciones tipograficas

Contexto e hitos

Anna Berliner

Dirk Wendty el diferencial semantico
en larevista de disefio

4{ Cyril Burty Stanley Morison ‘

Eva Brumberger

Graficos:

Tendencias de campos de estudio,

revistas, paises, universidades, etc.

Tendencias de académicos ‘

Ejemplos de aplicacion

Disefiadores que han publicado ‘

Tendencias de revistas de disefio
que han publicado

Proyecciones



REFERENTES DEL PROYECTO

Referente en la divulgacién de conocimiento

Masato Tanaka y Tetsuya Saito:
GRAN HISTORIA VISUAL DE LA FILOSOFIA

Se destaca como una obra excepcional por su enfoque
innovador en la presentacion de la filosofia, utilizando
ilustraciones cautivadoras que desempefian un papel
central en la comprension de los conceptos complejos.
Estas imagenes no solo son visualmente atractivas,

sino que también desempenan un papel fundamental al
simplificar ideas abstractas y hacerlas accesibles para
una amplia audiencia. Cada ilustracion cuidadosamente
elaborada sirve como una herramienta didactica,
desmitificando los temas filosoficos y proporcionando
una comprension profunda sin la barrera del lenguaje.
Esta combinacion de texto e imagen no solo hace que la
filosofia sea atractiva y comprensible, sino que también
demuestra como las ilustraciones pueden ser poderosas
facilitadoras del aprendizaje, mostrando como el arte
puede ser una herramienta invaluable para la educaciony
el entendimiento.
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Fotografia de la seccion “Coémo
utilizar este libro”, de la publicacion
Gran historia visual de la filosofia.
Laidea de un instructivo acerca

de laforma de entendery leerel
libro sera empleada en el presente
proyecto.



Fotografia de una composicion
tipografica de la revista New
Aesthetic: A collection of Experimen-
tal and Independent Type Design.

Fotografia de la cubierta del libro

Santiago en 100 Palabras, edicion
publicada en 2018. La referencia
extraida es el pequefio formato,
comprendiendo el contexto de
por qué fue disefiado asi: lectura
masiva en cualquier contexto.

Referente en la composicion visual tipografica

Sorry Press:
NEW AESTHETIC 3: A COLLECTION OF EXPERIMENTAL AND
INDEPENDENT TYPE DESIGN

Es un catalogo tipografico innovador que redefine el
disefio de letras. En este libro, las fuentes tipograficas
se transforman en composiciones visuales cautivadoras,
explorando su potencial retorico de una manera dinica

y provocativa. Cada pagina desafia las expectativas
tradicionales, fusionando las palabrasy los disefios en
armoniosamente para provocar emociones profundasy
reflexiones intensas. Esta obra no solo celebra la estética
de la tipografia, sino que también revela su capacidad
para contar historias, transmitir mensajes poderosos

y despertar la creatividad. Es una experiencia a través
dellenguaje visual de las letras, dejando una impresion
duradera en aquellos que se aventuran en su cautivador
mundo tipografico.

Referente en el formato de la publicacién editorial masiva

Fundacion Plagio:
SANTIAGO EN 100 PALABRAS

Este libro de bolsillo ofrece una experiencia de lectura
{inica, con microcuentos breves que capturan la esencia
de lavida en Santiago. La belleza de estos relatos radica
en su capacidad para evocar emociones profundasy
pintarimagenes vividas en tan solo unas pocas palabras.
Su formato permite a los lectores sumergirse en la
riqueza literaria de la ciudad sin necesidad de seguir una
trama lineal, lo que convierte cada pagina en una nueva
aventura. Esta coleccion es un homenaje a la creatividad
y una celebracion de la capacidad humana para contar
historias poderosas y significativas en el espacio mas
limitado, mostrando la magia de la brevedad y la preci-
sion en la narrativa.



SOCIALIZACION DEL PROYECTO

Usuarios

En vista de que las publicaciones sobre investigacion en
retorica tipografica provienen de 11 campos de estudio

y seran mas las disciplinas involucradas, los usuarios

de este proyecto estan dispuestos en cuatro grupos:
personas interesadas en la tipografia; personas intere-
sadas en la disciplina del disefio; personas interesadas
en entender el lado persuasivo de la comunicacion visual
actual; y personas interesadas por los avances cientificos
y académicos sobre persuasion, psicologia y marquetin.

En el caso de la publicacion editorial, esta considerada su
distribucion para todas las personas que deseen acceder
aella desde los canales de la Editorial OsoLiebre.

Beneficiarios

a. Disefniadoresy Tipografos
Este proyecto, que incluye la publicacion de
un libro, se erige como un recurso esencial
para disefiadores y tipografos. Al explorar
las propiedades retoricas de los tipos de
letra desde una perspectiva cientifica, este
estudio proporciona una base solida para las
decisionesy consideraciones tipograficas.
Desde la seleccion cuidadosa de fuentes hasta
la manipulacion de tamafo, espaciado Yy estilo,
los disefiadores encontraran orientacion e
inspiracion para emplear la tipografia como una
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c.

herramienta persuasiva poderosa. Este enfoque
no solo honra la estética, sino que también
profundiza en la psicologia detras de la eleccion
tipografica, permitiendo a los disefiadores
evocar emociones especificas y mejorar la
comunicacion visual de manera significativa.
Ademas, y por no decirlo menos, releva el rol de
su estudioy practica gracias justamente, a la
fundamentacion cientificay a la ejemplificacion
de su pertinencia en el dia a dia a través de
composiciones tipograficas que cualquier
persona podria entender.

Estudiantes de Disefio y Comunicacion Visual
Estudiantes en el campo del disefioy la comuni-
cacion visual se beneficiaran enormemente de
este proyecto, especialmente de la publicacion
del libro. Este recurso no solo presenta ejemplos
basados en principios cientificos, sino que
también podria servir como una guia practica
sobre como utilizar la retérica tipografica de
manera persuasivay efectiva, y también de
complementar sus estudios con investigaciones
cientificas. Al ofrecer una comprension sélida
de como los tipos de letra pueden estructurar
mensajes visuales que resuenen con audiencias
diversas, este proyecto sentara las bases para
su futura practica profesional, proporcionando
conocimientos practicos y fundamentos
tedricos necesarios para desenvolverse en el
campo del disefio.

Profesionales del Marquetiny la Publicidad
Para los profesionales en marketingy publici-
dad, este proyectoy su publicacion asociada

se convierten en un recurso inestimable. Al
comprender como los tipos de letra pueden
comunicar mensajes persuasivos de manera
sutil pero impactante, los profesionales podran
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seleccionar fuentes que fortalezcan sus estrate-
gias de comunicacion visual. Desde campafias
publicitarias hasta contenido en redes sociales,
este proyecto les proporcionara herramientas
para crear conexiones emocionales profundas
con su audiencia, optimizando asi el impacto

de sus mensajes visuales en sus respectivas
necesidades.

Escritores y Periodistas

Este proyecto de publicacion se presenta

como una oportunidad para los escritores y
periodistas. Al explorar como los tipos de letra
pueden realzar la expresividad y la claridad de
sus textos, encontraran inspiracion para elegir
fuentes que complementen su estilo narrativo.
Ademas, al colaborar con disefiadores graficos,
podran aprovechar la retorica tipografica como
una herramienta para amplificar la emociony la
autenticidad de sus mensajes escritos, trans-
formando asi sus narrativas en experiencias
visuales envolventes y memorables para los
lectores.

Profesionales de la educacion

En el ambito educativo, este proyecto se presen-
ta como una herramienta pedagogica llamativa.
Tanto para educadores como para estudiantes,
ofrece una comprension profunda de como

los tipos de letra influyen en la percepciony
comprension de los mensajes visuales. Los
educadores podran ensefiar a sus estudiantes

a evaluary utilizar tipos de letra de manera
persuasiva, equipandose con habilidades
criticas para comunicarse y observar criticamen-
te el entorno saturado de informacion visual.

Al estar basado en investigaciones cientificas,
este proyecto se convierte en una herramienta
valiosa para integrar la retérica tipografica en el



aula, preparando asi a las futuras generaciones
para navegar el complejo paisaje de la comuni-
cacion visual.

Editores

Para los editores y correctores de estilo, este
proyecto se convierte en un compafero esencial
en su labor de perfeccionar el texto escrito. Al
comprender como las elecciones tipograficas
afectan la coherenciay la claridad del texto,
podran ofrecer retroalimentacion precisa

para mejorar la calidad y la persuasion de los
documentos publicados. Este conocimiento no
solo mejora la calidad de los materiales edita-
dos, sino que también eleva la comprension

del poder de la tipografia en la comunicacion
efectiva, mejorando asi la calidad del contenido
publicado.

Investigadores y Académicos

Para los investigadores y académicos, este
proyecto representa un campo fértil para la
exploraciony lainnovacion. Al proporcionar
ejemplos respaldados por investigaciones
cientificas, se convierte en una fuente invaluable
para futuras investigaciones sobre la retorica
tipografica. Facilita el terreno para estudios
interdisciplinarios que exploran la interseccion
entre el diseno tipografico, la psicologia, la
persuasion visual, entre otros. Con un enfoque
basado en evidencia cientifica, este proyecto
ofrece una plataforma para investigaciones
innovadoras en el campo de la comunicacion
persuasiva, permitiendo asi a los investigadores
profundizar en los matices de la retérica
tipograficay sus aplicaciones practicas en
diversos contextos comunicativos.



Participaciény difusion

NUcLEO DE INVESTIGACION EN TIPOGRAFIA

A modo de investigacion, este proyecto formara parte del
catalogoy material ofrecido por el Niicleo de Investiga-
cion en Tipografia, dirigido por Roberto Osses, académico
y docente de disefio en la Universidad de Chile.

ANDEZ: TIPOGRAFIA CHILENA

Andez es un espacio destinado a la difusion de ideas para
el desarrollo de la tipografia en Chile. Aqui es posible
acceder a miltiples contenidos, comprary descargar
fuentes chilenas de forma gratuita. A modo de muestra
tipografica, este proyecto formara parte del catalogo
pedagogico del portal.

EpITorRIAL OSOLIEBRE

Como publicacion editorial, este proyecto sera postulado
al Fondo del Libro en la convocatoria 2024y publicado
por la editorial OsoLiebre. Ademas, estara disponible en
formato digital para su acceso universal desde la pagina
web de la editorial.
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PLANIFICACION DEL PROYECTO

Recursos y soportes tecnolégicos

Para la ejecucion del proyecto fue necesario recurrir a
recursos analogos y digitales. En una primera etapa,
durante la fase de investigacion, se utilizo la plataforma
Semantic Scholar que sirvio como buscador de publica-
ciones académicas, complementando dicha labor con las
licencias proporcionadas por la Universidad de Chile para
acceder a diversas fuentesy repositorios de investigacio.
Afin de la recopilacion del material académico se acudio
a Mendeley, software para la gestion de referencias
bibliograficas. Finalmente, los datos extraidos de las
publicaciones fueron categorizados y ordenados en
tablasy graficos generados a través de Microsoft Excel,
licencia proporcionada por la misma casa de estudios.
En una segunda etapa vinculada con la fase del proyecto
de disefio de la publicacion editorial, por el lado de
recursos digitales se hizo uso de Adobe Illustrator, Adobe
InDesign y Adobe Photoshop; en cuanto a los recursos
analogos se utilizo papel bond, cartulina, lapices grafito,
lapiz pasta, regla, ciiter, mesa de corte y un kit completo
de encuadernacion. Por (ltimo, se hace pertinente incluir
en este detalle de recursos los servicios de impresion y
corte de papel.

El proyecto fue desarrollado durante cuatro semestres
desde el segundo semestre del ano 2021. A continuacion,
es posible visualizar con detalle la planificacion, desarro-
lloy utilizacion de recursos, entre otros, durante todo el
proyecto (ver tabla 24y 25):



Semestres (H)

H2 2021 H12022 H2 2022 H12023
Etapas
RECOPILACION
ANALISIS
PLANIFICACION
DiseNo
Aspectos
RECURSOS HERRAMIENTAS EspAcios Costos
Etapas
Libros
RECOPILACION Libreta de notas _Mendeley
MacBook Microsoft Excel
_ Libreta de notas ‘Mendeley
ANALISIS MacBook Microsoft Excel
Microsoft Word
PLANIFICACION Libreta de notas Microsoft Excel
MacBook Microsoft Word
Coggle
Libreta de notas
MacBook .
2ni 200.000 aprox.
Sll-las[tJrl;fss Adobe InDesign FAU p
DiseNo Ciiter Adobe lllustrator . . (Licencia Adobe,
Adobe Photoshop Oficina Osoliebre d
Mesa de corte Lib f ¢ compra de recursosy
Regla ibros referentes servicios)
Impresion
Guillotinado
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& TABLA 24: Tabla de elaboracion
propia. En ella se puede contem-
plar la utilizacion del tiempo en
semestres a lo largo del proceso
completo de proyecto.

A TABLA 25: Tabla de elaboracion
propia. En ella se puede
contemplar la utilizacioén de varios
aspectos, entre ellos los recursos y
servicios; herramientas; espacios;
y costos.

REALIZACION DEL PROYECTO EDITORIAL

Seleccion de investigaciones

Como fue sefialado anteriormente, es necesario que

los estudios seleccionados, para formar parte de esta
primera etapa del proyecto editorial, posean un rigor
cientifico en sus metodologias; pero antes, es menester
prestar especial atencion a la variable de afio de publica-
cion para que la seleccion se haga con las publicaciones
mas actualizadas, contribuyendo con ello a la pertinencia
de ellas. Un primer filtro consiste en excluir todas las
investigaciones publicadas hace mas de veinte afios
(priorizando igualmente las mas recientes) a contar de

la finalizacion del proceso de recopilacion (2022) puesto
que se tiene en cuenta el trabajo de Brumberger (2003)
como un hito en la creacion del concepto de retérica
tipografica. Un segundo filtro guarda relacion con una
revision de las metodologias empleadas por cada investi-
gacidon, desestimando aquellas que no presenten un rigor
cientifico; y por Gltimo, una revision de las conclusiones
de las investigaciones filtradas para seleccionar aquellas
mas sencillas en ser ejemplificadas y representadas en
composiciones tipograficas. Como es posible apreciar en
la tabla 27, estas fueron las publicaciones seleccionadas
para ser ejemplificadas y representadas, siendo un total
de 21. Es importante destacar que para la sintesis de

las publicaciones se prefirio mantener una estructura
pareja de tres parrafos: pregunta abierta, desarrolloy
conclusion o proyeccion.



“Is your font racist?” Metapragmatic online
discourses on the use of typographic mimicry and its
appropriateness

“Looking sharp”: Price typeface influences
awareness of spending in mobile payment

An eye tracking study of attention to print
advertisements: Effects of typeface figuration

Communicating brand gnder through type fonts

Detecting universal structure and effects of
typefaces

Does the typeface on album cover influence
expectations and perception of music?

Emotype: Expressing emotions by changing
typeface in mobile messenger texting

Humanizing Products with Handwritten Typefaces

Japanese typeface personalities: Are typeface
personalities consistent across culture?

Love is in the menu: Leveraging healthy restaurant
brands with handwritten typeface

Predictive packaging design: Tasting shapes,
typefaces, names, and sounds

Semantics-aware typographical choices via
affective associations

The effect of controlling the weight variable on the
typeface attribute assessment

The Effect of Typeface on Advertisingand Brand
Evaluations: The Role of Semantic Congruence

The Influence of Typeface on Students’ Perceptions
of Online Instructors

The Role of Typeface in Packaging Design
The Taste of Typeface

The taste of typefaces in different countries and
languages

typEm: a generative typeface that represents the
emotion of text

What’s in a Font?: Ideological Perceptions of
Typography

Why people perceive typefaces to have different
personalities

Sintesis de investigaciones
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EL IMPACTO POLITICO DE LAS FUENTES TIPOGRAFICAS

& TaBLA 26: Tabla de elaboracién
propia. En ella es posible visualizar
el desglose alfabético por titulo de
las publicaciones seleccionadas
para formar parte del proyecto de
disefio de la publicacién editorial.

What’s in a font?: Ideological perceptions of typography

(Haenschen et al., 2019)

¢Sabias que no es necesario que revises ninglin programa

electoral o debate para que un candidato te transmita sus

ideas?

En 2019, un estudio reveld que las fuentes tipograficas son
una voz silenciosa en la politica al transmitir ideologia a

través de su forma. Precisamente, la existencia de remates

o “adornos” en los extremos de las letras, las serifas, serian

responsables de la carga ideoldgica.

De esta manera, las fuentes tipograficas con serifas son
asociadas con lo conservador, mientras que las sin serifas estan

mas relacionadas con lo progresista.




INFLUENCIA TIPOGRAFICA EN LAS EXPECTATIVAS MUSICALES
Does the typeface on album cover influence expectations and
perception of music? (Venkatesan et al., 2022)

¢Sabias que podrias intuir cdmo sonara un album musical por
el tipo de letra presente en la portada del disco?

Durante el afio 2022, se publico una investigacion que
estudio la influencia tipografica en las expectativas musicales
generadas a partir de las portadas de discos. Dentro de sus
principales hallazgos esta que la tipografia presente en las
portadas de discos no s6lo moldea la expectativa, sino que
también la percepcion de la misica.

Por ejemplo, los tipos de letra redondeados se asocian

con géneros musicales suaves y calmados, como la balada;
mientras que un tipo de letra angular sugiere un sonido mas
intensoy emocionante, como el rock.

IMITACION TIPOGRAFICA EN LA REPRESENTACION CULTURAL
“Is your font racist?” Metapragmatic online discourses on the use
of typographic mimicry and its appropriateness (Meletis, 2021)

Supon que vas conduciendo y ves un cartel con letras que
imitan los kanjis japoneses. ¢Sabias que podrias reconocer
que es un local de comida japonesa sin tener que leer el texto?

Una de las explicaciones del fendmeno recae en la tipografiay
los estereotipos que tenemos interiorizados, que por astucia
comercial, son utilizados y explotados en areas publicitarias.

Asi, en el aflo 2021, un estudio investigd como las fuentes
tipograficas logran evocar culturas, generando debates en
torno a la neutralidad, la apropiacion cultural y el respeto.

TIPOGRAFIA MANUSCRITA Y AMOR EN MENUS SALUDABLES
Love is in the menu: leveraging healthy restaurant brands with
handwritten typeface (Liu et al., 2019)

¢Teimaginas leer un meni de comida y saber que tu plato
llevara el amor de una buena comida casera?

Una investigacion publicada en el afio 2019 revel6 que

la tipografia manuscrita empleada en menis de comida
saludable puede transmitir la sensacion de que los platos son
preparados con amor, igual que una rica comida casera.

Gracias a estey otros hallazgos, la industria gastrondmica
podria llegar a adoptar estrategias comerciales para conectar
emocionalmente con sus comensales, otorgando nuevas
experiencias culinarias.
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TIPOGRAFIA Y ALTERACION DE LA CONCIENCIA DE GASTO
“Looking Sharp”: Price typeface influences awareness of
spending in mobile payment (Park et al., 2022)

¢Alguna vez te has arrepentido de gastar mucho dinero en
algo que te resultd irresistible? Quizas la causa de decidirte
por comprarlo se encuentra en el tipo de letra utilizado para
mostrar el precio.

Durante el afo 2022, una investigacion puso de manifiesto
que la eleccion tipografica puede ejercer influencia en las
decisiones de compra en transacciones por pago movil.

Descubrieron que la razén principal se ubica en la angulosidad
de los tipos de letra. Por ejemplo, un precio con caracteres
mas angulares aumenta la conciencia del gasto que se esta por
realizar, mientras que un precio con caracteres curvos propicia
la compra, haciendo que titubees menos al decidir.

LA PERCEPCION DEL SABOR EN FUENTES TIPOGRAFICAS
The taste of Typeface (Velasco et al., 2015)

¢Sabias que podrias llegar a diferenciar un sabor Ginicamente a
partir de la tipografia?

En 2015, un estudio establecid un vinculo entre la angulosidad
de las fuentes tipograficas y la percepcion de distintos sabores.

Tras una serie de experimentos, se logro determinar que las
fuentes tipograficas redondeadas se asocian con el sabor
dulce, y por otro lado, las mas angulares se vinculan con
sabores amargos, acidos y salados.

EL ROL DE LA TIPOGRAFIA EN LA COMUNICACION EDUCATIVA
The Influence of Typeface on Students’ Perceptions of Online
Instructors (Louch & Stork, 2014)

¢Sabias que te podrias formar una impresion de tu profesor/a
a partir de la tipografia que usa en sus correos electronicos?

En 2014, se llevd a cabo un estudio que analizé como la
tipografia afectaba la percepcion de la personalidad de los/as
profesores/as en linea por parte de sus estudiantes.

Ademas, se encontrd que esta influencia tipografica se
acentda con mayor fuerza en etapas iniciales de interaccion.



TIPOGRAFIA Y EMOCIONES EN LA MENSAJERIA INSTANTANEA
typEm (Macas et al., 2019)

Emotype: Expressing emotions by changing typeface in mobile
messenger texting (Choi & Aizawa, 2018)

¢Sabias que en una conversacion por chat un tipo de letra
podria calmar tus preocupaciones sobre la molestia de alguien?

En 2018y 2019, dos investigaciones afirmaron que los
tipos de letra podrian influir en cémo nos sentimos y cdmo
respondemos en conversaciones por chat.

Por ejemplo, un tipo de letra amigable podria calmar tu
preocupacion sobre la molestia de tu pareja, mientras que uno
mas angulary pesado podria confirmar tu temor.

Uso PREVIO DE TIPOGRAFIAS Y LA INFLUENCIA EN SU PERSONALIDAD
Why people perceive typefaces to have different personalities
(Mackiewicz & Moeller, 2004)

¢Te has preguntado alguna vez por qué hay ciertas fuentes
tipograficas que con solo mirarlas te dan una sensacion de ser
antiguas?

Ainicios de la década antepasada se desarroll un estudio que
examind las razones de por qué las personas perciben a las
tipografias con distintas personalidades.

Luego de varios experimentos concluyeron que son dos los
factores esenciales: la forma del tipo de letra percibidayla
experiencia previa que han tenido las personas con ella.

RASGOS DE PERSONALIDAD TIPOGRAFICA ENTRE CULTURAS
Japanese typeface personalities: Are typefaces personalities
consistent across culture? (Caldwell, 2013)

¢Sabias que las fuentes tipografias no solamente comunican
personalidad, sino que esta percepcion es uniforme a través de
diversas culturas?

En el afio 2013, un estudio recogio las percepciones de
personalidad de diferentes fuentes tipograficas no romanicas,
para luego comparar los resultados obtenidos con los de
fuentes tipograficas romdnicas, hallando varias consistencias.

De esta manera, resulta profundamente interesante e
intrigante el hecho de saber que el poder de la tipografia
puede ser aplicado mundialmente para persuadir o manipular.
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TIPOGRAFIA Y DULZOR EN DIFERENTES PAISES E IDIOMAS
The taste of typefaces in different countries and languages
(Velasco et al., 2018)

¢Sabias que la percepcion de sabor a través de fuentes
tipograficas puede ser consistente en diferentes idiomas?

En el afio 2018, una investigacion publico los resultados de
varios experimentos, en los que se buscaba corroborar que
los sabores percibidos a través de ciertas caracteristicas de
fuentes tipograficas fueran consistentes en otros paises e
idiomas.

El sabor que siempre se percibi6 de igual manera entre los
idiomas espafiol, inglés y chino fue el dulce; mientras los
sabores acido, salado y amargo tuvieron diferencias.

ELECCION TIPOGRAFICA POR ASOCIACION SEMANTICA
Semantics-aware typographical choices via affective associa-
tions (Kulahcioglu & de Melo, 2021)

¢Alguna vez has tenido que disefiar un poster u otro tipo
de grafica? ¢Te ha resultado engorroso elegir una fuente
tipografica?

Hace unos afios, en 2020, un proyecto de investigacion se
puso en la tarea de aportar una solucion a la problematica de
elegirun tipo de letra.

Para lo anterior, a partir de la asociacion de emociones con
palabrasy fuentes tipograficas, lograron crear una base
de datos que sirve como herramienta de recomendacion
semantica de fuentes.

TIPOGRAFIA MANUSCRITA Y HUMANIZACION DE PRODUCTOS
Humanizing products with handwritten typefaces (Schroll et al.,
2018)

¢Sabias que la creciente mecanizacion, automatizacion

y digitalizacion ha motivado a varias empresas a querer
mostrarse mas humanas con el objetivo de generar un vinculo
emocional entre consumidory producto?

En 2018, unainvestigacion relevo la importancia de las
tipografias manuscritas como un nuevo enfoque para la
humanizacién de productos.

De todas maneras, cabe mencionar que los efectos de ese tipo
de fuentes tipograficas es mitigado cuando los consumidores
ya poseen un apego previo.



LA CONGRUENCIA SEMANTICA Y TIPOGRAFICA DE LAS MARCAS
The Effects of Typeface on advertising and Brand Evaluations: The
role of Semantic Congruence (Kang & Choi, 2013)

¢Sabias que el poder persuasivo de las fuentes tipograficas
puede llegar a ser mayor que el nombre de una marca?

A principios de la década pasada, un estudio evalué la
interaccion de la tipografia con otros elementos de diversos
anuncios.

Los resultados fueron concluyentes: la tipografia y los demas
elementos deben poseer el mismo significado connotativo.

LA TIPOGRAFIA Y SU RELACION CON EL GENERO
Communicating brand gender through type fonts (Grohmann,
2014)

¢Has notado que los constructos de género también se
evidencian en la tipografia?

En el afio 2014 se publico un articulo académico que investigd
la percepcion de género en marcas desconocidas, tomando
como punto de partida la literatura académica previa, que ya
sugeria ese fendmeno.

Dentro de los resultados, hallaron que las fuentes tipograficas
resultan ser efectivas a la hora de comunicar el género de una
marca.

LA FORMA DE LAS LETRAS Y LA PERCEPCION MULTISENSORIAL
Predictive packaging design: tasting shapes, typefaces, names,
and sounds (Velasco et al., 2014)

¢Sabias que a través de las caracteristicas tipograficas se
pueden establecer asociaciones sensoriales cruzadas?

En el afio 2014 salid a la luz un articulo académico en el que

se divulgaron los hallazgos de un estudio que analizd c6mo

las personas asocian gustos, aromas y sabores, con atributos
sensoriales en los empaques de productos, tales como formas,
nombresy sonidos.

Finalmente, no solo concluyeron que existe una asociacion
entre dulzor y formas curvas, sino que también con nombres
acordesy sonidos graves.
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LA TIPOGRAFIA Y SU RELACION CON LAS FIGURAS RETORICAS
Eye Tracking Study of attention to print Advertisements: Effects
of typeface figuration (Puskarevic et al., 2016)

¢Has notado en los anuncios publicitarios el uso de figuras
retoricas? Pues, la tipografia también realiza una labor
retorica.

En 2016, un equipo de investigadores realizd un estudio que
buscé analizar los efectos de la figuracion retorica a través

de la tipografia en la actitud y atencion de consumidores,
empleando un dispositivo de seguimiento ocular para obtener
datos precisos.

Los resultados demostraron que existe una correlacion entre
las fuentes tipograficasy el uso de figuras retoricas. Por
ejemplo, si una marca de cervezas quiere comunicar que su
producto es refrescante, puede por una parte desarrollar un
eslogany por otra, seleccionar una fuente tipografica.

Uso REPETITIVO DE TIPOGRAFIAS Y SU IMPACTO EN LAS MARCAS
The Role of Typeface in Packaging Design (Velasco & Spence,
2019)

¢;Sabias que es posible que tengas fuertemente asociada una
tipografia con una marca?

Durante el afo 2019 se publico una investigacion que reviso
la creciente literatura cientifica en el disefio de fuentes
tipograficas.

Una de sus conclusiones fue que algunas tipografias iconicas,
alolargo del tiempo, se han ido asociando con marcas
especificas gracias a la exposicion repetitiva.

GROSOR DEL TIPO DE LETRA E INTENSIDAD DE SONIDO
The effect of controlling the weight variable on the typeface
attribute assessment (Zarko et al., 2020)

¢Sabias que puedes sentir la intensidad del sonido por el peso
-o grosor- del tipo de letra?

A principios de la década actual, un estudio se interesé por
investigar el peso de un tipo de letra como {inica variable en
relacion a los atributos de personalidad de las tipografias.

Como resultado se agruparon diversos atributos de persona-
lidad segiin pesos tipograficos, relacionando directamente la
intensidad del sonido con esos pesos. Por lo tanto, a mayor
peso mayor intensidad y viceversa.
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LA ESTRUCTURA TIPOGRAFICA UNIVERSAL Y SUS IMPLICANCIAS
Detecting universal structure and effects of typefaces
(Nedeljkovic et al., 2017)

¢Sabias que las distintas desviaciones de la estructura
universal de una fuente tipografica enfatiza caracteristicas
especificas en ella?

Asi lo afirma un estudio publicado en 2017. En €él, se realizd
un analisis comparativo de datos, arrojando como resultado
el hecho de que aproximarse o desviarse de dicha estructura
universal repercute en el énfasis de atributos especificos de
personalidad.

Por ejemplo, si el "esqueleto" de un tipo de letra se asemeja
mucho a la estructura universal, se produce la percepcion de
que la fuente es formal, confiable o seria, entre otras.



METODOLOGIA DETRABAJO

La composicion de las piezas tipograficas requiere de
un minucioso proceso creativo. No se puede llegary
generar una composicion que no esté fundamentada
por el texto que la acompana, esto es, debe existir una
estrecha relacion entre texto e imagen. A continuacion,
se detalla cada una de las etapas seguidas en el proceso
de creacion de las piezas tipograficas.

Analisis conceptual

Del texto nacera laimagen. Bajo esta premisa, se parte
analizando conceptualmente los parrafos de cada texto
que corresponden a la sintesis realizada antes sobre las
investigaciones seleccionadas. Mas tarde, se destacan
las palabrasinherentes a la esencia del texto. (Ver tabla

27)
Seleccion y sintesis de conceptos

Posteriormente, los conceptos son englobados en grupos
de conceptos que engloban a los anteriores; de ser
necesario, se recurren a nuevos conceptos mas comple-
tos. El objetivo es rescatar breve pero suficientemente la
esencia del texto. (Ver tabla 28)

Abstraccion visual de conceptos

Mas adelante, se ordenaron los conceptos en filas para
ser desglosados en columnas, permitiendo alojar datos
relacionados con la abstraccion visual de ellos, esto es,
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4~ TABLA 27: Elaboracién propia.
En esta imagen se puede visualizar
como fueron destacados los
conceptos clave del cuerpo del
texto, tratando de rescatar la
esencia del mismo.

<» TaBLA 28: Elaboracion propia.
En esta imagen se puede apreciar
como fueron englobados los
conceptos por otros mas grandes
y completos. En resumen, se busca
llegar a una sintesis conceptual
total del texto.

LA TIPOGRAFIA Y SU RELACION CON EL GENERO
Communicating brand gender through type fonts
(Grohmann, 2014)

¢Has notado que los constructos de género también
se evidencian en la tipografia?

En el afio 2014 se publicd un articulo académico
que investigd la percepcion de género en marcas
desconocidas, tomando como punto de partida
la literatura académica previa, que ya sugeria ese
fenomeno.

Dentro de los resultados, hallaron que las fuentes
tipograficas resultan ser efectivas a la hora de
comunicar el género de una marca.

Consfructo

|
Desconocido --

Efectivo

conocer su definicion, como se representa literalmente
la definicion, como sintetiza visualmente esa definicion
y cual seria su opuesto visual. No puede pasarse por
alto que para la definicion se consulto al diccionario de
la Real Academia Espaiola, mientras que en el caso de
la visualizacion, la mejor herramienta fue el buscador
de Google; impulsado por su algoritmo nos entrega el
resultado que la gran mayoria de las personas concibe
como tal. (Ver tabla 29)




Desglose
DEFINICION ABSTRACCION SINTESIS VISUAL OPOSICION VISUAL
Conceptos
Grupo al que
pertenecen los seres Diferencia
GEnero humanos dg cada Contraste [}
sexo, entendido este Oposicién
desde un punto de
vista sociocultural.
Ignorado, Nuevo
DEScoNocCIDO no conocido de Inesperado
antes. Novedoso
Sensacion interior
que resulta de una Suave
PERCEPCION impresion material Puntiagudo /\/
producida en los Tosco
sentidos corporales.
Capacidad de lograr Claro
EFECTIVO el efecto que se Obvio . — . . -
desea o se espera. Simple

Diseio verbal de la propuesta

Ha llegado la hora del disefio verbal que dara vida a las
fuentes tipograficas. Esta instancia resulta de lo mas
entretenida, en razon de que sosteniéndose de la bateria
conceptual y del conocimiento de la investigacion en parti-
cular, se disefany prueban varias alternativas textuales y
tipograficas. Entendamoslo mejor en la tabla 30.

Seleccion de fuentes tipograficas

Por Gltimo, luego del trabajo de analisis, sintesis y
abstraccion conceptual del texto, nos topamos con una
etapa donde debemos encontrar una fuente idonea
para la representacion. Para ello recurrimos a distintas
distribuidoras de fuentes tipograficas digitales y visua-
lizamos las opciones; luego se prueban las alternativas
hasta dar con laidonea. (Ver tabla 31)
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& TasLA 29: Elaboracion propia.
Este método fue desarrollado en
primera instancia por el académico
y docente de Disefio en la Univer-
sidad de Chile, Roberto Osses;
posteriormente se modificaron
algunas variables a fin de adaptarla
de la mejor manera a este proyecto
de disefio. Durante su confeccion
se desestimaron algunos
conceptos por redundancia visual.




& TaBLA 30: Elaboracién propia. En
esta imagen se aprecian las distin-
tas pruebasy bosquejos textuales
y tipograficos. Se exploran formas
y caracteristicas en base al proceso
de conceptualizacion previo.

4~ TABLA 31: En esta imagen se
aprecian las distintas opciones
desplegadas por las distribuidoras
y comercializadoras de fuentes
tipograficas digitales que seran
seleccionadas finalmente para su
utilizacién. (Adobe Fonts)
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REPRESENTACION DE LAS PROPUESTAS TIPOGRAFICAS

Aca se exhiben las propuestas tipograficas finales que
acompanaran los textos sintetizados relativos a las
publicaciones seleccionadas. También, sera posible
revisar una breve resefia rescatada desde la fuente de
origen de las tipografias. Cabe mencionar que se anadie-
ron dingbats y color, potenciando la composicion.



4~ Magallanes: Es una tipografia
sans serif neo-humanista
contemporanea disefiada por
Daniel Hernandez. Sus trazosy
terminaciones estan relacionados
con los trazos caligraficos de

las tipografias humanistas. Se
presenta en 8 estilos, desde Ultra
Light hasta Black, cada uno con sus
italicas reales. Cada peso incluye
glifos alternativos para un uso
mas dinamico. Magallanes es la
tipografia ideal para titulos que
complementa las fuentes de texto
en revistas, logotipos, entre otros
usos. Fuente: MyFonts.

#~ BITTER: Motivada por su amor
por el pixel, Sol Matas disefio
Bitter. Se trata de una tipografia
slab serif "contemporanea"

creada para texto, especialmente
disefiada para una lectura cdmoda
en cualquier computadora o
dispositivo. Su disefio robusto se
origind a partir de la austeridad de
la cuadricula de pixeles, basandose
en principios racionales en lugar de
emocionales. Combina las grandes
alturas delaxylalegibilidad

de la tradicién humanistica con
caracteristicas sutiles en los
caracteres que le dan un cierto
ritmo a los textos fluidos.

Fuente: Google Fonts.

PROGRESISTA

CONSERVADOR




< BLENNY: Disefiada por Spike
Spondike, Blenny es una fuente
para carteleria de trazo planoy
fabulosamente curvilinea. Las
curvas suaves y voluptuosasy la
sensacion retro de su grosor negro

~ Ginico lo hacen adecuado para
promocion de marcas, titulares en
negrita o etiquetas de productos.
Fuente: Adobe Fonts.

<A ToTaLLy GoTHic: Totally Gothic
es lainterpretacion del siglo XX

de Zuzana Licko del estilo de

letra negra. Como muchos de

sus primeros disefios, Totally
Gothic surgid de un mapa de bits.
En aquella época, los mapas de
bits con alias eran lo Gltimo en
tecnologia, y ella experimentaba
con sus posibilidades. Uno de
estos experimentos comenz6 como
un mapa de bits de letras negras
que no era tan interesante en si
mismo, pero cuando aplicé los
contornos de PostScript alrededor
de los caracteres trazandolos auto-

i Sheeran

maticamente se generaron varias
formas sorprendentes. La esencia
de estas formas se convirtié en la
base del disefio de Totally Gothic.
Fuente: Adobe Fonts.
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&~ MexicANA HoLLow: Presenta-
mos la audazy Gnica tipografia
Mexicana Hollow, disefiada por
Vladimir Nikolic. Con su encanta-
dor estilo mexicano, esta fuente es
perfecta para proyectos con una
sensacion vibrante y festiva, como
carteles, logotipos y etiquetas.

&~ SKETSA RAMADHAN: Disefada
por Hendra Pratama.
Fuente: Dafont.

&~ KARATE: Disefada por Gary D.
Jessie. Fuente: Dafont.

4~ GREEK FREAK: Disenada por
Pinisiart. Greek Freak es una épica
tipografia de exhibicion inspi-
rada en los dioses de la antigua
mitologia griega. Es perfecta

para libros de historia, juegos en
linea, papeleria, material escolar,
carteles, titulos de peliculas,
portadas de YouTube, miniaturas,
publicaciones en redes sociales y
muchos otros usos.

Fuente: Creative Fabrica.
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Ceviche

< HuckLeBuck JF: Disenada

por Jason Walcott, Hucklebuck

es una fuente de escritura retro
inmensamente atractiva con su
sensacion alegrey despreocu-
pada. Esta Jukebox favorita se
inspird en algunas rotulaciones del
escaparate de una antigua tienda
cerca de donde vivia el disefiador.
Fuente: Adobe Fonts.

< AiLeron: Disefiada por Sora
Sagano, Aileron es una tipografia
sans serif que incorpora mi propia
interpretacion, tomando como
referencia una fuente clasificada
como Neo-Grotesque, incluyendo a
Helvetica. Fuente: Fontsquirrel.



#~ Scriptorama Markdown JF:
Disefiada por Jason Walcott,
Scriptorama Markdown, un
original de Jukebox, imita las
letras en negrita de la carteleria de
grandes ventanas o escaparates
de tiendas. Es vivo, seguro de

si mismoy perfecto para una
variedad de usos.

Fuente: Adobe Fonts.

4~ RATIO MODERN: Version digital
de Kevin Kingy Patrick Griffin.
Disefiado en 1923, Ratio fue uno

de los primeros tipos de letras en
llevar a Didone a la vanguardia de
la publicacién en masa como titular
y tipografia de revista. Muestra
una evolucion de esta estética con
rasgos tradicionales subyacentes a
una construccion moderna. Fuente:
Adobe Fonts.
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< THE BECKER GoTHIcs: Disefada
por James Puckett, The Becker
Gothics rinde homenaje al maestro
de la escritura estadounidense del
siglo XIX George Becker. El disefia-
dor James Puckett ha dado nueva
vida a los ingeniosos alfabetos
gbticos que se encuentranen el
manual de rotulacion Ornamental
Penmanship de Becker de 1854.
Utiliza este quinteto de voces
tipograficas para evocar el graba-
do, la litografia, los letreros y los
tipos de madera de la época. Cada
fuente incluye 23 ornamentos, y los
ornamentos estan codificados con
PUA. Fuente: Adobe Fonts.

< BLENNY: Disefada por Spike
Spondike, Blenny es una fuente
para carteleria de trazo planoy
fabulosamente curvilinea. Las
curvas suaves y voluptuosasy la
sensacion retro de su grosor negro
tnico lo hacen adecuado para
promocion de marcas, titulares en
negrita o etiquetas de productos.
Fuente: Adobe Fonts.



4~ CIABATTA: Disefiada por Xavier
Dupré, Ciabatta es un tipo de letra
cremosa creada especialmente
para paqueteria. Graciasasus g
grosores, puede utilizarse para
cualquier tipo de paquetes;
potente en encabezados o en
carteles, pero muy legible en textos
pequeiios. Las formas son bastante
estrechasy estan basadasen

las cursivas clasicas, pero ofrece
alternativas con “a“y “g“ de dos
alturas que proponen un aspecto
mas formal en las verticales.
Fuente: Adobe Fonts.

2~ Cy: Disefiada por Jiirgen

Huber, Cy hace lo que quiere. No
puedes limitarla a un circulo o un
cuadrado, porque la mezclara como
si no te importara. En realidad,

Cy no es tan complicada, ya que
puedes controlar las 801 glifos de
cada peso a través de diferentes
caracteristicas OpenType. Disfruta
jugando con Cyy crea el mejor
aspecto para tus titulares con esa

predecible imprevisibilidad.Fuente:

Supertype.
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< AeoLiTion: Disefiada por
Mattox Shuler, Abolition es una
tipografia condensada para
titulares que se destaca en carteles
y edificios industriales. Es una
version altamente modificada

del Bourbon, en estilo sans-serif,
que viene con algunas sorpresas
propias. La tipografia fue sometida
a una revision exhaustiva en 2013.
Sus caracteristicas incluyen
alternativas estilisticas y soporte
para miltiples idiomas.

Fuente: Fortfoundry

< Aerokips: Disefiada por Aliv
Panduy Hamam Jauhari, Esta
fuente esta inspirada en un antiguo
programa de television estadouni-
dense que muestra la cultura del
béisbol y el baloncesto. Aerokids
es una fuente de escritura a mano
en negrita con un estilo claroy un
movimiento dramatico. Aerokids
incluye mayiisculas, mintsculas,
niimeros, signos de puntuacion

y muchas variaciones en cada
caracter, incluyendo alternativas
OpenType, ligaduras comunesy
también elegantes adicionales
para que puedas personalizar tus
disefnos. Perfecta para usar en
logotipos, membrete, carteles,
diseno de prendas, etiquetas, etc.
Fuente: MyFonts



«~ Garamond Nova: Disefio digital
por SoftMaker, Es una de las fuen-
tes de la biblioteca de SoftMaker.
Es una interpretacion moderna

del clasico estilo Garamond. La
familia tipografica Garamond Nova
Pro de SoftMaker contiene tablas
de disefio OpenType para una
tipografia sofisticada. Ademas,
incluye un conjunto de caracteres
muy amplio que abarca no solo los
idiomas de Europa Occidental, sino
también los idiomas de Europa
Central, los caracteres balticos,
croatas, eslovenos, rumanosy
turcos. Incluye signos de puntua-
cion sensibles al caso para titulos
en mayisculas, asi como muchas
fracciones, un extenso conjunto de
ligaduras y conjuntos separados de
digitos tabulares y proporcionales.
Fuente: MyFonts.

4~ MYRrIAD: Disefiada por Robert
Slimbach y Carol Twombly con Fred
Bradyy Christopher Slye, Myriad
tiene una calidez y legibilidad

que resultan del tratamiento
humanista de las proporciones

de las letras y de los detalles

del disefio. Las formas limpiasy
abiertas de Myriad Pro, el ajuste
preciso de las letras y los amplios
pares de interletraje hacen que
esta familia unificada de romanasy
cursivas sea una excelente opcion
para la tipografia de texto que
resulta comoda de leer, mientras
que la amplia variedad de grosores
y anchos de la familia proporciona
una generosa paleta creativa
incluso para la tipografia de
visualizacion mas exigente. Disefo
pendiente de patente.

Fuente: Adobe Fonts.

Apple




< HAcHI MARu Pop: Disefiada
por Nonty, HachiMaruPop es

una fuente linda que fue popular
entre las jovenes japonesas en
las décadas de 1970 y 1980. Tiene
una apariencia informal y escrita
amano que funciona bien en
tamafios grandes.

Fuente: Google Fonts.

A SoriA Pro SorT: Disefiada por
Olivier Gourvat, es una fuente
geométrica creada con un gran
enfoque en la calidad estética de
la tipografia. Esta variacion mas
suave con trazos redondeados le
confiere a Sofia Soft un aspecto
amigabley Ginico para usos en
exhibicion, textos, titulares,
branding, sefializacién, impresiony
proyectos de disefio web.
Fuente: Adobe Fonts.

< A-OTF RvumiIN PreN: Disefiada
por Morisawa, Ryumin es un tipo
de letra serif. El tipo de letra es bien
conocido por su flujo maravi-
llosamente equilibrado y tiene
una amplia gama de usos parala

9 composicion tipografica estandar,

—_—] a
) desde el texto del cuerpo hasta los
I I titulares. Fuente: Adobe Fonts.
< GARALDA: Disefiada por Xavier

® ® Dupré, Garalda es una encantadora
1 e ] O familia tipografica que renueva una

herencia de elegancia. Su persona-
lidad cotidiana facilita la lectura de
textos largos, pero este Garamond
reinventado ciertamente no es
basico. La experimentacion ha
dado como resultado una familia
contemporanea que conserva su
legado histérico.

Fuente: TypeTogether.
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#~ HelloFont ID Mai Xuan Feng:
Disefiada por HelloFont. Fuente:
Adobe Fonts.

4~ SoFIA PrRo SoFT: Disefiada por

Olivier Gourvat, es una fuente

geométrica creada con un gran

enfoque en la calidad estética de D I
la tipografia. Esta variacion mas u C e
suave con trazos redondeados le

confiere a Sofia Soft un aspecto

amigabley (inico para usos en

exhibicion, textos, titulares,

branding, sefializaci6n, impresiony

proyectos de disefio web.

Fuente: Adobe Fonts.

- TT SONGTI CHS VARIABLE:
Disefiada por Tensentype.
Fuente: Adobe Fonts.

4~ ADORN SERIF: Disefiada por
Laura Worthington.
Fuente: Adobe Fonts.
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< ARrBORIA: Disefiada por José
Manuel Urés, con su generosa
altura de xy aberturas abiertas,
los vastos caracteres de Arboria
lucen modernidad sin renunciara
un refinado aire art décoy aportan
una variante alternativa personal
y extrovertida a los disefios mas
reservados del género. Fuente:
Adobe Fonts.

< KARoL SaNs: Disefiada por
Daniel Sabino, tiene su propia
personalidad y ofrece una gama
mas amplia de seis pesosy sus
respectivas italicas, lo que le
otorga una versatilidad adicional.
Fuente: MyFonts.

< ArBORIA: Disefiada por José
Manuel Urds, con su generosa
altura de xy aberturas abiertas,
los vastos caracteres de Arboria
lucen modernidad sin renunciara
un refinado aire art décoy aportan
una variante alternativa personal
y extrovertida a los disefios mas
reservados del género.

Fuente: Adobe Fonts.

< THE BECKER GoTHics: El disefia-
dor James Puckett ha dado nueva
vida a los ingeniosos alfabetos
gbticos que se encuentran en el
manual de rotulacién Ornamental
Penmanship de Becker de

1854. Utiliza este quinteto de
voces tipograficas para evocar el
grabado, |a litografia, los letreros
y los tipos de madera de la época.
Fuente: Adobe Fonts.



4~ BITTER: Motivada por su amor
por el pixel, Sol Matas disefid
Bitter. Se trata de una tipografia
slab serif "contemporanea"

creada para texto, especialmente
disefiada para una lectura cdmoda
en cualquier computadora o
dispositivo. Su disefio robusto se COla_ COla
origind a partir de la austeridad de
la cuadricula de pixeles, basandose
en principios racionales en lugar de
emocionales. Combina las grandes
alturas delaxylalegibilidad

de la tradicion humanistica con
caracteristicas sutiles en los
caracteres que le dan un cierto
ritmo a los textos fluidos.

Fuente: Google Fonts.

&~ CorTADO: Inspirada en

la escritura creada a mano

de lailustradora Cecilia

Carlstedt, Cortado traduce la
energia espontanea de la pincelada

puntiaguda en tipografia digital.
Con una estética sorprendente-
mente fresca, Cortado muestra -

una confianza desenfadaday una
frescura de mediados de siglo.
Fuente: Adobe Fonts.
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A FLoop: Flood, de Joachim
Miiller-Lancé, no es un tipografia
manuscrita mas. En los tamafios
de punto mas pequefios, muestra
el flujo natural, dinamicoy espon-
taneo de la escritura con rotulador.
En tamafios mas grandes, Flood es
inmediata, urgente y provocativa
en sus detalles estilizados, sin ser
excesivamente dramatica. El ritmo
enérgico de Flood es adecuado
para menis informales, logotipos
y textos publicitarios breves,
ademas de para la correspondencia
personal. Fuente: Adobe Fonts.

< AILERON: Disefada por Sora
Sagano, Aileron es una tipografia
sans serif que incorpora mi propia
interpretacion, tomando como
referencia una fuente clasificada
como Neo-Grotesque, incluyendo a
Helvetica. Fuente: Fontsquirrel.



#~ Pilsner: Sentado en un café de
Paris con una botella de cerveza,
Tobias Frere-Jones sefijo en la
etiqueta. Tenia un disefio romano
con ropajes de letras negras,
probablemente para sugerir un
origen en Alsacia o puntos del Este.
Incapaz de olvidar el disefio, con su
énfasis en bloquesy lineas rectas,
Tobias disefié Pilsner, un ejercicio
de lineas rectas en un esquema
centrado en el angulo. Pilsner
ofrece una textura tipografica
realmente aventurera.

uente: Adobe Fonts.

- DR SucIvAMA Pro: Disefiada
por Sudtipos, La Coleccién de
Script de Charles Bluemlein es un
recordatorio intrigante de los dias
emocionantes de la caligrafiay la
lettering a mano en los Estados
Unidos. La forma peculiaren la
que se ensamblarony crearon los
scripts de Bluemlein, recolec-
tando diferentes firmasy luego
construyendo alfabetos completos
a partir de ellas, es una fascinante
aventura caligrafica

Fuente: Google Fonts.
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A Ice CREAM: Creada por Neil
Summerour, Ice Cream es el
resultado de un concepto de
tipografia abandonado, un script
no conectado disefiado original-
mente para envases de alimentos.
Los ejemplos originales eran

tan icénicos y tan inspiradores
que exigian ser completados.
Con curvasy una gran dosis de
diversion, para ser honestos, y no
lo haria de otra manera con este
disefio. Fuente: Positype.

<\ SCHWAGER SANs: Disefiada por
Luciano Vergara, Schwager Sans
es la nueva version de Schwager.
En esta ocasion, tiene un sabor
mas fresco y conserva los mismos
principios de estructura, geometria
y estética modernista en una
reinterpretacion contemporanea.
Disefiada especialmente para

ser utilizada en titulos, presenta
conceptos asociados con mas-
culinidad, tecnologia o deportes,
siendo perfecta para su aplicacion
en disefio de portadas, logotipos y
sitios web. Fuente: MyFonts.



#~ Ice CREAM: Creada por Neil
Summerour, Ice Cream es el
resultado de un concepto de
tipografia abandonado, un script
no conectado disefiado original-
mente para envases de alimentos.
Los ejemplos originales eran
taniconicosy tan inspiradores
que exigian ser completados.

Con curvas y una gran dosis de
diversion, para ser honestos, y no
lo haria de otra manera con este
disefio. Fuente: Positype.

&~ AcuMIN VARIABLE: Disefiada

por Robert Slimbach, Acumin es
una familia tipografica sans-serif
versatil destinada a una calidad
equilibrada y racional. Sélidamente
neo-grotesque, funciona maravillo-
samente en tamafos de carteleria,
pero también mantiene un grado
excepcional de sensibilidad para
los tamarios de texto. Fuente:
Adobe Fonts.

Refrescante

refrescante
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< CLassic Comic: Disefiada

por Patrick Griffin, En lugar de
seguir un modelo de letras de
comic concreto, las formas de
Classic Comic se construyen con
lainclinacion naturaly la apertura
mas amplia de las letras un poco
mas oscuras que se encuentran en
los comics mas antiguos a ambos
lados del Atlantico.

Fuente: Adobe Fonts.

< Crassic Comic: Disefiada

por Patrick Griffin, En lugar de
seguir un modelo de letras de
comic concreto, las formas de
Classic Comic se construyen con
lainclinacion naturaly la apertura
mas amplia de las letras un poco
mas oscuras que se encuentran en
los comics mas antiguos a ambos
lados del Atlantico.

Fuente: Adobe Fonts.



4~ Roc Grotesk: Disenada por
Nikola Kosti€y Zoran Kostic, se
trata de una tipografia sans serif
grotesca modernay conveniente
que presenta detalles de bajo con-
traste, ideal para cubrir propdsitos
de texto pequefio. Con nueve pesos
en cinco anchos diferentes, esta
familia tipografica consta de un
total de 45 fuentes. Su conjunto
de caracteres incluye soporte para
idiomas de Europa Occidentaly
Europa Central, asi como también
para el turco. Fuente: Befonts.

&~ BAasic SANs: Disefiada por
Daniel Hernandez, esta familia
tipografica Grotesque presenta
un estilo funcional, neutraly
aparentemente limpio que busca
mantener una apariencia neutral
(o basica) en el papel, pero que
incluye muchos detalles que le
confieren una personalidad dnica.
Fuente: MyFonts.
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< Noto SAns: Disefada por
Google, Noto es una coleccion
global de fuentes para escribir

en todos los idiomas modernos

y antiguos. Noto Sans es un

disefio no modulado ("sans

serif") para textos en los scripts
latinos, cirilicos y griegos, que
también es adecuado como opcién
complementaria para otras fuentes
especificas de Noto Sans en
diferentes scripts. Incluye estilos
itdlicos, varios pesosy anchos,y un
total de 3,741 glifos.

Fuente: Google Fonts.

< EckMANNPsycH: Disefiada

por James Edmondson, En

pocas palabras, es una version
psicodélica de Eckmannschrift

de Otto Eckmann. Aunque parece
estar fuertemente arraigado en la
estética de finales de los sesentay
principios de los setenta, las raices
son significativamente anteriores.
Fuente: Adobe Fonts.



PROYECTO DE PRODUCCION EDITORIAL

Desarrollo de contenidos formales
TiTuLO: Retérica tipografica.

Si condensamos los objetivos planteados en el presente
trabajoy sacamos su denominador comiin obtenemos
retorica tipografica. Todo el tiempo hemos querido
comprenderla, tanto la investigacion académica a su
alrededor como la organizacion de contenidos y mas
importante alin, la inquietud motivadora de este proyec-
to, siempre se dirigen hacia dicho fenémeno. Ademas,
al serla primera publicacion editorial debe servir como
vehiculo para introducir a los lectores al concepto. Lisa
y llanamente, es ahi donde queremos que se centre la
atencion.

SuetiTuLO: Tipografia y ciencia en la vida cotidiana.

A modo de ganchoy porque los lectores no tienen por
qué conocer la retorica tipografica, se ha escogido una
bajada que sea llamativa, uniendo tres elementos
fundamentales: la tipografia, el respaldo de la ciencia,

y lo banalmente comiin de la vida cotidiana. Con ello, se
espera cautivar al lector uniendo elementos que a simple
vista parecen ajenos.

Definicion de contenidos de la publicacion

Ya se ha mencionado repetidamente la intencion de
introducir el concepto al lector, y en el fondo aquello



surge del interés de divulgar los conocimientos genera-
dos por la investigacion académica en torno al fendmeno.
Por tanto, esa mision es ser acompafnada de una seccion
dedicada a explicar como leer el libro. Dicho lo anterior,
para sumar mas respaldo y peso especifico a la publica-
cion, seincluira un prologo del disenador, académicoy
docente de la Universidad de Chile, Roberto Osses Flores,
reconocido en el campo de la tipografia a nivel nacional.
La estructura de contenidos del libro queda acabada de
la siguiente manera:

1. PrOLOGO

2. INTRODUCCION

3. SELECCION DE PUBLICACIONES
4. BIBLIOGRAFIA

Estructura final de la publicacién

TiTULO: RETORICA TIPOGRAFICA.

SUBTITULO: TIPOGRAFIA Y CIENCIA EN LA VIDA COTIDIANA.
PROLOGO: ESCRITO POR ROBERTO OSSES FLORES.
INTRODUCCION: ESCRITA POR DIEGO CASTILLO ROULIEZ.

EL IMPACTO POLITICO DE LAS FUENTES TIPOGRAFICAS

LA INFLUENCIA TIPOGRAFICA EN LAS EXPECTATIVAS MUSICALES
IMITACION TIPOGRAFICA Y REPRESENTACION CULTURAL
TIPOGRAFIA MANUSCRITA Y AMOR EN MENUS SALUDABLES
TIPOGRAFIA Y ALTERACION DE LA CONCIENCIA DE GASTO
PERCEPCION DEL SABOR EN LAS FUENTES TIPOGRAFICAS

EL ROL DE LA TIPOGRAFIA EN LA COMUNICACION EDUCATIVA
TIPOGRAFIA Y EMOCIONES EN LA MENSAJERIA INSTANTANEA
UsO PREVIO DE TIPOGRAFIAS Y LA INFLUENCIA EN SU PERSONALIDAD
RASGOS DE PERSONALIDAD TIPOGRAFICA ENTRE CULTURAS
TIPOGRAFIA Y DULZOR EN DIFERENTES PAISES E IDIOMAS
ELECCION TIPOGRAFICA POR ASOCIACION SEMANTICA
TIPOGRAFIA MANUSCRITA Y HUMANIZACION DE PRODUCTOS

LA CONGRUENCIA SEMANTICA Y TIPOGRAFICA DE LAS MARCAS
LA TIPOGRAFIA Y SU RELACION CON EL GENERO

LA FORMA DE LAS LETRAS Y LA PERCEPCION MULTISENSORIAL
LA TIPOGRAFIA Y SU RELACION CON LAS FIGURAS RETORICAS
UsO REPETITIVO DE TIPOGRAFIAS Y SU IMPACTO EN LAS MARCAS
GROSOR DEL TIPO DE LETRA E INTENSIDAD DE SONIDO

LA ESTRUCTURA TIPOGRAFICA UNIVERSAL Y SUS IMPLICANCIAS

BIBLIOGRAFIA

CoLOFON
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CRITERIOS DE DISENO
Dimensiones

El alcancey sociabilizacion de esta publicacion exige una
gran capacidad de adaptacion a personasy entornos. Los
libros de bolsillo son ediciones que se imprimen en un
formato mas pequefoy econdomico en comparacion con
las ediciones de tapa dura o de tamafio estandar. Estos
libros suelen ser mas ligeros y compactos, haciéndolos
faciles de transportary manejar. La caracteristica distin-
tiva de los libros de bolsillo es su encuadernacion blanda,
que generalmente esta hecha de papel o carton mas
delgado y flexible que el utilizado en los libros de tapa
dura. Debido a su formato mas compactoy a menudo a
un costo mas bajo, los libros de bolsillo son populares
entre los lectores y son ideales para la venta en quioscos,
transporte piblico, aeropuertos y otros lugares donde las
personas buscan lecturas convenientes y asequibles.

Habiendo presentado los argumentos anteriores, las
dimensiones seran las de un teléfono movil:
Samsung Ac4.

FORMATO CERRADO: 158,2 X 76,7 centimetros.
FORMATO ABIERTO: 158,2 X 158,4 centimetros.
Lomo: o,5 centimetros.

Materialidad

La alta capacidad de adaptacion a diferentes circunstan-
cias exige que la materialidad del libro esté a la altura,
por tanto, se tomaron las siguientes consideraciones:

ENCUADERNACION: Hilo + Hotmelt.

SUSTRATO INTERIOR: Papel bond de 106 gramos.
SUSTRATO EXTERIOR: Cartulina Mohawk Strathmore
Writing Bright White de 238 gramos.

TinTAs: Cyan + Magenta + Amarillo + Negro



Tipografia

Por motivo de que se trata de una publicacion acerca de
tipografiay se espera que alcance a diversos piiblicos

en variados contextos, la eleccion de la tipografia debe
cumplir los requisitos de lecturabilidad y dinamismo.
Para comenzar, si bien cada texto no es extenso, la suma
de todos podria llegar a ser un buen volumen de informa-
cion, la tipografia elegida debe ser una serif facilitando
este tipo de lectura.

Alegreya es una tipografia originalmente disefiada para
literatura. Entre sus caracteristicas mas destacadas,
transmite un ritmo dinamico y variado que facilita la
lectura de textos largos. Ademas, aporta frescura a la
pagina al hacer referencia a la letra caligrafica, no como
una interpretacion literal, sino mas bien en un lenguaje
tipografico contemporaneo. (Fuente: Google Fonts).

Finalmente, Alegreya posee una siiper familia de tipo-
grafias, tales como Alegreya Sans y Alegreya Small Caps.
Disenada por Juan Pablo del Peral en la fundicion Huerta
Tipografica, Alegreya es una fuente latinoamericana.

Su eleccion es un gesto para relevar el trabajo en paises
hermanos.

Diagramacion

Las dimensiones del libro son bastante pequenas a causa
del requerimiento de tamafio adaptable. La diagramacion
debe responder a los requerimientos de legibilidad y
lecturabilidad dados por los margenes exteriores para
colocar los dedos que sostienen el libro, contarcon7a

10 palabras por linea (Miiller Brockmann, 2012, p.30). En
la pagina par se situara el cuerpo de texto. En cambio, la
composicion tipografica que esta disenada por dualidad
se situara en la pagina impar. Se agregara la informacion
técnica de la fuente: nombre, variante y peso. Priorizando
la visualizacion de las tipografias, el niimero de pagina
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£~ DIAGRAMACION: Con el tamafio
cerrado de un teléfono movil, se
mantienen margenes minimos
que permitan al lector colocar sus
dedos a un costado, sin llegar a
entorpecer la lectura. También se
han considerado 0,3 centimetros
de sangria para el guillotinado. En
cuanto a la disposicion general de
elementos, es una diagramacién
lo suficientemente conservadora;
sin dejar de lado pequeiios guifios,
adornosy gestos embellecedores.

Alegreya Sans Bold

15,3Cm. +0,6 cm.

76,7cm.+0,6 cm.

15 pts.

Alegreya Regular

9 pts.

Alegreya Sans SC Light

Elimpacto politico de las
fuentes tipograficas

;:Sabias que no es necesario que revises nin-
gin programa electoral o debate para que un
candidato te transmita sus ideas?

En 2019, un estudio” revel6 que las fuentes ti-
pogréficas son una voz silenciosa en la politica
al transmitir ideologia a través de su forma.
Precisamente, la existencia de remates o
“adornos” en los extremos de las letras, las seri-
fas, serian responsables de la carga ideolégica.

De esta manera, las fuentes tipograficas con
serifas son asociadas con lo conservador, mien-
tras que las sin serifas estin mas relacionadas
con lo progresista.

5 pts.

Alegreya Sans Bold
8 pts.

1 Haenschen, K., &

015). What'sin a font?: Ideolo-

244-261. hetps:/jdoi.o

0510974.2015.

CONSERVADOR




solo estara presente en la pagina par, acompanando al
cuerpo de texto. Al pie de pagina se situara la referencia
bibliografica.

Portada

Para terminar, la portada situada en la cubierta del libro
esta disenada con la misma idea de dualidad tipografica.
Gracias a ello, se espera dar un guifio al lector del
contenido del libroy su intencion final.

Consideraciones editoriales

La editorial OsoLiebre cuenta con un manual de marca,
disefoy estilo que debera ser respetado. Incluye los
siguientes items:

1. PALETA DE COLORES PASTELES: Continuando con
la dualidad, se escogid el magentay cyan para
generar un contraste.

2. TExTURA: En las guardas del libro se aplicd la
textura oficial de la editorial, que corresponde a
una trama de “patitas”

3. Lomo: Elcolordel lomo debe ser el que contraste
con la cubiertay contracubierta. Ademas, solo
se sitQa el titulo del libro; no asi el subtitulo.

4. LocoTipo: El identificador grafico de la editorial
debe estar visible, al menos, en la contracu-
bierta del libro, pudiendo ser cualquiera de sus
versiones.
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&~ CUBIERTAS Y LOMO: Ligero
magenta al 15% contrastando

con un cyan al 70%. El disefio de
cubierta es sobrio pero suficiente.

£~ RETIRO DE CUBIERTA: Trama de la
editorial OL en blanco sobre fondo
cyan al 70%.
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VISUALIZACION FINAL DE LA PUBLICACION EDITORIAL

Esta visualizacion expone el producto desarrollado en
los capitulos y secciones anteriores, sobre la retérica
tipograficay los estudios cientificos respecto a ella,
junto con desarrollar una maqueta fisica del libro para
corregiry tomar nota de ciertas vicisitudes normales que
pudieran surgir al tener la publicacion en las manos.

Desde 1920 que la ciencia se interesa por comprender la
capacidad de influir en nuestra percepcion a través de la
forma de las letras -las fuentes tipogréficas— generando
un valioso tesoro de conocimiento que ha sido aprovecha-
doy aplicado en varias esferas de nuestro dia a dia. Pero,
;quiénes son los que la han utilizado?, ;dénde ha sido
empleado? Este libro es una invitacién a descubrir el poder

retérico de la tipografia.

Retorica Tipogrifica es una obra que desvela al lector un
mundo a menudo oculto en la cotidianidad, pasando
desapercibido, por ejemplo, al momento de comprar un
producto, ver una publicidad de bebida, hablar por
mensajerfa con amigos, escu¢har el nuevo disco de tu
artista favorito o incluso ordenar comida en un
restaurante. Mediante la composicién tipografica de
piezas visuales se ejemplifican una serie de investigaciones
seleccionadas, consiguiendo acercar al lector el
conocimiento cientifico generado en torno al fenémeno

retérico de las fuentes tipograficas, y de paso también,
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otorgando la credibilidad y sustento de la ciencia. Retdrica
Tipogrifica busca relevar el rol de la tipografia y el disefio en

tiempos donde la comunicacién visual juega un rol
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importante en nuestra sociedad.

ENLAVIDA
COTIDIANA

Sin lugar a dudas, Retérica Tipografica es una obra valiosa
para toda persona que se considere curiosa, critica y
creativa. Desde amantes del disefio tipograficoy
comunicadores, hasta simples entusiastas con ganas de
comprender el mundo. Una pieza que nos lleva a enteder y

ver las cosas como nunca antes lo habiamos hecho.
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Prologo

Hici ratum ut maximil imi, oditati volore,
corum volectatio oditam conet litatque latur?
Harum everit, iur, nat quodit, sum del eribus
plit volut inverum eatemol latur, iumque
veliquia doluptas resed eos eum as ipsa quis
nam volorumquia nobis nimporrum quo dolo
ma consed ut as magnam la ped el enditas eos
exeritaspis mo modi volor simpos et plia quias
qui alit a sumquat et di que volori delignatem
recture mporat rerchillatem quam fugitium
re, quatibus, untio. Ante comniet hillest etum
excepre, optur sit, alita conectem fugiam,
quaspeditas quideribus ma volectempos exere
veliquatur, comniet et reptat.

Sam, sed expliquidus. Me eum verum, ipsapiti
ab ilique voluptia porporendis aborrumquae
minum quibus.

Beaquo voluptus accumet ea prate opta eos
sim ellabor porestia dolorro minctur, sanda
verrora quidisseque am asperunda qui tem
aut venes nullorest magnis ex eosam acesto te

ant eos essus est, quunt explibus.

Perumqu idusapiet remporepedis eatus, odi-
tem sandio. Pos qui cus rendanitiur sinveres
maior sequid ute voluptas quaernat.

Tem reprore pelenie nditatem deneturit,
soluptur, sitatur?

Busam, similla uditatur, omnis modicitio.
Nam con porest, evellabo. Peruptati denihi-
ta enistrum aut lantibus minis ipsaperupti
illaborat laut magnatu ribusae rciduci enimus
exerchi llupis ma senduntium qui alis ullessit,
serro odistium eatet ium essum voluptat-

qui nobitam eaquas ilitium natio. Nam nos
estionsequas experum simaximin parum veli-
quo molorepro idelendel eveniendem fuga. Ut
undenisciis dia volor solorpo riostias aut plita
inis dolum aut untisqui to exeriate corepel
itiisse rumqui conse liquam resed quos rem
sendic tem fugit poresto cum ut eliquiae volo-
re venis mostione ipsapie nditempostio eum
eos eturess itaquo que voloremos venis des-
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equam raepel minvelique mos ea venis solorae
nobisquae videm qui odictotatis sene poriam
siminve ntiamus re vendis alitatem fugitatis
etus accus erepelici occum, ime velliqu aer-
ciundae sim sequo eosapieni dellam facipsa
ndebitat estrumquibus plitatem endiam nobit
facea cullitatiis iligenetur? Ceptatia volupta
epudandios re niatasit, que sit, voloritatur,
abor sit, voloris citatenimus, siminti ipie-
nectus exceperum vel ipici alitectemqui qui
consenient reprorae eaquissint voluptaquid
qui nesequidunt fugit eossitis etur seque nis
eos escipsamet parum rest que cullitiuris ut
hic tet voluptae maximi, omnihil mostibus.
Cienecto dolessunt omni reribus dolorest in
nonsequi sunt.

Ucidus a alisima gniminim et explaborior
sundamus.

Secto etur a samust, estist quae verum ra
prem haribus andella sequam is doluptatis
que pelluptatium qui alibus in remolore na-

tur? Lesecepe num es ent.

Ehendam volupta id molo omnis audandae
nate lam, simus dit aborpor simporibus natia
voluptatia nam rest adi nem. Nempore sec-
tasp iducim illestio int, ullore nimagnam, tem
verum, consedit pro qui aliquam, voluptati-
bus dolorem olorumq uatecte volupta di idia
invent ipicaeptium quatur recupta accum ad
que vel il et aut quuntio odiorerci ditem. Sum
sit debit experat eos eos endunto volorum la
sequid elenis et ut ari nobit alique nis cuptasi
nulpa quodis aborestio blanda si re reicidunt,
sediti re veliquam volo et landunt ibusand
itiusdae occum il idunt plabora quiae explitas
ides dolupta tinus, ne eatem nis voloriate esci
sita dolupturem. Bore ped molorerum et quia
comnimi nvernatiur, et quas aut aute aut qui
re verchic aepero et quos excepudi venda.

Roberto Osses Flores
Disefiadory Tipografo




Introduccién

La retbrica tipografica es la ciencia y arte de
utilizar la forma de las letras para persuadir,
influenciar y comunicar mensajes. Implica
comprender cémo la forma, el estilo y el dise-
o de las letras pueden provocar emociones,
evocar percepciones y estimular respuestas
especificas en las personas. A menudo, no
nos percatamos de que vivimos el dia a dia
rodeados de letras, sumergidos en un mundo
de mensajes e informacién visual abismal y es
normal no darse cuenta de ello.

La importancia de esta obra reposa sobre tres

pilares fundamentales:

En primer lugar, el de divulgacién de ciencia
y conocimiento actualizado, generado por
investigadores de todo el mundo que se han
interesado en el rol retdrico y persuasivo de
la tipografia. Aquella tarea es siempre un
desafio, porque divulgar implica acercar, ;y

acercar qué?, sla ciencia y las investigaciones?
Claro que si, por un lado, pero por otro sig-
nifica hacer que la informacién sea accesible,
comprensible y relevante. Este libro es un
intento de ello.

Como segundo pilar, desvelar un mundo

de mensajes, intenciones e informacién
cubierto por el velo de lo cotidiano, escon-
dido detrds del quehacer diario, pasando
desapercibido frente a nuestros ojos pero no
para nuestro subconsciente. Muchas veces
entregamos opiniones, actuamos de acuerdo
a nuestras creencias, desarrollamos pensa-
mientos y nos comportamos bajo una linea
ideolégica de la cual nos alienamos, y no hay
nada de malo en ello. Sin embargo, en la co-
municacién visual, el conocimiento sobre la
retérica tipogrifica y todos sus avances desde
la ciencia han sido aprovechados por actores

que no siempre poseen las mejores de las

= 13
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intenciones, o por lo menos, buscan sacar
un provecho de nosotros. De todas maneras,
lo anterior no abarca la totalidad de casos y
ejemplos reales de empleo retdrico a través
de la tipografia; también sirve para enri-
quecer una conversacién, mejorar la calidad
de una relacién entre personas, representar
un grupo cultural, transmitir un sabor u
orientarnos aménamente en momentos que
no son sencillos.

El dltimo pilar y de crucial relevancia es el

de introducir e interiorizar al lector en el
diseno, la tipografia y sus potencialidades.
Fundamentindose por la ciencia, se espera
entregar una perspectiva de la tipografia y el
diseno en la que su importancia sea gravitan-
te para con la sociedad hipercomunicada de
hoy y rebalsada de informacién. Que aquellas
disciplinas dedicadas a proyectar mensajes no
sean menospreciadas por concepciones gene-

= 14

ralizadas, que a menudo son concebidas como
un trabajo cimentado en la intuicidn, el azar

o metodologias pobres en sistematizacién y
fundamentos empiricos.

Este libro no rehuye de nadie. Con su formato
de bolsillo, es una perfecta guia visual que
acompafiay se adapta a todas las perso-

nas. En cada capitulo se aborda un caso de
retdrica tipogréfica que perfectamente podria
estar presente en la vida cotidiana. Estos se
ejemplifican visualmente a través de compo-
siciones tipogréficas que nos transportan a
situaciones o escenarios sencillos de entender
e identificarse. Propaganda politica, expec-
tativas musicales, representacién cultural e
intercultural, comida saludable, percepcién
de sabores, emociones en conversaciones por
chat, percepcién de género en marcas, in-
tensidad de sonido en las letras, entre otras.,
serdn los casos que verds en estas paginas.

= 15




Coémo leer este libro

Este libro estd disefiado para que no exista

un orden de lectura en particular. Es posible
recurrir al indice e ir directamente al caso que
mas te llame la atencidn, o simplemente abrir
ellibro en la pagina que quieras.

idad de sonidoy peso
enlostiposdeletra

Titulo
Titulo del caso

;Sabias que puedes sentir la intensidad del
sonido por el peso del tipo deletra?

A principios de la década actual, un estudio®
se interes6 por investigar el peso de un tipo
de letra como Gnica variable en relacién a los
Explicacién

Breve resumeny
explicacion del caso

atributos de personalidad de tipografias.

Como resultado se agruparon diversos atribu-
tos de personalidad segtin pesos tipogrificos,
relacionindose directamente la intensidad del
Sonido con esos pesos. Por lo tanto, a mayor
peso mayor intensidad y viceversa.

N decita
Identificador numérico
de referencia de la fuente
bibliogréfica

Referencia bibliografica —
Detalle completo de la
fuente citada

= 16

Los casos estdn dispuestos a doble pagina:
alaizquierda, un relato explicativo;

ala derecha, un ejemplo figurativo.

Ademds, el ejemplo se presenta por dualidad,
facilitando la comprensién de la explicacién.

— Ejemplo

s Tz s Ejemplificacion

del caso a través de
fuentes tipogréficas

— Ficha tipografica
Informacion técnica de
las tipografias en pagina
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El impacto politico de las
fuentes tipograficas

;Sabias que no es necesario que revises nin-
glin programa electoral o debate para que un CON s E RVAD OR
candidato te transmita sus ideas?

En 2019, un estudio® reveld que las fuentes ti-
pogréficas son una voz silenciosa en la politica
al transmitir ideologia a través de su forma.
Precisamente, la existencia de remates o
“adornos” en los extremos de las letras, las seri-

fas, serian responsables de la carga ideoldgica.

De esta manera, las fuentes tipograficas con
serifas son asociadas con lo conservador, mien-
tras que las sin serifas estan mas relacionadas
con lo progresista.

PROGRESISTA

1 Haenschen, K., & Tamul, D. J. (2019). What's in a font?: Ideolo-
gical perceptions of typography. Communication studies, 71(2),
244-261. https://doi.org/10.1080/10510974.2019.1692884
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Lainfluencia tipograficaen
las expectativas musicales

;Sabias que podrias intuir cémo sonard un
album musical por el tipo de letra presente en
la portada del disco?

Durante el afio 2022, se public6 una investi-
gacion? que estudié la influencia tipografica
en las expectativas musicales generadas a
partir de las portadas de discos. Dentro de sus
principales hallazgos estd que la tipografia
presente en las portadas de discos no solo
moldea la expectativa, si no que también la
percepcién de la musica.

Por ejemplo, los tipos de letra redondeados se
asocian con géneros musicales suaves y calma-
dos, como la balada; mientras que un tipo de
letra angular sugiere un sonido més intenso y
emocionante, como el rock.

2 Venkatesan, T., Wang, Q. ]., & Spence, C. (2022). Does the t
ce on album cover influence expectations and perception of mu-
f Creativity, and the Arts, 16(3), 487-503.
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Imitacion tipograficaenla
representacion cultural

Supén que vas conduciendo y ves un cartel
con letras que imitan los kanjis japoneses.
;Sabias que podrias reconocer que es un local
de comida japonesa sin tener que leer el texto?

Una de las explicaciones del fenémeno recae

en la tipografia y los estereotipos que tenemos
interiorizados, que por astucia comercial, son
utilizados y explotados en dreas publicitarias.

Asi, en el afio 2021, un estudio? investigd cémo
las fuentes tipograficas logran evocar culturas,
generando debates en torno a la neutralidad,

la apropiacién cultural y el respeto.

3 Meletis, D. (2021). “Is your font racist?” Metapragmatic online
discourses on the use of typographic mimicry and its appropria-
teness. Social Semiotics, 1-23. https://doi.org/10.1080/10350330.
2021.1989296
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Tipografia manuscritay
amor en menis saludables

;Te imaginas leer un mend de comida y saber
que tu plato llevard el amor de una buena
comida casera?

Una investigacién® publicada en el afio 2019
reveld que la tipografia manuscrita emplea-
da en ments de comida saludable puede
transmitir la sensacién de que los platos
son preparados con amor, igual que una rica
comida casera.

Gracias a este y otros hallazgos, la industria
gastronémica podria llegar a adoptar estrate-
gias comerciales para conectar emocionalmente
con sus comensales, otorgando nuevas expe-
riencias culinarias.

4 Liu, S. Q., Choi, S., & Mattila, A. S. (2019). Love is in the menu:
leveraging healthy restaurant brands with handwritten typeface.
Journal of Business Research, 98, 289-298. https://doi.org/10.1016/j.
jbusres.2019.02.022
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Tipografiay alteracion de la
conciencia de gasto

;Alguna vez te has arrepentido de gastar mu-
cho dinero en algo que te resultd irresistible?
Quizas la causa de decidirte por comprarlo

se encuentra en el tipo de letra utilizado para

mostrar el precio.

Durante el afio 2022, una investigacion® puso
de manifiesto que la eleccién tipogréfica
puede ejercer influencia en las decisiones de

compra en transacciones por pago mévil.

Descubrieron que la razon principal se ubica
en la angulosidad de los tipos de letra. Por
ejemplo, un precio con caracteres mas angu-
lares aumenta la conciencia del gasto que se
estd por realizar, mientras que un precio con
caracteres curvos propicia la compra, haciendo

que titubees menos al decidir.

5 Park, ]., Velasco, C., & Spence, C. (2022). “Looking Sharp”: Price
typeface influences awareness of spending in mobile payment.
Psycl ,39(6), 1170-1189. htt oi.org/10.1 /

mar.21651
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Percepcion del sabor en
fuentes tipograficas

;Sabias que podrias llegar a diferenciar un
sabor tnicamente a partir de la tipografia?

En 2015, un estudio® establecié un vinculo
entre la angulosidad de las fuentes tipograficas
y la percepcion de distintos sabores.

Tras una serie de experimentos, se logré
determinar que las fuentes tipograficas redon-
deadas se asocian con el sabor dulce, y por otro
lado, las més angulares se vinculan con sabores
amargos, acidos y salados.

6 Velasco, C., Woods, A., Hyndman, S., & Spence, C. (2015). The
taste of Typeface. I-perception, 6(4), 204166951559304. https://doi.
0rg/10.1177/2041669515593040
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Elrol de latipografiaenla
comunicacién educativa

;Sabias que te podrias formar una impresion o J

de tu profesor/a a partir de la tipografia que I lex l b le
usa en sus correos electrénicos?

En 2014, se llevd a cabo un estudio” que anali-
76 c6mo la tipografia afectaba la percepcion de

la personalidad de los/as profesores/as en linea
por parte de sus estudiantes.

Ademds, se encontrd que esta influencia tipo-
gréfica se acenttia con mayor fuerza en etapas
iniciales de interaccién.

7 Louch, M. O., & Stork, E. (2014). The Influence of Typeface on
Students’ Perceptions of Online Instructors. Information Systems
Education Journal, 12(3), 30-38.
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Tipografiay emocionesen la
mensajeria instantanea

;Sabias que en una conversacién por chat un
tipo de letra podria calmar tus preocupacio-
nes sobre la molestia de alguien?

En 2018y 2019, dos investigaciones?? afir-
maron que los tipos de letra podrian influir en
como nos sentimos y cémo respondemos en
conversaciones por chat.

Por ejemplo, un tipo de letra amigable podria
calmar tu preocupacién sobre la molestia de
tu pareja, mientras que uno mas angulary
pesado podria confirmar tu temor.

8 Choi, S., & Aizawa, K. (2018). Emotype: Expressing emotions
by changing typeface in mobile messenger texting. Multimedia
Tools and Applications, 78(11), 14155-14172.. https://doi.org/10.1007/
$11042-018-6753-3

9 Magas, C., Palma, D., & Rebelo, A. (2019). typEm. Proceedings
of the oth International Conference on Digital and Interactive Arts.
https://doi.org/10.1145/3359852.3359874
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Uso previo de tipografiasy la
influencia ensu personalidad

;Te has preguntado alguna vez por qué hay
ciertas fuentes tipogréficas que con solo mi- p e

rarlas te dan una sensacion de ser antiguas?

A inicios de la década antepasada se desarro-
116 un estudio’ que examind las razones de
por qué las personas perciben a las tipografias
con distintas personalidades.

Luego de varios experimentos concluyeron

A CONDENSED © REGULAR © 45 PTS,

que son dos los factores esenciales: la forma
del tipo de letra percibida y la experiencia pre- MYRIAD PRO & REGULAR 0 4
via que han tenido las personas con ella.

Apple

10 J. Mackiewicz and R. Moeller, "Why people perceive typefaces
to have different personalities," International Professional
Communication Conf ¢, 2004. IPCC 2004. Proceedi Min-
neapolis, MN, USA, 2004, pp. 304-313. https://doi.org/10.1109/
ipcc.2004.1375315
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Rasgos de personalidad
tipografica entre culturas

;Sabias que las fuentes tipografias no sola-
mente comunican personalidad, sino que esta
percepcién es uniforme a través de diversas
culturas?

En el afio 2013, un estudio™ recogi6 las
percepciones de personalidad de diferentes
fuentes tipogréficas no romanicas, para luego
comparar los resultados obtenidos con los

de fuentes tipograficas romdnicas, hallando
varias consistencias.

De esta manera, resulta profundamente
interesante e intrigante el hecho de saber que
el poder de la tipografia puede ser aplicado
mundialmente para persuadir o manipular.

11 J. Caldwell, "Japanese typeface personalities: Are typeface perso-
nalities consistent across culture?," IEEE International Professonal
Communication 2013 Conference, Vancouver, BC, Canada, 2013, pp.
1-8. https://doi.org/10.1109/ipcc.2013.6623887
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Tipografiay dulzoren
diferentes paises e idiomas

;Sabias que la percepcién de sabor a través de
fuentes tipograficas puede ser consistente en
diferentes idiomas?

En el afio 2018, una investigacién'2 publicé
los resultados de varios experimentos, en

los que se buscaba corroborar que los sabores
percibidos a través de ciertas caracteristicas de
fuentes tipograficas fueran consistentes en
otros paises e idiomas.

El sabor que siempre se percibié de igual ma-
nera entre los idiomas espanol, inglés y chino
fue el dulce; mientras los sabores dcido, salado y
amargo tuvieron diferencias.

12 Velasco, C., Woods, A. T., Wan, X., Salgado-Montejo, A.,
Bernal-Torres, C., Cheok, A. D., & Spence, C. (2018). The taste
of typefaces in different countries and languages. Psychology
of Aesthetics, Creativity, and the Arts, 12(2), 236-248. https://doi.
0rg/10.1037/2€a0000120
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Eleccion tipografica por
asociacion semantica

caliente

;Alguna vez has tenido que disefiar un pdster
u otro tipo de grafica? ;Te ha resultado engo-

rroso elegir una fuente tipografica?

caliente

Hace unos afios, en 2020, un proyecto de
investigacién' se puso en la tarea de aportar
una solucién a la problematica de elegir un
tipo de letra.

Para lo anterior, a partir de la asociacién de
emociones con palabras y fuentes tipograficas,
lograron crear una base de datos que sirve
como herramienta de recomendacién semanti-

ca de fuentes.

13 Kulahcioglu, T., de Melo, G. Semantics-aware typographical
choices via affective associations. Lang Resources & Evaluation ss,
105-126 (2021). https://doi.org/10.1007/s10579-020-09499-0
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Tipografia manuscritay
humanizacion de productos

;Sabias que la creciente mecanizacion,
automatizacién y digitalizacién ha motivado [C 01 a - COl a]
a varias empresas a querer mostrarse mas

humanas con el objetivo de generar un vinculo
emocional entre consumidor y producto?

En 2018, una investigacién relevé la impor-
tancia de las tipografias manuscritas como
un nuevo enfoque para la humanizacién de

productos. BITTER o RECULAR 03215

De todas maneras, cabe mencionar que los CORTADO & REGULAR o 41PTS
efectos de ese tipo de fuentes tipogréficas es
mitigado cuando los consumidores ya poseen
un apego previo.

ola-Cole

14 Schroll, R., Schnurr, B., & Grewal, D. (2018). Humanizing pro-
ducts with handwritten typefaces. Journal of Consumer Research.
https://doi.org/10.1093/jcr/ucyols
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La congruencia semanticay
tipografica en las marcas

;Sabias que el poder persuasivo de las fuentes
tipograficas puede llegar a ser mayor que el
nombre de una marca?

A principios de la década pasada, un estudio’s
evalud la interaccién de la tipografia con otros
elementos de diversos anuncios.

Los resultados fueron concluyentes: la tipo-
grafia y los demds elementos deben poseer el
mismo significado connotativo.

15 Kang, M., & Choi, S. M. (2013). The Effects of Typeface on adver-
tising and Brand Evaluations : The role of Semantic Congruence.
The Journal of advertising and promotion research, 2(2), 25-52. https://
doi.org/10.14377/japr.2013.9.30.25
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Latipografiay surelacion
con el género

;Haz notado que los constructos de género
también se evidencian en la tipografia?

En el afio 2014 se publicé un articulo académi-
o' que investigd la percepcién de género en
marcas desconocidas, tomando como punto
de partida la literatura académica previa, que

ya sugeria ese fenémeno.

Dentro de los resultados, hallaron que las
fuentes tipograficas resultan ser efectivas a la
hora de comunicar el género de una marca.

16 Grohmann, B. (2014). Communicating brand gender through
type fonts. Journal of Marketing Communications, 22(4), 403-418.
https://doi.org/10.1080/13527266.2014.918050
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Laformadelasletrasyla
percepcion multisensorial

;Sabias que a través de las caracteristicas
tipograficas se pueden establecer asociaciones
sensoriales cruzadas?

En el afio 2014 sali6 a la luz un articulo acadé-
mico en el que se divulgaron los hallazgos
de un estudio que analiz6 como las personas
asocian gustos, aromas y sabores, con atribu-
tos sensoriales en los empaques de productos,
tales como formas, nombres y sonidos.

Finalmente, no solo concluyeron que existe
una asociacién entre dulzor y formas curvas,
sino que también con nombres acordes y
sonidos graves.

17 Velasco, C., Salgado-Montejo, A., Marmolejo-Ramos, F., &
Spence, C. (2014). Predictive packaging design: tasting shapes,
typefaces, names, and sounds. Food Quality and Preference, 34,
88-95. https://doi.org/10.1016/j.foodqual.2013.12.005
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Latipografiay surelacion
con las figuras retoricas

;Has notado en los anuncios publicitarios el
uso de figuras retdricas? Pues, la tipografia
también realiza una labor retérica.

En 2016, un equipo de investigadores realizé
un estudio™ que buscé analizar los efectos de
la figuracién retdrica a través de la tipografia
en la actitud y atencién de consumidores, em-
pleando un dispositivo de seguimiento ocular

para obtener datos precisos.

Los resultados demuestraron que existe una
correlacién entre las fuentes tipogréficas y el
uso de figuras retdricas. Por ejemplo, si una
marca de cervezas quiere comunicar que su
producto es refrescante, puede por una parte
desarrollar un eslogan y por otra, seleccionar

una fuente tipogréfica.

18 Puskarevié, I, Nedeljkovi¢, U., Dimovski, V., & MoZina, K.
(2016). Eye Tracking Study of attention to print Advertisements:
Effects of typeface figuration. Journal of Eye Movement Research,
9(5). https://doi.org/10.16910/jemr.9.5.6
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Uso repetitivo de tipografias
y suimpacto en las marcas

;Sabias que es posible que tengas fuertemente

asociada una tipografia con una marca?

Durante el afio 2019 se publicé una investiga-
cidn que revisé la creciente literatura cietifi-

ca en el disefio de fuentes tipogréficas.

Una de sus conclusiones fue que algunas tipo-
grafias icnicas, a lo largo del tiempo, se han
ido asociando con marcas especificas gracias

ala exposicion repetitiva.

19 Velasco, C., Spence, C. (2019). The Role of Typeface in Packaging
Design. In: Velasco, C., Spence, C. (eds) Multisensory Packaging.
Palgrave Macmillan, Cham. https://doi.org/10.1007/978-3-319-
94977-2_4

< 52

cOMICO SANS

CLaSSIC COMIC o MEDIUM o 21 PTS.

154

155



Grosordel tipodeletrae
intensidad de sonido

;Sabias que puedes sentir la intensidad del
sonido por el peso del tipo de letra?

A principios de la década actual, un estudio?®
se interesd por investigar el peso de un tipo
de letra como tinica variable en relacién a los
atributos de personalidad de tipografias.

Como resultado se agruparon diversos atribu-
tos de personalidad segin pesos tipogréficos,
relaciondndose directamente la intensidad del
sonido con esos pesos. Por lo tanto, a mayor
peso mayor intensidad y viceversa.

20 Zarko,]., Design, N. S., & Nedeljkovi¢, U. (2020). The effect
of controlling the weight variable on the typeface attribute
assessment. 10th International Symposium on Graphic Engineering
and Design. https://doi.org/10.24867/grid-2020-p8o
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La estructura tipografica
universal y sus implicancias

;Sabias que las distintas desviaciones de la
estructura universal de una fuente tipografica
enfatiza caracteristicas especificas en ella?

Asilo afirma un estudio? publicado en 2017.
En él, se realiz6 un andlisis comparativo de
datos, arrojando como resultado el hecho

de que aproximarse o desviarse de dicha
estructura universal repercute en el énfasis de

atributos especificos de personalidad.

Por ejemplo, si el "esqueleto’ de un tipo de le-
tra se asemeja mucho a la estructura universal,
se produce la percepcién de que la fuente es
formal, confiable o seria, entre otras.

21 Nedeljkovié, U., Novakovi¢, D., & Pinéjer, I. (2017). Detecting
universal structure and effects of typefaces. Tehnicki Vjesnik-te-
chnical Gazette. https://doi.org/10.17559/tv-20150831131738
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CONCLUSIONES

Con la investigacion académica en torno a la retérica
tipografica hemos podido dilucidar caracteristicas Ginicas
e inéditas sobre su desarrollo a lo largo del tiempo, asi
como también esbozar una idea general de sobre qué
trata este fenomeno. Si bien el foco de atencion ya se
situaba sobre algunas caracteristicas del fendmeno, tal
como la eleccion tipografica para generar una atmosfera
en un contexto de marquetin, no existia hasta inicios de
este siglo un concepto que aiine por completo sus cua-
lidades, definiciones y alcances. Se ha demostrado tras
una rigurosa revision bibliografica que el primer estudio
publicado sobre el fendmeno de la retérica tipografica

es en 1920 (Berliner), confirmando asi lo supuesto en
estudios relacionados. De esta manera, se inicia desde
la Psicologia una senda de investigaciones en las que se
refiere a las cualidades del fendomeno como idoneidad,
atmosfera, y tono o estado del animo. Senda que se vera
enriquecida en definiciones durante finales de los anos
70’y principios de los 80’ con la incorporacion de las
Ciencias Sociales y las Artes y Humanidades como campos
de estudios interesados en profundizar en el estudio del
fenomeno, al punto que en la actualidad son las que mas
publicaciones acumulan. Sin embargo, se observo luego
que la gran diversificacion de campos de estudio dedica-
dos a la retérica tipografica de principios de este siglo,
fue seguida por una gran masificacion a nivel mundial,
reflejada en la cantidad de paises correspondientes a las
instituciones académicas que respaldan a los investiga-
dores. De estas instituciones, en su mayoria pertenecen
a Estados Unidos de América, sin embargo, en aquél pais
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no se encuentran las principales en términos de publica-
ciones en su haber. Por otro lado, deja mucho que desear
el disefio como disciplina, que ya teniendo una baja tasa
de publicaciones sigue disminuyendo la participacion
en relacion con otras disciplinas al tomar en cuenta las
revistas académicas o editoriales especializadas en
disefio. Mas no es triste esa realidad, al contrario, es
alentador saber que existe todo un campo fértil para

el estudio en retoérica tipografica. A modo de ejemplo

y trazando ciertos visos de investigacion futura, las
publicaciones recopiladas reflejan un trabajo que podria
llegar a ser mas bien bidireccional: hasta el momento se
ha tratado de entender el fendomeno desde las personas,
pero no se ha intentado entender a las personas a través
de la retorica tipografica. Claramente, este fenomeno
podria servir de herramienta sociologica, psicologica o de
analisis para disefiar arquetipos o estudiar tendencias.

Ahi se deposita el valor de este proyecto de investigacion,
al ser pionera en el entendimiento de la retérica tipografi-
ca como concepto en si mismo, de sus caracteristicasy de
su evolucion; se colocan cimientos firmesy solidos para
situarse en ella. De aqui sera posible desprender una
multiplicidad de articulos de investigacion, publicaciones
editoriales, proyectos de aplicacion, entre otros. Ya se

ha logrado uno de ellos: el desarrollo de una publicacion
editorial Retorica Tipografica: tipografia y ciencia en la vida
cotidiana. Ademas de ser un libro confeccionado desde

el disefioy que dice relacion con esa carencia de parti-
cipacion de la disciplina para con el fenomeno, cumple

la funcion divulgativa al transmitir estos conocimientos
previos y generados, introduciendo el concepto de
retorica tipografica a las personas comunes y corrientes.

Finalmente, sera importante continuar reflexionando
acerca del rol que ha tenido la retorica tipografica en la
evoluciony desarrollo de las comunicaciones hoy en
dia, en la influencia que ha tenidoy como se ha aplicado
en contextos particulares y generales; a continuar
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preguntandose sobre qué sera de ella en el futuro, por
ejemplo, en relacion a la Inteligencia Artificial y el disefio
de publicidad, libros, fuentes de informacion, redes
sociales, identidades de marca, disefno de experiencias,

entre otras.



LIMITACIONES

El presente estudio, centrado en el analisis de la
evolucion de la investigacion académica sobre retéorica
tipogrdfica, se llevd a cabo con una serie de tareas
especificasy criterios meticulosos. No obstante, es
importante sefialar varias limitaciones y consideraciones
que podrian haber influido en la interpretacion y alcance
de los resultados:

Limitaciones de la plataforma de biisqueda

A pesar de haber empleado criterios rigurosos para
seleccionar una plataforma de blisqueda de publica-
ciones académicas, no se puede garantizar que todas

las publicaciones relevantes estén disponibles en la
plataforma seleccionada. Ciertas publicaciones impor-
tantes podrian haberse omitido debido a restricciones de
acceso o a lafalta de inclusion en la base de datos.

Sesgos en la seleccion de publicaciones

Aunque se definieron criterios claros de inclusion y
exclusion, existe la posibilidad de que ciertas publicacio-
nes hayan sido seleccionadas o desestimadas de manera
subjetiva, lo que podria haber introducido sesgos en

la muestra final. Adema3s, la disponibilidad limitada de
tiempoy recursos pudo haber afectado la exhaustividad
de la revision. También, recordar que la recopilacion se
desarrollo entre 2021y 2022, pudiendo haber diferencias
actualmente de realizarse a dia de hoy dicho proceso.
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Limitaciones del software de gestion bibliografica
Aunque se selecciond un software para gestionar las
referencias bibliograficas, puede haber limitaciones en su
capacidad para organizary categorizar la informacion de
manera completay detallada. Algunos datos relevantes
podrian haberse perdido durante aquel proceso.

Restricciones en la extraccion y categorizacion de datos
A pesar de los esfuerzos por definir criterios claros para
la extraccion y categorizacion de datos, la interpretacion
subjetiva de ciertos aspectos de las publicaciones podria
haber influido en la forma en que se organizaron los
datos. Las interpretaciones individuales podrian variary,
por lo tanto, influir en los resultados finales.

Sesgosy limitaciones del anilisis

Al analizar la informacion extraida, es posible que hayan
habido sesgos inconscientes en la interpretacion de

los datos. Ademas, las limitaciones en el conocimiento
previoy la experiencia podrian haber influido en la
profundidad del analisis y en la identificacion de
patrones significativos en la evolucion de la investigacion
académica sobre retorica tipografica.

A pesar de estas limitaciones, se ha llevado a cabo

un analisis cuidadoso y exhaustivo de la literatura
disponible, y se han tomado medidas para minimizar el
impacto de las limitaciones identificadas. Sin embargo,
es fundamental tener en cuenta estas consideraciones al
interpretar los resultados y las conclusiones del estudio.
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