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1. Introduccion

Esta investigacion nace de la experiencia profesional que tuve al trabajar desde inicios de
2020 en la campaiia electoral presidencial de Bolivia, comicios que tras varios aplazamientos
se termind realizando el 18 de octubre de 2020. Esta eleccion se llevd a cabo tras el
pronunciamiento militar que empujé a la renuncia de Evo Morales, quien habia sido hasta
entonces presidente de Bolivia desde 2005.

La campaia con la que el partido de Evo Morales, el Movimiento Al Socialismo -
Instrumento Politico por la Soberania de los Pueblos (MAS-IPSP), buscaba reconquistar el
gobierno estuvo caracterizada por ser una campana que se extendio a lo largo de nueve meses
producto de la pandemia de Covid-19 y las estrictas cuarentenas que en Bolivia decret6 el
régimen interino de Jeanine Afiez. Debido al duro confinamiento que se implementd en
Bolivia “cuando gran parte de la campaia electoral se alejo de las reuniones y los mitines”
(The Carter Centre 2021), tanto el MAS-IPSP como el resto de los partidos volcaron sus
campanas casi en la totalidad hacia las redes sociales.

Es cierto que entre la poblacion urbana y rural de Bolivia existen grandes brechas
digitales. Segun un reciente informe para del Banco Interamericano de Desarrollo llamado,
Conectividad digital en Bolivia: analisis, brechas y plan de accién, en el que indica que
Bolivia se ubica en la posicion 18 de los 26 paises de América Latina y el Caribe en relacion
al Indice de Desarrollo de Banda de Ancha (IDBA), donde “el 90% del total de 10 millones
de conexiones a Internet se establece a través de las tecnologias de acceso movil 2.5G, 3G y
4G, mientras que las conexiones por fibra dptica solamente representan el 6% del total” seglin
la Autoridad de Regulacion y Fiscalizacion de Telecomunicaciones y Transportes (ATT) en
su informe de 2020. No obstante, existe una buena parte del pais que en general cuenta con
conectividad.

Segtn el informe anual de 2020 de la agencia We are social y 1a plataforma de gestion
de redes sociales Hootsuite, para ese afio Bolivia tenia una poblacion de 12 millones
habitantes, de esos, 8,5 eran usuarios y usuarias con actividad regular en redes sociales, lo
que representaba casi al 70% de la poblacion. Este mismo reporte indica que el 83% de las
usuarias y usuarios de redes sociales tienen cuentas en Facebook, cuyo sitio web es el quinto
mas visitado del pais detras de www.google.com, www.youtube.com, www.bongacams.com

7



y www.google.com.bo; mientras que Facebook es la plataforma con mas permanencia de
tiempo de usuarias y usuarios quienes permanecen conectados ahi 17 minutos con 48
segundos en promedio (We Are Social & Hootsuite, 2020).

En particular, para 2020 habia 7,1 millones de cuentas de Facebook, segiin otra
investigacion realizada por el Centro Carter en el que se analizo precisamente las elecciones
presidenciales bolivianas de 2020. A este dato habria que sumarle el hecho de que —durante
el gobierno de la interina presidenta Jeanine Afiez—, se decretd una estricta cuarentena para
frenar la propagacion de la pandemia de Covid-19, con lo cual se limité estrictamente el libre
transito, al tiempo que aumentd el consumo de Internet, principalmente a través de
dispositivos celulares desde donde accede el 98% de usuarias y usuarios en Bolivia. Del
mismo modo, el informe del Centro Carter sefial6 que aquellas condiciones le otorgaron gran

importancia a Facebook con:

La publicidad politica electoral estd ampliamente regulada en Bolivia,
principalmente por la Ley Electoral y la Ley de Partidos Politicos, junto con otras
normas emitidas por el TSE. Aunque la mayor parte de la regulacion se refiere a
los medios de comunicacién convencionales, la ley y los reglamentos sobre
publicidad politica obligan a las redes sociales a cumplir las mismas normas en
lo que respecta a los plazos permitidos, el etiquetado claro de los anuncios y la
prohibicion de la propaganda gubernamental durante el periodo de campafia. La
ley pone el veto a los contenidos no autorizados 35 y solo permite la contratacion
de espacios de propaganda electoral a los partidos y sus candidatos. Los medios
de comunicacion convencionales tienen que registrarse en el TSE para poder
llevar anuncios politicos de pago, y en este registro se deben incluir las tarifas
propuestas, iguales para todos los partidos y no superiores a las tarifas

comerciales habituales. (The Carter Center, 2021)

Esta situacion, volco a los partidos involucrados en la eleccion presidencial de 2020
—1la que en total se extendid por casi nueve meses—, a enfocar sus campafias en la difusion
de contenidos a través de redes sociales. Ahi Facebook tuvo una importancia particular segiin

los reportes del Servicio Intercultural para el Fortalecimiento de la Democracia (SIFDE), que
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impuso al menos tres sanciones al gobierno de Afiez por uso de recursos publicos para
difusion de contenidos en esta red social. También el ya citado informe del Centro Carter,
sefiala varios incumplimientos flagrantes del Facebook en relacion a los anuncios pagados
de contenidos proselitistas fuera de las fechas permitidas por las normativas electorales,
ademas de incumplir la ley boliviana que establece que la publicidad pagada en redes
sociales, solo puede ser realizada por partidos politicos, siendo que Facebook permitio que
perfiles anonimos y de ONG, pagar por publicidad electoral.

Pero para abordar el proceso electoral del 18 de octubre de 2020 en Bolivia, es

necesario comprender el contexto historico que precede a este escrutinio.

1.1. Antecedentes: Democracia Neoliberal (1982 - 2000)

El 18 de diciembre de 2005 y por primera vez en la historia de Bolivia, un indigena aymara
fue elegido presidente del pais. Ese dia, Evo Morales Ayma, destacado lider cocalero y hasta
entonces diputado, se convirtio en jefe de Estado de uno de los paises mas empobrecidos del
continente representando al partido Movimiento Al Socialismo - Instrumento Politico por la
Soberania de los Pueblos (MAS-IPSP), al imponerse con 1.544.374 escafios, equivalentes al
53,7% de los votos ante el exmandatario Jorge “Tuto” Quiroga, candidato de la alianza de
derecha Poder Democratico Social (PODEMOS), quien obtuvo 821.745 votos, equivalentes
al 28,6% y quien anteriormente habia asumido la presidencia de Bolivia en agosto de 2001
siendo vicepresidente de Hugo Banzer Sudrez, el general en retiro y exdictador, elegido
democraticamente como presidente en 1997, quien por enfermedad renunci6 al cargo
cediéndolo a Quiroga.

Desde mediados del siglo XX y hasta la eleccion del 18 de diciembre de 2005, la
agitada sucesion de dictaduras militares, revoluciones nacionalistas, democracias
neoliberales y periodos de lucha armada y levantamiento popular, habian sorteado al interior
del Palacio de Gobierno o Palacio Quemado —Ila sede presidencial ubicada en la ciudad de
La Paz e incendiada en 1975— a gobiernos que se autodefinian de distintas orientaciones y
abrazaban un abanico que iba de izquierda a derecha. El afo 1982 la democracia
pluripartidista se impuso tras dieciocho afios de inestabilidad democratica y dictaduras
militares que controlaron el pais tras el golpe de Estado del 5 de noviembre de 1964, pero el
terrorismo de Estado se enfrent6 a la resistencia de organizaciones mineras, partidos de
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izquierda y grupos insurgentes como ocurri6 el afio 1966 frente a la lucha contra el Ejército
de Liberacion Nacional, la guerrilla liderada por el revolucionario argentino-cubano Ernesto
“Che” Guevara de la Serna.

Desde 1982 la democracia pluripartidista en Bolivia fue conducida por partidos,
lideres politicos y hasta por ex uniformados, cuya similitudes fueron que todos eran hombres
blancos, pero también porque —aunque habian quienes se declaraban de izquierda—, sus
manuales econdomicos pusieron en marcha una grosera agenda neoliberal que en Bolivia
pretendid privatizar, entre otros, recursos estratégicos como el agua y el gas, hechos que
desataron crisis sociales y politicas que abrieron camino al ascenso del MAS-IPSP.

Asi como el Movimiento Nacionalista Revolucionario (MNR), nacido al calor de la
Revolucion boliviana de 1952, termin6 derivando en un partido derechista de corte neoliberal
que para 1993 estaban en la presidencia del pais con Gonzalo Sénchez de Lozada, un
empresario boliviano-estadounidense que hablaba con dificultad el castellano; otros partidos
como el Movimiento de Izquierda Revolucionaria (MIR), obtuvieron la presidencia a través
de Jaime Paz Zamora, uno de sus fundadores que luché en la clandestinidad contra la
dictadura del general Hugo Banzer Suérez y quien decia en abril de 1989 que entre el partido
de Banzer, es decir, Accidon Democratica Nacional (ADN), y su partido, el MIR, los separaba
“un rio de sangre”, pero quien en junio de ese mismo afio se rectificé diciendo que habia que
“olvidarse del pasado” y con apoyo del mismisimo Banzer establecieron un gobierno de
coalicion a través del denominado “Acuerdo patridtico”, un gobierno caracterizado por
implementar feroces politicas de libre mercado y que como corolario impulso el 24 de abril
de 1992 la Ley de privatizacion con la firma del propio Jaime Paz Zamora.

Alvaro Garcia Linera fue vicepresidente de Bolivia, mano derecha de Evo Morales y
uno de los idedlogos del proyecto del partido MAS-IPSP, pero en 1984, junto a su esposa
Raquel Gutiérrez se relacionaron con el Movimiento Indigena Tupac Katari y posteriormente
cofundaron el Ejército Guerrillero Tupaj Katari (EGTK) que estuvo activo desde 1986 hasta
abril de 1992, cuando Garcia Linera fue detenido junto a Gutiérrez y otros militantes del
EGTK en El Ato por miembros del servicio secreto del presidente Jaime Paz Zamora
acusados de insurreccion y terrorismo.

Cumpliendo con el denominado “Acuerdo patridtico”, también conocido como
“Coalicion del vomito” segun el investigador y comunicador indigena Humberto Claros
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Zeballos (2020), después de su gobierno el MIR apoy6 la candidatura del general Hugo
Banzer Suarez quien se convirtié en presidente electo en 1997, luego de haber encabezado

una dictadura militar en Bolivia por casi siete afios entre 1971 hasta que dimiti6 en 1978.

1.2. Ascenso del MAS-IPSP (2000 - 2005)

El partido politico Movimiento al Socialismo — Instrumento Politico por la Soberania de los
Pueblos (MAS-IPSP) tiene sus origenes en la Asamblea por la Soberania de los Pueblos
(ASP) creada en 1994 tras su aprobacion en el VI Congreso de la CSU-TCB (Confederacion
Sindical Unica de Trabajadores Campesinos de Bolivia). Segun el politélogo francés Hervé
Do Alto (2011) este movimiento convirti6 una “paradoja” en rasgo central de la vida politica
boliviana por la “inédita hegemonia de un partido campesino en un pais ya mayoritariamente

urbana” y agrega sobre la creacion del MAS-IPSP:

(...) es de hecho un fenomeno politico casi inédito a escala mundial en la historia
reciente, no tanto por su composicion social sino por el hecho de que los
campesinos no hayan sido la columna sino la propia cabeza del movimiento, y
por el predominio en su seno de la «cuestion campesina» como tal (Do Alto,

2011).

En 1995 la ASP organizo el denominado Congreso Tierra, Territorio e Instrumento Politico,
en la ciudad de Santa Cruz de la Sierra al cual asistieron la CSUTCB, la Confederacion de
Colonizadores (CSCB), la Federacion de Mujeres Campesinas — Bartolina Sisa (FNMCB-
‘BS’) y la Confederacion Indigena del Oriente Boliviano (CIDOB). Desde ese momento, la
ASP fue encabezada por Alejo Véliz, campesino del valle de Cochabamba.

Fue asi como la ASP se convirti6 en un gran movimiento que aglutinaba
principalmente organizaciones campesinas, teniendo mayor respaldo en las organizaciones
cocaleras. Este movimiento comenzo a tener vinculos con la izquierda boliviana. Alvaro
Garcia Linera, quien posteriormente fue vicepresidente de Evo Morales, indicd que durante
este periodo de formacion se le dio impulso a un nuevo modelo econdmico que €l, en un
articulo de 2006— denomin¢d “provisoriamente”, “capitalismo andino-amazonico”, lo que

significaba entre otras cosas, “la construccion de un Estado fuerte, que regule la expansion
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de la economia industrial, extraiga sus excedentes y los transfiera al &mbito comunitario para
potenciar formas de autoorganizacion y de desarrollo mercantil propiamente andino y
amazonico”.

En los primeros afios de la ASP se buscaba aplicar las tesis del llamado instrumento,
época caracterizada por quiebres que indicaban los limites de este concepto y que hasta hoy
en dia estan patentes. En 1996, Evo Morales consolida su liderazgo asumiendo la conduccion
de la ASP, lo que se convierte en objeto de disputa con Alejo Véliz y termina por llevar a la
conformacion de dos bandos al interior de la organizacion.

Para las elecciones generales de 1997 —al no contar con personeria juridica— la ASP
se presenta a las elecciones en alianza con Izquierda Unida (IU). Alejo Véliz va de candidato
presidencial y Marcos Domic, secretario general del Partido Comunista Boliviano (PCB) lo
acompana como formula de candidato a la vicepresidente. La mayoria de los sindicatos
cocaleros llama a no votar por Véliz por disputas internas con IU.

En esa eleccion, la alianza ASP-IU logré obtener un escueto 3,71% de los sufragios.
Sin embargo, con esto la ASP eligi6 cuatro diputados uninominales, entre ellos Evo Morales.
Desde esta eleccion, se genera una ruptura irreconciliable entre Morales y Véliz, por lo que
este ultimo decide quedarse con las siglas ASP e impulsa a la creacion en 1998 del
Instrumento Politico por la Soberania de los Pueblos (IPSP). La conformaciéon del IPSP
concibe por un lado el amparo a integrantes del movimiento cocalero de donde provenia Evo
Morales, quien les asegura una importante representacion en la direccion del IPSP. Por otra
parte, para las elecciones municipales de 1999, Morales pudo conseguir las siglas MAS del
Movimiento al Socialismo y desde ahi constituir el MAS-IPSP.

Con la llegada de Evo Morales al Parlamento como diputado por Cochabamba con el
70% de los votos, el MAS-IPSP liderd las protestas sociales ocurridas en Bolivia en los
primeros afos del siglo XXI, demandando la recuperacion de la propiedad estatal sobre el
gas y otros hidrocarburos, entregados a empresas privadas en concesion durante el gobierno
de Gonzalo Sanchez de Lozada (de 1993 a 1997).

En las elecciones presidenciales de junio del 2002 el MAS-IPSP logra el segundo
lugar, teniendo a Evo Morales pocos votos detras de Gonzalo Sdnchez de Losada, una noticia
insoélita para ese momento. Este logro fue gracias a la estrategia diseniada por el MAS-IPSP
hacia las llamadas clases medias urbanas, llevando como candidato a vicepresidente al
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periodista y docente universitario Antonio Peredo, (hermano de Guido “Inti” Peredo,
revolucionario que formé parte de la Guerrilla de Nancahuazu liderada por el Che Guevara).
Se invit6 a intelectuales ex-militantes marxistas a sumarse a las listas de candidatos aunque
el éxito se debio fundamentalmente a la unidad politica de sectores campesinos y de izquierda
urbana, este proceso coincidié con un momento de crisis social neoliberal generada por la
llamada “guerra del agua” de Cochabamba en el 2000.

Es asi como en las elecciones de diciembre de 2005 con el triunfo del MAS-IPSP,
comienza en Bolivia una etapa de evolucion politica y social, en lo que las autoridades
denominaron el periodo de “Proceso de cambio”, que implicd una renovacion de las élites
politicas, un marcan un rechazo a las politicas neoliberales y a partidos y a las figuras

politicas que promovieron y lideraron aquella agenda.

1.3. 14 aiios de Proceso de Cambio (2005 — 2019)

El denominado Proceso de Cambio iniciado por el MAS-IPSP, se present6 enarbolando las
banderas del socialismo del siglo XXI de Heinz Dieterich Steffan (2007), entrelazadas al
pensamiento indianista de Fausto Reinaga (2010), asi como con la filosofia indigena-
originaria del suma gamarnia, es decir, la concepcion del “vivir bien” o “buen vivir” y la critica
planteada por Rafael Bautista (2017).

El gobierno de Evo Morales Ayma presentd, ademds, una gestion econdmica
enfocada principalmente en la redistribucion, la nacionalizacion de los recursos estratégicos,
asi como en la integracion regional, con lo que se consigui6 sacar al pais altiplanico de la
crisis y la convulsion politica y social en la que se mantenia desde los afios 90. Con los
gobiernos del MAS-IPSP Bolivia dejo6 de ser la nacién mas pobre de Sudamérica y dio pasos
a una reforma constitucional que, entre otras cosas, renombro a la Republica de Bolivia,
transforméndola oficialmente en el Estado Plurinacional de Bolivia.

Este periodo estuvo marcado por una bonanza econémica que mantuvo al pais por
catorce afos seguidos con grandes logros historicos a nivel de crecimiento cuadruplicando
su Producto Interno Bruto (PIB) tras la aplicacion del denominado Modelo Econdmico Social
Comunitario Productivo, periodo denominado por el Banco Mundial como “la década de oro
de Bolivia”. Con ello —y segun lo ratifican las cifras de la Comision Econdmica para
América Latina y el Caribe de las Naciones Unidas (CEPAL) en su informe de 2018—,
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durante los gobiernos del MAS-IPSP, Bolivia consiguid reducir la pobreza que en 2002
representaba casi a un 67% de las personas, al 35,1% para 2017. Del mismo modo y en este
mismo periodo con Evo Morales Ayma como presidente del pais, el Estado Plurinacional de
Bolivia consiguié reducir el indice de personas en situacion de pobreza extrema, pasando de
tener 34,2% a 16,4% entre 2002 y 2017.

Desde temprano, la nueva Bolivia trazd vinculos politicos y econdmicos a nivel
regional. Uno de los primeros pasos fue el 29 de abril de 2006 al incorporarse a la Alianza
Bolivariana para los Pueblos de Nuestra América - Tratado de Comercio de los Pueblos o
ALBA-TCP, espacio de integracion politica, cultural y econdmica creado y promovido por
Cuba y Venezuela desde 2004. Con este paso Bolivia pasé a patrocinar e incluso a ser uno
de los paises accionistas del canal de noticias y television abierta multiestatal Telesur; pero
también impulso6 las misiones médicas denominadas Mision Milagro y la implementacion de
programas de salud que contaba con el apoyo de especialistas de Cuba. Por otra parte, durante
los primeros afios de Evo Morales Ayma en la presidencia de Bolivia, se implement6 el
Programa Nacional de Alfabetizacion a través del método cubano Yo si puedo, con lo que se
logré reducir la tasa de analfabetismo en torno al 3,7 %, para diciembre de 2008 y siendo
declarado libre de analfabetismo en 2016 por la Organizacion de las Naciones Unidas para

la Educacion, la Ciencia y la Cultura (UNESCO por sus siglas en inglés).

1.4. Golpe de Estado (2019 — 2020)

Durante ese mismo periodo, la politica tradicional latinoamericana se agitaba en un vaivén
que transitaba gobiernos progresistas de corte nacional, a elegir conservadores y proyankees
o viceversa. Grandes cambios ocurrieron en paises como Brasil, que pasaron de tener
gobiernos liderados durante casi catorce afios por el Partido de los Trabajadores con Luis
Inacio “Lula” da Silva y Dilma Rousseff, a elegir a un presidente ultraconservador como lo
fue el gobierno del derechista Jair Bolsonaro; algo que también ocurri6é en Ecuador donde el
expresidente Rafael Correa, al terminar su mandato el afio 2017, propuso como candidato a
la presidencia y eventual sucesor a una persona de su confianza, Lenin Moreno, quien al
ganar las elecciones le dio la espalda al proyecto denominado Revolucion ciudadana de
Correa, mientras que hostigd, le quito el asilo y entreg6 a la policia britanica al activista
Julian Assange, quien estuvo casi siete afios refugiado en la embajada de Ecuador en Londres.
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Moreno dio un viraje hacia la derecha rompiendo los lazos con Cuba 'y Venezuela y alineando
la politica de Quito con los designios de Washington y de la Organizacion de Estados
Americanos, OEA. Y son otros los ejemplos, como el transito del peronismo kisrchnerista de
Cristina Fernandez en Argentina al derechista Mauricio Macri y el retorno del peronismo
mediante Alberto Ferndndez; o en el Uruguay de José Pepe Mujica y el Frente Amplio a un
gobierno de derecha encabezado por Luis Lacalle desde 2020; o en Chile, que se habia
transitado de un segundo gobierno de Michelle Bachelet que tuvo un inicio progresista al
reelegir nuevamente al derechista Sebastian Pifiera el afio 2018; y asi otros ejemplos.

En este contexto y al igual que lo hizo Hugo Chavez, el gobierno liderado por Nicolas
Maduro pirricamente pudo resistir las mas brutales sanciones imperialistas impuestas por
Estados Unidos, quienes en complicidad con la OEA buscaron asfixiar y aislar
econdmicamente a Venezuela. La crisis econdmica y migratoria en Venezuela fue azuzada
desde Sudamérica por un bloque de paises con gobiernos de derecha en la region, quienes
levantaron el denominado Grupo de Lima, un organismo hoy extinto, cuyo principal objetivo
era derrocar a Nicolas Maduro, pero que mostraba indicios de ir mas all4, como fue su actitud
complice y silenciosa ante el golpe de Estado ocurrido en Bolivia del 10 al 20 de noviembre
de 2019, un golpe azuzado y justificado por la OEA, cuyo actuar fue escasamente condenado
por el Grupo de Lima, por el contrario, en la Argentina Mauricio Macri neg6 otorgarle asilo
politico a Evo Morales, quien tras renunciar y ser vandalizado su inmueble, termind
consiguiendo asilo en México, gracias al ofrecimiento del presidente Andrés Manuel Lopez
Obrador.

Tras el golpe de Estado se trajo de vuelta en Bolivia una retdrica racista que retomo
el discurso del miedo y la amenaza, calificando a los simpatizantes del MAS-IPSP y al
movimiento antigolpista, de “salvajes”, atacando al pueblo y a las culturas indigenas
originarias y campesinas o exhibiendo morbosamente sus tradiciones como barbaras y que
culmina con actos profundamente simbdlicos como son la reutilizacion del Palacio Quemado
(simbolo de la Republica) como casa de gobierno y la quema de la Wiphala.

En ese sentido, la socidloga boliviana Silvia Rivera Cusicanqui (2015), al referirse a
la obra del cineasta boliviano Jorge Sanjinés, describe bien esa Bolivia republicana tapada

por un “velo nacionalista que habia caido sobre el tema indigena en Bolivia desde 1952”.
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Aqui no solo habia indios, sino racismo, violencia y negacion cultural. Nos
mostraron la falaz democratizacion movimientista, que se empefaba en abolir
los términos raciales del lenguaje oficial, mientras circulaban y se multiplicaban

exuberantes en el habla privada y en los tinglados de la mediacion politica.

1.5. Nueve Meses de Campaiia Electoral

El 18 de octubre 2020 se realiz6 en Bolivia la primera eleccion presidencial en el pais tras un
afo de crisis econdmica, politica, social y sanitaria, producto de la pandemia de COVID-19
y a un afio del golpe de Estado donde las Fuerzas Armadas cometieron dos masacres contra
la poblacioén civil y propiciaron la salida del gobierno del MAS-IPSP, organizacion politica
que gobernd Bolivia por poco menos de catorce afios durante los tres periodos presidenciales
encabezados por el lider indigena aymara y cocalero, Evo Morales Ayma.

En total, fueron casi nueve meses de campafia tomando en cuenta que el Tribunal
Supremo Electoral de Bolivia (TSE) desde el 3 de enero de 2020, fijo las elecciones para el
domingo 3 de mayo de ese mismo afio. El 3 de febrero se cerraron las inscripciones de las
candidaturas para las elecciones generales con ocho candidaturas presidenciales entre las que
se encontraba el binomio Luis Arce y David Choquehuanca, candidatos a la presidencia y
vicepresidencia de Bolivia respectivamente, por el MAS-IPSP. Sin embargo, el 21 de marzo,
el TSE anuncié que los comicios se postergaban por catorce dias, es decir, hasta el 17 de
mayo, producto de la pandemia de COVID-19 y tras la decision de la presidenta interina
Jeanine Afiez quien decretd cuarentena total. Aunque en este periodo se prohibieron mitines
y organizaciones, en los pocos actos del MAS-IPSP se hizo énfasis en poner primero la
agenda de salud sobre la eleccion, instalando el tema de campaiia “Primero la vida”, pero
también entregando tratamientos homeopaticos con medicina tradicional boliviana en
aquellos encuentros, paquetes compuestos por hierbas y en cuya bolsa iba un adhesivo

llamando a votar por Luis Arce y David Choquehuanca.
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Tlustracion. 1
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Fuente: Foto realizada por el autor de esta tesis.

El TSE volvi6 a postergar la fecha para las elecciones presidenciales hasta el 6 de
septiembre en un acuerdo entre los partidos participantes, pero esta fecha se volvio a
postergar con un ultimo aplazamiento fijando las elecciones para el 18 de octubre.

En la eleccion realizada el domingo 18 de octubre de 2020 el MAS-IPSP pretendia
recuperar la presidencia de Bolivia a través de Luis Arce, ministro de Economia y Finanzas
durante la gestion de Morales, responsable de la implementacion del denominado Modelo
Econdémico Social Comunitario Productivo y en cuya campafia prim6 el mensaje de ser, “el
artifice del milagro econdémico boliviano”, donde la nacion altiplanica pasé de ser un pais de
ingresos bajos a la categoria de paises con ingresos medios. Bolivia consiguié mayor
redistribucion de los ingresos, a la par del desarrollo de la agroindustria, el aumento del
turismo, la inversidon extranjera y un crecimiento econdémico sostenido por arriba del 4%
anual durante los casi catorce afios del gobierno del MAS-IPSP.

El gobierno de Evo Morales, elegido por primera vez presidente el 2006, impulso
durante su tercer mandato, un proyecto de reforma constitucional que le permitiria ir a la
reeleccion por un cuarto periodo. Este proyecto se llevd a referéndum y se voto el 21 de
febrero de 2016, teniendo como resultado una victoria del 52% para quienes se oponian a la
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reeleccion indefinida de Morales, con lo que el camino hacia un cuarto periodo de gobierno,
parecia quedar clausurado. Sin embargo, el 28 de noviembre de 2017 y argumentando que
las limitantes para la repostulacion se oponian al pacto de San José de Costa Rica, firmado
por Bolivia, el Tribunal Constitucional Plurinacional fall6 a favor de la reeleccion indefinida,
con lo que Morales tuvo la autorizacion legal para postular a la presidencia por cuarta vez en
las elecciones presidenciales de 2019. Fue en este contexto que el 20 de octubre de 2019 se
realizaron las elecciones generales en Bolivia, proceso marcado por la polarizacion, donde
ademas de renovar el Congreso, se elegiria la presidencia y vicepresidencia del pais para el
periodo gubernamental comprendido entre los afios 2020 y 2025. No obstante, la verdadera
crisis estalld tras conocerse el resultado de las elecciones, que le dieron una ajustada victoria
a Evo Morales. Las protestas y los actores politicos que no reconocieron el resultado, tomaron
como justificativo un informe de la Organizacién de Estados Americanos, OEA, cuyos
observadores afirmaron que durante el proceso electoral hubo irregularidades.

Durante la denominada “Revolucion pitita”, ocurrieron lo que la Comision
Interamericana de Derechos Humanos, CIDH, denomindé ‘“masacres” de Sacaba, en
Cochabamba, y Senkata, en La Paz, perpetradas por las fuerzas armadas bolivianas y la
policia. Al mismo tiempo, el pronunciamiento de las Fuerzas Armadas, propicio la salida de
Evo Morales y su gobierno, concretando lo que fue tildado de golpe de Estado por distintos
actores y paises. Jeanine Afiez se autoproclamo presidenta interina y su gobierno impuso una
nueva retdrica y readoptd simbolismos de la etapa republicana y neoliberal de Bolivia. Fue
asi que, durante su mandato, el gabinete volvio a la antigua sede del Palacio Quemado,
abandonando el Palacio del Pueblo, edificio construido durante el mandato de Evo Morales.
A esto sumar la ruptura de relaciones politicas y amistosas con los gobiernos de Cuba y el
gobierno de Nicolas Maduro, reconociendo como presidente de Venezuela a Juan Guaido,
con lo que Bolivia se apartd del proyecto de integracion promovido por gobiernos de
izquierda y progresistas de la region denominado Alternativa Bolivariana para las Américas,
ALBA, alinedndose al hoy desahuciado bloque derechista conocido como Grupo de Lima.
La eleccion presidencial que se convoco para el 3 de mayo de 2020 se tuvo que postergar
mas de una vez por la pandemia que debi6 enfrentar el gobierno de Jeanine Afiez, junto a los
casos de corrupcion que involucraron a su familia y miembros del gobierno interino en
relacion a una compra de respiradores inservibles. A ello se suma que meses después se
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descubrid una operacion desde paises limitrofes como Chile y Argentina, cuyos gobiernos
enviaron armas de forma ilegal a Bolivia durante el régimen interino.

Durante la campafia, el MAS-IPSP incorpord elementos estéticos y discursivos de las
culturas bolivianas y aunque fue una campana similar a las anteriores realizadas en el pais,
la pandemia y los confinamientos, obligd a que el despliegue mayoritario se tuviera que
realizar a través de redes sociales, donde la organizacion pretendia llegar al voto indeciso de
jovenes de las grandes ciudades.

De todos modos, la campafia del MAS-IPSP estuvo lejos de seguir un modelo de
disefio y realizacion que tuviera como referencia la estética de las campanas estadounidenses,
que han sido replicadas o han servido de referencia como ha ocurrido desde la primera
campana presidencial de Barack Obama el 2008. La campaia de Luis Arce tuvo un sello de
elaboracion propia, boliviana, plurinacional, que desde el disefio y el discurso
comunicacional incorporan elementos y codigos de la cultura nacional. Teniendo en cuenta
que con el golpe de Estado, Bolivia se posiciond a la derecha fortaleciendo el Grupo de Lima
y que con la victoria de Luis Arce, la izquierda latinoamericana recuper6 uno de los procesos
politicos mas estables de la region, resulta de sumo interés analizar el debate politico que se
desprende también de los motores ideoldgicos y desde los mensajes que el MAS-IPSP tomo
como banderas durante la campafia.

El caso de Bolivia genera gran interés, pues en este pais central de Sudamérica se dio
un fendmeno interesante, al retornar con mayor fuerza un proceso de cambio o proyecto
politico desinflado, alicaido —y en parte deslegitimado al no reconocer el referéndum
constitucional de 2016 sobre la reeleccion de Evo Morales—, pero cuya dirigencia con el
golpe de Estado, prefirio algo que en esta investigacion se denomina como “repliegue
tactico”, pues el MAS-IPSP y las organizaciones que lo conforman, en vez de llamar a la
confrontacidn, aprovecharon hdbilmente el agitado y turbulento escenario propiciado por la
crisis que implicé el abrupto paquete de reformas neoliberales, la reimposicion violenta de la
religién cristiana como principal, el retorno de un discurso republicano basado en la
discriminacion racista, asi como la crisis sanitaria y econdmica que se agudizd con la
pandemia y que el régimen interino mal gestion6 entre otras cosas con escandalo como el ya

mencionado de la compra de respiradores inservibles.
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I1. Marcos
2.1. Objetivos de la investigacion
Este proyecto de tesis busca como objetivo general determinar y describir las caracteristicas
y categorias claves del discurso politico de la campana desplegada en redes sociales por el
MAS-IPSP para la eleccion presidencial en Bolivia del 18 de octubre del 2020.

Los objetivos especificos buscan describir el proceso de formulacion de la estrategia
para redes sociales dentro del corpus de investigacion delimitado; hacer un anélisis critico de
discurso a través de la clasificacion e interpretacion de las piezas graficas y audiovisuales
publicadas en redes sociales; y, esclarecer el impacto de la campaia en el publico objetivo

trazado en la estrategia desde los resultados de los analisis previamente mencionados.

2.2 Marco Teorico

Se utilizard como enfoque el analisis critico de discurso politico que plantea el lingiiista
Siegfried Jager (2001), el cual describe al discurso como una unidad que “se regula y es
creadora de conciencia” o un “conjunto de conocimiento societal acumulado en toda la
historia”, que crea condiciones para la formacion de subjetividades y la estructuracion y
configuracion de las sociedades. Con esto se busca incorporar dentro del marco tedrico una
propuesta de analisis del simbolismo colectivo, principalmente el analisis de fractura de
imagen o catacresis de Jéger, lo que sirve para identificar elementos que operan “creando
vinculos entre las afirmaciones y las areas de experiencias, superando las contradicciones,
generando verosimilitudes y aceptaciones, etcétera, lo que refuerza ademas el poder de los
discursos” (2001, p.65). Para Jager el andlisis no se agota solo en la interpretacion de los
discursos, sino en la produccion de realidad que de estos derivan, pues para el lingiiista
aleman “los discursos ejercen poder porque transportan un saber con el que se nutre la
conciencia colectiva e individual. Este conocimiento emergente es la base de la accion
individual y colectiva, asi como el fundamento de la accién formativa que moldea la realidad”
(2001). La propuesta de Jager permite situar analiticamente el contexto politico que
determina la eleccion boliviana: el precedente del golpe de Estado, el auge de discursos de
odio que se expresan en actos simbolicos como fueron la reutilizacion del Palacio Quemado
(simbolo de la republica) como sede del gobierno interino y la quema de la Wiphala, aspectos

simbolicos que determinan los discursos que se expresan en la campaia.
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Desde la lectura de autoras locales, se nutre la aproximacion simbolica de Jager con
la vision critica de Silvia Rivera Cusicanqui (2011; 2017), desde la cual se pretende dar
cuenta de las epistemologias y simbolismos propios del contexto boliviano, marcado por
sesgos de colonialidad, sobre todo por lo que Cusicanqui llama “el velo nacionalista” que
tifie la compleja relacion politica entre el orden republicano que pretende establecer el Estado
boliviano desde una colonialidad del poder, y la raigambre indigena de la mayoria de la
poblacion. Como sugiere la propuesta de esta investigacion, el marco general del discurso
electoral de la campafia se propone apelar a ese universo simbolico desde lo que Rafael
Bautista (2017) llama la suma gamaria, corriente alternativa al modelo neoliberal que aparece
en la cosmovision antropoldgica y ritual del propio candidato, y actual vicepresidente de
Bolivia, David Choquehuanca (2017) en su Manifiesto del vivir bien, en relacion al concepto
que pretende alejarse de la vision antropocéntrica y propone una “cosmobiovision” que
propugna el equilibrio entre seres vivos y la naturaleza, con énfasis en la proteccion del medio
ambiente.

Una de las categorias centrales de la “cosmobiovision” que plantea Choquehuanca es
la “profecia de volver al camino Pachakuti”, vinculada tanto a su planteamiento filosofico y
teologico que se plantea como una “vuelta al mundo”. Esta vision de retorno se plantea como
un desafio ancestral de busqueda de un camino de equilibrio que en aspectos concretos
manifiesta la necesidad de establecer derechos para seres humanos, especies vivas y para la
propia Pachamama o madre tierra y sus recursos, como sujeto de derecho. Esta vision
profética es acompafiada por un llamado de “retorno al ayllu”, que plantea la vuelta a la vida
en comunidad, al trabajo comunitario, y los valores del camino del equilibrio y la armonia
entre especies vivas y la naturaleza o bien la representacion simbolica de la Pachamama o
Madre Tierra (2017). Esta vision de retorno se basa en el concepto aymara del
arurkipasipxananakasakipunirakispawa, que se traduce en un imperativo que
“necesariamente debemos siempre comunicarnos unos a otros” y mantener esa “obligacion
de comunicarnos”, es decir, descolonizarnos, elaborar un nuevo pensamiento a partir del
didlogo, del reconocimiento entre semejantes, mediante la vida comunitaria, el equilibrio con

el planeta y sus especies Choquehuanca (2017).
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El camino de la vida (...) es el camino de los hombres y mujeres que estan
indignados y no se han dejado educar por occidente. Es el camino de los
hombres y mujeres que no son sumisos y obedientes al modelo capitalista. Es
el camino de los larama (rebeldes con sabiduria) y de los hombres y mujeres
que buscan el Vivir Bien para volver a ser ghapaq (persona que vive bien). Es
el camino de quienes han abrazado el desafio de que otro mundo es posible, de
que el mundo del Vivir Bien es posible, de que nuestro mundo basado en la
cultura de la vida es posible (...) El camino de la vida es el camino de hombres
y mujeres que le dicen basta a la cultura del miedo y a la civilizacion de la

muerte (Choquehuanca, 2017).

2.3. Marco metodolégico

La muestra de casos de andlisis se delimita a piezas audiovisuales publicadas en los perfiles
oficiales en Facebook del partido MAS-IPSP y el perfil de Luis Arce. Para esta investigacion
se us6 un estilo mixto de andlisis cualitativo (visual, sonoro y discursivo de spots y jingles
proselitistas) y datos cuantitativos que se utilizaron para medir y analizar la interaccion de
las audiencias en redes sociales de Luis Arce y el partido MAS-IPSP, en especifico en los
spots de campaiia publicados en los perfiles de Facebook. El andlisis de discurso y el trabajo
interpretativo comprendera la concepcion de visualidad propuesta por Silvia Rivera
Cusicanqui (2017) respecto a la proyeccion republicana o “velo republicano” con el que se
cubria la cuestion indigena, asi como el vinculo establecido entre el mensaje de suma gamaria
y la “profecia del retorno al camino del Pachakuti” propugnado por David Choquehuanca, el
cual se relaciona en la campafia al mensaje de recuperacion de la democracia.

Si bien utilizamos un estilo mixto, el soporte mayoritario es el analisis cualitativo con
elementos cuantitativos que se utilizaron para medir y analizar la interaccion de las
audiencias en redes sociales de Luis Arce y el partido MAS-IPSP, en especifico en los spots
de campana publicados en los perfiles de Facebook. El corpus estd delimitado a clasificar,
procesar y analizar los contenidos audiovisuales posproducidos y distribuidos durante la
campafia presidencial de Luis Arce del 29 de enero al 14 de octubre de 2020 en los perfiles

de Facebook oficiales del partido MAS-IPSP —que para enero de 2022 tiene 132 mil
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seguidores— donde se publicaron 246 videos; y el perfil Lucho Arce! —que en enero de
2022 tiene 650 mil seguidores— donde se publicaron 144 videos.

Se delimit6 la muestra de esta investigacion solamente a aquellos videos relacionados
a la publicidad electoral de capsulas que cuentan con trabajo de posproduccion, cortina de
cierre, firma con llamado al voto o eslogan correspondiente al periodo de campafia, lo que en
este caso serian spots publicitarios, animaciones y jingles con mensajes proselitistas o
relacionados a las campafias. De todo el material audiovisual —es decir, de los 390 videos
entre ambos perfiles— se levantd y clasifico la informacion, pero se excluyeron del analisis,
los videos transmitidos en vivo de actos culturales y politicos, coberturas de caravanas,
marchas, conferencia de prensa, comunicados, notas de prensa o materiales audiovisuales
publicados en diferido de actividades telemadticas, videos sobre denuncias, entrevistas en
medios de comunicacion, frases de debates presidenciales, spots publicitarios con solo
animacion de texto, spots sobre proclamaciones, discursos, invitaciones a eventos y actos,
encuentros con organizaciones sociales y gremiales, efemérides o visitas a lugares.

Con esta seleccion, las piezas a analizar inicialmente serian 25 videos en el perfil del
partido MAS-IPSP, divididos en 18 spots publicitarios y 7 jingles y canciones de contenido
proselitista. Respecto al perfil de Luis Arce, se analizarian 47 piezas divididas en 36 spots
publicitarios, 6 jingles y canciones de contenido proselitista y 3 animaciones. En conclusion,
deberian ser 80 piezas audiovisuales, pero en el analisis final se refiere solo 49, pues algunos
de estos productos audiovisuales se repiten en ambos perfiles y en ocasiones son el mismo
spot en version reducida, como ejemplo, el 18 de septiembre se publico la version reducida
de 29 segundos de un spot donde Luis Arce habla de economia?, el 9 de octubre se publico
la version completa de ese mismo spot de 43 segundos?, por lo cual se selecciond para este
analisis la version extendida y que mayor interaccion obtuvo. En sintesis, de esas 49 piezas
audiovisuales analizadas, son 42 del perfil de Facebook Lucho Arce y siete del perfil de

Facebook del partido MAS-IPSP. No obstante, dentro de los cuadros de analisis, se dara

! Lucho Arce es el nombre de la cuenta en Facebook del presidente y entonces candidato Luis Arce.
https://web.facebook.com/LuchoXBolivia
2 Enlace al video publicado el 18 de septiembre: https://www.facebook.com/watch/?v=2745317215736873
3 Enlace al video publicado el 10 de octubre: https://www.facebook.com/watch/?7v=716756195588548
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cuenta si se publicaron en los dos perfiles, si hay diferencias de fechas en la subida,
interacciones o numeros de reproduccion.

Para la recoleccion de esta informacion, se tomd como eje la aplicacion de la Metodologia
para el analisis de spot electoral propuesto por Juan Medina Contreras en su tesis doctoral de
2013, en relacion al analisis de spots en tres ambitos, es decir: descriptivo, de estructura y
semantico narrativo. Sin embargo, a diferencia de su propuesta para el procesamiento de
datos, no se utiliz6 el software propuesto, “Nvivo”, sino, el andlisis del discurso en los spots
se hizo a través de transcripciones integras de cada uno de los spot, animaciones y jingles
analizados, y su clasificacion y tabulacion de acuerdo a parametros de analisis como el texto
con el que se publicd el spot en Facebook, la ciudad, localidad o departamento donde
aparecen, la fecha en que se publico, la duracion del video, el ratio o relacion aspecto,
reacciones —es decir, me gusta, me encanta, etc.—, reproducciones, enlace del video y nota
si es que corresponde. Desde estos parametros se establecen los valores de interacciones,
reproducciones y el impacto de la campana del MAS-IPSP en redes sociales, lo que permitiria
localizar la relacion de los spots, identificar audiencias y analizar los formatos para ver hacia
qué plataformas estaban dirigidas.

Como complemento, se realizd una entrevista semiestructurada al jefe coordinador
en La Paz de la agencia a cargo de producir los spots publicitarios e implementar la estrategia
y el despliegue en redes sociales y medios de comunicacion para esta campafia. En este caso
se trata del socidlogo y publicista brasilenio Adenilson Duarte, quien dirigi6 al equipo que
elabord el material de campafia y realizd asesoramiento comunicacionalmente a los

candidatos del partido MAS-IPSP durante casi nueve meses.
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II1. Analisis

3.1. Los Nueve Meses de Campaiia

Del 29 de enero 2020, al 14 de octubre del mismo afo, en el perfil de Facebook del partido
MAS-IPSP —que para enero de 2022 tiene 132 mil seguidores—, se publicaron ciento
cuarenta y cuatro videos; y en este mismo periodo, pero en el de Luis Arce (Lucho Arce es
el nombre de la cuenta que para enero de 2022 tiene 650 mil seguidores) se publicaron
doscientos cuarenta y seis videos.

Nuestro andlisis se centrard en 49 videos, 42 del perfil de Facebook Lucho Arce y 7
del perfil de Facebook del partido MAS-IPSP. No obstante, dentro de los cuadros de analisis,
se dara cuenta si se publicaron en los dos perfiles, si hay diferencias de fechas en la subida,
interacciones o numeros de reproduccion.

Respecto al procesamiento de informacion, se procesaron todos los videos, incluso
aquellos que no seran analizados en esta tesis. Este procesamiento de informacion se hizo
para hacer una lectura macro de la campafia y medir el impacto en las audiencias de esas
piezas audiovisuales que no son precisamente spot, pero cuyos datos sobre interacciones y
reproducciones nos serviran para comprender comparativamente el comportamiento de las
audiencias de estos perfiles.

Al mismo tiempo, dentro del andlisis, se hara énfasis en reconocer los tres momentos
demarcados dentro de la estrategia de campaiia segun lo detallado en entrevista
semiestructurada y de elaboracion propia, por el socidlogo y publicista brasilefio Adenilson
Duarte, quien fue uno de los encargados de coordinar el trabajo de la agencia de publicidad
que produjo las piezas audiovisuales publicitarias y participod asesorando al partido en el
disefio de la estrategia comunicacional y la campafia.

Seguln esta guia explicada por Duarte, la campafia tuvo tres momentos previos, pero
desde esta investigacion incluiriamos un cuarto momento, que serian las piezas publicitarias
que se difundieron antes de la fecha oficial de campaiia. En el momento previo a la campaiia,
se utilizaba el eslogan “Bolivia Merece mas”; luego vino la instalacion oficial de la campana
bajo el lema “Lucho y David un solo corazéon”; un segundo momento fue durante el

confinamiento bajo la consigna “primero la vida”; y, por tltimo, el lema que se us6 hasta la
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victoria electoral, “vamos a salir adelante”. Cada eslogan marca un periodo de la campafia,

por lo que el andlisis se dividird en cuatro partes y periodos de publicacion, es decir:

e Bolivia merece mas o precampaiia: Del 29 de enero al 4 de febrero.

e [Lucho y David un solo corazon o primera campaia oficial: Del 5 de febrero al 19 de
marzo.

e Primero la vida o campaiia intermedia: Del 22 de marzo al 19 de junio.

e Vamos a salir adelante o campana final: Del 16 de julio al 14 de octubre.

3.1.1. Bolivia Merece Mas o Precampaiia

El primer periodo corresponde a los dias previos a la campana oficial del 29 de enero al 4 de
febrero, en los perfiles del partido MAS-IPSP y Lucho Arce, se publicaron videos y spots
publicitarios relacionados a la presentacion de las candidaturas. En este caso se analizara un
solo spot, que fue ademas el primero publicado en el perfil de Facebook Lucho Arce el 29 de
enero de 2020, material que se convirtid en el video mas visto en toda la campafia, con mas

de un millon de reproducciones.

3.1.1.1. Spot Presentacion de Luis Arce y David Choquehuanca. Este spot
publicado poco antes de la fecha de la campana oficial describe quién es el candidato a la
presidencia Luis Arce y el candidato a la vicepresidencia David Choquehuanca, ambos ex
ministros durante los gobiernos de Evo Morales, Arce de Economia y Finanzas y

Choquehuanca de Relaciones Exteriores.
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Ilustracion 2

Lucho Arce publicé un video en la lista Seguir e
&%/ de reproduccion #Bolivia Merece Mas.
29 de enero de 2020 - @

Resumen Comentarios

Soy Lucho Arce y junto a David Choquehuanca integramos el
binomio del MAS - IPSP para recuperar la paz, la democracia y la
estabilidad econémica, construyendo el futuro que sofiamos para
#Bolivia.

#YoLucho #LuchoXBolivia #BoliviaMereceMas

Mas relevantes v

@ Teodora Mendoza Flores
FELICIDADES GRANDE PROFECIONAL LUIS ARCE
CATACORA QUE ENTREGO A SU PAIS TODO SUS

: : CONOSIMIENTOS PROFECIONALES UN GRA LIDER Y
y ewrs"jad de warWiCR‘ en Europ% 2 P- l') AHORA NUESTRO PRESIDENTE CONSTITUCIONAL

» o0:12/151
UN ABRAZO DE TODA MI FAMILIA ESTAMOS MUY
Bolivia merece MAS ORGULLOSOS POR USTED BENDICIONES A PARA
@) Megusta (O Comentar /> Compartir @O Q@ Guillermo Romero Sarmiento y 34 mil personas més Escribe un comentario... @ © 0O

1,9 mil comentarios - 1 mill. visualizaciones

Fuente: Pantallazo de Facebook de Luis Arce

Transcripcion:

LOC voz en off femenina: ;Quiénes son Luis Alberto Arce y David Choquehuanca?
Luis es hijo de maestros de escuelas publicas. Crecio en La Paz. Estudio
Economia en la Universidad Mayor de San Andrés y en la Universidad de
Warwick en Europa. Es catedratico de universidad y fue funcionario del Banco
Central de Bolivia. Ocupo el cargo de ministro de Economia y Finanzas de los
gobiernos de Evo Morales y es considerado el padre del "milagro economico
de Bolivia", basado en un Modelo de Desarrollo Social Comunitario y
Productivo reconocido como exitoso en todo el mundo en diez anos. Redujo a
la mitad la pobreza extrema del pais, pasando del 38% al 17%. Aumento la
riqueza en un 5% anual en comparacion al 3% promedio de la region.
Nacionalizo las empresas de hidrocarburos y durante 14 anios hubo estabilidad
y crecimiento economico.

Luis es el candidato del MAS para la presidencia de Bolivia, su
candidato a vicepresidente es David Choquehuanca, fundador del MAS-IPSP
y canciller en el gobierno de Evo Morales, que promovio la causa de los
pueblos indigenas y sus saberes ancestrales. Choquehuanca es aymara
originario. Es impulsor de la cosmovision y filosofias indigenas en las politicas

del Estado: el vivir bien, la filosofia de la Madre Tierra y la diplomacia de los
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pueblos. En su juventud fue un importante dirigente estudiantil y mas tarde se
lanzo como sindicalista en defensa del movimiento campesino. Luis y David
estan entre los ministros que mds tiempo han permanecido al lado de Evo

Morales, en el gobierno.

Juntos van a gobernar con el pueblo para que nuestro pais vuelva a ser

grande.

Tabla 1

Spot presentacion Luis Arce

Texto Bolivia merece MAS
Fecha 29-ene-20

Duracion 01:05
Ratio 16:9

Reacciones 34.530
Reproducciones | 1.000.000

Enlace https://www.facebook.com/watch/?v=2476454699238067

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:

Este spot esta construido basicamente en animacion de imagen fija que se van sucediendo,
con una voz en off y subtitulado.
En la mayor parte de la produccion destacan los tonos frios, que se contrastan a su

vez con imagenes de banderas y vestimentas coloridas. Las fotografias coinciden con las

palabras expuestas.
En el ambito del contenido, son béasicamente fotografias en movimiento de los

candidatos Luis Arce y David Choquehuanca, con algunas personas en planos generales y
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medios y al final una imagen en movimiento de banderas flameando. Los temas de las
imagenes abordan la biografia de cada uno.
Respecto al sonido, quien narra el spot es una voz en off femenina, montada sobre un

ostinato melddico basado en arpegio, cuya base musical ligera tiene un acenso inspirador.

Nivel 2. Estructural:
Esta es una pieza publicitaria constituida en su totalidad sobre la animacion. Los planos se
suceden con transiciones y animaciones.

El primer cuadro plantea la pregunta “;Quiénes son Luis Alberto Arce y David
Choquehuanca?”’; la segunda imagen es una foto de Luis Arce joven recibiendo una
condecoracion. El resto de las fotografias muestran a Arce recibiendo distinciones, como
estudiante, como profesor, visitando mercados en La Paz, en el Banco Central, como ministro
de Economia y Finanzas. Luego aparecen imagenes de un recorte de prensa de El Pais de
Espafia, donde muestran los resultados de la gestion econdmica y luego un recorte de prensa
de la BBC del Reino Unido, sobre el aumento de la riqueza en el pais y por tltimo, otra nota
de El Pais sobre la nacionalizacion de los recursos.

En el minuto 01:00 comienzan a aparecer imagenes de David Choquehuanca, el resto
de las fotografias muestran a Choquehuanca en actos politicos y religiosos mientras la voz
en off destaca su gestion como ex ministro de Relaciones Exteriores y su vinculo con la
filosofia del suma gamaria.

Al cierre del video aparece una animacion como firma con banderas flameando y el

lema “Bolivia merece mas”.

Nivel 3. Semantico y retorico:
El spot narra las biografias de los candidatos, adjudicandose a Luis Arce, ser el autor del
denominado “milagro econémico boliviano”, mientras lo destacan tanto por su gestion en el
Ministerio de Economia y Finanzas, su experiencia en el Banco Central, como académico y
estudiante, ademas de hacer énfasis en que es una persona de confianza de Evo Morales.

En tanto, respecto a David Choquehuanca se hace una presentacion similar,
destacando su rol en la cancilleria boliviana, asi como su rol como fundador del partido MAS-
IPSP, como sindicalista, asi como su cosmovision filosofica del vivir bien.
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Al final se oye una frase que anuncia que “juntos van a gobernar con el pueblo para

que nuestro pais vuelva a ser grande”.

3.1.2. Lucho y David Un Solo Corazon o Primera Campaiia Oficial

El segundo periodo corresponde a los dias del 5 de febrero al 19 de marzo de 2020, cuando
arranca la campaiia oficial y se considera hasta el momento que se pospuso la fecha de la
eleccion producto de la pandemia de Covid-19. En este caso se analizardn siete piezas
audiovisuales, divididas en cinco spots, un jingle y una animacién, materiales publicados

tanto en la cuenta del partido MAS-IPSP, como en el perfil Lucho Arce en Facebook.

3.1.2.1. Spot Marcha en La Paz. Este es el primer spot publicado tras la inscripcion
oficial de las candidaturas. En ¢l se muestra una multitudinaria marcha de militantes y
simpatizantes del MAS-IPSP en la ciudad de La Paz, hacia el Tribunal Electoral y solo fue

publicado en cuenta de Facebook Lucho Arce.

Ilustracion 3

@ Lucho Arce ..
5 de febrero de 2020 - @

Resumen Comentarios

Este lunes marchamos con esperanza junto a David
Choquehuanca y la fuerza de nuestro pueblo, con la conviccién de
que vamos a cumplir nuestros suefios, trabajando para tener un
pais con estabilidad y crecimiento.

Nunca de rodillas, siempre de pie.

#DemocraciaParaBolivia

Ver mas

Mas relevantes v

@3  Aidil Castillo

En qué queda todo los robos de los laramas de la
cupula, borrén y cuenta nueva, se debe perdonar a los
pobresitos, con esto queda demostrado que al pueblo
le gusta vivir enganado, destinado a ser pobre

0:59/1:10 ¢ = .
> » limosnero de bonos, por Dios que sera del futuro d...
Ver mas
Democracia para Bolivia
o) Megusta () Comentar 2> Compartir ©QO vicky Milenka AC, Andrea Martin ' . Escribe un comentario... QOB ®®

1,1 mil comentarios

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook de Luis Arce

Transcripcion:

LOC multitud: ;Se siente, Arce presidente!
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LOC de voz en off femenina: Hoy fue un gran dia para el pueblo boliviano. Nos
ponemos de pie en cada paso. Se marco la esperanza. Se pidio justicia
ciudadana. Miles de hermanos y hermanas que son estudiantes, mujeres,
campesinos. Trabajadoras y trabajadores de todos los sectores y clases
sociales del pais. Ellos y ellas, junto a Lucho y a David, marcharon hasta el
Tribunal Electoral para un proceso democrdtico y justo en las calles habia
mucha gente que nos aplaudia demostrando su apoyo para que un pais no
vuelva a estar de rodillas.

LOC multitud: ;Nunca de rodillas!

LOC voz femenina en off: ...y podamos volver a ponernos de pie. Una vez mads
demostramos nuestra gran fuerza. De occidente a oriente; de norte a sur, de
este a oeste. Esa fuerza que nuevamente llevara al proceso de cambio a la
victoria en las elecciones de mayo. Paso a paso, como nuestros antepasados.

jVolveremos y seremos millones!

Tabla 2

Spot marcha en La Paz

Texto Democracia para Bolivia
Ciudad/localidad | La Paz
Departamento | La Paz
Fecha 05-feb-20
Duracion 01:10
Ratio 16:9
Reacciones 17.356
Reproducciones | 332.000

Enlace https://www.facebook.com/watch/?v=207609443735482

Nota: Ficha de elaboracion propia.
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Nivel 1. Descriptivo:
Este spot esta constituido por distintos planos que transitan unos a otros en cdmara lenta, con
una voz en off y subtitulado.

El video se realizo en formato cine y la mayor parte de la produccién cuenta con
colores frios, con una paleta de colores cargados mayoritariamente hacia el azul, con fuerte
contraste y baja saturacion. Sin embargo, aparecen imagenes de banderas y vestimentas
coloridas.

Respecto al contenido, las imagenes muestran a multitudes marchando por la ciudad
de La Paz junto a los candidatos Luis Arce y David Choquehuanca hacia el Tribunal
Electoral.

En relacion al aspecto sonoro, narra el spot una voz en off femenina sobre un colchon

musical de tono ascendente y esperanzador.

Nivel 2. Estructural:

El spot esta constituido casi en la totalidad por imdgenes en movimiento, la mayoria en
camara lenta, con énfasis narrativo que coincide con las imagenes y lemas que se coreaban
en la marcha.

El video comienza mostrando una concentracion de militantes y simpatizantes del
partido MAS-IPSP en la Plaza San Francisco de La Paz. A esto le suceden una serie de
imagenes en contrapicado, planos medios y generales de personas marchando por el centro
de la ciudad.

En el minuto 00:28 aparecen al centro, encabezando a la multitud, Luis Arce y David
Choquehuanca en planos generales y medios.

Los ultimos planos aparecen Luis Arce y David Choquehuanca firmando sus actas de
inscripcion de las candidaturas en el Tribunal Electoral acompafiados de una multitud y al
cierre aparece la animacion de firma con el logo de las candidaturas, es decir, un corazéon
compuesto a mitad por la bandera tricolor boliviana y por el otro lado la wiphala y debajo,
flores de patuju que es simbolo nacional con el lema “presidente Lucho, vice David, un solo

corazon”
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Nivel 3. Semantico y retorico:
El spot evoca esperanza, donde el pueblo organizado marcha para recuperar la estabilidad
social y politica que se perdi¢ tras el golpe de Estado.

Durante el video la voz en off y las imagenes como contrarrelato, van mostrando la
diversidad del pueblo boliviano y destaca el apoyo popular a este acto y la esperanza que
representan las candidaturas, al tiempo que apela a un estado de d&nimo colectivo que busca
subir la moral combativa de la militancia con frases como “siempre de pie, nunca de rodillas”,
algo que menciona tanto la voz en off con eco en las personas que se manifiestan.

Al cierre del spot la voz en off dice “volveremos y seremos millones”, frase de Tupaj
Katari, utilizada por Evo Morales al momento de presentar su renunciar a la presidencia del

pais presionado por las Fuerzas Armadas.

3.1.2.2. Jingle Soy Bolivia. Este es el primer jingle publicado en la campafia. En ¢él
se muestra una multitudinaria marcha de militantes y simpatizantes del MAS-IPSP en la
ciudad de La Paz, hacia el Tribunal Electoral y fue publicado tanto en la cuenta de Facebook

Lucho Arce, como en la del partido MAS-IPSP el mismo dia.

Ilustracion 4

Lucho Arce publicé un video en la lista
eguir ED
de rep cion #LuchoXBolivia

0-Q

Resumen Comentarios

#BoliviaMereceMAS
« HOY 14hs. proclamacién de nuestro binomio en ciudad de El
Alto

Bolivia, soy yo...
Ver mas

Mas relevantes w

,9 Rosendo Katari

) Luchamos por la democracia yo voz dedes donde
estemos somos bolivianos y meresemos un mejor por
venir.para nuestros mayores y nifios.usted sefior
presidente tiene en sus manos de canviar la istoria.de
el canvio.que se logro.y el apoyo de todos los bolivi...

- Ver mas
#LuchoXBolivia M=l

@ Megusta (D Comentar 2> Compartir ©O Adenilson Duarte, Seyla Vania C Ry 6,4 mi 3 Q Escribe un comentario > ©
)2 comentar 110 mil visualizacione:

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook de Luis Arce
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Transcripcion:

LOC voz en off masculina: Cada uno de nosotros es mas que 1 millon.

LOC voz en off masculina 1 cantando: Cuando el menii del dia era hambre y tristeza,
quien tuvo que luchar fui yo. Y cuando la comida no llegaba a mi mesa, quien
tuvo que buscarla fui yo. Fui yo quien escribio Igualdad. ;Fui yo quien grito
Libertad! Y ahora quién decidira soy yo.

LOC voz en off femenina: ;Jallalla Bolivia!

LOC coro de voces en off: ;Soy Bolivia!

LOC voz en off masculina 2 cantando: Lucho sufre y siente.

LOC coro de voces en off: ;Soy Bolivia!

LOC voz en off masculina 3 cantando: Queremos ser felices solamente.

LOC coro de voces en off: ;Soy Bolivia!

LOC voz en off masculina 1 cantando: Y ahora quien decidira soy yo.

LOC coro de voces en off: ;Soy yo, soy yo, soy yo!

LOC coro de voces en off: ;Soy Bolivia!

LOC voz en off masculina 4 cantando: Orgullo de todo lo que cambiamos.

LOC coro de voces en off: ;Soy Bolivia!

LOC voz en off femenina cantado: Orgullo de las conquistas de los ultimos arios.

LOC coro de voces en off: ;Soy Bolivia!

LOC voz en off masculina 5 cantando: ;Jallalla Bolivia!

LOC voz en off masculina 1 cantando: Y ahora quien decidira soy yo.

LOC coro de voces en off: ;Soy Bolivia!

LOC voz en off masculina 6 cantando: ;Jallalla Bolivia!

LOC coro de voces en off: ;Soy Bolivia!

LOC voz en off femenina cantando: ;Jallalla Bolivia!

LOC coro de voces en off: ;Soy Bolivia!

LOC voz en off masculina 7 cantando: Bolivia merece mas.

LOC coro de voces en off: ;Soy Bolivia!
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Tabla 3
Jingle soy Bolivia

Texto #LuchoXBolivia
Ciudad/Localidad | La Paz

Departamento | La Paz

Fecha 08-feb-20
Duracion 01:20
Ratio 1:1
Reacciones 6.455%

Reproducciones | 110.000

Enlace https://www.facebook.com/watch/?v=207229013658323

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:

Al igual que el spot sobre la marcha en la ciudad de La Paz hacia el Tribunal Electoral, el
video del jingle estd constituido por distintos planos que transitan unos a otros en camara
lenta, con voz masculina cantando y subtitulado.

La mayor parte del spot cuenta con colores frios, una paleta de colores cargados
mayoritariamente hacia el azul, con planos e iméagenes que tienen un fuerte contraste y son
de baja saturacion. Sin embargo, en algunas escenas del video aparecen imagenes de banderas
y vestimentas coloridas.

Respecto al contenido, las imagenes muestran a multitudes marchando por la ciudad
de La Paz junto a los candidatos Luis Arce y David Choquehuanca hacia el Tribunal

Electoral.

4 El jingle se publicé en la cuenta del MAS-IPSP y en la de Luis Arce en Facebook, pero las estadisticas

corresponden al perfil de Arce.
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Esta en tonalidad menor que evoca tristeza, con ritmo huayno, andino, lo que le da un
acento folclorico, con charango y guitarra. La cancidn sigue en crescendo hasta un estribillo,
donde se incluyen instrumentos de percusion y voces de un coro en dnimo que le da mas

fuerza, esperanzador.

Nivel 2. Estructural:

El spot esta constituido casi en la totalidad por imdgenes en movimiento, la mayoria en
camara lenta, con énfasis narrativo que coincide con las imagenes y lemas que se corean en
las marchas.

El video comienza mostrando imagenes de la ciudad de La Paz y luego imagenes de
indigenas originarios, mujeres de polleras y militantes con banderas del partido MAS-IPSP.
Estas imagenes se mezclan con situaciones cotidianas, personas en minibuses, lustrabotas.

Desde el minuto 00:33 aparecen al centro, encabezando a una multitud, Luis Arce y
David Choquehuanca en planos generales y medios. Tras esto, contintlan apareciendo
imagenes de una marcha.

Concluye el spot con una imagen en cdmara lenta de Luis Arce sostenido por una
multitud mientras ondea una bandera wiphala y al cierre aparece la animacion de firma con
el logo de las candidaturas, es decir, un corazén compuesto a mitad por la bandera boliviana
y por el otro lado la wiphala, con la flor de patuji abajo y el lema “presidente Lucho, vice

David, un solo corazén”

Nivel 3. Semantico y retorico:
El spot evoca esperanza, donde el pueblo organizado marcha para recuperar la estabilidad
social y politica que se perdio tras el golpe de Estado.

Durante el video la voz en off que canta y los coros van jugando con la tonalidad
triste del inicio, indicando que antes habia hambre, tristeza, pero luego el pueblo escribid
igualdad, grit6 libertad y ahora seran quienes decidan la recuperacion de la democracia.

Se muestra la diversidad del pueblo boliviano y destaca el apoyo popular a este acto
y la esperanza que representan las candidaturas, al tiempo que apela a un estado de d&nimo
colectivo que evocar las conquistas del pasado, cantando literalmente: “Orgullo de todo lo

que cambiamos” y “Orgullo de las conquistas de los Gltimos afios”.
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Al cierre del spot entre el coro “soy Bolivia” se mezcla con el grito “jJallalla

'79

Bolivia!”, en este ultimo caso “jallalla”, la palabra aymara que, aunque tiene varios
significados en este caso apela a “viva” o “victoria para” Bolivia, apelando al sentimiento de

unidad nacional.

3.1.2.3. Spot Golpe de Estado. Este spot dio mucho que hablar. Publicado solamente
en la cuenta de Facebook del partido MAS-IPSP cuenta desde una impactante escena la
situacidon que vive Bolivia tras el golpe de Estado y aquellas cosas que se tenian y que se

buscan recuperar.

Ilustracion 5

4
MAS - IPSP Si

B/ 11de febrero de 2020 - Q

Resumen Comentarios

¢Qué entendemos por #Democracia?

#DictaduraEnBolivia
#BoliviaMereceMA:

M:

@' Tamara Bunke
DEL GRIEGO DEMOS Y CRATOS QUE TRAD
SIGNIFICA. GOBIERNO DEL PUEBLO. POR E
PARA EL PUEBLO
Me gusta Responder 2 afios
ho un Nempo an Bollhvia en of cial 1a damA-r | Veronica Sanchez Ortega
e buena produccion nuestra verdad

Me gusta Responder 2 afios

¢Qué entendemos por democracia?

Escribe un comentario... '
o) Megusta (D Comentar > Compartir @©Q315 - 31 comentarios - 6,2 mil visualizaciones e @

farahank san =RUOER th  =*NK

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook del partido MAS-IPSP

Transcripcion:

LOC voz en off masculina: Hubo un tiempo en Bolivia en el cual la democracia solo
llegaba a la mesa de algunos. Quien tiene mds arios o quien conoce la historia,
sabe que faltaba lo basico para muchos y sobraba privilegio para pocos.

Pero el pueblo queria mas y lucho. Cambio el pais y finalmente la

democracia empezo a llegar a donde nunca llegaba.
LOC coro de voces en off: Vamos a la lucha por la democracia, vamos a la lucha
paso a paso iguales, vamos a la lucha, vamos. Lucha, lucha, lucha, vamos,

lucha, lucha, lucha, vamos.
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LOC voz en off masculina: Pero algunas personas no respetan nada ni a nadie. Golpe
porque no aceptaron el resultado. Golpe porque quieren volver a los antiguos
privilegios. Golpe porque mataron a 36 personas que no aceptaron la
democracia de ellos.

Entonces, ;qué democracia prefieres? ;la que mata gente o la que mata
el hambre?

LOC coro de voces en off: Ven a la lucha (Bis 7x)

Tabla 4

Spot golpe de Estado
Texto (Qué entendemos por democracia?
Fecha 11-feb-20

Duracion 01:39
Ratio 16:9
Reacciones 315
Reproducciones | 6.300

Enlace https://www.facebook.com/watch/?v=2372749862826544

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:
Este spot esta constituido con un montaje dindmico que parte con la toma en primerisimo
primer plano de un plato y pasa hacia un plano de secuencia de 58 segundos, con voz en off
y subtitulado. Durante el plano de secuencia el movimiento de cdmara pasa de un traveling,
hasta quedar en plano medio americano frente a un nifo.

En la mayor parte de la produccion destacan colores calidos, mas cercanos al amarillo

sepia.
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Son imagenes en movimiento de una mujer campesina sirviendo la comida a un nifio,
a quien le patea el plato de comida una bota militar que camina encima de la mesa.

Luego el plato se estrella contra la pared con el sonido de disparo y a partir de ahi la
escena retrocede hasta el inicio.

En el aspecto sonoro, quien narra es una voz en off masculina, montada sobre musica
tensa de estilo folcldrico, la que se compone principalmente por un coro que canta al mismo
tiempo la melodia, el ritmo y la armonia. Por esas caracteristicas, el coro podria ser a capela,
pero de igual forma incorpora un acompafiamiento instrumental compuesto por notas largas
de un violonchelo y un bajo eléctrico, lo que mantiene una tonalidad baja y tensa, en

conformidad al aspecto visual del spot.

Nivel 2. Estructural:

Tras la primera imagen del plato vacio, aparece una escena en cdmara lenta de una mujer que
toma el plato, sirve una comida y se lo lleva a un nifio que comienza a comer, hasta el
momento en que la bota militar le patea el planto sobre la mesa.

Después de la escena de la bota militar, se hace un acercamiento de cadmara o zoom
in sobre el rostro del nifio, que se va entristeciendo a medida que la voz en off enumera la
situacion de Bolivia tras el golpe de Estado, hasta un momento en el que se tapa los oidos.

En el minuto 1:06, en otra escena, el plato se estrella contra la pared junto al sonido
del disparo y aparece una pregunta en texto animado. A partir de ahi, la escena del plato
contra la pared va en retroceso hasta el minuto 1:19, cuando se retoma la escena del nifio y
la mujer campesina, con una musica alegre y la sonrisa del nifio que desaparece en una
transicion hasta una fotografia a contra luz de hombre indigena originario sosteniendo la
bandera de Bolivia y la wiphala, con los colores del partido MAS-IPSP —es decir, el azul,

blanco y negro—, con una animacion de letras que dice “Bolivia merece mas”.

Nivel 3. Semantico y retorico:
Este spot transita de una situacion cotidiana a una fuerte escena donde la bota militar, patea
el plato que alimenta a un nifio.

Durante el video, la voz en off relata como era en Bolivia la situacion hace unos afios
respecto a la alimentacion y los privilegios que solo tenian algunos. Incluso, la palabra
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democracia aparece al centro y al aparecer las comillas, se oye el sonido de armar cargandose,
no obstante, se indica que “el pueblo queria mas y lucho” para que la democracia empezara,
“a llegar a donde nunca llegaba”.

Desde ese momento, la intervencion de la bota militar, genera maxima tension, junto
a la descripcion de la voz en off masculina que indica que hicieron el golpe de Estado, porque
no reconocieron las elecciones, mencionado que “quieren volver a sus privilegios” y la
matanza de 36 personas en relacion a las masacres de Sacaba y Senkata.

A partir del minuto 1:15 la escena retrocede y el relato, con la sonrisa del nifio
comiendo, la musica y los coros de voces alegres, se combinan dandole un cierre

esperanzador al spot.

3.1.2.4. Spot Presentacion de Luis Arce. Este spot muestra a Luis Arce en la
Universidad Mayor de San Andrés en La Paz y al final con una multitud. Se publicé en el
perfil de Facebook del partido MAS-IPSP en dos ocasiones, una de ellas en version reducida,

pero tomamos para muestra el video con mayor interaccion.

Ilustracion 6

MAS - IPSP
1 de febrero de 202 S
Resumen Comentarios

Desde el afio 2006 trabajamos dia a dia para
economia solida, en crecimiento y con redistr
‘ ingresos. Hoy nos toca defender ese modelo
patrimonio de nuestros hijos e hijas. jHasta la
' hermanas...
Ver mas

DESDE 1990 Q Martha Chui Tola

N

Lucho y David los futuros gobernante:
devolver la esperanza para el pueblo ¢

~—
—

° " r‘. .‘)) Me gusta Responder

& Angela Perez Terrel

Desde el afio 2006 trabajamos dia a dia para construir una economia Hasta la victoria siempre!!! )
soélida, en crecimiento y con redistribucién de nuestros ingresos. Hoy no... Ma mueta  Bacnandar

P 0:05/052

Escribe un comentario
o Megusta () Comentar > Compartir QO 2.8 mil - 274 comentar 63 mil visualizacione Q s

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook del partido MAS-IPSP
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Transcripcion:

Este spot no tiene voz en off, ni testimonios por lo que la transcripcion corresponde a los

textos que aparecen en animacion.

Voz en off femenina: E/ es Lucho, un docente desde 1990. En materia de economia
Lucho pregunta a sus alumnos ;De qué sirve la riqueza en Bolivia si no se
distribuye de forma equitativa entre todos sus habitantes? Como ministro
Lucho nos enserio que los recursos de Bolivia deben servir para mejorar la vida
de todos los bolivianos sin excepcion. Lucho le puso corazon a nuestra

economia. Por hoy Lucho es docente, en mayo sera docente y presidente.

Tabla 5

Spot presentacion Luis Arce

Texto Desde el afio 2006 trabajamos dia a dia para construir una economia
solida, en crecimiento y con redistribucion de nuestros ingresos. Hoy
nos toca defender ese modelo econémico, patrimonio de nuestros
hijos e hijas. jHasta la victoria de mayo hermanas y hermanos!

#BoliviaMereceMAS
Ciudad/Localidad | La Paz

Departamento | La Paz

Fecha 14-feb-20
Duracion 00:53
Ratio 1:1

Reacciones 2.800
Reproducciones | 63.800

Enlace https://www.facebook.com/watch/?v=542804719680836

Nota: Ficha de elaboracion propia.
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Nivel 1. Descriptivo:
Este spot estd compuesto por imdgenes en movimiento, sin voz en off, con animacién de
letras blancas y en mayuscula.

La mayor parte del video cuenta con colores frios y oscuros, ademés de un filtro
oscuro, en esta paleta de colores, la mayoria se carga hacia el amarillo y el café. El video
comienza haciendo un paneo vertical hacia arriba al edificio principal de la Universidad
Mayor de San Andrés de la Paz, para luego mostrar a Luis Arce dentro de la universidad
dando clases o saludando a alumnas y alumnos, casi siempre en plano general y medio solo
0 con otras personas.

A mitad del spot los planos que aparecen son generales y de Luis Arce con distintas
personas casi siempre en plano general y medio con personas. Al cierre se repite la escena de
Luis Arce aupado por una multitud, ondeando una bandera wiphala, concluyendo el spot con
la animacion de firma.

En el aspecto sonoro, hay una musica con un tono esperanzador, que va ascendiendo
progresiva y ligeramente hacia un relato épico, cuestion que se resalta por los violines y el
piano que marca los acordes coincidiendo con la estructura narrativa audiovisual y las

palabras animadas que aparecen.

Nivel 2. Estructural:
Este spot proyecta imagenes en cdmara lenta de Luis Arce en la universidad para luego
mostrarlo en los pasillos, dando clases o saludando a alumnas y alumnos.

Desde el segundo 00:24 aparece Luis Arce saludando a distintas personas y en
ocasiones aparecen imagenes solo de personas marchando, militantes, personas de pueblos
indigena originarios, jévenes y mujeres.

Al cierre se repite la escena de Luis Arce aupado por una multitud, ondeando una
bandera wiphala, concluyendo el spot con la animaciéon de firma con el logo de las

candidaturas, con el lema “presidente Lucho, vice David, un solo corazon”.
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Nivel 3. Semantico y retorico:

El spot desde el ambito de la musica y las imagenes se plantea como una historia épica.
Contando desde los textos y las imagenes que aparecen, la historia docente de Luis Arce,

comenzando con la pregunta que ¢l les hace a sus alumnos: “;De qué sirve la riqueza en

Bolivia si no se distribuye de forma equitativa entre todos sus habitantes?”.

También se cuenta su experiencia como ministro con frases como “Lucho le puso
corazon a nuestra economia” y cerrando con el mensaje “Por hoy Lucho es docente, en mayo

serd docente y presidente”, destacando que no abandonaré sus funciones como profesor de la

Universidad Mayor de San Andrés de La Paz.

3.1.2.4. Animacion encuestas. Estd es una corta animacion que aparecio solo en el

perfil de Facebook del partido MAS-IPSP.

Ilustracion 7

LAS ENCUESTAS LO DICEN

Encuesta de Cies Mori sobre #elecciones2020 en Bolivia. El MAS-IPSP
arriba en las preferencias con el 31%

D Megusta O comentar 2 Comparti @) Cristan Hugo Garcay .2 mi personas ms - 18

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook del partido MAS-IPSP

Transcripcion:

Esta animacion no tiene voz en off, ni testimonios por lo que la transcripcion corresponde a

los textos que aparecen en animacion.

MAS - IPSP
16 de febrer de 2020-Q

Resumen Comentarios

Encuesta de Cies Mori sobre #elecciones2020 e
EI MAS-IPSP arriba en las preferencias con el 31%

@

Bornto Martinez

El fraude se prepara mediante las encues!
favor no caigamos en la trampa!

- Rossiyskaya Gazeta: Usted es ING. Espe
temas itica de Rusia en érici
mas

Me gusta Responder 2a

Oscar Fer Gutierrez Zegarra
Arce presidente

Me gusta Responder

Escribe un comentario. C,;

Generador de contenidos: E/ pueblo boliviano sabe lo que le conviene. Las encuestas

lo dicen. Lucho esta arriba en las encuestas.
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Tabla 6

Animacion encuestas

Texto Encuesta de Cies Mori sobre #elecciones2020 en Bolivia. E1 MAS-

IPSP arriba en las preferencias con el 31%
Fecha 16-feb-20
Duracion 00:19
Ratio 1:1
Reacciones 1.248
Reproducciones | 15.600

Enlace https://www.facebook.com/watch/?v=129998564973255

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:

Este es una animacion corta con letras blancas grandes y transiciones que juegan con el logo
de las candidaturas, la wiphala y una grafica de columnas, con transicion de la bandera
boliviana hacia la firma.

En general se trata de una animacién con colores vivos, pero cargado al inicio y el
cierre hacia el azul —tonalidad del partido MAS-IPSP—, todo esto se combina con los
colores de las graficas estadisticas coloridas, la wiphala, la bandera de Bolivia y el logo de
las candidaturas, todos estos elementos multicromaticos.

En el aspecto sonoro, los graficos se acompafian de una musica alegre y en ocasiones
carismatica, caracterizada por un piano dindmico que en sus notas altas, marca acordes que
se complementan por las notas graves que suenan en forma de escala, acompanados de una

percusion.
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Nivel 2. Estructural:
Las animaciones del video comienzan con letras mayusculas en blanco sobre un fondo
blanco, para con una transicion realizada con el logo de los candidatos pasar a la segunda
parte, que es donde aparece una grafica de columnas en colores con las fotografias de Luis
Arce, Carlos Mesa, Jeanine Afiez y Luis Fernando Camacho.

La animacioén muestra a Luis Arce creciendo en las encuestas hasta llegar al nimero
31. En ese momento las fotografias de los candidatos antimasistas, son reemplazadas por
emojis preocupado, avergonzado y triste.

Tras la imagen de la encuesta, una transicion hacia la animacion de firma con el logo

de las candidaturas y el lema “presidente Lucho, vice David, un solo corazén”

Nivel 3. Semantico y retorico:
El spot tiene un caracter humoristico, alegre, por el crecimiento de Luis Arce en las encuestas
y las burlas a las otras candidaturas a través de los emojis sobre sus caras.

La busqueda, es subir la moral del electorado masistas y mostrar que es posible ganar.

3.1.2.5. Spot Educacion. Este spot es sobre educacion y el mejoramiento de
infraestructura de los colegios durante los gobiernos del MAS-IPSP. Es el primero de los
materiales audiovisuales analizados que en la animacidn de cierre que sirve como firma, no
se usan los colores de la bandera, ni la wiphala, ni la flor patuju abajo, esto debido a
problemas que hubo respecto a la prohibicion de simbolos patrios en campafia segun la norma
establecida en la Ley de Régimen Electoral. Este video se publico en el perfil de Luis Arce

en Facebook.
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Ilustracion 8

@, Lucho Arce publico ur M»'l en la lista o
&/ de reproduccion Spots y videos de

proclamaciones

20-Q

Resumen Comentarios

Hicimos un gran esfuerzo para invertir en educacién, mejorando la
infraestructura y la calidad educativa. En 14 aios, llegamos a
ocupar un lugar importante en América Latina. Nuestras y nuestros
estudiantes son el presente y futuro de Bolivia.

iLa ..

Ver mas

Mas relevantes w

0 Ximena Conde Ramirez

Gracias Evo

Megusta Responder 2

6 Axel Martines

Q viva el mas

a cuarenta y cinco alumnos.

Defendamos nuestra educacion

@) Megusta (D Comentar /> Comparti ©O0uisca amiro Lazarte y 29 mil persona @ escive un comentario

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook de Luis Arce

Transcripcion:

LOC profesora: La verdad este colegio era..., lamentablemente era pésimas
condiciones. El colegio como ven aqui donde estamos eran de adobes y era de
planta bajita no mas y en cada aula de esos estabamos con 40, 42 a 45 alumnos.
Las aulas eran chorreaban como duchas y las piscinas era un lago y los
chiquitos donde nadaban ahi y eso era lo mas preocupacion para nosotros. Y
de esa manera nos hemos puesto a trabajar y hasta conseguir la obra.

LOC apoderado: Es un sueiio hecho realidad de que los papas y los alumnos,
nuestros hijos, estuvimos esperando lo que nos falta es tal vez equiparlos y ver
hacia el futuro esos avances tecnoldgicos, implementarlos aqui en el colegio
seria una maravilla.

LOC voz en off femenina: Juntos mejoramos las escuelas para una buena educacion,

pero si no la defiendes, volveremos al pasado.
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Tabla 7

Spot educacion

Texto Defendamos nuestra educacion
Fecha 27-feb-20
Duracion 01:01
Ratio 1:1
Reacciones 2.900
Reproducciones | 52.000
Enlace https://www.facebook.com/watch/?v=191102818780969

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:

Este es un spot constituido por un montaje de multiples imagenes en movimiento de planos
medios de estudiantes al interior de un colegio, junto a entrevistas a una profesora y un
apoderado. Contiene una toma area al exterior al colegio, la cual se realiza con la utilizacién
de un dron. El clip cuenta con subtitulado.

El video es un tanto oscuro, con un filtro opaco, alto contraste y baja saturacion lo
que le da un tono frio al spot. La realizacion muestra, ademads, un cuidadoso trabajo de tomas,
que buscan no filmar los rostros de nifias y nifios, poniendo solo frente a camara en plano
americano hacia medio a la profesora y el apoderado.

En el aspecto auditivo, la musica se compone de un piano sencillo y emotivo, con un
rol menos protagénico, sonando en un segundo plano para darle énfasis a los testimonios de

las personas.
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Nivel 2. Estructural:

Mediante cdmaras lentas y suaves movimientos de cdmara se muestra un colegio bien
equipado y el testimonio de una mujer y un hombre que explican a cdmara y a ratos en off,
como era el colegio antes de los gobiernos del MAS-IPSP.

Las imagenes no tienen un orden muy claro, mas alld del movimiento constante de
alumnos tras el sonido de la campana en el colegio. Entre medio la aparicion del hombre y la
mujer dentro del colegio dando sus testimonios. Al final aparecen imagenes exteriores del
colegio con texto en mayuscula y blanco.

Al cierre la firma de la campaiia ya sin los simbolos patrios, haciendo que el logo
pase desde un corazon dividido a la mitad por una bandera tricolor boliviana y una wiphala,

por un corazén rojo sin la flor de patuju abajo.

Nivel 3. Semantico y retorico:
En relacion a las herramientas discursivas utilizadas en el spot, se apela a defender la
educacion para no volver “al pasado”, es decir, al abandono de la educacion que fue
caracteristico en Bolivia de los gobiernos neoliberales.

Se plantea que las condiciones en ese “pasado” eran “pésimas” y se describe que el
colegio era de un solo piso, con muros de adobe y se filtraba agua.

El padre sefiala que la actual edificacion representa “un suefio hecho realidad” y antes
de la firma, las letras en blanco frente a la escuela referidas al compromiso de defender la

educacion.

3.1.2.6. Spot Teleférico. Este spot es sobre el teleférico que une las ciudades de La
Paz, la Zona Sur y El Alto. Es uno de los medios de transporte mas utilizados en aquella urbe
y es una de las mas reconocidas obras edificadas durante los gobiernos del MAS-IPSP. En

este caso se trata de un spot publicado en el perfil Lucho Arce en Facebook.
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Ilustracion 9

@Luchonrce; video en la m
& de rep Spots y videos de

proclamaciones.
@

Resumen Comentarios

Nuestro teleférico es una expresion del vivir bien, un transporte
moderno que integra dos hermosas ciudades y que nos permite
apreciarlas con vista panoramica. Nuestro transporte por cable nos
permite trasladarnos con comodidad, en menor tiempo y por.

Ver més

Mis relevantes v

w Luz Natalia Benavides
2 Obras de n uerido Evo @
%
Me gusta er
——allegar a nues .
fros frabajos, c; Pedro Rojas
Tremendo ministro que fue.tremwndo presidente que
compartir mas tiempo con nuestras familias. jContinuemos con el va a ser....Gloria a Dios!!!! Viva Luis Arce.
Proceso de Cambio, i icios para toda la i Manueta  Racnander 7 ©
justa () Comentar 2> Compartic 00 N e E

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce

Transcripcion:

LOC voz en off femenina 1: Habia mucho trdfico. Los minibuses aca colapsan.

LOC mujer joven 1: El teleférico nos ha ayudado mas que todo a llegar a nuestros
trabajos, oficinas o si no, escuelas o universidades.

LOC mujer joven 2: No tardo ni 15 minutos en bajar desde El Alto hasta la ciudad.
Porque antes solia llegar a las 10 de la noche, solia llegar 9. Ahora es mas
rapido, ya bajo y subo.

LOC hombre joven: Y ahora con el teleférico unos van aqui, otros van aca y todos
tan tranquilos.

LOC estudiante: Nos dan la tarjeta estudiantil, es esta. Entonces es mucho mas
economico.

LOC madre joven: No perderlo, porque también gracias a nuestro presidente Evo
va hemos conseguido el teleférico.

LOC voz en off femenina: Juntos hicimos el teleférico, pero si no lo defiendes lo van

a privatizar.
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Tabla 8

Spot educacion

Texto Nuestro teleférico es una expresion del vivir bien, un transporte moderno

que integra dos hermosas ciudades y que nos permite apreciarlas con...

Fecha 2-mar-20
Duracion 01:00
Ratio 1:1
Reacciones 3.390

Reproducciones | 50.000
Ciudad/localidad | La Paz
Departamento | La Paz

Enlace https://www.facebook.com/LuchoXBolivia/videos/1064187987265491/

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:

El montaje de imégenes al inicio, que incluyen gran trafico de autos en varios planos
generales y movimientos suaves de camara, acompafnado por una voz en off y luego plano
americano hacia los testimonios de las entrevistadas que van con subtitulado.

El spot contiene una sucesion de planos oscuros que dan cuenta de un dia nublado y
personas abrigadas que proyectan la sensacion de frio, con tonalidades azules y negras y
ocasiones saturada con muchos colores por vestimentas, aguayos y las propias lineas del
teleférico.

En relacion a los personajes, la mayoria son jovenes, mujeres, dos madres portando a
sus bebés, estudiante y un joven, quienes al final cuentan con una voz en off que los

acompana.
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El fondo musical se compone de cuerdas, un xilofono, percusion y sonido string, lo
que concluye en una resonancia suave, tranquila y armoénica. La musica suena en un segundo

plano de acompanamiento, para dar énfasis a los testimonios de las personas.

Nivel 2. Estructural:
El spot estd compuesto por imagenes en movimiento hechas a través de leves movimientos
de camara, principalmente en los encuadres de los personajes a quienes se les hace
acercamiento o zoom in desde planos americanos.

La estructura basicamente estd compuesta por una sucesion de planos que comienza
con los generales en relacion al trafico, planos americanos para las entrevistas y un cierre
compuesto por planos generales que muestran con paneos el teleférico.

Al cierre la firma de campaiia con el lema.

Nivel 3. Semantico y retorico:
Las distintas voces que aparecen en el video comentan los beneficios que trajo este medio de
transporte a la ciudad desde el testimonio de madres porteando a sus bebés, mujeres, jovenes
y estudiantes.

El montaje de imagenes al inicio, que incluyen gran trafico de autos, coincide con la
frase inicial de “habia mucho trafico”. Con el inicio de los testimonios en el que aparecen
imagenes del teleférico, se mencionan los beneficios entre ellos que ha ayudado “a llegar a

2 ¢

nuestros trabajos, oficina, o si no, escuelas o universidades”, “no tardo ni 15 minutos en bajar
desde El Alto hasta la ciudad”, “ahora es mas rapido”, “es mucho mas econdmico” o “gracias
a nuestro presidente Evo ya hemos conseguido el teleférico”.

Al cierre, la frase que llama a la movilizacion, a “defender” el teleférico, enunciando

que “si no lo defiendes lo van a privatizar”.
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3.1.3. Primero la Vida o Campaiia Intermedia

Este periodo de campana intermedia correspondiente del 22 de marzo al 19 de junio de 2020,
estuvo marcado por la incertidumbre sobre la fecha oficial de la eleccion. Inicialmente debia
efectuarse el 3 de mayo, pero se postergd producto de la pandemia de Covid-19. La siguiente
fecha fue 6 de septiembre, fecha que también fue postergada y develo la situacion de los
partidos politicos, pues no solamente el MAS-IPSP se estaba quedando sin recursos para
seguir financiando la campafia, su mas cercano contrincante, el expresidente Carlos Mesa, de
la alianza politica Comunidad Ciudadana, quien se anunciaba recogeria la mayoria de los
votos antimasistas, tampoco podia continuar solventado una campafia electoral que no
terminaba nunca y cuya fecha de comicios, en medio afio, ya se habia postergado dos veces.

Se analizaran aqui seis spots publicados en el perfil Lucho Arce en Facebook.

3.1.3.1. Animacion primero la vida. Este spot compuesto por un paneo de la ciudad
y animacion de texto que simulan ser mensajes por mensajeria de Whatsapp, es el primer
spot emitido tras decretarse cuarentena total en Bolivia por la pandemia de Covid-19. El spot

se publico en el perfil de Facebook de Luis Arce.

Ilustracion 10

@ Lucho Arce
%7 4 de abril de 2020 - @
Resumen Comentarios

Somos un pueblo solidario de norte a sur, de oriente a occidente, y
en momentos dificiles damos lo mejor de nosotros. Unidas y
unidos venceremos al #coronavirus. @ 3/ 0 @
#PrimeroLaVida

Mas relevantes «

G Wilmer Pacohuana Apaza
Como volver a motorizar la economia con el valor

¥ | if!

LR . . . 1 o 5
Somos un pueblo solidario, tenemos | agregado en. medio de la pandemia para la forttillecer
4 N | la demanda interna debemos buscar una solucion,
un gran corazon : debemos unirnos por la vida de los mas humildes

aunque la derecha sea peor lacra primero es el pueblo

Me gusta Responder 2 afios

v @ Nilda Carrillo

Gracias hermano la salud esté primero! seamos
Primero la vida solidarios! Quédense en sus casas! Adelanté fuerza

fer Fernanda, Canabrego SinRetorno y 3,5 mil personas ma i b (@7
@) Megusta (O Comentar /2> Compartir @©Q Jennifer Fernanda, Canabrego SinRetorno y 3,5 mil personas més Q Escribe un comentario © © 2]

281 comentarios - 66 mil visualizaciones
.

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce
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Transcripcion:

Este spot no tiene voz en off, ni testimonios por lo que la transcripcion corresponde a los

textos que aparecen en animacion.

Generador de contenidos:

Primer mensaje de Whatsapp: ;Has visto las buenas acciones de millones de
bolivianas y bolivianos en esta crisis? @ & QBN & MY

Segundo mensaje de Whatsapp: Somos un pueblo solidario tenemos un gran corazon
v

Tercer mensaje de Whatsapp: De norte a sur...de oriente a occidente &

Cuarto mensaje de Whatsapp: Y en momentos dificiles damos lo mejor de nosotros

Quinto mensaje de Whatsapp: Queremos que todas y todos estemos sanitos

SV e Tl )

~

Sexto mensaje de Whatsapp: Solo unidos venceremos el coronavirus <

Varios mensajes de Whatsapp: #PrimeroLaVida
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Tabla 9

Animacion primero la vida

Texto
Ciudad/Localidad
Departamento
Fecha
Duracion
Ratio
Reacciones
Reproducciones
Ciudad/Localidad
Departamento

Enlace

Primero la vida
La Paz

La Paz
4-abr-20

00:45

I:1

4.510

66.000

La Paz

La Paz

https://www.facebook.com/watch/?v=2497222483860515

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:
Este spot se compone béasicamente por un paneo de la ciudad de La Paz de norte a sur. Sin

testimonio, ni voz en off, solamente texto que aparece en la animacion de mensajes que

simulan ser enviados por Whatsapp.

En relacion a los colores el spot tiene a ser céalido y un tanto amarillento por los

colores de la ciudad, amarillento tipo filtro sepia, aunque el paneo es en un dia soleado, hacia

el atardecer.

La animacion de texto que aparecen y desaparecen en medio de la ciudad lo hace de

forma similar a la que aparecen los mensajes en los celulares.
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La musica se compone de guitarras, charangos, quenas y zampofias, instrumentos
propios de la musica andina boliviana, manteniendo una armonia apacible que conjuga con

la imagen principal, el paneo al atardecer de la ciudad de La Paz.

Nivel 2. Estructural:
El spot en tema de estructura es simple, pues es un solo paneo de norte a sur de la ciudad de
La Paz durante un atardecer, con cierre la animacion de firma de este periodo de campaiia,

que corresponde a una mano dibujando el lema, con un fondo blanco, celeste y negro.

Nivel 3. Semantico y retorico:
Tanto el acompafiamiento musical como la apacible imagen del atardecer, combinan de
buena manera con los mensajes que aparecen en la animacion. Mensajes esperanzadores,
respecto a las caracteristicas del pueblo boliviano en circunstancias dificiles y crisis como la
que se vivia con la pandemia.

Al cierre, se apela a la unidad nacional y se cierra con el lema del periodo escrito con

numeral al estilo de hashtag “#PrimeroLaVida”.

3.1.3.2. Spot Calles Vacias. Este spot habla sobre el confinamiento producto de la
pandemia, la solidaridad y el futuro en el que se volvera al desconfinamiento. Este spot se

publicé en el perfil de Facebook de Luis Arce.

Ilustracion 11

Watch Inicio  Envivo  Programas  Explorar  Videos guardados  Seguidas Q Buscar videos

R
V&% 9 de abril de 2020 - @

Resumen  Comentarios.

Las calles estén vacias de nifias y nifios yendo a la escuela, de
juventud alegre y sofiadora; pero estamos llenos de amor por la
vida, de solidaridad y esperanza. Venceremos esta pandemia y
volvera la alegria, el reencuentro y el abrazo entre todas y t...
Ver mas

Mas relevantes v

Jose Manuel Alcon Rios
A TODOS LOS QUE SE RIEN DEL SENOR ARCE SOLO
DEMUESTRAN SU IGNORANCcia NO ENTIENDEN DE
ECONOMIA SOLO EN SU MAYORIA HIJOS DE PAPITO,
QUE RENIEGAN DE SUS ORIGENES Y DE NUESTRA

GENTE, PERO QUE SE PUEDE ESPERAR DE UNA
0 PERSONA IGNORANTE SIN HISTORIA SIN CULTU.
5 P - - . Ver mas
Las calles estan vacias de nifias y nifios yendo a la escuela, de juventud Megusta  Responder 2 anoe
alegre y sofiadora; pero estamos llenos de amor por la vida, de solidarid... -
) Megusta (I Comentar 2> Compartir ©O 26 mil - 131 comentarios - 19 mil visualizaciones @ Eseribe un comentario ee@(E

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce
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Transcripcion:

LOC voz en off masculina: Por fuera la ciudad esta vacia, vacia de nifios, yendo a la
escuela, vacia de juventud alegre y sofiadora, vacia de gente, gandndose el
sustento diario. Pero por dentro estamos llenos de amor por la vida, llenos de
solidaridad. Por eso en el campo y la ciudad nos organizamos para compartir
nuestros alimentos con los que hoy no tienen qué comer, porque donde come
uno, comen dos. Estamos llenos de carifio y proteccion hacia nuestros
familiares y vecinos. Por dentro también nos sobra la esperanza porque
estamos seguros que esto va a pasar. Una vez mds venceremos este desafio.
Por hoy enfrentamos unidos la pandemia. Luego volverd el movimiento y la
alegria a las calles. Llegara la hora del reencuentro, el tiempo para volver a

abrazarnos como hermanos.

Tabla 10

Spot calles vacias

Texto Las calles estan vacias de nifias y nifios yendo a la escuela, de

juventud alegre y sofiadora; pero estamos llenos de amor por la vida,

de solidaridad
Fecha 9-abr-20
Duracion 00:57
Ratio 1:1

Reacciones 2.680
Reproducciones | 19.000

Enlace https://www.facebook.com/watch/?v=153531809362474

Nota: Ficha de elaboracion propia.
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Nivel 1. Descriptivo:
Este spot se compone por distintos tipos de planos que marcan las etapas del relato
audiovisual. Cuenta ademas con una voz en off masculina y subtitulada.

Es un clip medianamente colorido, que lleva ademas una especie de filtro amarillo
estilo sepia durante todo el spot, sin embargo, se percibe mas bien frio por tonalidades en las
que predomina colores oscuros.

Las primeras imagenes estan compuestas por planos generales de la ciudad, calles
vacias y con la segunda parte del video aparecen multiples personajes: mujeres, lactantes,
madres, nifia, hombre, abuelas, trabajador, deportista, personas en transporte publico, nifias
jugando, pareja y hombre campesino.

El aspecto auditivo la voz en off es acompana por un colchoén musical que parte con
el sonido del viento, para luego dar paso a musica de guitarras neutras, que acompafian un

mensaje de esperanza.

Nivel 2. Estructural:
En este spot hay un evidente quiebre de planos en relacion a los momentos. Hay un primer
momento donde son planos generales, mientras se habla de las calles vacias, pero al momento
de hablar de la esperanza ante el desconfinamiento, aparecen los primeros planos mas
cerrados. El primero, una mirada de perfil de un ojo en primerisimo primer plano y luego
varios planos americanos, medios, primeros planos de personas alegres.

Desde el segundo 00:14, cuando empiezan a aparecer personas en el spot estan, lo
hacen, pero en espacios cerrados, es desde el 00:43 cuando se muestran a personas en
espacios abiertos, haciendo énfasis en el desconfinamiento.

Al final la firma animada correspondiente al periodo de campaia.

Nivel 3. Semantico y retorico:

El spot relata la situacion del confinamiento desde un “afuera”, un “adentro” y la esperanza
vinculada al desconfinamiento. El afuera es precisamente estas calles vacias de “nifios yendo
alaescuela”y el adentro, es aquello que esta dentro de las casas, el carifio, por dentro estamos

“llenos de solidaridad” y la “esperanza” de que “esto va a pasar”, es decir la pandemia.
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Al final imagenes del momento de esa promesa vinculada al desconfinamiento, es
29 ¢

decir, “volver al movimiento y la alegria de las calles”, “la hora del reencuentro”, “el tiempo

de volver a abrazarnos como hermanos”.

3.1.3.3. Spot Pan. Este spot que muestra a personas haciendo y repartiendo pan se

publico durante el confinamiento en el perfil de Luis Arce en Facebook

Ilustracion 12

%/ 10 de abril de 2020 - Q

Resumen Comentarios

En estos momentos tan dificiles que vivimos, debemos unirnos y
tener un corazén generoso para no dejar solos a quienes mas lo
necesitan. Compartamos lo que tenemos. La solidaridad es
milagrosa, multiplica el pan y los peces.

#PrimeroLaVida

Mas relevantes v

“ Roxan Quiroz
Viva Arce y fuerza el MAS IPSP

Megusta Responder 2 afios

z Jose Rojas
Saludos
Me gusta Responder 2 afios
Ver mas comentarios 2de81
Primero la Vida
Mayra Navarro, Lino Bocchini y 1,9 mil personas mas Escribe un comentario. (ENONGES)
Me gusta Comentar Compartir Q0w e =l = =
[ib g O » P 94 comentarios - 15 mil visualizaciones

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce

Transcripcion:

LOC voz en off masculina: La historia cuenta que hace mas de 2000 anos Jesus
multiplico el pan y los peces para compartirlo con quienes tenian hambre. En
tiempos de coronavirus. Sigamos ese gran ejemplo de amor al projimo en el
campo y las ciudades. Compartamos lo que tenemos. Organicemos ollas
comunitarias y con el apoyo de todos. Y que en esta cuarentena los alimentos
lleguen a las familias que ya no tienen pan en sus mesas. La solidaridad puede
ser tan milagrosa como la multiplicacion del pan y los peces mas alla de la
religion que profesamos. El amor y las ganas de ser mejores seres humanos
mueven al mundo. En este momento tan dificil. Debemos unirnos y tener un

corazon generoso para no dejar solos a quienes mas lo necesitan.
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Tabla 11

Spot pan
Texto Primero la vida
Fecha 10-abr-20

Duracion 01:00
Ratio 1:1
Reacciones 1.680
Reproducciones | 15.000

Enlace https://www.facebook.com/LuchoXBolivia/videos/158934578726537/

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:

Este spot desde distintos planos medios y primeros planos muestra acciones excluyendo del
registro rostros, teniendo el protagonismo varias manos que se acompaian con voz en off
masculina y subtitulado.

Las escenas que aparecen son en general por buena luminosidad lo que le da vida y
colorido al spot. Por la marraqueta boliviana en ocasiones se carga al amarillo y en ocasiones
tiene sombras pesadas, pero es un spot que cuenta mayoritariamente una tonalidad calida.

Esta compuesto por manos haciendo y compartiendo pan.

En el aspecto sonoro se reproduce una musica compuesta por una mezcla de guitarras

tocando una melodia andina. Mantiene un ritmo simple y continuo.

Nivel 2. Estructural:
El spot estéa constituido casi en la totalidad por imagenes en movimiento

El spot tiene dos quiebre para tres momentos, el inicial cuando se cocina el pan hasta
el segundo 00:27 cuando salen del horno y desde el segundo 00:35 cuando el pan se reparte,

pasando de planos medios a primerisimos primeros planos y planos detalles.
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Al final, a diferencia de los anteriores, a este se le quita la firma ocupada por la
campafa, para incorporar una animacion simple de letras blancas con el hashtag propuesto

en el periodo.

Nivel 3. Semantico y retorico:

El spot se centra en la solidaridad durante la cuarentena apelando a la religion indicando que

“hace mas de 2000 afios Jestis multiplico los panes y los peces” e invitando a seguir ese

“ejemplo de amor al projimo en el campo y las ciudades”, aunque mas adelante el propio

spot indica explicitamente que el mensaje va “mas alla de la religién que profesamos”.
Durante la elaboracion del pan, el mensaje llama a organizar “ollas comunitarias” y

apoyar colectivamente y “no dejar solo a quienes mas lo necesitan”.

3.1.3.4. Spot Agradecimiento a Campesinos y Campesinas. Esta animacion
corresponde a un saludo de Luis Arce en voz en off a campesinas y campesinos bolivianos

durante la pandemia y fue publicada en el perfil de Facebook Lucho Arce.

Ilustracion 13

/27 de abril de 2020 - @

Resumen Comentarios

iGracias hermanas campesinas y hermanos campesinos de
#Bolivia!

#PrimeroLaVida

Mas relevantes v

Luis Condori
Muchas gracias por valorar al hemano campesino
entendamos que todos nos nesecitamos en esta vida

Me gusta Responder 2 afios

Wil Kmorales
Arce el Unico indicado para llevarnos crecer como
pais.....adelante Arce y choquehuanca

Reproducir

Me gusta Responder 2 afios

iGracias hermanas campesinas y hermanos campesinos de #Bolivia! Ver mas comentarios 2 de 307
#PrimeroLaVida
@) Megusta (O Comentar /> Compartir @O Micky Milenka AC y 3,7 mil personas més - 327 comentarios e Escribe un comentario... QOO @

56 mil visualizaciones

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce

Transcripcion:
LOC voz en off de Luis Arce: Este es un sincero reconocimiento a todas las hermanas

campesinas y hermanos campesinos de Bolivia, quienes, a pesar de la crisis
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por el coronavirus, siguen sembrando con amor la tierra y cosechando con
dedicacion los alimentos para que no falten en las mesas de las familias

bolivianas. Muchas gracias.

Tabla 12

Spot agradecimiento a campesinos y campesinas

Texto jGracias hermanas campesinas y hermanos campesinos de #Bolivia!
#PrimeroLaVida
Fecha 27-abr-20

Duracion 00:40
Ratio 1:1
Reacciones 3.774
Reproducciones | 56.000

Enlace https://www.facebook.com/watch/?v=256830295368019

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:

Constituido por un plano inicial medio de una persona a la que no se le muestra el rostro, el
resto del spot muestra en stop motion a frutas y verduras moviéndose solas por una cocina.
El spot contiene la voz en off de Luis Arce y cuenta con subtitulado.

Respecto a los colores, podriamos decir que el spot tiene dos momento, uno inicial
donde destaca el color de la cocina verde pistacho, pero hay un momento en que se produce
una saturacion policromatica marcada por la irrupcion en primeros planos de frutas, verduras,
el fondo de un aguayo y por Ultimo la animacion de la palabra Gracias hecha por frutas y
verduras sobre cartulinas de distintos colores. Es por eso que la tonalidad del spot es mas

bien calida.
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En el aspecto sonoro, hay una musica instrumental con un leve tono misterioso, que

manifiesta un sentimiento de curiosidad e intriga.

Nivel 2. Estructural:

Esta animacion estd compuesta casi en su totalidad por primeros planos, sin embargo,
cuenta con algunos planos medios y primeros planos que acompaiian la narracion en off de
Luis Arce.

Como mencionamos, el video no es completamente una animacion en stop motion, la
animacion fotograma por fotograma comienza desde el segundo 00:06, en este caso verduras
y frutas que se mueven por la cocina, se pelan y cocinan.

Al cierre las “gracias” de Luis Arce se acompaian con una animacion de letras como

firma, donde aparece el nombre del candidato y el hashtag del periodo “#PrimeroLaVida”.

Nivel 3. Semantico y retorico:
Esta es una pieza que dedica un mensaje de Luis Arce a las campesinas y campesinos de
Bolivia y su trabajo durante la cuarentena, quienes “cosechan con dedicacion los alimentos

para que falten en las mesas de las familias bolivianas™.

3.1.3.5. Spot Solidaridad. Este spot consta de una animacion de imagenes fijas que
simulan la navegacioén en redes sociales, mientras se entrega un mensaje de solidaridad

durante la pandemia. Este spot fue publicado en la cuenta de Luis Arce de Facebook

Ilustracion 14
-=-===-/ @ Lucf}\oArce . @

mas lo necesitan, pues
bido apoyo del Estado

cora p hablar ladron q
corrupto

y esa es nuestra mayor fortaleza. & O
La solidaridad de nuestro pueblo

@) Megusta () Comentar /> Comparti 00

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook de Lucho Arce
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Transcripcion:

LOC voz en off masculina: De nuestros ancestros aprendimos la importancia de la
solidaridad y reciprocidad entre hermanas y hermanos. Somos un pueblo con
una gran capacidad de autoorganizacion. Asi aprendimos a resistir y
sobrevivir. Unidos y organizados hemos enfrentado la crisis mas dura. Con la
pandemia del coronavirus estamos haciendo lo mismo. El pueblo estd
compartiendo lo que tiene con quienes mds lo necesitan. En toda Bolivia, en el
campo y la ciudad, vemos valiosas iniciativas que nos recuerdan la importancia
del cuidado comun de la vida. Lo vemos en las ollas comunitarias, en la
elaboracion de panes para todos en los barrios, en la entrega de leche a nifias
y nifios, en el acompaniamiento a nuestras abuelas y abuelos. El sentido
comunitario de la vida esta presente en cada una de nuestras acciones y esa es
nuestra mayor fortaleza. Sigamos multiplicando las acciones de solidaridad y

reciprocidad entre hermanas y hermanos.

Tabla 13
Spot solidaridad
Texto La solidaridad de nuestro pueblo
Fecha 28-abr-20
Duracion 01:06
Ratio 1:1
Reacciones 1.560
Reproducciones | 12.000
Enlace https://www.facebook.com/watch/?v=3025239760844370

Nota: Ficha de elaboracion propia.
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Nivel 1. Descriptivo:
El spot estd basado en una animacion de imagenes fijas, cuya transicién simula el movimiento
del celular en redes sociales. Este cuenta con una voz en off masculina y subtitulado.

La tonalidad de colores es clara, pues ademas de las imagenes fijas en movimiento
que aparecen de fotografias, predomina con fuerza el fondo blanco de las aplicaciones y sitios
web.

Las fotografias que aparecen muestran a personas alegres en distintas labores,
personas indigena originarias, mujeres, jovenes, nifias y niflos, abuelas, pero también
imagenes de ollas comunitarias, naciones con insumos, personas ayudando a otras.

La musica se compone por una mezcla de cuerdas, zamponas y suaves quenas propias

de las culturas indigenas de Bolivia, que interpretan una melodia tranquila y esperanzadora.

Nivel 2. Estructural:
La composicion de planos, al tratarse de una animaciéon que simula la navegacion en redes
sociales estd compuesta por planos medios americanos y generales.

Los momentos estdn marcadas por una etapa donde es solo la simulacion de
navegacion por redes sociales en el celular, a la animacion de fotografias y la aparicion de
noticias sobre la solidaridad en medios digitales. Al final, se superponen varias imagenes de
actos solidarios sobre el mapa de Bolivia para cerrar con la firma animada que se ocup? al
inicio de este periodo de campafia, es decir, la mano animada que escribe el hashtag

#PrimeroLaVida.

Nivel 3. Semantico y retorico:
Es importante destacar que el mensaje de este spot estd relacionado directamente a esa
cosmobiovision planteada en los discursos de Choquehuanca sobre el retorno a los ayllus, es
decir, a la vida comunitaria y las formas de trabajo solidario colectivo como un aprendizaje
ancestral destacando que el pueblo boliviano tiene “una gran capacidad de
autoorganizacion”.

El mensaje hace énfasis en conceptos como “resistir”, “unidos”, “organizados” y
“sobrevivir” en el contexto de una pandemia que, en Bolivia, fue letal para la economia y a
pesar de las estrictas cuarentenas para octubre de 2020 habia causado mas de 8.400 muertes.
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En este spot se vuelve a mencionar la importancia del trabajo colectivo y las “ollas
comunitarias”, destacando “el sentido comunitario de la vida”.
Al cierre aparece la animacion de unas letras azules sobre fondo blando que dicen en

letras mayusculas “seamos solidarios y cuidemos nuestra salud”.

3.1.3.6. Spot Afio Nuevo Andino. Este es un spot conmemorativo por el afio Nuevo
Andino, Amazoénico y del Chaco en el que Luis Arce y David Choquehuanca, quienes
aparecen en camara, pero sus voces en off, durante un amanecer hacen un saludo al sol. Este

spot fue publicado en el perfil Lucho Arce Facebook.

Ilustracion 15

A% 21dejunio de 2020 - Q

Resumen Comentarios

iEl sol saldra nuevamente para nuestros pueblos! Jallalla el Afio
Nuevo Andino Amazénico y del Chaco! ¢4 #Willkakuti

Mas relevantes v

l_&\\ Silvia Alarcon Heredia
Todos los dias son especiales mientras se tiene vida y
se puede coadyuvar trabajando por una Bolivia nueva
por mejores condiciones de vida para todos los
bolivianos sin discriminacion.

Me gusta Responder 2 afios

% José Angel Goytia Helguero
Los 2 ladrones , estos son delincuentes no dejemos
que gobierne el MAS si nos va ser otro Octubre negro

» 0:14/0:39 @ ¢ va correr mucha sangre .
- Me gusta Responder 2 afios
Afo Aymara
. o Escribe un comentario.. Q © @ @
Ub Me gusta D Comentar > Compartir OO? 6,5 mil - 284 comentarios * 75 mil visualizaciones Q QOB e Y

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook de Lucho Arce

Transcripcion:

LOC voz en off de David Choquehuanca: Estamos viviendo tiempos dificiles,
tiempos de incertidumbre, tiempos de oscuridad. Pero sabemos que un dia
volveremos al camino del equilibrio, de la felicidad, al camino de la esperanza,
v que el sol saldrd nuevamente para nuestros pueblos.

LOC voz en off Luis Arce: Y con la luz del sol renace la esperanza, la vida, el
optimismo, renace en la lucha por un mundo mejor y la certeza de que unidos
saldremos adelante. Bienvenido sea el Afio Nuevo Andino, Amazonico y del
Chaco.
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Tabla 14

Spot ario nuevo andino

Texto Afio aymara
Fecha 21-jun-20
Duracion 00:39
Ratio 1:1
Reacciones 284
Reproducciones | 74.000

Enlace https://www.facebook.com/watch/?v=1587208051448831

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:

Este spot estd compuesto principalmente por planos generales y en dos ocasiones con planos
medios donde aparecen Luis Arce y David Choquehuanca en cdmara. Durante el video sus
voces aparecen en off y cuenta con subtitulado.

La tonalidad en un tanto oscura debido a que se realizo durante el amanecer, pero, de
todos modos, ese cambio de tonalidad entre lo oscuro, a la puesta del sol, principalmente
cuando se refleja en el rostro de los candidatos, genera cierta calidez, por lo que, en este
aspecto, mas que frio, es un spot que tiene distintos momentos.

Respecto a los personajes, si bien en el saludo al sol aparecen mas personas junto a
Luis Arce y David Choquehuanca, el plano se centra en ellos y el resto de las personas
aparecen acompanando entre sombras sin que se distingan claramente.

La musica se compone por una Unica guitarra que interpreta acordes arpegiados,
ejecutandose en un segundo plano, hasta el final del video, donde se incorpora con mayor
potencia y de forma ascendente un charango y una zampona, lo que le otorga una sonoridad

esperanzadora.
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Nivel 2. Estructural:

El spot tiene varios momentos. En cuanto a los planos, estos se superponen durante la primera
parte en planos generales, luego —con la aparicion de los candidatos—, ademas de la
luminosidad, comienzan a aparecer los planos americanos y medios.

Es asi que tenemos un primer momento marcado por el amanecer con sombras de
personas y la ciudad oscura, hasta que aparece en el segundo 00:20 la imagen de David
Choquehuanca primero y luego la de Luis Arce saludando al sol y, por tltimo, un tercer
momento donde la musica y el discurso le dan un quiebre esperanzador a la ceremonia.

El cierre estd compuesto por un dolly zoom o travelling compensado, que se realiza
desde una mano frente al sol para concluir con animacion de letras que sefialan la efeméride

y el hashtag definido para ese periodo de campaiia.

Nivel 3. Semantico y retorico:
En relacion al discurso, este asume la situacion de la pandemia mencionando que se viven
“tiempos de incertidumbre”, “de oscuridad”, palabras que se parecen a las imégenes y
sombras oscuras de la ciudad al inicio. Durante este momento Choquehuanca hace énfasis en
“volver al camino del equilibrio”, “la felicidad”, “la esperanza”.

La oscuridad se desvanece y todo se ilumina con la irrupcién de la voz de Luis Arce,
que al aparecer su voz en off se ilumina el spot mientras literalmente sefiala que “con la luz

del sol renace la esperanza”, “el optimismo” y “la lucha por un mundo mejor”, al tiempo que

al concluir vuelve a dar un mensaje de unidad y saludo al Afio Nuevo Andino.
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3.1.4. Vamos a Salir Adelante o Camparia Final

Este periodo, correspondiente del 16 de julio al 14 de octubre, es el ultimo tramo de la
campaiia de cara a la eleccion. Fue en esta etapa en la que mas material audiovisual se publico
y es de aqui donde mas material tenemos para el analisis. Son 35 piezas audiovisuales entre
perfiles de Facebook del partido MAS-IPSP y el perfil Lucho Arce.

Puntualmente la ultima semana previa a la eleccion y en particular el dia 14 de octubre
—cierre oficial de la campafa—, cuando mas videos y material publicitario se difundi6.
Tanto jingles, como animaciones y spots, fueron los materiales que mas se publicaron,
aunque en este mismo periodo destaca el elevado nimero de videos en vivo que se publicaron
en estos perfiles en cobertura de actos, marchas, mitines, entre otras actividades de cierre de
campaiia. En total serdn analizados 4 spots de la cuenta del partido MAS-IPSP y 31 del perfil

Lucho Arce en Facebook.

3.1.4.1. Spot independencia de Bolivia. Con este spot que conmemora los 195 afios
de la independencia de Bolivia se da el vamos a la nueva etapa de campafa con el lema
Vamos a salir adelante. En este caso veremos el spot publicado en el perfil de Facebook

Lucho Arce.

Ilustracion 16

LR --
6 de agosto de 2020 - Q

Resumen Comentarios

Celebramos 195 aniversario de nuestra independencia ratificandc
nuestro compromiso por seguir luchando por una #Bolivia mas
unida frente a los que quieren dividirla. Vivimos tiempos muy
dificiles, pero sé que unidos #VamosASalirAdelante. Jallalla Est..
Ver mas

Mas relevantes

9 Deysi Navarro
... LUIS ARCE CATACORA PRESIDENTE Y DAVID
CHOQUEHUANCA VICEPRESIDENTE PARA UNA
BOLIVIA BRILLANTE GRANDIOSA ESTABLE EXITOSA
DIGNA LIBRE EN EL MUNDO ENTERO

Me gusta Responder 2 afos

@ Carmen Acevedo

Malditos tarde o temprano la justicia divina les ba
195 aniversario de la independencia de Bolivia hacer pagar x lo g estan haciendo a este pueblo

@O Canabrego SinRetorno, Seyla Vania C R y 4,8 mil personas mas e Escribe un comentario... Q0 0®g

Me gusta Comentar Compartir
db O d) 226 comentarios - 49 mil visualizaciones

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook de Lucho Arce.
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Transcripcion:

LOC voz en off David Choquehuanca: E/ camino hacia la independencia no fue
facil. Siempre estuvo lleno de obstaculos. Siempre fue cuesta arriba. Fueron
siglos de sacrificio, de dolor y sufrimiento de nuestro pueblo. Lideres como
Tupaj Katari, Bartolina Sisa, Bolivar, Sucre y miles de patriotas mas forjaron
el camino y lucharon sin descanso hasta vencer, logrando la fundacion de
Bolivia hace 195 arios.

LOC voz en off de Luis Arce: Hoy, siguiendo el ejemplo de nuestros proceres de la
independencia, lucharemos hasta vencer este momento tan dificil que
enfrentamos. Somos un pueblo valiente que camina con esperanza y este 6 de

agosto decimos a una sola voz Bolivia, vamos a salir adelante.

Tabla 15

Spot independencia de Bolivia

Texto 195 aniversario de la independencia de Bolivia
Fecha 6-ago-20
Duracion 00:56
Ratio 1:1
Reacciones 4.865
Reproducciones | 49.000

Enlace https://www.facebook.com/LuchoXBolivia/videos/759956651482263/

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:
El spot muestra a un. grupo de personas de pueblos indigena originarios junto a Luis Arce y
David Choquehuanca subiendo una montafa desde donde realizan un acto ritual. El video

cuenta con la voz en off de los candidatos y subtitulos.
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Respecto a los colores, si bien es un spot medianamente colorido, los filtros y el alto
contraste le otorgan al spot una tonalidad azulada y fria.

En relacion al sonido, las voces en off estan grabadas de distintas formas, algo que se
nota al aparecer la voz de Luis Arce la cual no cuenta con buen registro. La musica es
interpretada de instrumentos propios de la cultura de Bolivia, como quenas, zamponas,
charangos y guitarras, siendo una melodia instrumental simple, que provoca un sentimiento

de identidad y pertenencia ligado al folklore boliviano.

Nivel 2. Estructural:
El spot conmemorativo estd compuesto por imagenes en movimiento desde planos generales
y medios a quienes participan en el acto ritual.

Hasta el segundo 00:36 el protagonismo del spot tanto en imagenes como en la voz
en off de David Choquehuanca, desde ese segundo en adelante, el protagonismo es de Luis
Arce quien cierra con el mensaje final.

Al cierre la pantalla se torna totalmente azul y sobre ella con una animacion de letras

en blanco aparecen los nombres de los candidatos.

Nivel 3. Semantico y retorico:
En relacién al discurso, esta habla del “sacrificio”, “los obstaculos”, “el sufrimiento” para
conquistar la independencia mencionando proceres de la historia boliviana como Tupaj
Katari, Bartolina Sisa, Bolivar y Sucre.

Al momento de aparecer la voz de Luis Arce, entrega un mensaje aliento y de

compromiso para “vencer este momento tan dificil” y como cierre el lema esperanzador

fijado para este ltimo tramo de campaiia, es decir, “vamos a salir adelante”.
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3.1.4.2. Animacion Vamos a Salir Adelante. Esta es una muy breve animacion

publicada en el perfil de Facebook de Luis Arce.

Ilustracion 17

-

#VamosASalirAdelante

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce

Transcripcion:

Este spot no tiene voz en off, ni testimonios por lo que la transcripcion corresponde a los

textos que aparecen en animacion.

Generador de Contenido: Lucho por Bolivia #VamosASalirAdelante

Tabla 16
Animacion vamos a salir adelante
Texto #VamosASalirAdelante
Fecha 5-sept-20
Duracion 00:09
Ratio 1:1
Reacciones 9.400
Reproducciones | 65.000
Enlace

https://www.facebook.com/watch/?v=310980243452001

Nota: Ficha de elaboracion propia.
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Nivel 1. Descriptivo:
Esta breve pieza audiovisual consta de una animacion de Luis Arce haciendo un paso de baile
tinku y al final aparece un texto animado.

En el aspecto cromaético, el fondo blanco y la animacién de Arce multicolor, le dan
un aspecto alegre y vivo, siendo tal vez una de las piezas mas policromaticas de la camparia
con una tonalidad calida.

En el aspecto sonoro, este spot presenta una musica con rasgos caracteristicos del
folklore boliviano a nivel instrumental y melddico. Esta vez con una mayor potencia en la

interpretacion y un leve tono épico.

Nivel 2. Estructural:
Esta muy breve animacion de 00:08 segundos muestra primero de Luis Arce bailando tinku
solo, con la aparicion de la animacion de letras hasta el cierre.

Respecto al plano, se trata de uno medio americano al que se le hace un solo
movimiento de cdmara de zoom out o alejamiento.
Nivel 3. Semantico y retorico:
Al ser una pieza tan breve, lo que queda mas alla del baile tinku de Arce, es el mensaje
animado al final, es decir el lema del periodo final de campafia en forma de hashtag

#VamosASalirAdelante.
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3.1.4.3. Jingle Juntos Un Solo Corazon. Este jingle se publicé el Dia de la Morenada

y es precisamente ese el estilo de la cancion publicada en el perfil de Luis Arce en Facebook.

Ilustracion 18

Lucho Arce sequir IS
/ 8 de septiembre de 2020 - @
Resumen Comentarios

No nos olvidamos del Dia Nacional de la Morenada. Un saludo
fraternal a todas mis hermanas y hermanos con quienes
compartimos el amor por las danzas folcléricas de #Bolivia. jQué
viva la morenada!

Muchas gracias hermanos de Inti Ayras por enviarnos ...
Ver mas

Mas relevantes v

% Luis Candido
Que lindo! Adelante Arce @D 93

Megusta Responder 2 afios

1217 ’_—\- .‘ S 8respuestas
o . : Q Rodrigo A. Camacho
No nos olvidamos del Dia Nacional de la Morenada. Un saludo fraternal a Te apuesto que todo esto te costé 100 bolivianos.
todas mis hermanas y hermanos con quienes compartimos el amor por ... adiés canasta familiar.

)

<

@ Q@ Micky Milenka AC, Luis Candido y 23 mil personas més e Escribe un comentario.. Q0 O ® ¢

1,5 mil comentarios - 332 mil visualizaciones

o Megusta (D Comentar 2> Compartir

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce

Transcripcion:

Letra de la cancion: Es el binomio de nuestros pueblos juntos un solo corazon.

Es Lucho Arce y Choquehuanca la fuerza de mi nacion.

Por nuestros pueblos unidos Ja, ja, ja, ja.

Un pasito para atras, solo para recordar el progreso de mi nacion (bis x2).

Ahora juntos lucharemos y con el voto venceremos por nuestra libertad, porque unidos
seremos mdas.

Ahora juntos lucharemos y con el voto venceremos por nuestra libertad, junto a Lucho
presidente.

Es el binomio de nuevos pueblos juntos un solo corazon. Es Lucho Arce y

Choquehuanca la fuerza de mi nacion (bis x3)
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Tabla 17

Jingle un solo corazon

Texto No nos olvidamos del Dia Nacional de la Morenada. Un saludo
fraternal a todas mis hermanas y hermanos con quienes compartimos

el amor por...
Fecha 8-sept-20
Duracion 02:17
Ratio I:1
Reacciones 23.290
Reproducciones | 332.000

Enlace https://www.facebook.com/watch/?v=1238603296490038

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:

Este es un alegre y multicolorido spot que se publicé por el Dia de la Morenada. La mayoria
de los planos son medios y generales y en la mayor parte del tiempo aparecen los candidatos
en actos culturales.

En el sentido estrictamente cromatico es un spot muy colorido y célido, donde estan
presentes los trajes tradicionales de Bolivia y sus festividades, asi como challa e indumentaria
a lo que habria que agregar un filtro tornasolado que le otorga mayor saturacion
policromatica.

Si bien los protagonistas del video son los candidatos Luis Arce y David
Choquehuanca aparecen ellos junto a personas de todo tipo, diversas en cultura, vestimentas
y tradiciones. Todas y todos quienes aparecen mas alla de los candidatos interactian con ellos
o los acompafian.

El aspecto sonoro es uno de los principales elementos de este jingle proselitista, en el

que se reproduce una morenada creada especialmente para la campafia. La musica se
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compone por una mezcla de cuerdas, zampofias, quenas e instrumentos de percusion, que

interpretan una melodia propia de las culturas indigenas originarias de Bolivia.

Nivel 2. Estructural:
El video de este jingle de campana estd compuesto por diversos planos y movimientos de
camara. Se destacan principalmente el uso de planos medios, planos medianos cortos e
incluso algunos planos que podrian denominarse holandés o aberrante con encuadres desde
contrapicados o normales con una predominancia de angulos normales cargados ligeramente
hacia el contrapicado.

En general no existen distintos momentos en el video, pues es basicamente un collage
de registros en movimiento de los candidatos en actos y mitines de campafa, que al final
cuenta con la firma animada y esta vez renovada con el logo estilizado multicolor que se
usara hasta el dia de la eleccion.

En el caso de la animacién de logo final se hicieron cambios muy interesantes ya que
como la Ley electoral no permitia el uso de simbolos patrios como la bandera y la wiphala,
la campafia del MAS-IPSP compuso un propio logo de Luis y David con elementos y
simbolos de las culturas bolivianas que no son propiamente tales simbolos patrios, pero si
muy significativos para los pueblos indigenas originarios. El cierre aparece sobre fondo
blanco y una animacion de lineas que preceden la transicion en la que aparece el logo-texto
con el lema del periodo. El logo son las palabras “presidente Lucho, vice David”, compuesto
no solo de muchos colores, sino también de distintos elementos de las culturas bolivianas: la

cruz chakana, el simbolo del pachakuti y simbolos que representan distintas regiones del pais.

Nivel 3. Semantico y retorico:
Esta cancion en morenada fue compuesta en la parte inicial de la campafia, por lo que su coro
esta relacionado al lema inicial, ya no ocupado de “Lucho y David un solo corazon™.

Sin embargo, hay elementos discursivos en la letra de la cancion que son consignas
de toda la campafia como “recordar el progreso de mi nacion”, es decir, los logros de los
gobiernos del MAS-IPSP o “juntos lucharemos y con el voto venceremos por nuestra

libertad”, es decir, por recuperar la democracia perdida con el golpe de Estado.

75



3.1.4.4. Spot saludos Cochabamba. Este es un spot que muestra voces de apoyo y
compromiso de unidad por parte de los seguidores de Luis Arce en Cochabamba. El video se

publico en el perfil de Facebook Lucho Arce.

Ilustracion 19

@ v
Q%7 14 de septiembre de 2020 - @

Resumen Comentarios

iMAS fuertes que nunca, MAS unidos que nunca!

Gracias por tanta conviccién y compromiso mis hermanas y
hermanos de #Cochabamba. jVenceremos!
#VamosASalirAdelante

Mas relevantes v

-
a Jorge Duran

Che pelucho vas ah quebrar el pais como lo hiciste
con ecobol cuando eras ministro de economia?

Me gusta Responder 2 afios

3R Juan Velasco
w

Mas unidos que nunca hasta la victoria

Me gusta Responder 2 afios

Ver mas comentarios 2de 763

jGracias Cochabamba!

) Megusta (D Comentar /2> Compartir @O Micky Milenka AC y 10 mil personas més - 821 comentarios e Escribe un comentario... (ENONG)] @

73 mil visualizaciones

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce

Transcripcion:

LOC mujer cochabambina 1: Mas fuertes que nunca.
LOC mujer cochabambina 2: Mas fuertes que nunca.
LOC joven cochabambina 1: Mds fuertes que nunca.
LOC mujer cochabambina 3: Mas fuertes que nunca.
LOC mujer cochabambina 4: Mds unidos que nunca.
LOC joven cochabambina 1: Mas unidos que nunca.
LOC mujer cochabambina 5: Mds unidos que nunca.
LOC joven cochabambino 1: Mds unidos que nunca.
LOC mujer cochabambina 6: Mds fuertes que nunca.
LOC joven cochabambina 2: Mas fuertes que nunca.
LOC joven cochabambina 3: Mds unidos que nunca.
LOC joven cochabambina 4: Mdas unidos que nunca.
LOC hombre cochabambino 1: Mds unidos que nunca.

LOC hombre cochabambino 2: Mds fuertes que nunca.
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LOC multitud: Se siente, Lucho presidente.

Tabla 18
Spot saludos Cochabamba

Texto jGracias Cochabamba!
Ciudad/Localidad | Cochabamba

Departamento | Cochabamba

Fecha 14-sept-20
Duracion 00:32
Ratio 1:1

Reacciones 10.031
Reproducciones | 73.000

Enlace https://www.facebook.com/watch/?v=889857861541906

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:

El spot cuenta con una serie de planos de planos medios cortos y primeros planos de personas
en un acto dando arengas de unidad, fuerza y compromiso. Este spot cuenta ademas con
subtitulado.

En relacion a la tonalidad, si bien es calido y cuenta con un filtro que le da un caracter
tornasolado al spot, en ocasiones, el color azul oscuro y el fuerte contraste y peso de las
sombras, le dan también zonas de frio.

Los personajes que aparecen en el spot son mayoritariamente mujeres y jovenes, pero
también algunos hombres y un joven, para dar una sensacion de apoyo transversal, sin

embargo, en el spot no aparecen personas adultas mayores.
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En el aspecto sonoro tiene una musica inicialmente instrumental pero enérgica, de
vientos con un ritmo andino y una melodia propia del huayno. La musica se mantiene en un

segundo plano, acompafiando la arenga de las personas y remata con un final en coro.

Nivel 2. Estructural:
La confluencia de planos medios cortos y primeros planos se suceden uno tras otro como en
un sincronizado coro de voces y arengas, donde las consignas se repiten de forma ordenada,
una tras otra.

El spot comienza con una imagen fija estilizada, de fondo blanco y cuadrado azul
sobre el que se superponen letras blancas, a partir del segundo 00:03 aparecen los rostros con
los lemas, hasta el segundo 00:27 donde aparece Luis Arce hasta el segundo 00:30 en que

aparece la firma colorida con el lema del periodo final de campana.

Nivel 3. Semantico y retorico:
Son 14 voces de distintas personas repitiendo dos mensajes, “mas unidos que nunca”, “mas
fuertes que nunca” y al cierre, una multitud que aclama “se siente, Lucho presidente”, para

dar paso al logo con el mensaje-hashtag “#VamosASalirAdelante”.
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3.1.4.5. Spot jovenes. Este spot esta dirigido y protagonizado por jovenes, partiendo
por la pregunta que tiene partida desde los subjetivo respecto a las cosas que han pasado en
Bolivia, pero es principalmente un compromiso a votar en las elecciones. Se publico en el

perfil de Facebook de Luis Arce.

Tlustracion 20

@ Lucho Arce seguir IS
21 de septiembre de 2020 - @

Resumen Comentarios

El 18 de octubre nuestra juventud tiene una gran responsabilidad.
Tu voto definira el futuro de nuestra Patria.

#VamosASalirAdelante

Mas relevantes

w RudvyMamani
e Y

p 0:05/0:30
El 18 de octubre nuestra juventud tiene una gran responsabilidad. Tu voto Megusta Responder 2 afios
definira el futuro de nuestra Patria. #VamosASalirAdelante
) Megusta (O Comentar 2> Compartir @O Ale CC y 1,7 mil personas més - 64 comentarios a Escribe un comentario... @ @

13 mil visualizaciones

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook de Lucho Arce

Transcripcion:

LOC voz en off masculina: Dentro de mi existen muchas preguntas, pero muchas
respuestas también. Una parte de mi quiere saber por qué ese pais no resolvio
todos sus problemas en 14 arios. Otra parte reconoce que muchas cosas fueron
bien hechas. A veces pienso votar por cualquiera, pero me doy cuenta que
pensando asi yo puedo ser el mds perjudicado. Se acercan las elecciones.

Espero que ese dia pueda decidir con mi voto lo mejor para Bolivia.
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Tabla 19

Spot jovenes
Texto El 18 de octubre nuestra juventud tiene una gran responsabilidad. Tu
voto definird el futuro de nuestra Patria. #VamosASalirAdelante
Fecha 21-sept-20

Duracion 00:31
Ratio 1:1
Reacciones 1.713
Reproducciones | 13.000

Enlace https://www.facebook.com/watch/?v=316303006329633

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:
Desde la apertura de un ojo en primerisimo primer plano, este spot cuenta con distintas
escenas y situaciones, proyectadas junto a una voz en off masculina y subtitulado.

Es multicolorido y no tiene un filtro muy marcado, asi que lo que le va dando armonia
a la tonalidad son las distintas escenas, en algunas con sombras muy pesadas, a contraluz, en
ocasiones escenas radiantes, con vestimentas y fachadas de edificaciones con colores fuertes.

Al ser un spot dirigido a los jovenes, son ellas y ellos los protagonistas del spot, en
total 9, apareciendo en distintas situaciones, acciones, reflexiones o posando a camara. En
una ocasion aparece un hombre mayor que vende flores observa sonriente de perfil,
aparentemente fuera de contexto.

En el aspecto auditivo, la musica se compone de un piano sencillo, emotivo y
esperanzador, con un rol secundario, sonando en un segundo plano para darle énfasis a los

testimonios de las personas.
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Nivel 2. Estructural:
Este spot combina varias técnicas en la construccion del relato audiovisual. Comienza por un
primerisimo primer plano para dar paso a distintos planos generales, enteros, medios,
primeros planos de jévenes en distintas situaciones, pero también se realizan movimientos
de camaras como zoom in o acercamiento y en el trabajo de montaje y posproduccion se
superponen planos de una misma persona en escenas como la de la joven con un traje de artes
marciales que inmovil se ve asi misma en el espejo practicando golpes.
Hasta el segundo 00:20 los personajes ante camara actiian y posan, desde ese segundo
en adelante comienzan a moverse hasta el segundo 00:25 cuando aparece el hombre mayor.
Luego la firma animada, esta vez con el voto de Luis Arce al lado izquierdo marcando

una cruz.

Nivel 3. Semantico y retorico:
El spot parte desde un ojo en primerisimo primer plano y junto a la voz en off se plantea el
clip desde una reflexion subjetiva de un joven que duda, y que plantea esa duda a otras y
otros jovenes que por los personajes pareciera hablarles a jovenes de zonas urbanas.

Aqui aparece nuevamente la figura de los logros obtenidos durante los gobiernos del
MAS-IPSP, senalando que “en los 14 afios (...), muchas cosas fueron bien hechas” y sin
llamar abiertamente a votar por la candidatura de Luis Arce, la voz en off del joven pasa de

la duda a la accion comprometiéndose a votar para decidir “lo mejor para Bolivia™.
3.1.4.6. Spot Cultura. Este spot sobre la cultura es interpretado por dos artistas en su

casa que comentan la dificil situacién que atraviesa Bolivia. Se public6 en el perfil de Luis

Arce en Facebook.
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Ilustracion 21

Watch Inicio  Envivo Programas  Explorar  Videos guardados  Seguidas Q Buscar videos

Lucho Arce sequir
%/ 22 de septiembre de 2020 - @

Resumen Comentarios

Recuperaremos la institucionalidad cultural y potenciaremos las
economias culturales y creativas, bajo la premisa de la equidad,
interculturalidad y reconocimiento de su contribucién al desarrollo
econémico y social de #Bolivia. #VamosASalirAdelante

Mas relevantes «

‘ Jose Vaca

Camacho y Pumari presidente.

RTH m R ~ Camacho con todos los Bolivianos,Ganaremos en
mi ASIm 7 primera vuelta '
DOCENTE DE MUSICA / CANTANTE .

Reproducir Megusta Responder 2 afios

E] 0:09/1:00 . Anita Guzmanlaugier

Orgullosa de ustedes hermanos estamos igual

Megusta Responder 2 afios

Recuperaremos la institucionalidad cultural y potenciaremos las

economias culturales y creativas, bajo la premisa de la equidad,... Ver 34 comentarios mas
@) Megusta (O Comentar 2> Compartir @O carlos A ldrobo LoboAndante, Andres H. Guzman y 1,4 mil persona 6 Escribe un comentario... © O M
46 comentarios - 12 mil visualizaciones Y 7]

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce

Transcripcion:

LOC artista masculino: Artistas y gestores culturales se han quedado bdsicamente
sin trabajo.

LOC artista femenina: Yo creo que todos, no solamente los profesores en general,
todos hemos sufrido. Este gobierno y mas la pandemia encima que nos ha
arruinado tanto.

LOC artista masculino: ;Mirtha! [Mirtha! Es quizas el unico candidato que tiene
soluciones bien establecidas y objetivas, para poder sacar al pais del abismo
en el cual nos han metido.

LOC artista femenina: Ha empezado a subir los precios, toda la canasta familiar.

LOC artista masculino: Y de repente no tienes nada, estos ultimos meses han sido
catastroficos para muchos profesionales. Voy a votar por Luis Arce, porque
para mi es la unica opcion que tenemos, en este momento, de recuperar la

dignidad, la esperanza para el pueblo boliviano.
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Tabla 20

Spot cultura
Texto Recuperaremos la institucionalidad cultural y potenciaremos las
economias culturales y creativas, bajo la premisa de la equidad,
interculturalidad y reconocimiento de su contribucion al desarrollo
econdmico y social de #Bolivia. #VamosASalirAdelante
Fecha 22-sept-20

Duracion 01:00
Ratio 1:1
Reacciones 1.460
Reproducciones | 12.900

Enlace https://www.facebook.com/LuchoXBolivia/videos/331386834956321/

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:
Grabado en interior, en una casa de artistas, se muestran tocando instrumentos e interpretando
canciones, mientras hablan de la dificil situacion del pais y en particular de artistas. Si bien
los protagonistas salen en camara, las voces de sus testimonios se reproducen en off y se
acompana con subtitulos.

Aunque fue grabado en interior, el clip es colorido y calido, sin embargo, tiene un
filtro amarillento tipo sepia y un pesado contraste que carga con mayor fuerza las sombras.

La mujer y el hombre artistas que tocan e interpretan canciones, también se muestran
haciendo acciones cotidianas, entre ellas regar plantas, mientras que conversan a la cdmara
entregando un testimonio como si fuera una entrevista.

Este registro conecta el aspecto visual con el sonoro, pues se trata de artistas, por lo
que el piano, la guitarra y el canto que se oye en el clip estd interpretado por los mismos

entrevistados, quienes interpretan canciones propias del folklore boliviano.
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Nivel 2. Estructural:
El spot comienza por un primerisimo primer plano o plano detalle de manos tocando el piano.
Desde ahi abundan los planos medios y generales, de este clip que muestra a los artistas
tocando como en escena y al mismo tiempo frente a una entrevista donde se cierran los
encuadres durante algunos momentos de los testimonios.

El hombre esté todo el tiempo tocando musica, la mujer arregla flores y canta, hasta
que se sienta junto a €l en el segundo 00:27 y empieza la especie de entrevista concierto, para
finalizar con un beso en el segundo 00:56, para dar paso en transicién animada a la firma

estilizada con el voto por Luis Arce al lado izquierdo.

Nivel 3. Semantico y retorico:
Este es uno de los spots mas criticos contra el régimen de Afiez y la situaciéon que ocurria en
ese momento producto de la pandemia y la crisis institucional.

El testimonio de esta pareja de artistas comienza relatando la dificil situacion de
quienes se dedican a esa labora “no solamente son los profesores”, a partir de ahi se realza la
figura de un candidato que podra “sacar al pais del abismo en cual nos han metido”,
enumerando situaciones como la subida de precios o que los “Gltimos meses han sido
catastroficos”.

En este spot, aunque lo hacen con voces en off, se habla directamente de votar por
Luis Arce porque “es la tnica opcion que tenemos (...) de recuperar la dignidad, la

esperanza’.
3.1.4.7. Spot Presentacion de Luis Arce. Este spot fue una presentacion formal de

Luis Arce y uno de los spots que también se presentaron en television. Este que analizaremos

se public en el perfil de Facebook Lucho Arce.
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Ilustracion 22

@ Lucho Arce e
&%/ 22 de septiembre de 2020 - @

Resumen Comentarios

Soy #LuchoArce, candidato a presidente de #Bolivia por el MAS-
> IPSP, economista boliviano, docente, orgulloso de mis raices y de

" caminar al lado del pueblo. Con tu apoyo, estoy seguro que

#VamosASalirAdelante
-

— Mas relevantes «

Medrano Lomi

Otro del consorcio Masista Seria un error que sea

presidente Tiene una escuela muy bien formada por

su amo Evo Morales Ayma Corrupcion segura igual

que los 14 afios de gobierno nefasto de Evo Drogales

Ayma i) @) @

de mi abuela de pollera.

0:05/0:30 Me gusta Responder 2 afios
. . . Ed CQ
Soy #Luf:hoArcg,.candldato apresidente de #B‘ollvn'a por el MAS-]PSP, @ Por favor que evo no vuelva perjudica al pais y al mas
economista boliviano, docente, orgulloso de mis raices y de caminar al... Ya con estas noticias de aue evo anduvo con ni.....
@ Megusta (O Comentar /2> Compartir @O vuri Castro, Luis Candido y 8,1 mil personas més - 542 comentarios & Escribe un comentario... © @ E’I

54 mil visualizaciones

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce

Transcripcion:

LOC Luis Arce: Soy Lucho Arce, orgulloso de mis padres profesores y de mi abuela
de pollera. Economista de la UMSA y con un master en Inglaterra, aficionado
al deporte y a la musica. Fui 12 afios ministro de Economia en el periodo de
mayor crecimiento economico de Bolivia. Juntos mejoramos la vida de millones
de bolivianas y bolivianos. No retrocedamos ahora sigamos avanzando en paz

hacia el futuro.
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Tabla 21

Spot presentacion de Luis Arce

Texto 22-sept-20

Fecha Soy #LuchoArce, candidato a presidente de #Bolivia por el MAS-
IPSP, economista boliviano, docente, orgulloso de mis raices y de

caminar al lado del pueblo. Con tu apoyo, estoy seguro que

#VamosASalirAdelante
Duracion 00:30
Ratio 16:9
Reacciones 8.130

Reproducciones | 55.000

Enlace https://www.facebook.com/watch/?v=360608041978974

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:
En este spot Luis Arce se muestra en una oficina, con camisa azul con su propia voz en off
hablando sobre sus origenes y logros, acompanada de subtitulos.

El video es colorido a pesar de tener un filtro amarillento tipo sepia, pero tanto el
contraste como la predominancia de colores oscuros, hacen que el video se balancee entre
tonalidades calidas y en ocasiones frias.

Acompanan a las imagenes de Luis Arce, fotografias de archivo en la que aparecen
familiares y seguidores.

En el aspecto auditivo, hay una musica genérica y neutra, con un ritmo simple. No

transmite un sentimiento en especifico, mas bien sirve de acompafiamiento al discurso.
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Nivel 2. Estructural:

La construccion de este spot tiene multiples técnicas de animacion de imagenes fijas, planos
generales, medios, planos detalle, primeros y primerisimos primeros planos, junto a
movimientos de camara como travelling o con desplazamientos laterales.

Los momentos del video estan marcados por la biografia de Luis Arce a quien vemos
en su oficina y luego se transita por imagenes de su nifiez, su familia, su época como
universitario, profesor, ministro o acompanado de multitudes.

Es la transicion de la animacion del logo colorido y estilizado, junto al voto por Luis

Arce a la izquierda.

Nivel 3. Semantico y retorico:

Respecto al relato del spot, es practicamente un breve recorrido por la biografia de Luis Arce
y sus origenes, donde se destaca el hecho que sus padres sean “profesoras” y también que su
abuela sea una mujer de pollera, “orgulloso de mis padres profesores y de mi abuela de
pollera”, algo muy importante en la Bolivia de los Ultimos afios, pues el resto de la historia
oficial boliviana y las presidencias fueron hombres blancos y mestizos, para quienes el
republicanismo boliviano se presentaba como algo distantes a la tradicion de los pueblos
indigena originarios de Bolivia.

Arce vuelve a hacer énfasis en el mensaje de los logros de los tltimos afos al
mencionar que “el periodo de mayor crecimiento economico de Bolivia”, o que “mejoramos
la vida de millones de bolivianas y bolivianos”.

Por ultimo, el mensaje de compromiso a no “retroceder”, a “avanzar en paz hacia el

futuro”. Al cierre la animacion con el voto y el lema “Vamos a salir adelante”.
3.1.4.8. Animacion Diésel. Esta animacion habla sobre el diésel y las politicas de

Bolivia para generar un biodiesel o diésel verde boliviano. Se publico en el perfil de

Facebook de Luis Arce.
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Ilustracion 23

w 23 de septiembre de 2020 - @

Resumen Comentarios

iProduccion de diesel y combustibles ecolégicos!

Grandes proyectos para transformar #Bolivia.
#VamosASalirAdelante

Mas relevante

‘ Fer Flores

buena propuesta

Me gusta Responder 2 afios

@ Miguel Marcos

‘:
Ay

FAREN

iProduccion de diesel y combustibles ecoldgicos! Grandes proyectos para Megusta Responder 2 afios
transformar #Bolivia. #VamosASalirAdelante Viar mie ramantarine 2 de
o) Megusta () Comentar 4> Compartir @021 mil - 133 comentarios - 41 mil visualizaciones Q Escribe un comentario... SRS

(
Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce

Transcripcion:

LOC voz en off masculina: Hoy Bolivia importa mas de mil millones de dolares de
diesel al aiio. Con Lucho ese costo bajara a cero en solo cuatro. Con el esfuerzo
de los bolivianos transformaremos los aceites utilizados en hogares y
comercios, las grasas animales y aceites vegetales en nuestro biodiésel de
segunda generacion, un combustible de bajas emisiones de alta calidad y con
un nivel de azufre minimo. El diésel verde boliviano. Procesaremos con
especies aceitosas y usaremos cebo animal proveniente del ganado, generando
asi crecimiento local, ademas de nuevos empleos con la recoleccion en
transporte y procesamiento de estas materias primas en las refinerias que
convertiremos en biorrefinerias. El medio ambiente se vera beneficiado con el
uso de este combustible que reducira las emisiones de CO2 hasta un 90%. Con
el ahorro, el Estado por invertir en las areas de vital importancia como salud,
educacion y otras en beneficio de todos los bolivianos. Un proyecto mas en la
transformacion que Lucho tiene planeada para Bolivia. Vamos a lograrlo.

Lucho Arce, presidente.
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Tabla 22

Animacion Diésel

Texto iProduccion de diésel y combustibles ecoldgicos! Grandes proyectos

para transformar #Bolivia. #VamosASalirAdelante
Fecha 23-sept-20
Duracion 01:03
Ratio 16:9
Reacciones 2.127
Reproducciones | 41.000

Enlace https://www.facebook.com/watch/?v=332674194668975

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:
A través de la animacion se muestra como podria cambiar la economia boliviana a través del
diésel. El spot incluye una voz en off masculina, sin subtitulos.

Respecto a la paleta de colores, se trata de un video claro, con colores suaves, pero a
la vez vivos, lo que le da un aspecto y una tonalidad célida y al tiempo armoniosa.

Al cierre aparece una animacion simple con el nombre del candidato y el cargo al que
postula.

En el aspecto auditivo hay una musica genérica y neutra, con un ritmo simple que
transmite una sensacion de seguridad y tranquilidad, sirviendo de acompafiamiento para la

animacion.
Nivel 2. Estructural:

La animacion esté realizada a través de movimientos dinamicos de mapas e iconografias de

vehiculos, dinero, plantas, diésel, entre otros.
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En este aparecen multiples personajes que representan a la sociedad boliviana, pero
al final, en el segundo 00:45, aparece una imagen de Luis Arce con un cheque financiando el

proyecto.

Nivel 3. Semantico y retorico:
El spot se presenta como un material pedagdgico que explica las desventajas de lo que
entonces se gastaba en diésel y el proyecto de Luis de transformar aceites de hogares,
comercios, animales y vegetales en “biodiesel de segunda generacion” o “diésel verde
boliviano”.

El spot argumenta que con eso se “reducird las emisiones de CO2 hasta un 90%” y

con lo que se ahorre el Estado podra invertir mas en “salud, educacion”.

3.1.4.9. Animacion Litio. Esta animacion habla sobre el litio y el potencial de Bolivia
para convertirse en uno de los mayores exportadores. Se publicé en el perfil de Facebook de

Luis Arce.

Ilustracion 24

®/ 25 de septiembre de 2020 - @

Resumen Comentarios

@ Nuestra propuesta para retomar el camino de la industrializacién
del #Litio, como recurso natural de todas y todos los bolivianos.

#VamosASalirAdelante

Mas relevantes v

Saucedo Chavez Meriselina

COMENZO EL SHOW.

R . !

@ Nuestra propuesta para retomar el camino de la industrializacion del
#Litio, como recurso natural de todas y todos los bolivianos....

ribe un comentari Q0O
o) Megusta (D Comentar 2> Compartir ©Q 2.7 mil - 147 comentarios - 21 mil visualizaciones e B EDLNCETEIE ICRCRCORE

.

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce.

Transcripcion:
LOC voz en off masculina 1: Alguna vez te has preguntado como ha llegado Qatar
de ser un sitio asi a uno asi? Por el buen uso de sus recursos naturales. El litio

boliviano representa el 40% de las reservas mundiales y con la mision de
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Lucho, Bolivia exportara este gran tesoro natural, generando 41 nuevas
industrias. Vamos a extraer el litio, cuidando el medio ambiente y el valor
turistico del Salar de Uyuni. Durante diez arios se invirtio en investigacion,
desarrollo y en la construccion de plantas industriales para poder producir
carbonato de litio y otros quimicos en Bolivia. Hoy debemos dar el paso
industrial y avanzar en la produccion de hidroxido de litio y catodos para llegar
a fabricar baterias en el pais con manos bolivianas. Asi, en el 2023 elevaremos
la produccion de 15 mil a 100 mil toneladas al ario y para el 2030 seremos el
mayor suministrador del mundo con una produccion de 1,2 millones de
toneladas de litio equivalente al ano. Con Arce presidente los recursos
naturales seguirdn siendo de los bolivianos, generando riqueza para todos. Un
proyecto mas en la transformacion que Lucho tiene planeada para Bolivia.
Vamos a lograrlo.

LOC voz en off masculina 2: Lucho Arce, presidente.

Tabla 23

Animacion litio

Texto @ Nuestra propuesta para retomar el camino de la industrializaciéon del

#Litlo, como recurso natural de todas y todos los bolivianos.

#VamosASalirAdelante
Fecha 25-sept-20
Duracion 01:17
Ratio 16:9
Reacciones 2.700
Reproducciones | 21.600

Enlace https://www.facebook.com/LuchoXBolivia/videos/1083031895425710/

Nota: Ficha de elaboracion propia.
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Nivel 1. Descriptivo:
Esta animacion se presenta de la misma forma que la anterior mas alla de que el tema ahora
es el litio. También el spot incluye voces en off masculinas, pero sin subtitulos.

Respecto a la paleta de colores, se trata de un video claro, con colores suaves, pero a
la vez vivos, lo que le da un aspecto y una tonalidad célida y al tiempo armoniosa.

Al cierre aparece una animacion simple con el nombre del candidato y el cargo al que
postula.

En el aspecto auditivo hay una musica genérica y neutra, con un ritmo simple.
Transmite una sensacion de seguridad y tranquilidad, sirviendo de acompafiamiento para la

animacion.

Nivel 2. Estructural:
La animacion esta realizada a través de movimientos dindmicos que comienza mostrando un
mapa antiguo de Doha en Qatar y luego muestra los rascacielos. Luego hace animaciones
similares a la anterior de mapas e iconografias de vehiculos, plantas procesadoras, cientificas
y cientificos, litio, entre otros.

En este aparecen multiples personajes que representan a la sociedad boliviana, pero

al final, en el minuto 10:45, aparece una imagen de Luis Arce festejando el proyecto.

Nivel 3. Semantico y retorico:
El spot se presenta como un material pedagogico que comienza mostrando como en pocos
afios Qatar cambio “por el buen uso de sus recursos naturales”.

Mas adelante se explica que el litio boliviano “representa el 40% de las reservas
mundiales” y que “la mision de Lucho”, es que “Bolivia exportara este gran tesoro natural
generando 41 nuevas industrias”, cuidando el medio ambiente y el Salar de Uyuni. Por
ultimo, el spot indica que “los recursos naturales seguiran siendo de los bolivianos” para
hacer énfasis en diferenciarse de las politicas de libre mercado que el régimen interino de

Afiez pretendia realizar.
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3.1.4.10. Jingle Kalamarka. Este es el primer jingle publicado en la campafa. En ¢l
se muestra una multitudinaria marcha de militantes y simpatizantes del MAS-IPSP en la
ciudad de La Paz, hacia el Tribunal Electoral y solo fue publicado tanto en la cuenta de

Facebook Lucho Arce, como en la del partido MAS-IPSP el mismo dia.

Ilustracion 25

@ Lucho Arce @ seguir S
26 de septiembre de 2020 - @

Resumen Comentarios

iEl futuro estad en nuestras manos mis hermanas y hermanos!

Unidos podemos hacer una nacién mas justa, libre y democratica.
Consolidemos nuestra hermandad. #VamosASalirAdelante

Mas relevantes

e Rodolfo Gemio Fernandez
Felicidades.
No repetir errores.
Cambio en todo sentido.... Ver mas
Megusta Responder 2 afios
Ngﬂ Aharon A. Toledano
¥ Adelante compafieros unidos lograremos la victoria.
I o0:13/3:13 _— [~
o Megusta Responder 2 afios

Otro mundo es posible (cancion) - Kalamarka Ver més comentarios 2 de 289

e Escribe un comentario.. &8 0 O FG"
v 7

L e S Py P s v

o) Megusta (D Comentar 2> Compartir ©O vicky Milenka AC

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce

Transcripcion:

Letra de la cancion, coro: Cada lucha, cada esfuerzo, cada grano, cada arena
construyo este pueblo con su gente, su cultura por un manana mejor. Otro
mundo hoy es posible, como un manantial la conciencia del futuro entregue la
energia, Bolivia es nuestra nacion.

Cantante 1: Camino tierras y siento crecer en los campos del Sur, en los campos del
norte. Camino tierras. Y siento vibrar la energia de nifios que juegan.

Coro: Sin temor.

Cantante 1: Ahora el futuro esta en tus manos joven agricultor, minero, empresario.
Desde los Andes a la Amazonia pasando por los Valles.

Coro: Y la Sierra. Cada lucha, cada esfuerzo, cada grado, cada arena, construyo este
pueblo con su gente, su cultura por un maniana mejor. Otro mundo hoy es
posible como un manantial la conciencia del futuro. Entreguemos la energia,

Bolivia es nuestra nacion.
93



Cantante 2: Es mi patria que te canta con sonidos de libertad, soberania y dignidad
en la unidad. Juntos vamos a luchar porque es la oportunidad de seguir

avanzando, el futuro asegurando. Orgullosos con el pueblo originario al

mando.
Tabla 24
jingle Kalamarka
Texto Otro mundo es posible (cancion) — Kalamarka
Fecha 26-sert-20
Duracion 03:13
Ratio 16:9
Reacciones 5.580
Reproducciones | 61.000
Enlace https://www.facebook.com/LuchoXBolivia/videos/426939254937415/

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:
Este jingle es un videoclip que comienza con la firma estilizada de la campafia y muestra a
Luis Arce, paisajes, personas de Bolivia y al grupo Kalamarka (ciudad de piedra)
interpretando una cancion de esperanza para las candidaturas. La cancion interpretada por el
grupo Kalamarka va acompanada de subtitulos.

Las tonalidades del video son varias, pero una de las escenas que mas se repite que
es durante la interpretacion de la cancion por el grupo Kalamarka, el filtro amarillento tipo
sepia y el contraste pesado de sombras le da una tonalidad entre fria y célida, como ocurre

en el resto del video.
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La composicion de imagenes de disimil, ciudades, paisajes, personas del campo, de
las ciudades, mineros, bailes tradicionales, mitines, Luis Arce y David Choquehuanca
acompafiados de multitudes y los integrantes del grupo Kalamarka en la sala de grabacion.

Este registro audiovisual se trata de una cancion creada para la campafia. Tiene como
base ritmica el “huayno”. La musica se compone por una mezcla de cuerdas, percusion,
zampoias, quenas y un coro que interpretan una melodia propia del folklore de Bolivia, que
al final se fusiona con una voz en estilo de rap. La sonoridad es ascendente y la de un acento

inspirador.

Nivel 2. Estructural:
En relacion a los planos existen diversas técnicas que se conjugan aleatoriamente durante el
montaje del videoclip de la cancién del grupo Kalamarka. Desde contrapicados en escenas
donde los integrantes del grupo interpretan la cancidn a tomas aéreas de sembradios
registradas con dron y uso de camaras lentas.

En el segundo 00:30 hay una entrada fuerte de vientos que marcan un momento
enérgico en el que Luis y David aparecen bailando tinku y en el minuto 2:51 se marca con la
entrada de la voz que canta en estilo rap.

Al cierre la firma animada del logo estilizado y lema al final.

Nivel 3. Semantico y retorico:
La letra de la cancion en cuyo coro se marca “cada esfuerzo”, “cada lucha”, son frases que
van en sintonia del hipocoristico “Lucho”, como se le nombra popularmente a Luis Arce y
como se ha denominado durante toda la campafia, por eso los juegos de palabra como “lucho
por Bolivia” o “lucho por ti”.

La cancion entona €picamente un compromiso, haciendo al mismo tiempo un llamado
a la unidad con el coro “Bolivia es nuestra nacion”, mencionando que el futuro estd en las
manos del “joven agricultor, minero, empresario” y desde todos los confines del pais.

Casi al término de la cancion se indica que “es la oportunidad de seguir avanzando”,

“orgullosos con el pueblo originario al mando”.
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3.1.4.11. Spot Luis Arce y la musica. Este spot se publicé en el perfil de Facebook

de Luis Arce y habla de la relacion entre el candidato y la musica.

Ilustracion 26

Lucho Arce e
%/ 28 de septiembre de 2020 - @

Resumen Comentarios

& I “Nadie le pondra murallas a nuestra verdad” & I

Mas relevantes »
* Valentina Enriquez Moldez
Qué orgullo de presidente!
Me gusta Responder 2 afios

* Rose Rosio Veizaga Arroyo
Es una persona del pueblo y muy esforzado. Lo
admiro Sr. Presidente

Megusta Responder 7 sem Q0% ¢
Ver mas comentarios 2de 2.225
» o0:13/1:12
Lucho Arce: cantar con esperanza
@ Megusta () Comentar 2> Compartir ©Q @ Harold GP, Rogerio Buratt Q Escribe un comentario... QOO E®
2,6 mil coment: es ]
L JFuente:

Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce

Transcripcion:

LOC Luis Arce cantando: Recuerdo aquello amores...

LOC Luis Arce en off: La musica siempre ha sido parte de mi vida, desde que era
nifio y me ha acompanado en los buenos y malos momentos. Cada acorde, cada
nota, cada cancion es como un rio de emociones. Nos lleva a navegar por
recuerdos. Siempre me ha gustado la musica de protesta. Las canciones que
denuncian las injusticias que mueven conciencias y transforman realidades. Me
gustan las canciones que hablan de los suerios, las luchas y las esperanzas de
los pueblos. Debemos cantar con la esperanza de que vamos a salir adelante y
tomaremos la senda del crecimiento economico con justicia social para todas

y todos.
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Tabla 25

Spot Luis Arce y la musica

Texto Lucho Arce: cantar con esperanza
Fecha 26-sept-20

Duracion 01:12
Ratio 1:1

Reacciones 32.610
Reproducciones | 622.200

Enlace https://www.facebook.com/LuchoXBolivia/videos/4399317063473356/

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:

Este spot muestra a Luis Arce tocando la guitarra y cantando, mientras que su voz en off con
subtitulos cuenta su relacion y gusto por la musica. En paralelo aparecen fotografias de Luis
Arce e imagenes en movimiento de ¢l en distintas etapas de su vida y durante la campafia.

La tonalidad se encuentra entre el amarillo y el anaranjado oscuro o marron claro
tanto por la predominancia del fondo de la escena, el filtro y el otro color por la presencia de
la guitarra.

El personaje principal es Luis Arce que aparece tanto cantando la cancién, como con
la voz en off y en las imagenes fijas y en movimiento que aparecen aleatoriamente montadas
sobre la escena de ¢l cantando y tocando la guitarra.

En el aspecto auditivo, se escucha una guitarra y el canto del candidato Luis Arce,
quien interpreta una melodia folklérica de sambo caporal de tonalidad apacible en ocasiones

alegre. Esta musica estd en un segundo plano, complementando el discurso principal.
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Nivel 2. Estructural:

La primera imagen es de Luis Arce cuando nifio con un efecto de transicion, hasta que a
través de planos cerrados y movimientos de cdmara delicados se muestra al candidato
tocando la guitarra y cantando.

Hasta el segundo 00:21 aparece solo la imagen inicial y ¢l interpretando una cancion,
desde ese segundo en adelante comienza la aparicion aleatoria de fotografias e imagenes de
Arce en distintas situaciones.

Al cierre se oyen aplausos y se ve al candidato sonreir y hacer una reverencia,
mientras que en la esquina inferior derecha aparece pequeiio el logo estilizado del periodo

sin el lema.

Nivel 3. Semantico y retorico:
El retal desde la voz del candidato en off cuenta que la musica ha sido parte de su vida desde
b4 (13 ~ 2 b b
nifio, “me ha acompafnado en los buenos y malos momentos”, puntualizando que siempre le
ha gustado “la musica protesta”, “canciones que denuncian injusticias, que mueven
conciencias”, las canciones “que hablan de los suefios”, “luchas”, “esperanzas”.
Y cierra diciendo el lema del periodo “vamos a salir adelante y tomaremos la senda

del crecimiento econdmico con justicia social”.

3.1.4.12. Spot Economia. Este spot publicado dos veces en el perfil de Luis Arce, se
refiere a su periodo como ministro de Economia y Finanzas y el desafio de un “nuevo

despegue econdomico” para Bolivia.

Transcripcion:

LOC Luis Arce: Desde 2006 puse todo mi conocimiento y experiencia para implantar
el Modelo Economico Social Comunitario Productivo. Nacionalizamos
nuestros hidrocarburos, redistribuimos el ingreso, aumentamos la inversion
publica y reactivamos los sectores productivos creando miles de empleos. Asi
logramos el mayor crecimiento de nuestra historia, reduciendo la pobreza y las
desigualdades. Hoy Bolivia necesita un nuevo despegue economico. Estoy listo
para lograrlo una vez mas.
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Ilustracion 27

@ Lucho Arce seguir D
9 de octubre de 2020 - @

Resumen Comentarios

Hoy #Bolivia necesita un nuevo despegue econémico. jEstoy listo
para lograrlo una vez mas! #VamosASalirAdelante

Mas relevantes
w Ivana Lovera Herrera
Si usted lee soy Orurefia que conoce su tierra sus
necesidades Oruro siempre es olvidado yo quiero su
progreso su cambid

(#)

Me gusta Responder 2 afios

3 3asuH KanbuuHa Benns

Es una pena que todavia haya tanta gente mediocre
que ignora que el socialismo no funciona y no va
funciona sin andar lejos Venezuela con ese sistema de
Il o:10/043 ——— undio en la pobreza y le sigue Argentina esta a punto
de tener una hiperinflacion.

Y con Arce serem... Ver mas

Bolivia necesita un nuevo despegue econémico

ED Megusta () Comentar 2> Compartir QO @ Micky Milenka AC GLE\)\;ZWCO:OL'\”V];KES:H11\;1()",‘ UN v(,cm‘:% Q Escribe un comentario... 2 0 O f C,J’
Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce
Tabla 26
Spot economia
Texto Bolivia necesita un nuevo despegue econoémico

Fecha 9-oct-20
Duracion 00:43
Ratio 16:9
Reacciones 11.033
Reproducciones | 151.000

Enlace https://www.facebook.com/LuchoXBolivia/videos/958993367941975/

Nota: Ficha de elaboracion propia.
Nivel 1. Descriptivo:

En este spot que se utilizan distintas técnicas y animaciones se muestra a Luis Arce con

camisa y terno, en una oficina con un despacho y varios libros comentando su experiencia
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como ministro de Economia y Finanzas y haciendo un compromiso con voz € imagen en
vivo, mas subtitulos.

En relacion a los tonos, si bien la escena cuenta con una buena iluminacion del
personaje, predominan los tonos oscuros, tanto por las cortinas grises, el librero negro, al
igual que el despacho y el computador, pero también el traje marrén oscuro y la camisa lila
opaco, donde destacan animaciones coloridas, el libro rojo sobre la mesa y las plantas a su
espalda.

Luis Arce aparece ante camara hablando y en ocasiones interactuando con las
animaciones que aparecen entre los libros. La intervencion por la formalidad y su postura
ante camara es como la de un comunicado oficial, presentando cémo mandatario.

En el aspecto sonoro, hay una musica con un tono esperanzador, que va ascendiendo
progresivamente hacia un relato épico, cuestion que se resalta por las cuerdas y violines que

marcan los acordes.

Nivel 2. Estructural:

En relacion son basicamente tres planos los que aparecen. El primero un plano medio de Luis
Arce hablando ante el despacho, luego un plano medio de perfil cuando interactua con la
animacion que aparece entre los libros y por tltimo un contrapicado de perfil en el que dice
sus ultimas palabras.

Hasta el segundo 00:31 Luis habla de los logros con los planos iniciales, es decir,
plano medio en el despacho e interactuando con los libres y el ultimo tramo en contrapicado,
es el compromiso de lo que se vendra en su gobierno.

Al cierre la firma del logo estilizado y la animacion del con la cruz a la izquierda y

lema del periodo.

Nivel 3. Semantico y retorico:
Este spot presenta a Luis Arce con su experiencia como ministro de Economia y Finanzas,
donde puso “todo mi conocimiento y experiencia para implantar el Modelo Econdémico
Social Comunitario Productivo.

También se destaca la nacionalizacion de “‘nuestros hidrocarburos”, la
“redistribucion” del ingreso, el aumento de la inversion publica, “creando miles de empleos”
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y logrando “el mayor crecimiento de nuestra historia, reduciendo la pobreza y la
desigualdad”.
Al cierre el candidato habla que “Bolivia necesita un nuevo despegue econémico” y

sefiala su compromiso diciendo que esta “listo para lograrlo una vez mas”.

3.1.4.13. Spot Yo Lucho 1. Este spot pertenece a una serie “Yo lucho”, donde se
muestra a muchas personas diciendo que luchan por distintas cosas y al final aparece Luis

Arce respondiendo a esas luchas. Se publicé en el perfil de Facebook Lucho Arce.

Ilustracion 28

- L Lucho Arce "
9 de octubre de 2020 - @
Resumen Comentarios
. — '@
- iYo Lucho por Bolivia!
)

L Queremos seguir trabajando por ti.
#VamosASaliradelante

Mas relevantes

. Amalia Diaz Cordova
Bravo viva Bolivia El ETERNO DIOS Bendiga Bolivia y
toda Latinoamérica.

Me gusta Responder 2

9 Beth Davila

Todos con Lucho, la mejor opcidn

Me gusta Responder

Ver mas comentarios 2ded

iYo Lucho por Bolivia! Queremos seguir trabajando por ti.
#VamosASalirAdelante

@ Megusta () Comentar 2> Compartir OO wicky Milerika AC, Rit. Smachoy & ‘ . e Escribe un comentario @ '@
’ 47 mil visualiz s

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce

Transcripcion:

LOC doctora: Yo lucho.

LOC musico: Yo lucho.

LOC mujer 1: Lucho.

LOC mujer 2: Yo lucho por tener mi propia casa.
LOC hombre 1: Yo lucho.

LOC joven 1: ...por el conocimiento.

LOC mujer 1: ...por la educacion.

LOC hombre 2: Yo lucho para trabajar la tierra.

LOC musico: ...por la cultura.
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LOC doctora: ...por la salud gratuita y universal.

LOC mujer 3: Yo lucho por trabajo digno.

LOC hombre 2: ...por una Bolivia en paz.

LOC todas y todos: Yo lucho por Bolivia.

LOC Luis Arce: Soy Lucho Arce y quiero ser presidente para trabajar por ti.
LOC voz en off masculina: Lucho Arce presidente, vota MAS-IPSP.

Tabla 27
Spot Yo Lucho 1

Texto iYo Lucho por Bolivia! Queremos seguir trabajando por ti.
#VamosASalirAdelante
Fecha 9-oct-20

Duracion 00:25
Ratio 1:1
Reacciones 8.550
Reproducciones | 47.000

Enlace https://www.facebook.com/watch/?v=259578545385227

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:
En los primeros planos varias personas hablan en camara, se muestran diversas situaciones y
se concluye con la imagen del candidato en forma de respuesta, hablando en primer plano de
la misma forma. Todo el clip cuenta con subtitulos.

En relacion al color, es més bien un spot colorido, aunque tiene un efecto vifieteado
oscuro al borde del cuadro, en general son colores blancos y vivos los que se destacan dandole

mas bien una tonalidad calida al video.
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En relacion a los personajes que aparecen son multiples voces de jovenes, mujeres,
hombres, doctora, musica, campesino para cerrar con Luis Arce.

Respecto al sonido, se escucha exclusivamente notas de un charango que
apaciblemente y en ocasiones, con notas mayores y alegres acompana la arenga de distintas

personas.

Nivel 2. Estructural:
En relacion a los planos y su jerarquizacion no hay mucho que sefialar, mas alla de que son
casi todo el mismo plano, es decir, un primer plano abierto, sin embargo, destacan si los leves
movimientos de camara y efectos de profundidad de campo que se genera con el desenfoque
y enfoque de los personajes.

Al inicio todos hablan de las cosas por las que luchan hasta el segundo 00:17 cuando
aparece Luis Arce para cerrar el spot con la firma de logo estilizado, lema y el voto marcado

a la izquierda del cuadro.

Nivel 3. Semantico y retorico:
Al inicio la frase “lucho por...”, hace juego con el hipocoristico Lucho de Luis Arce, en este
caso lucho por: “tener mi propia casa”, “conocimiento”, “educacién”, “para trabajar la
tierra”, “cultura”, “salud gratuita y universal”, “trabajo digno”, “una Bolivia en paz” o “lucho
por Bolivia”.

Al cierre aparece el candidato diciendo que quiere ser presidente “para trabajar por

ti” y al finalizar una voz en off masculina con el llamado a votar.

3.1.4.14. Spot Responde 1. Este spot inaugural es una serie de videos donde Luis
Arce responde preguntas de las personas en la calle, en esta ocasion habla del Capital Semilla
para emprendedoras y emprendedores. El video se publico en el perfil de Facebook Lucho

Arce.
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Ilustracion 29

%/ 9 de octubre de 2020 - @
Resumen Comentarios

iimpulsaremos el programa de créditos
Capital Semilla!

Confiamos en nuestra juventud. #VamosASalirAdelante

Mas relevantes «

g Nane Gutierrez

== Aja como el FONDIOC? QUE SE INVENTARON
PUEBLOS PARA ROBAR? PINTAR OVEJAS? ETC ETC
ETCETC

Me gusta Responder 2 afios

—i' Rudy Mamani
5 # |

Il o:19/0:45

ilmpulsaremos el programa de créditos Capital Semilla! Confiamos en ) ¢ ‘ N W ~ 2
nuestra juventud. #VamosASalirAdelante - s
@ Megusta (D Comentar /> Compartir @O Luis Candido y 2 mil personas més - 288 comentarios Q Escribe un comentario... © 0@

10 mil visualizaciones

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce

Transcripcion:

LOC mujer joven: Hola Lucho. Soy una mujer joven y emprendedora. Yo hago
barbijos. Quiero saber cudl es la propuesta para nosotros. Las jovenes mujeres.

LOC Luis Arce: Yo tengo mucha fe en la fuerza y potencial de la juventud y
especialmente las mujeres. Por eso impulsaremos el programa de créditos para
Capital Semilla dirigidos a emprendimientos productivos. Asi aprovecharemos
la iniciativa de la juventud y de mujeres como tu, para que unidos reactivemos
la economia lo mas pronto posible.

LOC voz en off masculina: Lucho Arce presidente vota MAS-IPSP
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Tabla 28

Spot responde 1
Texto ijImpulsaremos el programa de créditos Capital Semilla! Confiamos en
nuestra juventud. #VamosASalirAdelante
Fecha 9-oct-20

Duracion 00:45
Ratio 1:1
Reacciones 2.026
Reproducciones | 10.000

Enlace https://www.facebook.com/LuchoXBolivia/videos/328373848466696/

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:
El spot muestra a una joven en un espacio abierto haciendo una pregunta ante camara dirigida
a Luis Arce quien le responde. El video va acompafiado de subtitulos.

En relacion a las tonalidades, al inicio se muestra una animacion colorida sobre un
fondo azul similar al del partido MAS-IPSP, después una la joven mujer aparece en un parque
frente al sol. Por ultimo, con Luis Arce, el spot se oscurece un poco al estar el candidato
sobre un fondo gris claro, con una camisa azul, lo que hace que la temperatura de los colores
pase de calidos a frios.

En el aspecto sonoro al inicio se oye un instrumento de viento como un caracol y
después un colchén de percusion con ritmos andinos, acompafiado de instrumentos de

cuerdas y un suave y bajo coro de voces que acompana el relato principal de forma calmada.
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Nivel 2. Estructural:

La joven que aparece primero mirando el celular desde un plano americano, luego hace su
pregunta desde un primer plano con el brazo estirado simulando que esta hablando por
celular.

El spot tiene tres momentos, la introduccidn con letras y animaciones estilizadas hasta
el segundo 00:07 y desde ahi la pregunta de la joven hasta el segundo 00:17 cuando el
candidato le responde.

Al cierre la firma animada con el voto marcado y una voz en off masculina llamando

a votar por el MAS-IPSP.

Nivel 3. Semantico y retorico:

Al inicio del spot letras animadas muestran “propuestas Capital Semilla” y luego la
presentacion del nombre de esta serie con animacion de las letras ele, u, ce, hache y o, de
“Lucho” y por tltimo en letras blancas “responde”, es decir: “Lucho responde”.

La pregunta de la joven emprendedora ante camara con el brazo estirado que simula
una conversacion por videollamada con Luis Arce, se plantea desde su negocio de barbijos
(mascarillas, cubre bocas) y quiere saber cual es su propuesta para ellas.

Luis Arce le responde que tiene “fe en la fuerza y potencial de la juventud y
especialmente las mujeres”, asi como que impulsaran “el programa de créditos para Capital
Semilla dirigidos a emprendimientos productivos”, “para que unidos reactivemos la

economia lo més pronto posible”. Al cierre el llamado a votar por el partido.
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3.1.4.15. Spot Futbolista. En este spot el futbolista Sergio Solis cuenta la situacion

que viven las personas como ¢l. Fue publicado en el perfil de Facebook Lucho Arce.

Ilustracion 30

R
10 de octubre de 2020 - @

Resumen  Comentarios

Devol la ilidad ec ica y social al pueblo
boliviano.

#VamosASalirAdelante

Mas relevantes »

& Marcelo Eriberto Balderrama Saenz
Basuras igual que la seleccion boliviana y los karkjas...
Vendidos al narcotrafico aunque les duela

Megusta Responder 2 af

ﬁ Jorge Quiroz Claure

Fuerza hermanos Bolivianos a por la Victoria con el
mas

Megusta Responder 2 a

Devolveremos la estabilidad econdmica y social al pueblo boliviano. Ver més comentarios 2de133
#VamosASalirAdelante
@ Me gusta O Comentar d) Compartir oo Céndid jv’, ” ‘ ‘W“ | " ! ‘ Q Escribe un comentario @O0 E/j
[N A

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce

Transcripcion:

LOC voz en off de Sergio Solis futbolista: Mi nombre es Sergio Solis. Me dedico a
jugador hace 20 anos con mi familia que tuvo que alejarse por el tema
economico y ahora no hay trabajo, no hay el sustento de todo lo que yo llevaba
a mi casa con lo que sé hacer, que es jugar futbol. Muy mal la situacion, todos,
no solamente yo, toda la gente que vive el dia a dia a lo menos. La verdad antes
vivia bien, bien vivia ;por qué?, porque todo estaba estable, habia trabajo,
habia, habia donde ir a hacer mi cancherito de un lado, de otro lado y ahora
que hubo este golpe ya no se pudo hacer nada, empezaron a cambiar las cosas,
empezaron a ser dias como pesadillas, asi mds o menos, ya quisiera despertar
de esta pesadilla. Lo que he escuchado por todas estas propuestas, yo creo que
Luis Arce porque tiene propuestas que van a cambiar nuestra forma de vivir,
yo creo que él es el cambio. Yo voto por Luis Arce Catacora.

LOC voz en off masculina: Lucho Arce presidente, vota MAS-IPSP.
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Tabla 29

Spot futbolista
Texto Devolveremos la estabilidad econdémica y social al pueblo boliviano.
#VamosASalirAdelante
Fecha 10-oct-2020

Duracion 01:04
Ratio 1:1
Reacciones 3.360
Reproducciones | 49.000

Enlace https://www.facebook.com/watch/?v=820024755497795

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:
El spot muestra a un futbolista que se gana el sustento dia a dia en la calle, cuyo relato es
acompanado por su propia voz en off y el subtitulo.

Este es un spot grabado en exterior durante, en la calle entre autos, en una puesta de
sol y aunque la luz es intensa y fuerte en varios momentos predomina el contraste y las
sombras pesadas, sin embargo, es un spot mas calido que ftrio.

El futbolista Sergio Solis con mascarillas puesta, domina el balon entre vehiculos y
semaforos mientras cuenta la situacion.

Durante el spot se escucha un conjunto de instrumentos de percusion, con un estilo

de batucada tocando un ritmo de samba enérgico.
Nivel 2. Estructural:

En este spot predominan los primeros planos, los planos medios cortos, aunque en ocasiones

aparecen planos enteros y generales.
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Hasta el segundo 00:46 el futbolista hace un repaso por los ultimos afios y la situacion
actual, desde ese momento en adelante, argumenta por qué votara por Luis Arce. Desde ese
momento aparecen camaras lentas de Sergio Solis quien finaliza la escena quitandose la
mascarilla frente a cdmara.

Al cierre la firma estilizada con la animacion del voto marcado.

Nivel 3. Semantico y retorico:
El protagonista del video cuenta que es futbolista, que a eso se dedica, que tiene 20 afios y
que con su familia se debi6 alejar por la situacion econdmica.

Desde ahi Sergio Solis sefala que es mala la situacion “todos, no solamente yo”, de
la gente que “vive el dia a dia”. Después dice lo que ha sido una ténica de la narrativa de los
spots, destacar lo que se vivia con los gobiernos del MAS-IPSP, “antes vivia bien”, “todo
estaba estable”, “habia trabajo”, “habia donde ir a hacer mi cancherito”.

Es si, uno de los pocos spots que habla directamente del “golpe”, momento desde el
que “empezaron a cambiar las cosas”, “empezaron a ser dias como pesadillas”, “ya quisiera
despertar de esta pesadilla”.

El spot concluye con Sergio Solis hablando de Luis Arce, “porque tiene propuestas
que van a cambiar nuestra forma de vivir”, “¢l es el cambio” y en su cierre sin mascarilla

diciendo “yo voto por Luis Arce Catacora”, mensaje que se refuerza con la voz en off

masculina que indica, “Lucho Arce presidente, vota MAS-IPSP”.
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3.1.4.16. Spot Propuesta Econémica. Este spot es el primero de una serie llamada
“propuestas de Lucho”, similar a la serie “Lucho responde”. Se publicd en el perfil de

Facebook de Luis Arce.

Ilustracion 31

10 de octubre de 2020 - Q

Resumen Comentarios

iTodo nuestro programa econémico esta orientado a la generacion
de empleos!

#VamosASalirAdelante

Mas relevantes «

Q Consuelo Garzon Bellido

“LOS SOCIALISTAS
SON UNA

MANGADE SINVERGUENZAS

TOMAN LAS RIQUEZAS

DEL ESTADO 3

COMO PROPIO

LUEGO LA

MALGASTAN EN

SUs LUJOS

PERSONALES

P 0:06/2:04

iTodo nuestro programa econémico esta orientado a la generacion de DESPUES CULPAN
empleos! #VamosASalirAdelante Ao A Ve v
@ Megusta () Comentar 2> Compartir @Q Carlos A Idrobo LoboAndante y 3,1 mil personas més @ Escribe un comentario... ©0ME%
263 comentarios - 39 mil visualizaciones
(. A

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce

Transcripcion:

LOC Luis Arce: Todo nuestro programa economico esta orientado a generar
empleos, porque sabemos que esta es la principal preocupacion en este
momento de crisis economica y social. La industrializacion con sustitucion de
importaciones, el incremento de la inversion publica, las politicas orientadas a
dinamizar la demanda interna, la diversificacion productiva, el desarrollo
agropecuario sostenible para garantizar la seguridad con soberania
alimentaria, el crédito capital semilla para emprendedores, las politicas de
hidrocarburos, mineria, la industria de litio del diésel renovable, el
potenciamiento del turismo interno, la economia naranja y circular, la politica
de ciencia y tecnologia, todas nuestras propuestas economicas generaran
empleos. Adicionalmente, reimpulsaremos los programas orientados a
mantener y generar empleo para que todas y todos tengamos oportunidades

laborales. Programas como Mi primer empleo digno y el Plan Generacion de
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Empleo. Apoyaremos a los buenos empresarios que estan luchando por
mantener a su personal a pesar de las dificultades de la pandemia y de la crisis
economica que estamos viviendo. Promoveremos el trabajo a distancia para
ampliar las posibilidades de las y los trabajadores mas vulnerables
particularmente de las madres trabajadoras en tanto estemos en una crisis
sanitaria. Consolidaremos una politica que permita conciliar el estudio y
trabajo para todas las bolivianas y bolivianos que se esfuerzan por tener un
mejor futuro. Protegeremos los derechos de las trabajadoras y los
trabajadores. Generaremos empleos dignos y mayores oportunidades.
Reconstruiremos nuestra economia. Vamos a salir adelante.

LOC voz en off masculina: Lucho Arce presidente, vota MAS-IPSP.

Tabla 30

Spot propuesta economica

Texto iTodo nuestro programa econdémico esta orientado a la generacion de

empleos! #VamosASalirAdelante
Fecha 10-oct-20
Duracion 02:04
Ratio 1:1
Reacciones 3.190
Reproducciones | 39.000

Enlace https://www.facebook.com/watch/?v=716756195588548

Nota: Ficha de elaboracion propia.
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Nivel 1. Descriptivo:

En un primer plano Luis Arce habla sobre sus propuestas econémicas y programas y entre
medio aparecen distintas imdgenes y un primerisimo primer plano de ¢l en perfil. El spot
tiene subtitulos.

Al inicio se muestra una animacion colorida sobre un fondo azul similar al del partido
MAS-IPSP, después Luis Arce sobre un fondo gris claro, con una camisa azul, pero al
mezclarse aleatoriamente con planos exteriores y coloridos la temperatura de los colores se
balancea entre célidos y frios.

El personaje principal es el candidato que habla frente a cdmara, pero en el montaje
aparecen otras personas haciendo distintas actividades, mujeres, jovenes, trabajadores,
campesinas, etc.

En relacion al sonido, durante el spot se escucha exclusivamente un charango
acompanando el discurso principal del candidato. Mas adelante se incorpora un coro de voces

junto a un conjunto de cuerdas, que aporta potencia, energia y volumen al relato.

Nivel 2. Estructural:
La jerarquizacion de planos estd marcada por el primer plano inicial de Luis Arce hablando
ante la camara, el cual cuenta con un leve y casi imperceptible zoom in o acercamiento.
Hasta el segundo 00:17 aparece solamente el candidato, desde ese momento empieza
el montaje de personajes, paisajes y elementos que se acompafan de la voz en off de Luis
Arce quien habla de sus propuestas econdmicas para el gobierno.
Al cierre el logo estilizado y lema junto a la animacion del voto marcado a la

izquierda.

Nivel 3. Semantico y retorico:
Al inicio en letras blancas y mayusculas aparece “propuestas de Lucho” y cuando aparece
Luis Arce y su voz lo hace diciéndolo enérgicamente, casi gritando: “todo nuestro programa
econdmico esta orientado a generar empleos, porque sabemos que esta es la principal
preocupacion en este momento de crisis economica y social”.
Desde ahi comienza a enumerar las acciones que como futuro gobierno realizaran,
»

“industrializacién”, “incremento de la inversion publica”, politicas orientadas a “dinamizar
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la demanda interna”, “el desarrollo agropecuario sostenible” y “seguridad con soberania
alimentaria”. A partir de aqui, Arce habla de los distintos programas que implementaran

9 ¢ 9 ¢

sobre “capital semilla para emprendedores”, “politicas de hidrocarburos”, “industria de litio”,
“diésel renovable”, “la politica de ciencia y tecnologia”, “mi primer empleo digno” y “el Plan
Generacion de Empleo”.

Refiriéndose a los apoyos del gobierno, Arce habla de “los buenos empresarios”, de
“la crisis econdmica”, haciendo al cierre la promesa de reconstruir la economia”. Con la frase

final la voz en off masculina que repite lema: “Lucho Arce presidente, vota MAS-IPSP”.

3.1.4.17. Spot Yo Lucho 2. Este spot pertenece a una serie “Yo lucho”, donde se
muestra a muchas personas diciendo que luchan por distintas cosas y al final aparece Luis

Arce respondiendo a esas luchas. Se publicé en el perfil de Facebook Lucho Arce.

Ilustracion 32

Lucho Arce e
%/ 10 de octubre de 2020 - @

Resumen Comentarios

Recuperaremos estabilidad econémica para crear mas empleo
digno.

#YoLuchoPorti
#VamosASalirAdelante

Mas relevantes »
e Yeru Alcala Ugarte
Gente pagada nomas que sigue ciega por este partido
Megusta Responder 2 afios
ﬁ Celier Terceros Salinas
M1 PAIS  MIBANDERA

=T ETEE

Recuperaremos estabilidad econémica para crear mas empleo digno. 0
#YoLuchoPorti #VamosASalirAdelante 7

o) Megusta (D Comentar /2> Compartir @©Q Micky Milenka AC, Luis Candido y 5 mil personas més & Escribe un comentario... © © @

179 comentarios - 27 mil visualizaciones

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook del Luis Arce

Transcripcion:

LOC un joven: Yo lucho...

LOC una joven femenina: Yo lucho....
LOC mujer: Yo lucho por trabajo digno,

LOC hombre: Lucho para trabajar la tierra,
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LOC voz en off masculina: Puestos de trabajo para jovenes y mujeres, condiciones
de trabajo dignas, seguro para productores contra desastres climatologicos.

LOC Luis Arce: Soy Lucho Arce y quiero ser presidente para trabajar por ti

LOC voz en off masculina: Lucho Arce presidente, vota MAS-IPSP.

Tabla 31
Spot Yo Lucho 2

Texto iYo Lucho por Bolivia! Queremos seguir trabajando por ti.
#VamosASalirAdelante
Fecha 10-oct-20

Duracion 00:22
Ratio 1:1
Reacciones 5.016

Reproducciones | 27.000

Enlace https://www.facebook.com/LuchoXBolivia/videos/629166014447416/

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:

En los primeros planos varias personas hablan en cédmara, luego se muestran algunas
propuestas y se concluye con la imagen del candidato en forma de respuesta, hablando en
primer plano de la misma forma. Todo el clip cuenta con subtitulos.

En relacion al color, es mas bien un spot colorido, aunque tiene un efecto vifieteado
oscuro al borde del cuadro, en general son colores blancos y vivos los que se destacan dandole
mas bien una tonalidad calida al video.

En relacion a los personajes que aparecen son multiples voces de jovenes, mujeres,

campesinos y entre medio una voz en off masculina para cerrar con Luis Arce.
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Respecto al sonido, se escucha exclusivamente notas de un charango que
apaciblemente y en ocasiones, con notas mayores y alegres acompafia la arenga de distintas

personas.

Nivel 2. Estructural:
En relacion a los planos y su jerarquizacion no hay mucho que sefialar, mas alla de que son
casi todo el mismo plano, es decir, un primer plano abierto, sin embargo, destacan los leves
movimientos de camara y efectos de profundidad de campo que se genera con el desenfoque
y enfoque de los personajes.

Al inicio todos hablan de las cosas por las que luchan hasta el segundo 00:17 cuando
una voz en off masculina antecede a la aparicion de Luis Arce. Al finalizar el spot se muestra

animacion y firma con logo estilizado, lema y el voto marcado a la izquierda del cuadro.

Nivel 3. Semantico y retorico:
Al inicio la frase “lucho por...”, hace juego con el hipocoristico Lucho de Luis Arce, en este
caso lucho por: “tener mi propio trabajo digno”, “para trabajar la tierra”.

Entremedio la voz en off masculina menciona algunas acciones como “mas trabajo

b4 b 99 ¢ b b b 99 ¢

para jovenes y mujeres”, “condiciones de trabajo dignas”, “seguro para productores contra
desastres climatologicos”.

Casi al cierre aparece el candidato diciendo que quiere ser presidente “para trabajar

por ti” y al finalizar una voz en off masculina con el llamado a votar.
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3.1.4.18. Jingle de Israel Badani. Cancién de campana interpretada por Israel

Badani. El video fue publicado en el perfil de Facebook Lucho Arce.

Ilustracion 33

2/ 11de octubre de 2020 - @
Resumen Comentarios
Las i artisticas fan nuestra ién cultural.

Muchas gracias a #lsraelBadani por la composicion llena de
compromiso con nuestro pueblo #VamosASalirAdelante

Més relevantes

Q Hilda Choque Lopez
Hermoso cancién un joven culto inteligente como tu
felicidades jallalla Bolivia

Megusta Responder 2 aiios

‘}4 Adrian Jose Cabezas Morales
"Podran cortar todas las flores, pero no podran
detener la Primavera” Adelante pueblo heroico de
Bolivia, tu elegiste tu camino y lo que tu tienes es,
construir un pais poderoso y fuerte en todos los

Las exp! ar 1 aspectos. Suerte y exitos en tu caminar!!!
Auchas gl a por la llena de compromis... . - -
£ Mesusta O Comentar &> Comparti @O Canel Crespo, Andres H. Guzman y 5.4 nas @ cscrive un comentario..
195 comentarios - 41 mil v aciones
[« J

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce

Transcripcion:

Letra de la cancion: Nos trajeron crisis, saqueadores, en mi pais. Indignacion, coraje
hay en mi patria. No nos callaradn.
Por el pueblo yo lucho por mi Bolivia, yo continuo la revolucion (bis x 2).
Estabilidad, justicia necesitamos para avanzar.
Por el pueblo yo lucho por mi Bolivia, yo contintio la revolucion (bis x 2).
Son elegidos nuestros Lucho Arce Catacora y David Choquehuanca. Unidos
debemos combatir a los corruptos mentirosos.

Yo lucho por Bolivia, continuo la revolucion (bis x 3).

116



Tabla 32
Jingle de Israel Badani

Texto Las expresiones artisticas acompafian nuestra revolucion cultural.
Muchas gracias a #lsraclBadani por la composicion llena de

compromiso con nuestro pueblo #VamosASalirAdelante
Fecha 11-oct-20
Duracion 02:55
Ratio 16:9
Reacciones 5.400
Reproducciones | 41.400

Enlace https://www.facebook.com/watch/?v=2730658303878668

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:

El jingle de Badani dedicado a Luis Arce comienza mostrando la ciudad de La Paz, para
luego centrarse en el artista tocando una guitarra y cantando desde una azotea como si flotara
sobre la ciudad, hasta que comienzan a aparecer de forma aleatoria imagenes en movimiento
de los candidatos junto a multitudes. Este jingle no tiene subtitulos.

El color es amarillento, estilo sepia y eso se debe tanto al filtro que lleva, a la vineta
oscura del borde y también a la ciudad y a las montanas que la rodean. A pesar de las sombras
pesadamente oscuras y el alto contraste, el video tiene una tonalidad célida.

La cancidn interpretada tanto a guitarra como a voz, por Badani tiene una base ritmica
andina caracteristica del folklore boliviano. La musica se compone por un charango, dos
guitarras y una voz con un ritmo de ascendencia esperanzadora, que es calmada, con notas

menores a veces triste y a ratos enérgica.
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Nivel 2. Estructural:
El jingle esta construido como videoclip que parte con un plano general de la ciudad y
después desde primeros planos y planos medios comienza a mostrar al artista tocando la
guitarra y cantando con la ciudad de fondo hasta que aparecen planos generales de los
candidatos siempre junto a multitudes. El spot termina a contraluz con el artista alzando la
guitarra hacia el sol.

La primera parte es solo el artista y la ciudad hasta el segundo 00:31 donde aparecen
los candidatos aleatoriamente hasta el final, junto al artista.

El video no tiene una firma vinculada a la campafia, solo tiene dos hashtags en letras

minusculas y blancas al inicio y al cierre.

Nivel 3. Semantico y retorico:
La cancion de Badani tiene una letra que va en sintonia con la narrativa de la campaia de
denuncia contra el régimen interino, “nos trajeron crisis”, “saqueadores”, “coraje hay en mi
patria”, pero también la resistencia y el compromiso politico “no nos callaran” y el coro con
la frase “yo lucho por mi Bolivia”, en alusion al hipocoristico la “Lucho” de Luis Arce.

En una parte, ademés de la imagen, la propia letra se refiere directamente a los
candidatos indicando “son elegidos nuestros Lucho Arce Catacora y David Choquehuanca”,
haciendo énfasis en el segundo apellido originario del candidato a presidente “Catacora”.

Finalizando con el compromiso de “unidos debemos combatir a los corruptos

mentirosos” y “lucho por Bolivia, contintio la revolucion” repitiéndolo tres veces.
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3.1.4.19. Spot Mecanico. Este spot muestra a un mecanico que cuenta su historia y

la situacion que han vivido con la crisis. Se publico en el perfil de Facebook Lucho Arce.

Ilustracion 34

%/ 11 de octubre de 2020 - @
Resumen Comentarios

La estabilidad es la felicidad para las bolivianas y bolivianos. Con la
decision y unidad del pueblo, retomaremos el cambio en #Bolivia.
#VamosASalirAdelante

Mas relevantes

% Maria Perez

Mucho corazon la diputada Marisol C 47

Megusta Responder 2 afios

"' Daniel Millan

I IAJ limosna: ‘€%

=
Il 0:10/1:00 yovoy-re b BB < B Bi~-«f
La estabilidad es la felicidad para las bolivianas y bolivianos o ‘

o) Megusta (O Comentar > Compartir @©Q Andres H. Guzman y 1,3 mil personas mas - 131 comentarios Q Escribe un comentario... Q0O @
34 mil visualiza S
ps:/f facebook Py S 34 mil visualizaciones )

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce

Transcripcion:

LOC voz en off Freddy Solis mecanico: Nosotros hemos nacido a los fierros. Mi
padre era transportista, yo voy trabajando mdas de 40 arnos. Estar en el
transporte necesariamente tienen que saber mecdanica. No hay trabajo, no hay,
no hay ingresos. Ahorita debemos del agua, de la luz. Estamos ahorita
apretados. Gotea, uno que otro diario, a veces no hay. Yo creo que esto debe
de cambiar, el anterior gobierno, pues lo ha estabilizado al pais, lo congelo el
dolar. Hemos vivido pues, una vida bien feliz. Bueno, la estabilidad economica
va nos lo ha demostrado Luchito, el pais siempre lo ha sacado adelante, no es
casual eso. Mi voto realmente ya esta definido. Mi voto es por Lucho Arce.

LOC voz masculina en off: Lucho Arce presidente, vota MAS-IPSP.
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Tabla 33

Spot mecanico

Texto La estabilidad es la felicidad para las bolivianas y bolivianos
Fecha 11-oct-20
Duracion 01:00
Ratio 1:1
Reacciones 1.350
Reproducciones | 32.000

Enlace https://www.facebook.com/LuchoXBolivia/videos/780001099210950/

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:

El spot muestra al mecéanico Freddy Soli en un taller comentando sobre su situacion, la crisis
y las razones por las que votara por Luis Arce. El video cuenta con su propia voz en off y
subtitulos.

El spot tiene una tonalidad y un filtro amarillento tipo sepia, que se oscurece todavia
mas por vifieta en los bordes y la predominancia del color amarillo en el exterior y en las
paredes del taller mecanico. La camiseta que lleva puesta el mecanico es azul oscuro y genera
un pesado contraste junto a las sombras, pero en general el spot tiene una tonalidad célida.

En relacion al sonido, ademas de un radio de fondo que simula el taller mecénico, el
registro audiovisual tiene como colchén una cancidon instrumental, casi desapercibida. El

ritmo es dindmico, con una melodia simple interpretada por una quena o flauta dulce.
Nivel 2. Estructural:

En este spot se utilizaron varias técnicas, tiros de camaras y planos. Parte desde un plano

medio con fravelling de seguimiento desde la espalda, para luego mostrarlo haciendo sus
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labores desde zoom in o acercamientos, primeros planos, planos detalles, planos generales y
medios, paneos laterales o planos cenitales, contrapicados.

Casi todo el tiempo el video muestra acciones del mecéanico llegando al taller y
trabajando en ¢l hasta el segundo 00:51 cuando se muestra de frente a cadmara y la voz en off
declara el apoyo a la candidatura de Luis Arce.

Al cierre la firma estilizada, con la animacién del voto marcado.

Nivel 3. Semantico y retorico:
En relacion al discurso, similar a los demds el mecanico relata la situacion que trabaja hace
“mas de 40 afios” e indica en la tonica de denuncia de la situacién desde la llegada del
régimen de Afiez que “no hay trabajo”, “no hay ingresos” y que debe el “agua”, “la luz”,
“esto debe de cambiar”.

En cambio, el mecanico indica que el gobierno anterior “ha estabilizado al pais”,

9% ¢

“congelo el dolar”, “ya nos ha demostrado Luchito, el pais siempre lo ha sacado adelante”.

Haciendo la promesa ante camara que su voto “ya estd definido”, “mi voto es por

Lucho Arce” y al cierre el llamado a voto de la voz en off masculina.
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3.1.4.20. Spot Yo Lucho 3. Este spot pertenece a una serie “Yo lucho”, donde se
muestra a muchas personas diciendo que luchan por distintas cosas y al final aparece Luis

Arce respondiendo a esas luchas. Se publico en el perfil de Facebook Lucho Arce.

Ilustracion 35

®/ 11 de octubre de 2020 - Q

JUVENTUD
Resumen Comentarios
El Estado en |la economia garantizara becas y puestos de trabajo
pnocnnm“s para la poblacién joven. Necesitamos su innovacién y
DE pnﬁc'lcns conocimiento para reactivar a #Bolivia. #VamosASalirAdelante
PROFESIONALES s

ra Ines Poma
ARCE presidente ARCE presidente ARCE presidente
ARCE presidente

Me gusta Responder 2 afios

(X) Claudio Mendoza Alegre
Yo por Lucho

Me gusta Responder 2 afios

» o0:06/0:23 —_— e Ver mas comentarios 2de10

Yo lucho por la Juventud

@) Megusta (D Comentar /> Compartir @O Micky Milenka AC y 2,7 mil personas més - 114 comentarios Q Escribe un comentario... Nuevo mensaje
14 mil visualizaciones

[

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce

Transcripcion:

LOC mujer: Yo lucho...

LOC hombre: Yo lucho...

LOC joven: Yo lucho por el conocimiento.

LOC voz en off masculina: Becas universitarias, programas de prdcticas
profesionales. Puestos de trabajo para nuevos profesionales en convenios con
la industria y la administracion estatal y privada.

LOC Luis Arce: Soy Lucho Arce y quiero ser presidente para trabajar por ti.

LOC voz en off masculina: Lucho Arce presidente, vota MAS-IPSP.
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Tabla 34

Spot Yo Lucho 3
Texto Yo lucho por la juventud
Fecha 11-oct-20
Duracion 00:23
Ratio 1:1
Reacciones 2.784
Reproducciones | 14.000
Enlace https://www.facebook.com/watch/?v=337905577318387

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:

En los primeros planos varias personas hablan en camara, luego se muestran algunas
propuestas y se concluye con la imagen del candidato en forma de respuesta, hablando en
primer plano de la misma forma. Todo el clip cuenta con subtitulos.

En relacion al color, es més bien un spot colorido, aunque tiene un efecto vifieteado
oscuro al borde del cuadro, en general son colores blancos y vivos los que se destacan dandole
mas bien una tonalidad célida al video.

En relacion a los personajes que aparecen son multiples voces de una mujer, un
hombre, un joven y entre medio una voz en off masculina para cerrar con Luis Arce.

Respecto al sonido, se escucha exclusivamente notas de un charango que
apaciblemente y en ocasiones, con notas mayores y alegres acompafia la arenga de distintas

personas.

Nivel 2. Estructural:
En relacion a los planos y su jerarquizacion no hay mucho que sefialar, mas alla de que son

casi todo el mismo plano, es decir, un primer plano abierto, sin embargo, destacan los leves
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movimientos de camara y efectos de profundidad de campo que se genera con el desenfoque
y enfoque de los personajes.

Al inicio todos hablan de las cosas por las que luchan hasta el segundo 00:03 cuando
una voz en off masculina antecede a la aparicion de Luis Arce en el segundo 00:14. Al
finalizar el spot se muestra animacion y firma con logo estilizado, lema y el voto marcado a

la izquierda del cuadro.

Nivel 3. Semantico y retorico:
Al inicio la frase “lucho por...”, hace juego con el hipocoristico Lucho de Luis Arce, en este
caso lucho por: “tener mi propio trabajo digno”, “para trabajar la tierra”.

Entremedio la voz en off masculina menciona algunas acciones como “becas
universitarias”, “programas de practicas profesionales”, “puestos de trabajo para nuevos
profesionales”, entre otros.

Casi al cierre aparece el candidato diciendo que quiere ser presidente “para trabajar

por ti” y al finalizar una voz en off masculina con el llamado a votar.

3.1.4.21. Jingle Lucho por Ti. Este jingle fue una de las canciones mas populares de
la campana que sirvio de base para distintas producciones audiovisuales, como para los actos

y marchas durante la campafia.

Transcripcion:

Letra de la cancion cantante: Lucho es el pueblo. Trabajo, esperanza, seguridad.
Lucho estamos contigo, Bolivia unida por dignidad. Por nuestra patria
lucharemos, Lucho Arce presidente.

Lucho por ti, lucho, lucho, lucho por ti; lucho por ti, lucho, lucho por mi pais.
Porque vamos a cuidar la economia de nuestro pueblo, porque vamos a luchar
por una justicia digna y segura, porque vamos a luchar por la salud de los
bolivianos.

Lucho por ti, lucho, lucho, lucho por ti; lucho por ti, lucho, lucho por mi pais
(bis x 2).

Por nuestra patria lucharemos, Lucho Arce presidente.
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Ilustracion 36

@ Lucho Arce sequir [
12 de octubre de 2020 - @

Resumen Comentarios

iLuchamos por #Bolivia unida!

Ganaré el pueblo boliviano. #VamosASalirAdelante

Mas relevantes
. Martha Quezada
Fuerza Lucho
Megusta Responder 30 sem

@ Mateorafael Rojas Suarez
Nooo paque ya esa ya gandé camacho

Megusta Responder 2 afi

Ver mas comentarios 2de 293
jLuchamos por #Bolivia unida! Ganara el pueblo boliviano.
#VamosASalirAdelante
@ Megusta (D Comentar 2> Compartir @ Q Micky Milenka AC, Carlos :d hb,jfviu!u;!,, Q Escribe un comentario.. @ 6 O @
[« - = A
Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce
Tabla 35
Jingle Lucho Por Ti
Texto jLuchamos por #Bolivia unida! Ganara el pueblo boliviano.
#VamosASalirAdelante
Fecha 12-oct-20
Duracion 01:20
Ratio 1:1
Reacciones 7.690
Reproducciones | 46.000
Enlace https://www.facebook.com/LuchoXBolivia/videos/349135619848367/

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:
El video del jingle consiste basicamente en la cobertura con imagenes en movimiento de Luis

Arce junto a sus adherentes en una marcha y en un acto final. Tiene subtitulos.

125



Si bien es un spot colorido, existe una bitonalidad predominante tanto por el azul de
las vestimentas y banderas que lleva Luis Arces y las y los militantes del MAS-IPSP, pero
por otro lado esta el rojo vivo de los ponchos que llevan durante la marcha. El contraste es
pesadamente oscuro asi que, si bien tiene pasajes calidos, en el spot predominan los colores
frios.

Aunque la primera persona en aparecer en el video es una mujer de pollera, el resto
del video lo protagoniza Luis Arce y la multitud que lo acompaiia.

La cancidn creada para la campaiia tiene una base ritmica andina caracteristica del
folklor boliviano, pero su melodia suave y sencilla es ascendente, enérgica, esperanzadora y

alegre.

Nivel 2. Estructural:
El clip estd compuesto por diversos planos, pero predominan los planos generales,
americanos y planos medios de Luis Arce.

Hay algunos primeros planos y planos medios, con uso de camaras lentas y paneos,
pero en general son movimientos sencillos.

Dentro de la estructura del video hay dos momentos, el registro de la marcha y casa
al final iméagenes del candidato en otro acto y de repente, como sin sentido, ¢l tocando la

guitarra, justo antes de que cierre la animacion con firma estilizada y lema.

Nivel 3. Semantico y retorico:

Como hicieron el resto de las canciones, esta juega con el hipocoristico Lucho de Luis Arce,
repitiendo “lucho es el pueblo” o el contagioso y repetitivo coro, “lucho por ti, lucho, lucho,
lucho por ti”.

99 ¢e

Asi como se hace énfasis en “trabajo”, “esperanza” y “seguridad”, también se habla
29 ¢

de “cuidar la economia de nuestro pueblo”, “luchar por una justicia digna”, “por la salud”,

“por la patria” y el canto termina reforzando la firma con la frase “Lucho Arce presidente”.
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3.1.4.22. Spot Cultura 2. Este spot muestra a Luis Arce junto a mujeres y hombres

artistas. El spot se public en el perfil de Facebook Lucho Arce.

Ilustracion 37

»/ 12 de octubre de 2020 - Q

Resumen Comentarios

El amor por la musica lo compartimos en toda #Bolivia. Les
convoco a trabajar por nuestro patrimonio cultural con su
experiencia y propuestas. #VamosASalirAdelante

Mas relevantes

ﬁ Maximira Vasquez Rimapa
Jiji
Me gusta Responder 2 afios

& Maximira Vasquez Rimapa
2 2 ¥ ¢ ¥ felicidades bendiciones @ @ @ | &

Me gusta Responder 2afos Editado

Ver mas comentarios 2 de 159
El amor por la musica lo compartimos en toda #Bolivia. Les convoco a
trabajar por nuestro patrimonio cultural con su experiencia y propuestas...
.. @Q Liliana Merchan Fajardo, Carlos A Idrobo LoboA mil perso o Escribe un comentario... @ © O @
Iﬁ Me gusta O Comentar 0 Compartir 206 comentarios - 3 alizaciones ® D ]
[ WV

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce

Transcripcion:

LOC Luis Arce: Yo soy un amante de la musica, me gusta.

LOC Luis Arce cantando: Recuerdo aquellos amores...

LOC Luis Arce: Lo que yo les he propuesto en Cochabamba y les propongo a ustedes,
cuidar nuestro patrimonio cultural, nuestra musica.

LOC canto de coro: ... Hemos venido de lejos a exigir nuestros derechos.

LOC artista hombre: Nosotros, los artistas, nos hemos visto afectados. Lucho Arce
representa la reivindicacion social a través de la musica. Vamos a contar la historia
de Bolivia.

LOC artista mujer canta: Yo no logro explicarme, con qué cadenas me atas...

LOC artista mujer: Este reconocimiento de nuestros pueblos y nuestras naciones que
no existian y creemos que estos derechos culturales se van a poder también cumplir en
una gestion nueva a la cabeza de Lucho Arce.

LOC Luis Arce: Asi que cuente conmigo, cuenten conmigo, vamos a trabajar juntos.

LOC voz en off masculina: Lucho Arce presidente, vota MAS-IPSP.
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Tabla 36
Spot cultura 2

Texto El amor por la musica lo compartimos en toda #Bolivia. Les convoco a
trabajar por nuestro patrimonio cultural con su experiencia y

propuestas. #VamosASalirAdelante
Fecha 12-0ct-20
Duracion 01:02
Ratio 1:1
Reacciones 5.030
Reproducciones | 32.000

Enlace https://www.facebook.com/LuchoXBolivia/videos/363144721544670/

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:
En este spot se ve a Luis Arce cantando, tocando la guitarra, hablando y bailando con un
grupo de artistas. El video tiene voces en off y cuenta con subtitulos.

En relacion a la tonalidad de colores, si bien en algunas partes existe una
sobresaturacion que enrojece al candidato, el peso de los colores oscuros y el contraste fuerte
de las sombras, le da tonalidades frias. No obstante, por la predominancia de la luz, es
mayormente célido.

En el aspecto auditivo, se escucha una guitarra y un canto interpretado por el
candidato Luis Arce, asi como por las y los artistas, quienes interpretan melodias folkldricas
de sambo caporal y canciones de protesta, una musica que permanece en un segundo plano,
sosteniendo el discurso principal. Al final una zampoia de tonalidad alegre interpreta “Ojos

Azules”.
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Nivel 2. Estructural:
A nivel de planos hay varios primerisimos primeros planos del candidato que conjugan con
planos detalles, primeros planos, planos medios y generales del grupo de artistas junto a Luis
Arce.

Hasta el segundo 00:13 la voz que habla y canta de la de Arce, desde ese segundo en
adelante, las voces protagonicas son la de un hombre y una mujer artistas. Ya en el segundo
00:53 retorna la voz al candidato y a su compromiso con los artistas.

Al cierre la firma animada de logo estilizado, voto marcado a la izquierda y lema.

Nivel 3. Semantico y retorico:
El contexto marcado por una cita musical con artistas, estd marcado por la interpretacion de
Luis Arce y de ellos de temas de protesta y la presentacion del candidato “yo soy un amante
de la musica”.

Las voces de los artistas hablan de la situacion “nos hemos visto afectados”, “Lucho
Arce representa la reivindicacion” o “una gestion nueva a la cabeza de Lucho Arce”.

Casi al finalizar el compromiso del candidato ante la multitud que repite “cuenten

conmigo” y “vamos a trabajar junto” y al cierre la voz en off masculina llamando a votar.

3.1.4.23. Spot Responde 2. Este spot pertenece a la serie de videos donde Luis Arce
responde preguntas de las personas en la calle, en esta ocasion habla del litio. El video se

publicé en el perfil de Facebook Lucho Arce.

Ilustracion 38

@ e
12 de octubre de 2020 - @

Resumen Comentarios

iindustri el Litio con

Generaremos miles de empleos en 41 nuevas industrias que nos
permitiran volver a la senda del crecimiento econémico.
#VamosASalirAdelante

Mas relevantes

Erik Santos

P

Exelentes ideas Presidente! Felicidades desde Italia
siga adelante creemos enormemente en sus palabras
y intenciones politicas felici ito esta en
sus manos ahora el gran poder de dirigir nuestra
materia prima el litio. No sirve que le rec... Ver mas
709 1 0° a
D— R Megusta Respander 2afo
. P . " . " Juan G. Choque
ilndustrializaremos el Litio con e miles de Sefior Luis Arce. Mejor si no exportamos este recurso
en 41 nuevas industrias que nos permitiran volver a la senda del... —— v A —
E .
@ Megusta () Comentar > Compartir ©O27 mil - 136 comentarios - 15 m @ (EEEIE2 U EIEREN 2 CRCRCRE

[ 4

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce
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Transcripcion:

LOC hombre joven: Lucho, como todos los bolivianos me preocupa la situacion del
litio. Quiero saber cual va a ser su politica para la industrializacion de litio.

LOC Luis Arce: Hermano, lo primero que puedo responderte es que no vamos a
permitir que privaticen nuestro litio como pretenden otros candidatos.
Nosotros vamos a implementar un plan soberano de industrializacion del litio,
desde su extraccion hasta la fabricacion de las baterias. Ademas, impulsaremos
a mas de 41 industrias vinculadas al procesamiento de este valioso recurso
natural. La industria del litio serd vital para reactivar nuestra economia, volver
a la senda del crecimiento y generar miles de empleos.

LOC voz en off masculina: Lucho Arce presidente, vota MAS-IPSP.

Tabla 37
Spot responde 2
Texto iIndustrializaremos el Litio con soberania! Generaremos miles de
empleos en 41 nuevas industrias que nos permitiran volver a la senda
del crecimiento econdmico. #VamosASalirAdelante
Fecha 12-oct-20

Duracion 00:58
Ratio 1:1
Reacciones 2.739
Reproducciones | 15.000

Enlace https://www.facebook.com/LuchoXBolivia/videos/263749714906615/

Nota: Ficha de elaboracion propia.
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Nivel 1. Descriptivo:
El spot muestra a un joven en un espacio abierto haciendo una pregunta ante camara dirigida
a Luis Arce quien le responde. El video va acompanado de subtitulos.

En relacion a las tonalidades, al inicio se muestra una animacién colorida sobre un
fondo azul similar al del partido MAS-IPSP, después el hombre joven aparece en un parque
bajo la sombra de un arbol. Por tltimo, con Luis Arce, el spot se oscurece un poco al estar el
candidato sobre un fondo gris claro, con una camisa azul, lo que hace que la temperatura de
los colores pase de calidos a frios.

En el aspecto sonoro al inicio se oye un instrumento de viento como un caracol y
después un colchéon de percusion con ritmos andinos, acompafiado de instrumentos de

cuerdas y un suave y bajo coro de voces que acompana el relato principal de forma calmada.

Nivel 2. Estructural:

El joven que aparece primero mirando el celular desde un plano americano, luego hace su
pregunta desde un primer plano con el brazo estirando simulando que esta hablando por
celular.

El spot tiene tres momentos, la introduccidn con letras y animaciones estilizadas hasta
el segundo 00:07 y desde ahi la pregunta del joven hasta el segundo 00:18 cuando el
candidato le responde.

Al cierre la firma animada con el voto marcado y una voz en off masculina llamando

a votar por el MAS-IPSP.

Nivel 3. Semantico y retorico:

Al inicio del spot letras animadas muestran “propuestas Litio” y luego la presentacion del
nombre de esta serie con animacion de las letras ele, u, ce, hache y o, de “Lucho” y por tltimo
en letras blancas “responde”, es decir: “Lucho responde”.

La pregunta del hombre joven ante cdmara con el brazo estirado que simula una
conversacion por videollamada con Luis Arce, esta relacionada al litio y quiere saber cudl es
su propuesta al respecto.

Luis Arce le responde que “no vamos a permitir que privaticen nuestro litio como
pretenden otros candidatos” y seflala que van a implementar “plan soberano de
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industrializacion del litio”, “desde su extraccion hasta la fabricacion de las baterias”,

“impulsaremos a mas de 41 industrias vinculadas al procesamiento”, “la industria del litio

9% e

serd vital para reactivar nuestra economia”, “volver a la senda del crecimiento y generar miles

de empleos”. Al cierre el llamado a votar por el partido.

3.1.4.24. Jingle Tinku. Este es un jingle que aparece junto a un breve registro de

baile tinku. Se public6 en el perfil del partido MAS-IPSP.

Ilustracion 39

Watch nicio Envivo  Programas  Explorar  Videos guardados  Seguidas Q Buscar videos

MAS - IPSP Siguiendo [
& 13 de octubre de 2020 - @

Resumen Comentarios

Somos Cultura, Somos Bolivia @

#SomosMillones
#SomosMAS
#CierreDeCampaiaCochabamba

Mas relevantes v
@ Andres Gonzales
Arce presidenteeeee

Megusta Responder 2 afios

0 Cartagena Tokre Irena

Lucho y David el MAS debe ganar

Megusta Responder 2 afios

m Il 0:147038 e Ver mas comentarios 2de 65
Tinkus - Cierre de Campaiia del MAS en Cochabamba

QO®FEH

Q Meencanta () Comentar 2> Compartir QO iy 2.3 mil personas mss =11
mil v

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook del partido MAS-IPSP

Transcripcion:
Letra de la cancion cantante: Es tiempo de la liberacion. Lucho y David por la nacion. Mas
progreso, mas educacion, mas trabajo para mi nacion.

Coro: Lucho y David, un solo corazon.
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Tabla 38

Jingle tinku
Texto Tinkus - Cierre de Campaiia del MAS en Cochabamba
Fecha 13-oct-20

Duracion 00:35
Ratio 16:9
Reacciones 2.391
Reproducciones | 20.000

Enlace https://www.facebook.com/boliviamerecemas/videos/6130147127007
56/

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:
Este jingle estd montado sobre un breve registro de personas bailando tinku. No cuenta con
subtitulos.

Respecto a la tonalidad, si bien pareciera que los personajes se encuentran bajo una
sombra, el colorido de sus trajes hace que en el video prevalezca una sensacion policromatica
que le otorga calidez.

Al parecer el personaje principal seria el bailarin mas cercano al tiro de camara, pues
la toma le hace seguimiento, pero en el baile esta otro bailarin y una bailarina.

En relacion al sonido, con una base ritmica andina se hace este jingle de tinku desde
instrumentos de percusion, cordéfonos e instrumentos de vientos de sonido enérgico y

esperanzador.

Nivel 2. Estructural:
El video cuenta con dos tomas, ambas son el mismo plano que es entre plano entero y plano

americano de los artistas bailando. Lo que destaca es el uso de la camara lenta.
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Este spot no cuenta con firma, pero la letra del jingle habla de Lucho y David.

Nivel 3. Semantico y retorico:
La letra de la cancion habla de que es “tiempo de la liberaciéon” y “Lucho y David por la
nacion”, “mas progreso”, “mas educacion”, “mas trabajo” y la consigna que se usé en el

primer periodo de campaiia “Lucho y David, un solo corazén”.

3.1.4.25. Spot Deporte. Este spot que muestra a Luis Arce jugando basquetbol y
hablando de deporte fue publicado en la cuenta de Facebook Lucho Arce.

Tlustracion 40

gk B
4 \ 13 de octubre de 2020 - @
Q Resumen Comentarios

A
; iVamos todos por Bolivia!

‘ El deporte es una pasion y también un medio para hacer amigos y
. rg forjar nuestro caracter. Siempre motivaremos su practica.

#DeporteEsSalud

/ & ? \ Més relevantes »

\ Q Sandro Céceres Rosso

Masimesistas juntos por mas fraude

T,
iVamos todos por Bolivia! El deporte es una pasion y también un medio m

para hacer amigos y forjar nuestro caracter. Siempre motivaremos su...

) Megusta O Comentar /2> Compartir @O valentina Enriquez Moldez, Carlos A Idro e Escribe un comentario. @ 0 O @

279 comentaris
farahnnk =07RA70RRR1A72R8RARcat=n I7RATARRRIATIRAARIVNA=3R tn =

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce

Transcripcion:

LOC voz en off Luis Arce: El deporte no solamente es salud, es confraternidad, es
conocer amigos. El deporte también forja caracter. El deporte también forja la
personalidad que una persona debe tener. Debemos hacer deporte porque el
deporte nos forma.

LOC Luis Arce: Vamos a seguir adelante.
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Tabla 39

Spot deporte
Texto i Vamos todos por Bolivia! El deporte es una pasion y también un medio
para hacer amigos y forjar nuestro caracter. Siempre motivaremos su
practica. #DeporteEsSalud
Fecha 13-0ct-20

Duracion 00:26
Ratio 1:1
Reacciones 5.160

Reproducciones | 32.000

Enlace https://www.facebook.com/LuchoXBolivia/videos/3196895813752653/

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:
Este spot muestra una escena y la voz en off de Luis Arce, quien juega un partido de
basquetbol, mientras se habla de deporte. Tiene subtitulos.

En relacion a los colores nuevamente vuelve a destacar el color amarillo brillante,
tanto por el filtro, como el paisaje de fondo como la cancha de basquetbol. Existe un fuerte
contraste de otros colores, pero en general el spot tiene una tonalidad célida.

El spot muestra a varios personajes jugando un partido de basquetbol junto a Luis
Arce, quien se saluda con los otros jugadores, destaca en la cancha, encesta y habla a la
camara.

En el aspecto sonoro el spot presenta una musica ritmica, que comienza con sonido
de unas fuertes palmadas y luego se incluye una percusion electronica, transmitiendo una

sensacion de energia y motivacion.
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Nivel 2. Estructural:

El spot parte con una toma aérea de la cancha de basquetbol con un picado, para luego mostrar
desde distintos planos a los jugadores, usando planos cerrados y cadmaras lentas en ocasiones,
asi como contrapicados al encestar el balon y leves movimientos de camara.

El video muestra al candidato jugando e interactuando con varias personas mientras
su voz en off se refiere al deporte, asi hasta el segundo 00:19 cuando habla frente a camara
diciendo el lema de la campafia.

Al cierre una transicion con la firma estilizada animada y lema correspondiente al

periodo de campana.

Nivel 3. Semantico y retorico:
Este spot en el que se habla de deporte menciona una serie de beneficios de practicar deporte
“es salud”, “confraternidad”, “conocer amigos”, “forja caracter” o “el deporte nos forma”.

Al cierre el candidato dice mirando a camara el lema “vamos a seguir adelante”.

3.1.4.26. Spot Recorrido Bolivia. Este spot muestra el recorrido que hizo Luis Arce

por el pais durante la campaia. Se publico en el perfil de Luis Arce en Facebook.

Ilustracion 41

Lucho Arce e
%/ 13 de octubre de 2020 - @

Resumen Comentarios

iLas bolivianas y bolivianos tenemos el mismo suefio!

Una #Bolivia reconciliada, estable y feliz. Llevo la esperanza del
pueblo en el corazén. #VamosASalirAdelante

Mas relevantes «

_g_ Frua Frua

ermanos MASISTAS
olvidemos escribir
golpista en la foto de

Me reconozco en cada boliviano

amacho en la papelet

fragi
iLas bolivianas y bolivianos tenemos el mismo suefio! Una #Bolivia e s1u8 /1a g;g: b

reconciliada, estable y feliz. Llevo la esperanza del pueblo en el corazon....

O Meencanta () Comentar /2> Compartir @©Q T, Micky Milenka AC, Liliana Merchan Fajardo y 6 mil personas o Escribe un comentario... QOO M@

245 comentarios - 29 mil visualizaciones

. 4

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce
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Transcripcion:

LOC voz en off Luis Arce: De Tarija a Cobija, de Puerto Sudrez a Uyuni. Estos afios
recorri todo mi pais y lo llevo en el corazon. Senti la nobleza, el cariiio y el
compromiso de nuestra gente. Me reconozco en cada boliviano porque venimos
de la misma raiz, sin importar el color de piel.

LOC hombre en marcha: ;Jallalla!

LOC voz en off Luis Arce: Tenemos la misma identidad y el mismo sueiio. Una
Bolivia reconciliada, estable y feliz. Llevo la esperanza de Bolivia en el
corazon.

LOC voz en off masculina: Este 18 vota por la esperanza.

Tabla 40

Spot recorrido Bolivia

Texto iLas bolivianas y bolivianos tenemos el mismo suefio! Una #Bolivia
reconciliada, estable y feliz. Llevo la esperanza del pueblo en el

corazon. #VamosASalirAdelante
Fecha 13-oct-20
Duracion 00:30
Ratio 1:1
Reacciones 5.080
Reproducciones | 29.000

Enlace https://www.facebook.com/LuchoXBolivia/videos/816789305764037/

Nota: Ficha de elaboracion propia.
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Nivel 1. Descriptivo:

Si bien desde una voz en off Luis Arce sefiala que “en estos afios recorri todo mi pais”, el
registro de imagenes en movimiento muestra el recorrido por Bolivia durante la campafia
presidencial extendida de 2020. El spot cuenta con subtitulos.

Tiene un filtro amarillo tipo sepia y es este mismo color el que predomina en varias
ocasiones, aunque mas alla del filtro amarillo en ocasiones pareciera aparecer un filtro
tornasolado que genera mayor saturacion de colores. En general la tonalidad del spot es
calida.

Siendo el protagonista del video Luis Arce tanto en imagenes como en voz, no se lo
ve solo, siempre una multitud lo acompaia y abraza en las calles, marchas y mitines.

En relacion al sonido, es ritmo tradicional andino, con charango, percusion, zampotia,
que comienza con un ritmo suave de arpegio de charango en tonalidad menor y luego tiene

una ascendencia ritmica, enérgica, movida y esperanzadora.

Nivel 2. Estructural:
Al inicio cuando la voz en off de Luis Arce menciona los departamentos que recorridé en
Bolivia, son tomas aéreas realizadas con dron. Desde ahi varios planos generales, medios y
primeros planos acompafian el resto del spot.

En relaciéon a momento, hasta el segundo 00:03 son tomas aéreas de los lugares y
desde hasta el segundo 00:25 cuando aparece la firma de letras estilizadas, con animacion de

voto marcado a la izquierda y voz en off masculina llamando a votar.

Nivel 3. Semantico y retorico:
En relacion a la narrativa del spot, esta habla del recorrido que ha hecho el candidato por el
pais “estos afios” y ahi sefala que ha sentido “la nobleza”, “el carifio”, “el compromiso”.
En medio de las palabras de Luis Arce, un manifestante lanza el grito “jallalla”, para
mostrar el apoyo desde los pueblos indigena originarios y continuar sefialando “me
reconozco en cada boliviano”, “venimos de la misma raiz sin importar el color de piel”,
asumiendo la resistencia de los sectores del MAS-IPSP que no lo aceptaban por no ser
originario como Evo Morales o el excanciller David Choquehuanca quien lo acompafié como

formula a la vicepresidencia.
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Por ultimo, Arce indica que suefia con “una Bolivia reconciliada, estable y feliz”,

antecediendo la voz en off masculina del cierre que indica la fecha de la eleccion y llama a

votar “por la esperanza”.

3.1.4.27. Spot Taxista. Este spot muestra al taxista Jorge Araujo Gutiérrez trabajando

en su vehiculo mientras habla de la situacion de Bolivia. Se publicé en el perfil de Facebook

de Luis Arce.

Ilustracion 42

:
iDevolveremos la estabilidad a #Bolivia! En los ultimos meses el pueblo ha
sentido un golpe muy fuerte en su economia. Vamos a reconstruir lo que...

Q Meencanta () Comentar /> Compartir OO iy 3,8 mil personas més - 243 comentarios

22 mil visualizaciones

.

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce

Transcripcion:

R
13 de octubre de 2020 - @

Resumen Comentarios

iDevolveremos la estabilidad a #Bolivia!

En los ultimos meses el pueblo ha sentido un golpe muy fuerte en
su economia. Vamos a reconstruir lo que se ha destrozado.

#VamosASalirAdelante

Mas relevantes »

@ Mery L Latas Fin
DIOS le bendiga y ante todo hable con DIOS EL SEA
QUE HAGA SU VOLUNTAD CON USTED EL PRINCIPIO
DE LA SABIDURIA ES TEMOR A DIOS EL TODO LO VE
ESTA EN TODAS PARTES SOLO TENGA FE EN EL
CREA EN EL SOLO EN EL Y HACE TODO CON FORME
SU BENDITA VOLUNTAD EL OR... Ver mas

Me gusta Responder 2 afios

Victor Hugo

0 Escribe un comentario... Q6 O @

LOC voz en off Jorge Araujo Gutiérrez taxista: Yo soy taxista, mas o menos hace

15 anios. Antes se ganaba bien, era mejor. La plata ha perdido valor. Lo que

uno gana, por ejemplo, ahora no alcanza. Sufriendo haces los 200 bolivianos

todo el dia y eso si tienes suerte. Ahora es peor todavia con esto de la pandemia.

Entonces uno hara unos 100 bolivianos, a veces haces 50. Por ejemplo, la luz

es mas cara. Siempre nos recordamos, no sufriamos como ahora. Habia

estabilidad, hablando con amigos o con pasajeros con los que estuvimos.

Necesitamos que nuestro pais recupere la economia que tenia hace arnios y la

verdad es que a estos otros partidos no les interesa. Yo personalmente voy a

votar por Lucho Arce porque es economista, ha manejado bien al pais y porque

sé que con ¢l van a venir dias mejores para Bolivia.
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LOC voz en off masculina: Lucho Arce presidente, vota MAS-IPSP.

Tabla 41
Spot taxista
Texto iDevolveremos la estabilidad a #Bolivia! En los ultimos meses el
pueblo ha sentido un golpe muy fuerte en su economia. Vamos a
reconstruir lo que se ha destrozado. #VamosASalirAdelante
Fecha 13-oct-20

Duracion 00:59
Ratio 1:1
Reacciones 5.870
Reproducciones | 22.000

Enlace https://www.facebook.com/LuchoXBolivia/videos/341837697068504/

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:

El spot muestra al taxista Jorge Araujo Gutiérrez trabajando en su taxi, limpidndolo, andando
por la ciudad e incluso besando un crucifijo que cuelga del espejo retrovisor mientras que su
voz en off relata la situacion que ha vivido en Bolivia. El spot tiene subtitulos.

Respecto a la tonalidad, si bien el spot se grabo también en exterior y al interior del
taxi, en mas bien un spot amarillento, con un filtro aparentemente verdoso, pero al ser un dia
nublado y lluvioso, tanto el paisaje, como las sombras son opacos y a veces pesadamente
oscuros por lo que en general es un video con predominancia de colores ftrios.

El personaje principal es el taxista quien se pasea en su taxi y al final, cuando su voz

en off sefiala por quien va a votar, se pone de pie frente a cdmara.
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En el aspecto sonoro la musica que acompaiia el spot, simula reproducirse desde la
radio del taxista y es una cumbia andina tradicional de Bolivia, con muchos instrumentos,

pero con un ritmo alegre y a la vez lento que marca el giiiro.

Nivel 2. Estructural:

Se utilizan distintas técnicas y planos. Varios planos cortos y medios, también algunos
primeros y primerisimos primeros planos, junto a lo que se afladen efectos como cadmaras
lentas y movimientos de cdmara con paneos y travelling de seguimiento.

Los momentos estan marcado por una primera parte antes de subirse al taxi hasta el
segundo 00:05, después 00:21 aparece el taxista en exterior limpiando su vehiculo, pero luego
vuelve a ingresar hasta el segundo 00:46 cuando su voz en off habla de la eleccion y ¢l se
pone frente a camara.

Al cierre la firma con letras estilizadas y la animacion del voto marcado a la izquierda,

con el lema del periodo.

Nivel 3. Semantico y retorico:
Este spot esta relacionado al taxista que cuenta que ejerce aquel trabajo hace “15 afios”, pero
luego la ténica es similar al mensaje de los anteriores al referirse a que “antes se ganaba

2 ¢¢

bien”, “era mejor”, pero con el régimen de Afiez, “la plata ha perdido valor”, “lo que uno
gana (...) ya no alcanza”, “sufriendo haces 200 bolivianos”, “100 bolivianos, a veces haces
507, “la luz es mas cara”, situacion que habla en su taxi “con amigos o con pasajeros”.
Luego indica que se requiere que el pais “recupere la economia” y al cierre su
compromiso indicando que ¢l personalmente va a votar por Luis Arce “porque es

economista”, “ha manejado bien al pais” y luego la voz en off refuerza el mensaje llamando

a votar.
3.1.4.28. Jingle Cumbia. Este jingle es una cancion de cumbia que se difundi6 en la

campafia y en este caso se trata de una publicacion realizada en el perfil de Facebook del

partido MAS-IPS.

141



.z
Ilustracion 43
Watch Inicio Envivo  Programas  Explorar  Videos guardados  Seguidas Q Buscar videos
»
GUN IMPE (2 R
‘ h\,, 14 de octubre de 2020 - @
v » ’
Resumen Comentarios

) Con Lucho y David, el pueblo unido e:

#VamosARecuperarLaDemocracia

@I Miguel Carballo Rojas

Arce nuestro presidente le duela

)4 Con Lucho y David, el pueblo unido esta &
#VamosARecuperarLaDemocracia

O Meencanta () Comentar 2> Compartir @Q T, Micky Milenka AC y 1,8 mil personas més - 75 comentarios Q Escribe un comentario...
13 mil visualizaciones
S

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook del partido MAS-IPSP

Transcripcion:

LOC letra cancion cantante: Que vuelva la igualdad, el tiempo llego. Queremos
estabilidad sin privatizacion. Ningun imperio jamads nos gobernard. La
economia vamos a recuperar |Vamos Bolivia!

LOC multitud: ;Somos mayoria carajo, somos mayoria carajo! (bis x 2)

LOC cantante: Un solo corazon, oe, oe, oe, un solo corazon. Con Lucho y David el
pueblo unido esta oe, oe, oe, siempre seremos mas, mas, mas. Arriba, arriba,
arriba. La verdadera democracia se implementara. En la salud trabajaremos
para mejorar. Los recursos de este pueblo aqui se quedaran. Vamos Bolivia
que te vas a levantar. Oe, oe, oe, un solo corazon, oe, oe, oe, un solo corazon.
Con Lucho y David el pueblo unido esta oe, oe, oe, siempre seremos mds, mdas,

r

mas.
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Tabla 42

Jingle cumbia

Texto »  Con Lucho y David, el pueblo unido esta ©H

#VamosARecuperarLaDemocracia
Fecha 14-oct-20
Duracion 01:27
Ratio 1:1
Reacciones 1.833
Reproducciones | 13.800

Enlace https://www.facebook.com/boliviamerecemas/videos/6856003687351
21/

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:

Teniendo como protagonista a Luis Arce el video muestra a los candidatos recorriendo
distintos lugares del pais acompafiados por adherentes con el fondo musical de la cancion
proselitista, sin subtitulos.

En relacion a la tonalidad de colores es predominantemente oscuro teniendo en cuenta
que ademas cuenta con una vifieta alrededor del cuadro también muy oscura. Prevalecen
colores como el azul del partido MAS-IPSP en banderas y vestimentas, aunque también hay
momentos coloridos, pero en general es un spot con una tonalidad mas fria.

En relacion a los personajes, los principales son Luis Arce y David Choquehuanca,
aunque pocas veces aparecen solos, estdn siempre encabezando marchas, liderando actos,
rodeados por adherentes en distintos lugares del pais.

En el aspecto sonoro se trata de una cancion creada exclusivamente para la campana.

Pertenece al género de la cumbia, que cuenta con una ascendencia veloz, enérgica y alegre.
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Nivel 2. Estructural:
Predomina en el spot los planos medios de Luis Arce, aunque también hay técnicas de
animacion en posproduccion como el congelamiento de cuadros, los cuales se mueven en
transiciones, asi como el uso de animacion de letras que refuerzan el mensaje de la cancion.
No hay un tiempo distinto en el videoclip, son imagenes aleatorias de marchas y
mitines en los que participa el candidato rodeado de multitudes.
Al cierre la animacion de letras estilizadas con la firma correspondiente al periodo de

campaia.

Nivel 3. Semantico y retorico:
Respecto a la letra de la cancion, se habla de que “vuelva la igualdad”, “queremos estabilidad
sin privatizacidon”, en relacion a las empresas publicas que pretendia privatizar el régimen de
Afiez. También mensajes como que “ningtn imperio nos gobernara” o “la economia vamos
a recuperar”’, mientras la multitud grita “somos mayoria carajo”.

La cancion continda con un coro que refuerza el mensaje de unidad “con Lucho y
David el pueblo unido esta”, “la verdadera democracia se implementard” y casi al cierre “los

recursos (...) aqui se quedaran”.

3.1.4.29. Jingle el Pueblo Unido. Interpretacion de un grupo boliviano de la cancion

de Quilapayun El Pueblo Unido. Se publicé en el perfil del partido MAS-IPSP.

o7
Iustracion 44
Watch Inicio En vivo Programas Explorar Videos guardados Seguidas Q Buscar videos

pas MAS - IPSP sid

@ 14 de octubre de 2020 - ©- @

Resumen Comentarios

iEl Pueblo Unido Jamas Sera Vencido! &
#SomosMillones #SomosMAS

Mé
GANO LA JUSTICIA Y LA VERDAD. SIENTO {
INMENSA ALEGRIA NO FALTABA MAS NOS
MERECIAMOS ESTE HERMOSO PREMIO.
Me gusta Responder 2 afios

> 1respuesta

Q Wara Lépez

Muchas felicidades presidente Lucho Arce y
vicepresidente David Choquehuanca les des
mejor en esta nueva etapa que emprenden.

los quiere mucho, volvimos a ganar una aleg

El Pueblo Unido Jamas sera Vencido ESE s R HRLETEES L

e Escribe un comentario Q@

Y Megusta (D Comentar > Compartir ©O Micky Milenka AC, Gonzalo Aguirre y 4,2 mi

368 comentarios - 49 mil \

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook del partido MAS-IPSP
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Transcripcion:

LOC letra cancién cantante: De pie cantar que vamos a triunfar. Avanzan ya
banderas y unidas, y tu vendrds marchando junto a mi, y asi verds tu canto y tu
bandera florecer en la luz de un rojo amanecer, anuncia ya la vida que vendra.
De pie luchar el pueblo va a triunfar. Sera mejor la vida que vendra. A
conquistar nuestra felicidad y en un clamor mil voces de combate se alzaran,
dirdan cancion de libertad con decision la patria vencera. Y ahora que el pueblo
que se alza en la lucha, con voz de gigante gritando adelante.

Coro: [El pueblo unido jamas sera vencido! (bis x 4)

Lara, lara, lara, rara, rara...

LOC multitud: ;Lucho, amigo, el pueblo esta contigo!

Tabla 43
Jingle el Pueblo Unido

Texto El Pueblo Unido Jamas serd Vencido
Fecha 14-oct-20
Duracion 01:49
Ratio 16:9
Reacciones 4.155
Reproducciones | 49.000

Enlace https://www.facebook.com/boliviamerecemas/videos/4561994913873186/

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:
El video de esta cancion muestra desde una proyeccion épica a Luis Arce en distintos
momentos de la campaia, actos, mitines, incluso en un encuentro en el aeropuerto con David

Choquehuanca.
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En relacion al color, si bien en algunos momentos tiene alta saturacion de colores, en
general el predominio del color azul de las banderas y vestimentas del MAS-IPSP maés las
sombras y el pesado contraste hace que el video sea en general opaco y frio.

El personaje principal es Luis Arce quien casi siempre aparece acompaiado por
multitudes que lo saludan e interactiian con €l en marchas, mitines, concentraciones y otros
lugares.

En el aspecto sonoro, este spot presenta la cancion de Quilapaytn “El Pueblo Unido
Jamas Sera Vencido” con un ritmo maés veloz que el tradicional, incorporando en la
interpretacion elementos propios de la cultura y el folklore boliviano, como el charango,

manteniendo el impetu esperanzador y enérgico de la cancion original.

Nivel 2. Estructural:

En relacion a los planos, abundan los generales, pero también los planos medios y
americanos, principalmente cuando aparece el candidato con quien también se utilizan
camaras lentas.

El spot tiene un momento inicial con cdmara lenta de Luis Arce encabezando una
marcha vestida de blanco y acompafiado de una multitud, el resto muestra con planos
generales y tomas aéreas muestra la masividad de los actos de cierre de campaiia.

El spot no tiene un cierre animado, al cierre se oyen las voces de una multitud y un
plano general de banderas del MAS-IPSP hace una transicion hacia un fade out, es decir, se

oscurece y desaparece la imagen.

Nivel 3. Semantico y retorico:
En relacion a la letra, este un combativo tema de Quilapayin que Luis Arce cantd y toco en
la guitarra varias veces durante la campaiia.

Aqui se puede rescatar el énfasis en la unidad que se intentd instalar al interior del

MAS-IPSP desde el inicio de la campaiia, “el pueblo unido jamés sera vencido”.
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3.1.4.30. Jingle Huaychefio. Este es un pequefio registro del acto de cierre de
campaia que incluye una cancién proselitista de ritmo huaychefo. Se publicé en el perfil de

Facebook del partido MAS-IPSP.

Ilustracion 45

. -
: [ 3 -
g @ N!AS - IPSP X @ Ssiguiendo
4 de tubre de 2 S
-

Resumen Comentarios

I Ritmo Huaychefio @

Agradecemos a todas nuestras hermanas y hermanos artist
nos envian sus composiciones, La presente cancion es de la
Agrupacion Florecer Huaychefio

Mas releva

6 Arturo Mundigo

RITMO HUAYCHENO - AGRUPACION FLORECER HUAYCHENO
O Meencanta () Comentar (> Compartir @0 Micky Mieri s - 118 . e LS I @

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook del partido MAS-IPSP

Transcripcion:

LOC letra cancion cantante: Todos unidos con el MAS, con mas fuerza para vencer,
Lucho y David es presidente (bis x 2).
Huaycheriita, Lucho y David es presidente.
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Tabla 44
Jingle huaychernio

Texto RITMO HUAYCHENO - AGRUPACION FLORECER
HUAYCHENO

Ciudad/localidad El Alto

Departamento  La Paz

Fecha 14-oct-20
Duracion 00:44
Ratio 4:3
Reacciones 3.661

Reproducciones 35.000

Enlace https://www.facebook.com/boliviamerecemas/videos/3383782341202
21/

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:

El registro de esta cancion se basa en paneos sobre el escenario donde se celebro el cierre de
campana en la ciudad de El Alto y una escena de una marcha encabezada por los candidatos.
No hay subtitulos.

Respecto a la tonalidad al ser filmado en exterior, pero durante un dia nublado, es un
video opaco, a lo que habria que sumar que los colores predominantes son los colores del
partido MAS-IPSPS, azul oscuro y el negro en banderas y también en las vestimentas de
candidatos, dirigencias y la multitud que los acompaina. Todo esto se conjuga para que el
producto final tenga una tonalidad fria.

El personaje principal termina siendo Luis Arce, pero desde el inicio el video no se

centra en el candidato, sino en un paneo general de quienes estan en el escenario, la bailarina,
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el artista, pero también en la multitud. Al final, es Luis Arce quien encabezando una marcha
se da protagonismo en el video.

En relacion al aspecto sonoro, el sostén del video es una cancién creada
exclusivamente para la campaifia por el grupo “Los Huaychefios”, representantes de la musica
folklorica boliviana, quienes rescatan ritmos andinos e incorporan el acorde6on para
interpretar una melodia en acordes menores que a rato se torna triste y en momentos

inspiradora.

Nivel 2. Estructural:

El spot comienza con un travelling sobre el escenario donde estan los candidatos y dirigencias
y luego se convierte en una breve secuencia al remontarse momentaneamente sobre una pista
del escenario donde una bailarina y cantante se dirigen a la multitud que asiste al cierre de
campaia.

Hasta el segundo 00:33 el video tiene solo imagenes del acto de cierre de campafia en
la ciudad de El Alto, hasta ese momento que aparecen Luis Arce y David Choquehuanca
encabezando una marcha.

Al cierre la animacion de la firma estilizada de letras con lema correspondiente al

periodo de campafia.

Nivel 3. Semantico y retorico:
El breve registro va mostrando iméagenes del acto de cierre de campafia y de los candidatos,
reforzando el mensaje de unidad “todos unidos con el MAS” y “Lucho y David es

presidente”.
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3.1.4.31. Spot Mujeres Limpiadoras. Este spot muestra a dos mujeres crucefias que
trabajan en servicios de aseo, quienes van a votar por Luis Arce. Se publicé en el perfil de

Facebook Lucho Arce.

Ilustracion 46

Lucho Arce sequir S
14 de octubre de 2020 - @
Resumen Comentarios

iLas familias volveran a tener estabilidad!

Reactivaremos la demanda interna y la inversion publica para
generar mas fuentes de empleo. Las familias volveran a tener la
estabilidad en la que vivimos durante 14 afios.

#VamosASalirAdelante.

Mas relevantes

Q Cintya Alfaro

Arce presidente.. @

Megusta Responder 2 afios

. . . g Frua Frua
Il 0:06/0:56 esToy Irabaanao e impreza

ijLas familias volveran a tener estabilidad! Reactivaremos la demanda
internay la inversion publica para generar mas fuentes de empleo. Las...

ermanos MASISTAS

) s o, Andres H. Guzman y 1,8 mil personas més i s [
o) Megusta (D Comentar 2> Compartir @©Q Luis Candido, Andres H. Guzman y 1,8 mil personas mé e Escribe un comentario. @ 0 © ©

64 comentarios - 16 mil visualizaciones

. 4

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce

Transcripcion:

LOC voz en off Rachell Montero universitaria: Para poder pagar mis estudios y
poder ayudar a mi familia estoy trabajando en limpieza. El empleo estd escaso.
Uno va y lo unico que dicen es que no hay espacio y que no hay plata y un
monton no te aceptan.

LOC voz en off Yesenia Pizzo, disefiadora grafica: E/ asunto es que voy al mercado
vy no me rinde el dinero, digamos. El gobierno se ha descuidado de aqui en la
parte economica y yo pienso que ahora la vida es muy distinta. Necesitamos un
cambio, el gobierno debe ser otro.

LOC voz en off Rachell Montero universitaria: Antes estaba mejor. A lo que estamos
ahora. Habia como que mas... Hemos caido bajo. Yo voy a votar por Lucho
Arce porque creo que asi Bolivia va a poder salir adelante.

LOC voz en off Yesenia Pizzo, disefiadora grafica: Mi voto es para Lucho Arce
porque es una persona que integra a los pueblos de Bolivia.

LOC voz en off masculina: Lucho Arce presidente, vota MAS-IPSP.
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Tabla 45

Spot mujeres limpiadoras

Texto iLas familias volveran a tener estabilidad! Reactivaremos la demanda
interna y la inversion publica para generar mas fuentes de empleo. Las
familias volveran a tener la estabilidad en la que vivimos durante 14

anos. #VamosASalirAdelante.
Ciudad/Localidad | Santa Cruz

Departamento | Santa Cruz

Fecha 14-oct-20
Duracion 00:56
Ratio 1:1
Reacciones 1.840

Reproducciones | 16.000

Enlace https://www.facebook.com/LuchoXBolivia/videos/674851036789135/

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:
Este spot muestra a dos mujeres crucenas —es decir, de Santa Cruz, departamento de mayoria
opositora al MAS-IPSP—, limpiando un hotel, mientras comentan la situacion de Bolivia.
Cuenta con subtitulos.

En relacion a los colores, si bien hay pesadas sombras bajo techo y existe una
predominancia de colores amarillos y marron por los muros y puertas de la edificacion, el
color rojo de la blusa de una de las mujeres y la buena iluminacion es a veces fria, pero

también con instantes de tonalidades calidas.
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En relacion al sonido, se oye de fondo una mezcla de ritmos latinos alegres como la
salsa y el son, predominando instrumentalmente el piano y los bronces. La musica se

reproduce en un segundo plano, acompafiando el relato principal.

Nivel 2. Estructural:

El spot comienza con un contrapicado, casi plano nadir, hacia los pisos superiores donde se
encuentran las mujeres trabajando. Al inicio movimiento suaves de cdmara con primeros
planos y planos medios cerrados para mostrar la labor que realizan.

El spot tiene dos momentos, el ya descrito inicial que dura hasta el 00:35 cuando las
mujeres dejan de trabajar y se sientan a descansar, para luego mirar a la cdmara mientras sus
voces en off ratificaron su voto por Luis Arce.

Al cierre la firma de letras estilizada y animacion de voto marcado a la izquierda junto

al lema correspondiente al tramo de campaia.

Nivel 3. Semantico y retorico:
En relacion al relato, existen dos elementos a analizar, tanto lo que sefialan las voces en off
de las mujeres trabajadoras, pero también en el texto que aparece, donde sefala que Rachel
Montero es universitaria y Yesenia Pizzo es disefiadora grafica, pero ambas se dedican a
trabajar en servicios de limpieza en un hotel.

Al inicio explican sus razones “para poder pagar mis estudios”, “ayudar a mi familia”,
pero también un discurso que va en la tonica de los anteriores spots sobre la situacion tras el

AT

golpe de Estado “el empleo esta escaso”, “no hay plata”, “no te aceptan”, “no me rinde el
dinero”, ““el gobierno se ha descuidado (...) en la parte econdomica”, “necesitamos un cambio”,
“el gobierno debe ser otro”.

Con esto llega el momento de cierre frente a cdmara cuando las mujeres dicen que
votaran por Luis Arce, “porque creo que asi Bolivia va a poder salir adelante”, “porque es
una persona que integra a los pueblos de Bolivia” y al cierre la voz en off masculina que

refuerza el llamado a votar.
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3.1.4.32. Spot Produccion. Este spot muestra a varios personajes y Luis Arce

hablando de produccion y economia. Se publicé en el perfil de Facebook Lucho Arce.

Ilustracion 47

®/ 14 de octubre de 2020 - @

Resumen  Comentarios

Necesitamos volver a ser un pais productor. Las riquezas que
generaremos con nuestro trabajo volveran a las familias bolivianas
sin distincién. #VamosASalirAdelante

Mas relevantes »

’- Wilver Estrada Alanya
Lucho Arce presidente Bolivia; saludos desde Pert

Megusta Responder 2 afios

_a Frua Frua

ermanos MASISTAS

olvidemos escribir
golpista en la foto de

Il 0:03/0:30

Necesitamos volver a ser un pais productor amachg op la pap
©Q 10y 3.4 mil personas més - 138 comentarios Q Escribe un comentario. Q00O L’;

21 mil visualizaciones

Q© Meencanta () Comentar 2> Compartir

[ 4

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce

Transcripcion:

LOC Luis Arce: En economia no hay formulas magicas. Para crecer los bolivianos
nacionalizamos nuestros recursos. Decidimos ser los duerios de nuestras
riquezas. Crecimos por 13 anios consecutivos. Asi logramos mejorar la calidad
de vida de millones de bolivianos. Dimos esperanza a los nifios y dignidad a
nuestros abuelos. Sigamos adelante. Unidos somos la esperanza de Bolivia.

LOC voz en off masculina: Lucho Arce presidente, vota MAS-IPSP.
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Tabla 46

Spot produccion
Texto Necesitamos volver a ser un pais productor
Fecha 14-oct-20

Duracion 00:30
Ratio 1:1
Reacciones 3.400
Reproducciones | 21.000

Enlace https://www.facebook.com/LuchoXBolivia/videos/354080365835704/

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:
Este spot muestra a personas diversas en distintas situaciones y a Luis Arce y en ocasiones
su voz en off acompafniando y hablando de economia y produccion. Tiene subtitulos.

En relacion a los colores, es un spot que tiene un filtro amarillento tipo sepia, teniendo
ademads una predominancia de colores como el amarillo, mostaza y marron. Sin embargo, la
luminosidad que lleva, el buen manejo de la luz en el espacio cerrado donde habla el
candidato le otorga una tonalidad mas bien célida al spot.

En este spot aparecen varios y diversos personajes, siendo el principal Luis Arce,
quien habla y se muestra. Empieza con dos mujeres costureras y después una ingeniera, un
panadero, un campesino, después una mujer y dos hombres campesinos indigena originarios,
asi como un hombre y una mujer abrazandose.

En el aspecto sonoro se reproduce de fondo una cancion neutra, de ritmo continuo y

una melodia acelerada que genera suspenso, consistente en arpegios de tres notas repetitivas.
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Nivel 2. Estructural:
El video tiene diversos planos generales, medios, primeros planos, planos detalles, paneos y
suaves movimientos de camara, pero destaca el plano en el que aparece el candidato de terno
y camisa, casi de perfil, al costado derecho del cuadro como dando un comunicado oficial.
El spot tiene distintos momentos, uno inicial marcado por las personas que aparecen
acompafadas por la voz en off de Luis Arce, hasta su aparicion hablando a camara en el
segundo 00:05 y entre imagenes aleatorias volver a aparecer en el segundo 00:20 al cierre
del spot.
Al cierre la firma de letras estilizada y animacion de voto marcado a la izquierda junto

al lema correspondiente al tramo de campafia.

Nivel 3. Semantico y retorico:

El mensaje centrado en economia y explicado por el candidato comienza advirtiendo que “en
economia no hay formulas mégicas” y luego viene a reforzar la idea de los gobiernos del
MAS-IPSP, “para crecer los bolivianos nacionalizamos nuestros recursos”, “decidimos ser

los duefios de nuestras riquezas”, “crecimos por 13 afios consecutivos”.

Y al cierre el mensaje de unidad y esperanza, con la voz en off reforzando al final.
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3.1.2.33. Spot Responde 3. Este spot pertenece a la serie de videos donde Luis Arce
responde preguntas de las personas en la calle, en esta ocasion habla de la medicina ancestral.

El video se publico en el perfil de Facebook Lucho Arce.

Ilustracion 48

@ Lucho Arce sequir [
14 de octubre de 2020 - @

Resumen Comentarios

La salud se cuida con la sabiduria de nuestra medicina ancestral y
con una industria farmacéutica propia. Avanzaremos con esa visi¢
complementaria. #VamosASalirAdelante

Mas relevantes

Eduardo Rodriguez
e hace fall sek masisia
paa ol po' uis s,
86lo conciencia y amo’ po'y
la patua.
A {

para este caso

Cuidar nuestra medicina ancestral

O Meencanta (O Comentar /> Compartir @Q 1, valentina Enriquez Moldez y 2,4 mil personas mas e Escribe un comentario... @ OO@
113 comentarios - 10 mil visualizaciones
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=345240123597879&set=p.3452401235978798&type=3&__tn__=R

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce

Transcripcion:

LOC hombre indigena originario: ;Jallalla hermano Lucho! ;Cudl va a ser su
propuesta para este caso de la medicina tradicional, ancestral, milenaria?

LOC Luis Arce: Nosotros vamos a promover el desarrollo de la industria
farmacéutica boliviana basados en el conocimiento ancestral de la medicina
natural. Con altos indices y estrictos controles de calidad. Vamos a aprovechar
el potencial medicinal de nuestra Madre Tierra para el bienestar de todas y
todos los bolivianos.

LOC voz en off masculina: Lucho Arce presidente, vota MAS-IPSP.
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Tabla 47

Spot responde 3
Texto Cuidar nuestra medicina ancestral
Fecha 14-oct-20

Duracion 00:41
Ratio 1:1
Reacciones 2.410
Reproducciones | 10.000

Enlace https://www.facebook.com/LuchoXBolivia/videos/678222683094600/

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:

El spot muestra a una mujer y a un hombre indigenas originarios en un espacio abierto
haciendo una pregunta ante cdmara dirigida a Luis Arce quien les responde. El video va
acompanado de subtitulos.

En relacion a las tonalidades, al inicio se muestra una animacion colorida sobre un
fondo azul similar al del partido MAS-IPSP, después la pareja de personas indigena
originaria aparecen en un parque bajo la sombra de arboles. Por ultimo, con Luis Arce, el
spot se oscurece un poco al estar el candidato sobre un fondo gris claro, con una camisa azul,
lo que hace que la temperatura de los colores pase de calidos a frios.

En el aspecto sonoro al inicio se oye un instrumento de viento como un caracol y
después un colchon de percusidon con ritmos andinos, acompaiado de instrumentos de

cuerdas y un suave y bajo coro de voces que acompaia el relato principal de forma calmada.
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Nivel 2. Estructural:

La pareja de personas indigena originarias que aparecen primero conversando paneo de abajo
para arriba, luego aparecen en plano medio y hacen su pregunta sin el brazo estirando como
aparece en el resto de esta serie simulando que esta hablando por celular.

El spot tiene tres momentos, la introduccidn con letras y animaciones estilizadas hasta
el segundo 00:06 y desde ahi la pregunta del joven hasta el segundo 00:15 cuando el
candidato le responde.

Al cierre la firma animada con el voto marcado y una voz en off masculina llamando

a votar por el MAS-IPSP.

Nivel 3. Semantico y retorico:
Al inicio del spot letras animadas muestran “propuestas Medicina Ancestral” y luego la
presentacion del nombre de esta serie con animacion de las letras ele, u, ce, hache y o, de
“Lucho” y por tltimo en letras blancas “responde”, es decir: “Lucho responde”.

La pregunta de la pareja de personas indigena originarias ante cdmara para Luis Arce,
esta relacionada al qué sucedera con la “medicina tradicional, ancestral, milenaria”.

Luis Arce le responde que van promover “el desarrollo de la industria farmacéutica
boliviana basados en el conocimiento ancestral de la medicina natural”, aprovechando “el

potencial medicinal de nuestra Madre Tierra”. Al cierre el llamado a votar por el partido.
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3.1.2.34. Spot Tatuador. Este stop muestra a un joven tatuador de Cochabamba. Se
publico en el perfil de Facebook Lucho Arce.

Ilustracion 49

@ Lucho Arce Seguir [T
&7 14 de octubre de 2020 - @

Resumen Comentarios

Reactivar los emprendimientos es urgente para muchos jévenes
que apuestan por #Bolivia con iniciativa e innovacion.
Garantizaremos estabilidad con la decision de todas y todos.
#VamosASalirAdelante

Mas relevantes

lﬁ Mauricio Chavez Fernandez
Lastimosamente todos esos emprendimientos se
encuentran en la informalidad, ya que el sistema de
econdmico en el pago de impuestos es ahorcante
para el emprendedor. Si formalizara su negocio
pagaria mas de lo que gana. Y asi a sido el sistema
durante v... Ver mas

Me dedico al arte corporal, 1l Megusta Responder 2 afios

™ Rooh Alanes
Reactivar los emprendimientos es urgente para muchos jévenes @ TODO EL APOYO PARA LUIS Y DAVID 69696969
. TG, Valentina Enriquez Moldez y 3,1 mil personas més Escribe un comentario... @ 0 0 @
Q Meencanta () Comentar > Compartir 1 @

158 comentarios - 31 mil visualizaciones I
[ 4

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce

Transcripcion:

LOC voz en off Joel Tantignone: Mi nombre es Joel Tantignone y me dedico al arte
corporal hace mas de un arno y medio. Es un estudio que formamos con mi
hermano. Antes si era un poco mds concurrido, pues bajo un poco esa fluidez
v la cantidad de personas que venian. Percibi un deterioro bastante notable en
la economia. Muchos estan en la calle, muchos no tienen qué comer, los
alquileres, un monton de negocios cerraron. No pienso que soy la unica
persona afectada. Yo personalmente voy a votar por Lucho Arce porque me
parece la persona indicada para hacer crecer mi pais.

LOC voz en off masculina: Lucho Arce presidente, vota MAS-IPSP.
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Tabla 48

Spot tatuador
Texto Reactivar los emprendimientos es urgente para muchos jévenes
Fecha 14-oct-20

Duracion 00:43
Ratio 1:1
Reacciones 3.130
Reproducciones | 31.000

Enlace https://www.facebook.com/LuchoXBolivia/videos/1532554556945375/

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:
El spot muestra al tatuador cochabambino Joel Tantignone realizando su labor mientras habla
a qué se dedica y reflexiona de la situacion del pais en voz en off con subtitulos.

En el aspecto de colores es mas bien un spot oscuro por el predominio del color negro
tanto en vestimentas como en la decoracion del local donde trabaja el tatuador. Sin embargo,
existe una buena iluminacion y hay gran protagonismo tanto de las luces de nedn del local,
como la ldmpara con la que trabaja e ilumina bien las escenas, ademas de un remate que en
un exterior bien iluminado que en total le otorga al spot una tonalidad calida.

Son dos personajes en el video, el tatuador y una joven que se estd tatuando en el
momento en que se desarrolla el spot.

En relacion al sonido, acompafia una guitarra eléctrica solista con distorsion, que

marca sonidos fuertes, caracteristico de la sonoridad rockera.
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Nivel 2. Estructural:
Este spot se constituye a través de distintos planos, pero se destaca el trabajo del travelling o
movimientos de camara que siguen al personaje principal, asi como el trabajo de planos de
talles y perspectiva.

Hasta el segundo 00:13 el tatuador llega a su estudio y se prepara hablando de su
trabajo, desde ese momento comienza a hablar de la situacion y realiza su trabajo.

Al cierre la firma animada con el voto marcado y una voz en off masculina llamando

a votar por el MAS-IPSP.

Nivel 3. Semantico y retorico:
Al inicio con apoyo de letras en generacion de contenido se indica el nombre del tatuador y
¢l habla en voz en off de su trabajo y hace cuanto tiempo se dedica a €l.

Luego habla de la situacién, algo que va en la sintonia de los spots anteriores de Luis

2 <6

Arce, sefialando que “antes si era un poco mas concurrido”, “percibi un deterioro bastante
notable en la economia”, “muchos estan en la calle”, “no tienen qué comer”, “un monton de
negocios cerraron”.

Pero al cierre mientras se pone de frente a la cdmara su voz en off afirma que votara
por Luis Arce, “porque me parece la persona indicada para hacer crecer mi pais” y al final la

voz en off masculina refuerza el mensaje llamando a votar.
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3.1.4.35. Spot Cierre. Este fue el ultimo spot publicado de forma oficial o como parte
de la campafia, una cobertura sobre el cierre de campaiia con arengas de David Choquehuanca
y Luis Arce desde la ciudad de El Alto en La Paz. Se publicé en el perfil de Facebook Lucho

Arce.

Tlustracion 50

d%7 14 de octubre de 2020 - © - @

Resumen Comentarios

iGracias #Bolivia!

El carifio y apoyo del pueblo es nuestra fortaleza. Llevamos la
esperanza de cada boliviana y boliviano en el corazén. El 18 de
octubre, el pueblo unido vencera, recuperaremos la democracia y
nuestra Patria. #VamosASalirAdelante

Més relevantes »

e Ciprian Juarez Llanque

Que alegria mis hermanas y hermanos apoyamos de
todo corazon a nuestros presidente Lucho y Dsvid
Jallalla Bolivia!!!!

‘ 4
’
% N »
.20 - o Me gusta Responder 2 afios
N 017/1:25 —yestabitidad-econdmica (m ¢ ? :

Dayne Torrez
Su proceso de cambio, es como robar mejor, ustedes
se hicieron millonarios y el pueblo mas pobre

o~

052

jGracias #Bolivia! El carifio y apoyo del pueblo es nuestra fortaleza.
Llevamos la esperanza de cada boliviana y boliviano en el corazon. EI 18...
O Meencanta () Comentar /2> Compartir @Q 10, sennifer Fernanda, Micky Milenka AC y 21 mil personas més e Escribe un comentario... @ © [ Q]

1,1 mil comentarios - 222 mil visualizaciones

https://www.facebook.com

Fuente: Pantallazo perfil de Facebook Lucho Arce

Transcripcion:

LOC David Choquehuanca: Jallalla hermanos y hermanas. Vamos a recuperar la
patria, vamos a recuperar nuestro proceso de cambio, hermanos, vamos a
recuperar nuestra economia, la estabilidad economica, votar por el MAS-IPSP
es votar por nosotros mismos.

LOC Luis Arce: El pueblo boliviano tiene esperanza. Este 18 de octubre el pueblo va
a asistir a las urnas para decirle que necesita un presidente que conozca sus
necesidades. Encontramos un pais quebrado, un pais que no tenia futuro y
trabajamos dia y noche para poder sacar al pais adelante y lo logramos.
Estuvimos con los mejores indicadores economicos y sociales de la historia del
pais. Queremos ver nuestros ministerios, nuestras empresas publicas, llenos de
jovenes. Juremos construir un pais mas justo y con oportunidades. [Viva
Bolivia!

LOC voz en off masculina: Lucho Arce presidente, vota MAS-IPSP.
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Tabla 49

Spot cierre

Texto

Ciudad/Localidad
Departamento
Fecha
Duracion
Ratio
Reacciones
Reproducciones

Enlace

iGracias #Bolivia! El carifio y apoyo del pueblo es nuestra fortaleza.
Llevamos la esperanza de cada boliviana y boliviano en el corazon. El
18 de octubre, el pueblo unido vencera, recuperaremos la democracia 'y

nuestra Patria. #VamosASalirAdelante
El Alto

La Paz

14-oct-20

03:08

1:1

21.910

229.200

https://www.facebook.com/LuchoXBolivia/videos/708918459982690/

Nota: Ficha de elaboracion propia.

Nivel 1. Descriptivo:

En este spot se ven a los candidatos David Choquehuanca y Luis Arce hablando

esperanzadoramente a una multitud que los acompafia en el acto de cierre. Cuenta con

subtitulos y en ocasiones voz en off de los candidatos.

Al ser un dia nublado la tonalidad es més bien oscura, a lo que se suman los colores

del partido MAS-IPSP presentes en banderas y vestimentas tanto de la multitud que esta bajo

el escenario de cierre de campafia, como quienes estan junto a los candidatos. A eso se suman

las pesadas sombras lo que en resumen le dan una tonalidad fria al spot.

En relacion a los personajes destacan los dos candidatos, tanto Luis Arce como David

Choquehuanca quienes hablan ante la multitud.
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En el aspecto sonoro, este registro pone el énfasis en el discurso de los candidatos,
poniendo de fondo una musica del género Tinku, a volumen bajo, pasando casi

desapercibido.

Nivel 2. Estructural:
Desde planos generales se comienza a mostrar el acto de cierre hasta que un plano medio se
centra en David Choquehuanca con camara lenta mientras su voz en off suena de fondo,
hablando a la multitud, participando en un acto ritual indigena originario, con apoyo de tomas
aéreas y planos medios desde la espalda y contrapicados. Luego aparece la voz en off de Luis
Arce y posteriormente ¢l mismo hablando a la multitud desde un plano americano de perfil
y luego un plano medio de espalda, a lo que le sigue aleatoriamente primeros planos del
publico y planos generales entre otros.
Hay dos momentos en el spot, al inicio con las palabras y el protagonismo de David
Choquehuanca y luego la aparicion y protagonismo de Luis Arce desde el segundo 00:26.
Al cierre la firma animada con el voto marcado y una voz en off masculina llamando

a votar por el MAS-IPSP.

Nivel 3. Semantico y retorico:

El mensaje comienza con un saludo “jallalla” expresado por David Choquehuanca mientras
se lo muestra en un acto religioso y luego hablando a la multitud con la promesa de que van
“arecuperar la patria”, “recuperaremos nuestro proceso de cambio”, “nuestra economia”, “la
estabilidad econdmica” o haciendo énfasis en que “votar por el MAS-IPSP es votar por
nosotros mismos”.

Marcando la fecha de la votacion aparece Luis Arce a decir que “el pueblo boliviano
tiene esperanza” y “va a asistir a las urnas” y luego refuerza la narrativa de los logros durante
los gobiernos del MAS-IPSPS: “encontramos un pais quebrado, un pais que no tenia futuro
y trabajamos dia y noche para poder sacar al pais adelante y lo logramos”, “estuvimos con
los mejores indicadores econdmicos y sociales de la historia del pais” y hace énfasis en la
oportunidad que le quieren dar a jévenes, para cerrar diciendo que quieren “un pais mas justo
y con oportunidades”, finalizando con la voz en off masculina que refuerza el llamado a

votar.
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3.1 Resultados Generales

Los 49 videos analizados de las cuentas de Facebook del partido MAS-IPSP y del
candidato Luis Arce, tuvieron en total 4.228.800 reproducciones y generaron 304.394
reacciones en esta red social. Esto nos permite observar que la muestra es representativa de
un gran espectro de la audiencia en linea del partido MAS-IPSP teniendo en cuenta que estos
videos se publicaron hace dos afios y la recopilacion de antecedentes podria tener errores, al
no ser numero especificos del momento en que se publicaron.

Sin embargo, tanto el andlisis descriptivo, de estructura, semantico y retdrico como
el levantamiento de datos duros obtenidos por las interacciones, formato de los videos,
aparicion de personajes, colores, o datos geograficos, etc., nos permite identificar hacia qué
audiencias apuntaban tanto los spots, asi como las plataformas para las que se elaboraron

dichos productos audiovisuales.

Ilustracion 51

Reproducciones e interaccion durante la campania

Reacciones y reproducciones

1.200.000

1.000.000 ¢

800.000

600.000

400.000 \

200.000

= Reacciones (me gusta, me encanta, etc.) Reproducciones

Nota: Gréfico de elaboracion propia.

En ese sentido, para hacer grafica la recopilacion de antecedentes es importante

delimitar los periodos de la campafia, tal como los identifico Adenilson Jose Duarte, el
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sociologo y publicista brasilefio a cargo de la coordinaciéon del equipo de produccion
audiovisual que realiz6 esta campaiia.

Recapitulando, son cuatro periodos, es decir: “Bolivia merece mas” o precampaiia, del
29 de enero al 4 de febrero; “Lucho y David un solo corazon” o primera campaiia oficial, del
5 de febrero al 19 de marzo; “Primero la vida” o campaiia intermedia, del 22 de marzo al 19
de junio; y “Vamos a salir adelante” o campafia final, del 16 de julio al 14 de octubre. Dentro
de esos cuatro periodos, el mayor énfasis en difusion se realizd en el Gltimo tramo,
especificamente la Gltima semana antes de la votacion, algo que podemos corroborar en el
indice de reacciones y reproducciones, aunque al inicio se difundié un primer spot en el perfil
de Luis Arce muy exitoso con mas de 1 millon de reproduccion y més de 600 mil reacciones.
No obstante, el periodo con mas movimiento en general fue durante el ultimo tramo de

campafia o periodo correspondiente al lema “Vamos a salir adelante”.

Ilustracion 52

Reproducciones y reacciones durante tramo final de la campaiia

Reproducciones y reacciones periodo Vamos a salir adelante o campaiia final

Nota: Gréfica de elaboracion propia.

Uno de los elementos que grafica de mejor manera que esta campafia se hizo y pensé
para redes sociales, es viendo el ratio o relacion aspecto de los videos, en este caso, el 76%
—38 de 49 videos— de las piezas audiovisuales analizadas en la muestra corresponde a

videos en formato 1:1, es decir, videos cuadrados que exportaron y editaron bajo este formato
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no para exponerlos en television, sino para ser difundidos tanto en Facebook como en otras
plataformas de redes sociales como Whatsapp y en general, para un consumo a través de

dispositivos celulares.

Ilustracion 53

Relacion aspecto

Relacion de aspecto o ratio

=169
w43
ml:1l

Nota: Gréafica de elaboracion propia.

En relacion a las apariciones en los spots tanto de candidatos, multitudes y personajes
que buscaban representar a la sociedad boliviana y en particular al voto al que apuntaba el
partido MAS-IPSP, es decir, el voto duro de indigena originarios campesinos en la zona
andina del pais, principalmente los departamentos de La Paz, Cochabamba y Oruro, podemos
mencionar que no estamos ante una campafia con un protagonismo exclusivo en las
candidaturas. En este sentido, se pudo identificar que a lo menos Luis Arce aparecié en menos
del 70% de sus spots de campafia, teniendo un 33% de videos correspondiente a 16 piezas
audiovisuales donde no aparece ¢l o David Choquehuanca. Esas 16 piezas audiovisuales, el
protagonismo estd en figuras o personajes identificados en esta investigacion entre:

multitudes; jovenes; indigenas originarios; trabajadores y trabajadoras urbanas; personas
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mayores; campesinas y campesinos; musicos y musicas; nifias, niflos y adolescentes;
estudiantes; profesionales; madres; mineros; y las apariciones Unicas de militares y Evo

Morales en los primeros spots.

Ilustracion 54

Apariciones de candidatos en spots

Tizad

Apariciones de los did en spots

m Sin candidatos 16
= Con candidatos 33

Nota: Gréfica de elaboracion propia.

Ilustracion 55

Personajes en los spots

Apariciones aunque sea
una vez en los spots de:

® Multitud 27

m J6venes 22

= indigenas originarios/as 20
Trabajadores/as urbanos/as 18

m Personas mayores 12

m Campesinos/as 12

m Musicos/as 9

m Niiias, nifios o adolescentes 8

m Estudiantes 6

m Profesionales 6

m Madres 4

m Mineros 3

= Militar 1

= Evo Morales 1

Nota: Gréafica de elaboracion propia.
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Tlustracion 56

Apariciones explicitas de Departamentos en los spots

Apariciones explicitas de
departamentos en spots

Seriel

Cochabamba

Nota: Grafica de elaboracion propia.

Por otra parte, se destacd en los spots a las mujeres, teniendo gran protagonismo en
relacion a la imagen, no asi el sonido, donde las voces en off son mayoritariamente
masculinas. Para hacernos una idea, casi el 60% de las personas que aparecen en los 49 spots

analizados corresponden a mujeres.

Iustracion 57
Aparicion de mujeres y hombres en los spots

Aparicién de mujeres y hombres en spots

= Mujeres 161
= Hombres 113

Nota: Gréafica de elaboracion propia.
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Asimismo, en relacion a la tonalidad de colores, si bien predominaron la produccion
de piezas audiovisuales de temperatura calida y tomando en cuenta la geografia boliviana, se
evitd que todas las piezas se tornaran en colores opacos y frios, sin embargo, un 46% de los
spots, correspondientes a 24 piezas de 49, tienen mayoritariamente tonos frios, colores

opacos u oscuros.

Ilustracion 58

Temperaturas de colores en spots

Temperatura de tonalidades

m Frias 24
m Calidas 28

Nota: Gréafica de elaboracion propia.

Uno de los elementos medibles funcionalmente pero cuyo analisis de discurso en
profundidad corresponde al capitulo de conclusiones, son las palabras emitidas durante los
spots, donde obviamente destaca el hipocoristico “Lucho”, que es como se nombra
popularmente en Bolivia a Luis Arce, pero cuyo vocablo sirvid para jugar con el homoénimo
“lucho” de luchar o su conjugacion “luchd”, en este caso “el pueblo queria mas y luch6”,
“lucho por Bolivia”, “lucho por trabajo digno”, “lucho para trabajar la tierra”, “lucho por mi
propia casa”, “lucho por la cultura”, “lucho por la educacion”, “lucho por el conocimiento”,
“lucho por mi Bolivia” o “lucho por ti”. Del mismo modo destacan temas y palabras

29 <6

relacionadas a “economia”, “trabajos”, “litio”, “pueblos”, entre otros.
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Ilustracion 59

Palabras mas repetidas en los spots

+ Dignidad
Coronavirus

Evo_Morales ”‘[ I'es Lnl]lll 08
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PI(‘(,UFS(] FrlSIS \1 (|IU 1|nb| nt e
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Nota: Gréfica de elaboracion propia.

Por ultimo, queda destacar los spots con mayor interaccion y reproducciones por parte

de las audiencias que vieron los spots en los perfiles de Facebook del partido MAS-IPSP y

el perfil de Luis Arce. En este caso existe una coincidencia en lo relatado por Adenilson Jose

Duarte en relacion a que aquellos spots con mayor identidad hacia pueblos indigena

originarios y aquellos que presentaban denuncias ante el régimen interino, tuvieron mayor

repercusion que aquellos que se alinearon a campafias donde se destaca mas al candidato y

en este caso los logros de los gobiernos del MAS-IPSP durante los casi catorce afios que

estuvo Evo Morales en la presidencia.
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Ilustracion 60

Spots ordenados por interaccion

PIEZAS ANALIZADAS EN LA MUESTRA PARA LA TESIS

Reproducciones
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Nota: Gréfica de elaboracion propia.
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Ilustracion 61

Spots ordenados por reproducciones

PIEZAS ANALIZADAS EN LA MUESTRA PARA LA TESIS

Reproducciones
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Nota: Gréfica de elaboracion propia.
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IV. Conclusiones

Siendo las crisis econdmica, social, politica y sanitaria producidas por la pandemia, el golpe
de Estado y la administracion interina los factores claves para el triunfo del MAS-IPSP, la
campafia audiovisual en Facebook de Luis Arce se apoyo en los lineamientos ideologicos del
suma qamana para apostar al bloque de voto duro, concentrados en las areas rurales de La
Paz, Cochabamba y Oruro, apelando a la “profecia de volver al camino Pachakuti” como
marco simbolico para representar el regreso del MAS-IPSP en la figura del candidato Luis
Arce, apoyado en el lenguaje teologico-politico del discurso de Choquehuanca. En términos
de su produccion audiovisual, la campaiia se centro en la representacion de las multitudes,
jovenes, indigenas, trabajadores urbanos y rurales, que en conjunto ocupan el 66% del tiempo
de los spots, dejando el otro tercio a una heterogeneidad de electorados mas pequefios.
Como se puede apreciar, los formatos de produccion se corresponden con la
comunicacion digital, en tanto se privilegia el ratio o relacion aspecto 1:1, propio de las
plataformas digitales, presentando avances en la adopcion de modelos digitales de
comunicacion a los procesos politicos emergentes en Bolivia. Este transito hacia formas mas
digitalizadas de comunicacion parece como un dato importante para comprender las formas
en que la coalicion depuesta por el golpe de Estado de 2019 vuelve al poder con una victoria
electoral de un ministro del gobierno depuesto, lo que queda para investigaciones posteriores.
El uso del discursivo del suma gamaria se suma al enfoque estratégico al voto duro
que se propone la campafia del MAS-IPSP. El simbolismo indigenista se presenta como
antitesis del imaginario golpista asociado a Afiez y Carlos Mesa, respondiendo a la
polarizacion politica del pais con una apuesta por la representatividad del voto duro masista,
y respaldandose en el orden discursivo que le habia garantizado afios de continuidad politica
al MAS desde el ascenso de Evo Morales. Es importante establecer el vinculo que existio
durante esta campana en la elaboracion de los productos comunicacionales con una narrativa
que en ocasiones estaba marcada por la cosmobiovision de los pueblos indigena originarios
campesinos de Bolivia. En este aspecto, debemos reconocer que la campafa estuvo marcada
por el mensaje del “retorno al ayllu” que constantemente se plante6 en discursos del
vicepresidente David Choquehuanca, en relacion a volver a la vida en comunidad, al trabajo
comunitario, pero que también significaba —entre otros desafios—, el regreso del partido
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MAS-IPSP a la conduccion del gobierno que habian perdido con el golpe de Estado que
provocd la renuncia de Evo Morales. El marco teoldgico-politico permite interpelar a las
poblaciones indigenas, rurales y urbanas, desde un lenguaje identitario que dice representar,
no solo sus intereses sino de su sentido como comunidad y cuerpo politico.

Dentro de esta vision de retorno, que explicitamente no se referia a volver al gobierno,
sino a volver al camino del pachakuti o vuelta al mundo, en relaciéon a un desafio ancestral
de buisqueda de un camino de equilibrio que en aspectos concretos manifestaba la necesidad
de establecer derechos para seres humanos, especies vivas y para la propia Pachamama o
madre tierra y sus recursos, como sujeto de derecho. Sin embargo, este uso discursivo de la
filosofia del suma gqamaria no aparece exento de contradicciones internas al posicionamiento
politico de Luis Arce. Si bien el recurso discursivo a los “pueblos” y el “trabajo digno” se
enmarca dentro de lo que comprende esta filosofia, por otro lado los apelativos al “litio” y el
marco general de la lucha como frase dominante en las formulaciones de discurso (que se
hace consonar con Lucho), muestran que el uso del suma gamaria sirve como apelativo a un
imaginario, mas que la aplicacion de una filosofia politica concreta.

En este sentido, durante la campaiia se elabord un relato comunicacional efectivo,
que presentd a Luis Arce, en su calidad de ex ministro de Economia y Finanzas de Evo
Morales, como la persona indicada para la presidencia, al ser uno de los artifices del
denominado “milagro econdémico boliviano™ proceso que estuvo acompafiado de un largo
periodo de estabilidad y crecimiento; asi como los mensajes de la recuperacion economica y
de la democracia, que desde la filosofia del suma gamaria se vincul6 a la concepcion del
pachakuti o “vuelta al camino”, haciendo el nexo entre pachakuti y “volver al camino de la
estabilidad economica” que se mantuvo durante los gobiernos de Evo Morales y el partido
MAS-IPSP. Pero este estilo de relato, no abandond la creacion de un mensaje dirigido al
publico que se pretendia encantar, es decir, jovenes de las grandes ciudades, quienes fueron
protagonistas tanto de los spots y la campafia en redes sociales, en el caso especifico de los
spots publicados en Facebook siendo el segundo grupo con mayor aparicion durante la
campafia solo por detras de la aparicion de mujeres o los materiales que se difundieron en
redes sociales como Tik Tok que apuntaban directamente a este segmento y a las ciudades.

Fue asi que los contenidos difundidos en redes sociales, segin los resultados que

arrojaron las elecciones, fueron efectivos en el perfil del votante objetivo trazado en la
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estrategia de la campafia. El andlisis global de los materiales audiovisuales publicados en
Facebook tanto en el perfil del candidato Luis Arce, como en el partido MAS-IPSP
permitieron vislumbrar ciertas tendencias, épocas de la campana y énfasis en el discurso que

se fue modificando y adecuando a las audiencias.
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VI1. Anexos

7.1. Entrevista Semiestructurada a Coordinador de Campana

Adenilson Jose Duarte es un socidlogo y publicista brasilefio quien estuvo a cargo de liderar
y coordinar el trabajo de la agencia y el equipo que realizd la campafia audiovisual y la
estrategia para redes sociales de las campafias de Luis Arce y David Choquehuanca,
candidatos a la presidencia y vicepresidencia de Bolivia respectivamente, por el partido

MAS-IPSP.

. Te puedes presentar?

—Respuesta: Yo soy Adenilson José Duarte, soy brasilefo, soy socidlogo y aca en
Brasil soy un militante del Partido de los Trabajadores, siempre. Siempre he trabajado con el
partido, con los diputados, con politicas publicas, con gobiernos y con planificacion, con
encuestas. En general con andlisis de las politicas publicas y siempre he estado involucrado
con las campafias electorales acd hace un par de afios, unos diez afos, también en
Latinoamérica y es lo que hago. En la sociologia me interesan mucho los temas
antropoldgicos, en especial la antropologia urbana y la sociologia de la comunicacién es lo

que me convoca mas, me involucro mas en semiotica, para tener ahi una cosa mas...

,Como fue el proceso de la elaboracion de la estrategia? 02:37

—Hay que tomar en cuenta que fue una eleccion rara. Nosotros ya estdbamos... Pasd
un golpe en 2019, en Bolivia, el candidato era el compaiiero Evo, te acuerdas de eso, la gente
sabe de eso y después del golpe, Evo salio del pais, estuvo en México y después en Argentina
donde quedo hasta la eleccion de 2020, eleccion del compaifiero Lucho. Entonces nosotros
empezamos la campafa en Argentina tomando en cuenta el compaiiero Evo y la gente
cercana a ¢l, lo que pensaba. Nuestro primer contacto fue con el compafiero Evo y con sus
compaieros que estaban ahi con ¢l en Argentina. De ahi en febrero de 2020 fuimos de una
para La Paz, para Bolivia, con mucho miedo, con un gobierno de facto que tenia un historico
de violencia, que habia promovido las masacres de Senkata y Sacaba. Nos surge con mucho

cuidado, sin tener mucha informacion sobre lo que ibamos a enfrentar ahi. Asi llegamos a La
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Paz, un equipo pequefio que después se fue ampliando, ampliando. Ahi... y las elecciones
iban a pasar en mayo. Llegamos en febrero para una eleccion que iba a pasar en mayo. Y ahi
empezamos a tener problemas con la pandemia. Habia dos cosas, el compaiiero lucho Arce
que fue el primero que fue nuestro candidato del MAS, del partido... Hay que entender que
la importancia del MAS en la politica boliviana es muy relativa. Hay muchos otros
componentes mucho mas importantes que el partido politico o mismo que la imagen de los
candidatos. El mismo Evo que es un tipo muy conocido y muy importante, personalmente
tiene una importancia muy grande, fuertisima, pero aun asi es relativa, hay que busca después
otros elementos para explicar lo que pasa ahi. Pero el MAS y Lucho estaban siempre en la
primera posicidon, no también como ganaron, pero estaban mejor. Entonces empezaron a
retrasar la eleccion con la pandemia, muy justificada me parece porque la pandemia pegd
fuerte en Bolivia, el sistema de salud del pais es muy precario y muy temprano todos los
hospitales estaban llenos y asistencia y la salud no es buena. Entonces se retras6 ahi. Después
cuando mejord la pandemia como los candidatos de la derecha no estaban bien en las
encuestas, con el pretexto de la pandemia, aun asi, continuaron a retrasar las elecciones y
hasta que la gente fue a la calle y exigieron las elecciones y ahi si paso a fines de octubre.
Entonces fue una campafia muy larga desde Argentina que llegamos en diciembre, del 19,
hasta los ultimos dias de octubre, fue una campafia con muchas fases, mucha cosa pasé y
fuimos cambiando la estrategia y asi fue. Primero fui muy duro, habia una pelea interna en
el partido muy fuerte para decidir al candidato. Los movimientos originarios tenian mas
fuerza, tenian una preferencia por el companero David Choquehuanca, porque es un aymara,
un liderazgo fuerte, pero Evo Morales que es acordarse de que compafiero, que es el
presidente, tenia una preferencia por su ministro de economia, Lucho Arce. Entonces lograr
aqui, algo de acuerdo entre los dos fue muy duro. La pelea pasé en Argentina y ahi los dos si
lograron un acuerdo y Lucho era el presidente David vice. Entonces la primera parte de la
campaia... y tampoco el partido en Bolivia, tiene mucho respeto por la comunicacion o por
la estrategia politica, son muy autoritarios, el pais tiene una didspora muy fuerte, es muy
dividido, muy polarizado entre los originarios y los blancos. Hay que acordarse de que Evo
fue el primer presidente indigena después tres siglos de ocupacion blanca. Bolivia tuvo poco
antes de Evo un presidente que ni siquiera hablaba espaiiol, hablaba inglés (Gonzalo Sanchez
de Lozada, el Goni). Entonces fue siempre fue un pais muy dividido entre los originarios, la
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gente de la tierra, los quechuas y los aymaras, pese... mucho mas, pero los dos pueblos en
especial y los blancos que llegaron en la dominacion colonialista del pais. Pero lograron un
acuerdo. La primera fase de la campana fue “Lucho y David un solo corazén”, que fue una
frase que la gente decia en las calles y nosotros... De manera que el interés mayor, mas
importante es la estrategia politica y nosotros buscamos en la calle la consigna de la campaiia,
la gente decia: “Lucho y David, un solo corazén”, nosotros tomamos asi para la campafia y
fue mas que todo para promover la unidad del partido que estaba muy, muy dividido con la
pelea interna para ver quiénes de los cuatro que intentaron presidir la candidatura y para
activar el partido no, que estaba muy perjudicado, estaba muy desmovilizado después del
golpe y lograron, creo que fue una buena consigna la primera fase para lograr eso, para el
partido y para hacer la paz interna, mover a toda la gente al mismo camino y por la victoria.

Creo que asi fue la primera fase de la campafia. ;Sigo o no?

iExplayate! 09:32

—Después..., pero hay que tomar en cuenta eso. Nosotros sugerimos, hicimos cosas,
pero la decision de verdad siempre fue del partido. Ellos no tienen la fuerza politica, el
liderazgo es muy conservador, ademds no hay que decir tampoco que Evo y que tampoco
Lucho creo, hay que decir que son politicos amoralistas, que son politicos muy avanzados en
el tema de las costumbres. Son personas conservadoras también. El pueblo boliviano, incluso
los compaiieros originarios son muy conservadores. Entonces hay que buscar ahi algin otro
tipo de comprension ahi también de como se hace la politica. La segunda fase fue, de la
pandemia, fue muy dura, muy dificil y ahi la consigna fue "Primero la vida", porque la
campaia se paraliz6 para todos, no sé, fue el periodo mas duro de la pandemia, entonces todo
lo que haciamos era "Primero la vida", haciamos muy poco, no se podia caminar, no se podia
salir a la calle, no se podia hacer campafia, no se podian hacer concentraciones, ni... de
campana. Entonces quedo asi, pocas cosas y la consigna era "Primero la vida", con una idea
de preservacion de la vida, después de la pandemia. Asi fue hasta mas o menos julio, me
parece, de 2020. Ahi la pandemia... Ahi hubo una percepcion del partido y directamente de
la gente en la calle de que la gestion de la pandemia y de la presidenta Afiez, estaba tan mal
que no habia que esperar la eleccion para sanar la pandemia, habia que cambiar el presidente
porque ella no iba a ser un monton de..., de corrupcion, mala gestion. De verdad ella no tenia
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ninguna condicidn para ser presidenta del pais, no tenia equipo y muchos casos de corrupcion
y creo que la gente se tomo en cuenta que no sirve esa sefiora si quiera para enfrentar la
pandemia, "entonces, vamos a sacarla de ahi". Y ahi el MAS, la gente del campo, los mineros,
los sindicatos, la gente fue la calle y obligaron a un acuerdo, creo que fue en agosto, y
obligaron a salir de ahi a un acuerdo..., después en la cuarta fecha de eleccion, retrasando la
eleccion, posterior a las elecciones, fueron a las calles y obligaron a la justicia electoral a
definir una fecha definitiva. No podian retrasar mas. Y asi fue, tomar en cuenta la pandemia
y los movimientos y se hizo un apoyo dificil en el pais con muchas quejas, fue una... muy
dura y se fij6 la fecha de fines de octubre para hacer la eleccion y asi fue. Y ahi en la Gltima
fase salimos con la consigna y como estrategia de..., "Vamos a salir adelante". Porque la
gente crefa..., Lucho Arce fue ministro de la economia por catorce afos, tenia su capacidad
muy reconocida y la temia mas que todo después de la pandemia por la recuperacion
econdmica, no. Después de la crisis sanitaria seguro vendria una crisis econdmica y la gente
creia que ¢l seria la persona mejor para sacar al pais de la crisis econémica. Entonces sacamos
la consigna "vamos a salir adelante". Lucho tenia legitimidad, credibilidad, para manejar la
consignar y que firmamos ahi y de ahi empezamos a presentar a Lucho como economista,
como gestor, como un buen presidente y como gestor de la economia como cercano a la
gente, porque también al principio no era un tipo que tenia tanta cercania con el pueblo, con
la gente atea mas que todo. Entonces empezamos la campafia asi, siempre de acuerdo con
ellos, no. Y Lucho es un tipo muy dificil, muy, ademas de un poco autoritario, es un tipo muy
timido, que no le gusta ser..., no es un politico tradicional, no sé si le gusta ser un politico
incluso, pero es un tipo muy bueno. Entonces lo presentamos y creo que la gente tomo eso
en cuenta y acreditdé que seria la persona ideal para las politicas publicas después de la
pandemia y para pacificar el pais y poner el pais en el ritmo de crecimiento econémico. No
s¢ si mi espafiol estd bueno. Entonces esas fueron las tres fases: "Un solo corazon", "Primero
la vida" y "Vamos a salir adelante". ;Fue una planificacion? Claro que no, fue una cosa asi
que fueron saliendo. Nunca tuvimos encuestas, nunca tuvimos focales, nunca tuvimos
herramientas tradicionales para... Encuestas teniamos, pero no nuestras y no tuvimos focales,
por la pandemia porque no nos permitia hacer y también no habia plata para contratar los
servicios. Entonces fue una campafia muy intuitiva, de nosotros y de los coordinadores y del

presidente también.
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(En algun momento se definieron publicos objetivos? 15:31

—Se intentd mucho, pero no creo. La nica que hicimos una vez, fue intentar hacer
una campafia para los jovenes, para las mujeres que tuvimos acceso a unas encuestas que nos
dijeron que estaban en nuestro publico, en especial contra Afiez, pero después que se retird
Afiez y quedd Carlos Mesa, ahi si mas que todo las mujeres no lo querian. Entonces
intentamos intensificar las campana si para ellas, pero no fue un trabajo muy asi efectivo,
porque la campafia estaba conocida con razon me parece y debemos mantener la camparia
para los originarios, deberiamos mantener la polarizacidon, porque asi ganariamos y teniamos
razon, creo que tuvimos muchas dificultades de poner a Lucho a hacer debates, para
entrevistas, €l casi que no hablaba en los medios y nada, siempre estaba en los mitines, en
los viajes, buscando los votos del MAS, de los pueblos originarios. Casi todo el tiempo
viajando, viajando, viajando y aun cuando estaba en La Paz, estaba siempre con las
orientaciones de ellos mismos. O sea, fue una apuesta de él... A los principios, esa es una
pregunta que no tiene respuestas, o respuestas perfectas. Lucho no tenia..., no queria hablar
con los medios, no queria hablar con la gente en general, tenia su publico, porque tenia miedo,
porque no tenia capacidad o que no le gusta o que es demasiado timido para eso o entonces,
porque ¢l sabia que tenia que hacer campafia solamente los originarios y ahi estaba bien y ahi
estaba la victoria. Es una pregunta que hasta hoy nunca logramos la respuesta y no vamos a

lograr creo, pero salid bien.

(Reforzar el voto duro? 17:43

—Si, asi fue. Me parece que Lucho, en su sabiduria, con su objetividad, fue muy sabio
y comprendio que deberia enfocar casi todo en los originarios, en su voto duro. Mucha gente
no componia para..., porque no queria hacer campaia para "los traidores, para "los blancos",
porque la gente no merece nuestra atencion. La gran mayoria del partido asi pensaba. O sea,
les gustaba la idea de profundizar las diferencias y la polarizacion. Creo que Lucho no, Lucho
tenia idea que asi vamos asi, vamos bien. Y creo que si, con esa estrategia logro los votos del
MAS, los mismos votos que Evo tuvo en 2019, salié bien. Creo que con pocos cambios que
hicimos, con poca publicidad, con poca... de la campafia, logramos los cinco puntos mas y
llegamos a los cincuenta y cinco puntos. Si la estrategia fue exitosa o tuvo alguna utilidad,
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fue para tener una victoria poco mas fuerte que era muy importante, porque todos tenian
miedo que si la victoria era muy apretada ibamos a tener otro golpe, algo asi. Entonces creo
que tuvo, un poco mas de votos de los que tuvo Evo, porque logré tener el voto de unas capas
que Evo no tenia y Evo no iba a tener jamas, porque Lucho tenia un... O sea, ¢l tuvo los votos
de ¢l y del MAS, creo y un poquito mas por la campana, por la publicidad, por su perfil, por

la estrategia que tuvimos.

., Qué caracteristicas particulares de esta campaiia recuerdas en comparacion con otras
que estuviste? 20:05

—Muchas cosas. Bolivia es un pais muy distinto a los paises que conoci. Muy, muy
distinto. Primero porque la politica es el deporte nacional, la gente esta siempre atenta a la
politica o son muy conflictivos con la politica. Ya conoci un montéon de paises asi, pero
Bolivia es muy distinto. Lo segundo es que la gente estd muy desesperanzada con la politica
y ahi hay una contradiccion, porque en general, como vimos hace poco en Honduras o en El
Salvador, la desesperanza pone a la gente lejos de la politica y en Bolivia no, la baja
expectativa con la politica pone a la gente movida por la politica, es un otro tipo de reaccion,
la gente queria estar en el debate, queria elegir al presidente, uno u otro. Entonces asi fue. No
hay financiacion para la campaiia, o sea, la campaiia siempre la plata de la campana tiene que
salir siempre de los partidos o de los candidatos. Entonces las posibilidades no son tantas, no
hay mucho que hace que no sea hacer campaiia con el candidato, con sus propuestas, hay que
si o si exponer el candidato porque no hay mucho espacio para la publicidad y el MAS aunque
sea un partido muy grande, el méas grande partido del pais, no tiene plata y tiene baja
organizacion. El MAS no es un partido, es un movimiento, es el fendmeno que tenemos ahora
en muchas partes el mundo y que son partidos que son movimientos. Entonces es baja
organizacion, entonces ahi también no tenemos mucho que hacer. Hasta para tener elementos
para hacer un video, tener informaciones, un plan de gobierno fue muy dificil, porque el
partido no tiene si quiera una sede, no tiene funcionarios, no hay..., es muy poco institucional.
Entonces es muy dificil también, porque mucho mas era la voluntad de la gente, monton de
gente voluntaria, lo que una organizacion. Por ejemplo, para acé, si hago una comparacion
que no se debe hacer, ninguna comparacion es buena, pero si tomamos en cuenta aca al PT
de Brasil es muy, muy distinto. El PT tiene un monton de inderesos, monton de gente
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trabajando, un montdn de cosas, escuelas, fundaciones, un monton de cosas asi. Y no es asi
en Bolivia, si quiera tenian una memoria de la Gltima campana, de las Gltimas campafias. Ni
si quiera los videos, las imagenes, no habia nada de las campafias..., no habia ninguna...
Salimos casi de cero porque no habia nada, no habia informacién. Entonces fue muy dificil
asi. Es eso. Siempre hicimos campanas con los contrincantes que tenian mas plata que
nosotros, no tanta también, creo, porque no vi muchas cosas, mismo de la derecha, pero
tenian mucho mas que nosotros y creo que el MAS y nuestra gente también estaba muy
acostumbrada con el gobierno. Estuvieron en el gobierno por catorce afios. Entonces tenian
una costumbre que mal empezaba la campafa y tenian un ejército de gente en la calle,
funcionarios y... Estar siempre en el gobierno es una ventaja y tienes ventajas incluso
economicas. Hay montén de gente con sueldos trabajando que pueden hacer campafia.
Entonces fue muy dificil porque tenemos un montén de jefes, un montdn de gente para dar
ordenes y poca gente para hacer las cosas, que todos eran funcionarios y después no mas. Fue
duro. En el orden de la publicidad mismo, la diferencia que tuvimos en la campafia fue la
ventaja de tener un buen candidato, un buen producto, dirian los publicistas como manejo de
publicista y solo lo pudimos tener en las redes. Nuestra suerte también es que la juventud del
partido tenia mucha fuerza en las redes. Entonces logramos platicar y mover el partido en las
redes pues era la Unica cosa que teniamos por no tener plata y el fato de la campafia que se
retrasdé mucho, para nosotros fue una ventaja porque tuvimos la..., las cosas estaban tan mal

organizadas que tuvimos mas tiempo para organizar las cosas. Asi, fue un poco eso.

¢, Cual fue la importancia de las redes en esta campaiia? 25:41

—Las redes fueron fundamentales, porque el periodo de exposicion de la campafia en
la television era muy corto, era solamente el ultimo mes cuando empez0 y aun asi la campana
es pagada y no teniamos plata. Nosotros teniamos ahi solamente veinte, veinticinco dias en
la tele con fuerza. Y solamente después que las teles principales nos regalaron el tiempo, no
habia plata para comprar el tiempo. Entonces teniamos registros, videos, las piezas
publicitarias, pero no habia como exponerlas en las telas, pero como estabamos al frente, en
algin momento de la historia, las teles empezaron a regalar tiempo igual para todos los
candidatos y ahi logramos y ahi salimos con eso. Otra cosa muy importante en Bolivia, por
la baja cobertura de Internet, son las radios. Como es un pais demasiado campesino,
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demasiado obrero, las radios atn tienen mucha fuerza y ahi un montén de radios
comunitarias, de radios campesinas y casi todas ellas del interior, del pais, mas cercanas a
los originarios y al partido. Entonces ahi también tuvimos una fuerza muy grande, pero como
en todos los otros paises la mas grande es para la gente que esta en las ciudades y ahi si, las
redes sociales fueron muy importantes. El MAS tuvo la sabiduria o la suerte, no sé¢, tal vez
mas suerte que sabiduria, de tener un gran ejército de jovenes en las redes sociales durante
los afios de... De verdad creo que fue la polarizacion, la polarizacion del pais impuso al MAS
y a la juventud del partido, o a la juventud mas progresista del pais a mantenerse muy
movilizada, a mantenerse muy movidos en las redes. Entonces habia un monton de gente en
las redes para ellos. Pero con desorden, cada uno hace lo que quiere, no hay estrategia, no
hay comando, no hay nada, pero la gente estd muy movida ahi. Entonces habia nuestra
produccion, un poquito mas de calidad, un poquito mas de orden, de estrategia, pero habia
una cantidad enorme de cosas, una cantidad gigantesca de cosas que la juventud hacia porque
hacia. Y ahi es un tema muy polémico porque es una cosa de..., las concentraciones de los
medios y los fines. Entonces ... un montdn la polarizacion del pais que hasta hoy esta
polarizado para ganar las elecciones si podemos o no podemos hacer eso, pero asi fue y
ganamos por eso, porque tenemos un monton de gente en las redes, no tenemos plata para
impulsar los videos, los contenidos, pero tenemos un monton de gente y la movilizacion en
las redes no logramos con eso votos nuevos, pero logramos mantener a nuestra gente
movilizada, nuestra gente activada y fuerte la militancia, para las calles, para todo. Asi fue la
cosa. Entonces creo que la importancia de las redes fue muy grande, pero no creo que
logramos también hay una innovacion muy grande en la comunicacion, pero ha servido para
mover a nuestra gente y recuperar... Porque el voto de Lucho Arce, el voto del MAS, de Evo,
tal vez es una contradiccion, pero se volvid una cierta medida para Jeanine Afiez, los mas
pobres mas que todo porque Jeanine también tenia una politica populista, unos programas
mas asistenciales, como tenia Evo también y el MAS. Entonces cuando empez6 después de
la pandemia a distribuir los bonos y pagar a la gente, la parte mas pobre, mas politizada de la
gente se movio para Afiez. Creo que la... en la ... especialmente haciendo la denuncia
especialmente contra ella, permitié volver los votos de regreso para el MAS. Tuvimos la
oportunidad de contar nuestra version de la historia, del golpe, por lo menos logramos ahi

generar una confusion en la gente y ahi lideramos los votos. Yo conoci, creo que todos,
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monton de gente que estaba con nosotros, fue a Afiez y regresd con nosotros. Las encuestas...,

hubo una medicion muy fuerte, las pocas que tuvimos.

Dentro del plano estético, respecto al logo y pensando en las campafias mas destacadas
actuales donde vemos logos mas simples y minimalistas, el de Lucho es colorido y
variado. ;Qué sentido se le otorgd? ;Por qué se incluyeron estos elementos en el disefio?

—Entonces, creo que vas a recordar también que el primer logo que era de la primera
parte, "un solo corazén", solo tenia un corazén. Un poco minimalista también. Para mi esta
es una buena pregunta porque me hace cuestionar las tendencias de la publicidad electoral
que el mundo tiene. Entonces, tuvimos una cosa mas minimalista. La segunda que era
"Primero la vida", también minimalista y mala, creo que la segunda marca de la campafia fue
mala, ni tenia la intencion de ser de la marca, la marca de campaiia. Bueno, hicimos para una
primera firma temporal y quedo y fue asi y no tenia identidad con los originarios del pais, no
tenia para nada eso. Entonces eso me hace cuestionar si los modismos y las tendencias de la
publicidad son buenas para todos los pueblos. La tltima que fue "Vamos a salid adelante",
alli conocimos mas el pais, ya habia una estrategia muy bien desarrollada por nosotros y por
el partido y ya teniamos la percepcion de que deberiamos hacer campafia, casi que solamente
para los originarios y ahi donde estaba nuestro voto duro (Mencionar en la tesis que igual
hubo algunos mensajes que apuntaban a que no seria presos la oposicion, ni venian con la
idea de venganza y aunque el primer dia de gobierno los exfuncionarios del ministerio...
entraron a golpes a... para exigir que se le devolvieran sus puestos de trabajo y sacaran a
quienes habian llegado tras el golpe, en general el MAS mantuvo en su discurso la "no
venganza", pero de todos modos se radicalizd). Entonces de ahi sali¢ la opcion misma de
hacer una marca con muchos elementos indigena originarios y que tenian el nombre de los
dos, Lucho y David, o sea, buscdbamos ahi también la unidad del partido y el voto de los
originarios para Lucho porque David los tenia fécil, pero también para Lucho porque hasta
la eleccion fue muy cuestionado la eleccion de Lucho hasta el dia de la eleccion por los
originarios. Mantuvimos el nombre de los dos, mantuvimos David con el mismo espacio que
mantenia Lucho en la campana y en la publicidad, cards, en la marca por lo menos y con
muchos, muchos elementos originarios. Pero con una diferencia, la marca era muy bonita,
muy colorida, creo que tuvimos la suerte o la capacidad, no sé, de generar una marca

190



originaria y también muy bonita, o sea, que la gente que..., los blancos, la gente que no se
identificaba con los originarios tenian gusto por manejar la marca, tenian voluntad. Quedo
muy bonita, muy interesante. Creo que logramos ahi, por suerte, por talento o por capacidad
poner los dos elementos juntos, una marca bonita y de una identidad muy fuerte y los

elementos originarios, o sea, en ese caso el minimalismo no fue la solucion.

Los elementos que se utilizaron hay algunos elementos que se rescataron conociendo
el pais durante el tiempo que estuvieron o fueron peticiones directas del partido? 34:55

—No, nosotros buscamos elementos... La primera cosa que nosotros intentamos hacer
fue una marca a partir de los aguayos, de imagenes de aguayos y lo enviamos al disefiador
para que los tomara en cuenta y una gran investigacion en redes también e hizo una primera
version, pero después que lo enviamos, regresd unas dos, tres veces haciendo cambios,
cambia el color, habia aqui una cruz, asi, que tenia un significado, hubo unos cambios
pedidos, poniendo elementos que ellos eligieron, no, porque no queria asi. Y hasta el final.
Pero como siempre pasa, la marca, solo logramos terminar de hacer la marca en la Gltima
fecha, ellos pedian cambios, pedian cambios y cuando llego el ultimo mes que necesitdbamos
poner la marca en la calle, ahi se puso..., porque no habia tiempo, porque si hay mas tiempo,
cambia, cambia, va cambiado, cambiando, eso es un poco comun, creo, en cualquier campafia
es asi, no. Es un problema de los partidos que son movimientos. Yo tenia muchas criticas a
los publicitas que solo platicaban con el candidato, nunca jamas querian platicar con la
coordinacién o con el partido, hoy los compafieros mejor, porque es mucha gente para pedir
opiniones y opiniones y opiniones y llega un momento que ya no hay motivos técnicos, sino
que los motivos son subjetivos para cambiar, "porque vende", o "porque es amarillo", o
"porque es rojo", "porque es lo que me gusta" (se rie). Entonces no hay mucho mas por donde

salir. Comprendo mejor los publicistas hoy que antes.

(Al final de la eleccion tuvieron alguna nocion, estudio o impacto de la campana? 37:20

—No, no tenemos. Estudios, asi, no. Investigaciones mas técnicas no tenemos.
Tenemos si la opinidn del partido que se puso muy grato con nosotros. Sabes que no somos
una compaiia, somos mucho mas un colectivo, no y un reconocimiento que tenemos nosotros

de ellos es la confianza y que estuvimos ahi hasta el final e hicimos lo que pudimos. Entonces
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la confianza es una cosa fuerte que tenemos, es un activo que tenemos nosotros muy fuerte,
pero no hicimos un estudio o medicion. Creo que el MAS tuvo sus votos duros, nosotros
logramos agregar un poquito mas para hacer la victoria un poco mas facil. Tuvimos el 55%
de los votos y creo que los ultimos 5% fueron muy importantes porque teniamos solamente
lo necesario..., si no teniamos una victoria mayuscula, una victoria fuerte creo que la cosa es
que ibamos a tener una tercera vuelta que era la posicion e iba a ser mas dificil que la gente
reconociera la victoria. Y fue asi el dia de la eleccion, por la noche en el conocimiento de la
victoria fue muy duro y muy tenso y tuvimos una victoria grande, una victoria fuerte por 55%
creo que teniamos... Entonces creo que el trabajo que hicimos nosotros, el resultado fue
mucho maés expresivo, mucho mas importante por el tema politico que por el tema
comunicacional mismo, pero lo logramos, fue interesante. Es muy dificil preguntar a una
compailia o a una estrategia electoral, a unos publicistas si lo que hizo ¢l fue ganar votos o
dejar de perder votos. Asi que, si me preguntas asi, ;Cudntos votos ustedes lograron que el
MAS ganara o no perdiera? No sé, es la pregunta dificil. Nosotros hicimos la segunda vuelta
de Peru, te acuerdas. Una parte pequeia de la campafia, no fue una cosa asi, pero... y el
candidato Pedro Castillo iba bajando los votos siempre. ;Cudl fue la importancia de nosotros
para que no bajara mas rapido o para que no bajara tanto que no pudiera ganar? No sé, es

muy dificil.

Dentro del trabajo audiovisual que se hizo para campaiia ;Qué pieza te llamo la
atencion o que tenga una mayor importancia? 40:59

—Voy a contestarte mucho mas como socidlogo que como publicista. Yo creo que
las piezas que movieron la polarizacion fueron muy importantes. Las piezas que hicimos que
fue una gran pelea eso, que intentamos decir a la gente que los logros del gobierno de Evo,
que hicimos un monton, el gas, el teleférico, un montén de escuelas, de salud, de no sé qué,
para mi no fueron exitosas, creo que la estrategia ahi no estaba adecuada. Hicimos un monton.
Las piezas que hicimos institucionales también de la campafia, tampoco creo que fueron tan
exitosas. Creo que las mds importantes fueron las que movieron la polarizacion que
solamente un gobierno originario iba a ser mejor para los originarios, hicimos un monton de
cosas asi. El ejemplo que usted me presenta es eso, o sea, habia ahi una sefiora originaria, un
nifio originario y un soldado que no tenia cara, pero que era una pieza que mostraba la
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polarizacion. La democracia misma no es un valor tan... Hay que comprender bien lo que
mueve a la gente originaria de Bolivia, los indigenas y hay que buscar una comprension de
qué tipo de democracia ellos comprenden, qué es democracia para ellos, no es igual... La
democracia occidental griega no hace tanto sentido para ellos, hay que buscar una definicion
mejor ahi. Entonces creo que ahi las piezas que movieron polarizacion fueron muy
importantes y las piezas que presentaron a Lucho fueron muy importantes. Creo que aqui
tuvieron mas rédito. Presentar a Lucho como un tipo capaz, fuerte, que lo era, pero capaz y
capaz de sacar al pais de la crisis y sacar al pais adelante, es un buen economista y un
liderazgo que tampoco tenia. Esas piezas fueron mejor y las que piezas que amplificaban la
polarizacion. Creo que ahi... Las piezas que hicimos para atacar a la gente tampoco tuvieron
tanto éxito, solamente hicimos una serie mas de humor y creo que tuvieron mas audiencia,
fue interesante, pero la parte para mover a nuestra gente y otra parte..., pero las cosas mas
tradicionales, cosas de politicos, el idioma politico, el politikes, creo que ha ido... con eso no
ganamos nada. Ganamos presentando a Lucho y ganamos con la polarizacion. Para mi esas

dos familias de videos que tuvieron mas éxito.
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7.2. Fichas de videos procesados, pero no analizados en la investigacion

Las siguientes tablas corresponden a los videos transmitidos en vivo de actos culturales y
politicos, caravanas, marchas, conferencia de prensa, notas de prensa o materiales
audiovisuales publicados en diferido de actividades telematicas, algunos spots de denuncia,
entrevistas en medios de comunicacion, comunicados, frases de debates presidenciales, spots
publicitarios con solo animacion de texto, spots sobre proclamaciones, discursos,
invitaciones, encuentros con organizaciones sociales y gremiales, efemérides o visitas a
lugares.

En este caso se levantd y clasificd la informacion, pero, aunque las piezas no se
analizaron en la investigacion, este trabajo se realizo con el fin de generar un andlisis macro
de todas las publicaciones de material audiovisual en los perfiles de Facebook de Luis Arce
y el partido MAS-IPSP. Con esto logramos comprender cantidad de material, clasificar las
categorias discursivas, geolocalizar la produccion audiovisual y comparar la interaccion de
las audiencias en relacion a los spots y jingles que si se desglosaron y analizaron en este

trabajo.
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a) Transmisiones en Vivo, Notas de Prensa y Videos en Diferidos Sin Edicion del Perfil

de Facebook del Partido MAS-IPSP Durante la Campaiia 2020

Reaccione
s (me
# Pieza Fecha Texto Duracién Ratio gusta, me me::“io“ Enlace Nota C[::::j::o Departamento
encanta,
etc.)
1 Acto 08-feb-20 Evo Morales aclamado 12:24 9:16 1.337 31.000 https://www.facebo Argentina
en Konex ok.com/watch/?v=1
49217492713305
2 Acto 04-mar-20 Alvaro Garcia Linera 00:44 16:9 3.545 36.700 https://www.facebo Esparia
es bien recibido en ok.com/watch/?v=2
Esparia 13138096469075
3 Acto 05-mar-20 Severina Batalazar en 01:28 16:9 80 580 https://www.facebo Cochabamba
Presentacion de ok.com/watch/?v=5
Candidatas y 46474102643673
candidatos en
Cochabamba. 5 de
marzo, 2020.
4 Acto 06-mar-20 PROCLAMACION 00:25 16:9 1.472 10.000 https://www.facebo Villa Chuquisaca
BINOMIO LUCHO ok.com/watch/?v=>5 Charcas
ARCE - DAVID 02711100618973
CHOQUEHUANCA
EN VILLA
CHARCAS
5 Baile y 06-mar-20 Compartimos con 09:56 9:16 1.554 109.000 https://www.facebo Villa Chuquisaca
musica todos y todas la alegria ok.com/boliviamere Charcas
de nuestras hermanas cemas/videos/2425
y hermanos en la 228441122510
presentacion de
nuestro Binomio en
Villa Charcas. jHasta
la victoria de mayo!
#BoliviaMereceMAS
6 Baile y 08-mar-20 Video de MAS - IPSP 05:01 9:16 536 3.900 https://www.facebo
musica ok.com/boliviamere
cemas/videos/4954
70567809439
7  Conferen 19-mar-20 El Pacto de Unidad se 04:23 16:9 189 1.900 https://www.facebo En
cia de declara en emergencia ok.com/watch/?v=5 diferido
prensa por falta de atencion e 22301585327627
intencion de aplazar
elecciones en Bolivia.
8 Comunica 22-mar-20 Video cuarentena. 01:13 1:1 886 29.000 https://www.facebo

do

ok.com/watch/?v=8
01292537031608
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9 Nota de 02-jun-20 Es logico que 02:49 16:9 389 6.300 https://www.facebo
prensa Camacho rechace las ok.com/watch/?v=6
Telesur elecciones porque 84936775419943
teme al poder del
pueblo de las urnas...
1 Comunica 23-jul-20 Pronunciamiento de 13:42 16:9 392 2.700 https://www.facebo
0 do los hermanos de la ok.com/watch/?v=3
Tupaj Katari 14474509902564
1 Invitacion 04-sept-20 Lanzamiento de 00:16 1:1 609 16.000 https://www.facebo
1 campaiia MAS-IPSP ok.com/watch/?v=1
629919500504037
Reaccione
Du s (me
# Pieza Fecha Texto :; Ratio gusta, me Reproducciones Enlace N:t Cl::::::: Departamento
. encanta,
ete.)
I I I I [
12 Caminata 09- EVA COPA - MAS-IPSP = 00 4:3 7.852 179.200 https://www.facebo En
sept-20 3 ok.com/watch/?v=9 dif
0 75526282966816 eri
do
13 Caminata 09- Inicia la Gran Caminata 00 4:3 3.157 37.000 https://www.facebo En
sept-20 en la ciudad de #ElAlto. 3 ok.com/watch/?v=3 dif
Eva Copa pide a la 3 11394303477199 eri
poblacion no equivocarse do
en las proximas
elecciones.
#VamosASalirAdelante
14 Acto 09- Somos Millones 00 16:9 2.315 14.000 https://www.facebo En El Alto La Paz
sept-20 :1 ok.com/watch/?v=2 dif
3 815021668779922 eri
do
15 Caravana 11- Gran Caravana Azul en 02 16:9 471 2.700 https://www.facebo En Beni Beni
sept-20 el Beni Septiembre/2020 0 ok.com/watch/?v=9 dif
2 59374701237650 eri
do
16 Lanzamien 11- Lanzamiento de campaiia = 02 16:9 109 76.000 https://www.facebo Virtual Virtual
to sept-20 de la juventud - MAS :1 ok.com/boliviamere
IPSP 7: cemas/videos/1185
30 469721852198
17 Caravana 12- Gran Caravana de 01 16:9 498 2.400 https://www.facebo En Cochabamba
sept-20 motocicletas en el 4 ok.com/watch/?v=6 dif
Tropico de Cochabamba. 0 07129329969376 eri
En octubre do

recuperaremos la
democracia hermanos
M #SomosMillones
#VamosASalirAdelante
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18 Caravana 13- Gran Trailer Azul® 02 1:1 997 9.400 https://www.facebo En Villazén Potosi
sept-20 Nuestros hermanos de 3 ok.com/watch/?v=1 dif
Villazén también inician 9 013932882364551  eri
la campana rumbo a la do
victoria de Octubre =M
#VamosASalirAdelante
#SomosMillones
#SomosMAS
19 Marcha 13- Gran Marcha en la 04 9:16 3.161 108.000 https://www.facebo El Alto La Paz
sept-20 ciudad de El Alto &M .1 ok.com/watch/live/?
#VamosASalirAdelante 0 ref=watch_permalin
#SomosMillones k&v=24303576705
#SomosMAS 8582
20 Visita 19- Buenos dias hermanas y 05 16:9 4.354 190.100 https://www.facebo La Paz La Paz
sept-20 | hermanos, estamos en La :0 ok.com/watch/live/?
Paz ) M #Caminata 0 ref=watch_permalin
#VamosASalirAdelante k&v=36240518812
#SomosMillones 1626
#SomosMAS
Reaccione
s (me
# Pieza Fecha Texto D“Tdﬁ Ratio gusta, me chmd:“ionc Enlace Nota CI:::::;O Departamento
encanta,
etc.)
I I I I [
21 Caminat 19-sept- Hasta la Victoria de 20:52 16:9 4.653 148.000 https://www.facebook. La Paz La Paz
a 20 Octubre & M com/boliviamerecema
#Caminata #LaPaz s/videos/38094460424
#Cementerio 16718/
#Tembladerani
#VamosASalirAdelante
22 Caravana 19-sept- Vamos por la victoria en 00:42 1:1 4.330 90.000 https://www.facebook. Riberalta Beni
20 Beni ©M Gran com/watch/?v=306716
Caravana en Riberalta, 7593392915
mucha fuerza hermanas
y hermanos benianos.
23 Acto 19-sept- La Paz da su respaldo al 05:36 16:9 1.768 14.800 https://www.facebook. La Paz La Paz
20 binomio Lucho Arce y com/watch/live/?ref=
David Choquehuanca watch_permalink&v=
5 | 1773276309491307
24 Entrevist 20-sept- Entrevista a Luis Arce 49:15 16:9 1.962 43.200 https://www.facebook.
a 20 com/watch/live/?ref=
watch_permalink&v=
382413599423195
25 Caravana 20-sept- Gran Caravana de 00:28 16:9 1.328 8.300 https://www.facebook. En Cochabamba
20 bicicletas en com/watch/?v=376581 diferid
Cochabamba 620022987 o
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26 Caravana 20-sept- Va llegando la Caravana 00:12 16:9 4.193 31.000 https://www.facebook. Oruro
20 a la ciudad de Oruro com/watch/?v=962695
MAS 917581968
27 Entrevist 20-sept- Ya estamos en vivo con 01:47: 16:9 207 212.000 https://www.facebook. Virtual Virtual
a 20 Lucho Arce y 25 com/boliviamerecema
Andrénico Rodriguez s/videos/24777335990
(Tienes alguna pregunta 4312
que hacerles?
28 Entrevist 20-sept- Conversando 2.0 01:47: 16:9 206 212.300 https://www.facebook. Virtual Virtual
a 20 25 com/watch/live/?ref=
watch_permalink&v=
247704959911152
29 Acto 21-sept- jPresentamos nuestra 28:28 16:9 1.357 42.400 https://www.facebook. La Paz
20 Politica de Juventudes! com/watch/live/?ref=
Iniciamos el watch_permalink&v=
lanzamiento de nuestra 3456584051071475
politica por y para los
jovenes de todo el pais.
© M #SomosMillones
#SomosMAS
30 Baile y 21-sept- Potosi al ritmo de las 01:45 16:9 5.881 110.000 https://www.facebook. En Potosi
musica 20 gh'ongh'otas expresa su com/watch/?v=798088 | diferid
respaldo al MAS 254316374 o
31 Acto 22-sept- Lucho Arce es 00:22 16:9 5.002 79.900 https://www.facebook. Sucre
20 sorprendido por com/watch/?v=440308
hermanas cocineras en 6653097605
Sucre.
Reaccio
nes (me
# Pieza Fecha Texto Doracié Ratio gusta, Reproduce Enlace Nota Ciudad ylo Departamento
n me iones localidad
encanta
,ete.)
I [ [ [ [
32 Marcha 23-sept- Somos Mayoria = | 03:20 16:9 820 57.000 https://www.facebook.com/wa Santa Cruz
20 #SantaCruz tch/live/?ref=watch_permalink
#SomosMillones &v=722681861794813
#SomosMAS
33 Marcha 23-sept- Estamos en el Plan 3000 07:48 16:9 4.675 109.000 https://www.facebook.com/wa Plan 3.000 Santa Cruz
20 ) M #ArribaSantaCruz tch/live/?ref=watch_permalink
&v=988344258346456
34 Acto 24-sept- COLOMI SE TINE DE 00:12 16:9 2.010 14.000 https://www.facebook.com/wa En Colomi, Cochabamba
20 AZUL RUMBO A tch/?v=352604772550419 diferido Chapare
ELECCIONES 2020
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35 Discurso 24-sept- Nuestro candidato Lucho 04:07 1:1 2.265 58.800 https://www.facebook.com/bol Warnes Santa Cruz
20 Arce junto a nuestros iviamerecemas/videos/345052
hermanos Mototaxistas 1931676498
en Warnes & M
36 Caravana 24-sept- Gran Caravana de 13:53 16:9 2.122 69.400 https://www.facebook.com/wa Warnes Santa Cruz
20 Mototaxistas en Warnes tch/live/?ref=watch_permalink
junto a nuestro candidato &v=785657318937603
Lucho Arce &/
37 Caravana 24-sept- Gran Caravana de 01:37 9:16 898 7.700 https://www.facebook.com/wa En Tupiza Potosi
20 Toritos en Tupiza MAS- tch/?7v=2086082758190125 diferido
IPSP
38 Acto 25-sept- Hoy desde el Salar de 35:29 16:9 5.446 230.100 https://www.facebook.com/wa Salar de Potosi
20 Uyuni en Potosi, tch/live/?ref=watch_permalink Uyuni
presentamos una nueva &v=726502408207793
propuesta para
reconstruir la economia
de nuestro pais = M
39 Marcha 25-sept- Estamos en Uyuni, la hija 34:11 16:9 3.402 84.400 https://www.facebook.com/wa Uyuni Potosi
20 predilecta de Bolivia tch/live/?ref=watch_permalink
M #SomosMillones &v=2812884995703191
#SomosMAS
#VamosASalirAdelante
40 Acto 25-sept- Estamos en Valle 51:57 16:9 4.700 125.400 https://www.facebook.com/wa Valle Cochabamba
20 Hermoso, proclamando a tch/live/?ref=watch_permalink Hermoso
nuestro binomio <M &v=2694722030841185
#VamosASalirAdelante
41 Conferen 26-sept- Nuestro binomio Lucho 14:18 16:9 637 21.000 https://www.facebook.com/bol Chuquisaca
cia de 20 Arce y David iviamerecemas/videos/101859
prensa Choquehuanca en 2701895955
Conferencia de Prensa en
Chuquisaca.
42 Acto 26-sept- Proclamamos a nuestro 35:06 16:9 3.034 62.300 https://www.facebook.com/wa Chuquisaca
20 Binomio Lucho Arce y tch/live/?ref=watch_permalink
David Choquehuanca en &v=333865617690651
Chuquisaca. &M
43 Entrevist 27-sept- Estamos en vivo con 07:48 16:9 901 18.500 https://www.facebook.com/wa Oruro Oruro
a 20 nuestro binomio en RTV tch/live/?ref=watch_permalink
Caracol desde la ciudad &v=329054501697454
de Oruro.
Reaccione
s (me
# Picza Fecha Texto Dm:dd Ratio gusta, me Repr:::“iﬂ Enlace Nota f::::::;ﬂ mpar:'mm
encanta,
ete)
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48

49

50

51

52

Entrevista

Entrevista

Entrevista

Conferenci

a de prensa

Baile y

musica

Acto

Conferenci

a de prensa

Caravana

Caravana

27-
sept-20

27-
sept-20

27-
sept-20

27-
sept-20

27-
sept-20

sept-20

28-
sept-20

28-
sept-20

28-
sept-20

Continuamos en Vivo
por RTV Caracol en la

ciudad de Oruro.

Estamos en Oruro,
acompaiiando a Lucho
Arce y David
Choquehuanca. Ahora
en Radio Pio XII

Nuestro binomio en
Oruro, entrevista con

Plus Television Oruro.

Conferencia de Prensa
de nuestro Binomio
Lucho Arce y David

Choquehuanca en Oruro.

o] |

Nuestros hermanos
candidatos Lucho y
David del MAS-IPSP.

Huanuni recibe a nuestro
Binomio Lucho Arce y

David Choquehuanca
] |

Conferencia de Prensa
de nuestro Binomio
Lucho Arce y David
Choquehuanca desde

Tarija ) M #COD
#SomosMAS
#VamosASalirAdelante

Gran Caravana en la
Andalucia boliviana
£/ Nuestro binomio
Lucho Arce y David
Choquehuanca participa
del recorrido.
#SomosTarija
#SomosMAS
#VamosASalirAdelante

En vivo desde la chula
tierra de Tarija & M
#SomosTarija
#SomosMAS
#VamosASalirAdelante
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53 Caravana 29- Gran Caravana 13:20 16:9 3.827 65.400 https://www.faceboo Villamont Tarija
sept-20 acompafiando a nuestro k.com/watch/live/?re es
binomio en Villamontes f=watch_permalink&
on V=866286140575547
Reacci
ones
Dur (me
# Pieza Fecha Texto acié Ratio gusta, Repr::succio Enlace Nota (ii“c::::;o Departamento
n me
encant
a, etc)
I [ [ [ [
54 Caravana 29- Estamos en vivo 16: 16:9 2.26 29.400 https://www.facebook.com Villamon Tarija
sept-20 desde el Gran Chaco 56 1 /boliviamerecemas/videos/ tes
boliviano & W 3309577099097615
55 Baile y 29- Lucho Arce bailando 00: 1:1 4.05 40.800 https://www.facebook.com En Villamon Tarija
musica sept-20 cueca chaquena 13 0 /watch/?v=3840448126008 | diferi tes
10 do
56 Caravana 29- Caravana en Yacuiba 33: 16:9 2.88 57.500 https://www.facebook.com Yacuiba Tarija
sept-20 junto a nuestro 53 2 /watch/live/?ref=watch_per
binomio Lucho Arce malink&v=103201623055
y David 2803
Choquehuanca =
57 Baile y 30- Video de MAS - IPSP ~ 00: 16:9 59 4.700 https://www.facebook.com En Yacuiba Tarija
musica sept-20 19 /watch/?v=3765664733586  diferi
00 do
58 Baile y 30- Video de MAS - IPSP  00: 16:9 226 3.800 https://www.facebook.com En Yacuiba Tarija
musica sept-20 18 /watch/?v=2471261143167  diferi
530 do
59 Acto 01-oct- En la Universidad 11: 16:9 1.61 45.600 https://www.facebook.com Cochabamba
20 Mayor de San Simén 14 8 /watch/live/?ref=watch_per
con su pueblo &M malink&v=270886124601
9872
60 Acto Ol-oct-  Continuamos desde la =~ 37: 16:9 2.37 78.800 https://www.facebook.com Cochabamba
20 Un verdad Mayor de 34 0 /watch/live/?ref=watch_per
San Simén =M malink&v=382265553443
1277
61 Acto 01-oct- Estamos en Vivo 0l: 16:9 2.72 218.700 https://www.facebook.com Zona Sur Cochabamba
20 desde Cochabamba 03: 0 /watch/live/?ref=watch_per
©M #SomosZonaSur | 44 malink&v=174206431597
#SomosCochabamba 5340
#SomosMAS
62 Acto 01-oct- Gran concentracion 00: 16:9 2.23 15.900 https://www.facebook.com La Paz La Paz
20 en la ciudad de La 37 5 /boliviamerecemas/videos/

Paz MAS-IPSP.

377727309914453/
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63 Marcha 02-oct- Nuestros candidatos 59: 16:9 3.67 103.700 https://www.facebook.com Morochat =~ Cochabamba
20 Lucho Arce y David 12 0 /boliviamerecemas/videos/ a
Choquehuanca 372692237091993/
acompafian Gran
caminata en
Morochata & M
64 Acto 02-oct-  En Quillacollo juntoa =~ 27: 16:9 2.62 34.100 https://www.facebook.com Quillacol Cochabamba
20 nuestro binomio 58 0 /boliviamerecemas/videos/ lo
Lucho Arce y David 1660780280750488/
Choquehuanca &
#Cochabamba
#SomosMillones
Reaccion
es (me
: Duracié . Ciudad y/o
# Pieza Fecha Texto Ratio gusta, me Reproducciones Enlace Nota Departamento
n localidad
encanta,
etc.)
[ [ [ I [
65 Acto 02-oct-20 iEn vivo desde 41:35 16:9 2.390 39.300 https://www.face Punata Cochabamba
Punatal & book.com/bolivia
Nuestro binomio merecemas/video
Lucho Arce y David /806723456749
Choquehuanca en la 874/
Perla del Valle.
#SomosCochabamb
a#SomosMAS
66 Acto 04-oct-20 EXTRA... 00:34 16:9 2.523 15.900 https://www.face En La Paz La Paz
EXTRA... Volvera book.com/bolivia diferido
la Estabilidad, merecemas/video
volvera el MAS... /334207202590
7204/
67 Acto 04-oct-20 Apoyo al MAS 06:17 9:16 2.840 37.100 https://www.face En Mar
desde el Mar book.com/bolivia diferido Mediterraneo
Mediterraneo merecemas/video
/124702895566
8061/
68 Conferencia 05-oct-20 Conferencia de 12:50 16:9 1.724 37.000 https://www.face Rurrenabaqu Beni
de prensa Prensa de nuestro book.com/bolivia e
Binomio Lucho merecemas/video
Arce y David /348022313168
Choquehuanca en 963/
Rurrenabaque =
69 Caravana 05-oct-20 iEstamos en Vivo! 03:32 16:9 2.074 25.200 https://www.face Rurrenabaqu Beni

Gran Caminata
acompaiia a nuestro
binomio Lucho
Arce y David
Choquehuanca en

Rurrenabaque =/

book.com/bolivia

merecemas/video

/784938605673
770/

]
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70 Caravana 05-oct-20 Continuamos con la 02:13 16:9 1.069 9.200 https://www.face Rurrenabaqu Beni
Gran Caminata que book.com/bolivia e
acompaiia a nuestro merecemas/video
binomio Lucho /802707313836
Arce y David 462/
Choquehuanca en
Rurrenabaque =/
71 Caminata 05-oct-20 Un abuelito 0:0:58 16:9 3.300 28.500 https://www.face El Alto LaPaz
comerciante de la book.com/bolivia
ciudad de El Alto merecemas/video
expresa a s/311803187832
Andrénico su 3152/
impotencia sobre
las mentiras que
escucha en medios
de comunicacion y
que no valoran
obras de la gestion
de Evo Morales.
72 Conferencia 05-oct-20 Conferencia de 15:36 16:9 2.200 52.700 https://www.face Trinidad Beni
de prensa nuestros candidatos book.com/bolivia
Lucho Arce y David merecemas/video
Choquehuanca en /788778058554
Trinidad =/ 922/
Reaccion
) es (me .
# Pieza Fecha Texto Duracig Ratio gusta, me Reproducciones Enlace Nota Cindad ylo Departamento
n localidad
encanta,
etc.)
[ I [ I [
73 Caravana 06-oct-20 iGran Caravana en 26:53 16:9 7.321 191.900 https://www.face Riberalta Beni
Riberalta! = book.com/bolivia
Nuestro binomio merecemas/video
Lucho Arce y David §/252195779536
Choquehuanca, o1
participa de la gran
caravana de
Riberalta.
74 Conferencia 06-oct-20 Conferencia de 20:00 16:9 1.550 30.300 https://www.face Pando
de prensa prensa - Pando book.com/bolivia
merecemas/video
/628577134480
949/
75 Caravana 06-oct-20 Caravana - Barrio 55:17 16:9 2.900 38.800 https://www.face Barrio Las Pando
Las Arenas book.com/bolivia Arenas,
merecemas/video Cobija
/272687614425
3798/
76 Conferencia 07-oct-20 Nuestro binomio 1:02:31 16:9 1.500 11.700 https://www.face Pando
de prensa Lucho Arce y David book.com/bolivia

Choquehuanca se

retine con

merecemas/video
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Organizaciones
campesinas
indigena originarias
del departamento de

Pando.

/829112421192
216/

77 Acto 08-oct-20 Caranavi recibe a 15:45 16:9 6.300 131.000 https://www.face Caranavi LaPaz
nuestro candidato a book.com/bolivia
la presidencia merecemas/video
Lucho Arce &/ /397043404661
446/
78 Acto 08-oct-20 Nuestro candidato 08:32 16:9 3.500 51.100 https://www.face Yungas La Paz
Lucho Arce llega a book.com/bolivia
Palos Blancos = merecemas/video
#SomosYungas /279320991089
#SomosMAS 9256/
#VamosASalirAdel
ante
79 Caravana 09-oct-20 Tractorazo en 02:42 16:9 5.400 102.900 https://www.face San Julian Santa Cruz
apoyo al MAS-IPSP book.com/bolivia
en San Julian merecemas/video
/669997496986
122/
80 Acto 09-oct-20 Nuestro candidato 08:56 16:9 4.300 46.000 https://www.face Yungas, La Paz
Lucho Arce llega a book.com/bolivia Coroico
Coroico =/ merecemas/video
#SomosYungas /101262518254
#SomosMAS 3806/
#VamosARecuperar
LaDemocracia
81 Acto 09-oct-20 Coroico proclama a 34:10 16:9 5.100 88.100 https://www.face Yungas, LaPaz
nuestro candidato a book.com/bolivia Coroico
la presidencia merecemas/video
Lucho Arce = /270434748654
8203/
82 Acto 09-oct-20 Irupana presenta a 18:16 16:9 2.300 21.600 https://www.face Irupana La Paz
Lucho Arce como book.com/bolivia
candidato merecemas/video
presidencial del /121021362269
Pueblo = 5744/
Reaccion
es (me
# Pieza Fecha Texto Duraci Ratio gusta, me Reproducciones Enlace Nota Cindad ylo Departamento
n localidad
encanta,
etc.)
I [
83 Visita 10-o0ct-20 Nuestro candidato 32:44 16:9 4.990 137.200 https://www.face La Paz La Paz
Lucho Arce en el book.com/bolivia
Mercado Lanza de merecemas/video
la ciudad de #LaPaz /384204652710
© 534/
#VamosARecuperar
LaDemocracia
84 Visita 11-o0ct-20 Estamos #envivo 10:36 16:9 11.090 226.400 https://www.face El Alto La Paz

desde la Feria 16 de

book.com/bolivia
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85 Visita
86 Visita
87 Visita
88 Marcha
89 Acto
90 Acto
91 Acto
92 Registro
Acto
93 Marcha

11-o0ct-20

11-oct-20

11-oct-20

11-oct-20

11-oct-20

12-oct-20

12-oct-20

12-0ct-20

12-oct-20

Julio junto a nuestro
candidato Lucho

Arce Ul

Nuestro candidato
Lucho Arce
comparte con
nuestras hermanas
que venden
chicharron en la

feria 16 de Julio.

Lucho Arce
comparte con
nuestras hermanas
en la Feria 16 de

julio.

Nuestro candidato
Lucho Arce en la
valerosa ciudad de

El Alto &8

Gran Caminata bajo
la lluvia en Callapa
on
#SomosMillones

#SomosMAS

Gran concentracion
en Callapa recibe a
nuestro candidato

Lucho Arce =

Estamos en vivo
desde Caracollo
S 4SomosMAS
#VamosARecuperar

LaDemocracia

Estamos en la
grandiosa ciudad de
Oruro &
#EncuentroCultural
#DiaDeLaDescolon

izacién

Condorcito - Lucho
y David para

progresar.

Estamos en la
Caminata de
Challapata que
acompaiia a nuestro
Binomio =M
#SomosMillones
#SomosMAS

00:27

00:52

03:00

02:05

18:40

08:20

23:59

00:33

21:40

16:9

16:9

16:9

16:9

16:9

16:9

1:1

16:9

1.700

5.430

3.600

2.900

4.600

5.800

3.900

1.481

4.578

10.000

56.500

100.400

21.900

46.700

57.600

107.600

16.000

53.000

merecemas/video
§/966424557197
943/

https://www.face
book.com/bolivia
merecemas/video
/387694927566
6884/

https://www.face

book.com/bolivia

merecemas/video

/675289543401
269/

https://www.face

book.com/bolivia

merecemas/video

/357112365342
251/

https://www.face

book.com/bolivia

merecemas/video

/344267016806
775/

https://www.face

book.com/bolivia

merecemas/video

/795735667888
298/

https://www.face

book.com/bolivia

merecemas/video

/358059842063
889/

https://www.face

book.com/bolivia

merecemas/video

/299168245444
1065/

https://www.face
book.com/bolivia
merecemas/video
/338097063531
8164/

https://www.face

book.com/bolivia

merecemas/video

/348166816424
947/

El Alto La Paz
El Alto LaPaz
El Alto LaPaz
Callapa LaPaz
Callapa La Paz
Caracollo Oruro
Oruro Oruro
Oruro Oruro
Challapata Oruro
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Reaccione

s (me
# Pieza Fecha Texto Duracié Ratio gusta, me Reproducciones Enlace Nota Ciuda.d ylo Departamento
n localidad
encanta,
etc.)
I [ I [ [ I [
94 Acto 12-oct-20 Nuestro binomio 08:35 16:9 254 18.300 https://www.face
participa de una book.com/bolivia
mesa en ofrenda a merecemas/video
la Pachamama /377095779998
Hol 600/
95 Acto 12-o0ct-20 Masiva 23:23 16:9 3.381 95.000 https://www.face Challapata Oruro
concentracion en book.com/bolivia
Challapata para merecemas/video
proclamar a nuestro $/122785378424
binomio SMIENE] 7989/
96 Acto 13-oct-20 Estamos en 48:39 16:9 4.793 175.000 https://www.face Sacaba Cochabamba
Cochabamba = i book.com/bolivia
#EstadioDeSacaba merecemas/video
#SomosMillones §/148141908204
#SomosMAS 3459/
97 Acto 13-0ct-20 Cierre de Campafia 02:21 16:9 7.867 62.300 https://www.face Santa Cruz
en Santa Cruz &/ book.com/bolivia
#SomosMillones merecemas/video
#SomosMAS /784622908764
073/
98 Acto 13-o0ct-20 Gran Cierre de 00:07 16:9 2.447 52.000 https://www.face Probable Santa Cruz
Campaiia en Santa book.com/bolivia mente
Cruz &M merecemas/video subido
#SomosMillones $/400965177567 por error
#SomosMAS 537/
#VamosASalirAdel
ante
99 Acto 14-o0ct-20 Juventudes del 05:07 16:9 2.637 22.000 https://www.face Guadalquivi Tarija
MAS cierran book.com/bolivia r
campaila con merecemas/video
limpieza del Rio /261512963208
Guadalquivir. 2917/
100 Acto 14-oct-20 iEstamos en vivo 15:09 16:9 1.559 84.000 https://www.face El Alto LaPaz
desde El Alto! =/ book.com/bolivia
MAS... MAS... merecemas/video
MAS... /713184542879
#SomosMillones 933/
#SomosBolivia
#SomosMAS
101 Testimonio 05-feb-20 #YoLucho 00:36 16:9 1.340 48.800 https://www.face
estudiante book.com/watch/
2v=58114185273
2829
102 Registro acto 01-mar-20 Los valles crucefios 00:19 16:9 1.752 48.000 https://www.face Valles Santa Cruz
junto a nuestro book.com/watch/ Crucefios
candidato v=24911587077
92024
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103 Registro 07-mar-20 #BoliviaMereceMA 00:31 9:16 1.472 13.800 https://www.face
baile N book.com/watch/
candidatos 2v=22137804901
5111
104 egistro acto 07-mar-20 #SomosMillones 00:08 16:9 417 3.100 https://www.face Potosi
#BoliviaMereceMA book.com/watch/
S #Uncia #Potosi 2v=85755181467
0170
105 Registro acto 08-mar-20 MAS-IPSP 00:12 16:9 172 1.100 https://www.face Tarija
Proclamacién book.com/watch/
Lucho y David, 2v=28459581250
Tarija 2020 8519
106 Registro 09-mar-20 Lucho y David en 00:45 16:9 547 3.900 https://www.face Oruro Oruro
presentacion Oruro 2020 book.com/watch/
candidaturas 2v=11193211184
15931
Reaccion
es (me
# Pieza Fecha Texto Duraci6 Ratio gusta, me Reproducciones Enlace Nota Ciudad y/o Departamento
n localidad
encanta,
etc.)
[ [
107 Invitacion 17-sept-20 Plan de Accién 00:18 1:1 331 1.500 https://www.facebook
plan de Lucho y David .com/watch/?v=42780
gobierno 80138929064
108 Invitacion 21-sept-20 Lucho Arce y David 00:08 1:1 391 2.000 https://www.facebook
plan de Choquehuanca .com/watch/?v=65231
gobierno invitan al Gran 9548750904
Lanzamiento de
nuestra Politica de
#Juventudes.
109 Invitacion a 07-feb-20 iSabado 8 de 00:35 16:9 729 8.400 https://www.facebook El Alto LaPaz
acto febrero! Hermanas .com/watch/?v=19642
y hermanos de 8181417276
nuestra heroica y
vanguardia ciudad
de El Alto
110 Invitacion 14-o0ct-20 GRAN CIERRE 01:04 1:1 1.206 11.000 https://www.facebook
DE CAMPANA EN .com/boliviamerecem
LA CIUDAD DE as/videos/1001185646
EL ALTO 960059/
111 Spot 26-feb-20 iDefendamos 01:01 1:1 400 9.000 https://www.facebook
panadero nuestro Gas! .com/watch/?v=63677
#BoliviaMereceMA 6736891738
S
112 Informativo 28-feb-20 No hubo fraude 00:59 1:1 1.706 160.200 https://www.facebook
no hubo .com/watch/?v=18850
fraude 1055791705
113 Informativo 28-feb-20 La OEA le debe 00:48 1:1 378 5.200 https://www.facebook
OEA fraude explicaciones al .com/watch/?v=19694

pueblo boliviano
por haber desatado
un golpe de estado

que cobro la vida de

8431653637
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36 personas y causo
decenas de heridos,
detenidos y
perseguidos.
#OEAEsFraude
#Bolivia

114 Testimonio 28-feb-20 OEA es responsable 02:08 16:9 1.300 25.000 https://www.facebook
masacre por el golpe de .com/watch/?v=19173
estado 0898820375
114 Testimonio 28-feb-20 OEA es responsable 02:08 16:9 1.300 25.000 https://www.facebook
masacre por el golpe de .com/watch/?v=19173
estado 0898820375
115 Informativo 01-mar-20 LA DERECHA 01:07 4:3 533 24.900 https://www.facebook
de radio IMPEDIRA QUE .com/watch/?v=11059
EL MAS ASUMA 94056404409
GOBIERNO SI
GANA, DICE
COSTAS A dos
meses de los
comicios en
#Bolivia, Jimena
Costas...
116 Comunicado 22-mar-20 Video cuarentena. 01:13 1:1 886 29.000 https://www.facebook
cuarentena .com/watch/?v=80129
2537031608
Reaccion
es (me
# Pieza Fecha Texto Duracid Ratio gusta, me Reproducciones Enlace Nota Cludad ylo Departamento
n encanta, localidad
etc.)
[ I [ [
117 Denuncia 21-may-20 El Gobierno de facto 02:19 1:1 154 5.200 https://www.faceb
respiradores busca responsabilizar a ook.com/watch/?v
funcionarios del =11645104372653
Ministerio de Salud del 27
escandalo de los
ventiladores...
118 Comunicado 08-jul-20 Yo cuido mi voto 00:34 1:1 1.288 23.500 https://www.faceb
MAS al TSE ook.com/watch/?v
=57804041621604
6
119 Spot saludos 28-sept-20 #FelicidadEsLucho 01:00 1:1 3.909 25.600 https://www.faceb
de ook.com/watch/?v
cumpleafios =32844054837755
5
120 Jingle Lucho 13-0ct-20 Lucho por ti - MAS- 01:20 1:1 1.624 10.000 https://www.faceb
por ti IPSP ook.com/boliviame
recemas/videos/34
5583716524023/
121 Spot Voz en 13-oct-20 Venimos de la misma 00:30 1:1 1.849 11.000 https://www.faceb

off Lucho

;o
raiz &

#SomosPueblo

ook.com/boliviame
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#SomosMAS
#VamosASalirAdelant

@

recemas/videos/66
7355217318021/

122 Spot taxista 13-0ct-20 Votaremos para 00:59 1:1 981 6.500 https://www.faceb
recuperar la estabilidad ook.com/boliviame
econdmica en favor de recemas/videos/33

todas y todos = 94605147290789/
123 Jingle del 14-oct-20 9Es el binomio de 1:50m 1:1 2244 17.100 https://www.faceb
binomio nuestros Pueblos® ook.com/boliviame
Gracias a nuestros recemas/videos/96
hermanos de Inti Ayras 6727680522662/
por esta morenada.
#SomosMusica
#SomosMAS
124 Spot victoria 19-oct-20 #Vencimos hermanxs! 0:21s 1:1 10.051 105.700 https://www.faceb
S ook.com/boliviame
recemas/videos/34
7528269914224/
125 Efeméride 12-feb-20 iFebrero Negro no se 00:30 4:3 263 4.100 https://www.faceb
febrero negro olvida! ook.com/watch/?v
=57577037634409
2
126 Spot cierre 14-oct-20 iGracias #Bolivia! El 03:08 1:1 21.910 229.200 https://www.faceb
carifio y apoyo del ook.com/LuchoXB
pueblo es nuestra olivia/videos/7089
fortaleza. Llevamos la 18459982690/
esperanza de cada
boliviana y boliviano
127 Spot 14-feb-20 La Bolivia de Ellos 01:22 16:9 507 9.300 https://www.faceb
informativo ook.com/watch/?v
=12310685170911
83
128 Spot primer 06-mar-20 Primer encuentro de 00:49 1:1 1.466 28.900 https://www.faceb Cochabamb
encuentro Candidatos y ook.com/watch/?v a
candidaturas Candidatas del MAS- =51934760229134
IPSP 2020. 0
Cochabamba-Bolivia.
Reaccion
es (me
# Pieza Fecha Texto Duracid Ratio gusta, me Reproducciones Enlace Nota Ciudad ylo Departamento
n localidad
encanta,
etc.)
[ I [ I [ I [
129 Spot MAS 10-mar-20 Gerardo Garcia, ha 00:31 1:1 56 962 https://www.face
ante el TSE planteado hoy al book.com/watch/
TSE la 2v=86297617080
preocupacion sobre 6545

las depuraciones
realizadas a
nuestros candidatos

y candidatas.
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130

131

132

133

134

135

136

Spot 13-mar-20
prevencion
del Covid-19
Spot 13-mar-20
animado

nacionalizaci

on

Spot llamado 09-jul-20

alos jovenes

Spot dia del 06-jun-20
maestro
Spot litio 12-jul-20
Spot 18 afios 17-jul-20
voto
Denuncia 16-sept-20
situacion
Afiez

Informacion
importante para
prevenir el

coronavirus

Con la
nacionalizacion
Bolivia cambid y la
nacionalizacion se
siente; la patria

continfia.

La participacion de
las y los jovenes es
vital para el
funcionamiento de
la...

#YoCuidoMiVoto

Mi Docente

presidente

Ellitio es del

pueblo boliviano

Si cumpliste o
cumpliras 18 afios
entre el 4 de mayo y
el 6 de septiembre,
puedes
empadronarte para

votar...

No podemos volver
a ese pasado

neoliberal

00:48

00:33

00:23

00:46

00:44

00:41

01:43

16:9

1:1

1:1

1:1

1:1

76

146

380

L1111

295

66

315

805

1.600

2.600

44.000

5.800

1.200

3.400

https://www.face

book.com/watch/

2v=56279696098
8424

https://www.face

book.com/watch/

2v=27037102395
2975

https://www.face

book.com/watch/

v=19727019172
6247

https://www.face

book.com/watch/

?2v=37925655638
3025

https://www.face

book.com/watch/

v=37254744705
7477

https://www.face

book.com/watch/

2v=29120786885
5424

https://www.face

book.com/watch/

W=27366216666
16201
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