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INTRODUCCION

Arte Creativas, originalmente llamad o Visionarias, nacié en el ramo de Taller de Periodismo Digital
de la Universidad de Chile, bajo la motivacion de visibilizar el trabajo de las artistas chilenas. Luego
dediversos ajustes, se llego al presente proyecto, el cual mantiene lo que lo impulsé en un comienzo.
Una ceramista, una pintora y una bailarina son las protagonistas de esta serie de reportajes, donde se
detallan sus vivencias en torno a su trabajo creativo y se realiza un acercamiento a las dificultades
que artistas de distintas generaciones han tenido que enfrentar, a través de los afios, para ejercer el
arte en Chile.

El presente proyecto cuenta con el sitio web www.artecreativas.com, como repositorio de los tres

reportajes. Estos ponen énfasis en sus experiencias generacionales, indagando en cuales son las
similitudesy diferencias que rodean -0 han rodeado- el ejercicio profesional de la mujer en el campo
artistico nacional, ademas de realizar una mirada a como han enfrentado las barreras, brechas e

inequidades de género, en general, y los roles tradicionales de género, en particular.

Asimismo, en base al reconocimiento de su trabajo, para el presente proyecto se realizd un
acompafiamiento por artista: en total se estuvo tres dias con Loreto, ceramista; cinco dias con Isidora
(pintora); y cuatro dias con la bailarina Carolline Arce. Durante este periodo se registraron sus
procesos de creacion, lo que resulté en distintos productos audiovisuales utilizad os para la difusion
atravésde las plataformas del proyecto: Instagram! (@artecreativas.cl), YouTube? (@artecreativas),
Flickr® (@artecreativascl) y TikTok* (@acreativas). Lo anterior en paralelo al reporteo (entrevistas)

necesario para la realizacion de los tres reportajes.

La seleccion de las tres artes mencionadas funciona como la etapa inicial de Arte Creativas, con el
especial propdsito de explorar la aceptacion de este proyecto y evaluar su continuacion con otros

reportajes que abarquen otras disciplinas artisticas y generaciones.

Antes de continuar, es necesario realizar un planteamiento general de las dificultades que han
enfrentado las mujeres para ejercer el arte:

1 https://www.instagram.com/artecreativas.cl/

2 https://www.youtube.com/channel/UCeDcp3P4GBLa34w69TORONA
3 https://www.flickr.com/people/199441558 @NO3/

4 https://www.tiktok.com/@acreativas
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Partiendo de la premisa de que, segun el orden social, la mujer debia dedicarse a la familia, a la
crianza y al cuidado del hogar, Facuse y Franch en Musica y Mujeres (2019) entregan una de las
primeras dificultades: “o se dedica al rubro de la musica anulando la opcion de tener familia [...] o se
retira del ambiente para no ‘fracasar’ en el proyecto familiar” (pdg. 66), dejando en evidencia una de
las consecuencias del rol de género impuesto, donde no existia espacio para ser artista sin renunciar

a lo familiar.

Actualmente, el trabajo dedicado al area creativa en Chile esta en un 38,9% ocupado por mujeres
dentro de los empleos con seguridad social, asi lo detallan las Estadisticas Culturales 2021, entregadas
por el Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio (Mincap). De los nueve “sectores”
definidos por el Gobierno, la cifra es favorecedora para el género femenino solo en Artesanias y
Educacion Cultural, donde participan en 57,8% y 55,4%, respectivamente (2023). Todos los demas

campos son “dominados” por los hombres.

De acuerdo con el mismo informe, el campo de las Artes Visuales esta en un 42,9% ocupado por
mujeres, con una diferencia salarial de méas de 40 mil pesos. Una situacion similar es la que rodea a

las Artes Escénicas, con una brecha salarial de un 19% (Mincap y INE, 2023).

Ademas de las diferencias mencionadas, la inequidad de género en el campo artistico chileno se ha
evidenciado con la entregade distintos Premios Nacionales. El reconocimiento en las Artes Plasticas
se ha dado desde 1993y, segun lo informado por el Mincap (2022), solo en cuatro de las quince
ocasiones fueron galardonadas personas del género femenino: Lily Garafulic (1995), Gracia Barrios
(2011), Roser Bru (2015) y Paz Errazuriz (2017).

El escenario no es diferente en las otras tres distinciones, pues el Premio Nacional de Artes de la
Representacion y Audiovisuales, desde 1993 ha reconocido la labor de solo cinco mujeres, entre ellas
dos bailarinas: Maria Luisa Solari (2001) y Joan Turner (2021).

En este sentido, se han creado distintos proyectos en pos de la visibilizacion del trabajo de la mujer
en el area artistica-cultural nacional, lo que se ejemplifica con la publicacién de Mujeres en las artes
visuales en Chile 2010-2020, por parte del Mincap, que se realizd “ante la necesidad de abrir espacios

equitativos de divulgacion para mujeres creadoras en el campo de las artes visuales” (2021).



Ademas, distintos medios digitales han nacido por la inspiracion del feminismo, contribuyendo a
la libertad de la mujer en tod os sus espacios de desarrollo. Sin embargo, Mujeres en las artes visuales
detalla que “atin hoy se imponen ciertos modelos sociales tradicionales de comportamiento
femenino, cuya persistencia determina las vidas de las mujeres del pais y el continente” (2021, pag.
38).

Lo anterior se refiere a lo que diversos expertos han asociado al rol maternal, de cuidado y de
crianza, que el orden social ha dejado en la mujer, el cual se traduce en desigualdad de género y “se
manifiesta en las vidas cotidianas de las artistas contemporaneas pese a su constante identificacion,

reflexiéon y denuncia” (Mincap, 2021, pag. 26).

El escenario se podria considerar diferente ahora, pero al explorar la cantidad de Premios
Nacionales otorgados a mujeres, se evidencia que el reconocimiento al trabajo de las artistas en Chile
no ha cambiado tan significativamente. En este sentido, las artistas han reconocido la importancia
de difundir su trabajo en la prensa, pues lo relacionan con el poder “hacerse conocidas”. Asi lo
comprobd el Estudio de mujeres artistas en la macroarea artes de la visualidad: brechas, barreras e inequidades de
género en el campo artistico chileno (2019), realizado por el Mincap. De esta forma, los med ios tienen un
rol importante en la visibilizacion de su trabajo y en la legitimacion de este.

Considerando todos los puntos expuestos, y la importancia que algunas mujeres le han dado al uso
de los medios digitales para expandir sus obras, es que se establece este proyecto, que busca conocer
el funcionamiento artistico de la mujer y registrar su proceso creativo, profundizando en sus
historias, trayectorias, obstaculos e impresiones del mundo de las artes en Chile. Todo con el objetivo
de indagar las posibles diferencias generacionales en sus respectivas experiencias y en coémo han

enfrentado los roles tradicionales de género.

EL PROYECTO

Problema

El mundo ha vivido un cambio de paradigma en las Gltimas décadas, con generaciones mas
conscientes respecto a las brechas, barreras e inequidades de género, pero ain queda mucho por

hacer en relacion a las desigualdades en el campo de las culturas vy las artes (Mincap, 2019).



Durante toda la historia la mujer ha sido relegada a un “segundo lugar” e invisibilizada en distintas
esferas de la vida; esto como resultado de la masculinidad hegemonica (Lopez, 2021): se les ha
designado un rol que cumplir en la sociedad, lo que llega a permear sus vidas y, en este caso, el

ejercicio del arte.

De acuerdo con datosdel Ministerio de las Culturas, el Arte y los Patrimonios, en el pais, las mujeres
son mayoria en las carreras del mundo de las artes. Sin embargo, esto no asegura que puedan ejercer
una carrera profesional “en igualdad de condiciones que sus pares hombres (...) existen brechas por

subdominios, brechas en los salarios, entre otras” (2019, pag. 11).

Como lo evidencian en su campo las académicas Facuse y Franch, en Mulsica y mujeres. La persistencia
de los mandatos de género en las trayectorias artisticas de mujeres migrantes en Chile: “es posible constatar que,
a pesar de las transformaciones en favor de la igualdad de género en las Gltimas décadas, los mundos
de la musica popular explorados actualizan una division sexual del trabajo que relega a las mujeres
al espacio reproductivo de los cuidados, la familia y la crianza, que estrecha las posibilidades a una
carrera musical” (2019, pag. 59).

Estas expectativas y condiciones pueden afectar significativamente la vida de las mujeres, asi lo
explican las investigadoras: “la condicion de madre-esposa es el cautiverio mas transversal e historico
de las mujeres. Nuestra construccion identitaria, nuestras perspectivas y expectativas de vida se

encuentran cruzadas, marcadas por ello” (2019, pag. 65).

Cuando una mujer decide convertirse en artista y dedicar su vida a ello llegan los cuestionamientos,
respecto al matrimonio, la maternidad u otros aspectos de la vida privada, a los que un hombre

probablemente nunca estaria expuesto (Pulvar, 2017).

En ese sentido, los roles de género pueden llegar a marcar sus destinos o acotar sus oportunidades
de desarrollo. Las autoras Facuse y Franch (2019) describen s6lo dos posibilidades generalizadas
para el desarrollo de la mujer: dedicarse al rubro o tener familia. No se puede ser una sin sacrificar

la otra.

En relacion con lo anterior, es importante recalcar que estas problematicas deben ser situadas
geografica y temporalmente. Las experiencias de las personas pueden ser muy distintas dependiendo
de donde sean y de la época en la que se han desarrollado profesionalmente; en este caso en



particular, es importante la época en que se han dedicado al arte. En otras palabras, “es posible
suponer que las dificultades que atravesaron artistas consagradas que hoy tienen mas de 50 afios, son
diferentes a las dificultades que enfrentan hoy las artistas jovenes que estan comenzando a forjar sus
carreras” (Mincap, 2019, pag. 7). En este sentido, es importante observar las experiencias de las

artistas desde una perspectiva generacional.

Por otro lado, volviendo a las desigualdades presentes en el mundo del arte, segun el Estudio de
mujeres artistas en la macroarea artes de la visualidad: brechas, barreras e inequidades de género en el campo artistico
chileno (2019), realizado por el Mincap, varias mujeres artistas que participaron en la investigacion
“perciben unatendencia generalizada a sobrevalorar el trabajo de sus colegas varones, al mismo
tiempo que se las infantiliza en cuanto a artistas” (pag. 79). De igual manera, reconocen la
importancia de aparecer en prensa, ya que tiene una directa relacion con “hacerse conocidas” en su

campo, y por ende, ser legitimadas.

En ese contexto, en la actualidad el mundo digital representa un gran aporte en distintas esferas de
la sociedad. Los avances tecnologicos han llevado a que estemos conectados mediante “redes”
online, lo que ha propiciado el nacimiento del networking, “una practica desarrollada por
profesionales, que busca crear y aumentar una red de contactos” (Santander, 2022), es decir, darse a

conocer en un ambiente o campo especifico.

Hacerse conocido, formar una comunidad o una red de contactos es beneficioso en el mundo
laboral contemporéaneo, sin embargo, en el rubro del arte es una tarea esencial, pues esto contribuye
a “alcanzar una posicion reconocida en el campode las artesde la visualidad, posicién que permitiria
una valorizacion econdmica de las obras” (Mincap, 2019, pag. 78).

Un artista y su obra adquiere més legitimacion por el reconocimiento de sus pares mas que por el
publico general, pues “tener una buena critica de parte de criticos reconocidos o en la prensa
especializada, que las obrasde un/una artista sean materia de estudios académicos, reafirman el valor

artistico de los y las artistas y sus obras” (Mincap, 2019, pag. 79).

Otro punto importante que visualizar es la realidad de las distintas disciplinas a las que se dedican
las artistas elegidas para los reportajes. Uno de estos es la danza, que es parte de las artes escénicas,
un campo ocupado -en su mayoria- por mujeres, sin embargo, los hombres ganan en promedio mas
que ellas. Después del teatro, la danza regional y/o folclérica, ademas de la moderna (o



contemporanea), son las presentaciones que mas asistencia de publico tiene e, incluso, en 2020 se

generd una mayor concurrencia a este tipo de eventos (INE, 2022).

En relacion con la pintura, parte de las artes visuales, también es un campo donde existe una alta
presencia de mujeres, y en el que se repite el problema de los salarios y la presencia laboral: mas
hombres trabajan en esto (57,1% versus un 42,9%), a pesar de que las mujeres son las que acaparan

las listas de matriculas en cuanto a los estudios del mundo de las artes (INE, 2023).

Respecto a la cerdmica, este ha sido un oficio historicamente asociado a la mujer. Ellas han estado
presentes en la elaboracion de estas piezas desde el inicio, sin embargo, ain es necesario “visibilizar

y valorar la obra cerdmica en general y la de las mujeres artistas en particular” (Astarloa, 2018, pag.
91).

Lo anterior confirma que el interés en el arte ha ido aumentado, pero que aun hay brechas evidentes

respecto a las cuestiones de género y visibilizacion.

Frente a las problematicas, realidades y aristas mencionadas anteriormente, surgen distintas
interrogantes que se buscan responder con el desarrollo de los reportajes: con relacion al rol
impuesto histéricamente a la mujer, ;como han enfrentado las artistas chilenas de distintas
generaciones esta realidad? ¢Han cambiado las experiencias de estas con el aumento en la
concientizacion en cuestiones de género? Mirando sus diferencias generacionales, ;cuales son las

similitudes y diferencias en el ejercicio de sus profesiones?

Relevanciay justificacion

Como se mencion0 previamente, este proyecto nace desde la motivacion por dar a conocer el
trabajo de mujeres artistas y, a su vez, exponer la realidad que las distintas generaciones han vivido
y como han enfrentado, en el ejercicio de su oficio, los roles de género que se les ha impuesto
historicamente.

El desarrollo del presente proyecto, en primer lugar, pretende ser un aporte al periodismo artistico
y cultural, ademés de ofrecer una mirada més cercana al ejercicio del arte y la realidad de las mujeres
que se desempefian en el campo; esto debido a que -en el mundo periodistico e investigativo- la

cuestion generacional de las artistas estd poco explorado. Con los testimonios de las creadoras, sobre



sus experiencias en el ejercicio de sus profesiones, es posible realizar una mirada a cémo han
enfrentado los roles tradicionales de género; si han debido sortear situaciones parecidas o si la mayor
concientizacion respecto a las desigualdades de género de los Gltimos afios ha generado experiencias
distintas.

Asimismo, busca ser un espacio de reconocimiento del trabajo de la mujer; permitirle al publico
ver mas allade la obra final, conocer a la artista y lo que conlleva el proceso de creacion. Tiene por
objetivo ser una forma de periodismo més cercano y que permita conocer historias en profundidad,
algo que hoy prefieren algunas generaciones. Segun Digital News Report 2022, de Reuters Institute, las
generaciones mas jovenes estan buscando diversidad de voces y perspectivas, ademas de historias
que no sean desesperanzadoras o deprimentes (Newman et al., 2022).

Lo anterior nos lleva al segundo punto importante: ser un aporte para las artistas. Como ya se
menciond, los medios de comunicacién son clave para el desarrollo de su profesion. La cobertura
de su arte se traduce en darse a conocer, tener un espacio en su campo Yy generar mas ingresos,

ademas de ser una forma de legitimacion (Mincap, 2019).

En tercer lugar, sibien ya existen proyectos que se han enfocado en cubrir la historia de artistas
como, por ejemplo, Mujeres Artistas Chilenas®, este trabajo propone una nueva forma: reportajes en
profundidad con contenidos multimedia, como video, audio, imagenes, ademas de las estrategias de
redes sociales, que permiten al pablico acceder a esta informacion de una manera mas atractiva y
amena. Contar con un formato periodistico tradicional que va de la mano con formas “mas
entretenidas” es clave bajo la 16gica del consumo de medios en el Gltimo tiempo. De acuerdo con el
Informe Digital News Report 2022, lo que ellos llaman Social Natives (nativos sociales), “se inclinan
cada vez mas por lo visual” (Newman et al, pag. 45). Las audiencias mas jévenes disfrutan de
distintos formatos, ya sea audio, texto, video. En definitiva, sus preferencias apuntan a contenidos
que mezclen distintas modalidades y, como se menciond previamente, que traten temas mas casuales
y entretenidos (Newman et al., 2022).

En este sentido, el presente proyecto se elabor6 pensando en las nuevas preferencias del pablico,
con el fin de mantener el interés en los productos periodisticosy, a su vez, en el arte, un campo poco
cubierto. Lo anterior, de la mano con una estrategia de redes sociales que permita el flujo de

audiencia, la que sera explicada més adelante.

5 Mujeres Artistas Chilenas. Link Youtube: https://www.youtube.com/watch ?v=4KAUE7Kgdew
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Finalmente, como cuarto punto, Arte Creativas tiene por objetivo ser un aporte al debate publico
sobre la cuestion de género en el campo artistico. Se aborda la arista generacional, relacionada a qué
tanto han cambiado (0 no) sus experiencias en el ejercicio del arte, dependiendo de la época en la
que se adentraron en este mundo. El proyecto invita a reflexionar respecto a —si con el aumento de
concientizacion que se ha vivido en las Gltimas décadas, la creacion de politicas publicas e iniciativas
para disminuir desigualdades— efectivamente se ha logrado y evidenciado en la practica o son otros

los factores que actualmente aportan a una mejor vida profesional de las artistas.

En relacion a lo anterior, y aunque el informe Estudio de mujeres artistas en la macroarea artes de la
visualidad: brechas, barreras e inequidades de género en el campo artistico chileno del Mincap (2021) ya sefial6
que queda mucho por hacer respecto a esta problematica, el hecho de contar con los relatos propios,
verdaderos y cercanos de las artistas, sumado a las voces de especialistas que serdn parte de estos
reportajes, permitira evidenciar de “primera mano” las experiencias que se viven en relacion a la
tematica de los roles de género en particular y, en general, las desigualdades, brechas e inequidades
que deben enfrentar las mujeres en el ejercicio de sus oficios.

Objetivo general

Exponer, atravésde reportajes multimedia, las experiencias de tres generaciones de artistas chilenas
y como estas han enfrentado, en el ejercicio de su profesion, el campo de las artesy el rol de género

que se les ha impuesto histéricamente a las mujeres.

Objetivos especificos

- Reconocer las experiencias que mujeres de distintas generaciones han debido enfrentar para
dedicarse al arte en Chile.

- ldentificar las diferencias generacionales que rodean el trabajo artistico y cémo,
considerando esto, han debido enfrentar el rol de “mujer cuidadora” que se les ha forzado.

- Documentar vy difundir el trabajo artistico de tres mujeres chilenas en diversas plataformas

digitales, como Instagram, sitio web y YouTube.
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Alcance

Como etapa inicial, este proyecto trabajo con tres artistas de diferentes disciplinas: Loreto Acosta,
ceramista (60), la intérprete en danza, Carolline Arce (34), y la pintora Isidora Gamuza (25). A las
tres se les realizd un seguimiento de su trabajo, lo que derivd en una serie de tres reportajes
multimedia publicados en el sitio web y difundidos en las redes sociales, lo que contribuye a la
visibilizacion de su trabajo en particular, pero también a una perspectiva de la realidad vivida por las

artistas en las Ultimas décadas.

Con laintencion de dar a conocer sus historias, trayectorias y las diferencias generacionales que
han marcado su desarrollo profesional, sus motivaciones, dificultades y vivencias en el campo de las
artes, entre otras, los reportajes multimedia fueron almacenados en un sitio web dirigido a las
mujeres entre los 19 y los 24 afos, que habitan en la zona centro de Chile, publico definido por

medio de la encuesta de usuario arquetipico.

Esta primera serie de reportajes web, dard una base para evaluar la posibilidad de continuar con el
proyecto para asi trabajar con otras mujeres de diferentes areas artisticas y edades, ademas -de esta
manera-, generar un espacio que cuente con variedad de testimonios y experiencias que continten

aportando a la discusion del trabajo de las artistas.

MARCO TEORICO

Mujeresen lasartesy roles de género

En el pasado, muchas mujeres intentaron alcanzar el reconocimiento en distintas areas del arte,
pero sus trabajos fueron -a menudo- desvalorizados. En esta linea, la historiadora del arte, Gloria
Cortés Aliaga, explica que, a pesar de haber una abundante cantidad de pintoras y escultoras
activamente participes en sus areas -tanto en salones y exposiciones de varios tipos durante las
primeras tres décadas del siglo XX-, “sus nombres quedan registrados en los catalogos y notas de

prensa, pero han sido violentamente invisibilizadas por la historia del arte chileno” (2013, pag. 3).

Incluso cuando la critica consideraba el trabajo de una creadora algo formidable, el mejor cumplido
que solian otdrgale era levantarla al nivel de lo masculino. Un ejemplo de lo anterior es esta frase de

José Parada y Santin en 1903:
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“Es condicién de la mujer que, aunque en alguna ocasion con su talento se levanta hasta el
nivel de la inteligencia masculina, le esta vedado alcanzar la sublime a que han llegado los
grandes genios con su potencia creadora, acaso por la insuficiencia de sus estudios” (como
se cité en Mufioz, 2006, pag. 98).

En la actualidad, se puede afirmar que las cosas han cambiado, pero aun existen distinciones en el
trato entre ambos géneros. Mufioz menciona un articulo publicado en el periédico espafiol El Pais,
en el que se le pregunta a creadoras qué piensan al respecto, la artista visual Paloma Navares,
puntualiza que “cuando en Espafia se montan exposiciones de mujeres, son catastroficas. Se hacen
deprisa, sin presupuesto, oportunistas. Nos hacen a nosotras lo que no harian a un hombre”, la
pintora espafiola Soledad Sevilla, agrega también que “todavia muchas galerias piensan que pueden

poner precios méas bajos a una obra en razon del sexo” (como se cité en Mufioz, 2006).

Estas son solo algunas de las situaciones a las que muchas mujeres se vieron enfrentadas en el
pasado, Unicamente por su género, debido a la perspectiva de sus pares masculinos sobre el arte y la
manera en que se representa.

Algo que marca la diferencia entre ambos géneros es la manera en que cada uno representa al
femenino. La investigadora Pilar Mufioz Lopez, en Mujeres en la produccion artistica espafiola del siglo XX,
afirma que, en el pasado, mientras los hombres representaban a las mujeres como sujetos pasivos,
“las creadoras muestran un gran numero de obras en las cuales aparecen las mujeres en sus
actividades y contextos cotidianos, dandonos asi una vision de lavida de las mujeres en aquellos
afios” (2006, pag. 106). Sobre esto, también afirma que se encuentra “una perspectiva de género en
la que se refleja la posicion 'y percepcion diferente entre hombres y mujeres” (2006, pég. 106).

Por otro lado, como se ha mencionado, los roles tradicionales de géneroy ladivision sexual del
trabajo también marcan el desarrollo profesional de las mujeres en el arte. En la historia de la
sociedad, a las mujeres se les ha asignado un rol especifico, lo que ha marcado sus oportunidades en
el ambito privado y en sus oficios. Se ha asumido que la mujer debe ser madre, esposa y cuidadora
primero que todo lo demés. Como se explica en el libro Mujeres en las Artes Visuales de Chile 2010 -
2020:

“La naturalizacion de la division sexual del trabajo —incluso en el caso de las artistas
mas acomodadas— propicié la invisibilizacion y desvalorizacion de las artistas que debieron
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dedicar por completo sus vidas a la crianzay los cuidados en ciertos periodos extensos de su
trayectoria, cuestion ajena a la concepcion universal del artista como varon, propietario y sin

personas a su cargo” (Mincap, 2021, pag. 40).

Estos roles se han reproducido por afios —aunque actualmente en menor medida— a través de la
prensa. Los medios de comunicacion y el periodismo de masas tienen una gran influencia en el
imaginario colectivo y, por ende, “la capacidad de propiciar cambios culturales importantes”
(Contreras, Sarmiento, Carcamo-Ulloa y Huerta, 2020, pag. 26). En este sentid o, para contribuir a la
disminucion de las brechas es necesario que la perspectiva de género se aplique en el campo
periodistico; esto “implica desarrollar una informacién que reconozca la existencia de estereotipos y
visibilice a las mujeres, tratando de construir mediaticamente una sociedad no sexista” (Rivas-de-

Roca, 2020, pag. 87).

Frente a esta realidad, la idea de establecer un periodismo con perspectiva de género apunta a que
se “ponga en podio de igualdad el trabajo de ambos sexos, libre de estereotipos y con la utilizacion
del lenguaje inclusivo no sexista” (Bandrés y Serrano, 2021, pag.130). En este sentido, el presente
proyecto se realizd con la motivacion de ser un aporte en la aplicacién de la perspectiva de género

en los medios digitales, al mismo tiempo que busca visibilizar a las artistas.

Pintura, ceramicay danzaen Chile

El arte y su evolucion en Chile ha sufrido altos y bajos a traves de nuestra historia. También el
objetivo bajo el que sedesarrollan ha sufrido sus respectivas metamorfosis dependiendo del contexto
politico social. Esta ha servido para expresar el pesar personal de cada artista e incluso para mostrar
una posicion politica. Tras “apagon cultural”, como se le denomino, ocurrido en ladécadade los
ochenta, en la que una gran cantidad de artistas emigraron del pais para desarrollar sus dotes en el
extranjero (CNCA, 2017), muchos de estos retornaron al pais con nuevas visiones del arte, nutridas
por su estadia en diversos lugares. Ademas, en los primeros afios de los noventa, en Chile se
desarrollaron instrumentos para el financiamiento de las artes, particularmente el Fondart (1992),
también setrabajo en el fortalecimiento del marco legislativo: Ley de Fomento del Libroy la Lectura,
Ley Valdésy la Ley de Donaciones Culturales (CNCA, 2017).

Sibien las artes que conviven en Chile son abundantes y variadas, tal como se detallo anteriormente,

para este proyecto se han elegido tres: la ceramica, la pinturay la danza.
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https://www.cultura.gob.cl/wp-content/uploads/2021/09/mujeres-artes-visuales-chile.pdf

De acuerdo con el Museo Nacional de Bellas Artes (MNBA), el arte de la ceramica se caracteriza
por utilizar arcilla de distintos tipos para moldeary fabricar un variado catalogo de objetos, los cuales
posteriormente pasan por un proceso de coccion para permitir que el material se endurezca.
Dependiendo de la técnica, se pueden obtener piezas de loza, porcelana o barro, los que “se

caracterizan por ser fragiles, pero a la vez duros y resistentes al calor y la corrosion” (MNBA, s.f).

Este esun tipo de arte que ha sido usado desde la antigiiedad, el Museo Nacional de Bellas Artes
define el objetivo de sus origenes como un “caracter funcional y decorativo”, mientras que destaca

que en la actualidad su proposito es mas bien un caracter “netamente artistico” (MNBA, s.f).

La pintura, por otro lado, es definida en el Glosario visual de técnicas artisticas de la antigiiedad a la Edad
Moderna. Arquitectura. Pintura. Artes graficas. Artes suntuarias. Escultura de la Universidad Complutense
de Madrid, como la “ejecucion o representacion sobre una superficie plana por medio del dibujo, la
luzy el color” y puede clasificarse seglin distintos aspectos de su composicion, como los materiales
que intervienen en la preparacion del colory el medio que permite aplicarlo y adherirse a la superficie
del soporte (Toajas Roger et al, 2012, pag. 291).

Sinos referimos a la danza, Segln la editorial Etecé se puede definir como “una forma artistica que
se expresa mediante los movimientos del cuerpo” (2023), este arte coexiste estrechamente con la
musica, siendo esta usualmente parte de unarutina de baile, aunque existen excepciones. En este
arte se puede identificar, de acuerdo con la misma fuente, un “lenguaje corporal que sirve para
expresar diversos contenidos emocionales o culturales” y puede llevarse a cabo por diferentes

objetivos, tales como “motivos religiosos, expresivos o de entretenimiento” (Etecé, 2023).

Asi, en sus distintas formas y expresiones, este conjunto de reportajes muestra las realidades de

diversas artistas, quienes se desempefian en las disciplinas descritas.

La cuestiongeneracional

Parte importante de esta serie de reportajes es indagar en las diferencias generacionales que han
marcado la forma en que las mujeres ejercen el arte en Chile. Por lo tanto, en este apartado se
pretende contextualizar el pasado y el presente de las mujeres artistas, centrandose en los casos de
la ceramica, la pinturay la danza.

Sitomamos La insercion de las mujeres pintoras en el campo cultural chileno 1866-1914 (2020) de la
historiadora, Camila Fuentes, los primeros acercamientos de las mujeres a la pintura se desarrollaron

en su hogar, donde recibia a los participantes de la Academia, instancia en la que adquiria
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conocimientos artisticos. Sin embargo, con un rol definido en la sociedad y como Unica forma de
educarse en el campo, el fin de esta posibilidad continuaba siendo para el cuidado del hogar, pues
“se buscaba que las mujeres cultivaran talentos, que les permitiese desempefiar las tareas hogarefias
y cumplir con el deber ser” (2020, pag. 11). De esta forma, la mujer perfeccionaba su arte sin

posibilidad de profesionalizarse.

Es que, en los siglos pasados, “dificilmente las mujeres podian desarrollar sus capacidades artisticas
o literarias sin poder adquisitivo para comprar las materias primasy sin el acceso a la educacion,
escuelasde bellas artes y universidades” (Guirao, 2019, pag. 67). El tipo de educacion para el género
femenino estaba determinado sin mayores posibilidades de conocimiento; su rol como esposa,
madre y cuidadora del hogar se profundizaba en centros de ensefianza, sin otra opcién ni

especializacién (Fuentes, 2020).

En ese contexto es que el desarrollo de la mujer en la ceramica también se ve afectado. Tal como
se explica en Presencia Femenina y Roles de Género en la Cerdmica de Lota, las posibilidades para que la
mujer fuera participe de este arte se limitaba a la labor de torneras y esmaltadoras, es decir, “mientras
las mujeres decoraron las ceramicas artisticas y los articulos de menaje, fueron los varones quienes
les entregaban los esmaltes, las piezas, y manejaban los hornos donde éstas eran cocidas” (Molina;

Santibafiez y Vadell, 2013, pag. 31).

Un escenario similar ha marcado la realidad de la danza, pues, si bien la mayoria de la actividad es

realizada por mujeres, existen limitaciones. En este caso en particular,

“Las mujeres bailarinas se van visualizando mas, pero la gran mayoria de puestos de poder
en ladanza estan en manos de hombres. De nuevo, la danza deviene un reflejo de la sociedad:
las mujeres no estan ocupando la parte del poder —de la posibilidad de decision— que les

corresponderia como cincuenta por ciento de la humanidad” (Fort i Marrugat, 2015, pag. 61).

Con esas trabas y desigualdades, el escenario actual muestra avances, pues las dltimas cifras del
Ministerio de las Artes, las Culturas y el Patrimonio (Mincap), en coordinacion con el Instituto
Nacional de Estadisticas (INE), detallan que, en el afio 2019, un total de 31.517 mujeres se
matricularon en carreras de pregrado relacionadas al ambito artistico, ocupando el 52,0% de las

matriculas nacionales en el area (Mincap, 2020, pag. 65).
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De acuerdo con las mismas instituciones, en Estadisticas Culturales. Informe anual 2019, la cantidad de
mujeres registradas para estudiar una carrera artisticafue mayor a los hombres en distintos d ominios,
entre ellos, Artes Escénicas y Artes Visuales, cifras que denotan una ampliacion de posibilidades

para la profesionalizacion del arte derivado de una mujer.

Lo anterior se podria considerar impensable para los siglos pasados, pues recién en el afio 1849 “se
abrio un espacio que tenia por objetivo entregar educacion artistica superior por parte del Estado, el
que no estuvo limitado para las mujeres” (Fuentes, 2020, pag. 12), por medio de la creacion de la

Academia de Pinturaen Chile, donde solo 17 afios después se recibio a la primera mujer.

En ese sentido, el avance historico permite vislumbrar diferentes experiencias en el desarrollo
artistico de las mujeres. Las posibilidadesy el contexto para desarrollarse son diferentes, quizas mas
beneficiosas ahora, sin embargo, esta comparativa es interesante, pues los problemas de antes -tal

como revisamos- no son los mismos de ahora.
Periodismo multimedia

Otrade las intenciones de este proyecto es mostrar el trabajo de las artistas, por lo que los reportajes
no han sido construidos solo con texto, sino que también estan acompafados de diverso material
audiovisual. Esta modalidad de reportaje se conoce como multimedia, donde “se utilizan distintos
elementos expresivosdentro de cada pieza, capa o0 bloque narrativo” (Diaz, 2013, pag. 8), habilitando
asi la posibilidad de considerar todo el material audiovisual que se capturd en el acompafiamiento a

las artistas.

Entre fotografias y videos de creacion propia, los reportajes consideran estos elementos con el
objetivo de otorgar una forma de visibilizacion, considerando las respectivas realidades para ejercer

su arte.

Existen diferentes métodos para desarrollar este tipo de trabajos, pero considerando la magnitud
de los temas a tratar, se ha determinado utilizar el formato longform, bautizado en Estados Unidos
como slow journalism (periodismo lento), el que, de acuerdo con el doctor en Comunicacion, José
Maria Albalad, se contrapone al periodismo rapido (2015), permitiendo abandonar la inmediatez y
conexion con la actualidad de los articulos period isticos tradicionales. De igual manera, este formato
que combina texto, imagenes y videos, responde a las preferencias que tiene el publico actualmente

a la hora de consumir productos periodisticos, como ya se menciond previamente.
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Otras de las caracteristicas de longform, que lo hacen adecuado para el desarrollo de los reportajes
de las artistas, es la personalizacion que se permite de acuerdo con el pablico objetivo. Tal como lo
explica Rodriguez y Albalad, “disefiar los contenidos de manera muy personalizada para lectores
segmentados” (2014, como se cito en Albalad, 2015, pag. 10). De esta manera, se tuvo la libertad de

preparar el contenido de acuerdo con las preferencias de nuestro usuario arquetipico.

Con todos los formatos definidos, los tres reportajes multimedia de la pintora, la bailarina y la
ceramista cuentan con un sitio web como fuente de almacenamiento, el que fue creado por medio
de Wordpress, plataforma que, de acuerdo con el académico Rafael Diaz, “permite un disefio muy
flexible y tiene gran facilidad para incrustar elementos mediaticos o crear médulos con ellos” (pag.
35), logrando la incrustacion de imagenes y videos, elementos esenciales para la creacion de estos
trabajos.

METODOLOGIA

Como se ha mencionado, esta serie de reportajes multimedia conté con la colaboracion de tres
mujeres artistas que, por un periodo de tiempo, compartieron su arte y las historias personales que
han rodeado su desempefio en el campo. En base a las tres generaciones, este proyecto realizo un
acercamiento a las dificultades que han enfrentado las mujeres para dedicarse al arte en Chile. De
esta forma, se respondi6 al objetivo general de este proyecto: exponer, a través de reportajes
multimedia, las experiencias de tres generaciones de artistas chilenas y como estas han enfrentado,

en el ejercicio de su profesion, el rol de género que se les ha impuesto histéricamente.

Sin embargo, era necesario contar con un repositorio digital para publicar los tres reportajes. Para

esto, se llevaron a cabo distintos pasos para crear y disefiar el sitio web en Word press, iniciando por
la comparativa con proyectos o formatos similares.

Benchmarking

Parte importante del levantamiento de un sitio se relaciona con el estudio previo a trabajos
similares. Esto permite conocer aquello que se puede aplicar en el proyecto, con la idea de mejorar
0 imitar, pero tambien para tener claro qué practicas evitar. El benchmarking ayudo a determinar qué
se buscaba replicar en Arte Creativas, en cuanto a la interfaz grafica y también con relacion al trabajo

periodistico (desarrollo de los reportajes). Asimismo, permitid reconocer aquellas caracteristicas que
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no son buenas para el sitio que se esperaba construir, como, por ejemplo, excesiva publicidad o

colores inadecuados. A continuacion, un recuento mas detallado de lo mencionado previamente.

Interfaz grafica

=> Préacticas a imitar:

BOOOOOOOM =

Arte

Rewiiding in Public How Nuart Radio Jurtapor. ¢p 113: SWOON  Matthias Weischer Stars in STANZE in
Aberdeen Turned to Nature Comes Out of Retigement_ Well. Sot Haly

Rewilding in Public:'  §
How Nuart Aberdeen Turned

Anfibia v QO @O

Jujuy: {Qué se entiende por paz social?

NO SON LAGRIMAS, SON LOS
GASES

‘s Aramayo, Malks Manestar | A

En cuanto al disefio de Arte Creativas, se
construyé un sitio simple y agradable, en el que
sea facil navegar, por lo que es importante

considerar los siguientes puntos:

1. Barra con categorias principales claras. En

Booooooom y Revista Anfibia se presenta el

menU de inmediato y claramente al entrar al sitio,

ya que se encuentra en la parte superior.

2. Imégenes como protagonistas: como se
menciond previamente, los reportajes son
multimedia por lo que la imagen toma un rol

protagénico. En Revista Anfibia y Juxtapoz

Magazine, las fotografias son importantes en la

presentacion de las notas.

3. Simplicidad: no sobrecargar el inicio ni las
entradas con informacion y colores. La idea es
que el foco esté en el contenido de los reportajes,
los videos, imagenes y mas. Booooooom y

Juxtapoz Magazine cuentan con un disefio que se

podria denominar “minimalista”: colores base
que no cargan mucho la vista ni obstaculizan la

lectura.

4. Buscador: permitir facil acceso a lo que

quieran ver. Los tres sitios lo cumplen.
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https://www.booooooom.com/
https://www.revistaanfibia.com/
https://www.revistaanfibia.com/
https://www.juxtapoz.com/
https://www.juxtapoz.com/
https://www.booooooom.com/
https://www.juxtapoz.com/

=> Préacticas a evitar:

e | 5 MLATERCERA — Para este proyecto se evité tener la

&

web con demasiada carga. Paula es un

X o W =
Google Play

Re:Constitucién

claro ejemplo de las practicas que se

Y
Epel/|

mufio/de
la mineria,
elmundo
debe estar
primero

desean evitar: mucha publicidad, texto

e imagenes “amontonados”, ademas

de que eso mismo no permite tener un
claro acceso a las categoriasde interés,
ya que se pierde el foco con todo lo

demas.

Practicas editoriales

= Précticas a imitar:

- Contenido multimedia en sintonia con el texto. Por ejemplo, si se estd hablando del proceso
creativo de la artista, insertar el video en esa parte y no poner otro recurso que no se relacione

en nada.

- Accesibilidad. Siempre agregar texto alternativo para lograr ser un sitio inclusivo en todos

los aspectos, incluyendo discapacidad visual, auditiva y neurodiversidades.

- Lenguaje inclusivo.


https://www.latercera.com/canal/paula/

Reportajes:

The Washington Post The remarkable brain of a carpet cleaner who
Democracy Dies in Darkness speaks 24 languages

scripts. He can tell stories in Italian and Finnish

Presencia de texto, imagenes, videos y
and American Sign Language. He’s teaching

himself Indigenous languages, from Mexico’s sonido. Permite que la lectura, que deberia ser

Nahuatl ) to Montana’s Salish. The quality of bastante extensa, se haga mas corta y
his accents in Dutch and Catalan dazzle people

entretenida.

from the Netherlands and Spain.

NATIONAL Asimismo, El futuro de la Humanidad esta
P SUSCRIBETE ; ]
- gE%fRAPHIC en la Luna de nationalgeographic.com.es,

también realiza una buena combinacion entre

los elementos graficos, audiovisuales y el

UBICACION texto, lo que mejora la experiencia.

La Luna es undugar inhéspitoy
peligtoso donde las temperaturas
pueden pasar de un calor abtasador a
un frio glaciaken cuestién dethoras.
Para evitar problemas los cientificos

han elegido el crater Shackleton

junto al Polo Sur lunar, un higar con

luz solar casi continua y un fdcil

acceso a los depésitos de agua lunar

helada.

=> Préacticas a evitar:

- Sexismo en el lenguaje y en toda la linea editorial.

- Evitar tecnicismos, y en caso de utilizar, explicar correctamente. Tratar de que sea un
periodismo ameno con el pablico, no uno que sea dificil de entender.

- Falta de diversidad de fuentes, ya sean expertas o bibliograficas.


https://www.washingtonpost.com/dc-md-va/interactive/2022/multilingual-hyperpolyglot-brain-languages/
https://www.washingtonpost.com/dc-md-va/interactive/2022/multilingual-hyperpolyglot-brain-languages/
https://www.nationalgeographic.com.es/multimedia/aldea-lunar-futuro-humanidad-esta-luna_16165
https://www.nationalgeographic.com.es/multimedia/aldea-lunar-futuro-humanidad-esta-luna_16165

Publico objetivo

En las Gltimas dos semanas de junio de 2023, la encuesta (ver en anexos) para definir el Usuario
Arquetipico fue difundida por distintas redes sociales asociadas o involucradas con el proyecto,
donde se obtuvieron 117 respuestas. Con esta participacion, se logré definir a las personas

interesadas en esta serie de tres reportajes multimedia.

El sondeo arrojo que la posible audiencia de esta serie de reportajes vive en la zona centro de Chile,
considerando las regiones Metropolitana (47,9%) y O’Higgins (31,6%), con una edad entre los 19y
24 anos. Ademas, de acuerdo con los resultados, las mujeres son las mas interesadas en conocer

sobre el trabajo de las artistas y su proceso creativo.

De esta forma se definio el Usuario Arquetipico, con lo que se prosiguié al perfeccionamiento del
disefio grafico identitario de Arte Creativas, ademas de los distintos elementos que componen el sitio

web, para adecuar los reportajes a las preferencias de las usuarias.

Perfil de usuario

INTERESES:

CAMILA MEDIOS QUE CONOCE

ESTUDIANTE CON TEMATICA

SIMILAR:

Edad: 19-24 anos
Sexo: mujer
Localizacién: zona
central de Chile

PRODUCTOS CULTURALES

PLATAFORMAS: DE INTERES:
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Identidad grafica

Paleta de colores

Para esta parte del proyecto, decidimos buscar el apoyo de una disefiadora gréafica, para definir los
elementos que identificaran a Arte Creativas. Asi, Rachel Silva nos disefio el logo y nos armé la paleta

de colores, aspectos que describiremos a continuacion:

La paleta fue elaborada en Adobe Colory cuenta con aprobacion de
accesibilidad, lo que significa que no existe un conflicto con los

i colores 'y son seguros para daltonicos. En relacion a la psicologia del

conflictos. Las muestras son
seguras para daltonicos.

color® —como los colores afectan el comportamiento humano—, los
escogidos para el presente proyecto se relacionan con la creatividad,
la belleza y la mujer, representaciones otorgadas a los siguientes colores:

- Morado: se le asocia con la realeza, el lujo, los colores liturgicos, el poder, la sabiduria, la
creatividad y la magia’. Ademas, actualmente es el color representativo de la lucha feminista,
una ideologia que es parte de nuestro proyecto.

- Calipso: corresponde a una tonalidad mas saturada e intensa del color celeste, el cual
transmite sensaciones de paz y pureza. Considerando este tono, simbolizamos una de las

caracteristicas del arte, pues en €l se evocan emociones propias de cada artista.

- Rosado: como revisamos en el benchmarking, este color forma parte de la mayoria de los
proyectos relacionados a la mujer. Ademas, esta asociado a la creatividad, a la coqueteriay a

la belleza®. Para esta nueva etapa, decidimos por una tonalidad més fuerte.

#FFFFFF #7200B6 #FFDOSA #009FB1 #000000

R S eI G D  —
[ = = o P e Y —
B S EE——eEEEN 0 e e —
L B O I o

6 https://www.canva.com/es_mx/aprende/psicologia-del-color/
7 ;Por qué el lazo de color morado es el simbolo del Dia de Internacional de la Mujer?.
8 ; Qué significa el color rosa en psicologia?.
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Cabe mencionar que el color morado y rosado, mantienen un poco la linea de un comienzo de este

proyecto: son similares a los colores utilizados en el proyecto Visionarias del ramo Herramientas

Digitales 1 y II.

Ademas, cabe destacar que se utilizé
también el negro y el blanco. Ambos
son principalmente (tiles y necesarios
para la integracion de la tipografia, ya
que se comprobd que generan el
contraste adecuado con distintos
colores de la paleta determinada para
Arte Creativas. A continuacion, el

detalle:

Logo

Como mencionamos, el logo fue creado por una

disefiadora grafica siguiendo nuestro briefing, obteniendo el

siguiente resultado:

El logo se centra en los colores principales de Arte Creativas:

el celeste y el morado, los que llenan una especie de ondas

Color de texto

000000 [l

[ ———

Color de texto

#FFFFFF

fluidas, representando la flexibilidad y fluidez del arte.

Ademas, en mayor tamafio, se destacan las letras iniciales
del nombre del proyecto (AC), considerando las letras

restantes de las mismas.

Tipografia

Color de fondo

- ‘ #FFo0sA [l

-

Color de fondo

#2086 [l

Proporcién de contraste @

54/1¢

Proporcién de contraste ()

878 /1

Para el presente proyecto se utilizaron dos tipografias, que fueron obtenidas desde Google Fonts

y se probaron para asegurar que tuvieran relacion con la linea de Arte Creativas. Cabe destacar que

ambas se encuentran también disponibles en Canva, plataforma donde se crearon distintas graficas

para redes sociales.

Para encabezados, la fuente elegida fue Bebas Neue (Designed by Ryoichi Tsunekawa). Cumple

con un formato perfecto, simple de leer y sin distractores.
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Ejemplo:

Regular 400

IBIENVENIDES A ARTE CREATIVAS!

En el caso del cuerpo de los reportajes y las publicaciones en RRSS, se considerd a Libre Franklin
(Designed by Impallari Type) como la més adecuada; es facil de leer y tiene distintas adaptaciones

(como semibold, bold, extrabold).

Ejemplo de Libre Franklin:

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit. Duis a venenatis nibh, id maximus elit. Donec
sagittis quam ac tristique consequat.

Sed eu convallis eros. Quisque dictum nunc nec enim
lobortis, quis semper arcu gravida. Ut ac nisl vitae
justo pharetra porttitor et sit amet purus. Quisque
ornare tempor elit nec rutrum.

Plantillas para Redes Sociales

Como se describe en las siguientes paginas, Arte Creativas contd con cuatro medios para difundir el
contenido de los reportajes. Por lo que, a través de Canva, se crearon diferentes plantillas para la
publicacion de posts en Instagram, puesto que, de las tres redes
contempladas (mas Tiktok y Youtube), es la que destaca por la

publicacién de imagenes, a diferencia de las otras dos que e

priorizan los videos.

En los posts de Instagram se aplicd la paleta de colores, que se uso
como el fondo para las diferentes publicaciones, pero siempre
variando entre el celeste, rosado y morado, creando tres columnas

(una por color):

Los disefios variaron en su forma, debido al contenido que se

debia incluir, pero siempre se mantuvieron los siguientes

elementos:
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- Estas ondas (o curvas) permanecieron en una capa superior al color plano, como una forma

de darle movimiento al fondo. Cada una acompafié su respectivo color de forma disimulada.

W =IO\ =i )\ f J
NI\ )X
NN =N A=
- Porotro lado, la presencia de los siguientes elementos es mas notoria. Del lado izquierdo se
encuentran los ejemplares de unas curvas mas gruesas, con la paleta de colores aplicada en

cada una. En el caso de esta, los colores estan

solidos, y se usaron para dar mas dinamismo y

forma a las fotografias insertadas. Un objetivo “ #.

similar tuvo los elementos de la derecha: '

destacar el arte y la creatividad en las
publicaciones, ya sea para resaltar las fotos o
para acompanar el texto.

- Ademas, a las fotografias de las artistas se les agreg6 un borde blanco, como una especie
l&piz que rodeaba la figura de la imagen.

Cabe mencionar que la tipografia escogida fue aplicada en las plantillas: para el texto general se

utilizé Libre Franklin, en cambio, para nombres y titulos, Bebas Neue.

Por otra parte, para Youtube se cred un banner que contempla todos los elementos descritos. De
hecho, este disefio inspird los componentes utilizados en Instagram. Ademas, esta imagen fue
adaptada para convertirse en la portada del sitio web.

En el caso del sitio, la identidad grafica fue aplicada de la siguiente manera: utilizando los mismos
elementos mostrados anteriormente, construimos tres imagenes de portada para cada reportaje (0

entrada).



Reportaje Loreto Acosta Reportaje Carolline Arce Reportaje Gamuza Isidora

El fondo de cada portada se compone de tres fotografias tomadas por nosotras en el proceso de
seguimiento. Mas adelante, en el sector principal, se utilizaron las imagenes insertadas en la portada
del sitio y en el banner de Youtube.

Manual de estilo

Para el desarrollo de los primeros tres reportajes se tuvieron las siguientes consideraciones y
lineamientos, con el fin de cumplir con los estdndares de nuestro proyecto y facilitar el trabajo
periodistico:

a. Realizacion de los reportajes

Los reportajes expuestos en Arte Creativas son multimedia y longform por lo que deben tener
una extension minima de 2000 mil palabras (Pico, 2014), ademéas de un indeterminado
nimero de piezas audiovisuales, imagenes y audio (las consideraciones de estas seran
explicadas mas adelante).

En cuanto a la informacién para la redaccion de estos, se realizaron entrevistas y
seguimientos a las artistas protagonistas, ya que sus vivencias son la fuente principal de estos
trabajos periodisticos.

Para la correcta realizacién del reporteo, las personas involucradas firmaron el
“consentimiento de uso de las entrevistas”; lo mismo aplico para las fuentes expertas que
son parte de este trabajo. En el ejercicio de estas actividades, el respeto fue la base en todo
momento, ademas del cuidado de no caer en sensacionalismos. Lo mismo aplicara si se
continda con el proyecto.
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Fuentes

A continuacion, el detalle de las fuentes testimoniales del proyecto (3), como también las

expertas (7), ademas de las documentales (el detalle en las referencias).

Maria Loreto Acosta Testimonial 26 de julio al 05 de agosto
(3 dias de visita).

Carolline Arce Testimonial 14 al 26 de agosto (4 dias
de visita).
Isidora Gamuza Testimonial 25 de septiembre al 12 de

octubre (5 dias de visita).

Carolina A. Olmedo Experta 02 de noviembre de 2023
Carrasco

Gloria Cortés Aliapa Experta 25 de octubre de 2023
Paula Salas Experta 26 de octubre de 2023
Constanza Guell Experta 24 de octubre de 2023
Klaudia Kemper Experta 26 de octubre de 2023
Maria Soledad Novoa Experta 15 de noviembre de 2023

Redaccion

Laredaccion de los reportajes se realizé bajo la l6gica SEO. En el siguiente apartado, se
presentan las consideraciones que se tuvieron (y las que se deberan tener en cuenta si

continta el proyecto).
Consideraciones para el texto:

Titulo: maximo de 55 caracteres. Ideal entre 50 y 55. Directo vy claro.

Negritas: una frase/palabra por parrafo. No abusar de este recurso.

Enlaces: promover la circulacién dentro de nuestra misma web. Enlazar los
distintos reportajes. El link debe ser parte de lo escrito. No usar: “véase aqui”, “mas
detalles aqui”, “puedes conocer mas”, ni nada de ese estilo.

No utilizar negrita y enlace en la misma palabra/frase.
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- Los parrafos deben ser breves, con una idea central por cada uno de ellos. Que se
entienda si se lee solo (pensando que mucha gente se salta lectura). Por esto mismo

deben ser faciles de entender y sin tecnicismos.

Etiquetas HTML
- Wordpress genera solo el H1. No se pone méas de uno en cada entrada.
- Se pueden utilizar varios H2. Al menos uno debe tener la palabra clave.

- No puede haber un H3 sin H2, niun H4 sin un H3.

Consideracion importante para la visualizacion de la web: revisar la vista previa de
web, celular y tablet. Hacer los ajustes necesarios considerando que las personas utilizan mas

su smartphone.
Redes sociales

Para las redes sociales se consideran imagenes y videos. Estos deben contener la identid ad
grafica de Arte Creativas, 0 sea, los colores y la tipografia determinada. Los videos deben tener
una duracion maxima de 1 minuto y contener subtitulos en los casos que corresponda,

considerando siempre el compromiso con la inclusion.

El texto expuesto y las voces —en el caso de los videos— deben transmitir cercania, ya que
se busca crear una comunidad que se interese por los reportajes y por conocer mas sobre la
vida de las protagonistas, ademas —en caso de continuar con el proyecto— la misma audiencia

puede recomendar nuevas artistas.

Por otro lado, también es importante tener el debido conocimiento de las tendencias
presentes en ambas redes (TikTok e Instagram), ya que permite utilizar audios y/o plantillas
trend que podrian potenciar las visualizaciones y, por ende, el trafico a las redes Arte Creativas

y el sitio web con los reportajes.
Manual de imagenes y audiovisuales

Imagenes

Este contenido es trabajado también bajo las ldgicas de publicacién SEO, por lo que se
debe tener en cuenta lo siguiente:
El archivo de la imagen debe tener nombre coherente, con la palabra clave.

Para el cuerpo deben ser de un ancho de 600 px 0 700 px, con un peso de menos de 350 kb.
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- Se priorizan las imagenes en horizontal.

- Poner atencion al tamafio que sugiere Wordpress dependiendo de donde se pondra la imagen.

- Formato JPG.

- Cada una debe tener su respectivo texto alternativo, una descripcion clara de la imagen.

- Citar la fuente: propia, dominio publico, Creatives Commons, cortesia, etc. Agregar la URL al

texto alternativo en caso de estar publicada en un sitio web.

Audiovisual

El contenido audiovisual deberd cumplir con una relacion de aspecto 16:9 (horizontal) para
serpublicado en YouTube y en el sitio web. Para las dos anteriores, suduracion dependera de
los fines que tenga el producto audiovisual.

En cuanto a las redes sociales, con relacion a las dos que son utilizadas por Arte Creativas
(Tiktok e Instagram), segln se explica en el sitio TreceBits, la relacion de aspecto adecuada es
de 9:16 (vertical). En este caso, lo ideal es que no supere los 60 segundos de duracién. Lo
anterior por el hecho de que los videos demasiado largos no logran, muchas veces, mantener
la atencion del publico. Ademas, en el feed de Instagram, una vez superado los 60 segundos,
la personadebe abrirel video por lo que no hay un acceso directo a lo que se quiere transmitir
y puede que no lo sigan viendo (Moreno, 2022).

d. Licencia para el contenido propio

Como se mencion¢ previamente, este proyecto considera contenido audiovisual propio, el que fue
recopilado siempre en la etapa de reporteo, en colaboracion con nuestras fuentes testimoniales
principalmente. En este sentido, los videos e imagenes son propios. Por esta razon, el material sera
publicado bajo Licencia Creative Commons Atribucion-NoComercial-Compartirigual

4.0 Internacional. O sea, el contenido podra ser adaptado y compartido en cualquier
medio o formato, siempre y cuando se de la correspondiente atribucion y se distribuyan las
contribuciones bajo la misma licencia que el original, ademas de no ser utilizado con fines
comerciales.
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Estrategia de contenidos

Plataformas

Para el desarrollo del presente proyecto, y su respectiva difusion, se utilizaron las siguientes

plataformas —con distintas funciones asociadas—:

Sitio web como repositorio y plataforma central de la serie de reportajes: aqui se presentan
las historias de las artistas y el contenido audiovisual recolectado en el reporteo. La URL de
este esta presente en las otras dos plataformas para que siempre se genere un flujo de publico
al trabajo periodistico y principal de este proyecto.

YouTube, plataforma principal para la gestion del contenido audiovisual: este es el lugar que
alberga los videos que son parte de los reportajes, con procesos de creacion y testimonios
de las protagonistas.

Instagramy TikTok, como las redes sociales principales y motor de la difusién: con una
correcta gestion y estrategia, a través de estas se generd una comunidad y comunicacién
constante con la audiencia, lo que permitié también generar mas visitas en la web y, por
ende, mas lectores de los reportajes.

Linktr.ee®, para generar trafico entre las distintas redes y, obviamente, al sitio web con los
reportajes. Se utilizé esta plataforma que permite tener todo en un mismo lugar: cuentas,
enlaces a las tres historias y cualquier informacion relevante. Este enlace se dejo disponible
en todas las cuentas asociadas a Arte Creativas.

Flickr, sitio web que permite albergar el contenido audiovisual que se recolecté durante el
reporteo. Aqui se subieron las fotografias de cada artista, luego de un proceso de edicion, y

fueron enlazadas al sitio web para asi generar mas trafico y posicionamiento también.

9

https://link tr.ee/artecreativas?utm source=linktree profile share&ltsid=4e52215e-f9dc-4df1-9e25-

flee5b208a72
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Difusiéon
a. Redes sociales

Actualmente, las redes sociales tienen una gran importancia. No hay medio y/u organizacion que
no cuente con al menos una de estas. Facebook, YouTube, Whatsapp, Instagram y TikTok son algunas
de las que mas usuarios activos tienen!®, Por esta razén, para la realizacion de este proyecto, era

esencial la creacion de al menos una red social.

Pensando en el Usuario Arquetipico de Arte Creativas, se considerd a Instagram como la principal.
Asimismo, en relacion a las otras preferencias, se tomd TikTok y YouTube para la difusion del
contenido. Para estas tres, se crearon distintas piezas a partir del contenido recolectado en el proceso
de reporteo, las que fueron publicadas para mantener activa las cuentas y generar interaccién con la
comunidad, lo que ayudo6 también a que se interesen en el producto final que son los reportajes, o

sea, generar trafico al sitio web.

Paraelcasode Instagram, se planifico la realizacion de post colaborativos con las tres protagonistas
de sus reportajes, para asi generar un “intercambio” de trafico, o sea, que sus seguidoras/es conozcan
el proyecto y lacomunidad de Arte Creativas llegue a las cuentas de las artistas, asi se va generando

un flujo que ayuda a las dos partes.

En el caso de YouTube (@artecreativas), no se buscaba alcanzar gran cantidad de suscriptores, sino

poder tener el material audiovisual en un solo lugar y poder vincularlo al sitio web.

b. Search Engine Optimization (SEO)

Como se menciono en el apartado de Manual de Estilo, para los reportajes se consideraron los
lineamientos necesarios para una redaccion SEO; lo que quiere decir que cada uno cuenta con su
palabra clave, la que esta presente en titulos, al menos un subtitulo, las imagenes, los textos
alternativos. Todo esto ayudara al posicionamiento de los primeros tres reportajes del sitio Arte
Creativas, por lo que, cuando se busque aquella palabra clave, se espera aparecer en las primeras

paginas del buscadory asi generar el trafico deseado a las distintas plataformas.

10 Usuarios mundiales de las redes sociales lideres en 2023 | Statista
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Estrategia de Redes Sociales

La serie de reportajes multimedia de las tres artistas chilenas cont6 con distinto material de difusion
en las dos redes sociales determinadas por la Encuesta de Usuario Arquetipico. A continuacion, se

describe el uso estratégico de cada una:

a. Instagram: esta app funcioné como la principal herramienta de difusion y publicacion de
contenido, donde se utilizaron todas las posibilidades de creacidn: en el feed de la cuenta de
Arte Creativas se realiz la presentacion del proyecto, que marcé el inicio del trabajo
audiovisual. Ademas, se encuentran las respectivas
presentaciones de las tres artistas (Loreto, Carolline
e Isidora). En esta parte de la cuenta se
almacenaron momentos importantes del proceso
con las protagonistas, ya sean frases, perfiles,
resultados de su trabajo, etc. Las publicaciones
estan organizadas por artista, es decir, de acuerdo
con el orden en que se trabajo con ellas: siempre
iniciamos con Loreto, luego Carolline v,
finalmente, Isidora. Este fue el patrén que se sigui6

en las publicaciones.

Considerando la  magnitud del material
audiovisual recopilado con las artistas, la
publicacion de reels en Instagram fue esencial en este
proyecto. En esta seccidn se subieron extractosdel

acompafiamiento, considerando video y audio,
donde se narran resimenes de lo contado por cada artista, también con extractos de las
entrevistas y la creacion o actividades realizadas por cada protagonista durante el periodo de
grabacion.

Finalmente, la opcidn stories se utilizé para anunciar y compartir las Gltimas publicaciones

de la cuenta, ademas de las novedades y avances del proyecto.

En cuanto a resultados, al dia 11 de diciembre la cuenta @artecreativas.cl!! alcanzé 160

sequidores y mas de 100 reproducciones en cada reel. Se hicieron 22 publicaciones (seis de

11 https://www.instagram.com/artecreativas.cl/
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esas son reels) y, aproximadamente, 32 stories.

. TikTok: esta red social fue afiadida al proyecto luego de los
resultados de la Encuesta de Usuario Arquetipico, donde se
determiné como una de las mas utilizadas por las interesadas
(59%).

La estrategia con esta plataforma fue similar a la realizada con los
reels de Instagram, logrando mayor alcance. En Tiktok se realizaron
siete publicaciones, donde se comparti6 sobre el trabajo creativo
de cada artista, sus lugaresde “trabajo™, sus experiencias, extractos
de sus testimonios, etc, diferentes videos para lograr atraer al

posible publico interesado en leer la serie de reportajes.

En cuanto a las cifras de esta plataforma, al dia 11 de diciembre
de 2023, @acreativas alcanz6 16 seguidores, con 110 me gustas en
total y més de 200 vistas en cada video.

Arte Creativasv 'b =

%

@acreativas

29 16 10

Editar perfil Compartir perfil 2,

Sobre chilenas en el arte
Reportajes y mas en
linktr.ee/artecreativas

%) Ahora to

De esta forma, se comenzo a potenciar una comunidad en las cuentas, lo que significa

mayor circulacion al sitio web de Arte Creativas, y por ende, mas lectoras/es de la serie de

reportajes. Una evidencia de esto es las veces que se entrd al link de biografia de Instagram

(donde estaban los enlaces a los reportajes). El panel de estadisticas de esta red social nos

permitié constatar que, de septiembre a la fecha, tuvimos 513 visitas al perfil y se accedi6 al

enlace en al menos 24 ocasiones.
Actividad del perfil ®
Visitas al perfil

Toques en el enlace externo

n Q
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Estrategia conotras plataformas involucradas en el proyecto

a. WordPress: esta plataforma se utilizé para publicar la serie de reportajes multimedia. En
ella, se encuentran los tres reportajes multimedia completos, con su respectivo material
audiovisual de acompafiamiento. También se afiadié una pégina de presentacion de las
creadoras de esta memoria, ademas de una pagina de contacto y otradonde acceder a cada

reportaje. En WordPress se aplico el disefio grafico de Arte Creativas.

PO P AEE LD L

u can login 16 the admin account of your WordPress installotion using the Login button

b. YouTube: en esta plataforma
se publicaron los videos a
utilizar en los reportajes
almacenados en WordPress,
pues esta plataforma permite

insertar videos solo desde este
sitio. En las miniaturas del

contenido publicado en el canal = S8 ik f;

ALLABE LD
ACAREMICO

de YouTube (aquellas que

representan el CONtenido de oo T aans o
cada video), se aplico la paleta

Videos P Reproducis todo

de colores determinada,

acompafando el disefio de la

Gamuza Isidora: espacios La experiencia de Isidora Gamuza Isidora: artistamés  Recorre el hogar de Isidora, Los dos hitos importantes en
para difundir su arte como pintora en Chile, terce_.  allé de lo académico, tercer tercer reportaje de Arte Ia trayectoria de Caroliine.

misma con fotografias propias.

Se publicaron cinco videos de

Loreto, cuatro de Carolline y cuatro de Isidora. Todos fueron utilizados para los reportajes
de Arte Creativas.

c. Flickr (artecreativascl): esta plataforma se consider6 y se aplicé bajo la estrategia de
generar mas visibilidad al presente proyecto. De igual manera, este nos permite facilmente

asignar la licencia que Creatives Commons que escogimos para los contenidos recopilados
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durante el seguimiento a las artistas, y todo lo que rodea al proyecto digital: Atribucion-

NoComercial-Compartirlgual 4.0 Internacional®?, la que se detalla mas adelante.

.

flickr Explorar Impresiones Hazte Pro Q Fotos, personas o grupos n Iniciar sesion Registrate

e

Arte Creativas 23]

oo
== Obsequia Pro artecreativascl 1Seguidor - Siguiendo 1 332 fotos Se unié en 2023

Informacion Galeria Albumes Favoritos Expos Grupos

Fotografias obtenidas cubriendo las experiencias de distintas generaciones de artistas chilenas %" fs.
iConoce nuestro proyecto! Revisa nuestra web y distintas redes sociales: linktr.ee/artecreativas

Desarrollo del sitio

Aspectos tecnologicos

Para la publicacion del sitio web fue necesaria la gestion y compradeldominio y servidor. Con la
idea de continuar utilizando WordPress, el mas popular del mercado (Acibeiro, 2023), se realiz6 la
compra del hosting en el servidor Hostgator!3. El anterior ofrecia un buen plan anual, con lo
necesario para crear un sitio web sin problemas; cuenta con dominio gratis “artecreativas.com” por
un afio, correos profesionales ilimitados, curso de Wordpress, ademas del certificado SSL gratuito,
lo que entrega seguridad al sitio web y sus usuarios.

12 http://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/
13 https://www.hostgator.cl/hosting-wordpress
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HostGator (] HospedajesySer\/idom ® Facturasy Suscripciones v (@ Soporte 0 Mis avisos & Perfil v

@ sitios web Lista de Productos CONTRATAR PRODUCTO

(@ correos

4 X T 5 = 250
( Crearsitio ) ( Configurar correo electronico ) ( cPanel )

Domihios Plan Personal Venc
artecreativas.com
O m 21/08/2024

niento e —————O
il in el DG s ADMINISTRAR
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Arquitectura de Informacion

Para el desarrollo del sitio web, se considero estratégico utilizar la plataforma Wordpress debido a
las facilidades que proporciona y el hecho de tener conocimiento previo de como administrarlo.

Inicialmente, se eligio trabajar con el tema Dara de Wordpress, a partir de esto se cred una
propuesta de Wireframe!# con el uso de la herramienta de disefio digital Marvel Appy se cred un
disefio de sitio web simple que se ajustara al objetivo de este proyecto.

Posteriormente, optamos por dejar a un lado el tema mencionado, para dejar como tema definitivo
“Bravada”, el cual nos permiti0 hacer un disefio con una estética creativa para el sitio.

Wireframe

- Menu principal: este se encontrara en la parte superior de cada pagina y contara con cinco

secciones: Inicio; Reportajes; Galeria; Quiénes somos Y, finalmente, Contacto.

- Footer: este es similar al ocupado previamente en la version piloto de este proyecto que se
desarroll6 en el ramo de Herramientas Digitales. Cuenta con los elementos esenciales: logo
del sitio que redirige a la pagina principal, datos de contacto y, por tltimo, la informacién

sobre la licencia creativa de Arte Creativas.

14 https://marvelapp.com/prototype/jbd8c5b/screen/92168777
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- Inicio: la pagina de inicio actuard como la landing page del sitio Arte Creativas. Aqui se
encontrarad una breve introduccion al proyecto, ademas, contara con acceso directo a los
reportajes creados para el sitio.

iBienvenidas y bienvenidos a
Visionarias!

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Morbi porta turpis eu consectetur
hendrerit. Mauris eget eros posuere, ornare sapien id, malesuada est. Curabitur scelerisque
erat vitae turpis egestas commodo. Vivamus sodales arcu ex, ut ullamcorper ex aliquam
consequat. Praesent sed velit et odi lestie pulvinar urna.

Sed suscipit, nunc vitae rhoncus faucibus, sem leo pharetra mi, vel faucibus lectus purus eu
metus. Mauris tincidunt lobortis dolor ut suscipit. Quisque eleifend sem sed cursus varius.
Fusce dictum pretium imperdiet. Vestibulum eleifend erat vel molestie faucibus.

iConoce a Nombre-artista
y su historia!

iConoce a Nombre-artista
y su historia!

iConoce a Nombre-artista
y su historia!

- Reportajes: en esta seccion se encuentra el acceso al contenido creado para el sitio, es decir
los reportajes multimedia.

Reportajes

sl Curabitur laoreet risus in vulputate




- Galeria: aqui se almacena exclusivamente el
Artista1

contenido visual recopilado en el transcurso de este

proyecto, dividido en base a las distintas artistas con

las que trabajamos.

- Quiénes somos: esta es la pagina de presentacion del  avisiaz
proyecto, contiene la informacién esencial para
conocer el origen y los valores que sostienen lo que
Visionarias significa. También, desde esta ventana, el

usuario puede conocer a quienes estan detras del  aiss

trabajo realizado para dar vida a este proyecto.

Nuestros valores
Aliquam eget sapien vitae

enim pellentesque tincidunt quis

assa. Integer ut aliquam
isque in dolor non mi
semper libero et laoreet.

nec libero pulvinar ultrices.
Etiam vel velit bibendum, lacinia dolor vel, eleifend est.

Equipo

Nuestra historia

Nombre-Apellido

Nombre-Apellido Nombre-Apellido
Al i

Maecy ec nibh at diam pulvinar vehicula eu vitae nisl. Curabitur laoreet risus in vulputate
scelerisque. Vestibulum condimentum volutpat varius. Maecenas tristique eros sed orci Aliquam eget sapien get sapien get sapien
unt. io. pellentesque tincidunt tincidunt tincidunt
quis vel massa. Integer quis vel massa. Integer quis vel massa. Integer
ut aliquam justo. ut aliquam justo. ut aliquam justo.
Quisq Quisq Quisq

- Contacto: desde aqui, el usuario puede facilmente entrar en contacto con el equipo, ya sea
para enviar una queja o dejar un mensaje positivo a través de un formulario. También puede
encontrar el link directo a las redes sociales del proyecto.

iContactanos!

Maecenas nec nibh at diam pulvinar vehicula eu vitae nisl. Curabitur laoreet risus in

sque. volutpat varius. Maecenas tristique eros
sed orci commodo, eget vulputate urna tincidunt. Nunc eu scelerisque odio.

Nombre*
Correo
electrénico®
Mensaje
Encuentranos también en
nuestras redes sociales
“Obligatorio - ” )

|- Curabitur laoreet risus in

:

@visionarias.cl




Aspecto definitivo sitio web

En conversaciones con nuestra profesora guia, el disefio pensado para el sitio web sufrié leves
cambios en pos del mejoramiento de la web: las secciones de ‘Galeria’ y ‘Reportajes’ fueron
eliminadas, la primera mencionada fue reemplazada por una cuentade Flickr donde almacenamos la

totalidad de las fotos, y los reportajes quedaron disponibles en la pagina de inicio.

Como herramientas de accesibilidad universal, todas las imagenes presentes en el sitio web de Arte
Creativas, cuentan con texto alternativo, lo que facilita la navegacion de todas y todos los interesados
por nuestro contenido. También los videos insertos en la pagina cuentan con subtitulos. Ademas, la
paleta de colores, que fue elaborada con Adobe Color, cuenta con la aprobacion de accesibilidad de
dicha plataforma, como se menciona previamente en el apartado dedicado a esta.

- Men0 y header: este logré quedar con una estética similar a la planteada en el wireframe,
con la ligera diferencia del cambio de algunos de los rétulos mencionados previamente.

ARTE CREATIVAS Quiénes somos Contacto —

rte Creat 'as

Un espacio para conocer las experiencias, las motivaciones, las inspiraciones y el trabajo de
distintas generaciones de artistas chilenas

- Inicio: En esta parte estan disponibles los tres reportajes realizados a las artistas.

Gamuza Isidora: arte, Carolline Arce: danzay Loreto Acosta:
siempre arte expresion manualidades, arte y
vida
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Ejemplo de disefio de reportajes:

Para dotar los reportajes de dinamismo, estos constan de material audiovisual para acompaiiarlo.
Al examinar el primero de los tres, vemos que varias de las citas dichas por la protagonista de este,
Loreto Acosta, estan tanto en formato escrito como audiovisual, es decir, se tomd el audio de la cita

para crear una pequefia capsula que aportara a la visualidad.

También se incluyen variadas fotos que acompafian todo el proceso de lectura.

ARTE CREATIVAS Inicio Quiénes somos Contacto e

Loreto Aco a manualid des,
art yvi

Maria Loreto Acosta Arriagada es ceramista y siempre ha estado conectada al arte. Desde 2007 se ha
podido dedicar de lleno a sciplina que siempre llam6 su atencion. Conoce su historia aqui.

Maria Loreto Acosta Arriagada, nacida en San Bernardo, Chile, ha vivido gran parte de su vida conectada al arte y las manualidades.

Desde 2007 se ha podido dedicar mas arduamente 3 la disciplina que siempre llamé su atencion: la ceramica.

«Tengo anéedotas con respecto a eso, de jugar
mucho en las acequias con barro, de armar
cosas con plasticina. Yo creo que por ahi va»,

explica la artista

Esto también lo refaciona a su gusto por la escultura y lo tridimensional: “la ceramica permite acercarme a la escultura y siento que es mas

maleabie y facil, [lo digo] por el estado fisico que hay que tener para trabajar en escuitura™, enfatiza.

De crear objetos con kas manos. lo que

mo un sueno a futuro. Trabajar en arte.

completo a él n creci6 rodeada por las manualidades,
alleres para potenciar sus habilidades, pero no fue hasta que sus hijos cursaban la

ida. cusndo llegd e momento de decidir por donde seguir su
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- Footer: al final de cada pagina, aporta informacién extra sobre el sitio web, tales como el

contacto o los derechos de autor.

Esta obra esta bajo Licencia Creative Escribenos a contacto@artecreativas.com
Commons Atribucién-NoComercial-
Compartirigual 4.0 Internacional

® ¢ A

©2023 Arte Creativas

Funciona con Brav & WordPress.

Aspectos legales

Licencia de los reportajesy el contenido producido

El sitio web www.artecreativas.com y el contenido publicado en él, se encuentra

bajo Licencia Creative Commons Atribucién-NoComercial-Compartirlgual 4.0

Internacional®®. Tal como se menciond en el apartado de Manual de imagenes y audiovisuales, esta
licencia protegera el contenido compartido en la realizacion de este proyecto —texto, imagenes y

videos—ya que gran parte, si no es todo, serd obtenido por las realizadoras de esta web.

Esta licencia significa que las piezas publicadas podran ser adaptadas y compartidas en cualquier
medio o formato, siempre y cuando se dé la correspondiente atribucion y se distribuyan las
contribuciones bajo la misma licencia que el original, ademas de no ser utilizado con fines

comerciales.

Distribucion de contenidos de terceros

Considerando que esta serie de reportajes tuvo como protagonistas a tres artistas, donde se
utilizaron sus nombres, difusion de trabajo y algunos espacios “personales”, previo al inicio de cada
acompafiamiento, las artistas firmaron un consentimiento informado que detalla el uso del material
recopilado, tanto para los reportajes como para cada red social o plataforma asociada a la realizacion
de Arte Creativas.

Otro de los acuerdos con las artistas fue el libre uso de los productos editados y publicados, es
decir, por medio del consentimiento informado, anexado al final de este documento, se les otorgo

la libertad para que difundieran y/o publicaran el material editado por y para Arte Creativas.

15 http://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/
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Ademas, el contenido proporcionado por las artistas y las fuentes expertas fue publicado con
los créditos correspondientes, bajo lo que se conoce como “cortesia”. Para evitar malos entendidos,
esto fue especificado junto a la pieza, en su metadata y en el texto alternativo, aclarando que no
puede ser distribuido sin la debida autorizacion de la/s persona/s duefia/s de la obra.

Aspectos financieros

Modelo de sustentabilidad o monetizacion

Como se dio a conocer, Arte Creativas presenta una serie de tres reportajes multimedia, los que
también funcionan como periodo de prueba para la posibilidad de continuar con el trabajo y
objetivos base de este proyecto. En ese sentido, las formas pensadas para darle sustentabilidad al
sitio y a la siguiente tanda de reportajes son las siguientes:

> Creator Economy: la base de este proyecto es la creacion propia. Cada fotografia, video y
contenido relacionado fue creado de forma independiente, donde las redes sociales
funcionaron como una herramienta de atraccion para el producto final y prioritario (los
reportajes). En ese sentido, la “economia del creador” es una de las herramientas ideales para
mantener el sitio a corto y mediano plazo, utilizando Instagram y Tiktok como las redes

principales de difusion.

> Ofrecer los reportajes a medios de comunicacion con mayor trayectoria y
reconocimiento, que destaquen por su compromiso con la equidad de género, el arte y la
mujer.

> Fondos concursables, consideradas como medidas a largo plazo, pues ambas consideran
largos periodo de tiempo entre postulaciones y resultados:

Concurso Haz Tu Tesis: de acuerdo con el Ministerio de las Culturas, las Artes y el
Patrimonio (Mincap), esta convocatoria “busca promover y reconocer la investigacion en
cultura, artes y patrimonio realizada por investigadores néveles y emergentes”, por medio de

la presentacion de tesis de pregrado y posgrado.

Fondo del Patrimonio Cultural: tal como define el Mincap, “este fondo aporta recursos para
«la ejecucion total o parcialde proyectos, programas, actividades y medidasde identificacion,
registro, investigacion, difusion, valoracion, proteccion, rescate, preservacion, conservacion,

adquisicion y salvaguardia del patrimonio, en sus diversas modalidades y manifestaciones, y
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de educacion en todos los ambitos del patrimonio cultural, material e inmaterial, incluidas

las manifestaciones de las culturas y patrimonio de los pueblos indigenas»”.

Patreon’®, una plataforma popular entre los creadores de contenidos que buscan generar

mas ingresos y poder mantener su trabajo. En esta, es posible tener contenido exclusivo al
que laaudiencia/comunidad puede acceder mediante un pago mensual, que va a depender
de lo que el creador establezca. Este sitio seria ideal para albergar contenido audiovisual
inédito de los reportajes. Ademas, es un lugar ideal para terminar de fortalecer la comunidad

que ya se ha formado a partir de las estrategias de redes sociales.

Recursos Humanos y materiales proyectados en el corto plazo

Para esta etapa inicial de la memoria, el equipo de Arte Creativas estuvo conformado y dirigido por

tres estudiantes de periodismo, licenciadas en Comunicacion Social, quienes trabajaron en conjunto

para cada elemento considerado en el proyecto, desde la estrategia de redes sociales hasta la

redaccion y publicacién en el sitio web.

Dentro de las responsabilidades compartidas, tales como el contacto de fuentes, la realizacion de

entrevistas, transcripciones, acompafiamiento a las artistas y edicion de videos, las integrantes

destacaron en las siguientes responsabilidades:

1.

Daniela Godoy Peralta: encargada de la organizacién del calendario del desarrollo del
proyecto. Encargada de coordinar fechas y encuentros con nuestras protagonistas.
Encargada de contratar y publicar artecreativas.com. Responsabilidades compartidas con

Paulina en el montaje del sitio web.

Paulina Jerez Vilches: Creadora de contenido audiovisual para las redes sociales y Youtube.
Asistente de camara durante los reportajes, fue responsable de tomar fotos durante la
grabacion de estos (labor compartida). Responsabilidades compartidas con Daniela en el
montaje del sitio web. Llevé a cabo entrevistas con las artistas y las fuentes expertas (labor

compartida)

Crystal Sarmiento Jara: encargada de la creacion de plantillas para las publicaciones en

Instagram y Youtube, gestion de redes sociales y la publicacion del contenido en todas las

16 hitps://www.patreon.com/es-ES
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plataformas. Fue la responsable de aplicar la paleta de colores en fotos y videos. Ademas, en

el proceso de seguimiento, realizd distintas grabaciones y fotografias (labor compartida)

La ampliacion de los integrantes depende de la continuacion del trabajo periodistico de Arte
Creativas, lo que se haria por medio de distintas convocatorias, ofreciendo la participacion en las
actividades de los reportajes, ya sea en redaccion, edicion, grabacion, fotografia, etc. Mientras tanto,

el proyecto es de total responsabilidad de las tres estudiantes.

CONCLUSIONES

Arte Creativas, originalmente llamado Visionarias, se cre6 en el ramo de Taller de Periodismo Digital
de la Universidad de Chile. En ese entonces, estaba formado por cinco personas, de las cuales solo

tres decidimos continuarlo para convertirlo en nuestra Memoria de Titulo.

Asi es como este proyecto sufrié una metamorfosis: de un medio web destinado a promover
noticias relacionadas a artistas localesde la zona central de Chile, a la forma actual; un sitio web que
actla como repositorio para una serie de reportajes desarrollados a lo largo del afio 2023. El motivo
del cambio fue el deseo de adaptar el proyecto original a uno mas novedoso, naciendo asi esta

propuesta de reportaje multimedia.

Sin duda, tomar las clases de Taller Periodismo Digital I y II, con la profesora guiade este proyecto,
fue clave para su desarrollo. En este curso se desarrolld el periodo de incubacion de este proyecto,
ademas fue la instancia en que adquirimos las herramientas necesarias para desenvolver las

habilidades que se requerian para poner en marcha Arte Creativas.

Si no fuera por el paso curricular por herramientas como Wordpress, sistema de gestion de
contenidos, el cual almacena el producto final de este proyecto (los reportajes), todo el proceso de

publicacion de los contenidos habria adquirido un grado extra de complejidad.

Otras habilidades que adquirimos por el camino fue el cémo gestionar un servidor de sitio web, lo
que nos resulté de suma utilidad a la hora de crear Arte Creativas. Saber redactar para la web y respetar
las técnicas de escritura SEO, fueron un complemento ideal dado el formato digital de nuestros

reportajes.

Por otro lado, existieron tareas que, si bien como equipo intentamos hacer por nuestra cuenta,
nuestras habilidades hasta la fecha no dieron abasto. Este equipo intent6 sin éxito crear una identidad
grafica. Fue por esto que debimos recurrir a una disefiadora grafica, quien nos ayud6 con la creacion
del logo de Arte Creativas. Pero esta experiencia nos ensefi6 el valor de sumar a otros profesionales

a nuestro equipo (o algo asi, que se note que las periodistas podemos dirigir proyectos
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multidisciplinarios).

El uso del equipo de filmacion y fotografico también requirio de cierta expertise que solo una
miembro del grupo poseia desde antes. Si bien estas son herramientas debimos haber aprendido
durante nuestra formacion académica, producto de la pandemia por covid-19 estos cursos fueron

cursados de manera online, creando un déficit en el aprendizaje de ciertas habilidades.

Fue durante el transcurso del proyecto que todo el equipo adquirié el conocimiento necesario para
hacer uso de las herramientas correspondientes. Asi, el contenido presentado en las distintas
plataformas fue editado con los conocimientos adquiridos, durante el desarrollo del proyecto como

los afios de estudio, con herramientas como Adobe Premiere, Lightroom, Canva, Cap Cut, entre otros.

Por otro lado, y bajo el entendido de que las redes sociales son muy importantes en la actualidad,
estas tuvieron gran protagonismo en Arte Creativas. Gracias a Instagram y TikTok, y el correcto uso
de las herramientas mencionadas previamente, con una correcta estrategia de publicaciones
periodicas (con énfasis en el primero), se logré llegar a mas publico de interés, quienes terminaron
siendo potenciales lectoras y lectores de los reportajes multimedia de las historias de las tres artistas
protagonistas. En cuanto a YouTube, estafue la plataforma que permitid albergar los videos presentes
en los reportajes y tener a disposicion del publico mas de las historias de las artistas. El contenido

también fue generado sin problemas con las herramientas mencionadas anteriormente.

En cuanto a las protagonistas de nuestras historias, no estabamos en contacto con su trabajo antes
de embarcarnos en este proyecto, por lo que colaborar con ellas resultaba una incognita para
nosotras. A pesar de laincertidumbre inicial sobre lo que nos depararia, nos sentimos afortunadas
al descubrir un grupo de artistas excepcionalmente talentosas, completas en su arte y sumamente
dispuestas a sumarse a esta empresa creativa. La experiencia de trabajar con ellas no solo fue
enriquecedora desde el punto de vista profesional, sino que también nos brind6 una perspectiva

Unica y valiosa que contribuyd significativamente ala esencia de nuestro proyecto.

En cuanto a las profesionales que desempefiaron roles como fuentes expertas en este proyecto, nos
encontramos con individuos que poseian un amplio conocimiento en sus respectivos campos,
ademas de un gran entusiasmo por la existencia de una iniciativa como la nuestra. Fueron mas alla
de simplemente compartir sus experiencias y conocimientos, expresando su apoyo Yy felicitandonos
por la direccion que estdbamos tomando. Este encuentro no sdlo consolidé la calidad de la
investigacion detras de nuestro proyecto, sino que también reforzo la creencia en la importancia de

estas colaboraciones interdisciplinarias y en la comunidad que se forma en torno a ellas.

La diversidad de perspectivas entre las colaboradoras fue un aspecto revelador de nuestro proceso
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creativo. Mientras algunas estaban plenamente de acuerdo con nuestras propuestas, otras aportaron

opiniones distintas y enriquecedoras que desafiaron y expandieron nuestro enfoque inicial.

Ahora, en cuanto a los objetivos de investigacion de Arte Creativas, podemos afirmar que la realidad
de las artistas ha cambiado con el tiempo, pensando en las posibilidades y oportunidades de
crecimiento en sus habilidades artisticas, pues, si bien en la antigliedad se les imponia la maternidad

sin otras opciones, ahora son mas mujeres las que estudian arte.

A pesarde lo altimo, las mujeres si enfrentan dificultades Gnicas para posicionarse, exhibir su arte
y crecer en ¢l. Las expertas con las que conversamos lo explican como un “periodo de pausa”, donde
la mujer debe y necesita velar por el bienestarde su bebé, perjudicando -inevitablemente- las horas
de trabajo en el taller.

Esta “pausa” que la maternidad da no es exclusiva del campo artistico, pero si trae esfuerzos
diferentes y agotadores. A diferencia de otras carreras, el arte se desarrolla de forma independiente,
no existe supervision ni horarios definidos, incluso, muchas artistas crean en sus casas, por lo que se
mezcla el proceso de creacion con las responsabilidades de crianza. Aln asi, de acuerdo con nuestras
fuentes, muchas artistas han encontrado inspiracion para problematizar sus propios procesos de
crianza, a través de sus obras.

Ademas, de acuerdo con las expertas, muchos de los espacios de exhibicién del arte no se
compatibilizan con la maternidad, porque requieren, por ejemplo, de silencio (en el caso de un museo
o la dépera), afectando la asistencia de la madre-artista a este tipo de actividades, ya sea como

participante o como protagonista.

En ese sentido, todas concuerdan con que el rol histéricamente impuesto de madre/cuidadora
impacta transversalmente, independiente de la profesion, y que se debe seguir trabajando para
mejorar este aspecto.

Esta investigacion nos llevo a conocer las historias de las artistas, a tener una mirada general
respecto a esta “condicion” en Chile y como lo han vivido distintas generaciones, que era lo que
buscabamos, pero también nos encontramos con otros andlisis que no habiamos considerado.

El campo de las culturas y las artes sigue un poco “olvidado” en nuestro pais. Los pocos espacios
que se les entrega desde la educacién no han generado una costumbre de very entender el arte, por
lo que se podria seguir considerando un campo de élite. Aun asi, el denominado “estallido social”
abrio los espacios de exhibicion artistica y logrd acercar distintas obras al pablico, aportando a la
valorizacion del arte.
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Por otro lado, las entrevistadas concuerdan en que las politicas publicas son precarias en el avance
de estasdisciplinas, lo que se ejemplifica con la Unica posibilidad de acceder a financiamiento por
medio de fondos concursables, un método al que no todos los artistas son cercanos, ya sea por su
edad, acceso a internet, zona o conocimientos digitales, lo que deriva en que estas posibilidades

corran en un mismo circulo.

A pesar de todos los aspectos negativos que rodean al campo artistico, nuestras fuentes son

optimistas en que existan avances positivos, pues se ha crecido en los Gltimos afos.

Ahora, en cuanto al rol del periodismo, a lo largo del desarrollo de este proyecto se evidencio una
vez mas la importancia de esta profesion. Primero, a través del trabajo periodistico se pueden abordar
diversas problematicas —en este caso el arte en general y las mujeres artistas en particular—y mostrar
una mirada a la situacion actual respecto a esta, que permita no sélo plantear en lo que se ha avanzado

sino también lo que falta.

En este caso en particular, con los distintos movimientos feministas de los ultimos afios y las
distintas iniciativas para disminuir o eliminar brechas e inequidades de género, hace pensar que se
ha avanzado mucho para que las experiencias de las mujeres en los distintos campos profesionales,

mezclado con su vida personal y familiar, sea mas ameno.

Ahora bien, con los testimonios de las tres artistas protagonistas, se pudo constatar que hay
aspectos que han cambiado, que el campo de las artes se puede haber vivido de manera muy distinta
dependiendo de la generacion y también la disciplina, de acuerdo con lo sefialado también por
expertas, aln queda un largo camino por recorrer, no sélo en la situacion en particular de las artistas,

sino también en el caso en general de las culturas y las artes del pais.

En este sentido, el periodismo toma un rol importantisimo en abordar y visibilizar estas realid ades,
para, de alguna manera, también generar o abrir un debate publico que permita seguir avanzando en

estas materias.

De igual manera, se comprueba una vez mas la importancia del periodismo para contar algunas de
las tantas historias que hay por ahi afuera. Si bien todas las personas tienen vidas y experiencias
diferentes, a través de sus relatos se pueden identificar patrones similares que podrian revelar
tematicas de interés publico. Asimismo, las y los posibles protagonistas tienen un espacio que
visibiliza su vida, trabajo, logros, obstaculos, entre otros, y que, en el caso del arte, se valora
tremendamente, ya que todavia es un campo que esta un poco alejado e invisibilizado del publico en

general.

En este sentido, el presente proyecto de Arte Creativas —que nacid desde la motivacion por crear un
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espacio de visibilizacion de mujeres artistas— buscaba ser un aporte y utilizé el trabajo periodistico,
que involucro distintos formatos, para serlo con sus protagonistas y la comunidad artistica. Se
cumplid el primer objetivo de presentar a Loreto, Carolline e Isidora, y parte de sus experiencias en
el arte, como una forma de visibilizar su trabajo, pero también presentar problematicas de interés
publico respecto a las culturasy las artes, ademas de la situacion de las artistas en este campo. Lo
que podria dar pie a seguir conociendo distintas historias con la continuacion de este proyecto como
un trabajo a largo plazo.
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ANEXQOS
Consentimientos de las artistas:

1. Carolline Arce

)

\ FACULTAD DE
COMUNICACION
e IMAGEN

UNIVERSIDAD DE CHILE

Consentimiento de uso de entrevista

or Damela Godoy Peralta,
de I Dscucla de
de titulo, sean
del repostono

\utonzo que los contemdos de la enteevista efecuada p
Crvstal Sarmuento Jama y Paulina Jerez Vilches, estudiantes
Penodismo de la Universidad de Chale, para los fines de su ll\cllll)f\il
publicados en su tabayo final, que sert de acceso publico a traves

digtal de Ia Universdad

contentdos verudos en condiciones de

Se exceprua de este consentimuento los
estudante y

confidencrahdad u off she record, segin acuerdo explicito - entre

entrevistado/a.

VS il

Firma

Nombre: (poollive Voceln  Pwee C"V’““B“
Teléfono: 569 fASTIHD

; ' Cavn
Correo electronico:  (Gree Corsfll o6 Ci S"md

Fecha: c;\ \1ou \ 2023
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https://drive.google.com/drive/folders/1-0tQAsHrTpIqI1q87_5sd61_iwGFC4CM

2. Gamuza Isidora

UNIVERSIDAD DE CHILE

Consentimiento de uso material audiovisual

Autonzo que ks conrenidos audiovisuales obtemdos en ¢l seguimiento 4 ous
actividades artisticas, realizado por Danicls Godoy Peralta, Crysal Sarmuento Jara y
Panling Jerez Vilches, enmdiantes de la Bscucla de Peosoxdiimo de la Universdad de
Chule, para los foes de su memona de dialo, sean ediados v publecados en las
disuneas platstormas admimseeadas por las estudimntes (ito web v redes sociales).

)(g,ng I57 deTra

Firma

Nombre:  Jadera ?owe? Qtww\
Teléfono: FE53 3099

Correo elcctronico: 1% deram nvh’rk@ I wal com

Fecha: 2.4 Septiembre
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https://drive.google.com/file/d/1fSIWWXzmuXUVxA6zoglSjeb-Ir4QZ34r/view?usp=drive_link

&

FACULTAD QE :
¥ COMUNICACION
=aJe IMAGEN

UNIVERSIDAD DE CHILE

Consentimiento de uso de entrevista

Autorizo que los contenidos de la entrevista efectuada por Danicla Godoy Peralta,
Crystal Sarmiento Jara y Paulina Jerez Vilches, estudiantes de la Escuela de
Penodismo de la Universidad de Chile, para los fines de su memoria de tiulo, sean
publicados en su trabajo final, que serd de acceso publico a través del repositorio
digital de la Universidad. .
Se excepria de este consentimiento los contemidos vertidos en condiciones de
confidencialidad w off the record, segin acuerdo explicito entre  estudiante ¥
entrevistado/a.

’6‘1"\01? 1‘! ra
Firma

Nombre: 0(7«%& ?A{m‘j G;'\tqm

Teléfono: 9 253 ¢ 079
Corteo electrénico: 15- 9% ram arhsy l’n(& M ail. am

Fecha: 25 e Jgf‘hm’\—éﬂ"
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3. Loreto Acosta:

il

» FACULTAD DE
COMUNICACION
e IMAGEN

UNIVERSIDAD OF CHILE

Consentimiento de uso de entrevista

Autonzo gue los contenidos de In entrevista efectuada por Danscla Godoy Perlta,
Crystal Sarmuento Jara vy Paulina Jerez Vilches, estudiantes de la Escuela de
Penodismo de la Universsdad de Chile, para los fines de su memona de titulo, sean
publicados en su trabajo final, que seri de acceso piblico a través del repositono
dygnal de la Unverssdad

Se excepia de este consentimiento los contemidos verndos en condiciones de

confdencabdad u off the raord, segin acverdo explicno entre estudante v
entrevistado/a

R
Nombre: .-1? .LOVC,"O ACOSQ. A
Teléfono: 46348654 19

Correo electronico: O\w""\'a
Fecha: alk : 0?' 2023

ininh x Bheihe 4‘
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https://drive.google.com/file/d/1zW2D-V_4L1Zz7132KS0KrIS2mcKgWEyn/view?usp=sharing

FACULTAD DE
COMUNICACION
e IMAGEN

UNIVERSIDAD DE CHILE

Consentimiento de uso material audiovisual

Autorizo que los contenidos audiovisuales obtenidos en el seguimiento a mis
actividades artisticas, realizado por Daniela Godoy Peralta, Crystal Sarmiento Jara y
Paulina Jerez Vilches, estudiantes de la Escuela de Periodismo de la Universidad de
Chile, para los fines de su memoria de titulo, sean editados y publicados en las distintas
plataformas administradas por las estudiantes (sitto web y redes sociales), siempre
respetando la privacidad e identidad de los menores de edad que puedan aparecer.

Firma

Nombre: Ma. Loreto Acosta Arriagada
Teléfono: 9 53485419

Correo electrénico: acosta.loreto.a@gmail.com

Fecha: 13, noviembre, 2023
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Consentimientos de las fuentes expertas:

1. Gloria Cortés

@
6{\ FACULTAD DE
ECOMUN!CACION
e IMAGEN

UNIVERSIDAD DE CHILE

Consentimiento de uso de entrevista

Autorizo que los contenidos de la entrevista cfectuada por Danicla Godoy Peralta,
Crystal Sarmiento Jara y Paulina Jerez Vilches, estudiantes de la Hscuela de
Periodismo de la Universidad de Chile, para los fines de su memoria de titulo, sean
publicados en su trabajo final, que serd (.‘l.? acceso publico a través del repositorio

digital de la Universidad,

este consentimiento 1os contenidos vertidos en condiciones de

Se excepria de
“the record, segin acucrdo explicito entre estudiante y

confidencialidad u off
entrevistado/a,

oS B

Firma

Nombre: éfbf & (oc ke ,X‘.Q,\o\()/\
Teléfono:
L w\m»\\' Cayv\

Correo electronico: cefen ‘_}ihd; % )
(

Fecha: 2. /'10 /?A"'z'j



https://drive.google.com/file/d/1GwdiWR5ocFcRujSSywfc3fkkXca4858F/view?usp=drive_link

2. Constanza Giell

FACULTAD DE
COMUNICACION
e IMAGEN

UNIVERSIDAD DE CHILE

Consentimiento de uso de entrevista

Autorizo que los contensdos de la entrevista efectuada por Daniela Godoy Peralta,
Crystal Sarmuiento Jara v Paulina Jerez Vilches, estudintes de la Escuela de
Penodismo de la Umiversidad de Chale, para los fines de su memona de utulo, sean

publicados en su trabajo final, que sera de acceso piblico a traves del repositono
digatal de la Universidad.

Se excepria de este consentimicnto los contenidos vertidos en condiciones de
confidencialidad u off the rand, segin acucrdo explicito entre estudiante y
cmrcvistm;ln/a.

Firma

Nombre: Constanza Giiell
Teléfono: +569 9499 3846
Correo electrénico: cotaguell@gmail.com

Fecha: 24 de octubre, 2023
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https://drive.google.com/file/d/1my-w2dl1DTjkSG5Vr4wfa_rxjUCVcvyc/view?usp=drive_link

3. Paula Salas

FACULTAD DE
COMUNICACION
e IMAGEN

UNIVERSIDAD DE CHILE

Consentimiento de uso de entrevista

Autorizo que los contenidos de la entrevista efectuada por Daniela Godoy Peralta,
Crystal Sarmiento Jara vy Paulina Jerez Vilches, estudiantes de la Escuela de
Pegodismo de la Universidad de Chile, paga los fines de su memona de dtulo, sean
publicados ¢n su trabajo final, que seri de acceso publico a través del repositonio
digital de la Unaversidad.

Se exceptia de este consentimiento los contenidos vertidos en condiciones de
confidencialidad w off #¢ recond, segin acucrdo explicito entre estudiante v
entrevistado/a.

Firma

Nombre: Paula Salas Mella
Teléfono: +56 9 99722892
Corrco clectrénico: pfsalas@uc.cl

Fecha: 30-10-2023
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https://drive.google.com/file/d/1pAi_EsqkPLVxDInxIt-uNPAfAT-Gzvee/view?usp=drive_link

4. Carolina Olmedo

i

W]|FACULTAD DE
4 COMUNICACION
e IMAGEN

UNIVERSIDAD DE CHILE

Consentimiento de uso de entrevista

Autorizo que los contenidos de la entrevista efectuada por Danicla Godoy Peralta,
Crystal Sarmiento Jara y Paulina Jerez Vilches, estudiantes de la Fscuela de
Periodismo de la Universidad de Chile, para los fines de su memoria de titulo, sean
publicados en su trabajo final, que serd de acceso pablico a traves del repositorio
digital de la Universidad.

Se exceptia de este consentimiento Jos contenidos vertidos en condiciones de
confidencialidad u off the reord, segun acuerdo explicito entre estudiante v
entrevistado/a,

Catlon. ek~

Firma

Nombre:  CAROLINA A. OLMEPO CALRASCO
Teléfono: +567 222 L4 04

Correo electronico: C'&.(O(mac»[mu(o CW’"&!C@ 7 W&,/ Cam
(
Fecha: 2,/ ) / 2029
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https://drive.google.com/file/d/1dxfWqEkZhG4YbjIHbd-NvpcJIRor1l5g/view?usp=drive_link

5. Klaudia Kemper

FACULTAD DE
o COMUNICACION
de IMAGEN

UNIVERSIDAD DE CHILE

Consentimiento de uso de entrevista

Autorizo que los contenidos de la entrevista efectuada por Daniela Godoy Peralta,
Crystal Sarmiento Jara y Paulina Jerez Vilches, estudiantes de la Escuela de
Periodismo de la Universidad de Chile, para los fines de su memoria de titulo, sean
publicados en su trabajo final, que sera de acceso publico a través del repositorio
digital de la Universidad.

Se exceptua de este consentimiento los contenidos vertidos en condiciones de
confidencialidad u off #he record, segin acuerdo explicito entre estudiante y
entrevistado/a.

/K {2 g( % /i/(/ 7!,/\

Firma

Nombre: Claudia Kemper
Teléfono: 998653615
Correo electrénico: klaudiakemper@gmail.com

Fecha: 13 nov 2023
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https://drive.google.com/file/d/1eBcqhwQsTY0Uq6GpQ1ZZHCbR47v1SkQI/view?usp=sharing

6. Soledad Novoa

‘{:‘;
FACULTAD DE
E COMUNICACION
e IMAGEN

UNIVERSIDAD DE CHILE

Consentimiento de uso de entrevista

Autorizo que Tos contenidos de b entrevasta efecruada por Danicka Godoy Peralta,
Coystal Sarmiento Jara y Paulma Jesez Vilches, estudantes de I Fscuela de
Penodismao de la Universsdad de Chile, pitea Tos fines de su memona de titulo, sean
publicados en su trabayo final, que seri de acceso piblico a traves del repositono
digntal de b Universsdad.

Se exceptia de este consentimiento los contensdos verdos en condicones de
confidencialidad v aff the o, segin acuerdo explicto entre cstudiante y
entrevistado/a,

.

Nombre: é@\@}\. $ ~ OUO’AU oo\
Ga090 2X $4\

< JokR DA® . MDA

Teléfono: -
Tore\e € Grea L -OM

Correo electrénico:

Fecha: | ¢ Al W2
%@%aW(CM{pM7
. ¢ ) s
Rk bipd, [T 2
c/u‘\‘Yo.z’«\DU Le W*f’“ﬂk..—\woc‘%
fox) g dey sy piides ARl s
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https://drive.google.com/file/d/1vrMKoly3BQSek3Yj_hCskGf3JuvB9LgH/view?usp=sharing

Pautas de entrevistas:

Artistas

© 0 N o g ke ow e

I N N S T
N wWw N -, O

15.
16.

17.
18.

Nombre completo, edad.

Mas de su vida (lo que quiera compartir).

¢Como fue su primer acercamiento al arte?

¢Cuando y como supo que era algo que querias hacer en tu vida?
¢Como te enamoraste del arte?

¢Cuantos afios lleva dedicandose a esto?

¢COmo te sientes cuando realizas tu arte/la pintura?

¢Cual es el hito que mas te ha marcado en tus aflos como artista?

¢Tuviste la oportunidad de estudiar artes formalmente (universidad)?

. ¢Como vislumbra la realidad del arte en Chile?

. ¢Como es dedicarse al arte en Chile?

. (Cuéles crees que son los obstaculos principales?

. ¢Cudles fueron los obstaculos que tu has debido sortear?

. Una de las motivaciones de este proyecto es visibilizar el trabajo de artistas mujeres, ¢cémo

ve la participacion de las mujeres en el campo de las artes?

¢Cuales consideras que son los principales obstaculos para las mujeres en el arte?

¢Crees que los roles de género histéricamente impuestos (madre, familia, cuidadora)
marcan y/o definen el desarrollo de una artista? ; Como?

En los afios que lleva en esto, ;considera que se ha evolucionado en cuestiones de género?
¢Qué crees que falta en este sentido en el pais? ¢Mayor concientizacion? ¢Politicas

publicas? ;Apoyos/facilidades estatales? ; Compromiso real?

Fuentes expertas

Las fuentes expertas contaron con pautas personalizadas para cada una. A continuacion, estd la pauta

general en la que se basaron las pautas individuales.

1.

¢Cuales crees que son los principales problemas que los artistas enfrentan en Chile, tanto
para visibilizar su trabajo como para obtener financiamiento por medio de esto?, porque
uno de los principales pensamientos de tener una carrera profesional en esta area, es que

no se llegard a ninguna parte.

66


https://docs.google.com/document/u/0/d/1RY-NHBv6_Njk6zLJXfTvVYsgdAPRVFqe1QZWqWRrsns/edit
https://docs.google.com/document/d/1RY-NHBv6_Njk6zLJXfTvVYsgdAPRVFqe1QZWqWRrsns/edit?usp=drive_link

10.

Lo anterior, ¢ha ido cambiando con el tiempo? ¢Consideras que en la actualidad se valora
de mejor manera el trabajo de las y los artistas? ¢Hay mas espacios para dar a conocer su
trabajo, para acercarlo al publico?

Ademés de los problemas generales de la industria artistica, ;crees que existen trabas
especificas para las mujeres? Sies asi, ¢cuales serian?

¢Cual piensas que es la base para abrir mas caminos al desarrollo de los talentos artisticos?
Pensando en las mujeres, ¢crees gque existe una comparativa positiva entre las
oportunidades de ahora y antes, en cuanto a las posibilidades de realizar/aprender arte?
¢Cuales? ;Qué queda por cambiar?

Los antecedentes que hemos recaudado es que antes era mucho mas dificil para la mujer
dedicarse al arte, porque su rol se establecio en el cuidado del hogar y la familia. Se podria
decir que ahora los roles de géneros estan mas cuestionados, ;pero ¢cuales crees td que
fueron los momentos en que se abrieron posibilidades para la mujer artista?

Se ha mencionado que las artistas se dedican a su carrera o la familia, que es muy dificil o
casi imposible mantener ambas, ;considera que eso se mantiene o ha ido cambiando con el
tiempo? ¢El rol de madre/cuidadora sigue siendo un obstéaculo para las artistas?

(Si es que se dedica al arte) ;Cual ha sido tu experiencia en este ambito?

En el ambito de politicas publicas, ¢como vislumbra la realidad de Chile en cuanto a las
artes? ;Como es en el caso de las mujeres?

Desde el rubro artistico, ¢se han generado iniciativas para seguir reduciendo las brechas e
inequidades de género en el campo de las artes? ; Como?

Si observamos el panorama internacional, ¢Chile esta a la altura en términos de politicas

publicas y/o apoyo en las culturas y las artes?

Encuesta de Usuario Arquetipico
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https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfu33V3VjIrqiRbbuUbuHXiu0_lt17aNjL2r8qgbc7LgTfhXg/viewform?usp=sharing



