UNIVERSIDAD DE CHILE

FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS
DEPARTAMENTO DE CIENCIAS Y TECNICAS
DE LA COMUNICACION

SEMINARIO DE TITULO

LA DjAGRAVACION EN LA COMUNICACION GRAFICA

Profesor Guia S* WILLY WOLF CUBILLOS

Alumnos participantes

ENRIQUE ARACENA PINTO

JULIO CERVELLINO GIGANTi
EDUARDO ROJAS ROJAS
GUILLERMO SCHWEITZER JIMENEZ
LETICIA SOTO GONZALEZ

LILIAN VARGAS ESPINOZA

SANTIAGO - CHILE
1980



INTRODUCCION

Diagramar, proyectar o disefiar una pagina de un diario,

una revista, un libro o un folleto es, aparentemente, un
proceso sencillo. Sin embargo, cuando se mira un diario,
una revista, un libro, etc. se puede '"sentir” de inmedia
to una sensacion de agrado o de rechazo. Intituitivamen
te se puede apreciar la correccion o la falta de armonia
de los elementos que integran sus paginas. Sin embargo,

el conocimiento de los principios que conforman ese lla-
mado a la captacion del interés del individuo due mira y
lee no sélo se basa en los conceptos de presentacion ar-
tistica, también hay una técnica en la preparacion o dis
tribucidn de esos elementos; y mas que eso, hay concep-

tos de comunicacion.

La diagramacion de un texto grafico nos per-
mite la manipulaciéon de los elementos que conforman el
mensaje? lectura, ilustraciones, color, etc., y por ello
todo el sistema esta basado en la teoria de la comunica-
cion.

Dentro de este contexto podemos sostener la
hipdtesis que una buena diagramacion de la primera pa-
gina de un diario permite obtener la méas rapida retro-
alimentacion, y con ello saber, luego de los correspon-
dientes analisis, si ese medio de comunicaciobn de masas
esta alcanzando a los publicos que quiere; si su mensaje
estda bien estructurado, si su alcance es efectivo y cémo
influye en la opinién publica.

Pero el alcance de este trabajo no apunta a
esa direccidn, solo se ha intentado demostrar cuales son
los elementos que constituyen un disefio, analizando tam-
bién algunos medios de comunicacion diarios de nuestra
capital, para apreciar si se cumple en ellos esas con-
diciones que sefalara Mauricio Amster: la compaginacion



debe presentar un conjunto armonioso; ordenado, atrayen-
te y, sobre todo, legible.

El disefio gréafico en su correcta acepcion
€s un proceso eminentemente técnico, porque supone la
utilizacién armoén: ca de la técnica grafica y sus recur-
sos en un plano o superficie blanca de la hoja de papel,
en un formato dado, con signos graficos que conforman el
lenguaje, signos complementarios, colores, etc. Ademaés,
significa la utilizacidn de recursos artisticos para e-
quilibrar, hacer agradable y atrayente a la vista esos
recursos, y todo ello inmerso dentro de leyes psicolo-
gicas que van implicitas en la distribucién de esos ele-
mentos. Todo ello para obtener un resultado: que el o
los mensajes lleguen eficientemente a los receptores,
bien decodificados y sin interferencias. En otras pala-
bras, que la comunicacion sea efectiva.

Willy Wolf Cubillos

Profesor Guia
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CAPITULO 1

LENGUAJE Y COMUNICACION



La capacidad de poder comunicarnos mediante el lenguaje
parece un hecho tan natural que casi nunca nos preocu-
pamos por entenderla y definirla. Esto se dele a que la
mayoria de las personas la toma como un instrumento sin
prestarle una atencidn critica.

La adquisicion de un lenguaje difiere de o-
tras facultades humanas, ya que el acto de hablar esta
intimamente relacionado con el acto de pensar. Por ejem-
plo, un individuo aprenderd a bailar sea cual fuere la
sociedad en que nazca. En cambio si es llevado de una
sociedad a otra distinta a la de su origen, su lenguaje
sera totalmente distinto.

Algunos autores estan de acuerdo en que el
lenguaje no es instintivo. Segun Eduard Sapir, el len-
guaje es un método exclusivamente humano para comunicar
ideas, sentimientos, emociones y deseos a través de un
sistema de simbolos que son ante todo, auditivos y se
producen por los 6rganos del habla.

No hay en el habla humana, dice Sapir, una
base iInstintiva apreciable, si bien cierto que las pre-
siones instintivas y el ambiente natural pueden servir
de estimulo para el desarrollo de tales o cuales ele-
mentos del habla, y que Las tendencias instintivas de
cualquier especie pueden dar a la expresion linguistica
una extension en un molde predeterminado.

Funciona con dos clases de material; en for-
ma fisica y en la idea que se desprende, del sonido o es-
critura, es decir, en el significado. Estas dos etapas
pueden denominarse: expresion y contenido.

SUS ORIGENES
Innumerables estudios se han hecho acerca de la cuna del

lenguaje. Entre las teorias existentes esta la interjec-
cional, descartada ya que no existe prueba tangible que
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demuestre que el conjunto de los elementos del habla y
de los procedimientos linguisticos han surgido de las

interjecciones. Lo mismo ocurre con las onomatopéyicas,
referidas a las imitaciones que habria hecho el hombre
a partir de los sonidos provenientes de la naturaleza-.

La naturalista es la que ha logrado mayor
aceptacion. Segun ésta, el lenguaje surgiria en forma
natural a partir de la necesidad de representar direc-
tamente ciertos fendmenos que el hombre vive, con el
fin de comunicarlos.

UN INSTRUMENTO CREALO POR EL HOMBRE

La mayor importancia del lenguaje radica en que hace
posible la comunicaciéon de los hombres entre si. ElI
hecho que exista es, sin lugar a dudas, la base méas soO-
lida de nuestra sociedad, permitiendo su existencia a
través del tiempo.

"Los hombres con la ayuda del lenguaje ex-
ploran el mundo que los rodea, desentranan en las co-
sas y en su propia persona insospechadas perspectivas,
perfeccionan o corrigen conductas y ejercitan en
habilidosa y continua dialéctica sus facultades supe-
riores, EIl lenguaje contribuye definitivamente al de-
sarrollo integral del individuo. Es la llave maestra de
la cultura, segunda naturaleza del ser humano".

El estudio de la relacion hombre-lenguaje
es sintomatico. La historia de la humanidad nos mues-
tra como el hombre, mediante este instrumento sin pa-
ralelos, progresa en todos los niveles de la vida, cien-
cia, arte, cultura, etc.

DEFINICION

Segun Saussure, "la materia de la linguistica esta cons-
tituida, en primer lugar, por todas las manifestaciones



del lenguaje 1x11118110, ya se trate de naciones civiliza-
das o pueblos salvajes, teniendo en cuenta no solamente
el lenguaje correcto y el bien hablar, sino todas las
formas de expresion. Como el lenguaje no siempre esta
al alcance de la observacion, el linguista debera tener
en cuenta los textos escritos, ya que son los Unicos
medios que nos permiten conocer los idiomas pretéritos
y presentes*'.

Mas adelante senala la necesidad fundamen-
tal, antes de iniciar el trabajo, de realizar una aca-
bada definicidn acerca de qué es el lenguaje. Pero tam-
bién surgen dificultades al no haber acuerdo acerca de
los hechos y caracteristicas del lenguaje por lo que
no se logra unanimidad al tratar de definirlo.

Para Saussure, el lenguaje tomado en su con-
junto "es multiforme y heterdclito; en diferentes do-
minios, a la vez fisico, fisiolodgico y, siquico, per-
tenece ademas al dominio individual y social; no se de-
ja clasificar en ninguna de las categorias de los he-
chos humanos porque no se sabe como desembrollar su uni-
dad".

Varios autores intentaron su definicidn po-
niendo énfasis en el aspecto del "signo" en el lenguaje.

fiudolf Carnap: "Una lengua, por ejemplo, la
inglesa, es un sistema de actividades o habitos, es de-
cir de disposiciones para ciertas actividades que sirve
principalmente para fines de comunicacion y coordina-
cion de actividades entre los individuos de un grupo".

J. Harria: las palabras son simbolos de
ideas generales y particulares de las generales, pri-
mordial, esencial inmediatamente de las particulares
sO6lo secundaran accidental y mediata".

Federico Hegel: "el lenguaje es el acto de



inteligencia tedrica en su verdadero sentido, porque
es su expresion externa",

Eislos: "el lenguaje es toda expresion de
experiencias por una criatura con alma".

Frobor: "el lenguaje es una serie ordena-
da de palabras por las cuales el que habla expresa sus
pensamientos con la intencién de darselos a conocer al
oyente"'.

Otto Jesperson: "el lenguaje es una acti-
vidad humana que tiene por objeto comunicar ideas y
emociones'.

Dittrich: "el lenguaje es la totalidad de
las capacidades expresivas de los seres humanos indivi-
duales y de los animales para ser comprendidos al me-
nos por un individuo".

Joseph Bram: "el lenguaje es un sistema es-
tructurado de simbolos vocales arbitrarios, con cuya
ayuda actuan entre si los miembros de una sociedad".

Adam Schaff. "todo sistema de signos de un
tipo definido que sirve al propdsito de la comunica-
cion humana".

Benedetto Crocce: "el lenguaje es sonido
articulado y limitado, organizado para fines de expre-
sion™.

Morris: "
Midtico de la palabra es, cualquier conjunto intersub-
jetivo de vehiculos de signos, cuyo uso esta determina-
do por reglas sintacticas, semanticas y pragmaticas".

el lenguaje en pleno sentido se-

Uno de los hombres de mayor influencia en
el estudio del lenguaje fue Saussure, profesor de lin-



guistica de la Universidad, de Ginebra. Dos alumnos su-
yos publicaron postunamente su "Curso de Linguistica
General” (1959), en éste aparece por primera vez una
concepcion estructuralista del lenguaje como sistema
funcional de signos.

El papel de Saussure no reside en haber in-
troducido este tema sino en haberlo reencontrado, y so-
bre todo, en haberlo podido imponer después de los éxi-
tos de la gramatica comparada. Esta se habia dedicado,
ante todo, a establecer correspondencia entre los ele-
mentos (morfemas) de las lenguas cuyo parentesco se
presumia.

Saussure, para restablecer la originalidad
de los sistemas que se manifiestan en los diferentes
estados lingudisticos, tuvo que atacar la misma nocion
de elemento, porque ella era el fundamento de las iIn-
vestigaciones de los historiadores. Su aporte al es-
tructura lismo linguistico consiste quisas en el hecho
de proponer el elemento en el sistema.

Saussure estudié el lenguaje desde dos pun-
tos de vista: la lengua y el habla. Aunque ya se habia
establecido la distincidn entre estos dos conceptos,
tuvo el mérito de otorgarle calidad cientifica.

"La lengua para nosotros no se confunde
con el lenguaje. La lengua no es méas que una determina-
da parte del lenguaje, aunque esencial. Es, a la vez,
un producto social de la facultad del lenguaje y un
conjunto de convicciones necesarias, adaptadas por el
cuerpo social para permitir el ejercicio de esa facul-
tad en los individuos. La lengua es una totalidad en
si y un principio de clasificacion. En cuanto le damos
el primer lugar en los hechos del lenguaje, introduci-
mos un orden natural en un conjunto que no se presta a
ninguna clasificacion.



"E1 habla es, por el contrario, un acto in-
dividual de voluntad y de inteligencia en el cual con-
viene distinguir primero las combinaciones por las cua-
les el sujeto hablante utiliza el cdédigo de la lengua
con miras a expresar su pensamiento personal; segundo,
el mecanismo sico-fisico que le permite exteriorizar
esas combinaciones".

Saussure hacehincapié, en su curso, sobre
la importancia que tiene la lengua sobre el habla, se-
Nalando que a L caracterizar a la lengua caracterizamos
a la linguistica en general, y todos los elementos del
lenguaje que estan contenidos en el habla se ven obliga-
dos, subordinados a esta ciencia de la lengua.

El estudio de la lengua, dice Saussure, se
compone de dos partes: una esencial, que tiene por ob-
jeto la lengua que es social en su esencia e indepen-
diente del individuo. La otra, secundaria, tiene por
objeto la parte individual del lenguaje, es decir, In-
cluye la fonacion y es sicofisica.

"Sin duda ambos objetos estan estrechamen-
te ligados y se suponen reciprocamente: la lengua es
necesaria para que el habla sea inteligible y produzca
todos sus efectos; pero el habla es necesaria para que
la lengua se establezca

"Oyendo a los otros es como cada uno apren-
da su lengua materna, que no llega a depositarse en su
cerebro hasta que al cabo de innumerables experiencias
lo logra. Por dltimo, el habla es la que hace evolucio-
nar a la lengua, las impresiones recibidas oyendo a los
demés son las que modifican nuestros habitos linguisti-
CoS .

"Hay, pues, interdependencia de lengua y ha-
bla, aquella es a la vez el instrumento y producto de
ésta. Por eso no les impide ser dos cosas absolutamente



distintas".

Para Saussure, la lengua existe en la co-
lectividad, o en los grupos, como una suma de conven-
cionalismo que se depositan en el cerebro o en las per-
sonas. En cada uno de ellos existe una cantidad casi
idéntica de palabras que por intermedio del convencio-
nalismo llegan a tener el mismo significado. Por eso
dice que cada individuo tiene un diccionario en su ce-
rebro, igual al del resto.

El habla es la suma de todo lo que la gen-
te dice y comprende: a) combinaciones individuales,
dependientes de la voluntad de los hablantes; b) actos
de fonacién igualmente involuntarios necesarios para
ejecutar tales combinaciones. No hay pues nada de co-
lectivo en el habla, sus manifestaciones son individua-
les y momentaneas;

CARACTERES DE LA LENGUA

Saussure define cuatro caracteristicas de la lengua:

1. Es un conjunto bien definido, el de los hechos del
lenguaje. Es la parte social del lenguaje exterior al
individuo que por si sOlo no puede modificarla ni crear-
la; no existe mas que en virtud de una especie de con-
traste establecido entre los hombres de una comunidad.

2. La lengua, distinta del habla, es un objeto que se
puede estudiar separadamente. Ya no hablamos de lenguas
Mmuertas, pero podemos muy bien asimilarnos a su organis-
mo linguistico.

3. Mientras el lenguaje es heterogéneo, la lengua asi
delimitada es de naturaleza homogénea: es un sistema de
signos en el que solo es esencial la union del sentido
y de la imagen acustica, y donde las dos partes del sig-
no son igualmente siquicas.



4. La lengua, no menos que el habla, es un objeto de na-
turaleza concreta, gran ventaja para su estudio. Los sig-
nos linguisticos no por ser esencialmente siquicos son
abstracciones; las asociaciones ratificadas por el con-
senso colectivo, y cuyo conjunto constituye la lengua,
son realidades que tiene su asiento en el cerebro. Ademas,
los signos de la lengua son, por decirlo asi, tangibles;
la escritura puede fijarlos en imagenes convencionales,
mientras que seria imposible fotografiar en todos sus de-
talles el acto del habla; la fonaciéon de una palabra, por
pequena que sea, representa una infinidad de movimientos
musculares extremadamente dificiles de conocer y de ima-
ginar.

En la lengua, por el contrario, no hay méas que
la imagen acustica, y esta se puede traducir en una ima-
gen visual constante. Esta posibilidad de fijar las co-
sas relativas a la lengua es la que hace que un dicciona-
rio y una gramatica puedan ser su representacion fiel,
pues la lengua es el depdsito de las imagenes acustica y
la escritura la forma tangible de esas imagenes.

PUNCION PEE LENGUAIJE

Los hombres se comunican de diferentes maneras para in-
tercambiar ideas y estimular sus emociones. Entonces se
valen de gestos, lenguaje fonico, imagenes, escritura y
sefnales previamente convenidas que ordenadas en un sis-
tema constituyen una forma de lenguaje.

Adams Schaff (introduccién a la Semantica)
dice gque senal es: "un signo cuyo propdsito es evocar,
cambiar o hacer que alguien desista de una accién". La
sefal es un sustituto de las expresiones verbales, reem-
plazadas como un lenguaje cifrado.

Seznikov, en su Teoria del Conocimiento,
dice que las senales linguisticas son estimulos con-
dicionados creados por la sociedad y usados intencional-
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Lente por todos los miembros de la colectividad social,
los cuales no desempefian solamente una funcidon de sefa-
lizacidn, sino también significativa y constituyen un

medio de reflexidn generalizada, conceptual de la rea-
lidad, sirviendo a los fines de la comunicacion,

Adadn Schaff sefala que existen otros signos
sustitutivos por centraste con las senales, estos son
signos de "algo" cuya funcidn es representar a otros ob-
jetos, estados de cosas 0 acontecimientos. Si se repre-
senta un objeto abstracto hablamos de simbolos.

El verdadero sentido del simbolo es acercar
a los hombres a los conceptos, presentandoles ideas abs-
tractas en forma de objetos materializados; por eso son
empleados en los movimientos de masas, en propaganda etc.
El segundo rasgo especifico del signo -su caracter con-
vencional- esta enlazado con la funcidon de representar
nociones abstractas por objetos materiales, que es la
funcidn propia del simbolo en el proceso de la comunica-
cion.

Cuando se analiza la naturaleza de la comu-
nicacion hay que hacer una distincidon entre signo y sim-
bolo.... En su "Introduccion a la Semantica”, Adam Schaff
explica la funcién del signo como medio de comunicacion
y para el propodsito de ésta. Schaff define el signo co-
mo todo objeto material o sus caracteristicas, asi como
todo acontecimiento material se convierte en signo cuan-
do dentro del proceso de la comunicacidon interhumana, en
el marco del lenguaje admitido por los interlocutores,
sirve para la comunicacion de una idea sobre la realidad,
es decir, sobre un mundo exterior o sobre las experien-
cias de uno de los interlocutores.

Ferdinand de Saussure explica que lo que el
signo linguistico une no es una cosa y un hombre, sino
un concepto o una imagen acustica. Segun él, el signo
linguistico es una entidad siquica de dos caras, que
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puede representarse por la figura concepto-imagen acus-
tica. Estos dos elementos estan intimamente unidos y se
reclaman reciprocamente. En cuanto a los caracteres del
signo, afirma que el lazo que une al significante con el

significado es arbitrario.

Aclara que se ha utilizado la palabra sim-
bolo para designar el signo linguistico, lo que él lla-
ma, el significante. Sin embargo, hay objeciones para
admitirlo porque el signo tiende por sus caracteristicas
a no ser arbitrario. En seguida Saussure se refiere al
caracter lineal del significante por ser de naturaleza
auditiva. Representa una extensidon mensurable. Es una
dimension: una linea. Sus elementos se presentan uno
tras otro formando una cadena en oposicion a los signi-
ficantes visuales que ofrecen complicaciones simultaneas

en varias dimensiones*

Quien hable del lenguaje tendra que remitir-
se a la comunicacién y viceversa. Es sabido que la co-
municacion no soélo se lleva a cabo mediante el lenguaje
verbal o fonico, tampoco es menos cierto que éste es un
medio exclusivamente humano de influir en otros.

Por medio del uso de las palabras, la comu-
nicacion hace posible una forma de conducta que puede
predecirse relativamente. Sabemos que esperar de otros
y ellos saben qué esperar de nosotros.

Segun Karl Buhler, la funcidn comunicativa
del lenguaje se cumple en tres dimensiones fundamenta-
les y distintas: representativa, expresiva y apelativa.
En el primer caso se refiere al lenguaje en relacidon
con la realidad, que circunda al individuo; en el segun-
do, a la relacion entre el lenguaje y su uso para influ-
ir en el comportamiento. Las tres funciones pueden dar-
se simulta'’neamente, siendo la representativa, basica,
pues sin ella no puede haber comunicacion.
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LA COMUNICACION HUMANA

La gente puede comunicarse a muchos niveles, por muy di-
versos motivos, con gran numero de personas y en multi-
ples formas.

Podemos decir que toda comunicaciébn humana
tiene alguna fuente, es decir, alguna persona 0 grupo de
personas con un objetivo y una razdn para ponerse en co-
municacién. Una vez dada la fuente, con sus ideas, nece-
sidades, intenciones, informacion y un propdsito por el
cual comunicarse, se hace necesario un segundo componen-
te. El propdsito de la fuente tiene que ser expresado en
forma de MENSAJE. En la comunicacion humana el mensaje
puede ser considerado como conducta fisica: traduccion
de ideas, propodsito e intenciones, en un coédigo, en un
conjunto sistematico de simbolos: en un lenguaje.

¢Como llegan a traducirse en coédigo, en len-
guaje, los propédsitos de la fuente...? Este proceso re-
quiere otro componente, un ENCODIFICADOR. El encodifica-
dor es el encargado de tomar las ideas de la “fuente" y
disponerlas en un codigo, expresando asi el objetivo de
la fuente en forma de mensaje.

En la comunicaciobn de personaa persona la
funcion de encodificares efectuada por medio délacapacidad mo-
tora de la misma fuente: mecanismos vocales, los siste-
mas musculares de la mano (que dan lugar a las palabras
escritas, los dibujos, etc.), los sistemas musculares
de las deméas partes del cuerpo (que originan los gestos
del rostro y ademanes de los brazos, las posturas, etc)»

Cuando se trata de situaciones de comunica--
clones mas complejas, separamos el encodificador de la
fuente. Tomaremos solamente la fuente de comunicacion
con su objetivo y un encodificador que traduzca o0 expre-
se ese objetivo en forma de mensaje. Asi estaremos pre-
parados para introducir un cuarto elemento: EL CANAL.
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Podemos considerar los canales en distintas
formas. La teoria de la comunicacion ofrece, por lo me-
nos, tres significados para la palabra canal. Nos con-
formaremos con decir que es un portador de mensajes, 0
sea, un conducto. Es exacto decir que los mensajes solo
pueden exXistir en "algunos" canales. Pero a pesar de
esto la eleccion de canal es, e menudo, un factor im-
portante para la efectividad de la comunicacion.

Hemos hablado de: PUENTE, ENCODIEICADOE, MEN-
SAJE y CANAL. Si nos detemos aqui, ninguna comunicacion
se habrd producido. Para que ésta ocurra debera haber al-
guien en el otro extremo del canal. Si tenemos un objeti-
vo, encodificamos un mensaje y lo ponemos en uno u otro
canal, habremos efectuado tan sélo una parte de la ta-
rea. Cuando hablamos, se hace necesario que alguien es-
cuche; cuando escribimos, alguien tiene que leernos. La
persona o personas situada en el otro extremo del canal
puede ser llamada RECEPTOS de la comunicacién, el blanco
de ésta.

Las fuentes y los receptores de la comuni -
cacion deben usar coédigos similares. Si no lo hacen,
la comunicacion es imposible. Cabe dar un paso mas y de-
cir que la fuente y el receptor pueden ser la misma per-
sona (el individuo escucha lo que esta diciendo, lee lo
que escribe, piensa). En términos sicoldgicos, la fuen-
te trata de producir un estimulo. Si la comunicacion tie-
ne lugar, el receptor responde a ese estimulo; si no res-
ponde, la comunicacidon no ha respondido.

Asi como la fuente necesita de un encodifica-
dor para traducir sus propoOsitos en mensajes, para expre-
sar el propdsito en un cédigo, al receptor le hace falta
decodificar para entender. Decodificar el mensaje y darle
la forma que sea utilizable por el receptor.

Estos son los componentes basicos de un pro-
ceso de comunicacion: fuente de comunicacidon, encodifica-
dor, mensaje, canal, decodificador y receptor de la co-
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RETROALIMENTACION E INTERFERENCIAS

Los seres humanos, al comunicarse, tratan de alcanzar ob-
jetivos relacionados con la intencidn basica de influir
en el medio o en ellos mismos. A menudo se pretende que
los receptores de sus mensajes den ciertas respuestas,
que sepan determinadas cosas, que piensen de una forma

u otra, que actuen en determinada forma.

Pero, para que esto ocurra, tiene que exis-
tir una relacion interdependiente entre la fuente y el
Emisor, que cada uno afecte al otro, que se necesiten
mutuamente para su definicidon y existencia

Para que la comunicacion funcione con efec-
tividad debe haber un proceso donde los elementos en
juego funcionen a la perfeccidn. Se relacionen e inter-
actuen correctamente para lograr el proceso en forma,,
circular, es decir, que se produzca la "retroalimenta-
cion™.

La retroalimentacion o feed-back, es un con-
cepto de gran importancia en el modelo de comunicacion.
Es, en primer lugar, lo que asegura el caracter siste-
matico de la relacion: Emisor, Mensaje, Receptor.

LA COMUNICACION ES INTERACCION

Muchos autores se han delicado a estudiar y analizar el
proceso de la comunicacion humana. Algunos en forma so-
lo tedrica, otros de manera més practica y cientifica

Unos a nivel personal; otros a nivel masivo. La
mayoria ha partido del supuesto que: EIl propdsito fun-
damental de ésta es influir en el receptor y producir

una respuesta .

También han elaborado modelos para explicar
el funcionamiento de este proceso. Charles Steinberg, en
su obra "Los Medios de Comunicacion Social™ sefala: para
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que el proceso de la comunicacion funcione con efectivi-
dad son necesarios cuatro factores. El comunicador, el
recipiente (receptor) el contenido (mensaje) y el efecto.

Para Steinberg, la comunicacion es un proce-
so de ida y vuelta, jue contiene un estimulo y una reac-
cion, La reaccidn evocada por un comunicador se convier-
ta, a su vez, en un estimulo y un comunicado por sSu pro-
pio derecho. De esta manera, puede convertirse en una
serie de comunicaciones, donde cada una puede ser tanto
respuesta como estimulo.

Este autor hace mencién a la reciprocidad de
la comunicacion y manifiesta: "En la comunicacion se e-
fectua una inversion constante de papeles. Es decir, el
receptor se convierte en comunicador y éste en comuni-
cante ."

"Al mismo tiempo que los papeles de los dos
se intercambian, cada uno toma las funciones del otro.
El comunicador, cuyo papel inicial es enviar el mensaje,
se convierte en la persona que lo recibe. Por su parte,
el receptor que ha estado recibiendo el mensaje, con
frecuencia inicia con su propia reaccidén un mensaje sub-
secuente. De esta manera, al invertirse los papeles, tan-
to el comunicador como el receptor contribuyen al proce-
so de comunicacion".

De esta manera surge el criterio sobre el
éxito o efectividad de la comunicacién. Steinberg dice
que podria afirmarse que la comunicacion tiene lugar con
éxito cuando el efecto producido por el comunicado, es
el que intentaba el comunicador. Es decir, cuando se
produce el proceso de "retroalimentaclon™ o feed-back.

Para los matemaéaticos cono Claude Shanon, ba-
rren Weaver y Norbert Wiener, el tema fundamental de sus
estudios es la transmisidon de mensajes exactos 0 aproxi-
mados desde un punto a otro. Sus estudios matematicos
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también derivan del concepto de retroalimentacion. Aqui
este es un proceso circular mas que lineal y constituye
el fundamento de los dispositivos automaticos.

Mientras el matematico esta interesado en
sefales electronicas, el antropodlogo linguista estudia
las sefales humanas. Mientras tanto el sicélogo social
esta interesado en lo que concierne a la comunicacion
humana en su propia cultura y en su época.

En todos estos aspectos, la 'retroalimenta-
cion” es una cuestion de la comunicacion, de la trans-
mision de la informacién. Como la respuesta a un mensa-
je condiciona a menudo al siguiente, la retroalimenta-
cion es una de las claves fundamentales para comprender
la comunicacién en general.

Este concepto tan utilizado en comunicacio-
nes también ha sido aplicado a la ciencia politica mo-
derna. EIl profesor Karl Deutsch, una de las figuras im-
portantes en este campo, lo designa como realimentacion.

Deutsch sefala que: "Nuestra vida se halla
rodeada por aplicaciones del principio de realimenta-
cion en la actual ingenieria de control. "Los termos-
tatos que funcionan en los hogares, dice el autor, los
ascensores automaticos de los edificios de oficinas,
asi como las guias automaéticas de tiro en las baterias
antiaéreas y los misiles teleguiados que ahora se estan
desarrollando, representan una aplicacion de este prin-
cipio".

El cientifico explica este proceso mediante
la aplicacion de un "impulso” en un sistema eléctrico.
A través de este, el sistema debera acercarse a un "ob-
jetivo" y para que esto ocurra debe darse el sistema de
"realimentacion”, es decir, recibir informacién concer-
niente a la posicion del "objetivo” y a su propia dis-
tancia que lo separa de éste, provocadas por su propio
funcionamiento.
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De esta manera, el sistema deberd estar en
condiciones de responder a esta informacion mediante
cambios adicionales en su propia posiciobn o comporta-
miento. Valido de estos mecanismos, y si se le ofrece
la libertad suficiente, el sistema tendera a acercarse
a su objetivo.

Beutsch encuentra cierta similitud en su
postulado de busqueda de objetivos con los conceptos
de impulso, indicio, respuesta y recompensa.

Este autor habla de realimentacidn negativa
y positiva. En la negativa la informaciéon referente al
funcionamiento de un sistema de decisidon se devuelve a
éste y puede servir para negar, oponerse 0 invertir su
accion en curso, si tal accion alejara al sistema de su
objetivo.

En el caso de la realimentaoién positiva,
la informacién acerca de la respuesta de un sistema
sirve para reforzar esa respuesta en la misma direccidon
y la informacidn acerca de esta respuesta puede produ-
cir un refuerzo adicional de ese comportamiento. Los
panicos en las muchedumbres, en la Bolsa, las carreras
armamentistas son ejemplos de esta realimentacién posi-
tiva ,

Para David Berlo, el "feed-back"o retroali-
mentacion, es el uso que una fuente hace de la retro-
alimentacidn para determinar su propio éxito. "El feed-
back, dice Berlo, proporciona a la fuente la informa-
cion con respecto al éxito que obtuvo al cumplir su ob-
jetivo. Al hacer esto, ejerce un control sobre los fu-
turos mensajes que la fuente encodifica."

Be ello desprende que: "Cuando una fuente
recibe un "feed-back" que recompensa, sigue produciendo
el mismo tipo de mensaje. Cuando recibe un "feed-back"
que no recompensa, continuara eventualmente su mensaje.
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Al responder a un mensaje., el receptor ejerce control so-
bre la fuente”.

El conocimiento y utilizacion del "feed-back"
aumenta la efectividad de la comunicacion. Asi, un men-
saje puede ser considerado como estimulo o respuesta, se-
gun de donde halla partido la comunicacion.

Berlo advierte que el "feed-back™ es "un ti-
po de interdependencia de accidn-reaccidn, es decir, al-
go mecanico que niega el concepto de proceso. Es soélo
una secuencia de acontecimientos interdependientes entre
si', la intencidn de este autor es dejar establecido que
el Emisor tiene dos tipos de retorno cuando envia un men-
saje. En primer lugar, las espectativas que tenga de si
mismo, del canal, del contenido, del receptor, etc. vy,
en segundo lugar, de la respuesta que el receptor de su
mensaje tenga. Al primero de ellos lo identifica como
"empatia” y al segundo como "feed-back" o retroalimenta-
cion.

RUIDOS 0 INTERFERENCIAS
EN LA COMUNICACION

Los ruidos, barreras o interferencias en la comunicacion
son las dificultades de expresion y de significacidon en

el lenguaje, las que llegan a conformar los llamados rui-
dos semanticos, técnicos, sociales y emocionales.

Ahora, para que la comunicacion sea tal, de-
be ser efectiva. Mientras mejor conozca el emisor los de-
talles del proceso de la comunicacion, aumenta la capaci-
dad del hombre para afrontar los problemas de comunica-
cion que debe encarar en su trabajo, cualquiera sea la
naturaleza de éste.

Para David Berlo, muchos de los errores de
la comunicacion atribuidos a distintas causas externas
son producto del desconocimiento por parte de los acto-
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res del proceso comunicativo de las reglas y caracteris-
ticas de éste.

Se pueden producir interferencias semanticas,
incomprension por parte de emisor y receptor del signi-
ficado de palabras. Esto ocurre principalmente con dia-
lectos o aforismos empleados en paises 0 regiones, jjcr
e jemplo.

En el campo social, la falta de libertad de
prensa, la de asociacidon, de reunion y de opinion piibli-
ca se consideran como ruidos sociales, ya que la gente
no puede tener conocimiento libre de los hechos. Esto se
da en los gobiernos totalitarios que impiden, la comunica-
cion plena, porque tienen controlados los medios de comu-
nicacion. Dentro de este campo estarian también las in-
terferencias emocionales que se producen cuando las per-
sonas no se pueden concentrar en un proceso de comunica-
cion.

En el "Procmso de la Comunicacion” de Berlo,
éste plantea que la comunicacidn solamente sera efectiva,
en la medida que el receptor "actue o piense" como la
fuente espera que lo haga. Para que esto se cumpla, la
fuente debe considerar todos aquellos elementos que au-
mentan o reducen la probabilidad de alcanzar el objetivo.
Debe analizar todos los factores que determinan la cali-
dad de la comunicacion.

"Cuando los receptores, dice Serlo, se ven
enfrentados a cualquier situacion de comunicacion, puede
suceder que "entiendan",,"entiendan a medias" o simple-
mente "no entiendan" , algo no esta funcionanlo "entre
los dos". Ese algo, en teoria de la comunicacion, se lla-
ma interferencia.

Este concepto fue desarrollado por Shanon y
VVeaver, quienes analizaron los problemas de la comunica-
cion electrénica. Berlo toma como base la conceptualiza-
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cion de estos tedricos y define el "ruido" como "los fac-
tores que distorsionan la calidad de una sedal reducien-
do la efectividad de la comunicacion’.

Asi como hay factores que reducen la efecti-
vidad, Berlo postula -que también existen elementos que
aumentan esta efectividad. Esto se llama "fidelidad".

Be acuerdo a ello, el autor senala que la Fi
delidad seria sinbnimo de efectividad. Y, en la busqueda
de ésta, Berlo, intenta un analisis de sus determinantes
en cada uno de los componentes de su modelo de proceso,
para lo cual plantea una agrupacion de fuentes y encodi-
ficadores y receptores y decodificadores en la comunica-
cion jnterpersonal.

PROPOSITOS BE LA COMUNICAQIOLI

Aristoteles definié el estudio de la comunicacion como
la "busqueda" de todos los medios de persuasion que tene-
mos a nuestro alcance. Analizé las posibilidades de los
demas propdsitos que puede tener un orador. Sin embargo
dejé muy claramente asentado que la meta principal de la
comunicacion es la "persuacion", es decir, el intento
que hace el hombre de llevar a los demas a tener su mis-
mo punto de vista. Este tipo de enfoque del propdsito
comunicativo siguié siendo popular hasta la segunda mi-
tad del siglo XVIII, aun cuando el énfasis ya no se pu-
siera sobre los métodos de persuacidn, sino en crear bue-
nas imagenes del orador.

A fines del siglo XVIIl existia una teoria
sicolbégica que apuntaba al dualismo alma-mente tomada
como base para dos propodsitos de la comunicacion: in-
telectual y emocional. Be acuerdo con esta teoria, uno
de los objetivos de la comunicacion era informativa:
llamamiento hecho a la mente. Otro era persuativo: lla-
mado hecho al alma, a las emociones.
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Los sicdlogos actuales no sostienen ya la
teoria de esta escuela, pero guedan reminiscencias de
ella en la definicion del intento comunicativo. Hay al-
gunos que aun distinguen entre el entrenamiento en la
argumentacion: llamado a la mente utilizando pruebas
racionales, argumentos légicos y el entrenamiento en la
persuacion por medio de las emociones mediante pruebas
irracionales, argumentos ildgicos.

La teoria actual sobre la conducta humana
encontré Util el abandono de la dicotomia mente-cuerpo.
Los conductistas tienden a defender la posicion de que
el organismo puede ser analizado en forma mas producti-
va pensando que estas entidades no son ya operativas.
Una de las criticas hechas al concepto de una triple
division del propdsito se refiere a la naturaleza del
lenguaje- Més adelante podra verse que existe una ra-
zOn para creer que todo uso del lenguaje tiene una di-
mension persuasiva, y que la comunicacibn se hace com-
pletamente imposible si ésta, en una forma u otra, ca-
rece del intento de persuacion.

La distincidn que se hace entre informa-
cion-persuacion-entretencién ha llevado a confunsion.
Hubo una tendencia a interpretar como que estos propo-
sitos son excluyentes. Es decir, que cuando una perso-
na esta entreteniendo no estd dando informacién; que
cuando esta persuadiendo no estad entreteniendo, y asi
sucesivamente.

Por ejemplo, es muy comin que en la actua-
lidad se distinga entre educaciéon que informa, propagan-
da que persuade y entretenimiento que distrae. Algunos
comunicadores profesionales de la prensa y de la educa-
cion afirman que no estan tratando de persuadir a la
gente, que "solo Ja estan informando", otros consideran
la industria del entretenimiento como algo independien-
te de la persuacion e ignoran totalmente cuales son los
efectos que sus mensajes pueden llegar a producir en el
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conocimiento, en los procesos del pensamiento y en las
actitudes del publico.

El teatro, por ejemplo, con una gran dosis
de tradicidon y herencia, mucha gente lo clasificaria
como un "vehiculo" de entretenimiento, a pesar de lo
cual hay innumerables ejemplos de obras de teatro cuya
intencion es provocar determinados efectos en el publi-
co, completamente distintos de un entretenimiento.

Esta distincion entre informacion-persua-
gion puede presentar dificultades si se parte de la ba-
se que en la comunicacion estos propositos son indepen-
dientes. También puede ser motivo de error el hecho de
que los términos utilizados sean tan abstractos que ha-
gan que nuestras formas de interpretarlos se tornen de-
masiado amplias, indefinidas y vagas. Se hace dificil
relacionarlos directamente con la experiencia.

Una dltima critica al intento de definir el
propodsito es que éste no se halla a menudo centrado en
la conducta, sino en el mensaje: discurso, escrito, o-
bra de teatro, publicidad. Desde el punto de vista con-
ductista, resulta mas util definir el propdsito como la
nieta «. «

Lo que si se puede hacer y, con seguridad,
decir que el propdsito de la comunicacion debe ser:

1 . No contradictorio légicamente ni inconsistente con-
sigo mismo.

2. Centrado en la conducta; es decir, expresado en tér-
minos de la conducta humana.

5. Do suficientemente especifico como para permitirnos
relacionarlos con el comportamiento comunicativo re-
al.

4. Compatible con las formas en que se comunica la gen-
te*
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¢A QUE SE LLAMA COMUNICACION DE MASAS?

Comunicacion es el proceso por medio del cual se trans-
miten significados de una persona a otra. Para los se-
res humanos el proceso es, a la vez, fundamental y vi-
tal. Fundamental en cuanto toda sociedad humana, desde
la primitiva hasta la moderna, esta fundada en la ca-
pacidad del hombre de transmitir sus intenciones, de-
seos, sentimientos, saber y experiencia, de persona a
persona. Es vital en tanto la posibilidad de comunica-
cion con los otros aumenta las oportunidades individua-
les para sobrevivir, del mismo modo como su ausencia es
vista, generalmente, como una forma de trastorno de la
personalidad.

En su uso popular, la expresion comunica-
cion de masas se vincula con la idea de la television,
cine, periddicos, revistas, etc. Pero no debe confun-
dirse esos elementos técnicos con el proceso con el
cual estan relacionados. Esta comunicacion esta dirigida
a un auditorio relativamente grande, heterogéneo y anoé-
nimo. Cada uno de los criterios enumerados para un au-
ditorio de masas es relativo; el limite es arbitrario.
Una definicidon provisional podria considerar "grande"
a todo auditorio expuesto durante un periodo breve de
tiempo y de un tamano tal que el comunicador no pueda
interactuar cara a cara con sus miembros.

La segunda condicidn es que debe ser hetero-
géneo. Asi queda excluida la comunicacion dirigida ha-
cia un auditorio exclusivo o de éelite. Por ejemplo, la
transmision de noticias -cualquiera sea el medio que
emplee- dirigida exclusivamente a los miembros del gru-
po gobernante o clase dirigente no es comunicacidn de
masas. Las noticias transmitidas por medios masivos se
dirigen a un conglomerado de individuos que ocupan dis-
tintas posiciones dentro de la sociedad: personas de
ambos sexos, diferentes edades, niveles de educacion,
ubicacion geografica, etc.
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Por ultimo, el criterio de anonimato sig-
nifica que en general, cada uno de los miembros del au-
ditorio no conoce personalmente al comunicador. Esto no
quiere decir que estén socialmente aislados. Es eviden-
te que gran parte de la comunicacidon con medios masivos
se realiza en grupos sociales pequefos; ademds, que ca-
da miembro aislado del auditorio estad relacionado con
cierto numero de grupos sociales primarios y secunda-
rios que pueden influir en su reaccion ante el mensaje.
Pero, en lo que respecta al comunicador, el mensaje es-
td dirigido "a quien pueda interesar”.

La comunicacidon de masas se caracteriza por
ser publica, rapida y transitoria. Lo primero, porque
en tanto el mensaje no va dirigido a nadie en especial,
su contenido esta abierto q la atencidon publica. Réapida,
porgue los mensajes estdn dirigidos a grandes audito-
rios en un tiempo relativamente pequefio y aun simul-
taneamente -a diferencia de las expresiones artisticas-,
que perduran a través de los anos. Es transitoria por-
que, por lo general, se hace en vista a un empleo In-
mediato y no para un registro permanente. Por supuesto
que hay excepciones, tales como microfilms de documen-
tos, grabaciones radiales y registros videocassettes y
kinotosoopicos; pero, en general, la produccion destina-
da a los medios masivos es vista como perecedera.

ALGUNOS OBIJETIVOS Y FUNCIONES
BE LA COMUNICACION MASIVA

Harol Lasswell, especialista en ciencias politicas, au-
tor de un estudio sobre comunicacidon de masas, sefald

cuales son las tres actividades més importantes de los
especialistas en comunicacion:

I . La supervision del ambiente; 2. La concordancia de
las partes de la sociedad en respuesta a ese ambiente; y
5. La transmision de la herencia social de una genera-
cion a la siguiente.
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Utilizando las categorias de Lasswell con al-
gunas modificaciones y agregando una cuarta "entreteni-
miento”, tenemos la clasificacion de los objetivos mas
importantes de la comunicacion de masas.

La supervision se refiere a la recoleccion y
distribucidon de la informacion referente a los sucesos
del ambiente, externo e interno, de toda sociedad parti-
cular. En alguna medida, corresponde a lo que es popular-
mente concebido como el "manipuleol de noticias . Aqui se
incluye la interpretacion de la informacion acerca del
ambiente y la prescripcion de la forma como reaccionar
ante dichos sucesos. Popularmente esta actividad es cono-
cida como propaganda. La transmision de la cultura se re-
fiere a la comunicacion de la informacién, valores y nor-
mas sociales de una generacidon a otra o de miembros de un
grupo a aquellos que pasan a integrarlo. Habitualmente se
le considera como una actividad educacional.

Finalmente, el entretenimiento se refiere a
los actos de comunicacion basicamente entendidos como di-
versiones, prescindiendo de todo efecto instrumental que
pueda tener.

En sintesis, la comunicacion de masa se di-
ferencia de la comunicacion personal principalmente por
las siguientes caracteristicasi se dirige a un auditorio
relativamente grande, heterogéneo y anonimo) los mensajes
son transmitidos publicamente, y muchas veces llegan si-
multaneamente a gran cantidad de personas, y en forma
transitoria: el comunicador opera dentro de una compleja
organizacion, la que puede implicar grandes gastos,

LA SEMIOLOGIA GRAFICA

La semiologia es Is ciencia general de los signos, es de-
cir, de todos los sistemas de comunicacion distintos de
las lenguas naturales. Durante mucho tiempo se han con-
fundido estos sistemas bajo el nombre de lenguaje, o de
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lenguaje; sin asegurarse previamente si todos tenian el
mismo tipo de funcionamiento que las lenguas naturales,
los mismos tipos de unidades, los mismos tipos de reglas
de combinacion de dichas unidades entre si; o0 sea, sSi
pertenecian a la misma familia de sistemas de comunica-
cion.

Saussure habia sugerido estudiar desde este
punto de vista las propias escrituras, que no son exac-
tamente paralelas al lenguaje hablado; el alfabeto de
los sordomudos, los ritos simbdlicos y las costumbres,
las formas de urbanidad-, la pantomima, los signos vi-
suales - como los cdédigos maritimos la moda. Este
amplio programa no despertd verdadero interés hasta des-
pués de 1950.

Entre estos sistemas de comunicacion entre
los hombres esta el dibujo, la representacién grafica
en general; y el funcionamiento de ese sistema es el que
describe cientifisamente por primera vez la Semiologia
Grafica (Jaques Bertin, 1967)* "Para darse cuenta del
gran lugar que ha adquirido en nuestra civilizacidn este
medio de comunicar, es necesario ver el gran atlas de
Drioux y Leroy, de 1887, que ofrece un solo diagrama pa-
ra un centenar de mapas, y compararlo con cualquiera de
los atlas escolares actuales en los que el numero de
graficos o esquemas, diagramas o cartones representan el
doble o el triple de los mapas, por lo menos varios cen-
tenares” .

Bertin tiene razén -dice Georges Mourim - es
necesario ensefar la comunicacion grafica, el arte de
transcribir una informacidon determinada de un sistema
de signos cualquiera, muchas veces una lengua, a un sis-
tema de signos graficos, exactamente igual al que se en-
seid a leer y a escribir a todo el mundo hace un siglo.
Ese arte es mucho menos conocido de lo que suponemos,
cuando confiamos en los dibujantes como antiguamente se
confiaba en los escritores publicos, ya sea porque el
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dibujante no es otra cosa que el copista, agente de eje-
cucion y no tiene cualidades que necesita el "redactor
grafico"”, o bien porque se ve seducido, es decir, des-
viado por la investigacion de efectos estéticos o tipo-
graficos a expensas de las leyes de construccion o de
legibilidad del dibujo. Luego senala que la gran obra
de Bertin es un tratado organico y completo de traduc-
cion grafica. Primero estudia como extrae el redactor
grafico de un documento, formulado en un coédigo-fuente,
los significados que va a tener que transmitir en co-
digo-meta grafico; se trata del analisis de la informa-
cion. También enumera los medios de la informacién: los
significantes que constituyen el propio cédigo grafico,
es decir, las unidades graiicas minimas: puntos, lineas,
zonas. Después, las unidades mas numerosas que se pue-
den construir a partir de las primeras, haciendo variar
su tamafo, su valor: del negro al blanco pasando por to-
dos los grises perceptibles; su grano (variacion de la
finura de los constituyentes de una mancha: puntos o Ii-
neas), su color, su orientacion, su forma. Después se
refiere a las grandes clases de representaciones grafi-
cas que se pueden construir con ellas: diagramas, redes,
mapas, simbolismos graficos. Por udltimo, extrae las pro-
piedades funcionales de esas jerarquias de unidades gra-
ficas, asi como sus reglas de construccion y de legibili-
dad .

Las obras de linguistica general conceden un
lugar a los medios que permiten comunicar sin recurrir
al lenguaje articulado. Saussure insiste en no mezclar
la ciencia que estudia los sistemas de comunicacion ba-
sados en signos, siempre originariamente fonicos (la lin-
guistica), con la ciencia que estudia el conjunto de sis-
temas de comunicacion (la semiologia).

Nuestro lenguaje actual, ordinario o cienti-
fico, ha terminado por encerrarnos en un universo linguis-
tico que primero habia modelado su terminologia incluso
iInsconscientemente, con lo que nos impide observar toda



28

clase de sistemas de comunicacion no linguisticos. Estos
sistemas no linguisticos, después de haber sido despre-
ciados durante siglos, han adquirido una extension muy

digna de estudio.

Eric Buyssens clasifica los procedimientos
de comunicaciéon no linglisticos de acuerdo con tres cri-
terios. Existen procedimientos de sefalizacion "siste-
maticos"”, cuando los mensajes se descomponen en signos
estables y constantes: es el caso de las sefnalizaciones
de las carreteras con sus discos, sus rectangulos, trian-
gulos, que constituyen familias bien definidas.

En el caso contrario, también existen proce-
dimientos "asistematicos": un cartel publicitario que
utilice el color y la forma para atraer la atencidon de
un producto.

El primer grupo de comunicacidon se encuentra
entre linglistica y semiologia: el de los procedimientos
de sefalizacion "sustitutivos" del lenguaje hablado. Es-
tos son las escrituras, alfabetos fonéticos o Braile, de
la marina, de las telegrafias, de las critografias, etc.
Para obtener la significacion del mensaje todos ellos
exigen que se vuelva a pasar poi’ los sonidos del lengua-
je hablado.

Buyssens, Martinet e Istrine opinan que la
"escritura es un medio de comunicacion entre los hombres,
complementario del lenguaje articulado, que refleja de
una manera u otra el lenguaje articulado y que sirve pa-
ra la transmision de dicho lenguaje y para su fijacion
en el tiempo".

Un segundo grupo abarca todos los procedimien-
tos ¢ff cominicacion ’éistemaUoos” las cifras y su empleo; to-
dos los linguistas lo mencionan y saben, pero nunca se
detienen a hablar de ellos. Sin duda, vale la pena de-
tenerse para considerar que el lugar relativo que las
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cifras ocupan en las comunicaciones humanas, no es una
constante eterna: "usamos muchas mas informaciones cifra-
das que hace un siglo, infinitamente mas que hace diez o
veinte siglos™.

Leemos el tiempo en cifras, las fechas, las
horas, la temperatura, las direcciones, las cotizaciones,
los indices, las velocidades, etc. todos los dias y todo
el dia. Leemos méas informaciones personales diariamente
sobre cuadrantes, miras de tablillas, billetes, fichas,
sumas, facturas, que las cartas recibidas. Si afadimos a
las cifras los signos o simbolos matematicos - que multi-
plican la cantidad de oraciones que se puede enunciar por
medio de nuneros -advertimos que el calculo es un medio de
comunicacion no linguistico extraordinariamente difundido,
cuyo lugar relativo entre las publicaciones cientificas y
técnicas es algo que resulta tentativo calcular. Esto de-
muestra la evidencia del lugar inesperado que ocupan los
ideogramas independientes de las lenguas naturales en
textos en que nunca esperamos verlos.

La senalizacidon de carreteras también entra
en el grupo de comunicaciéon no linguistica. Se trata de
un sistema de comunicacidbn compuesto por sefales conven-
cionales, con dibujos reconocibles, utilizables practica-
mente en todas las naciones, y de uso cotidiano para una
gran cantidad de hombres del siglo XX. Todas sus senales
solo utilizan la primera articulacion del lenguaje y son
unidades de sentido. EIl nexo entre sentido y senal es di-
recto y no sustitutivo. Se trata de senales destinadas a
crear reflejos motores que no deben verse retrasados por
la traduccidn, incluso mental, a la lengua hablada.

Pero el hombre moderno ha multiplicado y per-
feccionado medios de comunicacidon basados en sistemas Vi-
sibles, porque las sefales que nos transmiten y las cosas
que nos dicen ya no corresponden a la extension de nues-
tro concepto de la palabra "senal” y de la palabra "decir".
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La cartografia es un sistema de comunicacion
no lingudistico: los mapas geoldgicos, meteoroldgicos, se
leen gracias al cédigo universal de convenciones graficas
que permiten traducir en oraciones o conceptos las indi-
caciones que llevan. Es necesario sefnalar que la escuela
desarrolla cada vez mas el aprendizaje y la utilizacion
de dichos sistemas de comunicaciéon no linguisticos. Bas-
ta con comparar el lugar que se reserva a los esquemas
de experimentacion en un manual de fisica o quimica, el
lugar que se reserva a los diagramas econdmicos y demo-
graficos en un libro de historia o de geografia, hace un
siglo y en la actualidad.

EL USO DEL SIGNO EN EL PROCESO BE LA COMUNICACION

Para resolver en parte el problema relativo a cémo se rea-
liza el proceso de la comunicacion humana, hay que anali-

zar con precision el signo y entender claramente el senti-
do del termino.

El problema de su esencia y papel, de la tipo-
logia de sus diferentes formas y variedades. Soélo asi po-
dremos darnos cuenta si se le considera parte del proceso
relativo a como se comunican los hombres entre si. Los
hombres se comunican a través de signos, en diferentes
formas. De ahi la importancia tedrica y practica de los
signos y la necesidad de una teoria definida de ellos.

Todo intento de presentar una tipologia del
signo suele empezar con una definicion de éste. De otro
modo seria dificil formular una tipologia y jerarquizar-j
los. El signo forma un todo que se descompone en partes
y aspecto - material y seméantico - sdélo por abstrac-
cion mental.

Su uso en el proceso de la comunicacidon con-
duce a una reiativizacion doble del signo porque funciona
como una relacidon. Es decir el objeto que aparece como
signo esta en relaciones definidas y complicadas con las
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personas que lo usan como signo; con la relacion que de-
nota o con la que estd conectado por su relacidn de sig-
no con otros signos con los cuales forma un sistema lin-
guistico, y sb6lo en cuyo contexto se hace comprensible.
Asi el signo esta relacionado con las personas que se
comunican de un modo definido, socialmente condicionado
y con el objeto.

La funcidon principal del signo es comunicar
algo a alguien, informar a alguien acerca de algo. Esta
funcién es comin a todas las categorias de signos y en
consecuencia sirve de fundamento para la definicion del
signo.

"Todo objeto material, o la propiedad de ese
objeto o acontecimiento material se convierte en signo
cuando en el proceso de la comunicacion, sirve para trans-
mitir ciertos pensamientos concernientes a la realidad,
esto es, relativos al mundo exterior o experiencias in-
ternas (emocionales, estéticas, etc.) de cualquiera de
los coparticipes .del proceso de la comunicacion"”. (Adam
Schaff)

Esta definicidn es muy general, pero capta
la propiedad comudn a todas las variedades del signo: la
propiedad de informar acerca de algo, de comunicar algo.

Todos los signos propiamente dichos son arti-
ficiales, y en principio también convencionales. EIl fac-
tor que permite la subdivisiéon esta vinculado a su fun-
cion en el proceso humano de la comunicacion: funcidn de
influencia directa sobre la accidn humana, en un caso, Yy
representar ciertos objetos., situaciones 0 acontecimien-
tos, en otros.

Cumpliendo la funcién de representar algo,
el signo es el que aparece en lugar de un objeto y evoca
en la mente humana, ideas, imagenes y pensamientos que
suelen ser evocados por aquel objeto, estado de cosas o
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Los signos propiamente tales son siempre
"para algo", son artificiales, producidos para el pro-
posito de la comunicaciOn, y en consecuencia para in-
fluir de algun modo sobre la conducta humana. También,
todo signo es un signo de algo que sefala "mas alie de..,
si mismo,Ly como tal desempefiéo la funcidon de'sustitucion.

No obstante hay signos propiamente dichos
cuya funcién es sustituir, y cuya influencia sobre la
conducta humana es directa. Al adoptar esta diferencia
como criterio de clasificacion, los signos propiamente
tales, se pueden subdividir con expresiones derivadas
en sefales y signos sustitutivos, y a su vez estos ul-
timos en simbolos.

En el sentido especifico de nuestro traba-
jo, los signos graficos corresponderian dentro de la
clasificacion a los signos sustitutivos basados en un
convenio, y representan los sonidos del habla, sus gru-
pos de palabras, frases, etc., materializados en carac-
teres escritos. Esta divisidon no es estrictamente rigi-
da. La Unica cuestion seria es el mecanismo de esa sus-
titucidn o representacion de un objeto por otro desde
el punto de vista de los procesos mentales.

Los medios audiovisuales son un conjunto de
signos y simbolos. Su rol es conducir a una realidad,
situada mas alla de las formas. Pero cualquier signo es
ambiguo ya que se puede entender de wvarias maneras. Pue-
de ser un camino abierto o una "cortina de humo". Para
que los signos transmitan lo que se desea hay que cum-
plir dos etapas de preparacion:

1 . Estudiar los signos o imagenes usadas corrientemente
en el lenguaje para establecer la pareja "significante-
significado"”, indispensable para el uso claro del len-
guaje.



- 33 -

2. Estudiar la forma del signo eligiendo la adecuada pa-
ra que entre facilmente en la memoria.

Pero, ademas, habrd que evitar el peligro
del exceso, sobre todo en la tendencia a personalizar
el mensaje grafico, que podria paralizar la actividad
reflexiva del receptor.

El signo es totalmente convencional, fruto
de una comunicacién previa de un acuerdo o educacion
previa. Sus cualidades son la brevedad y la simplicidad:
el signo abrevia o simplifica, representando grafica-
mente motivos realistas, abstractos o simbodlicos. Ob-
jeto, gesto, simbolo o signo, pueden ser vistos o0 re-
presentados en alguna imagen. La imagen es la sintesis
de lo que perciben nuestros ojos y lo que reconoce nues-
tra mente. Es un conjunto de partes relacionadas entre
si, ya sea naturalmente o con la intervencion del hom-
bre. Por lo tanto no habria imagen independiente del
hombre.

TECNICA MOTIVADORA BEL SIGNO

Es importante conocerla tanto para usarla
como complemento del aprendizaje del lenguaje visual y
para poder decodificar le publicidad y reaccionar fren-
te a ella. Mas que en cualquier otra etapa u otro uso
es aqui donde mas aparece la importancia de la relacion
entre el signo y sus receptores.

En lugar de partir de la realidad hay que
partir del receptor y de presentar el mensaje de tal
forma que éste pueda captarlo en forma O6ptima para que
pueda hacer su propio aporte. La elaboracién de un men-'
saje grafico pasa por tres etapas:

Elecciéon del elemento motor.
Determinacion del concepto evocacion.

Construccion del esquema de transmision.
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Il . La eleccidn del sistema motor es el estimulo que hace
que una persona llegue a decidirse y a actuar efectiva-
mente. Se trata por lo tanto de un estimulo motivador,
es decir, una motivacién que proporcione incentivo su-
ficiente para actuar. La construccidn de una imagen n.o-
tivadora responde a una preocupacion eficaz en la trans-
mision de un mensaje sencillo, destinado a aumentar los
motivos favorables y a disminuir los desfavorables para
que el receptor del mensaje actué.

Aprovechar el elemento motor, se entiende
ante todo como reforzar una motivacion ya existente pro-
veniente del medio donde se origine el mensaje o de la
representacion grafica de éste. El objetivo de tal o ci al
presentacion grafica relativa a los signos es aumen-
tar los motivos para actuar u opinar. ElI mensaje motiva-
dor se selecciona en funcidn de su mayor sencillez y de
su mayor poder de conviccion en el orden de la satisfac-

cién que provoca en el receptor un mensaje bien presen-
tado .

Esta satisfaccidon motivadora una vez deter-
minada , constituye el elemento motor como tal. Es impor-
tante del,stacar que la linea técnica de la satisfaccion
motivadora considera generalmente los deseos del recep-
tor del mensaje para obtener la retroa.limentaoién y con-
tinuar el proceso de la comunicacion diaria en la pren-
sa, principalmente. Be este modo obtenemos secuencias de
un hecho noticioso, donde se desplegan insistentemente

recursos graficos y técnicos con el objeto de motivar al
receptor.

.Como se selecciona el elemento motor? Te-
niendo presente todas las motivaciones posibles, se se-
lecciona dicho elemento en funcién de los siguientes
criterios:

Universalidad:- Que la motivacion sea valida para el ma-
yor numero de receptores. Fuerza:- Que sea deseado y a-
ceptado. Retroalimentacidon:- Despertar reaccion.
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Polivalencia:- Estimular motivacion complementaria, si es
posible .

El aspecto moral y cultural es evidentemente
importante, especialmente en relacion al criterio ele re-
troalimentacion. Se puede decir que desde este punto de
vista un titular, por ejemplo, dudoso o poco claro en su
redaccion y presentacion grafica: tipos inadecuados a la
importancia de la informacion, es técnicamente malo.

2 . La determinacion del concepto de evocacion, se deduce
del elemento motor, primer paso para concretar el mensa-
je grafico visual. Es el que atrae el espiritu del re-
ceptor. La evocacion puede ser directa, en la que el re-
ceptor reaccione casi espontaneamente o, indirecta. En
este ultimo caso el espectador sacarada una conclusion por
comparacion o recopilaciéon de datos (investigacion o con-
versaciones con sus semejantes).

La prensa escrita debe controlar ambos tipos
de evocaciones mejorando o entregando en lo posible una
buena presentacion grafica del mensaje.

5. La construccion del sistema de transmision es la fase
de realizacion del mensaje. Considerando los aspectos an-
teriores, se prepara el proyecto del mensaje grafico de-
finitivo.

Los principios de construcciéon son los si-
guientes:

— Confeccionar el esbozo de lo que podra ser el titular

de primera plana, por ejemplo. Utilizando varios recursos
de diagramacion: familias, cuerpos, blancos, interlineas,
con el fin de que la percepcion se logre en un corto tiem-

po .

— Elaborar el mensaje grafico de tal modo que la comuni-
cacion sea instantanea, que éste lleve consigo una mejor
captacion de atencion y motivacién, ya que el problema

principal es llegar a significar claramente el mensaje en
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forma visual. El mensaje en la prensa escrita se hace por

medio de signos graficos; en primer término, estos son
los portadores de un mensaje que lleva implicito consi-
deraciones humanas y sicoldgicas en relacion al conteni-

do mismo que se quiere entregar.

Este mensaje es el resultado de lo que téc-
nicamente llamaremos diagramacion,
todos

cuando se realizan
los elementos del signo grafico convencionsl.
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CAPITULO 11

ELEMENTOS  SICOLOGICOS LE LA COMUNICACION
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PERCEPCION-SENSACION

Es bastante comun que se confunden los términos, y esto
se produce generalmente con los significados: Percepcion
y Sensacion.

Percepcién es el conocimiento directo de los
objetos por medio de los sentidos, es decir, que consti-
tuye una vivencia para el sujeto, a diferencia de ten-
dencias, emociones, recuerdos que pueda tener éste. Se
dice en forma correcta que percepcion es la relacion di-
recta entre el sujeto y el objeto.

Sin embargo, la percepcion esta intimamente
ligada a nuestra experiencia, de modo que es casi Imposi-
ble percibir algo sin relacionarlo con ella. Ejemplo: an-
te una mancha roja y algo esférica percibimos una manza-
na; pero es indudable que reconocemos ese objeto gracias
a la experiencia que de él hemos tenido anteriormente.

Objeto y sujeto, entonces, se complementan,
se dinamizan y se condicionan mutuamente, desarrollan-
dose y modificandose para ajustarse a una forma de con-
vivencia.

La percepcion se obtiene de una forma global,
por el conjunto de los sentidos y de las funciones y Or-
ganos sensoriales que la investigacion moderna sobre Ffi-
siologia general nos ensena. Estos o6rganos y funciones
reaccionan segun la clase de energia que los excita: me-
canica, térmica, quimica, radiante.

Sentidos mecéanicos son el tacto, el rotato-
rio, el de gravedad y de equilibrio, sentido del cuerpo
o la facultad de reconocer la posicidon de sus miembros
y de reaccionar a los diversos tipos de presiones de los
estimulos.

Sentido térmico o percepcion cambiante del
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aire, del calor, del frio, las emanaciones, los olores,
gustos, pertenecen al sentido quimico.

Sentido radiante (ondas sonoras o lumino-
sas): oido o vision, y también, el sentido del dolor,
que ocupa un lugar aparte, tanto en relacion a la forma
de energia que lo excita como lo que respecta a los di-
ferentes 6rganos sensoriales.

El proceso perceptivo, puede sefalarse como
un conjunto de actividades que extrafia el proceso psico-
fisico de la visiodn, al recibir consciente e inconsciente-
mente las distintas senales que emanan del mundo circun-
dante y que provocan estados, reacciones, etc., también
en forma consciente e inconsciente.

Por ejemplo, el hecho de ver: radiaciones
luminosas inciden sobre alguna substancia fotosensible
de las células sensoriales; en relacion con ello se ori-
ginan excitaciones de potencial eléctrico que son trans-
mitidas por las células y se valoran, finalmente en un
sistema nervioso central. Ahora, en el proceso de la vi-
sion, el ojo y el sistema nervioso son asociados intima-
mente para formar un todo. Estos tres elementos ocasio-
nan los tres procesos subsidiarios siguientes: sensacion,
seleccidn, percepcion.

Los ojos y el sistema nervioso operan la sen-
sacion y la percepcion. Aldus Huxley distingue lo que es
sentido como; "Una serie de sensaciones dentro de un cam-
po visual (un sensum visual es una de las manchas colo-
readas que forman, por asi decirlo, la primera materia
de la vision, y el campo visual representa la totalidad
de esas manchas susceptibles de ser sentidas a cada mo-
mento) .

La sensacion es seguida de la seleccidn, pro-
ceso por el cual una parte del campo visual es descrimi-
nada, separada del resto. Existe también una base psico-
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I6ogica para la seleccidn, porque siempre hay una parte
que importa distinguir claramente de otra.

El proceso final comporta la percepcidon; que
conduce al reconocimiento del sensum sentido y seleccio-
nado, como la apariencia de un objeto existente en el
mundo exterior.

En el proceso de la visidn concurre también,
la atencidn (espontanea y voluntaria), la memoria, el
cambio, y el movimiento; sin estos componentes es im-
posible la sensacidon ni la percepcion.

Existen dos principios basicos: relatantes,
que pertenecen esencialmente al objeto (cono es su com-
posicidén) y organizadores, que corresponde a la reaccion
del sujeto (sus manifestaciones).

El desarrollo del proceso de la percepcion
alcanza hasta el punto que la experiencia identifica,
valora y relaciona los objetos, los que se obtienen por
dos tipos de mecanismos: mentales (sensacion, seleccion,
atencion, memoria) y fisicos (movimientos y cambios).

SENSACION

Por otra parte, se denomina sensacion en su aceptacion

mas amplia, a la impresion que las cosas producen en la
conciencia a través de los sentidos. En otros términos,
cuando el analisis de lo que hemos percibido llega has-
ta el udltimo limite, se llega a determinar las cualida-
des mas sencillas del objeto, mas alla de las cuales no
es posible diferenciar mas éste. Segun la psicologia es-
to se denomina SENSACION.

En conclusién, diriamos que son los conteni-
dos mas sensibles e indivisibles de la percepcion. Por
ejemplo, los colores y las formas, los tonos y los rui-
dos, las cualidades de lo blando y de lo duro, lo amargo



y lo dulce, ete..
RELACION ENTRE PERCEPCION Y SENSACION

la investigacion cientifica ha llegado a la conclusion
de que las sensaciones que descubrimos al analizar la
percepcion proceden de influjos del mundo exterior que
designamos como estimulos, la experiencia ha demostra-
do que casi nunca ocurre que una sensacion sea captada
por nuestros sentidos en forma aislada e independiente,
sino, que, por lo general, lo que llega a nuestra con-
ciencia son configuraciones globales de sensaciones. En
nuestra percepcion, las diversas sensaciones aisladas
nos son dadas como cualidades de objeto, seres y acon-
tecimientos, y forman parte de unidades mayores y mas
complejasj dotadas de significacion.

Aln cuando las sensaciones producidas por
los estimulos del mundo exterior, transmitidas por los
organos de los sentidos y convertidas en vivencias por
el sistema nervioso central, no son condiciones sufi-
cientes para la concepciéon del mundo, son, no obstante,
antecedentes de extraordinaria importancia. Su yuxtapo-
sicion espacina y temporal no constituye en modo alguno
la percepcidon, pero contribuye a fundamentarla.

Si los o6rganos de los sentidos nos propor-
cionan a nuestra conciencia la materia prima de las sen-
saciones, no tendriamos conciencia alguna del mundo y
el circulo funcional de la vivencia quedaria destruido.

Dentro de lo que es percepcion se tiene la
siguiente clasificacion:

1l . La percepcion del espacio. se entiende por tal los
aspectos geomeétricos de las cosas, es decir, su locali-
zacion, su direccidn, su tamafo y la distancia, Una for-
ma geomeétrica es un conjunto de relaciones entre puntos,
lineas y superficies que lo constituyen.
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Ahora bien, la importancia de este tipo de
percepcion radica en que los organos que perciben el as-
pecto son moviles. Asi, por ejemplo, diferentes objetos
tocados con el mismo dedo son ubicados en diferentes lu-
gares, la vista sigue el objeto teniendo una superficie
de fondo y elementos de diferencia.

2. La percepcion.del mozir lento: cualquier objeto en mo-
vimiento, ya sea real o aparente, sera captado por nues-
tro sistema nervioso.

Lo que si debemos aclarar es que veremos un
movimiento, no perqué hemos tenido anteriormente la ex-
periencia de movimiento real. Se produce cuando nuestra
retina lo capta. Es el cambio de nuestra perspectiva de
las cosas. Por ejemplo, tenemos un campo de referencia;
para captarlo necesitamos que varie el marco en que uno
se encuentra. Hay dos trenes, uno parte, pero la perso-
na que se encuentra en él parado cree que es ella que va
en movimiento.

Los distintos niveles en que opera la per-
cepcidn produce sus propios tipos de reacciones. A este
respecto interesa destacar aqui el vinculo existente en-
tre la percepcidn y reaccion instintiva; percepcion y
reflejo; percepcién y pensamiento. En el plano de reac-
cion se situan las experiencias correspondientes a los
significados de las cosas y a los sistemas del lenguaje
0 comunicacion.

UN COMPLEJO MUNDO INMERSO LE LA SICOLOGIA

Percepcion visual

Tal vez no resulte sencillo entender, hasta
este momento, las definiciones de los conceptos, pero
la percepcion visual es un acto, mas que nada, sicologi-
co, ya que depende de nuestra concepcion del mundo que
nos rodea, de nuestros estados de animos, del concepto
que tengamos de la palabra arte, de nuestras experiencias
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adquiridas a lo largo de nuestra vida... en fin, de una
serie de factores internalizados en la mente, que sin
lugar a dudas sera la que nos permite entender lo que
estamos percibiendo por la vista.

Muchas \eces, cuando estamos frente a una
pintura moderna-lldmese abstraccionismo, cubismo o sur-
realismo- y no entendemos el mensaje que el autor desea
comunicar, se nos produce una sensacidn de impotencia
al no poder captar la obra. Esta sensacion de angustia
no representa en ningun momento sicolégicamente hablan-
do que seamos incapaces en ese campo del arte. Es sim-
plemente que nuestros 0jos y nuestros pensamientos no
logran descubrir las categorias generales que serian
necesarias para entender el cuadro.

Pero si nos hicieran explicar con palabras
lo que hemos observado, podriamos expresar, tal vez, en
términos generales: vale decir, un cuadro, con figuras
unas dentro de si, compuesto de tales colores y con uno
de ellos imperante... etc.. Cosas 0 aspectos exteriores
a la obra, pero no profundidad, tales como Is que tratd
de decir el autor o el significado de una determinada
figura.

La profundidad del término percepcion se
torna cada vez mas complejo, ya que maneja una serie de
variables del individuo.

Con respecto a los factores que estan en
juego en el proceso de la percepcion, B. Arnheim sefala
"Mirar el mundo es el resultado de una relacidon entre
las propiedades que impone el objeto y la naturaleza del
sujeto que observa. Ese elemento objetivo de la experien-
cia justifica los intentos de distinguir entre concep-
ciones adecuadas e inadecuadas de la realidad... (2)

1. "La Creacion en Publicidad”. S. Davis, pag. 10.
2. "Arte y percepcion visual" de Buiolf Arnheii , pag. 10-13.
3. "Arnlieim, Bv.lolf, péag. 11.
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Lo que ha sido materia de estudio es la for-
ma en que captamos una realidad diferente de otro seme-
jante: "La wvision, lejos de ser un registro mecanico de
elementos sensoriales, es la captacidon verdaderamente
creadora del individuo. Ella es imaginativa, inventiva,
perspicaz y hermosa.... Actia en las varias capacidades
de la siquis, porque ésta siempre funciona como un todo.
Percibir, es al mismo tiempo, pensar, razonar, intruir,
observar, inventar...".

Nuestro analisis esta relacionado con el
campo de las artes graficas, especificamente, la dia-
gramacion como uno forme de comunicacidon entre el me-
dio y el receptor. Por lo tanto, las diferentes mane-
ras que tienen los individuos de recibir un mensaje, mu-
chas veces es el resultado de la accion del diagramador
0 artista, quien, en fonaa intencionada o0 insconciente,
produce un determinado efecto en los lectores llamese
éste confusidn, mala interpretacidon, ambiguedad, etc..

Para tal efecto, es importante destacar al-
gunos de los elementos del arte o comunicacion visual
que se prestan para que los individuos interpreten una
realidad en forma totalmente diferente.

PSICOLOGIA LE LA FORMA

¢Por qué se producen percepciones diferentes al fendme-
no real?. Por ejemplo cuando dos lineas presentadas al-
ternativamente, pareciera ocurrir que una se desplazara.
Este tipo de problema es el punto de partida de la Teo-
ria de la Gestalt o de la forma.

"Gestcilt" es una palabra alemana que se tra-
duce como forma, aun cuando no es una traduccion muy li-
teral. "Gestalt" tiene la significacion de figura o for-
ma como propiedad de las cosas, 0 de algo reparado que
posee figura o forma como uno de sus atributos.
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Esta teoria trabaja basicamente con elemen-
tos simples en las experiencias perceptivas, porque es-
tan exentas de significacion, y por lo tanto, sus pro-
piedades de conjunto son una "Gestalt”, y no agregados
de la experiencia y la significacion (No descarta estas
variables, pero no las supone como agregados).

La "Gestalt" postula que el mundo entero es
percibido como forma, pero seria exagerar que el mundo
entero es una "Gestalt".

La percepcion es una forma que se destruye
cuando so intenta analizar fragmentariamente. La peroep-
cion es integral, no se puede disociar.

Un postulado de la teoria de la "Gestalt",
respecto a la funcién de la psicologia, es que debe re-
construir un mundo que siempre se estudia desintegrado.
Esto es posible porque su objeto de estudio esta en el
punto donde se cruzan la naturaleza inanimada, vida vy
espiritu.

Koffka considera inadecuado el problema de
la dualidad de forma y contenido, cantidad y cualidad,
ademas de otras antinomias semejantes, porque a su juil-
cio son procesos bipolares y unidos en un todo no divi-
sible.

Este postulado queda expresado en la ley de
Weber, que dice que las funciones mentales son expresa-
bles sélo cuantitativamente, pero no todo es medible.
Ademas, en toda cantidad hay expresada una cualidad.

La Gestalt postula que el orden es caracteris-
tico de la naturaleza, y que se puede aplicar al mundo
fisico, quimico, organico y psiquico. Sin embargo, se a-
clara que muchas ordenaciones son subjetivas.

Las formas son estructuras que tienen organi-
zacion interna, en que las partes, al ser disociadas se
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transforman en otra estructura con identidad propia.

La Gestalt postula que la percepcidn ingenua
libre de preformulaciones es la uUnica verdadera.

El liarlo temporal_de la psicologia de la Gestelt

1910. Max Wertheimer, psicélogo aleman, rea-
lizG un trabajo de psicologia de la forma, por lo "ue se
considera el padre de esta escuela psicoldgica.

En forma paralela realizan trabajos Wolgang
Kohler y Kurt Koffka.

Con los descubrimientos en los fenbmenos de
la percepcion, los "gestalistas™inician una critica a to-
da la psicologia gnterior (el fenbmeno del movimiento
aparente lo describe como un simbolo griego, para que no
se confundan con las ramas psicoldgicas de la época).

En 1912 aparece publicado el trabajo de Wer-
theimer.

Koéhler es el méds conocido en norteameérica,
porque edité alli el libro "The mentality of apes". Lue-
go Koffka editd: "The growth of the mind" y después han
aparecido diferentes textos acerca de la psicologia de
la forma.

El problema de la cualidad de la forma

En 1885 Ernst Mach publicdé: "EI analisis de
las sensaciones". Expresa que la sensacion es el funda-
mento de toda ciencia (fisica o psicoldgica).

Mach distinguié entre sensaciones de la for-
ma y sensaciones de lo temporal. Es decir, incluydé pa-
trones especiales y temporales, independientes en cuan-
to a forma de las cualidades sensitivas particulares.
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En 1890 Von Ehrenfels perfecciond la idea de
Mach y cred la formulaciobn mas conocida. Mostré que exis-
ten cualidades de la experiencia que no se explican me-
diante las propiedades de las sensaciones generalmente
admitidas. A estas cualidades las denominé gestaltquali-
taten o cualidades de la forma. Ejemplo: una melodia tie-
ne cualidades diferentes a la simple agregacion de soni-
dos.

Un triangulo es identificado como tal, sea
de trazos largos, cortos, de colores, trazos firmes o dé-
biles, etc.. La escuela de Graz que surge en 1890 estu-
diando estos problemas expresa que "la forma existe, pe-
ro no esta en ninguno de los elementos especificos".

Von Ehrenfels y la escuela de Graz plantean
que: "la forina constituye un elemento en si misma. Crea-
do por el intelecto al operar sobre los elementos sensi-
tivos .

Graz no resuelve el problema de los elemen-
tos, sino que ademas agrega uno nuevo: la forma.

Willianm Janes, norteamericano, fundador del
pragmatico, desarrollé otro anticipo de la Gestalt, al
criticar el elementallsino de los asociacionistas de Wundt
(creador del primer laboratorio de psicologia experimen-
tal, en Leigzig, (1879)*

Los elementos de los asociacionistas los ca-
lificod de "abstracciones artificiales”. Insistido en que
la conciencia, por ejemplo”, es una corriente y no un
encadenamiento ni un mostrarlo”. James fracasd en la de-
finicion de la forma, al admitir que "el todo debe ser
fragmentado para fines especificos y practicos; por lo
~ue el todo transformé en elementos.

Gestalt coincide con Graz en que la forma es
distinta de los elementos sensitivos, es transportable,
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no se reduce a los elementos. Difiere en cuanto se opone
al elementalisao. Acepta el conjunto segregado, pero pre-
existente y mantenido dentro del contexto. No crea ele-
mentos .

De James, la Gestalt difiere en cuanto no a-
cepta que los objetos aparezcan cuando son separados de
su contexto. Afirma que, cuando se mira lo que se ve,
son todos integrados de partes.

El principal enemigo de la teoria de la Ges-
talt es, sin embargo, la psicologia experimental de Wundt.

La forma

Kohler: "Forma significa un conjunto aislado”.
Respecto del concepto de campo dice Kohler lo siguiente:
"Donde se distribuye y por si mismo se ordena dinamica-
mente un accidente, segun la constelacion de la condicién
dada para la totalidad de un campo. AIlli existe un caso
que cae dentro del dominio de la psicologia de la forma".

Wertheimer: "Formas son conjuntos cuya con-
ducta no se determina por las conductas de sus elementos
individuales, sino por la naturaleza interna del conjun-
to". Wertheimer establece un contraste entre forma y su-
ma: "Un conjunto es una suma de las partes o piezas, cuan-
do, a merced de ellas, colocando una tras de la otra, se
puede componer sin que ha consecuencia del ensamblaje se
altere una de las partes. La definicion de Koff'ka se a-
proxima a la de Kohler; sin embargo, hace referencia al
concepto de totalidad del cual parte. "El proceso que con-
duce a la forma es organizacion”. Como definicidn no se-
ria suficiente si en ella no se recogieran la clase de or-
ganizacion si tal vez y como se exprese en la ley de la
totalidad. La organizacion es diametralmente opuesta a la
distribucidn ocasional. Se aproxima a esta definicion
Matthaei: Es la relacion del agrado de una forma se deter-
mina el todo y a una parte reciprocamente. Las partes se
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hallan unidas en forma totalmente dependiente unas de o-
tras; imprimen al todo su estructura'.

Petermann reduce el concepto de forma a la
percepcion. "Forma es la totalidad de las partes dentro
de la totalidad de nuestro campo de percepcidon. Sander,
por el contrario, llama la atencidon acerca de la incor-
poracion de las formas a la totalidad de la consecuencia
en toda su extension. "Formas son las totalidades de las
partes de la totalidad de la conciencia con los caracte-
res de la particularidad de los miembros".

LEYES LE LA TEORIA DE LA "G-ESTALT"

Para el examen de aquellos factores que son le utilidad
para la estructuracién del campo visual en unidades iIn-
dependientes, la psicologia de la forma se ha servido de
preferencia de figuras Opticas sencillas, formadas por
puntos y lineas. De una parte hay algo que habla a favor
de que en la constitucion de las cosas la vida diaria
entran en juegos otros factores, ademéas de los que va-
mos a sefalar a continuacion.

Por otra parte, se puede facilmente atribuir
demasiado valor a la importancia para nuestra orienta-
cion en el mundo circundante de las leyes reveladas por
las figuras artificiales imaginadas ingeniosamente. Ta-
les figuras semejantes a las ilusiones Opticas, las cua-
les, en efecto, son muy instructivas tedricamente y se
discuten por los psicologos de la forma; pero ¢(quién en
la vida no ha sido realmente victima de una ilusion oOp-
tica?.

Reunimos, por tanto, las condiciones méas im-
portantes relativas a la realizacion de formas Opticas.

Ley.de la mejor forma

Aquellas partes de una figura que forman una


ey.de
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buena curva o tienen, un destino comun, forman con facili-
dad unidades. Esta ley impide en muchos casos, que partes
que pertenecen a diferentes objetos se reunan, y respec-
tivamente, ayuda a que objetos que Opticamente se hallan
en contacto "se vean separadamente” con exactitud. Las I1-
neas del contorno de estas partes de diferentes objetos
forman una con otras precisamente una buena curva, pero
tienen un destino comun.

Cuando se perciben estimulos, sea cual sea su
grado de integracion, tienden a presentarse en un contex-
to en que impere la maxima regularidad, los méas simples
y los mas simétricos. Por ejemplo, es la forma que adop-
ta una burbuja, como se ve se aplica en el mundo fisico.

Ley de la transferencia

Una figura o configuracion puede transportar-
se a diferentes sustratos sensitivos, porque no es una
propiedad de las cosas, sino una particular configuracion.

Organizacion interior

Toda configuracién tiene una organizaciéon in-
terna, que no es una simple segmentacion.

Isomorfismc

Es un postulado de la Gestalt, que expresa
que la relacidn del mundo fisico y psiquico es .una in-
tegracion y no una adicion como lo resuelven otros psi-
cologos .

La ley de la organizacion interna implica el
concepto de formar fuertes y formas débiles. Las configu-
raciones se originan en los rasgos solidos y firmes de la
percepcidon-que se interfieren como gestalt, que tiene una
organizacion interna compuesta de formas débiles.
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ley de Weber

Se na comprobado que los 6rganos encargados
de percibir y conducir la estimulacion reaccionan a la
ley del todo o nada, también llamada ley de los umbra-
les. Consiste en que se requiere de cierta cantidad de
estimulacion para que el receptor reaccione, y una ves
que reacciona lo hace con el maximo de potencia. El I1i-
mite o umbral de sensacion puede wvariar. Por ejemplo, en
una habitacion muy alumbrada el umbral visual estara muy
alto, se requirira mucha estimulacidn para que se pro-
duzca el proceso sensorial. Si se estrena viendo mati-
ces de colores se requirira un umbral menor para di-
ferenciar los tonos.

Mé&ximo y minimo

Es otro enunciado que se puede considerar
como ley general de la lestalt, Consiste en la captacion
de las formas més estructuradas con un minimo de esfuer-
zo. Se extrae de leyes fisicas.

Leyes de la organizacion
Ley de la Proximidad: La union de las partes
que constituyen la totalidad de un estimulo tiene lugar,
en igualdad de condiciones, en el sentido de la minima
distancia. Los objetos tienden a agruparse segun la proxi-
midad que existe ante éstos.

Ley de la semejanza

Los objetos se perciben interrelacionadas
cuando existen semejanzas entre ellos.

La ley de la igualdad

Si son varios los elementos de diferentes ac-
tivos de clase, entonces hay una tendencia a reunir en
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grupos los elementos de igual clase. la uniformidad pue-
de relacionarse también con el contenido parcial de los
elementos, bien porque tengan el mismo color o la misma
forma.

Ley de la plenitud de la forma

Las formas siempre se estructuran en series
completas, no en fragmentos.

La ley de la segregacion

Existen en todas formas elementos componen-
tes que realmente son todos estructurados, tienden a ha-
cerlo, completandose en la mejor forma posible.

La ley de la mejor forma implica que la for-
ma que se produce es la mas regular, simple y simeétrica.

COLOR Y PSICOLOGIA

El atractivo psicolégico del color no se fundamenta so-
bre preferencias, ni tampoco exclusivamente sobre el
grado de reflexion de luz que cada tono puede suminis-
trar, sino sobre su poder emocional en cuanto cada co-
lor en si, y sobre su relaciébn contraste.

Diversas experiencias permiten afirmar que
la mirada humana percibe la forma antes que el color.
Si se acerca al centro del campo visual, en forma pro-
gresiva, un fragmento de papel de color se distingue el
papel sin reconocer el color. Asimismo se perciben unos
colores antes que otros. Se ha comprobado que al mante-
ner un sujeto la vista en forma continua en un punto
central, si se introduce un objeto de color hacia el
centro de su campo visual, éste se percibira como forma
antes de poder indicar el color, y su tonalidad, soélo
se la observa cuando se encuentra mas o menos cerca del
centro.
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En cada color se distingue generalmente la
calidad o tonalidad que corresponde a las frecuencias
comprendidas entre el rojo y el violeta; la claridad,
segun un color se aproxima mas o menos al blanco (lu-
minoso) o al negro (sombrio) pasando por el gris y la
saturacion.

Un color, al poder ser diluido, se le con-
sidera tanto mas saturado cuando menos blanco o negro
contenga, al no ser ya puro (espectrado).

El poder de excitacidén, el valor de aten-
cion que provoca un color no dependen Unicamente de su
tonalidad, claridad o propia saturacidon sino también de
la superficie que ocupa y de los colores que le rodean
(especialmente el del fondo).

Una vez atraida, la atencidn sobre un color,
los sentimientos que surgen en nosotros pueden tradu-
cirse, psicolégicamente, en deseo, falta de interés o
repugnancia.

Eor tanto, csds objeto, cada texto, se en-
cuentra algo ligado automaticamente al clima de las to-
nalidades de su presentacion. Eos colores calidos a-
traen mas que los frios y la yuxtaposicion de estas dos
clases de colores (rojo con verde, naranja con azul,
amarillo con violeta) acentua la impresion. Un agrupa-
miento de los colores faltos de armonia crea una im-
presion de lucha que la vista no puede soportar duran-
te mucho tiempo, habiendo demostrado mas eficacia y ven-
tajas las relaciones naturales.

En la otra Teoria, "Técnica y practica de la
publicidad"”, de C. R. Has, podemos leer lo siguiente al
respecto:

"Cada uno de los colores ofrece una accion
dindmica distinta de todos los demas y se ha demostrado
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que pueden ser clasificados, desde este punto de vista,
mas o menos de acuerdo con el orden del espectro, es de-
cir, en disminucion continua, desde el rojo hasta el
violeta"-

"El dominio de los colores es uno de los que
mejor se prestan a las sinestesias: un color puede evo-
car sin ambigledad un grado de temperatura (colores ca-
lidos y colores frios), un sentimiento (colores agresi-
vos, violentos, dulces), un grado de plasticidad (colo-
res blandos y colores duros), un sonido. Van Cogh habla
de los "bemoles de rojos y verdes" a propoésito de uno de
sus cuadros. Be forma inversa, los tonos musicales pue-
den evocar un color, fendbmeno conocido bajo la denomina-
cion audicién coloreada".

"Existen, ademas» un auténtico simbolismo de
los colores, que contribuyen a atraernos o apartarnos de
ciertos colores. Existen tonos nobles, otros comunes:
armonias tranquilas, insolentes; otras que incitan a la
audacia. Bien se haya ignhorado u olvidado el origen de
la significacion convencional atribuida a tal color, di-
cha significacion, respetada desde hace siglos, corres-
pondiente a similitudes aceptadas por multitud de indivi-
duos, origenes y las méas diversas tendencias, se ha con-
vertido en indisoluble con dicho color. Por ello existe
un auténtico "lenguaje”, mas o menos artificial, mas o

menos claro, mas o menos evocador, pero nunca desprecia-
iSiph

"A  titulo de documentacidon hemos resumido a
continuacion las observaciones mas frecuentes sobre la
accion de cada color, bien entendido que tales considera-
ciones poseen solo un valor discutible hasta tanto no se
vean confirmadas por experiencias psicoldgicas”.

"El rojo es un color calido, actua con vivaci-
dad. Es un color dinamico, que no se repliega sobre si-
mismo, sino que avanza hacia el especiados, se desborda,
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fluye hacia él. El rojo no admite ser dominado por nin-
gun otro color y reina sobre el conjunto. Como recuerda
la tonalidad del fuego que abrasa y de la sangre que Vi-
vifica, se le da una significacion simbdlica de amor
(rosa), de orgullo (purpura) de deseo (carmesi) y mas
generalmente de violencia.

"Anaranjado es el més calido de todos los
colores, posee una especie de poder hipndtico, parece
penetrarnos, enraizarse en nosotros. Cuando contiene
una proporcion débil de rojo nos produce un sentimien-
to placentero, pero que transforma en un sentimiento
violento, a veces intolerable a medida que aumenta el
contenido de rojo. Evoca mejor que el rojo el color del
fuego. Por ello su significacion simbdlica de gloria,
esplendor, vanidad, progreso".

"Amarillo es también un color calido, ale-
gra la vista y anima el espiritu. Da impresion de ca-
lor, luz, plenitud; de sosiego y reposo. Sus correspon-
dencias simbdlicas son: para el amarillo oro, riqueza,
prosperidad, alegria, pureza; para el oscuro, pruden-
cia, engano; para el amarillo limén perfidia".

"Verde es una mezcla de un color calido

(amarillo) y otro frio (azul), el verde adquiere mayor
frialdad a medida que se acerca al azul y pierde amari-
Ilo, atrayendo o apartando, por tanto, segun la calidad
de su mezcla, al espectador. El verde invita a la calma
y al reposo. Ciertas tonalidades oscuras resultan par-
ticularmente favorables a las sensaciones de plenitud
y de euforia. El verde es el color simbdlico de la es-
peranza" .

"Azul es el mas frio de los colores, de dé-
bil luminosidad, parece retroceder. En consecuencia,
acentuan el dinamismo de los colores calidos, y, por
tanto, es elegido a menudo como fondo para que contras-
te con los detalles predominantes de gran colorido. Sim-
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boliza la lealtad,

el ideal. ElI azul

vi rtud".

"Violeta es un
cla de azul y rojo. Cuando
rojo produce una impresion
cho, de tendencia hacia un

la honradez,
claro simboliza

la fidelidad, asi
la fe; el vivo,

color resultante de la
contiene gran cantidad
de movimiento, o mejor
punto de reposo. Es un

como
la

mez-
de
di-
co-

lor serio,
de riqueza (simbolizando entonces la pompa,
otras de desagrado,
inspirar temor".

simbdlico, melancdlico, a veces da sensacion
la majestad);
resultando insoportable y puliendo

los dé-
sobre un fondo
y presentando
una apariencia de saturacion. El negro, aplicado sobre
un fondo negro, haciéndose a veces mas intenso y pre-
sentando una apariencia. El negro, aplicado sobre un
fondo de color, desprende un vivo resplandor, gracias
al poder de iluminacién del color del fondo, del cual
obtiene la totalidad de los colores complementarios co-
rrespondientes. Adelgaza. Utilizando con el blanco pro-
duce una impresidon de solemnidad y rigidez. Simbdlica-
mente, el negro esta asociado a las ideas de 14 muerte,
luto, terror asi corno a las de ignorancia y soledad".

"Negro. Todos los colores, incluso

biles, producen mayor efecto colocados

negro, haciéndose a veces mas intensos

"Blanco. Cualquier color, por fuerte que
sea, pierde brillo y tonalidad al ser colocado sobre
un fondo blanco. Puesto al lado de otros colores, el
blanco se adorna con el tono complementario (aparece
anaranjado junto al azul, verdoso junto al rojo). El
blanco engruesa. Aliados a ideas de pureza, de perfec-
cion, de limpieza, de frio, el blanco simboliza la ino-
cencia, la castidad, la modestia, la timidez, la calma

y la paz".

"Gris. Posee una accidn compensadora, flexi-
ble. Es el tipico color de fondo. Simbdlicamente signi-
fica tristeza, gravedad, austeridad, pobreza (gris claro),
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desesperacion (gris oscuro).

COLO NOS AFECTA EL COLOR

El color y la musica constituyen fundamentalmente, el
"lenguaje" del sentimiento y también de la emocién, que
representa el aspecto culminante de los fendmenos de la
vida afectiva. Es sabido que el color llega a nuestra
esfera sensitiva luego de cierto analisis de la percep-
cion; pero la mauasica, incide sobre esa parte secreta y
Mmisteriosa que carece de analisis en nosotros.

Es con referencia al color que matizamos
constantemente nuestras conversaciones en forma inscon-
ciente nuestro reconocimiento psicologico del valor cro-
matico. Decimos, por ejemplo, "una rosada oportunidad”,
"roja pasion”, "temperamento gris', "verle esperanza”,
ete.

Segun lo explicado en las carillas anterio-
res, las sensaciones visuales se dividen en acromaticas
y cromaticas. Las acromaticas segun lo establecido, estan
constituidas por el blanco y el negro, con todos los gra-
dos intermedios (grises) de su fusion.

Desde el punto de vista psicologico, el blan-
co y el negro tienen un sentido simbdlico generalizado,
ya que adjudicamos la idea de "luz" al blanco y al negro
la de "sombra", quiza porque los cuerpos de color blanco
refractan todas las ondas luminosas, devolviendo la luz
que sobre ellos incide, asi como los de color negro ab-
sorbe todas las ondas espectro.A causa de nuestra sensi-
bilidad damos al blanco el sentido de la pureza y la lim-
pieza; al negro el de la sordidez y la suciedad. EIl blan-
co y el negro representan el contraste maximo dentro de
la medida de las sensaciones visuales, constituyendo con
el color rojo, el terceto primordial de contraste.
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Colores calidos 7 frios

Victor A. Mendia en su libro "Psicologia Pu-
blicitaria”™ se refiere a esta division psicoldgica de
los colores:

"Hace afos ;ue el psicélogo V/unlt establecid
la division fundamental -en el sentido psicolégico- de
los colores, agrupandose en "calidos" y "frios".

"Todos los colores que incluyen la vibracion
particular del rojo, es decir, que contienen, matices a-
preciables de dicho color, entran en la denominacién de
"calidos", los restantes con menor influencia del rojo,
coro el anaranjado y parte del amarillo donde las vibra-
ciones del rojo van desapareciendo, son también "cali-

dos", siendo '"frios" todos los demas hasta el violeta.

"Al exponer, ahora, aligunas interesantes
consideraciones sobre esta dualidad en cierto sentido
"térmica" de los colores, sera conveniente aclarar con
anticipacién que no se esta tratando de la utilizaciéon
de los colores en cuanto al efecto fisico de los mis-
mos, sino en un sentido eminentemente psicoldgico.

"A lo largo de los afos de nuestra existen-
cia, durante toda nuestra educacidon y experiencia diver-
sas, hemos notado al color rojo como el color fisicamen-
te mas "activo" y psicoldégicamente mas impresionante...
del mismo modo las sensaciones del calor y del ardor
tienen su corresponcencia en el color rojo.

"El siguiente grafico nos permitird exponer
los principios de la interpretacion de los colores:

AMARILLO  (Lus)

ROJO (Fuego) VIOLETA (Electricidad)
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"Efectivamente, el rojo es el color que me-
jor expresa el fuego; .el amarillo corresponde a la luz
(dentro del espectro, el que méas se asemeja a la sinte-
sis de los colores o luz blanca); y el violeta, el co-
lor "frio" del otro extremo de la gama cromatica, es re-
almente el color "eléctrico", como puede observarse en
las descargas o chispas de dicha energia que ni poseen
rojo, sino tonos del azul y el violeta.

"Los colores frios: verde, azul, indigo y
violeta, poseen su peculiar accion sobre la sensibili-
dad humana. El color azul, que es el color frio por ex-
celencia, es reconocido como el color de la religiosi-
dad, la meditacion y el misticismo. Este color posee
una vibracion de onda - longitud de onda - que da pla-
cidez a los ambientes y al animo la sensacion de la cal-
ma y el recogimiento".

De acuerdo con estos principios, tenemos en
la gama del rojo a los colores del dinamismo y del ca-
lor; la del anaranjado, la progresion del fuego a la
luz; en la del amarillo, distintos matices tipicos de
la luminosidad; en la gama del verde, la frescura y la
humedad; en la del azul, indigo y violeta, la frialdad,
profundidad y electricidad.

Por consiguiente, tenemos que reconocer en
los colores dos principios de accion: su poder fisico,
basado en la capacidad de producir sensaciones visuales,
de las cuales se tratd en las lineas anteriores, y su
poder psicoldgico, basado en la propiedad de poseer un
significado y una accién sobre el animo. Ambos valores
tienen su mérito dentro de la técnica; el primero, o
sea la accion fisica, por su valor para llamar la aten-
cion y el segundo, la accion psicoldgica, por su valor
concurrente a la técnica de la sugestion.
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Las condicionantes sicoldgicas que se producen en nues-
tra ciente, son producto - en gran parte - de cono per-
cibimos las cosas. La vision, lejos de ser un registro
mecanico de los elementos sensoriales - dice R. Arnheim-
es una captacion verdaderamente creadora de la realidad.
Es imaginativa, inventiva, perspicaz y hermosa.

Junto al acto de percibir - se ha dicho -
se piensa, se razona, se intuye, observa, inventa. ElI
proceso de ver el mundo es el resultado de la interac-
cion entre las propiedades que impone el objeto y Is na-
turaleza del sujeto que observa.

Por su parte, Joan Costa, no estd de acuer-
do con Irving A. Taylor quien sefala que: "la fuerza
energética de las imagenes depende de su contenido, for-
ma, funcidn y suposicion basica”. Para J. Costa el "con-
tenido, la funcionj la forma y la suposicion basica, no
estan en la imagen, sino en su interprete, que es el hom-
bre, y es éste quien lo modifica con el tiempo. Lo unioo
realmente estable es la imagen misma".

En este aspecto creemos que J. Costa esta
mas cerca de lo que hoy se considera fundamental en el
proceso de la comunicacion.

El significado de los signos graficos no es-
ta en su imagen misma 0 en su signo iconico, sino en la
mente de la persona que lo percibe. Por eso podemos com-
pletar ahora esa frase - atribuida a los chinos - que
dice: "una ilustracién equivale a 10.000 palabras" con
el agregado de que se sepa el significado de éstas.

Por ello es indispensable conocer los compo-
nentes o elementos de la comunicacion psico-visr.al, para
ello analizaremos: forma, equilibrio, espacio, direccion,
proporcion, ritmo, contraste, perspectiva, resalte, etc..

En el lenguaje visual, todos estos elementos
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tienen una funcién. Su correcta utilizacidn enriquecera
y valorara el mensaje, puesto que cada uno de ellos tie-
ne la capacidad de franquear diferentes niveles sicolo-
gicos. En este estimulo visual se incluyen todas las so-
licitaciones visibles con las que se evidencian los objetos
y se representan las ideas.

Espa cio

A menudo, pero no siempre, la superficie mas
simple es la més pequefia posible. Esta tendencia no soélo
existe en la percepcion visual, sino también en la fisica.
Dado que la superficie interior se induce por las lineas
que conforman el contorno, puede suponerse que el grado
en que el fendbmeno se advierte en cualquier punto dado,
dependera de factores tales como la distancia entre el
punto y el contorno. Cuanto mayor veamos la figura, tan-
to mas débil sera la influencia de la linea de contorno
sobre el interior, y la intensidad del fenbmeno decre-
cerd hacia el centro, a medida que aumente la distancia
del contorno.

Estudios realizados por sicologos norteame-
ricanos sefalan que la superficie rodeada tiende a con-
vertirse en figura, mientras que la rodeante, sera el
fondo. Esta situacidn o principio se mantiene cuando so6-
lo las unidades més grandes estan colocadas de tal mane-
ra ”~ue pueden formar un fondo continuo ”~ue sea indefini-
do o de estructura continua que se encuentre por debajo
de las mas grandes. En general, las leyes de la perpec-
tiva implican que los objetos de mayor proporcion, sean
los mas proximos al observador.

El fendmeno de figura y fondo se puede apre-
ciar en un grabado que contenga colores fuertes y suaves.
Los tonos sobresalientes seran los que produciran la sen-
sacion de estar adelante de la superficie compuesta por
colores de cierta suavidad. Es el caso de una pradera de
un verde claro que contenga una casa de un rojo Vvivo. La
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percepcion del cuadro producirda en el individuo observan-
te, la perspectiva. Pasa lo mismo cuando se produce la
interposicion entre dos figuras.La que no haya perdido su.
integridad se vera delante de la que si perdio.

Es cierto que el observador infiere intelec-
tualmente la posicion espacial de los objetos de un gra-
bado, pero también el dibujante, artista o diagramador
puede inducir al observador a que capte lo que éste de-
sea. El s6lo hecho de combinar en una superficie dos co-
lores opuestos, se producird de inmediato la sensacién de
profundidad.

Espacio Formato

El espacio - para Germani Fabri - es el
marco en el cual se objetivan los signos, por cuya razén
posee la capacidad de contenerlos.

El espacio para el diagramador se limita y
se convierte en formato, por lo que adquiere la identi-
dad de una forma o figura.

En las artes graficas el espacio o formato
es el soporte de toda impresion.

Existen diversos tipos de formato-espacios.
En primer lugar son espacios el blanco y el negro: espa-
cio formato y espacio forma; espacio interno y espacio
externo.

Forma
"Unas pocas lineas y puntos bastan para re-
conocer algo"”. Toda forma tiene cabeza, pie y lados;
ademas presenta orientacion y direccidn. Toda forma esta

formada por puntos, lineas y masas.

Rudolf Arnheim senala que existen pruebas
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suficientes de que la percepcion comienza con la capta-
cion de los rangos estructurales destacados. El autor

define a la forma como una de las caracteristicas esen-
ciales de los objetos que la vista capta. Se refiere a
los aspectos espaciales de las cosas, excepto su ubica-
cion y orientacion.

La forma de un objeto estd determinada, mu-
chas veces, de la concepcion que hayamos tenido de ésta,
y del como se haya internalizado en nuestras mentes. Va-
le decir, un individuo puede estar observando una silla
comun, pero soOlo una parte de ella, ya que el escrito-
rio interfiere su percepcion total. El sujeto, que ya ha
visto la silla otras veces, sabra de cual se trata, por-
que esa figura esta en su subconciente como un artefac-
to registrado.

Podemos decir entonces que la forma no soélo
se determina por lo que impresiona al ojo en el momento
de la observacion, sino que también por la experiencia
del momento presente, que entra en contacto con las for-
mas percibidas con el pasado, las que han dejado huellas
en su memoria. Sobre esta fase de su similitud estas
huellas de formas, influyen reciprocamente, y la nueva
iImagen no puede escapar a esta influencia.

La simplicidad absoluta es algo que todos
los seres huranos podemos captar con extrema facilidad,
ya Uue las partes del objeto son visibles al primer
contacto. Las dificultades van apareciendo en la medida
que las figuras se tornan de cierta complejidad. Enton-
ces aparecen los juicios personales y subjetividades
con respecto a lo observado. Una figura sofisticada
siempre sera percibida de maneras distintas, ya que el
grado de razonamiento es diferente.

Arnneim sefala al respecto: "la simplicidad

puede definirse por el grado de tensidbn con que se car-
ga la experiencia del observador a partir de un fenébmeno
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y por el proceso que paralelamente tiene lugar en el ce-
rebro. La reaccion del observador puede ser inadecuada:
un objeto puede parecerle absolutamente complicado o con-
fuso, dado a su propio estado de animo, que no es capaz
de captar la simplicidad; o a la inversa, una situacion
puede resultarle simple, porque es ciego a sus compleji-
dades ... ".

Las formas genéricas de estructuras son el
cuadrado o el rectangulo; en ellos estan basados las ho-
jas de papel, libros, revistas, grabados, lienzos y mu-
chos otros, dada la caracteristica de simplicidad para
componer, trabajar, observar y manipular. Las cualidades
que esta conformacién impone son alteradas por la in-
clinacion de los tipos y la intervencion de las lineas
oblicuas y curvas que, por su propia accion, modifican
la expresion quieta de la forma regular y producen un
efecto mas variado y activo.

La forma mas opuesta al cuadrado es el cir-
culo. Este y el 6valo actuan con respecto a aquél como
la curva sobre la recta. La espiral es una forma de abs-
traccion poderosa que capta la vista y la lleva a diver-
sos elementos de interés, o concentra a éste en un. punto
mas frontal. Cuando se le usa como esqueleto, sin evi-
dencia visible, es excelente para la disposicion de fi-
guras, objetos, masas... etc., porque crea una sensa-
cion de movimiento, de actividad, que rompe con los es-
quemas de seriedad de los rectangulos.

El meandro (adorno formado por enlaces si-
nuosos y coniplicados) y el zig zag son formas de movi-
mientos muy parecidas a la accidn que ejecuta la espi-
ral, ya que pueden ser orientadas hacia adelante o afue-
ra.

Las lineas pueden ser arregladas de manera
armonica para que atraigan la atencion del sujeto j ten-
gan une expresion emotiva fuerte.
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La reducida serie de formas basicas pueden

ser opuestas entre si - circulo sobre cuadrado - y con-

trastar - espiral sobre rectangulo, dominar - triangu-

lo sobre 6valo - y complementarse entre si - horizon-

tales con verticales diagonales con curvas...
Eguilibrio

Los aspectos que el ojo humano capta no son
graficos solamente. Al mirar un objeto-disco podemos ob-
servar no solo que ocupa un lugar, sino que también ma-
nifiesta una cierta inquietud, que puede expresarse como
una tendencia del disco a modificar su posiciéon, o mas
especificamente, como un impulso hacia uno direccidn en
| particular.

En el campo visual hay elementos que estimu-
lan la retina. Los ejemplos de estructuras inducidas no
son rarosi Por ejemplo, en una fotografia que presenta
un cuadro perspectiva central, el punto de fuga puede
establecerse por las lineas convergentes, aunque en su
punto de encuentro no se vea ningun objeto representado.
Es necesario sefalar que la induccién a que nos referi-
mos Nno es una operacion intelectual, no es una interpo-
laciéon que se basa sobre un conocimiento adquirido pre-
viamente, sino un elemento integrante de lo que se per-
cibe en forma inmediata

Segun Arnlieim, equilibrio es - visual y
fisicamente - el estado de distribucidon de las partes
por el cual, el todo ha llegado a una situacidén de re-
poso. Es una composicion equilibrada, todos los facto-
res de forma, direccidon y ubicacidon se determinan entre
si, de tal manera que no parece posible ningun cambio,
y la totalidad se manifiesta en la necesidad de todas y
cada una de las partes.

Esta combinacidn ajustada de potencias y e-
lementos a ambos lados de un eje, se designa como simetria
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especialmente cuando las fuerzas son iguales a un lado y
a otro. Asimetria: fuerzas diferentes pero compensadas.

El desequilibrio es una sensacion de mayor
peso arriba, en uno de los lados o en la base, o el mo-
vimiento excesivo de una diagonal en lucha con las hori-
zontales del marco. Sicolégicamente, ambas causas produ-
cen una impresion de inquietud e inestabilidad.

Con respecto al color utilizado en una obra,
pagina de impreso, foto, etc. debe ser bien distribuido,
para evitar toda sensacion de desequilibrio.

Existen algunas formas que permiten que este
fendbmeno no se produzca: en los conjuntos asimeétricos
una masa grande, cerca del centro, se equilibra por otra
mas pequefa, distante de ésta. Una gran area clara, por
otra oscura mas reducida. Cuando el peso gravita en la
parte superior, se habra de reforzar la base y atenuar
los valores de arriba. Una diagonal que imponga excesi-
vamente su influencia por la direccidén, puede ser com-
pensada por otra en sentido opuesto, que reduzca la po-
tencia de aquella.

Sin embargo, no sélo son los tamafos ni la
cualidad de los colores son los que afectan el equilibrio.
Si la masa grande, cercana al centro, tiene muy poco In-
terés en relacidn con la pequefia, proxima al borde del
marco, también se produciria asimetria, aunque es mas
facil explicar el principio en término de peso, el caso
afecta al interés.

Para situar bien la potencia del factor re-
quirente y hacer que éste sea mas interesante, se le po-
dra reforzar con algo mas de contraste, por una mayor
elaboracion o aumentando la intensidad del valor o color.

Todo cuadro tiene un eje, junto al que se si-
tha el centro de interés; pero cuando la atencidn de un
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lado es muy pronunciada, parecera que el cuadro se en-
cuentra en un grave desequilibrio. La simetria de los
dos lados - a derecha e izquierda del eje - es mas im-
portante que el de las partes superior e inferior. La
vista acepta una composicion en que el interés esté cen-
trado en la parte alta, o0 en la base, pero rechaza el
desequilibrio cuando éste se manifiesta a un lado y otro
del eje wvertical. Como vemos, el peso y la direccion de-
terminan el equilibrio

Proporcien

La proporcion es la buena disposicidon, con-
veniencia y armonia de ciertas partes con otras, y de
éstas con el conjunto.

Proporcidon es correspondencia, relacién de
medida y relacion entre las dimensiones comparadas entre
si, y después entre las diversas partes del todo.

Hay proporciéon entre dos dimensiones cuando
existe una dependencia reciproca, aumentando o disminu-
yendo una de ellas, aumentan o disminuye la otra.

Proporcion y espacio: la proporcion se de-
sarrolla en el espacio. Uno de los elementos determinan-
tes y méas facilmente controlables al disponer una compo-
sicion, es la proporcidon entre masa y espacio-formato.

La igualdad de dos medidas o una diferencia
excesiva entre ellas, anula el placer estético que pro-
duce una buena relaciédn. Una linea dividida en dos par-
tes iguales tiene una mala relacion de sus partes y
siempre producira monotonia en el efecto deseado. La
linea ha de ser dividida en tres y cinco partes, y el
rectangulo con esta misma relacion en altura y ancho.
La divisidn a un tercio, determina que una parte es el
doble de la otra. El corte ha de ser realizado para ob-
tener una irregularidad satisfactoria, entre la mitad
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y el tercio, vale decir, la relaciéon de 3:5.

Ningun grabado debe ofrecer la impresion de
estar partido en dos partes iguales, ya que producira

un efecto - como sefialamos anteriormente - mondtono.
La linea de horizonte debe estar situada a un tercio en-
cima de éste - cuando tenga predominio el terreno - o

por debajo cuando lo tenga el cielo.

Estas observaciones obligan al artista, dis-
grsmador o pintor a que someta su emocién a la aritmeéti-
ca, sino que tenga un concepto de esta norma para que
luego pueda aplicarla al sentido creativo.

Seccion Aurea

Para otros autores proporcidon es correspon-
dencia, relacidn de medida y relacion entre dimensiones
comparadas entre si, y relaciones de las diversas par-
tes con el todo.

Al dividir una longitud en dos partes desi-
guales de tal modo que Is razén entre la menor y la ma-
yor sea igual a la razén entre ésta y la suma de las
dos (o longitud inicial). Picho en otra forma: cuando
un segmento esta dividido en dos partes, de modo que una
de ellas es la media proporcional entre todo el segmento
y la parte restante, o el segmento entero es a Is parte
mayor como la parte mayor es a la menor. Esta es la sec-
cion aurea.

Pero no fue el hombre quien inventdé 1? pro-
porcidon aurea, sino la naturaleza, que tiende a ella
continuamente y se esfuerza en obedecer sus leyes: el
hombre se ha limitado ha descubrirla.

Luea Paccioli la llamd: proporcion divina;
Kepler, que fue el primero en observarla en la botanica,
la considerdé una joya preciosa, uno de los tesoros de
la geometria y la llama también seccion divina. Leonardo



- 70

Da Vinci le da el nombre de seccidon aurea y de alli na-
cidé la denominacion en varios idiomas cornos goldener
Schnitt, en aleméan; golden section en inglés, section
doré en francés, y la de numero de oro al valor mané-
rico que de alli se determina: 1,618...

A pesar de que 1,618 es un numero inconmen-
surable, pertenece, como todos los numeros algebraicos
de segundo grado a la categoria de los numeros que pue-
den construirse cuotidianamente, es decir, rigurosamen-
te por medio de la regla y el compaés.

fii tuo

Este comprende la buena y armoénica disposi-
cion de las lineas, masas y espacios. En una composicion
son tan valiosos estos elementos como la estructura 11i-
neal y masiva del dibujo.

El ritmo es también un movimiento concerta-
do, que fluye por toda la composicion y conduce a la
vista al punto de mayor interés, derivando, ésta, luego
a otros intereses accesorios, para volverla al centro
focal o sacarla fuera del cuadro.

Para producir un ritmo continuo, muchos ar-
tistas usan la linea principal y basicamente, se desen-
vuelve por todo el cuadro, curvandose y volviéndose a
si misma unas veces rapidamente y otras con lentitud.

El movimiento es controlado para llevar la vista al cen-
tro de interés y evitar que aquellos no salgan del cua-
dro hasta que haya sido captado completamente el mensa-
je. Das curvas largas y poco movidas son reposadas, pe-
ro cuando son ritmicas y rapidas, crean una impresion
de movimiento.

Germani-Paires, en el libro "Fundamento del
Proyecto Grafico” acotan al respecto: "ElI concepto de
energias o fuerzas organizadas significa que el ritmo y
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equilibrio pueden regular el efecto compositivo, espe-
cialmente como origen de la unidad estilistica requerida".

"Ritmo, sucesioén y armonia de los valores vi-
suales: dibujo, espacio, color, dimension y equilibrio...
Cuando sea preciso hay que utilizar las reglas de las
matematicas y geometria

"El ritmo constante es la sucesidn regular de
un mismo organismo segun un movimiento de traslacidon o de
rotacion. Ritmo constante emplea relacion 1+1+1+1... En
la practica es una repeticion.”

"El ritmo libre es una sucesion <jue varia in-
definidamente en la proporcion compositiva. El equilibrio
entre las partes se obtiene en la variedad de las super-
ficies, de los elementos... de la posicion.”

"Procesos ritmicos: - periodo simple es el
ritmo elemental que resulta fundamentalmente respecto a
una suma de procesos ritmicos sucesivos. Significa un
signo compuesto.”

"Simetria... cuando existe un equilibrio de
energias o fuerzas contrastantes. El equilibrio se obtie-
ne mediante las especiales disposiciones de los distin-
tos elementos, de los cuales, la mas comun es la repeti-
cion. Esta repeticion sugiere la idea de movimiento. Se-
gun sea ésta, tendremos diversas formas de simetria: li-
neal, alternada, bilateral.”

Contra ste

Este es oposicion entre lineas, valores y
colores, para destacar el valor de los elementos y au-
mentar la potencia y variedad de éstos. Cuando las Ii-
neas cruzan el cuadro en un mismo sentido, la vista es
arrastrada hacia afuera del grabado. Podemos evitar este
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efecto, contrarrestando la direccion con la del otro e-
lemento lineal, que un movimiento opuesto.

Los fuertes contrastes de tamafio hacen mas
drastico el efecto. Por el contraste tonal se aumenta
considerablemente la efectividad. El mas fuerte y desta-
cado debe ser situado en el sitio en que concentre mayor
interés.

Si la intervencion del blanco o el negro en
un grabado no produce los efectos deseados, podemos uti-
lizar grises de diferentes gradaciones;

Gemani-Labres sefala "las estructuras com-
positivas se rigen casi siempre por la lucha de elemen-
tos antagonicos, unidos por una contrastante unidad de
conflicto. EIl resalte implica contraste.

Resalte

Producimos este fendmeno cuando hacemos re-
saltar un elemento o masa con mayor potencia que los de-
mas componentes del cuadro. El destaque esta relacionado
con el centro de interés o puntos mas focales. Ha de ser
fundamentado en lineas, formas o tamafios no corrientes,
0 en un contraste positivo de valores o colores.

Todo grabado debe tener un tono dominante;
cuando todos son de analoga intensidad o tamafo, se pier-
de la unidad, ya que ninguno de ellos tendrad el destaque
sobre los otros. El punto a destacar debe estar bien de-
terminado para ajustar y contrastar sus valores o compo-
nentes.

La ley del resalte, segun Germani-Fabris
exige un elemento dominante, segun el significado y Is
finalidad de la composicion. Establece en cada composi-
cion un punto principal de atencion.
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Direcciéon

La direccion esta influida por la ubicacion
del objeto. El pese de todo elemento compositivo atraera
los objetos vecinos y le impondra una direccién. Dado
que el individuo siempre lee de izquierda a derecha, to-
do objeto que se ubique en ct sector de la derecha pare-
cera tener mayor peso.

La orientacion y direccidon de un signo grafi-
co, al igual que el peso, estan determinados por; - la
posicion del signo en el espacio formato y - la atrac-
cidon reciproca que se ejerce entre los demas signos.

Peso

El peso y la direccion determinan el equili-
brio. Cuando mas lejos del observador se ubiquen los ob-
jetos, mayor sera su peso, ya que un elemento distante
se muestra relativamente mas grande a causa de la pers-
pectiva. El peso también depende del tamafio de cada uno
de los objetos que componen un cuadro.

Para que una superficie negra compense a una
blanca, la primera debera ser de mayor tamafno. El dese-
quilibrio puede resultar con la introduccidon de un obje-
to altamente deseado o0 viceversa - técnica utilizada
por los publicistas -.

Peso, en sintesis, es el grado en que una ma-
sa se concentra en torno a su centro.
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INTRODUCCION

Desde el punto de vista de la Teoria de la Comunicacion,
diagramar se nos presenta como la creacidn de un cdédigo
de comunicacién, que nos permite leer con menos dificul-
tad, mirar y ver sin perturbaciones y tomar conciencia
de los mensajes que conlleven esos signos.

Muchas veces nos ocurre que al voltear la
pagina de un periddico ya nos hemos olvidado de lo que
vimos anteriormente, quizds, recordemos solo algo, pero
totalmente confuso. Analizando la diagramacion puede ob-
servarse los elementos que participan: (Textos, titulos,
fotos, blancos, etc».) sean buenos; pero la disposicion
general a que se llegd no sea la més adecuada. Muchas
pueden ser las razones por las que puede fallar la dia-
gramacion, pero también debemos considerar que asi como
evolucionan los sistemas de comunicacion, también evolu-
ciona la percepcion de los individuos; por lo tanto, los
codigos en esta diagramacion también deberan variar.

Desde le invencidon de la imprenta hasta
nuestros dias la percepcion de los hombres ha cambiado
junto con sus pensamientos. Da irrupcion de diferentes
medios técnicos que permitieron hacer colectivos los
mensajes obligd s cambiar también a aquellos, esto de-
muestra un cambio en la forma y contenidos de la comu-
nicacion .

Si con anterioridad los mensajes se dirigian
a un pequeifio grupo, la variacidon por crear un comun de-
nominador que hiciese mas comprensibles los mensajes a
un mayor numero de individuos.

Frente a este desarrollo, Marshall McLuhan,
plantea su teoria que sirviera como tierra fértil para
una cultura de masas. Es decir, muchos engullendo los
mismos signos y los mismos contenidos. Pero desde la
perspectiva de ese investigador, también se descubre
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Con antelacion al invento de la imprenta, el
medio de comunicacidon por excelencia era la via oral y
en un nivel basico el visual. Los manuscritos soélo lo
descifraban las minorias y el establecimiento de rela-
ciones de informacion no tenia respaldo técnico ni cien-
tifico. Con la llegada de la imprenta se formé més la
via visual, y hubo de internalizarse un codigo de lectu-
ra con normas reiterativas que fueron cambiando poco a
poco la percepcion de los individuos. Podemos citar como
ejemplo la costumbre insconciente del barrido de lectura
- en nuestra cultura - de izquierda a derecha, que no
sb6lo atafie a signos linguisticos sino también a signos
iconicos. Se puede afirmar entonces que la imagen se hi-
zo cada vez més poderosa, sin desconocer, claro a la
luz de los anos y nuestra cultura, la importancia de la
palabra escrita o hablada. Licha relevancia queda mani-
fiesta en la siguiente cita de un hombre de otra cultu-
ra, que también basé sus fundamentos en la palabra, pero
solamente hablada: "quienes ahora estamos aqui somos an-
cianos, encargados de dirigir los asuntos de nuestras
naciones, y como somos Viejos puede pensarse que la me-
moria de estas cosas puede perderse con nosotrosj que
no tenemos, como vosotros, el arte de preservarlas me-
diante la cultura. Pero, nosotros tenemos también manera
de transmitir de padres a hijos un relato de todas esas
cosas, por la que preservaran el recuerdo de ellas fiel-
mente , y nuestras generaciones sucesivas sabran lo que
ha pasado, de manera que no se olvidaran mientras la tie-
rra exista”. (Kanickchungo, Gran jefe de las seis nacio-
nes iroquesas, Philadelphia, Octubre de 1756).

En los cimientos de nuestra cultura occiden-
tal encontramos ya ha Platéon afirmando en su obra Pedro:
- Sdécrates:... Pues este descubrimiento (la escritura)
provocara el olvido de las almas de quienes aprenden,
por qué no usaran su memoria y se fiaran de los caracte-
res escritos externos y nos recordaran por ellos mismos.
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Frente a esas verdades habria que agregar en-
tonces la importancia de la imagen en el mundo de hoy.
Todo el surgimiento de los mensajes graficos iconicos
viene a aumentar con el advenimiento de medios técnicos
y especialmente electronicos, y al trasluz de la fisio-
logia del hombre, pareciera que la civilizacidn ha pro-
gresado hacia un mas justo equilibrio entre informacion
acerca del mundo exterior y cerebro, ya que apenas un
10 $ del coértex humano esta implicado en la recepciéon e
interpretacion de los mensajes visuales. Se estima que
el hombre recibe mediante el sentido de la vista el no-
venta por ciento de su informacion externa. En este de-
sarrollo de la civilizacion, el proceso de reeducacidon
cultural del ojo mediante las llamadas extensiones tec-
noldgicas (McLuhan) ha conducido a fomentar los estudios
de percepcion que, sin duda, revalorizan el concepto de
diagramacion.

Adentrandose més en la diagramacion y en la
importancia de lo grafico y su aplicacion dentro de la
composicion estética, debemos tener en cuenta el desarro-
Ilo técnico de todos los elementos y equipos técnicos
que se utilizan para la obtencién de un impreso, es de-
cir, desde la evolucion de la cdmara fotografica hasta
las fotocomponedorasy jasando por las diversas innova-
ciones en los sistemas de impresion, sin olvidar los im-
plementos para bocetar y obtener una buena diagramacion.
Esta suma de elementos nos obliga a distinguir cuatro
etapas en la diagramacion de ilustraciones en péaginas o
bocetos de ilustracion mas texto.

la primera dice relacion con la fundamenta-
cion tedrica de la ilustracion. En segundo lugar, la
relacion formal de la ilustracidn con el todo. Tercero,
la relacidn de la ilustracion y sus formas de reproduc-
cion grafica o impresion. Por ultimo, ciertas observa-
ciones practicas.
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LA FOTOGRAFIA

El surgimiento de le ilustracion es prehistdrico, recor-
demos los petroglifos de Altamira;, pero, dentro del con-
cepto le diagramacion debe considerarse desde el surgi-
miento de la imprenta, es decir, desde que se combinan
los factores tipograficos, grabados y comunicacion masi-
va. Ya en los manuscritos se empleaban ilustraciones,
que generalmente acompafaban los textos religiosos o los
que se relacionaban con la mitologia. Aun cuando también
formaron parte de textos cientificos.

Dichas ilustraciones estaban siempre en ma-
nos de los mejores artistas y de quienes habian desarro-
llado en mejor forma los sistemas primarios de grabado:
Xilografia y Litografia. Pero en nuestro tiempo la téc-
nica nos brinda uno de los mejores ejemplo de i1lustra-
cion: la Fotografia.

La realizacidn de la técnica fotografica se
debe a una paulatina y constante sucesion de estudios y
experimentos. Su origen se nutre de dos corrientes cien-
tificas: una basada en principios mecanicos y la otra en
principios quimicos. Puede decirse que el primer estudio
se relaciona con la camara oscura. Los primeros experi-
mentos referentes a esta cadmara son antiquisimos... ya
Aristoteles, en el siglo IV A. 0. observdo y describio
los efectos de un rayo de luz al penetrar por un peqgue-
o agujero en un ambiente oscuro.

Transcurren dieciseis siglos de silencio, y
en 1267, Bacon explica el fendmeno de la camara oscura,
indagando sobre las leyes que la regulan y las causas
por las cuales la imagen se ve al revés. Pero, quien hi-
zo una descripcidn precisa y completa de su construccion
y funcionamiento, y de las leyes que la rigen, fue Lec-
nardo Da Vinci, a quien se atribuye la invencion.

Hacia 1700 se inician las primeras tentativas
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fotoquimicas, intentando resolver el problema de fijar la
imagen obtenida por la camara sobre determinadas sustan-
cias. De esas investigaciones se obtuvo el conocimiento
de la transformacion de las sales de plata a la luz y no
al calor.

Hacia 1822, el francés Niepce, después de una
decena de afos de estudio, descubridé la sensibilidad del
betin de Judea a la luz. Primero obtuvo la reproduccion
de simples dibujos realizados en materias transparente
sobre planchas metélicas y, luego, con el hallazgo de nue-
vas sustancias sensibles y en colaboracion con Luis Pa-
gueme, llegd a obtener fotografias mediante la camara
oscura y a fijarlas, haciéndolas inalterables a la aceidn
de la luz.

En 1855, habiendo muerto Kiepce, Pagueme que-
da solo estudiando y perfeccionando estos procedimientos,
presentadndolos en forma oficial en 1823, con la denomina-
cion de daguerrotipia. Por la misma época, el fisico in-
glés Fox Talbot estudié y tratd de resolver el problema
de la reproduccién por medio de la camara oscura. Sin em-
bargo, sigue el mismo camino trazado por Wedgwood, em-
pleando el papel en lugar de la plancha de metal, con la
diferencia de que consiguid preservar los claroscuros de
la ulterior accién de la luz. Asi nace la fotografia mo-
derna. Sobre estos trabajos basicos se han ido perfeccio-
nando los productos y sistemas para una buena técnica fo-
tografica .

Desde un comienzo, las primeras fotografias
fueron suscitando polémicas entre los pintores y estetas,
la validez estética de ella, y su relacidon con la percep-
cidon. Se partid de premisas equivocadas derivadas de su
doble e inseparable naturaleza: medio de reproduccion y
de expresion. Como medio de reproducciéon la fotografia
es, como la escritura fonética, un procedimiento que du-
plica, con ventaja, la funcidon primordial de la memoria,
es decir, la fijacion y mantenimiento de la informacion.
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Desde este punto de vista la fotografia deberia conside-
rarse como una forma de escritura icdnica, fijada por
procedimientos fotoquimicos sobre una superficie sopor-
te - pelicula o papel - a partir de una informacion
Optica exterior a la camara y que ha impresionado la e-
mulsion fotosensible. Esta funcidn puramente reproduc-
tora fue la g*ue impresiond a algunos contemporaneos de
Daguerre, quienes afirmaban: "el daguerrotipo (fotogra-
fia primaria) representa a la naturaleza inanimada con
un grado de perfeccion inalcanzable con los procedimien-
tos del dibujo y de la pintura, con una perfecciéon igual
a la de la propia naturaleza".

Los ejemplos més obvios y comunes de la fo-
tografia como mero medio de reproduccidn seria, tal vez
las fotocopias de documentos, las fotoscartograficas
astrondmicas; en general, de orden cientifico; las fotos
de carnet, pasaportes u otros servicios burocraticos.

Resulta asi dificil poder establecer una I1-
nea que delimite la funcidn reproductora de la fotogra-
fia a partir del momento en que el fotdégrafo, alterando
las condiciones técnicas del proceso de fotoimpresion,
introduce casi siempre un porcentaje de creatividad en
su obra, ya sea voluntario o involuntario.

Y es sabido el hecho que las rutinarias fo-
tos de identidad ofrecen con mucha frecuencia una imagen
desfigurada del sujeto, y, por lo tanto, estéticamente
distorsionada. Es asi como las fotos de pasaporte y de
otros documentos de identidad, contempladas generalmen-
te como estrictos duplicados no artisticos de una infor-
macion iconica, se hallan en un terreno que rebasa la
fotoreproduccién para ingresar en el de la foto-expre-
sion, aun cuando dicha expresidon pueda ser atractiva o
no.



CARACTER FORIAATIVO DE LA FOTOGRAFIA

Las fotos son informacion constituidas por complejos de
signos iconicos. Segun Morris y Eco, serian como dupli-
cados modificados e incompletos de nuestra percepcion
Optica instantanea y monocular. Sélo alcanzan a ser du-
plicados y no originales "per se", por la ausencia de
esa carga efectiva y cultural del perceptor. Los dupli-
cados poseen algunas caracteristicas de aquello que de-
notan; pero carecen de otras, suplidas en parte por el
aprendizaje y por la proyeccion de quienes los contem-
plan. Los medios formativos, presentados como limita-
ciones técnicas que permiten una copia realmente fiel
de la realidad, son faciles de distinguir en el mensaje
fotografico:

1. Aboliciébn de la tercera dimension por la bidimenciona-
lidad del soporte, con la posibilidad de variar la pers-
pectiva de acuerdo con la distancia focal de los objeti-
vos utilizados. La negacién de la tercera dimension trans-
muta el espacio real encuadrado por el objetivo en el es-
pacio virtual del mensaje fotografico.

2. Limitacion del espacio en el encuadre.

3. Supresion del movimiento. De esta ausencia deriva el
efecto de foto movida.

4. Su estructura granular y discontinua del mensaje iconi-
co, generalmente imperceptible por el ojo humano o mas
bien por la calidad perceptiva de completar la forma (Ges-
talt).

5. Supresiéon del color, (fotos blanco y negro) con posibi-
lidades de alterar el grado tonal y de brillo de la
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e seala.

6. Posibilidades de alterar la escala de representa-
cion, lo que en caso de grandes ampliaciones magnifica
la calidad del grano de la foto.

7. Abolicion de los estimulos sensoriales no opticos:
sonido, color, temperatura, etc.

Al releer los distintos medios informo-tivos
del mensaje fotografico se debilitan las versiones que
consideraban a la fotografia una copia fiel de la na-
turaleza. Porque cuando en el lenguaje comun se afirma
que una persona fotografiada salié peor o mejor que
"el natural” se admite implicitamente la diferencia ca-
tegdrica entre la imagen de la persona y su representa-
cion fotografica. Esta diferencia marcada destruye tam-
bién la aparente identidad entre significante y signi-
ficado, que derivaria de la. confusidon naturalista entre
el signo (icono) y lo que el signo denota, la singular
naturaleza linguistica del signo fotografico se aclara
cuando se comprende total en que consiste el significa-
do del icono fotografico. En terminologia saussariana,
el significado es una representacién siquica (concepto)
asociada al estimulo del significante (y que no debe
confundirse con la realidad de lo designado). Pero la
representacion siquica en la comunicacidon fotografica
es producto de una reelaboracién subjetivo de los sig-
nos del mensaje por parte del observador, principalmen-
te mediante su proyeccion que los completa o reorganiza
para reforzar su ilusion de realidad y explicitar su
significacion: atribuyendo profundidad y relieve a la
representacion plana, lo que lleva a atribuir diferen-
tes planos de profundidad a los signos; completando el
significado ambiguo de un gesto fraccionado por la In—
movilidad; reestructurando formas iImprecisas debidas
al desenfoque, al movimiento, a la penumbra o al grano
excesivo: interpretando los valores cromaticos omitidos
0 alterados; asumiendo elementos qué estan fuera del
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encuadre, etc.. Es decir, que el receptor del mensaje
fotografico procede a una verdadera decodificacion de
los signos iconicos del ensaje para hacer surgir su re-
presentacion siquica (significado).

A pesar de la profunda alteracion y falsea-
miento que sufren las apariencias Opticas de la reali-
dad, en relacidon con su percepcion visual y directa,
durante el proceso de su fijacion fotografica, la fo-
tografia sigue conservando un alto prestigio como "do-
cumento fidelisimo"™ que no puede mentir. De esta para-
dgjica fidelidad documental deriva el que una fotogra-
fia "indiscreta"” pueda comprometer gravemente la re-
putacidn o prestigio de una persona; porque la foto-
grafia "no miente" (salvo si se trata de un truco),
mientras no puede decirse lo mismo de un dibujo "in-
discreto”, expresion que apenas tiene sentido. Tal pa-
radoja se desvanece cuando se distingue la veracidad
perceptiva (la restitucidon fiel de nuestras percep-
ciones visuales) que la fotografia no posee, de la ve-
racidad historica (lo que que la fotografia muestra
acontecio verdaderamente ante la camara), caracteris-
ticas que si posee la fotografia, a diferencia del di-
bujo o la pintura.

De la profunda transfiguracion que las
apariencias Opticas de la realidad padecen en el pro-
ceso de su fijacion fotografica, debe concluirse que
aun en la méas banal utilizacion de la fotografia como
medio de reproduccion hay cierto coefeciente de crea-
tividad por parte del fotografo, mediante la selec-
cion espacial del encuadre o a través de algunos de
los otros medios formativos enunciados. Sin embargo,
es también evidente que ante las diferentes actitudes
psicoldgicas y funcionales del fotégrafo sea posible
establecer, en tanto tendencias, dos formas de conce-
bir la fotografia: como medio de reproduccion (minima
creatividad, estéticamente irrelevante) y como medio
de expresion (importante nivel de creatividad).
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EL REPORTAJE GRAFICO

El desarrollo de la perspectiva histdorica de la foto-
grafia fue llevando poco a poco hacia una de las es-
pecializacion.es que mas sirven dentro del esquema de
la comunicacion: el reportaje.

Cabria definir la fotografia de reportaje
como aquella que obtiene un duplicado de espacios:
- instantes no previamente organizados por el fotégra-
fo y priviligiados desde el punto de vista de su sig-
nificacion, sea esta significacion histdrica, deporti-
va, etnografica, zooldgica, etc. Es evidente que la
fotografia de reportaje ofrece un especial!lsimo inte-
rés, tanto por su funcion historica testimonio de un
acontecimiento fijado permanente sobre un soporte, co-
mo por su importancia social, haciendo que lo que per-
cibieron los ojos del fotografo: acontecimiento béli-
co, caida de un avion, un gol del equipo preferido,
etc., pueda, gracias al periodismo grafico, ser luego
contemplado cémodamente por millones de ojos que no
tuvieron la oportunidad de presenciar tal circunstan-
cia especial.

El progreso en el campo de la instantanea
puede medirse mediante su més idoénea piedra de tope,
que son los documentos fotograficos tomados en el cur-
so de guerra, catastrofes y convulsiones sociales.

Las primeras fotos de guerra que se cono-
cen proceden de la guerra de Meéxico, tomadas por un
autor desconocido; pero que no son fotos de accion
propiamente tal, son vistas generales de la marcha del
ejército en un plano general picado. Podriamos tomar
como base de la fotografia como ilustracion periodis-
tica los acontecimientos bélicos, como lo sucedido du-
rante la guerra de Crimea. La coexistencia de fotogra-
fias y dibujos inauguré una interesante vertiente del
periodismo grafico.
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Pocos afios antes, las fotos de Biowx y Stelz-
ner sobre la destruccion del Distrito de Alster en Ham-
burgo, en Mayo de 1842, consideradas como las primeras
fotografias "periodisticas" de la historia, fueron re-
chazadas por el Illustrated London News, que desconfio
de su autenticidad, y fueron reemplazadas por un dibujo
del mismo asunto que ocupd la portada de un numero. Por
la coexistencia de ambas formas de representacidon en
las paginas de los periddicos ilustrado era inevitable,
contrastando por lo general la estatica y austera ob-
jetividad de la fotografia con el dramatismo hipertro-
fiado de los dibujos.

La importancia de la ilustracidon periodis-
tica como rival de la fotografia "puede ser valorada
repasando las viejas portadas - segun Roman Gubern -
de Le Petitt Journal Illustre, La Domeniea del Corrie-
re o Radar, que parecen demostrar que cierto publico
prefiere el mayor patetismo aportado a la ilustracion
por la imaginacion del ilustrador a la objetividad fac-
tual de la fotografia, de la que aquellos dibujos son
su "Kitsch" (copia burda) mas palmario"”.

La coexistencia de la fotografia y el dibu-
jo de reportaje se prolongdé hasta la Segunda Guerra
Mundial, especialmente por dos razones: para suplir
la ausencia de camaras fotograficas y para manipular
e hiperdramatizar ciertas escenas bélicas con finali-
dad politica y propagandisticas.

Sin duda el desarrollo técnico, mecanico y
electronico provee en el presente de los elementos maés
adecuados para cada ocasion fotografica, lo que ha da-
do solucién a la distancia que existia entre la cali-
dad formal de la fotografia y su contenido.

El primer documento fotografico que alcan-
z0 cierta notoriedad semantica mas que su deficiencia
caligrafica, fue una fotografia tomada por el aleman
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Erich Salomoén a tres diplomaticos que, al sorprender al
fotografo en un acto indiscreto, se le abalanzaron, lo-
grando Salomén una cara bien delineada y otras con Fi-
guras en movimiento. Pero esa foto movida demostré algo
muy importante: que el publico y la industria periodis-
tica toleraron de buen grado las deficiencias técnicas
de las fotografias cuando aquellas deficiencias estan

justificadas o compensadas por los valores de la infor-
macion transmitida.

Con el desarrollo del periodismo fotografi-
co, sobre todo tras la aparicion de la .Revista bife el
23 de Noviembre de 1936, este principio iba a tener un
desarrollo de gran fecundidad estética, evidenciando
que para la fotografia de reportaje, en condiciones téc-
nicas, a veces muy precarias, su interés periodistico
reside mas en la calidad de la informacion aportada que
en la perfeccion técnica.

LAS ILUSTRACIONES EN LA, DIAGRAMACION

La relacion que existe entre las ilustraciones y el to-
do a diagramar dependera en gran medida de la publica-
cion. Ya sea en su estilo, formato, su publico, su pe-
riodicidad, especialidad, o financiamiento. Pero exis-
ten otras variantes de sentido practico cercanas a los
canones estéticos graficos, que las deciden los diagra-
madores o0 en algunos casos los redactores o reporteros
graficos.

Partiendo del objetivo que diagramar es or-
ganizar, provocar una clara percepcion, suscitar cier-
tas emociones para influir y obtener un determinado e-
fecto, llegamos a establecer algunos pasos previos de
origen practico, pero indispensable para el trabajo:

I1*  Determinacion del limite de la péagina, es decir, la
caja dentro del formato.
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2« disposicion de los elementos que debera contener la
pagina: Textos, titulos, ilustraciones, ... etc...

3. Evaluacion rapida de las relaciones de influencia o
conformidad de los elementos, las tensiones sicovisua-
les, los valores cromaticos o el ritmo que pueda ofre-
cer la composicion al alternar los blancos y negros ¢el
texto con los de las ilustraciones. Todo en forma in-
formal. Esta primera aproximacion debera resultar en un
boceto o dibujo de la pagina, que sea sencillo de modo
que permita una rapida comprension del mensaje. Compren-
dido el mensaje se logrard el objetivo. Para ello impac-
tarse visualmente con una impresion fuerte. Se requerira
hacer un previo analisis de las ilustraciones con el
propodsito de descubrir aquella que pueda crear un recha-
zo en el lector, para eliminarla o atenuarla.

Conociendo los detalles senalados, se avanza
a una segunda fase en la cual se establecen cuatro pun-
tos ~ue atafien tanto a la composicion estética, su fun-
cionalidad y al diagramador mismo.

a) Por parte del realizador: Experiencia artistica y

dominio cultural que le permita comprender la linea u

orientacion de la publicacion. Ello le permite distin-
guir los elementos distintivos del medio, y logre asi

traducir el pensamiento de la publicaciébn a signo de un
cédigo determinado.

b) EI conocimiento del sector o especialidad que cu-
brira la publicacion: revista, diario, libro o folleto.

c) Tener, por lo menos, un conocimiento generalizado
de los costos de materiales del producto. Valor del ti-
raje, de las tintas, peliculas graficas, etc..

d) EIl aspecto funcional, estético y publicitario de la
publicacién, que incluye visualizacién en los Kioscos,
su valor perceptivo por el formato, y facil acceso al
logotipo.
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Teniendo en cuenta estos antecedentes, el
diagramador podra realizar con mayor facilidad la si-
guiente etapa, que es la de interpretar la idea a rea-
lisar. Todo el esquema mental que se ha formado Jo plas-
ma en armonia adecuando los diferentes "lenguajes*'s sig-
nos linguisticos, tipograficos, e iconicos, determinan-
do asi algunos aspectos expresivos de acuerdos a las
exigencias.

Dentro de la interpretacion y de la disponi-
bilidad de tiempo se hace necesario leer atentamente los
textos y visualizar las ilustraciones con el propdsito
de que exista afinidad de las ultimas en relacién a la
disposicion del texto. De esa manera, también, podra e-
valuar la importancia de una. fotografia, para darle re-
salte o subordinacién, Hay que tener en cuenta que no
siempre una mejor fotografia necesita ser la mas impor-
tante en la diagramacion, existen ocasiones en que el
valor lo tiene el significado periodistico.

Terminado el proceso de la interpretacion,
queda el camino abierto a la ejecucion. Debemos aclarar
que todos los procesos mencionados corresponden’al ini-
cio de una publicacion; por lo tanto, en el transcurso
de algunos numeros la visualizacion, interpretacion,
busqueda de distincion resulta innecesaria, lo ~ue per-
mite y hace que el diagramador solamente haga un traba-
jo de medicion de textos e ilustraciones y las que ubi-
que adecuadamente.

CONOCIMIENTO DE LOS SISTEMAS DE. IMPRESION

Y RECURSOS GRAFIOOS

La eficacia de un diagramador sera mayor mientras mas
conocimientos tenga en relacion con los sistemas de im-
presion- La tipografia, el offset y el huecograbado po-
seen similitudes y diferencias que el conocimiento de
ellos permite aprovechar en sus mejores ventajas.
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Existen premisas que hacen valorar a un sis-
tema méas que al otro. Por ejemplo, para la impresion de
textos es mejor la impresion en el sistema tipografico.
El tipo es mas pleno y la pagina queda mas tersa. Encor-
demos que el huecograbado pica los bordes del tipo. Be-
bemos conocer que para la impresion de ilustraciones en
color el huecograbado se presenta como el mejor resulta-
do. Asi, debemos tener en cuenta también que por las fa-
cilidades de montaje y versatilidad el sistema offset
resulta muy ericas.

Fuera de esos conocimientos, el diagramador
debera conocer perfectamente los diferentes sistemas de
composicion. Hay que tener en cuenta que lo electroni-
co, también ha llegado a los sistemas graficos. Por e-
jemplo, las fotocoirponedoras permiten una serie de ven-
tajas .

ILUSTRACIONES EN LOS MEDIOS PERIODISTICOS

Cabe hacer una advertencia: la mayoria de las observa-
ciones gue se mencionan corresponden basicamente a la
fotografia que es la ilustracion por excelencia en los
medios periodisticos.

La portada: Desde que se descubrié que el
color era un fuerte llamado de atencidn en las porta-
das, la decision de toda publicacion fue de llevar co-
lor en ellas. Sin duda logré ser una distincidn; pero
el uso del color en todas las publicaciones hizo que el
primer llamado de atencidon, en los puntos de venta, se
convirtiera en un factor comun. Esto hace necesario ca-
da vez mas simplificar la fotografia en cuanto a sus e-
lementos, incluyendo la tonalidad del color; es decir,
resulta mas conveniente tener un primer plano priman-
do, por ejemplo, la tonalidad del color verde a elegir
al mismo personaje en plano general perdido, quizas, en
un ambiente natural con muchos arboles, follaje u otros
elementos coloridos. Tal es el caso al cual estan re-
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eurriendo las Revistas Graficas y, en muchos casos, las
revistas interpretativas. Esta simplicidad en la ilus-
tracion permitira, también, realizar una armonia mas
simple entre la ilustracion y el logo de la portada, lo-
grando asi mantener su distincion.

Lo pulcro de la ilustracion permitira solu-
cionar con mayor soltura el problema de los titulos o
Illamadas. Recordemos que en la actualidad esos titulos
son los que, en parte, ayudan a la venta de las revis-
tas. La diagramacion, por lo tanto, debera armonizar
biistantes elementos: Fotos, logo, titulos, llamadas y
el precio. El precio es una obligacion legal.

El disefio de la portada corresponde a una
fotocolory debe hacerse la separacién de colores, lo que
obliga a mandarla realizar con antelacion. Sin duda es-
to determina en cierta manera el aspecto periodistico,
para poder salir con una portada que fuese de ultimo
minuto, lo que obligaria a un turno especial de traba-
jo para la seccion fotograbado o fototono. La fotogra-
fia de portada puede estar preparada, pero hasta la ho-
ra de cierre se le podra cambiar, agregar o quitar al-
gunos titulos o llamadas. Estos ultimos, que son agre-
gados con posterioridad y sefialados en color, deberan
no ser ubicados sobre piarte de la fotografia o como par-
ches de color que hagan que se pierda la lectura de e-
llos.

Una de las ventajas que se obtiene al dia-
gramar la portada con anterioridad es el poder proyec-
tar con el reportero grafico. En el caso que sea posi-
ble, el diagramador podra sugerir algunos motivos. Por
ejemplo, podra determinar de antemano los colores, al
menos los fondos, o el angulo de toma. Sin duda el fo-
tografo deberia entregar, a lo menos, unas cinco posi-
bilidades cercanas a lo solicitado.

Pero, recordemos que el periodismo exige a
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veces la circunstancia. Existen algunas observaciones pa-
ra el fotébgrafo que derivan de la diagramacion misma. Una
de ellas es la conveniencia casi obligatoria de tonar la
fotografia en un minimo de negativo o diapositiva de 120
miligramos.

En el caso de notar que la fotografia debera
ser ampliada se debe cerrar a un punto el diafragma, con
el fin que se mantenga la tonalidad real de los colores.
Todas estas exigencias van en pos de un mejor resultado
y deben ser respaldadas por un aparataje tecnoldgico:
buenas maquinas de impresion, fotograficas, laboratorio
de revelados, etc.

la ilustracidn de la portada, y quizas toda
la fotografia, debiera tener un movimiento determinado
expresivo, ya sea dandoselo con un orden de visidn o de
lectura en los titulos. ElI movimiento puede ser dado al
personaje con un gesto, la inclinacion del cuerpo, etc.
En algunas ocasiones se logra mayor expresividad alte-
rando el eje de gravedad de la fotografia. Recordemos
que lo que se pretende es hacer resaltar la publicacion
y como consecuencia: Venderla

Uno de los problemas que presenta mayor di-
ficultad en la actualidad es de los titulos y llamadas.

Més de alguna vez nos enfrentamos a una pu-
blicaciéon que viene sobrecargada de elementos. Desde el
punto de vista de la teoria de la comunicacién es un
problema de diferentes connotaciones. Dificultad de per-
cepcion (figura y fondo), interferencia en el mensaje,
dificultad para la memorizacion, ilusiones Opticas, to-
do ello hace una mala portada.

Paginas interiores

Para situar las observaciones, sefalaremos
que la publicacién se realiza generalmente en dos plie-
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gos de 16 0 32 péaginas cada uno. Esto determina en parte
la pauta y su diagramacien. El primer pliego tiene mayo-
res posibilidades de tiempo para diagramar. El otro plie-
go es resultado de las ultimas noticias e informaciones

que se obtengan y es este el que da el cariz adecuado de
actualidad.

Por supuesto que las primeras 16 o 32 pagi-
nas dan mayores posibilidades. Incluso, se puede hacer
una Vvisualizacion de las p&aginas, volviendo entonces a la
posibilidad de que el diagramador pueda hacer sugerencias
tanto al reportero grafico como a los redactores. Al pri-
mero, ciertos angulos y otros detalles, y a los segun-
dos, cierto alcance respecto a la extension del texto.

En relacion directa con las fotgrafias en
blanco y negro hay que recordar que en este caso se tra-
bajara con la. escala de grises. De hecho existira una in-
tima relacion con la tonalidad de las fotos y la manera
de hacer resaltar las paginas, ya sea jugando con los
blancos, titulos invertidos, agrisados, etc. En este ca-
so, también existen algunas recomendaciones para el re-
portero grafico derivadas de la diagramacion.

1. La calidad del papel puede determinar no tomar fo-
tos a contraluz, ya que en la practica se pierden cuan-
do no se alcanza el debido contraste.

2. En ningun caso se debera emplear luz cenital sobre
el objeto, porque a diferencia del caso anterior, la i-
magen se contrasta mas de lo normal.

5. Se debera tener conocimiento del tamafo que ira la
fotografia para variar el plano de toma. Es decir, si
una fotografia sera diagramada en pequefio tamafio S x 5,5
cm., por ejemplo, resulta conveniente un plano medio o
primer plano, para evitar que la foto sea confusa

4. Cuidado deberd tenerse al ubicar una fotografia que
vaya mas alla del doblez de la revista. Este doblez par-
te la imagen en dos, produciendo molestias al lector.
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5. Teniendo en cuenta la regla que los personajes de las
fotos deben quedar con la vista hacia el interior de la
publicacion existe la posibilidad de invertirlas. Pero
hay que tener presente que existen algunos detalles que
a veces no lo permiten. Generalmente se recurre a este
artificio cuando hay primeros planos.

— Otros aspectos importantes que debera tener en cuen-
ta la diagramacion de fotografias es cuando estas vayan
como fondo de texto o esfumadas, ya que los textos en
negro o calados pueden perderse dentro de los grises de
la fotografia .

— La calidad fonografica de la foto en relacion con el
grano de la pelicula. Por condiciones especiales, muchas
veces las peliculas son tratadas en forma alterada, lo
que hace agrandar el grano de la emulsion. A simple vis-
ta a veces no se nota; pero, en las ampliaciones, resul-
ta desastroso.

Asimismo, existe una ventaja en relacidon con
las fotos que presentan pérdida de foco o que suelen es-
tar movidas. Por ejemplo, si es copia es 18 x 24 cm., su
diagramacion deberd ser disminuida con el propdsito de
atenuar el defecto.

— Uno de los factores que facilita la labor es la pro-
ductividad fotografica. Pues resultara mucho més facil
donde se encuentren fotografias variadas de angulo, pla-
no y tonalidad. Aun siendo monétono el objeto fotogra-
fiado, se puede levantar la pagina ocupando diversas di-
mensiones; en caso contrario tendrd que volcarse a en-
contrar soluciones con otros recursos: filetes, recua-
dros, etc.

----  Una observacion general guarda relaciéon con la dia-
gramacion de las paginas que anteceden y las que siguen.
En muchas ocasiones se pasa por alto, se cometen asi erro-
res no soOlo a simple vista, como también en el momento

de hacer un recuento de lo que se tratd de entregar. Mu-
chas veces el diagramador cae en la horizontalidad, ubi-
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cando las fotos, titulos marcadamente en el orden horizon-
tal, dando al lector un sentido monoétono, en este ceso ca-
si subliminal.

Hay veces en que se debe subordinar la canti-
dad o la calidad de las imagenes en relacion con las ilus-
traciones de los avisos.

Es un hecho que los gustes y las apreciacio-
nes estéticas van variando, por ello se hace necesario te-
ner conciencia que si bien se diagrama de acuerdo a una
maqueta inicial primigenia, ésta debe ir moldeandose a las
circunstancias. Se debe fijar cierto periodo para los cam-
bios. Es preciso fijar etapas que por supuesto se van eva-
luando con el llamado "feed-back'. Sea por numeros vendi-
dos, cartas o encuestas, le manera que se puede llegar a
establecer el uso de determinados elementos y en especial,
del plano fotografico.

La idea es que el lector mantenga la percep-
cion de que la revista siempre es nueva. Asi como van cam-
biando los temas tratados o contenidos, los requisitos
formales que varian hacen un juego que no es més que al-
terar un poco el orden, pero no el producto.



CAPITULO V

OTROS ELEMENTOS DE LA COMUNICACION GRAFICA
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EL_COLCP

La influencia del color en nuestra vida cotidiana es tan
notable y permanente, que tal vez debido a esto ultimo
no siempre notamos su presencia.

En este capitulo, veremos algunos conceptos
del color, considerandolo como uno de los elementos de
mayor gravitacion en la confeccidn grafica de un medio
de comunicacion escrito. Hoy, cuando el periodismo brega
incesantemente por atraer mas lectores a sus paginas, el
uso adecuado del color protagoniza un rol de gran impor-
tancia . Su adecuada distribucidn, su perfecta armonia,
su exacta combinacion... son variables que se deben con-
siderar para utilizarlo en la impresion.

Entre los elementos de que dispone el dia-
gramador para alcanzar sus objetivos de comunicacion
graficos, el color ocuparada un sitial de avanzada.

Qué es el color

El color es una propiedad del mundo percep-
tivo que se experimenta a través del sentido de la vis-
ta. El color puede definirse como la cualidad por la cual
podemos distinguir visualmente entre un area uniforme
y otra, independientemente de todas las variaciones de
extension o duracion.

La apariencia de los colores puede descri-
birse y ordenarse en los términos de tres variables: ma-
tiz, saturacion y brillo. Estas variables son necesarias
y suficientes; por eso, el margen de los colores perci-
bidos puede representarse por un sistema especial de
coordenadas tridimensionales.

Los rasgos del mundo objetivo que se rela-
cionan con el color son: la naturaleza de la energia ra-
diante; la estructura atdmica y su capacidad para emitir



- 97

0 absorver la energia; la funcidon del ojo que lo capaci-
ta para detectar muestras seleccionadas de esa energia
radiante, y, el sistema de nervios que lo lleva del ojo
al cerebro las senales codificadas correspondianles a
las sensaciones luminosas.

La energia radiante puede analizarse como
ondas en una escala, con mds 0 menos potencia por cada
longitud de onda. Sdélo la energia radiante con longitu-
des de onda alrededor de 380 y 780 namdmetros es detec-
tada por el o0jo; y sbélo esto puede llamarse luz. Si un
estrecho haz de luz en la oscuridad circundante es dis-
persado por un prisma o reticula de difraccion, el mar-
gen de longitudes de ondas visibles se extiende en una
serie llamado espectro.

El ojo ve el espectro como una gama de colo-
res brillantes, desde el violeta, en el extremo de la
onda corta, pasando por el azul, verde, amarillo al ro-
jo, en el extremo de la onda larga. Hay energia radian-
te mas alld de cada extremo; pero el ojo no puede detec-
tarla y permanece invisible, como el caso del ultravio-
leta e infrarrojo.

En la revista "El Arte Tipografico”, N°368
publicada por la North American Publishing Compony,
1969, se puede leer lo siguiente: "El color es aquella
parte del espectro visible cuya luz blanca esta forma-
da por el violeta, el azul, el verde, el amarillo, el
naranja y el rojo, tal como se ven en el arco iris o
cuando se hace pasar un haz de luz blanca a través de
un prisma. Es la aptitud de los objetos expuestos a la
luz blanca para absorver y reflejar dichos colores se-
lectivamente, lo que nos da la impresion de color. Asi,
si se absorven todos ellos, el objeto parece negro y si
se reflejan todos, el objeto parece blanco".

J. Bergmans, en su obra, "La vision de los
colores”, biblioteca técnica Philpis, 1961, agrega: "Si
el sentido humano de la vista no poseyese la propiedad
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de distinguir las diferentes clases de luz, no podriamos
hablar del concepto de color. La impresion del color,
que nuestro sentido de la vista recibe a través de una
cierta clase de luz, es, pues, el punto de partida en el
estudio de los colores... EIl problema se complica por-
que diferentes clases de luzj que producen la misma im-
presion de color, difieren considerablemente en su com-
posicion fisica; en otras palabras, que lo que vemos co-
mo del mismo color no tiene necesariamente la misma ra-
diacion de luz".

El mismo autor sefala cierta diferencia en-
tre dos conceptos usados comunmente para referirse al
concepto de color.

"El color es una propiedad de los objetos.’
Decimos que un objeto tiene cierto color. Esto no quiere
decir, sin embargo, que un objeto produzca dicho color,
sino solo que tiene una preferencia en reflejar o trans-
mitir la luz de ese color. Si el objeto se ilumina, con
una luz en la que falte el color en cuestion, el objeto
no se ve de ese color. Un objeto se ve rojo sélo cuando
se ilumina con una luz que contenga tonalidades rojas:
de lo contrario, dejara de apreciarse como rojo. Un ob-
jeto, pues, no posee como propiedad intrinseca el color
con que se percibe, sino que dispone soélo de propieda-
des de reflexion o transmision®.

Por otra parte, en la tesis "Interaccion del
color” de Schleyer, Scaff y Molina, Universidad de Chile,
Facultad de Arquitectura y Urbanismo, 1976, se define el
color como: "... el atributo de la experiencia visual que
se puede describir como que tiene tres dimensiones cuan-
titativamente especificables de: matiz ; que es la di-
mension del color que se refiere a una escala de percep-
ciones que van del rojo, pasando por el amarillo, el ver-
de, el azul y el violeta.

satura cion: es la di-
mension del color que se refiere a una escala de percep-
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cior.es que representan el grado de alejamiento de un co-
lor cromatico.

brillantes;, es la
dimension del color que se refiere a una escala de per-
cepciones que representan una similitud de un color con
uno de la escala de colores que van desde muy oscuro a
muy trillante".

Funcion del ojo

En relacion al sentido de la vista debemos
fijar las nociones basicas del fendmeno visual que de-
nominamos sensacion de color. Como todos los dema's sen-
tidos, la vista es una especie de "centinela” u oOrgano
de captacion que comunica con el 6rgano central; el ce-
rebro por medio de nervios sensoriales. Podemos hallar
el simil del hecho sensitivo, en el esqguema le una Ins-
talacion telegrafica. Un estimulo determinado (en este
caso el rayo luminoso) provoca la corriente eléctrica
que, circulando por los conductores del circuito (ner-
Vvios), pene en accion el instrumental de la estacion re-
ceptora (cerebro). Lo que en el instante previo era, en
lo externo, una vibracidon electromagnética, es seguida-
mente energia nerviosa, y, por ultimo, sensacion lumi-
nosa en lo interno de la masa cerebral.

Las sensaciones visuales se dividen en:

Acromaticas: correspondiendo a los tonos comprendidos
entre el blanco y el negro (la escala de grises).

Crométicos: conjunto de colores del espectro solar: ro-
jo, anaranjado, amarillo, verde, azul, indigo y violeta.

Como el color de los objetos depende de la
luz y especialmente de la luz blanca que tenga la dis-
tribuciédn energética espectral adecuada, puede decirse
que el color es luz y que sin luz no vemos el color,
sino Unicamente forma o configuracion en diferentes
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graduaciones de negro o gris. De la misma manera, aun
cuando el color es luz, no habria color si faltase el
observador con facultad de ver o descubrir los diversos
colores del espectro que constituyen la luz blanca.

Aunque existen muchas teorias - todos he-
mos oido hablar de los conos y bastoncillos de nuestros
ojos - en realidad se sate poco del modo en que funcio-
na realmente la visidon cromatica y sobre el por qué al-
gunos de nosotros vemos bien el color, mientras que o-
tros solo lo ven parcialmente (daltonianos) y otros, co-
mo algunos cuadrapedos (gatos, perros e incluso los to-
ros) no ven los colores en absoluto, sino que viven en
un mundo blanco y negro; en cambio los monos poseen la
misma visidn cromatica que el hombre.

Qué es la luz

la luz es una de las formas de energia e-
lectromagnética originada en una fuente y propagada en
el espacio a una velocidad de 300 mil kilbmetros por se-
gundo aproximadamente en recta o en forma de ondas. Par-
ticipa de la naturaleza vibratoria y corpuscular.

La luz visible comprende sélo una pequefa
parte del espectro electromagnético y sus ondas tienen

una longitud comprendida entre 7.600 a 3.800 1

El Angstrom (A ) es la unidad de medida de
las ondas de luz y equivale a unas diez millonésima de
milimetro.

El espectro electromagnético posee longitu-
des de onda tan cortas como los rayos gamma, pasando por
la parte visible (3-800 a 7.600 A ) y ondas tan largas
como las de radio del orden de cientos y miles de metros

Propiedades de la luz

Difraccion: capacidad de difundirse por la
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sombra geométrica producida por un objeto.

Reileccion; capacidad de dispersion de la luz al inci-
dir en la superficie de un objeto. EIl rayo reflejado de-
penderd de la capacidad reflectante de la superficie.

Refraccion: capacidad de atravesar superficies trans-
parentes (prisma). La luz blanca se descompone en una
banda gracias a esta propiedad.

Polarizacidn; es una propiedad que adquiere la luz al
atravesar ciertos medios o al reflejarse en la superfi-
cie que separa dos medios de distinto indice de refrac-
cion. Ordenar la vibracidon de sus atemos en un mismo

plano.

La fisica nos ensefla que con un espectros-
copio podemos separar los diferentes colores de la luz
blanca, gracias a la ya conocida propiedad de refrac-
cion (descomposicion de la luz por medio de un prisma
principio descubierto por Isaac Newton en ! .666) en los
conocidos colores espectrales: violeta, azul, verde,
amarillo, naranja y rojo.

Color* y su utilizacié.n en las Artes Gréaficas

Para poder comprender con mayor facilidad
los principios de la seleccion de colores, es convenien-
te recordar y tener presente algunas nociones fundamen-
tales sobre la luz, particularmente los conceptos de
sintesis aditiva y sustractiva, colores primarios y se-
cundarios .

A fin de evitar confusiones, estableceremos
ante todo la exacta terminologia que emplearemos para
nombrar los diferentes colores. Denominaremos por tanto:

Rojo rojo-anaranjado

Magenta rojo-violaceo
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Azul = azul

Cyan = azul-verdoso
Amarillo -1 amaarillo
Verde - verle

También es necesario y conveniente definir,
para una mayor comprension del tema, algunos conceptos.

Entendemos por colores primarios aquellos
componentes esenciales que en los procedimientos de co-
lor sirven para producir los demas matices al mezclar-
los. En los procedimientos aditivos tricolores, los
primarios luz son: rojo; azul y verde; mientras que en
los procedimientos sustractivos, basados en colores
pigmentos, los primarios son: magenta, cyan y amarillo.

E. Raviola, en "Fotolitografia'”, Ediciones
Ron Sosco, Barcelona, 1969, al referirse a las sintesis
senala;

Sintesis aditiva

"En este tipo de sintesis, los colores pri-
marios (rojo, azul y verde) se superponen dando luz
blanca. Se ha comprobado que tres radiaciones monocro-
maticas de apropiada longitud de onda, oportunamente
mezcladas, pueden darnos la sensacion de todos los co-
lores, incluido el blanco.

"Estas tres radiaciones reciben el nombre
de luces o colores primarios. Se ha elegido este trio
porque con él se consigue reagrupar un gran numero de
colores existentes en la naturaleza.

"Los tres colores primarios actiuan de es-
timulantes ante nuestra vista para hacerla percibir to-
dos los colores. Sumando parcial o totalmente estas lu-
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oes se perciben todos los colores. Nuestro 0jo ve enton-
ces por sintesis aditiva”.

1S sustrae tiva

"El resultado que se obtiene mezclando o im-
primiendo colores naturales o pigmentos es completamente
opuesto. Cada, color absorvera, o sea, restara algunas
radiaciones de la luz incidente, por lo que con la su-
perposicion de 2 0 3 colores resultarda una sustraccion
parcial o total de luz. Por esto, la impresion de dos
colores complementarios da negro.”

"Los colores primarios, o dicho con mas pro-
piedad, los colores basicos en sintesis sustractiva son:
amarillo, magenta y cyan. Sus colores complementarios?
azul, verde y rojo”.

En este procedimiento, en vez de superponer
colores, se controla absorbiendo luz mediante tintas.
Se llama asi - sintesis sustractiva - porque los colo-
res finales se obtienen mediante la eliminacidn contro-
lada de la luz. Un vistazo a los espectros complementa-
rios muestra que la eliminacidn de ondas largas del es-
pectro de la luz blanca produce un color verde azul (cy-
an); la eliminacion de las longitudes medias produce el
color magenta y la eliminacion de las ondas cortas, ama-
rillo«

Con filtros de esos tres colores puede con-
trolarse la cantidad de luz que se deja en cada una de
las tres bandas espectrales. En los lugares en que se
superponen el amarillo y el cyan; quedan solamente ondas
medias, dando color verde. El amarillo y el magenta dan
el rojo y anaranjado, mientras que el magenta y el cyan
dan toda la gama de los azules y purpuras.

Con los tres juntos se obtiene toda la serie
de los grises, pardos y demas colores oscuros, mientras
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que para obtener el blanco basta quitar los filtros pa-
ra que pase sin atenuacion toda la luz.

Principio tricromatico

El objeto de la reproduccién del color es
lograr una imagen en la que los colores percibidos en
cada uno de sus puntos sea una representacion de los co-
lores de la escena original.

"Con procedimientos fotomecanicos y grafi-
cos - manifiesta Reviola - es posible reproducir cro-
maticamente cualquier objeto u original en colores, em-
pleando solo los tres colores basicos sustractivos: a-
marillo, magenta y cyan. En la practica, al imprimir se
anade a los tres colores el negro. Este refuerza la ima-
gen, definiendo mejor las modulaciones. Sin el negro,
la superposicion de los tres colores no daria la sufi-
ciente profundidad, "

" Do sificandolos y combinandolos adecuadamen-
te puede obtenerse un gran numero de colores".

De la mezcla del amarillo y del magenta se
obtiene toda la gama que va del amarillo al rojo por la
escala de los anaranjados. Con el amarillo y el cyan to-
da la gama de los verdes. Con el magenta y el cyan toda
la gama de los violetas.

Técnicamente, para obtener la descomposicion
de los tres colores se sacan del original sucesivamente
tres reproducciones distintas interponiendo filtros ade-
cuados.

La seleccion del cyan se obtiene con el Til-
tro rojo.

La seleccion del magenta se obtiene con el
filtro verde.

La seleccion del amarillo se obtiene con
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filtro azul.

Como puede observarse, el color del filtro
es complementario del color que se obtiene.

Filtros

La accion del filtro consiste en dejar pa-
sar las radiaciones luminosas del propio color del fil-
tro, interceptando las del complementario.

Asi, el filtro rojo (magenta + amarillo)
intercepta el cyan. En el negativo, por tanto, las par-
tes correspondientes al amarillo, magenta y blanco sal-
dran opacas, mientras que las zonas correspondientes al
cyan y al negro seran transparentes. Esto obedece a que
las radiaciones del cyan lian quedado retenidas por el
filtro rojo y no podran, por tanto, impresionar la pla-
ca sensible.

A su vez, el negativo permitira la obten-
cion del positivo del cyan, porque reproduce las par-
tes correspondientes al cyan y al negro del original.
Del mismo modo se procede con los otros colores. EI
filtro verde (amarillo + cyan) intercepta el magenta,
el filtro azul (magenta + cyan) intercepta el amarillo.

Retoque enmascarado

Tedricamente, la seleccidn tricromatica ob-
tenida por interposicion de filtros deberia resultar
perfecta. Tendria que proporcionar tres positivos que,
una vez impresos, reconstruyeran todos los valores del
original.

En la practica, esto no se obtiene plena-
mente y el resultado no es satisfactorio, porque los
negativos obtenidos conservan todavia restos de los co-
lores que se querian eliminar. Esta incompleta elimina-
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cion no es imputable ni a los filtros ni a las emulsio-
nes, sino a los pigmentos empleados en la reproduccion
de los originales, o sea, en la impresion. Estos refle-
jan sélo una parte de la luz que reciben, reteniendo el
resto.

Por ejemplo, en la seleccidn del magenta se
tendra también un porcentaje de magenta impresionando
en las zonas en que deberia haber solamente cyan. 0 sea,
en las zonas del negativo correspondientes al cyan no
habrd una opacidad absoluta (100 %), sino solamente al-
rededor del 50%, repercutiré en el negativo, en detri-
mente de la reproduccion. Igualmente, quedardn también
porcentajes de amarillo en las zonas propias del magen-
ta y el cyan.

La eliminacion de estos porcentajes, es de-
cir, el retoque en los respectivos negativos y positi-
vos lo hacia el retocador con acidulaciones apropiadas.
Los acidos reducen la extension de los puntos o los e-
liminan por completo*

Actualmente, la correccidn de estos valo-
res de tono queda muy facilitada, realizandose, casi ex-
clusivamente con el enmascarado. Estos procedimientos
son numerosos y sus principios fundamentales son:

Supongamos que la densidad de los tres co-
lores primarios, controlada en el densitometro con los
filtros correspondientes, sea la siguiente:

Por ejemplo, el magenta (que tiene valores
mas sobresalientes). En él advertiremos en seguida que
en la reproduccion a través del filtro verde sobre el
positivo ha pasado con 65% de magenta que imprimirad en
las zonas propias del cyan hacia el violeta. Se trata,
por tanto, de eliminar el magenta en la parte ¢el cyan
(en la proporcion del 65%)-

Durante la seleccidon del magenta se efectua
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una primera exposicion con la mascara del cyan (nhegati-
vo obtenido con filtro rojo) y después una segunda ex-
posicion con el filtro verde: esta segunda exposicion

se hace- naturalmente, sin mascara. De la misma manera
se procede con el cyan empleando la mascara magenta, y
con el amarillo, usando también la misma mascara magen-
ta .

La separacion de color

La iluminacion es el mas importante aspecto
en la fotografia para la separacion de color. Cada se-
paracion por si sola es una captacion de ciertos valo-
res luminicos que proporciona la luz de la iluminacidon
y que son transmitidos por reflexién por el original.

El dltimo aspecto basico es el de los Fil-
tros. Cada uno de ellos debe absorver dos zonas del es-
pectro y transmitir sélo luz en su propia zona de color.

Los diferentes volimenes de luz que pasan a
través de cada uno de los filtros de color son captados
en los tres negativos de separacion de color en varias
densidades fotograficas. Esas densidades son, desde lue-
go, no en colores diferentes, sino que aparecen como ne-
gros y grises sobre la base transparente de la emulsion
fotografica .

El color y sus, efectos

En un estudio realizado por la Universidad
de Michigan en Estados Unidos, sobre el efecto que pro-
duce el material impreso en colores, se dieron a cono-
cer los siguientes resultados:

1. el material impreso en color atrae mas lectores que
el impreso en blanco y negro.

2. por regla general, el coito adicional del color lo
justifica el hecho de que deja una impresidon més pro-
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funda en el lector y aumenta la visibilidad del im-
preso.

el material impreso en color es mas efectivo que el
blanco y negro porque llama méas la atencion del lec-
tor»

los colores oscuros dan a los elementos impresos un
aspecto mas pequefio y pesado; los colores claros pro-
ducen un efecto méas grande y ligero.

las combinaciones de colores méas legibles son las si-
guientes: negro sobre amarillo; verde sobre blanco;
azul sobre blanco; blanco sobre azul y negro sobre
blanco.

las combinaciones de colores menos legibles son: ro-
Jjo sobre amarillo; verde sobre rojo; y rojo sobre
verde.

el azul es el color mas preferido, seguido por el ro-
jo y el verde*

los colores menos preferidos son el naranja y sus ma-
tices hacia el amarillo y el rojo.

los colores oscuros son mas preferidos que los colo-
res claros.
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CAPITULO VI

ELEMENTOS TIPOGRAFICOS EN

UNA,LIAGRAMACION
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INTRODUCCION

En todas las épocas de la historia el hombre ha senti-
do la necesidad de ir registrando su pretérito, de ir

comunicando a otros los hechos que consideraba signifi-
cativos. Primero lo hizo en forma tosca y rudimentaria,
ayudandose con aquellos elementos que la naturaleza po-
nia a su alcance. Das pinturas rupestres, los pictogra-
mas e ideogramas fueron las primeras manifestaciones de
su quehacer intelectual.

Posteriormente, perfecciond su manera de
imprimir. Avances tecnoldgicos permitieron que depura-
sus métodos; pero, toda evolucidon requiere de tiempo
para lograr la perfeccion y, solamente, en el afio 1.440
en Alemania, Juan Gutenberg vino a crear los moldes de
fundicion tipograficos. Esto permitid solucionar los
problemas que la fabricacidn y manipulaciéon de los ti-
pos moviles presentaba. A pesar del prodigioso progre-
so de la imprenta, el tipo actual es esencialmente 1-
gual al que se fundidé en esa lejana época.

El invento de Gutenberg tuvo trascendenta-
les consecuencias en el devenir de la humanidad. Faci-
litd el acceso de un gran numero de personas a los im-
presos; abaraté el precio de los libros, lo cual hizo
posible que el conocimiento no fuera privilegio de unos
pocos. Enormes transformaciones culturales fueron pro-
ducto de esta creacidon y el predominio de la iglesia
en la conservacion del conocimiento fue perdiendo su
primacia..

Los libros - que hasta la fecha se publica
ban en escaso numero - se multiplicaron.

El incipiente periodismo encontré un gran
aliado en la imprenta. Productos de su época, los pri-
meros periddicos mostraban en su confeccidon su claro
antecedente: su formato.
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Mauricio Amster, en su obra "Técnica Grafi-
ca", senala: "En una u otra manera, el periodismo en su
aspecto méas simple - registran noticias para la infor-
macion general - parece haber existido en todas las
comunidades civilizadas... podemos observar que los pri-
meros periddicos eran monoétonos, sin grabado, casi sin
titulos, excepto la cabecera..* la impresion se efectua-
ba en las mismas prensas que los libros. Los primeros
periddicos constaban de una sola hoja, remedo de las a-
leluyas en verso. Mas tarde se imponian en folios de
cuatro paginas. Dos columnas por pagina eran usuales vy
el peridédico siguid la costumbre. Siguié también la cos-
tumbre de los margenes anchos exterior...".

Estas ideas nos permiten concebir como eran
los peridédicos antiguos. Su confeccidn era realizada por
una sola persona que debia reportear, redactar, diagra-
mar, etc..., es decir, cumplia las funciones que hoy
se encuentran parceladas en manos de profesionales.

A medida que el periédico aumentaba su pres-
tigio como Organo creador de opinién publica, su impor-
tancia crecia de rango. Politicos y comerciantes intu-
yeron su valor. Las nuevas técnicas de impresion y la
adecuada conjugacion de los elementos que conforman el
diario cambiaron su rostro. Se buscaba la forma de a-
traer més lectores y, paulatinamente, fueron esbozando
el periédico actual.

CONCEPTOS BASICOS DE DIAGRAMACION

La tematica principal de este trabajo es ver y analizar
los elementos tipograficos que entran en una diagrama-
cion, pero no soOlo aquellos utilizados en diarios, si-
no también los que emplea el diagramador en revistas de
diversos tipos.

En una primera aproximacion al concepto de
diagramacion, se puede decir, en forma tentativa, que
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es un proceso mental en el cual el profesional concibe
lo que pretende hacer. Mentalmente disefia su periddico,
revista o libro. Luego, su creacion la dejara estampada
en un boceto o magqueta, esperando su impresion final.
Su labor consiste en darle una fisonomia propia a su
medio, coordinando los espacios, los textos, las ilus-
traciones, etc... para obtener el maximo de legibili-
dad dentro de una presentacion estéticamente concebida,
que permita establecer una comunicacién con el lector.
En esa forma se podra llegar a informar, educar y en-
tretener, que es la trilogia a la que aspira todo pe-
riddico moderno.

La fisonomia grafica de cualquier tipo de
publicacion depende de varios factores, entre los cua-
les destacan:

1. la influencia de las corrientes artisticas sobre el
grafismo de una publicacion.

2. la capacidad, el gusto y la personalidad del diagra-
mador .

3. la tradicion grafica del peridédico.
4. el habito visual de los lectores.
5. el procedimiento de impresion.

6» la experiencia y preparacion técnica del personal.

La presentacion grafica de los periddicos,
considerada como una técnica y arte aplicado, ha teni-
do una interesante transformacion. Si se comparan los
primeros periddicos del siglo XVII y XVIII con los ac-
tuales, se puede apreciar su progreso informativo y
también un creciente desarrollo técnico y funcional.
Los primeros periodicos, en su aspecto exterior, re-
cuerdan los libros por su tamafio y fisonomia.

Para un medio de comunicacion como el perio-
dico, la funcionalidad es la forma més propicia y co-
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rresponde de manera Optima al contenido, al fin y al
destino de lo que tiene que comunicar.

No existe ni puede existir una norma uUnica

para la confeccion» EIl aspecto funcional puede ser ex-

presado de diferentes maneras, porque la presentacion

grafica es el puente entre redaccion y lectores.

La diagramacion moderna debe contribuir al

cumplimiento de ciertos requisitos:

Colabora para que el relato de la noticia sea mas
agradable, méas atractivo y no aburra.

Permite colocar las noticias con cierta estética de
acuerdo a sus propias normas.

Sirve de guia al lector para que no se pierda en el
mundo noticioso. Con la diagramacién existe un or-
den noticioso. Las noticias ubicadas arriba al lado
izquierdo son siempre las mas importantes.

Permite al lector encontrar con facilidad aquello
que le interesa leer. Hoy, el titulo permite que con
solo mirarlo el lector reconozca aquello que le iIn-
teresa .

La diagramacion le da personalidad al diario y lo
hace reconocible en cualquier lugar y debe estar re-
gida por estos principios que son:

1) Legible
2) Ordenada
3) Armoniosa

4) Atrayente

LEGIBILIDAD

Son varios los preceptos que debe tener en

cuenta un diagramador al concebir su idea. Armonia,
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contraste, ritmo, simetria, asimetria, subordinacion,
etc.. En esta parte del trabajo s6lo me remitiré a uno
de ellos que es el primer requisito para que un impreso
tenga cierta calidad: la legibilidad.

Carlos Frassinelli senala: "La legibilidad
es el primer requisito que se exige a un impreso tipo-
grafico. Pero hay dos maneras de entender la legibili-
dad: primera, legibilidad de una o varias palabras; se-
gundo, legibilidad de toda la pagina del texto".

"La legibilidad se encuentra estrechamente
relacionada con la Optica y puede ser afectada por las
siguientes causas:

l . La forma gréafica de la. letra

2. Los blancos propios de las letras y los blancos en-
tre letra y letra

3. El cuerpo y tamafio del caracter
4+ La longitud de la linea
El espaciado, la interlineacion y los margenes

6. La calidad de la impresion.

ANALISIS PE CONTENIDO Y POEMA

El analisis de un periddico se puede hacer desde dos
puntos de vista:

a- contenido, redacciéon e intencion del texto perio-
distico v,

b- materializacién grafica o presentacion.

Con ello se obtiene la razon de la posi-
cion de los textos y fotografias, la razon de la ti-
tulacion y la presentacion grafica en su conjunto.
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La posicion de textost* La colocacion de un texto debe
ser estudiada tanto para averiguar las razones, como
los efectos que se desean producir.

La titulacidn: Es interesante analizarla para determi-
nar su importancia: dimensiones, familias y su conteni-
do o redaccion.

La presentacion grafica: Se refiere a la diagramacion
de las paginas en general, es decir, los detalles de la
composicion de textos, ilustraciones, filetes, color,
aplicacion de fondos, tramas, recuadros...

En este sentido puede considerarse también
los detalles de la presentacion grafica, con la parti-
cion de textos, que comienzan en una pagina y terminan
en otra.

Una vez creada la fisonomia de una publica-
cidn, es aconsejable cuidarla y mantenerla, no de mane-
ra rigida, sino flexible y abierta a renovaciones par-
ciales y progresivas. En otras palabras, es necesario
mantener la personalidad exterior de la publicacion,
pero al mismo tiempo seguir adoptando mejoras ante nue-
vas situaciones justificadas.

Mucho més consecuente debe ser el manteni-
miento de formas cuando se trate de elementos esenciales
como: el formato, la cabecera,el orden de las secciones,
el numero y ancho habitual de las columnas, las fami-
lias de tipos empleados para el texto y los titulares
salvo en casos especiales - el color, el tipo de pa-
pel, etc. - Elementos que crean un habito y acomoda-
cion de los lectores. La constancia de estos elementos
une al publico con su medio y le mantiene fiel.

La existencia del habito visual implica una
paulatina creacidn de una tradicion grafica de la pu-
blicacion. Pero este respeto a la tradicion no significa
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una absoluta monotonia o resistencia al progreso técni-
co. Es un error adoptar una diagramacion de mucha sime-
tria para un periodico nuevo.

La mayoria de los diarios mas antiguos o
tradicionales han introducido, a lo largo de su histo-
ria, muchas innovaciones, siguiendo los cambios tecno-
I6gicos y los habitos sociales.

El papel del diagramador

1. Debe sentir y conocer los conceptos es-
téticos para que su trabajo en el aspecto grafico, sea
un conjunto légico, claro y armonioso*

2. bebe encontrar el modo méas adecuado pa-
ra materializar la informaciéon y los mensajes en la
forma grafica adecuada, porque el grafismo tiene como
fin atraer a los lectores.

3. Debe destacar los elementos que comple-
tan y ayudan a la informacion contenida en los textos
mediante titulos, fotografias, dibujos, color, etc..

4. Con la finalidad de despertar el inte-
rés de los lectores, buscard las posibilidades grafi-
cas mas interesantes y sugerentes.

5. Debe pensar en todo momento, en la ca-
pacidad, nivel cultural y criterio del publico lector
medio, para ello procurara aplicar soluciones adecua-
das a este tipo de publico.

6. No debe sacrificar la claridad de la ex-
presion grafica a ensayos y fantasias.

7. Das ilustraciones como simple recurso,
es decir, sin valor informativo o documental no es a-
consejable en diarios y revistas.
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8. El uso de colores debe contribuir 8 los
fines perseguidos.

9. Debe mantener el equilibrio entre man-
chas: textos, titulos, ilustraciones y blancos.

10. Finalmente debe considerar que un perio-
dico muy noticioso con buenos comentarios y criticas,
con ilustraciones altamente periodisticas, etc. repre-
senta una publicacion recomendable y de wvalor informa-
tivo. Pero su éxito, sin embargo, no depende solamente
de estas caracteristicas, también la presentacion gra-
fica debe estar a su altura.

11. Uno de los primeros elementos que debe
conocer y manejar a la perfeccion el diagramador es el
CATALOGO de tipos de la empresa pues en aquel esta la
relacion documental grafica de las distintas familias
de tipo que dispone la imprenta.

Ademas de este muestrario de familias, el
catalogo esta provisto de tablas de calculo. Estas per-
miten averiguar de una ojeada el promedio de cada fami-
lia y de cada cuerpo que pueden caber en cualquier an-
cho de composicion.

A falta de este catalogo es indispensable
hacerlo. Para ello es indispensable contar con una mues-
tra de composicion hecha con cada familia y cuerpo en
el orden que se quiere dar:

- se cuentan las letras, signos y espacios de varias
lineas para obtener un término med'O,

- se multiplica el ndmero de signos del término medio
de las lineas por el numero de lineas de la p&agina;
luego, con esta cifra del total de la pagina.

- se multiplica por el numero total de paginas. Asi ob-
tendremos el total aproximado de las letras, signos y
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12. Otro elemento de suma importancia para,
realizar esta labor es el TIPOMETBO, regla dividida en
picas o ciceros que sirven para medir el ancho de com-
posicion de las columnas. Ambas medidas tipograficas
son precisas, pero arbitrarias y sélo se usan en la im-
prenta. El cicero se divide en 12 puntos, cada uno de
los cuales representa 376 milésimas de milimetro, la
pica se divide también en 12 puntos de 351 milésimas
de milimetro cada uno. Comparada con el cicero, la pi-
ca tiene medio punto menos. En medidas pequefas la di-
ferencia no se nota, no asi en las medidas grandes,
donde la diferencia es considerable. Los dos sistemas
son incompatibles entre si.

El primer contacto que tiene el diagrama-
dor con su obra es un frio acercamiento con las hojas
- en blanco - de lo que sera el diario.

Sin el conocimiento de las ventajas y de
las limitaciones de los elementos tipograficos su la-
bor creara serios problemas en el taller al solicitar
cosas que soOlo la imaginacion permite concebir. La im-
portancia de conocer bien los elementos queda refleja-
da en este ejemplo: un estudiante de Disefio tuvo que
diagramar la primera pagina de un diario comunal. Con-
cibidé la péagina de acuerdo a los conceptos basicos de
belleza y el resultado era aceptable, pero al llevarlo
al taller comenzaron a gestarse sus problemas: en qué
cuerpo va a ir el titulo, en qué familia, a cuantas pi-
cas, de qué ancho seran las columnas, etc.. Todos es-
tos problemas, que para los que no conocen los secre-
tos de la tipografia, constituyen meros detalles que
deben ser resueltos en el taller. Sin embargo, un dia-
gramador con amplio dominio de las existencias del ta-
Iler no tendra nunca estos problemas y su trabajo no
sera cuestionado por nadie.
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EL DIARIO VA ADQUIRIENDO VIDA

En su mesa de trabajo, el profesional tiene todo el ma-
terial periodistico que debe incluir en la péagina;; Re-
portajes, cronicas, informaciones, fotografias, grafi-
cos, caricaturas. lodo ello conforma el cumulo de mate-
rial que debe ser diagramado. Su labor consiste en dis-
tribuir correctamente el material y utilizar cada uno

de los elementos tipograficos en una secuencia logica.

Sexto

Cada una de las informaciones, crdénicas o
reportajes debe llevar un titulo que sirve de "anzuelo"
para que el futuro lector se interese por su lectura.
En conformidad con esta norma, el diagramador debe ubi-
car el titulo en un lugar destacado y con una tipogra-
fia adecuada. En idioma grafico, éstos se conocen con
el nombre de titulares.

Eos titulares, después de las ilustraciones,
constituyen el primer elemento grafico que perciben los
lectores. Su funcidon grafica y apelativa es muy impor-
tante. Puede atraer o rechazar al lector; inducirle a
leer o provocar su total indiferencia por un texto va-
lioso .

El diagramador debe considerar la importan-
cia de la noticia. Seria extralo que la. noticia mas im-
portante estuviera compuesta en cuerpo pequeiio y en el
centro de la pagina. Esto desconcierta al lector.

Como suplemento de los titulares se emplean
subtitulos y los epigrafes: dos recursos que posee el
periodista para llamar la atencidon sobre su texto. El
diagramador debe usarlos en forma armonica con el titu-
lo. Eos compone en un cuerpo menor para establecer una
diferencia.
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Indicaciones para la confeccidon de un titulo

1. No mezclar nunca las familias de los ti-
pos. Esto demuestra falta de cultura grafica.

2. Lo importante es que una familia domine
la pagina y quizas el periodico. Es necesario que este
dominio tenga una suficiente ldgica en la relacidn con-
tenido-forma y que dos titulos de distinta familia no
estén muy cerca uno de otro.

3. Las minusculas deben dominar no solo en
el periédico en general, sino también en los titulos,
por conveniencias Opticas y de legibilidad. Se puede
componer titulos mas cortos en versales; pero mezclar
versales y minudsculas en un mismo titulo es un error
imperdonable, en especial en nuestro idioma en el que
predomina la escritura en baja.

4. Hay que componer los titulos de la mis-
ma manera para establecer una identidad. El ajuste si*-
meétrico es mas tradicional, pero el asimétrico, mas e-
fectivo,

El blanco

Este elemento tipografico es fundamental.
Se usa para provocar contraste, ya que permite que los
carcateres se puedan leer. ;Qué sucederia si se impri-
miera sobre papel negro con tinta de otro color?.

La adecuada distribucion de los blancos
contribuye a hacer més legible la lectura. Mauricio
Amster y Carlos Frassinelli, concuerdan en que: "EI
blanco tiene la misma importancia que el negro. EIl blan-
co no se lee pero hace legible al negro. Las letras ne-
gras se destacan sobre el fondo blanco del papel gracias
al contraste... siguiendo el mismo razonamiento es com-
prensible que una composicidon roazamorral, sin parrafos
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ni lineas cortas, hecha en negrita y sin interlinea, sea
menos legible que una composicion dividida en parrafos
con sus sangrias, interlineada, hecha con tipos claros y
provista de blancos adicionales entre parrafo y parra-
fo"

"El blanco - agrega Amster - es el mas
sencillo y notable de los recursos de imprenta. Es tam-
bién el gque méas espacio consume. Una buena distribucion
entre los blancos y negros da como resultado una buena
composicion™.

En su libro "Tratado de Arquitectura Tipo-
grafica", Carlos Erassinelli sefnala: "la belleza de una
pagina tipografica, ya sea clasica o moderna, comienza
con la eleccion de los caracteres, sigue con el espacia-
do entre palabra y palabra;, continda con la interlinea-
cion y termina con los méargenes de la pagina mima...
para que una pagina clasica pueda ser considerada bien
espaciada, debe estar compuesta con un tipo de letra, di-
sefiado de tal manera que los blancos guarden relacion
con los blancos entre letra y letra; el blanco de la in-
terlineacidn no debe ser inferior a los espacios entre
palabra y palabra”.

"La funcién del blanco - sigue Erassinelli
consiste en:

- dar a las letras una evidencia que permita reconocer-

las facilmente.

- dividir el asunto en parrafos o secciones, a fin de
permitir el reposo y las pausas necesarias para re-
flexionar o interpretar el pensamiento del autor.

- para resaltar las partes importantes de un texto vy,

- para agrupar la composicion tipografica y crear un e-
fecto que confiera distincion al autor".
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Interlinea, Filetes, ,corondeles

- La interlinea es un espacio afadido entre las lineas
compuestas; se mide en puntos y se expresa con un nu-
mero precedido de una diagonal: 1o/12, significa cuer-
po 10 con dos puntos de interlinea.

Los filetes son elementos accesorios que desempefian
un papel importante en la consecucidon de los objeti-
vos determinantes de la disposicion: separar y atraer.

Se llaman filetes cuando son rayas simples,
delgadas o gruesas, sencillas o multiples. Dentro de
esta nomenclatura varia el nombre segun el caso. Asi
tenemos las rayas sencillas, hasta 5 puntos “ue se
llaman filetes finos; seminegros y negros. A partir
de los 4 puntos comienzan a llamarse lutos. Un filete
de dos rayas paralelas se llama filete doble. Cuando
una de ellas es mas gruesa que la otra se llama media-

Se usan para separaciones dentro del mismo
texto o para distinguir mejor grupos de subtitulos
consecutivos. Su mision consiste en ahorrar espacio
blanco o enfatizarlo mas sin constituir, no obstante,
una separacion definitiva. Ademés, con los filetes se
puede subrayar y valorar; aislar y distinguir; sepa-
rar, agrupar, decorar. En ocasiones se usan para ha-
cer recuadros, cuya misidon es separar una informa-
cion de otra y destacarla

- Afos atras, los diarios usaban los corondeles para se-
parar una columna de otra. Estos son filetes delgados
que estaban fundidos en cuerpo 6, 0 menor, de modo
que la distancia entre dos columnas equivalia a media
pica, o menos, con raya al medio. En la actualidad es
recurso poco utilizado y fue reemplazado por el blan-
co. Sin embargo, algunos peridédicos los siguen usando
parcialmente, como efecto decorativo.
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- El material decorativo, viinetas y orlas apenas tienen
utilizacion en los diarios, salvo en la publicidad.

Esta ultima llega generalmente en forma de
originales listos, con sus adornos propios, pero no
hay regla fija al respecto y cada empresa determina
su propia politica al respecto.

Fotografias e ilustraciones

La fotografia es un elemento grafico que,
en muchos casos, tiene la misma importancia que el tex-
to o los titulares. En los periddicos merecen un lugar
preferente.

Junto a las fotografias existe otro tipo de
ilustraciones: esquemas, mapas, dibujos, caricaturas,
historietas®*... Normalmente este material se considera
como suplementario para la labor del diagramador.

Un elemento grafico importante es la cari-
catura sobre todo en la politica. Puede ser ilustrati-
va, argumental o intencionada. Consigue muchas veces la
popularidad de algunos redactores o colaboradores del
peridédico o revista.

Casi siempre en la fotografia hay detalles
que se pueden o deben eliminar para destacar lo esen-
cial. Le esta manera se obtiene una variedad de formas
y una mayor libertad para el disefio que debe considerar
las fotografias una vez medido su valor periodistico.

La ilustracion es mas que una fotografia
porque relata una historia completa, pero esto no sig-
nifica que la fotografia no sea una ilustracion. La i-
lustracion puede definirse como un dibujo referido a al-
gun hecho u acontecimiento. En este plano entran las ca-
ricaturas, las historietas, las tiras cOmicas. En general
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se puede decir que la ilustracidn se crea para algun
fin. En cambio, la fotografia muestra la realidad tal
como es. Indudablemente que en ciertas ocasiones se
puede - por intermedio del laboratorio - desvirtuar
esa realidad (lease montaje...). En sintesis, la ilus-
tracion es un dibujo perecedero, en cambio la fotogra-
fia es imperecedera, por cuanto puede ser usada en rei-
teradas oportunidades.

Siendo la persona humana el principal ac-
tor de la noticia, es ldégico que las fotografias se re-
lacionen con ella. Sin embargo, hay fotografias que sin
tener personas humanas son buenas periodisticamente (un
incendio forestal, un arbol caido sobre una casa...).
Claro que el ideal es que aparezca una persona porque
humaniza la fotografia, la hace sentirse nuestra. En
toda fotografia de prensa que pretende ser tal, el i-
deal es que exista wuna persona, porque se dice
que es la medida de todas las cosas. Tienen relacidon
con nosotros, nos situa. Ademas, hay una maxima perio-
distica que sefala que toda noticia relacionada con
personas es buena.

Dentro del mundo periodistico hay un profe-
sional encargado de decidir qué fotografias se publica-
ran: recibe el nombre de Editor Grafico. Su misidon con-
siste en recoger todo el material que los reporteros
graficos han tomado. Después de un profundo analisis
decide qué fotografias serdan publicadas. Esto siempre
va a depender de la noticia, porque se buscara siempre
la "noticia"” grafica de acuerdo a ciertos principios
dictados por una politica de direccion. Cada medio tie-
ne su propio camino para dictar las normas sobre el ma-
terial grafico que incluird en sus paginas y el editor
debe realizar su trabajo pensando en esas pautas.

En reiteradas ocasiones las fotografias de-
ben cortarse. Esto es adecuarse al espacio disponible.
Esta tarea la cumple el diagramador con un criterio muy
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personal. No se puede cortar una fotografia de una per-
sona en el cuello porque parece decapitado. Siempre - si
es imprescindible cortar - se hara pensando en que la

fotografia no pierda su valor periodistico.

la ubicacion de las fotografias va a depen-
der del criterio del diario. Se dice que la fotografia
vertical es mas dramatica que la apaisada. Sin embargo,
no existe ninguna norma que establezca rotundamente que
en una pagina deban combinarse ambas. Ello depende de
los conocimientos del diagramador. Claro que siempre
hay que cuidar que no se "peguen" dos fotografias.

No son convenientes las fotografias en que
aparezca un grupo numeroso, porque pierde al lector. Pe-
ro, si es inevitable, hay medios para llamar la atencion
sobre algun detalle (ya sea el resalte, el corte...).
También se puede siluetar a la figura principal del gru-
po para que sea reconocible. Uno de los inconvenientes
en las fotografias numerosas es que hay que nombrarlos
a todos.

En este ultimo tiempo, los peridédicos tien-
den a desechar las fotografias tipicas por cuanto no
tienen "vida" y no presentan ningun movimiento aparente.
Este tipo de fotografias es entregado reiteradamente por
los Eelacionadores Publicos y su valor periodistico es
casi nulo. Se usan cuando es el uUnico testimonio grafi-
co de un hecho noticioso. Pero en verdad no tienen in-
terés periodistico.

La fotografia grande es mas aconsejable que
la chica. Mas vale una fotografia grande que cinco chi-
cas en una pagina. La razén: el impacto visual que pro-
ducen en los lectores (sobre todo si es en colores).
También es més facil de trabajarla, por cuanto en su
reduccion gana en detalles; en cambio, una foto chica
pierde detalles al ampliarla.

Los personajes nunca deben mirar hacia
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afuera de la pagina. Cuando la diagramacion no permite
su desplazamiento, se puede dar vuelta el negativo,
siempre que no existan elementos que delaten la inver-
sion. Tampoco deten ponerse fotografias en que un per-
sonaje, al saludar, mire hacia otro lado, y no al sa-
ludado .

Para destacar una fotografia se le puede
dar mas blanco. Hay que darle "aire" o sea, un pequefio
margen a sus lados para que no quede aprisionada entre
textos.

La fotografia debe estar ubicada de tal ma-
nera, que se relacione con el texto. En caso contrario
pierde al lector. Y la fotografia puede ser del ancho
del titulo o méas pequena. En esto hay libertad de cri-
terio, dependiendo del diagramador. Esto también rige
para las lecturas de grabado, pero el ideal es que va-
yan debajo de la fotografia.

La lectura de grabado debe aportar algo al
lector. Nunca debe decir cosas obvias que se ven a sim-
ple vista. Cualquier detalle ayuda. Hay que identificar
a las personas para no inducir a error.

No es aconsejable que las fotografias vayan
en el doblez de la pagina. Si no hay otro recurso, hay
que tratar de adecuarla a las exigencias; pero nunca
poner en el doblez una foto con una figura humana,

En fin, hay muchas indicaciones referidas
a como debe ir una fotografia en el periédico, pero
siempre reinara el buen criterio, es decir, primaran
aquellas normas artisticas o estéticas que tiendan a
una buena presentacion grafica.

Pie .de grabado o lectura de monos

El pie de grabado debe hacerse normalmente
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al mismo ancho que la fotografia, como una forma de que
no quede ésta con una base mes pequefia, pues de otra
forma pareceria que queda inestable. En el caso de adop-
tarse como norma hacer la lectura menor que la foto, de-
be sangrarse a ambos lados, pero s6lo una pica.

Al nombrarse las personas, cuando hay mas
de una, o0 especialmente en les grupos, deben nombrarse
aquellas siguiendo el orden siguiente: de izquierda a
derecha y desde arriba hacia abajo, por filas.

En todo caso, la lectura de monos- debe ir siem-
pT'A ay ~resAYit+to. ?vilque sabemos que la accion fue el
dia anterior, pero para el lector que esta' viendo por
primera vez el acontecimiento, éste transcurre en ese
momento.

Ademés, la lectura debe ir en cuerpo dis-
tinto del texto, puede ser en negrita, cursiva o0 en un
cuerpo mayor.

En general la lectura debe dar la razén por
la cual se ha colocado la foto; la identificacion de
las personas y algun detalle que el lector pueda pasar
por alto.

En el caso que una foto merezca ir sola,
sin texto, debe llevar una lectura de mono mas larga,
que normalmente se llama lectura comprensiva, porque
en ella se dan muchos méds antecedentes que los normales.
Para destacar esta lectura, se coloca, a menudo, un epi-
grafe, o lo que los norteamericanos llaman "Catoh line".
Debe ser, en todo caso de cuerpo mucho mayor, y puede
Ir colocado arriba a la izquierda o arriba centrado.



128

Originales

En Artes Graficas el término original se
emplea corrientemente para distinguir el dibujo, pin-
tura o fotografia. Es preparado o realizado ex profeso
para ser reproducido e impreso.

Naturalmente el original ha de ofrecer ca-
racteristicas determinadas para que su reproduccion y
posterior impresion no presente dificultades técnicas.

Tenemos dos grupos:

- los originales que seran impresos Unicamente en ne-
gro vy,

- los que seran impresos en color.

Los originales pluma todo dibujo hecho
con un negro absoluto sobre una superficie blanca; es
decir, un dibujo donde no existen medias tintas, gri-
ses, degradados o tonos continuos entre el blanco y ne-
gro.

Los originales plumas tramados: son idén-
ticos a los anteriores, pero con la particularidad de
que en el dibujo aparecen tramas de puntos c tramas 1i-
neales, para representar partes en sombras o zonas de-
gradadas .

Las tramas de punto o lineales pueden ser
manuales 0 mecanicas. Las manuales son aplicadas por
el dibujante o grafista, utilizando tramas impresas,
tramas tipo letraset o tramas Crafting. Las tramas im-
presas son hojas que el grafista recorta y pega en las
zonas del dibujo pluma que el considera que han de ser
tramadas. Las tramas tipo letraset son hojas adhesivas
gue el grafista utiliza como calcomanias, pegandolas
también en determinadas zonas. Las tramas crafting se
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venden en formas de hoja de dibujo, en las que el fabri-
cante ha impresionado quimicamente una trama que se ha-
Ila en estado latente.

Las tramas mecanicas son aplicadas por el
grabador, de acuerdo con las instrucciones que se dan
sobre intensidad y clase, segun sea trama de puntos, li-
neal, regular o degradada.

Originales de medio tono o directos; debe
entenderse todo dibujo, fotografia o reproduccion im-
presa que al contrario del original pluma, ofrezca gui-
sados y degradados, medios tonos y tonos grises, ademas
de negros y blancos.

El original més representativo del medio to-
no es la foto normal en blanco y negro. Dentro del ramo
de las artes graficas el original de medio tono recibe
el nombre de directo.

LA PRIffiBA PAGINA 0 PORTADA

La confeccion de la primera pégina es una tarea de suma
importancia, ya que el disefio de la portada ejerce un
gran poder sobre los lectores. Estos esperan el maximo
efecto grafico en ella y en la informacion principal.

En la practica, el disefio de la primera pa-
gina no es tan sencillo. El diagramador de un diario
debe saber perfectamente que un acontecimiento impre-
visto le puede derrumbar las mejores ideas de la pre-
sentacion de esta pagina.

Para que ello no ocurra se necesitan dos
cosas:

a- Asegurar un espacio para las informaciones de ul-
ma hora que pueden ser tratadas con méas cuidado v,

b- Diferenciar el espacio fijo y flexible de la pagina.
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Siempre se puede planear de antemano la linea domi-
nante y el esqueleto del disefo.

En algunos periddicos, la confeccion de la
primera pagina es de exclusiva responsabilidad del di-
rector. Este, luego de un minucioso examen del aconte-
cer noticioso, determina qué noticia debe ocupar el ti-
rulo principal y cuales iran en orden decreciente de a--
cuerdo a su rango periodistico. También, en otros pe-
riodicos, la. confeccion grafica de la portada se hace
mancomuna damente entre jefes de seccidon y director. Ca-
da uno aporta sus ideas para una mejor presentacion
grafica.

Independiente de quien confeccione la pri-
mera pagina (director; jefe de seccidn o diagramador)
hay ciertos principios basicos que se deben respetar.
También se debe considerar que la portada cumple una
funcion apelativa e incita a la compra del medio escri-
to. Por estas razones, toda portada necesita para cum-
plir con sus objetivos graficos los siguientes elemen-
tos:

- Debe llevar un titulo principal, con una tipografia
adecuada que incite a la compra. Este en la mayoria
de los tabloides va a seis columnas, es decir ocupa
el ancho de la péagina y en dos lineas.

- Toda portada debe llevar una fotografia que esté re-
lacionada con el titulo principal y que tenga un va-
lor periodistico. También es usual que se ubiquen fo-
tografias que sicoldégicamente inducen a la compra.

- Debe llevar titulos de segunda importancia que sir-
ven de llamado para la lectura de informaciones in-
teriores. Van en tipografia de cuerpo mas pequefio que
el titular principal.

- Es recomendable que lleve color en su confeccién, ya
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sea fotografias o titulares. Lo mas usual es que el
XO0jjj un color que llama la atencidn, se utilice pa-
ra estos fines.

- Debe mantener el estilo del diario para que el lector
se acostumbre a su lectura. El habito visual es un
concepto que no debe olvidarse en la confeccidon gra-
fica de la portada. Y cada medio tiene un estilo di-
ferente que lo distingue de sus semejantes.

Todo esto confluye hacia un so6lo objetivo:
que la portada con aquello que la diagramacion es el
primer contacto comunicasional con el lector. Una buena
portada, estéticamente bien concebida, armoniosa, equi-
librada y con una adecuada distribucion de titulares,
fotografias... atraerad siempre més lectores a sus filas
que otra con una presentacidbn monétona y sin contraste.
Siendo la portada lo primero que ve y lee el lector
debe ser lo suficientemente atractiva para incitar a la
compra.
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CAPITULO VII

CARACTERISTICAS PE LA DIAGRAMACION

EN DIARIOS



EL CRONISTA (1 er. Semestre, 1980)

PAUTA,;

- Aspectos generales

- Habitos visuales

- Pauta del diario

- Portada

- Contraportada

- Material grafico

- Pasos de la diagramacion
- Compaginacion

- Suplementos

- Opiniones diversas del personal

La historia de este diario es sumamente cono-
cida. Por lo que seria innecesario ahondar en detalles de
este tipo. Pero sin lugar a dudas, lo que més ha llamado
la atencidn han sido sus excesivos cambios en la. diagra-
ma cion.

Antes de que ingresara su actual Director, el
matutino era de una linea sensaclonalista, que se veia re-
flejada en sus grandes titulares de primera pagina e in-
tentos de atraccidn similar en las interiores. En ese pe-
riodo, la idea de quienes lo dirigian era entregar un pro-
ducto que atrajera por la vista al lector, sin importar el
contenido ni el tratamiento periodistico de las informa-
ciones'. Este esquema permitido al cuerpo de diagramadores
una libertad que hoy se ha visto restringida a causa de la
politica impuesta por el nuevo equipo.

Los componentes de la seccidon arte, que adn
permanecen en el diario, han sefalado que lo caracteristi-
co de "EI Cronista” en esos afios era el uso desmedido de
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elementos tipograficos y fotografias. Los colores en la
primera pagina y titulos muy grandes, tenian una sola
finalidad: Producir el impacto visual. Siempre se predi-
c6 una reducida cantidad de texto y un alto numero de
fotos.

La direccion 1980

Aunque todo cambio tiene finalidades concre-
tas, el actual director se ha mostrado optimisma en cuan-
to a una pronta recuperacion de tiraje. Segun algunas o-
piniones, elevar su volumen es construir el camino para
el matutino "La Nacién", que aparecerada en el mes de ju-
nio de 1980.

Otro aspecto es el cultural, pues, sin ob-
viar lo econdmico, hace hincapié en la informacion com-
pleta pero liviana. Quizas la aseveracion lleve a una
contradiccidn, porque si se desea aumentar el tiraje,
debe darse extrema importancia a la portada y, en espe-
cial, a todo lo que es refiera a material de "gancho".
Vale decir: colores, grandes titulos, buenas fotos, etc.
Aspectos que no son tomados en cuenta actualmente segun
algunos criterios.

Habito visual

El Cronista 1980 es un diario que presenta
cierto orden en la distribucidn de sus secciones. A modo
de ejemplo, la hipica siempre va ubicada después de de-
porte. Este ordenamiento es constante, pero cuando oOcu-
rren hechos que sobresalen, la seccidon que lo cubre ten-
dra a su haber una mayor extension, limitando a las de-
mas, pero no al orden establecido.

La secuencia de los diferentes temas a tra-
tarlos diariamente son: portada, recuento de las princi-
pales informaciones, mas un analisis escueto de cada una
de ellas. Las dos siguientes, internacionales. Luego vie-
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ne el editorial, que rompe el esquema respecto a los
demas diarios santiaguifos, que lo ubican en la tercera
pagina. Posteriormente, toda la actividad nacional; go-
bierno, economia, iglesia, educacion, etc. Las centra-
les, méas las paginas anteriores y posteriores son para
deportes. Luego, las dos que siguen, presentan distin-
tos aspectos de la hipica, para finalizar en las seis
ultimas que son de espectaculo.

Los fines de semestre, cuando las empresas
comerciales realizan sus respectivos balances, el dia-
rio sufre modificaciones en cuanto al numero de paginas.
Lo normal es que salga con 44 a 48 paginas, pero en esas
ocasiones sobrepasa las ochenta. De todas maneras, no
se produce un desconcierto en el orden, aunque el alto
niamero de avisaje diga lo contrario.

La pauta diaria

El Cronista se caracteriza por ser un matu-
tino que contabiliza mucha publicidad, sobretodo balan-
ces de empresas comerciales. El bajo costo de ésta hace
que en los ultimos dias del mes, gran cantidad de avisa-
je sea incluida en sus paginas. Para eso, el jefe de
cronica hace la pauta para todas las secciones y le se-
Nala en cada una de ellas la cantidad de espacio dispo-
nible para informacién. A modo de ejemplo: pag. 52, lle-
va un aviso de diez por cuatro columnas.

Analisis de la portada

Ha variado la tipografia del titular de por-
tada. Antes era realizado solamente en altas. Hoy ha
cambiado por altas y bajas. Estd compuesto en cuerpo 60,
familia Claredon Book. Los epigrafes son de la familia
Univers, cuerpo 50 y las bajadas,'en cuerpo 18, negro.
Cada titular va acompafiado de su respectiva informacion,
que esta compuesta en tipografia romana, cuerpo 8/8, Las
lecturas de grabado estan hechas en la familia Garamond,
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10/10 y los llamados, en altas de la misma familia.

El logotipo de "ElI Cronista"” fue dibujado.
Igualmente se hace cuando se anuncia un suplemento en
las paginas interiores.

El aspecto del diario tiene un estilo defini-
do en cuanto a la distribucidon de las noticias, pero no
en el color de los grabados. Estos van muchas veces tam-
bién en blanco y negro. Lo unico que predomina es el ne-
gro del titular central.

Los dias que imprimen fotos a color, la por-
tada presenta mas atractivo, pues denota un buen trabajo
de los talleres. Pero cuando esta pagina es solo en blan-
co y negro, pierde atractivo, aunque la diagramacion ha-
ya sido hecha en forma esmerada. Sin embargo lleva file-
tes en color azul.

Los filetes son usados escasamente y solo se
utilizan para encerrar informaciones que han llegado en
la hora del cierre. Este elemento tipografico, mas que
para separar, se usa como una solucidn de compromiso.

La contra portada

Es utilizada para temas magazinescos. Un es-
pacio de dos columnas lo redacta una animadora de tele-
vision para que haga sus comentarios acerca de su mundo

y temas afines.

La tipografia del texto es idéntica a la de
la portada - romana 8/8 - Los titulos van compuestos
en cuerpo 40 de la familia Garamond. Son contadas las
oportunidades en las que se usa el color, aunque la pri-
mera pagina esté ilustrada por uno o dos "monos" en co-
lor. ElI material fotografico es de tamafio similar al de
la primera pagina. Vale decir los, grabados son regular-
mente de 9 centimetros de alto por tres columnas.
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Paginas interiores

Predomina el cuerpo 8/8 romana. Se redujo el
cuerpo de la tipografia para que cupiera mas material de
informacién. Segun antecedentes proporcionados por el
Subdirector,”el peridédico debe prescindir de todo ele-
mento decorativo que conlleve a un impacto visual al lee
tor, que tendrada que comprar el producto sélo por su con-
tenido". El material fotografico fue reducido para dar
cabida a una mejor cobertura de la noticia.

Sobre esta base estan realizadas las péaginas
iNnteriores. Predominan las informaciones largas y escaso
meteria! grafico. Muchas veces adquieren caracteristicas
de "sabana" por este exceso de texto.

Antes, una pagina se completaba con 70 Ii-
neas de texto y cuatro fotos de 12 centimetros de alto
por tres columnas. Hoy se logra con 150 lineas de texto
y tres fotos de 10x2 col.

Segun las propias palabras del Subdirector
de "El Cronista”, la empresa esta abocada a entregar mas
"agilidad", pero dentro de un marco en que la informa-
cion periodistica tenga una importancia vital. Ahora in-
teresa el fondo; antes, la forma. La diagramacion perdid
por extension de la noticia. No importa que la pagina
resulte poco atractiva...

Siete u ocho noticias conforman una. pagina
iNnterior. Algunas veces se dedica una completa a un re-
portaje de actualidad. En pocas ocasiones se usan file-
tes para separar las diferentes informaciones. No se a-
provechan los espacios blancos ni tampoco se juegan con
los titulos.

El material grafico se distribuye comunmente
en los extremos de la pagina. No existe una busqueda del
sector mas atrayente para su ubicacion.
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Las paginas centrales del diario, que son de
deporte, presentan una mejor diagramacion, debido a que
son los propios periodistas de la seccion los que reali-
zan el boceto previo. Las paginas interiores reciben los
pases de las informaciones de portada.

Cuando se recibid el peridédico por la actual
administracion, los titulares en las paginas internas se
realizaban con altas. Con el tiempo fue variando hasta
quedar finalmente en altas y bajas. Vale decir, los sus-
tantivos propios con maydusculas, y los comunes con bajas

Material grafico

Como anteriormente se ha sefnalado, este ha
sido reducido. Lo que debe primar en este tipo de mate-
rial son los primeros planos. En la portada siempre va
una fotografia a cuatro columnas. Si existen dos informa
ciones que merecen ubicarse en la primera pagina, se re-
ducira una foto y habra dos. ElI color es utilizado cuan-
do el "mono" posee caracteristicas impactantes o bien,
es agradable a la vista. Es muy comun apreciar, sobreto-
do en portada, que se incluyen secuencias fotograficas,
por ejemplo de futbol. El negativo es ampliado al doble
de lo que fue en su original y se mantiene la. forma de
la pelicula con su textura en los extremos. En este as-
pecto el diario posee una linea definida, porque hay
dias en gque sale totalmente en color (fotos) y otros,
en blanco y negro. El impacto que produce en el compra-
dor la portada en color es excelente.

En paginas interiores, las fotografias no
son mayores a los 10 oentimetros por dos columnas. En
portada, como es ldégico, se le da mas espacio: 12 cm. X
4 columnas.

Como se ”“esta la .diagramacion

Una vez que el periodista se le ha asignado
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el tema a reportear y la extension en el que lo lele re-
dactar, éste escribe su informacidon en hojas marcadas en
sus extremos con su equivalente en lineas impresas. Ese
material pasa a las manos del jefe de seccion, quien lo
corrige y titula; luego el material es introducido en

una hoja doblada con el numero correspondiente a la péa-
gina del diario y a la seccidon que pertenece. Si la In-
formacion sobrepasa las dos carillas, se numerara en su
extreno superior, agregandole a la primera parte del ti-
tulo. La ultima carilla debe ir obligadamente con la le-
tra "y", que indica que se trata del final (fig. | y 2).

Las fotografias de la informaciéon van en ho-
ja aparte, con su'numero y la lectura de "monos” corres-
pondiente, la que es pegada atras. EIl original represen-
ta el total de lectura y mono,

El jefe de la seccidon no da ninguna indica-
cion acerca de la tipografia. Todo el material llega a
diagramacion, donde proceden a distribuirlo en una ma-
qgueta, Primero ven la cantidad de lineas y fotos, y la
posibilidad que quepan. Eig. 3. Una vez- que el bosquejo ha
sido realizado, proceden a sefalar la tipografia del titulo,
bajadas, epigrafes, subtitulos, lecturas de monos, lla-
mados y texto en general. Todas estas indicaciones de-
ben ir claramente expresadas en la hoja que entregdé el
periodista .

En resumen, lo que se refiere a ordenar la
tipografia, corresponde exclusivamente a diagradacion.
Los jefes de secciones pueden aconsejar la mejor distri-
bucion de la pagina, pero no el elemento tipografico.

Una vez que la pagina ha sido .totalmente dia-
gramada, pasa a los talleres. AIlli se "tipea o pica" y
la informacion se transforma en una cinta perforada. Lue-
go la cinta pasa por la fotocomponedora, que segun las
instrucciones del encargado de ella, permite obtener fi-
nalmente una tira de papel fotografico en positivo, con
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la columna del texto justificada, en el cuerpo y familia
ordenado, con interlinea y los subtitulos completos, se-
gun las indicaciones.

El compaginador

Antes que la noticia, transformada en colum-
na de papel fotografico pase a manos del compaginador o
montajista, debe ser leida por el corrector de pruebas.

El compaginador, basado en la maqueta de dia-
gramacion, vera primero si la cantidad de lineas corres-
ponde al espacio asignado. Para esto reemplazara las fo-
tografias por trozos de papel negro o rojo del tamafio
exacto de la fotografia.

En seguida, comenzara a cortar y pegotear la
extensa columna, haciéndola calzar en el espacio indica-
do. Fig. 4-

La publicidad de la pagina, va indicada en
un recuadro con las medidas. Cuando la labor del pegoteo
ha finalizado, la pagina pasa directamente a fotograbado
y de alli posteriormente a la prensa. Nadie compara la
maqueta de diagramacion y el resultado. Fig. 5.

Hay veces que el resultado final de la pa-
gina es diferente al estipulado por el departamento de
arte. Esto se debe a que se ha realizado un mal calculo
en la extension, por lo que en talleres han eliminado
alguna foto o acortado el texto que sobrepasé las medi-
das. Fig. 6.

Cuando hay que reducirla algunos compagina-
dores se dan el trabajo de acudir a conversar con el pe-
riodista que redactdé la informacion. Otros lo dejan a su
propio criterio. Por eso es comun encontrarse con Sor-
presas al dia siguiente.
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Suplementos

El periddico posee cuatro suplementos: Lunes
deportivo, Jueves deportivo, Beca Presidente de la Repu-
blica y TV Espectaculo.

Cada uno de ellos rompe de raiz la linea de
seriedad que se le ha entregado al diario. EIl color pre-
domina en toda su magnitud. Los titulares se nacen en
color y su diagramacion denota un mayor tiempo.

Dado que las caracteristicas son similares
entre los suplementos, tomaremos el deportivo del dia
lunes como una muestra.

Portada: Sobre un fondo de color va todo el material fo-
tografico muy bien distribuido. Estas fotos son
también en colores* Cada una bordeada en un Fi-
lete negro y bajo ellas se ubica la lectura de
grabado en cuerpo 9/9 romana. EiS» 7 y 8.

Los titulos, que van resumidos en un cuadro
aparte, estan compuestos en cuerpo 30 familia
Univers. El logo es dibujado y sobre éste estan
las cinco argollas que representan el signo o-
limpico. En rasgos generales, es una pagina
bien hecha.

Contraportada: Es dejada exclusivamente a una seccion.
AIlli se hace un resumen de toda la actividad de
fin de semana. Este recuento es méas grafico que
de redaccién. Lo uUnico diferente respecto a la
portada es que va en blanco y negro, bordeado
por un filete azul. Las fotografias suelen ser
tan grandes que muchas veces son de 20 x 3 col.
En algunos casos también va con color. Flg. 9 y 10.

Paginas interiores: No es mucho el cambio que denotan con
las informaciones deportivas. Lo que sobresale
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es el tratamiento que se realiza de la informa-
cion. Respecto a la diagramaciéon hay un mejor

trato y se aprecia en las centrales. En conta-
das ocasiones estas paginas incluyen fotos en

colores.

En otras palabras, la portada y contraporta-
da del suplemento deportivo - y de todos -
quiebran radicalmente la linea del diario. To-
do lo que va dentro se rige por la nueva poli-
tica de la direccion, variando solo el tamafo
de las fotografias.

Consultas .al personal

Este periddico cuenta con un equipo de siete
diagramadores, todos con cierta experiencia. Este grupo
es el que realiza toda la diagramacion del diario median-
te maquetas que posteriormente en los talleres los com-
paginadores las materializan.

Muy pocas veces se vera realizado esta labor
por los jefes de seccidn.- Hay excepciones especialmente
cuando la cantidad de material es grande y el tiempo re-
ducido,

Segun el personal de talleres el material
que les llega, no esta muy bien calculado, por lo que
ellos deben arreglar las paginas.

Susana Gonzéalez - Jefa de Diagramacion -
"La rapidez con que hay que trabajar en un diario no per-
mite la aplicacion de los conocimientos adquiridos en la
universidad. No podemos jugar con espacios en blancos, el
color y otros elementos, que en el fondo permiten al dia-
gramador demostrar sus aptitudes de arte. Tampoco nos es
posible estudiar mas detenidamente determinadas ubica-
ciones de la pagina para entregar una noticia mejor pre-
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sentada. Lo que nosotros llamamos aprovechar las condi-
ciones artisticas del profesional, no se nos permite,
porque la informacion debe ser dada lo més simple posi-
ble, evitando cualquier proceso que lleve a la confusion”

"Para mi, diagramacion, en el sentido que la
realizamos, es presentar la cara de la noticia en forma
agil, limpia y seria. EIl arte y los conocimientos los
dejo para las revistas y los suplementos.”

"En las Unicas paginas que nos detenemos mas
son en la portada y contraportada. AIlli intentamos cum-
plir con las reglas de la diagramacion, jugando con al-
gunos elementos que permiten entregar un producto atrac-
tivo."

Opinion de los compaginadores: La mayor parte concuerda
con la aseveracion de que la totalidad del cuerpo de
diagramadores no realizan bien los calculos de extension,
produciendo problemas en los talleres, que requieren de
un trabajo metddico, pero rapido. Los compaginadores cor-
tan las informaciones sin consulta previa, pues su ex-
periencia les permite hacerlo. Uno de ellos senala que
si se consultara a diagramacion todo el material que dia-
riamente se debe recortar, quedarian solo 55 p&aginas de
las 40.

Por eso la maqueta es respetada soOlo para
ubicar el material grafico.

El Cronista

- EIl Cronista, en su diagramacion, es diferente a los
demés medios, pues cuenta con un cuerpo especializado
para esas labores. A pesar de todo, los resultados no
se diferencian mayormente de sus similares.

- En lo que si hay una linea definida es en el uso de
una familia determinada. Con ella se titula la primera
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pagina y las interiores. La utilizacion de la familia

Claredon para titular y la Garamond en el texto, entre-
gan cierta uniformidad en la presentacion de las pagi-
nas que no adopta la caracteristica de muestrario tipo-
grafico.

- En la portada a primera vista, el logotipo se pierde
entre el texto. Este ha sido dibujado y no sobresale.
Primero por su color y segundo por su forma indefinida
en cuanto a sus caracteristicas tipograficas, lo que se
presta a confusidn, pues se pierde en la tipografia de
los titulos que van en portada.

- Este tabloide presenta el desglose de una u dos In-
formaciones en cuerpo ocho romana, lo cual da la sensa-
cion de sabana. Creemos que el tratamiento de una noti-
cia amplia debe ir en las paginas interiores para un
diario de su formato.

- SOlo en sus ultimos numeros se dejo de titular con
altas solamente para cambiar al sistema de altas y bajas.

- Cuando la lectura de grabado se ha hecho extensa en la
primera pagina entonces surgen los problemas visuales
del lector, porque el cuerpo 8/8, negrita es casi i1legi-
ble y se debe esforzar mucho la vista para descifrar el
contenido. En general, todo el texto de la portada pre-
senta esta caracteristica: cuerpo muy pequefio, con mu-
cho material.

- Existe un filete azul que va en la cabeza de la pagina.
La idea no es mala, pero no se aprovecha este color para
intentar otros recursos y levantar la pagina que contie-
ne mucho texto. Tampoco se usa en la contraportada donde
casi siempre el grabado es en blanco y negro, salvo en
contadas ocasiones en gque se utiliza.el color sélo en la
contraportada. Asi de absurdo.

- El Cronista es el uUnico medio de prensa que usa Su pri-
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mera pagina para fines publicitarios. Un cuadro de 7 cm.
X 6 columnas va puesto en el extremo inferior.

En algunas ediciones, los titulos de portada
van acompafados de largas bajadas que afean la pagina.
Creemos que el acompafnar el titulo con un epigrafe vy,

mas aun, con bajadas es demasiado extenso para la porta-
dao

- En las paginas interiores se evidencia limpieza en la
distribucién de las informaciones. No hay mayores cruza-
mientos de titulos y fotografias, pero en relacion al
cuerpo que usan en el texto, la diagramacion se ve en
duros aprietos. la politica de querer introducir la. ma-
yor cantidad de informacidon por pagina hace que se sus-
citen errores como el no destacar un titulo importante o
excederse en los recuadros, parcelando las informaciones
en una pagina que no denota desahogo. Eig, 11 y 12,

- Pese a que este medio carece de publicidad, la distri-
bucion de noticias en las paginas no esta realizada de
acuerdo con las normas actuales de la teoria de la co-
municacién. Los puntos de atraccidn sicoldgicos no son
aprovechados por los diagramadores. Tampoco se utiliza
la diagonal de lectura y el lector tiene asi dificulta-
des para seguir su disposicion normal de leer desde el
comienzo al final de la p&agina.

- El material grafico siempre es de pequefio tamafio y nun-
ca se levantan los angulos muertos. Viendo este sistema
de posicion grafica, lo que sumado al pequefio cuerpo del
texto, las paginas son pesadas.

- Este fendbmeno se percibe menos en las paginas de hipi-

ca, deportes y espectaculo, pues la cantidad de fotogra-
fias es superior al resto de las secciones.

Pero lo que resulta mas molesto para el lec-
tor es la falta de blancos alrededor de los titulares.
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- Estos van apretados y presionados hacia arriba, sin
ninguna razon logica. Esto hace que la pagina presente
una falta de equilibrio total.

- La linea de los suplementos indudablemente que quiebra
la del cuerpo de informaciones. Hay mayor libertad y el
color abunda sobre todo en la primera, centrales y ulti-
ma pagina. La atraccidn es mayor y se permiten algunas
franquicias que no se logran en el diario mismo. Por e-
jemplo el mejor uso del blanco, el juego con algunos ti-
tulos; y en general, una diagramacion més trabajada.

- A pesar de tener todas estas garantias, los suplemen-
tos también presentan, en algunas paginas, caracteres de
sabanas, dado que el cuerpo s/s también se utiliza con
profusion.

- La portada utiliza el desglose de informaciones y con
eso pierde un tanto el atractivo, ya que contrasta con
el tamafno de las grandes fotografias.

- El color que presentan las paginas- centrales esta cir-
cunscrito a los titulares y tramas en algunos parrafos
que han sido encerrados en filetes muy negros.

- En cuanto a titulares, tanto en portada como en paginas
interiores, podemos apreciar que siguen la politica de
usar altas y bajas.

El exceso de bajadas produce una sensacion
de mucho texto.

- Las lecturas de fotografias son més cortas que el an-
cho de la fotografia. Esta falta de conocimiento de la
técnica grafica afea la pagina.

- En general, la diagramacion de este diario, a pesar de
contar con un cuerpo especializado no presenta una dia-
gramacion notable con los otros medios de informacion y
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se advierte Lina falta total de una linea definida y fa-
llas garrafales de las normas graficas universa luiente
aceptadas en la actualidad.

ULTIMAS NOTICIAS

PAUTA:

- Aspectos generales

- Habitos visuales

- Pauta del diario

- Portada

- Contraportada

- Material grafico

- Pasos de la diagramacion
- Compaginacion

- Suplementos

- Opiniones diversas del personal

Las "Ultimas Noticias" es un peridédico de cor-
te popular, razén por la que su linea es sensacionalista.
Utiliza la mayor parte de sus recursos para captar la a-
tencion del lector e incitarlo a su compra. Explota todo
lo referente a la crbnica roja y entrega grandes espacios
de deporte e hipica:
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Actualmente - | semestre 1980 - se ha es-
tipulado que los periodistas que laboran en el diario
cumplen su cometido igual que empleados normales? pero
su politica es la agilidad en el reporteo y en las pa-
ginas,

Este matutino pertenece a la empresa "El
Mercurio"” y cuenta con el sistema de fotocomposicion
mé&s moderno del pais. Este sofisticado equipo ha agili-
zado la redaccion y composicion del periddico. También
se ha implantado una linea de ayuda al publico. Los re-
sultados han sido elocuentes, pues el tiraje se ha eleva
do.

Habito visual

Investigando los diarios de un mes, se pue-
de apreciar que existe un orden més o l6gico en la dis-
tribucidn por secciones. Primero tenemos las de actuali-
dad, por las que el diario ha titulado en portada. Luego
viene el editorial, que se presenta en el mismo espacio
diariamente. Enseguida estan las cartas al lector, que
ocupa Is péagina en toda su extension. Prosigue una com-
binaciéon de noticias nacionales e internacionales. EI
deporte abarca las paginas centrales y las subsiguientes
hipica y espectaculos.

Como en todos los diarios, hay ocasiones en
que el exceso de publicidad acorta el numero de paginas
por secciones, pero si una informacidon es importante
resta espacio a las otras. Por tal razén veremos que la
cantidad de E s paginas otorgadas todos los dias es re-
lativa, pero de ninguna forma altera el- orden estableci-
do por secciones.

Portada

Grandes titulares en rojo sobresalen en la
primera pagina. Una o dos fotos en colores les acomparfien
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dando un caracter sensacionalieta que trata de acaparar
la atencidn. En la parte superior del diario se aprecian
llamados en tipografia negra (Galaxi cuerpo 48).

El logotipo varia de posicion y esta calado
en un fondo rojo, los llamados 48 galaxi Bold van sobre
un fondo amarillo, las bajadas futura cuerpo 12 y epigra-
fes contempa cursiva cuerpo 48 van en tamafo muy reduci-
do, respecto a los cuerpos de los tipos usados en titu-
los .

Es una pagina en la que predomina el color.
Su diagramacion corresponde a la modalidad circo. Es una
mezcla de las informaciones, que segun el diario, son
las méas importantes del dia. Cada una va acompafiada de
su respectiva bajada.

Las "Ultimas Noticias" utiliza la familia
Vega médium cuerpo 56 para titular (ampliado a cuerpo
112 en talleres). El texto de las diferentes paginas
estd compuesto en cuerpo 9 familia satellite. La foto-
grafia siempre ocupa una extension preponderante. Como
término medio ocupa entre 15 a 20 centimetros por tres
a cuatro columnas.

Se usa mucho el filete negro para separar
las cuatro o cinco informaciones que se ubican en la pa-
gina principal. Los grabados también van encuadrados en
un filete del mismo color.

En general la presentacion de la portada es
de corte llamativo, que hace mucho hincapié en el color
y el impacto visual. Todos los titulares, excepto el
central, van en altas y bajas.

Contra portada
Siempre incluye algun tema de actualidad. La

fotografia va a veces a todo color y también en los ti-
tulares principales. En ocasiones la péagina presenta una
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informacién bien tratada. En otras, va compuesta por dos
temas. La tipografia que predomina en los titulares es
contempa cuerpo 96. El logotipo, idéntico al de portada,
tampoco tiene un espacio fijo. EIl texto del contenido de
las informaciones va en cuerpo 9/9 de la misma familia.

Un filete de color bordea toda la pagina. O-
tros, negros, separan noticias entre si. La fotografia
también presenta tamafio similar al de portada.

Paginas interiores

Hay una combinaciéon del cuerpo S/S y 979 en
la tipografia. Ambas son romanas. Se usa mucho el recur-
so de los filetes. Estos son muchas veces negros y otros
finos. La funcidon que cumple el material grafico también
es importante: grandes fotografias integran las paginas.
Casi todas de caracter sensacionalista. Se juega con los
titulos y los fondos; Nunca hay color, pero si variacion
en los matices. En cada pagina no hay mas de tres noti-
cias, que se ubican en forma equilibrada. Cuando el tema
lo merece se ocupa una pagina completa y las fotografias
a seis columnas. Las secciones deportes, hipica, espec-
taculo, sobresalen por la cantidad de material grafico.
En ciertas oportunidades ocupa el 80% de la pagina.

Con sesenta lineas (dos carillas) se llena
la pagina, mas las fotografias.

La distribucidn de las noticias en la pagina
denota una rapidez por despacharlas, lo gq.ue deriva en
ciertas caracteristicas de desorden.

Existe una modalidad en los comienzos de las
informaciones. Sus titulares van en altas y bajas, y los
"leads" cuerpo 14 futura ocupan un cuerpo distinto del
resto del texto (romana cuerpo 9).
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Material grafico

Como en los parrafos anteriores se ha senala-
do, la fotografia juega un papel importante. Un ejemplo
muy palpable se produce en la seccidn hipica. Todos los
lunes se realiza un resumen acerca de lo que fue la jor-
nada del fin de semana, las doce carreras - llegadas -
van colocadas en orden correlativo. Dos paginas comple-
tas ocupa esta vision globalizada de la actividad. En es-
pectaculos la situacion no se diferencia mayormente, por-
que las fotografias - sobretodo de las vedettes - van
a lo ancho y largo de la pagina.

las péaginas interiores son soélo en blanco y
negro. Cuando Ja toma del reportero grafico ha sido acer-
tada, irad en la portada del diario o también ocupara un
lugar especial dentro de éste.

Como se gesta la diagramacion

' Esta funcion las realizan los jefes de sec-
cion del diario. No existe un departamento de arte. Por
lo tanto, las indicaciones que se dan s la fotocomposi-
cion son o6rdenes del jefe del frente. Eig.13. Estddaras decir
que los calculos son hechos rapidamente, ya que ese pro-
fesional realiza otras labores, tales como escribir, co-
rregir y lanzar la informacion a los terminales. Por es-
ta razon el ochenta por ciento del producto entregado a
talleres es confeccionado nuevamente por los compoginado-
res. La distribucidn poco armdnica es elocuente, pues la
pagina impresa lo sefiala en forma clara.

La diferencia es que deben poner el numero
de la informacion correspondiente a la clave que otorgd
la maquina cuando recien se comenzd a redactar”™ todas las
demas indicaciones tipograficas (cuerpo y familia) ya fue-
ron proporcionadas al receptor electrénico, por lo que no
se coloca en la péagina diagramada. La politica del diario
dentro de los préoximos meses, indica que debera existir
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un cuerpo de diagramadores ya que los resultados actuales
son menos que regular.

Cpimpaginacion

En el momento que la informacion ha sido re-
dactada, se oprime el boton o tecla que la dirige al ter-
minal. AIlli se halla la fotocomponedora, que la procesa
en escasos minutos. La noticia sale convertida en colum-
na sobre papel fotografico positivo y va a la sala de
compaginacion o montaje.

Estos profesionales verifican la clave con
la seccion y "engoman" los trozos de material y los ubi-
can en la pagina correspondiente. La pagina es armada
hasta quedar lista para fotografia fig. 14, 15 y 16. Lue-
go pasa al fotograbado y finalmente es impresa.

Que dicen los diagramadores

En este periddico existen dos diagramadores.
Ellos, por supuesto, hayan deficiente la labor realizada
por los jefes de seccion. Su funcidon especifica es con-
feccionar las portadas y contraportada de sélo cuatro
suplementos: "Pequena Biblioteca”™, "Candilejas™, "Todo
el Deporte” y "Mundo del Domingo".

Sefalaron que pronto el diario sera diagrama-
do exclusivamente por ellos, pues actualmente la distri-
buciéon del material en las paginas no satisface el gus-
to de la direccion.

Suplementos

El matutino presenta un suplemento distinto
cada dia. Para analizarlos hemos elegido uno que haya
sido diagramado por un especialista, para este caso el
suplemento "Todo el Deporte” es el mas indicado.
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La portada y la contraportada presentan carac-
teristicas similares a las del diario mismo. Ambas son en
colores, con titulares negros y rojos, y muestran filetes
rojos y negros.

El logotipo de este suplemento estd dibujado
e impreso en rojo, bordeados en blanco, sobre un fondo ne-
gro. Las bajadas y epigrafes estan invertidas. Una colum-
na al lado izquierdo explica lo que fue la jornada depor-
tiva y presenta fotografias diversas. No podria decirse
que quiebra la linea del diario, pues corresponde a su es-
tilo, Hay mucha utilizaciéon del color y grabados igualmen-
te atractivos y de gran dimension.

El amarillo también es usado de fondo, y so-
bre él recaen pequefios titulos en negras. Todos los titu-
lares son en altas y bajas. Hay un cierto orden que deno-
ta una mayor preocupacion del tratamiento distributivo.
Lo que sobresale en ambas paginas es la gran cantidad de
elementos graficos.

Paginas internas

Todo es en blanco y negro; también se aprecia
una mayor exposicion de material. No es mucha la diferen-
cia que hay entre estas paginas y las del diario. El fi-
lete es un recurso muy usado para separar las noticias.

La ténica .son las fotografias. No hay una dimension exac-

ta para ellos. Todo depende de su grado de espectacular!-
dad. El texto corresponde a cuerpo 979 romana. Se usa mucno éL
negro para titular. Pe igual forma se juega con los espacios
blancos. Hay errores de diagramacion, pero no de Is forma
en que se encuentran en el diario mismo.

Resumiendo, este suplemento esta confecciona-
do en rasgos similares a todas las demas paginas. Su por-
tada es atractiva, quizas sea por el tamafio de sus foto-
grafias.
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Ultimas noticies

- Este diario se caracteriza por presentar diariamente un
desorden en materia de diagramacion, sobre todo en prime-
ra pagina. Este desorden se refiere a la mola utilizacion
de los elementos tipograficos y a la excesiva cantidad de
estos. Fuera del titulo principal.

- Habitdalmente hay cuatro o mas titulos destacados, de
tal forma que el lector no sabe por donde comenzar a leer
ni cual es la informacién principal.

- Sobre cada titular se ubica, ademas un epigrafe y en o-
tros se colocan bajadas que confunden adn mas.

- En 78 afos de vida, este peridédico ha sido el unico
quizas que no ha logrado establecer una personalidad de-
finida en cuanto a presentacion. Soélo en el udltimo tiem-
po se hs visto mas preocupacion al respecto y el logo se
esta colocando en el angulo superior derecho.

- EIl desorden y poca claridad que presenta en la actuali-
dad se debe principalmente al caracter sensacionalista
que adopta en la presentacion del material noticioso.

- Aparte de los titulos, usa uno o dos recuadros en color
con titulares méas pequefios con bajadas y epigrafes. Este
factor, en contraposicion con la unica fotografia en co-
lor o blanco y negro, contribuye a que se pierda el cen-
tro de atencidon en la primera pagina. Hasta el logo pier-
de importancia ya que la tonalidad del rojo es idéntica

a la del titulo principal y se tira a confundir.

Paginas interiores

- La caracteristica, principal de las paginas interiores
es el exceso de negro, factor que dificulta la legibili-
dad y lo convierte en un diario pesado, porque pierde
agilidad y atractivo para el lector. Tanto la informacién
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como los grabados estan recargados de una sola tonalidad
de negro, convirtiéndose la pagina en una mancha obscura
fig. 17 y 18.

- También es frecuente que se agrupe demasiada informe -
cion en cada pagina. El lector se confunde, no sabe qué
leer ni por donde empezar. La cantidad de informacion
que pretenden entregar tiene un efecto negativo pues el
lector, al verse enfrentado a tanto material mal impre-
so, decide dar vuelta la pagina.

- Habitualmente se encuentran titulos mal ubicados con
respecto a la importancia de la noticia y destacados con
tipografia mas grande. Hay paginas donde van dos noti-
cias y la mas importante va titulada con tipografia mas
pequefa. En cambio, la menos importante va con un titu-
lo destacado en tamafio y tipografia.

- El exceso de filetes en paginas con informaciones me-
nos importantes produce interferencia visual y confusién,
ya que ademéas utilizan varias familias de tipo. No hay
uniformidad y esto hace que la pagina carezca de armonia.

- Las citas textuales son practicamente ilegibles. En
vez de hacerlas en cursiva por ejemplo las hacen en ne-
grita consiguiendo recargar mas el negro, caracteristica
negativa tratandose de un tabloide.

- Como el objetivo es entregar la mayor cantidad de in-
formacion posible, se cruzan titulos y para evitarlo
cargan de recuadros algunas secciones lo que produce un
aspecto de mancha y disgregacion.

- Se producen generalmente paginas falsas al colocar ti-
tulares muy grandes que van en paginas enfrentadas.

- La diagramacion de este diario dista mucho ser bue-
na. La la sensacidon que el diario es del dia anterior.

- No cumple con el requisito de armonia, ya que los ele-
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mentos tipograficos generaluiente difieren y no estan co-
locados en relacidn unos con otros.

Asi como en el dltimo tiempo se comenzd a
destacar mas un titulo principal en rojo y el logo en un
sitio fijo, se ha caido en la inconsecuencia de usar ti-
tulos en alta y baja sin rgzon aparente. Se utiliza este
sistema contra toda regla gramatical y solo en un afan i-
mitativo de otros paises, que habla muy a las claras del
colonialismo mental que los lleva a este sistema. Tal vez
esta misma falta de consecuencia con las normas gramatica-
les produce un gran nal a los estudiantes que, en una for-
ma u otra creen ver en los diarios un ejemplo.

Otro aspecto que se pudo establecer cuando se
hizo el cambio de sistema, en la composicion fue que el
diario se siguid imprimiendo en tipografia. 0 sea, se
compuso en Fotocomposioidon, luego se hizo el montaje y se
grab6é en un clisé. A continuacion se hizo la estereotipia
y luego se imprimié en la rotativa tipografica .

Lo I6égico era tener primero el sistema offset
para imprimir y luego pasar a la fotocomposicion. Este
era el proceso correcto y econdmicamente ldgico.
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LA TERCERA DE LA HORA

PAUTA:

- Aspectos generales

- Halitos visuales

- Pauta del diario

- Portada.

- Contra portada

- Material grafico

- Pasos de la diagramacien
- Compaginacion

- Suplementos

- Opiniones diversas del personal

Introduccién

Antes de entrar al analisis de la diagrama-
clon de "La Tercera de la Hora", es necesario dejar es-
tablecido ciertos pardmetros generales para lograr en-
tender la finalidad que persigue este medio escrito. Y
en este caso ese fin no se presta a confusion. El anhelo
de ser "la primera de todas maneras" se cumple cabalmen-
te, pues para ellos se emplean todos los recursos huma-
nos y técnicos para entregar un producto que sea '"con-
sumido" por los lectores facilmente.

Desde esa perspectiva la diagramacion tiene
una importancia trascendental, ya que con ella perfecta-
mente lograda, se atrae sicologicamente a la gran masa
lectora. En las paginas siguientes intentaremos buscar
aquellos detalles que confluyen para crear un estilo
propio a la diagramacion tercerina.

Habito visual

Una de las primeras impresiones generales al
tomar contacto con este matutino, es que posee un orden
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en la distribucidn noticiosa. Este hecho es beneficioso
para el lector porque encuentra en seguida lo que busca.
No hay pérdida, de tiempo. EXxiste una ordenacion visual

adecuada. Las distintas secciones - léase deporte, e-

cofiomiaj educacidon y otras - poseen una ubicacion tra-
dicional, variando la cantidad de paginas de acuerdo a

la importancia, del tema noticioso.

Portada

La primera caracteristica que resalta con
toda nitidez es el empleo del color en la pagina prin-
cipal, recurso de gran utilidad para los fines de ven-
ta. El valor sicoldgico del color es un tema que nadie
discute como "gancho" para el lector.

Analizandola lentamente veremos un gran ti-
tular rojo en dos lineas y a seis columnas. Correcta-
mente justificado, la tipografia corresponde a una fa-
milia lapidaria cuerpo 96, chupada. Luego nos encontra-
mos con dos o tres fotografias a todo color, enmarca-
das por un filete negro. Otros titulares de portada van
con colores diferentes, por ejemplo, el que se ubica ba-
jo el principal, es casi siempre negro, sobre un fondo
amarillo. Todos pertenecen a la misma familia, pero son
de cuerpo 48. Las bajadas y epigrafes corresponden al
cuerpo 18, negro. El epigrafe del titulo principal esta
invertido y es de 24 puntos.

El logotipo dibujado nunca ofrece un lugar
estable. Las lecturas de grabados corresponden a una fa-
milia romana cuerpo 8/8 altas y bajas. Sobre esto, cabe
mencionar que todos los titulares de primera estan he-
chos en altas, incluso las bajadas y epigrafes.

Por lo tanto, la portada usa el color en to-
da su magnitud. Los titulares de las diferentes informa-
ciones del dia hacen que su diagramacion sea del tipo
circo, de la sensacion de un tratamiento artesanal de
la pagina, con tendencia a colocar demasiadas fotos pe-
quenas.
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El elemento sexo es ampliamente explotado por
La Tercera, razdn por la que mayormente atrae al lector
masculino. La linea que sigue la portada diariamente es
la misma, lo que la identifica de otros tabloides.

Contraportada

Presenta el elemento decorativo mediante el
color. Siempre trata algun tema magazinesco. La pagina
entera se usa para esa informacion, gque entrega rasgos
interpretativos en su desglose. Los titulos son menores
que en la portada, pues estan hechos en colores inverti-
dos o0 negros. El texto de la informaciéon va sobre un fon-
do amarillo. La utilizacion del elemento grafico es im-
portante, pero se diferencia de la portada porque muchas
fotografias son en blanco y negro, bordeadas por un Ffi-
lete rojo. A veces se enmarca por un filete grueso de co-
lor. El logotipo va a una columna y tampoco tiene un lu-
gar establecido. Como término medio el cuerpo de la tipo-
grafia es de 48 puntos y el texto de la informacion va en
romana cuerpo 9/9. Las lecturas de grabados no correspon-
den al largo de la foto. El material grafico ocupa gran
parte de la pagina y cuando la noticia no es Unica, enton-
ces se separan con filetes de color.

Paginas interiores

Cabe mencionar que este diario posee una fa-
milia tipografica standar en sus titulares: Grotesca. Los
textos de las péaginas 2 y 3 van compuestas en tipografia
diferente a las siguientes. Es una familia grotesca en
cuerpo de 9 y 10 puntos. En las demas paginas encontra-
mos que el tipo predominante es la romana, cuerpo 9 y 10.
La mayor parte de los titulos van semieneerrados en file-
tes; pero pocas veces encontramos recuadros completos de
la noticia. Cuando el hecho es de suma importancia, el
titulo estad confeccionado en altas, cuerpo 48, siempre
grotesca. Los otros se distribuyen en altas y bajas, ne-
gras y chupadas, cuerpo 36 e inferiores. Fig. 19-20-21-22.



160 -

Las tramas en los titulos son usadas en aque-
Ilas paginas donde no han sido puestos anuncios publicita-
rios. Segun los propios empleados, los avisos ocupan mu-
cho negro y si se le agrega la trama, resulta poco atrac-
tiva la pagina. Ademas hay otra razon de peso que es el
6asto excesivo de tinta para realizar estas tramas. Ac-
tualmente se ha reducido esta peculiaridad y se deja los
titulos sin fondo alguno. Las lecturas de grabado y lec-
turas explicativas ocupan idéntico columnaje, pero menos
medida que las fotografias. El texto corresponde a roma-
nas, cuerpo 9; y el llamado va en altas.

El problema en estas paginas internas es el
exceso de avisos. Quizéds sea esta situacion la que hace
perder su sentido de armonia a muchas paginas. En algunas
la publicidad alcanza al SO % de la superficie de la ca-

ja.

Los lunes podemos encontrar en las paginas
centrales alguna fotografia en color. Resulta atrayente
y da otro matiz a la pagina

Igualmente, el hecho de colocar titulos y fo-
tografias contiguos, induce a leer en forma errada dos
informaciones diferentes. El lector comienza en una y ter-
mina leyendo la otra, porque no hay una separacidon mani-
fiesta .

Referente a la diagramacion, este periédico
no posee una linea definida, pues en cada seccidon existe
un diagramador con criterio diferente. A modo de ejemplo,
la seccidn espectaculo destaca en todas sus paginas in-
formaciones a cuatro y cinco columnas, en cambio, la sec-
cion nacional, rara vez exceden sus titulos las tres co-
lumnas .

Material grafico

Ocupa un lugar significativo en este matutino,
pues se le distribuye en amplio colorido en la primera y
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ultima pagina. Respecto al tamafio de las fotos en las di-
ferentes secciones, hay una linea definida. Nunca se so-
brepasa mas alla de los 8 cm. x 3 columnas. A pesar del
reducido tamafo, el material grafico es usado en la tota-
lidad de las paginas. Fig. 23. Muchas veces se pierde
cuando ha sido mal diagramado y al lado de la foto hay
un aviso que también incluye una foto. Pero si hacemos
une relacidon de texto y grabado, veremos que predomina 10
primero.

Las fotografias sensacionales de portada y
contraportada son muy utilizadas por este medio de comu-
nicacion escrita.

Proceso de diagramacion

La Tercera no posee diagramadores en cada
seccidn. So6lo para crénica y cables los hay estables. Pe-
ro en deporte, espectaculo e hipica, son los propios je-
fes los que deben realizarla.

Luego que el periodista ha finalizado su cro-
nica, ésta pasa a manos del jefe, quien agrega bajo el
titulo la extensidon que se le desea dar y marca el ancho
en picas. Fig. 24. Esa es la uUnica informacién que se Iin-
cluye en el trabajo préximo a ser diagramado por él mis-
mo. Fig. 25. Los espacios destinados a las fotos llevan
llamados que se identifican con el comienzo de la lectura
de monos. En La Tercera de la Hora, las indicaciones de
color son puestas al borde de la maqueta, donde se sefa-
la el color, fondo, titulo, bajada o epigrafes.

Una vez finalizada la diagramaciéon, los tex-
tos pasan a manos de los "tipiadores'™, que proceden a
perforar la cinta, que luego ira al fotocomponedor. Sal-
dra transformada en columna sobre papel fotografico. La
hoja correspondiente al titulo ira a manos del titulero,
quien la "tipiara" basandose en las indicaciones del dia-

gramador. Le acuerdo a la extensidn en picas, ocupara el
cuerpo necesario.
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Compaginacion

Este departamento sigue la maqueta del dia-
gramador para armar y pegotear. Fig. 26,2;. Anonas veces el
calculo ha sido mal hecho, entonces el montafista debera
acudir aL "duefio” de la crdonica para que sea €l quien lo
acorte. Nadie tiene el permiso de reducir por cuenta pro-
pia. Lo que si varia son las fotografias, las que a veces
son reducidas mas de lo que se ha expresado en la maque-
ta. Todo esto se debe al error de calculo por parte del
que realizdé la diagramacion.

Los diagramadores de suplementos

Hay siete diagramadores de acuerdo a cada uno
de los suplementos que salen diariamente. Las maquetas de
este material son realizados sobre la base de un trata-
miento metdédico y més artistico. Estas son entregadas s
compaginacion llevando consigo todos los antecedentes ti-
pograficos y de medidas. Para este efecto, el diagramador
realiza el titulo en letraset, y segun sea el ancho en
picas que dé, se ampliara o reducira.

Al lado de este titulo ira la indicacidon res-
pecto al color deseado, sea fondo o trama.

Los titulares de la portada de un suplemento
estan confeccionados también con letraset. El texto que
conforma la noticia se compone en cuerpo 8 ¢ 9 de una fa-
milia romana.

La Tercera de la Hora
- Las péaginas son confeccionadas por diagramadores, en
algunas secciones y, en otras por los periodistas) pero tam-
bién en algunas secciones hay combinacion de diagramado-

res y periodistas.

- La diagramacion del diario presenta una distribucion
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I6gica. Cada seccidn tiene asignadas sus paginas y se res-
peta esa ubicacién, salvo acontecimientos noticiosos im-
previstos que trastrocan la pauta. Esto crea un habito vi-
sual en los lectores ya que pueden ubicar facilmente sus
paginas predilectas.

- En la portada o primera pagina utilizan un estilo 'cir-
co" que hace atractivo la presentacion del medio por su
colorido, pero existe una tendencia a colocar demasiadas
fotos en poco espacio, lo que confunde a primera vista, y
pierde fuerza el titular principal. Por destacar muchos
elementos se corre el riesgo de no destacar nada.

- Pese a que el logotipo cambia continuamente de ubica-
cion se puede decir que es una portada que siempre se
identifica, caracterizando por si sola al medio.

- Varios pequenos titulares, generalmente sobre fondo de
color muestran una sintesis de lo que el diario trae. Se
aprovecha asi también los colores basicos utilizados en
la o las fotos.

- La tipografia de portada es coherente, pues solo utili-
za una familia grotesca en diversos cuerpos y chupada, lo
que le permite titular en poco espacio. Ademas, los titu-
los van todos en alta.

- En los titulos de péaginas interiores usan correctamente
les altas y bajas (mayusculas y minudsculas) de acuerdo a
las reglas gramaticales existentes en nuestro idioma. Es-
to es muy importante como una contribucion a la educacion
de los lectores.

- Los titulos encabezan la informacién, a veces con epi-
grafe y bajadas, después el texto, y a un costado ubican
la fotografia con su respectiva lectura, que también po-
see un llamado. Lo incorrecto de este distribucidn es que
muchas veces una fotografie queda huérfana de su respec-
tiva informacidon o puede confundirse con el texto que no
corresponde.
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- En las paginas interiores hay gran cantidad, de fotogra-
fias, pero muy pequefias, casi siempre a una columna, esto
puede deberse a la gran cantidad de avisos. Estas foto-
grafias alivianan la pagina, pero confluyen para que su
presentacion no sea atractiva

- Aunque la diagramacion de las paginas interiores esté
condicionada por el avisaje, se respetan los blancos, ayu-
dando abiertamente a la legibilidad, pero la distribucion
de las informaciones no sigue en ningdn caso las normas
de la diagonal de lectura.

- EIl grave problema de este medio es que debe colocar mu-
cha informacidon en poco espacio e indudablemente que esto
atenta contra los principios generales y particulares de
la diagramacion.

- En la udltima pagina siempre usan color, lo cual ayuda
para que sea atractivo.

- En todos los suplementos se aprecia mayor dedicacidon en
su confeccion y el color es también un aliado de su buena
presentacion; pero, asimismo, tienen el problema del ex-
ceso de avisos que deben incluir, lo que llama la aten-
cion es que los titulares son confeccionados en letrsset
- con el consiguiente gasto extra - en circunstancia que
la empresa dispone de modernos equipos de fotocomposicion,
que permiten con su variedad de familias de tipos, cuer-
pos y posibilidades de ampliacion, realizar ese trabajo
con mayor rapidez y eficiencia.

- En su diagramacion general se aprecian pequefios errores
corregibles: usan filetes para encerrar un titulo, quedan-
do la informacion divorciada del llamado; cruzar muchos
titulos que no son los centrales.

- Para concluir se puede decir que La Tercera presenta una
diagramacién correcta, porque para analizarla hay que con-
siderar la gran cantidad de avisos, lo que atenta contra
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una mejor presentacion grafica. Pese a ello, el medio no
incurre en grandes errores y el saldo también puede con-
siderarse positivo.

EL MERCURIO

PAUTAI

- Aspectos generales

- Habitos visuales

- Pauta del diario

- Portada

- Contraportada

- Material grafico

- Pasos de la diagramacion
- Compaginacion

- Suplementos

- Opiniones diversas del personal

"El Mercurio" cuenta con toda una tradicion..
Es un diario de prestigio y su contenido ha ganado la
confianza de sus lectores.

Su funcionamiento interno esta bien organi-
zado y los aspectos importantes estan en manos de dos o
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tres personas. En cuanto a diagramacion se refiere, esta
en manos de los jefes y su resultado es coordinacion y
firmeza.

En la actualidad se tiende a la libertad de
parte del periodista para diagramar su pagina, segun su
espacio e importancia. "El Mercurio" tiene una linea fi-
ja, un estilo, que sus lectores identifican perfectamen-
te: sobriedad y seriedad.

Hasta el momento, y por muchos anos, se ha-
llevado amato un sistema de diagramacion que fue disefa-
do por el experto norteamericano H. Taylor. Dentro de
seis 0 siete mesesicambiara la composicidon a un sistema
de fotocomposicion electrénico, que actualmente usa el
diario "Las Ultimas Noticias". Este nuevo sistema de fo-
tocomposicion permitira una mayor rapidez en el proceso,
pero la linea y estilo se mantendra

Analizaremos, a continuacion, los casos de
la diagramacion de este diario, considerando desde el
momento de la "caza de la noticia™ misma hasta su publi-
cacion y venta en los kioskos en todo el pais.

Adjuntamos en esta investigacion una "co/ia
de prueba" del diario del lunes 12 de mayo de 1980, que
fue a provincias, esto quiere decir, que puede tener al-
gun cambio de ultima hora en la edicidon de Santiago.

Quien decide las medidas tipograficas...

El estilo sobrio y poco sensacionalista del
diario "El Mercurio” tiene una estructura definida en lo
que se refiere a la diagramacion. Las tragedias, muertes,
pornografia y todo lo relacionado con "prensa roja" no
son motivo de sus grandes titulares ni fotos destacadas.

"La noticia nos llega a través del reportero,
el teléfono o de agencias informativas. Normalmente, esta
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noticia se conversa con el jefe de cada seccidn y se le
da el angulo adecuado a las circunstancias’l, dice el je-
fe de crdénica de este diario.

Una vez redactada la noticia, se entrega al
jefe de cada seccidn, quien, reune informaciones y pro-
cede a hacer una evaluacion de acuerdo a su importancia.

La extension del texto de cada noticia sera
de acuerdo a la preponderancia del hecho; pero, general-
mente, fluctian entre las dos y tres carillas. EIl crite-
rio periodistico y la experiencia del jefe de cada sec-
cion deciden su ubicacion dentro le la pagina; es él
qguien marca en el angulo superior derecho de las hojas
que se usan para redactar, las medidas tipograficas que
deberan usarse para su publicacion.

"Cuando el problema de la ubicacion esta re-
suelto, se diagrama, teniendo en cuenta el equilibrio,
que no se vayan a pegar las fotos, los titulos, etc.

Eig. 28. Actualmente en "EL MERCURIO", la portada y pri-
meras paginas van, normalmente, con cuerpo 7 u 8 el texto,
y sus titulares en 48, 60 y 72 puntos, Las lecturas de
grabados de estas paginas van en cuerpo 10. Subtitulos y
epigrafes en 12 6 18 puntos.

Llama la atencidn que, en portada y en pa-
ginas interiores, en los titulos se usen sitas y bajas
al mismo tiempo, vale decir, cada palabra comienza con
mayuscula salvo las conjunciones... ¢(Por qué?.

"El Mercurio usa las familias Spartrn y Tem-
po Eold Italic en sus titulares que van desde el 13 al
43, son grotescas ambas.

Todo lo que sea texto se imprime en la fami-
lia romana "-corona". Estas son familias que tienen tipos
faciles de leer, porque corresponden al grupo de legibi-
lidad.
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Estilo de 3a portada

La portada de "EI Mercurio" refleja un re-
sumen de lo mas importante que ha ocurrido en lo nacio-
nal e internacional. La gran preocupacion de sus ejecu-
tivos es que ésta se muestre siempre limpia y transpa-
rente en el contenido de sus titulares y del material
grafico en general. Fig. 29.

La decision del material que va en la porta-
da es el fruto de la reunion y analisis entre el direc-
tor y los jefes de las diferentes secciones: espectacu-
los, economia, deportes, polieia, etc., quienes ofre-
cen lo mas importante de su frente con una buena foto-
grafia..

Esta pagina, lleva, ademés de fotos y titu-
lares de considerable tamano, una "columna de llamados".
Esta consiste en una lista de medianos titulares que
sintetizan las noticias mas relevantes y su ubicacion
dentro del diario.

De la cronica a talleres

Cada jefe de seccion del diario ha diagrama-
do, de acuerdo a los criterios que ya hemos mencionado,
la totalidad de sus paginas con el material grafico ad-
junto. Fig. 30.

Se procede a enviar este material al taller,
antes del cierre, vale decir, de la hora limite. En ta-
lleres existe un jefe que controla y registra el horario
de recepcidén de cada pagina. Ademéas esta encargado de
revisar si el material que aparece diagramado correspon-
de al que se envia adjunto con sus respectivos llamados
y medidas. Luego procede a distribuir las paginas entre
los linotipistas y el material grafico pasa a fotograba-
do .
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Cada pagina esta previamente marcada con los
avisos comerciales. Esto indica qué espacio pueden ocu-
par.

Posteriormente, el jefe de taller entrega
una o dos paginas a cada compaginador para que la arme
como viene indicado en el diagrama. Posteriormente saca
una prueba, con copia, para entregar una al jefe editor
y otra al corrector de pruebas. Fig. 31»

Esta prueba esta sujeta a cualquier correc-
cion o cambio de alguna medida que ordene el jefe editor
0 el corrector de prueba. Una vez que el jefe editor y
el corrector de prueba aprueban la pagina, puede pesar a
matrizaree. Para esto se ocupa el cartdn de estereotipia.
Este pasa por la calandria, de tal forma que las letras
quedan grabadas en él, en bajo relieve. Fig. 32. Inmedia-
tamente después pasa a la fundicidn donde se prepara la
teja. Este clisé curvo pasa al fresado, donde se limpian
rebajando los blancos altos. Cuando las paginas metalicas
quedan limpias de imperfecciones, se imponen en la pren-
sa; se imprimen y el diario queda terminado. Fig. 33.

El material fotografico

El equipo le profesionales que integra la
Seccion Fotografia de este diario, produce unas 100 mil
fotografias anuales. Cada afo se publican alrededor de
15 mil y las restantes van a engrosar el Archivo del Ser-
vicio de Documentacion.

Con tres camionetas provistas de equipos de
radio conectados a una central instalada en el edificio
del diario, los reporteros graficos cubren diariamente
todos los hechos noticiosos. Cuentan ademas, con 10 e-
quipos portatiles que les permiten enviar fotografias
por teléfono desde provincias y el extranjero. También
funciona un sistema receptor de radiofotos para recibir
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los servicios de las principales agencias extranjeras.

El criterio con que se usa la fotografia y
cualquier tipo de material grafico, es variable. Va de
acuerdo a los hechos y a su importancia. No hay una Ii-
nea definida en cuanto al uso de primeros planos, pla-
nos generales, etc., dependera de la informacion y del
material con que se cuente.

So que si es caracteristico del diario; no

se usa el desnudo, las fotos sensadonalistas ni nada
que impacte negativamente.

El Mercurio

- El jefe de cada seccidbn - periodista - es el encarga-

do de diagramar sus paginas, excepto en los suplementos
donde la diagramacion la realizan otros profesionales.

- Utilizan una diagramacion vertical en block que data
de hace veinte anos diseflada por el norteamericano Ho-
ward Taylor, la cual se ha ido variando levemente.

- En las portadas de cada cuerpo usan la diagramacion
por blogues verticales. Normalmente tres bloques por
cuerpo. Siguen en forma bastante fiel la diagonal de
lectura ocupando los angulos muertos con fotos, informa-
ciones en recuadro con filetes, etc. Utilizan también
comunmente las fotos en colores. Pero caen muchas veces
en la exageracion de colocar varias fotos pequefias, con
lo cual no se destaca nada. En el interior hay un cam-
bio notorio con respecto a las portadas debido al avisa-
je.

- En el suplemento literario se ha utilizado una diagra-
macion totalmente simeétrica, porque se realiza con tiem-

po y calma, factores no conjugados en el diario mismo.

- Existe un orden légico en la presentacion grafica de
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las noticias: verticaluiente ubican fotografias, lectura
de fotografias, titulo e informacion.

- Las lecturas de fotografias llevan epigrafes y el an-
cho de esas lecturas es igual al tamafo de las fotogra-
fias, lo cual es correcto, porque aprovechan todo el es-
pacio disponible. Y en eses lecturas usan tipografia di-
ferente al de la informacion.

- En la portada usan exageradamente los resimenes para
indicar la ubicacion en las paginas interiores. La norma
indica no resaltar tanto y racionalizar el uso de estos
resimenes.

- En portada usan mucho el pase de pagina. El ideal es
no usarlo tanto, porque dificulta la lectura; pero tie-
nen el buen tino de reunirlos en la ultima péagina del
cuerpo, lo cual no causa mayores problemas al lector.
Sin embargo, esta pagina pierde atractivo por la esca-
sez de fotografias, las cuales pueden realzar o levan-
tar una pagina

- Los titulos van en altas y bajas (mayusculas y minus-
culas) sin ninguna razén légica. Es sencillamente una
aberracidon, porque induce a errores gramaticales. No hay
Ni puede haber una razén que explique el mal uso del i-
dioma en los titulares; es una burda copia e influencia
norteamericana. Un titular en alta y bien interlineado
no pierde legibilidad, aunque sea en dos lineas. Ademaés,
la tipografia que usa El Mercurio permite utilizar solo
altas en los titulos. Por lo demés, es sabido que es mas
facil leer las bajas que las altas, y nuestro idioma se
caracteriza por tener solo los sustantivos propios en
mayuscula.

- Al final del semestre, ElI Mercurio varié su numero de
columnas de 8 bajé a 6 y en la cabecera de cada cuerpo
se identificd éste con una letra. Pero aqui se nota la
falta de cultura grafica: en esa cabecera se presentan
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tres familias de tipos distintos: la egipciana caracte-
ristica del titulo El Mercurio; la identificacion del
cuerpo: Deportes, ElI Pais con una familia romana clasi-
ca y el pequeiio recuadro: B o C con grotesca.

- En lineas generales se puede decir que ElI Mercurio
presenta una diagramacion definida. No hay tantos erro-
res, salvo fallas que con esmero y dedicacion pueden
ser corregidas. Quizas lo positivo de esta diagramacion
se deba a que son los periodistas los encargados de ella
y estos poseen uniformidad de criterio para la confec-
cion y apreciacion de las noticias.



RESUMEN Y CONCLUSIONES
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En el primer capitulo de este seminario se analizd de-
tenidamente en complejo mundo del lenguaje y la comunica-
cion,

En el desarrollo de ambos temas partimos des-
de los origenes para situarlos histéricamente hasta lle-
gar a las concepciones modernas de sus términos. Vimos
las caracteristicas de la lengua, la retroalimentacion,
la comunicacion de masas, el signo, la semiologia grafi-
ca, para llegar, finalmente, a la técnica motivadora del
signo.

En el segundo capitulo, titulado "Elementos
Sicoldgicos de la Comunicacion”, se tratd de distinguir
claramente la diferencia entre percepcion y sensacion,
para lo cual se analizaron las definiciones mas conoci-
das. Posteriormente, se estudié la sicologia de la for-
ma, con sus distintas leyes, para finalizar con un trata-
miento acabado del color.

Elementos de la Comunicacion Sico-visual
corresponde al siguiente capitulo, en el cual se trata
todo lo referente al espacio, equilibrio, proporcion,
seccion aurea, ritmo, contraste, resalte, etc.

En los capitulos siguientes (Elementos de la
Comunicacion y Tipogréafica) se tratd todo lo referente a
la fotografia e ilustraciones, explicando sus diferencias
y sus cualidades. También se analizéd el color desde el
punto de vista grafico en los distintos sistemas de im-
presion, para entender la separacion de colores, los fil-
tros, enmascaramiento, etc.

En cuanto a los elementos tipograficos, se
estudiaron los distintos recursos que se usan para que
una pagina tenga una presentacion grafica armonica y so-
bre todo legible.

Si en los capitulos anteriores se penetro
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detenidamente en los "Secretos"” de un proceso de diagra-
macion (léase en todos los pasos previos a la presenta-
cion grafica de una pagina) tratando siempre de justifi-
car y explicar el por qué se usan ciertos elementos; es
necesario que este estudio confluya hacia un sendero fi-
nal, es decir, en el terreno analitico de cuatro medios
de comunicacion graficos de circulacion nacional: ElI Mer-
curio, La Tercera de la Hora, Las Ultimas Noticias y EI
Cronista, para rescatar las conclusiones que nos conduz-
can a una mejor comprension del tema.

Es preciso senalar que estas conclusiones
pueden pecar de idealistas, porque en la practica la
"diagramacion ideal” puede ser un objetivo utdpico, ya
que en el terreno cada medio elige su propio estilo.
Estas conclusiones son:

1. Hemos visto como para obtener una buena diagramacion
se necesita basicamente conocer lo que es la técnica gra-
fica, saber como funcionan sus elementos: los signos gra-
ficos, y como estos elementos se pueden estructurar en-
tre si.

2. El conocimiento de estos elementos supone haber la ra-
z6n del por qué las familias tipograficas representan no
s6lo el signo grafico sino también su connotacién, su
intencionalidad y lo que representan en la historia de
la comunicacion humana.

3. La técnica grafica actua también por otros elementos
que no se dan, pero que estdn alli: los blancos, y que
tienen tanta importancia, porque hacen destacar los o-
tros elementos.

4. La fotografia y las ilustraciones, en general, nos
permiten completar el mensaje, y no solo eso, también
son codigos que permiten que el receptor capte mejor la
intencionalidad del mensaje y produzca la reaccidon de-
seada, o retroalimentaclon.
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5. Otro aspecto es la necesidad de que un buen disefio de
pagina estructure la diagonal de lectura, para que el re-
ceptor reciba todos los mensajes que esa pagina conlleva.

6 . Podemos afirmar, taxativamente, sin que sea una ver-
dad absoluta, pero el analisis y conocimiento empirico
de cada medio nos permite afirmar: la diagramacion debe
estar dirigida por periodistas o0, en caso contrario,
asesorando a los diagramadores; pero los periodistas de-
ben conocer cabalmente esta materia. El periodista es
quien el valor de la noticia y debe asignarle su lugar
de acuerdo a su rango en la pagina.

7. Ea mayoria, de los diagramadores demuestra un total
desconocimiento de las artes graficas.

8. Es necesario dejar establecido esta premisa: la buena
diagramacion de los diarios sufre el atentado de la enor-
me cantidad de avisos que lleva, ello hace que la diagra-
maciéon se adecue al avisaje, salvo en la primera pagina.
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Fig. 5- Negativo al cual se han agregado las fotos e
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Fig- 7y 8- Maqueta y resultado impreso de primera pagina, en la cual contraria-
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bajadas con filetes azules.
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el terrorismo
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alcanzé a Ccbrefoa, a! de-
rrotar 3-0 ct Aviacion
Colo Colo empaté en los
altimos minutos a Coquim-
bo Unido, en el partido que
se jugb en el puerta norti-
no: 1-1
Palestino Jogré $a prlmera
victoria en el torneo, im-
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O La forma en que el club Barcelona financiara la adquisicion
mas caro en la historia del fatbol mundial*
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Hay Coinfusion en
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'pjwec Fiild, ex jugador de Copo Davis y presidente de la
Asociacion de Tenistas Profcsior.nles, se refiere a temas de

trascendencia en este deporte B
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O. Completo informe de los preparativos de Espafa para-le
Copa del Mundo de Futbol, que tendra lugar en i?£2
(Pagina D 4)

(5 Los intcrnacioneles chilenos fueron superados par Mario
Bretti en la clasica prueba rutera "Doble Rancagaa™
(Pcginc D 7)

dll'ujxiﬁalellcno ,enJomqmuml % ?E
R @%y

Liega Hoy a Roma;

vj V-v-.p.-0 gire esenriéd..nr.isiortera por
Cor.c'¢r.G ia "corrupctéa ¢e algunos gobiern
7 ta pxp.otciiOr. cu fus ¢ébiksj ti uro du fa vicL

pri:~c.'a piedra 1g nueva catedre! ic
£1C ¢d MuXii
rs«?Ma ai

(e a&?@i’% m% 1 VUE;{

& ' ,dt ttal (.

i <l <<Mcee

Fig. 32. Cartén de estereotipia una vez que ha sido matrizado



f-ndiio «n Vllpe. 12 di Sepl. 182
Iw Clll — M» 52jM9 iH- L ?

CUERPO A
EDICION DE 40 PAGINAS

Fatbol de Primera Division:

Santiago d« Chile. Lun» 12 de Maya d* 1S50

La "U" y Cobreloa
Quedaron de Lideres

R i, o0 OMLn'c”cE%En o, gl ¥

“eaetqiif ~na lite €l apa'te %r(, opor>umtma K. ajiir &

UNICA CARTILLA CON 13 PUNTOS EN LA POLLA GOL:

26 Millones con
Sdélo 200 Pesos

9 Lo mismo fue confeccionada en ja V Regién por un grupo
de personas

O se trata del pozo mas alio que se ha reunido en este afio

= La cifra exacta que recibiran igs ganadores es de

lgrllﬁ\zN !dmcoma‘g%a' derﬂp?evr?n%

| MU ZMPAI  OANA 1 o *
. LOCAL  t  VISIAKIE Bﬁ‘ %%1 i §C
ACIOE . PICHIE 1 oo’ dfites
UISEQA%\A ggMILOA |Z IGRAM PREMIO
coﬁu b (il i
N I
ANS W F%%%Bﬂ%) ‘gi “ﬁ%%;&
UU\ ot B HAVAT corol?ser asignaaajt‘iauﬁ
v, PMCIthO . CXTCICA ?IF\CIL PRONOS;
Y aick o Healing IS, CNHLR0
o }Et"uo !$WEPLWE 3 E‘% sttt
i !
[HM nOIMJ* 5(;/‘(;”,(‘ G éoqﬁ Egapg [0 %’&J
i s Ehasen AT
R ST
8c firlia « (Continda en it prginn A 11

Acumula EE? UU.:
Fuerzas Blindadas

Para Accion Rapida

En Zona de Iran

A plena luz del dic se movilizan fuerzas blindadas que
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alcanzé a Cobreloa, al de-
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Colo Colo empat6 en los
altimos minutos O Coquim-
bo Unido, en el partido que
se jugd en el puerto norti-
no: I-1

Palestino logré su primera
victoria en el torneo, im-
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minimo a Universidad Ca-
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Exclusivo; Cémo
Compran a Maradona

= La forma en que el club Barcelona financiara la adquisicion
mas coro en lo historio del futbol mundial
(Pagina D 5)

"Hay Confusion en
El Tenis Chileno”

= Jaime FUlol, ex jugador de Copa Davis y presidente de la
Asociacion de Tenistas Profesionales, se refiere a temas de

trascendencia en este deporte
(Pagina D 6)

Mundial de Espana:
52 Cotejos en 25 Dias

= Completo informe de los preparativos de Espafa para la
Copa del Mundo de Futbol, que tendra lugar en 1982
(Pagina D 4)

Ciclismo: Bretti Gano
los Consagrados

= Los internacionales chilenos fueron superados por Marta
Bretti en la clasica prueba rutera "Doble Rancagua™
(Pagina D 7)
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= Cumplié gira esencialmente misionera por seis paises

= Condend la "corrupcién de algunos gobiernos africanos
y la explotacion de los débiles, el uso de la violencia y
el terrorismo

= Bendijo la primera piedra de la nueva catedral da Abid-
jan, en Costa de Marfil
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