


















































La democracia y el nuevo gobiemo del aio 1990 motivaron un cambio a esta
reglamentacion televisiva. La ley N° 19,131 del 8 de abril de 1992, contiene
nuevas disposiciones referidas a la fiscalizacion y control del medio de
comunicacion, a su desarrolio en un marco de pluralismo y libertad, y al
régimen de propiedad, que fue sometido a transformaciones.

Se modifica la disposicién que pemmite a personas naturales o juridicas poseer
canales de television limitando este beneficio sélo a personas juridicas. Ademds
la mantencion de las concesiones ya no seria indefinida, se limitaria a 25 anos,
excepto para aquellas empresas que ya poseian derechos sobre alguna.

El acceso a ung frecuencia serd regulado por el Consejo Nacional de
Television, que llamard a concurso publico cuando llegue el momento de
caducidad de alguna de ellas.

De esta manera se mantuvo el permiso a particulares de poseer canales de
television, pero con algunas dificulfades (mayores que durante el gobiemo
anterior) para consegquir las concesiones.

Todas as disposiciones legales y modificaciones infroducidas en la
reglamentacioén televisiva chilena, llevaron al surgimiento de nuevos canales
privados. A la existencia de los canales 11, 5 y 13 de las Universidades, y al
canal 7, Television Nacional de Chile, se agregd en 1990 por la frecuencia 9, la
Red letevisiva Megavision S.A., representada por el empresario chileno Ricardo
Claro.

En 1991 sale al aire por la frecuencia 4 el canal La Red, perteneciente a Chile

Films y a diversos empresarios.



En 1993, la radio Cooperativa lanza su canal Rock and Pop por la frecuencia 2.
Esta situacidn genera una gran competencia por la publicidad y la
teleaudiencia entre las estaciones de television chilenas; a lo cual se suma la
legada de la TV por cable, que compite con su TV de contenido abarcando
grandes porciones de la audiencia especializada y con intereses especificos.

El resultado de esto han sido los numerosos intentos, y varios logros, de canales
chilenos por mejorar su posicionamiento a través de cambios en programacion,

perfil, rostros, presupuesto, cobertura y propiedad.

2.2- Régimen de Financiamiento de la TV

En lo referente al financiamiento de la televisidn chilena, en sus inicios no existia
claridad. Segun el Decreto N° 7.039 de 1958, estaba pemnitido para los
canales comeiciales emitir publicidad, por tanto, si existia una estacién
comeicial, ésta podia financiarse por ese camino. Sin embargo, para los
canales educacionales (que en rigor eran los Unicos activos) estaba prohibido

exhibir publicidad.

Segun la autora Maria de la Luz Hurtado: "Si vinculamos el articuto gue prohibe
la generacion de ingresos via publicidad a los canales educacionales, y el
articulo 27 letra F que solicita cdlculo de entradas y gastos a las concesiones
de sewicio publico, se puede deducir que estos —2cursos se entiendan como

una subvencion directa del organismo solicitante, ya sea a cargo de su propio
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manera estable, generando y creando nuevas formas de financiamiento
ademas de la publicidad, como el respaldo en préstamos y créditos de la
Universidad Catdlica y los aportes del Club de Telespeciadores.

El canal de la Universidad de Chile mantuvo su postura y estructura académica,
y en cuanio a su busqueda de financiamiento, acudié al Estado.

Sin embargo, debié recurrir fambién a la publicidad cuando sus directivos
comprendieron que no podrian abstraerse de la logica del. mercado y que
debian mantenerse en ef medio. Pero sus intentos no fructificaron del fodo, pues
el canal nunca se independizé de la Universidad.

"En los sesenta, el canal 13 alcanzard la consolidacion organizativa vy
profesional apoyada fundamentalmente en el financiamiento publicitario,
mientras el canal 9 quedard marginado desde el punto de vista de audiencia y
publicidad. Esta era la situacidén del mercado cuando iirumpe Ia empresa
estatal." (Portales, Diego. La Dificullad de Innovar. ILET Stgo. 1987 Pag. 89)

La Ley de TV de 1970 enconiré a los canales universitarios en este desarrolio
econdmico y al canal del Estado con el financiamiento fiscal correspondiente.
Para ordenar el sistema, la ley establecié que el presupuesto podria generarse
por dos mecanismos, publicidad comercial y fondos del fisco.

Segun las disposiciones legales, a cada canal universitario le correspondia el

18% y a Television Nacional el 36% del saldo del producto del Impuesio al

14

























































































































































































































